
195Recenzje

oznaczaæ [...]”10. Omawiana ksi¹¿ka staje siê
mo¿e nie tyle ow¹ nici¹, o ile wa¿nym drogow-
skazem w labiryncie zawi³oœci, jakich pe³na

jest najnowsza (ponowoczesna) polska poezja.

Magdalena Boczkowska

10 Z. Bauman, R. Kubicki, A. Zeidler-Janiszewska, Humanista w ponowoczesnym œwiecie – rozmowy o sztuce

¿ycia, nauce, ¿yciu sztuki i innych sprawach, Poznañ 1997, s. 58.

■ ■ ■

Obecnie, bardziej ni¿ kiedykolwiek, media
i komunikacja znajduj¹ siê w centrum na-

szego ¿ycia. Niezale¿nie od tego, gdzie jeste-
œmy, rzadko zdarza siê nam odci¹æ od zmedia-
tyzowanych dŸwiêków, obrazów lub s³ów po-
dawanych przez telewizjê, radio, prasê, mobil-
n¹ telefoniê czy internet. Media daj¹ nam roz-
rywkê, umo¿liwiaj¹ kontakt z przyjació³mi i ro-
dzin¹, dostarczaj¹ interpretacji œwiata i propo-
nuj¹ zasoby, dziêki którym kszta³tujemy w³a-
sny wizerunek. Znaczenie mediów w codzien-
nym ¿yciu sugeruje, ¿e odgrywaj¹ one tak¿e ro-
lê zasadnicz¹ dla naszej kultury i spo³eczeñ-
stwa. ¯yjemy w kulturze mediów, w spo³eczeñ-
stwie zmediatyzowanym. Praca Paula Hodkin-
sona Media, culture and society stanowi anali-
zê mediów i zjawisk medialnych w kontekœcie
spo³eczno-kulturowym.

Treœæ ksi¹¿ki podzielono na trzy czêœci: ele-
menty mediów (elements of the media); w³adza
i kontrola (power and control); media, to¿sa-
moœæ i kultura (media, identity and culture).
Pierwsz¹ czêœæ poœwiêcono technologiom
zwi¹zanym z mediami, przemys³owi medialne-
mu, zawartoœci mediów i ich u¿ytkownikom.
Kolejna zawiera rozdzia³y zwi¹zane z: tematy-
k¹ mediów jako narzêdziem manipulacji, kon-
strukcj¹ informacji i tworzeniem newsów,
orientacj¹ mediów (od s³u¿by publicznej po na-
rzêdzie rozrywki) oraz upadkiem misji œrod-

ków przekazu wobec komercjalizacji, fragmen-
tacji i globalizacji. Ostatnia czêœæ pracy doty-
czy sposobu, w jaki media wp³ywaj¹ na kon-
strukcjê to¿samoœci i kultury. Hodkinson anali-
zuje w¹tki zwi¹zków mediów z etnicznoœci¹
i diaspor¹, kwesti¹ gender i seksualnoœci¹. Za-
interesowania autora obejmuj¹ tak¿e subkultu-
ry oraz grupy fanów jako przyk³ad to¿samoœci
budowanej poprzez media. Ksi¹¿kê zamykaj¹
rozwa¿ania dotycz¹ce saturacji, p³ynnoœci oraz
utraty znaczenia mediów.

Autor we wstêpie podkreœla, ¿e kluczowe
dla dalszych rozwa¿añ jest zrozumienie pojêcia
media, które jest liczb¹ mnog¹ rzeczownika
medium i odnosi siê do œrodka, za pomoc¹
którego treœæ jest komunikowana miêdzy
nadawc¹ (Ÿród³em) a odbiorc¹ (miejscem prze-
znaczenia). Hodkinson skupia siê na wykorzy-
staniu œrodków komunikacji, które uwydatnia-
j¹ i rozszerzaj¹ ludzkie mo¿liwoœci komuniko-
wania, przekazuj¹c do licznych odbiorców ko-
munikaty pierwotnie emitowane na niewielk¹
skalê.

Analizuj¹c technologie zwi¹zane z media-
mi, Hodkinson skupia siê na McLuhanowskiej
koncepcji medium jako przekazu, na technolo-
gicznym determinizmie oraz cechach ery cyfro-
wej – konwergencji, interaktywnoœci i mobilno-
œci. Przemys³ medialny postrzega przez pryzmat
koncentracji w³asnoœci, w tym w³asnoœci 
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intelektualnej, podporz¹dkowania przekazu
medialnego przekazowi reklamowemu, metod
zwiêkszania liczby odbiorców, a tak¿e roli w³a-
dzy w funkcjonowaniu mediów (nak³adania re-
gulacji i restrykcji oraz regulowania kwestii
praw autorskich). Jednym z najciekawszych
rozdzia³ów ksi¹¿ki jest czêœæ poœwiêcona za-
wartoœci mediów, któr¹ badacz analizuje na
wielu poziomach – symbolicznym, narracyj-
nym oraz analizy treœci. Szczególnie cenna
z badawczego punktu widzenia wydaje siê
szczegó³owo przeprowadzona analiza narracyj-
na i gatunkowa oraz analiza dyskursu, które s¹
zilustrowane studiami przypadków. Hodkinson
zarówno analizuje kwestiê u¿ytkowników me-
diów, jak i przytacza wyniki ju¿ przeprowadzo-
nych badañ empirycznych. Obszernie przy tym
opisuje pojêcia kodowania, dekodowania, pre-
ferowanych znaczeñ i osadza je w kontekœcie
etnograficznym.

W paradygmat nauki o mediach i komuni-
kowaniu Hodkinson wpisuje równie¿ zagadnie-
nie p³ci i seksualnoœci. Podrozdzia³ dotycz¹cy
konstrukcji feminizmu dzieli na sekcje poœwiê-
cone marginalizacji kobiet, mêskiemu punkto-
wi widzenia, patriarchatowi, postfeministycz-
nej niezale¿noœci. Warto przywo³aæ równie¿ in-
ne w¹tki poruszone przez Hodkinsona, takie
jak mo¿liwoœci uprawomocnienia dotychczas
defaworyzowanych grup (empowerment), kon-
sumeryzm, maskulinizm (lub raczej, jak zazna-
cza autor, maskulinizmy) oraz teorie to¿samo-
œci p³ciowej.

Subkultury oraz to¿samoœæ grup fanów to
kolejny w¹tek, który badacz porusza. Analizu-
je on relacje miêdzy mediami a wspólnot¹
i spo³ecznoœci¹. Wskazuje przy tym na takie
cechy wspó³czesnych spo³ecznoœci sieciowych,
jak: homogenizacja i atomizacja, opór wobec
kultury masowej poprzez formowanie siê w jej
obrêbie subkultur m³odzie¿owych, stygmatyza-
cja mediów masowych przy jednoczesnym
uzale¿nieniu od przekazywanych przez nie tre-
œci. Zagadnienie to¿samoœci Hodkinson ³¹czy

równie¿ z tematyk¹ mediów lokalnych oraz
magazynów niszowych. Przywo³uje tak¿e w¹-
tek obywatelskich mediów cyfrowych, oddol-
nie zarz¹dzanych, prowadzonych i tworzonych.
Nazywa je „DIY magazines” – „magazyny
zrób to sam” i podkreœla wartoœæ, jak¹ dla ich
funkcjonowania przedstawia komunikacja onli-

ne. Pracê zamykaj¹ rozwa¿ania dotycz¹ce
p³ynnoœci i utraty znaczeñ. Autor Media, cultu-

re and society zajmuje siê tu kwesti¹ przesytu
informacj¹, ró¿nicy miêdzy prawd¹, ideologi¹
a symulakr¹, hiperrealnoœci kultury popularnej,
fragmentacji oraz p³ynnoœci to¿samoœci i jej sy-
mulowaniem w sieci. Interesuje go tak¿e two-
rzenie osobowoœci w internecie, który porów-
nuje do „wirtualnego placu zabaw”.

Postmodernistyczne teorie nie do koñca
wyjaœniaj¹ relacjê mediów z kultur¹ i spo³e-
czeñstwem. Hodkinson spostrzega, ¿e media –
w przeciwieñstwie do sposobu, w jaki s¹ obe-
cnie analizowane – nie s¹ oddzielnym bytem,
zewnêtrznym „lustrem” odbijaj¹cym lub
kszta³tuj¹cym ¿ycie spo³eczne i kulturalne. Me-
dia usytuowane s¹ dok³adnie w centrum tego
¿ycia i przenikaj¹ nasze rozumienie œwiata,
wartoœci, styl ¿ycia, to¿samoœæ. Trudno prze-
cie¿ wyobraziæ sobie jak¹kolwiek aktywnoœæ,
wydarzenie, zbiór wartoœci, które znalaz³yby
siê obecnie poza sfer¹ obrazu i komunikacji.
Jesteœmy w du¿ej mierze zale¿ni od reprezenta-
cji, jakie tworz¹ media. Utrudnia to obranie
w³aœciwej miary rzeczy, ale nie oznacza, ¿e re-
prezentacje te nie maj¹ ¿adnego zwi¹zku z rze-
czywistoœci¹, a my nie mamy ¿adnej mo¿liwo-
œci os¹du przedstawianych nam informacji.

Zdaniem Hodkinsona analizy postmoderni-
styczne – nawet te krytyczne wobec przekszta³-
conej przez media, wyzutej ze znaczenia obe-
cnej sytuacji – porzucaj¹ jakiekolwiek próby
zg³êbienia i poprawy tego stanu. Badacz nie
stara siê znaleŸæ uniwersalnej metody rozpo-
znawania prawdy i fa³szu. W sytuacji, w której
nie potrafimy odró¿niæ tego, co prawdziwe, od
u³udy; uczciwoœci od szalbierstwa; wartoœci od
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tego, co bezwartoœciowe, próbuje jednak doko-
naæ analizy znanego mu i zrozumia³ego frag-
mentu medialnej rzeczywistoœci.

Rosn¹ca rola mediów w spo³eczno-kulturo-
wej rzeczywistoœci sprawia, ¿e wa¿niejsze ni¿
zwykle staje siê zrozumienie – tak dog³êbne,
jak to tylko mo¿liwe – w jaki sposób funkcjo-
nuj¹ procesy komunikacyjne. Równie wa¿ne
jest wykorzystanie owego zrozumienia do
stworzenia przeciwwagi dla koncernów me-
dialnych. Pozwala to bowiem w wiêkszym
stopniu zapewniæ komunikacjê miêdzy cz³on-
kami spo³eczeñstwa oraz wzmocniæ ich poten-
cja³, mo¿liwoœæ budowania to¿samoœci, a tak¿e
umocniæ demokratyczne procedury w pañ-
stwie. Hodkinson u³atwia zrozumienie zale¿no-
œci miêdzy funkcjonowaniem mediów main-

streamowych i niezale¿nych œrodków przekazu,
a dzia³aniem owych procedur demokratycz-
nych. Wskazuje te¿, ¿e w³aœciwie ukierunko-

wane dzia³ania, rozgrywane na styku przestrze-
ni medialnej i spo³ecznej, mog¹ dzia³aæ na ich
korzyœæ lub szkodê.

Praca Hodkinson, poœwiêcona dynamicznie
zmieniaj¹cej siê dziedzinie, jest wywa¿ona, pe³-
na jasnych sformu³owañ i szeroko zakrojona.
Autor z sukcesem po³¹czy³ w niej wiele per-
spektyw, krytycznie analizuj¹c zagadnienie
wspó³czesnej kultury medialnej i spo³eczeñstwa
zmediatyzowanego. Ksi¹¿ka jest te¿ przejrzy-
œcie zorganizowana. Zawiera zarówno wyniki
badañ empirycznych oraz zbiór najnowszych
teorii dotycz¹cych mediów, jak i prognozy od-
noœnie do kierunków ich rozwoju, co stanowi
istotny wk³ad w literaturê przedmiotu. Jakkol-
wiek obecnie dostêpna wy³¹cznie w jêzyku an-
gielskim, z pewnoœci¹ wzbogaci³aby polskojê-
zyczny rynek wydawniczy.

Marta Dorenda-Zaborowicz
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Tapscotta to publikacja nieszablonowa. Trudno
nazwaæ j¹ podrêcznikiem, choæ okazuje siê pozy-
cj¹ bardzo pomocn¹ w prowadzeniu zajêæ z za-
kresu nowych mediów (co autorka niejako
sprawdzi³a na grupie w³asnych studentów), trud-
no upatrywaæ w niej prze³omowego naukowego
dzie³a ukazuj¹cego pe³ne spektrum cech i zacho-

wañ „pokolenia sieci”, nie jest to tak¿e poradnik
dla biznesmenów (choæ wnioski p³yn¹ce z wy-
wodów Tapscotta wyraŸnie dryfuj¹ ku opisom
mechanizmów wykorzystania umiejêtnoœci no-
wej generacji dla poprawy funkcjonowania
przedsiêbiorstw, wprost sugeruj¹c narzucenie so-
bie i pracownikom nowych regu³ firmowej gry). 

Tapscott zdaje siê w Cyfrowej doros³oœci ³¹-
czyæ elementy ró¿nych typów tekstów, których

1 Orygina³ patrz: D. Tapscott, Grown up digital. How the net generation is changing your world, New York
2009.


