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Wœród dotychczas opublikowanej litera-

tury naukowej dotycz¹cej problematyki

polskiego systemu medialnego ksi¹¿ka bada-

cza na co dzieñ zwi¹zanego z Instytutem

Dziennikarstwa i Komunikacji Spo³ecznej

Wy¿szej Szko³y Humanitas w Sosnowcu jest

pozycj¹ szczególn¹ i pioniersk¹. O ile bowiem

na polskim rynku wydawniczym po 1989 r.

ukaza³o siê kilkanaœcie wartoœciowych prac

poœwiêconych analizie polskich mediów

w perspektywie systemowej1, o tyle w obiegu

miêdzynarodowym takich pozycji wyraŸnie

brakuje. W polskim systemie medialnym ob-

serwujemy wiele oryginalnych procesów

i zjawisk, mog¹cych interesowaæ badaczy re-

prezentuj¹cych nie tylko krajowe œrodowisko

medioznawcze (m.in. wp³yw transformacji sy-

stemowej na kszta³t rynku mediów, regiony

periodycznej komunikacji medialnej, model

mediów publicznych, media koœcielne i ich

oferta). Nale¿y jednak zauwa¿yæ, ¿e ze wzglê-

du na deficyt literatury poœwiêconej temu za-

gadnieniu, publikowanej w jêzykach kongre-

sowych, badania nad polskimi mediami poza

rodzimymi oœrodkami naukowymi s¹ znacznie

utrudnione. Lukê w tym zakresie wype³nia

monografia Micha³a Kaczmarczyka, która

mo¿e byæ wartoœciow¹ pozycj¹ dla wszyst-

kich, tak polskich, jak i zagranicznych czytel-

ników zainteresowanych problematyk¹ struk-

tury i funkcjonowania rynku medialnego

w naszym kraju. 

Ksi¹¿ka The mass media in Poland… jest

udan¹ prób¹ syntetycznego przedstawienia sy-

stemu medialnego Polski w perspektywie histo-

rycznej i wspó³czesnej. W rozdziale pierwszym

autor dokonuje konceptualizacji najwa¿niej-

szych pojêæ odnosz¹cych siê do zastosowanej

w jego badaniach metody analizy systemowej

œrodków masowego przekazu. Przedstawia tak-

¿e w sposób syntetyczny dzieje polskich me-

diów, dziel¹c je na sektor drukowany oraz elek-

troniczny. Poœwiêca przy tym szczególn¹ uwagê

przekszta³ceniom prasy w okresie transformacji

systemowej i wskazuje na kluczowe wydarzenia

w historii mediów, nierzadko rzutuj¹ce na ich

dzisiejsze oblicze. Rozdzia³ drugi poœwiêcony

jest charakterystyce otoczenia systemu medial-

nego i przynosi czytelnikowi szczegó³owy opis

kompetencji konstytucyjnych organów Rzeczy-

pospolitej Polskiej, polskiego systemu partyjne-

go i gospodarczego. Autor analizuje w nim tak-

¿e zjawisko ekonomizacji mediów oraz omawia

podstawy prawne funkcjonowania prasy. W ko-

lejnym, trzecim rozdziale, szczegó³owo przed-

stawiony zosta³ rynek gazet i czasopism: jego

struktura, specyfika oraz najwa¿niejsze zjawiska

i tendencje wyznaczaj¹ce kierunki rozwoju me-

diów drukowanych na przestrzeni ostatnich lat.

Z kolei w rozdziale czwartym autor koncentruje
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swoje rozwa¿ania wokó³ problematyki funkcjo-

nowania sektora polskich mediów elektronicz-

nych, charakteryzuj¹c rynek radiowy, telewizyj-

ny i internetowy oraz kompetencje i zasady dzia-

³ania organów pañstwa reguluj¹cych ów sektor.

Ksi¹¿kê wieñczy syntetyczne kalendarium

przedstawiaj¹ce najwa¿niejsze wydarzenia pol-

skiej historii politycznej w latach 1945–1989,

pozwalaj¹ce zagranicznemu czytelnikowi zrozu-

mieæ kontekst rozwoju mediów w minionych

dziesiêcioleciach. 

Intencj¹ autora pracy The Mass Media in
Poland… by³o omówienie poszczególnych

subsystemów systemu œrodków masowego

przekazu, przedstawienie ich struktury oraz

wykazanie specyfiki tworz¹cych je instytucji

i organizacji. Przyjêcie perspektywy systemo-

wej powoduje, i¿ prezentowany czytelnikowi

opis œrodków masowego przekazu stanowi

efekt analizy funkcjonowania mediów w szero-

kim kontekœcie – w relacjach z ich œrodowi-

skiem zewnêtrznym, zw³aszcza politycznym

i gospodarczym. W pracy zaprezentowano

wiêc charakterystykê mediów drukowanych

i elektronicznych jako: z jednej strony –

podmiotów rynku medialnego, z drugiej – ele-

mentów systemu ogólnospo³ecznego, powi¹za-

nych rozmaitymi zale¿noœciami z otoczeniem

politycznym i prawnym. Autor szczególnie

mocno akcentuje ekonomiczn¹ stronê strategii

instytucji medialnych na wspó³czesnym rynku,

stwarzaj¹cym warunki coraz silniejszej konku-

rencji miêdzy wydawcami i nadawcami. Kacz-

marczyk udowadnia, ¿e po przemianach ustro-

jowych rozpoczêtych w roku 1989 jedyn¹ logi-

k¹ powodzenia przedsiêbiorstwa medialnego

jest powodzenie ekonomiczne. Przyjêta przez

autora perspektywa systemowa, prócz opisania

mediów poprzez odwo³anie siê do ogólnego t³a

i szerszego kontekstu ich funkcjonowania

(w szczególnoœci kontekstu rynkowego), po-

zwoli³a na uporz¹dkowanie rozpatrywanych

w pracy zagadnieñ i zaprezentowanie wyk³adu

w logicznym porz¹dku: od kwestii natury pojê-

ciowej i teoretycznej, poprzez rozwa¿ania na

temat determinantów polskiego systemu me-

dialnego i jego tradycji historycznych, po ana-

lizê wspó³czesnego oblicza mediów i praktyki

ich funkcjonowania w demokratycznym pañ-

stwie i gospodarce wolnorynkowej. Ksi¹¿ka

Kaczmarczyka jest jednym z pierwszym ca³o-

œciowych opracowañ na temat systemu medial-

nego Polski, jakie ukazuje siê na miêdzynaro-

dowym rynku publikacji naukowych. Wydanie

jej w jêzyku angielskim z pewnoœci¹ poszerzy

kr¹g odbiorców o zagranicznych badaczy sy-

stemów medialnych, poszukuj¹cych informacji

o przesz³oœci i wspó³czesnoœci œrodków maso-

wego przekazu w Polsce. 

Ksi¹¿ka The Mass Media in Poland… sta-

nowi wartoœciowe Ÿród³o wiedzy dla czytelnika

spoza Polski. Zosta³a napisana jasnym jêzy-

kiem, nadano jej logiczn¹ konstrukcjê, a autor

– przedstawiaj¹c i analizuj¹c liczne zagadnie-

nia medioznawcze, politologiczne i prawne –

potrafi³ zapewniæ czytelnikowi przejrzystoœæ

poznania wyników swoich badañ i uporz¹dko-

wany tok narracji. Atutem pracy jest równie¿

specyficzny sposób przedstawiania omawia-

nych zagadnieñ, który uwzglêdnia kompeten-

cje poznawcze zagranicznego odbiorcy.

Odbiorca ten – dla zrozumienia cech oraz licz-

nych meandrów polskiej polityki medialnej –

musi mieæ mo¿liwoœæ osadzenia charakteryzo-

wanej problematyki w szerokim polityczno-go-

spodarczym kontekœcie. Praca Kaczmarczyka,

z rozbudowanym rozdzia³em na temat determi-

nantów polskiego systemu medialnego, w pe³ni

to umo¿liwia. Warto tak¿e zauwa¿yæ, ¿e ksi¹¿-

ka bazuje na szerokiej podstawie bibliograficz-

nej, dziêki czemu czytelnik, który mo¿e nie byæ

zorientowany w polskiej literaturze medio-

znawczej, otrzymuje szczegó³owe wskazówki,

z jakich Ÿróde³ warto skorzystaæ, by uzupe³niæ

lub pog³êbiæ poczynione w pracy rozwa¿ania.

Szkoda jedynie, ¿e autor publikacji wydanej

w jêzyku angielskim i adresowanej przede

wszystkim do czytelnika zza granicy, przywo-
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³uje w bibliografii niemal wy³¹cznie polskie

monografie i artyku³y, w ograniczonym stopniu

dostêpne w obiegu miêdzynarodowym.

Przedstawione w pracy analizy dowodz¹

dobrego opanowania przez autora warsztatu

badawczego. Kaczmarczyk da³ siê poznaæ jako

wnikliwy analityk o szerokich horyzontach

i wysokich kompetencjach, nie tylko medio-

znawczych, ale tak¿e historycznych, ekono-

micznych i politologicznych. Praca przynosi

ogromn¹ dawkê rzeczowo podanej wiedzy

opartej na solidnych, metodologicznych pod-

stawach. Autor z du¿ym znawstwem analizuje

poszczególne obszary systemu medialnego,

krytycznie opisuje wystêpuj¹ce tam tendencje,

zjawiska i procesy, ilustruj¹c rozwa¿ania licz-

nymi egzemplifikacjami, danymi liczbowymi

i zdjêciami. Niemniej pewne sformu³owania

i dokonane w ksi¹¿ce zabiegi budz¹ w¹tpliwo-

œci i sk³aniaj¹ do postawienia kilku pytañ. Au-

tor – o czym ju¿ wspomniano – eksponuje eko-

nomiczny kontekst funkcjonowania mediów,

pomijaj¹c niemal zupe³nie kwestie relacji miê-

dzy polskim systemem medialnym a kultur¹

w rozmaitych jej odmianach (kultura narodo-

wa, masowa, literacka itd.). Kultura wydaje siê

badacza nie interesowaæ – nie pojawia siê

w ksi¹¿ce wœród determinantów rozwoju me-

diów, ani w czêœci dotycz¹cej ich historii (gdzie

by³oby to szczególnie uzasadnione, wszak au-

tor pisze m.in. o prasie doby oœwiecenia czy

rozbiorów), ani w rozdzia³ach poœwiêconych

wspó³czesnemu obliczu mass mediów. Czy to

oznacza, i¿ autor jej wp³ywu nie dostrzega, czy

te¿ uznaje ów wp³yw za ma³o istotny? Zastano-

wienie budzi równie¿ marginalne potraktowa-

nie zagadnienia misji mediów publicznych, i to

w pracy, gdzie owa misja pojawia siê w podty-

tule. Mankamentem pracy s¹ ponadto pewne

usterki i niezgrabnoœci jêzykowe dowodz¹ce,

i¿ angielszczyzna nie jest rodzimym jêzykiem

autora. Niektóre sformu³owania i u¿yte w pra-

cy konstrukcje gramatyczne maj¹ charakter ka-

lek jêzykowych, zaburzaj¹ komunikatywnoœæ

tekstu i mog¹ raziæ czytelnika, zw³aszcza nati-
ve speakera.    

Niezale¿nie od uwag krytycznych, jakie na-

suwa lektura ksi¹¿ki Kaczmarczyka, nale¿y

jednoznacznie stwierdziæ, ¿e jest to praca zna-

cz¹ca i wartoœciowa poznawczo. Analiza doko-

nana przez badacza nie jest byæ mo¿e komplet-

na i skoñczona (zawiera nieznaczne, zasygnali-

zowane powy¿ej luki), ale z pewnoœci¹ intere-

suj¹ca, przemyœlana, kompetentna. Filologicz-

ne wykszta³cenie autora nada³o pracy ³ad wy-

powiedzi, a jej wartoœæ podnosi dodatkowo bo-

gaty materia³ ilustracyjny w postaci zdjêæ i ry-

cin uzupe³niaj¹cych akademicki wyk³ad. Pozo-

staje mieæ nadziejê, ¿e ksi¹¿ka The Mass Media
in Poland… w niedalekiej przysz³oœci pobudzi

zagranicznych prasoznawców do badañ nad

charakterem i logik¹ polskiego systemu me-

dialnego, przyczyniaj¹c siê do upowszechnie-

nia wiedzy na jego temat daleko poza granica-

mi naszego kraju.  

Piotr Celej
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