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‘ x Jsr6d dotychczas opublikowanej litera-

tury naukowej dotyczacej problematyki
polskiego systemu medialnego ksigzka bada-
cza na co dzien zwigzanego z Instytutem
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
Wyzszej Szkoty Humanitas w Sosnowcu jest
pozycja szczegblng i pionierskg. O ile bowiem
na polskim rynku wydawniczym po 1989 r.
ukazato si¢ kilkanascie wartoSciowych prac
poswigconych analizie polskich mediéow
w perspektywie systemowej!, o tyle w obiegu
migdzynarodowym takich pozycji wyraZnie
brakuje. W polskim systemie medialnym ob-
serwujemy wiele oryginalnych proceséw
i zjawisk, moggcych interesowaé badaczy re-
prezentujacych nie tylko krajowe srodowisko
medioznawcze (m.in. wpltyw transformacji sy-
stemowej na ksztalt rynku mediéw, regiony
periodycznej komunikacji medialnej, model
mediéw publicznych, media koscielne i ich
oferta). Nalezy jednak zauwazy¢, ze ze wzgle-
du na deficyt literatury poswigconej temu za-
gadnieniu, publikowanej w jezykach kongre-
sowych, badania nad polskimi mediami poza
rodzimymi osrodkami naukowymi sg znacznie
utrudnione. Luke¢ w tym zakresie wypelnia
monografia Michata Kaczmarczyka, ktéra
moze by¢ wartosciowq pozycja dla wszyst-
kich, tak polskich, jak i zagranicznych czytel-
nikéw zainteresowanych problematykg struk-

tury i funkcjonowania rynku medialnego
w naszym kraju.

Ksigzka The mass media in Poland... jest
udang prdébg syntetycznego przedstawienia sy-
stemu medialnego Polski w perspektywie histo-
rycznej i wspélczesnej. W rozdziale pierwszym
autor dokonuje konceptualizacji najwazniej-
szych poje¢ odnoszacych si¢ do zastosowanej
w jego badaniach metody analizy systemowe;j
srodkéw masowego przekazu. Przedstawia tak-
ze W sposob syntetyczny dzieje polskich me-
diéw, dzielac je na sektor drukowany oraz elek-
troniczny. Poswieca przy tym szczegdlng uwage
przeksztalceniom prasy w okresie transformacji
systemowej i wskazuje na kluczowe wydarzenia
w historii mediéw, nierzadko rzutujgce na ich
dzisiejsze oblicze. Rozdziat drugi poswigcony
jest charakterystyce otoczenia systemu medial-
nego i przynosi czytelnikowi szczegétowy opis
kompetencji konstytucyjnych organéw Rzeczy-
pospolitej Polskiej, polskiego systemu partyjne-
go i gospodarczego. Autor analizuje w nim tak-
ze zjawisko ekonomizacji mediéw oraz omawia
podstawy prawne funkcjonowania prasy. W ko-
lejnym, trzecim rozdziale, szczegétowo przed-
stawiony zostal rynek gazet i czasopism: jego
struktura, specyfika oraz najwazniejsze zjawiska
i tendencje wyznaczajace kierunki rozwoju me-
diéw drukowanych na przestrzeni ostatnich lat.
Z kolei w rozdziale czwartym autor koncentruje
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swoje rozwazania wokét problematyki funkcjo-
nowania sektora polskich mediéw elektronicz-
nych, charakteryzujac rynek radiowy, telewizyj-
ny i internetowy oraz kompetencje i zasady dzia-
tania organéw panstwa regulujacych 6w sektor.
Ksigzke wienczy syntetyczne kalendarium
przedstawiajgce najwazniejsze wydarzenia pol-
skiej historii politycznej w latach 1945-1989,
pozwalajace zagranicznemu czytelnikowi zrozu-
mie¢ kontekst rozwoju mediéw w minionych
dziesigcioleciach.

Intencjg autora pracy The Mass Media in
Poland... bylo oméwienie poszczegélnych
subsysteméw systemu Srodkéw masowego
przekazu, przedstawienie ich struktury oraz
wykazanie specyfiki tworzacych je instytucji
i organizacji. Przyjecie perspektywy systemo-
wej powoduje, iz prezentowany czytelnikowi
opis srodkéw masowego przekazu stanowi
efekt analizy funkcjonowania mediéw w szero-
kim kontekscie — w relacjach z ich Srodowi-
skiem zewnetrznym, zwlaszcza politycznym
i gospodarczym. W pracy zaprezentowano
wigc charakterystyke mediéw drukowanych
i elektronicznych jako: z jednej strony —
podmiotéw rynku medialnego, z drugiej — ele-
mentéw systemu ogdélnospolecznego, powigza-
nych rozmaitymi zaleznos$ciami z otoczeniem
politycznym i prawnym. Autor szczeg6lnie
mocno akcentuje ekonomiczng strong strategii
instytucji medialnych na wspétczesnym rynku,
stwarzajacym warunki coraz silniejszej konku-
rencji miedzy wydawcami i nadawcami. Kacz-
marczyk udowadnia, ze po przemianach ustro-
jowych rozpoczetych w roku 1989 jedyng logi-
ka powodzenia przedsigbiorstwa medialnego
jest powodzenie ekonomiczne. Przyjeta przez
autora perspektywa systemowa, procz opisania
mediéw poprzez odwotanie si¢ do ogdlnego tta
i szerszego kontekstu ich funkcjonowania
(w szczegolnosci kontekstu rynkowego), po-
zwolila na uporzadkowanie rozpatrywanych
w pracy zagadnieni i zaprezentowanie wyktadu
w logicznym porzadku: od kwestii natury poje-
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ciowej i teoretycznej, poprzez rozwazania na
temat determinantéw polskiego systemu me-
dialnego i jego tradycji historycznych, po ana-
liz¢ wspolczesnego oblicza medidw i praktyki
ich funkcjonowania w demokratycznym pari-
stwie i gospodarce wolnorynkowej. Ksigzka
Kaczmarczyka jest jednym z pierwszym cato-
Sciowych opracowan na temat systemu medial-
nego Polski, jakie ukazuje si¢ na migdzynaro-
dowym rynku publikacji naukowych. Wydanie
jej w jezyku angielskim z pewnoscig poszerzy
krag odbiorcéw o zagranicznych badaczy sy-
steméw medialnych, poszukujacych informacji
o przesztosci i wspéiczesnosci srodkéw maso-
wego przekazu w Polsce.

Ksigzka The Mass Media in Poland... sta-
nowi wartosciowe Zrédto wiedzy dla czytelnika
spoza Polski. Zostala napisana jasnym jezy-
kiem, nadano jej logiczng konstrukcje, a autor
— przedstawiajac i analizujac liczne zagadnie-
nia medioznawcze, politologiczne i prawne —
potrafit zapewni¢ czytelnikowi przejrzystosé
poznania wynikéw swoich badar i uporzadko-
wany tok narracji. Atutem pracy jest rowniez
specyficzny sposéb przedstawiania omawia-
nych zagadnieri, ktéry uwzglednia kompeten-
cje poznawcze zagranicznego odbiorcy.
Odbiorca ten — dla zrozumienia cech oraz licz-
nych meandréw polskiej polityki medialnej —
musi mie¢ mozliwos¢ osadzenia charakteryzo-
wanej problematyki w szerokim polityczno-go-
spodarczym kontekscie. Praca Kaczmarczyka,
z rozbudowanym rozdzialem na temat determi-
nant6w polskiego systemu medialnego, w peini
to umozliwia. Warto takze zauwazy¢, ze ksigz-
ka bazuje na szerokiej podstawie bibliograficz-
nej, dzigki czemu czytelnik, ktéry moze nie byé
zorientowany w polskiej literaturze medio-
znawczej, otrzymuje szczegétowe wskazowki,
z jakich Zrédet warto skorzystac, by uzupetni¢
Iub poglebi¢ poczynione w pracy rozwazania.
Szkoda jedynie, ze autor publikacji wydanej
w jezyku angielskim i adresowanej przede
wszystkim do czytelnika zza granicy, przywo-
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tuje w bibliografii niemal wylacznie polskie
monografie i artykuly, w ograniczonym stopniu
dostgpne w obiegu migdzynarodowym.
Przedstawione w pracy analizy dowodza
dobrego opanowania przez autora warsztatu
badawczego. Kaczmarczyk dat si¢ poznac jako
wnikliwy analityk o szerokich horyzontach
i wysokich kompetencjach, nie tylko medio-
znawczych, ale takze historycznych, ekono-
micznych i politologicznych. Praca przynosi
ogromng dawke rzeczowo podanej wiedzy
opartej na solidnych, metodologicznych pod-
stawach. Autor z duzym znawstwem analizuje
poszczegblne obszary systemu medialnego,
krytycznie opisuje wystepujace tam tendencje,
zjawiska i procesy, ilustrujgc rozwazania licz-
nymi egzemplifikacjami, danymi liczbowymi
1 zdjeciami. Niemniej pewne sformutowania
i dokonane w ksigzce zabiegi budzg watpliwo-
Sci i sktaniajg do postawienia kilku pytai. Au-
tor — o czym juz wspomniano — eksponuje eko-
nomiczny kontekst funkcjonowania mediow,
pomijajac niemal zupelnie kwestie relacji mig-
dzy polskim systemem medialnym a kulturg
w rozmaitych jej odmianach (kultura narodo-
wa, masowa, literacka itd.). Kultura wydaje si¢
badacza nie interesowaé — nie pojawia si¢
w ksigzce wsréd determinantéw rozwoju me-
diéw, ani w czgsci dotyczacej ich historii (gdzie
byltoby to szczegdlnie uzasadnione, wszak au-
tor pisze m.in. o prasie doby oswiecenia czy
rozbioréw), ani w rozdzialach poswigconych
wspotczesnemu obliczu mass mediéw. Czy to

oznacza, iz autor jej wptywu nie dostrzega, czy
tez uznaje 6w wplyw za malo istotny? Zastano-
wienie budzi réwniez marginalne potraktowa-
nie zagadnienia misji mediéw publicznych, i to
w pracy, gdzie owa misja pojawia si¢ w podty-
tule. Mankamentem pracy s3 ponadto pewne
usterki i niezgrabnosci jezykowe dowodzace,
iz angielszczyzna nie jest rodzimym jezykiem
autora. Niektére sformutowania i uzyte w pra-
cy konstrukcje gramatyczne majg charakter ka-
lek jezykowych, zaburzajag komunikatywnos¢
tekstu 1 mogg razi¢ czytelnika, zwlaszcza nati-
ve speakera.

Niezaleznie od uwag krytycznych, jakie na-
suwa lektura ksigzki Kaczmarczyka, nalezy
jednoznacznie stwierdzi¢, ze jest to praca zna-
czaca i wartosciowa poznawczo. Analiza doko-
nana przez badacza nie jest by¢ moze komplet-
na i skoiczona (zawiera nieznaczne, zasygnali-
zowane powyzej luki), ale z pewnoscig intere-
sujaca, przemyslana, kompetentna. Filologicz-
ne wyksztalcenie autora nadato pracy tad wy-
powiedzi, a jej wartos¢ podnosi dodatkowo bo-
gaty materiatl ilustracyjny w postaci zdjec¢ i ry-
cin uzupetniajgcych akademicki wyktad. Pozo-
staje mie¢ nadzieje, ze ksigzka The Mass Media
in Poland... w niedalekiej przysztosci pobudzi
zagranicznych prasoznawcéw do badain nad
charakterem i logikg polskiego systemu me-
dialnego, przyczyniajac si¢ do upowszechnie-
nia wiedzy na jego temat daleko poza granica-
mi naszego kraju.
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