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serii wydawniczej Komunikacja Spo-

teczna, Komunikacja Medialna, Komu-
nikacja Sieci ukazata si¢ praca zbiorowa, ktdra
potencjalnego czytelnika powinna zaintereso-
waé z co najmniej kilku powodéw. Jednym
z nich jest nazwisko redaktora naukowego,
Marka Sokotowskiego, ktéry jest autorem ksig-
zek z zakresu medioznawstwa i redaktorem
wielu prac zbiorowych poswigconych mediom.
Na co dzien jest zwigzany z Uniwersytetem
Warmirisko-Mazurskim w Olsztynie, pracujac
w Katedrze Socjologii na Wydziale Nauk Spo-
tecznych.

Kolejnym powodem, dla ktérego warto sig-
gnaé po t¢ pozycje, jest rozbudowany zakres
zawartych w niej analiz, poswigconych tytuto-
wej problematyce transformacji. Ksigzka, opa-
trzona wstgpem redaktora naukowego, sktada
si¢ z czterech czesci: Rytualna koncepcja ko-
munikacji w praktyce, Polscy celebryci — idole
popkultury — medialne gwiazdy, Media lokalne
— strategie na przetrwanie oraz Problemy pra-
sy w nowej rzeczywistosci medialnej w Polsce.
Kazda z nich tworzy oddzielny blok tematycz-
ny, bedacy zbiorem szkicéw i analiz, ktére —
jak podkresla we wstepie Marek Sokotowski —
,»Moga 1 powinny zosta¢ podjete w przysztych
studiach szczegétowych”!.

Pierwsza czgs¢ jest kompleksowym opisem
wydarzenia medialnego, jakim niewatpliwie
stata si¢ katastrofa polskiego samolotu prezy-
denckiego z 10 kwietnia 2010 r. Rozwazania na
ten temat rozpoczyna artykut Wojciecha Magu-
sia, ktory przedstawia sposéb prezentowania
prezydenta Lecha Kaczyriskiego w mediach
w okresie od poczatku sprawowania przez nie-

go urzedu az do jego tragicznego zakoriczenia®.
Autor prébuje dociec, co wptyneto na diame-
tralng zmian¢ nastawienia niektérych dzienni-
karzy do prezydenta. Poszukujac odpowiedzi
na to pytanie, stusznie analizuje nie tylko jego
wizerunek przedstawiany w mediach, ale takze
stosunek prezydenta do mediéw wlasnie, jako
posrednig przyczyn¢ napi¢é¢ migdzy nim
a dziennikarzami. Autor zebral wypowiedzi
prezydenta krytykujace media oraz opinie
dziennikarzy krytycznych wobec niego. Po-
zwolilo mu to nakresli¢ obraz sytuacji przed
katastrofg smoleniska, ktory nastgpnie skon-
frontowal z diametralnie odmiennymi wypo-
wiedziami tych samych dziennikarzy na temat
prezydenta tuz po jego Smierci. Z tego porow-
nania wytania si¢ dychotomiczny wizerunek
Lecha Kaczynskiego, za ktérego stworzenie
odpowiedzialne sg media. Skad taka zmiana?
Whiosek najczgsciej pojawiajacy sie¢ w tekscie
zaskakuje prostotg: poniewaz o zmartych
w polskiej kulturze, nie tylko politycznej, nie
wypada moéwi¢ Zle. Autor zwrdcil réwniez
uwage czytelnika — niestety jedynie to sygnali-
zujac — na gwaltowne reakcje czesci uzytkow-
nikéw portalu internetowego Facebook na takie
zachowanie dziennikarzy, ktérym internauci
zarzucili nieuczciwos¢ i manipulacje.

Problem dychotomii w ocenie prezydentury
Lecha Kaczynskiego przed i po katastrofie
smolenskiej stat si¢ przyczynkiem do zacieklej
dyskusji w mediach. Glos w niej zabrata m.in.
»Gazeta Polska”, ktérej naktad po katastrofie
smolenskiej — jak podkresla Pawet Kozielski,
autor kolejnego artykuhi® — wzrést o ponad
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20 000 egz. w ciagu zaledwie dwoch miesigcy.
Przeprowadzona przez autora analiza kolej-
nych numeréw tego pisma, ktére ukazaly si¢
w okresie brutalnych przepychanek przed Pata-
cem Prezydenckim, nie pozostawia ztudzen co
do sympatii politycznych jego redakcji, mimo
ze autor artykutu méwi o tym dopiero w podsu-
mowaniu swojego tekstu. Kozielski przedsta-
wia, w jaki sposéb bezposrednie zaangazowa-
nie cztonkéw redakcji w konflikt wptywalo na
wzrost liczby czytelnikéw i wytyka dziennika-
rzom ,,Gazety Polskiej” dziatania, ktére jawnie
sprzeniewierzaty si¢ kardynalnym zasadom
uczciwego dziennikarstwa. Nie robi tego jed-
nak ex cathedra, pozostawiajac ostateczng oce-
ne czytelnikowi. Kozielski sprawnie punktuje
stosowane przez redakcje ,,Gazety Polskiej”
strategie retoryczne, majace na celu zdyskredy-
towaé¢ w oczach czytelnikéw dziatania wtadz,
a jednoczesnie ukry¢ sympatie polityczne re-
dakcji.

Zagadnieniu, w jaki spos6b katastrofa smo-
leriska i to, co nastgpilto tuz po niej, odnosi si¢
do definicji wydarzenia medialnego, przyjrzat
si¢ Radostaw Sierocki®. Skupit si¢ na zatobie
narodowej po katastrofie i sposobie jej przezy-
wania przez t¢ czgs¢ spoleczenistwa, ktéra ak-
tywnie tworzyla jej medialny obraz za posre-
dnictwem internetu. Za Zrédto badan postuzyty
mu e-maile telewidzéw, wysylane na adres re-
dakcji programu Nowy dzieri z Polsat News,
ktéra w czasie jego trwania, bez selekcji i cen-
zury, wySwietlata je na antenie telewizji Polsat
News. Autor podzielil zebrane wypowiedzi na
grupy o charakterystycznych cechach. I tak,
znalazty si¢ wsréd nich wypowiedzi zyczenio-
we, wyrazajgce nadziej¢, ze tragiczne wydarze-
nia przyczynig do zmian w zyciu publicznym,
jak i wypowiedzi wiaczajace si¢ w konflikt
zwigzany z pochéwkiem pary prezydenckiej na
Wawelu. Wsréd listéw Sierocki wyr6znit row-
niez takie, ktérych autorzy doszukujg si¢ ukry-
tego sensu (czasami dziatan sit nadprzyrodzo-
nych) w katastrofie, a takze tak nietypowe listy,
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jak te w formie wierszy, oddajace nastrdj towa-
rzyszacy przezywanej tragedii czy mitologizu-
jace jej ofiary. Dzigki tej interesujacej analizie
czytelnik moze zaobserwowac, w jaki spos6b
Polacy prébowali zrozumie€ i zinterpretowaé
trudng sytuacje, w ktérej znalazt si¢ kraj, oraz
w jaki sposéb udziat spoteczeristwa w mediach
— tu ze szczeg6lnym uwzglgdnieniem internetu
— stal si¢ dla niego formg przezywania zaloby
narodowej.

Autoréw pierwszej czgsci ksiagzki taczy to,
ze unikajg jednoznacznej oceny postawy przed-
stawicieli Srodowiska medidw wobec katastro-
fy smoleniskiej, pozostawiajgc to zadanie czy-
telnikom, ktérzy skomplikowany obraz kata-
strofy ocenig juz z perspektywy nieco innej
rzeczywistosci.

Kolejny blok tematyczny w ksigzce po-
Swigcony jest idolom popkultury, celebrytom
i ich miejscu w medialnej sferze. Na poczatek
Sylwia Seul analizuje, jakie miejsce zajmuje
idol w swiadomosci dorastajacych dzieci, kwe-
sti¢ funkcjonowania nastolatka w blogosferze
oraz jak oba te zjawiska przenikajg si¢ na jed-
nej platformie, jakg jest blog prowadzony przez
nastolatka®. Pomimo tego, ze idole w rankingu
tresci zamieszczanych przez miodziez na blo-
gach zajmujg — wydawac by si¢ mogto — dale-
ka, bo dopiero siddmg pozycje, autorka w prze-
konujacy sposéb dowodzi, ze ich rola w zyciu
nastolatka nie powinna by¢ niedoceniana. Do-
rota Zaworska-Nikoniuk podejmuje z kolei te-
matyke cigzy i rodzicielstwa sprawowanego
przez idoli na oczach ich wielbicieli, za posre-
dnictwem plotkarskich portali internetowych®.
Autorka analizuj¢ droge przysziej mamy, a jed-
noczesnie celebrytki, jaka przebywa ona od
momentu pojawienia si¢ na portalach plotkar-
skich pierwszych doniesieri o jej prawdopodob-
nej ciazy, przez jej przebieg az do porodu, by
wkrétce poddaé ocenie to, jak wypada ona
w roli matki. Zaworska-Nikoniuk wnikliwie
bada oraz trafnie interpretuje sposoéb narracji
tekstow, wskazujac, jak redakcje, wybierajac
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taki, a nie inny sposéb konstruowania tekstow,
probuja wptynac na oceny oraz poziom sympa-
tii, jakg czytelnicy darza celebrytow.

O tym, ze gwiazdom znanym z ekranéw te-
lewizoréw i oktadek pism zalezy na wysokich
notach i na tym, by odgrywac jak najwigksza
role w zyciu przecigtnego odbiorcy mediéw, pi-
sze Justyna Magus’. W tym celu celebryci —
zdaniem autorki — coraz czg¢sciej probuja zapre-
zentowac siebie w roli autorytetow i wzoréw
godnych nasladowania, czego efektem sg pisa-
ne przez nich autobiograficzne quasi-poradni-
ki. Doszukujac si¢ powodéw, dla ktérych cele-
bryci czgsto decydujg si¢ na ujawnianie wielu
intymnych spraw z wlasnego zycia, Magus do-
chodzi do smutnego wniosku, ze ,,poradniki
lansuja kulture narcyzmu i egocentryzmu’®. Na
podstawie przyktadéw przytoczonych przez
autorke, trudno si¢ z tym nie zgodzi¢. Tym,
czego moze zabrakngé czytelnikowi w tym ar-
tykule, sg dane liczbowe dotyczace poziomu
sprzedazy opisywanych przez nig publikacji,
co zobrazowatoby rzeczywista pozycje na ryn-
ku wydawniczym poradnikéw pisanych przez
gwiazdy.

Réznorodnosé tematyczna, powszechnosé
w dostepie do portali internetowych i ich liczba
sprawity, ze staly si¢ one realng konkurencja
dla prasy drukowanej, szczeg6lnie tej o ograni-
czonym zasiegu. O zadaniach stojacych przed
wspoélczesng prasg oraz jej trudnej przysziosci
pisza autorzy kolejnych czesci ksigzki. Czesé
trzecig otwiera artykul Jolanty Kepy-Metrak,
bedacy skondensowang historig prasy lokalnej
w Polsce’. Na przyktadzie kieleckich periody-
kéw, przedstawia, jak ksztaltowala si¢ pozycja
prasy lokalnej na polskim rynku wydawniczym
od drugiej potowy XIX w. po czasy wspotcze-
sne. Wydawac by si¢ mogto, ze w starciu prasy
niskonaktadowej z powszechnoscia interneto-
wych portali informacyjnych i kapitalem wigk-

szych wydawnictw, przy spadku poziomu czy-
telnictwa i sprzedazy prasy w ogéle, prasa lo-
kalna skazana jest na porazke. Autorka jednak
z umiarkowanym optymizmem patrzy w przy-
szlos¢ lokalnej prasy, podajac szereg danych,
ktére mogg rozwiaé obawy nawet najwigk-
szych niedowiarkéw.

O tym, jak trudna jest walka o lokalnego
czytelnika pisze takze Krzysztof Flasiskil”.
Jego artykul jest interesujacym zapisem rywa-
lizacji dwoch szczecinskich gazet — ,,Kuriera
Szczecinskiego” 1 ,,Glosu Szczeciriskiego”.
Pierwsza postawila na niezaleznos¢ i samo-
dzielnos¢, druga swéj los uzaleznita od wspar-
cia zewnetrznego koncernu. Autor, opisujac hi-
storie walki o czytelnika, wskazuje na liczne
elementy, ktére przyczynily si¢ do sukceséw
jednej redakcji i porazek drugiej. Flasiiiski na
tej podstawie konstruuje réwniez ciekawg ma-
pe szans i zagrozefi dla redakcji dziatajacych
w ramach koncernu i tych funkcjonujgcych sa-
modzielnie. Sylwia Mecfal opisuje natomiast,
jak wyglada praca w redakcji lokalnego pisma
z perspektywy szeregowego dziennikarza'l.
Marian Maciejewski, dziennikarz, ktéry
w 1990 r. wspoéttworzyt wroctawski oddziat
»Gazety Wyborczej”, stwierdzil, ze ,,w PRL
dziennikarze chcieli glosié¢ prawde, lecz nie
mogli; w III RP moga, ale nie zawsze chca. Bo
to si¢ nie optaca”!?. Artykut Mecfal rozwija te
mysl, dokumentujac ja licznymi przykitadami
z lokalnych redakcji, w ktérych dziennikarze
musieli pisa¢ artykuly pod czyjes dyktando,
pod grozbg utraty pracy. Autorka zwraca uwa-
ge na coraz powszechniejsze zjawisko taczenia
roli dziennikarza z inng dziatalnoscig, prowa-
dzace do powstania konfliktu intereséw. Trud-
no jednak bezwarunkowo zgodzi¢ z koiicowym
wnioskiem autorki, ze praca dziennikarza na
poziomie lokalnym pod tym wzgledem jest tru-
dniejsza niz dziennikarstwo regionalne czy
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ogélnopolskie'3. Nie zmienia to jednak faktu,
ze dla przysztych adeptéw dziennikarstwa, za-
czynajacych kariere zawodowg czgsto wiasnie
od matych lokalnych redakcji, artykut Mecfal
powinien sta¢ si¢ lekturg obowigzkowa, przy-
gotowujaca ich na trudne spotkanie z rzeczywi-
stoscig, w ktérej zawodowe idealy i kodeksy
etyczne czg¢sto nie majg zastosowania.

Ostatnia czgs¢ ksigzki poswigcona jest pro-
blemom prasy w rzeczywistosci medialnej po
1989 r. Otwiera jq artykul Michata Kaczmar-
czyka na temat przemian technologicznych
w polskich wydawnictwach po 1989 r.'* Tekst
wypelniaja dane na temat przebiegu procesow
komputeryzacji, internetyzacji i wirtualizacji
wydawnictw. Informacje sg bardzo szczegéto-
we 1 w wyczerpujacy sposéb opisuja podjety
temat, jednak wtlasnie ten kazuistyczny styl
sprawit, ze jako osoba niezainteresowana opi-
sem technologicznym urzadzen wykorzystywa-
nych w redakcjach, stracilem zainteresowanie
tematem w trakcie lektury. Nie zmienia to jed-
nak faktu, ze autorowi nalezy si¢ uznanie za
niewatpliwy wysitek, ktéry podjat, by do tych
danych dotrzeé, dzigki czemu ksigzka zyskata
walor petniejszej, bo wzbogaconej o watek
technologiczny, analizy polskiego systemu me-
dialnego.

W artykule poswigconym polskiemu kol-
portazowi prasowemu Paulina Olechowska po-
daje informacje na temat liczby dystrybutoréw
prasy w Polsce, ktora, jak przyznaje autorka,
z kilku wzgled6éw jest trudna do oszacowania
i niekompletna'>. Mimo to udato si¢ jej stwo-
rzy¢ ogdlng mape dystrybucji i nakresli¢ na
niej rézne sciezki wiodace od wydawcy do czy-
telnika. Z kolei Anita Uchariska opisuje, jaki
wplyw na relacje w branzy mialo pojawienie
si¢ nowych tytutéw wydawanych przez Axel

13 S. Mecfal, Konflikt intereséw..., s. 185.
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Springer Polska's. Artykut dotyczy flagowych
tytutéw wydawcy (,,Fakt”, ,Newsweek”,
,Dziennik”), a takze opisuje sfer¢ dziatalnosci
wydawcy, ktéra nie jest z nim jednoznacznie
kojarzona, czyli pras¢ firmowgq i zaangazowa-
nie w dziatalnos¢ internetowq. Autorka stwier-
dza, ze pojawienie si¢ Axel Springer na pol-
skim rynku wydawniczym trwale zmienito re-
lacje w branzy!”. Czy jednak nie przecenia roli
niemieckiego wydawnictwa? Owszem, tygo-
dnik ,Newsweek” i tabloid ,,Fakt” ozywily
konkurencj¢ wsréd wydawcéw w Polsce, wy-
musily ich reakcje i zajely wysokie pozycje
w rankingach sprzedazy. Jednak los ,,Dzienni-
ka” i ugruntowane pozycje konkurentéw kaza
domniemywac, ze Axel Springer jedynie dotg-
czyt do waznych graczy na polskim rynku pra-
sowym, nie wywolujgc rewolucji na takg skale,
jak ocenia to Uchanska.

Surowg ocen¢ wspdlczesnym dziennika-
rzom wystawia w swoim tekscie Anna Maj-
kowska!8. Autorka podkresla, ze dzisiejszy
dziennikarz znacznie oddalil si¢ od idealnych
wzorcOw, stajac si¢ ,,wyrobnikiem mediéw”,
gwiazdami za$ w tym zawodzie stajg si¢ osoby
nieposiadajace odpowiedniego wyksztalcenia
i kompetencji'®. Majkowska nie odnosi swoich
zarzutow do konkretnych oséb, wystawiajac
negatywna cenzurke calemu Srodowisku, co
niekoniecznie jest stuszne. Autorka podkresla
réwniez, przytaczajagc liczne argumenty,
odmiennos¢ zawodu dziennikarza od innych
profesji i dlatego, w jej ocenie, wymaga on od-
powiednio dobranej strategii zarzadzania.

Ksigzke zamyka tekst Olgi Bialek-Szwed
poswigcony roli i wizerunkowi kobiety przed-
stawianemu w polskiej prasie?®, w ktérym au-
torka wylicza najbardziej typowe figury kobie-
cosci opisywane na tamach prasy masowe;j.

14 M. Kaczmarczyk, Nowe technologie w ,,starych” mediach. Kilka uwag o transformacji technologicznej pra-
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2000-2010, s. 242.
17 Tamze, s. 253.

18 A. Majkowska, Kultura organizacyjna dziennikarzy i jej znaczenie dla zarzqdzania na rynku mediéw, s. 259.

19 Tamze, s. 263-264.

20 0. Biatek-Szwed, Postrzeganie wizerunku i roli kobiety przez wspdtczesng prase masowg w Polsce, s. 276.
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Autorka zarzuca prasie masowej powielanie
stereotypOw na temat roli kobiety w spoleczen-
stwie 1 dokumentuje to licznymi przyktadami
zaczerpnigtymi z taméw tabloidéw. Na szcze-
Scie nie stosuje absolutnego uogdlnienia i do-
strzega rowniez pewne symptomy odchodzenia
od tej tendencji.

Ksiazka Transformacja polskiego systemu
medialnego przedstawia wachlarz zagadnieni
zwigzanych z przemianami polskiego systemu
medialnego. Zaden z artykuléw niestety nie
wyczerpuje w pelni poruszanego tematu, jed-

nak nie mozna uzna¢ tego za wadg ksigzki. Au-
torzy, poruszajac wybrane przez siebie kwestie,
pozostawiajg obszar do otwartej dyskusji i do-
puszczaja poddanie niektérych probleméw osa-
dowi czytelnika. Trudno znaleZ¢ w niej katego-
ryczne oceny, przynosi natomiast solidng daw-
ke informacji i szczegétowych analiz, ktére
z pewnoscig postuza czytelnikom za nieocenio-
ne 7rédlo wiedzy na temat aktualnego stanu
mediéw w Polsce.

Tomasz Markowski

Radio i gazety. Transformacja mediow regionalnych

po 1989 roku

red. Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Wojciech Furman,
Bogustaw Nierenberg oraz Joanna Marszalek-Kawa

Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2010, 229 s.,

ISBN 978-83-7611-633-4

ransformacja mediéw w Polsce, to proces,

ktérego symbolicznym poczatkiem byly
obrady Okragtego Stotu. W ich konsekwencji
m.in. powstata ustawa z 11 kwietnia 1990 r.
o zniesieniu Gtéwnego Urzgdu Kontroli Publi-
kacji i Widowisk. Byla to jedna z najwazniej-
szych podstaw prawnych regulujacych funk-
cjonowanie rynku mediéw w wolnej Polsce.
Rewolucj¢ na rynku prasy wywotata takze
ustawa z 22 marca 1990 r., likwidujaca Robot-
niczg Spoétdzielnic Wydawniczg ,,Prasa—Ksigz-
ka—-Ruch”, najwigkszy koncern wydawniczy
PRL, stanowigcy dotad najwazniejszg czgs¢ za-
plecza finansowego PZPR. RSW bytla trzecim,
co do wielkosci, przedsigbiorstwem w kraju,
prowadzita dziatalnos¢ wydawnicza, naukowo-
-badawcza (Osrodek Badari Prasoznawczych),
kolportazowa, handlowg i socjalng. Posiadata
m.in.: wydawnictwa prasowe, drukarnie, zakla-
dy ustugowe, osrodki wczasowe oraz sie¢ Klu-
béw Migdzynarodowej Prasy i Ksigzki. Udziat

RSW w srednim jednorazowym naktadzie pra-
sy polskiej wynosit w 1989 r. okoto 90 proc.
w dziennikach oraz okoto 42 proc. w czasopi-
smach. Na mocy ustawy powstata Komisja Li-
kwidacyjna RSW. Podzial majatku RSW miat
niebagatelny wplyw na pdzniejszy ksztalt pol-
skiego rynku prasowego. Z kolei kamieniem
milowym w rozwoju polskiej radiofonii byta
ustawa o radiofonii i telewizji uchwalona
29 grudnia 1992 r. To wtasnie te podstawy pra-
wne daly poczatek procesowi transformacji
mediéw zaréwno centralnych, regionalnych,
jak i lokalnych.

Problematykg mediéw regionalnych po
1989 r. zaje¢li si¢ autorzy publikacji Radio i ga-
zety. Transformacja mediow regionalnych po
1989 roku, ktéra stanowi kolejng pozycje z se-
rii Oblicza Mediow.

Na zawartosé ksigzki sktada si¢ dwadzie-
Scia artykuléw podzielonych na dwie czesci,
poswigcone, odpowiednio, radiu oraz prasie,



