
Wserii wydawniczej Komunikacja Spo-
³eczna, Komunikacja Medialna, Komu-

nikacja Sieci ukaza³a siê praca zbiorowa, która
potencjalnego czytelnika powinna zaintereso-
waæ z co najmniej kilku powodów. Jednym
z nich jest nazwisko redaktora naukowego,
Marka Soko³owskiego, który jest autorem ksi¹-
¿ek z zakresu medioznawstwa i redaktorem
wielu prac zbiorowych poœwiêconych mediom.
Na co dzieñ jest zwi¹zany z Uniwersytetem
Warmiñsko-Mazurskim w Olsztynie, pracuj¹c
w Katedrze Socjologii na Wydziale Nauk Spo-
³ecznych.

Kolejnym powodem, dla którego warto siê-
gn¹æ po tê pozycjê, jest rozbudowany zakres
zawartych w niej analiz, poœwiêconych tytu³o-
wej problematyce transformacji. Ksi¹¿ka, opa-
trzona wstêpem redaktora naukowego, sk³ada
siê z czterech czêœci: Rytualna koncepcja ko-

munikacji w praktyce, Polscy celebryci – idole

popkultury – medialne gwiazdy, Media lokalne

– strategie na przetrwanie oraz Problemy pra-

sy w nowej rzeczywistoœci medialnej w Polsce.
Ka¿da z nich tworzy oddzielny blok tematycz-
ny, bêd¹cy zbiorem szkiców i analiz, które –
jak podkreœla we wstêpie Marek Soko³owski –
„mog¹ i powinny zostaæ podjête w przysz³ych
studiach szczegó³owych”1.

Pierwsza czêœæ jest kompleksowym opisem
wydarzenia medialnego, jakim niew¹tpliwie
sta³a siê katastrofa polskiego samolotu prezy-
denckiego z 10 kwietnia 2010 r. Rozwa¿ania na
ten temat rozpoczyna artyku³ Wojciecha Magu-
sia, który przedstawia sposób prezentowania
prezydenta Lecha Kaczyñskiego w mediach
w okresie od pocz¹tku sprawowania przez nie-

go urzêdu a¿ do jego tragicznego zakoñczenia2.
Autor próbuje dociec, co wp³ynê³o na diame-
traln¹ zmianê nastawienia niektórych dzienni-
karzy do prezydenta. Poszukuj¹c odpowiedzi
na to pytanie, s³usznie analizuje nie tylko jego
wizerunek przedstawiany w mediach, ale tak¿e
stosunek prezydenta do mediów w³aœnie, jako
poœredni¹ przyczynê napiêæ miêdzy nim
a dziennikarzami. Autor zebra³ wypowiedzi
prezydenta krytykuj¹ce media oraz opinie
dziennikarzy krytycznych wobec niego. Po-
zwoli³o mu to nakreœliæ obraz sytuacji przed
katastrof¹ smoleñsk¹, który nastêpnie skon-
frontowa³ z diametralnie odmiennymi wypo-
wiedziami tych samych dziennikarzy na temat
prezydenta tu¿ po jego œmierci. Z tego porów-
nania wy³ania siê dychotomiczny wizerunek
Lecha Kaczyñskiego, za którego stworzenie
odpowiedzialne s¹ media. Sk¹d taka zmiana?
Wniosek najczêœciej pojawiaj¹cy siê w tekœcie
zaskakuje prostot¹: poniewa¿ o zmar³ych
w polskiej kulturze, nie tylko politycznej, nie
wypada mówiæ Ÿle. Autor zwróci³ równie¿
uwagê czytelnika – niestety jedynie to sygnali-
zuj¹c – na gwa³towne reakcje czêœci u¿ytkow-
ników portalu internetowego Facebook na takie
zachowanie dziennikarzy, którym internauci
zarzucili nieuczciwoœæ i manipulacje. 

Problem dychotomii w ocenie prezydentury
Lecha Kaczyñskiego przed i po katastrofie
smoleñskiej sta³ siê przyczynkiem do zaciek³ej
dyskusji w mediach. G³os w niej zabra³a m.in.
„Gazeta Polska”, której nak³ad po katastrofie
smoleñskiej – jak podkreœla Pawe³ Kozielski,
autor kolejnego artyku³u3 – wzrós³ o ponad
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1 M. Soko³owski, Sk¹d przychodzimy, dok¹d zmierzamy? Przemiany polskiego systemu medialnego, s. 8.
2 W. Maguœ, Wizerunek Lecha Kaczyñskiego w mediach – przed i po katastrofie smoleñskiej, s. 11.
3 P. Kozielski, Casus Krzy¿a na Krakowskim Przedmieœciu, s. 29.
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20 000 egz. w ci¹gu zaledwie dwóch miesiêcy.
Przeprowadzona przez autora analiza kolej-
nych numerów tego pisma, które ukaza³y siê
w okresie brutalnych przepychanek przed Pa³a-
cem Prezydenckim, nie pozostawia z³udzeñ co
do sympatii politycznych jego redakcji, mimo
¿e autor artyku³u mówi o tym dopiero w podsu-
mowaniu swojego tekstu. Kozielski przedsta-
wia, w jaki sposób bezpoœrednie zaanga¿owa-
nie cz³onków redakcji w konflikt wp³ywa³o na
wzrost liczby czytelników i wytyka dziennika-
rzom „Gazety Polskiej” dzia³ania, które jawnie
sprzeniewierza³y siê kardynalnym zasadom
uczciwego dziennikarstwa. Nie robi tego jed-
nak ex cathedra, pozostawiaj¹c ostateczn¹ oce-
nê czytelnikowi. Kozielski sprawnie punktuje
stosowane przez redakcjê „Gazety Polskiej”
strategie retoryczne, maj¹ce na celu zdyskredy-
towaæ w oczach czytelników dzia³ania w³adz,
a jednoczeœnie ukryæ sympatie polityczne re-
dakcji.

Zagadnieniu, w jaki sposób katastrofa smo-
leñska i to, co nast¹pi³o tu¿ po niej, odnosi siê
do definicji wydarzenia medialnego, przyjrza³
siê Rados³aw Sierocki4. Skupi³ siê na ¿a³obie
narodowej po katastrofie i sposobie jej prze¿y-
wania przez tê czêœæ spo³eczeñstwa, która ak-
tywnie tworzy³a jej medialny obraz za poœre-
dnictwem internetu. Za Ÿród³o badañ pos³u¿y³y
mu e-maile telewidzów, wysy³ane na adres re-
dakcji programu Nowy dzieñ z Polsat News,
która w czasie jego trwania, bez selekcji i cen-
zury, wyœwietla³a je na antenie telewizji Polsat
News. Autor podzieli³ zebrane wypowiedzi na
grupy o charakterystycznych cechach. I tak,
znalaz³y siê wœród nich wypowiedzi ¿yczenio-
we, wyra¿aj¹ce nadziejê, ¿e tragiczne wydarze-
nia przyczyni¹ do zmian w ¿yciu publicznym,
jak i wypowiedzi w³¹czaj¹ce siê w konflikt
zwi¹zany z pochówkiem pary prezydenckiej na
Wawelu. Wœród listów Sierocki wyró¿ni³ rów-
nie¿ takie, których autorzy doszukuj¹ siê ukry-
tego sensu (czasami dzia³añ si³ nadprzyrodzo-
nych) w katastrofie, a tak¿e tak nietypowe listy,

jak te w formie wierszy, oddaj¹ce nastrój towa-
rzysz¹cy prze¿ywanej tragedii czy mitologizu-
j¹ce jej ofiary. Dziêki tej interesuj¹cej analizie
czytelnik mo¿e zaobserwowaæ, w jaki sposób
Polacy próbowali zrozumieæ i zinterpretowaæ
trudn¹ sytuacjê, w której znalaz³ siê kraj, oraz
w jaki sposób udzia³ spo³eczeñstwa w mediach
– tu ze szczególnym uwzglêdnieniem internetu
– sta³ siê dla niego form¹ prze¿ywania ¿a³oby
narodowej.

Autorów pierwszej czêœci ksi¹¿ki ³¹czy to,
¿e unikaj¹ jednoznacznej oceny postawy przed-
stawicieli œrodowiska mediów wobec katastro-
fy smoleñskiej, pozostawiaj¹c to zadanie czy-
telnikom, którzy skomplikowany obraz kata-
strofy oceni¹ ju¿ z perspektywy nieco innej
rzeczywistoœci.

Kolejny blok tematyczny w ksi¹¿ce po-
œwiêcony jest idolom popkultury, celebrytom
i ich miejscu w medialnej sferze. Na pocz¹tek
Sylwia Seul analizuje, jakie miejsce zajmuje
idol w œwiadomoœci dorastaj¹cych dzieci, kwe-
stiê funkcjonowania nastolatka w blogosferze
oraz jak oba te zjawiska przenikaj¹ siê na jed-
nej platformie, jak¹ jest blog prowadzony przez
nastolatka5. Pomimo tego, ¿e idole w rankingu
treœci zamieszczanych przez m³odzie¿ na blo-
gach zajmuj¹ – wydawaæ by siê mog³o – dale-
k¹, bo dopiero siódm¹ pozycjê, autorka w prze-
konuj¹cy sposób dowodzi, ¿e ich rola w ¿yciu
nastolatka nie powinna byæ niedoceniana. Do-
rota Zaworska-Nikoniuk podejmuje z kolei te-
matykê ci¹¿y i rodzicielstwa sprawowanego
przez idoli na oczach ich wielbicieli, za poœre-
dnictwem plotkarskich portali internetowych6.
Autorka analizujê drogê przysz³ej mamy, a jed-
noczeœnie celebrytki, jak¹ przebywa ona od
momentu pojawienia siê na portalach plotkar-
skich pierwszych doniesieñ o jej prawdopodob-
nej ci¹¿y, przez jej przebieg a¿ do porodu, by
wkrótce poddaæ ocenie to, jak wypada ona
w roli matki. Zaworska-Nikoniuk wnikliwie
bada oraz trafnie interpretuje sposób narracji
tekstów, wskazuj¹c, jak redakcje, wybieraj¹c

4 R. Sierocki, Miêdzy struktur¹ a communitas: listy do telewizji w czasie ¿a³oby, s. 48.
5 S. Seul, Idol popkultury w blogu m³odzie¿owym, s. 77.
6 D. Zaworska-Nikoniuk, Ci¹¿a i rodzicielstwo celebrytów w œwiecie plotkarskich portali internetowych, s. 97.
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taki, a nie inny sposób konstruowania tekstów,
próbuj¹ wp³yn¹æ na oceny oraz poziom sympa-
tii, jak¹ czytelnicy darz¹ celebrytów. 

O tym, ¿e gwiazdom znanym z ekranów te-
lewizorów i ok³adek pism zale¿y na wysokich
notach i na tym, by odgrywaæ jak najwiêksz¹
rolê w ¿yciu przeciêtnego odbiorcy mediów, pi-
sze Justyna Maguœ7. W tym celu celebryci –
zdaniem autorki – coraz czêœciej próbuj¹ zapre-
zentowaæ siebie w roli autorytetów i wzorów
godnych naœladowania, czego efektem s¹ pisa-
ne przez nich autobiograficzne quasi-poradni-
ki. Doszukuj¹c siê powodów, dla których cele-
bryci czêsto decyduj¹ siê na ujawnianie wielu
intymnych spraw z w³asnego ¿ycia, Maguœ do-
chodzi do smutnego wniosku, ¿e „poradniki
lansuj¹ kulturê narcyzmu i egocentryzmu”8. Na
podstawie przyk³adów przytoczonych przez
autorkê, trudno siê z tym nie zgodziæ. Tym,
czego mo¿e zabrakn¹æ czytelnikowi w tym ar-
tykule, s¹ dane liczbowe dotycz¹ce poziomu
sprzeda¿y opisywanych przez ni¹ publikacji,
co zobrazowa³oby rzeczywist¹ pozycjê na ryn-
ku wydawniczym poradników pisanych przez
gwiazdy. 

Ró¿norodnoœæ tematyczna, powszechnoœæ
w dostêpie do portali internetowych i ich liczba
sprawi³y, ¿e sta³y siê one realn¹ konkurencj¹
dla prasy drukowanej, szczególnie tej o ograni-
czonym zasiêgu. O zadaniach stoj¹cych przed
wspó³czesn¹ pras¹ oraz jej trudnej przysz³oœci
pisz¹ autorzy kolejnych czêœci ksi¹¿ki. Czêœæ
trzeci¹ otwiera artyku³ Jolanty Kêpy-Mêtrak,
bêd¹cy skondensowan¹ histori¹ prasy lokalnej
w Polsce9. Na przyk³adzie kieleckich periody-
ków, przedstawia, jak kszta³towa³a siê pozycja
prasy lokalnej na polskim rynku wydawniczym
od drugiej po³owy XIX w. po czasy wspó³cze-
sne. Wydawaæ by siê mog³o, ¿e w starciu prasy
niskonak³adowej z powszechnoœci¹ interneto-
wych portali informacyjnych i kapita³em wiêk-

szych wydawnictw, przy spadku poziomu czy-
telnictwa i sprzeda¿y prasy w ogóle, prasa lo-
kalna skazana jest na pora¿kê. Autorka jednak
z umiarkowanym optymizmem patrzy w przy-
sz³oœæ lokalnej prasy, podaj¹c szereg danych,
które mog¹ rozwiaæ obawy nawet najwiêk-
szych niedowiarków. 

O tym, jak trudna jest walka o lokalnego
czytelnika pisze tak¿e Krzysztof Flasiñski10.
Jego artyku³ jest interesuj¹cym zapisem rywa-
lizacji dwóch szczeciñskich gazet – „Kuriera
Szczeciñskiego” i „G³osu Szczeciñskiego”.
Pierwsza postawi³a na niezale¿noœæ i samo-
dzielnoœæ, druga swój los uzale¿ni³a od wspar-
cia zewnêtrznego koncernu. Autor, opisuj¹c hi-
storiê walki o czytelnika, wskazuje na liczne
elementy, które przyczyni³y siê do sukcesów
jednej redakcji i pora¿ek drugiej. Flasiñski na
tej podstawie konstruuje równie¿ ciekaw¹ ma-
pê szans i zagro¿eñ dla redakcji dzia³aj¹cych
w ramach koncernu i tych funkcjonuj¹cych sa-
modzielnie. Sylwia Mêcfal opisuje natomiast,
jak wygl¹da praca w redakcji lokalnego pisma
z perspektywy szeregowego dziennikarza11.
Marian Maciejewski, dziennikarz, który
w 1990 r. wspó³tworzy³ wroc³awski oddzia³
„Gazety Wyborczej”, stwierdzi³, ¿e „w PRL
dziennikarze chcieli g³osiæ prawdê, lecz nie
mogli; w III RP mog¹, ale nie zawsze chc¹. Bo
to siê nie op³aca”12. Artyku³ Mêcfal rozwija tê
myœl, dokumentuj¹c j¹ licznymi przyk³adami
z lokalnych redakcji, w których dziennikarze
musieli pisaæ artyku³y pod czyjeœ dyktando,
pod groŸb¹ utraty pracy. Autorka zwraca uwa-
gê na coraz powszechniejsze zjawisko ³¹czenia
roli dziennikarza z inn¹ dzia³alnoœci¹, prowa-
dz¹ce do powstania konfliktu interesów. Trud-
no jednak bezwarunkowo zgodziæ z koñcowym
wnioskiem autorki, ¿e praca dziennikarza na
poziomie lokalnym pod tym wzglêdem jest tru-
dniejsza ni¿ dziennikarstwo regionalne czy

7 J. Maguœ, Celebryci w roli ¿yciowych przewodników, s. 118.
8 Tam¿e, s. 127.
9 J. Kêpa-Mêtrak, Prasa lokalna – jaka by³a, jest, bêdzie? Oczekiwania i… rozczarowania, s. 133.
10 K. Flasiñski, Wspó³czesne strategie rozwoju szczeciñskich dzienników regionalnych – samodzielnie czy w ra-

mach koncernu?, s. 156.
11 S. Mêcfal, Konflikt interesów a praca dziennikarza lokalnego, s. 173.
12 M. Maciejewski, Kulisy dziennikarstwa czyli Granice wolnoœci kija, Warszawa 2009, s. 1.
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ogólnopolskie13. Nie zmienia to jednak faktu,
¿e dla przysz³ych adeptów dziennikarstwa, za-
czynaj¹cych karierê zawodow¹ czêsto w³aœnie
od ma³ych lokalnych redakcji, artyku³ Mêcfal
powinien staæ siê lektur¹ obowi¹zkow¹, przy-
gotowuj¹c¹ ich na trudne spotkanie z rzeczywi-
stoœci¹, w której zawodowe idea³y i kodeksy
etyczne czêsto nie maj¹ zastosowania.

Ostatnia czêœæ ksi¹¿ki poœwiêcona jest pro-
blemom prasy w rzeczywistoœci medialnej po
1989 r. Otwiera j¹ artyku³ Micha³a Kaczmar-
czyka na temat przemian technologicznych
w polskich wydawnictwach po 1989 r.14 Tekst
wype³niaj¹ dane na temat przebiegu procesów
komputeryzacji, internetyzacji i wirtualizacji
wydawnictw. Informacje s¹ bardzo szczegó³o-
we i w wyczerpuj¹cy sposób opisuj¹ podjêty
temat, jednak w³aœnie ten kazuistyczny styl
sprawi³, ¿e jako osoba niezainteresowana opi-
sem technologicznym urz¹dzeñ wykorzystywa-
nych w redakcjach, straci³em zainteresowanie
tematem w trakcie lektury. Nie zmienia to jed-
nak faktu, ¿e autorowi nale¿y siê uznanie za
niew¹tpliwy wysi³ek, który podj¹³, by do tych
danych dotrzeæ, dziêki czemu ksi¹¿ka zyska³a
walor pe³niejszej, bo wzbogaconej o w¹tek
technologiczny, analizy polskiego systemu me-
dialnego. 

W artykule poœwiêconym polskiemu kol-
porta¿owi prasowemu Paulina Olechowska po-
daje informacje na temat liczby dystrybutorów
prasy w Polsce, która, jak przyznaje autorka,
z kilku wzglêdów jest trudna do oszacowania
i niekompletna15. Mimo to uda³o siê jej stwo-
rzyæ ogóln¹ mapê dystrybucji i nakreœliæ na
niej ró¿ne œcie¿ki wiod¹ce od wydawcy do czy-
telnika. Z kolei Anita Uchañska opisuje, jaki
wp³yw na relacje w bran¿y mia³o pojawienie
siê nowych tytu³ów wydawanych przez Axel

Springer Polska16. Artyku³ dotyczy flagowych
tytu³ów wydawcy („Fakt”, „Newsweek”,
„Dziennik”), a tak¿e opisuje sferê dzia³alnoœci
wydawcy, która nie jest z nim jednoznacznie
kojarzona, czyli prasê firmow¹ i zaanga¿owa-
nie w dzia³alnoœæ internetow¹. Autorka stwier-
dza, ¿e pojawienie siê Axel Springer na pol-
skim rynku wydawniczym trwale zmieni³o re-
lacje w bran¿y17. Czy jednak nie przecenia roli
niemieckiego wydawnictwa? Owszem, tygo-
dnik „Newsweek” i tabloid „Fakt” o¿ywi³y
konkurencjê wœród wydawców w Polsce, wy-
musi³y ich reakcjê i zajê³y wysokie pozycje
w rankingach sprzeda¿y. Jednak los „Dzienni-
ka” i ugruntowane pozycje konkurentów ka¿¹
domniemywaæ, ¿e Axel Springer jedynie do³¹-
czy³ do wa¿nych graczy na polskim rynku pra-
sowym, nie wywo³uj¹c rewolucji na tak¹ skalê,
jak ocenia to Uchañska. 

Surow¹ ocenê wspó³czesnym dziennika-
rzom wystawia w swoim tekœcie Anna Maj-
kowska18. Autorka podkreœla, ¿e dzisiejszy
dziennikarz znacznie oddali³ siê od idealnych
wzorców, staj¹c siê „wyrobnikiem mediów”,
gwiazdami zaœ w tym zawodzie staj¹ siê osoby
nieposiadaj¹ce odpowiedniego wykszta³cenia
i kompetencji19. Majkowska nie odnosi swoich
zarzutów do konkretnych osób, wystawiaj¹c
negatywn¹ cenzurkê ca³emu œrodowisku, co
niekoniecznie jest s³uszne. Autorka podkreœla
równie¿, przytaczaj¹c liczne argumenty,
odmiennoœæ zawodu dziennikarza od innych
profesji i dlatego, w jej ocenie, wymaga on od-
powiednio dobranej strategii zarz¹dzania.

Ksi¹¿kê zamyka tekst Olgi Bia³ek-Szwed
poœwiêcony roli i wizerunkowi kobiety przed-
stawianemu w polskiej prasie20, w którym au-
torka wylicza najbardziej typowe figury kobie-
coœci opisywane na ³amach prasy masowej.

13 S. Mêcfal, Konflikt interesów…, s. 185.
14 M. Kaczmarczyk, Nowe technologie w „starych” mediach. Kilka uwag o transformacji technologicznej pra-

sy po 1989 roku, s. 193.
15 P. Olechowska, Kolporta¿ w polskim rynku prasy po 1989 roku, s. 221.
16 A. Uchañska, Konkurencja na polskim rynku prasowym na przyk³adzie Axel Springer Polska w latach

2000–2010, s. 242.
17 Tam¿e, s. 253.
18 A. Majkowska, Kultura organizacyjna dziennikarzy i jej znaczenie dla zarz¹dzania na rynku mediów, s. 259.
19 Tam¿e, s. 263–264.
20 O. Bia³ek-Szwed, Postrzeganie wizerunku i roli kobiety przez wspó³czesn¹ prasê masow¹ w Polsce, s. 276.



177Recenzje

Autorka zarzuca prasie masowej powielanie
stereotypów na temat roli kobiety w spo³eczeñ-
stwie i dokumentuje to licznymi przyk³adami
zaczerpniêtymi z ³amów tabloidów. Na szczê-
œcie nie stosuje absolutnego uogólnienia i do-
strzega równie¿ pewne symptomy odchodzenia
od tej tendencji. 

Ksi¹¿ka Transformacja polskiego systemu

medialnego przedstawia wachlarz zagadnieñ
zwi¹zanych z przemianami polskiego systemu
medialnego. ¯aden z artyku³ów niestety nie
wyczerpuje w pe³ni poruszanego tematu, jed-

nak nie mo¿na uznaæ tego za wadê ksi¹¿ki. Au-
torzy, poruszaj¹c wybrane przez siebie kwestie,
pozostawiaj¹ obszar do otwartej dyskusji i do-
puszczaj¹ poddanie niektórych problemów os¹-
dowi czytelnika. Trudno znaleŸæ w niej katego-
ryczne oceny, przynosi natomiast solidn¹ daw-
kê informacji i szczegó³owych analiz, które
z pewnoœci¹ pos³u¿¹ czytelnikom za nieocenio-
ne Ÿród³o wiedzy na temat aktualnego stanu
mediów w Polsce.

Tomasz Markowski

■ ■ ■

T ransformacja mediów w Polsce, to proces,
którego symbolicznym pocz¹tkiem by³y

obrady Okr¹g³ego Sto³u. W ich konsekwencji
m.in. powsta³a ustawa z 11 kwietnia 1990 r.
o zniesieniu G³ównego Urzêdu Kontroli Publi-
kacji i Widowisk. By³a to jedna z najwa¿niej-
szych podstaw prawnych reguluj¹cych funk-
cjonowanie rynku mediów w wolnej Polsce.
Rewolucjê na rynku prasy wywo³a³a tak¿e
ustawa z 22 marca 1990 r., likwiduj¹ca Robot-
nicz¹ Spó³dzielniê Wydawnicz¹ „Prasa–Ksi¹¿-
ka–Ruch”, najwiêkszy koncern wydawniczy
PRL, stanowi¹cy dot¹d najwa¿niejsz¹ czêœæ za-
plecza finansowego PZPR. RSW by³a trzecim,
co do wielkoœci, przedsiêbiorstwem w kraju,
prowadzi³a dzia³alnoœæ wydawnicz¹, naukowo-
-badawcz¹ (Oœrodek Badañ Prasoznawczych),
kolporta¿ow¹, handlow¹ i socjaln¹. Posiada³a
m.in.: wydawnictwa prasowe, drukarnie, zak³a-
dy us³ugowe, oœrodki wczasowe oraz sieæ Klu-
bów Miêdzynarodowej Prasy i Ksi¹¿ki. Udzia³

RSW w œrednim jednorazowym nak³adzie pra-
sy polskiej wynosi³ w 1989 r. oko³o 90 proc.
w dziennikach oraz oko³o 42 proc. w czasopi-
smach. Na mocy ustawy powsta³a Komisja Li-
kwidacyjna RSW. Podzia³ maj¹tku RSW mia³
niebagatelny wp³yw na póŸniejszy kszta³t pol-
skiego rynku prasowego. Z kolei kamieniem
milowym w rozwoju polskiej radiofonii by³a
ustawa o radiofonii i telewizji uchwalona
29 grudnia 1992 r. To w³aœnie te podstawy pra-
wne da³y pocz¹tek procesowi transformacji
mediów zarówno centralnych, regionalnych,
jak i lokalnych. 

Problematyk¹ mediów regionalnych po
1989 r. zajêli siê autorzy publikacji Radio i ga-

zety. Transformacja mediów regionalnych po

1989 roku, która stanowi kolejn¹ pozycjê z se-
rii Oblicza Mediów. 

Na zawartoœæ ksi¹¿ki sk³ada siê dwadzie-
œcia artyku³ów podzielonych na dwie czêœci,
poœwiêcone, odpowiednio, radiu oraz prasie,
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