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Instytut Bibliotekoznawstwa i Dziennikar-
stwa Uniwersytetu Jana Kochanowskiego
w Kielcach po raz pierwszy goscit w swych
murach badaczy zajmujacych si¢ analizg
wspotczesnego polskiego systemu medialnego.
Taki wlasnie byl temat ogélnopolskiej konfe-
rencji naukowej, ktérg organizatorzy nazwali
skromnie — seminarium. Program obejmowat
jednak kilkanascie wystgpiei naukowcow
z réznych osrodkéw oraz panel dyskusyjny
z udzialem redaktoréw naczelnych najwazniej-
szych miejscowych mediéw.

Badania nad mediami prowadzone sg
w Kielcach od wielu lat. Ale dopiero od nie-
dawna praca naukowa zostata bezposrednio po-
wigzana z dydaktyka. Od pazdziernika 2010 r.
w Instytucie Bibliotekoznawstwa i Dziennikar-
stwa UJK prowadzone sg studia pierwszego
stopnia w zakresie dziennikarstwa i komunika-
cji spotecznej. Rozwdj Instytutu w tym kierun-
ku stat si¢ bezposrednim impulsem do zorgani-
zowania debaty nad stanem obecnym i przy-
sztoscig polskich mediéw.

W sesji plenarnej, poprzedzonej zwyczajo-
wo uroczystym otwarciem konferencji z udzia-
tem wiladz dziekariskich i instytutowych, wy-
stgpito szescioro prelegentéw. Inaugurujacy
obrady referat wygtosit dr Ryszard Filas z Uni-
wersytetu Jagielloniskiego. Postawil sobie
i wszystkim zebranym nie lada wyzwanie,
prébujac znaleZ¢ odpowiedZ na tytulowe pyta-
nie referatu: Dokqd zmierza polski system me-
diow masowych i jak to diagnozowac? Nawig-
zujac do swych weczesniejszych publikacji
i ustalei Osrodka Badari Prasoznawczych UJ,

przedstawit fazy rozwoju mediéw po 1990 r.,
koncentrujac si¢ na ostatniej, po 2008. Zwraca-
jac uwage na dominacj¢ mediéw elektronicz-
nych nad tradycyjnymi, wskazat kilka pdl ob-
serwacji: otoczenie polityczne i ekonomiczne,
prawne, rynek reklamy, internet i nowe techno-
logie, prasa codzienna, czasopisma, radiofonia,
telewizja, otoczenie instytucjonalne medidw.
Zasygnalizowal tez zblizanie si¢ nowej, dzie-
wigtej fazy rozwoju mediéw. Jej poczatku mo-
zemy sie¢ spodziewaé okoto roku 2014-2015.
W odréznieniu od obecnej, okreslonej jako fa-
za ,realnej konfrontacji mediéw tradycyjnych
z nowymi technologiami medialnymi w warun-
kach spowolnienia gospodarczego”, nastgpng
nazwal roboczo fazg ,,upowszechnienia no-
wych i nowych nowych mediéw”.

Drugi referent, dr Ryszard Zabiriski z Uni-
wersytetu Wroctawskiego, swe wystgpienie za-
tytutowane Jakosc¢ dobr medialnych, zaczat od
pesymistycznego stwierdzenia, ze owa jakos¢
caly czas si¢ obniza. Tez¢ t¢ udowadnial, oma-
wiajac kolejno: jako$¢ produktu, czyli jego
wartos¢ uzytkowa (materialng i emocjonalng),
jakos¢ dobra medialnego, na ktdra sktadaja sie
m.in. jakos¢ przekazu, cechy fizyczne, jakos¢
dystrybucji. Jakos¢ przekazu medialnego moze
by¢ analizowana wedtug typu przekazu — opi-
niotworczy, tabloidowy, popularny, specjali-
styczny oraz wedlug cech zaleznych od dzien-
nikarzy. Wysoka jakos¢ dobra medialnego
spetnia kryteria dla danego typu przekazu. Od
poczatku XXI w. obserwuje si¢ niekorzystne
tendencje w otoczeniu makroekonomicznym
(spowolnienie gospodarcze) i sektorowym



(wewnetrznym). W latach 2003-2008 prowa-
dzone byly wojny cenowe, zaostrzyla si¢ kon-
kurencja miedzy sektorami, potozono nacisk na
rozwoj strategii pozyskiwania reklamodawcéw
oraz rozwdj strategii produktowych. Obniza si¢
jakos¢ pracy dziennikarzy, poniewaz pracuja
coraz wigcej. Pracodawcy w celu zmniejszenia
kosztéw osobowych zastgpuja doswiadczo-
nych dziennikarzy studentami, likwiduja umo-
wy zbiorowe, nie zapewniajg ochrony prawne;j.
Zaktadajg réwnoczesnie, ze dziennikarz powi-
nien by¢ wszechstronny, pisaé¢ do réznych pro-
duktéw. Efektem tych wszystkich dziatar jest
obnizanie jakosci polegajace na uproszczeniu
przekazu medialnego, wielokrotnym wykorzy-
stywaniu tych samych tresci, uzaleznieniu od
reklamodawcéw, coraz wigkszym udziale tre-
Sci dostarczanych przez agencje PR i tzw. pseu-
doekspertow.

Dr Renata Piasecka, reprezentujgca gospo-
darzy, podjeta si¢ analizy Kierunkow rozwoju
agencji informacyjnych w Polsce po 1989 roku.
Moéwita o procesach transformacyjnych starych
agencji, m.in. Polskiej Agencji Prasowej i Pol-
skiej Agencji Interpress, oraz o powstawaniu
nowych. Tych ostatnich przybywalto giéwnie
na poczatku lat 90. XX w. Informacyjnych —
w nazwie — bylo okoto 218, w rzeczywistosci —
34. Najwigksze z nich to: Informacyjna Agen-
cja Radiowa, Agencja Telewizyjna, TVN News
i Katolicka Agencja Informacyjna. Prym wsréd
nich wiedzie ciaggle PAP, ktérej ustugi sg naj-
czesciej wybierane przez odbiorcow.

Kolejna prelegentka, Anita Uchaniska, dok-
torantka z Uniwersytetu Warszawskiego, zajeta
si¢ Polskq politykq medialng w zakresie cyfry-
zacji w ramach programow Unii Europejskiej,
przywolujgc najwazniejsze dokumenty z tego
zakresu, tj. Europejska agend¢ cyfrowa
(2010-2020) i Strategi¢ rozwoju spoteczefistwa
informacyjnego w Polsce do roku 2013.

Dr Olga Dabrowska-Cendrowska z UJK
wystapita z referatem Poglebiajgca si¢ seg-
mentacja polskiego rynku magazynow wysoko-
naktadowych, czyli w strong sprofilowanego
odbiorcy. Scharakteryzowala rozwdj oferty
prasowej szesciu duzych zagranicznych kon-
cernéw wydawniczych, majacych w portfolio
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105 tytutéw, w tym 61 dla kobiet. Jej zdaniem,
wydawnictwa te nie rywalizujg ze sobg, wspot-
istniejac na rynku. Mozna raczej zauwazyc¢ seg-
mentacje rynku. Firmy dzielg si¢ nim, szukajac
wcigz nowych nisz do zagospodarowania.

Sesj¢ plenarng zamykalo wystgpienie prof.
UJK dr hab. Jolanty Chwastyk-Kowalczyk, ktéra
zaproponowatla temat Czasopisma literacko-ar-
tystyczne w Polsce po 1989 roku. Swoja wypo-
wiedZ uzupelnita zestawieniami tabelarycznymi,
ukazujagcymi stan ilosciowy tych czasopism,
z uwzglednieniem ,,starych”, sprzed 1989 r., ist-
niejacych do dzis oraz powstalych po transfor-
macji. Tych drugich jest, oczywiscie, znacznie
wiecej. Autorka dotarta do informaciji o trzydzie-
stu szesciu. Wiele z nich, gléwnie o charakterze
regionalnym, ma bardzo ograniczony zasieg
i ukazuje si¢ nieregularnie, w naktadzie nieprze-
kraczajacym 300 egz. Tylko kilka wydawanych
jest co miesigc, w tym najwiekszy pod wzgledem
naktadu ,,Magazyn Literacki Ksiazki” (4000 eg.).
Wsréd starszych, majagcych ugruntowang pozy-
cje na rynku, prym wioda ,,Zeszyty Literackie”
z naktadem 7000 egz.

Druga czg¢$¢ seminarium zostata podzielona
na dwie sekcje: Prasa i Media elektroniczne.
W pierwszej, ktérej przewodniczyta prof.
Chwastyk-Kowalczyk, uczestnicy wystuchali
pieciu referatow. Jako pierwszy, z referatem
Prasa popularnonaukowa w Polsce a edukacja
humanistyczna i kulturalna miodziezy. Czaso-
pismo ,,Cogito”, wystgpit prof. dr hab. Adrian
Uljasz z Uniwersytetu Rzeszowskiego, przed-
stawiajac krytyczng analiz¢ zawartosci czaso-
pisma ,,Cogito”.

Redaktor Izabela Bogdanowicz z Uniwer-
sytetu Warszawskiego podjeta Nieznany wqtek
w historii ,,Gazety Bankowej”, zwracajgc uwa-
g¢ na powstalty w listopadzie 1990 r. dodatek
tejze gazety, przeznaczony na rynek wschodni.
Byta to ,Bankowskaja Gazieta”, wydawana
w jezyku rosyjskim, w objetosci 16 stron. Au-
torka petnita funkcj¢ jej pierwszego redaktora
naczelnego, powotlana na stanowisko przez 6w-
czesnego wydawce J6zefa Snieciiskiego.

W $wiat magii przeniosta stuchaczy dr Ju-
dyta Perczak z UJK, charakteryzujac prase ezo-
teryczng (czasopisma paranaukowe, poswigco-
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ne medycynie niekonwencjonalnej, magazyny
kobiece i mtodziezowe, zwigzane z joga, me-
dytacjq i réznymi systemami filozoficznymi).
Swoje wystapienie — ,,Wrozka”: od magii do
kolorowki. Dzieje metamorfozy nietypowego
czasopisma dla kobiet — zilustrowata przykia-
dami zaczerpnigtymi z wybranych numeréw
tytulowego pisma, analizujac réwnoczesnie je-
go zawartos¢ z lat 1994-2011 i1 pokazujac
zmiany, jakie w nim zachodzity.

Dr Jolanta Kgpa-Mgtrak, takze przedstawi-
cielka gospodarzy, w wystgpieniu zatytutowa-
nym Drukowana czy elektroniczna? Prasa lo-
kalna XXI wieku, na przykladzie pigtnastu ty-
godnikéw lokalnych o najwyzszej sprzedazy
(wedlug ZKDP) oraz wybranych niskonaktado-
wych tygodnikéw powiatowych regionu swig-
tokrzyskiego, pokazata proces konwergencji
mediéw w wymiarze lokalnym. Zdecydowana
wigkszos¢ tytutéw jest dostepna zaréwno
w formie elektronicznej, jak i papierowej. Sa
jednak wyjatki — pisma drukowane wytacznie
na papierze. Forma elektroniczna traktowana
jest przewaznie jako uzupelnienie wydan pa-
pierowych, najpopularniejszych w matych
miejscowosciach regionu wschodniego (w tym
Swigtokrzyskiego), o najnizszym rozwoju no-
woczesnych technologii.

Ostatni w tej sekcji referat wyglosita dr
Olga Biatek-Szwed z KUL, méwiac o ,,Super
Expressie” — pierwszym polskim tabloidzie, ob-
chodzacym akurat dwudziestolecie swego ist-
nienia (ukazuje si¢ od 22 listopada 1991 r.).

W drugiej sekcji, poswieconej mediom
elektronicznym (przewodniczyt jej prof. hab.
Tomasz Mielczarek), wygloszono takze pigé
referatéw. Jako pierwszy wystapit dr Wojciech
Lis z KUL, méwiac o Koncesjonowaniu dzia-
talnosci gospodarczej w zakresie rozpowszech-
niania programow radiowych i telewizyjnych.
Przedstawit przeglad podstawowych polskich
dokumentéw medialnych dotyczacych tego za-
gadnienia oraz procedur traktujacych o poste-
powaniach koncesyjnych, przedmiotach i wa-
runkach koncesjonowania.

Stanistaw Dunin-Wilczynski, takze z KUL,
przeniést stuchaczy w przestrzen internetu.
W referacie Twitter jako Zrodlo informacji — ko-

rzysci i zagroZenia probowat okresli¢, czym
wiasciwie jest Twitter, szukajac konotacji z mi-
kroblogiem, portalem spotecznosciowym
i Zrédiem informacji. Omawiajac jego budowe
i funkcjonowanie, zwrécit uwage na uzywanie
Twittera do autopromocji i rozwoju dziennikar-
stwa obywatelskiego.

Wystgpienie Krzysztofa Flasifiskiego
z Uniwersytetu Szczeciniskiego, zatytutowane
Modele biznesowe aplikacji prasowych dziata-
Jacych na platformie sprzgtowej iPad, pozwoli-
o pozosta¢ przy tematyce szeroko rozumiane-
go internetu. Referent oméwil wyniki prowa-
dzonych przez siebie badan, ktérymi starat si¢
obja¢ wszystkie tytuly udostepniajgce swoje
tresci na platformie iPad. Dokonat klasyfikacji
na formy ptlatne, bezptatne i mieszane.

Dwa nastepne referaty dotyczyly dzienni-
karstwa radiowego i etyki dziennikarskiej.
Pierwszy z nich, Dziennikarstwo radiowe: mig-
dzy misjq a komercjq, zaprezentowata dr Kata-
rzyna Bernat, dziennikarka Radia Plus Kielce.
Zwrécita uwage na podobienistwa migdzy roz-
glosniami publicznymi a dziennikami informa-
cyjnymi i tygodnikami opiniotwérczymi. Jej
zdaniem to media z misjg. Media komercyjne
natomiast, w pogoni za wysokimi wskazZnikami
stuchalnosci, nastawiajg si¢ gléwnie na roz-
rywke.

Red. Jolanta Zareba, reprezentujgca rze-
szowski oddzial TVP, postugujac si¢ przykta-
dami reklam telewizyjnych, w ktérych ztamane
zostato prawo lub naruszone podstawowe ko-
deksy dziennikarskie, przedstawila Udziat
dziennikarzy w reklamie. Migdzy etykq a prak-
tykq. Podsumowujac, stwierdzita, ze zaréwno
opinia publiczna, jak i sami dziennikarze nie
dostrzegaja problemu w czynnym udziale
dziennikarzy w spotach reklamowych.

Koricowa czgs¢ seminarium, z wieiczacg jg
dyskusja, wypetnit panel, ktérego tematem
przewodnim byty Oczekiwania redaktorow na-
czelnych wobec ksztatcenia dziennikarzy i me-
dia workers. Wzieli w nim udziat Joanna Ger-
gont-Wos, redaktor naczelny Rozgtosni Pol-
skiego Radia Kielce, Elzbieta Dziewi¢cka-Ma-
kosa, kierownik Dziatu Informacji TVP Kielce,
Piotr Michalec, dyrektor programowy Radia



Plus Kielce, Janusz Kania, sekretarz redakcji
»~Bcha Dnia” i Jan Jagielski, prezes Zarzadu
Agencji Radiowo-Telewizyjnej ,,Fama” oraz
gospodarz — prof. Tomasz Mielczarek. Modera-
torem dyskusji byta dr Jolanta Kgpa-Metrak.

Do udzialu w dyskusji zostali zaproszeni
takze studenci, przyszli adepci dziennikarstwa.
Z pewnoscig mogta by¢ dla nich przydatna
w planowaniu swojej przysztosci, panelisci
starali si¢ bowiem odpowiedzie¢ na kilka klu-
czowych pytan: jakie umiejgtnosci sg potrzeb-
ne dziennikarzowi rozpoczynajgcemu pracg?
jakie cechy powinien posiada¢ idealny kandy-
dat na dziennikarza? czy ksztalcenie dzienni-
karzy z podziatem na specjalnosci prasowe, ra-
diowe, telewizyjne, internetowe okazuje si¢
przydatne w praktyce? czy mozna mowic
o dziennikarstwie internetowym jako oddziel-
nej specjalnosci, czy jest to czes¢ pracy kazde-
go dziennikarza (prasowego, radiowego, tele-
wizyjnego)? czy dziennikarz powinien by¢
omnibusem, czy specjalizowaé si¢ w wybrane;j
problematyce? kiedy specjalizacja — przed
podjeciem pracy w redakcji czy w trakcie jej
wykonywania, po ,.sprawdzeniu si¢” w 16z-
nych dziedzinach? jak zorganizowac¢ praktyki,
zeby przyniosty najwiecej korzysci studentom
i redakcjom?
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Zdaniem redaktoréw, dobry dziennikarz to
przede wszystkim czlowiek ciekawy Swiata,
umiejgcy obserwowaé otaczajgcg rzeczywi-
stos¢, zadajacy sobie czesto pytanie ,.dlacze-
g0?”, gotowy do podejmowania ciggle nowych
wyzwarn, nieustannie si¢ uczacy, ale tez majacy
sporg wiedzg o swiecie. Rolg uczelni ksztalca-
cych dziennikarzy, poza wyposazeniem studen-
tow w te wiedzg, powinno by¢ przede wszyst-
kim rozwijanie u nich umiejetnosci myslenia
tworczego, rozwigzywania réznorodnych pro-
bleméw w sposéb niebanalny i wyrobienie na-
wyku ksztalcenia ustawicznego. Niezwykle
wazna w procesie nauczania powinna byc¢ tez
szeroko pojmowana etyka zawodowa.

Panel byl prébg polaczenia teorii z praktyka.
Mysl przewodnia catego seminarium — niezwy-
kle dynamiczne zmiany rynku medialnego
w ostatnich latach i wynikajace z tego przeobra-
zenia zawodu dziennikarskiego — zostala w nim
skonkretyzowana i przeniesiona na grunt kielec-
ki, najblizszy wigkszosci uczestnikéw spotka-
nia. Zaréwno zdaniem gosci, kierujagcych miej-
scowymi redakcjami, jak i dyrektora Instytutu
Bibliotekoznawstwa i Dziennikarstwa, prof. To-
masza Mielczarka, wspdlna debata potwierdzita
potrzebe zblizenia obydwu srodowisk. Taka
wspotpraca powinna by¢ kontynuowana.



