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Koncepcje konwergencji mediow

Katarzyna Kopecka-Piech

aznym aspektem przeksztatcenia [me-
99 diéw, poczagwszy od lat osiemdziesig-
tych], jest poddanie w watpliwos¢ istnienia gra-
nic migdzy mediami i przyjecie zalozenia, ze
zyjemy w erze konwergencji mediéw”.!

Stowo konwergencja pochodzi od lacifiskie-
g0 convergere® (zbieraé sig) i oznacza zbiez-
no$¢3. Termin ten po raz pierwszy zostat uzyty
przez Williama Derhama w jego pracy Fizyko-
teologia: albo demonstracja istnienia i wltasno-
sci Boga, od Jego prac nad kreacjg* z 1713 1.
Derham, badacz m.in. predkosci dzwieku, po-
stuzyt siec wowczas okresleniem ,konwergencja
i dywergencja promieni”. Jak zaznaczajg Stor-
sul i Stuedahl, poczatkéw wizji konwergencji
nalezy szukaé takze w literaturze popularnonau-
kowej® w opowiadaniu Edwarda Bellamy’ego
Looking Backward (tytut polski: W roku 20007)
z roku 1888, opisujagcym miasto 2000 r., pojawia

si¢ wizja muzycznego telefonu, a w utworze
H.G. Wellsa The Time Machine (tytul polski:
Wehikut czasu®) z roku 1895 mowa jest o apara-
turze umozliwiajgcej konwergencje czasu: prze-
szlosci, terazniejszosci i przysztosci.

Jednakze to na gruncie nauk Scistych
1 przyrodniczych rozwini¢gto naukowe koncep-
cje konwergencji. Pojecie to wykorzystywane
jest w biologii, gdzie oznacza ,,wystgpowanie
podobnych struktur u niepowigzanych organi-
zméw”®, np. w przypadku konwergencji
ewolucyjnej ,,niepowigzane zwierzgta w okre-
Slonym srodowisku osiggaja podobne struktury
adaptacyjne”!?. W meteorologii konwergencja
to ,,zblizanie si¢ ku sobie linii pradu powietrza
na okreslonym obszarze lub wzdtuz pewne;j li-
nii”'!'. W geologii oznacza upodobnienie skat
o r6znym pochodzeniu'2. W matematyce kon-
wergencja zachodzi, gdy ,funkcja lub ciag

I'T. Storsul, A. Fagerjord, Digitization and Media Convergence [hasto], [w:] The International Encyclopedia
of Communication, ed. W. Donsbach, www.communicationencyclopedia.com/subscriber/tocnode?id=g97814051
31995_chunk_g97814051319959_ss39-1 [dostep: 25.06.2008].

2 Lacifiskie vergere oznacza nachylac sig, zginaé sig; W. Kopalifiski, Konwergencja [hasto], [w:] Stownik wyra-
zow obcych i zwrotow obcojezycznych, Warszawa 1971, s. 406. Przedrostek ko- oznacza: ,,wspdl, z (czym), razem,
facznie (-ny), wzajem; w tym samym stopniu; towarzyszacy, wspolnik”; tamze, KO- [hasto], s. 382.

3 Tenze, Konwergencja...

4 W. Derham, Physico-Theology: Or, a Demonstration of the Being and Attributes of God, From His Works

of Creation, London 1713.

5 Convergence [hasto], [w:] Oxford English Dictionary, ed. J.A. Simpson, E.S.C. Weiner, Oxford 1989.
6 T. Storsul, D. Stuedahl, Introduction. Ambivalence Towards Convergence, [w:] Ambivalence Towards Conver-
gence. Digitalization and Media Change, ed. T. Storsul, D. Stuedahl, Goteborg 2007, s. 10.

7 E. Bellamy, W roku 2000, Warszawa 1890.
8 H.G. Wells, Wehikut czasu, Wroctaw 1985.

9 Convergence [hasto], [w:] R. Rani, Dictionary of Biology, New Delhi 2005, s. 97.

10 Convergent Evolution [hasto], [w:] tamze, s. 98.

1 Stownik encyklopedyczny. Geografia, Wroctaw 1997, s. 261.
12 M. Chhatwal, Dictionary of Geology, New Delhi 2004, s. 63.



daza do pewnej wartosci granicznej”’; to réw-
niez ,,wielko$¢ geometryczna okreslajaca wza-
jemne potozenie dwdch przecinajacych sie
prostych lub ptaszczyzn”!3. Oczywiscie nauki
humanistyczne i spoteczne réwniez zaadapto-
waly ten termin dla swoich potrzeb. W socjo-
logii rozwingla si¢ teoria konwergencji symbo-
licznej dotyczagca wystepowania Swiadomosci
grupowe;j za sprawg podzielanych interpretacji
wydarzen, ktére pozwalaja speini¢ grupowg
potrzebe psychologiczng lub retoryczng!4,
W antropologii zwraca si¢ uwagg na podobiefi-
stwo kultur, ktére nie miaty ze sobg bezposre-
dniego kontaktu'>. W psychologii dostrzega
si¢ zjawisko okreslane jako ,.efekt konwergen-
cji — dochodzenie przez rézne osoby do tych
samych opinii, szczegdlnie, gdy istnieje wat-
pliwos¢ co do tego, jaka opinia jest stuszna”!®,
Natomiast w politologii, zwlaszcza w latach
50., rozwijano teorie konwergencji: upodob-
niania si¢ spoleczenistw kapitalistycznych i so-
cjalistycznych, gléwnie za sprawg biurokracji,
planowania i kontroli administracyjnej'’. Zda-
niem ekonomistéw konwergencja to zblizanie
si¢ panstw pod wzgledem produktywnosci
(dochodu per capita)'®. W naukach o zarza-
dzaniu méwi si¢ o konwergencji strategicznej
w sytuacji, gdy przedsigbiorstwa upodabniajg
si¢ do siebie, nasladujac praktyki lideréw!®.
W wielu innych naukach spotecznych, przyro-
dniczych, scistych mozemy doszukaé sie za-
stosowan tego terminu.

Katarzyna Kopecka-Piech

Medioznawcze

zastosowanie pojecia konwergencji
Korzeni medioznawczych zastosowan terminu
nalezy szuka¢ w rozwoju komputeréw i sieci
w latach 60. 1 70. W polowie lat 70. istniata juz
mozliwo$§¢ magazynowania informacji cyfro-
wo 1 komunikowania jej poprzez sieé, a uzywa-
ne przez konsumentéw technologie dostepu do
informacji i rozrywki mogty by¢ transformo-
wane?’. Dwaj medioznawcy przyczynili sie do
rozpropagowania terminu oraz problematyki
konwergencji — Ithiel de Sola Pool?! i Nicholas
Negroponte??. Pierwszy z nich zdefiniowat
tzw. konwergencj¢ trybow (convergence of mo-
des) jako ,,zacieranie granic miedzy mediami,
nawet miedzy komunikacjg punkt-do-punktu,
jak poczta, telefon i telegraf, a komunikacja
masowa, jak prasa, radio i telewizja. Pojedyn-
cze srodki fizyczne — mogg to by¢ przewody,
kable czy fale — mogg dostarcza¢ ustugi, ktére
w przesztosci byty dostarczane odregbnymi dro-
gami. [ odwrotnie, serwis, ktéry byt dostarcza-
ny w przeszlosci przez jedno z mediéw — moze
by¢ to nadawanie [radiowe lub telewizyjne]
(broadcasting), prasa lub telefonia — moze by¢
teraz dostarczany na kilka r6znych fizycznych
sposobow”?3,

W latach 80. 1 90. XX w. konwergencja sta-
la si¢ przedmiotem zainteresowania wielu ba-
daczy, dostrzegajacych, ze stare technologie
medialne sg ,,integrowane w nowe formy i za-
wartos¢ informacyjna/komunikacyjng (poprzez

13 Leksykon naukowo-techniczny z suplementem, Warszawa 1998, s. 1145.

14 E.G. Bormann, Making Communication and Group Decision Making, [w:] Communication and Group Deci-
sion, ed. R.Y. Hirokawa, M. Scott Pool, Thousand Oaks 1996, s. 81, 88.

15" Convergence [hasto], [w:] Advenced Learners’ Dictionary of Sociology, New Delhi 2001, s. 58.

16 M. Basavanna, Dictionary of Psychology, New Delhi 2007, s. 84.

17 K. Satyendra, Encyclopaedic Dictionary of Political Sciences, New Delhi 2003, 176.

18 G. Bannock, R.E. Baxter, E. Davis, Dictionary of Economics, Princeton 2003, s. 75.

19 Leksykon zarzqdzania, Warszawa 2004, s. 225.

20 R. Gordon, Convergence definied, [w:] Digital Journalism: Emerging Media and the Changing Horizons
of Journalism, ed. K. Kawamoto, Lanham 2003, www.ojr.org/ojr/business/1068686368.php [dostep: 18.07.2008].

21 Alexander Halavais wskazuje, ze pierwszy konwergencj¢ mediéw opisat Ithiel de Sola Pool w ksiazce Tech-
nologies of Freedom, Cambridge, MA 1983; por. A. Halavais, Convergence [hasto], [w:] Encyclopedia of New Me-
dia: An Essential Reference to Communication and Technology, ed. S. Jones, http://sage-ereference.com/newme-

dia/Article_n50.html [dostep: 6.04.2008].

22 Stuart Brand wskazuje, ze N. Negroponte uzyt tego terminu po raz pierwszy w 1973 r. S. Brand, The Media

Lab: Inventing the Future at MIT, New York 1988.
23 1. de Sola Pool, Technologies..., s. 23.



Koncepcje konwergencji mediow

remediacj¢ lub absorpcje)”’. Przewidywano
»nhowe (skonwergowane) technologie medialne
i zawartosci” oraz ekspansj¢ na tereny kultury
dotad niezaposredniczonej medialnie?*. Pojecie
remediacji pochodzito z pracy Jaya Davida
Boltera i Richarda Grusina i jego zwiazek
z konwergencja byl silny. Autorzy pisali:
,Konwergencja to wzajemna remediacja przy-
najmniej trzech waznych technologii — telefo-
nu, telewizji i komputera — z ktérych kazda jest
hybryda technicznych, spolecznych i ekono-
micznych praktyk i z ktérych kazda oferuje
swojg whasng Sciezke natychmiastowosci”?.
Dyskusja nad konwergencja oraz badania jej
fenomenu uzmystawiaja zlozonos¢ zjawiska,
ktére definiuje si¢ jako: fazg rozwoju mediow?®,
zjawisko sktadajace si¢ na proces mediamorfo-
zy (,.konwergencja — nowe formy komunikowa-
nia sg nastepstwem przenikania si¢ dotychczas
dostgpnych technologii na pewnej wspdlnej
platformie, przy czym w kontekscie korica XX
w. chodzi tu o technologi¢ cyfrowg”)?’, kom-
pleks zjawisk (,,wieloaspektowego upodabnia-
nia si¢ urzadzen medialnych i komunikacyj-
nych, ktére zaczynaja pelni¢ podobne funkcje,
cho¢ pierwotnie nie byly ze sobg spokrewnio-

ne”)?8, zdolnos¢ (,,do przenikania si¢ medi6w
wraz z rozwojem technik komunikacyjnych”)?,
polaczenie (,tradycyjnych cech takich urza-
dzen, jak komputer, telefon i faks oraz internet
z jego informacyjno-rozrywkowym charakte-
rem”)*°, przenikanie i taczenie (poszczegdlnych
cech i elementéw charakterystycznych dla tra-
dycyjnych srodkéw przekazu oraz ich wzajem-
ne oddziatywanie”)3!, proces (,,Kultura konwer-
gencji to zjawisko lub pewien proces, w ktérym
obserwowaé mozemy zmieniajace si¢ i wzaje-
mnie przenikajace zaleznosci pomigdzy trescia-
mi medialnymi, kulturowymi i komercyjnymi
oraz ich twércami i odbiorcami”)?? lub idee
(,,Konwergencja cyfrowa jest zjawiskiem, pew-
ng ideg projektowania, dzigki ktérej urzadzenia,
ktére istniejg od lat, zostaja wyposazane w no-
we funkcje i nabierajg nowego znaczenia dla
cztowieka)33. Ostatecznie nalezatoby przyjaé,
ze konwergencja jest zasadg funkcjonowania
srodowiska medialnego opierajacg si¢ na upo-
dabnianiu si¢ lub zblizaniu takich jednostek me-
diéw, jak urzadzenia, sieci, rynki i zawarto$¢3*
oraz ze jej egzemplifikacje stanowig strategie
komunikacyjne projektowane przez nadawcéw
i odbiorcéw. Konwergencja ma swoéj wymiar

24 C. Bassett, New Maps for Old?: The Cultural Stakes of ‘2.0, ,,Fibreculture Journal” 2008, iss. 13, http:/jo-
urnal.fibreculture.org/issuel3/issuel3_bassett.html [dostep: 14.04.2009].
25 1.D. Bolter, R. Grusin, Remediation. Understanding New Media, Cambridge, MA 2000, s. 224.

26 Jest to faza przedostatnia nastepujgca po narodzinach, (birth), penetrowaniu (penetration), wzroscie (growth),
dojrzalosci (maturity), samoobronie (self-defence) i adaptacji (adaptation); a przed zanikaniem (obsolescence).
S. Lehman-Wilzig, N. Cohen-Avigdor, The Natural Life Cycle of New Media Evolution: Inter-Media Struggle for
Survival in the Internet Age, ,New Media & Society” Vol. 6 (2004), s. 707. Zdaniem Tomasza Gobana-Klasa obe-
cnie w fazie konwergencji jest radio, T. Goban-Klas, Radiomorfoza w kontekscie ewolucji, adaptacji i konwergen-
cji mediow, ,,Studia Medioznawcze” 2006, nr 3, s. 18.

27 Obok ,,wspStewolucji i wspétistnienia” oraz ,.kompleksowosci”, T. Kowalski, Mediamorfoza — rzecz o przy-
sztosci mediow i mediach przysztosci w aspekcie konwergencji, ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 1, s. 26.

28 M. Drozdz, Rézne wymiary konwergencji technologicznej, ,,Tarnowskie Studia Teologiczne” T. 36 (2007), s. 59;
tenze, Konwergencja mediow — tendencje, modele i konsekwencje, ,,Studia Medioznawcze” 2008, nr 3, s. 85.

2 S. Miszczak, A. Miszczak, Ksigzka konwergencyjna, ,Biuletyn EBIB” 2008, nr 1, www.ebib.in-
f0/2007/92/a.php?miszczak_miszczak [dostgp:1.03.2009].

30 G. Gmiterek, Prasa w dobie konwergencji i nowych mediéw, ,,Biuletyn EBIB” 2008, nr 1, www.ebib.in-
f0/2008/92/a.php?gmiterek [dostep:1.03.2009].

31 Tamze.

32 B. Jaskowska, O kulturze konwergencji stéw kilka, ,,Biuletyn EBIB” 2008, nr 1, www.ebib.info/2008/92/a.php?
jaskowska [dostep:1.03.2009].

33 T. Sztynski, Konwergencja mediéw trafia ,,pod strzechy”, . E-Fakty”, www.e-fakty.pl/index.php?option=com_
content&task=view&id=4807&Itemid=73 [dostep: 1.05.2009].

34 Jako proces upodobniania sie i zblizania elementéw mediéw do siebie konwergencje definiuje Ester Appel-
gren. E. Appelgren, Media Convergence and Digital News Services (rozprawa doktorska), www.csc.kth.se/utbil-
dning/forskar/avhandlingar/doktor/2007/AppelgrenEster.pdf, s. 7 [dostgp: 10.11.2009].



ekonomiczny, organizacyjny, technologiczny
i spoleczno-kulturowy, w tym stricte medialny
(w zakresie zawartosci). Analiza konkretnych
przypadkéw odstania kolejne oblicza konwer-
gencji, ktére stanowig wypadkowgq polaczenia
wielu elementéw, przynaleznych do réznych
porzadkéw, niedajacych si¢ jednak w sposéb
sztuczny wyodrgbni¢. Badanie konwergencji to
zatem badanie Srodowiska medialnego,
w ktérym obowigzujg nowe zasady.

W literaturze medioznawczej termin kon-
wergencja jest wykorzystywany do opisu i wy-
jasnienia wielu réznych zjawisk. Powstaje tez
szereg typologii konwergencji. Konwergencja
»dotyczy zaréwno tego, co konwerguje (sieci,
urzadzenia koricowe, spoleczne praktyki), jak
i tego, co dzieje si¢, gdy cos konwerguje (sca-
lanie, nowe zlozonosci itd.)”?.

Ester Applegren zaproponowala trzy mode-
le konwergencji:

— zblizania si¢ dwoéch oddzielnych elemen-
tow do jednego celu,

— zblizania si¢ trzech obszaréw w kierunku
wspdlnego skrzyzowania oraz

— zblizania si¢ jednego elementu do obszaru,
ktéry za sprawg owego zblizania si¢ ele-
mentu nie ulega zmianie®.

Przyktadami realizacji wskazanych modeli mo-
g3 by¢, odpowiednio, np. dazenie do udostep-
niania internetu w telefonach komoérkowych
i telewizorach, wspdlne projekty rozrywkowe
na pograniczu rynku medialnego, telekomuni-
kacyjnego i informatycznego oraz wkraczanie
telefonii komérkowej do procesu odbioru tele-
wizji (np. seriali).

Wraz z intensyfikacja badan nad tym zjawi-
skiem wyodrebnity si¢ réwniez metodologicz-

35 T. Storsul, D. Stuedahl, Introduction..., s. 13.
36 E. Appelgren, Media Convergence..., s. 42.
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ne ujecia czy tez perspektywy badan, ktére na
podstawie opracowania Ambivalence Towards
Convergence... Alec Charles okreslit jako
podejscia: technologiczne, instytucjonalne
i narratologiczne®’. Zaprezentowana ponizej
typologia stanowi wynik syntezy dotychczas
powstatych koncepcji i typologii.

Podstawy konwergencji.
Od multi- do hipermediow
Rozwd¢j multimediéw stanowi podstawe kon-
wergencji. ,,Multimedia odnoszg do integracji
zréznicowanych form medialnych, zawieraja-
cych tekst, muzyke, stowa moéwione, wideo,
grafike ilustracyjna i [...] fotografie, by
przekazywaé jednolite wiadomosci; w korcu,
w idealnym wariancie, sg interaktywne. [...]
Kiedy cyfrowe multimedia sg prezentowane
z uzyciem linkéw hipertekstowych, stajg si¢
‘hipermediami’.”38

Wraz z rozwojem komputeréw termin mul-
timedia stat si¢ synonimem swojego cyfrowego
odpowiednika. Za multimedialnych pionieréw
uznaje si¢ m.in. Teda Nelsona (wynalazce hi-
pertekstu), Douglasa Engelbarta (autora m.in.
NLS — oNLine System), Alana Kaya (wynalaz-
ce np. prototypu komputera osobistego i GUI —
Graphical User Interface) i w koricu Tima Ber-
nersa-Lee (pomystodawce WWW, autora jezy-
kéw HTTP i HTML oraz pierwszej wyszuki-
warki)?. Natomiast, szukajac podwalin dla roz-
woju hipermediéw, nalezy wskaza¢ Vennenara
Busha (autora systemu Memex — memory exten-
der)* oraz Teda Nelsona (wynalazce Xanadu,
hipertekstualnego prototypu WWW)*!. Interne-
towe multimedia sg dzi§ dostgpne za posrednic-
twem WWW réwniez dzigki takim wynalaz-
kom, jak wyszukiwarka Mosaic, oprogramowa-

37 A. Charles, Book Review. Tanja Storsul, Dagny Stuedhal (eds.), Ambivalence Towards Convergence. Digita-
lization and Media Change, Géteborg: Nordicom 2007, ISBN 978-91-89471-50-4, ,,Convergence: The Internatio-
nal Journal of Research into New Media Technologies” Vol. 15 (2009), nr 1, s. 124, http://con.sagepub.com/cgi/re-

print/15/1/123 [dostep: 16.04.2009].

38 K. Featherly, Multimedia [hasto], [w:] Encyclopedia of New Media: an Essential Reference to Communica-
tion and Technology, ed. S. Jones, http://sage-ereference.com/newmedia/Article_n170.html [dostgp: 6.04.2008].

39 Tamze.

40'Y. Waern, Hypermedia [hasto], [w:] Encyclopedia of New Media...

41 K. Featherly, Hypertext [hasto], [w:] tamze.
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nie Flash i RealAudio, stanowigce podstawe
tzw. mediéw strumieniowych (streaming me-
dia). Wraz z podlaczeniem do Swiatowej sieci,
multimedia ulegly kolejnym przeobrazeniom.

Rozwd¢j multimedialnych aplikacji i opro-
gramowania jest dynamiczny i pocigga za sobg
niezwykla réznorodnos¢ srodkéw wyrazu.
,,Nie mozemy przewidzie¢ réznorodnosci ma-
nifestacji [multimediéw]. By¢é moze najbar-
dziej konsekwentng cechg multimediéow bedzie
ich bezwzglednie zmienna natura”2. ,\W przy-
sztosci hipermedia nie bgdg limitowane ekra-
nem komputera; aplikacje osadzone w naszym
codziennym srodowisku, w ubraniach, jak
i w meblach, sa wtasnie konstruowane”*3,

Typy konwergencji

Konwergencja technologiczna

Najszerzej rozumiana konwergencja technolo-
giczna wynika z transformacji ,,atoméw w bi-
ty”*, cyfryzacji calej zawartosci mediow™.
Zachodzi na plaszczyZznie infrastruktury i trans-
portowania, czemu odpowiada konwergencja
urzadzen i konwergencja sieci.

B Konwergencja urzadzen
Konwergencja urzadzen polega na ,,}aczeniu r6z-
nych funkcji w obrebie jednego urzgdzenia™,

przez co upodabniaja si¢ one do siebie. Wynika
to przede wszystkim z rozwoju internetu, bizne-
su elektronicznego, aplikacji informatycznych
1 multimedialnych, wzrostu mocy obliczeniowej
komputeréw i spadku ich cen*’. Bywa okreslana
konwergencja urzadzefi koricowych*® lub kon-
wergencja koficowq (terminal convergence) ze
wzgledu na role, jaka odgrywa terminal, czyli
urzadzenie koricowe: odbiornik radiowy, telewi-
zyjny, telefon, komputer. W zwiazku z integracja
urzadzefi pojawily si¢ nowe okreslenia charakte-
ryzujace ich nature, jak np. media mieszane
(mixed-media): ,,w ktérych zintegrowane sg dwa
lub wigcej form komunikacji**®. Przykladem
urzadzenia korficowego podlegajacego konwer-
gencji jest np. telefon komérkowy z wbudowa-
nym radiem i odtwarzaczem MP3.

Wokét zjawiska konwergencji urzadzen roz-
winal si¢ mit nazywany mitem ,,czarnej skrzyn-
ki”. Opiera si¢ on na zalozeniu, ze wczesniej
czy pdZniej powstanie jedna ,skrzynka”,
w ktérej zintegrowane zostang wszystkie me-
dia; bywa ona okreslana jako iibebox™, tele-
komputer czy teleputer’'. Najczesciej za me-
dium uniwersalne czy tez meta-medium zostaje
uznany komputer, ktéry dzieki procesowi cyfry-
zacji ,,moze symulowa¢ inne media, technolo-
gie i systemy ekspresji”>2. Koncepcje dotyczace
tego, co moze pelnié role ,.czarnej skrzynki”,

42 Multimedia: from Wagner to Virtual Reality, ed. R. Packer, K. Jordan, New York 2001, [za:] K. Featherly,

Multimedia. ..
43Y. Waern, Hypermedia.

# Okreslenie przywotane [za:] N. Negroponte, Cyfrowe Zycie. Jak si¢ odnalezc w Swiecie komputeréw,Warsza-

wa 1997, s. 6.

4 H. Jenkins, Convergence? I Diverge, ,,Technology Review” June 2001, www.technologyreview.com/adverti-
sement.aspx ?ad=biztech&id=40&redirect=%2FBiztech%2F12434%2F%3Fa%3Df [dostep: 18.07.2008].

46 Tenze, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2007, s. 256.

47 F. Kaminski, Konwergencja w obszarze komunikacji elektronicznej, ,,Przeglad Telekomunikacyjny” 2000,

nrl,s. 23.

48 T. Bialobtocki, J. Moroz, Nowoczesne techniki informacji i komunikacji — ich rozwdj i zastosowanie,
[w:] Spoteczeristwo informacyjne. Istota, rozwdj, wyzwania, aut. T. Biatobtocki i in., Warszawa 2006, s. 132.
49 R. Fidler, Mediamorphosis: Understanding New Media, Thousand Oaks 1997, s. 25.

50 T. Storsul, A. Fagerjord, Digitization...

31 G. Gilder, Life After Television: The Coming Transformation of Media and American Life, New York 1994,
s. 45, [za:] tamze.

52 N.O. Finnemann, Computeren: Et medie for en ny skriftteknologisk revolution, [w:] Multimedier, Hyperme-
dier, Interaktive Medier, ed. J.F. Jensen, Aalborg 1998, [za:] J.F. Jensen, Communication Research after the Media-
saurus? Digital Convergence, Digital Divergence, ,Nordicom Review” 19 (1998), nr 1, s. 41, www.nordi-
com.gu.se/common/publ_pdf/38_plenum2%?20jensen.pdf [dostgp: 14.04.2009].



zmienialy si¢. Poczatkowo uwazano, ze bedzie
to odbiornik telewizyjny, szczegdlnie wraz
z set-top box3, p6Zniej komputer osobisty (PC),
akcesoria internetowe>*, coraz mniejsze kompu-
tery przypominajace ,sprytne terminale”,
w koricu konsole do gier?>. W zwigzku z rozwo-
jem komunikacji mobilnej zaproponowano ter-
min: polymedia, jako to, czym s3g obecnie mo-
bilne urzadzenia komunikacyjne*®. Jo Groebel
twierdzi, ze multimedia to idea lat 90., jednego
ekranu wigzacego wiele tresci. ,,Obecnie wyta-
nia si¢ nam inteligentne, mobilne centrum”’.
Oprécz Gildera i Groebla bliski uznania
uksztaltowania si¢ systemu multimedialnego
wyrastajacego z dazefi do stworzenia ,,skrzyn-
ki, ktéra ucielesni ,,mozliwos¢ podiaczenia
elektronicznego domu do nowej galaktyki ko-
munikacji™®, byt tez Manuel Castells. Na po-
czatku uznawal wprawdzie, Ze proces ten bedzie
wolniejszy, niz pierwotnie przewidywano, i we-
wnetrznie sprzeczny>’, ostatecznie jednak wska-
zal, ze istniejace przyczyny techniczne i prawne
oraz specyfika r6znych kontekstow praktyk ko-
munikacyjnych prowadza do dywergencji plat-
form dostarczajacych skonwergowane tresci®,
Jak zauwaza Michael Noll, podobieristwo tech-
nologii nie musi oznacza¢ powstania jednego
medium, gtéwnie ze wzgledu na speinianie
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przez nie innych celé6w®!. Nowsze badania nad
konwergencja wskazujg na niemoznos¢ ziszcze-
nia si¢ wizji ,,czarnej skrzynki” — ,,raczej dzieki
rozpowszechnieniu kanaléw 1 wzrastajacej
wszechobecnosci uzytkowania komputeréw
i komunikacji rozpoczynamy er¢, w ktérej me-
dia beda wszedzie, a my bedziemy uzywaé
wszystkich rodzajéw mediéw, bedacych we
wzajemnych relacjach”2. Niewatpliwie przy-
czynig si¢ do tego takie rozwigzania, jak PAN
(Personal Area Networks)®3, Bluetooth® czy
»transmitowanie informacji poprzez samo ludz-
kie ciato”®. Jednoczesnie Henry Jenkins pod-
kregla: ,,Historia uczy nas, ze stare media nigdy
nie umierajg [...]. Gatunki i technologie przeka-
zu przychodza i odchodzg, a media pozostajg .
Ugruntowane, uznane medium pozostaje ,.cle-
mentem medialnego ekosystemu”®’.

B Konwergencja rozwigzan

Konwergencja rozwigzan polega na ujednolica-
niu metod dostgpu do sieci, proceséw, ustug
i aplikacji®®. Wraz z procesem cyfryzacji i kon-
wergencji urzadzen i sieci dochodzi przede
wszystkim do konwergencji ustug (service con-
vergence) 1 pojawiania si¢ tzw. ustug multime-
dialnych®. Konwergencja uslug obejmuje
m.in. konwergencje transmisyjna, ,,czyli swiad-

33 Urzadzenie pozwalajace na odbidr programu telewizyjnego, odtwarzanie i nagrywanie dZzwigku i obrazu,

przegladanie stron internetowych, gry komputerowe itp.

54 Z tg koncepcja wigze sie przekonanie o tym, ze uzytkownicy beda mieli dostep do ,,wszystkiego” przez in-

ternet, tam tez beda ,,wszystko” magazynowac.
55 A. Halavais, Convergence...

36 J. Groebel, E.M. Noam, V. Feldmann, Mobile Media: Content and Services for Wireless Communications,

Mahwah 2006, s. 242.
57 Tamze.

58 M. Castells, Spoteczeristwo sieci, Warszawa 2007, s. 370.

59 Tamze, s. 371.

0 Tenze, Media Convergence, [w:] Manuel Castells World of Communication [blog], www.mediacoolhun-
ting.com/archives/media-convergence#more-306 [dostep: 18.07.2008].

61 AM. Noll, The Myth of Convergence, ,,The International Journal of Media Management” Vol. 5 (2002),
nr 1, s. 12-13, http://pdfserve.informaworld.com.till.biblextern.sh.se/230272_731367984_911789576.pdf [dostep:
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czenie podobnych ustug za pomocg odmien-
nych srodkéw realizacji, przynaleznych do réz-
nych sektoréw komunikacyjnych”°, jak i zréz-
nicowane rozwigzania wynikajace np. z kon-
wergencji urzadze. Zdaniem Agnieszki Bu-
dziewicz-GuZleckiej przejawia si¢ to migracjg
ustug, oferowaniem ustug wspdlnych, jak i po-
wstawaniem ustug wspierajacych substytucje
sieci, tzn. upodabniajgcych je do siebie’!. Kon-
wergencja uslug ma wymiar ekonomiczny
i kulturowy. Z jednej strony wiaze si¢ z rozsze-
rzeniem oferty przez dostawce ustugi (stacje te-
lewizyjna, serwis internetowy, telekom). Z dru-
giej — zmienia wzorce komunikacyjne i deter-
minuje role komunikacyjne.. Do przyktado-
wych ustug skonwergowanych naleza m.in.:

— ushugi TriPlay (telewizja, telefon, internet),

— ushugi dostgpu do multipakietéw (telefon,
internet, telewizja interaktywna, wideo na
zadanie: VOD) za posrednictwem telefonii
stacjonarnej z wykorzystaniem modemu,

— ustugi dostgpu do internetu i telewizji za po-
mocy telefonu komérkowego (telewizja ko-
morkowa i mobilna, pobieranie muzyki, roz-
rywka online itp.),

— ushugi interaktywne w internecie (telewizja
interaktywna IPTV, VOD) oferowane przez
nadawcéw tradycyjnych za pomocg taczy te-
leinformatycznych’2.

W szerokim ujeciu: ,,To, co kryje si¢ pod poje-
ciem konwergencji, to rézne formy integracji

 T. Storsul, A. Fagerjord, Digitization....

telekomunikacji, komunikacji danych (data
communications) i komunikacji masowej (mass
communications)”3. Zawiera si¢ w tym réw-
niez integracja telefonii stacjonarnej i sieci mo-
bilnej. Medium, ktére odgrywa obecnie naji-
stotniejsza role w procesach konwergencji
technologicznej, jest oczywiscie internet. Sie¢
(Web) jest tym, co konwerguje rézne formy me-
diéw oraz komunikacji w sieci (networks)™.
Sieciowos¢ stanowi jedna z najistotniejszych
cech strategii konwergencyjnych.

B Konwergencja sieciowa

,»W sieciach cyfrowych nie ma réznicy miedzy
dzwigkiem, tekstem czy obrazem, wszystkie sg
transmitowane w bity i bajty, w opozycji do sy-
gnatéw analogowych”.”> Nastepuje integracja
sieci i komunikacji miedzy sieciami, ktére
wczesniej byly przeznaczone do innych ce-
16w, Jan van Dijk wyréznia konwergencje
transmisji (broadcasting) i sieciowosci (net-
working), ktérg okresla mianem ,,drugiej rewo-
lucji komunikacyjnej””’. Stare media sg wtor-
nie determinowane (redetermineted) interak-
tywnoscig i digitalizacja. Ta druga zas, wedlug
Terry’ego Flew, czyni platformy i jej media
wzajemnie operacyjne (inter-operable), zdolne
do tworzenia sieci (networkable) i pozwala od-
dzieli¢ kanal od zawartosci. Efektem sg nowe
cyfrowe technologie i wtérnie zmediatyzowane
(remediated) zdygitalizowane technologie ana-
logowe’®.

70 1. Fiut, M. Matuzik, Hipertekst, konwergencja i interaktywnos¢. Refleksja filozoficzno-metodologiczna nad
skutkami konwergencji mediow tradycyjnych do sieci i vice versa, [w:] Srodki masowego komunikowania a spote-

czeristwo, pod red. M. Gieruli, Katowice 2006, s. 85.

7! A. Budziewicz-GuZlecka, Konwergencja jako podstawowy warunek petnej koncepcji spoteczeristwa informa-
cyjnego, [w:] Wspdiczesne aspekty informacji, red. nauk. J. Golinski, K. Krauze, Warszawa 2008, s. 13.

72 Wyszczeg6lnienie na podstawie: B. Jaskowska, O kulturze...

73 1. van Dijk, The Network Society: Social Aspects of New Media, London 1999, s. 42.

74 R. Burnett, P.D. Marshall, Web Theory. An Introduction, London-New York 2003, s. 45.

> T. Storsul, A. Fagerjord, Digitization....

76 Tamze. Ross Dawson okresla ten typ konwergencji konwergencja [r6znych typéw] komunikacji, R. Dawson,
Living Networks, Upper Saddle River 2003, s. 126, rozdzialy dostgpne: www.livingnetworksbook.com/downlo-
ads.php [dostep: 1.03.2009].

77]. van Dijk, The Network..., s. 3in.

78 T. Flew, New Media: An Introduction, Melbourne 2002, [za:] D. Holmes, Communication Theory: Media,
Technology and Society, London 2005, s. 65. Wzajemne relacje miedzy starymi i nowymi mediami w kontekscie
konwergencji opisuje Sebastian Kotuta. S.D. Kotuta, Konwergencja mediow ksigzki i Internetu, [w:] Nowe media
a media tradycyjne; prasa, reklama, Internet, red. M. Jezinski, Torun 2009.



Konwergencja sieci to réwniez integracja
sieci kablowej, internetu, intranetu, sieci telefo-
nicznej i komérkowej”. Zdaniem Andrzeja
Matachowskiego ,,Spektakularnym przejawem
konwergenciji sieci telekomunikacyjnych i tele-
informatycznych sg tzw. sieci inteligentne”3°.
Jak zauwazajg Tanja Storsul i Anders Fager-
jord, mimo cyfryzacji sieci, nadal pelnig one
wyspecjalizowane funkcje!. Mozna zatem
stwierdzi¢, ze podobnie jak w przypadku urza-
dzen, wizja jednej sieci przeznaczonej do pel-
nienia wszystkich funkcji pozostaje wariantem
mitu ,,czarnej skrzynki”, cho¢ pojawiajg si¢ tez
opinie, iz konwergencja sieci doprowadzi do
powstania jednolitej infrastruktury opartej na
IP (Internet Protocol)3?.

Konwergencja ekonomiczna

B Konwergencja rynkowa i regulacyjna
Termin konwergencja rynkowa oznacza tacze-
nie rynkéw telekomunikacji, technologii infor-
macyjnych i mediéw. Jest to proces dwustop-
niowy. W pierwszej fazie laczg si¢ ze sobg ry-
nek telekomunikacyjny i informatyczny;
w drugiej — oba przenikajg si¢ takze z rynkiem
medialnym®3. Niekt6rzy dodajg réwniez czwar-
ty rynek integrujacy si¢ z trzema wymieniony-
mi, mianowicie rynek rozrywki®*. Ten typ by-

79 T. Bialobtocki, J. Moroz, Nowoczesne..., s. 132.
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wa zatem okreslany jako konwergencja prze-
mystu (industry convergence)®: ,,Obecnie biz-
nes istnieje w ramach jednej skonwergowanej
przestrzeni i sama koncepcja ‘przemystu’ traci
znaczenie®0: zacierajg si¢ granice nie tylko
miedzy sektorami opartymi na informacji, ale
takze miedzy innymi branzami, ktére dostrze-
gaja potencjal ,przestrzeni konwergenciji’®’.
Ekonomisci rozrézniajg rynkowa konwergen-
cj¢ poziomg (taczenie si¢ przedsigbiorstw w ra-
mach jednego obszaru taficucha wartosci, np.
dostawcy infrastruktury) i pionowa (iaczenie
si¢ przedsigbiorstw z réznych obszaréw, np.
dostawca infrastruktury i operator)®s.
Postepujaca konwergencja wymusza rewi-
zje uregulowan prawnych. Dochodzi do ,.kon-
wergencji prawnej”® lub jej inicjacji®®. W wie-
lu panistwach integracji podlegaja unormowa-
nia dotyczace tacznosci i audiowizualnosci®!.
Eaczenie poszczegélnych sektoréw wymaga
réwniez jednoczesnego uwzglednienia prawa
kartelowego, ochrony konkurencji, ochrony
konsumentéw. W niektérych krajach nadal
odrebne dokumenty prawne regulujg ustugi
i tresci medialne®? (np. prawo telekomunikacyj-
ne, prawo prasowe i autorskie). Wynika to
przede wszystkim ze zréznicowania spoleczne-
go uzytkowania poszczegdlnych mediéw, inne-

80 Szerzej na temat sieci inteligentnych jako infrastruktury technicznej i platformy przetwarzania por. A. Mata-
chowski, Konwergencja i hybrydyzacja mediow komunikacji, [w:] Wspdtczesne aspekty..., s. 223.

81T, Storsul, A. Fagerjord, Digitization...
82 T. Bialobtocki, J. Moroz, Nowoczesne..., s. 133.

83 A. Zerdick, A. Pickot, K. Schrape, E-conomics. The Economy of E-commerce and the Internet, Berlin 2000,
[za:] A. Picot, Telecommunications and Convergence. The situation in Germany, [w:] Convergence of Telecommu-
nications and Broadcasting in Japan, United Kingdom and Germany: Technological Change, Public Policy and
Market Structure, ed. K. Nakamura, K. Agata, Richmond 2001, s. 18.

84 J. Eberspicher, The Evolution of Broadcasting in Germany. Digitalisation, Convergence, Competition,
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85 R. Dawson, Living..., s. 126.
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87 Tamze, s. 128.

88 A. Budziewicz-GuZlecka, Konwergencja..., s. 13.

89 J. Bielczynski, Strategie dziatania organizacji radia i telewizji w warunkach konwergencji medialnej,
,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie” Nr 782 (2008), s. 69.

90 O licznych problemach, w tym dylematach regulacyjnych i modelach regulacji , w tym o przejsciu od ,,pio-
nowego” do ,,poziomego” (niezaleznego od srodka przenoszenia zawartosci) porzadku regulacyjnego por. K. Jaku-
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go oddziatywania kulturowego i petnionych
funkcji’®. W obszarze komunikacji internetowej
obserwuje si¢ trend ,,mediatyzacji” przepiséw
dotyczacych zawartosci®*. Konwergencja regu-
lacyjna to takze laczenie organdéw regulacyj-
nych, ktérych, jak zaznacza Karol Jakubowicz,
liczba rosnie, a nie spada®. W Europie jednym
z zasadniczych dokumentéw wskazujacych re-
gulacyjne problemy konwergencji mediéw, te-
lekomunikacji i technologii informatycznych
jest tzw. Zielona Ksiega®®, inicjujaca dazenie do
uregulowania komunikacji elektronicznej, za-
pewniajac konkurencje, wykorzystanie efektéw
konwergencji dla wzbogacenia oferty produk-
téw i ustug oraz ochrony podstawowych zasad
spoteczeristwa informacyjnego®’.

B Konwergencja korporacyjna

Konwergencja korporacyjna polega na zbiez-
nosci intereséw i integracji przedsigbiorstw na-
lezacych do rynkéw: medialnego, informatycz-
nego, telekomunikacyjnego i rozrywkowego.
W ramach konwergencji korporacyjnej wyr6z-
ni¢ mozna: konwergencje wiascicielska i kon-
wergencje organizacyjng. Pierwszy typ wynika
z koncentracji kapitatu (joint venture), tworze-
nia konsorcjow, strategicznych alianséw?%,
Gdy dochodzi do fuzji przedsigbiorstw z réz-
nych branz, méwi sie niekiedy o ,.konwergen-
cji przemystowej”. Dzigki osigganemu efek-

9 Tamze.
94 K. Jakubowicz, Mediatyzacja..., s. 333.
95 Tamze, s. 332.

towi synergii'®, przedsiebiorstwo zyskuje eko-

nomicznie, w tym marketingowo. Moze przy
tym korzysta¢ z narzedzi krzyzowej promocji
(cross-promotion) 1 wymiany zawartosci. Za
sprawa np. licencji, ktére w momencie przeje-
cia stajg si¢ wspdlne, podmioty zwiekszajg
swojg konkurencyjnos¢ i intensyfikuja koope-
racje. W ciaggu ostatnich lat dynamika wspot-
pracy korporacji zwigksza sig, co ilustrujg ,,sie-
ci przemyshi medialnego”!'?!. Natomiast kon-
wergencja wiascicielska staje si¢ wynikiem co-
raz czestszych i opiewajacych na wieksze kwo-
ty transakcji'%2.

Konwergencja wtascicielska moze pocia-
gac za sobg konwergencje organizacyjng, cho¢
ta zachodzi réwniez z pominigciem wielkich
fuzji i opiera si¢ na wspétpracy. W tym przy-
padku nastepuje polaczenie poczatkowo nieza-
leznych podmiotéw, jak réwniez praktyk. Do-
tyczy to zaréwno procesu tworzenia (zwycza-
jow produkcyjnych), jak i zarzgdzania tym pro-
cesem (np. delegowania zadan)'®3. Rich Gor-
don wprowadza pojecie konwergencji taktycz-
nej (tactical convergence) bazujacej na wspo-
mnianej promocji krzyzowej, wymianie zawar-
tosci i zwigkszaniu zyskownosci. Konwergen-
cja taktyczna moze by¢ stosowana niezaleznie
od struktury wiascicielskiej'®*. Moze opieraé
si¢ np. na tzw. franczyzie (krzyzowaniu zawar-
tosci na réznych platformach medialnych)!%3,

9 Green Paper on convergence of the Telecommunications, Media and Information Technology sectors, and the
Implications for Regulation — Towards an Information Society Approach, European Commission COM (97) 623,

3.12.1997.

97 Por. F. Kamitiski, Implikacje regulacyjne konwergencji w obszarze komunikacji elektronicznej, ,,Telekomuni-
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ale i franszyzie pracownikéw czy osobowosci
medialnych, w przypadku redakcji medialnych
— wsp6lnym tworzeniu materialéw, ich dystry-
bucji i promocji. Moze obejmowaé réwniez
wspélne dziatania z zakresu public relations
(sponsoring, eventy), w tym z zakresu CSR
(Corporate Social Responsibility), czyli spo-
lecznej odpowiedzialnosci biznesu, ale takze
zwigkszanie rentownosci dzigki tworzeniu
wspolnych ofert reklamowych.

Efektywnos¢ wspélpracy zalezy m.in. od
struktury organizacyjnej przedsigbiorstw oraz
zadan, ktére spoczywaja na poszczegdlnych
jednostkach organizacyjnych i pracownikach:
»[-..] im bardziej agresywne cele konwergencji
[wlascicielskiej i taktycznej], tym bardziej
prawdopodobne, ze zakres obowiazkéw
i struktura organizacyjna bedg si¢ zmienia¢”!1%,
Obserwuje sie wowczas konwergencje organi-
zacyjna, przez Gordona okreslang jako struktu-
ralna (structural convergence)'%’. Nabiera ona
znaczenia w przedsiebiorstwach medialnych
dostarczajacych zawartosci, np. w redakcjach.
Konwergencja taktyczna stanowi asumpt do
delegowania zadari na skrzyzowaniu przedsig-
biorstw i tworzenia nowych, niekiedy krzyzo-
wych stanowisk pracy, jak np. koordynator pra-
cy dwoéch newsroomdéw, internetowy reporter
multimedialny, dyrektor partnerstwa newsowe-
go, a w konsekwencji reorganizacji stanowisk
pracy (np. usytuowanie miejsc siedzacych
w studiu telewizyjnym zorganizowanym
w srodku newsroomu gazety'°®). Stad termino-
logia zostaje wzbogacona o takie terminy, jak
dziennikarstwo skonwergowane (converged
journalism)'® czy dziennikarstwo medidéw
krzyzowych (cross-media journalism)''°,

106 Tamze.
107 Tamze.
108 Tamze.
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Konwergencji korporacyjnej towarzysza re-
lacje dynamiczne i dwustronne. Konwergencja
korporacyjna stanowi impuls do konwergencji
mediéw, technologicznej innowacji i dostar-
czania zawartosci. Natomiast innowacje stano-
wig jedng z przyczyn nowych konwergencji
korporacyjnych!!!, Ten proces nie zachodzi
w izolacji: odgdrnie napedzaja go korporacje,
oddolnie konsumenci. ,,Konwergencja korpo-
racyjna wspétegzystuje z amatorskg.”!!2

Konwergencja i dywergencja —

dwie strony jednego medalu

Badacze analizujacy zmiany zachodzace obec-
nie w srodowisku medialnym réznig si¢ w po-
gladach dotyczacych relacji, jakie zachodza
miedzy konwergencja i dywergencja. Henry
Jenkins podkresla znaczenie dywergencji urza-
dzen przy konwergencji tresci. Goran Bolin
zwraca uwage na proces odwrotny: konwer-
gencje technologiczng i towarzyszaca jej dy-
wergencje tekstualng!!3. Tymczasem czes$¢ ba-
daczy, w tym Ithiel de Sola Pool, uwaza,
ze konwergencja i dywergencja to dwie strony
tego samego medalu. Gunnar Liestgl ttumaczy
to w nastepujacy sposob: ,,[Te] dwa ruchy moz-
na postrzegaé¢ jako symetryczng figure,
w ktérej jednostki tego lub innego rodzaju
z jednej strony sa pchane w kierunku innych
lub przyciagane do siebie, podczas gdy z dru-
giej strony rozpraszajg si¢. Proces konwergen-
cji 1 dywergencji mozna zobrazowa¢ za pomo-
ca zwezonego korytarza tworzonego przez sta-
le ciala ograniczajace strumieri, ruch i miesza-
nie; przez analogi¢ mozna okresli¢ to ciesni-
ng”!'4, Po jednej stronie zwezenia znajdujg sie
pojedyncze urzadzenia, jak np. telefon, telewi-

109 Converged Journalism and Quality: A Case Study of the Tampa Tribune News Stories, aut. E. Huang i in.,
,Convergence: The International Journal of Research into New Media Technologies” Vol. 10 (2004), nr 4, s. 73 i n.,
http://con.sagepub.com/cgi/reprint/10/4/73 [dostep: 1.03.2009].
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11 J van Dijk, The Network...
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113 G. Bolin, Media Technologies, Transmedia Storytelling and Commodification, [w:] Ambivalence..., s. 244.
114 G. Liestgl, The Dynamics of Convergence & Divergence in Digital Domains, [w:] tamze, s. 166.
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zor i aparat fotograficzny, po drugiej np. multi-
medialny telefon komérkowy; po jednej — pro-
gramy sluzace edytowaniu pojedynczych ty-
péw plikéw: tekstowych, graficznych, dZwig-
kowych; po drugiej — oprogramowanie umozli-
wiajace wszystko jednoczesnie; w korcu jeden
koniec korytarza wypelniaja pojedyncze gatun-
ki lub ich elementy, a drugi — hybrydy gatunko-
well®, Liestpl dostrzega réwniez, Ze proces
konwergencji—-dywergencji zachodzi dwustop-
niowo. Pierwszy krok to przejscie z ,,mono do
multi”, drugi — dominacja jednego z elemen-
téw, ktére ulegty konwergencji, nad pozostaty-
mi''S. Pozostajac przy przykladzie telefonu ko-
moérkowego, mozna wskazaé, ze mimo integra-
cji w nim wielu urzadzen, sluzy on przede
wszystkim rozmowom telefonicznym.

Storsul i Fagerjord uwazajg natomiast, ze
zacieranie granic miedzy mediami nie musi
oznaczaé¢ konwergencji. ,,Nastepuje takze po-
step w silnym réznicowaniu mediéw, ktérych
elementy pochodzace z wczesniejszych me-
diéw i sektoréw sg taczone na nowe sposo-
by.”!7 | To, co z jednego punktu widzenia wy-
daje si¢ by¢ konwergencja, z innego zdaje si¢
by¢ dywergencja. Jak rodzaj obrazka z puzzli,
sytuacja zmienia si¢ w zaleznosci od perspek-
tywy. Konwergencja i dywergencja to ten sam
cyfrowy trend.”!!8

Niekiedy nie rozrdznia si¢ wymiaréw kon-
wergencji i dywergencji, twierdzac, Ze urzadze-
nia, komunikacja i media konwerguja!!® lub ze
urzadzenia, komunikacja (communications)
i przemysly konwerguja!?® — integrujac sie, da-
ja poczatek temu, co Ross Dawson nazywa
,konwergencja konwergencji” — podstawg eko-
nomii przeptywu'?!. Konwergencji ,,wszystkie-
go ze wszystkim” w sensie technologicznym,

115 Tamze, s. 167-175.

116 Tamze, s. 174.

17 T. Storsul, A. Fagerjord, Digitization...
18 J F. Jensen, Communication..., s. 42.

ekonomicznym i medialnym towarzyszy jed-
nak proces o duzo wigkszym znaczeniu spo-
tecznym i kulturowym. Pierwsze lata XXI w. to
w refleksji nad konwergencja wielki przetom:
zwrot ku uzytkownikowi (nazywany niekiedy
w medioznawstwie participatory turn), co
oznacza nie tylko przeniesienie akcentéw
z nadawcy na odbiorce w badaniach samej kon-
wergencji, ale przede wszystkim nowe oblicze
praktyki medialnej: wzrost znaczenia kazdego
potencjalnego uzytkownika nowych mediow.

Konwergencja zawartosci

Przez konwergencj¢ zawartosci nalezy rozu-
mie¢ szereg procesOw zbieznosci, integracji
1 krzyzowania si¢ mediow w obrebie ich zawar-
tosci podczas calego procesu jej kreacji, po-
czawszy od planowania, przez tworzenie i do-
starczanie, po uzytkowanie.

B Zawartos¢ mediow

Z perspektywy producenta (profesjonalisty)
konwergencja jest procesem odgérnym i narzu-
canym (corporate driven). Wymaga to zastoso-
wania szeregu strategii, a w ich ramach taktyk,
ktére czynia ja skuteczng i atrakcyjng. Na po-
ziomie konkretnych jednostek przekazu kon-
wergencja zawartosci polega na zbieznosci for-
my lub tresci przekazéw medialnych. Jej przy-
ktadem jest konwergencja retoryczna (rethoric
convergence) polegajaca na transformacji ga-
tunkéw w wyniku zbieznosci starszych ele-
mentéw w nowych rozwigzaniach!?2. Szcze-
gélowy model konwergencji retorycznej au-
torstwa Andersa Fagerjorda zaklada istnienie
czterech zmiennych tekstu, ktére niezaleznie
od siebie mogg by¢ zamieniane. Sg to: system
znakéw, tryb nabycia (sposéb ,.czytania”

119 A Nilsson, U. Nuldén, D. Olsson, Mobile Media: The Convergence of Media and Mobile Communication,
,Convergence: The International Journal of Research into New Media Technologies” Vol. 7 (2001), nr 1, s. 38,
http://con.sagepub.com/cgi/reprint/7/1/34 [dostep: 23.11.2007].
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wymagany od publicznosci), kanwa (rozmiar
i rozklad tekstu w czasie i przestrzeni) oraz
dystrybucja (czas, ktéry jest wymagany dla
stworzenia tekstu, jego dystrybucji wsrdd czy-
telnikéw i okres jego dostepnosci)!'?3, Konwer-
gencja retoryczna polega na ,kombinacji
w jednym medium form retorycznych lub urzg-
dzen, ktére byly wczesniej obecne tylko w po-
jedynczych mediach”!?,

W refleksji pojawia si¢ réwniez termin
,konwergencja funkcjonalna”. Przedmiotem
zainteresowania jest to, jak stare, ,,analogowe
technologie” s3 na nowo kreowane (re-created)
na podobiefistwo nowych mediow!?, ale takze
jak nowe media przeksztalcajg si¢ za sprawa
symbiozy z mediami starymi. Na dopasowanie
samych form przekazu w mediach tradycyj-
nych do ,formatu sieci i warunkéw emisji
przez hipertekst” proponuje si¢ termin konwer-
gencja mimetyczna'2®. Natomiast ,,upodobnia-
nie si¢ przekazu multimedialnego do wzorcéw
percepcji przekazu obowigzujacych wsréd pu-
blicznosci tradycyjnej” okresla si¢ jako kon-
wergencje mimikryczna!?’.

Dla uzyskania catosciowego obrazu kon-
wergencji nalezaloby spojrze¢ na nig jako na
zasad¢ Srodowiska medialnego. Zasade obecng
od poczatkéw komunikacji medialnej, a wigc
pojawiania si¢ kolejnych mediéw: ich réznico-
wania i upodabniania. Konwergencja nie jest
fuzja, polaczeniem w jedno — ,jest bardziej
przecieciem Sciezek [...], ktére skutkuje trans-
formacja kazdego podmiotu, podobnie jak kre-
acja nowych podmiotéw”!?8, Nie jest nowo-
Scig: ,,zawsze byla esencjg ewolucji i procesem
mediamorficznym”!?°. To, co obserwujemy,
jest wynikiem minikonwergencji zachodzacych
w przesztosci na mniejszg skale. ,,Konwergen-

Katarzyna Kopecka-Piech

cja mediéw jest trwajacym procesem [...], nie
jest zakoriczonym stanem.”!30

Na poziomie calosci strategii komunikacyj-
nej konwergencja zawartosci jest procesem
majacym na celu tworzenie wielomedialnego
(najczesciej stosuje si¢ okreslenie wieloplatfor-
mowego — multi-platform) uniwersum produk-
tu medialnego czy marki medialnej. Jest to pro-
ces, ktory — jak okresla go Jenkins — jest stero-
wany odgérnie (corporate driven) i napedzany
oddolnie (grassroot), stad konwergencji zawar-
tosci stymulowanej przez przemyst medialny
towarzyszy konwergencja oddolna (grassroots
convergence): nieformalny, czasem nieautory-
zowany przeplyw tresci medialnych, ktéry by-
wa réwniez procesem ,,przecierania szlakow”
dla korporacji'3!. Oba procesy integrujg sie
w sposéb specyficzny dla danej produkcji me-
dialnej. Proces ten inaczej zachodzi w przypad-
ku strategii konwergencyjnej zaprojektowane;j
na potrzeby produktéw medialnych, ktérych ja-
drem jest np. film (jak Matrix), a zupelnie ina-
czej w przypadku serialu telewizyjnego (np.
Dawson’s Creek).

B Uzytkownicy mediéw

Na potrzeby integracji obu wymiaréw zjawiska
w refleksji teoretycznej Jenkins zaproponowat
termin kultura konwergencji lub po prostu kon-
wergencja: ,Jako konwergencje rozumiem
przeptyw tresci pomiedzy réznymi platforma-
mi medialnymi, wspélprace réznych przemy-
stéw medialnych oraz migracyjne zachowania
odbiorcéw mediéw, ktérzy dotrag niemal wszg-
dzie, poszukujac takiej rozrywki, na jaka majg
ochote. [...] Konwergencja reprezentuje raczej
zmian¢ kulturowg, polegajaca na zachgcaniu
konsumentéw do wyszukiwania nowych infor-

123 A. Fagerjord, Four Axes of Rhetorical Convergence, ,.Dichtung Digital” Vol. 30 (2003), nr 4, www.dichtung-
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macji i tworzenia polagczefh pomigdzy tresciami
rozproszonymi w réznych srodkach przekazu.
[...] Konwergencja zachodzi w umystach poje-
dynczych konsumentéw i poprzez ich spotecz-
ne interakcje z innymi konsumentami”!32, Zda-
niem autora, konwergencja nie jest ustalonym
porzadkiem, ale cigglym procesem lub serig
zdarzen'33. Podobnie postrzega ja Colin Mer-
cer, widzac w konwergencji sile wynikajacg ze
zmiany relacji i interakcji miedzy producenta-
mi i konsumentami, ktérzy staja si¢ tworcami.
Faricuch wartosci w produkcji medialnej staje
si¢ okregiem wartosci'34,

Studia przypadkéw pochodzace z ksigzki
Jenkinsa Kultura konwergencji staly si¢ wzor-
cowymi przykladami konwergencji rozumianej
jako wzajemne napedzanie si¢ aktywnosci me-
diéw profesjonalnych i amatorskich, bazujg-
cych na zacieraniu przerdéznych granic. Kla-
syczne juz badania takich produkcji medial-
nych, jak Robinsonowie, Amerykariski idol,
Matrix, Gwiezdne wojny, Harry Potter wyty-
czyly réwniez kierunek refleksji medioznaw-
czej badaczy na calym swiecie, ktérzy podjeli
badania nad fenomenami inteligencji zbioro-
wej, transmedialnosci (szczegdlnie nad tzw.
opowiadaniem transmedialnym), relacjami
miedzy produkcja, reklamg i zaangazowaniem
odbiorcéw (okreslanymi jako synergia), kapita-
lem emocjonalnym i tworzeniem lovemarks,
franczyzg i wieloplatformowymi strategiami

132 Tamze, s. 9.
133 Tamze, s. 256.

medialnymi czy fandomem medialnym. Mimo,
iz praca Jenkinsa bywa okreslana ,,marketingo-
wym manifestem XXI wieku”!3, naswietla no-
we relacje, jakie zachodza migdzy ,.estetyka
medialng, réwnowaga komunikacyjna, logika
organizacyjna, przyzwyczajeniami konsumpcji
medialnej i réwnowaga wtadzy kulturowej”!36.
Zwraca uwage na wynikajace chocby z trans-
medialnosci ,,jakosciowe przesunig¢cie w inten-
sywnosci i cechach relacji migdzy ludZmi,
technologiami, wyobrazeniami, i ekonomia-
mi”!¥7. Przedstawia réwniez nowe zjawiska
w ,totalnym” powigzaniu, nie starajac si¢ ab-
strahowaé poszczeg6lnych elementéw jednego,
zloZonego procesu.

Zjawiska diagnozowane przez Jenkinsa czy
Mercera wpisujg si¢ w szerzy trend prosump-
cji'® czy produkeji przez uzycie (produsa-
ge)'¥. | Postepujace taczenie produkcji i kon-
sumpcji poprzez rézne media, przemysty kultu-
rowe i kreatywne sygnalizujag wylanianie si¢
kultury globalnej konwergencji, opartej na
wzrastajacym partycypacyjnym i interaktyw-
nym zaangazowaniu miedzy réznymi formami
mediéw i przemystami, miedzy ludZmi i ich
mediami, jak réwniez mig¢dzy profesjonalista-
mi i amatorskimi tworcami mediow.”'40 Jak za-
znacza Mark Deuze, za sprawg wszechstronne-
go zjawiska konwergencji mediéw obserwuje-
my konwergencje w obrebie tozsamosci i do-
Swiadczenia czlowieka, dotyczy to zaréwno

134 C. Mercer, Culture in the Age of Convergence: The Need for a New Policy Stance and Platform for Euro-
pe, ,,Al & Society” Vol. 17 (2003), nr 1, s. 39, www.springerlink.com.till.biblextern.sh.se/content/t042hy8qq01we-

pc/fulltext.pdf [dostep: 25.10.2009].

135 A, Sinnreich, Come Together, Right Now: We Know Something’s Happening, But We Don’t Know What It Is,
,International Journal of Communication” Vol. 1 (2007), s. 45, http://ijoc.org/ojs/index.php/ijocarticle/viewFi-

1e/48/12 [dostep: 1.09.2008].
136 Tamze.

137 New Media: a Critical Introduction, ed. M. Lister i in., London-New York 2009, s. 262.

138 A Toffler, Trzecia fala, Warszawa 1985, s. 310-327.

139 A. Bruns, Towards Produsage. Futures of User-Led Content Production, [w:] Proceedings: Cultural Attitu-
des towards Communication and Technology 2006, ed. F. Sudweeks, H. Hrachovec, C. Ess, Perth 2006, rozdzial do-
stepny takze: http://snurb.info/files/12132812018_towards_produsage_0.pdf [dostep: 15.11.2009].

140 M. Deuze, Media Industries, Work, and Life, ,,JEuropean Journal of Communication” Vol. 24 (2009), nr 4,

s. 472, http://ejc.sagepub.com/cgi/reprint/24/4/467 [dostep: 1.12.2009]. Zatarcie podziatu na nadawce i odbiorce
wywotalo m.in. zmiany w relacjach reklamodawca—konsument, ktére Jacek Wojcik okresla konwergencjg spotecz-
na. J. Wojcik, Konwergencja mediow — stare i nowe wyzwania dla komunikacji marketingowej, ,,Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Szczecifiskiego” Nr 473 (2007), s. 311.



profesjonalnych, jak i amatorskich twdrcéw
mediow!4!,

Pracownik wspéiczesnych mediéw do-
Swiadcza konwergencji pracy: ,konwergencji
miejsca” (convergence of place) i konwergencji
technologii (convergence of technology). Za-
chodzi bowiem proces zacierania granic mig-
dzy jego miejscem pracy i domem. Natomiast
cyfrowe, sieciowe oprogramowanie stuzy pra-
cy kreatywnej, ale takze zrzadzaniu tg pracg
i kontroli'*?. Zdaniem Deuze’a konwergencja
wptywa nie tylko na zawartos¢ mediéw, relacje
miedzy producentami i konsumentami, struktu-
re firm, ale takze spos6b wykonywania pracy.
Przede wszystkim oznacza to tworzenie zawar-
tosci na wiele platform medialnych réwnocze-
$nie'®3, co w praktyce wigze si¢ z wymagania-
mi dotyczacymi zréznicowanych kompetencji
z zakresu wielu dyscyplin i specjalizacji oraz
fleksabilng praca na przecigciu wielu dotych-
czas niezaleznych stanowisk. ,,Robienie telewi-
zji” nie jest juz tym, czym byto kilkanascie lat
temu, obecnie oznacza to tworzenie strategii
krzyzujacych media (cross-media), adaptowa-
nie formatéw do potrzeb interakcji z uzytkow-
nikami, poszukiwanie sponsoréw, inwestoréw
i reklamodawcéw, ktérzy chceieliby zainwesto-
waé w tworzong zawarto$¢ !4,

Dla uzytkownika konwergencja oznacza
przede wszystkim ,.konwergencje Sciezek zy-
ciowych”!%, To jednoczesne przeniesienie sze-
regu aktywnosci codziennych do mediéw, me-
diatyzacja, czgsto zautomatyzowanie tych ak-
tywnosci oraz zaangazowanie w media: w tech-
nologi¢, zawartos¢, kulture medialng. ,,Zycie,
praca i zabawa konwerguja.”'*® Czes$¢ uzyt-
kownikéw okresla si¢ terminem ,,pro-am’!4’:

141 M. Deuze, Media Industries..., s. 473.

142 Tenze, Media Work, Cambridge 2007, s. 70.
143 Tamze, s. 71.

144 Tamze, s. 187.

145 Tamze, s. VIIL

146 Tamze, s. 7.

Katarzyna Kopecka-Piech

amatorscy profesjonalisci. Osoby te wspierajg
woluntarystycznie produkcj¢ medialng. W co-
raz wiekszym stopniu przyczyniaja si¢ do po-
wolania do zycia, rozwoju i trwania okreslo-
nych produktéw medialnych. Odpowiadaja
trzeciemu typowi logiki dziatalnosci medialne;j.
Logika pierwszego typu to dazenie do tworze-
nia najbardziej lukratywnej zawartosci. Logika
drugiego typu to tworzenie zawartosci najbar-
dziej innowacyjnej. Trzeci typ logiki oznacza
koncentracje na konsumencie: zawartos¢ ma
by¢ generowana, tworzona, zarzadzana przez
konsumentéw'*®, Stad, jak zaznacza Deuze,
konwergencje nalezy rozumie¢ jako ,.kulturo-
wa logike, ktéra w swoim jadrze integruje uzyt-
kownikéw i producentéw w procesie kreowa-
nych mediatyzowanych doswiadczer”!4.
,.Konwergencja mediéw musi by¢ takze po-
strzegana jako posiadajaca swoja wilasng kultu-
rowg logike, zacierajaca granice miedzy ekono-
mika (pracg) a kulturg (znaczeniem); migdzy
produkcja i konsumpcja, miedzy konkurencja
(competition) i wspOtpraca (cooperation) — ,,co-
opetition”: jednoczesnie wspoétpraca i konku-
rencja [...]; migdzy tworzeniem mediéw i ich
uzytkowaniem; miedzy aktywnym i pasywnym
odbiorem mediatyzowanej kultury.”!3°
Konwergencja mediéw w Polsce wchodzi
obecnie w fazg intensyfikacji. Po etapie inicjo-
wania dziatan nowatorskich w zakresie techno-
logii, zarzadzania i tworzenia oraz dystrybuo-
wania zawartosci nastepuje standaryzacja.
Przedsigbiorstwa medialne coraz czg¢sciej i na
szerszg skale stosuja strategie konwergencyjne,
odpowiadajac na zapotrzebowanie coraz bar-
dziej wymagajacych uzytkownikéw, dazac do
zwiekszenia zyskéw i wyprzedzenia konkuren-

147 Ch. Leadbeater, P. Miller, The Pro-Am Revolution: How Enthusiasts Are Changing Our Economy and So-
ciety, London 2004, dostgpna: www.demos.co.uk/publications/proameconomy [dostep: 15.12.200].

148 M. Deuze, Media Work, s. 99.
149 Tamze, s. 80.
150 Tenze, Media Industries..., s. 474-745.
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cji w zastosowaniu innowacji. Konwergencja
w coraz wigkszym stopniu oznacza wiaczanie
uzytkownikéw w produkcje i promocje. Tym
samym proces ten hybrydyzuje wiele obszar6w
praktyki i zawartosci medialnej. Jak pisze Zbi-
gniew Bauer: ,Jest to proces transformujacy
calos¢ kultury: prawdopodobnie z podobnie
przebiegajacymi przeobrazeniami mieliSmy do
czynienia w chwili pojawienia si¢ filmu [...],
a nastepnie telewizji [...]. Konwergencja nie
jest jednak czyms$ samoistnym, dokonuje si¢
w efekcie ludzkich dziatari, decyzji, okreslania
celéw, oceny efektow. Dlatego tez konwergen-

cja jest zjawiskiem spotecznym — odpowiada
na to, co w spoleczenstwie i ze spoleczefistwem
sig dzieje” 3!,

Dla medioznawcéw oznacza to koniecz-
nos¢ hybrydyzacji obszaréw badan i stosowa-
nia zintegrowanych metod. Konwergencja jest
zjawiskiem, ktére obejmuje szeroki zakres za-
gadnien. Skutkuje przeobrazeniem Srodowiska
medialnego w kierunku jego integracji z inny-
mi obszarami ludzkiej aktywnosci, zmuszajac
do poglegbionej refleksji nad charakterem i zna-
czeniem wsp6lczesnych nowych mediéw!%2,

151 7. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow. Historia, teoria, praktyka, Krakéw 2009, s. 304.
152 Publikacja powstata przy wsparciu finansowym Fundacji na Rzecz Nauki Polskiej.
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STRESZCZENIE

Konwergencja mediéw stanowi przedmiot zainteresowania medioznawcéw od lat osiem-
dziesigtych XX w. Jednakze to dopiero przetomowa ksigzka Henry’ego Jenkinsa Kultura
konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow wywotala falg¢ publikacji, konferencji
1 dyskusji nad tym zjawiskiem, stawiajac pytania o zakres pojecia, typologie i prowadzone
dotad badania. Celem artykutu jest odpowiedZ na pytania: na czym polega konwergencja
oraz jakie jej typy wyréznia si¢ w refleksji medioznawczej. Przedstawione zostalty Zrédta
1 historia poj¢cia, jak réwniez stan badan nad tym zjawiskiem oraz poszczegélne konteksty
1 wymiary konwergencji.

ABSTRACT

Media researchers have been interested in the problem of media convergence since the
1980s. But a huge wave of publications, conferences and discussions about media conver-
gence began just after the publication of Henry Jenkins’ book Convergence Culture. Whe-
re Old and New Media Collide. It brought questions about the realm of the concept, typo-
logies and previous research. The aim of this text is to answer these questions: What is me-
dia convergence and what types of convergence could be identified in media studies? Be-
fore the presentation of the various contexts and dimensions of media convergence, some
sources and the history of the concept will be presented as well as outcomes of the recent
media convergence research.
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Problemy z konwergencja

Jan Kreft

Konwergencja nalezy do najwazniejszych
zjawisk wspéiczesnych mediéw. Do pod-
stawowych, ale malo rozpoznanych przeszkéd
na drodze jej postgpéw naleza: problem z po-
miarem konwergencji oraz opér kulturowy, ja-
ki w medialnym srodowisku postepy te napoty-
kaja, ograniczajac korzystne efekty obierania
przez firmy medialne strategii konwergencji.
To m.in. w ich konsekwencji konwergencja jest
dynamicznym procesem, w ktérym wigkszos¢
firm medialnych pragnie uczestniczy¢ i uczest-
niczy, ale — zwazywszy na potrzeb¢ pomiaru
postepéw konwergencji i model konwergencyj-
nego kontinuum — w ograniczonym wymiarze.
Powszechna integracja newsrooméw i dzienni-
karze pracujacy jednoczesnie na potrzeby réz-
nych platform medialnych, zatem bez podziatu
na dziennikarzy ,,radiowych”, ,telewizyjnych”
czy ,internetowych”, to wcigz wyjatki.
Najczgsciej konwergencja w kontekscie
medialnym odnoszona jest do rozwoju przemy-
stéw telekomunikacyjnych i komputerowych'.
Tak postrzega ja David B. Yoffie, piszac o uni-
fikacji funkcji — taczeniu uprzednio odrgbnych
produktéw przy wykorzystaniu technologii cy-

frowej2. To takze, jak dowodza David J. Collis,
P. William Bane, Stephen P. Bradley, powstanie
wspdlnej sieci dystrybucyjnej zastgpujgcej
odrebne wczesniej sieci telefoniczne, telewi-
zyjne i komputeréw osobistych i zmieniajacej
dystrybucje wielu innych produktéw i ustug?.
Podobnie konwergencje widzi Fredrik Hacklin,
piszac o mozliwos$ci dostarczaniu przez rézne
sieci podobnego rodzaju ustug lub wystgpowa-
niu razem réznego rodzaju urzadzen, takich jak
telefon, telewizja i komputery osobiste*. Ana-
logicznie traktuje jg réwniez Kenneth C. Kille-
brew (,,potaczenie dostarczania technologii
[systemu transferu] informatycznych oraz in-
terpretacji informacji poprzez wspélne nowe
systemy jej rozpowszechniania”)’.

Wedlug Henry’ego Jenkinsa konwergencja
jest zaréwno odgérnym procesem napg¢dzanym
przez korporacje, jak i oddolnym, napgdzanym
przez konsumentéw. Konwergencja korpora-
cyjna wspélegzystuje zatem z amatorska,
a wzajemne relacje zachodza w srodowisku
ksztaltowanym przez dwie tendencje:

— obnizanie przez nowe technologie kosztéw
produkcji i dystrybucji, rozszerzanie dostgpnych

' M. Drozdz, Konwergencja mediéw — tendencje, modele i konsekwencje, ,,Studia Medioznawcze” 2008, nr 3,

s. 86-87.

2 D.B. Yoffie, Introduction: CHESS and Competing in the Age of Digital Convergence, [w:] Competing in the
Age of Digital Convergence, ed. D.B. Yoffie, Boston 1997, s. 2.

3 D.J. Collis, P.W. Bane, S.P. Bradley, Winners and losers: Industry structure in the converging world of tele-
communications, computing and entertainment, [w:] Competing..., s. 161.

4 D.B. Yoffie, Competing in the Age of Digital Convergence, ,,California Management Review” Vol. 38 (1996),
nr 4, s. 33, [za:] FE. Hacklin, Management of Convergence in Innovation: Strategies and Capabilities for Value Cre-
ation Beyond Blurring Industry Boundaries, Heidelberg 2007, s. 29.

3 K.C. Killebrew, Managing media convergence: pathways to journalistic cooperation, Ames, lowa 2005, s. 40.



kanatéw rozpowszechniania oraz umozliwia-
nie konsumentom korzystania z nowych spo-
sobéw archiwizacji, komentowania, zawla-
szczania 1 redystrybucji tresci medialnych;

— alarmujacg koncentracj¢ wilasnosci komer-
cyjnych mediéw gtéwnego nurtu, z niewiel-
ka grupa migdzynarodowych konglomera-
tow, dominujacych we wszystkich sektorach
przemyshu medialnego®.

Nawigzujac do rozwazan Jenkinsa, Michel Du-
pagne i Bruce Garrison przekonuja, ze z racji
rozlegtosci 1 réznorodnosci opisywanego zja-
wiska nie mozna méwic o jednej definicji kon-
wergencji dotyczacej mediéw, nalezy nato-
miast wskaza¢ na trzy jej rodzaje:

— techniczng — wspélne wystepowanie wszyst-
kich form komunikacji medialnej w elektro-
nicznej, cyfrowej formie z zastosowaniem
komputeréw,

— ekonomiczng — dotyczy mozliwosci uzyska-
nia dodatkowych przychodéw, zwlaszcza re-
klamowych, dzigki obecnosci informacji na
réznych platformach,

— regulacyjng — moze wystgpowac jako catko-
wicie badZ czesciowo regulowana’.

Badacze dodaja przy tym, ze od mediéw zaan-
gazowanych w konwergencj¢ nalezy oczeki-
wac lepszych i glebszych lokalnych informacji
1 wigkszego ich zréznicowania oraz dostarcza-
nia okazji do wzmocnienia pozycji rynkowej
kazdego z mediéw, a nawet partnerstwa w wy-
sitkach w oferowaniu pakietéw reklamowych
ztozonych z réznych mediéw.

Podobnie widzg konwergencj¢ na przyktad
Karol Jakubowicz, Tadeusz Kowalski i Bohdan
Jung, dzielac ja na:

— konwergencje przemystowa — fuzje przed-
sigbiorstw dzialajacych na réznych dotad

Jan Kreft

polach, po to, by zakresem dzialania jedne-
go konglomeratu obja¢ integrujace si¢ tech-
nologie — zaréwno produkcj¢ sprzetu ko-
niecznego dla stworzenia sieci oraz odbioru
jej zawartosci, jak i samej zawartosci sieci:
informacja, dane, tresci medialne,

— konwergencje rynkéw — dzieki powstawaniu
ustug nowego typu oraz nowych powigzan
miedzy réznymi partnerami w dostarczaniu
tych ustug konsumentom,

— konwergencje prawna — ujednolicenie czy
przynajmniej zblizenie przepiséw reguluja-
cych rézne dziedziny komunikowania (nie
oznacza to jednak ujednolicenia przepiséw
dotyczacych telekomunikacji z jednej strony
i radiofonii oraz telewizji z drugiej, ze
wzgledu na catkowicie rézny, w sensie spo-
tecznym i kulturowym, charakter proceséw
tacznosci i komunikacji na tych polach)®.

W szerszy sposéb konwergencje przedstawia

sam Jenkins, uwzgledniajac:

konwergencj¢ technologiczna, zwigzang

przede wszystkim z cyfryzacja tresci me-

dialnych,

— konwergencje ekonomiczng, dotyczaca
przede wszystkim integracji horyzontalne;j,
okreslanej takze jako ,,potaczen korporacyj-
nych™,

— konwergencje spoleczna, oznaczajacg obie-
rane przez konsumentéw mediéw rozliczne
strategie nawigacji w nowym informacyj-
nym Srodowisku,

— konwergencje kulturowa, czyli wykorzysty-
wanie nowych form kreatywnosci na pogra-
niczu aktywnosci réznych technologii me-
dialnych, przemystéw i konsumentéw me-
diéw,

— konwergencje globalna, oznaczajacg kultu-
rowa hybrydyzacje jako konsekwencj¢ mig-

6 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, Warszawa 2007, s. 23.

7 M. Dupagne, B. Garrison, The meaning and influence of convergence: A qualitative case study of newsroom
work at the Tampa News Center, ,Journalism Studies” Vol. 7 (2006), nr 2, s. 239.

8 K. Jakubowicz, B. Jung, T. Kowalski, Zafozenia nowej ustawy o mediach elektronicznych oraz nowelizacji in-
nych ustaw. Studium w ramach PHARE PL 2001/IB/OT01, www.krrit.gov.pl/bip/Portals/O/publikacje/strategie/zie-

lona_ksiega.pdf, s. 16 [dostep: 26.12.2009].

® T.F. Baldwin, S.D. McVoy, C. Steinfield, Convergence: Integrating media, information & communication,

Thousand Oaks 1996, s. 39.
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dzynarodowego krazenia zawartosci me-
10

diow .

Reasumujac, konwergencja w mediach to potg-
czenie réznych platform: mediéw drukowa-
nych (gazety i magazyny), mediéw telekomu-
nikacyjnych (nadawcy telewizyjni, radiowi, ka-
blowi i telewizja satelitarna) oraz internetu'l.
Na medialnym rynku oznacza to wyksztalcenie
superkonkurentéw wykorzystujagcych ekono-
mie¢ skali do walki o wyeliminowanie konku-
rentéw gorzej przygotowanych i mniej znacza-
cych. Wplywaé moze na istotne zmiany rynko-
we polegajace na budowie nowych rynkéw po-
przez efektywne zwielokrotnienie dostarczanej
oferty!?. Prezentacja informacji na réznych
platformach oddzialywa¢ moze bowiem na
zwigkszenie wpltywéw z docierania z tresciami
promocyjnymi do migrujacych miedzy platfor-
mami odbiorcéw, a to moze oznaczaé¢ dodatko-
we wplywy finansowe!3. Dla firm medialnych
konwergencja oznacza tez koniecznos¢ nowe-
go podejscia do konsumpcji mediéw. Nowi, ak-
tywni konsumenci sg bowiem zazwyczaj nie-
przewidywalni i nielojalni'#.

W praktyce

Przejawy konwergencji mozna wskaza¢ na
amerykanskim rynku juz w latach 20. ubiegle-
go wieku (na przyklad wspétpraca ,,Chicago

10°H, Jenkins, Kultura konwergenciji..., s. 21-23.

Tribune” i lokalnych stacji radiowych w Chica-
go) czy w latach 50.' W p6zniejszym okresie
zaczeto odnosi¢ ja do ekspansji internetul®,
Z perspektywy funkcjonowania firm medial-
nych, po okresie entuzjazmu i krachu interneto-
wej barki 2001 r., zjawisko konwergencji stato
si¢ przedmiotem systematycznych badai do-
piero w kolejnych latach!”. Dotyczyly one
m.in. konwergencji przemystéw informacyj-
nych, ktére potegowaly konsolidacj¢ na rynku
dystrybucji informacji'®. Do systematycznego
zainteresowania si¢ konwergencja przyczynity
si¢ tez wielkie przejecia dokonane np. przez
News Corp. i Disneya, ktére sktonity wladze
»New York Timesa” do uznania, ze ,.dlugo
oczekiwana konwergencja mediéw i technolo-
gii staje si¢ faktem wraz mozliwoscia dostepu
do szybkiego Internetu”®,

Gdy News Corp. anonsowal pod koniec
2009 r. otwarcie globalnego serwisu NewsCore
pozwalajacego na natychmiastowy dostgp
1 dzialajacego jak globalny serwis kablowy, je-
go funkcjonowanie przedstawiano nastepujgco:
,,Gdy Sky News donosi, ze Gordon Brown za-
powiada wybory, kazdy w rodzinie NWS poda-
za tym tropem. Gdy TG24 uczy, ze szczyt We-
zuwiusza ponownie pg¢cznieje, kazdy w News-
Corp. ma t¢ informacje. Natychmiast. 1 ze
7rédta, ktéremu ufamy”?°. W praktyce konwer-
gencja oznacza zatem dla News Corp. dostep

I1'T. Goban-Klas, Radiomorfoza w kontekscie ewolucji, adaptacji i konwergencji mediéw, ,,Studia Medioznaw-
cze” 2006, nr 3, s. 18; S. Jedrzejewski, Radio. Narodziny — ewolucja — perspektywy, [w:] Z. Bauer, E. Chudzifiski,

Dziennikarstwo i swiat mediow, Krakéw 2008, s. 123.

12 T. Kowalski, Mediamorfoza — rzecz o przysztosci mediow i mediach przysztosci w aspekcie konwergencji, ,,Stu-
dia Medioznawcze” 2001, nr 1, s. 21-33; J. Beliczynski, Strategie dziatania organizacji radia i telewizji w warun-
kach konwergencji medialnej, ,,Zeszyty Naukowe” / Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie Nr 782 (2008), s. 67-68.

13PJ. Shoemaker, S.D. Reese, Mediating the message: Theories of influences on mass media content, New York

1996, s. 156-160.
14 H. Jenkins, Kultura konwergenciji..., s. 23.

15 A. Colon, The multimedia newsroom, ,,Columbia Journalism Review” Vol. 39 (2000), nr 1, s. 24-27.
16 G. Lawson-Borders, Media organizations and convergence: case studies of media convergence pioneers,

London 2006, s. 4.

17 E.E. Dennis, Prospects for a Big Idea? Is There a Future for Convergence?, ,International Journal on Media

Management” Vol. 5 (2002), nr 1, s. 7-11.

18 J. Kolodzy, Convergence journalism: Writing and reporting across the news media, Lanham 2006, s. 16-18.

19 E.E. Dennis, S. Warley, J. Sherida, Doing Digital: An Assessment of the Top 25 U.S. Media Companies and
their Digital Strategies, ,,Journal of Media Business Studies” Vol. 3 (2006), nr 1, s. 34.

20 E. Heald, News Corp’s new global content-sharing service: NewsCore, www.editorsweblog.org/newspa-
per/2009/09/news_corps_new_global_content-sharing_se.php [dostep: 10.07.2011].



do wspdlnego Zrédla informacji dla 20 gazet,
18 internetowych przedsiewziec i ponad 30 sta-
cji telewizyjnych koncernu.

Skala postepéw konwergencji jest tak zna-
czaca, ze juz na poczatku pierwszej dekady no-
wego stulecia Stephen Quinn i Deirdre Quinn-
-Allen mogli stwierdzi¢: ,konwergencja jest
globalnym fenomenem”, dodajac, ze to praw-
dopodobnie ,,cel mediéw informacyjnych wie-
lu czesci Swiata, cho¢ czas podrézy jest rézny
dla réznych krajéw, a niektdre organizacje me-
dialne skwapliwe przyjmuja nowg koncepcje,
traktujac jg jako droge ku niepewnej przyszto-
$ci, podczas gdy inne ociggajg si¢, oczekujac
na rozw6j wypadkéw™?!. | To przysztos¢ swia-
towych mediow” — wtérowat im Arthur O. Sulz-
berger, prezes The New York Times Co., a jego
wydawnictwo dokonywato akwizycji innych
mediéw, by pozwoli¢ dziennikarzom tego
dziennika na prezentowanie swoich materiatéw
jednoczesnie w druku, online i w telewizji. Sulz-
berger opisuje t¢ nowa sytuacj¢ nastepujaco:
., Teraz dostarczamy informacji przez 24 godzi-
ny na dobg, siedem dni w tygodniu i jesli nie
dysponujesz dzi§ mozliwosciami ich prezenta-
cji na trzech platformach medialnych, to nie
odniesiesz sukcesu w wykorzystaniu szerokopa-
smowego internetu. Na tym polega pieklo
zmian”?2, Byla to realizacja zapowiedzi z 2005 .,
gdy wobec adaptacji newsroomu na potrzeby
»ery sieci” Bill Keller, redaktor naczelny ,,New
York Timesa”, zapowiedzial dziennikarzom, ze
w ramach polityki ,,neutralnych platform me-
dialnych” planowane jest ,,wyeliminowanie
réznic miedzy dziennikarzami gazety a dzien-
nikarzami internetowymi. Kazdy edytor gazety
powinien traktowac siebie jako de facto edyto-
ra internetowego i zachowa¢ podstawowe stan-
dardy »Timesa«<”?3,

Jan Kreft

,.Dywersyfikacja mediéw to przesziosc, te-
razniejszoscig jest cyfrowa konwergencja” —
dodawal Juan A. Giner w 2001 r. w ,,Ideas”, in-
ternetowym magazynie World Association of
Newspapers (WAN)?*, a az 72 proc. cztonkéw
WAN deklarowalo w tym samym roku, ze
w ich firmach obecne sg jakie$s formy konwer-
gencji®.

Problem z pomiarem konwergencji
W istocie problem konwergencji okazal si¢ jed-
nak bardzo zlozony. Przytoczona powyzej,
w ograniczonym silg rzeczy wymiarze, dysku-
sja na temat istoty konwergencji winna by¢ bo-
wiem uzupelniona takze o uwage o waznym
deficycie koncepcji, mianowicie braku wspol-
nego powszechnie aprobowanego sposobu po-
miaru jej efektéw. Tymczasem bez wspélnej
definicji i instrumentu pomiaru niemozliwe sg
poréwnania efektéw, podobnie jak podejmo-
wanie wlasciwych decyzji rynkowych.

Préba zaradzenia tym ulomnosciom jest
ujecie konwergencji w pojeciowe ramy modelu
kontinuum sktadajacego si¢ z pigciu pozioméw
(5 C: cross promotion, cloninig, coopetition,
content sparing, full convergence — odpowie-
dnio: promocja krzyzowa, klonowanie, koopta-
cja, dzielenie si¢ trescig, konwergencja)®S.
Umiejscowienie na kontinuum pozwala na
identyfikacj¢ i pomiar réznych poziomoéw
wspolpracy i interakcji zachodzacych migdzy
czlonkami zespoléw redakcyjnych w pracy
newsrooméw wspdlpracujacych mediéw, przy
czym zwraca uwage rozréznienie konwergencji
newsrooméw od innych bardziej ,technolo-
gicznych” wersji tego zjawiska. Zakreslone
kregi wskazuja, ze kazda pozycja jest okresla-
na przez zasi¢g zachowan wyznaczajacych po-
ziom interakcji 1 wzrost wsp6lpracy. Strzatki

21 S, Quinn, D. Quinn-Allen, The world-wide spread of journalism convergence. Refereed paper presented to
the Journalism Education Conference, Griffith University, 29 November — 2 December 2005, s. 3.
22 A. Damewood, New York Times publisher shares his vision for the future of journalism, www.medill.north-

western.edu/ [dostep: 12.09 2010].

23 J. Burke, Trends in Newsrooms 2009, World Association of Newspapers, www.trends-in-newsrooms.org/ar-

ticles.php?id=69 [dostep: 11.08.2010].

24 J.A. Giner, From newspapers to 24-hour information engines, ,,1deas 2001”, www.inma.org.
25 J.Y. Chainon, Newsroom Barometer 2008: main results, the integrated newsroom will be the norm, Editor-
sweblog.org, www.Editorsweblog.org/analysis/2008/05/1 _newsroom_barometer_2008_main_results_t.php>.
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dolne i gérne ukazujg partneréw niepowigza-
nych badZ powigzanych okazyjnie, np. podej-
mujacych okazjonalnie wspétprace w ramach
konkretnych projektow.

Pelna konwergencja oznacza wspéiprace
przy pozyskiwaniu i rozpowszechnianiu infor-
macji. Jej wspélnym celem jest wzmocnienie
réznych mediéw w prezentowaniu tresci medial-

TN N

Promocja

. Klonowanie
krzyzowa

Kooptacja

Dzielenie

sie trescia Konwergencja

N~

Rys. 1. Kontinuum konwergencji

Zrédto: L. Dailey, L. Demo, M. Spillman, The Convergence Continuum: A Model for Studying Collabo-
ration Between Media Newsrooms, ,,Atlantic Journal of Communication” Vol. 13 (2007), nr 3, s. 168.

Przykladem promocji krzyzowej (cross pro-
motion), ktéra mozna traktowac jako pierwszy
etap na drodze do pelnej konwergencji?’, a pole-
gajacej na wspélnej i wzajemnej promocji wspot-
pracujacych marek, jest prezentowanie logo sta-
cji telewizyjnej w artykule prasowym lub odsyta-
nie w programie telewizyjnym do poglebionych
analiz w gazecie. Na centralnym etapie kontinu-
um media jednoczesnie konkurujg i wspétpracu-
ja ze soba — promuja i dzielg si¢ informacjami na
tematy, nad ktérymi pracujg. Na przyktad dzien-
nikarz prasowy pojawia si¢ w telewizji jako eks-
pert lub komentator, dyskutujac na biezace tema-
ty, ale zaréwno przedstawiciele stacji telewizyj-
nej, jak i prasy nie informujg si¢ wzajemnie
o wiasnych pracach. Na etapie wymiany tresci
wspolpracujace media wymieniajg si¢ informa-
cjami z partnerami, mozliwa jest takze wspotpra-
ca w ramach specjalnych przedsigwzigc.

nych w najbardziej efektywny sposéb. Zrdzni-
cowane zespoly dziennikarzy z réznych partner-
skich mediéw wspélnie pracuja nad planem, po-
zyskaniem informacji i produkcjg tresci, decy-
dujac o tym, ktdra czgs$¢ powstatych materialéw
moze by¢ najlepiej zaprezentowana w druku, te-
lewizji, radiu czy w innych mediach?®.

W praktyce, jak przekonujg badania prze-
prowadzone w amerykariskich mediach, zdecy-
dowana wigkszos¢ z nich ogranicza jednak
wspolprace do pierwszego etapu: krzyzowej
promocji, a jedynie znikomy procent wychodzi
poza to konwergencyjne minimum?’, Tymcza-
sem zaréwno dziennikarze, jak i badacze nie sg
zgodni, na jakim etapie wspdlpraca dotyczaca
postugiwania si¢ informacja w promocji krzy-
zowej ma zwigzek z konwergencja. Niektorzy
badacze wskazuja, ze prawdziwa konwergen-
cja zachodzi woéwczas, gdy odzwierciedla

26 L. Dailey, L. Demo, M. Spillman, The Convergence Continuum: A Model for Studying Collaboration Bet-
ween Media Newsrooms, ,,Atlantic Journal of Communication” Vol. 13 (2007), nr 3, s. 154-155.

21 T. Heifetz, The Multimedia Assignment Editor and Producer, [w:] Convergent journalism: an introduction:
writing and producing across media, ed. S. Quinn, V.F. Filak, Amsterdam 2005, s. 27-28.

28 Tamze, s. 157-158.

29 W badaniach przeprowadzonych w 2004 r. uczestniczyty 372 media, przede wszystkich wydawcy prasy.
L. Dailey, L. Demo, M. Spillman, Most TV/Newspaper Partners At Cross Promotion Stage, ,,Newspapers Research

Journal” Vol. 26 (2005), nr 4, s. 47.




w najwiekszym mozliwym wymiarze interak-
cje i wspotprace. Jesli zatem, jak pisze Pamela
J. Shoemaker, konwergencja ma sta¢ si¢ norma
w telewizyjnych i prasowych newsroomach,
dziennikarze winni porzuci¢ rutyn¢ na rzecz
prawdziwych konwergencyjnych praktyk3’.
Mozliwosci praktycznego pomiaru konwer-
gencji oraz okreslenia problemdéw zwigzanych
z procesem konwergencji proponuje James
Gentry, rozrézniajagc konwergencje ,latwa”
i ,trudng”!. , Fatwa” obejmuje skoncentrowa-
ne przywddztwo, np. gazeta i stacja telewizyj-
na nalezy do tego samego wlasciciela i dotyczy
firm wspélpracujacych w przeszlosci, o ela-
stycznej lub podobnej kulturze korporacyjne;j,
bliskich sobie geograficznie i pozbawionych
zwigzkéw zawodowych. ,,Trudna” dotyczy
firm niewsp6lpracujacych wczesniej, nieela-
stycznych, o odmiennych kulturach korpora-
cyjnych, firm oddalonych od siebie geograficz-
nie, z aktywnymi zwigzkami zawodowymi.

Jan Kreft

Wobec tej krytyki interesujgcym podej-
Sciem do konwergencji jest propozycja Davida
Domingo obejmujaca rézne fazy procesu ko-
munikacyjnego: 1) integracji produkcji, 2) do-
starczania tresci przez wiele platform, 3) ak-
tywnego audytorium oraz 4) profesjonalnych
multiumiejetnosci?.

W kazdym z tych wymiaréw konwergencja
moze znajdowa¢ na réznym etapie. Jak trafnie
poza tym zauwaza Domingo, w wielu przypad-
kach kazdy z tych wymiaréw dotyczy wspdl-
nych projektéw réznych mediéw nalezacych
do réznych wiascicieli, ponadto podejscie takie
pozwala unikna¢ technologicznego determini-
zmu i sposobu myslenia traktujacego pelng in-
tegracje jako niezbedny final kazdego aktu
wspolpracy.

Faza integracji produkcji
Najistotniejszym przejawem powyzszych wy-
miar6w jest reorganizacja pracy newsroomow

Tablica 1. Latwa i trudna konwergencja wedtug Jamesa Gentry’ego

Latwa konwergencja

Trudna konwergencja

Centralna dla strategii organizacji

Drugoplanowa

Zaangazowane i skupione na konwergencji
kierownictwo

Inne priorytety kierownictwa

Kultura innowacji i podejmowania ryzyka

,Zawsze robimy to w ten sposéb”

Koordynacja struktury

Brak koordynacji struktury

Ten sam wlasciciel

R6zni wiasciciele

Te same wartosci

Roé6zne wartosci

Wyréwnane systemy i procesy

Nieréwne systemy

Partnerstwo z telewizja kablowg

Partnerstwo z tradycyjng telewizja

Weczesniejsze wspdlne sukcesy

Wezesniejsze problemy lub brak relacji

Elastyczne lub podobne kultury korporacyjne

Nieelastyczne lub niepodobne kultury

Podobna lokalizacja

Oddalenie geograficzne

Brak zwigzkéw zawodowych

Obecnos¢ silnych zwigzkéw zawodowych

Zrédlo: I. Gentry, Toward a cross-platform curriculum, St. Petersburg 2004.

‘Wada koncepcji kontinuum jest, jak okresla
to Mark Deuze, ,tendencja do ignorowania fak-
tu, ze konwergencja nie jest linearnym proce-
sem, ktéry moze by¢ porzucony lub ktéry moze
nie obejmowac niektérych czesci organizacji”32,

zwigzana z redefinicjg profesjonalnego zaanga-
zowania dziennikarzy i edytoréw, technologicz-
nymi innowacjami i rozwojem nowych forma-
téw informacyjnych. Taka integracja produkcji
jest szeroko opisywana w literaturze i odzwier-

30 pJ. Shoemaker, S.D. Reese, Mediating the message..., s. 156—160.

31]. Gentry, Toward a cross-platform curriculum, St. Petersburg 2004.

32 M. Deuze, What is Multimedia Journalism?, ,Journalism Studies” Vol. 5 (2004), nr 2, s. 140.

33 D. Domingo, Four Dimensions of Journalistic Convergence: A preliminary approach to current media trends
at Spain, International Symposium on Online Journalism, University of Austin 2007, March 30-31, s. 8.
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ciedlana w podziatach na niski i wysoki poziom
konwergencji (wspdipraca newsrooméw roz-
nych mediéw), poprzez koordynacje¢ pracy roz-
nych dzialéw, po koordynacje pracy wszystkich
dziennikarzy w jeden newsroom przygotowuja-
cy w tym samym czasie materiaty dla réznych
mediéw3*. Taka strategia integracji prowadzi¢
moze jednak do zaniku zréznicowania poszcze-
gblnych mediéw i ignorowania réznic mig¢dzy
medialnymi formatami wykorzystujacymi zroz-
nicowane formy dziennikarskie.
Przebiegajaca od lat 80. w krajach wysoko
rozwinigtych, a w Polsce od poczatku lat 90.
ubiegtego wieku, cyfryzacja procesu wydawni-
czego sprzyja integracji newsroomoéw. Jej wy-
korzystanie przy przygotowywaniu tekstow
i layoutu, w procesie edytorskim, w zapisie
dZzwieku i obrazu, uczynily z newsrooméw
wielkie ,,magazyny” materialéw informacyj-
nych dostepnych dla kazdego dziennikarza
oraz dogodnych dla adaptacji w réznych me-
diach, cho¢ w praktyce pelna multimedialna in-
tegracja newsroomdw, podobnie jak ich stata
wspolpraca, naleza do rzadkich przypadkéw
konwergencji, co jednak nie wyklucza wspot-
pracy poszczegdlnych dziennikarzy. Stosunko-
wo czeste sg wspdlne inicjatywy regionalne
ilokalne, co moze sugerowac, ze konwergencja
jako spos6b na optymalizacje produkc;ji jest ra-
czej domeng mniejszych firm medialnych3®.

Faza dostarczania tresci przez wiele platform
Najbardziej widocznym przejawem konwergen-
cji jest dystrybucja materialéw poprzez rézne
platformy medialne. W efekcie odbiorcy me-
diéw otrzymujg szereg mozliwosci ich kon-
sumpcji i wspétuczestniczenia w tworzeniu me-
dialnych zawartosci. W zamknietym cyklu roz-

34 K.C. Killebrew, Managing media...

woju firmy telekomunikacyjne i dostawcy opro-
gramowania daza, w poszukiwaniu dodatko-
wych Zrédet przychodéw, do szybszego dostar-
czania materialéw medialnych, oczekujac do-
datkowych zyskéw, z kolei media obierajg stra-
tegie dostarczania materialéw poprzez wiele
platform medialnych w poszukiwaniu nowego
audytorium, natomiast uzytkownicy korzystaja
z tatwego, powszechnego dostepu do informa-
cji. Cyfryzacja sprawia, ze proces ten ma niemal
automatyczny charakter: dziennikarze wystgpu-
ja w roli wykonawcow strategii dystrybucji ma-
terialéw, a ich praca zmierza do poprawy ich ja-
kosci — w praktyce taka forma konwergencji jest
najbardziej popularna na rynku medialnym?’.

Faza aktywnego audytorium

Zanikaja réznice nie tylko migdzy platformami
medialnymi, ale zanika tez dystans miedzy ich
wykonawcami/autorami a audytorium. Przy-
czyn potrzeby redefinicji tych relacji mozna
szuka¢ w zmianach zachowarn obywateli, frag-
mentacji, specjalizacji i aktywnym uczestnic-
twie. Jednoczesnie cyfryzacja pozwala na ku-
stomizacj¢ materialéw medialnych i tatwos¢ ich
przygotowania nawet dla przedstawicieli specy-
ficznych nisz rynkowych38. Najwigkszy wpltyw
na potrzebg zmian w podejsciu do profesjonal-
nego dziennikarstwa nalezy wigzac z aktywnym
uczestnictwem dotychczasowych odbiorcow —
oprécz profesjonalnych dziennikarzy materialty
medialne przygotowuja obywatele®. Kwestia ta
jest tym bardziej istotna, ze zanim internet do-
starczyt tatwych i efektywnych narze¢dzi, dzien-
nikarze czesto ignorowali obywatelskie inicja-
tywy medialne. W ostatnich latach ,.kultura dia-
logu” i kolektywny dyskurs wystgpuja coraz
czesciej wok6t i w ramach blogosfery??,

35 Converged Journalism and Quality: A Case Study of The Tampa Tribune News Stories, aut. E. Huang i in.,

,Convergence” Vol. 10 (2004), nr 4, s. 73-91.
36 D. Domingo, Four Dimensions..., s. 8-10.
37 Tamze, s. 12.

38 D. Tewksbury, The Seeds of Audience Fragmentation: Specialization in the Use of Online News Sites, ,,Jour-
nal of Broadcasting and Electronic Media” Vol. 49 (2005), nr 3, s. 332-348.

39 M. Deuze, What is Journalism? Professional Identity and Ideology of Journalists Reconsidered, ,,Journalism.
Theory, Practice and Criticism” Vol. 6 (2005), nr 4, s. 442-464.

40 Tenze, Participation, remediation, bricolage: Considering principal components of a digital culture, ,,The In-

formation Society” Vol. 22 (2006), nr 2, s. 63-75.



a dziennikarstwo obywatelskie zaczyna tez pel-
ni¢ funkcje ,,psa taiicuchowego” — przyktadem
blogi — dogladajacego i recenzujacego poczyna-
nia profesjonalnych dziennikarzy*!.

Faza profesjonalnych multiumiejetnosci

Dla dziennikarzy konwergencja oznacza zwy-
kle udziat w promoc;ji krzyzowej poprzez rézne
media, niekiedy interaktywne, we wspdlpracy
z newsroomem*2, To w praktyce np. koniecz-
nos¢ przygotowywania materialéw dla réznego
rodzaju mediéw** i wymagania dotyczace
umiejgtnosci przygotowania informacji dla kaz-
dego z mediéw z wykorzystaniem technologii
wlasciwych dla kazdego etapu procesu produk-
cyjnego. To wymagania, ktére Domingo okresla
jako multiumiejetnosci: medialne (przygotowa-
nie materialéw dla réznych mediéw), wydania
(na potrzeby réznych obszaréw tematycznych)
1 techniczne (wykonanie wigkszosci zadan pro-
dukcyjnych)*. Jak wnioskuje Michael Brom-
ley, sprostanie tym wymaganiom oznacza
wzmocnienie pozycji dziennikarza sprawujace-
go wigkszg kontrole nad kazdym z etapéw me-
dialnej produkcji i pewng gwarancj¢ koherent-
nego przedstawienia wydarzefi w réznych me-
diach, ale z drugiej strony wptynaé moze na
gorsze wykonanie materialu dziennikarskiego
niz w przypadku pojedynczego medium®,

Opor kulturowy
W kontekscie wystepowania mediéw na rynku
konwergencja jest uzasadnionym i pozagdanym

Jan Kreft

elementem strategii firm medialnych. Wplywa

na nig i napg¢dza ja szereg sil, do ktérych nale-
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— innowacje technologiczne, wlaczajac rozwdj
internetu i rewolucje cyfrowa,

— deregulacja/liberalizacja i globalizacja oraz
prywatyzacja telekomunikacji,

— standaryzacja technologii,

— poszukiwanie synergii,

— obawa przed pozostawaniem poza gléwnym
nurtem wydarzeni (wpltywajaca na duzg licz-
be i skale fuzji i akwizycji posréd mediow
i firm telekomunikacyjnych),

— przygotowywanie przez stare media mate-
riatu do dystrybucji przez nowe media*.

Przede wszystkim konwergencja jest reakcja
na zmiany rynkowe: spadek czytelnictwa pra-
sy na wiekszosci rozwinietych rynkéw i zwia-
zane z tym zagrozenie spadkiem wplywow
reklamowych — czyli zmiany, ktére nasilajg si¢
w obliczu recesji. Takze zmiany w oczekiwa-
niach wobec internetu, tagcznie z tym, co Ru-
pert Murdoch okreglit jako przelom w tej
materii, czyli odejscie od tekstu na rzecz obra-
zu*’. Praktyki te majg juz stosunkowo dtuga
histori¢ — przyktadem np. strony internetowe
BBC wzbogacone o informacje dZwigkowe
ivideo juz w 1997 r.

Staraniom o zaradzenie negatywnym skut-
kom zmian rynkowych towarzysza nadzieje na
odzyskanie utraconego rynku i wplywéw fi-
nansowych poprzez dostosowanie si¢ multime-

41 K. Kopecka-Piech, Konwergencja jako strategia. Charakterystyka konstytutywnych elementéw komunikacji

skonwertowanej na przyktadzie mobloga, [w:] M. Sokotowski, Media i spoteczeristwo. Nowe strategie komunika-
cyjne, Torui 2008, s. 289-290; S.D. Cooper, Watching the Watchdogs: Bloggers as the Fifth Estate, Spokane 2006,
s. 17-19; S. Bowman, C. Willis, We Media. How audiences are shaping the future of news and information, Reston
2003, s. 48-49.

42 Telling the story: The convergence of print, broadcast and online media, aut. B.S. Brooks iin., Boston 2004,
s. 15.

43 LK. Smith, A.H. Tanner, S.F. Duhé, Convergence concerns in local television: Conflicting views from the
newsroom, ,,Journal of Broadcasting and Electronic Media” Vol. 51 (2007), nr 4, s. 555-574.

4 D. Domingo, Four Dimensions..., s. 8.

4 M. Bromley, The end of journalism? Changes in workplace practices in the press and broadcasting in the
1990’s, [w:] A journalism reader, ed. M. Bromley, T. O’Malley, London 1997; S. Cottle, M. Ashton, From BBC
Newsroom to BBC Newscenter: On changing technology and journalist practices, ,,Convergence” Vol. 5 (1999),
nr 3, s. 22-43.

46 M.O. Wirth, Issue in Media Convergence, [w:] Handbook of media management and economics, ed. A.B. Al-
barran, S.M. Chan-Olsmted, M.O. Wirth, Mahwah N.J. 2006, s. 445.
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dialnymi tresciami do zmieniajacych si¢ nawy-
kéw konsumpcji mediéw. W tym kontekscie
podnoszone s3 argumenty, ze to wilasnie racje
finansowe sa decydujacg sila napedowa kon-
wergencji*®,

Jest zatem konwergencja elementem strate-
gii firm medialnych, ktérej dziennikarze sg
1 majg by¢ wykonawcami. Elementem uspraw-
niajacym proces relacjonowania i rozpo-
wszechniania informacji, przyczyniajacym si¢
do powstawania informacji pogtgbionych i bar-
dziej lokalnych, lepszego dziennikarstwa, po-
przez korzystanie z réznych zasobéw gazet
i nadawcoéw (np. kadr, ich umiejetnosci zawo-
dowych, kontaktéw) i staranniej sprawdzanych
materiatéw*’. Konwergencja ma takze wspie-
ra¢ standardy dobrego dziennikarstwa, umozli-
wiaé ,,czerpanie korzysci z jednoczesnego do-
starczania informacji online, poprzez druk
i nadawanie tam, gdzie odbiorcy tego chcg™°.
Tym sposobem dostarczane sg na przyktad po-
glebione informacje prasowe osobom, ktére nie
kupuja gazet.

Wskaza¢ jednak nalezy takze na wplyw
oporu ze strony pracownikéw mediéw, na jaki
napotyka wdrazanie strategii konwergencji,
a takze niewykorzystanych mozliwosci zwigza-
nych z konwergencjg. Wnioski takie ptyng
m.in. z badan mediéw hiszpariskich’!, brytyj-
skich? i belgijskich3. Badania na temat norm
profesjonalizmu, kultury redakcyjnej i specyfi-

ki pracy w amerykariskiej prasie pozwolity na
sformutowanie wnioskéw, ze dziennikarze pra-
sowi opieraja si¢ konwergencji tak diugo, jak
tylko to mozliwe. Postawa taka wpisuje si¢
w zjawisko kulturowego oporu tradycyjnego
dziennikarstwa’* — zjawiska stanowigcego,
zdaniem analitykéw konwergencji, najwazniej-
sza przeszkode ptynnej integracji. Problem ten
dotyczy zwlaszcza dziennikarzy z mediéw dru-
kowanych, ktérzy — jak dowodza np. badania
przytaczane przez Deuze — z niechecig odnosza
si¢ do rutyny dziennikarstwa mediéw elektro-
nicznych, sg sceptyczni wobec jakosci infor-
macyjnego dziennikarstwa telewizyjnego, la-
konicznosci internetu oraz doswiadczenia
1 umiejgtnosci swoich internetowych i telewi-
zyjnych partneréw>. Z kolei dziennikarze tele-
wizyjni odbierajg dziennikarzy prasowych jako
konserwatywnych, powolnych i niezwazaja-
cych na potrzeby odbiorcéw?.

Uwagi powyzsze obecne sa m.in. w bada-
niach nad funkcjonowaniem powstalego
w 2000 r. Tampa News Center (TNC) — stawia-
nego za wzOr przedsiewzigcia polegajacego na
umieszczeniu w jednym, specjalnie w tym celu
wyposazonemu budynku, w petlni ,,skonwerto-
wanego” zespotu dziennikarskiego pracujacego
réwnoczesnie na potrzeby stacji telewizyjnej
(WFLA-TV), gazety (,,The Tampa Tribune”)
1 strony internetowej www.tbo.com, zarzadza-
nych przez Media General Inc.”’

4T N. Thurman, B. Lupton, Convergence Calls: Multimedia Storytelling at British News Websites, ,,Convergen-
ce: The International Journal of Research into New Media Technologies” Vol. 14 (2008), nr 4, s. 440.
48 B. Scott, A Contemporary History of Digital Journalism, ,,Television and New Media” Vol. 6 (2005), nr 1,

s. 89-126.

49 Case study shows limited benefits of convergence, aut. S. Ketterer iin., ,,Newspaper Research Journal” Vol.

25 (2004), nr 3, s. 52-53.
30 J. Kolodzy, Convergence journalism... s. 63.

51 Journalistic convergence in Spain: changing journalistic practices and new challenges, aut. P. Massip i in.,

Paris 2007, s. 17-19;

52 N. Thurman, B. Lupton, Convergence Calls..., s. 450-452.
53 S. Paulussen, Online News Production in Flanders: How Flemish Online Journalists Perceive and Explore
the Internet’s Potential, ,Journal of Computer-Mediated Communication” Vol. 9 (2004), nr 4, http://jcmc.india-

na.edu/vol9/issue4/paulussen.html [dostep: 11.10.2010].

54 J.B. Singer, Strange bedfellows? The diffusion of convergence in four news organizations, ,Journalism

Studies” Vol. 5 (2004), nr 1, s. 3—18.

35 M. Deuze, The Professional Identity of Journalists in the Context of Convergence Culture, ,JObservatorio

Journal” 7 (2008), s. 107.
36 K.C. Killebrew, Managing media...

57 C. Rich, Writing and Reporting News: A Coaching Method, Wadsworth 2009, s. 6.



Wedlug sceptycznie nastawionych do kon-
cepcji pelnej konwergencji ,,modelowy” przy-
ktad Tampa News Centre dowodzi jej negatyw-
nych konsekwencji dla niezaleznosci redakcyj-
nej, zmniejsza ilo$¢ oryginalnych materiatéw
dziennikarskich, zwtaszcza lokalnych, i nakta-
da powazniejsze obcigzenia na dziennikarzy.
Jednoczesnie rosnie liczba mato oryginalnych,
sptyconych materiatéw promocyjnych3®.

Podjete kilka lat po otwarciu TNC badania
przyniosty wnioski, ze wielu dziennikarzy pra-
sowych nie wykazywalo motywacji do udziatu
w konwergencji. ,,Przyzwyczajeni do [...] przy-
gotowywania materiatéw dziennikarskich do
momentu zamkni¢cia wydania borykali si¢
z wymaganiami zwigkszonej czestotliwosci
przygotowywania informacji online i na potrze-
by telewizji”>. Pomimo tych przeszkdd starajg
si¢ oni zastosowa¢ zmiany w praktyce, albo-
wiem ,,zgadzaja si¢ z fundamentami idei kon-
wergencji. A w istocie obawiajg si¢ probleméw
z zarzadzaniem czasem pracy, konkurencja i in-
nymi konkretnymi aspektami ich pracy, przy
czym wierza, ze konwergencja jest nieuniknio-
na —1 ze jest korzystna dla ich karier, firm i czy-
telnikéw. Wielu dziennikarzy postrzega kon-
wergencj¢ jako pozwalajacg im na oferowanie
wigkszej liczby informacji w formatach dopaso-
wanych do zmieniajacych si¢ potrzeb i stylow
zycia cztonkéw audytorium”®0,

Badania przeprowadzone wsréd dziennika-
rzy potwierdzily tez zwigkszone wymagania

38 M. Dupagne, B. Garrison, The meaning..., s. 243.

Jan Kreft

zwigzane z szerszym zakresem obowigzkOow.
Wozrosta rola pracy zespolowej, zmienita si¢
réwniez wewnatrzkorporacyjna konkurencja,
podobnie jak charakter konfliktéw w podejsciu
do Zrédet informacji®'. We w pelni ,,skonwerto-
wanych” redakcjach odmienne sa zadania sta-
wiane przed dziennikarzami, ktérzy jednak, jak
przekonuje Vincent F. Filak, ,tradycyjnie odrzu-
cajg zmiany na duza skalg, [zmiany], ktére
prébuja zmienié to, jak sami siebie postrzegaja
i jakg pozycje zajmuja’%%. W konsekwencji, gdy
,korporacje daza do pelnej konwergencji, ich re-
porterzy swoimi codziennymi zachowaniami
wskazuja, Ze nie biorg w tym udziatu”63,

Kulturowy op6r w ramach konwergencji to-
warzyszy ograniczonemu nadal korzystaniu
z pelnych mozliwosci multimediéw. W licz-
nych przypadkach wydawcy ograniczali si¢
1 ograniczaja do cyfrowego kopiowania wersji
drukowanej gazety, do ,lustrzanego odbicia”
prasy. Praktyka taka zyskala potoczne miano
,.szuflowania”® lub ,.klonowania”®, a jej kon-
sekwencja jest to, ze ,.chociaz istnieje szereg
sposobéw pozyskiwania wiadomosci, to wszy-
stkie wiadomosci wydaja si¢ takie same”®,
Niewykorzystywany jest zatem potencjat inter-
netu, cho¢ czgsto juz materialy tam zamie-
szczane, cho¢ pozostajg odbiciem materiatow,
ktére ukazujg si¢ w pierwotnych wersjach, np.
W prasie, $3 juz czgsto wzbogacane o nowe tre-
$ci®, a ich internetowe wersje pozwalajg na
uzyskanie efektu ,,uaktualniania”®8.

% J.B. Singer, More than ink-stained wretches: the resocialization of print journalists in converged newsrooms,
,Journalism & Mass Communication Quarterly” Vol. 81 (2004), nr 4, s. 846-847.

60 Tamze, s. 849.
6! Tamze, s. 247.

92 V.F. Filak, Cultural convergence: intergroup bias among journalists and its impact on convergence, ,,Atlan-
tic Journal of Communication” Vol. 12 (2004), nr 4, s. 216-232.

63 Tamze, s. 217.

%4 B. Gunter, News and the Net, Mahwah N.J. 2003; G.1. Chyi, D.L. Lasorsa, An Explorative Study on the Mar-
ket Relation Between Online and Print Newspapers, ,,The Journal of Media Economics” Vol. 15 (2002), nr 2,

s. 91-96.

% L. Dailey; L. Demo, M. Spillman, The Convergence Continuum..., s. 150-168.
66 M. Kalb, A. Sullivan, Media Mergers: ,,Bigger is Better” Isn’t Necessarily Better, ,International Journal

of Press/Politics” Vol. 5 (2000), nr 20, s. 4.

67 J. Palmer, L. Eriksen, Digital news: Content, delivery, and value propositions for an intangible product,
,Journal of End User Computing” Vol. 12 (2000), nr 2, s. 11-19.

68 C.R. Watters, M.A. Shepherd, F.J. Burkowski, Electronic news delivery project, ,Journal of the American
Society for Information Science” Vol. 49 (1998), nr 2, s. 134-150.



‘IIII Problemy z konwergencja

Problems with convergence
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STRESZCZENIE

Kluczowymi, ale mato rozpoznanymi przeszkodami postepéw konwergencji s na rynku
mediéw problemy z pomiarem oraz opdr kulturowy dziennikarzy. To w ich konsekwencji
konwergencja jest dynamicznym procesem w ktérym wiekszos¢ firm medialnych pragnie
uczestniczy¢ i uczestniczy, ale w ograniczonym wymiarze. Konwergencja w medialnej,
zwlaszcza dziennikarskiej praktyce ogranicza si¢ bowiem czgsto, jak wskazuja badania
amerykanskie, do krzyzowej promocji, a podzialy na dziennikarzy prasowych, telewizyj-
nych, radiowych i internetowych pozostaja trwale mimo technologicznych zmian pozwala-
jacych na ich zniesienie.

ABSTRACT

The key, yet little recognized hindrances for progress of convergence in the media market
are problems with measurement and cultural reluctance of journalists. Because of these
issues, convergence is a dynamic process in which the majority of media companies wish
to participate and do participate — but in a limited way. Convergence in media, especially
in journalistic practice, is limited to cross-promotion. Furthermore, the division between
press journalists, broadcasters and Internet journalists still remains, in spite of technological
innovations enabling to abolish it.
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Od ,New York Timesa”
do , Huffington Post”. Przemiany
w systemie prasowym USA

Alicja Jaskiernia

Pozycja prasy w Stanach Zjednoczonych
nigdy nie byla tak zagrozona jak obecnie.
Prasa zawsze byla uznawana za istotny ele-
ment systemu amerykanskiej demokracji oraz
czynnik ksztaltowania spoleczeristwa obywa-
telskiego, zbudowanego na fundamencie indy-
widualnej wolnosci w sferze ideologicznej
i gospodarczej. Prasa byla wyrazicielem tych
koncepcji, dzialajac na podstawie Pierwszej
Poprawki do Konstytucji w warunkach wolne;j
gospodarki rynkowej. Wprawdzie USA nigdy
nie nalezaly do krajéw przodujacych pod
wzgledem naktadéw i czytelnictwa, w poréw-
naniu do Japonii czy niektérych krajéw euro-
pejskich, to jednakze ukazuje si¢ tam wiele ty-
tuléw rangi swiatowej'. W trakcie dwéch mi-
nionych dekad sposoby pozyskiwania infor-
macji przez odbiorcéw mediéw w Stanach
Zjednoczonych ulegly jednak gwaltownym
przemianom. Podczas gdy tradycyjne media —
w tym zwlaszcza prasa — tracg swojg pozycje
rynkowa, coraz to nowe obszary wptywéw po-
zyskuja media sieciowe. Wielokanalowa ofer-
ta telewizyjna i radiowa, media cyfrowe, a tak-
ze zmiany spoleczne, w tym rosngca w XXI w.

fala imigrantéw niepostugujacych si¢ jezy-
kiem angielskim, powodujg rosnacg fragmen-
tacj¢ amerykaniskich audytoriéw. Portale in-
formacyjne oraz inne Zrédla internetowe
zwigkszaja swéj stan posiadania jako pierw-
szorzedne Zrédta informacji’>. Nowe media
spowodowaly tez, ze Amerykanie poswigcajg
wiecej czasu na poszukiwaniu informacji
w mediach — jak wynika z raportu znanego
osrodka badawczego The Pew Research Cen-
ter (dalej: Pew) z wrzesnia 2010 r.3 W 2010 r.
przeznaczali na to 70 minut dziennie, o trzyna-
scie minut wigcej niz w potowie lat 90. Ale to
nie media tradycyjne, jak prasa, telewizja lub
radio, spowodowaty ten nagty wzrost, lecz in-
ternet. W najtrudniejszej sytuacji jest prasa
drukowana — od lat 90. znajduje si¢ na swoi-
stej réwni pochytej. Nic w tym dziwnego,
skoro tylko co czwarty Amerykanin czyta pa-
pierowe wersje gazet, a wskaznik ten drama-
tycznie spada, do zaledwie 8 proc., dla grupy
ponizej 30 lat. Nadal wprawdzie ukazujg si¢
wielkie tytuty z , listy najlepszych 21 gazet na
XXI wiek™, ale sytuacja wielu z nich jest bar-
dzo trudna.

1 Zob. B. Golka, System medialny Stanéw Zjednoczonych, Warszawa 2004.

2 Internet Gains on Television as Public’s Main News Source. More Young People Cite Internet than TV, Pew
Research Center for the People and the Press, January 4, 2011, http://people-press.org/2011/01/04/internet-gains-on-
television-as-publics-main-news-source/ [wszystkie adresy internetowe podane w przypisach byty dostgpne w ma-

juiczerwecu 2011 r.].

3 Americans Spending More Time Following the News. Ideological News Sources: Who Watches and Why, The
Pew Research Center for the People & the Press, September 12, 2010, http://people-press.org/2010/09/12/ameri-

cans-spending-more-time-following-the-news/.

4 Wybrano je w plebiscycie ,,Columbia Journalism Review” w 1999 r. pod hastem 21 For The 21st Century;

zob. B. Golka, System medialny..., s. 138-139.



Obecnie juz co trzeci Amerykanin kazdego
dnia korzysta z informacji z sieci. Jesli weZmie
si¢ pod uwage takze telefon komérkowy, e-mail
oraz portal spolecznosciowy, to odsetek ten
wzrasta do 44 proc., podczas gdy liczba korzy-
stajacych z tradycyjnych medidow — telewizji,
radia i gazet — w najlepszym razie nie spada’.
Wydawcy prasy stajg wobec koniecznosci
sprzedawania zawartosci prasy drukowanej
w internecie oraz na nowych nosnikach, takich
jak tablety®. Nowe formy takiej prasy juz sig
pojawily w postaci zaréwno aplikacji starych
tytuléw dla posiadaczy tych urzadzeri, jak
1 pierwszej gazety przeznaczonej wylacznie dla
posiadaczy iPadéw. Koncern News Corpora-
tion Ruperta Murdocha, wydawca tak znanych
dziennikéw, jak ,,The Times” i ,,The Wall Stre-
et Journal”, w lutym 2011 r. wprowadzit na ry-

Alicja Jaskiernia

nek pierwsza gazet¢ wylacznie dla uzytkowni-

kéw tych urzadzen — dziennik ,,The Daily””.

Pozycja prasa drukowanej wobec
innych mediéw informacyjnych
Dramatyczne pytanie: ,Moze juz czas wpasé
w panike?’$, postawione trzy lata temu przez
amerykarskie czasopismo branzowe ,,Ameri-
can Journalism Review”, a dotyczace przyszio-
$ci prasy drukowanej nie tylko w USA, w swie-
tle Raportu Pew nabiera wymowy ztowieszczej
przepowiedni. W odpowiedzi na pytanie: Jakie
medium bylo Zrédlem informacji ,,wczoraj”?,
respondenci wskazujg bowiem gtéwnie telewi-
zje, ale juz tylko dla 58 proc. Amerykanéw jest
ona giéwnym Zrédlem, i z reguly nie jedynym.
Dla co trzeciego odbiorcy gléwnym Zrédiem
jest tradycyjne radio, a tylko dla 31 proc. gaze-
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Wykres 1. Trendy w korzystaniu ze Zrédet informacji w latach 2004-2010

Zrédio: Opracowanie wilasne na podstawie Raportu Pew z 2010 r.0

5 Americans Spending..., s. 1.

¢ K. Purcell, R. Entner, N. Henderson, The Rise of Apps Culture, www.pewinternet.org/Reports/2010/The-Ri-

se-of-Apps-Culture.aspx.
7 www.thedaily.com.

8 C. Sessions Stepp, Maybe it is Time to Panic, ,,American Journalism Review”, April & May 2008,

www.ajr.org/article.asp?id=4491.
 Americans Spending..., s. 13.




Od ,,New York Timesa” do ,,Huffington Post”. Przemiany w systemie prasowym USA

ta codzienna!®. Co drugi z nich (56 proc.) twier-
dzi tez, ze gazety sg bardzo waznym Zrédiem
informacji, ale zapytany, gdzie szukalby infor-
macji, gdyby znikn¢la drukowana wersja jego
ulubionego tytulu prasowego, odpowiada, ze
czytalby jej wersje online. Tylko 37 proc. dekla-
rowalo w tej sytuacji zakup innej gazety.
Jeszcze w latach 80. ubieglego wieku
dzienniki czytato 70 proc. dorostych Ameryka-
néw, na poczatku XX w. — 60 proc., podczas
gdy obecnie zaledwie 40 proc. Kryzys dotknat
tez pras¢ lokalng, po ktérg siega juz tylko 30

w maju 2011 r. przez Federalng Komisj¢ Ko-
munikacji (Federal Communication Commis-
sion — FCC) kompleksowym raporcie!? doty-
czacym potrzeb informacyjnych amerykariskie-
go spoleczefistwa w skali ogélnokrajowej i lo-
kalnej wytania si¢ obraz sektora prasowego
walczacego dostownie o przetrwanie w skraj-
nie trudnych warunkach, gdzie nie sprawdzaja
si¢ stare recepty na sukces. Wskaznik czytel-
nictwa dziennikéw spadl w ciggu ostatnich pig-
ciu lat o0 6 proc. i az 0 16 proc. w trakcie jednej
tylko dekady 2001-2010. Wzrost czytelnictwa
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Wykres 2. Dochody gazet z reklamy: wersje drukowane oraz online w latach 2005-2010

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie raportu FCC, czerwiec 2011.

proc.!! Rynek prasowy zatraca wiec nie tylko
walory pluralizmu, ale takze przestaje by¢ waz-
nym czynnikiem integrujacym lokalne spotecz-
nosci, tak zawsze waznym dla amerykanskich
mediéw. Problem ten staje si¢ tematem zainte-
resowania najwazniejszych dla systemu me-
di6w USA podmiotéw. Z opublikowanego

10 Americans Spending..., s. 11.
1 Tamze.

gazet w sieci nie gwarantuje bowiem adekwat-
nego wzrostu dochodéw z reklam online, nie
wyréwnujac tym samym strat dochodéw z re-
klamy prasowej. Te ostatnie zas spadly az o po-
lowe w ciggu pieciu ostatnich lat!3.

Ogo6lny naklad dziennikéw w 2009 r. wy-
niést 45 miln egz., czyli niewiele wigecej niz

12.S. Waldman, The Information Needs of Communities. The Changing Media Landscape in a Broadband Age,
Federal Communication Commission, June 9, 2011, http:/transition.fcc.gov/osp/inc-report/The_Information_

Needs_of_Communities.pdf.
13 Tamze, s. 39.



w trudnym dla prasy roku 1940. Przez trzy de-
kady — od potowy lat 60. do poczatku 1. 90. —
naktad ten nie wynosit mniej niz 60 min egz.'4
Spadty nie tylko naktlady, ale i liczba gazet co-
dziennych w USA: w ciagu ostatnich 20 lat
z 1611 do 1387 tytutéw — czyli o 14 proc.!3

Alicja Jaskiernia

nie ekonomiczny dziennik ,,The Wall Street Jo-
urnal” odnotowal niewielki wzrost naktadu
(o 1,8 proc.). Nawet naklad niedawnego lidera
rynku, czyli ,,USA Today”, jest obecnie mniej-
szy 0 0,5 mln niz jeszcze dwa lata temu (spadek
o okoto 20 proc. — z 2,3 mIn do 1,8 mln egz.).

2005

2009

Wykres 3. Naktad globalny dziennikéw w milionach egzemplarzy w latach 1940-2009

Zrédio: Opracowanie wiasne na podstawie raportu FCC, czerwiec 20116,

Dane Audit Bureau of Circulation dotycza-
ce naktadéw gazet w z drugiej potowy 2010 .17
takze nie sg zbyt optymistyczne, ponad polowa
gazet codziennych odnotowata bowiem srednio
piecioprocentowy spadek. Ale i tak byl on dwa
razy mniejszy w poréwnaniu z analogicznym
okresem z 2009 r. Zjawisko to dotyka takze
prestizowe dzienniki: ,,Washington Post” stra-
cit 6,4 proc., a ,,New York Times” 5,5 proc.!8
Dzienniki wielkich metropolii tracg najbardziej
i ten trend wydaje si¢ potwierdzaé od kilku lat.
Sposréd 25 najbardziej znanych tytutéw jedy-

14 Tamze, s. 35.

Dzienniki, zmuszone zlg sytuacja ekonomicz-
na, podnosza tez ceny sprzedazy egzemplarzo-
wej — od 70 centéw do okolo jednego dolara,
jednoczesnie oferujac duze bonifikaty dla pre-
numeratoré6w!®. Zaréwno wydawcy, jak i Ame-
rykanskie Stowarzyszenie Prasy (Newspaper
Association of America) obawiajg si¢, zZe po-
glebi to jeszcze spadki naktadéw, poniewaz
czytelnicy nie zaakceptuja juz wigkszych
podwyzek?®. Dodajmy, ze ceny subskrypcji
gwarantujacej dostgp do pelnej wersji online
lub aplikacja na iPada sg o wiele nizsze. Abo-

15 Newspapers: Missed the 2010 Media Rally, [w:] The State of the News Media 2011. An Annual Report on
American Journalism, Pew Research Center’s Projects for Excellence Journalism, s. 30, http:/stateofthemedia.org/.

16 5. Waldman, The Information Needs..., s. 35.

7 N. Fioretti, American Dailies Down 5 Percent, http://en.ejo.ch/?p=2550.

18 The State of the News..., s.217.

19 Miesigczna prenumerata ,,New York Timesa” to koszt 19,99 dol., ,,Wall Street Journal” — 14,99 dol.

20 The State of the News..., s. 7.
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nament miesigczny NYTimes.com to koszt 15
dol. miesigcznie, a roczna subskrypcja dzienni-
ka ,,The Daily” to okoto 40 dol.

Poza dziennikami spada tez zainteresowanie
tygodnikami informacyjnymi, co jest dodatko-
wym pesymistycznym faktem dla sektora druko-
wanych mediéw. Juz tylko 8 proc. Amerykanéw
deklaruje, ze regularnie czyta tygodniki takie jak
»Ilime” czy ,,Newsweek”, a jeszcze pieé lat temu
odsetek ten wynosit 14 proc. Wprawdzie tygo-
dniki informacyjne, po dramatycznych spadkach
w koricu ubiegtej dekady, zanotowaly niewielkie
wzrosty dochodéw z reklam (Srednio o okoto 1,4
proc.), ale nie uratowato to na przyktad od sprze-
dazy przez Washington Post Company ,,News-
weeka”, ktéry polaczyl sie z portalem interneto-
wym The Daily Beast?!, majac na koncie gigan-
tyczng strate w wysokosci okoto 22 min dol.

Dramatyczny spadek czytelnictwa dzienni-
kéw w wersji drukowanej odnotowano we
wszystkich grupach wiekowych. Na dodatek
czytelnicy gazet sg z reguly starsi niz przecigt-
ny odbiorca mediéw informacyjnych. W grupie
ponizej 24 lat dzienniki czyta tylko 7 proc.
Amerykanéw, podczas gdy w grupie powyzej

65 lat — co drugi. Ale nawet w grupie starszych
Amerykanéw 50+ spadek czytelnictwa dzien-
nikéw w wersji drukowanej jest spektakularny
(=11 proc.), podczas kiedy wzrost w sieci wy-
niést 8 proc. W najmiodszej grupie badanych
(18-24 Iat) 16 proc. deklaruje, ze czyta dzien-
niki online, co oznacza wzrost o 7 proc. w cig-
gu dwdch lat. Te same dane dla nieco starszych
czytelnikow sa podobne: spadek czytelnictwa
drukowanej prasy o 14 proc. i wzrost dla wersji
online o 10 proc.?? Dlugoterminowa prognoza
dla prasy w wersji drukowanej nie jest wigc
optymistyczna.

Pod wieloma wzgledami czytelnicy gazet
codziennych w calych Stanach Zjednoczonych
majg wiele cech wspdlnych?3, Wigcej jest
wsrdd nich kobiet niz mezczyzn, ludzi w wieku
powyzej 50 lat oraz z wyzszym wyksztalce-
niem. Od tego profilu nieco odbiegaja czytelni-
cy dwoch znanych tytutéw: ,,New York Time-
sa” oraz ,,Wall Street Journal”. Ich odbiorcg
jest z reguty wyksztalcony mezczyzna o ponad-
przecietnych dochodach. W przypadku ,,Wall
Street Journal” to czytelnik o pogladach z regu-
ty konserwatywnych, zwolennik Partii Repu-

Tabela 1. Polityczne sympatie czytelnikéw dziennikéw (w proc.).
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,.New York Times” 9 49 39 8 13 79
,USA Today” 33 26 26 32 50 46
,,Wall Street Journal” 36 22 41 35 45 39

*NRA oraz Tea Party?* reprezentuja konserwatywne grupy spoteczne.

Zrédio: Opracowanie wilasne na podstawie Raportu Pew z 2010 r.

21 Po zakupie ,,Newsweeka” w 2010 r. przez firme Sidneya Harmana stanowisko redaktora naczelnego objeta
dziennikarka Tina Brown, ktdra zaktadata m.in. portal The Daily Beast; wczesniej redaktor m.in. ,,Vanity Fair”
i ,,New Yorkera”, Newsweek and The Daily Beast Combine, www.thedailybeast.com/blogs-and-stories/2010-11-

12/newsweek-daily-beast-merge-announcement/.
22 Americans Spending..., s. 18.
23 Tamze, s. 72.

24 Tea Party to prawicowo-konserwatywny ruch spoteczny, ktérego liderka jest m.in. Sarah Palin. NRA (Natio-
nal Rifle Association) to wptywowe stowarzyszenie, utworzone w 1871 r. na rzecz poparcia dla Drugiej Poprawki




blikariskiej lub Tea Party, krytycznie nastawio-
ny do polityki prezydenta Obamy. Audytorium
,New York Timesa” r6zni si¢ od niego znacz-
nie. To umiarkowani liberalowie glosujacy czg-
$ciej na demokratéw i w zdecydowanej wigk-
szosci popierajacy Obame.

Kryzys sektora prasy,

ale czy upadek?

Chociaz wigkszo$¢ Amerykanéw preferuje
wcigz informacje z telewizji i prasy, to ponad
potowa z nich sadzi, ze tradycyjne media znik-
ng w ciggu 10 lat®. By¢ moze jednak ,,drugie
zycie” gazet nastapi dzieki sieci i dzigki rosng-
cym dochodom zachowa tez wersje papierowe.
Raport Pew pokazuje, ze 40 proc. Ameryka-
néw czyta obecnie dzienniki w wersji miesza-
nej (druk i online), dzigki czemu wiele gazet
zdotato zwigkszy¢ swoje audytoria®®. W chwili
obecnej kryzys sektora prasy w USA jest jed-
nak faktem. Jak stwierdzil Warren Buffet juz
w 2006 r., ,,nie kazdy biznes moze w nieskon-
czono$¢ przynosi¢ zyski”, a podstawy przemy-
shu prasowego ,,nieodwotalnie si¢ zatamujg™?’.
Ekonomiczne podstawy funkcjonowania prasy,
gltéwnie dochody ze sprzedazy i reklamy
zmniejszaja si¢, co skutkuje dramatycznym
kurczeniem si¢ redakcji, czyli podkopywaniem
fundamentéw niezaleznego dziennikarstwa,
zwlaszcza reportazu?®. Niektérzy wtasciciele
faczg gazety, a z rynku znikajg kolejne tytuly.
We wspominanym wyzej raporcie FCC mozna
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zapoznac si¢ z lista ponad 200 gazet lokalnych,
ktére zniknelty z rynku tylko w latach
2007-2010%. W 2008 r. szanowany powszech-
nie ,,Christian Science Monitor”, po 100 latach
obecnosci na amerykanskim rynku, zakoriczyl
wydawanie wersji papierowej*’, rozpoczynajac
egzystencj¢ wylacznie w internecie. W wielu
miastach gazety utracily Zrédlo dochodéw, ja-
kim byli tradycyjni drobni reklamodawcy, gtéw-
nie za sprawg powstania tzw. listy Craiga3!, i nie
sta¢ ich na jakosciowe dziennikarstwo’2.

Ale najczarniejsze nawet scenariusze
o ,,Smierci” gazet w wersji papierowej sg chyba
jednak przedwczesne, skoro udzialami w wy-
dawnictwach zaczynaja interesowac si¢ fundu-
sze inwestycyjne, ktére dokonuja na rynku co-
raz Smielszych zakup6w, a indeksy gietdowe
wielu koncernéw prasowych poszybowaly
w 2010 r. w gére®3. Pojawily sig tez ,,jaskotki”
zmian na lepsze w przypadku niektérych tytu-
16w, a dramatyczny trend spadkowy nakladéw
ulegt wyraZznie zahamowaniu. Obrona pozycji
rynkowej przez wydawcOw prestizowych
dziennikéw znajduje swéj wyraz takze
w podejmowaniu coraz Smielej decyzji o wpro-
wadzaniu optat za tres¢ w sieci, co od dekady
praktykuje ,,Wall Street Journal”, a rozpoczyna
wlasnie ,,New York Times”, ale tez ekspansja
w internecie na nowych platformach, m.in.
w aplikacjach na iPady34.

Ponad potowa czytelnikéw tak waznych
dziennikéw, jak ,New York Times”, ,,Wall

do Konstytucji, czyli utrzymania prawa do posiadania broni. Zob. strony: http://teapartypatriots.ning.com/ oraz

http://home.nra.org/#/home.

Swww.editorandpublisher.com/Departments/Newsroom/Article//conventional-media-may-disappear-in-10-ye-

ars-poll-says.
26 The State..., s. 28-29.

27 Doroczny list Warrena Buffetta do akcjonariuszy, http://bearonbusiness.com/warren-buffetts-letter-to-share-

holders.

28 L. Downie Jr., M. Schudson, The Reconstruction of American Journalism, ,,Columbia Journalism Review”
October 2009, www.cjr.org/reconstruction/the_reconstruction_of_american.php.

29 S. Waldman, The Information Needs..., s. 41.

30 K. Bachko, Charting a New Course, ,Columbia Journalism Review” Oct. 31, 2008, www.cjr.org/be-

hind_the_news/charting_a_new_course.php.

31 Darmowe ustugi ogtoszeniowe w Internecie. Sie¢ drobnych ogtoszefi, czyli tzw. lista Craiga, zostata zatozo-

na przez Craiga Newmarka w Kalifornii w 1995 r.
32'S. Waldman, The Information Needs..., s. 40.
33 The State..., s. 24.

34 B. Palser, The Ins and Outs of iPad Apps, ,American Journalism Review” March & April 2011,

www.ajr.org/Article.asp?id=5027.



Od ,,New York Timesa” do ,,Huffington Post”. Przemiany w systemie prasowym USA

Street Journal” i ,,USA Today”, jest mlodsza
niz przecietny czytelnik dziennikéw w USA,
a w przypadku tego pierwszego co pigty ma
mniej niz 30 lat. Odmtodzenie audytorium
»INew York Timesa” ma niewatpliwie zwigzek
z sukcesem wersji online. Stron¢ Nyti-
mes.com odwiedza co miesigc ponad 20 mln
uzytkownikéw, co oznacza, ze jest to najpopu-
larniejszy gazetowy portal w USA. Prawie co
dziesigty mlody internauta wskazuje go jako
ulubione medium informacyjne. Chociaz na-
ktad papierowy dziennika spadt w 2010 r. do
876 000 (o 5,5 proc. w stosunku do 2009 r.),
to w rezultacie popularnosci strony w interne-
cie zanotowal on znaczacy przyrost czytelni-
kéw3®. Widoczna jest agresywna walka o po-
zycje na rynku poprzez promocj¢ nowych pro-
duktéw oraz platng subskrypcje wprowadzong
od marca 201137, Subskrypcje na dostep do in-
ternetowego wydania, w cenie 15 dol. za mie-
sigc 1 20 dol. na tablecie, wykupitlo juz
w I kwartale 2011 r. ponad 100 000 0s6b38.
Ofensywna polityka wydawnictwa w obszarze
nowych technologii ma poméc w przetamaniu
trudnej sytuacji ekonomicznej dziennika’”.
Arthur O. Sulzberger, wspétwlasciciel i prezes
wydawnictwa New York Times Company,
uwaza moment wprowadzenia odptatnosci za
dostep do dziennika w sieci za niezwykle waz-
ny w jego 159-letniej historii, poniewaz po-
zwoli na kontynuacj¢ inwestowania w jako-
Sciowe dziennikarstwo oraz umochnienie jego
pozycji, wiarygodnosci oraz opinii na wiele
1at*, Te opini¢ podziela redaktor ,,American

35 Americans Spending..., s. 67.
36 The States..., s. 27.

Journalism Review” Rem Rieder, ktéry decyzje
,.New York Timesa” uwaza za szczeg6lnie zna-
czacg w walce o kwesti¢ odptatnosci. Chodzi
bowiem takze o przekonanie odbiorcéw me-
diéw w sieci, ze warto placi¢ za jakosciowe
dziennikarstwo.

Sukcesy czytelnicze w sieci odnoszg tez in-
ne znane dzienniki, w tym ,,Wall Street Jour-
nal”, ,,LA Times”, ,,USA Today” lub popularne
tabloidy nowojorskie ,,Daily News” i ,New
York Post”!. Rywalizacja toczy si¢ takze
w tradycyjnym obszarze, czyli segmencie pra-
sy drukowanej. News Corporation — wydawca
»Wall Street Journal” — rozpoczat ekspansje
w Nowym Jorku i wyraZnie zmierza w kierun-
ku przeksztalcenia dziennika z ekonomicznego
w bardziej uniwersalny, mogacy stac si¢ rywa-
lem ,,New York Timesa”. W tym celu rozbudo-
wuje sekcje Metro dla metropolii nowojorskiej,
wzbogaca dzialy typu life style oraz inne popu-
larne, o 1zejszym charakterze, w tym poswieco-
ne sztukom pigknym i modzie*?.

Era internetu zmienia dziennikarstwo, nie
zawsze na lepsze, zar6wno dla samego dzienni-
karstwa i prasy, jak i dla czytelnikéw. Wraz z re-
dukcjami zespoléw dziennikarskich nastgpuja
redukcje oryginalnych tresci, zaréwno w druku,
jak i online. Wspomniany Riem Rieder ocenia,
ze decyzja ,New York Timesa”, oznaczajaca
»publiczne zobowigzanie na rzecz dostarczania
jakosciowego dziennikarstwa na najwyzszym
poziomie”, to wazny przyktad dla innych i — jak
zauwaza — ,oburzajace jest, ze »New York
Times«” prosi ludzi, aby za to placili™*.

37 http://finance.yahoo.com.news/The-New- York-Times-Launches-bw-2608241744.html.
38 www.websitemagazine.com/content/blogs/posts/archive/2011/04/21/the-new-york-times-pay-wall-suc-

cess.aspx.
39 The State..., s. 10.

40 A Letter to Our Readers About Digital Subscriptions, March 17, 2011, www.nytimes.com/2011/03/18/opi-

nion/l118times.html.
41 Tamze, s. 27.

42 E. Woollacott, Murdoch’s The Daily Hits the Virtual Newsstands, ,,TG Daily”, February 3, 2011, www.tgdai-
ly.com/games-and-entertainment-features/53911-murdochs-the-daily-hits-the-virtual-newsstands; L. Horn, Murdoch
Revealas News Corp.’s iPad Publication, The Daily, ,,PC Mag”, February 2, 2011, www.pcmag.com/artile2/0,281

7,2379210,00.asp.

43 R. Rieder, An Important Initiative, ,,American Journalism Review” March & April 2011, www.ajr.org/Artic-

le.asp?id=5050.



A kondycja ekonomiczna sektora prasowe-
go sprawia, ze nie jest on tak dochodowy, jak
niegdyS. W 2010 r. po raz pierwszy internet
wyprzedzil prase nie tylko jako Zrédto informa-
cji, ale takze pod wzgledem wydatkéw na re-
klame**. Wprawdzie prasa réwniez zarobita na
reklamie w sieci ponad 3 mld dol., ale rosng ko-
szty wydawnicze i obstugi dlugéw. W czwar-
tym kwartale 2010 r. notowania przedsie-
biorstw medialnych spadty srednio o 22 proc.,
ale analitycy twierdza, Zze obecny rok bedzie
lepszy®. Wielkie wydawnictwa prasowe zano-
towaty w 2010 r. wzrost dochodéw, w tym New
York Times Company o 4,5 proc., Gannett —
6,4 proc.*® Nastapila tez stabilizacja spadkéw
naktadéw*’. Nikt nie moze by¢ jednak pewien
swojej pozycji w przyszlosci.

Charles L. Overby, przewodniczacy funda-
cji Freedom Forum and Diversity Institute, oraz
jednoczesnie dyrektor generalny Newseum,
czyli interaktywnego muzeum mediéw w Wa-
szyngtonie, uwaza, ze najwazniejszym wyzwa-
niem jest obecnie odbudowa pozycji gazet po
jednym z najwiekszych btedéw, jakim byto ofe-
rowanie tresci w internecie za darmo®®. Jest on
zwolennikiem wprowadzenia regulacji dotycza-
cych praw autorskich chronigcych zawartos¢
oraz nalozenia koniecznych ograniczen na agre-
gatory wiadomosci. Dodajmy, ze powstaty juz
narzedzia stuzace monitorowaniu nieuprawnio-
nego wykorzystywania tresci w internecie. Do-
brym przyktadem moze by¢ tu kalifornijska fir-
ma Attributor, ktéra stworzyta dos¢ skuteczny
program FairShare Guardian, wyszukujacy
w internecie strony nielegalnie wykorzystujace
tresci pochodzace z innych mediéw®. Wsréd
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klientéw firmy znajdujg si¢ tak znane w swiecie
media, jak: dzienniki ,Financial Times”
i,,Frankfurter Allgemeine Zeitung”, agencje in-
formacyjne Associated Press, Agence France-
-Presse (AFP), hiszpaniska EFE czy tez wydaw-
ca ,,Gazety Wyborczej” koncern Agora.

Druk kontra online.
Konkurencja w/z sieci
Internetowa rewolucja wywotata dwa brzemienne
w skutki zjawiska: spadek naktadéw prasy oraz
przyzwyczajenie do darmowego dostepu do tresci
prasowych w sieci. Ta druga praktyka z bizneso-
wego punktu widzenia byla niezrozumiala, ale
motywacje jednoznaczne — poszerzy¢ audytoria
oraz powierzchni¢ reklamowg o przestrzei w in-
ternecie. Skutki tych praktyk wyznaczaja dzisiaj
gtéwne trendy w zmianach w sektorze prasowym
w Stanach Zjednoczonych, o ktérym traktuje Ra-
port Pew z kwietnia 2011 . Szes¢ gtéwnych
trendéw — zdaniem autor6w raportu — bedzie
w najblizszym czasie okresla¢ kierunki dziatal-
nosci sektora prasy. Czes¢ z nich stymuluje
i dynamizuje rozwdj sektora, podczas gdy inne
mogg stanowi¢ bariery tego rozwoju’!. Bedg to
nadal: 1) kwestia platnosci za dostep do tresci;
2) oferta na nowe nosniki tresci (tablety i inne
platformy mobilne); 3) inwestycje w informacje
lokalne; 4) nowe biznesowe mozliwosci wyko-
rzystania stron; 5) spadajaca jakos¢ przy stale
rosnacych kosztach; 6) nowe sposoby zarzadza-
nia i nowi menedzerowie w wydawnictwach
bez doswiadczen w branzy prasowe;.

Dla wydawcdéw prasy w sieci zrozumienie
nie tylko tego, jaka zawartos¢ interesuje news
grazers?, lecz takze co ich zniecheca, moze

4 Wedtug eMarketer dochéd sektora prasy drukowanej z reklamy w 2010 r. byt nizszy od dochodéw internetu
i wyniést 22,8 mld dol. (spadek z 44 mld w 2003 r.), z czego 3 mld przypada na reklame prasy online; zob. S. Wald-

man, The Information Needs..., s. 39.
45 Tamze, s. 43.
46 The State...,s. 12.

47 Spadek $redni wynidst okoto 5 proc.; tylko 3 sposréd 25 najwiekszych tytuléw odnotowato spadki powyzej

10 proc., tamze, s. 29.

48 Gléwnym celem organizacji jest czuwanie nad przestrzeganiem Pierwszej Poprawki, N. Fioretti, American Dailies. ..

49

30 Newspapers: Missed...
5! Tamze, s. 1-5.

www.attributor.com/index.php/solutions/overview.

52 Okreslenie oznaczajace serfujacych po réznych stronach w poszukiwaniu informacji, Americans Spen-

ding...,s. 44.



Od ,,New York Timesa” do ,,Huffington Post”. Przemiany w systemie prasowym USA

stanowi€ klucz do sukcesu. Egzystencja nawet
najpopularniejszych stron informacyjnych za-
lezy czesto od ,,przypadkowych gosci” (casu-
al users), ktérzy wchodzg na dang strone kil-
ka razy w miesigcu i poswigcaja jej zaledwie
kilka minut. Wsréd uzytkownikéw stron pra-
sowych liczba tych przypadkowych jest domi-
nujagca’®. Przyktad popularnej USAToday.com
jest typowy i pouczajacy: 85 proc. odwiedza-
jacych wchodzilo na nig raz do trzech razy
w miesigcu, z czego jedna trzecia spedzata
tam od jednej do pieciu minut. Chociaz wiec
czytelnictwo gazet w sieci rosnie, to — jak wi-
da¢ — sukces ten czesto bywa iluzoryczny
1 oznacza¢ moze jedynie chwilowe zaintereso-
wanie poprzez okazjonalne wizyty, bedace re-
zultatem przekierowania od agregatoréw sieci
i blogow.

Istnieje oczywiscie mniejsza grupa czytel-
nikéw, ktéra mozna nazwa¢ uzytkownikami
lojalnymi (power users)>*. Tacy czytelnicy po-
wracaja do ulubionej strony wigcej niz 10 razy
w miesigcu 1 spedzajg na niej ponad godzing.
Posréd uzytkownikéw 25 najpopularniejszych
stron mediéw informacyjnych w USA stano-
wig oni zaledwie 7 proc. Organizacje medial-
ne muszg wig¢c jak najszybciej stworzy¢ kom-
pleksowe strategie nie tylko pozyskiwania lo-
jalnych uzytkownikéw, ale i przekuwania tego
w sukces finansowy. By¢ moze konieczne
beda nawet odrgbne strategie dla zaspokoje-
nia potrzeb lojalnych i zainteresowanych oraz
odrebne dla przypadkowych uzytkowni-
kow,

Strategie medialne, uwzglgdniajace rosnace
znaczenie konwergencji medidw i jej skutki na
rynku informacji, obrazuja trzy znamienne wy-
darzenia w USA z poczatku 2011 r., kiedy to
uwaga branzy medialnej skupila si¢ na: zakupie
The Huffington Post przez AOL Inc., utworze-
niu przez Associated Press niezaleznego
podmiotu News Licensing Group oraz wpro-
wadzeniu na rynek przez koncern News Corpo-
ration dziennika ,,The Daily”.

Najwigksze znaczenie przypisuje si¢ prze-
jeciu portalu informacyjnego The Huffington
Post przez AOL za kwote 315 mln dol., notabe-
ne dwukrotnie wyzsza niz ta, za ktérg sprzeda-
no prestizowy dziennik ,,Philadelphia Inquirer”
w kwietniu 2010 r. Zysk Huffington Post na ra-
zie nie jest zbyt wysoki (w 2010 r. wynidst
30 mln dol.), ale oczekuje si¢, ze w roku 2011
wzrosnie do 50 mIn®¢. Sukces portalu’’, ktéry
po szesciu latach istnienia konkuruje z naj-
wigkszymi potegami informacyjnymi w USA,
jest znakiem trwajacej rewolucji medialnej,
w ktorej nikt juz nie moze by¢ pewny swojej
pozycji. Jego przejecie przez AOL moze ozna-
czaé powstanie poteznej grupy medialnej
z mozliwoscig dotarcia do 270 mln ludzi®®.

Z kolei Rupert Murdoch zaprezentowat
nowy produkt News Corporation, dlugo zapo-
wiadany dziennik ,,The Daily”, przeznaczony
wylacznie dla uzytkownikéw iPadéw. Sukces
badZ niepowodzenie dziennika beda wazng
wskazéwka dla inicjacji podobnych projek-
tow, stad niewatpliwie bedzie on uwaznie ob-
serwowany przez calg branz¢ medialng, w tym

33 K. Olmstead, A. Mitchell, T. Rosenstiel, Navigating News Online. Where People Go, How They Get There
And What Lures Them Away, Pew Research Center’s Project for Excellence in Journalism, May 9, 2011, www.jo-

urnalism.org/analysis_report/navigating_news_online.
4 Tamze.

35 Czytanie dhuzszych tekstéw z sieci utatwiaja nowe narzedzia, ktére umozliwiajg zachowanie tekstéw i odkta-

danie ich czytania na p6zniej w formie ,,oczyszczonej”, bez wszelkiego rodzaju rozpraszajacych sieciowych dodat-
kéw. Np. Instapaper czy Readability to serwisy pomagajace przetrwaé dtuzszym formom dziennikarskim. J. Paskin,
Long-Form Saviors. New technology to encourage the reading of long articles, online and off, ,,Columbia Journa-
lism Review” January / February 2011, www.cjr.org/currents/long-form_saviors.php.

36 K. Swisher, T. Grynkiewicz, AOL Buys Huffington Post for $315 Million in Cash and Stock, Appoints Huf-
fington Editor in Chief, ,,All Things Digital” Feb. 6, 2011, http://allthingsd.com/20110206/youve-got-arianna-aol-
buys-huffington-post-for-315-million-in-cash/.

57J. Benzing, Too Amazing to Turn Down, ,,American Journalism Review” March & April 2011, www.ajr.org/
Article.asp?id=5052.

38 V. Makarenko, T. Grynkiewicz, AOL fabrykq wiadomosci, ,,Gazeta Wyborcza” 8.02.2011, s. 22.



zwlaszcza przez tradycyjne dzienniki oferujace
wersje na tablety. Przedsigwzigcie to, zakrojo-
ne z duzym rozmachem, ze 100-osobowg re-
dakcja oraz budzetem okoto 30 mln dol., spra-
wia, ze jest to najwigksze tego typu wydarzenie
na rynku prasy w USA od 1982 r., kiedy to kon-
cern Gannetta wprowadzil na rynek nowy
dziennik ogdlnokrajowy ,,USA Today”.

Natomiast News Licensing Group to przed-
sigwziecie AP bedace odpowiedzig zaréwno na
nowe potrzeby odbiorcéw informacji, jak i nie-
uczciwe praktyki agregatoréw informacji w in-
ternecie. Deklarowanym celem, z jednej strony,
jest dostarczanie wysokiej jakosci informacji
(ustug), z drugiej — ochrona zawartosci w sieci.
Jak zapowiada prezes AP Tom Curley, nowy
podmiot ma by¢ liderem rynku dystrybucji in-
formacji, na ktérym respektuje si¢ prawa wta-
snosci intelektualnej, umozliwiajac organiza-
cjom medialnym rozwéj. Gra toczy¢ si¢ ma
wedlug ,,zmienionych regul dla dostarczycieli
informacji na catym swiecie”.

Zmiany w ofercie

Wiele gazet w Stanach Zjednoczonych prze-
chodzi obecnie intensywng restrukturyzacje,
pozwalajaca na integracj¢ produkcji tresci dla
wersji drukowanej i online, z jednoczesnym
statym bilansowaniem kosztéw, co obecnie
oznacza czesciej koniecznos$¢ oszczgdzania niz
cheé inwestowania. Dla dziennikarzy oznacza
to réwniez wyzwania w postaci koniecznosci
wigkszego zaangazowania oraz podnoszenia
kwalifikacji. Odbiorcy sg bowiem nieublagani.
Dla 9 proc. Amerykanéw tradycyjne media sg
juz przeszloscig, poniewaz informacje pozy-
skuja w nowym srodowisku cyfrowych me-
diéw. W Stanach Zjednoczonych powstala juz
swoista kultura korzystania z wszelkiego ro-
dzaju gadzetéw (An Apps Culture)®°, zwtaszcza
wsréd miodych. Wedlug najnowszych danych
7 proc. dorostych Amerykanéw posiada table-

Alicja Jaskiernia

ty®!. Nic wiec dziwnego, ze wydatki na rekla-
me tzw. mobilng (telefony komérkowe, smart-
fony, tablety) w 2010 r., wedlug eMarketer, sig¢-
gng 743 mln dol., o 79 proc. wigcej niz w 2009
I.

W tej sytuacji koniecznos¢ tworzenia apli-
kacji dla iPadéw przez tradycyjne tytuly musi
sta¢ si¢ nowym standardem dziatania. Stano-
wig one nie tylko proste e-wersje gazet, ale
z reguly sa w petni multimedialne®?. Aplikacje
,New York Timesa” i ,,Washington Post” ofe-
ruja galerie fotografii i video oraz bogate archi-
wa. ,,The Wall Street Journal” oferuje peing za-
warto$¢ wersji drukowanej, a wigkszos¢ archi-
walnych tekstéw dostgpna jest przez tzw. offli-
ne access. Takie same dzialania sg juz standar-
dem dla innych tytuléw prasowych. W dodatku
oferta elektroniczna z reguly jest bardzo atrak-
cyjna ze wzglgdu na ceng¢. Dziennik ,,The Wa-
shington Post” oferuje obecnie aplikacj¢ na
iPada za darmo jako dodatek do prenumeraty,
a za dodatkowe 99 centéw miesi¢cznie mozna
otrzyma¢ dostep do calej zawartosci. Koszt
subskrypcji ,,The Daily” to zaledwie 40 dol.
rocznie lub 99 centéw tygodniowo. Z takimi
cenami nie jest w stanie konkurowacé tradycyj-
na prasa. Konsumpcja informacji znajduje si¢
wigc obecnie w zupelnie nowym miejscu, a jej
warunki dyktujag odbiorcy, ktérym nowe tech-
nologie oferujg coraz wigcej zawartosci za
mniejszg ceng.

Pora wigc na zadanie pytania wlasnie o t¢
kwestig: czy réznica tkwi jedynie w technolo-
gii, sposobie konsumpcji i cenie, czy chodzi
takze o tres¢? Czy prawda jest, ze nowe media
jedynie przetrawiajg (agreguja) tresci wytwo-
rzone przez tradycyjng pras¢ czy telewizje,
ktére jeszcze nie zrezygnowaly z reporteréw
oraz dziennikarzy sledczych? Badania zawar-
tosci informacyjnej r6znych mediéw pokazuja,
ze ponad potowa gtéwnych publikacji dotyczy
tych samych zagadnieni. Z badania przeprowa-

3 Alssociated] P[ress] board approves independent agency to license digital news. Press release, 2.03.2011,

www.ap.org/pages/about/pressreleases/pr_020311a.html.
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61 K. Zickuhr, Generations and their gadgets, The Pew Internet & American Life Project, February 3, 2011,
www.pewinternet.org/~/media//Files/Reports/2011/PIP_Generations_and_Gadgets.pdf.

62 B. Palser, The Ins and Outs...



Od ,,New York Timesa” do ,,Huffington Post”. Przemiany w systemie prasowym USA

dzonego przez Scotta Maiera wynika, ze media
sieciowe i tradycyjne majg nie tylko podobng
agendg, ale takze kryteria dotyczace poziomu
szczeg6towosci konkretnych publikacji. Jedy-
nie tres¢ informacji publikowanych na blogach
i w mediach spotecznosciowych odbiega od
zawartosci mediéw gléwnego obiegu®. Z ko-
lei Leonard Downie Jr. i Michael Schudson,
autorzy szeroko dyskutowanego raportu
z 2009 r.%, wskazujg, ze ilo$¢ informacji
w dziennikach w Stanach Zjednoczonych
w koricu lat 90. w poréwnaniu do lat 60. wrecz
podwoita sie. Ale i koncepcja tzw. newsa ule-
gla zasadniczej zmianie. Poszerzyt si¢ obszar
zagadnien, ktére traktowane byly kiedys jako
kwestie publiczne (public life). Obecnie sg to
nie tylko wazne biezace wydarzenia, ale tez
trendy spoleczno-polityczne, wiadomosci
z obszaru nauki, medycyny, ekonomii, eduka-
cji, religii, kultury i rozrywki®. Odsetek waz-
nych informacji lokalnych, krajowych oraz
miedzynarodowych spadt z 35 do 24 proc.,
podczas gdy wiadomosci biznesowych podwo-
it si¢ z 7 do 15 proc., a sportowych wzrést z 16
do 21 proc. Tytuly lokalne rezygnuja tez z re-
portero6w w Waszyngtonie. W poréwnaniu
z potowa lat 90. obecnie jest ich trzy razy
mniej®s.

Tematyka mig¢dzynarodowa w amerykan-
skiej prasie zawsze ustgpowala miejsca spra-
wom krajowym®’, ale obecnie nieustajgcym
przedmiotem troski branzy prasowej sg takze
tresci lokalne w prasie. Konkurencja ze strony
internetu oraz telewizji lokalnej, malejace
wplywy z drobnych reklam i ogloszeri powo-
duja zanik prasy lokalnej oraz niebezpieczne
zmniejszanie si¢ pluralizmu na rynku infor-

macji®®. Wiele wskazuje jednak na to, ze am-
bitne tytuly — jak ,,Boston Globe”, ,,The Ore-
gonian” czy ,Seattle Times” — zaczynajg
odbudowywac dzialy lokalne. W tym celu an-
gazuja nie tylko wilasnych reporteréw, ale tak-
ze wolontariuszy oraz innych wspdéipracowni-
kéw z lokalnych spotecznosci. Gazety otwie-
raja si¢ tez na wspolprace z niezaleznymi blo-
gami oraz lokalnymi portalami informacyjny-
mi. Audytoria taczone (druk i wersja online)
niektérych tytutéw lokalnych urosty w ciagu
roku do ponad miliona miesigcznie, jak
w przypadku dziennikéw ,Newark Star”,
»Orlando Sentinel” czy ,,Star Tribune Minne-
apolis”®. W przypadku tak rozlegtego kraju,
jak Stany Zjednoczone ,Jlokalnos¢” prasy to
pojecie wzgledne. Moze wigc chodzié o tytu-
ly zar6wno obejmujace wielkie metropolie lub
ich suburbia, jak tez tytuly bardzo matych
spotecznosci. Ponad 80 proc. gazet w USA to
prasa lokalna, wychodzaca w naktadach poni-
zej 15 000 egz., w coraz mniejszym jednak
stopniu nalezaca do niezaleznych wydaw-
nictw, w dodatku majacych jakakolwiek pra-
sowa konkurencje na tym samym rynku’®,
Z gazetami lokalnymi pragnie za to konkuro-
waé AOL Patch — podmiot stworzony przez
giganta internetu, ktéry w tym celu zatrudnit
500 dziennikarzy, rozpoczynajagc budowe
ogdlnokrajowej sieci stron poswieconych tre-
$ciom lokalnych’!. Ani Patch ani jego prasowi
rywale nie spodziewaja si¢ na razie duzych
wplywéw z reklamy, ale strony poswigcone
informacjom lokalnym pozwalaja, jak wska-
zuje doswiadczenie, na budowanie audyto-
riéw i nowej pozycji dla reklamy na wtasnych
stronach w sieci w przysziosci.

63 Badanie Scotta Maiera zostato opublikowane w ,Journalism and Mass Media Quarterly” Vol. 87 (2010),
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Zmiany w modelu ekonomicznym

oraz zarzgdzaniu branzg prasowg

Jeszcze w polowie dekady 2001-2010 model
biznesowy w sektorze prasy byt w miarg prosty.
Sktadal si¢ z gléwnie z dochodéw z reklamy
oraz ze sprzedazy naktadu’. Od tej pory rekla-
ma w sieci rosta o 3 proc. rocznie, a przychody
prasy z reklam od polowy tego okresu spadty

Alicja Jaskiernia
zostat zastapiony przez cztery cyfrowe centy”’>,
Na razie jedno jest pewne — w 2010 r. dla rekla-
my w prasowej wybila ,,godzina zero”, kiedy po
raz pierwszy internet wyprzedzil pras¢ codzien-
ng jako beneficjent dochodéw z reklamy. R6z-
nica 3 mld dol. mniej dla wydawcéw dzienni-
kéw’® to nie tylko porazka finansowa, ale
przede wszystkim prestizowa.

Tabela 2. Dochodowos¢ wybranych grup prasowych (wylacznie sektor dziennikéw) — w proc.

Rok Wydawca
Gannett | McClatchy | New York Times | EW Scripps | Tribune | Washington Post
1988 27 20 21 18 21 23
1998 31 28 25 30 31 23
2008 20 19 10 14 b/d 2

Zrédio: Opracowanie wiasne na podstawie raportu FCC, czerwiec 201177,

o potowe’3. Jest to o tyle szczeg6lne, ze rekla-
me w sieci uwaza si¢ za mniej efektywng niz
w druku. Zaktadano wigc, ze uplynie co naj-
mniej dziesi¢¢ lat, zanim sie¢ dogoni reklame
prasowg. Stary model finansowania rozpad? si¢
jednak szybciej, niz ktokolwiek przypuszczal.
Sektor obecnie poszukuje nowego, bardziej
zdywersyfikowanego modelu finansowego,
w ktérym wiele malych ,,strumyczkow” tworzy
wigkszy tgczny ,,strumiei” dochodu. Nadal jed-
nak podstawowe Zrédla przychodéw gazet sta-
nowi sprzedaz naktadu oraz reklama, stad wal-
ka o ich utrzymanie pozostaje priorytetem. Do-
chéd prasy amerykariskiej z reklamy w sieci
srednio wynosi na razie okoto 11,7 proc. calego
dochodu sektora’™ i urést o caty miliard dol.
(czyli o jedna trzecig) w ciggu 5 lat. Prasa moze
tez liczy¢ na rosngce dochody ze sprzedazy sub-
skrypcji, ale to ciggle za malo, aby wyréwnaé
straty spowodowane odptywem reklam oraz
spadkami naktadéw. Jak konstatujg wydawcy,
poréwnujac dochody, ,.kazdy drukowany dolar

72 B. Golka, System medialny..., s. 133.
73 The State..., s. 14.

Zyski branzy prasowej nie spadaja juz tak
gwaltownie, jak kilka lat temu, ale spadki cig-
gle si¢ zdarzaja i to niezaleznie od podejmowa-
nych radykalnych dzialad. Imperium prasowe
The Tribune Company, obejmujace takie dzien-
niki, jak ,,Los Angeles Times”, ,,Chicago Tri-
bune” i ,,Baltimore Sun”, bylo zmuszone ogto-
si¢ bankructwo, podobnie jak wiele innych
mniejszych przedsigbiorstw prasowych w du-
zych miastach — od Minneapolis do Filadelfii.
Ponad sto dziennikéw w catych Stanach Zjed-
noczonych zrezygnowato z edycji sobotnio-
niedzielnych lub innych dodatkowych wydan.
Pomimo tego rok 2010 i tak ocenia si¢ jako sto-
sunkowo dobry dla prasy: nastgpita ,,stabiliza-
cja” spadkéw do sredniej okoto 5 proc., a tylko
trzy tytuly sposréd 25 najwigkszych dzienni-
kéw odnotowaty spadki wyzsze niz 10 proc.”®
Wydawcy jednak si¢ nie poddaja. Przychody
reklamowe na przyklad ,New York Timesa”
spadly az o 17 proc., co odbilo si¢ negatywnie
na notowaniach wsréd inwestor6w. Wydawca

74 Tamze, s. 4; por. S. Waldman, The Information Needs... s. 39.

75 S. Waldman, The Information Needs..., s. 39.
76 The State..., s. 4.

77 S. Waldman, The Information Needs..., s. 37.
78 Tamze, s. 29.
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oczywiscie zaoszczedzitby mnéstwo pienigdzy,
rezygnujac z wydania papierowego (70 proc.
kosztéw to druk i dystrybucja), ale takiego roz-
wigzania nikt sobie w Stanach Zjednoczonych
nie wyobraza. Nazywany potocznie Szarq Da-
mq ,,New York Times” to wigcej niz dziennik,
to okret flagowy amerykanskiego dziennikar-
stwa i prawie instytucja narodowa’. Poza tym
same przychody z internetu nie pozwolg utrzy-
ma¢ redakcji liczacej 1230 dziennikarzy®°. Stad
konieczne staly si¢ zdecydowane kroki wielu
wydawnictw — w tym New York Times Com-
pany — w kwestii odptatnosci za dostep do tre-
$ci prasy w internecie. Dochdd mieszany, czyli
subskrypcja oraz reklamy, chronig sprzedaz pa-
pierowg oraz przede wszystkim redakcje
i dziennikarzy. Batalia zainicjowana z impetem
dwa lata temu przez Ruperta Murdocha, ktéry
jako pierwszy rozpoczat wojn¢ z kopiowaniem
informacji w sieci i bezptatnym dostgpem do
nich, wydaje si¢ przesadzona®'. Wiasciciel
News Corporation argumentowat od poczatku,
ze to wilasnie te dwa zjawiska doprowadzily do
kryzysu prasy drukowanej. Wprowadzenie optat
za dostep do wlasnych tytuléw, w tym tak zna-
nych jak ,,Wall Street Journal” i ,,New York Ti-
mes”, bylo bacznie obserwowane przez calg
branzg. Idea catkowicie swobodnego korzysta-
nia w sieci z tresci wytworzonych przez inne
media byta nazywana przez Murdocha ,,zwy-
ktym kanibalizmem”, argumentem za odptat-
noscig zas konieczno$¢ ponoszenia wysokich
kosztéw wytwarzania wiarygodnych informa-
cji. Rewolucja cyfrowa — powtarzal uparcie ten
kontrowersyjny cztowiek wielkich mediéw —
ktéra stworzyla wiele nowych, tanich kanatléw
dystrybucji, nie moze oznaczaé, ze kazda tres¢
musi by¢ zawsze dostgpna za darmo, poniewaz

7 B. Golka, System medialny.., s. 133.

,jakosciowe dziennikarstwo nie jest tanie”$2,

Inni wydawcy, ktérzy idg obecnie w jego slady,
stojg teraz przed trudnym wyzwaniem wyja-
$nienia swoim czytelnikom, dlaczego za zawar-
tos¢ gazet w sieci, do ktérej do tej pory dostep
byt darmowy, obecnie nalezy ptaci¢. Odbiorcy
za$ powinni zrozumieé, ze otrzymujg warto-
Sciowy produkt, ktéry ma swojg cen¢. Na tym
etapie rozwoju mediéw cyfrowych nie nadaza-
ja za nimi nie tylko rozwigzania kwestii praw
autorskich, ale takze standaryzacja systemow
mierzenia naktadéw mieszanych oraz wielko-
$ci audytoriéw w sieci®’. Naklady gazet w USA
w postaci druku oraz wersji online tacznie obli-
czajg juz The Audit Bureau of Circulations
i Scarborough Research, cho¢ ich metodologie
jeszcze si¢ réznig. W systemie stosowanym
obecnie przez ABC warunkiem wliczania sub-
skrypcji (np. dostgpu do strony lub aplikacji na
tablecie) jest jednolita oferta ogloszeniowa,
czyli zamieszczanie tych samych reklam za-
réwno w wydaniu papierowym, jak i elektro-
nicznym tego samego numeru dziennika®*.
Perspektyw powstawania nowych Zrédet
dochodéw dla prasy jest wigcej niz tylko docho-
dy tradycyjne oraz subskrypcje dostgpu do sie-
ci. Dochodzg bowiem jeszcze ewentualne przy-
chody ze sprzedazy aplikacji na tablety, smart-
fony, komercyjne ustugi w sieci, jak np. prze-
wodniki sprzedazy, wspdtpraca z sieciami spo-
fecznosciowymi (Facebook, Twitter) itp. Wiele
tradycyjnych tytuléw juz obecnie funkcjonuje
wedlug tego nowego modelu biznesowego. Jak
wynika z danych Amerykariskiego Stowarzy-
szenia Prasy, w 2010 r. przecig¢tnie 105,3 mln
os6b miesigecznie (tzw. unique visitors) odwie-
dzalo strony amerykanskich gazet®. Nalezy to
przekué teraz w sukces finansowy. O ile jednak
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84 Niewierne e-wydanie, ,,Gazeta Wyborcza” 25.03.2011.

85 Newspaper Websites Reach Nearly Two-Thirds of All Internet Users in Fourth Quarter, Newspaper Associa-
tion of America, January 25, 2011, www.naa.org/PressCenter/SearchPressReleases/2011/NEWSPAPER-WEBSI-
TES-REACH-NEARLY-TWO-THIRDS-OF-ALL-INTERNET-USERS-IN-FOURTH-QUARTER .aspx.



dla wielkich gazet nie jest trudne zainwestowa-
nie milionéw dolaréw w testowanie wersji plat-
nej wraz z systemem jej mierzenia, to mniej-
szych gazet na taki krok, podejmowany samo-
dzielnie, nie stac.

Przemija tez czas, kiedy wydawnictwa pra-
sowe lub pojedyncze tytuly w Stanach Zjedno-
czonych nalezatly do stosunkowo latwych do
zidentyfikowania wtascicieli, czesto tych sa-
mych wielkich rodzin, ktérym nie chodzito wy-
lacznie o zyski. Obecnie w ich rekach oraz tak-
ze wielkich korporacji pozostaje nieco ponad
40 proc. prasy codziennej, ale przewiduje si¢
szybkie zmiany pod tym wzgledem®®, Wpraw-
dzie w 2010 r. sektor nie doswiadczyt zadnej
spektakularnej fuzji, ale — jak sadzi analityk
rynku Martin Langeveld — to dlatego, ze ,,niko-
o nie staé, aby przejaé kogos innego”¥’. Wiel-
ka niewiadomg natomiast stanowig przejecia
wydawnictw przez anonimowe fundusze inwe-
stycyjne, dla ktérych zysk jest jedynym ce-
lem®®, a ktére zaczynaja przejmowaé kontrole
nad wieloma pojedynczymi tytutami lub wrecz
grupami prasowymi®?. Obserwatorzy rynku sa-
dza, ze moga one jeszcze w 2011 r. przejaé
kontrole nad 7 tytulami sposréd 25 najwiek-
szych gazet w USA. Grupa Angelo Gordona
z Wall Street jest liderem takich przejeé, ale
nikt z firmy nie chce si¢ wypowiada¢ na temat
strategii w sektorze prasowym”. W zwigzku
z tym mnozg si¢ spekulacje co do mozliwych
reperkusji obecnych roszad wtasnosciowych,
w tym radykalnych zmian na rynku prasy. Takg
zasadnicza zmiang bylaby ewentualna fuzja
grupy Media News Deana Singletona przejetej
przez fundusze na poczatku 2011 r. wraz z 61
tytutami oraz grupy Tribune, w wyniku ktdrej

86 S. Waldman, The Information Needs..., s. 38-39.
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powstatby koncern najwiekszy na rynku USA,
zdolny do detronizacji obecnego lidera, czyli
koncernu Gannetta, wlasciciela 81 tytutéw pra-
sowych, w tym ,,USA Today”. Model funkcjo-
nowania funduszy typu private equity w sekto-
rze prasy, zwlaszcza filozofia zarzadzania, nie-
pokoi sektor prasy. Juz widoczne sg pewne
trendy: wymiana kadry zarzadzajacej na mene-
dzer6w bez doswiadczenia w branzy prasowej,
za to z doswiadczeniem w mediach elektro-
nicznych, ch¢é zysku jako gléwna motywacja
i sklonnos¢ do bardzo glgbokich zmian bez
ogladania si¢ na koszty spoteczne”!.

Zmiany w dziennikarstwie.

Czy przetrwa newsroom?
Amerykaniskie dziennikarstwo, zwlaszcza
prasowe, niewgtpliwie znajduje si¢ w przeto-
mowym okresie. Media informacyjne ulegly
daleko idacej dywersyfikacji, a dominacja
wplywowych gazet nalezy juz do przesziosci.
Ale nawet przy tej obfitosci Zrédet nalezy pa-
migtac, ze konieczny jest nie tylko news, ale
tez newsroom®?. Nalezy mieé nadzieje, ze po-
trzebny bedzie zawsze doswiadczony dzien-
nikarz lub reporter wspierany przez redakcje,
ktéra dysponuje materialnymi i prawnymi
srodkami koniecznymi dla powstania publi-
kacji®3. Tymczasem w ciggu zaledwie dekady
redakcje amerykanskich gazet stopniaty
o jedng czwartg sktadu. ,,The Baltimore
Sun” zwolnit 150 dziennikarzy sposréd
400 zatrudnionych, ,,The Los Angeles Times”
600 z 1100. Wedlug réznych Zrédet liczba za-
trudnionych w dziennikach zmniejszyta si¢
w latach 2007-2009 o 11 000, spadajac do po-
ziomu zatrudnienia z poczatku 1. 70. XX w.,
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czyli do 41500%, podczas kiedy jeszcze
w 1992 r. w amerykanskich redakcjach praco-
wato 60 000 ludzi.

nie dobra dla prasy drukowanej. Mala redakcja
~Newser”, ktéra korzysta jedynie z cudzych
publikacji, nie stanowi dla niej zagrozenia. By¢
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Wykres 4. Liczba dziennikarzy zatrudnionych w redakcjach w latach 1970-2010

Zrédto: Opracowanie whasne®.

A bez dziennikarzy nie ma tresci. Bez tresci
nie ma mediéw. Freelancerzy i blogerzy nie
wykreuja sami jakosciowej, wiarygodnej i r6z-
norodnej tresci, ktéra wymaga wysitku, wiedzy
oraz nakladéw (reportaz wojenny, korespon-
denci mig¢dzynarodowi). Takze internetowe
agregatory informacji zaczynajg poszukiwanie
nowego modelu dziennikarstwa. Na dalszg me-
te takze dla nich ostabianie jakosciowego
dziennikarstwa stanowitoby podcinanie gatezi,
na ktérej wigkszos¢ z nich siedzi. Coraz czg-
$ciej zaczynajg same produkowac tresci i roz-
budowywaé wlasne redakcje, poniewaz do-
tychczasowa zawartos¢, a wiec ,,agregacja” in-
formacji z innych mediéw, blogi, szczatkowy
reportaz oraz linki do innych mediéw juz nie
wystarczajg. To dobra wiadomos¢ dla amery-
kanskiego dziennikarstwa, chociaz niekoniecz-

moze nie jest nim tez popularny prawicowy por-
tal The Drudge Report’s, ktéry po prostu kieru-
je do zawartosci innych stron, w tym praso-
wych, oferujac dodatkowo ironiczny lub zjadli-
wy komentarz. Ale juz portali Huffington Post
czy The Daily Beast zignorowa¢ si¢ nie da’.
Ariana Huffington dziala teraz wspdlnie
z AOL, a Tina Brown objela kierownictwo fir-
my, w ktérej znajduje si¢ szacowny tygodnik
»Newsweek”. Obecnie pracujg dla nich, poza
rzesza freelancerow 1 wolontariuszy, takze
wielkie nazwiska ze $wiata starych mediéw.
Huffington Post dotaczyt do organizacji non-
profit promujacej dziennikarstwo $ledcze,
a sam zainwestowal 0,5 min dol. w podobng
samodzielng organizacj¢ Huffington Post Inve-
stigative Fund. Jego redaktorem naczelnym zo-
stat byty reporter sledczy z ,,Washington Post”

9 Decline in Newsroom Jobs Slows, American Society of News Editor, April 11, 2010, http://asne.org/artic-
le_view/articleid/763/decline-in-newsroom-jobs-slows.aspx.

95 Tamze. Por. S. Waldman, The Information Needs..., s. 40.

9 L. Downie Jr., M. Schudson, The Reconstruction..., s. 23.




Larry Roberts, ktéry zapowiedzial, ze bedzie
dostarczal materialéw reporterskich na skale
og6lnokrajowa, podobnie jak robi to znana
organizacja ProPublica’’. Po latach korzystania
z zawartosci tradycyjnych mediéw giganty sie-
ci zaczynaja wiec inwestowac w jej produkcje.
Huffington Post, ktéry do tej wytwarzal nie-
wielka ilos$¢ oryginalnych tresci, zatrudnia obe-
cnie 148 dziennikarzy i deklaruje zamiar zatru-
dnienia wielu innych w najblizszej przysztosci.
Po fuzji z AOL ma w swoich szeregach takie
tuzy prasowego dziennikarstwa, jak John Mon-
torio z ,,LA Times”, Tim O’Brien i Peter Good-
man z ,,New York Timesa”, Howard Fineman
z ,Newsweeka” i wczesniej z MSNBC?8, Sam
AOL zatrudnit w drugim pétroczu 2010 r. 900
nowych pracownikéw do wiasnych redakc;ji,
w tym 500 do obstugi lokalnych stron portalu
AOL Patch. Wigkszos¢ z nich pochodzi z ma-
tych gazet lokalnych i miejskich, z ktérymi zre-
sztg portal zamierza konkurowac¢”. Po latach
zamrozonych plac i radykalnych cie¢ kosztow
nowe perspektywy rozwoju sg dla dziennikarzy
kuszace. Zwtlaszcza, ze takie najwigksze kon-
cerny, jak McClatchy, Gannett i Media News,
zapowiadajg dalsze redukcje, cho¢ tym razem
nie majg juz one obejmowac dziennikarzy.
Wszyscy obserwatorzy mediéw w USA
uwazaja, ze obecnie najwigkszym wyzwaniem
dla mediéw amerykariskich bedzie ratowanie
jakosciowego dziennikarstwa, ktére stracito
i pod wzgledem prestizu, i statusu spoleczne-
20'%, Zaangazowane sg w to znane organiza-
cje, jak np. Knight Commission on the Infor-
mation Needs of Communities in a Democracy,
poniewaz uwaza sie, ze jego ratowanie jest ko-
nieczne dla dalszego funkcjonowania opinii
publicznej, debaty demokratycznej i obywatel-
skiej'®!. Taka potrzeba nie zostanie zas zaspo-

97 www.propublica.org/about/.

98 J. Benzing, Too Amazing...
99 J. Tartakoff, AOL Patch. ..
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kojona, jesli z urzgdéw publicznych, szkét, in-
stytucji uzytecznosci publicznej, przedsie-
biorstw czy podmiejskich dzielnic znikng
dziennikarze. Tak samo, jak nie mogg znikna¢
korespondenci z Waszyngtonu czy z zagranicy.
Gazety bronig swoich pozycji réznymi sposo-
bami: wspdlpracujac ze sobg, z organizacjami
pozarzadowymi oraz wlasnymi czytelnikami.
Osiem duzych gazet w Ohio utworzyto Ohio
News Organization, ktéra dostarcza materialéw
reporterskich z réznych dziedzin, od biznesu
1 polityki po informacje sportowe. Publikacje
w dziennikach powstajg potem niezaleznie i sg
one wobec siebie konkurencyjne, co podkresla-
ja ich wydawcy!?2. Rodza si¢ pomysty, aby
podja¢ dziatania dla ratowania gazet poprzez
tworzenie fundacji i organizacji, ktdre sa zdol-
ne zebrad na to srodki finansowe wystarczajace
na egzystencj¢ np. lokalnych gazet. Senator
Ben Cardin z Maryland jest pomystodawcag
ustawy, ktéra pozwala gazetom przeobrazac si¢
w organizacje non-profit, a chetni do ich wspie-
rania mogliby korzysta¢ z ulg podatkowych.
Na razie jednak ustawa nie weszla pod obrady
Kongresu. Na podobnych zasadach dziata juz
portal St. Louis Beacon, zatozony przez Mar-
garet Freivogel, ktéra zebrata okoto 2 min dol.
od réznych darczyncéw: fundacji, reklamo-
dawcéw oraz donatoréw korporacyjnych i lo-
kalnych!'®, W zwigzku z tym, ze w redakcji
portalu znaleZli zatrudnienie dziennikarze z le-
gendarnego dziennika Pulitzera ,,St. Louis Post-
-Dispatch”, otrzymata tez wsparcie od rodziny
Pulitzera, do 2005 r. wlascicieli gazety.

Posumowanie

Przysztos¢ Informacji (The Future of News) —
to tytul serii programéw telewizji publicznej
dotyczacych przysziosci mediéw i przysztosci

100 R.G. Picard, Why journalists deserve low pay, www.robertpicard.net/files/Why_journalists_deserve_low_

pay.pdf.

1017, Downie, Jr., M. Schudson, The Reconstruction...

102 Tamze, s. 11.

103 M. Miller, L. McPherson, A Beacon for St. Louis: a nonprofit Web site aims to round out the local news me-
nu for the Gateway to the West, ,,American Journalism Review” December & January 2008/2009, http://findartic-

les.com/p/articles/mi_hb3138/is_6_30/ai_n31163060/.
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demokracji w USA, wspierany z grantéw Ford
Foundation, ktére mozna obejrze¢ na stronie
Newseum!%. Dyskusja, wspomagana przez
prezentacje mutimedialne z uzyciem najnow-
szych technologii, pokazuje rézne oblicza in-
formacji we wspdlczesnej amerykanskiej prze-
strzeni medialnej. Program stawia wazne pyta-
nia o to, jakie bylyby koszty spoteczne catko-
witego upadku gazet i mediéw tzw. mainstrea-
mowych wraz z dalekosieznymi skutkami dla
odbiorcéw oraz amerykanskiej demokracji.
Google, YouTube oraz Twitter nie istniaty w 1.
80., kiedy to obszar informacji zaczely opano-
wywaé 24-godzinne kanaly informacyjne,
ktére bardzo szybko zdetronizowaty nie tylko
prase, ale i flagowe wiadomosci wielkich sieci.
Obecnym gigantom sieci detronizacja starych
mediéw zabrala znacznie mniej czasu. Za re-
wolucja cyfrowg kryje sie takze cze¢sto dewalu-
acja znaczenia ,,starych” prestizowych mediéw.
W ciagu jednej praktycznie dekady Ameryka-
nie nie tylko przystosowali swoje nawyki do
nowych mozliwosci, jakie oferuja im media,
ale tez coraz chetniej wybieraja nowe marki
medialne. To one dominujg w rankingach naj-
popularniejszych Zrédet informacji, chociaz nie
brak wsréd nich dobrze znanych tytuléw trady-
cyjnych mediéw!%. Wnioski z analizy rapor-
tow Pew jednoznacznie wskazuja, ze obecnie
to internet wytycza perspektywy rozwoju prasy
informacyjne;j.

Zdaniem Tomasza Goban-Klasa w przy-
padku cyfrowej prasy nie ma mowy o kontynu-
acji tradycyjnej tresci oraz kulturowo utrwalo-
nych sposobéw konsumpcji, poniewaz nowe

»pltynne” (liquid) formy gazet stanowig zara-
zem nowg jakos¢ na rynku'%®. Plynnos¢
1 zmiennos¢ to gtéwne cechy odnoszace si¢ za-
réwno do formy (portalowa gazeta, tablet), jak
i skompresowanej tresci gazet na elektronicz-
nych nosnikach. Moze wiec ta e-prasa i wszel-
kie neo-gazety, jak ,, The Daily” wcale juz nie
sg prasa. Rzeczywistos¢ stawia przed wydaw-
cami prasy zasadnicze pytanie o to, czy wyda-
wanie prasy nadal moze by¢ optacalne. By¢
moze — jak stwierdzaja w konkluzji autorzy ra-
portu FCC — epoka dochodowych gazet juz
przemineta, a nadchodzi nowa, w ktérej beda
one instytucjami non-profit, finansowanymi
przez bogatych przedsigbiorcéw i filantropéw,
traktujgcych taka dzialalno$¢ w kategoriach
shuzby spolecznej na rzecz demokracji'?’.
Pewne jest, ze odpowiedZ na wszystkie py-
tania pojawiag si¢ niedlugo. Zmiany na rynku
Stanéw Zjednoczonych, jego rdéznorodnosé
i dynamika, powoduja, ze staje si¢ on swoistym
laboratorium, w ktérym testowane sg nowe mo-
dele koegzystencji mediéw tradycyjnych i no-
wych, na wszelkich mozliwych platformach.
Sektor prasy wydaje si¢ by¢ tez juz pogodzony
z konieczno$ciag wprowadzania bardzo gigbo-
kich reform. We wspomnianym powyzej ran-
kingu Pew nieznany jeszcze kilka lat temu por-
tal Huffington Post wyprzedzil Washington
Post. Kiedy wigc znany dziennikarz John Mon-
torio, po 15 latach spedzonych w redakcji ,,New
York Timesa”, w pierwszym dniu pracy dla por-
talu mowi, ze praca w tym wlasnie miejscu
oznacza ,,morze zmian”'%® dla amerykariskiego
dziennikarstwa, to tak z pewnoscig bedzie.

104 www.newseum.org/programs/future-of-news/index.html.

105 Americans Spending..., s. 30.
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From ,,The New York Times” to ,,The Huffington Post”.
American press transformation

Alicja Jaskiernia

SEOWA KLUCZOWE
prasa drukowana, sektor prasowy w Stanach Zjednoczonych, konwergencja, internet, me-
dia sieciowe, tablet
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STRESZCZENIE

Prasa drukowana w Stanach Zjednoczonych przezywa kryzys od lat 90. XX w. Wydawcy
przenosza gazety do sieci oraz oferujg aplikacje na nowych platformach, takich jak tablety
lub smartfony. Czy oznacza to Smier¢ prasy w wersji drukowanej, nie tylko w USA? Zna-
ne okreslenie brytyjskiego medioznawcy Jeremy’ego Tunstalla ,Media are American”
mozna odczytaé jako: ,,Co w Ameryce, to wszedzie”. Los prasy w USA przesadzi by¢ mo-
ze 0 jej pozycji w ogoéle. Kryzys prasy drukowanej, ktéra w Stanach Zjednoczonych zawsze
stanowita fundament wolnosci oraz instrument kontroli rzagdzacych przez obywateli, budzi
jednoczesnie obawy takze o jakos¢ dziennikarstwa w dobie konwergencji mediéw oraz de-
profesjonalizacji dziennikarstwa.

ABSTRACT

The printed press in the US has been experiencing a crisis since the 1990s. Publishers are
transferring their newspapers into the Internet and offering applications on new platforms
such as tablets or smartphones. Does that mean the end of printed press, and not only in
the USA? Jeremy Tunstall, a British media expert, once said that ,,Media are American”
meaning ,,What’s in America is everywhere”. If the press does not make it in the USA, it
might mean that it is doomed indefinitely. Crisis of the press in the USA, which has always
been the foundation of freedom and an instrument of control of the authorities by the
people, incites fear regarding the quality of journalism in the age of media convergence and
de-professionalism of journalism.
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Pierwsze telewizyjne debaty
wyborcze w Wielkiej Brytanii

Krzysztof Zuba

Do rangi swoistego symbolu urasta fakt, ze
zorganizowane w dniach 15, 22 i 29 kwiet-
nia 2010 r. pierwsze w brytyjskiej historii tele-
wizyjne debaty wyborcze odbyly si¢ doktadnie
pot wieku po historycznej debacie prezydenc-
kiej Nixon—Kennedy.

Tak péZne wprowadzenie w Wielkiej Bry-
tanii tego elementu kampanii wyborczej mo-
7e dziwié, zwazywszy na to, ze debaty telewi-
zyjne stanowig staly element krajobrazu wy-
borczego wigkszosci wspdlczesnych demo-
kracji. Uwzgledniajac jednakze fakt, ze bry-
tyjska monarchia konstytucyjna nalezy do
najbardziej tradycjonalistycznych form de-
mokracji, co przejawia si¢ szczegdlnym przy-
wigzaniem do historycznych procedur i insty-
tucji, mozna zrozumie¢ Zrédia jej ,,zapdZnie-
nia” w zakresie mediatyzacji kampanii wy-
borczych. W istocie jednak, problem z debatg
telewizyjng nie ograniczatl si¢ tylko do sporu
migdzy ,tradycjonalistami” a ,,modernista-
mi”. Jak zostanie to ukazane w niniejszym
opracowaniu, Zrédia watpliwosci i kontro-
wersji byly znacznie glebsze i w podstawo-
wym swych zakresie sg uniwersalne, zwtla-
szcza w odniesieniu do demokracji parlamen-
tarno-gabinetowych.

Wspdlczesnie telewizyjne debaty wyborcze
odbywajg si¢ w wigkszosci panstw. Warto jed-
nakze podkresli¢, ze gtéwnie w wyborach pre-

zydenckich, co obserwujemy réwniez w przy-
padku Polski. Najstynniejsze z nich prowadzo-
ne s3 w Stanach Zjednoczonych, gdzie staty si¢
esencjg kultury politycznej. Wprowadzenie de-
bat telewizyjnych w demokracjach parlamen-
tarnych mozna uznaé¢ zatem za jeszcze jeden
przejaw prezydencjonalizacji tychze ustrojow!.

Pomyst i organizacja debat

Jak juz stwierdzono, w Wielkiej Brytanii nie
ma tradycji debat telewizyjnych. Zorganizowa-
nie ich zatem w trakcie kampanii wyborczej
2010 r. zyskalo range wydarzenia historyczne-
go. Warto przy tym pamietac, ze pierwszy po-
myst debaty zrodzit si¢ juz przed wyborami
1964 r. i powracatl przed kazda kolejng elekcja.
Niemal zawsze propozycja ich odbycia padata
ze strony lidera opozycji, a odrzucana byla
przez urzedujacego premiera. Powody wyda-
waly si¢ oczywiste: lider opozycji jako challen-
ger zawsze mial mniej do stracenia niz urzedu-
jacy premier?.

I tym razem inicjatywa debaty wyszta ze
strony opozycyjnej Partii Konserwatywnej
(Conservative Party — CP), poparta przez li-
dera Liberalnych Demokratéw (Liberal De-
mocrats — Lib-Dem). Na poczatku paZzdzierni-
ka 2009 r. premier Brown podjat rekawice.
Warunki debaty uzgodniono pod koniec listo-
pada 20009 r., formalizujac je w 76-punktowym

I R. Heffernan, P. Webb, The British Prime Minister: Much More Than ‘First Among Equals’, [w:] The Presi-
dentialization of Politics. A Comparative Study of Modern Democracies, ed. T. Poguntke, P. Webb, Oxford 2005,

s.271in.

2 M. Cockerell, Going live: party leaders prepare to make TV history, ,,The Independent” 12.04.2010, s. 26.



porozumieniu®, przy ktérym — jak ironizowat
komentator ,,Daily Telegraph” — ,,Traktat We-
rsalski wyglada jak pospiesznie spisana lista za-
kup6éw”4. W istocie tez w porozumieniu uwzgle-
dniono m.in. tak szczegétowe kwestie, jak za-
chowanie si¢ publicznosci, dlugos¢ i charakter
pytan i odpowiedzi czy usytuowanie wzgledem
siebie kandydatéw. W tym ostatnim aspekcie
wzieto m.in. pod uwage fakt, ze Gordon Brown
niedowidzi na lewe oko, stad tez jego gléwnego
rywala do premierostwa Davida Camerona loko-
Wwano zawsze po prawej stronie premiera’.

Decyzja o przeprowadzeniu debaty telewi-
zyjnej w sposéb bardzo istotny ukierunkowata
przebieg calej kampanii. Sztaby wyborcze
trzech gléwnych partii znaczaco przemodelo-
waly swojg taktyke, zatrudniajac dodatkowych
ekspertéw, korzystajac tez z dosSwiadczeri ame-
rykanskich. Laburzysci zdecydowali si¢ oddac
przygotowania do debat w rece Petera Mandel-
sona, spin doctora Partii Pracy (Labour Party —
LP) w latach 90. XX w., uznawanego za jedne-
g0 z ojcéw historycznego sukcesu wyborczego
partii w 1997 r. Przy tej okazji podniosty si¢
jednakze glosy, ze lata spedzone w rzadzie
i Brukseli (gdzie pehit funkcje komisarza ds.
handlu) oddalitly go od najnowszych osiagnig¢
i technik public relations®.

Gltéwna role w sztabie Camerona odgrywat
Andy Coulson, odpowiedzialny za wizerunek
kandydata konserwatystow, wczesniej redaktor
,.,News of the World’”".

Szczegblng mobilizacje debata spowodowata
w sztabie Liberalnych Demokratéw, gdyz oce-
niano jg jako niezwykla szans¢ na nawigzanie
réwnorzgdnej walki z konserwatystami i labu-
rzystami. W duzej mierze caty tok kampanii pod-
porzadkowano debacie, budujac bipolarny obraz
brytyjskiej sceny politycznej, partiom ,establish-
mentu” przeciwstawiajac Swiezych, nieponosza-

Krzysztof Zuba

cych odpowiedzialnosci za optakany stan brytyj-
skiej polityki Liberalnych Demokratéw. Zatru-
dniono Johna Sharkey’ego, ktéry wczesniej pra-
cowal dla koncernu Saatchi & Saatchi i byl
wsp6ltworcg wizerunku premier Thatcher®.
Porozumienie, podpisane przez lideréw

trzech ugrupowan: LP, CP i Lib-Dem, obejmo-
walo osiem czesci: dobor publicznosci, role pu-
blicznosci, struktur¢ programu, rol¢ moderato-
ra, tematyke debat, uklad debat (miejsca lide-
réw, miejsce moderatora), sposéb filmowania
publicznosci, liste 0séb z ramienia poszczegdl-
nych stacji odpowiedzialnych za przygotowa-
nie debat. Przewidziano trzy 90-minutowe de-
baty, za przebieg ktérych kolejno odpowiadaty
trzy najwigksze na brytyjskim rynku stacje te-
lewizyjne: publiczna BBC oraz komercyjne:
ITV (Independent Television — Niezalezna Te-
lewizja oparta na akcjonariacie spotecznym)
oraz Sky (British Sky Broadcasting nalezaca do
koncernu Ruperta Murdocha)®. W ramach po-
rozumienia szczegélowo rozpisano zasady,
zgodnie z ktérymi m.in.:

B Struktura demograficzna 200-osobowej pu-
blicznosci miata odzwierciedla¢ przekréj
spoleczefistwa brytyjskiego. Za jej doboér
odpowiadata wytypowana profesjonalna
agencja ICM. Liczba zwolennikéw poszcze-
gblnych partii winna ogdlnie wyrazaé si¢
stosunkiem 7 (CP) : 7 (LP) : 5 (Lib-Dem)
oraz niesprecyzowang w porozumieniu gru-
pa zwolennikéw mniejszych partii. Publicz-
nos¢ dopuszczono do zadawania pytaf,
ktére musialy by¢ adresowane do wszyst-
kich trzech lideréw i cho¢ w potowie doty-
czy¢ gléwnego tematu debaty. Oprécz tego
moderator prezentowal uzgodniong liczbg
pytan zadanych za posrednictwem e-maili.

B Kazda z trzech debat zostata podzielona na
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moderator wyznaczony przez jedng
z trzech stacji telewizyjnych. Na poczatku
programu liderzy wyglaszali ogdlne
oswiadczenia zwigzane z tematem debaty,
na koricu za$ — z jej przebiegiem. W czesci
,»pytan” liderzy odnosili si¢ do probleméw
zgloszonych przez publicznosé. W czesci
»wolnej” prowadzili migdzy sobg wymia-
ne zdan.

B Kazda z debat miala temat przewodni.
Pierwsza — sprawy wewnetrzne (m.in.:
stuzba zdrowia, edukacja, imigracja, prawo
i bezpieczenstwo, kwestie konstytucyjne,
reformy). Druga — sprawy migdzynarodowe
(m.in.: sytuacja w Afganistanie, Iraku, Ira-
nie, na Bliskim Wschodzie; obrona narodo-
wa; integracja europejska; terroryzm, zmia-
ny klimatyczne). Trzecia — sprawy gospo-
darcze (m.in.: finansowanie sektora pu-
blicznego, podatki, dlug publiczny, deficyt,
recesja, system bankowy, emerytury, rynek
pracy).

B Filmowanie w zblizeniu poszczegdlnych
0s6b z publicznosci bylo dopuszczalne je-
dynie w momencie zadawania pytai oraz
w sytuacji, gdy lider personalnie odnosit si¢
do osoby zadajacej pytanie. WyraZnie zaka-
zano takich uje¢ w trakcie, gdy liderzy od-
powiadali na pytania lub prowadzili ze soba
dyskusje!°.

Kontrowersje wokotl debat:

za i przeciw

Wspomniany juz ambiwalentny stosunek Bry-
tyjczykéw do wyborczych debat telewizyjnych
wynika zaréwno z przekonania o specyfice sy-
stemu politycznego Zjednoczonego Krélestwa,
jak 1 z uniwersalnych dylematéw zwigzanych
z nadmierng mediatyzacjg polityki. Gtéwne
kontrowersje woké6t debat mozna zamknaé
w czterech punktach, przedstawiajac racje za-
réwno ich przeciwnikéw, jak i zwolennikéw.

Debaty klocq si¢ z logikq ustroju politycznego
Wielkiej Brytanii
B Przeciw: Krytycy debat podwazali ich pra-

womocnos¢, twierdzac wrecz, ze sg niekon-
stytucyjne. Uznawali je bowiem za ,,prezy-
denckie”, a zatem niewlasciwe w demokra-
cji parlamentarnej, podkreslajac przy tym,
ze w Wielkiej Brytanii wyborcy glosuja na
partie, a nie na lideréw.

Za: Zwolennicy debat, odrzucajac argu-
menty ustrojowe, powotywali si¢ na przy-
ktad Australii, ktérej system polityczny jest
zblizony do brytyjskiego, a mimo to deba-
ty od 1984 r. sg stalym elementem tamtej-
szego krajobrazu wyborczego!!. Wskazy-
wano ponadto, ze réwniez w Wielkiej Bry-
tanii staly si¢ one codziennoscig — niezalez-
nie od faktu, ze nie przeprowadzono wcze-
$niej jednej wielkiej debaty wyborczej.
W trakcie wczesniejszych kampanii wy-
borczych stacje telewizyjne nadawaly in-
dywidualne, obszerne niejednokrotnie wy-
wiady z liderami partii politycznych!?,
ktérych istotnym, a nierzadko gtéwnym,
elementem byla polemika z pogladami
przeciwnikéw politycznych. W praktyce
zatem lacznie stanowily one rozciagnigta
w czasie debate telewizyjna.

Wiasciwym miejscem na debaty liderow
Jest parlament
B Przeciw: Premier Gordon Brown stwierdzit

(co odczytano jako prébe wycofania si¢
z wezesniejszych uzgodnien), ze debata te-
lewizyjna jest zbedna, gdyz regularnie
odbywa si¢ w parlamencie. Debaty w Izbie
Gmin transmitowane przez telewizj¢ sa za-
tem wystarczajacym i naturalnym forum
wymiany zdafi migdzy liderami partyjnymi.
Za: David Cameron — odpowiadajac na
watpliwosci premiera Browna — zwrdcit
uwage, ze w trakcie kampanii wyborczej

10 Prime Ministerial Debates — Programme Format — agreed by all parties 1st March 2010, [w:] M. Hook,

A. Hitchins, Televising leaders..., s. 14—19.
I Tamze, s. 5-6; M. Cockerell, Going live..., s. 26.

12 Zob. np. P. Bull, Equivocation and the Rhetoric of Modernization. An Analysis of Televised Interviews with
Tony Blair in the 1997 British General Election, ,Journal of Language and Social Psychology” Vol. 19 (2000),

nr2,s.2231in.



nie ma debat parlamentarnych. Ponadto, ich
specyfika polega na tym, ze sa poswigecone

Krzysztof Zuba

organizujace debate stacje telewizyjne i ucze-
stniczacy w niej politycy, jak i widownia.

konkretnym, aktualnym problemom lub
ustawodawstwu. Nie daja zatem mozliwo-
$ci konfrontacji podejscia lideréw do ogdl-
nych, podstawowych kwestii polityki'3.

W debatach telewizyjnych ocenia si¢ bardziej

ich formalnq niz merytoryczng strong

B Przeciw: Styl debat telewizyjnych prowadzi
do trywializacji ocen jej uczestnikéw,
ktérzy mimowolnie sg przez publicznosé
oceniani réwniez (niektérzy twierdza, ze
przede wszystkim) za wyglad, ubidr, gesty,

Debaty telewizyjne prowadzq do nadmiernej
mediatyzacji polityki
B Przeciw: W ramach tego procesu to media,

a nie politycy odgrywaja rol¢ gatekeepers,
decydujac nie tylko o formie, ale i tresci de-
baty. Za podstawowe elementy systemu po-
litycznego Wielkiej Brytanii uznaje si¢ re-
prezentacj¢ i odpowiedzialnos¢ (rozliczal-
nos¢) wladz'4. Media nie tylko nie podlega-
ja tym zasadom, ale na swdj sposéb sg ich
zaprzeczeniem. Zasadniczo nie istniejg bo-
wiem nie tylko mechanizmy legitymizacji
rosnacej wladzy medidw, ale i skutecznej
kontroli nad ich dziataniami i propagowany-
mi tresciami. Glosna, wielokrotnie wzna-
wiana analiza brytyjskiego rynku medialne-
g0, autorstwa Jamesa Currana i Jean Seaton,
zatytutowana Wiladza bez odpowiedzialno-
Sci, wskazuje na dylematy rosngcego zna-
czenia mediéw w ramach systemu politycz-
nego bez wypracowania dostatecznych me-
chanizméw spotecznej kontroli nad nimi'>.

Za: Mediatyzacja polityki jest zjawiskiem
obiektywnym, ogdlnym i powszechnym. Te-
lewizyjna debata wyborcza jest jednakze
przyktadem udanej symbiozy miedzy oboma
sferami, w ktérej jest zabezpieczona spotecz-
na kontrola, a ekonomiczne cele mediéw
(ogladalnos¢) w sposéb harmonijny zostaja
wpisane w spoleczne i polityczne cele polity-
ki (prezentacja stanowisk, obiektywna ocena
kandydatéw). Zapewnia to system rygory-
stycznych regul, ktérym podlegajg zaréwno

efektowne stwierdzenia, nie zas za odnie-
sienie si¢ do istoty probleméw i kwestii po-
litycznych!'S.

B Za: Debata telewizyjna, dzigki regulom
okreslajagcym jej przebieg, jest znacznie
bardziej merytoryczna niz wymiana pogla-
déw w trakcie zywiotowo rozwijajacej si¢
kampanii wyborczej. Analizy brytyjskich
kampanii wyborczych pokazuja wyraZnie,
ze ewoluujg one w kierunku dominacji jed-
nostronnych spotéw wyborczych — coraz
bardziej ,,zamerykanizowanych”, z uzy-
ciem PR-owskich technik obliczonych
w pierwszej kolejnosci na dyskredytacje
przeciwnika. Zorganizowanie debat nie mo-
glo co prawda zmieni¢ tego trendu, mogto
jednakze wprowadzi¢ element korekcyjny,
oparty na ,,ucywilizowanych” formach wy-
miany argumentéw, kazdej ze stron dajac
szans¢ merytorycznego odniesienia si¢ do
zarzutéw i opinii przeciwnikéw!”.

Przebieg debat

Juz na etapie okreslania listy uczestnikéw debat
ujawnily sie istotne kontrowersje. W propozy-
cjach, ktére pojawialy sie w poprzednich wybo-
rach, niemal zawsze brano pod uwagg tylko li-
deré6w dwoch gtéwnych partii (CP, LP), uzna-
jac, ze w Wielkiej Brytanii tylko oni pretenduja
do urzgdu premiera (same debaty okreslano

13 M. Hook, A. Hitchins, Televising leaders..., s. 18.

14D, Marsh, M. Hall, The British Political Tradition: Explaining the Fate of New Labour’s Constitutional Re-
form Agenda, ,British Politics” 2007, nr 2, s. 220.

15 J. Curran, J. Seaton, Power without Responsibility. The press and broadcasting in Britain, 4th ed., London
1993.

16 M. Hook, A. Hitchins, Televising leaders..., s. 5-6.

7 R. Hodess, J.C. Tedesco, L. Lee Kaid, British Party Election Broadcast. A Comparison of 1992 and 1997,
,~The International Journal Press/Politics” Vol. 5 (2000), nr 4, s. 59.



Pierwsze telewizyjne debaty wyborcze w Wielkiej Brytanii

mianem ,,premierowskich”). Zaproszenie
przedstawiciela ,,partii trzeciej” — Lib-Dem —
bylo kwestionowane z dwéch powodéw. Po
pierwsze dlatego, ze utrwalalo to wrazenie ist-
nienia trzech réwnorzednych partneréw w sytu-
acji, gdy status Lib-Dem w systemie partyjnym
Wielkiej Brytanii jest wyraZnie posledniejszy
niz dwéch gltéwnych ugrupowan, ktére na prze-
mian wcielaty si¢ w oficjalne role: partii rzadza-
cej lub Opozycji Jej Krélewskiej Mosci'®. Za-
proszenie do debaty Nicka Clegga spowodowa-
lo, ze pretensje zglosili réwniez liderzy pozosta-
tych, mniejszych partii: Szkockiej Partii Naro-
dowej (Scottish National Party — SNP), walij-
skiej Plaid Cymru (ang. The Party of Wales),
a nawet radykalnej Niezaleznej Partii Zjedno-
czonego Kroélestwa (United Kingdom Indepen-
dence Party — UKIP) i faszyzujacej Brytyjskiej
Partii Narodowej (British National Party —
BNP). Ostatecznie, zorganizowano odrebne de-
baty w Szkocji, Walii i Irlandii Pétnocnej, do
ktérych zaproszono lideréw partii obecnych na
regionalnych scenach politycznych.

Debaty cieszyly si¢ ogromng widownia,
szacowang na okoto 10 mln widzéw. W sonda-
zu przeprowadzonym przed pierwsza debata
respondenci przewidywali, ze najlepiej wypa-
dnie Cameron (44 proc.), nastepnie Brown (20
proc.), natomiast szanse Clegga oceniano naj-
gorzej (14 proc.). Ciekawie przedstawialy sig
przy tym nadzieje wyborcéw poszczeg6lnych
partii. O ile w dobry wystep Camerona wierzy-
to az 80 proc. wyborcéw Partii Konserwatyw-
nej, o tyle w odniesieniu do Browna jedynie
potowa elektoratu laburzystowskiego, a Clegga
— tylko 39 proc. zwolennikéw Lib-Dem!®. Eks-
perci jednakze oceniali inaczej szanse lider6w.
Powszechna byla opinia, ze najwigcej do zy-
skania (gdyz najmniej do stracenia) ma lider
Lib-Dem Nick Clegg. Z pozostalej dwojki

wigksze szanse dawano Cameronowi, zar6wno
dzigki lepszej prezencji, jak i z uwagi na moz-
liwos¢ wykorzystania efektu opozycji wobec
urzedujgcego premiera, ktéry odpowiadal nie
tylko za aktualny stan spraw kraju, ale réwniez
za cate 13 lat rzadéw laburzystéw2’.

Pomimo szczegétowego okreslenia prze-
wodniej tematyki kazdej z debat, ich przebieg
nieco odbiegal od naszkicowanego scenariu-
sza. Pierwsza, ktéra miala by¢ poswigcona
sprawom wewngtrznym, zostala zdominowana
przez kwestie recesji i niezbednych cigé budze-
towych, jak réwniez spodziewanego po wybo-
rach podniesieniu podatkéw. Druga debata,
cho¢ jej dominujacym tematem miata by¢ poli-
tyka zagraniczna (w tym integracja europejska)
zostata réwniez zdominowana przez polityke
wewnetrzng (skandale korupcyjne, system
emerytalny, potencjalna koalicja)*'. W trzeciej,
ktéra miata koncentrowac si¢ na sprawach eko-
nomicznych, znaczacg uwage poswiecono pro-
blemom imigracji. W sumie wszystkie debaty
zostaly zdominowane przez problemy ekono-
miczne, w tym szczegdlnie kwestie deficytu
budzetowego, winnych kryzysu oraz poszuki-
wania drég wyjscia z niego.

To implikowalo interakcje migdzy trzema
uczestnikami. W pierwszych dwéch debatach
»punkty” zdobywat Nick Clegg, wykorzystujac
swojg pozycje challengera oraz odwotujac si¢
do hasel antyestablishmentowych (krytyka
,.starej polityki” zdominowanej przez LP i CP).
W trzeciej cigzar dyskusji skupit si¢ na bilate-
ralnej wymianie zdan miedzy liderami konser-
watystow i laburzystow, w trakcie ktérej Came-
ronowi udalo si¢ zaprezentowaé swojg parti¢
jako jedyna realng alternatywe dla nieudolnych
rzadéw Partii Pracy. W takim uktadzie w trze-
ciej debacie pozycja Clegga zostata zmarginali-
zowana.

18 N. Johnson, Opposition in the British Political System, ,,Government and Opposition” Vol. 32 (1997), nr 4,
s. 448-449; M. Durkin, O. Gay, The Other Opposition Parties At Westminster, House of Commons Standard Note,

London 2010, SN/PC/4120, s. 2.

19 J. Curtice, One telling blow in the TV studio and Cameron is home and dry, ,,;The Daily Telegraph”

11.04.2010, s. 4.

20 Debating chamber, ,,The Daily Telegraph” 12.04.2010, s. 6.
21 N. Morris, M. Savage, Clegg basks in the sun, ,,;The Independent” 17.04.2010, s. 7; R. Winnett, A. Porter,
Cameron on the Money, ,,The Daily Telegraph” 30.04.2010, s. 1.



Sama debata potwierdzita wczesniejsze
spekulacje ekspertéw. W ocenie mediéw
w pierwszej debacie najlepiej wypadt lider Lib-
-Dem. Wyniki drugiej nie byly tak jednoznacz-
ne, cho¢ przewazaly opinie, ze Clegg ,,sprawiat
najlepsze wrazenie”, merytorycznie zas najle-
piej zaprezentowat si¢ Cameron??. Trzecia de-
bata, ktérg zdominowatly dwie kwestie: ekono-
mii i imigracji, okazala si¢ najbardziej udana
dla Camerona. Znacznie gorzej oceniono Cleg-
ga i Browna?, Identyczne oceny ujawnity ba-
dania opinii publicznej (tabela 1).

Krzysztof Zuba

nanie, ze w ich kraju istnieje system wielopar-
tyjny?. Zgoda na udzial w nich Nicka Clegga
jako réwnorzednego partnera uczynila z niego
polityka pierwszego formatu, ktéry zyskiwat
nominalng choéby szans¢ objecia urzedu pre-
miera. Clegg wykorzystal t¢ okazje. Wypowie-
dzi w trakcie debat czesto rozpoczynat od stéow:
»jesli wygramy wybory...”, ,Jesli zostang pre-
mierem...”. Nalezy zatem przyjac, ze debaty
w istotny sposob przyczynily si¢ do zmniejsze-
nia istniejacego dystansu miedzy ,,partig trze-
cig”aCPiLP.

Tabela 1. Spoteczna ocena wyniku debaty
(zwyciestwo przypisane poszczegdlnym liderom, w proc.)

Lider partii Po I debacie Po II debacie Po III debacie
David Cameron (CP) 20 30 35
Gordon Brown (LP) 19 30 26
Nick Clegg (Lib-Dem) 51 33 33

Zrédio: J. Glover, A new contender for top job emerges after TV debate success, say viewers, ,,The Guardian
International Edition” 17.04.2010, s. 13; P. Wintour, P. Curtis, Clegg survives the storm, ,,The Guardian In-
ternational Edition” 23.04.2010, s. 1; R. Winnett, A. Porter, Cameron on the Money, ,,The Daily Telegraph”

30.04.2010, s. 1.

Konsekwencje debaty
Bezposredni wpltyw debat na sympatie poli-
tyczne okazat si¢ ograniczony, cho¢ az 19 proc.
wyborcéw zadeklarowato, ze pod wplywem
debat zmienito swoje sympatie polityczne®*,
Cho¢ badanie to przeprowadzono na kilka dni
przed wyborami, wynik wyboréw sugeruje, ze
idac do urn, wyborcy nie byli sktonni podejmo-
wac decyzji pod wplywem wrazenia, jakie wy-
warly na nich debaty.

Wydaje si¢, ze dzigki debatom w $wiado-
mosci Brytyjezykéw ugruntowato si¢ przeko-

Badania przeprowadzone po pierwszej de-
bacie plasowaly Lib-Dem na drugim miejscu
po konserwatystach, z notowaniami (w zalez-
nosci od agencji) na poziomie 29-31 proc. Do-
piero sondaze ogloszone 3—4 dni po drugiej de-
bacie odnotowaly spadek Lib-Dem na trzecig
pozycje, przy jednoczesnym wzroscie notowan
konserwatystéw (o 3 proc.) i niewielkim wzro-
Scie poparcia dla laburzystéw (o 1 proc.).
Weciaz jeszcze — jak pokazat sondaz z 27 kwiet-
nia, czyli dwa dni przed trzecig debatg — Lib-
-Dem mogli liczy¢ na okolo 80 mandatéw

22]. Kirkut, R. Prince, EU treaty cheated you all, Cameron tells the voters, ,,The Daily Telegraph” 23.04.2010,
s. 23.

23 R. Winnett, A. Porter, Cameron on the Money..., s. 1.

24 JOS Poll, ,,The Independent on Sunday” 2.05.2010, s. 4.

25 Politolodzy uznaja, ze w istocie taki stan rzeczy ujawnit si¢ juz w potowie lat 70. XX w., od kiedy to Partia
Liberalna (nastgpnie Liberalni Demokraci) systematycznie uzyskuje kilkunastoprocentowe poparcie (od lat 80. na-
wet dwudziestokilkuprocentowe), zob. D. Denver, The SDP-Liberal Alliance: The End of the Two-Party System?,
[w:] Change in British Politics, ed. H. Berrington, F. Cass, London 1984, s. 77; P. Dunleavy, H. Margetts, From Ma-
Jjoritarian to Pluralist Democracy? Electoral Reform in Britain since 1997, ,Journal of Theoretical Politics” Vol. 13
(2001), nr 3, s. 296; P. Mair, In the Aggregate: Mass Electoral Behavior in Western Europe, 1950-2000, [w:] Com-
parative Democratic Politics. A Guide to Contemporary Theory and Research, ed. H. Keman, London 2002, s. 124.
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Wykres 1. Debaty a poparcie dla LP, CP i Lib-Dem (w proc.)

Zrédto: ,~The Daily Telegraph” 26.04.2010, s. 4; 2.05.2010, s. 2.

w Izbie Gmin, czyli o 17 wigcej niz po wybo-
rach 2005 r., a zarazem najwigcej od czasu wy-
boréw 1923 1r.?® Najbolesniejsze okazalo sig
pogiebienie tendencji spadkowej uwidocznione
po trzeciej debacie. Moglo to by¢ zwigzane
z ujawnionym w jej trakcie liberalnym stano-
wiskiem Clegga w kwestiach imigracji, wyra-
Znie odbiegajacym od nastawienia do tej kwe-
stii opinii publicznej?’.

Niektérzy analitycy bagatelizowali znacze-
nie samych debat, wskazujac, ze mogly one
mie¢ co najwyzej krétkotrwaly wplyw na spo-
feczne sympatie. W dluzszej perspektywie, kie-
dy — jak to o ujat komentator ,,Daily Telegraph”
— ,,wyborcy ponownie przemysleli sprawg”, do
glosu doszly inne uwarunkowania i argumen-
ty?8. Analitycy zwracali uwage, ze choé Clegg —
w calosciowym ujeciu — okazal si¢ zwyciezcg
debat telewizyjnych, to jednakze im blizej dnia
elekcji, tym bardziej do wyborcéw docierata
prawda o réznicy migdzy dobrym wystgpem
a dobrym rzadzeniem parstwem. Przeciwko

Cleggowi i Lib-Dem przemawialy obawy
o mozliwe komplikacje z wylonieniem rzadu
w ramach ,,zawieszonego parlamentu” (52 proc.
badanych uznawalo, ze taka sytuacja bytaby nie-
korzystna dla Wielkiej Brytanii). Wykorzysty-
wal to Cameron, podkreslajac: ,,Potrzebujemy
silnego przywdédztwa, zdolnego do decydowania
w tych niepewnych czasach. Sadzg, ze to jest to,
co konserwatysci majg do zaoferowania”?.

Badania ukazaly, ze kryzys szczeg6lnie wy-
ostrzyl dwie zwigzane z powyzszym kwestie.
Po pierwsze, wzmocnil przekonanie wsréd
Brytyjczykéw, ze w tak oplakanej sytuacji,
w jakiej znalazt si¢ budzet, po wyborach ko-
nieczna jest silna witadza, a przetargi koalicyjne
mogg zasadniczo ostabi¢ jej decyzyjnos¢. Po
drugie, trzech na czterech Brytyjczykéw pod-
kreslato istotnos$¢ kwestii imigracji, zwlaszcza
w warunkach spodziewanych redukcji zatru-
dnienia w sektorze publicznym?’.

Kolejng istotng konsekwencja debat tele-
wizyjnych bylo poglebienie tendencji do

26 J. Glover, Lib Dems set for most MPs Since 1923 — poll, ,,The Guardian” 29.04.2010, s. 1.

27 N. Morris, B. Kenber, Clegg scents Labour blood in battle for second, ,,The Independent” 1.05.2010, s. 11.
28 P. Hennessy, Poll blow for Clegg as voters think twice, ,,The Daily Telegraph” 2.05.2010, s. 1.

2 J. Curtice, Handful of votes will decide results, ,,The Daily Telegraph” 2.05.2010, s. 2.

30 P. Hennessy, Poll blow for Clegg..., s. 1.




personifikacji brytyjskiej polityki. Nigdy wcze-
$niej w takim stopniu losy partii politycznych
nie zalezaty od ,,dobrego wystgpu” ich lideréw.
Analitycy sg zgodni, ze o sukcesie lub porazce
decydowaly nie tyle kwestie merytoryczne, co
wizerunkowe. Juz przed debatami pojawily si¢
sugestie, ze wygra nie ten, ktéry jest najlepiej
przygotowany, ale ten, ktéry sprawi najlepsze
wrazenie. Specjalisci od public relations wska-
zywali nawet, ze zbyt solidne merytoryczne
przygotowanie kandydata moze obréci¢ sig
przeciwko niemu, ograniczajagc jego elastycz-
nos¢ i zdolnos¢ wyeksponowania talentéw ora-
torskich i dyskursywnych.

Zwolennikéw poszczegdlnych partii zapy-
tano, w jakim stopniu na ich polityczne sympa-
tie wptywa fakt sprawowania przywodztwa
przez Camerona w przypadku CP, Browna — LP
i Clegga — Lib-Dem. Najwigkszy wplyw
,czynnika przywddczego” ujawnit si¢ w przy-
padku Lib-Dem, najmniejszy — laburzystéw
(wykres 2).

Krzysztof Zuba

ugladzenie (w duzej mierze warunkowane
przyjeciem rygorystycznych regul) byla ode-
rwana od zycia. Prawdziwa kampania, cho¢
skrécona, rozpoczela sie zatem po skoriczeniu
debat®'. W istocie tez ich przebieg nakazuje za-
da¢ pytanie o prawdziwos¢ Swiata polityki,
ktére one kreuja. Niewatpliwie wniosty one do
kampanii wyborczej wiele spokoju, wptywajac
na ucywilizowanie jej przebiegu. Ale czy przy
tym nie stanowily wypreparowanego obrazu
prawdziwej polityki? Sterylne studio telewizyj-
ne, z ktérego wyeliminowano wszelka zywio-
towos¢, powinno sprzyjaé skupieniu si¢ na me-
rytorycznych aspektach debaty. Rygory czaso-
we (np. minutowe odpowiedzi) sprowadzaly ja
do konkursu efektownych wypowiedzi, cel-
nych replik i wygladu kandydatéw. Liderzy
partii, w niespotykanym wcze$niej stopniu, sta-
li si¢ ,twarzami” swych ugrupowan, a nawet
wiecej — ich uosobieniem.

Debaty w réwnym stopniu poglebily ten-
dencje do personalizacji, a nawet ,,celebrytyza-
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Zrédto: ,,The Guardian” 29.04.2010, s. 19.

Nie jest wigc zupelnie pozbawiona racji
opinia, wyrazona w komentarzu redakcyjnym
»Independent”, ze sama debata poprzez swoje

cji polityki”, co stanowily ich konsekwencje.
Analitycy zauwazaja bowiem, ze wspodlczesna
scena polityczna w rosngcym stopniu podlega

31 Election 2010. The Campaign, ,,The Independent on Sunday” 2.05.2010, s. 51.
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podobnym kryteriom prezentacji medialnej, co
swiat show businessu’2.

W pogoni za wizerunkowym idealem wy-
kreowanym przez specjalistéw od public rela-
tions kandydaci giéwnych partii stawali si¢ za-
ktadnikami okreslonych schematéw. W tym
w duzej mierze nalezy upatrywac upodabniania
si¢ kandydatéw, a Scislej — ich wizerunkéw.
Kazdy z trzech analizowanych lideréw doktadat
wszelkich staraf, aby przedstawic siebie jako
czlowieka ,,z ludu” (zwykly obywatel), co me-
dia z luboscig konfrontowaly z ich pochodze-
niem z ,klas wyzszych” oraz elitarnym wy-
ksztalceniem. Podobnie, wszyscy kandydaci
prezentowani byli jako gtowy modelowych ro-
dzin, przy czym i w tym przypadku byto oczy-
wiste, Ze nie tyle chodzi o ,,przecigtng rodzing”,
ile o bardziej wyidealizowany w serialach tele-
wizyjnych wizerunek ,,przecigtnej rodziny”3>.
W stopniu nieobserwowanym we wczesniej-
szych kampaniach eksponowane byty matzonki
kandydatéw. W tym ,,rankingu” wygrywata Sa-
rah Brown, niegdys specjalistka od PR-u. Nie
ustgpowala jej Samantha Cameron, okreslana
przez brukowce skrétowo SamCam, ktérg sztab
wyborczy Partii Konserwatywnej ukazywat
w klipach na YouTube w roli przyktadnej matki
i pani domu®*. Najstabiej wypadata matzonka
Nicka Clegga — Miriam Gonzélez Dudrtez, nie
tylko dlatego, ze byla najmniej ,,brytyjska” (Hi-
szpanka, wywodzaca si¢ z senatorskiej rodzi-
ny), ale réwniez dlatego, ze zdecydowanie
odrzucata rolg ,,zony swojego meza”3>.

Debatom towarzyszyla bitwa na gesty,
ubiér, zachowania. Uznawany za lewicowy
(cho¢ w kampanii bardziej sympatyzujacy
z Lib-Dem) ,,Guardian”, systematycznie publi-
kowat ,ranking stylu”. Zwracat przy tym uwa-

ge na sprawy z istoty swej drugorzedne, ale
niepozostajagce bez wptywu na ogdlny odbidr
kandydat6w, takie jak np. dobdr krawatéw, gar-
nitury, fryzury. W tym rankingu stylisci gazety
najwyzej ocenili Clegga’®.

Renomowane agencje demoskopijne (Me-
tro/Harris, MORI) poszerzyty swoje badania
o oceng¢ atrakcyjnosci kandydatéw. Okazala si¢
ona réwniez najbardziej korzystna dla Clegga.
Wedlug sondazu z poczatku maja 2010 r. cie-
szyt si¢ on najwigksza popularnoscig wsréd ko-
biet, oceniajacych atrakcyjnos¢ kandydatow.
Grajac takg kartg, Clegg eksponowal m.in. po-
parcie popularnego aktora, odtwércy gltéwnej
roli w Dumie i uprzedzeniu Colina Firtha. Jego
sztab wyborczy, aranzujac wspdlne sesje zdje-
ciowe, odwotywat si¢ do fizycznego podobien-
stwa miedzy Cleggiem a Firthem?®’.

Zakonczenie — debaty telewizyjne
jako przejaw wzrostu politycznej
roli mediow

Obserwowana we wspoéltczesnych demokracjach
mediatyzacja polityki nie ogranicza si¢ do eks-
ponowania wizerunkowych atutéw i stabosci
politykéw. Istotniejszy wydaje si¢ sam wzrost
znaczenia mediéw w polityce jako takiej. Od
kilku juz dekad wcielajg si¢ one w role partii po-
litycznych jako posrednika miedzy elitami
a spoteczenistwem’®. Co wigcej, wydawalo sie,
ze obserwowany spadek roli partii politycznych
jako moderatoréw dyskursu politycznego
w Wielkiej Brytanii zostanie skompensowany
tradycyjnie silnym wplywem instytucji obywa-
telskich (klubow, stowarzyszen, gingers groups,
think tankow). Niestety, obserwujemy tendencje
odwrotng — ich polityczna aktywnos$¢ maleje.
Tym samym nie tylko w coraz mniejszym

32 Zob. J. Street, The Celebrity Politician: Political Style and Popular Culture, [w:] Media and the Restyling
of Politics. Consumerism, Celebrity and Cynicism, ed. J. Corner, D. Pels, London 2003, s. 92 i n.
33 Ch. Patterson, Not everyone can play happy family like Dave, Gordon and Nick, ,,The Independent”

1.05.2010, s. 27.

34 T. Gold, What good is a party without inviting the girls?, ,,The Daily Telegraph” 11.04.2010, s. 9.

35 B. Brogan, Are we ready for first-lady politics?, ,,The Daily Telegraph” 10.04.2010, s. 17.

36 1. Fox, Clegg’s Sunday best, ,,The Guardian. International Edition” 3.05.2010, s. 13.

37 C. Radford, Looking like Mr Darcy will always get the ladies’ vote, ,,The Daily Telegraph” 4.05.2010, s. 7.

38T. Bale, European Politics: A Comparative Introduction, Houndmills 2008, s. 213-217.

39 Zob. B. Crick, The Decline of Political Thinking in British Public Life, ,Critical Review of International
Social and Political Philosophy” Vol. 1 (1998), nr 1, s. 112.



stopniu kompensujg one rozszerzajaca si¢ wla-
dz¢ mediéw, ale przeciwnie — odstaniajag nowe
pola, na ktérych ta wladza moze si¢ ujawnic.
Utrzymanie wzglednie wysokiego poziomu za-
angazowania niezinstytucjonalizowanych form
uczestnictwa w polityce nie jest w stanie spo-
wolni¢ tego procesu. David Cameron w wywia-
dzie udzielonym ,,Daily Telegraph” w kwietniu
2010 r. wyznal: ,,Ostatnie cztery lata wydajg si¢
jedng wielkg rozmowg kwalifikacyjng. Skoro
aspiruj¢ do przewodzenia krajem, ludzie maja
prawo wiedzie¢ o mnie wiecej. Byloby naiwno-
Scig nie akceptowaé tego w erze YouTube
i Twittera. Niektérym wyborcom takie podejscie
moze si¢ nie podobad, jednakze wszystko, co
osobiste, staje si¢ [dzi§ rowniez] polityczne: do-
Swiadczenie, ktére ksztaltuje moje zycie, moje
idee i moje ideaty”*0.

Ujawniajacy si¢ tu dylemat mozna sprowa-
dzi¢ do pytania: czy obserwowane zmiany ma-
Jja — jak sugeruje Cameron — charakter iloscio-
wy, czy raczej jakosciowy. Innymi stowy, czy
prawdziwa pozycja mediéw sprowadza si¢ tyl-
ko do zapewnienia swoistej logistyki dyskursu
spotecznego, czy tez zaczynaja one wypelniac
rolg ,,rezysera” wydarzen politycznych? Praw-
da zdaje si¢ leze¢ gdzies posrodku. Media,
zwlaszcza telewizja, pelnig role moderatora,
ktéry nadaje ton debacie, znaczaco oddzialujac
na jej temat, przebieg i wynik. Manuel Castells
wprowadzil kategori¢ ,,wladzy sieciowej”,
ktéra sprowadza si¢ do ,,narzucenia przez jed-
nego aktora swojej woli innym aktorom™*!,
Analizujac pierwsze telewizyjne debaty wybor-
cze w Wielkiej Brytanii, mozna potwierdzié
wlasnie taka wtadz¢ mediéw. Warunki, w ja-
kich przeprowadzono debate, byty niemal ,,ste-
rylne” — zadbano o to, aby nikt z postronnych,
lacznie z dziennikarzami, nie wptywal na jej
przebieg ani wynik. Jednakze, jesli zwrécimy

Krzysztof Zuba

uwage na calos$¢ debat, zauwazymy, ze jej me-
rytoryczny wymiar zszedl na plan dalszy, ko-
sztem swoistej — aby odwotac si¢ do okreslenia
politologéw z Uniwersytetu Slaskiego — ,,woj-
ny na wrazenia’*?, Kiedy przed wyborami
1964 r. Harold Wilson, laburzystowski lider
opozycji, rzucilt rekawice urzedujacemu pre-
mierowi Alecowi Douglas-Home, proponujac
mu debat¢ telewizyjng, ten — odrzucajgc wy-
zwanie — stwierdzil: ,Nie jestem szczegdlnie
zainteresowany konfrontacja osobowosci. Jesli
nie zachowamy w tej kwestii ostroznosci, mo-
zemy uzyskac co$ w rodzaju konkursu gwiazd
popkultury. [W konsekwencji] mozemy wylo-
ni¢ najlepszego aktora jako lidera, a aktor za-
wsze kieruje si¢ zaleceniami scenarzysty”*3.
Juz woéwczas zatem postrzegano role telewizji
nie tylko jako kanalu komunikowania, ale
wrecz jako kreatora nowej rzeczywistosci.
Drastycznym przyktadem sily razenia me-
diéw z okresu kampanii 2010 r. byta gafa, ktéra
popehil premier Brown. Wizytujac Rochdale
nieopodal Manchesteru, premier przypadkowo
natknat si¢ na 65-letnia wdowe Gullian Duffy
(zwolenniczke laburzystéw), ktéra zagadneta
go o sprawy deficytu, edukacji i polityki imi-
gracyjnej Partii Pracy. Brown odjezdzajac,
a nie zdajac sobie przy tym sprawy, ze wciaz
ma przypiety w klapie marynarki mikrofon, po-
zwolil sobie na niewyszukany komentarz pod
adresem Duffy, okreslajac ja jako ,bigotke”.
Media niewsp6tmiernie do wagi calej sprawy
naglosnity te wpadke, zmuszajac premiera
Browna do wielokrotnych przeprosin, ktére de
facto zdominowaly ostatnie dni jego kampa-
nii**, Sam ostatecznie tez przyznat, ze politycz-
na cena za bigot gaffe okazala si¢ nadzwyczaj
wysoka®. W sondazu przeprowadzonym na
zlecenie ,Independent”, cztery dni przed wybo-
rami, az 11 proc. wyborcéw Partii Pracy stwier-

40D. Cameron, My vision, your choice, ,,The Daily Telegraph” 3.04.2010, s. 25.
41 M. Castells, Communication Power, Oxford 2009, s. 44.
42 M. Kolczynski, M. Mazur, Wojna na wrazenia. Strategie polityczne i telewizja w kampaniach wyborczych

2005 r. w Polsce, Warszawa 2007.
43 M. Cockerell, Going live..., s. 26.

4 A. Porter, R. Prince, Day of disaster, ,,The Daily Telegraph” 29.04.2010, s. 1-2; N. Morris, It was day like
any other campaign day. Then Mrs Duffy took the stage, ,,The Independent” 29.04.2010, s. 2.
45 A. Porter, M. Riddell, I've paid a very high price, ,,The Daily Telegraph” 1.05.2010, s. 1.
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dzito, ze gafa premiera przyczynila si¢ do
zmiany ich sympatii politycznych*®.

Idee — jak pisat Castells — sa jedynie obra-
zami (wizualnymi lub nie) w naszym umysle,
tworzonymi w procesie komunikacji. Rola me-
diéw wspdtczesnych jako podstawowych srod-
kéw komunikowania staje si¢ coraz istotniejsza
réwniez w kreowaniu owych obrazéw. Liderzy,
ktérzy nie istnieja w mediach, nie istniejg za-
tem réwniez w $wiadomosci spotecznej*’. Nie
demonizujac wptywu mediéw na wspéiczesng
polityke, nalezy stwierdzi¢, ze o ich rosngcej
roli nie tyle decyduja jakie$ ukryte cele, co sa-
ma logika komunikowania, kreowania i odbio-
ru wizerunku.

W ramach debat telewizyjnych uwidocznit
si¢ rosnacy wptyw wizerunku lidera jako czyn-
nika warunkujacego spoleczny odbiér partii.
Rola mediéw, wynikajaca w duzej mierze z dy-
namicznych zmian w ramach wspéiczesnej ko-
munikacji politycznej, znacznie wykracza jed-
nakze poza te aspekty. Badacze wspdlczesnych
partii politycznych wskazuja, ze ,,media maso-
we otworzyty nowe kanaty bezposredniego do-
stgpu obywateli do przywdédcéw politycznych,
bez potrzeby posrednictwa tradycyjnych kana-
16w wyborczych”*8. Méwiac inaczej — owe tra-
dycyjne kanaly to wilasnie rozbudowane orga-
nizacje partyjne, ktére staja si¢ w coraz mniej-
szym stopniu niezbedne w komunikacji lide-
réw 1 elit partyjnych ze spoleczenstwem.

Na marginesie niniejszych rozwazan nalezy
podkresli¢ fakt, ze telewizyjne debaty pozba-
wione zostatyby charakteru forum dyskusyjne-
g0, gdyby ograniczy¢ je jedynie do samej tele-
wizji. Juz w trakcie debaty Nixon—Kennedy za-
uwazono, ze jesli ocenia¢ oddziatywanie telewi-
Zji samej w sobie, to ma ona inny wpltyw niz
w polaczeniu z ,,sieciowym” oddziatywaniem
calosci mediéw. We wspomnianym przypadku
ci wyborcy, ktérzy opierali swoje oceny jedynie

na przekazie telewizyjnym, wyzej ocenili wy-
stapienie Kennedy’ego, natomiast ci, ktérzy bu-
dowali swe oceny na przekazie radiowym — Ni-
xona. O sukcesie debaty telewizyjnej wspoétde-
cyduje zatem skonfrontowanie ich przebiegu
z przekazami i ocenami innych mediéw. Cieka-
wy byt tu przyktad nastepnej debaty prezydenc-
kiej w USA, ktéra odbyta si¢ w 1976 r. migdzy
Geraldem Fordem a Jimmym Carterem. W jej
trakcie Ford popetnit lapsus, utrzymujac, ze
Zwigzek Radziecki w zaden sposéb nie wptywa
na losy parstw Europy Srodkowo-Wschodniej.
Wpadka ta w trakcie samej debaty przeszta bez
echa, a nagtosniona zostala dopiero w nastep-
nych dniach, gtéwnie przez prase®.

Podobnie rzecz si¢ miata z debatami w bry-
tyjskich stacjach telewizyjnych w 2010 r. Ich
oddzialywanie bylo wielowymiarowe w duzej
mierze dlatego, ze nie ograniczyly si¢ jedynie
do samej transmisji telewizyjnej. W dalszej ko-
lejnosci, w analitycznych programach telewi-
zyjnych, na tamach prasy, wreszcie — w inter-
necie, poddawano szczegétowej analizie caly
przebieg debaty, znaczenie wypowiedzi uczest-
nikéw, opinie wyborcéw, konsekwencje dla
wyboréw. Debata ,,rozlata si¢” w ten sposéb na
caly kraj, wciagnigci do niej zostali inni polity-
cy, dziennikarze, eksperci, obywatele*?, co zna-
czaco skorygowalo jej ,,wizerunkowe” znacze-
nie i zapewne przyczynilo si¢ np. do pomniej-
szenia zyskéw sondazowych Lib-Dem.

Na szczegoélne podkreslenie zastuguje istot-
na rola internetu w okresie debat wyborczych
2010 r. Jak pokazuja dane przytoczone przez
Castellsa (wykres 3) w odniesieniu do wybo-
réw prezydenckich w USA, internet jest najbar-
dziej dynamicznie rozwijajacym si¢ medium
komunikacji politycznej. Ten sam trend obser-
wujemy w polityce brytyjskiej. Wprawdzie
brak tu pelnych danych, jednakze jesli por6wna-
my odpowiednie wskazania z wyboréw 2001 r.,

45 J0S Poll, ,,The Independent on Sunday” 2.05.2010, s. 4.

47 M. Castells, Communication Power..., s. 193-194.

48] R. Montero, R. Gunther, Introduction: Reviewing and Reassessing Parties, [w:] Democracy, Intermediation
and Voting on Four Continents, ed. R. Gunther, J.R. Montero, H.-J. Puhle, Oxford 2007, s. 5.
49 R. Chakrabarti, TV election debates around the world, www.news.bbc.co.uk/2/hi/uk_news/poli-

tics/8586835.stm [dostep: 2.01.02.2011].

30 Por. D. Holmes, Communication Theory. Media, Technology, Society, London 2005, s. 101 i n.



w trakcie ktérych 7 proc. respondentéw wska-
zywalo internet jako gtéwne Zrédio informaciji
o kampanii politycznej, to wyraZnie widzimy,
Ze jest to wigcej niz w wyborach prezydenckich
w USA w 2000 r. (4 proc.), a nawet 2004 r. (6
proc.).
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strony internetowe, na ktérych trwaly ozywio-
ne dyskusje na ich temat>?. Nieprawdziwe jed-
nakze byloby stwierdzenie, Ze internet ma cha-
rakter wtérny wobec tradycyjnych mediow.
Kampania i debaty telewizyjne 2010 r. potwier-
dzily, ze internet rzadzi si¢ wlasnymi prawa-
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Wykres 3. Gléwne 7Zrédta informacji o kampanii wyborczej w USA w latach 1992-2007

Zrédto: M. Castells, Communication Power, Oxford 2009, s. 231.

Wazrastajgca pozycja internetu widoczna
jest tak w wymiarze wtérnym, jak i pierwot-
nym. Pierwszy aspekt wyrazicie ujawnil si¢
m.in. w tym, ze wigkszos¢ gazet, stacji telewi-
zyjnych i radiowych nie tylko obszernie rela-
cjonowala przygotowania i przebieg debat, ale
jednoczesnie bardzo rozbudowata interaktywne

mi’3. Nawet jesli debata jest kreowana pierwot-
nie w ,,mediach tradycyjnych”, to w internecie
nabiera ona wtasnej logiki, cechujacej si¢ zy-
wiolowoscig dyskusji — z jednej strony rozsze-
rzeniem ogdlnej bazy uczestnikdw/audytorium,
z drugiej jednakze ich zawezeniem w wymia-
rze socjo-demograficznym®*.

SUN. Anstead, A. Chadwick, Parties, election campaigning, and the internet. Toward a comparative institutio-
nal approach, [w:] Routledge Handbook of Internet Politics, ed. A. Chadwick, P.N. Howard, London 2009, s. 61.

52 Debate 2010 online, ,,;The Daily Telegraph” 11.04.2010, s. 9.

53'S. Ward, R. Gibson, European political organizations and the internet: mobilization, participation, and chan-

ge, [w:] Routledge Handbook..., s. 26.

54 Badania z 2001 r. ukazaly, ze o ile korzystanie z internetu w grupie wiekowej 18-34 lat wynosi 54,5 proc.,
o tyle w grupie 55-64-latkéw jedynie 22 proc.: J. Gardner, A. Oswald, Internet use: the digital divide, [w:] British
Social Attitudes. The 18™ Report, ed. A. Park and oth., London 2001, s. 163.
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First televised election debates in Great Britain
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STRESZCZENIE

Artykul omawia okolicznosci przeprowadzenia w kwietniu 2010 r pierwszych w historii
brytyjskiej telewizji przedwyborczych debat miedzy liderami trzech gtéwnych partii poli-
tycznych: Partii Pracy, Partii Konserwatywnej, Liberalnych Demokratéw. Cho¢ pomyst ta-
kich debat byt dyskutowany od 1964 r., to kontrowersje wokét nich powodowaty, ze zde-
cydowano si¢ na nie tak p6Zno — réwno p6t wieku od stynnej amerykariskiej debaty Ni-
xon—Kennedy. W artykule dokonano analizy argumentéw za i przeciw debatom. Szczegdl-
ne miejsce poswiecono ich konsekwencjom dla brytyjskiej sceny politycznej. Choc¢ ich
ostateczny wplyw na wynik wyboréw byt ograniczony, to jednakze staly si¢ one swoistym
ukoronowaniem odchodzenia Wielkiej Brytanii od systemu dwupartyjnego oraz ,,prezyden-
cjonalizacji” jej ustroju politycznego. Inng istotng konsekwencjg byto poglebienie media-
tyzacji brytyjskiej polityki, w ramach ktérej coraz istotniejszg role peinig elementy wize-
runkowe lideréw partyjnych.

ABSTRACT

The article discusses circumstances surrounding the first British televised election debates
of April 2010, which participants were the leaders of the three main political parties — the
Labour Party, the Conservative Party, and the Liberal Democrats. Though the idea of such
debates had been discussed since 1964, the controversies over them caused that they were
not held until recently — exactly half a century after the famous Nixon—Kennedy debate in
the United States. The article provides an analysis of arguments for and against debates
(as such). There is particular focus on the consequences of debates on the British political
scene. While their ultimate impact on the election results has been limited, the debates
have nevertheless become a sign of Britain turning away from a two-party political system,
as well as of a ,,presidentialization” of its political regime. Another essential post-debate
effect has been the ,,mediatization” of British politics, in which aspects of a political
leader’s (media) image play an increasingly important role.
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Argumenty i techniki perswazyjne

w reklamie

Michatl Gajlewicz

wielu dziedzinach zycia stosuje si¢ roz-

maite Srodki perswazyjne, za pomocg
ktoérych prébuje si¢ ludzi przekona¢ do uzna-
wania okreslonych pogladéw. Na og6t celem
dalszym oddzialywania jest wptyw na zacho-
wanie. Jedng z takich dziedzin jest niewatpli-
wie reklama. Dla reklamy i dziedzin pokrew-
nych istotng sprawg jest skutecznos$¢ oddziaty-
wania, a co za tym idzie — ustalenie Srodkéw
czy instrumentéw, ktére moga skutecznosé
zwigkszy¢. Takimi srodkami sg miedzy innymi
techniki perswazyjne!.

Podczas zbierania i porzadkowania mate-
rialéw zwigzanych z technikami perswazyjny-
mi nalezalo uwzglednic jeszcze inne srodki stu-
zace przekonywaniu, co bylo istotne zaréwno
7 teoretycznego, jak i praktycznego punktu wi-
dzenia. Poza technikami perswazyjnymi mozna
bowiem wyrdznié jeszcze dwie grupy takich
Srodkéw: jezykowe i argumentacyjne (gtéwnie
erystyczne). O ile dwie ostatnie maja dtuga hi-
stori¢ rozwoju i stosowania, liczacg wiele setek
lat, oraz bogatg literaturg, o tyle techniki per-
swazyjne zostaly dostrzezone i sg rozwijane
dopiero od kilku dziesigtkéw lat, i publikacji,
w ktérych bytyby one omawiane w sposéb bar-
dziej systematyczny, jest jeszcze niewiele.

Przy probach klasyfikacji musi by¢ roz-
strzygnigta kwestia wzajemnych stosunkéw
mi¢dzy wspomnianymi grupami Srodkéw stu-

zacych zwigkszaniu skutecznosé oddziatywa-

nia. Nie byloby problemu, gdyby:

— jedna grupa Srodkéw zawierala si¢ w dru-
giej, czyli stanowila jej podgrupg, albo

— jedna grupa mogta catkowicie zastgpi¢ inna,
co oznaczaloby, ze jej wyodrebnienie byto-
by niepotrzebne.

Tak jednak nie jest, przynajmniej jezeli chodzi
o relacje technik perswazyjnych do pozosta-
tych dwoéch grup srodkéw. Wprawdzie czgsé
technik perswazyjnych nawigzuje do Srodkéw
jezykowych i argumentacyjnych, jednak pozo-
stale, a jest ich wigkszos¢, nie dadzg si¢ zakla-
syfikowac do tych grup. Przede wszystkim dla-
tego, ze ich specyfika lezy gdzie indziej. Nie
wdajac si¢ w szersze rozwazania, mozna wy-
mieni¢ dla przykladu kilka aspektéw?, na
ktérych opiera si¢ dziatanie niektérych technik
perswazyjnych. Moga to by¢ migdzy innymi:
spos6b wykonania przekazu, kontekst, w jakim
jest stosowany przekaz (medialny albo szerszy
spoleczny), sgsiedztwo w stosunku do innych
przekazéw (w czasie lub przestrzeni) albo spo-
s6b dotarcia do odbiorcow.

Sprawa komplikuje sie dodatkowo, ponie-
waz przy probach klasyfikacji technik perswa-
zyjnych, oprécz wspomnianych juz srodkéw je-
zykowych i argumentacyjnych, mozna wyr6z-
ni¢ jeszcze inne zabiegi pokrewne, na przyktad

! Wielkos¢ tego artykutu nie pozwala na szersze oméwienie, czym sg techniki perswazyjne. Dlatego zaintere-
sowanego tg problematykg czytelnika odsytam do publikacji: M. Gajlewicz, Techniki perswazyjne. Podstawy, War-

szawa 2009.

2 Inaczej mozna byloby je nazwaé podstawami dziatania poszczegélnych technik.



motywy> majace bardziej ogélny charakter od
technik. Zagadnienie wymaga jednak zupeinie
oddzielnego wyjasnienia, dlatego je tylko sy-
gnalizujg.

Istnieje zatem potrzeba zbadania wzajem-
nych stosunkéw miedzy réznymi srodkami,
ktére laczy to, ze moga przyczyniaé si¢ —
w réznym stopniu — do wigkszej skutecznosci
oddzialywania perswazyjnego. Zbadanie sto-
sunkéw migdzy nimi moze mie¢ znaczenie za-
réwno teoretyczne, jak i praktyczne. Bardziej
uzasadnione wydaje si¢ zbadanie w pierwszej
kolejnosci relacji migdzy technikami perswa-
zyjnymi a argumentami, giéwnie dlatego, ze
argumentacja jest stosowana w przewazajacym
stopniu w celach perswazyjnych, czyli stuza-
cych przekonywaniu ludzi do okreslonych
idei*. Natomiast cele stosowania srodkéw jezy-
kowych sg bardziej urozmaicone, a ich rozpig-
tos¢ siega od komunikacji artystycznej poprzez
naukowa, az po fatyczng.

Miedzy innymi taki powéd zadecydowal’,
ze podjeto badania relacji migdzy technikami
perswazyjnymi a argumentami. Wazne bylo
uzyskanie wiedzy opartej na badaniu empirycz-
nym, ktére w tym przypadku polegalo na prze-
prowadzeniu analizy zawartosci o charakterze
ilosciowym.

Na poczatku nalezy si¢ zastrzec, ze nie cho-
dzilo o caly proces argumentacji, lecz tylko
o ustalenie, jakie argumenty sg stosowane w re-
klamie komercyjnej. Tak postawiony problem
zostal zawezony do dwoch aspektéw.

Po pierwsze, celem analizy bylo uchwyce-
nie proporcji w zakresie zastosowania argu-
mentéw rzeczowych (odwotujacych si¢ do me-
ritum, sedna sprawy) i nierzeczowych (niedo-
tyczacych meritum, sedna sprawy). Inaczej
méwigc: czy w reklamie komercyjnej méwi si¢
o cechach produktu lub ustugi, ktére sg zwigza-
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ne z ich uzytkowaniem lub korzystaniem
z nich. Wiadomo bowiem powszechnie, ze re-
klama nie stroni od niemerytorycznych stwier-
dzen i nierzadko ucieka, z réznych zreszta po-
wodow, od gtéwnego tematu, jakim powinien
by¢ produkt albo ustuga oraz ich cechy i uzy-
tecznos$¢. Zbadanie przekazéw reklamowych
od tej strony jest interesujace z kilku przynaj-
mniej powodéw, na przyktad ze wzgledu na
etyczng stron¢ zagadnienia.

Po drugie zas, celem analizy bylo ustalenie,
jakie argumenty i w jakich proporcjach sg sto-
sowane w przekazach reklamowych. Chodzito
o znane z nazw (gtéwnie taciriskich) poszcze-
gblne argumenty, ktérych liczba sigga dziesiat-
kéw. Interesujace bylo sprawdzenie, w jakim
stopniu w sferze reklamy komercyjnej stoso-
wane sg konkretne argumenty, ktére przeciez
zostaly wyodrebnione przede wszystkim ze
sfery zycia publicznego, gtéwnie politycznego.
Inaczej formutujac mysl — warto byloby dowie-
dzie¢ sig, czy i jak tego rodzaju chwyty pole-
miczne obsluguja réwniez inny obszar tema-
tyczno-przedmiotowy.

Przy omawianiu argumentéw nalezy zaczaé
od zastrzezenia. Nie zakladano analizy jeszcze
innego aspektu, a mianowicie tego, czy i ewen-
tualnie w jakim stopniu sg stosowane argumenty
jedno- albo dwustronne. Zalozenie bowiem jest
takie, Ze reklama stosuje tylko argumenty jedno-
stronne. Trudno bowiem byloby si¢ spodziewac,
ze w przekazie reklamowym znajdg si¢ zaréwno
argumenty za kupieniem i stosowaniem produk-
tu, jak i argumenty przeciw. Byloby to przeciez
w wigkszosci sytuacji samobdjstwo marketingo-
we. Jezeli ws$réd analizowanych materialow
znalazlby sig¢ jakis przyklad stosowania w rekla-
mie komercyjnej argumentéw dwustronnych, to
bylby on, oczywiscie, w pierwszej kolejnosci
omoéwiony jako wyjatek.

3 Na razie jest to robocza nazwa tej grupy srodk6éw, poniewaz sama idea jest dopiero analizowana i rozwijana.
4 Moze by¢ takze stosowana dla potrzeb edukacyjnych miedzy innymi po to, aby utatwi¢ zrozumienie jakichs
idei albo zwigkszy¢ atrakcyjnos¢ wywodu lub przekazu. Na przyktad, w tym celu, w dydaktyce mogg zostaé wyko-
rzystane argumenty a simili lub a contrario. Jednak chyba taki sposéb wykorzystywania procesu argumentacji i po-

szczegblnych argumentéw nie przewaza.

3 Do tego trzeba dodaé, Ze czgsciowo badanie byto prowadzone w ramach projektu badawczego na rok 2010,
ktérego budzet byt bardzo niewielki. Stad wynikaly ograniczenia zaréwno tematyczne, jak i zwigzane z zakresem

przedmiotu badania.



Argumenty i techniki perswazyjne w reklamie

Trzeba takze wspomnie¢ o dos¢ istotnej
réznicy migdzy stosowaniem perswazji w sfe-
rze zycia publicznego i w reklamie komercyj-
nej. W polityce bardzo czgsto prébuje si¢ prze-
konywac ludzi, ktérzy maja juz ustalone pogla-
dy na dany temat (kandydata, partii, opcji poli-
tycznej itp.), niekoniecznie zgodne z tymi, do
ktérych prébuje si¢ ich przekonac. Dlatego na-
lezy si¢ liczy¢ jezeli nie z odrzuceniem, to
przynajmniej z oporem wobec préb przekona-
nia do opcji przeciwnej. Natomiast w reklamie
negatywnej postawy wobec gloszonej idei ra-
czej nie obserwuje si¢ — na ogoét trudno znalezé
przyklad grupy ludzi, ktérzy nie lubig pralki ja-
ko sprzetu i alergicznie reaguja na wszelkie
rozmowy na jej temat. W odniesieniu do poli-
tyki, a zwlaszcza politykéw, z takim zjawi-
skiem mozna spotka¢ si¢ na kazdym kroku.
W reklamie mozna ewentualnie zaobserwowac
tylko obojetnos¢ wobec produktu lub branzy
(kobiet wobec sprzetu do majsterkowania lub
mezezyzn do kosmetykéw) albo nieched, lecz
w stosunku do reklamy jako takiej, ze wzgledu
na jej wszechobecnos¢ i natarczywos¢ czy
w niektérych przypadkach prymitywizm, jezeli
chodzi o zawartosc¢.

Pewng trudno$¢ terminologiczng stanowi
powszechne dzi§ szersze rozumienie terminu
»reklama”. Rozréznia si¢ trzy sfery zastosowar
reklamy: komercyjna, polityczng i spoleczna.
Kazda z nich ma mocno wyrazong specyfike,
poniewaz majg roézne cele do osiagnigcia, a to
powoduje miedzy innymi takze stosowanie r6z-
nigcych si¢ srodkéw®. Ma to w oczywisty spo-
s6b istotne konsekwencje takze dla stosowania
zaréwno argumentéw, jak i technik perswazyj-
nych. Z tego wzgledu, a takze z uwagi na nie-
zbyt duze mozliwosci wykonawcze, ograniczo-
no analiz¢ tylko do reklamy komercyjne;.

Analizie poddano techniki perswazyjne,
ktdre sg stosowane w reklamie, przy czym nale-

zy dodaé, ze ich obecnos¢ w tej dziedzinie jest
bardziej oczywista. Przy okazji warto ustosun-
kowac si¢ do wyrazanego czasem przeswiadcze-
nia, ze kazde oddziatywanie reklamowe, a zwla-
szcza przekaz musi nosi¢ cechy jakiejs techniki
perswazyjnej. Jest to przekonanie bigdne, ponie-
waz moze wystepowac takie dziatanie o charak-
terze reklamowym, w ktérym nie zastosowano
zadnej techniki perswazyjnej. Techniki sa bo-
wiem stosowane jako srodki majace zwigkszy¢
skutecznos¢. Nie zawsze sytuacja i specyfika
produktu czy branzy albo mentalnos¢ (miedzy
innymi system wartosci, upodobania i awersje
odbiorcéw reklamy) stwarzajg mozliwos¢ uzy-
cia takich srodkéw. W analizie ograniczono si¢
tylko do ustalenia, czy w przypadku danego
przekazu zostata zastosowana jakakolwiek tech-
nika perswazyjna, a jezeli tak, to jaka.

Oprocz tego w analizie uwzgledniono pod-
stawowe cechy przekazoéw, ktére pozwolityby
og6lnie scharakteryzowac analizowane przeka-
zy (wielkos¢, branza itd.). Te cechy beda jed-
nak krétko oméwione w trakcie przedstawiania
wynikow.

Analiza

Analiza dotyczyla tylko prasy. Analizowano
trzy dzienniki ogélnopolskie: ,,Gazete Wybor-
cza”’, ,,Rzeczpospolity” oraz ,.Dziennik Gazete
Prawng”. Chodzilo o wybranie tytutéw, z jed-
nej strony, o wiekszym czytelnictwie w skali
kraju (réwniez wazniejszych na polskim rynku
prasowym), a z drugiej — o zréznicowanej
orientacji spoteczno-politycznej. Analizie pod-
dano przekazy reklamowe, ktére byly opubli-
kowane w tych tytutach w dwéch okresach:
w pazdzierniku 2007 i maju 2011 r. Odstep cza-
sowy byl potrzebny do ustalenia, czy i ewentu-
alnie w jakim stopniu charakter przekazéw re-
klamowych w prasie jest stabilny, jezeli chodzi
o niektére cechy’. Wybrano tacznie 20 wydan

© W okresie migdzywojennym i przez pewien czas po wojnie w krajach demokratycznych reklame stosowang
dla innych celéw niz komercyjny okreslano mianem propagandy. Przy czym w znacznej liczbie przypadkéw uzy-
cia tego terminu nie miat on wydZzwigku pejoratywnego. Na przyktad zachecanie chtopéw do uprawiania niektérych

roslin nazywano propagandg.

7 Ten aspekt nie bedzie w tej publikacji szczegétowiej omawiany, jednak ze wzgledu na inne zamierzenia ba-

dawcze jest on istotny.



tych tytutéw, z czego 9 z roku 20071 11 z 2011 r.
Eacznie w wybranych tytutach opublikowano
247 reklam prasowych, z ktérych 129 pocho-
dzito z roku 2007, a 118 — z 2011. Mozna wigc
powiedzie¢, ze w przyblizeniu okoto polowa
zaréwno numerdw gazet, jak i przekazéw po-
chodzita z tych dwdéch lat. Wszystkie reklamy
poddano analizie ilosciowe;.

Przynajmniej krétkiego komentarza wyma-
ga problem doboru préby do tego rodzaju anali-
zy. Gtéwnym celem bylo ustalenie proporcji
miedzy stosowaniem, z jednej strony, argumen-
téw, a z drugiej — technik perswazyjnych. Ce-
lem doboru bylo uzyskanie préby majacej w ja-
kim$ stopniu walor reprezentatywnosci. Dobdr
byt bardzo zblizony do tego, ktéry jest prakty-
kowany przy konstruowaniu tak zwanego tygo-
dnia komponowanego, bedacego szczeg6lnym
wariantem proby systematycznej. Jednak liczba
jednostek analizy nie byla zbyt duza, tym bar-
dziej, ze przy duzym odstepie czasowym nale-
zaloby kazda z potéwek analizowanego mate-
rialu odnosi¢ do pory roku, z ktérego zostata
pobrana. W zasadzie mozna méwic¢ o reprezen-
tatywnosci w stosunku do miesigca. Wnioski
o szerszym charakterze dotyczace reprezenta-
tywnosci wybranego materialtu mozna wycig-
gaé, poréwnujac wyniki uzyskane w dwoch
analizowanych latach. Oczywiscie, nalezy pa-
mietac takze o tym, ze sam rynek reklamowy
w ciggu prawie trzech i p6t roku réwniez ulegat
zmianom. Jednak poréwnanie podstawowych
parametréw (na przyktad proporcji dotyczacych
reklamujacych si¢ branz, rodzaju zawartosci
przekazéw itd.) wskazuje na stosunkowo duze
podobieristwo przekazéw reklamowych opubli-
kowanych w analizowanych latach, co daje
podstawy do wyciaggania smielszych wnioskéw
na temat catosci analizowanych przekazéw za-
wartych w wybranych trzech gazetach?.

Jednak wigkszym problemem jest jeszcze
inny aspekt sprawy. Polega on na tym, zZe
przekazy reklamowe sa w trakcie kampanii
reklamowej wielokrotnie powtarzane, jest to
bowiem jeden ze sposobdéw zwigkszania za-
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réwno zauwazalnosci, jak i zapamigtywalno-
Sci tak gtéwnej idei, jak i réznych elementéw
zawartych w przekazie, na przyktad logo fir-
my, zalet produktu czy ustugi itp. To powodu-
je, ze ten sam przekaz moze trafi¢ do préby
wielokrotnie. Dla wigkszej préby jest to nieu-
chronne. Przy analizie materialéw medial-
nych podobny problem moze wystapié, ale
W znacznie mniejszym natezeniu, gdy na
przyklad ustalamy, jakie jednostki programo-
we sg emitowane w telewizji. Wtedy filmy
czy odcinki seriali moga by¢ liczone tyle ra-
zy, ile razy si¢ je emituje. W przypadku re-
klam jest to juz problem powazny. Ta oko-
licznos¢ zmusza do dokonania wyboru, po-
niewaz od tego zalezy, jakiego typu wnioski
chcemy wyciagaé. Nie wdajac si¢ w obszer-
niejsze rozwazania, réznice mozna przedsta-
wié nastepujaco:

B Pierwszy wariant. Eliminuje si¢ wszystkie
jednakowe, powtarzajace si¢ przekazy, po-
zostawiajac tylko jeden. Zlicza si¢ tylko
odrebne przekazy reklamowe. W rezultacie
analiza ma charakter bardziej typologiczny,
a obliczana jest rozmaitos¢ stosowanych re-
klam rozumianych jako oddzielne dzieta.
W konfrontacji z danymi na temat odbioru
takie dane majg mniejszg zastosowalnos¢.

B Drugi wariant. Wszystkie przypadki wysta-
pienl danego dzieta traktuje si¢ jako oddziel-
ne akty komunikacji. Takie podejscie po-
zwala ustalié, jakie Srodki oddzialywania
reklamowego i z jakg intensywnoscig (ile
razy) dostarczane sg przez media. Takie da-
ne dajg wigksza mozliwos¢ skonfrontowa-
nia z danymi na temat odbioru i wyciggania
szerszych wnioskéw.

W gruncie rzeczy najlepszym rozwigzaniem
byloby potaczenie obydwu wariantéw. Dla po-
trzeb niniejszej analizy wybratem wariant dru-
gi, poniewaz najwazniejsze bylo ustalenie, ja-
kich $rodkéw oddzialywania perswazyjnego
1 w jakiej ilosci dostarcza prasa.

8 Ramy tego artykutu nie pozwalajg na przytoczenie poréwnar, poniewaz bytoby to zbyt dalekie odejscie od

gléwnego tematu.



Argumenty i techniki perswazyjne w reklamie

Wyniki analizy

Do analizy wybrano (poza jednym wyjatkiem)
praktycznie takg samg liczbe numeréw kazde-
go z tytuléw, jednak liczba zamieszczanych
w nich przekazéw jest znaczaco rézna. Na wy-
kresie 1 pokazano uzyskane proporcje.

Pierwszym analizowanym aspektem byla
wielko$¢ zamieszczanych reklam. W odréznie-
niu od materialéw o charakterze dziennikar-
skim®, w przypadku reklam dominujg przekazy
duze (wykres 2).
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Wykres 1. Liczba reklam w analizowanych
tytutach (w proc.)

W uproszczeniu proporcje mozna okreslié
nastgpujgco: nieco mniej niz polowg wszyst-
kich reklam zawierala ,,Gazeta Wyborcza”, nie-
calg trzecig czes¢ stanowily reklamy zamie-
szczone w ,,Rzeczpospolitej”’, a najmniej, bo
niecalg czwartg cz¢s¢, stanowity reklamy opu-
blikowane w ,,.Dzienniku Gazecie Prawnej”.
W pewnym sensie jest to miara potencjatu tych
gazet jako mediéw reklamowych.

Wykres 2. Wielkos¢ analizowanych
przekazéw reklamowych (w proc.)

Ponad potowe analizowanych przekazéw
stanowig duze i bardzo duze, ktére razem
z trzecimi co do liczebnosci przekazami sredni-
mi obejmuja blisko 3/4 analizowanej préby. Ta-
kie dane mogg swiadczy¢ o tym, zZe nadawcy
starajg si¢ uczyni¢ oddzialtywanie bardziej sku-
tecznym, poniewaz duzy rozmiar przekazu,
zwlaszcza w dzienniku, zwigksza szans¢ jego
zauwazenia. Ponadto daje wigksze mozliwosci
ksztaltowania przekazu.

motoryzacyjna

ustugi bankowe, ubezpieczenia
kultura, sztuka

tacznosé, komoérki

25,5
20,2
13,4
8,1

budownictwo

spozywcza

elektroniczne (sprzet i oprogramowanie)
podroze, turystyka

gospodarstwo domowe

ustugi inne

medyczne

higiena, Srodki czystoSciowe

inne

6,1
5,3
45
4,0
2,8
2,0
1,6
0,4
6,1

Wykres 3. Reklamowane branze (w proc.)

9 Potwierdzaja to réznego rodzaju analizy materiatéw dziennikarskich w prasie, ktére przeprowadzalem wcze-
$niej (migedzy innymi w ,,Gazecie Wyborczej” i ,,Rzeczpospolite;j”).



Ciekawe sg proporcje, jezeli chodzi o rekla-
mowane branze. Zdecydowanie dominujg
dwie: motoryzacyjna oraz ustugi bankowe
i ubezpieczenia. Razem stanowig prawie poto-
we wszystkich przekazéw, przy czym motory-
zacyjne wyczerpuja ponad czwartg, a ustugi
bankowe i ubezpieczenia — ponad piatg czes¢
reklam. Eacznie z nastgpna, juz znacznie skro-
mniej reprezentowang branza, jaka jest kultura
1 sztuka, trzy pierwsze branze wyczerpuja pra-
wie trzy piate wszystkich reklam. Jest to duza
koncentracja. Takie proporcje muszg rzutowac
na charakter zamieszczanych przekazéw,
w tym réwniez na stosowane argumenty i tech-
niki perswazyjne. Wykres 3 pokazuje te pro-
porcje dla catosci materialéw z dwoch lat.

Natomiast z poréwnania danych z lat 2007
i 2011 wynika, ze zaszly dos¢ istotne zmiany,
jezeli chodzi o reprezentowane w reklamach
branze. Dotycza one trzech pierwszych branz.

Michal Gajlewicz

Wykres 3 zawiera inne liczby, poniewaz doty-
cza one lacznie obydwu analizowanych lat.

Nastepnym analizowanym parametrem byta
zawarto$¢ przekazu. Tu dominujg dwie pozycje:
logo (marka, znak firmowy lub towarowy) i wi-
zerunek oferty (w przypadku, jezeli specyfika
produktu albo ustugi pozwalata dokonaé wizua-
lizacji oferty). Dane uwidocznione na wykresie
4 w procentach nie sumujg si¢ do stu, poniewaz
niektére przekazy mogly zawieraé wigcej ele-
mentéw niz jeden (na przyklad logo i grupe lu-
dzi). Poréwnanie danych dla analizowanych lat
nie wykazato istotnych réznic.

Takie proporcje wskazuja na to, ze znaczna
czgs¢ przekazdw reprezentuje tradycyjny,
sprawdzony od lat sposéb wizualizacji oferty.
Przy czym, nieco paradoksalnie, idzie to w pa-
rze z dominacjg réwniez najczgsciej stosowa-
nej tu techniki perswazyjnej, a mianowicie nie-
zwyklosci przekazu, w ktérej duzg rolg odgry-

logo
wizerunek oferty
podmiot — czlowiek

podmiot — grupa ludzi

idea 3,3
wykorzystanie, konsumpcja 2,0
podmiot — posta¢ symboliczna 1,6

skutki wykorzystania produktu 1,2

podmiot — zwierze 0,8

inne 41

71,1
54,9
18,3

16,3

Wykres 4. Zawartos¢ przekazu (w proc.)

Obliczenia dla kazdego roku osobno pokazuja,
ze: 1) w przyblizeniu trzykrotnie zmniejszy! si¢
udzial branzy motoryzacyjnej (z 36,4 do
13,6 proc.) oraz zwigzanej z budownictwem
(z 9,3 do 2,5 proc.) oraz 2) prawie dwukrotnie
zwigkszyl si¢ udzial branzy ustug bankowych
i ubezpieczen (z 14,7 do 26,3 proc.) oraz zwig-
zanej z kulturg 1 sztukg (z 9,3 do 17,8 proc.).

wa zaskoczenie, niekonwencjonalne ujecie
problemu czy nawet szokowanie.

W dalszej kolejnosci dokonano analizy ro-
dzaju przekazu, czyli za pomocg jakich srod-
kéw go stworzono. Proporcje ukazuje wykres 5
(dane procentowe nie sumujg si¢ do stu, ponie-
waz przekazy mogly zawiera¢ wigcej elemen-
téw niz jeden).
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Wykres 5. Rodzaj przekazu (w proc.)

Ten aspekt przekazéw charakteryzuje si¢
dominacjq pierwszej kategorii 1 sporg przewagg
dwoch nastgpnych nad pozostalymi. Przewaga
fotografii kolorowej nie dziwi — zyjemy prze-
ciez w cywilizacji obrazkowej, ale nie rysowa-
nej, lecz fotografowanej i filmowanej. Nato-
miast zwraca uwage duza ilos¢ stowa w prze-
kazach, poniewaz zaréwno slogan, jak i infor-
macja tekstowa operujg tym tworzywem. Nie-
watpliwy wplyw na to maja branze, na przy-
ktad bankowa i ustug finansowych, gdzie do re-
klamy ich oferty sam obrazek nie wystarczy.
Tak si¢ bowiem ztozylo, ze w roku 2011 w po-
réwnaniu z 2007 najwiekszy przyrost przeka-
z6w dokonat si¢ z jednej strony w branzy ban-
kowej i ustug finansowych, a z drugiej strony
z informacjg tekstowa.

Z samej swojej natury reklama jest oddzia-
tywaniem perswazyjnym. Jednak sam prze-
kaz, mimo iz ma wptywac na opinie lub za-
chowania ludzi, niekoniecznie musi zawieraé
wyraZnie wyodrgbnione elementy o charakte-
rze perswazyjnym. Poza tym z reguly jest tak,
ze przekaz zawiera zar6wno elementy infor-
macyjne, jak i perswazyjne. Obecnie raczej
rzadko wystepuja przekazy o czysto informa-
cyjnym lub perswazyjnym charakterze. Dlate-
go przy analizie wiecej sensu miato klasyfiko-
wanie przekazéw na podstawie tego, ktory

z tych aspektéw przewaza. Proporcje pokaza-
ne sg na wykresie 6.
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informacja

Wykres 6. Perswazyjnos¢ przekazu (w proc.)

Sytuacja jest jasna: w ponad potowie anali-
zowanych reklam przewazata perswazja,
a w wiecej niz trzeciej czgsci — informacja.
Spory udziat informacyjnosci w przekazie po-
winien by¢ oceniony raczej pozytywnie, ponie-
waz od dziesiagtkéw lat branza reklamowa bro-
ni si¢ przed wszelkiego rodzaju zarzutami,
twierdzac, ze reklama pelni takze istotng funk-
cje informacyjng. Inng natomiast sprawa jest
to, jaka to jest informacja.



Skoro przewazala perswazja, nalezato usta-
li¢ dalej, czy i ewentualnie jak cze¢sto byly za-
stosowane techniki perswazyjne jako specy-
ficzne srodki majace na celu zwigkszenie sku-
tecznosci oddziatywania. Uzyskane wyniki
przedstawia wykres 7.
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60,2

39,8

nie tak

Wykres 7. Zastosowanie technik
perswazyjnych (w proc.)

Moze dziwi€ to, ze az w 3/5 tacznej liczby
reklam nie zastosowano zadnych technik pers-
wazyjnych w sytuacji, gdy aspekt perswazyjny
przewaza. OdpowiedzZ jest prosta — nawet wte-
dy, gdy przekaz jest perswazyjny, nie muszg
by¢ one zastosowane. Techniki perswazyjne sa,
uzywajac kolokwializmu, czym$§ w rodzaju
»~dopalaczy” czy stymulatoréw stosowanych
dodatkowo — podobnie jak oplywowy ksztalt
karoserii samochodu nie nalezy do cech nie-

Michal Gajlewicz

zbgdnych do definiowania pojazdéw tego ro-
dzaju.

Jednak w 2/5 przekazéw reklamowych uzy-
to technik perswazyjnych. Warto zatem przyj-
rze¢ si¢ temu, jakie techniki zastosowano
1 w jakich proporcjach. Pokazuje to wykres 8.
Przy interpretacji uzyskanych danych warto pa-
mietaé o tym, Ze procenty nie sumuja si¢ do stu,
poniewaz w niektérych przekazach zastosowa-
no wiecej niz jedna technike.

W zastosowaniu technik perswazyjnych
takze wida¢ duza koncentracje, niecalg potowe
stanowi bowiem niezwyktos¢ przekazu, a dru-
ga co do czgstosci wystepowania grupa technik
jezykowych — powyzej czwartej czgsci. Tylko
te dwie techniki wyczerpujg prawie 3/4 wszyst-
kich przypadkéw zastosowari technik perswa-
zyjnych. W roku 2011 w poréwnaniu z 2007
obydwie te techniki byly stosowane znacznie
czesciej. Swiadezy to przede wszystkim o bar-
dziej zdecydowanym, jezeli nie agresywnym
charakterze stosowanych Srodkéw perswazyj-
nych. Oczywiscie, w najwiekszym stopniu do-
tyczy to techniki niezwyklosci przekazu.

Nie wszystkie jednak techniki perswazyjne
byly stosowane w analizowanym okresie i wy-
branych tytutach. Sposréd dajacych si¢ wyrdz-
ni¢ 25 réznych technik perswazyjnych!® uzyto
tylko osmiu. Obserwacja praktyki w tym zakre-
sie, tacznie z danymi uzyskanymi podczas tej
analizy, pozwala wysuna¢ trzy hipotezy doty-
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Wykres 8. Zastosowane techniki perswazyjne (w proc.)

10 Zainteresowanego czytelnika odsytam do publikacji na temat srodkéw i technik perswazyjnych, miedzy in-
nymi do wspomnianej juz ksigzki: M. Gajlewicz, Techniki. ..
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Tabela 1. Definicje dwéch dominujacych technik

Niezwyklos¢ przekazu

Grupa technik jezykowych

Takie przygotowanie, modyfikacja lub sposéb po-
dania przekazu perswazyjnego, aby wyrdzniat si¢
on sposréd innych przekazéw. Ma to przede wszy-
stkim zwickszy¢ zauwazalnosé, a w drugiej kolej-
nosci ewentualnie zapamigtywalnos¢. Przy tworze-
niu reklamy z zastosowaniem tej techniki wazne sa
pomystowosé, inwencja czy nieszablonowosc.

Korzystanie z r6znego rodzaju srodkéw jezykowych
w celu zwigkszenia atrakcyjnosci przekazu lub sity
argumentacji. Wykorzystuje si¢ w tym celu: odpo-
wiednio dobrane stownictwo (jezyka ojczystego
i obcych), mozliwosci stwarzane przez sktadnig,
uzycie gwary, zargonu, gry stow itd.

czace przyczyn tego stanu rzeczy. Mozna je

sformutowac nastgpujaco:

— niektdre techniki po prostu tatwiej jest stoso-
waé (na przyklad niezwyklosci przekazu
sprzyjaja gtéwnie mozliwosci techniczne,
chociazby tatwos¢ przeksztalcania obrazu
i uzyskiwania niezwyktych efektéw);

— pewne techniki mogg by¢ postrzegane jako
bardziej skuteczne przez tworcow i zlece-
niodawcow, a praktyka rynkowa moze to
potwierdzac;

— wiedza na temat istniejacych i mozliwych do
zastosowania technik perswazyjnych moze
by¢ u twércéw niepelna — mogg stosowaé
gléwnie to, co znaja. Ponadto jakas rolg mo-
ze takze odgrywaé nasladownictwo wyko-
rzystywanych juz wczesniej pomystéw.

W tym miejscu warto przytoczy¢ przyktady za-
stosowania przynajmniej dwoch najczgsciej
spotykanych w analizowanych tytutach tech-
nik. Jednak przedtem nalezy podac¢ krétkie ich
okreslenia.

Nizej obok siebie pokazane sg dwa przykta-
dy. Niezwyklos¢ przekazu zastosowana jest
w reklamie oferty sieci sklepéw RTV EURO
AGD (il. 1), gdzie wykorzystano niezwykla do-
stowno$¢ wizualng hasta ,,Pitujemy ceny”. Ten
przekaz ma tez cechy techniki jezykowe;j.
W drugim przykladzie — reklamy banku ,,Mil-
lennium” (il. 2) — reprezentujacym grupe tech-
nik jezykowych, zwraca uwage zwrot ,,pomysl-
ny obrét”, ktéry ilustruje podest przypominaja-
cy teatralng sceng obrotowa. Ten przekaz ma tez
cechy techniki niezwyktosci przekazu. Przykta-
dy swiadczg o tym, ze w jednym przekazie mo-
ze byé uzytych wiecej technik perswazyjnych.

Nastgpnym analizowanym aspektem byla
argumentacja. Najpierw trzeba byto ustalié, czy
w ogoéle stosowano jakakolwiek argumentacje,
czyli préby przekonywania do oferowanych
produktéw lub ustug. Brak argumentacji
w przekazach polegal na tym, ze podawana by-
fa wylacznie informacja o tym, ze produkt lub
ustuga jest. Natomiast przekaz nie zawieral in-
formacji o zaletach produktu lub korzysciach
wynikajacych z jego zakupu. Uzyskane propor-
cje przestawia wykres 9.
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Wykres 9. Zastosowanie argumentacji
w przekazach reklamowych (w proc.)

Uzyskane dane dowodza, ze zdecydowanie
przewazaja reklamy, w ktérych zastosowano ja-
kas posta¢ argumentacji — stanowig one ponad
3/4 wszystkich przekazéw. Nie powinno to dzi-
wi¢, poniewaz reklama ma za zadanie przeko-
nywaé, a argumentacja dostarcza potrzebnych
do tego srodkéw. Inng sprawg jest fakt, ze moz-
liwe jest przekonywanie bez wyraZnie zastoso-
wanej argumentacji — dowodéw na to mogg do-
starczy¢ przekazy reklamowe z wczesnych eta-
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péw rozwoju tej dziedziny. Na przyktad znacz-
na czgs$¢ reklam w okresie miedzywojennym
nosita taki, bardziej informacyjny, a mniej per-
swazyjny charakter. Zakup bardziej zalezal od
potrzeb potencjalnych klientéw niz starafi pro-
ducenta czy dystrybutora. Jako przyktad mozna
pokazac przedwojenna, wregcz ascetyczng rekla-
me jednego z warszawskich kin (il. 3).
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I1. 3. Przedwojenna reklama kina

Jezeli argumentacja byla stosowana, to
nastepnie trzeba bylo ustali¢, czy miata ona

Sucaegélowe informacje oraz odpovied na wsselke pytania uzyskasz,

Michatl Gajlewicz

sz, zeby Twoja firma dzialala na na;wyzszym tach,
*dla przedsisbiorstw leasingu faktoringu, bankowec

Millennium

Inspiruje nas zycle

I1. 2. Reklama Banku Millennium

rzeczowy lub nierzeczowy charakter. Ten
aspekt wymaga kroétkiego wstepu. Proces argu-
mentacji mozna przedstawié nastepujgco:

Teza

Badz przekonany, zejestAiB, bo CiD

zqdanie argument

Schemat 1. Proces argumentacji

Te twierdzenia, ktére w schemacie sg ozna-
czone literami C i D, zaczeto klasyfikowac juz
dawno. Dzi§ mozna wyr6zni¢ dziesiatki r6z-
nych rodzajéw argumentéw znanych na ogét
z ich tacifiskich nazw. W tym kontekscie waz-
ne jest rozréznienie na argumenty rzeczowe
1 nierzeczowe (tabela 2).

Na przekazy reklamowe mozna spojrzeé
rowniez pod katem rzeczowosci zastosowa-
nych argumetéw. Analiza przyniosta wyniki
pokazane na wykresie 10.

W analizowanych przekazach przewazaja ar-
gumenty rzeczowe, chociaz i nierzeczowych jest
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Tabela 2. Definicje argumentdéw rzeczowych i nierzeczowych

Argumenty rzeczowe

Argumenty nierzeczowe

Wykazujg zwigzek z tezg argumentacji, udowa-
dniajg tez¢. Inaczej mowigc dotyczg sedna, istoty
albo meritum sprawy. Nalezy dazy¢ do stosowania
tylko takich argumentéw

Nie wykazuja zwigzku z tezg argumentacji,
odwotujg si¢ do innych spraw, okolicznosci i aspek-
tow. Nie odnoszg si¢ do sedna, istoty albo meritum
sprawy. Nalezy unika¢ stosowania takich argumen-
tow. Stosowanie ich jest uzasadnione tylko wtedy,
gdy nie ma mozliwosci zastosowania argumentow
rzeczowych.

rzeczowa 41,1
nierzeczowa 31,7
ambiwalentna 25,6
powtiltj:l(lig?eoé _1’6

Wykres 10. Rzeczowos¢ argumentacji
(w proc.)

tylko troch¢ mniej niz trzecia czgs¢ catosci. Je-
szcze do tego dochodzi argumentacja ambiwa-
lentna, czyli czgSciowo rzeczowa i nierzeczowa,
gdzie rozmaite aspekty s3 w rozmaity sposéb
prezentowane z punktu widzenia rzeczowosci.
Jest to wazna sprawa, poniewaz oznacza, ze
W znaczacym stopniu jesteSmy przekonywani
w reklamie w oderwaniu od istoty oferowanych
produktéw, ustug albo ich uzytecznosci.

Oto réznigce si¢ pod tym wzgledem przy-
ktady przekazéw. Nierzeczowos¢ argumentacji
zastosowana zostata w reklamie sieci Plus (il.
4) z odwotaniem si¢ do elementéw z serii po-
pularnych filméw, ktérych bohaterem jest Ja-
mes Bond. Wigkszos¢ tekstu w przekazie ma
charakter ogélnikowy i nie dotyczy istoty ofer-
ty. Przekaz zas reklamujacy oferte pozyczki go-
towkowej (il. 5) zawiera tekst w calosci po-
Swigcony jej zaletom.

Trzeba dodaé, ze rzeczowos¢ przekazu,
w tym takze reklamowego, nie musi oznaczac
jego prawdziwosci.

Kolejng sprawg warta oméwienia jest sto-
sowanie konkretnych, znanych z nazwy, rodza-
Jow argumentéw. Trzeba zaznaczy¢, ze klasyfi-
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Il. 5. Reklama firmy Dobra Pozyczka

kacja argumentéw nie zostala stworzona dla
potrzeb reklamy. Sfery zastosowari byty inne:
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ab utili

ad crumenam
ad populum
ad quietam
ad superbiam

ad carotam

39,0
36,9
11,2
10,7
5,9

5,3

ad reverentiam 3,2
mutatio controversiae 2,7
ad vanitatem 21

3

inne

8,2

Wykres 11. Rodzaje argumentéw (w proc.)

polityka, sadownictwo czy dysputy naukowe
albo swiatopogladowe. Stad nie zawsze tatwo
bylo interpretowac przekazy reklamowe w tych
kategoriach. Jednak w wigkszosci przypadkéw
mozna to bylo uczyni¢. Wyniki ukazane sa na
wykresie 11. Nalezy pamietaé, ze procenty nie
muszg sumowac si¢ do stu, poniewaz w nie-
ktérych przekazach moglo byé wigcej argu-
mentéw niz jeden.

Rozktad czgstotliwosci stosowanych w re-
klamach argumentéw da si¢ skomentowaé na-
stepujaco. Najpierw jest dominujaca para argu-
mentéw o zblizonej czestotliwosci — ab utili
(do uzytecznosci) i ad crumenam (do sakiewki
— argument odwolujgcy si¢ do zyskéw mate-
rialnych). Te argumenty byly stosowane w pra-
wie 40 proc. przekazéw. Nastgpng pare rowno-
rzednych co do czestosci uzycia argumentéw
stanowity: ad populum (do ludzi) i ad quietam
(do spokoju) — po ponad 10 proc. Reszta miata
Znacznie mniejsze zastosowanie.

Przy okazji warto wskaza¢ na specyfike za-
stosowania dwdch pierwszych argumentéw
w reklamie, gdzie wystepujg istotne réznice. Ab
utili w sferze publicznej czgsto odnosi si¢ do
uzytecznosci dla ogétu — spoleczenstwa, grupy
spolecznej itp., natomiast w reklamie komercyj-
nej dominuje akcentowanie korzysci wtlasnej,
dla dobra jednostki. Argument ad crumenam
W SzZerszym rozumieniu oznacza zaréwno zyski,

jak i straty materialne, przede wszystkim finan-
sowe. Natomiast w reklamie komercyjnej doty-
czy tylko zyskéw i korzysci, poniewaz w rekla-
mie nie méwi si¢ o wadach oferty.

Dla potrzeb analizy uwzgledniono blisko
50 réznych rodzajéw argumentéw'!, w przeka-
zach zastosowano z tej liczby okolo jednej
czwartej argumentéw. Mozna zatem stwier-
dzié, ze w reklamie nie stosuje si¢ zbyt urozma-
iconego zestawu rodzajéw argumentow. Jezeli
do tego dodad, ze uzycie ab utili i ad crumenam
w reklamie jest dos¢ oczywiste ze wzgledu na
przedmiot zainteresowan i cel dzialania tej
dziedziny, to okaze si¢, iz rozmaito$¢ stosowa-
nych argumentéw jest bardzo ograniczona.

Na koniec warto spojrze¢ na techniki pers-
wazyjne i argumenty w nieco inny sposob. Do-
tychczas podstawe procentowania stanowita
liczba reklam. Uwzgledniajac fakt, ze w poje-
dynczym przekazie reklamowym moglo by¢
zastosowanych wiecej zarOwno argumentow,
jak i technik perswazyjnych, mozna takze li-
czy¢ udzial procentowy, biorgc za podstawe
procentowania laczng liczb¢ kazdego z tych
Srodkéw. Daje to mozliwos¢ ustalenia, jak wy-
glada ich ewentualne sgsiedztwo w przekazach
reklamowych. W przekazach zastosowano:

— 247 argumentéw ogdtem (nie myli¢ z taczng
liczbg analizowanych reklam),
— 123 techniki perswazyjne,

1 Uwzgledniono tylko takie argumenty, ktérych zastosowania mozna bylo sie spodziewaé w przekazach reklamowych.
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— 80 argumentéw i technik perswazyjnych
lacznie w tych samych przekazach.

W ujeciu procentowym uzyskane proporcje po-
kazano w tabeli 3.

munikacji rynkowe;j.

B Duzy udziat techniki perswazyjnej ,,niezwy-
klos¢ przekazu” sktania do dwéch refleksji.
Po pierwsze, sama natura tej techniki czyni
z niej lepsze narzedzie do stosowania argu-

Tabela 3. Wspétwystepowanie argumentéw i technik perswazyjnych

67,6 proc. — argumentéw zas-
tosowano w reklamach bez uzycia
technik perswazyjnych

Argumenty i techniki per-
swazyjne zastosowane lacznie
stanowily 32,4 proc. ogétu
uzytych argumentéw i 65,0 proc.
technik perswazyjnych

35,0 proc. — technik per-
swazyjnych zastosowano w
reklamach bez uzycia dajacych
si¢ okresli¢ argumentéw

Sytuacje mozna w przyblizeniu okresli¢ tak:
liczba zastosowanych argumentéw dwukrotnie
przewyzsza liczbe uzytych technik perswazyj-
nych. Natomiast przypadki, gdy te srodki byly
stosowane lacznie, stanowily trzecig czgs¢
wszystkich technik i dwie trzecie argumentow.

Whioski

B Argumentacja stosowana w przekazach re-
klamowych jest malo urozmaicona. Chyba
gléwnie dlatego, ze sama komunikacja
w reklamie ma prostszy charakter i nie wy-
maga uzycia bogatszego zestawu srodkéw
erystycznych. Najczgsciej stosowane s3
dwa rodzaje argumentow — ab utili i ad cru-
menam, czyli te, ktére sag w reklamie oczy-
wiste.

B Wprawdzie przewazajg argumenty rzeczo-
we, jednak stosunkowo duzy procent argu-
mentacji nierzeczowej w reklamie moze
i powinien budzi¢ niepokdj. Oznacza to bo-
wiem, ze tworcy reklam nie zawsze traktu-
ja odbiorc¢ powaznie. Zachgcanie do ko-
rzystania z oferty bez méwienia o niej nie
jest najbardziej pozadanym rodzajem ko-

mentéw nierzeczowych. Ta okolicznosé
wzmacnia wyrazone obawy. Po drugie,
nadmierne eksploatowanie tej techniki dziata
na niekorzys¢ jej skutecznosci, poniewaz wy-
maga stosowania coraz bardziej agresyw-
nych srodkéw, gdyz dotychczas uzywane be-
dg coraz mniej skuteczne'.

B Zestaw zidentyfikowanych technik perswa-
zyjnych nie jest ubogi, jednak duza koncen-
tracja w zakresie zastosowarn poszczeg6l-
nych technik powoduje znaczng monotonie,
jezeli chodzi o realizowane pomysly krea-
tywne.

Problematyka technik perswazyjnych i argu-
mentéw stosowanych w reklamie komercyjnej
jest mato zbadana, w odréznieniu od reklamy
politycznej, zwlaszcza w kontekscie ich taczne-
go wystepowania. Tymczasem jest to wazny
nurt komunikacji masowej, ktéry ksztaltuje nie
tylko nasze zachowania rynkowe i konsump-
cyjne, lecz takze system wartosci oraz zacho-
wania. Dlatego zastuguje ona na bardziej wni-
kliwg analiz¢ i zbadanie nie tylko w prasie, ale
takze w innych mediach.

12 Wida¢ to szczegdlnie wyraznie na przyktadzie motywéw zwigzanych z erotyka. Jeszcze stosunkowo niedaw-
no w reklamie ukazywano tylko erotyke (aluzje, nawigzywanie do seksu). Dzisiaj sg juz przekazy reklamowe,

w ktérych pokazane jest po prostu uprawianie seksu.
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Argumentation and persuasive techniques in advertising
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STRESZCZENIE

Techniki perswazyjne i argumentacja sg stosowane w celu przekonywania ludzi. Argumen-
ty maja charakter jezykowo-logiczny, natomiast w technikach perswazyjnych uzywa si¢
bardziej zr6znicowanych srodkéw. Powstaje pytanie o relacje migdzy nimi. Zaréwno tech-
niki perswazyjne, jak i argumenty sg stosowane w reklamie. W artykule przedstawiono
czes¢ wynikéw ilosciowej analizy zawartosci przekazéw reklamowych zamieszczonych
w trzech dziennikach: ,,Gazecie Wyborczej”, ,,Rzeczpospolitej” oraz ,,Dzienniku Gazecie
Prawnej”, w wybranych dwéch miesigcach roku 2007 i 2011. Prébowano ustalié, jakie
techniki i argumenty sg stosowane w reklamie komercyjnej, a takze czy sa one uzywane
facznie, czy oddzielnie.

ABSTRACT

Persuasive techniques and argumentation are used to convince people. Arguments have lin-
guistic and logical characteristics, while in persuasive techniques more diversified means
are used. There arises a question about the relationship between them. Both persuasion
techniques and arguments are used in advertising. The article presents the results of a quan-
titative content analysis of the advertisements from three newspapers: ,,Gazeta Wyborcza”,
»Rzeczpospolita” and ,,Dziennik Gazeta Prawna” from the selected two months of 2007
and 2011. The analysis was applied to determine which techniques and arguments are used
in commercial advertising and whether they are used together or separately.
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Komar bzykajacy.

Stefan Kisielewski 1911-1991-2011

Rafal Habielski

S tefan Kisielewski byt postacia, o ktérej wy-
pada dobrze pamietaé, nie jest to jednak ta-
twe. Powody trudnosci wymienia¢ mozna dtu-
go, az do momentu, kiedy ich rejestr utozy si¢
w liste pokaznych rozmiaréw sklaniajaca do
wniosku, ze byt zjawiskiem zlozonym, a moze
nawet rozdwojonym (i Kisielewski, i Kisiel),
jak chca niektérzy, i w zwigzku z tym niemoz-
liwym do syntetycznego opisu i analizy. Wyda-
je sig, ze daleko tatwiej dowodzié, jak zajmujg-
ce stanowi wyzwanie, niz potykac si¢ z tym, co
pozostawil, albo, jesli juz do tego dochodzi,
zajmowac si¢ czescig jego tworczosci. Do pew-
nego stopnia tezg t¢ potwierdza literatura po-
Swigcona Kisielewskiemu. Jest obszerna,
owszem, lecz prézno, z jednym wyjatkiem,
szuka¢ ksigzki, ktéra obejmowataby wszystko,
co sktadato si¢ na zainteresowania i pasje jej
bohatera!. Mylilby sie¢ przy tym ktos, kto uwa-
zalby, Ze to, co juz napisano i powiedziano
o Kisielewskim, stanowi sposobny materiat do
uogdlnien. W pewnym stopniu tak, ale réwno-
wazy t¢ zachete specyfika materii, jaka pozo-
stawil, byt swoim wtasnym rywalem?, uprawia-
jac kilka gatunkéw, oraz pojgcia i terminy sto-

sowane przy probach opisu. Bywatl okreslany
mianem instytucji, fenomenu (jedynego i nie-
powtarzalnego — opinia Jana Nowaka-Jeziorain-
skiego)?, inspiratora i prekursora, widziano
w nim Staficzyka®, uwazano, ze brzmi jak Wa-
wel (wedle Jerzego Waldorfa). Na dodatek byt
przesmiewczy i niepowazny, a zarazem powaz-
ny i pryncypialny. Pytanie, co z tym poczac?
Przyja¢ do wiadomosci i szuka¢ uzasadnien,
ktérych brakowato ich autorom, czy prébowac
si¢ spierac?

Sprébujmy jednak przyjaé, ze nie zdajemy
sobie sprawy z tego, co skomplikowane, nie-
mozliwe albo przesadzone, a wigc ufamy, ze
klopoty da sig¢, albo przynajmniej mozna, prze-
zwycigzyé. Zaczaé wypada jednak od wyzna-
nia, ktére potwierdza zlozonos¢ materii, mia-
nowicie, ze nie bardzo wiadomo, od czego za-
czaé. Bo c6z w biografii Kisielewskiego jest
najwazniejsze? Specyfika czaséw, na ktdre
przypadlo jego zycie, wplywajaca na jego za-
angazowania, pokazna twoérczo$é, réznorod-
nos¢é zainteresowan i talentéw czy niekonwen-
cjonalny sposéb bycia, ktéry nie stuzyl, i nie
stuzy wywarzaniu pogladéw i zastug?

! Literatura poswigcona réznym aspektom dziatalnosci Kisielewskiego jest spora. Tylko M. Urbanek (Kisiel,
Wroctaw 1997) powazyt si¢ na spojrzenie calosciowe, ale z racji wymogow serii, w ktdrej ukazala si¢ jego ksigz-
ka, dos¢ pobiezne. Przewazaja, oprécz rozméw o Kisielewskim (Kisiel, Joanna Pruszyriska rozmawia o Stefanie Ki-
sielewskim z Andrzejem Bardeckim i in., Warszawa 1999), prace analizujace osobno postawe, felietonistyke, jezyk,
pisarstwo prozatorskie, diarystyke, tworczosé kompozytorska i krytyke muzyczna, por. m.in.: M. Ryszkiewicz, For-
ma ideologii — ideologia formy. O powiesciach Stefana Kisielewskiego, Lublin 2003; M. Wiszniowska, Stariczyk
Polski Ludowej. Rzecz o Stefanie Kisielewskim, Katowice—Warszawa 2004.

2 [W. Skalmowski] M. Brotiski, Stefan Kisielewski — powiesciopisarz, ,,Kultura” 1977, nr 6.

3 Odwagq przebijat bariere strachu. Wspomnienie Jana Nowaka-Jeziorariskiego, [w:] Kisiel, s. 173.

4 Stariczyk Polski Ludowej. Rozmowa z prof. Stanistawem Stommg, [w:] tamze, s. 232.



Jesli zalozymy, ze zaden z powyzszych po-
rzadkoéw nie stanowi dobrego wstepu do pozo-
statych, ani nie jest wobec nich nadrz¢dny, mo-
zemy przyjaé, ze punktem odniesienia bedzie
autobiograficzna relacja Kisielewskiego, wyja-
$niajaca strategie przyjeta wobec czaséw po-
wojennych. Po Powstaniu Warszawskim — po-
wiada — wsréd podjetych wéwcezas lektur na-
tknat si¢ na posta¢ Victora Rocheforta, publicy-
sty i wydawcy, dziennikarza walczacego z Na-
poleonem III w przestrzeniach spraw drob-
nych. Materii politycznej porusza¢ nie mogt,
tej bowiem strzegta cenzura’. Kisielewski
uznal, Ze bedzie to dobry, z koniecznosci, spo-
s6b obecnosci w zyciu publicznym Polski Lu-
dowe;j.

Kisielewskiego mit zalozycielski samego
siebie pozostaje poza mozliwoscig weryfikacji.
Nie sposéb powiedzied, czy tak bylo na pewno,
podobnie, jak nie sposéb sprawdzié, czy w jego
zyciu tak znaczaca role, jak twierdzil, odegrat
przypadek. Za jego sprawg — podaje — znalazl si¢
w poczatku 1945 r. w Krakowie, gdzie pomie-
szkiwal u Czestawa Mitosza przypadkowo po-
znanego w okupacyjnej Warszawie, rozpoczat
wspolprace z ,,Tygodnikiem Powszechnym”
i,,Przekrojem” i powoli stawat si¢ tym, kim by1.

Wspaniale, tyle, ze nie bardzo wiadomo,
kim by1? Jesli przyjac, banalne w istocie, kryte-
rium zawodowo-tworcze, sprawa jest prosta —
byt felietonista, publicysta, prozaikiem oraz
kompozytorem. Okazat si¢ takze, o tym prze-
konalismy si¢ po jego S$mierci, diarysta, czy-
nigc ze swego dziennika dzietlo komentujace
wlasne zycie i swiat, a takze swojg wobec nie-
go postawe. Jesli natomiast postuzy¢ si¢ kryte-
rium bardziej finezyjnym, to znaczy tematyki
i funkcji felietonéw i niektérych powiesci,
a takze pamigtad, ze przez pewien czas byl po-
stem, powiedzie¢ mozna, ze byl réwniez, moze
przede wszystkim, cztowiekiem polityki.

Stawiajgc tak sprawe, wypada wréci¢ do
punktu wyjscia i zapytaé, ktdry z tych porzad-
kéw uznaé¢ za wazniejszy, pod warunkiem,
rzecz jasna, ze mozna je rozdzieli¢. Uprosémy
sobie zadanie i powiedzmy, ze pisarstwo,

Rafal Habielski

w kazdym razie duza jego czgs¢, i dziatalnos¢
w sferze publicznej byly przezen traktowane
jako catos¢, komplementarne w tym sensie, ze
wszystko co pisat stuzyto okreslonemu celowi,
nie zawsze politycznemu, ale od polityki nieod-
legtemu. Bylo nim potykanie si¢ z komuni-
zmem, ogladanie go i opisywanie, a tym sa-
mym stawianie mu oporu we wszelkich jego
formach, przejawach, grozach i absurdach.
Tak, jak Rochefort, nie moégl pisa¢ wprost
0 rzeczywistosci, pisal wobec tego aluzyjnie,
zastepczo badZ pisal o sprawach, ktére bedac
polityka, formalnie nig nie byty.

Gdy zalozymy, ze jako tako zdefiniowali-
$my logiczng os biografii Kisielewskiego i cof-
niemy si¢ w lata poprzedzajace wybuch wojny,
pewnos¢ te zmuszeni jesteSmy potraktowac jak
zludzenie. Owszem, Kisielewski vel Kisiel na-
rodzit si¢ w 1945 r., ale do tej pory nie byt prze-
ciez nikim, wprost przeciwnie — byt, i to jak
najbardziej. W roli publicysty politycznego za-
debiutowat w 1936 r., kiedy zaczat pisywac do
,~Buntu Miodych”, pisma specjalizujagcego si¢
w sprawach politycznych. Miat si¢ w nim opie-
kowa¢ muzyka, ale okazalo si¢, ze pisanie
o niej nie jest tak zajmujace, jak jej kompono-
wanie, a tym bardziej tak fascynujace, jak zaj-
mowanie si¢ polityka. W rok po debiucie Kisie-
lewskiego ,.Bunt Mtodych” zmienil tytul na
,Polityka” i stal si¢ tygodnikiem, ktérego ze-
spot myslat nie tylko o opisywaniu Swiata, ale
i o braniu udzialu w Zyciu politycznym. Na
przeszkodzie tym planom stangta wojna, ale
doswiadczenie ,,Buntu”/,,Polityki” nie poszio,
nie tylko w przypadku Kisielewskiego, na mar-
ne. Znajomos¢ z redaktorem pisma, a byt nim
Jerzy Giedroyc, przetrwala mimo uptywu cza-
su, a nie byla to korzys¢ jedyna. W czasie woj-
ny powstala powies¢ Sprzysigzenie, w ktorej
Kisielewski wykorzystal obserwacje poczynio-
ne w redakcji ,,Buntu/,,Polityki”, a poza tym
dowiedzial si¢ czegos o swoich pasjach, glow-
nie tego, ze jest homo politicus, zdobyl umie-
jetnosci publicystyczne, ale i co§ wigcej. Mia-
nowicie przekonanie, zZe sens pisarstwa poli-
tycznego nie moze sprowadzaé si¢ wylacznie

5 O inspiracji postacig Rocheforta wspomina m.in. w Abecadle Kisiela, Warszawa 1990, s. 140.
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do komentowania, ze jego podstawg musi by¢
uzbrojona w ideaty wola korygowania rzeczy-
wistosci.

Przegladajac wspomnienia o Kisielewskim
1 recenzje jego twoérczosci, natrafi¢ mozna na
opinie, ich Zrédtem sg ci, ktérzy swoje zdol-
nosci wykorzystywali dla afirmacji systemu
komunistycznego i jego dokonafi, ze stworzyt
go komunizm. W tym sensie, ze istotg tego, co
pisat, byto obnazanie systemu, a wigc nie byl-
by tym, kim si¢ stal, gdyby nie swoistos¢ Pol-
ski Ludowej. Trudno polemizowaé z przypu-
szczeniami, co nie zwalnia od wskazania man-
kamentéw takiego rozumowania. Gdyby
w 1945 1. Polska nie stata si¢ Ludowa, Kisie-
lewski zapewne takze pisywalby o polityce.
Tyle, ze prezentowalaby ona wyzszy poziom
(o to nie byloby trudno) niz ten, ktéry nadali
jej Bierut i Gomulka, a wigc pisanie, i imi¢
Kisiela, znaczyloby wigcej. Niezyczliwa Ki-
sielewskiemu diagnoza nie wytrzymuje kryty-
ki takze z innego powodu. Nie byt on kryty-
kiem na ,,nie”, co konstatowali nie tylko jego
adwersarze, ale i sympatycy. Pomijajac fakt,
ze on sam, po PaZdzierniku, wyodrebnit
w swoim felietonowym pisarstwie okres ,,na
tak”, réwniez przed 1956 r., ale i po odejsciu
od PaZdziernika, nie krytykowat dla pozoru
czy fanfaronady.

&k ock

Z neokonserwatywnej szkoty, jakg bylo sro-
dowisko ,,Polityki”, wyni6st rzeczowy, wolny
od emocji stosunek do materii dziejéw. Przyda-
to si¢ to w 1945 r., kiedy jego dawny swiat legt
w gruzach. Wyszedt z domu inteligenckiego
o etosie lewicowym, naturalnie w przedwojen-
nym rozumieniu tego pojecia. Jego ojciec, pit-
sudczyk, byl redaktorem socjalistycznego ,,Ro-
botnika”, a on sam myslat i zachowywat si¢ jak
konserwatysta i liberal, uwazajac socjalizm, we
wszystkich jego postaciach, zar6wno w wersji

sowieckiej, jak zachodnioeuropejskiej réwniez
za kosztowng utopig.

Termin ,,zaangazowanie” zostal w okresie
Polski Ludowej, podobnie jak wiele innych po-
j¢¢, wyprany z tresci i skompromitowany. Tym
niemniej dos$¢ precyzyjnie oddaje powojenng
postawe i stopione z nig przestanie publicysty-
ki Kisielewskiego. Przez caly czas, od poczat-
ku do korca istnienia PRL, byl zaangazowany
w ocalanie tego, co identyfikowal z wartoscia-
mi, inaczej méwiac przeciw temu, co wartosci
te narazalo na szwank. Pomagata w tym trafna,
cho¢ niewesota diagnoza tego, co stalo si¢
w Polsce i z Polskg w 1945 r. Komunizm nie
byt czyms tymczasowym, dekoniunktura zacig-
gnela si¢ na dluzej i trzeba byto bra¢ to pod
uwage, co nie znaczy uznad, ze sytuacja sktania
do kapitulacji. Ale wejscie w sytuacj¢ nie byto
réwnoznaczne z jej akceptacjg.

Specyfike Kisielewskiego sprowadzi¢ moz-
na do jego pogladéw i postawy oraz niewidocz-
nej czy tez nie zawsze zauwazalnej pracowito-
$ci. On sam szacowal, ze tylko dla ,,Tygodnika
Powszechnego” napisal okolo péttora tysigca
felietonow (Jerzy Turowicz mowit o dwéch ty-
sigcach), a oprécz tego sporo tekstéw publicy-
stycznych innego gatunku®. Z ,,Tygodnikiem
Powszechnym” zwigzany byl przez blisko 40
lat, ale drukowat takze gdzie indziej. Po wojnie
byt redaktorem ,,Przekroju” (do 1947 r.), pisy-
wal do paxowskiego tygodnika ,,Dzis$ i Jutro”
oraz, o czym nie czesto si¢ wspomina, do ,, Ty-
godnika Warszawskiego™”. Oba te pisma, wraz
z ,,Tygodnikiem Powszechnym”, definiowaty
si¢ poprzez uzywanie terminu ,katolicyzm”,
ale kazde z nich rozumienie i zastosowanie te-
go terminu widzialo inaczej. Koncesjonowana
grupa ,,Dzi$ i Jutro” szta na wspdiprace z ko-
munistyczng wladza, ,,Tygodnik Warszawski”
usitowat z nig walczy¢, a ,,Tygodnik Powszech-
ny” zachowywac si¢ realistycznie badz, jak chca
niektérzy, minimalistycznie, czyli prébowaé

6 Mowit prosto z mostu. Rozmowa z Jerzym Turowiczem, [w:] Kisiel, s. 281; felietonistyka zebrana zostata

w dziewigciu tomach, a szkice muzyczne w trzech.

7 Informacje te podaje w ankiecie ZLP (z 10 lutego 1977 r.), Archiwum ZLP, Dom Literatury, teczka S. Kisie-
lewskiego; we wczesniejszej ankiecie (z 1 wrzesnia 1950 r.) podaje, ze z ,,Tygodnikiem Warszawskim™ wspotpra-
cowatl w latach 1945-1947. Podobnie nieprecyzyjne sg dane dotyczace zwigzkow z ,,Przekrojem” 1945-1946 oraz

1945-1947.



ocalaé to, co mozna. Kisielewski poczatkowo
przechodzil na tymi réznicami do porzadku
dziennego, uwazajac, wespot ze Stanistawem
Stomma, ze trzeba budowaé wspdlnote tych,
ktérym rzady komunistyczne sg z gruntu obce.
Zerwal wspodlprace z ,,Dzis i Jutro”, gdy zorien-
towal si¢, ze grupa jest instrumentem wiladz.
»Lygodnik Warszawski” zostal natomiast zli-
kwidowany, a gros redaktoréw skonczyto
w wigzieniu z wysokimi wyrokami. W latach
60. pisywal do ,,Zycia Warszawy” (felieton
muzyczny), w koncu dekady drukowat
w ,,Wiezi”.

W 1955 r. odnowit polityczne zwiazki z Je-
rzym Giedroyciem,; stat si¢ wspotpracownikiem
»Kultury” i autorem Instytutu Literackiego,
uznajac, ze poddawanie si¢ cenzurze jest formg
akceptacji prymatu sity nad duchem. Od czasu
powstania niezaleznego ruchu wydawniczego
pisywat do wydawnictw podziemnych, m.in.
,Bratniaka”, ,Polityki Polskiej”, ,,Zapisu’®,

Osobnym porzadkiem twérczosci byto po-
wiesciopisarstwo. Nie wszystkie ksiazki proza-
torskie poswigcil polityce, ale, tak jak w wy-
padku felietonistyki i publicystyki, pociagala
go ona coraz bardziej. Poczatkowo (w Sprzy-
sigzeniu) byla tlem, p6Zniej stala si¢ tematem.
W 1967 r. Giedroyc wydat w Bibliotece Kultu-
ry Widziane 7 gory, nastepnie Cienie w piecza-
rze 1 kolejne. Pseudonim, pod ktérym wycho-
dzily (Tomasz Stalinski), stat si¢ w koricu lat
60. najpilniej tropiong tajemnica, nad ktérg glo-
wili sie specjaliSci w Komitecie Centralnym
i MSW?. Kisielewski stat sie twérca nieistnie-
jacego dotad gatunku w Polsce — wspolczesnej
powiesci polityczne;j.

Po wojnie wykladat w krakowskiej Wyz-
szej Szkole Muzycznej i redagowat ,,Ruch Mu-
zyczny”, pismo, ktére powstalo z jego inspira-
cji. Obie te przygody skoriczyly si¢ wraz z in-
stalacjg socrealizmu. W 1946 r. zostal przyjety
do Zwiazku Zawodowego Literatéw Polskich.
Od 1956 r. brat udzial, zawdzigczajac to demo-
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kratycznym procedurom, w zjazdach ZLP,
przez kilka lat (1956-1959) zasiadat w Zarza-
dzie Gléwnym. Dziatal w Zwigzku Kompozy-
toréw Polskich, przez pewien czas bedac preze-
sem Oddzialu Krakowskiego. Wspoétpracowat
z Polskim Radiem, pozostajac w kontakcie
z Janem Nowakiem, dyrektorem Rozgtosni
Polskiej Radia Wolna Europa.

W 1956 r. uznal, ze zwieniczeniem sklonno-
$ci do robienia tego, co mozna, moze by¢ posto-
wanie; wchodzit w sklad Kota Postéw Katolic-
kich Znak i zasiadat w sejmie przez dwie kaden-
cje, 1957-1961 i 1961-1965. Uzupelnieniem
jego aktywnosci publicznej bylo wspieranie ini-
cjatyw niezaleznych. Byt sygnatariuszem Listu
34 (1964), Listu 59 w sprawie zmian w konsty-
tucji (1975) oraz orgdzia 14 intelektualistéw po-
Swigconego represjom wobec uczestnikow wy-
stapiefi w Radomiu i Ursusie (1976).

Autorelacja na temat postawy przyjetej po
zakoriczeniu wojny pozwala zrozumie¢ powo-
dy, dla ktérych zaczatl pisac felietony. Pierwszy,
powiedzmy dla porzadku — ukazat si¢ w ,, Tygo-
dniku” 5 sierpnia 1945 r. — ostatni 25 czerwca
1989 r. Dlaczego felieton? Przede wszystkim
dlatego, ze dawal mozliwos¢ stalej oceny rze-
czywistosci z pozycji przesmiewcy, ktérego
martwi to, co widzi. Kisiel to deser lekki, nie
nazbyt wykwintny, ale bedacy, jak kazdy deser,
zwienczeniem dania. Dobrze czul si¢ w dhuz-
szych tekstach publicystycznych, ale to felieton
stat si¢ jego gatunkiem wiasciwym, ktéry zrést
si¢ z jego imieniem. Wybor nie byt przypadko-
wy. Konwencja felietonu, synkretyczna, persy-
flazowa, dajaca nieograniczone mozliwosci te-
matyczne, wymarzona dla autora cenigcego
zlosliwos¢ i aluzje, ale takze usprawiedliwiaja-
ca zmiany stanu jego ducha, sprawiala, ze czul
si¢ w niej najlepiej. Troche zaangazowania
oraz trochg nonszalancji — taki felieton przypa-
dat mu najbardziej do gustu'®.

Bylby to zatem gatunek wybrany dlatego,
ze w najdoskonalszy sposéb pasowal do inten-

8 Sylwetka Kisielewskiego opozycyjnego w: Opozycja w PRL. Stownik biograficzny 1956-1989, red. J. Skérzyn-

ski, t. 1, Warszawa 2000, s. 161 i n.

9 Por. A. Friszke, »Widziane z géry« Tomasza Staliriskiego, ,,Zeszyty Historyczne” Z. 157 (2006).

105, Kisielewski, Dzienniki, Warszawa 1996, s. 561.
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cji autora, a nadto, wymuszajac lojalnos¢ wo-
bec Swiata i jego spraw, okazywal si¢ narzg-
dziem uzytecznym. Mozna bylo nim co$ opi-
saé, zinterpretowal, zrecenzowaé, przypo-
mnied, a jak trzeba (i mozna) ob$Smiac.

Felieton sprawial, ze Kisielewski nie musiat
dostosowywaé powagi do rangi spraw, o ktérych
pisal, co nie znaczy, ze zawsze Smieszyl. Przyjat,
7Ze jego orgzem bedzie przystepnosé, nawet
woéwczas, gdy to, co pisal, traktowalo o spra-
wach wagi cigzkiej. Taka strategia, bioragc pod
uwage, ze lekture ,,Tygodnika” juz w koficu
pierwszego roku obecnosci Kisielewskiego
w pismie zaczynano od ostatniej strony, nie mo-
gla pozosta¢ bez nastgpstw. Autor stat si¢ popu-
larny, a jego felieton traktowany jako artykut
pierwszej potrzeby. Niekoniecznie jako wzorzec
linii ,,Tygodnika”, ale z pewnoscig cos, co wazy-
to na stosunku pisma i jego czytelnikéw do rze-
czywistosci. Inng konsekwencja byt postepujacy
proces stapiania wizerunku autora z konwencjg
felietonu. Stowo Kisiel, juz w pierwszym etapie
dziejéw ,,Tygodnika” (do 1953 r.), zacz¢lo zna-
czy¢ cos, jesli nie niepowaznego, to lokujacego
si¢ na granicy dowcipu, co$, z czym trzeba si¢
zgadzad, 1 powazaé, ale mozna sobie pozwolié
nie traktowac tego catkiem serio.

Czytajac felietony po latach, a zwlaszcza
czytajac w wieckszym wyborze!!, nie sposéb
oprze¢ si¢ wrazeniu, ze ukladajg si¢ w coS ro-
dzaju historii czasu wspoéiczesnego. Specyfika
lat, w ktérych powstawatly, powodowata, ze au-
tor musial korygowac intencje, co niekiedy na
niewiele si¢ przydawalo. Felieton szedt do cen-
zury i jesli byly zastrzezenia tylko do fragmen-
téw, nie do catosci, do druku sposobit go sekre-
tarz redakcji albo osoba delegowana do kontak-
tow z Gléwnym Urzedem Kontroli Prasy, Pu-
blikacji i Widowisk. Walka o publikacje bywa-
la nieraz okupiona wysoka ceng. Tekst wpraw-
dzie ukazywat sie, ale nie byl tym, czym miat
by¢. I nie chodzito tylko o to, ze tracil pazur.
Niekiedy gubil nawet sens, gdy wypadal klu-
czowy pasus lub akapit'2.

Sprzegnietej z dynamizmem odwagi Kisie-
lewskiego nie sposéb traktowac jako zalety sa-
mej w sobie. Jest to wlasciwos¢ definiujaca
jest profil psychiczny i temperament, funkcja
powotania i determinacji utrzymujaca si¢ na
niezmiennie wysokim poziomie. Ta chlodna
emocja okazywala si¢ niezbednym warunkiem
analizy, dzieki niej porafil przenikliwie patrzeé
na komunistyczng rzeczywistos¢. Stan ten zna-
komicie utatwialo pozostawanie niewzrusze-
nie odpornym, w zasadzie nieprzemakalnym,
na réznorodne wplywy ideologii i paistwa be-
dacego jego emanacja — ideologiczne, poli-
tyczne czy prestizowe. Znalaziszy przystan
w ,,Tygodniku”, ktéry byt punktem oparcia,
cho¢ przeciez kruchym, nie mial z systemem
zadnych spraw, zwigzkéw ani intereséw; nie
podejmowat gier, nie prowadzil strategii, wy-
jawszy taki sposéb pisania, ktéry ocalajac in-
tencje i mysl, okazywalby si¢ strawny cenzu-
ralnie. Zaswiadczala to tres¢ i tematyka, a na-
wet, gdyby komus nie chcialo si¢ czyta¢, na-
zwa jego dzialu, dowodzaca intencji oraz nie-
zaleznosci. Do czasu odebrania pisma redakcji
po smierci Stalina rubryka nazywata si¢ Pod
wios... (nazwe te mial podobno wymysli¢ Tu-
rowicz), pézniej Lopatq do gtowy. W 1956 r.,
po wznowieniu ,,Tygodnika”, zaczat od szyldu
GwoZdzie w mozgu, ktéry w szes¢ lat péZniej
zmienil na Glowg w sciany. Po przymusowym
milczeniu (1968-1971) bylo Bez dogmatu, po
pieciu latach przeszedt do Wotania na puszczy
1, przez Widziane inaczej, skoficzyt na Sam so-
bie sterem.

Przy wszystkich swoich réznorodnych nie-
checiach do systemu Kisielewski nie byt opo-
zycjonista w potocznym rozumieniu tego poje-
cia. Komunizm, w warstwie ideologicznej, tak
jak w swej praktyce, byt mu bezwzglednie ob-
cy. Bardziej prymitywny i absurdalny niz stra-
szny, cho¢ jego grozy doswiadczyt osobiscie.
Ale idiosynkrazje tego rodzaju nie prowadzity
do jego odrzucenia i odwrdcenia si¢ od rze-
czywistosci. Nigdy nie myslat w zasadzie

I Najwiekszy wybor opublikowany zostal w roku, w ktérym Kisielewski rozstat si¢ z ,,Tygodnikiem” — S. Ki-

sielewski, Lata poztacane, lata szare, Krakow 1989.

12 Stawna w cenzurze postaé. Rozmowa z Mieczystawem Pszonem, [w:] Kisiel, s. 190.



0 wewngtrznej emigracji — nawet wtedy, kiedy
zostal do niej zmuszony, po zamknigciu ,, Tygo-
dnika” w 1953 r. Byl przekonany, ze bez
wzgledu na cechy wlasciwe systemowi, jego
represyjnos¢, niepodatnos¢ na reformy, nie-
zdolno$¢ do autoracjonalizacji, ale takze ze
wzgledu na nie, trzeba prébowaé wplywaé na
sposéb myslenia spolecznego oraz, na ile to
mozliwe, na decyzje rzadzacych.

Stosunek Kisielewskiego do komunizmu
nie byl wylacznie doktrynalny, to znaczy nie
kwestionowal go i nie odrzucal tylko dlatego,
ze mial inne poglady. Pojmowat go jako dykta-
turg ciemniakow, dtawigca wszystko, co wy-
mykalo sie ideologicznym zaklgciom i drama-
tycznie nieskuteczng ekonomicznie, ale zywit
wobec niej nieche¢ takze dlatego, ze praktyka
komunizmu nie byla w stanie sprosta¢ elemen-
tarnym potrzebom spolecznym, utrwalata oraz
potegowata polskie stabosci — gnusnos¢, brak
inicjatywy i przedsigbiorczosci'3. Za sprawg in-
surekcyjnej i romantycznej tradycji, ktérej nie
cenil, Polacy nie mogli przyswoi¢ sobie cech
i wartosci spoleczeristw mieszczanskich, po-
szanowania pracy i dobrodziejstw wolnego
rynku'#. Leitmotivem wielu jego wystapien by-
lo przypuszczenie, ze najlepsza forma przeciw-
stawiania si¢ komunizmowi, bronig, ktérg da
si¢ go bezkrwawo pokonaé, jest wolnos¢ go-
spodarcza. Z perspektywy czasu taki projekt
wydaje si¢ bezsporny, ale gdy cofnaé si¢ w cza-
sie, nie dalej nawet niz w schytkowe czasy
PRL, dla wielu okazywat si¢ dos¢ ksigzycowy.
Nie z powodu niechgci do gospodarki rynko-
wej. Bardziej z nieSwiadomosci tego, na czym
ona polega, z niewiedzy, ktérej Zrédlem byla
humanistyczna specyfika polskiej inteligencji,
oraz przekonania, ze z komunizmem trzeba si¢
mierzy¢ przy uzyciu narzedzi politycznych.

Prorynkowy, a nawet prokapitalistyczny
skton podpowiadal mu sceptycyzm, mimo
udzielanego poparcia, wobec dziatan opozycji
demokratycznej i dystans wobec ,,Solidarno-
$ci”. Sens tego ruchu widzial po swojemu. Nie

Rafal Habielski

dostrzegal w nim woli powalenia systemu, ra-
czej dopominanie si¢ o jego ulepszenie. Samo
istnienie Zwiazku, a zwlaszcza realizacja jego
postulatéw, z pewnoscig demokratyzowala sy-
stem i czynila go bardziej ludzkim. Nie zmie-
niala jednak fundamentéw ustroju, ktéry mu-
siat splajtowad, gdyz cos, co nie przynosi do-
chodu — uwazal — musi upas¢, ale, paradoksal-
nie, mogta przedtuzy¢ jego marng kondycje.
Czynnik sprawczy erozji komunizmu widziat
nie w robotnikach (tak jak m.in. Giedroyc
i,,Kultura”), a klasie Sredniej, cywilizacji mie-
szczarniskiej, z trudem tolerowanej przez rzadza-
cych Polskg Ludowsg.

Przypomnienie odrebnosci stanowiska Ki-
sielewskiego z poczatku lat 80. sklania do re-
fleksji na temat pozycji, jakg zajmowat w sro-
dowisku, w ktérym pracowal. Z perspektywy
pokomunistycznej wydaje sie, ze byt istotng
czgscia ,, ITygodnika Powszechnego” i szerzej —
Srodowiska Znak. Byl, ale i nie byl zarazem.
Niektére z jego felietonéw, a takze jego Dzien-
niki, dowodzg krytycyzmu, z jakim przyjmo-
wal fascynacje intelektualnym katolicyzmem
francuskim przejawianym przez ,,Tygodnik”
1 sceptycyzm, z jakim odnoszono si¢ w jego
srodowisku do polityki Prymasa Wyszynskie-
go.

Wydanie Sprzysigzenia zakonczylo si¢ mi-
niskandalem, ktérego skutkiem byla kwartalna
nieobecnos¢ w pismie. Pamigtajac o tym, zde-
cydowal si¢ na drugie wydanie powiesci
(w 1957 1.), co przyniosto nowe niesnaski. Pre-
zentowal, czasami mozna bylo odnies¢ wraze-
nie, Ze nawet manifestowal, swojg odrebnos¢,
bedac czescig pisma. Tworzyl jego klimat
i genre, ale byt czyms$ osobnym. Mniej wigcej
od potowy lat 60. réznice w pogladach jego
1 0s6b wplywajacych na profil ideowy ,,Tygo-
dnika” stawaly si¢ coraz powazniejsze. Do cza-
su trwania PRL obie strony minimalizowaty ich
znaczenie, zdajac sobie sprawe, ze Kisielewski
nie bardzo ma gdzie pisa¢ poza ,,Tygodni-
kiem”, a ,,Tygodnik” bez niego nie bgdzie tym,

13 Mtodszy od niejednego trzydziestolatka. Rozmowa z Markiem Krolem, [w:] Kisiel, s. 134.
14 Zwraca na to uwage K.M. Ujazdowski w Przedmowie do: S. Kisielewski, Publicystyka przedwojenna, War-

szawa 2001, s. 12.
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czym byt do tej pory, mimo autonomicznej po-
zycji, jaka w nim zajmowal.

Podobnie bylo ze stosunkiem Kisiela do re-
ligii i Kosciota. Nie akceptowal wszystkiego,
co skladalo si¢ na przestanie Kosciola, a i jego
wlasna religijnos¢ nie byla standardowa. Wedle
jednych Swiadectw sumiennie praktykowat,
wedle innych watpil. Zdarzato si¢, ze okreslano
go mianem katechumena, innym razem agno-
styka. Opinie te osobliwie spinalo przekonanie
Prymasa Wyszyfiskiego widzacego w nim naj-
lepszego teologa w zespole ,,Tygodnika”.
W sprawach wiary, podobnie jak w innych
kwestiach, to, co widzial i przezywal, mierzyt
miarg wlasnych sympatii, norm i pogladéw.

We wspomnieniach poswigconych Kisie-
lewskiemu czgsto przewija si¢ poglad, ze jed-
ng z wiodacych jego cech byta przekora. Zasa-
da sprzeciwu miata by¢ dlaf wartoscig identy-
fikujaca, konstytuowata go w zbiorowosci
i w zyciu publicznym. Sprzeciw jako taki
z pewnoscig nie tworzyt jego postawy. Kryty-
kowal, zeby zmienia¢ na lepsze, dawaé prawo
obecnosci pogladom, ktére byty punktem wyj-
$cia zmian, nie dla samego faktu. Z pewnoscig
trudno mu bylo si¢ odnajdywaé w swiecie
wsp6lnych przekonan. Nielatwo powiedzied,
czy byl to przejaw wybujatego indywiduali-
zmu; mozna spotkaé si¢ z twierdzeniem, ze
przekraczat ramy sytuacji, w ktérych przycho-
dzilo mu dziala¢, czy moze filozofii stylu,
ktéry przyjal, jednakze poza dyskusja pozo-
staje jego nieche¢ do konformizmu, dostoso-
wywania sie.

W poczatku lat 70. Kisielewski napisal, ze
opozycja bzykajacego komara jest takze opo-
zycja'd. Stal na stanowisku, ze w warunkach
podporzadkowania wszystkiego schematowi
myslenia ideologicznego, tendencji do zréwna-
nia i nieakceptacji indywidualnosci liczy sig
glos osobny, niekoniecznie taki, ktéry kwalifi-
kowa¢ mozna jako opozycyjny, wazne, by byt
inny. Nie aspirowatl do roli kontestatora syste-
mu, tym stawal si¢ sam przez si¢, uwazajac, ze
w cywilizacji potakiwania i wymuszonej jed-

nomyslnosci liczy si¢ nawet glos pojedynczy,
za ktérym stojg inne od oficjalnych przekona-
nia. Byl dokuczliwy przez sama swojg obe-
cnos¢ oraz nieustanne, natretne przypominanie
o tym, co jest zgodne ze zdrowym rozsadkiem,
10 tym, cO mu przeczy.

Opozycyjnos¢ Kisielewskiego byta chiod-
na, wolna od potrzeby konspirowania i spekta-
kularnych gestéw. Silnie zwigzany przeszlo-
Scig, Swiadom znaczenia tradycji niszczonej
w PRL, nie cenil, méwiac oglednie, jej odmia-
ny insurekcyjnej. Jego sprzeciw zywit si¢ ra-
czej tym, co bylo na wyciagniecie reki — prze-
konaniem, ze w warunkach realnego socjali-
zmu kazda zademonstrowana odmiennos¢ badz
niezgoda, bez wzgledu na range tego, co si¢
kwestionuje, podwaza fikcj¢ nieistniejacej jed-
nosci spoteczenistwa i przewodniej sity. Rzecz
jasna, na taki modus postgpowania mégt sobie
pozwoli¢, majac do dyspozycji ,,Tygodnik”.
Bez pisma, ktére podzielalo czes¢ jego posta-
wy, nie bytby tym, kim by}, ale i ono, przeciez,
nie byloby takie, jakie bylo.

Baczac, by nie wepchnaé Kisielewskiego
w koturnowg konwencje, ktéra zaburza ostros¢
widzenia i rozumienia tego, kto staje si¢
przedmiotem takiego zabiegu, trzeba powie-
dzie¢, ze nie wszystkie jego analizy i przypu-
szczenia okazywaly si¢ trafne. W wywiadzie
udzielnym ,,Kulturze” w 1978 r. sceptycznie
odnosit si¢ do mozliwosci wybuchu spoteczne-
go niezadowolenia, nie przywigzujac nadmier-
nego znaczenia do dziatania opozycji'®.

Formg aktywnosci, ktérg wypracowal, byla
zwyczajnos¢. Poprzez odwolywanie si¢ do
drobnych spraw, usilowanie nazywania rzeczy
takimi, jakimi sg, zwracal uwage na abstrakcyj-
nos¢ systemu, ktérego praktyka stanowita do-
skonale zaprzeczenie teorii, do ktérej odwoty-
watl sie na kazdym kroku. W imig¢ przekonania,
ze socjalizm bezskutecznie usiluje rozwiazy-
wac problemy nieistniejgce w innych ustrojach
(czytaj: demokratycznych, rynkowych), prébo-
wac polemik i perswazji oraz, na ile to mozli-
we, stawiania rzeczy wprost.

15 S. Kisielewski, 100 razy gtowq w Sciany, Paris 1972, s. 8.

16 Kultura” 1978, nr 3.



Jego postawa brata si¢ z indywidualizmu
i niezaleznosci, byta nieztomna, ale jednocze-
$nie realistyczna i pozytywistyczna; chce si¢
powiedzie¢ — samoograniczajaca si¢, skoncen-
trowana na tym, co mozna zrobié. Sprowadzo-
na do przekonania, ze cho¢ system wydaje si¢
monolityczny i reaguje represyjnie na niesu-
bordynacje, pozostawia pola, w ktérych moz-
na, a wigc trzeba, upominac si¢ o rzeczy waz-
ne. Jego pasjonowanie si¢ polityka i realistycz-
ny zmyst nie prowadzit do przekraczania gra-
nic, poza ktérymi pragmatycznie rozumiana
polityka stawala si¢ fikcja, a realizm oportuni-
zmem. W 1953 r., w czasie najwiekszego naci-
sku na ,,Tygodnik”, przed jego likwidacja, zy-
wit obawy, czy aby kompromis, na ktéry, chcac
nie chcac, szlo pismo, nie zostat juz przekro-
czony. Podobnie bylo w 1965 r. Widzac, ze po-
pazdziernikowy neopozytywizm, ktéry wspol-
nie ze Stomma powotat do zycia i uzasadnial,
jest zajeciem jalowym, skonczyl przygode
z sejmem!”.

Profil Kisielewskiego sktania do positko-
wania si¢ w opisie jego sylwetki kolejnym,
dos¢ wyswiechtanym, ale mimo to przydatnym
terminem, mianowicie spotecznikostwem. Tak,
byt spotecznikiem, w tym znaczeniu, ze zyt
i inspirowal sie tym, co dzialo si¢ wokét niego,
i staral si¢, swiadom znikomosci Srodkow,
ktérymi dysponowal, by¢ obecny. Powiedzie¢
wypada — obecny czynnie, odwaznie i roztrop-
nie. Jesli trudno bylo stowem drukowanym
kontrolowanym przez cenzora, decydowat si¢
drukowaé tam, gdzie nie siegala jego wiadza,
lub méwic€ to, co mysli i czuje.

Materialy cenzury dowodza, ze Kisiel byt
dla niej najtrudniejszym autorem ,,Tygodnika”,
a by¢ moze najtrudniejszym przypadkiem ze
wszystkich, z ktérymi miata do czynienia.
W wystawianych kazdemu numerowi cenzur-
kach niemal zawsze padalo jego nazwisko
z przytoczeniem win, ktérych sie dopuscit lub
chciat si¢ dopuscié, i uzasadnieniem koniecz-

17 Stariczyk Polski..., s. 234.
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nosci konfiskat. Koniecznos¢ przesytania do
cenzury maszynopisu felietonu w dwu lub
trzech egzemplarzach Swiadczyla o tym, ze
czytat je nie tylko cenzor rejonowy w Krako-
wie, rzecz szla wyzej. Nigdy nie obowigzywa-
ly wobec niego jakikolwiek taryfy ulgowe.
Kiedy ,,Tygodnik” zwrécony zostal w koricu
1956 r. prawowitej redakcji, a Kisielewski stat
si¢ poslem, cigto, tak jak przed i potem, wszy-
stko, co uznawano za sprzeczne z partyjng orto-
doksja. W 1957 r. cenzura ingerowata w ponad
stu tekstach, ktére zamierzat oglosi¢ ,,Tygo-
dnik”, majac w niektérych wypadkach po kilka
zastrzezeni do jednego artykutu. W tej ponurej
statystyce Kisielewski byt na pierwszym miej-
scu. Zastrzezenia wysuwano pod adresem fe-
lietonéw i innych tekstéw, w tym przeméwieni
wyglaszanych w czasie kampanii wyborcze;j.
Z felietonu przeznaczonego do nr. 12 (1957)
wypadl pasus z cytatem ze Stowackiego. ,,Usu-
nieto fragment komentarza — pisal cenzor —
w kontekscie ktérego wymowa zacytowanego
urywka Beniowskiego jest antyrzadowa i anty-
partyjna”. W kolejnym (nr 13 z tego roku) nie-
strawny okazat si¢ dowcip, w ktérym Kisiel do-
wodzil, ze socjalizm jest jak nerwy — nikt go
nie widzial, ale kazdy czuje. Fragment skreslo-
no ,,ze wzgledu na zlosliwg nute, jakg w sobie
zawiera”!8,

W nieczgstej chwili zwatpienia napisal, ze
cenzura zlamala i obrzydzita mu zycie, unie-
mozliwila bycie publicystg politycznym, zafat-
szowala, spaczyta i popsuta wigkszos¢ tego, co
opublikowal. Biorac pod uwage efekty jej dzia-
lania, proponowat nazywac ja fabrykq fatszy-
wych tekstow. Byla w istocie ukrytg mistyfika-
cja, instytucja majaca sugerowac, ze autorzy
pisza tak, jak mysla, oraz przyzwyczaja¢ ich do
formulowania mysli w sposéb akceptowany
przez katéw stowa i ich nadzorcow!®.

O praktykach masakrowania tekstow trzeba
pamigtaé, czytajac nie tylko felietonistyke Ki-
siela, takze to wszystko, co miato swdj pierwo-

18 Archiwum Akt Nowych, Akta Gtéwnego Urzedu Kontroli Prasy Publikacji i Widowisk, sygn. 500, t. 2, k. 12

il4.

19°S. Kisielewski, Przeciw cenzurze — legalnie (gars¢ wspomnier), Zapis” 1977, nr 4,s. 59 i n.
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druk w PRL. Urzad zostal zlikwidowany
w 1990 1., a efekty jego dzialari zyja, niby upio-
ry, dalej.

Jedng z form obrony przed zabijaniem stéw
i mysli byto drukowanie poza krajem?°,
W 1977 1., w rubryce Wolanie na puszczy, za-
czat drukowaé w ,,Kulturze” teksty zdjete przez
cenzur¢ w ,,Tygodniku”. Dawalo to komfort
nieulegania dyktatowi, ale nie byta to jedyna
forma walki z kontrolg stowa. Na ile mégt, pu-
blicznie ujawnial zakres i charakter jej dziatan.
Kierownictwo Urzgdu z ulicy Mysiej takich
wystapieni nie lubilo i poswigcalo im stosowng
uwage. Cenzura w Polsce Ludowej nie byla in-
stytucja tajng, tym niemniej dbala o nieujaw-
nianie trybu i zasiegu swoich dziatari oraz nie-
jasnych kryteriéw dopuszczania, lub niedopu-
szczania, do druku. O arbitralnosci zapiséw
wiedzieli autorzy, ktérzy padali ich ofiara, ale
nie powinni wiedzie¢ wszyscy. Zdajac sobie
sprawe z tego, ze upowszechnienie informacji
o charakterze cenzury moze przybra¢ forme
postulatu ucywilizowania jej praktyk, Kisie-
lewski nagtasnial t¢ kwesti¢ przy kazdej nada-
rzajacej si¢ okazji. Sposobne forum stanowit
ZLP, a zwlaszcza zjazdy Zwigzku, ktére dawa-
ly mozliwos¢ stawiania sprawy w imieniu sro-
dowiska. W 1958 r., podczas zjazdu we Wro-
clawiu, przytoczyt list¢ ponad 30 zatrzyma-
nych pozycji ksigzkowych, dopominajac si¢ od
Zarzadu podjecia krokéw w tej sprawie oraz,
co nie mniej bolato Urzad Kontroli, unormowa-
nia i ujawnienia kryteriéw niedopuszczania do
druku. Dopdki tak sie nie stanie — uwazat — do-
poty cenzura bedzie procedowac arbitralnie
i czu€ si¢ bezkarna. Bedzie pozostawaé narzg-
dziem wymuszajacym prawomyslnosé. W lu-
tym 1959 r. wystgpil w tej sprawie na forum
sejmu. Jego przemowienie, bezprecedensowe
na tym szczeblu, jest przykltadem pojmowania
obowiagzkéw wobec samego siebie, rozumienia
sensu bycia niezaleznym poslem, ale i pisa-

rzem, a zarazem komentarzem do opinii o nad-
zwyczajnej jakoby sklonnosci do sprzeciwu.
Jesli cenzura jako praktyka, i jako instytucja
panstwowa, jest faktem, dlaczego nie mamy
o niej rozmawiaé? Dlaczego jej werdykty sg de
facto tajne, ona sama dziala w zasadzie niele-
galnie, bez podstawy prawnej, dlaczego wre-
szcie nie spos6b odwotaé si¢ od jej wyrokow?
Po raz pierwszy od czasu istnienia opozycji
PSL-owskiej toczacej po wojnie boje o wol-
nos¢ wypowiedzi, w fasadowym sejmie rzg-
dzonego po dyktatorsku panstwa kto§ upomniat
si¢ 0 wolnos¢ stowa. Wystgpowal przeciw
omnipotencji Urzedu, ktéry stal si¢ wlascicie-
lem stéw i mysli. Wrécit do tej sprawy po ja-
kim§ czasie, w 1960 r., informujac posiéw
o konfiskowaniu sktadanych do druku w ,,Ty-
godniku” interpelacji, a takze o konfiskacie od-
powiedzi na interpelacj¢ autorstwa wicepre-
miera. Sktonito go to do konstatacji, Ze niecen-
zuralnos¢ wicepremiera (byt nim Piotr Jarosze-
wicz) to wypadek, ktory zdarzyt si¢ po raz
pierwszy od czaséw Mikotajczyka?®!.

Wydaje si¢ to naturalne i mozliwe, ale
w rzeczywistosci bylo nadzwyczajne i osobli-
we. W kilka miesigcy po pierwszym wystapie-
niu sejmowym Kisiela w sprawie cenzury,
w czerwcu 1959 r., debatowalo o niej kierow-
nictwo Gtéwnego Urzedu Kontroli i prezydium
SDP. W toku dyskusji gtos zabrali: Jan Brodzki,
zastepca kierownika Biura Prasy KC PZPR,
oraz Mieczystaw F. Rakowski, redaktor naczel-
ny ,,Polityki”. Obaj méwcy podkreslili znacze-
nie Urzedu, spetniajacego nie tylko role ,.kon-
trolno-administracyjna, ale réwniez w naszych
warunkach waznego czynnika polityczno-wy-
chowawczego”?2. A zatem (o pigkny widoku!)
cenzor w roli wychowawcy.

Szarpanie si¢ o wolnos¢ slowa w warun-
kach cenzurowania i niedopuszczania do druku
poselskich wystapien sejmowych oraz nielicze-
nia si¢ wladz z kilkuosobowym Kolem Znak

20 W 1972 r. w Paryzu wydat wybér swoich felietonéw, zamieszczajac takze te skonfiskowane przez cenzure

(100 razy...).

21 Stenogramy z Posiedzeri Sejmu PRL, IV sesja, posiedzenie 35, 12 lutego 1959 r., VI sesja, posiedzenie 44,

17 lutego 1960 r., s. 44-46; 287-288.

22 Biuletyn Biura Sekretariatu Komitetu Centralnego” 1959, nr 73, k. 20.



uchodzi¢ moze za czynnos¢ zgola bezsensow-
na. Ale Kisielewski dostrzegat w tym szalen-
stwie co$ wigcej niz sens, widzial w nim Swia-
dectwo wiernosci. W lutym 1968 r. w wystgpie-
niu na forum Oddzialu Warszawskiego ZLP,
moéwiac o dyktaturze ciemniakow, upomnial si¢
o narodowg spuscizne literackg i historyczng
ukrywang przez swiadomoscia spoteczna, o do-
step do literatury powstajacej poza granicami
Polski, ganit falszowanie historii. Niedtugo po-
tem zostal pobity. Pigsci i buty nieznanych
sprawcow ulozyly sie w najlepszy z mozliwych
komentarzy systemu, ktéremu si¢ przeciwsta-
wial. Objety w marcu 1968 r. zakazem druku,
znikl z ,,Tygodnika” na przeciag trzech lat; za-
dbano nawet, by nie pisywat pod pseudonimem.

& ok ok

Rozpad PRL byl dla Kisielewskiego cza-
sem gorzkiej satysfakcji. Historia potoczyla si¢
w zasadzie tak, jak przewidywal i jak tego
oczekiwal, jego poglady zaczely przybieral
ksztalty materialne. Entuzjazm ttumit jednak
sceptycyzm, z jakim odnosit si¢ do idei Okra-
glego Stotu i klimatu, w jakim Polska odzyski-
wala niepodleglosé. Okazalo si¢ przy tym, ze
swoim pogladom nie mégt dawaé wyrazu
w ,,Tygodniku Powszechnym”, swojej ducho-
wej ojczyznie®®. Redakcja miata w materii bie-
z3cej sytuacji politycznej w Polsce odmienne
zdanie. U progu wolnosci i demokracji Kisie-
lewski zaczal mie¢ trudnosci, by w rubryce
Sam sobie sterem pisac to, co chcial, w pismie,
ktére swojg legende zawdzieczalo jego upomi-

Rafal Habielski

naniu si¢ o wolnos¢. W felietony ingerowata
dogorywajaca, ale jeszcze zZywa cenzura oraz
redakcja, dbajaca o dostosowanie przestania
»Iygodnika” do swoich politycznych sympatii
1 interes6w. Zdziwiony pytal, catkiem niereto-
rycznie: Jakze tu pisac? Nie sposob, trzeba
przestac!**. Rozstanie z ,,Tygodnikiem” tago-
dzit wysyp jego ksiazek, tych, ktére nie mogly
dotad ukazac si¢ w kraju, i nowych, powstatych
na fali doceniania jego wyjatkowosci.

Réwnie ulomnej satysfakcji dostarczata pa-
mieé¢ o zatozeniu, ktére przyjal przed ponad
czterdziestu laty, rozpoczynajac przygode z pi-
sarstwem politycznym. W ,.Buncie Miodych”
oglosit wtedy (1936) esej Terroryzm ideowy®.
Opowiadat si¢ w nim za mysleniem otwartym
chronigcym przed schematyzmem, deklarowat
niechec¢ do rygoryzmu i nietolerancji, dyskwali-
fikowal poczucie misji i nieomylnosci, prowa-
dzace do traktowania wrogo kazdego majacego
inne zdanie. Przestanie tego tekstu, brzmigcego
calkiem aktualnie w poczatkach transformaciji,
dzisiaj zresztg takze, taczylo dawng i nowg pu-
blicystyke, dowodzac niezmiennosci postawy
autora. W koricu lat 80. §wiadka historii przeko-
nanego, ze demokracja nie moze sprowadzac
si¢ do procedur, ze bedzie utomna, jesli nie wy-
pelnia jej wartosci wywodzone z tradycji chrze-
Scijaniskiej. Stanowilo, w kazdym razie moglo
stanowié, dewize dla mediéw oraz standardéw
debat i zachowan publicznych.

Nie wszyscy uznawali je jednak za godne
uznania, a Kisielowi nie starczato juz sit na bi-
cie glowg w Sciany.

23 Opinia A. Micewskiego, Stefan, ,,-Tygodnik Powszechny” 1991, nr 40.
24 [S. Kisielewski] Kisiel, Ztapat Kozak Tatarzyna, tamze, 1989, nr 26.
25 Tekst ten zostat przedrukowany w tomie Publicystyka przedwojenna.
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Dziennikarstwo w swietle
komunikacji interaktywnes;:
historia i stan obecny

Walentyn Nikolajewicz Wandyszew

tgbokie zmiany dostrzegalne w najrézniej-

szych sferach otaczajacej nas rzeczywisto-
$ci, zachodzace zaréwno w technologiach prze-
mystowych, bankowosci, jak i w stosunkach
mi¢dzynarodowych czy wyznaniowych, oraz
powszechna informatyzacja i komputeryzacja,
wzajemne przenikanie si¢ kultur i globalizacja
Swiatopogladoéw, a w szczegdlnosci wirtualiza-
cja zycia i przestrzeni zyciowej, nie moga po-
zostaé¢ bez wptywu na tak wazny element kul-
tury masowej, jaki stanowig Srodki masowej
komunikacji. Ich centralnymi postaciami pozo-
staja, jak dotychczas, reporter i dziennikarz.
Zaznaczam, iz w tym kontekscie w pelni swia-
domie rozrézniam i rozgraniczam te dwa
aspekty dzialalnosci, dwa pojecia. Mianem
dziennikarza okreslam profesjonaliste, ktérego
charakteryzuje nie tylko umiejetno$¢ suchego
przedstawienia faktéw i zdania relacji, ale
przede wszystkim zaprezentowania stuchaczo-
wi, widzowi czy tez czytelnikowi pewnej wizji
zaistnialego wydarzenia, poprzez otwarte sfor-
mulowanie wilasnej opinii na temat owego zda-
rzenia, w sposob, ktéry ,,nienachlanie” skta-
nialby odbiorc¢ do przyznania racji autorowi.

Istniejace obecnie prace! nasuwaja wnioski,
iz mozliwe jest zdefiniowanie czulych punktéw
wspolczesnego, zglobalizowanego i zinformaty-
zowanego spoleczeristwa, bedacych przedmio-
tem ocen 1 interpretacji, poprzez przyciagniecie
uwagi tej myslacej, cho¢ niekiedy zbyt nieufnej,
czesci spoteczenstwa. I wiele tu zalezy od pogla-
déw ideologicznych i politycznych, jakie repre-
zentuje dziennikarz, jak réwniez jego pochodze-
nia narodowego i wyznania. Ma to szczegdlne
znaczenie w przypadku publicystéw. Wspo-
mniane przeze mnie prace to, w wigkszosci,
kompilacje licznych tekstéw dziennikarskich,
przepuszczonych wlasnie przez §wiatopoglado-
we filtry autor6w, co pozwala im na przedsta-
wienie autorskich uogdlnien.

Ogdlnie rzecz biorac, praca reportera pole-
ga jedynie na czytelnym przekazie informacji
o danych wydarzeniach. Interpretacja przedsta-
wionych faktéw, ich ocena czy okreslenie per-
spektywy leza w gestii odbiorcy. Co innego
dziennikarstwo. Jego zadanie jest zgola inne:
polega ono na ukierunkowaniu zaréwno inter-
pretacji, jak i oceny calego zdarzenia, a wigc
informacja powinna by¢ przekazana w taki

! Chcialbym wyrézni¢ niektére z nich: A. Bapn, 5. 3onepksuct, Hemoxkpamus. Hosas npassawas sauma
u acuzHo nocne kanumaausma, Caukt IletepOypr 2004 [A. Bard, J. Soderqvist, Netokracja. Nowa elita wiadzy
i Zycie po kapitalizmie, Warszawa 2006]; I1.]Ix. BelokeneH, Cmepmob 3anaoa, Mocksa 2004 [P.J. Buchanan,
Smierc¢ Zachodu. Jak wymierajgce populacje i inwazje imigrantow zagrazajq naszemu krajowi i naszej cywilizacji,
Wroctaw 2005]; H. Kustitn, Jokmpuna woka. Pacyeem kanumanusma kamacmpogh, Mocksa 2009 [N. Klein,
Doktryna szoku. Jak wspdtczesny kapitalizm wykorzystuje klgski Zywiotowe i kryzysy spoteczne, Warszawa 2008];
Ix. Xuz, O. Ilortep, Bynm Ha npodadcy. Kak KOHmMpKyabmypa co30aem HO8YI0 Kyabimypy nompebaeHus,
Mocksa 2007 [J. Heath, A. Potter, Bunt na sprzedaz. Dlaczego kultury nie da si¢ zagtuszy¢, Warszawa 2008]; Pol-
ski rok 1989. Suksesy, zaniechania, porazki, cz. 1, red. M. Jablonowski, S. Stepka, S. Sulowski, Warszawa 2009;
B. Wolniewicz, T. Sommer, Wolniewicz. Zdanie wiasne, Warszawa 2010; B. Wolniewicz, O idei losu, ,,Edukacja Fi-
lozoficzna” Nr 50 (2010); F. Znaniecki, Ludzie terazniejsi a cywilizacja przysztosci, Warszawa 2001 i inne.



sposob, aby zachegci¢ odbiorcg do myslenia
i sformutowania wlasnego zdania na dany te-
mat. I ponownie mamy sytuacj¢, w ktorej wie-
le zalezy od poziomu profesjonalizmu dzienni-
karza, bez ktérego nie sposéb sklasyfikowac go
jako przedstawiciela czwartej wiadzy. Innymi
stowy chodzi o to, aby zmobilizowa¢ widza
badZz czytelnika do przeksztalcenia informacji
w wiadomos¢. Wowczas dopiero zostanie zrea-
lizowany cel dziennikarstwa: wyposazenie re-
spondenta w wiedz¢ wzbogacong o tresci ideo-
logiczne, polityczne i moralne.

Problem komunikacji jest zjawiskiem histo-
rycznie obiektywnym, fundamentalnym, wielo-
poziomowym i stale ewoluujagcym. To oczywi-
ste, ze przede wszystkim dla pojedynczych jed-
nostek czy grup ludzi réznego rodzaju formy
komunikacji sa Srodkiem glosnego wyrazania
swojego zdania. I w tym przypadku réwniez
dzieje si¢ tak, ze w zaleznosci od wyznaczone-
go celu akty komunikacji moga by¢ ukierunko-
wane zaréwno przeciwko funkcjonujacej wia-
dzy, jak i w celu okreslenia wtasnych ambicji
zwiazanych z wladza.

Z duza doza prawdopodobieristwa mozna
stwierdzi¢, ze w kontekscie istniejacych form
komunikacji wazng rol¢ odgrywa okreslony za-
kres, mniejszy lub wigkszy, konkretnych infor-
macji na dany temat, jakim dysponuja uczestni-
cy. Osoba posiadajgca wigcej informacji ma
niewatpliwie wieksze mozliwosci, pole ma-
newru i wpltyw na ksztalt wnioskéw, jakie wy-
ciagnie inny uczestnik. Oczywiscie, w przy-
padku owych stynnych dyskusji Sokratesa, je-
go celem bylo uswiadomienie wspéirozméw-
com sedna omawianej sprawy, odwiedzenie ich
od sofistycznego relatywizmu i uzmystowienie
przyjemnosci ptynacej ze Swiadomosci, ze tok
myslowy idzie we wlasciwym kierunku, nawet
jesli 6w kierunek jest narzucony przez kogos
innego.

Rozmyslanie nad fundamentalnymi filozo-
ficznymi kwestiami w takim kontekscie sktania
do rozpatrywania stynnej teorii o przeciwstaw-
nosci poj¢¢ materii i myslenia (§wiadomosci)
z innego punktu widzenia. W materialistycz-
nym systemie filozoficznym panuje przekona-
nie, iz pojawiajace si¢ w Swiadomosci cztowie-

Walentyn Nikotajewicz Wandyszew

ka mysli wynikaja z uwarunkowan material-
nych. Idac dalej, zgodnie z ta logika wszelkie
dziatania podjete przez ludzi s efektem ukie-
runkowanego myslenia. Zreszta, po przeanali-
zowaniu realiéw codziennego zycia, wiele oséb
z pewnoscig dosztoby do wniosku, ze zaréwno
nasze mysli, jak i dzialania to efekt urzeczywi-
stniania przyswojonej przez nas informacji.

Dlatego tez mozna stwierdzié, iz to wlasnie
informacja w znaczacej mierze przyczynia si¢
do rozwoju kultur i cywilizacji. Z kolei postep
techniczny i technologiczny sprzyja nie tylko
wynajdywaniu nowych narzedzi produkcji,
materialéw czy towaréw konsumpcyjnych, ale
takze powstawaniu nowych kanaléw wymiany
1 rozpowszechniania informacji. W efekcie na-
stgpuje proces ksztaltowania si¢ nowych opinii
dotyczacych otaczajacej nas rzeczywistosci czy
raczej przewartosciowania wyobrazen juz
funkcjonujacych.

Rewolucje technologiczne byly istotnym
czynnikiem stymulujacym dziatalnos$¢ catego
aparatu ,Ministerstwa Prawdy”, wplywajac
w ten spos6b na powstawanie nowych paradyg-
matéw historii. Nie wiemy, co wiedzieli, ani ja-
kie informacje przekazywali sobie nawzajem
i swoim uczniom (jesli tacy istnieli w dzisiej-
szym tego stowa znaczeniu) uczeni starozytni,
bez watpienia jednak juz w tamtym okresie ist-
nieli ludzie uznawani za autorytety, ktérych po-
glady rozpowszechniano ustnie, a owa wiedza
byta dostgpna jedynie dla tych, ktérzy pozosta-
wali w bezposrednim kontakcie z innymi oso-
bami.

Wraz z wynalezieniem pisma — niezwykle
waznego elementu komunikacji — pojawita si¢
mozliwos$¢ utrwalania wiadomosci, doniesien
i réznego rodzaju aktéw stanowigcych Swia-
dectwa danej epoki w niezmienionej formie
wraz z informacjami o ich autorach. Z kolei po-
wstanie tekstow piSmienniczych dokumentuja-
cych zaistniale wydarzenia wigzalo si¢ z ko-
niecznoscig stworzenia odpowiednich miejsc,
w ktérych bylyby one przechowywane, oraz
wyznaczenia konkretnych oséb, ktére mialy
sprawowac nad nimi piecz¢. Na tym etapie roz-
woju spolecznego zainteresowane tym osoby,
dzialajace w nieuczciwych zamiarach, mogty
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z pobudek merkantylnych badZ ambicjonal-
nych potajemnie fatszowac lub podmienia¢ do-
kumenty i teksty, w ktérych posiadanie weszly.
Wtasnie wtedy ,,Ministerstwo Prawdy” rozpo-
czeto dzialalnosé, nie tylko wprowadzajac
w zycie wlasne, niezbedne do osiggnigcia ,,suk-
cesu” metody dzialania, ale réwniez od razu
wdrazajagc odpowiednie narzedzia pracy i mate-
rialy. Do czasu wynalezienia druku wplyw na
zawartos¢ form pismiennych komunikowania
werbalnego i niewerbalnego, w razie koniecz-
nosci ,,precyzowanych”, konfiskowanych lub
falszowanych, miata albo wysoko postawiona,
dzierzaca wiadze arystokracja, albo uczeni du-
chowni lub Swieccy.

Wraz z wynalezieniem druku, a w szczeg6l-
nosci z pojawieniem si¢ periodykéw, tj. dzien-
nikéw 1 czasopism, rozpoczal si¢ nowy etap
w historii komunikacji zwigzany z wykorzysta-
niem waznego Srodka przekazu, jakim staly si¢
piSmiennicze Swiadectwa historyczne. Wtedy
tez kontrolg nad trescig i zawartoscig ideolo-
giczng drukowanych form w calosci przejeta
rzadzaca burzuazja oraz podporzadkowane jej
ideologicznie instytucje — koscidl, szkota, uni-
wersytet itp.

Wraz z rozwojem techniki i technologii
drukarskich mnozyly sie mozliwosci i metody
znieksztalcania rzeczywistosci. Zasieg ich od-
dzialywania wzrést szczeg6lnie w chwili poja-
wienia si¢ radia i szeroko zakrojonej dystrybu-
cji czasopism w okresie panowania rezimow
totalitarnych w XX w. Pracownicy ,,Minister-
stwa Prawdy” odnosili w owych czasach wrecz
spektakularne sukcesy w dziedzinach dezinfor-
macji i oglupiania spoleczeristwa, co George
Orwell opisal w swojej stynnej powiesci Rok
1984, czerpiac czgsciowo z prawdziwych wy-
darzen, a czgSciowo opisujac zdarzenia fikcyj-
ne (z roku 1948 roku!).

W tym przypadku takie podejscie do tema-
tu jest wskazane, poniewaz dziennikarstwo nie
wpisuje si¢ w waskie ramy jednej tylko dzie-
dziny nauki, ale musi czepia¢ z wielu dziedzin,
w tym z teorii informacji.

Na poczatku nie bylo stowa. Stowo pojawi-
to si¢ dopiero p6Zniej, a na przestrzeni wiekéw
jego znaczenie zmienialo si¢ i bywalo inne niz

wspoélczesnie. Laciniski wyraz informatio ma
dwa znaczenia. Pierwsze to ,,przedstawienie”
czy tez ,,znaczenie”, a drugie — ,,objasnienie”,
winterpretacja”, a wiec termin ten odwoluje si¢
do naszego intelektu i aparatu konceptualnego.
Cycero postuguje si¢ czasownikiem ,,informo-
wacé” w kontekscie ztozonego procesu myslo-
wego: W jego mniemaniu oznacza on nadawa-
nie czemus$ jakiejs formy, tchnigcie zycia
w materi¢ poprzez jej aktywne postrzeganie
i uszlachetnienie jej w ten sposéb. Forma i ma-
teria byly rozpatrywane w dialektycznej
sprzecznosci, ale mozliwe bylo potaczenie tych
dwéch elementéw w akcie tworzenia. W mysl
formuly Arystotelesa forma + materia = zy-
cie. Wszystko to bardzo interesowato dawnych
myslicieli, ale raczej nie miato przetozenia na
gospodarke czy tez zycie spoleczenstwa
1z pewnoscig nie odnosito si¢ do zwyktych lu-
dzi. Angielski rzeczownik information pojawit
si¢ w okresie Sredniowiecza, ale jeszcze przez
kilka stuleci nie przyciggatl szerszej uwagi.

Niepostrzezenie jednak stowo to zyskato
nowg wartos¢. Nie wigzalo si¢ to zresztg z jego
powszechniejszym uzyciem. Nie zyskalo tez
donioslejszego znaczenia. Stalo si¢ wrecz prze-
ciwnie. W pierwszej polowie XX w., w okresie
rozkwitu kapitalizmu, pod stowem ,,informa-
cja” wcale nie krylo si¢ to, czego spodziewali-
bySmy sie, przeczesujac podreczniki czy tez
katalogi biblioteczne, czyli mniej lub bardziej
zajmujace wiadomosci o tym i o tamtym, ale
byly to liczby, imiona, adresy, daty itp. Infor-
macje byly przydatne tylko szeregowym urzg-
dnikom albo pracownikom prowincjonalnych
filii wielkich kompanii. Nie istnialy jeszcze po-
jecia ,.teoria informacji”, ani ,technologia in-
formacji” i raczej nie wypadalo si¢ chwali¢ za-
trudnieniem w branzy trudniacej si¢ zarzadza-
niem informacja.

Zmiana w znaczeniu i statusie tego stlowa,
jaka zaszta od tamtej pory, jest wprost niewiary-
godna. Informacja, wczesniej rozpatrywana
w kategoriach nudnego, ale niezbednego dla
prawidtowego funkcjonowania gospodarki ele-
mentu, stala si¢ obecnie praktycznie jej najwaz-
niejszym produktem. A to jeszcze nie wszystko.
Teoria informacji urosta do rangi intelektualne;j



metastruktury, ktérej fundamentalne idee prze-
niknely gleboko, az do samych podstaw wszy-
stkich najwazniejszych dziedzin nauki i w du-
zym stopniu determinujg ksztaltowanie si¢
Swiatopogladu formulowanego w ramach no-
wego paradygmatu. Z kolei informacja techno-
logiczna jest dzis rozpatrywana jako istota, sed-
no spoleczenstwa, na podobienstwo informacji
genetycznej bedacej kluczem nauk biologicz-
nych. Cata gospodarka kreci si¢ wokét infor-
macji. Nawet samo zycie, jako calos¢, jest nie-
koriczacym sig, zlozonym, doskonalym proce-
sem przetwarzania informacji przechowywa-
nych w nas samych i przekazywanych od jed-
nego do drugiego delikatnego indywiduum.

Przewartosciowywanie znaczenia stowa
,informacja” rozpoczeto si¢ w latach 50. ubie-
glego wieku w USA wraz z pojawieniem si¢
pierwszych komputeréw. Matematyk Norbert
Wiener zapowiadal wéwczas kolejng rewolucje
przemystowa, jaka nastapi wraz z pojawieniem
si¢ ,,myslacych” maszyn, ktére, podobnie jak
czlowiek, bedg posiadaly umiejetnos¢ uczenia
si¢ 1 wykorzystywania zdobytych w przesziosci
doswiadczeni. Podstawa ich funkcjonowania
stalo si¢ tzw. sprzezenie zwrotne — maszyna
traktowata rezultaty wlasnej pracy jako kolejny
wariant danych i sama wykonywala wszelkie
niezbedne czynnosci. Wiener rozpatrywat
sprzezenie zwrotne i ,,yozumne” przetwarzanie
informacji jako fundamentalny rdzen zycia
w pojeciu ogélnym. Jego idee wraz z wcigz do-
skonalonymi mozliwosciami komputeréw
wptynely bezposrednio na swiat nauki, a potem
na szerokie warstwy spoleczne. Doprowadzity
réwniez do stworzenia nowego przedmiotu ba-
dan interdyscyplinarnych na pograniczu mate-
matyki, lingwistyki, elektroniki i filozofii,
a zwanego dzi$ nie inaczej jak sztuczna inteli-
gencja.

Ostateczna transformacja terminu ,,infor-
macja” dokonala si¢ za sprawg matematycznej
teorii informacji i teraz stosuje si¢ go w odnie-
sieniu do ilosciowego aspektu wymiany komu-
nikacyjnej. Wczesniej konotacja owego termi-
nu z gwarancjg jakosci nie byta wcale oczywi-
sta — tres¢ informacji mogta by¢ zupelnie niei-
stotna lub sama informacja mogta w ogdle nie
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mie¢ zwigzku z tematem, w kontekscie ktérego
si¢ pojawiala. Obecnie na hasto ,,informacja”
nie zaczynamy si¢ juz odruchowo zastanawia¢
nad prawdziwoscig czy wagg przekazywanych
tresci. Informacja to tres¢, ktorq mozna prze-
transformowac w kod cyfrowy i za posrednic-
twem Srodka przekazu przestac¢ odbiorcy ze
Zrodta. Z punktu widzenia teorii informacji nie
ma réznicy migdzy definicjg naukowa, koty-
sankg i zbiorem ktamliwych obietnic przedwy-
borczych.

To nic nowego, ze w réznych dziedzinach
nauki przypisuje si¢ bedacym w codziennym
obiegu stlowom specjalne znaczenie. Zjawisko
to mozemy zaobserwowaé zaréwno w fizyce,
jak i w psychologii, ale nie skutkuje ono zmia-
ng ogdlnie przyjetego znaczenia danego stowa,
poniewaz konkretne srodowisko naukowe sto-
suje konkretny termin w takim a nie innym
znaczeniu jedynie w obrgbie wilasnej dziedziny.
Co innego, jesli méwimy o stowie ,,informa-
cja”, obecnie nierozerwalnie kojarzacym si¢ ze
zmiang paradygmatu. Informacja sama w sobie
staje si¢ towarem. Fakt, iz teoria informacji zy-
skata taki rozgtos i cala game wydajnych i ren-
townych zastosowan, swiadczy o tym, ze ter-
min ten zaczat funkcjonowaé w licznych sfe-
rach zycia, zaré6wno w sferze aktywnosci
dziennikarskiej, jak i dzialalnosci organizacji
spotecznych itp. W kontekscie teorii informacji
i gospodarki okreslenie ,,informacja” rozpatru-
je si¢ w szerszym aspekcie. A im 6w aspekt
szerszy, tym lepiej.

Oznacza to, iz cala uwaga skupia si¢ na sa-
mej technologii, mozliwosci przechowywania
i przekazywania informacji, a jej tres¢ nie ma
wielkiego znaczenia. Tak to juz jest, ze kazde-
go, kto ma styczno$¢ z teorig informacji, bar-
dziej fascynuje sam proces wymiany informa-
cji, przez co umyka mu jej tresé, ktérg w dodat-
ku trudno sklasyfikowa¢ i podciagnaé pod ja-
kas teorie. Tego typu sytuacja ma miejsce wte-
dy, gdy takie podejscie zdominuje ogélny po-
glad na cale zjawisko — wéwczas okazuje sig,
ze ulepszenia technologiczne maja moc roz-
strzygania wszystkich spolecznych i kulturo-
wych konfliktéw naszych czaséw. Rozwigza-
nie problemu sprowadza si¢ do spotggowania
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informacji na jego temat, zalania czytelnika po-
tokiem informacji. Takie wiasnie podejscie jest
przedmiotem Slepej wiary przywddcodw-entu-
zjastow — egzaltowanych przedstawicieli nowej
klasy rzadzacej.

To szaleristwo na punkcie technologii, tzn.
Srodkéw przekazu, jest na swdj sposéb zrozu-
miate. Jak powiedzial niegdy$ Marshall McLu-
han ,.Srodek przekazu jest przekazem” (The
medium is the message). Zmiany w sposobie
zarzadzania informacjg i rozwdj technologii
komunikacji sa gtéwnymi motorami postepu
socjalnego i kulturowego — bez u§wiadomienia
sobie tego nie sposéb pojaé, na czym polega
rozwdj spoleczny. A jednak pojecia informacja
1 wiedza nie sg tozsame. Dlatego tez w obliczu
zjawiska polegajacego na przeobrazeniu infor-
macji w podstawowy towar nowej gospodarki
i zatopienia Swiata w oceanie chaotycznych
przekazéw informacyjnych, faktyczna i eksklu-
zywna wiedza jest tym cenniejsza.

I dlatego wiasnie rola wspéiczesnego dzien-
nikarza, jako realnego posrednika, jest tak waz-
na. Wzrost rangi dziennikarstwa jest istotny
réwniez z tego powodu, ze obecnie wielu dzien-
nikarzy mianuje si¢ ekspertami. To zjawisko
réwniez mozna logicznie wyeksplikowac:
,,Dzi$ cierpimy nie tyle na niedostatek informa-
cji, co na niedosyt pogladéw w danym kontek-
scie”?. Zalewa nas nieprzerwany potok infor-
macji, réznorodnos¢ elementéw blip-kultury
przytlacza zwyklego odbiorce, mobilizujac go
do poszukiwania jakiejS logiki i porzadku
w rwacych falach zycia. Mnogos$¢ i zréznicowa-
nie informacji zmusza do zastanowienia si¢ nad
kryteriami jej wyboru. Wczesniej wladza stara-
la si¢ ograniczac¢ przeptyw informacji poprzez
istnienie instytucji cenzury, ale dzisiaj instytu-
cja ta nie jest w ogéle potrzebna, poniewaz wy-
starczy zala¢ przestrzen informacyjna potokiem
nieuzytecznych informacji. Réwnoczesnie na
dziesigtkach kanaléw pojawiajg si¢ informacje
o UFO i ufoludkach, zjawiskach paranormal-
nych, telepatii i bioenergoterapii, osiggnigciach
w dziedzinie biologii, historii katastrof, zyciu

2 A. Bapan, 51. 3omepksuct, Hemokpamus..., s. 90.

3 Patrz: T1.JIx. Berokenen, Cmepmo. ..

Papuaséw w Nowej Gwinei, wydarzeniach
sportowych, faraonach wladajacych Egiptem
w drugim tysigcleciu przed nasza era, wynikach
wyboréw prezydenckich w Namibii itp., itd.

W takiej sytuacji to calkiem zrozumiale, ze
w kapitalistycznym kraju o wysokim standar-
dzie zycia kietkuje idea gloryfikacji radykatéw
z Wietkongu, tak jak to si¢ dzialo pod wply-
wem prac Herberta Marcuse w USA w latach
60. XX w. To wlasnie on i filozofowie z jego
kregu sa przyktadem na to, jak tatwo jest mani-
pulowa¢ swiadomoscia mlodziezy: w Czlowie-
ku jednowymiarowym bronit dyktatury eduka-
cyjnej, a w eseju Repressive tolerance wzywat
do liberalnej tolerancji. Z kolei w innych pra-
cach toczyli oni boje o likwidacje instytucji ro-
dziny. Theodor Adorno twierdzil, ze patriar-
chalna rodzina to kolebka faszyzmu?.

Whasnie odnoszac si¢ do idei stworzonych
przez myslicieli szkoly frankfurckiej, wspot-
czesni dziennikarze, odkrywszy w kregu wta-
snych kolegéw po fachu, ktérzy nagle stali si¢
ekspertami, wspaniala odskoczni¢ w postaci
licznych okragtych stotéw i rozrywkowo-,.kul-
turalnych” shows, z pasjg oddajg si¢ szczeg6to-
wej analizie tematyki milosci homoseksualnej
lub postulujg wyrozumiatos¢ w stosunku do za-
bojcéw 1 ciemigzycieli. Propaguje si¢ demito-
logizacje historii i umniejszanie roli bohater6w
narodowych, a przeciwstawianie si¢ jezykowe-
mu i terytorialnemu separatyzmowi nazywa
,utajnionym rasizmem”. W tym kontekscie ab-
solutnie zasadne jest podniesienie takze kwestii
odpowiedzialnosci materialnej dzisiejszego po-
kolenia bialych Amerykanéw w stosunku do
ich ciemnoskérych wspdtrodakéw, ktérych
przodkéw sitg zakuwano w niewolnicze kajda-
ny i wywozono z rodzimej Afryki. Wszystko to
wskazuje, ze mamy do czynienia z rosngcym
w site lewactwem, ktére swojego czasu, szcze-
gblnie w ostatnich latach swojego zycia, ostro
krytykowal nawet najstynniejszy lewicujacy
marksista — W.I. Lenin!

Wspélczesnie posunigto si¢ nawet dale;j.
Tutaj odwolam si¢ do autorytetu Bogustawa



Wolniewicza, ktéry méwit: ,,Lewactwo to kult
Paristwa, maskujacy si¢ dzisiaj jako ideologia
»praw czlowieka”, to nowoczesne »opium dla
ludu« [...]. Jak ongi§ Mojzesz swoje kamienne
tablice Dekalogu, tak dzisiaj jaki$ Barroso czy
Zapatero przynosza nam swoje tablice papiero-
we zwane »Kartg praw podstawowych«. Na
tamtych zapisano rzetelnie same tylko obo-
wiazki czlowieka [...], (np. by zabroni¢ mu na-
raz uzywania stéw, ktérych uzywalo si¢ od
wiekow, jak »Cygan« czy »Murzyn).

W lewactwie tkwi pocigg do totalizmu: do
wszechmocy aparatu paiistwowego, wielbione-
go jak nowy Bég wcielony [...]. Jak wiadomo,
praojcem lewactwa jest Rousseau. Windelband
[...] tak ujal sedno jego pogladéw: »Paristwo
nie moze tolerowa¢ w sobie zadnej wspdlnoty,
ktérej samo nie stworzylo«. A takimi wspdlno-
tami niezaleznie od pafistwa powstalymi sg
wtlasnie rodzina i Kosciét. Dla lewaka sprawa
jest zatem jasna: trzeba je zniszczy¢, albo sobie
podporzadkowac™*.

Bez przeanalizowania kwestii ogdlnych,
wniknigcia w ich sens, trudno si¢ zorientowac
w konkretnych zagadnieniach zwigzanych
z funkcjonowaniem nauk i ideologii. A wigc kto
i co moze utatwi¢ ogarniecie rozumem calej tej
zmyslnej mieszaniny wydarzen i ideologii?

Uwazam, ze przede wszystkim pomoca mo-
ze tu stuzy¢ kultura filozoficzna! Bez watpienia
stusznie twierdzit G.W.F. Hegel, kiedy moéwit
o tym, iz istniejg tylko trzy szczyty, umozliwia-
jace dalekie i wyraZzne widzenie: filozofia, reli-
gia i sztuka. Dlatego tez idealnym przedstawi-
cielem zawodu dziennikarskiego bytaby osoba,
posiadajaca wiedz¢ z zakresu historii, filozofii
i historii kultury, a wigc taka, ktéra, pomna
stow Koheleta (Eklezjastesa): ,,To, co bylo, jest
tym, co bedzie, a to, co si¢ stato, jest tym, co
znowu si¢ stanie: wiec nic zgola nowego nie
ma pod stoficem.” (Koh 1, 9), odnositaby si¢
krytycznie do tych wszystkich ,,nowocze-

4T. Sommer, B. Wolniewicz, Wolniewicz..., s. 121.
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snych” koncepcji wolnosci i réwnosci. Rewo-
lucje, ktére pod hastami réwnosci i sprawiedli-
wosci przetoczyly si¢ po kontynencie europej-
skim i innych kontynentach, powinny byly juz
uzmystowi¢ wielu, ze réwnos¢ i sprawiedli-
wosc¢ to kategorie nie tylko polityczne, ale row-
niez moralne. Daniel Przastek rowniez zastana-
wia sie nad spoteczno-historycznym charakte-
rem oddziatywania idei rewolucyjnych: ,,Spu-
Scizna poprzedniego stulecia ukazuje szczegdl-
ny fenomen zaangazowania intelektualistow po
stronie lewicy. Kwestia réwnosci i sprawiedli-
wosci spotecznej stala si¢ usprawiedliwieniem
dla fascynacji realnym socjalizmem™.

Okazuje sig¢, ze problem lezy w sposobie
odbioru, w rozumieniu kontekstu rozgrywaja-
cych si¢ wokét nas wydarzen. Poznanie ich
istoty oznacza opanowanie sytuacji, a wigc
swobode dziatania. I to wtasnie jest klucz do
posiadania rzeczywistej wladzy. Stanowczo ani
politycy, ani deputowani, bezsilni pomimo
swych uprawnien, ktérzy dla utrzymania si¢ na
szczycie popularnosci i w centrum uwagi sa
gotowi wyjawié dziennikarzom prawie wszyst-
kie najbardziej intymne szczegdly ze swojego
zycia, nie s3 w jego posiadaniu. Klucz do real-
nej wladzy dzierza ci, ktérzy robig wszystko,
aby odwr6ci¢ uwage i nie dopusci¢ do zrozu-
mienia okolicznosci zachodzacych zdarzen, za-
lewajac swiat potokami nieistotnych informa-
cji. I to wlasnie w ich szeregach, zwykle nie-
Swiadomie, walczy wiekszos¢ zyjacych w utu-
dzie wolnosci dziennikarzy, ktérzy tak napraw-
de realizujg cudze cele...

Niebezpiecznie jest zy¢ w przekonaniu, ze
zycie spoleczne w skali globalnej nie ma sensu.
Wtedy nie pozostanie bowiem nic innego, jak
od razu wyprzec si¢ Boga, Prawdy czy tez Idei
Absolutne;j.

Z rosyjskiego przetozyla
Aleksandra Kamiriska

5 D. Przastek, Swiat kultury i nauki, [w:] Polski rok 1989..., s. 311.
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STRESZCZENIE

Na podstawie istniejagcych obecnie prac mozna ustali¢ newralgiczne punkty wspétczesnego
globalnego spoteczenistwa informacyjnego. Te problemy stajg si¢ przedmiotem ocen i inter-
pretacji, przyciaggajac wzmozong uwage myslacej czesci spoteczernistwa. Centralng postacig
srodkéw masowego komunikowania pozostaje, jak dotad, dziennikarz. I wiele zalezy od je-
go pogladéw ideologicznych i politycznych czy stanowiska w sprawach etnicznych i reli-
gijnych. Szczegdlna rola przypada dziennikarzowi zwracajacemu sie ku publicystyce.

We wspotczesnych warunkach znaczenie i status stowa zmienit si¢ w sposéb niewiarygod-
ny. Informacja, wczesniej rozpatrywana w kategoriach nudnego, ale niezbednego dla pra-
widlowego funkcjonowania gospodarki elementu, stala si¢ obecnie praktycznie jej najwaz-
niejszym produktem. A to jeszcze nie wszystko. Teoria informacji urosta do rangi intelek-
tualnej metastruktury, ktérej fundamentalne idee przenikngly gleboko, az do samych pod-
staw wszystkich najwazniejszych dziedzin nauki i w duzym stopniu determinujg ksztatto-
wanie si¢ Swiatopogladu formutowanego w ramach nowego paradygmatu.

Dlatego samo zycie, jako calosé, jest niekoriczacym sie, zlozonym, doskonatym procesem
przetwarzania informacji przechowywanych w nas samych i przekazywanych od jednego
do drugiego delikatnego indywiduum. Dzisiaj jest jasne, ze problem lezy w sposobie odbio-
ru, w rozumieniu kontekstu rozgrywajacych si¢ wokot nas wydarzen. Poznanie ich istoty
oznacza opanowanie sytuacji, a wiec swobode dziatania. I to wlasnie jest klucz do posiada-
nia rzeczywistej wladzy, a nie w dziatalnosci politykéw i1 parlamentarzystow bezsilnych
w ramach udzielonych im pelnomocnictw.

ABSTRACT

Upon the existing works, it is possible to delineate the key issues in modern global information
societies. These issues, being the object of assessment and interpretation, have drawn the
attention of numerous people. The key subject of mass media is the journalist, since so
much depends on his ideological, political, ethical and religious opinions. Particularly,
political journalists play a special role here.

In modern day, the status and meaning of word have changed dramatically. Information,
earlier thought of as a rather boring although necessary element for proper functioning of
the economy, has now grown in status to be the most important product. And that is not all.



The theory of information has transformed into an intellectual metastructure which
fundamental ideas have penetrated deep into the core of the most important fields of studies
and which largely determine the shaping of the world view as formulated within the new
paradigm.

Hence, life itself as a whole is an infinite, complex and splendid process of information
processing, stored within the human body and transmitted from one individual to another.
Undoubtedly, the key issue is the reception or understanding of the context of the events
taking place around us. Understanding of the essence means mastering the situation and,
thus, having the freedom to act. That is the key to obtaining real power or control, not via
the activities of politicians and deputies, powerless despite possessing their plenary powers.
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Projekt ,Ksztalcenie dziennikarzy —
ksztaltowanie tozsamosci zawodowe;j
w zmieniajacych sie systemach medialnych”

Marcin Laczynski

Wramach dziewiatej konferencji konferen-
cji poswieconej studiom battyckim (,,9th
Conference on Baltic Studies in Europe —
Transitions, Visions and Beyond”) na
Sodertorn University w Sztokholmie 12 czerw-
ca 2011 r. odbylo si¢ spotkanie robocze po-
Swigcone oméwieniu rezultatow pierwszej cze-
$ci projektu badawczego ,,Ksztalcenie dzienni-
karzy — ksztaltowanie tozsamosci zawodowej
w zmieniajacych si¢ systemach medialnych”
(,,Journalism Education — formation of profes-
sional identity in changing media systems”).
Projekt zostal sfinansowany przez Centre
for Baltic and East European Studies, instytucje
powotang przy Sodertérn University w celu ini-
cjowania, pozyskiwania finansowania i zarza-
dzania projektami badawczymi. Koordynato-
rami i pomystodawcami projektu sg Karin Stig-
brand oraz Gunnar Nygren, badacze na co
dzien zwigzani z Wydziatem Komunikacji, Me-
diéw i Technologii Informacyjnych tej uczelni.
Celem projektu jest zbadanie zmian zacho-
dzacych w wybranych krajach z obszaru Morza

Baltyckiego w procesie ksztalcenia dziennika-
rzy, a takze wyzwan stajacych przed wykta-
dowcami przekazujacymi wiedzg i wartosci
istotne dla utrzymania wysokiej jakosci, rzetel-
nego dziennikarstwa. Do udzialu w projekcie
pomystodawcy zaprosili osrodki z Rosji, Esto-
nii, Finlandii i Polski.

Geneze projektu stanowito pytanie o to, jak
zmieniaja si¢ wizje ksztalcenia dziennikarzy
w procesach przemian zachodzgcych w po-
szczegblnych krajach, jak tez takich, ktore sg
uniwersalne dla wszystkich badanych rynkéw
medialnych. Pierwszym z tych proceséw, cha-
rakterystycznym dla parnstw pokomunistycz-
nych, jest przejscie od ustroju autorytarnego do
demokracji, czgsto bardzo burzliwe, a w przy-
padku Rosji spowolnione lub wrecz wstrzyma-
ne. Kolejnym procesem, widocznym w réznym
stopniu, choé, jak pokazuje przyktad Estonii
1 Finlandii, szczeg6lnie dotkliwym na matych
rynkach medialnych, jest rosnagca konkurencja
potaczona ze zmianami na rynku reklamy i wy-
muszona przez nie komercjalizacja dziennikar-

Tabela 1. Uczestnicy projektu

Kraj Osrodek Koordynator
Szwecja Sodertdrn University dr Karin Stigbrand,
w Sztokolmie dr Gunnar Nygren

(koordynator projektu)

Rosja Moskiewski Uniwersytet

Paistwowy im. Eomonosowa

prof. Maria Eukina

Estonia Tartu University prof. Halliki Harro-Loit
Finlandia University of Jyvaskyld prof. Raimo Salokangas
Polska Uniwersytet Warszawski dr Dominika Rafalska,

mgr Marcin Eaczyniski




stwa. Jednym z przejawdéw tego procesu jest
coraz silniejsza tabloidyzacja mediéw, a takze
rosngca podatnos¢ na presje ze strony reklamo-
dawcéw. Efektem nie najlepszej kondycji fi-
nansowej mediéw jest takze trudny rynek pra-
cy dla dziennikarzy w wigkszosci krajow.

Waznym wyzwaniem, z jakim musza si¢
zmierzy¢ wszystkie badane osrodki, cho¢ kaz-
dy przystepuje do tego procesu w réznym cza-
sie, jest proces bolonski i zmiany wynikajace
z niego dla planéw studiéw i uktadu przedmio-
tow w poszczegdlnych krajach. W czesci
osrodkéw wigkszos$¢ elementéw procesu zo-
stala juz wdrozona, ale dla niektérych, jak
osrodki w Rosji czy Finlandii z jej bardzo ela-
stycznym systemem ksztalcenia, dostosowanie
si¢ do specyfiki boloriskiej jest wyzwaniem
z racji duzych réznic miedzy dotychczasowym
modelem edukacji wyzszej a tym wprowadza-
nym w procesie bolofiskim. Kolejnym waz-
nym zjawiskiem, z jakim muszg mierzy¢ si¢
wszystkie instytucje ksztalcace dziennikarzy,
jest rozwdj internetu i nowych mediéw, ktére
to zjawiska prowadza do powolnego rozmy-
wania si¢ tozsamosci zawodowej dziennikarzy.
Staja si¢ oni tylko jednym ze Zrédet informa-
cji, a tradycyjne media zostaja uzupelnione
mozaikg nowych kanaléw komunikacji. Pyta-
nia o to, jak w takich warunkach ksztalci¢
dziennikarzy i jaka powinna by¢ ich rola
w spoleczenistwie, sq w tej sytuacji bardzo ak-
tualne.

Z tak postawionej diagnozy sytuacji i wy-
zwan stojacych przed ksztalceniem dziennika-
rzy wynikaja gtéwne pytania badawcze posta-
wione w projekcie:

— jak wygladaja relacje migdzy uczelnig
ksztalcacg dziennikarzy a ich przysztymi
pracodawcami?

— w jaki sposéb nauczyciele zawodu dzienni-
karza starajg si¢ przekaza¢ studentom ele-
menty etosu i wartosci zawodowych?

— jak zmieniajg si¢ programy studiéw w kon-
tekscie procesu bolonskiego?

— czy ksztalcenie dziennikarzy dopasowuje si¢
do zmian technologicznych w mediach?

— jakie nowe role zawodowe stajg si¢ dostep-
ne dla studentéw studiéw dziennikarskich?
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— w jaki sposéb zmiany polityczne (transfor-
macja ustrojowa w pafistwach postkomuni-
stycznych, integracja z UE we wszystkich
panfistwach) wplywaja na tresci i sposéb
ksztatcenia mtodych dziennikarzy?

Od strony badawczej projekt podzielony zostat

na dwie czesci, zgodnie z zatozeniami metodo-

logicznymi teorii ugruntowanej. W pierwszej

we wszystkich krajach objetych badaniem zo-

staly przeprowadzone czgsciowo ustrukturyzo-

wane jakosciowe wywiady z wykladowcami

akademickimi, dotyczace ich wizji ksztalcenia

dziennikarskiego oraz najwazniejszych zacho-

dzacych zmian i wyzwari, wobec ktorych stajg

ich instytucje. Wywiady obejmowaly nastgpu-

jace zagadnienia:

— specyfika rynku pracy dla studentéw,

— marzenia i oczekiwania deklarowane przez
studentow,

— wspélpraca z pracodawcami i organizacja
praktyk,

— rozwdj nowych mediéw i jego wplyw na
ksztalcenie,

— zmiany ideologiczne w instytucjach i wpltyw
panistwa,

— wplyw uczelni jako instytucji,

— relacje ze zwigzkami zawodowymi dzienni-
karzy.

Drugg czgscig projektu beda ankiety z pytania-
mi dla studentéw, opracowane podczas spotka-
nia w Sztokholmie na podstawie projektu
wstepnego przygotowanego przez badaczy
z Sodertdrn University. Etap ten zostanie zrea-
lizowany we wrzesniu i paZzdzierniku 2011 r. na
populacji studentéw z trzeciego i czwartego ro-
ku studiéw. Celem tego etapu badania bedzie
poréwnanie wizji ksztalcenia dziennikarskiego,
jakag maja wykladowcy w wybranych osrod-
kach, z perspektywa studentéw, ktérzy sa
w Srodkowej fazie swojego ksztalcenia.

W etapie pierwszym, w okresie od grudnia
2010 do kwietnia 2011 r., zrealizowano tacznie
40 wywiad6w, przy czym najwigksze grupy
wykladowcéw zostaly przebadane na Uniwer-
sytecie Warszawskim oraz na Moskiewskim
Uniwersytecie Pafistwowym im. Eomonosowa.
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Wyniki tego etapu pokazaly bogata i zréznico-
wang specyfike ksztalcenia dziennikarskiego
we wszystkich tych osrodkach.

Pierwszym zjawiskiem charakterystycznym
dla wszystkich instytucji jest swego rodzaju
,nadprodukcja” dziennikarzy przez uczelnie.
Wszyscy badani podkreslali, ze rynek pracy dla
dziennikarzy jest rynkiem trudnym, a mimo to
studia te cieszg si¢ niezwykla popularnoscia we
wszystkich przebadanych krajach. W pan-
stwach, gdzie rynek pracy w mediach nie jest
duzy (jak Finlandia czy Estonia), limity przyjec¢
réwniez nie s3 duze — maksymalnie 20 oséb na
roku, ale mimo to wielu studentéw, koriczac
studia, pracuje w branzach zwigzanych z me-
diami (PR, marketing, reklama, przemysty kul-
tury), ale nie w samych redakcjach, gdzie
miejsc pracy nie ma zbyt wiele, a do tego je-
szcze zmieniajacy si¢ rynek powoduje, ze uby-
wa ich w tradycyjnych mediach (telewizja, ra-
dio, prasa).

Bardzo zr6znicowane okazaly si¢ marzenia
studentéw 1 powigzane z nimi motywacje do
studiowania dziennikarstwa, jakie zauwazaja
wyktadowcy. W Warszawie i Moskwie byly to
przede wszystkim motywy ekonomiczne,
w pozostalych osrodkach gléwnie zaintereso-
wanie konkretnym typem mediéw.

Pytani o wspdtprace z mediami, wszyscy
badani zadeklarowali, ze ma ona duze znacze-
nie dla jakosci ksztalcenia przysztych dzienni-
karzy, ale model tej wspdtpracy jest zupelnie
inny w kazdej instytucji. Na Uniwersytecie
Warszawskim jest ona oparta na zatrudnianiu
praktykéw zawodu jako wykladowcow
przedmiotéw specjalizacyjnych i zawodowych,
w Moskwie, Sztokholmie i Jyvéskyld przedsta-
wiciele mediéw majg udzial w opracowywaniu
programéw, a takze wspotpracuja z uczelniami
w trakcie rekrutacji pracownikéw. W przypad-
ku uniwersytetu w Tartu wspdlpraca ta uktada
si¢ inaczej, a migdzy uczelnig a mediami trwa-
ja krytyczne dyskusje o tym, jak powinno prze-
biega¢ ksztalcenie przysztych dziennikarzy.
Praktyki, jakie obowigzkowo odbywajg wszy-
scy studenci, sg czynnikiem, ktéry dos¢ mocno
réznicuje badane osrodki. W Moskwie,
Jyviskyld 1 Warszawie inicjatywa w poszuki-

waniu praktyk lezy po stronie studentéw i ra-
czej nie maja oni problemu z ich znalezieniem,
natomiast w Tartu i Sztokholmie funkcjonuja
uczelniane programy zorganizowanych prak-
tyk, z ktérych korzysta wigkszos¢ studentéw.

Zasadniczg tendencja we wszystkich kra-
jach jest rozbudowywanie sekcji dziennikar-
stwa online jako odpowiedzi na upowszechnia-
nie si¢ nowych kanaléw komunikacji, a jest to
proces tym szybszy, im powszechniejszy jest
dostep do internetu w danym kraju.

Wptyw politykéw na uczelnie nie jest po-
waznym problemem, wedtug deklaracji wigk-
szosci wykltadowcéw. Panstwo jako gltéwny
podmiot finansujacy uczelnie kontroluje tylko
jakos¢ dydaktyki i poziom finansowania, na-
tomiast nie ingeruje w tresci i metody ksztal-
cenia. Pewnym wyjatkiem jest tu uniwersytet
w Tartu, na ktérym jako powazne dodatkowe
Zrédio finansowania udato si¢ uruchomic bar-
dzo sprawny osrodek badawczy pozyskujacy
srodki z grantéw, ktére obecnie majg decydu-
jacy udzial w budzecie instytucji. Po przemia-
nach z 1989 r., ktére doprowadzily do duzych
zmian w krajach pokomunistycznych, w zasa-
dzie zadne okolicznosci polityczne nie wply-
nety juz w istotny sposéb na ksztalt dydaktyki
dziennikarzy. Wazniejszy, zdaniem badanych,
jest wplyw przemian na rynku medialnym,
ktéry prowadzi do takich zjawisk, jak tabloi-
dyzacja czy zmiany w etyce dziennikarskie;j.
Przemiany te, podobne we wszystkich bada-
nych krajach, powoduja, ze niektére role za-
wodowe dziennikarzy i powiazane z nimi po-
stawy etyczne przekazywane na uczelniach,
przestaja by¢ relewantne w stosunku do spe-
cyfiki branzy, a klasyczne pozycje redaktora
czy reportera sg zastgpowane przez role dzien-
nikarzy jako wielozadaniowych dostarczycieli
i administratoréw ,kontentu” medialnego
o ré6znym pochodzeniu — od materialéw PR,
przez oficjalne informacje urzedowe, az po
wyniki badafi czy materialy multimedialne.
Wigkszos¢ badanych wykladowcéw wlasnie
w tych przemianach rynkowych, a nie w naci-
skach politycznych, upatruje najwigkszego
zagrozenia i wyzwania dla ksztalcenia dzien-
nikarzy.



Omoéwione wyniki pierwszej czgsci badania
stanowig podstawe do prac nad ankieta dla
studentéw, a koficowe wyniki projektu badaw-
czego, zawierajagce panoram¢ ksztalcenia
dziennikarzy z perspektywy studentéw i wy-
ktadowcéw, zostang opublikowane na poczatku
2012 r. W tym miejscu nalezy takze podzigko-
waé pracownikom Instytutu Dziennikarstwa
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Uniwersytetu Warszawskiego, ktérzy wzieli
udzial w badaniu, poniewaz udalo nam si¢ ze-
bra¢ najwigkszg grupe osob sposréd wszyst-
kich krajéw bioracych udzial w projekcie
1 w dwa dni przeprowadzi¢ 12 wywiadéw, za-
wierajacych kompleksowy obraz specyfiki
ksztalcenia dziennikarzy w Instytucie.



O pozytku z epistemologii

dziennikarskiej

Marek Palczewski

pistemologia (teoria poznania) w najszer-
szym rozumieniu oznacza nauk¢ o mozli-
wosciach poznania rzeczywistosci. W tej krot-
kiej definicji trudno nadaé precyzyjne i wszyst-
kich zadowalajace znaczenie ktéregokolwiek

z jej cztonéw. Dlatego przyjmuj¢ nastepujace

zalozenia dotyczace dzialalnosci dziennikar-

skiej, a utatwiajace dalsza analiz¢ poprzez ope-
racjonalizacje pojecia epistemologii dzienni-
karskie;j:

— odnosi si¢ ona do rzeczywistosci, ktéra
dziennikarze traktujg jako zewnetrzng w sto-
sunku do wlasnej swiadomosci,

— dziennikarze posiadajg specyficzne sposoby
jej badania (narzedzia, metody, strategie
opisu),

— zakres poznania jest okreslony poprzez zry-
tualizowane i zinstytucjonalizowane reguty,

— uzyskana w ten spos6b wiedza poddana jest
procesom weryfikacji.

Mozna oczywiscie zapytaé, czy istnieje jedna,
czy wiele epistemologii dziennikarskich, to
znaczy, czy na przyklad epistemologia newsa
bedzie si¢ réznita od epistemologii wywiadu
albo reportazu. Kazdy bowiem z gatunkéw
dziennikarskich opiera si¢ na innych kodach
i konwencjach, aczkolwiek wszystkie razem
stanowig spéjny, holistyczny obraz rzeczywi-
stosci, bedac zarazem czgscig tego obrazu,
w ktérym na przyklad news nie moze egzysto-
waé bez komentarza, a recenzja bez newsa.
Kazda préba dziennikarskiej interpretacji $wia-
ta pozwala wcieli¢ ja w dowolng konwencje
gatunkowa. Bedg mozliwe opisy odrgbnych

epistemologii dziennikarskich, lecz z pewno-
$cig dadza si¢ one sprowadzié syntetycznie do
jednej epistemologii, ktéra jest odmiennym od
innych systemem opisu rzeczywistosci (np. sy-
stemu literatury, filmu, prawa, ekonomii, poli-
tyki, itd.).

Podstawowym zalozeniem wszelkich dzia-
tan dziennikarzy, bedacym warunkiem sine qua
non dziennikarstwa, jest przekonanie o istnie-
niu samej rzeczywistosci, wolnej od wartoscio-
wania, opartej na nagich faktach, dajace;j si¢ in-
terpretowad, wyjasniaé, oceniaé w kategoriach
prawdy i falszu. Taka rzeczywistos¢, ktdra jest
przedmiotem dziennikarskiego opisu, powinna
by¢ ,,prawdziwa”, a nie fikcyjna, stad tez obu-
rzenie ortodoksyjnych dziennikarzy, gdy ta re-
gula zostaje ztamana lub gdy prébuje si¢ wia-
czyé w zakres dziennikarstwa fikcyjne opowie-
$ci (np. w reportazach), co powoduje przypisa-
nie ich do literatury, a nie do dziennikarstwa.
Wielokrotnie gremia dziennikarskie wyrzucaly
poza obreb swojego fachu préby tego rodzaju,
czy to np. wtedy, gdy catkowicie zmyslano hi-
storie (reportaze Janet Cooke i Jaysona Blaira
w USA, informacje o wielorybie w Wisle
w polskim ,,Fakcie”), czy tez gdy mieszano ze
sobag konwencje literatury i dziennikarstwa
(glosna dyskusja nad Cesarzem Kapusciriskie-
g0 — czy jest to reportaz dziennikarski, czy lite-
ratura pigkna?)

W teorii poznania wystgpuje przedmiot po-
znania (,realny swiat”) i podmiot poznajacy
(cztowiek, Bo6g, podmiot uniwersalny).
Przedmiotem poznania w dziennikarstwie sg
wydarzenia, wypowiedzi (traktowane jako



»wydarzenia”), rzadziej zjawiska (jako genero-
wane z opisu ,,wydarzen”). W gatunkach infor-
macyjnych opisywane sa pojedyncze zdarze-
nia, ciagi zdarzen, zwigzki zdarzen uzupetniane
czesto, paradoksalnie, opiniami o nich i ko-
mentarzami. W publicystyce analizowane, in-
terpretowane, wyjasniane i oceniane sg zjawi-
ska dedukowane z wydarzefi i same wydarze-
nia. Podstawg przedmiotowq zatem sg w kaz-
dym przypadku ,wydarzenia”. Zbadajmy,
czym one sa, jaki jest ich status ontologiczny
1 Zrédta poznania?

Wydarzeniem jest zdarzenie, ktére nabiera,
dzigki upowszechnieniu przez media, charakte-
ru publicznego. Jego wybdr jako zadania dzien-
nikarskiego oznacza, Ze ma ono tak zwane war-
tosci informacyjne. Te wartosci okreslajg
aksjologie dziennikarska. W jej sktad wchodzg
zardwno wartosci przypisywane samym Zze-
wnetrznym zdarzeniom zachodzacym w Swie-
cie (jak na przyktad bliskos¢ geograficzna czy
kulturowa), wartosci nalezace do porzadku
organizacyjnego (np. gdy ich dobér zapewnia
odpowiednie proporcje migdzy informacjami
politycznymi i gospodarczymi), wartosci for-
malne (jednoznacznos¢, tatwos¢ ujecia w sche-
mat odwréconej piramidy), jak i wartosci zgod-
ne z oczekiwaniami odbiorcéw (waznosc,
atrakcyjnos¢ relacji, itd.).

Wydarzenie staje si¢ przedmiotem newsa
kiedy 1) pojawi si¢ w kregu zainteresowan
dziennikarskich Iub os6b majacych dostgp do
mediéw, 2) ma wartosci informacyjne, 3) zo-
stanie opublikowane. Zatem wydarzenie, aby
by¢ newsem, musi by¢ upodmiotowione, musi
pojawic¢ si¢ w kregu intereséw zmediatyzowa-
nego i upubliczniajacego podmiotu poznajgce-
go (dziennikarza, grup eksperckich, lobbystow,
politykéw, zarzadzajacych mediami itp.). To
Zrédia informacji, niezaleznie od tego, czy sg
nimi dziennikarze, czy inne osoby albo instytu-
cje, tworza klimat do publikacji newsowych re-
lacji. Wartosci informacyjne nie sg wartosciami
absolutnymi ani autotelicznymi, niezaleznymi
od poznajacych podmiotéw. Opierajac si¢ na
kartezjariskiej metodzie rekonstrukcji obiek-
tywnosci jako zaleznej od subiektywnosci,
mozna by powiedzie¢, ze to subiektywne
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podmioty poznawcze (indywidualne i grupo-
we, organizacyjne i kulturowe, itd.) wyznacza-
ja kryteria newsowosci dla obserwowanych
zdarzen. Wyznaczaja, ale nie one s3 wylacznie
odpowiedzialne za ostateczny ksztalt newsa, na
ktéry, obok wstepnych obserwacji, rozbieznych
czesto relacji, regut organizacyjnych, wartosci
instytucjonalnych, zasad montazu i opracowy-
wania, rytualéw dystrybucji itp., sklada sie¢
zbiorowy wysilek wielu podmiotéw poznaja-
cych, widocznych dla odbiorcy w postaci jed-
nego podmiotu (dziennikarza) kumulujacego
poznanie, obiektywizujagcego subiektywizmy
w postaci struktur dopasowanych do przekazu
i tatwych do skonsumowania. Widz, czytelnik
czy stuchacz — stowem odbiorca mediéw —
otrzymuje obraz rzeczywistosci dany mu jako
jednos¢ apercepcyjna, zlozona z fragmentéw
obserwowanych realnosci z domieszkg rézno-
rodnych opinii, posktadanych w catos¢ za po-
mocg wigzacych spoiw ideologicznych, sche-
matéw wnioskowania i dekodowania przekazu.
Odbiorca czyta tekst, czgsto nie majac Swiado-
mosci obcowania z konstruktem, a nie z samg
rzeczywistoscia. Ze jest w bledzie, moze sie ta-
two przekonad, gdy spotka inny tekst o ,,tym sa-
mym wydarzeniu”. Konstrukcja innego tekstu
odniesie go bardziej do samej konstrukcji niz
do opisu tego, do czego konstrukcja rzekomo
si¢ odnosi.

Jezeli zatem wydarzenie w newsie, czyli
inaczej moéwiac, sam news (ktéry nie jest wy-
darzeniem, lecz relacjg o wydarzeniu) jest kon-
struktem, to jego status ontologiczny zwigzany
jest bardziej z twoérczoscig niz bierng percepcja.
Proces tworzenia newsa jest zatem, na co wska-
zuje choéby uzyte w tym zdaniu poj¢cie, proce-
sem twérczym, a nie odtwérczym. Nie moze
wiec przekazywac informacji o jakiej$ nieza-
leznej od podmiotu rzeczywistosci, lecz w isto-
cie o rzeczywistosci zaposredniczonej, zmedia-
tyzowanej przez podmiot. Ta rzeczywistos¢ na-
zywana jest kultura, a w odniesieniu do newsa
— kulturg newséw. Pojedynczy news odniesio-
ny jest i uwiktany w cale sieci newséw, ktdre
skladajg si¢ na kultur¢ newséw, a szerzej — me-
diéw. Pojedynczy news nic nie znaczy. Znaczy
dopiero w kontekscie, w odniesieniu do innych,
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dopiero wtedy jest okreslony, wartosciowany,
lokalizowany i interpretowany. Stad nie powin-
nismy dziwi¢ si¢ grupowemu mysleniu dzien-
nikarzy, wspoétkooptowaniu newséw, stadnej
obecnosci relacji newsowych, dotyczacych
»tego samego” wydarzenia. Kultura newséw
wymusza obecnos¢ danego newsa w mediach.
To kultura tworzy news, nie odwrotnie.
Dziennikarze dziatajacy w obrebie tej kul-
tury majg narzedzia badawcze, ktére pozwalajg
opisa¢ ,$wiat” w pewnym zakresie. Ow zakres
wyznaczony jest przez panujagce technologie,
sposoby rozumienia powinnosci dziennikar-
skiej oraz jezyk kodéw i konwencji zwigza-
nych z uprawianymi gatunkami. Pojawienie si¢
np. gatunku reality show postawilo pytanie
o status samego dziennikarstwa i pojmowanie
réznych wymiaréw ,rzeczywistosci”. W przy-
padku reality show mamy bowiem do czynienia
z kreacja rzekomej rzeczywistosci, na co wska-
zuje zwigzek frazeologiczny reality i show.
Konwencja tego gatunku wigcza dziennikarza
jako bezstronnego wywiadowce, rozmawiajg-
cego z populistycznymi gwiazdami show, mi-
styfikujac zwodniczg autentycznoscig sztucz-
nos¢ wykreowanych zachowan uczestnikéw
programu. Zakres zastosowanych konwencji
nie pozwala dziennikarzowi wyj$¢ poza we-
wnetrzny, sztucznie wykreowany Swiat. Ale
czy nie takie same wnioski pojawig si¢, gdy
poddamy analizie inne gatunki dziennikarskie,
np. felieton, reportaz czy news? Felieton,
w ktérym budowane konwencje uzycia jezyka
nie pozwalaja na réwnych prawach potrakto-
wac upodmiotowionej mysli i uprzedmiotowio-
nego odniesienia tej mysli, stanowi przyktad
triumfu subiektywizmu, triumfu konstrukcji
(i destrukcji) nad fizyczng strong ,.Swiata”.
A czy w relacjach newsowych nie mamy do
czynienia z zastosowaniem apriorycznych form
zmystowosci (czasu i przestrzeni), powigza-
nych z mozliwosciami technologicznymi ich
rozszerzania poza wymiar niegdys dostepny
czlowiekowi? Dzigki zastosowaniu nowych
technologii pekla bariera czasu i przestrzeni.
Jeszcze 300 lat temu wiadomos¢ z Amsterda-
mu do Nowego Jorku wedrowata kilka miesig-
cy. Dzi§ wiadomos¢ jest jednoczesna, wspot-

czesna zdarzeniu. Zanikl rozdziat miedzy dzia-
niem si¢ a jego opisem. Dzianie si¢ stalo si¢
opisem w przekazach ,,na zZywo”, czgsto pozba-
wionych jakiegokolwiek komentarza stlowne-
g0, bo sam obraz i naturalny dZzwiek jest zara-
zem wydarzeniem, jak i komentarzem do tego
wydarzenia. Swiat bedacy przedmiotem dzia-
lari dziennikarskich stal si¢ swiatem jednowy-
miarowym, pozbawionym chocéby dualistycz-
nego napigcia miedzy czasem a przestrzenia,
~wartoscig” a ,,faktem”, surowg realnoscig a jej
obrébka, rzeczywistoscig a jej opisem. Sto-
wem, pozbawiony zostal wymiaru interpretacji,
zadumy 1 refleksji, a stal si¢ natychmiastowy
i bezposredni. Lecz tak naprawdg ta mys] prze-
stania inng; ze podmiot opisujacy swiat (dzien-
nikarz) oddat swojg wiladz¢ opisu technolo-
giom medialnym, ktére po swojemu konstruujg
,obrazy swiata” w zgodzie ze swoimi poznaw-
czymi mozliwosciami.

Granice mojego jezyka sg granicami mojego
Swiata (Wittgenstein). Granice zespolonych rytu-
aléw dziennikarskich (znajdujacych wyraz
w praktykach organizacyjnych i zasadach profe-
sji ujetych w kodeksach i podrecznikach dzienni-
karskich) powigzanych z mozliwosciami po-
znawczymi stosowanych technologii medialnych
wyznaczaja obreb swiata dostgpnego dla me-
diéw. Ten $wiat, poddany opisowi dziennikar-
skiemu, widziany jest jako cigg nieustannych
zmian, dynamicznych walk, kalejdoskopowych
wydarzen, atrakcyjnych zwrotéw akcji. Ontolo-
gia jest okreslona przez epistemologi¢. Mozna by
powiedzieé, ze taki jest pozytek z epistemologii
— tworzy¢ wcigz na nowo obraz bezustannie
zmieniajacego si¢ Swiata. Ale jaka wartos¢ moze
mie¢ wiedza oparta na takiej koncepcji newsa?
Musi ona zawiera¢ wszystkie jego cechy, przej-
mowac z catym dobrodziejstwem inwentarza za-
lety 1 wady, jakie wewnetrznie tkwig w tak two-
rzonym newsie (pojmowanym jako relacja
o czyms). Zatem ta wiedza jest: jednorazowa,
zmienna, efemeryczna, niepewna, wybidrcza,
nieprecyzyjna, czgsto nieweryfikowalna i niefal-
syfikowalna i na pewno nie uniwersalna. Jest to
wiedza krucha, przejsciowa, zblizona do Platon-
skiego mniemania (dok-sa), bardziej bedaca pogto-
ska, domniemaniem, a nawet plotka, niz opartg na



solidnych fundamentach wiedzg pewna. Ale,
z drugiej strony, kt6Z — poza masowym odbiorcg
— oczekuje od informacji dziennikarskich statusu
wiedzy pewnej?

Jezeli metody, jezyk, rytualy dziennikarskie
zakreslaja granice opisu ,rzeczywistosci”, to
jednoczesnie konstruujg one t¢ ,rzeczywi-
stos¢”, ktéra mozemy nazwac ,,rzeczywistoscig
medialng”. Jak wobec tego ma si¢ prawda osig-
gnieta w newsie czy wywiadzie dziennikarskim
do tej rzeczywistosci? Pamigtamy bowiem, ze
dziennikarska koncepcja prawdy oparta jest na
klasycznej koncepcji prawdy, Arystotelesow-
skiej definicji, ze prawda jest to zgodnos¢
twierdzenia z rzeczywistoscig. Abstrahujac od
krytyki tej teorii, w ktérej stabym punktem jest
pojecie zgodnosci/odpowiedniosci, mozna zau-
wazy¢, ze koncepcja prawdy dziennikarskiej
popada w tautologie, albowiem, jezeli prawda
jest zgodnoscig twierdzenia z rzeczywistoscia,
a opisywang przez dziennikarzy rzeczywisto-
Scig jest rzeczywistos¢ medialna, a ta z kolei
jest wyznaczona przez uzyte narzedzia po-
znawcze, to popadamy w biledne koto dowo-
dzenia. W medialnym obrazie Swiata otrzymu-
jemy to, co zakladamy na poczatku, a kryteria-
mi wyznaczajacymi wybdr sa m.in. wartosci

Marek Palczewski

informacyjne, czyli — szerzej méwiac — warto-
Sci naszej kultury. Dlatego tez analiza obiekty-
wizmu dziennikarskiego poprzez kategorie
,bezstronnosci” czy ,,neutralnosci”, ktére kon-
centrujg si¢ na psychologii jednostki — podmio-
tu poznajacego, majacego wlasne uprzedzenie,
przed-sady, sktonnosci, itp., nie dostarcza nam
informacji o relacji miedzy medialnym opisem
Swiata a ,,samym Swiatem”. Dotarcie jednak do
tej glebszej rzeczywistosci — zdaniem wielu fi-
lozoféw mediéw — nie jest mozliwe, tak jak nie
jest mozliwa wiedza o Kantowskich noume-
nach. Pozostaje przyjecie Husserlowskiej per-
spektywy a rebours, by Swiata zewnetrznego
nie traktowac jako fantasmagorii, lecz uzna¢ go
za oczywistos¢, na ktdra intencjonalnie nasta-
wione jest nasze myslenie.

PowiedzieliSmy na wstepie, ze epistemolo-
gia oznacza m.in. badania kryteriéw mozliwo-
$ci poznania rzeczywistosci. W swietle powyz-
szych uwag nalezy uzna¢, ze dziennikarstwo
jest jednym z wielu Swiatoobrazéw, ani bar-
dziej, ani mniej prawdziwych od innych. Jest
pewna metoda poznawania i opisywania tzw.
rzeczywistosci za pomoca dostepnych srod-
kéw, ktérych prawomocnos¢ jest tyle warta, ile
wiary w nie bedziemy pokladac.



Promocja Mistrzostw Europy
Koszykarzy — EuroBasket 2009 Poland.
Nowe podejscie w warunkach kryzysu

Katarzyna Kochaniak

Po 46 latach! Polska otrzymata zadanie zor-
ganizowania Mistrzostw Europy Koszyka-
rzy — EuroBasket 2009 Poland, ktére s3 jedng
z najwigkszych, a dokladnie drugg co do wiel-
kosci impreza na kontynencie po pitkarskich
mistrzostwach Europy. Jest to wydarzenie
ogromne przede wszystkim pod wzgledem lo-
gistyczno-organizacyjnym. Miedzy innymi po
raz pierwszy w historii tej imprezy zostala ona
zorganizowana w siedmiu miastach. Faza gru-
powa odbywatla si¢ w czterech: Warszawie,
Wroctawiu, Poznaniu i Gdansku, faza druga —
kwalifikacyjna — w kolejnych dwéch: Lodzi
i Bydgoszczy, finatowa za$ w Katowicach.

Ze wzgledu na pozycje koszykéwki w na-
szym kraju przed organizatorami stalo nie lada
wyzwanie, by imprezg¢ ta uczynic¢ swego rodza-
ju trampoling do renesansu i rozwoju tej dyscy-
pliny w Polsce. Najwiekszym wrogiem Euro-
Basketu okazat si¢ kryzys, poniewaz jego skut-
ki odczulo wiele firm, ktére mogly i chciaty
sta¢ si¢ mecenasami tego sportu. W duzym
stopniu zablokowal on decyzje zwigzane
z przeznaczeniem $rodkoéw na wsparcie tej im-
prezy.

Z powodu braku koniecznych srodkéw, Ko-
mitet Organizacyjny musial szuka¢ innych
mozliwosci wypromowania mistrzostw. Ponie-
waz koszykéwka na Starym Kontynencie ma
mocng pozycje, tuz za pitkg nozng, grupg doce-
lowg podejmowanych dziatan stala si¢ polska
publicznos$¢, ktéra kilka lat temu, zniechgcona
brakiem sportowych sukceséw koszykarzy

i koszykarek, w naturalny sposéb zwrdcita si¢
w stron¢ siatkéwki, gwarantujacej wielkie
emocje i duze sukcesy.

Na pierwszy rzut oka wydawalo si¢ nie-
mozliwie przeprowadzenie zakrojonej na sze-
roka skale promocji mistrzostw przy braku
srodkéw. Po glebszej analizie zdecydowano si¢
na réznorodnos¢ i niestandardowos¢, ktéra da-
wata mozliwos¢ przebicia si¢ do szerszej opinii
publicznej. Warto przyjrze¢ si¢ kilku najwaz-
niejszym przedsigwzigciom zrealizowanym
przez Komitet Organizacyjny Mistrzostw Eu-
ropy Koszykarzy w celu promocji imprezy.

Przygotowania ruszyly,

czyli gala inauguracyjna

Oficjalng komunikacj¢ EuroBasket 2009 zain-
augurowano 12 stycznia 2008 r. podczas uro-
czystej gali w Katowicach. Przedstawiciele
Migdzynarodowej Federacji Koszykéwki
(Fédération Internationale de Basketball) —
FIBA World (Aldo Vitale), FIBA Europe (Ge-
orge Vassilakopoulos, Nar Zanolin), Polskiego
Zwiazku Koszykéwki (PZKosz) i wielu innych
znamienitych gosci przybyto do Centrum Sztu-
ki Filmowej, by dolozyé swg cegietk¢ do
wspdlnego sukcesu jednego z najwazniejszych
sportowych wydarzen w naszym kraju. Punk-
tem kulminacyjnym gali byla prezentacja ofi-
cjalnego logotypu turnieju oraz miast gospoda-
rzy czempionatu: Katowic, Warszawy, Gdan-
ska, Bydgoszczy, Poznania, Lodzi i Wroctawia.
Dziefi wczesniej przedstawiciele miast z rak

! Polska byta gospodarzem Mistrzostw Europy w koszykéwce w 1963 r.



Romana Ludwiczuka, prezesa PZKosz, otrzy-
mali certyfikaty, bedace oficjalng nominacjg
organizacyjng. Wszystkich gosci poinformo-
wano takze o podpisaniu umowy z Telewizjg
Polska na transmisj¢ mistrzostw.

Portal internetowy sponsorem,

a nie patronem

Pierwszym waznym krokiem podjetym przez
Komitet Organizacyjny EuroBasket 2009 Po-
land bylo podpisanie umowy z jednym z naj-
wigkszych w kraju portali internetowych —
www.wp.pl — Wirtualng Polskg S.A. Uroczyste
podpisanie odbyto si¢ podczas konferencji pra-
sowej i odbito si¢ szerokim echem w srodowi-
sku. Wirtualna Polska zostata zaréwno sponso-
rem, jak i partnerem medialnym EuroBasketu.
Grzegorz Tomasiak, prezes zarzadu Wirtualnej
Polski, méwit: ,,Stawiamy na najwi¢ksze wido-
wiska sportowe w Polsce, a jednym z nich bg-
dzie EuroBasket 2009. Chcemy jak najszerzej
przyblizyé naszym uzytkownikom ten turniej,
liczac, ze wspblpraca z Polskim Zwigzkiem
Koszykéwki bedzie dlugofalowa”.

W podobnym tonie wypowiadal si¢ Roman
Ludwiczuk, prezes PZKosz: ,,Mistrzostwa Eu-
ropy Koszykarzy EuroBasket 2009, to jest naj-
wigksza impreza sportowa, jaka zostanie zorga-
nizowana w Polsce. Bardzo si¢ ciesze, ze uda-
to si¢ nam pozyskac tak silnego partnera, jakim
jest Wirtualna Polska. Mam nadzieje, ze nasza
wspolpraca bedzie rozwijac si¢ takze po Euro-
Baskecie”.

Na konferencji prasowej, poza prezesami
WP.pl i PZKosz, pojawili si¢ takze znakomi-
ci goscie, wsréd ktérych byt miedzy innymi
reprezentant Polski Adam Wdjcik, a takze
gwiazdy sportu-celebryci: Mariusz Czerkaw-
ski, byly gracz NHL, oraz Przemystaw Sa-
leta, byty bokser. Ich obecnos$¢ gwarantowa-
ta szeroki rozgtos nie tylko w srodowisku
sportowym, na czym organizatorom bardzo
zalezalo. ,JJestem fanem i zwolennikiem
organizacji wielkich imprez sportowych
w Polsce. Jezeli tylko moge takie imprezy
wspieraé, cho¢by sama obecnoscia, to zawsze
czyni¢ to bardzo chetnie” — powiedzial Ma-
riusz Czerkawski.

Katarzyna Kochaniak

Bylo to wydarzenie bez precedensu row-
niez w historii Migdzynarodowej Federacji Ko-
szykéwki, ktéra po raz pierwszy spotkala si¢
z takim zabiegiem organizatoréw, by jeden
z pakietéw sponsorskich przekaza¢ patronowi
medialnemu. Portal WP.pl na swoich stronach
nie tylko promowal EuroBasket (eurobas-
ket2009.wp.pl), ale takze zorganizowal kon-
kurs na maskotke dla polskiej reprezentacji
wspolnie z Polskim Zwigzkiem Koszykéwki.

Maskotka dla Polski

W ramach projektu EuroBasket 2009 Polski
Zwiagzek Koszykéwki oraz Wirtualna Polska
zorganizowali konkurs na oficjalng maskotke
koszykarskiej reprezentacji Polski. Pomyst na
maskotke polskiej kadry — w formie rysunku,
zdjecia, grafiki — mozna bylo zglaszaé, za po-
Srednictwem serwisu http://maskotkadlapols-
ki.pl, w terminie od 15 maja do 15 czerwca. Je-
den uzytkownik mégt zgtosi¢ do konkursu wie-
le swoich prac i pomysiow.

Odwiedzajacy witryne http://maskotkad-
lapolski.pl mieli mozliwos¢ oceny zgtoszonych
projektéw. Ich opinie zostaly wzigte pod uwa-
ge przez zlozong z przedstawicieli Wirtualnej
Polski, Polskiego Zwigzku Koszykéwki oraz
reprezentantéw polskiej kadry komisje konkur-
sowg. Zwycigski projekt — z wizerunkiem orta
o imieniu Lolek — zostal opracowany przez za-
wodowych projektantéw i na jego podstawie
zostala stworzona oficjalna maskotka kadry na-
rodowej koszykarzy. Uroczyste wrgczenie na-
gréd (m.in. 2009 ztotych, podwéjny karnet VIP
na mecze grupowe mistrzostw, konsole do gier
oraz koszulki) odbylo si¢ w t6dzkiej Atlas Are-
na podczas towarzyskiego spotkania reprezen-
tacji Polski i Chorwacji przygotowujacych si¢
do mistrzostw.

Magazyn EuroBasket w TVP Sport

Na antenie TVP Sport 7 maja ruszy! koszykar-
ski magazyn EuroBasket, ktéry miat za zadanie
promocj¢ mistrzostw Europy koszykarzy — Eu-
roBasket 2009. Magazyn nadawano od maja do
pazdziernika w kazdy czwartek o godzinie
21.30. Poruszano w nim tematy zwigzane z mi-
strzostwami, prezentowano raporty z przygoto-
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warft do EuroBasketu w poszczegdlnych mia-
stach, informowano o zgrupowaniach repre-
zentacji przygotowujacej si¢ do mistrzostw,
przedstawiano ciekawostki i kulisy tych przy-
gotowan. Magazyn byt réwniez dostepny w in-
ternecie na stronach TVP.pl.

Polski Zwigzek Koszykéwki zdecydowal,
ze wspélpraca z host broadcasterem mistrzostw
— TVP SA, bedzie kluczowa z punktu widzenia
komunikacji o tym wydarzeniu. Takze Telewi-
zja Polska promowata EuroBasket nie tylko ja-
ko impreze stricte sportowa, ale réwniez wiel-
kie wydarzenie i ogromne przedsigwzigcie. Ko-
szykarze oraz przedstawiciele Komitetu Orga-
nizacyjnego byli obecni w programach tzw. life-
stylowych czy ogélnoinformacyjnych.

Koszykarski Rekord Guinnessa
Kolejng impreza zorganizowang przez Polski
Zwigzek Koszykéwki, promujaca odbywajace
si¢ w Polsce mistrzostwa Europy koszykarzy
EuroBasket 2009, bylo pobicie Swiatowego
Rekordu Guinnessa w liczbie os6b jednocze-
$nie koztujacych pitke w wielu miejscach. Po-
nad 31 000 oséb 17 czerwca jednoczesnie ko-
ztowato pitki do koszykéwki w siedmiu mia-
stach Polski?. Bicie rekordu rozpoczelo akcje
rozdawania 170 000 pitek do koszykéwki,
ktére trafity do rak polskiej mlodziezy. Kazdy
z uczestnikow préby bicia rekordu zabrat swo-
ja pitke do domu.

Centralnym punktem akcji byla Warszawa.
Kozilowanie odbywalo si¢ na ulicy Agrykola
przylegajacej do Parku PLazienkowskiego. Tu
znajdowala si¢ centrala akcji, tu odliczanie do
rozpoczecia koztowania poprowadzil wicepre-
mier i minister spraw wewnetrznych i admini-
stracji Grzegorz Schetyna. Obecni byli réwniez,
miedzy innymi: minister sportu i turystyki Mi-
rostaw Drzewiecki, Nar Zanolin, Sekretarz Ge-
neralny FIBA Europe, oraz prezes PZKosz
i gtéwny organizator bicia Rekordu Guinnessa
Roman Ludwiczuk. Nie moglo zabraknaé réw-
niez koszykarza — w Warszawie byl nim repre-
zentant Polski bukasz Koszarek.

—,,Ciesze si¢ bardzo, ze zgromadziliSmy sig¢ tu,
by promowac¢ koszykéwke w tak fantastyczny
sposob, jakim jest bicie rekordu. Gratuluj¢ PZ-
Koszowi wspanialej inicjatywy” — méwil wice-
premier Schetyna.

Prezes PZKosz Roman Ludwiczuk byt réw-

niez bardzo zadowolony: ,,To niesamowite wy-
darzenie, ciesz¢ si¢, Zze promujemy koszykow-
ke i turniej EuroBasket w siedmiu miastach.
170 tysiecy pitek do koszykéwki dla polskich
szkét to wazne wydarzenie”.
— ,.JJako minister sportu cieszg¢ si¢, ze tyle dzie-
ci dzigki tej akcji zajmie si¢ sportem. WeZcie te
pitki i1 przyjdZcie na Orliki, by tam gra¢ w ko-
szykéwke!” — nawolywal minister sportu i tu-
rystyki Mirostaw Drzewiecki.

Sekretarz generalny FIBA Europe Nar Za-
nolin byt pod wrazeniem tego, co zobaczyl.
»Wszyscy jesteSmy koszykéwka. Nigdy je-
szcze nie uczestniczylem w tak wspanialym
wydarzeniu. To niesamowite, jak koszykdéwka
laczy. Jestescie wspaniali!” — méwit do uczest-
nikéw akcji bicia rekordu.

We Wroclawiu w biciu Rekordu Guinnessa
pomagali znani koszykarze: Mieczystaw Lo-
patka, Adam Wéjcik, Michatl Ignerski, Domi-
nik Tomczyk i Kamil Chanas.

W Gdansku koztowanie odbylo si¢ na Pla-
cu Zebrain Ludowych. Wsréd uczestnikéw ko-
zlowali takze migdzy innymi prezydent miasta
Gdariska Pawel Adamowicz, wiceprezes Pol-
skiego Zwiazku Koszykowki i prezes klubu
Lotos Gdynia Mieczystaw Krawczyk, rektor
Akademii Wychowania Fizycznego i Sportu
profesor Tadeusz Hucifiski oraz znana aktorka
Anna Przybylska.

W Poznaniu przed Halg Arena impreze¢ po-
przedzono préba generalng i dlatego o godzinie
12.45 nikt nie popetnit bledéw w koztowaniu.
We wszystkich miastach wolontariusze mieli
bowiem za zadanie wykluczaé osoby, ktére al-
bo odbijaty pitk¢ oburacz, albo tez nie wzigly
czynnego udzialu w przedsigwzigciu.

W Lodzi przy centrum handlowym Ml
na Balutach w prébie bicia rekordu pomagali

2 Lgcznie w biciu rekordu uczestniczyty 31 004 osoby (Katowice — 6507, £6dZ — 5978, Warszawa — 5207, Wro-
ctaw — 4618, Bydgoszcz — 3042, Poznari — 3024, Gdarisk — 2628).



miedzy innymi wiceprezydent Lodzi Wiodzi-
mierz Tomaszewski, byly znany bramkarz pit-
karski Jan Tomaszewski, medalista olimpijski
w skoku wzwyz Artur Partyka oraz mistrzyni
Europy w koszykéwce z 1999 r. Elzbieta Trze-
$niewska. Z ramienia reprezentacji Polski ko-
szykarzy w imprezie uczestniczyl Robert Skib-
niewski. Koztujagcych do gry w koszykéwke
zachecala takze Alicja Gortat, matka naszego
reprezentanta, wicemistrza NBA z Orlando
Magic.

W Bydgoszczy Rekord Guinnessa bito pod
Spichlerzem. 6000 pitek przypltyneto tu rzeka
Brda na barce. Takze na niej odbywala si¢
préba bicia rekordu. Oprécz prezydenta miasta,
pod Spichlerzem stawili si¢ rowniez: reprezen-
tant kraju w koszykéwce Krzysztof Szubarga,
rekordzista Polski w dziesigcioboju Sebastian
Chmara oraz znany z wystepéw w Astorii Byd-
goszcz Przemystaw Gierszewski.

W Katowicach, czyli miescie rundy finato-
wej wrzesniowych mistrzostw Europy, udziat
w biciu rekordu wzieto najwigcej oséb. Tylko
29 z nich nie przeszlo pozytywnie préby. ,,Cie-
szg sie, ze wziglem udzial w tym fantastycz-
nym wydarzeniu” — stwierdzil Piotr Kupicha,
lider zespotu Feel, ktory kozlowal pitk¢ w Ka-
towicach. — ,, To byly pigkne emocje, kiedy po
udanej prébie wszystkie dzieci wyrzucity
w niebo kilka tysigcy pilek. Ja jestem chyba za
niski na koszykarza. Ewentualnie moge by¢
rozgrywajacym’ — zartowal muzyk.

Liczba uczestnikéw swiadczy o tym, ze im-
preza zostala zorganizowana z duzym rozma-
chem, a zaangazowanie wielu Srodowisk spo-
wodowatlo, ze koszykarski Rekord Guinnessa
byl na ustach calej Polski przez wiele dni. Nie-
bagatelng role odegrata réwniez Telewizja Pol-
ska, ktora na kanale TVP Info transmitowata na
zywo prébe bicia rekordu. Informacje o tym
wydarzeniu pokazaly wszystkie telewizje
w gtéwnych programach informacyjnych.

www.eurobasket2009.org

Dzigki staraniom Komitetu Organizacyjnego
EuroBasket 2009 prawie dwa miesigce wcze-
$niej niz podczas mistrzostw Europy w Hiszpa-
nii w 2007 r. zaczg¢la dziata¢ oficjalna strona in-

Katarzyna Kochaniak

ternetowa EuroBasket 2009 Poland — 13 maja
ruszyta polska wersja stronywww.euroba-
sket2009.org, a wersja anglojezyczna swojg
premier¢ miata tydzien wczesnie;j.

Oficjalna strona mistrzostw Europy ofero-
wala sporo mozliwosci. Najwazniejsze byly
oczywiscie wiadomosci dotyczace wszystkich
druzyn biorgcych udzial we wrzesniowych mi-
strzostwach i w dodatkowym turnieju kwalifi-
kacyjnym. Poza tym mozna bylo na niej znaleZ¢
informacje dotyczace poszczegélnych zawodni-
kéw, statystyki z poprzednich lat, medalistow
mistrzostw Europy, partneréw telewizyjnych,
opisy miast organizatoréw i wiele innych.

Podczas EuroBasketu na stronie mozna by-
lo odptatnie oglada¢ wszystkie mecze mi-
strzostw z komentarzem w jezyku angielskim.
Za darmo dostgpne byly natomiast skréty ze
wszystkich spotkari, wywiady z zawodnikami
1 wydarzenia zakulisowe niedostepne nigdzie
indzie;j.

Marcin Gortat Camps
Marcin Gortat Camps to cykl spotkan najwiek-
szej obecnie koszykarskiej postaci w naszym
kraju — Marcina Gortata — z dzieémi i mlodzie-
73. Przeprowadzony w dniach 13-19 lipca
w siedmiu miastach-gospodarzach mistrzostw
Europy koszykarzy miat za zadanie promowac
koszykéwke, zdrowy styl zycia, a przede wszy-
stkim wrzesniowy EuroBasket 2009 i osobe
tego jedynego naszego przedstawiciela w NBA.
Uczestnikéw spotkan dzielono na grupy,
z ktérych kazda miata swojego trenera i inne
zadania do wykonania. Po treningu kazde
dziecko mogto wzig¢ udziat w wielu konkur-
sach z nagrodami przygotowanymi przez Pol-
ski Zwigzek Koszykéwki i Komitet Organiza-
cyjny EuroBasket 2009 oraz Marcina Gortata.
Na koniec Gortat znalazt réwniez czas na
spotkanie z koszykarzami na wézkach, udziele-
nie wywiadéw dla licznie zgromadzonych
dziennikarzy oraz rozdanie fanom setek auto-
graféw. Smiato mozna postawié teze, ze Mar-
cin Gortat Camps zainaugurowaly w naszym
kraju Gortatomanie, a sam Gortat, po Malyszu
i Kubicy, stat si¢ trzecim ulubieficem mtodych
Polakow.
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Czas na streetball

Trzy dni przed mistrzostwami Europy koszyka-
rzy — EuroBasket 2009 Poland, 4 wrzesnia
w siedmiu miastach—gospodarzach mistrzostw:
Katowicach, bodzi, Bydgoszczy, Poznaniu,
Warszawie, Wroclawiu oraz Gdarisku, odbyty
si¢ turnieje streetballa dla dzieci i mlodziezy
szk6t podstawowych, gimnazjéw oraz szkoét
ponadgimnazjalnych.

Byt to, po prébie pobicia Rekordu Guinne-
ssa, kolejny element promocji mistrzostw oraz
promocji akcji ,,EuroBasket idzie do szkot”
organizowanej wspoélnie przez Polski Zwigzek
Koszykéwki oraz FIBA Europe.

Organizatorzy przewidzieli uczestnictwo
96 druzyn w trzech kategoriach wiekowych
(8 grup po 4 zespoty w kazdej kategorii) — pod-
stawowki/gimnazja/szkoly Srednie — maksymal-
nie 32 druzyny w danej kategorii w kazdym mie-
Scie. Rywalizacja w grupach toczyta si¢ w syste-
mie ,kazdy z kazdym”. Wszyscy uczestnicy
otrzymali pitki do koszykéwki firmy Molten.

Kanat YouTube i Nasza-klasa

Polski Zwigzek Koszykéwki wykorzystat réw-
niez najnowsze mozliwosci promocji mi-
strzostw w internecie. Zalozyl wiasny kanat
w popularnym serwisie YouTube.com (pod ad-
resem www.youtube.com/user/PZKosz). Za-
mieszczano na nim filmy promujace mistrzo-
stwa, prezentujace miasta-gospodarzy imprezy
oraz wszelkie akcje promocyjne zwigzane
z EuroBasketem.

Zubr Mieszko — maskotka mistrzostw — za-
tozyl réwniez swoj profil na bardzo popularnym
portalu spotecznosciowym www.nasza-klasa.pl.
Rozpoczeto si¢ od kilku znajomych, by w szyb-
kim tempie liczba znajomych maskotki prze-
kroczyta tysigc. Tu réwniez zamieszczane byly
informacje o EuroBaskecie oraz imprezach
zwigzanych z koszykéwka. Liczne sympatycz-
ne komentarze utwierdzily organizatorow
w przekonaniu, Ze byl to ciekawy pomyst.

Podsumowanie

Wedlug badari i opinii fachowcéw mozliwosci
promocyjne zwigzane z mistrzostwami Europy
w koszykéwce w 2009 r. zostaty wykorzystane

w zaledwie 30 proc. Uzasadniony zarzut wysu-
nieto pod adresem organizatoréw za brak pro-
mocyjnej reklamy zewnetrznej, ktdéra jest
w miastach najbardziej standardowym nosni-
kiem informacji o tego typu wydarzeniach. Nie
do korica tez swojg szans¢ wykorzystaly mia-
sta, ktore nie chcialy ponosi¢ kolejnych ko-
SZtOw na promocje w swoim regionie.

Przy organizacji imprez sportowych o po-
wodzeniu przesadza przede wszystkim wynik
druzyny narodowej. Swiadcza o tym nastgpuja-
ce liczby charakteryzujace odbidr mistrzostw.
Ogladalnos¢ spotkafi w Polsce w pierwszej
i drugie fazie mistrzostw (czyli wéwczas, gdy
wystepowali, nie awansowali bowiem do rundy
finalowej) wahata si¢ miedzy 2,2 mln a 2,7 mln
widzéw. Final mistrzostw migdzy zespotami
Hiszpanii i Serbii w TVP1 ogladato zaledwie
0,7 mln widzéw.

Rozglos wokét imprezy i koszykéwki
w ogéle zostal osiggnigety réwniez dzieki
szczesliwemu zbiegowi okolicznosci, czyli
grze w finale NBA, najlepszej ligi Swiata, pol-
skiego zawodnika Marcina Gortata. Jego wy-
stepy na trzy miesigce przed mistrzostwami
rozgrzewaly kibicéw i dawaty nadzieje na do-
bry wystep polskich koszykarzy w ,,polskich”
mistrzostwach. Pomyst spotkari z dzie¢mi
i mlodziezg oraz zache¢canie ich do uprawiania
koszykéwki w ramach Marcin Gortat Camps
byl réwniez Swietnym zabiegiem PR-owskim
1 podniést wiedze na temat dyscypliny i mi-
strzostw Europy.

Zarzutem, ktéry kierowano pod adresem
organizatoréw, byl brak wiedzy o mistrzo-
stwach wsréd mieszkaficow miast, w ktérych
si¢ one odbywaly. Zagraniczni kibice, ktérzy
licznie przybyli, by wspiera¢ swoich koszyka-
rzy, byli niejednokrotnie lepiej zorientowani
niz mieszkancy Warszawy, Wroctawia, Gdari-
ska, Poznania, Bydgoszczy, Lodzi czy Kato-
wic. Niestety, takie jednorazowe akcje, jak
proba pobicia rekordu czy streetball, nie roz-
szerzyly w znaczacym stopniu wiedzy o nad-
chodzacych mistrzostwach, a brak promocji
w newralgicznych punktach miast spowodo-
wal, ze mistrzostwa zaistnialy tylko w halach
1 ich najblizszym otoczeniu.



Mimo to nalezy jednak zdecydowanie po-
zytywnie oceni¢ dzialania Komitetu Organiza-
cyjnego EuroBasket 2009 Poland przede wszy-
stkim za pomystowos¢ i szukanie mozliwosci
promowania imprezy pomimo braku srodkéw.
Szukanie niskobudzetowych rozwigzan w dzie-
dzinie promocji jest godne pochwaly i warto ta-
ka postawe popularyzowaé. Lecz jednoczesnie

Katarzyna Kochaniak

trzeba wyraznie podkresli¢, ze niewiele dadzg
jednorazowe akcje, jezeli nie s3 wspierane sy-
stematycznymi dzialaniami o charakterze in-
formacyjnym i promocyjnym. Efekty w sferze
Swiadomosci 1 aktywnosci kibicéw bedg krot-
kotrwate. Tak si¢ stalo wlasnie w przypadku
EuroBasket 2009 Poland.
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Sprawozdanie z II Ogoélnopolskiego
Sympozjum Naukowego ,Etyka i etykieta
w komunikacji jezykowej”,

Bedlewo, 11-13 kwietnia 2011 roku

Anna Miloszewska

rzez trzy dni jezykoznawcy z Warszawy,

Bydgoszczy, Lodzi, Kielc, Torunia, Pozna-
nia, Wroctawia, Rzeszowa i Zielonej Gory, ze-
brani na I Ogélnopolskim Sympozjum Nauko-
wym pod tytutem ,,Etyka i etykieta w komunika-
cji jezykowej” — z cyklu ,,Kultura komunikacji
jezykowej” — dyskutowali o tym, jak we wspot-
czesnej komunikacji, w ktérej gtéwna wartoscig
jest sprawnos¢ méwienia, uwzgledni¢ aspekty:
prawdy, poprawnosci i grzecznosci. Organizato-
rem spotkania byt Zaktad Frazeologii i Kultury
Jezyka Polskiego Instytutu Filologii Polskiej
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza.

Konferencj¢ otworzyla reprezentujaca orga-
nizatoréw prof. Anna Piotrowicz, ktéra przed-
stawila ksiazke Norma jezykowa w aspekcie te-
oretycznym i pragmatycznym wydang po
I Ogoélnopolskiej Konferencji Naukowej z cy-
klu ,,Kultura komunikacji jezykowe;j”.

Referat otwierajacy lle jest etyki w etykie-
cie? wyglosita Matgorzata Marcjanik. Wskaza-
ta migdzy innymi na konieczno$¢ sformutowa-
nia probleméw badawczych dotyczacych ety-
kiety jezykowej. Odniosta si¢ do stynnej pla-
toniskiej triady aksjologicznej prawda—do-
bro—pigkno. Estetyka symbolizuje stosownos¢
i staranno$¢ zachowan je¢zykowych. Popraw-
nos$¢ zas ma zwigzek z dobrem, z etykg porozu-
miewania si¢. Etykieta jezykowa to grzecz-
nos¢, zyczliwosé, szacunek i uprzejmos¢ dla
odbiorcy. Nalezy jednak pamigtaé, ze kazda
kultura ma osobny, zakorzeniony w tradycji sy-
stem grzecznosciowy.

Marian Bugajski w referacie Etyka, etykie-
ta, kultura jezyka wysunat postulat unaukowie-
nia kultury komunikowania si¢ oraz zagadnieii
sprawnosci i skutecznosci jezykowej. Prelegent
zwrocil uwage na fakt, ze zakres réznych pro-
bleméw w obrebie etykiety porozumiewania
si¢ wykracza daleko poza tradycyjng ,kulture
jezyka”. Moze ona oznaczaé zar6wno spos6b
humanistycznego myslenia, jak i stanowié kon-
kretng dziedzing badari. Profesor zaznaczyt, ze
etyka stowa, jako jedna ze sktadowych kultury
jezyka, powinna spotykac si¢ z duzym uzna-
niem z uwagi na swéj gleboko humanistyczny
charakter. Na jej gruncie uzytkownik i jego po-
stawy znajduja si¢ w centrum zainteresowania.
Tymczasem grzeczno$¢ pozostaje dzi§ rozu-
miana instrumentalnie. W dobie demokratyza-
cji etykiety i egalitaryzacji zachowari przekro-
czenia normy etycznej uznaje si¢ za wieksze
wykroczenie niz norm grzecznosciowych. Po-
winni§my dbaé¢ o to, by méwié zaréwno po-
prawnie, etycznie, jak i grzecznie.

Kolejny referat wyglosit Bogdan Walczak,
ktéry odniést si¢ do dwéch tekstow prof. Ja-
dwigi Puzyniny O pojeciu kultury i Problemy
aksjologii. Kulture jezyka zidentyfikowat jako
interdyscyplinarng dziedzing w ramach antro-
pologii kulturowej, asymilujgcg m.in.: socjolo-
gie, etnologig, lingwistyke. Tradycyjnie rozu-
miana kultura jezyka ewoluuje w kierunku sku-
tecznosci komunikacji. Slowa zmieniajg zna-
czenie (np. strajk to ‘przerwa w pracy’, kryzys
— ‘przejsciowe trudnosci gospodarcze’),



a klamstwo czgsto wykorzystuje si¢ w celach
propagandowych. W Polsce nie oczekuje si¢
prawdy ani kompetencji do méwienia. Wobec
rozméwcy najczesciej zajmujemy stanowisko
,»CO ty tam wiesz?”

W dyskusji po tych referatach poruszono
przede wszystkim zagadnienie przynaleznosci
sfery grzecznosciowej. Zdania wsréd uczestni-
kéw dyskusji byly podzielone. Grzecznos¢ wi-
dzieli oni zaréwno w ramach sprawnosci jezyko-
wej, estetyki méwienia, jak i etyki, ze wzgledu
na duze oddziatywanie na ludzi. Prof. Marcjanik
poruszyla problem braku kodyfikacji norm
grzecznosciowych. Trudnos$¢ stanowi etyczny
aspekt komunikowania norm grzecznosciowych:
czy to, co ja ,,po swojemu” ustalam i odczuwam,
mam prawo narzuca¢ innym? Prof. Bugajski
uwaza, ze na to pytanie odpowiedz jest tylko jed-
na: zdecydowanie nalezy ksztaltowaé norme
grzecznosciowy, wydajac sady wartosciujace.
Maja one moc kodyfikujaca, a kodyfikowanie
grzecznosci lezy w interesie spoleczeristwa.

Kolejny referat, zatytulowany Najnowsze
zmiany zwrotow grzecznosciowych w kregu sto-
wiariskim (na przyktadzie jezyka polskiego, rosyj-
skiego i czeskiego) wyglosili wspdlnie Kazimierz
0z6g 1 Andrzej Charciarek. Zauwazyli, ze
wspotczesnie obserwujemy redukcje zwrotéw
etykietalnych. Odchodzimy od dluzszych, bar-
dziej kordialnych zwrotéw typu ,,czy bylby pan
taskaw...?” lub ,raczy pan...?”. Etykieta ewolu-
uje bowiem pod wplywem zmian spotecznych,
a takze zmian jezykowych. Obyczaje i tendencje
zmian sg odbiciem takich zjawisk w ewolucji
kulturowej, jak: ponowoczesnos¢ (w ktérej waz-
niejsza niz prawda jest wolnos¢ jednostki), spo-
leczenistwo postindustrialne (w ktérym nastepuje
dezintegracja wspélnoty i zanik form adresatyw-
nych), konsumpcjonizm (negujacy np. unizonos¢
zawarta w akcie przeprosin) czy medialnos¢
(w ktorej istotne jest docenienie wlasnej wartosci
i grzecznos¢ demokratyczna). Na potwierdzenie
tych tez Charciarek przytoczyl szereg przykia-
déw wspdlczesnych zwrotéw grzecznosciowych
W ruszczyznie i czeszczyznie.

Nastepny referent — Waldemar Zarski —
w referacie O zachowaniu si¢ przy stole. Ewo-
lucja wzorca kulturowego przytoczyl soczyste

Anna Mitoszewska

opisy obyczajéw stotowych spotykane w daw-
nym dyskursie poradnikowym. Zauwazyl, ze
indywidualne naczynia i sztuéce pojawily si¢
w kulturze kulinarnej stosunkowo pézno. Ma-
niery i grzecznos¢ przy stole to rozumienie
dos¢ powierzchowne tego zjawiska. Chodzito
przede wszystkim o ztagodzenie tar¢ towarzy-
skich podczas uczt, ktére wczesniej nierzadko
koriczyty si¢ béjkami.

Rafal Zimny, zabierajac gltos w dyskus;ji,
zauwazyl, ze jezykoznawcy powinni badaé
1 opisywac rézne normy grzecznosci, nie sg bo-
wiem od tego, by wzorce grzecznosci zmie-
nia¢. Natomiast Malgorzata Marcjanik wskaza-
la, Ze grzecznos$¢ bywa rézna w réznych poko-
leniach, np. u wspélczesnej mlodziezy nie ma
grzecznosciowej unizonosci, uklonu w strong
odbiorcy. Podsumowujac, zaznaczyta, ze naj-
wazniejsze jest, aby zdawac sobie sprawe z re-
latywizmu grzecznosci w réznych kulturach.

W kolejnym referacie Emilia Danowska
zwrdcila uwage na tzw. niebezpieczne komple-
menty we wspodlczesnej polszczyZnie na przy-
kladzie materialu zebranego w komentarzach
i wypowiedziach w serwisie nasza-klasa.pl.
Bogaty material pozwolit zidentyfikowaé kom-
plementy zawierajace tzw. ukryta szpile, depre-
cjonujace nadawce badZ odbiorce.

Wyniki badan, ktérych zadaniem bylo m.in.
zdefiniowanie pojgcia mobbingu, skatalogowa-
nie jego najczestszych przejawdw i wskazanie
skutecznych sposobéw zapobiegania mu, przed-
stawita Anna Fedas w referacie Mobbing jako
przyktad agresji jezykowej / ztamania etyki ko-
munikacji jezykowej. Pojecie mobbingu w Pol-
sce jest nowe, nie ma zatem zorganizowanego,
skutecznego przeciwdziatania. Badania na ten
temat powinny by¢ prowadzone wielostronnie:
na gruncie psychologii, socjologii czy ekono-
mii. Z badafhi wynika, Ze mobbing nie ma jed-
noznacznych wyznacznikéw, z wyjatkiem su-
biektywnego odczucia osoby poddawanej prze-
mocy oraz dlugotrwatosci dziatan.

W referacie Leksemy etyka i etykieta
w stownikach ogaolnych i wyrazow obcych Bea-
ta Jezierska zreferowata stan obecny wiedzy na
temat pochodzenia w polszczyZnie dwéch wy-
razéw zawartych w tytule konferencji. Przy-
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swojonym z jezyka francuskiego leksemom
w réznych stownikach w historii przypisywana
jest rézna etymologia, co zostato zilustrowane
licznymi przyktadami.

W kolejnym referacie Anna Miloszewska
strescita ewolucje obowigzkéw grzecznoscio-
wych kobiet w XX w. Na podstawie podregczni-
kéw dobrego wychowania referentka przedsta-
wita zarejestrowane w dyskursie poradniko-
wym zmiany obyczajowosci, zakresu odpowie-
dzialnosci kobiet i zakresu petnionych przez
nie rél spotecznych w opozycji do niezmiennej
roli mezczyzny.

Opozycje wyobrazenia ‘miasta’ i ‘wsi’
przedstawit Jan Wieczorek. Z jego badan
i przytoczonych przyktadéw wynikato, ze ta
tradycyjnie rozumiana w XIX w. opozycja ule-
gla obecnie przesunigciu. Wspodlczesnie tema-
tyka ta daje si¢ zauwazy¢ nie tylko w warto-
Sciujacych wyrazeniach, takich jak ,,sloma
z butéw”, ale tez w nomenklaturze typu ,,ple-
cak miejski”, ,torebka miejska”.

W referacie Funkcjonowanie wybranych re-
gut zachowari jezykowych w wypowiedziach
publicznych Elzbieta Laskowska zauwazyla, ze
wspétczesne wywiady i programy telewizyjne
tamig podstawowe maksymy konwersacyjne
Grice’a. Szczegdlnie widoczna jest wzmozona
agresja, a najlepsza ptaszczyzng jej rozwoju
jest internet, zapewniajacy brak tozsamosci
i sankcji spotecznych.

Nastepnie Piotr Zmigrodzki przedstawit re-
ferat Funkcjonowanie wybranych regut zacho-
warn jezykowych w wypowiedziach publicznych.
Jako wspétautor Wielkiego Stownika Jezyka
Polskiego referent wskazatl na zaskakujaco roz-
budowang kategori¢ form adresatywnych, do
ktérej nalezg tez tak niespotykane zwroty jak
»Synu”, ,panie bracie” czy ,,zabko”. Zapropo-
nowal podchwycong péZniej przez dyskutan-
tow nazwe dla tej kategorii: adresativa tantum.

Referat Reklamowa gra 7z etykq stowa wy-
glosita Grazyna Sawicka. Na wstgpie poczyni-
la obserwacje, ze w kazdej dziedzinie etyka po-
wiazana jest z kultura — z wyjatkiem dziedziny
jezyka. Wskazala mechanizmy oddzialywania
reklamy, jak efekt swiezosci czy efekt pierw-
szefistwa. Zaprezentowala przyklady reklam

takich firm, jak: Benetton, Cropp Town, House
czy Tchibo. Ich kontrowersyjny charakter do-
strzegalny jest na roznych ptaszczyznach prze-
kazu. Najczgsciej reklama oparta jest na grze
w klamstwo, jej tresci sg oszukanicze lub przy-
najmniej mocno przesadzone.

Temat mimowolnej agresji w jezyku w ko-
lejny referacie poruszyt Kazimierz Michalew-
ski. Zauwazyl, ze agresja pojawia si¢ czgsto
w wypowiedziach nastawionych na dowcip,
w zwigzku z czym trudno okreslié, czy jest to
zabieg swiadomy nadawcy. Niechetnie trakto-
wane s3 wulgaryzmy lub dosadne okreslenia
cech, takie jak: ,,chamstwo”, , §winstwo”. Draz-
nigce dla rozméwcy sg tez natrgtne ingracjacje
typu ,jestem perfekcjonisty”, ,,zawsze méwig
prawde”. Eamiag one podstawowg zasade pol-
skiej normy grzecznosciowej, méwigca o tym,
ze to odbiorca komunikatu powinien zostaé¢ wy-
wyzszony wzgledem nadawcy, a nie odwrotnie.

O tzw. bialym klamstwie jako narzedziu ko-
munikacji spotecznej méwita Eliza Grzelak. Pod
tym pojeciem nalezy rozumie¢ nie: klamstwo
male i niewazne, ale wpisane w konwencje spo-
leczna, np. medyczne, prawne, koscielne. Jed-
nym z najczgsciej wystgpujacych tego typu
naduzy¢ jest informacja o stanie zdrowia pacjen-
ta, ktérej zatajenie jest akceptowane w Srodowi-
sku medycznym. Nierozstrzygniety pozostaje
aspekt etyczny: czy mozna podjaé takg decyzje,
niejako za pacjenta? Ktamstwem prawniczym sa
sformutowania-kalki z proceséw, typu ,,0 ile pa-
migtam”, ,,zgodnie z moja wiedzg”. Do kltamstw
koscielnych referentka zaliczyta tajemnice spo-
wiedzi i przemilczenia w kazaniach.

Wyniki badaii nad wypowiedziami dyrek-
tywnymi typu ,,weZ zmiefi ptyte!”, ,,weZ si¢ pan
zastanow!” w kolejnym referacie przedstawila
Matgorzata Ggbka-Wolak. Z przeprowadzonych
ankiet wynika, ze niepozorne stéwko ,wez”
wplywa na zmiang¢ dystansu w wypowiedzi. Wy-
raza zniecierpliwienie, ponaglenie, co sprawia,
ze prosba w nie zaopatrzona jest mniej grzeczna.

Ostatni referat, pt. Wychowanie do
i w grzecznosci, przedstawila Alicja Galczyn-
ska. Zadaniem rodzic6w jest zapewnienie dzie-
ciom wszystkiego, co niezbedne do odpowie-
dniego rozwoju i osiggania sukceséw. W tym



zakresie miesci si¢ tez zapewnienie wzoru i da-
wanie rad. Prelegentka wskazala, ze na potrze-
by dzieci norma grzecznosciowa bywa wyol-
brzymiana, przesadzona. Nauka grzecznosci
ma jednak za zadanie, oprécz przekazania
wzorca grzecznosciowego, réwniez nadanie
dziecku podmiotowosci. Stad liczne defektyw-
ne akty mowy skierowane do malego dziecka,
gdy nadawca jest jednoczesnie reprezentantem
matego odbiorcy.

Konferencja pokazala, ze zagadnienia etyki
i etykiety nie sg jednoznacznie identyfikowane
w obrebie komunikacji jezykowej. Niezdefi-
niowanych pozostaje wiele probleméw w tej
materii, ktéra nie jest jeszcze dobrze zakorze-
niona na gruncie nauki. Pewne jest jednak, ze
zagadnienia dobra, pigkna i prawdy w jezyku
budza zainteresowanie naukowcéw z réznych
subdyscyplin jezykoznawstwa. I niewatpliwie
interdyscyplinarne wysitki sa niezbedne do te-
g0, aby podja¢ probe kodyfikacji etyki i etykie-
ty we wspodiczesnym jezyku.

Referaty wygloszone na konferencji:

B prof. dr hab. Malgorzata Marcjanik (Uni-
wersytet Warszawski) Etyczny aspekt jezy-
kowych zachowari grzecznosciowych

B prof. dr hab. Marian Bugajski (Uniwersytet
Zielonogorski) Etyka, etykieta, kultura jezy-
ka

B prof. dr hab. Bogdan Walczak (Uniwersytet
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu) Etyka
a jezyk, czyli przyczynek do zagadnienia
granic jezykoznawstwa

B prof. dr hab. Kazimierz Ozég (Uniwersytet
Rzeszowski), dr hab. Andrzej Charciarek
(Uniwersytet Slaski) Najnowsze zmiany
zwrotow grzecznosciowych w kregu sto-
wianiskim (na przyktadzie jezyka polskiego,
rosyjskiego i czeskiego)

B prof. dr hab. Waldemar Zarski (Uniwersytet
Wroctawski) O zachowaniu si¢ przy stole —
ewolucja wzorca kulturowego

Anna Miloszewska

mgr Emilia Danowska (Uniwersytet War-
szawski) W jaki sposob Polacy prawig so-
bie teraz komplementy? (na materiale ko-
mentarzy pod zdjeciami na portalu nasza-
-klasa)

mgr Anna Fedas (Uniwersytet Wroctawski)
Mobbing jako przyktad agresji jezykowej /
ztamania etyki komunikacji jezykowej. Wy-
niki badan empirycznych

mgr Beata Jezierska (Uniwersytet im. Ada-
ma Mickiewicza) Leksemy etyka i etykieta
w stownikach ogdlnych i wyrazow obcych
mgr Anna Miloszewska (Uniwersytet War-
szawski), Grzecznosciowe obowiqzki kobiet
dawniej i dzis

mgr Jan Wieczorek (Uniwersytet Wroctaw-
ski), Pozorna opozycja pojec miasto i wies
we frazeologii XIX wieku

prof. dr hab. Elzbieta Laskowska (Uniwer-
sytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy)
Funkcjonowanie wybranych regut zacho-
warn jezykowych w wypowiedziach publicz-
nych

prof. dr hab. Piotr Zmigrodzki (Uniwersytet
Slaski) Formy adresatywne i ich opis
w stowniku ogdlnym. Stan istniejgcy i po-
stulaty

prof. dr hab. Grazyna Sawicka (Uniwersy-
tet Kazimierza Wielkiego) Reklamowa gra
z etykq stowa

prof. dr hab. Kazimierz Michalewski (Uni-
wersytet Lodzki) Mimowolna agresja w ko-
munikacji

prof. dr hab. Eliza Grzelak (Uniwersytet
im. Adama Mickiewicza) Biate ktamstwa —
narzegdzie komunikacji spotecznej

dr Malgorzata Gebka-Wolak (Uniwersytet
Mikotaja Kopernika w Toruniu) WeZ zmieri
phyte!, WeZ si¢ pan zastanow! — wypowiedzi
dyrektywne polszczyzny mowionej

dr Alicja Galczyriska (Uniwersytet Huma-
nistyczno-Przyrodniczy Jana Kochanow-
skiego w Kielcach) Wychowanie w (i do)
grzecznosci. Jezykowe zachowania grzecz-
nosciowe w mowie kierowanej do dzieci.



IV Central European Communication Forum
,Convergence: Media in Future — Future

in Media”, Krakow, 5-7 maja 2011 roku

Michal Drozdz

a poczatku maja 2011 r. odbylo si¢ w Kra-

kowie IV Central European Communica-
tion Forum ,,Convergence: Media in Future —
Future in Media” (CECF). Organizatorem IV
CECF bylo Polskie Towarzystwo Komunikacji
Spotecznej (PTKS) oraz Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Papieskiego Jana Pawta II (UPJPII) w Krako-
wie.

Central European Communication Forum
jest najwazniejszym forum naukowym w Euro-
pie Srodkowej, integrujacym srodowiska nau-
kowe i zawodowe w obszarze mediéw i komu-
nikacji spolecznej z Polski, Czech, Stowacji,
Wegier, Bulgarii, Rumunii, Austrii, Niemiec,
Fotwy, Litwy, Bialorusi, Rosji, Ukrainy, Ka-
zachstanu i innych krajéw. W tegorocznym Fo-
rum wzieli udzial uczestnicy (albo obecni na
Forum, albo uczestniczacy w publikacji po Fo-
rum) z 15 krajéw Europy oraz z Azji i Stanéw
Zjednoczonych. Forum stanowilo kreatywng
plaszczyzne wymiany mysli, doswiadczen, re-
zultatéw badan naukowych wspétczesnych me-
diéw i komunikacji spotecznej, ukierunkowa-
nych na doskonalenie systeméw medialnych
oraz praktyczng pomoc w funkcjonowaniu
spoteczenstwa w dobie cywilizacji medialne;.
IV CECF 2011 byto kontynuacja trzech po-
przednich spotkart (Wroctaw 2008, Brno 2009,
Bratystawa 2010). W roku 2011 przedstawicie-
le Srodowisk akademickich i medialnych
osrodkéw badawczych spotkali si¢ w Polsce,
w Krakowie. Honorowy patronat nad Forum

objal Rektor Uniwersytetu Papieskiego Jana
Pawtla II w Krakowie ks. prof. Wiadystaw Zu-
ziak, Kolegium Dziekariskie Wydziatlu Nauk
Spotecznych UPJPII, Prezydent Miasta Krakowa
prof. Jacek Majchrowski, Marszalek Wojewddz-
twa Malopolskiego Marek Sowa oraz Leszek
Zegzda, radny wojewddztwa malopolskiego.

Program Forum obejmowat uroczyste sesje
otwarcia i zamkniecia, 6 sesji plenarnych oraz
4 sesje tematyczne zwigzane z problematyka
Forum'. Forum rozpoczeto si¢ 5 maja w auli
Polskiej Akademii Umiejetnosci przy ul. Staw-
kowskiej 17. Gosci i uczestnikéw przywitat
przewodniczacy Forum ks. prof. dr hab. Michat
Drozdz, dyrektor Instytutu Dziennikarstwa
1 Komunikacji Spotecznej UPJPII. Forum
otwarla prof. dr hab. Bogustawa Dobek-
-Ostrowska, prezes PTKS. Stowo powitania
1 pozdrowienia do zgromadzonych skierowat
réwniez ks. prof. dr hab. Wiadystaw Zuziak,
rektor uniwersytetu.

Po sesji inauguracyjnej mulitmedialny i in-
teraktywny wyklad przedstawil prof. Michat
Ostrowicki (...when the Net became our reali-
ty) o mozliwos$ciach wirtualnego Swiata. W se-
sji otwierajacej Forum odbyt si¢ takze CEE
Network Panel Communication and Media Re-
search in Central and Eastern Europe: Tradi-
tions, Patterns and Perspectives — ECREA (Eu-
ropean Communication Research and Educa-
tion Association), w ktérym wzieli udziat: prof.
Tomas Trampota (Uniwersytet Karola w Pra-
dze), prof. Auksé Balcytiené (Uniwersytet

! Program Forum zob. http://upjp2.edu.pl/download/programy/programme_CECF_2011.pdf.



Witolda Wielkiego w Kownie), prof. Epp Lauk
(University of Jyviskyld, Jyvéskyld, Finlan-
dia), prof. Bogustawa Dobek-Ostrowska (Uni-
wersytet Wroctawski).

Tematyka poszczeg6lnych sesji plenarnych
koncentrowata si¢ wokoét kilku waznych obsza-
réw badawczych zwigzanych z perspektywa
mediéw przyszlosci i przyszlosci w mediach:
Sesja I i II: Convergence — old and new me-
dia), III: Media in future — systems, institutions,
recipients, the journalism of the future, IV: The
ethics, aesthetics, public relations and law of
media at the time of convergence, V: Future in
media: convergence culture, politics in media,
the media civilization, V1: Media in future — sy-
stems, institutions, recipients, the journalism of
the future. Ponadto odbyly si¢ 4 sesje tematycz-
ne: I: Future in media: convergence culture, po-
litics in media, the media civilization, 11: Media
in future: systems, institutions, recipients, the
Jjournalism of the future, IIl: Media in future —
systems, institutions, recipients, the journalism
of the future, IV: Convergence — new media.

W programie Forum przewidziano takze
prezentacj¢ i promocje najnowszego numeru
,,Central European Journal of Communication”?
poswigconego problematyce public relations.
W prezentacji tej uczestniczyli redaktor naczel-
na pisma prof. Bogustawa Dobek-Ostrowska
oraz redagujacy ten numer goscinnie prof. Jerzy
Oledzki z Instytutu Dziennikarstwa Uniwersy-
tetu Warszawskiego. Zamkniecia i podsumowa-
nia Forum dokonali: ks. prof. Michat Drozdz ja-
ko jego przewodniczacy oraz prof. Bogustawa
Dobek-Ostrowska z ramienia Polskiego Towa-
rzystwa Komunikacji Spoteczne;j.

Integralng czg¢scig Forum byla prezentacja
mozliwosci nowych mediéw w praktyce: New
Media in practice: presentation of new media
technologies. W ramach tej cz¢sci Forum odby-
ly si¢ trzy panele multimedialne i interaktywne:
3D mapping and large-scale video projections
in public space: art, advertising, communica-
tion (Aleksander Janas), Design, construction
and software 4D MOTION (Peter Sych) oraz

Michat Drozdz

Indexing and digitizing scouting magazines
since 1911 as practical application of modern
digital tools to disseminate the printed word
(press) (Marek Popiel).

Tematyka Forum dotyczyta zjawiska kon-
wergencji medidw. Z tej perspektywy badaw-
czej uczestnicy probowali ukazaé przyszlosé
mediéw oraz przyszlos¢ w mediach. Dyna-
miczny rozwdj technologii informatycznych
1 telekomunikacyjnych, a takze rozwdj tzw. cy-
wilizacji informacyjnej generuja nowe zjawi-
ska o charakterze uniwersalnym. Jednym z nich
jest zjawisko konwergencji. W obszarze no-
wych technologii pojecie to okresla w ujeciu
og6lnym caty kompleks zjawisk wieloaspekto-
wego upodobniania si¢ urzadzen medialnych
1 komunikacyjnych, ktére zaczynaja petnié
podobne funkcje, cho¢ pierwotnie nie byly ze
sobg technicznie spokrewnione. Pojecie inte-
raktywnosci, intermedialnosci czy konwergen-
cji pojawialo si¢ wielokrotnie w wykladach
1 dyskusjach w trakcie Forum zaréwno w pre-
zentacjach dotyczacych empirycznych badari
nad komunikowaniem, jak i w dyskursie teore-
tycznym dotyczacym probleméw i zjawisk
wspolczesnej kultury medialnej oraz sympto-
moéw cywilizacji informacyjne;j.

W mediosferze ksztaltowanej przez nowe
media funkcjonujg wielorakie zaleznosci:
funkcjonalne, strukturalne, kulturowo-ideo-
we, zaréwno na plaszczyZnie technologii
Srodkéw przekazu, jak i na poziomie organi-
zacji struktur i instytucji medialnych oraz
w sferze oferowanych i komunikowanych tre-
Sci 1 wartosci. Te unifikujace tendencje okre-
Slane jako zjawisko ,.konwergencji medi6ow”
byly przedmiotem analiz, prezentacji i dysku-
sji w trakcie Forum. Prezentowane wyklady
byly owocem prowadzonych badan przez
uczestnikéw Forum. Miaty one charakter son-
dujacy wymiary tego zjawiska na podstawie
zar6wno empirycznej wiedzy o procesach
zmian technologicznych w Swiecie mediéw,
jak réwniez teoretycznej analizy wspdlczesnej
mediosfery.

2, Central European Journal of Communication” Vol. 4 (Spring 2011), No 1 — zob. recenzje na s. 187 tego

numeru ,,Studiéw Medioznawczych”.



1V Central European Communication Forum...

Nowe technologie medialne oraz procesy
konwergencji medialnej, podobnie jak i trady-
cyjne srodki przekazu, dostarczaja ciagle no-
wych artefaktéw kulturowych. Nowe media
ujawniaja jeszcze wyrazniej artefaktualng natu-
re struktur spotecznych, determinowang w du-
zej mierze przez procesy komunikacji medial-
nej. Analizy prezentowane w trakcie Forum,
dotyczace natury i funkcjonowania nowych
mediéw, pokazaly zaréwno ogromng rolg¢ me-
diow w ksztaltowaniu wzorcéw spotecznych
i indywidualnych zachowar, wyboréw, ocen
i dzialan, jak i odstanialy réznorodnos¢ paradok-
sOow w korzystaniu i uzywaniu mediéw.

Prezentowang refleksj¢ medioznawczg pre-
legenci podjeli z perspektywy socjologicznej,
filozoficznej, psychologicznej, politologicz-
nej, kulturoznawczej, komunikologiczne;j i lin-
gwistycznej. Zdiagnozowali obecng kondycje
cywilizacji medialnej i analizowali postula-
tywne kierunki jej rozwoju. Czerpigc z do-
Swiadczen krajow pochodzenia, badacze za-
prezentowali dokonujace si¢ w szeroko pojetej
mediosferze zmiany systemowo-strukturalne,
instytucjonalno-technologiczne i etyczno-kul-
turowe. W czasie Forum zastanawiano si¢ nad
metafizycznymi i antropologicznymi aspekta-
mi rzeczywistosci wirtualnej, zastosowaniem
nowoczesnych technologii medialnych w edu-
kacji, tabloidyzacja kanaléw telewizyjnych,
etycznymi wymiarami public relations, typolo-
giami mediatyzacji komunikacji niewerbalne;j.
Istotnym zagadnieniem okazal si¢ problem
konwergencji mediéw i konwergencji kulturo-
wo-politycznej w mediach. Prébowano
uchwyci¢ zwigzki medialnych strategii komu-
nikacyjnych z politycznym public relations,
a takze scharakteryzowa¢ zawdd dziennikarza
w dobie eksplozji nowych mediéw. Wskazy-
wano np. na kierunki zmian zachodzacych
w stowackiej prasie brukowej i wptyw interne-
tu na dziatania gatekeepera w praktyce dzien-
nikarskiej. Poruszono szereg probleméw
szczeg6lowych, m.in. stan radiofonii w réz-
nych jezykach i dialektach Turcji, inicjatywy
koscielne w regulacji mediéw i dialogu warto-
$ci w Rosji, niezaleznos¢ mediéw na Biatoru-
si, role tresci generowanych przez uzytkowni-

kéw blogéw w kampanii prezydenckiej w Ru-
munii w 2009 r. Lokalna demokracja online,
internet jako pigta wtadza, retoryka SMS-6w,
komunikacja poza czasem i przestrzenia, en-
tertainment, newstainment, advertainment: to
tylko niektére wazne tematy zaréwno refera-
tow, jak i dyskusji uczestnikéw IV Forum.

W prezentowanych wyktadach i prowa-
dzonych dyskusjach uczestnicy Forum poka-
zali, iz konwergentne media nie pozostawiajg
zadnego procesu spolecznego na marginesie
swojego zainteresowania i oddziatywania. Sy-
stem medialny oparty na konwergencji cha-
rakteryzuje si¢ otwartoscig i dynamikg rozwo-
ju, kartelizacja organizacyjng i instytucjonal-
na, prywatyzacja, ktérej poddawane sg media
publiczne, komercjalizacja funkcjonowania,
dyfuzja nowych technologii informacyjnych
1 komunikacyjnych, chlonnoscia nowocze-
snych technik przekazu, integracja mediéw
elektronicznych z informatyka i telekomuni-
kacja, kompresja czasowo-przestrzenng tresci
przekazu, rozwojem rynku medialnego w ska-
li globalnej i lokalne;j.

Wydaje si¢, ze poszukiwanie i analizowanie
ptaszczyzn konwergencyjnej integracji mediéw
pozwala lepiej odkrywac i rozwigzywac proble-
my oraz pytania rodzace si¢ w kontekscie no-
wych mediéw, réwniez problematyke nowej
kultury medialnej, w szerszej perspektywie teo-
retycznej, pokazujac ich wieloaspektowos¢ i in-
terdyscyplinarny charakter. Procesy konwer-
gencji technologicznej mediéw z jednej strony
coraz bardziej ulatwiajg procesy komunikacyj-
ne, informacyjne, edukacyjne itp., ale z drugiej
strony stawiajg i bedg stawia¢ cztowieka wobec
wielu pozytywnych i negatywnych wyzwan,
ktére nie mogg pozosta¢ obojetne dla wielu
dziedzin nauki, a szczegdlnie dla medioznaw-
c6w. Badania mediéw muszg i powinny nada-
za¢ za dynamicznym postgpem technologicz-
nym i rozwojem wspoéltczesnych nauk technicz-
nych, dostarczajagc cywilizacji informacyjnej
klarownych i uniwersalnych fundamentéw war-
tosciowania, gdyz w przeciwnym razie postep
techniczny, pozbawiony takiego fundamentu
i ram wartosci moze staé si¢ zagrozeniem dla
czlowieka i cywilizacji.



Central European Communication Forum,
oprdcz twoérczych prezentacji i owocnych dys-
kusji, to przede wszystkim okazja odbycia wielu
rozméw i spotkan, ktére integrujg srodowisko
medioznawcéw Europy Srodkowej. To wptywo-
we forum naukowe stawia sobie za cel systema-
tyczne i poglgbione badania stanu wspodicze-

Michat Drozdz

snych mediéw i komunikacji spotecznej, zwla-
szcza w tej czgsci Europy. Mozna z catym prze-
konaniem powiedziec, ze ten cel, jeden z wielu,
zostat w czasie IV Forum w pelni zrealizowany.
Jego uczestnicy i organizatorzy zdecydowali, ze
nastgpne V Central European Communication
Forum odbedzie si¢ w 2012 r. w Pradze.



Rozwazania o mediach w Katedrze Socjologii.
Ogolnopolska konferencja naukowa ,.Skad
przychodzimy, dokad zmierzamy? Spoleczne
konsekwencje transformacji polskiego systemu
medialnego”, Olsztyn, 18 maja 2011 roku

Jolanta Kepa-Metrak

Zapowiadana z duzym wyprzedzeniem i pla-
nowana z rozmachem konferencja nauko-
wa, poswiecona polskiemu systemowi medial-
nemu po dwudziestu latach funkcjonowania
W nowej rzeczywistosci, zorganizowana przez
Katedre Socjologii Uniwersytetu Warminisko-
Mazurskiego w Olsztynie, przyciagneta bada-
czy mediéw, gléwnie miodszych, niemal z ca-
tej Polski. Niespodzianka dla wielu byta ksigz-
ka, wydana przed konferencja, zawierajaca ob-
szerne opracowania wybranych zagadnief,
ktére w wersji skroconej prezentowane byly
w trakcie obrad!. Bezposrednio po konferencji
ma si¢ ukaza¢ publikacja obejmujgca pozostate
materiaty.

Tradycyjnie juz, obrady zostaly podzielone
na dwie czesci: plenarng i sekcje tematyczne.
W pierwszej wystapito tylko troje prelegentow,
w sekcjach bylo ich kilkunastu. Po uroczystym
przywitaniu wszystkich uczestnikéw przez
prof. UWM dr. hab. Marka Sokotowskiego
i otwarciu konferencji przez Prodziekana Wy-
dziatu Nauk Spotecznych, prof. UWM dr. hab.
Marka Melnyka, gtos zabral pierwszy z refe-
rentéw, prof. dr hab. Jerzy Biniewicz z Uniwer-
sytetu Wroctawskiego. W wystgpieniu zatytu-
towanym Strony portali internetowych — tablo-
idyzacja dyskursu medialnego skoncentrowatl
sic gtéwnie na strategiach kreowania obrazu

Swiata w mediach. Omawial kolejno: dyskurs —
jako zdarzenie komunikacyjne, tekst, forme¢
tekstu (gatunki dziennikarskie) i styl komuni-
kowania. Dyskurs, tworzony przez teksty, akty-
wizuje si¢ w procesie odbioru. Tekst staje si¢
woéwczas otwarty i nielinearny, dajac mozli-
wos¢ réznej interpretacji. Dyskurs medialny
jest elementem kultury masowej. Kieruje nasza
uwage ku wydarzeniom, ale tworzy to, co juz
istnieje, generuje obraz swiata juz znanego. Ta-
bloidyzacja to uproszczony obraz swiat, odwo-
tujacy sie do stereotypéw. Taki obraz dostepny
jest w internecie. Oprdcz informacji waznych
mozna w nim znalez¢ ,,Smieci”’, nie ma bowiem
selekcjonera. Internetu, zdaniem prof. Biniewi-
cza, nie mozna zatem traktowac jako medium,
w ktéorym wszelkie przekazy musza przejs¢
przez filtry: merytoryczne, genologiczne, styli-
styczno-jezykowe.

Do internetu nawigzywala tez kolejna pre-
legentka, cho¢ skupita si¢ na zupelnie innych
zagadnieniach. Profesor Uniwersytetu Huma-
nistyczno-Przyrodniczego Jana Kochanow-
skiego w Kielcach, dr hab. Jolanta Chwastyk-
-Kowalczyk méwita o Sposobach komuniko-
wania spotecznosci polskiej na Wyspach Bry-
tyjskich i w Irlandii — jako przedtuzeniu krajo-
wego systemu medialnego. Podkreslata, ze pol-
skie media nie wpisujg si¢ w brytyjski system

! Transformacja polskiego systemu medialnego, red. nauk. M. Sokotowski, Toruri 2011, 294 s. (Seria: Komuni-
kacja Spoteczna — Komunikacja Medialna — Komunikacja Sieci).



medialny, s3 obok tamtejszych mediéw, nie od-
dzialywuja na rdzennych mieszkaricow Wysp.
Sa tworzone przez Polakéw dla Polakéw i sta-
nowig uzupetnienie polskiego systemu medial-
nego. Swoje twierdzenia prof. Chwastyk-Ko-
walczyk poparta konkretnymi przyktadami,
omawiajgc zaréwno portale internetowe, jak
1 papierowe wydania czasopism kierowanych
do tamtejszej polskiej emigracji. Przywotata
m.in. takie tytuly, jak: ,Kultura”, ,,Polish
Express”, ,Nasza Anglia”, ,Polska Gazeta”
oraz portal Goniec.com. Wystgpienie to wywo-
lato sporo pytant szczegétowych, na ktére au-
torka odpowiadata nie tylko podczas obrad, ale
i w kuluarach.

Sesje plenarna wienczyl referat Ekstensje
i ekskluzje wspoiczesnego cztowieka wygloszo-
ny przez prof. dr. hab. Bogdana Gebskiego
z Uniwersytetu Szczeciniskiego. Mial on naj-
bardziej og6lny, socjologiczny wymiar. Wyja-
$niajac pojecia oraz omawiajac zagadnienia
ekstensji (przedluzenia) i ekskluzji (wyklucze-
nia), autor skonkludowal wystapienie twierdze-
niem, ze im wigcej ekstensji, tym wiecej fru-
stracji, zatem dobrowolnie przechodzi si¢ od
ekstensji do ekskluzji, przy czym ta ostatnia,
pochodzaca z wyboru, nie moze by¢ traktowa-
na jako wykluczenie przez innych, ale raczej
samowykluczenie. Referat wzbudzil sporo
emocji, mniej dyskusji merytorycznych.

Konferencja, zaplanowana jako dwudnio-
wa, zostala skrécona do jednego dnia z powodu
nieobecnosci wielu referentéw. Z tego wzgledu
polaczono planowane sekcje — I: ,,Aktualne pro-
blemy rzeczywistosci medialnej w Polsce” z I'V:
»lelewizja w nowej rzeczywistosci medialnej
XXI wieku”. Zgodnie z planem, cho¢ w skro-
mniejszym, niz przewidywano gronie, odbywa-
ly si¢ obrady sekcji II: ,,Media — strategie na
przetrwanie” oraz III: ,,Nowe media”. Ponizej
zostang oméwione szczegélowo dwie sekcje,
w ktorych uczestniczyla autorka.

»Media — strategie na przetrwanie”

Planujac t¢ sekcjg, organizatorzy spodziewali
si¢ chyba dyskusji o aktualnej kondycji i szan-
sach na przysztos¢ polskich mediéw. Tytuty re-
feratow sugerowaly takie wtasnie spojrzenie na
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medialng rzeczywistos¢. Mialo by¢ o prasie lo-
kalnej w ogéle, o prognozach dotyczacych
szczeciiskich ~ dziennikéw  regionalnych,
o dziennikarstwie lokalnym, ale tez o proble-
mach tozsamosci mediéw publicznych w Pol-
sce, kondycji polskiego dziennikarstwa, kultu-
rze dziennikarskiej, o kolportazu prasy po roku
1989 oraz konkurencji na rynku prasowym.
Nie wszyscy prelegenci jednak dojechali i roz-
wazania skoncentrowaly si¢ gléwnie na prasie
lokalnej. Obrady prowadzili dr Stanistaw Bur-
dziej i mgr Magdalena Sternicka.

Wprowadzenie do dyskus;ji i dalszych, bar-
dziej szczeg6lowych zagadnien, stanowito wy-
stapienie autorki niniejszego sprawozdania, re-
prezentujacej Uniwersytet Humanistyczno-
-Przyrodniczy J. Kochanowskiego w Kielcach,
zatytutowane Prasa lokalna — jaka byla, jest,
bedzie? Oczekiwania i... rozczarowania. Prele-
gentka prébowala pokazaé, jaka byta lokalna
prasa w przesztosci — od wieku XIX do korca
XX, jaka jest teraz — na poczatku wieku XXI
1 jaka moze by¢ w nastgpnych latach. Wielo-
krotnie odwotywata si¢ do przyktadéw z Kie-
lecczyzny, regionu, w ktérym pierwsze nieza-
lezne lokalne czasopismo — ,,Gazeta Kielecka”
— powstato juz w 1870 r. Ta sama ,,Gazeta”
odradzita si¢ tuz po zakonczeniu dzialain wo-
jennych w 1945 r. i jako jedna z pierwszych
w kraju w roku 1989, by po latach znéw znik-
na¢ z rynku. Teraz lokalna prasa jest zdomino-
wana przez wydawnictwa samorzadowe. Jaka
moze by¢ jej przysztos¢? Wszystko wskazuje
na to, ze okres jej rozwoju juz minal. Zapowia-
da si¢ raczej recesja, chociaz dane dotyczace
sprzedazy i czytelnictwa pozwalajg na umiar-
kowany optymizm w zakresie prognozowania
jej przysziosci. Sprzedaz na poziomie bliskim
30 000 egz. swiadczy o jej ogromnej sile od-
dzialywania w spotecznosciach, do ktérych jest
adresowana, co pozwala po raz kolejny po-
twierdzi¢, ze jest ona najblizsza lokalnym
odbiorcom i w najwigkszym stopniu moze za-
spokajaé potrzeby informacyjne, perswazyjne,
motywacyjne, integracyjne, socjalizacyjne,
rozrywkowe i inne. I nie tylko moze, ale z pew-
noscig je zaspokaja, skoro tak chetnie jest ku-
powana.
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W dyskusji, jaka si¢ wywigzala po wystu-
chaniu przez zebranych referatu, zwrdcono
uwage na nieréwnomierny rozwdj lokalnej pra-
sy na terenie Polski. I rzeczywiscie. Oddziaty-
wanie lokalnych przekazéw drukowanych,
podobnie jak dalo si¢ to zaobserwowaé w prze-
sztosci, jest obecnie i pewnie bedzie w przy-
szlosci niejednakowe w réznych regionach.
Ciekawe, ze wsrdd 15 najlepiej sprzedajacych
si¢ tygodnikéw lokalnych wyraZnie dominuja
tytuty nalezgce do wydawcéw z Polski wscho-
dniej — ,,Tygodnik Siedlecki”, ,,Tygodnik Za-
mojski”, ,, Tygodnik Ostrotecki”, ,,Stowo Pod-
lasia”, ,,Tygodnik Ciechanowski”, ,,Zycie Pod-
karpackie”, ,,Super Tydzien Chelmski”, ,,Ob-
serwator Lokalny” (Debica). Wydaje si¢ to
sprzeczne z dotychczasowymi ustaleniami,
z ktérych wynika, ze prasa lokalna lepiej roz-
wijala si¢ na ziemiach zachodnich. Ale
sprzecznos¢ moze by¢ tylko pozorna — wyzsze
naklady mogg by¢ wynikiem stabszej konku-
rencji na rynku, czyli mniejszej liczby oferowa-
nych tytuléw. Moze to by¢ tez efektem tru-
dniejszego dostgpu do nowych sposobéw ko-
munikowania (internet), co wynika m.in. z niz-
szego poziomu urbanizacji i uprzemystowie-
nia. Jednoznaczne wskazanie przyczyn tej sy-
tuacji wymagaloby jednak przeprowadzenia
szczegblowych badan poréwnawczych, co na
razie pozostaje na etapie postulatéw.

O sytuacji w zachodniej, a doktadniej p6t-
nocno-zachodniej Polsce, méwil mgr Krzy-
sztof Flasiiski z Uniwersytetu Szczeciriskiego.
Ze szczebla lokalnego stuchacze przeniesli si¢
na szczebel regionalny, zapoznajac si¢ ze
Wspdotczesnymi strategiami rozwoju szczeciri-
skich dziennikow regionalnych — samodzielnie
czy w ramach koncernu? Referent przedstawit
,,Glos Szczecinski”, obecnie wydawany przez
Media Regionalne, oraz ,,Kurier Szczecifiski”,
nalezacy do spoéiki dziennikarskiej. Obydwa ty-
tuly z wieloletnig tradycjg, w podobny sposéb
rozpoczynajace swdj byt w nowej Polsce
w 1990 r., zdecydowanie odmienione po roku
2000. Wowczas dziennikarze ,,Glosu Szczecin-
skiego” zdecydowali si¢ sprzedaé tytut norwe-

skiemu koncernowi Orkla, natomiast wilasci-
ciele ,,Kuriera Szczecinskiego” postanowili za-
chowaé pelng niezaleznos¢ od jakichkolwiek
struktur zewnetrznych i zatrzymali tytul we
wlasnych rekach. Jakie sg dzi§ konsekwencje
tych dziatan i jaka moze by¢ przyszitos¢ obu
dziennikéw? Doktorant z Uniwersytetu Szcze-
cifiskiego, byly dziennikarz jednej z gazet, po-
roéwnal m.in. strukture wlascicielskg i stosunek
do obcego kapitatu, czgstotliwosé, zasigg czy-
telniczy, stosunek do nowoczesnych koncepcji
wydawniczych 1 cigglos¢ kierownictwa.
W kazdej z tych kategorii wystgpujg réznice
miedzy obydwoma tytutami. Zar6éwno jedna,
jak i1 druga droga rozwoju niesie — jego zda-
niem — szanse i zagrozenia dla tytutu jako cato-
$ci oraz dla pojedynczych pracownikéw. To, co
jest zaletg dla redakcji, przewaznie wywotuje
niech¢¢ dziennikarzy. Co przyniesie lepszy
efekt? Prelegent unikal odpowiedzi wprost,
jednak wydaje si¢, ze dostrzega wigksze szanse
rozwoju ,,Glosu Szczecirniskiego”.

Wypada tu doda¢, ze obydwa omawiane ty-
tuly traktowane by¢ powinny obecnie raczej ja-
ko dzienniki lokalne niz regionalne. ,Kurier
Szczecinski” obejmuje zasiegiem przede wszy-
stkim miasto Szczecin, ,,Glos Szczecinski” na-
tomiast nie ukazuje si¢ jako samodzielny tytul,
tylko jeden z elementéw ,,Glosu — Dziennika
Pomorza”. Wydawca traktuje go jako lokalng
mutacje podstawowego tytulu, jedng z trzech,
powstatych na bazie dawnych pism samoist-
nych: w regionie szczeciskim — ,,Glosu Szcze-
cinskiego”, w regionie koszalinskim — ,,Glosu
Koszaliskiego”, w regionie stupskim —,,Glosu
Pomorza”. Data 12 stycznia 2007 r., czyli uka-
zania si¢ pierwszego numeru ,,Glosu — Dzien-
nika Pomorza” wlasciwie zamkneta dotychcza-
sowa historie tych tytutléw. Jedyny na Pomorzu
Zachodnim oddzial Mediéw Regionalnych
miesci si¢ w Koszalinie i taki jest tez adres re-
dakcji dla wszystkich mutacjiZ.

Kolejne wystapienie, mgr Anny Majkow-
skiej z Uniwersytetu Gdariskiego, posSwigcone
byto Kulturze organizacyjnej dziennikarzy i jej
znaczeniu dla zarzgdzania na rynku mediow.

2 www.mediaregionalne.pl/glos-dziennik-pomorza/Menu03,31,4/ [dostep 25.05.2011].



Autorka deklarowala, ze skoncentruje swa
uwage na zawodzie dziennikarza, podkreslajac
jego tworczy charakter oraz indywidualizm po-
szczegblnych jednostek. Starala si¢ przedsta-
wi¢ cechy wyrdzniajace kulturg organizacyjng
dziennikarzy i kulture przedsigbiorstwa. Stu-
chajacy odniesli jednak wrazenie, Ze prelegent-
ka potraktowala zagadnienie zbyt teoretycznie,
nie prébujac znaleZ¢ potwierdzenia dla cytowa-
nych przez siebie tez licznych badaczy mediéw
w polskiej rzeczywistosci.

Zawodu dziennikarskiego dotyczyt takze
nastepny referat — mgr Sylwii Mecwal z Uni-
wersytetu Eddzkiego. Zatytutlowata go Konflikt
interesow a praca dziennikarza lokalnego.
Moéwita m.in. o uzaleznieniu dziennikarzy lo-
kalnych mediéw od wtadz samorzadowych,
o toczacych si¢ na famach gazet grach politycz-
nych, o braku obiektywizmu dziennikarskiego
1 uczestniczeniu dziennikarzy w kampaniach
wyborczych. Wystgpienie wzbudzito duze za-
interesowanie. Pojawily si¢ glosy potwierdza-
jace wnioski autorki, ze dziennikarze mediéw
lokalnych czgsto traktuja swa pracg wylacznie
jako krok do kariery politycznej, samorzgdo-
wej. Ale byly tez uwagi odmienne — o szcze-
gblnej roli dziennikarzy w lokalnych spotecz-
nosciach, wynikajacej z bliskosci nadawcow
i odbiorcéw, ich bezposredniej stycznosci nie
tylko w okolicznosciach zawodowych, ale i to-
warzyskich, weryfikacji na biezagco omawia-
nych w mediach zagadnien i prezentowanych
pogladéw.

Obrady tej sekcji zamknglo wystgpienie
mgr Anity Ucharskiej ze Szkoty Gléwnej Han-
dlowej w Warszawie, zatytulowane Konkuren-
cja na polskim rynku prasowym na przyktadzie
Axel Springer Polska w latach 2000-2010. Do
analizy autorka wybrala trzy tytuly prasowe:
,Newsweek Polska”, , Fakt. Gazeta Codzien-
na” i ,Dziennik. Polska, Europa, Swiat”.
Moéwita takze o prasie branzowej i projektach
internetowych. Jej zdaniem, Axel Springer
przyczynit si¢ do demonopolizacji i dekompo-
zycji polskiego rynku prasowego, wprowadzit
nowe standardy dziennikarstwa, niekoniecznie
lepsze jakosciowo, ale czesto blizsze oczekiwa-
niom licznych czytelnikéw. ,Newsweek”
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i,,Fakt” okazaly si¢ inicjatywa w pelni optacal-
na. ,,Dziennik” przegrat z konkurencja, m.in.
z powodu zaangazowania politycznego, wbrew
deklarowanej na poczatku jego istnienia neu-
tralnosci. Rywalizacja, gléwnie finansowa,
sklonita wydawce do podejmowania takze ini-
cjatyw w zakresie custom publishing i online
first. Efekty tej dzialalnosci jeszcze trudno oce-
niaé, ale wydaje sig¢, ze bylo to spelnienie ocze-
kiwan rynku.

»»Aktualne problemy rzeczywistosci
medialnej w Polsce” i ,,Telewizja
w nowej rzeczywistosci medialnej
XXI wieku”
W tej sekcji, przeorganizowanej w trakcie kon-
ferencji, wygloszono siedem referatow. Obra-
dom przewodniczyli dr Agnieszka Zduniak
i mgr Radostaw Sierocki. Pierwszy zabrat glos
mgr Wojciech Magus, reprezentujacy Uniwer-
sytet Marii Curie-Skltodowskiej w Lublinie.
W wystapieniu zatytutowanym Wizerunek Le-
cha Kaczyriskiego w mediach — przed i po kata-
strofie smoleriskiej prelegent omawial zmiany,
jakie zaszty w dyskursie medialnym w zwigzku
z wydarzeniami z 10 kwietnia 2010 r. Skoncen-
trowal si¢ na uwypukleniu réznic w kreowaniu
wizerunku 6wczesnego prezydenta Polski.
Dwoje kolejnych referentéw analizowato
zjawiska zwigzane z celebrytami. Mgr Justyna
Magus (UMCS) zajeta si¢ Celebrytami w roli
Zyciowych przewodnikow, natomiast dr Marek
Graszewicz z Uniwersytetu Wroctawskiego
probowat odpowiedzie¢ na pytanie: Co fo sq
celebryci dziennikarscy i czym sig rozniq od ce-
lebrytow medialnych. Prelegenci zwrécili uwa-
g¢ na znaczacg role ,,znanych z tego, ze sg zna-
ni” w codziennym zyciu statystycznego Pola-
ka. Magus przedstawita wyniki badan,
w ktérych prébowata podda¢ analizie poradni-
ki ,napisane” przez gwiazdy ze Swiata show-
-biznesu. Jak podkreslita, tylko dwie z dziesigciu
wybranych ksigzek byly w rzeczywistosci napi-
sane przez celebrytéw. W pozostatych publika-
cjach znani uzyczyli swojego nazwiska i wize-
runku w celach marketingowych. Dzigki ich
lekturze czytelnik m.in. wie: jak si¢ odchudzac,
jak si¢ zdrowo odzywiaé, jak byé szczgsliwym
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majac 60 lat, jakie zasady obowigzujg w towa-
rzystwie. Potrafi ponadto urzadzi¢ swoje mie-
szkanie i poradzi¢ sobie w trudnych sytuacjach
zyciowych, np. po rozwodzie. Z kolei dr Gra-
szewicz przyjrzal si¢ celebrytom wywodzacym
si¢ ze srodowiska dziennikarskiego. Probowat
odpowiedzie¢ na pytanie, z czym jest zwigzane
zjawisko ,.eksperctwa” w tej grupie zawodo-
wej. Doszedl do wniosku, Ze na miano eksper-
ta-specjalisty w danej dziedzinie znaczny
wplyw ma ilo$¢ czasu spedzanego na antenie.

Postrzeganie wizerunku i roli kobiety przez
wspdlczesng prase masowq w Polsce to tytut
referatu wygloszonego przez dr Olge Bialek-
-Szwed z Katolickiego Uniwersytetu Lubel-
skiego Jana Pawla II. Autorka w klarowny spo-
s6b przyblizyla zebranym wyniki przeprowa-
dzonych badan, ktéorymi objeta ,,Super
Express”, ,,Fakt”, ,,Gazet¢ Wyborczg” i ,,Zycie
na Goragco”. Z analizy wynika, ze najczesciej
upowszechniane i kreowane wzorce to: kobieta
modliszka, kobieta matka (matka Polka a mat-
ka patologiczna), kobieta zdominowana (czyli
ofiara przemocy, ale tez obiekt zainteresowania
pism pornograficznych i mobbingu) i kobieta
wyzwolona oraz nastolatka. Referentka
zwrdcita uwage, ze wizerunek kobiety w me-
diach zostal zdeterminowany tradycja, kulturg
oraz podzialem rél spolecznych. Istotne miej-
sce zajmuje w nim stereotyp, ktéry — jej zda-
niem — wigze si¢ ze zredukowaniem prezento-
wanej postaci do zbioru przejaskrawionych
cech charakteru oraz z narzuceniem jej trady-
cyjnej roli spoleczne;.

Kolejne trzy referaty dotyczyly zagadnien
zwigzanych z telewizja w nowej rzeczywistosci
medialnej. Dr Maciej Bialas z Uniwersytetu
Marii Curie-Sklodowskiej, w referacie o dos¢
rozbudowanym tytule: O songach misjonarza.
Obraz kultury muzycznej w polskiej telewizji
publicznej — polska telewizja publiczna jako
kultura muzyczna, przyblizyt stuchaczom wy-
niki przeprowadzonej przez siebie analizy wy-
branych programéw muzycznych, emitowa-
nych przez telewizj¢ publiczng. Staral si¢ zna-
leZz¢ odpowiedzZ na pytanie, jak program pierw-
szy i drugi TVP oraz TVP Kultura ksztaltujg
gusta muzyczne Polakéw.

Kolejny referat, Polska telewizja sniadanio-
wa — podobieristwa i roznice miedzy progra-
mem ,,Pytanie na Sniadanie” emitowanym
przez telewizyjng Dwdjke a komercyjnym
, Dzieri Dobry TVN” wyglosita dr Olga Da-
browska-Cendrowska z Uniwersytetu Humani-
styczno-Przyrodniczego Jana Kochanowskie-
go. Autorka, odwolujac si¢ do historii podob-
nych programéw na Swiecie i w Polsce,
omoéwila m.in. role prowadzacych, aranzacje
studia, profil publicznosci. Bazujac na wyni-
kach wiasnych badari, prowadzonych metoda
analizy zawartosci, przedstawila dominujaca
tematyke. W obydwu programach byto to pora-
dnictwo z zakresu szeroko rozumianej psycho-
logii oraz informacje z zycia celebrytow.

Obrady tej sekcji zakoriczyl mgr Stanistaw
Dunin-Wilczyniski, reprezentujacy Katolicki
Uniwersytet Lubelski Jana Pawta II, wystapie-
niem Budowanie napigcia w newsie telewizyj-
nym. W swoim referacie zwrécit szczegdlna
uwage na zjawiska konkretyzacji, personaliza-
cji, stereotypizacji i emocjonalizacji newsow.
Referat wzbogacity liczne przyktady.

,,Nowe media”

W sekeji trzeciej zaplanowano siedem wysta-
piefi. Podobnie jak w pozostatych, frekwencja
byta mniejsza od spodziewanej, wigc obrady
zakoniczyly si¢ przed czasem. Jej uczestnicy
wyglosili nastepujgce referaty: dr Jakub Nowak
(UMCS) Dlaczego nie nowa (cyfrowa) sfera
publiczna? Ograniczenia dotyczqgce funkcjono-
wania Internetu jako przestrzeni publicznej de-
baty u progu drugiej dekady XXI wieku, dr Bar-
bara Koc-Kozlowiec i dr Anna Koper (Wyzsza
Szkota Ekonomii i Innowacji w Lublinie) Jezyk
perswazji czy manipulacji stosowany w komu-
nikatach marketingowych, mgr Katarzyna
Charkowska (Uniwersytet Warmirisko-Mazur-
ski w Olsztynie) Seksting — moda na autopor-
nografie wsrod wspdotczesnej polskiej mtodzie-
Zy, dr Roman Grzejszczak (Akademia Pedago-
giki Specjalnej w Warszawie) Internet a swiat
polityki — fenomen Krzysztofa Kononowicza,
dr Grazyna Pietruszewska-Kobiela (Akademia
im. Jana Dlugosza w Czgstochowie) Jezyk
nowych mediow i nowej literatury, dr Mitosz



Babecki (Uniwersytet Warminsko-Mazurski)
~Frontier homestead”? O negatywnym poten-
cjale modelowania przynaleznosci w Interne-
cie, dr Michal Kaczmarczyk (Wyzsza Szkola
Humanitas w Sosnowcu) Nowe technologie
w ,,starych” mediach. Kilka uwag o transfor-
macji technologicznej prasy po 1989 roku.
Czgs¢ merytoryczng konferencji konczyt
panel dyskusyjny pod hastem Przysztos¢ me-
diow lokalnych, z udzialem Ewy Bartnikow-
skiej, redaktor naczelnej ,,Gazety Olsztyii-
skiej”, Joanny Warikowskiej-Sobiesiak, prezes
olsztyniskiego oddzialu Stowarzyszenia Dzien-
nikarzy Polskich, Jarostawa Kowalskiego, dy-
rektora Oddzialu Terenowego TVP S.A.
w Olsztynie i1 prof. Marka Sokotowskiego, wy-
stepujacego w podwdjnej roli — prowadzacego
i przewodniczgcego Rady Programowej TVP
Olsztyn. Dyskusja skoncentrowala si¢ na me-
diach regionalnych i lokalnych Warmii i Ma-
zur. Ewa Bartnikowska i Jarostaw Kowalski
pozytywnie ocenili sytuacj¢ reprezentowanych

Jolanta Kepa-Metrak

przez siebie mediéw i perspektywy ich rozwo-
ju. Prezes SDP przedstawila ja bardziej kry-
tycznie, szczegdlnie pesymistycznie ukazujac
stan lokalnej prasy, coraz wyraZniej uzaleznia-
nej od lokalnych politykéw i samorzadowcow.
Whioski pozostawiono obecnym do samodziel-
nego rozwazenia.

& sk ook

Kazda konferencja jest okazjag do wymiany po-
gladéw, poszerzania wilasnych zainteresowan,
nawigzywania kontaktéw. Pod tym wzgledem
ta olsztyriska tez spelnita swoje zadanie. Ale po-
zostal niedosyt. Dlaczego tak wielu prelegen-
tow nie przyjechato na obrady? Czy zdecydo-
walo tylko potozenie Olsztyna z dala od cen-
trum i klopoty z dojazdem? Czy organizatorom
zabraklo determinacji, a moze tez doswiadcze-
nia, aby podjeta inicjatywe doprowadzié z mae-
strig do korica, takze w aspekcie techniczno-po-
rzgdkowym? Warto przed nastepng konferencja
sprobowac znaleZ¢ odpowiedzi na te pytania.
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Marcin Laczynski

czerwcu 2011 r. na Sodertdrn University

w Sztokholmie odbyta si¢ dziewiata kon-
ferencja poswiecona studiom battyckim, czyli
mlodej, interdyscyplinarnej dziedzinie nauko-
wej, zorientowanej na badanie obszaru panistw
morza baltyckiego z wielu perspektyw teore-
tycznych i metodologicznych.

Konferencja zorganizowana zostala przez
uniwersytet Sodertorn oraz Centre for Baltic
and East European Studies (CBEES), instytu-
cj¢ badawcza, powotang przy Sodertdorn Uni-
prace badawcze dotyczace szeroko pojetego
obszaru panstw baltyckich i Europy Wscho-
dniej. Centrum zostalo powotane w 2005 r.
i obecnie jego gléwne obszary zainteresowan
obejmuja problemy zdrowia i zréwnowazone-
go rozwoju, kultury i nowych mediéw oraz zja-
wiska polityczne i spoteczne zachodzace
w spoteczenistwach okresu przejsciowego.

Motywem przewodnim tegorocznej konfe-
rencji byta refleksja nad koficzacym si¢ okre-
sem przejSciowym w historii regionu, ktory
rozpoczat si¢ przyjeciem paristw battyckich do
UE, a takze dyskusja nad wizja dalszej wspét-
pracy migdzy pafistwami baltyckimi oraz Unig
Europejska. Niestety, nalezy zwrdci¢ uwage na
niewielki udzial w konferencji badaczy z Pol-
ski. Wsréd ponad trzystu uczestnikéw znalazto
si¢ tylko pigcioro polskich naukowcéw, co po-
kazuje, ze inicjatywa CBEES, popularna za-
réowno w krajach skandynawskich, Niemczech,
panistwach baltyckich, jak i Rosji, jest ciagle
nierozpoznana przez srodowiska polskich nau-

kowcéw z réznych dyscyplin naukowych, ze
szkoda dla wymiany wiedzy i doswiadczen na-
ukowych w obrebie Morza Baltyckiego.

Konferencja zostala zainaugurowana wy-
stapieniami powitalnymi Moiry von Wright,
prorektor Sodertorn University, oraz Anu-Mai
Koll, dyrektor Centre for Baltic and East Euro-
pean Studies. Wyktad inauguracyjny poswig-
cony problematyce europeizacji w regionie
Morza Baltyckiego i strategiom adaptacji
panistw regionu do nowych, europejskich regut
wygtosit Bengt Jacobsson, profesor zarzadza-
nia i teorii organizacji z Sodertorn University.
Po czgsci wspélnej, odbywajacej si¢ w auli
uniwersytetu, obrady toczyly si¢ w 11 réwno-
legtych sesjach tematycznych, w ktérych
w trakcie kolejnych trzech dni wygtoszono po-
nad dwiescie referatoéw. Tematy, wokét
ktérych zorganizowano obrady, okreslono na-
stepujaco: 1) Historia, pamigé, narracje, 2) Na-
uki polityczne, stosunki mi¢edzynarodowe, pra-
wo, 3) Ekonomia, 4) Literatura, 5) Kultura
i sztuka, 6) Socjologia, etnologia i kulturo-
znawstwo, 7) Media, komunikacja i technolo-
gia, 8) Lingwistyka, 9) Rozwdéj studiéw bal-
tyckich, 10) Filozofia, folklor i religia,
11) Srodowisko i geografia.

W kazdej sekcji obrady byly poswiecone
r6znym problemom i zjawiskom z danej dzie-
dziny wystepujacym w obszarze krajow baltyc-
kich i Europy wschodniej. Czytelnikéw ,,Stu-
diéw Medioznawczych” z pewnoscig najbar-
dziej zainteresujg wystgpienia dotyczace pro-
blematyki mediéw i komunikacji spotecznej'.

! Petny program konferencji dostepny na stronie CBEES pod adresem: http://webappl.web.sh.se/.



Pierwszym z nich byl referat dr Andy
RoZukalne, szefa wydziatu studiéw nad komu-
nikacja na Uniwersytecie Stradina w Rydze,
poswigcony problemowi kryptoreklamy w to-
tewskich mediach. Autorka, powotujac si¢ na
przyklady wczesniejszych badari nad ukrytg re-
klamg polityczng, bedaca problemem zwta-
szcza w okresach wyborczych, postanowita
zbada¢ to zjawisko w kontekscie totewskich
mediéw. W tym celu przeprowadzita dwadzie-
$cia czesciowo ustrukturyzowanych wywia-
déw poglebionych z redaktorami i managerami
odpowiedzialnymi za reklamy w wybranych
przedsigbiorstwach medialnych. Jak pokazujg
wyniki badar, kryptoreklama jest powaznym
problemem, ktérego swiadomo$¢ maja osoby
zarzadzajace mediami. Managerowie zarzadza-
jacy ofertag reklamowa mediéw wskazuja
w tym badaniu, ze sg pod duzg presja ze strony
swoich klientéw oczekujacych form reklamy
coraz bardziej przypominajacych teksty dzien-
nikarskie, a czes¢ totewskich mediéw wrecz sa-
ma tworzy i proponuje klientom takie jej formy
(ptatne newsy, wywiady na zlecenie itd.). Ba-
dani wskazuja na staba kondycje rynku rekla-
my i presj¢ duzych firm — zwlaszcza z branzy
farmaceutycznej, finansowej czy telekomuni-
kacyjnych, poszukujacych efektywnych form
reklamy — jako czynnikéw wplywajacych na
rosngcg popularnos¢ kryptoreklamy w lotew-
skich mediach.

Kolejny referat wyglosita dr Dorina
Gutu z Krajowej Szkoty Studiéw Politycznych
i Administracyjnych (Scoala Nationala de Stu-
dii Politice si Administrative) w Bukareszcie.
Badaczka zaprezentowala wyniki badad nad
funkcjonowaniem platform mikroblogowych
podczas wyboréw prezydenckich w Rumunii
w 2009 r. W trakcie analizy wykorzystala ona
model opracowany przez Andreasa Jungherra,
obejmujacy trzy wymiary komunikacji mikro-
blogowej: wymiar wspdlnoty, komunikacji
i konwersacji (community, communication, con-
versation). Mimo ograniczonego zasiegu ko-
munikacji za pomoca mikroblogéw, autorzy
badania uwazaja, ze w specyficznych warun-
kach politycznych (jak niedawne wybory
w Moldawii, USA czy Iranie) platformy takie

Marcin Eaczyriski

jak Twitter moga odegra¢ duza rolg¢ w ksztatto-
waniu wyniku wyboréw.

W nastepnym wystapieniu, réwniez po-
Swigconym mediom na Eotwie, prof. Inta Bri-
kse z Uniwersytetu Lotewskiego w Rydze za-
prezentowata referat na temat narracji medial-
nej dotyczacej wyboréw na Lotwie od 1990 do
2010 r., bazujacy na koncepcji analizy ramowej
Ervinga Goffmana. Celem badania, obejmuja-
cego ponad 960 tekstéw z 6 totewskich i rosyj-
skich dziennikéw z okresu trzech tygodni przed
wyborami, bylo okreslenie najwazniejszych
ram interpretacyjnych, w ktérych ujmowane
byly poszczegélne kampanie wyborcze i ich
gléwni aktorzy. Dodatkowym celem badania
byto pokazanie, jak poszczegdlne ramy inter-
pretacyjne ewoluowaty w ciggu ostatnich 20 lat
lotewskiej historii. W toku badania wyrézniono
szes¢ gtéwnych ram interpretacyjnych obecnych
w mediach w badanym okresie: 1) zorientowana
na osobe (person-oriented), 2) zorientowana na
problem (issue-oriented), 3) orientowana na
oceny (assessment-oriented), 4) zorientowana
na konflikt (battle-oriented), 5) zorientowana
na rywalizacj¢ (game-oriented) oraz 5) zorien-
towana na strukture mediéw i polityke (media
structure and policy-oriented). Konkluzja wy-
stapienia byla prezentacja najwazniejszych ten-
dencji w rozwoju ram interpretacyjnych w ko-
munikacji politycznej obecnych w totewskich
mediach, a takze rél przyjmowanych przez me-
dia wobec proceséw politycznych.

W ostatnim wystapieniu pierwszego dnia
obrad sesji tematycznych, Ludmita Voronova
z Sodertdrn University zaprezentowala teore-
tyczng rame¢ pojeciowg dotyczacg ksztaltowa-
nia wizerunkéw kobiet politykéw w mediach.
Prezentowana koncepcja jest elementem przy-
gotowywanego przez badaczke doktoratu, po-
Swigconego badaniu regut konstrukcji medial-
nych wizerunkéw kobiet obecnych w polityce
na przykladzie mediéw szwedzkich i rosyj-
skich.

W dniu nastepnym, z pierwszym referatem
z zakresu medioznawstwa, wystapita dr Kristi-
na Juraite z Uniwersytetu Witolda Wielkiego
w Kownie. Badaczka zaprezentowala wyniki
projektu badawczego poswigconego roli no-
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wych mediéw w komunikacji spotecznej, zaty-
tulowanego Perception of public institutions
and political action: support for democracy or
massive protest? Poza dostarczeniem bogatego
obrazu funkcjonowania nowych mediéw, pro-
jekt ten jest punktem wyjscia do refleksji nad
metodologia badan odbiorcéw medidéw w erze
nowych technologii komunikacyjnych i no-
wych form transferu tresci medialnych.

Kolejne dwa wystgpienia poswigcone byty
wplywowi wywieranemu przez polityke na me-
dia na Eotwie i w Estonii. Martins Briks z Ka-
tholieke Universiteit Leuven w Belgii zapre-
zentowal wystapienie dotyczace problematyki
wolnosci mediéw i ochrony Zrédet dziennikar-
skich na przyktadzie sprawy Ilmarsa Poikansa,
litewskiego cyber-aktywisty, i reakcji rzagdu na
ujawnienie przez niego nielegalnie zdobytych
danych dziennikarzom. Prof. Urmas Loit
z Estonii wygtosil natomiast referat poswigco-
ny problemowi polityki medialnej, jej roli na
matych rynkach medialnych oraz jej ksztatto-
waniu w Estonii, na przyktadzie rynku medial-
nego w Tartu, drugim co do wielkosci miescie
tego kraju.

Uczestnicy konferencji tego dnia wystucha-
li takze wyktadéw goscinnie zaproszonych ba-
daczy: profesor Eleny Vartanovej z Moskiew-
skiego Uniwersytetu Pafistwowego im. L.omo-
nosowa, ktéra méwita o roli internetu i nowych
mediéw w rozwoju demokracji w Rosji, oraz
Stiny Bengtsson z Sodertorn University, ktéra
wyglosita wyktad o roli zrealizowanego w grze
online Second Life.

Tego dnia odbylo si¢ takze spotkanie ucze-
stnikéw miedzynarodowego projektu badaw-
czego ,Journalism Education — formation of
professional identity in changing media sy-
stems”. W dyskusji wzigli udzial: prof. Maria
Lukina z Moskiewskiego Uniwersytetu Pan-
stwowego im. Eomonosowa, Raimo Salokan-

gas z University of Jyviaskyld, Halliki Harro-
-Loit z Uniwersytetu w Tartu, Marcin Laczyn-
ski z Uniwersytetu Warszawskiego oraz Karin
Stigbrand z Sodertérn University. Uczestnicy
dyskusji zaprezentowali wizje zmian w ksztat-
ceniu dziennikarskim realizowanym w ich in-
stytucjach, a takze to, jak w tych instytucjach
rozumie si¢ tozsamos¢ zawodowg dziennikarza
irolg uczelni w jej ksztalttowaniu.

Ostatni z referatow w sekcji poswigconej
mediom, komunikacji i technologii wyglosita
Roosmarii Kurvits z Uniwersytetu w Tartu.
W swoich badaniach przesledzila ona ewolucje
layoutu i typografii w estonskich gazetach od
roku 1990 do 2010. Badaczke interesowat zwla-
szcza aspekt rozbudowy wizualnej strony gazet,
istotny w kontekscie zjawiska tabloidyzacji me-
diéw, w tym takze prasy drukowanej. Badania
wykazaly, ze cho¢ gazety sg obecnie sg w duzo
wiekszym stopniu wypelnione materiatami gra-
ficznymi (zdjeciami, infografikami) niz w la-
tach 90., to réwnoczesnie proces zastgpowania
tekstu przez ilustracje od jakiego$ czasu nie
przybiera na sile, a dodatkowo, w poszczegdl-
nych tytulach, przebiega on w zlozony i nieli-
niowy sposéb, a rézne tytuly ewoluujg w swo-
im tempie, czasami wrgcz powracajac do wzor-
coéw graficznych i typograficznych z przeszio-
$ci, kiedy w prasie dominowat gléwnie tekst.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze obrady
sekcji poswieconej mediom, komunikacji i tech-
nologii, jak tez i calg organizacje¢ konferencji na-
lezy uzna¢ za bardzo udane, i pozostaje tylko
ubolewad, ze przy duzej obecnosci na konferen-
cji badaczy ze Skandynawii, Rosji, Niemiec czy
panistw baltyckich — z oSrodkéw prowadzacych
interesujace 1 wieloaspektowe badania komuni-
kacji mediéw w swoich krajach i potencjalnie
mogacych by¢ cennymi partnerami w projektach
miedzynarodowych — tak niewielu obserwato-
réw 1 prelegentéw bylto z Polski.
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Rafal Wardzynski

Zorganizowanq przez Osrodek Analiz Poli-
tologicznych Uniwersytetu Warszawskie-
go oraz Pracowni¢ Perswazji Politycznej Insty-
tutu Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszaw-
skiego konferencje otworzyli: doc. dr Ewa Pie-
trzyk-Zieniewicz oraz dr Olgierd Annusewicz —
oboje z Instytutu Nauk Politycznych UW.

Pierwszg z trzech sesji konferencji rozpo-
czal prof. dr hab. Mirostaw Karwat (INP UW).
Cho¢ tytul jego wystapienia brzmial: Reforyka
i socjotechnika wojenna, to méwca zaznaczyl,
ze bardziej adekwatnym tytutem bylaby Psy-
choza wojenna. Wyjasnil, ze takie kategorie,
jak retoryka i socjotechnika wojenna sg jedynie
pochodnymi zjawiska psychozy wojenne;.

Jak podkreslat prof. Karwat, ,,nosiciel” psy-
chozy nie do korica panuje nad swoim postgpo-
waniem, a co za tym idzie moze zagubi¢ pier-
wotny cel konfrontacyjnej retoryki. W takim
wypadku — ostrzegal referent — niszczenie mo-
ze staé si¢ celem samym w sobie. Wyjasnit, ze
termin wojna jest powyzszym kontekscie sto-
sowany jako metafora, a bardziej wlasciwe,
biorgc pod uwage tematyke konferencji, byto-
by prakseologiczne pojgcie kooperacji nega-
tywnej, ktérego istotg jest wzajemne przeszka-
dzanie sobie.

Prof. Karwat podkreslit potrzebg rozréznie-
nia — mylonych wedlug niego — pojeé. Pierw-
szym z nich jest rywalizacja (wspétzawodnic-
two), czyli uzyskanie korzysci poprzez zasko-
czenie badZ wyprzedzenie drugiej strony. Dru-
gi to walka. Oznacza on koniecznos¢ przeszko-
dzenia oponentowi w dziataniu, nie powodujac
jednak zagrozenia dla jego istnienia. Trzecie

wreszcie pojecie to wojna. W tym przypadku
bezdyskusyjnym celem jest unicestwienie prze-
ciwnika. W przypadku realiéw panujacych na
wspolczesnej scenie politycznej w Polsce uni-
cestwienie oznacza $§mier¢ cywilng, nie zas fi-
zyczng.

Kolejne rozréznienie, ktére wprowadzit
prof. Karwat, to podzial na wojne pojetq na
sposob rycerski oraz wojne pojetq atawistycz-
nie. Ta pierwsza zobowigzuje strony do poste-
powania zgodnie z przyjetymi regutami, druga
natomiast oznacza eliminacj¢ wszelkich zasad,
poza jedng: ,,on mnie albo ja jego”. Mdwca
stwierdzil tez, ze niszczycielskie dziatanie do-
maga si¢ konstruowania uzasadniefi i na tym,
jak wyjasnil, polega racjonalizacja ideologicz-
na. Wprowadzit tez pojecie nihilizmu moralne-
go. Jego istotg jest tagodna czy nawet bezkry-
tyczna ocena swoich dziatain. W przypadku na-
szego przeciwnika stosujemy juz jednak rygo-
ryzm moralny — wrogéw oceniamy surowo.
Prowadzi to wigc do sytuacji, w ktérej ten sam
czyn mozemy réznie oceni¢ — w zaleznosci od
tego, kto go popetnil. Odpowiednia retoryka
ma pomagaé¢ w budowaniu wizji Swiata spola-
ryzowanego. Stuzyé temu mogg opozycje ta-
kie, jak chocby: swdj — obcy, prawdziwy —
przebieraniec, Polak — nie-Polak. Wedlug Kar-
wata wprowadzaja one poczucie aksjologiczne-
go manicheizmu i wystgpowania dwoéch nie-
réwnoprawnych biegunéw. Zjawisko to refe-
rent nazwal dychotomiczng wizjq konfliktu po-
litycznego.

Kolejnym prelegentem byt dr hab. Tadeusz
Klementewicz (INP UW), ktéry wyglosit refe-
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rat pt. Telemeledemokracja — Polityka miedzy
potegq pienigdza a silg glosow. Méwca zwr6-
cil na wstgpie uwage na postepujaca infantyli-
zacje przekazu medialnego. Sformulowat tezg,
ze nad umystami wspoétczesnych odbiorcéw
mediéw panuje kompleks biznesowo-nauko-
wo-dziennikarski, co sprawia, Ze media milczg
o wielu kwestiach. Nieobecne sa — jak nazwat
je referent — ,,wielkie tematy”. Istotg dzialania
wymienionego kompleksu jest odpowiednie
naswietlenie danego wydarzenia przez: dzien-
nikarza, polityka, politologa, ekonomiste
(okreslanego jako niezalezny, w rzeczywistosci
nierzadko powigzanego z jednym z podmiotéw
polityki) i socjologa. Wedlug Klementewicza
buduje si¢ w ten sposéb fasade zycia politycz-
nego. Sprowadza si¢ ona do atrakcyjnych me-
dialnie kiétni politykéw w radiowych i telewi-
zyjnych programach, noszacych — nie zawsze
zastuzone — okreslenie ,,publicystyczne”. Jak
ttumaczyt referent, chodzi o to, aby odbiorca
przekazu medialnego nie dowiedzial si¢ o tym,
ze zasadnicze ustalenia zapadaja nieraz nie
w urzedach paristwowych, lecz podczas niefor-
malnych spotkad w kawiarniach, barach czy
nawet na cmentarzach. Na pocieszenie dodal,
ze s kraje, w ktérych medialno-polityczna
ignorancja jest o wiele bardziej zaawansowana
niz w Polsce. Przykladem jest wypowiedZ jed-
nego z amerykanskich politykéw, ktéry pod-
czas kampanii prezydenckiej w USA mial po-
wiedzie¢: ,,Towarzysze w Korei Pélnocnej sg
moimi braémi. Tez na pewno popierajg senato-
ra Kerry’ego”.

Prawo i polityka, konwergencja w dyskur-
sie publicznym to tytul wystapienia dr. hab. Ja-
rostawa Szymanka (INP UW). Jak wyjasnit re-
ferent, tworzenie prawa przestalo by¢ poszuki-
waniem wartosci uniwersalnych. Przepisy sg
dzi§ narzedziem, dzieki ktéremu z géry roz-
strzygamy jakiS spor — potwierdzajac nasze ra-
cje i dyskredytujac oponenta. Referent scharak-
teryzowat dwa zjawiska. Pierwsze z nich to po-
lityzacja prawa. Jego istotg jest wykorzystywa-
nie przepiséw prawa do walki politycznej. Ma-
my tu do czynienia z dowartosciowaniem pra-
wa: staje si¢ ono cennym i skutecznym narzg-
dziem w dyskursie publicznym. Oskarzenia

o dziatanie niezgodne np. z konstytucja sg bo-
wiem dla polityka — przynajmniej wizerunko-
wo — dos¢ niebezpieczne. Drugie, paralelnie
przebiegajace zjawisko, to jurydyzacja polityki.
W praktyce oznacza ono m.in. wzrost znacze-
nia sagdéw konstytucyjnych. Do tej pory byly
one uwazane za ,,usta ustawy”, teraz sedziowie
S3 waznym graczem na scenie politycznej,
nadajac orzeczeniom polityczne uzasadnienia.

Jednym z przyktadéw manipulowania przez
politykéw orzeczeniami Trybunatu Konstytu-
cyjnego jest wedlug Szymanka sytuacja,
w ktorej jedna z ekip rzadzacych ttumaczyla, ze
nie zdazy obnizy¢ podatkéw, bo zabrania im te-
go orzeczenie TK. Stwierdza ono jednak tylko
tyle, ze w trakcie roku budzetowego oraz
w okreslonym czasie przed jego rozpoczeciem
nie mozna podnies$¢ podatkéw.

Ostatnim méwca w pierwszej czgsci konfe-
rencji byt Pawet Krasowski (doktorant WDiNP
UW). Tytut jego referatu brzmial: Jak stuchac
politykow? Koncepcja kwadratu komunikacyj-
nego F. S. von Thuna na przykiadzie debaty
Balcerowicz—Rostowski. Wedtug Friedemanna
Schulza von Thuna — relacjonowal Krasowski
— w kazdej wypowiedzi mozna wyrdézni¢ czte-
ry plaszczyzny: zawartos¢ rzeczowa, ukazywa-
nie siebie, apel oraz wzajemne relacje. Prele-
gent przedstawil analize debaty Balcero-
wicz—Rostowski, bioragc pod uwage jej prze-
bieg na wymienionych ptaszczyznach.

Do obszaru zawartosci rzeczowej Krasow-
ski zaliczyt wszelkie elementy merytoryczne.
Pogrupowat tematycznie wypowiedzi Balcero-
wicza i Rostowskiego, eksponujac ich opozy-
cj¢ wobec siebie. Oto przyklad: Balcerowicz:
,Przelewanie do OFE sktadek to wydatki budu-
jace oszczgdnosci”’; Rostowski: ,, To nie oszczg-
dzanie, a odkladanie”.

W dalszej czgsci wystapienia jego autor
omowil plaszczyzne ukazywania siebie, czyli
autoprezentacji. W debacie, o ktérej mowa, wi-
doczna byla ona przede wszystkim na poczat-
ku. Tak, wedtug referenta, chcieli by¢ postrze-
gani jej bohaterowie: Balcerowicz — ekspert,
rzecznik interesu publicznego, obiektywny, go-
spodarczy liberat, wptywowy, skupiony na za-
wartosci rzeczowej, twérca i obrofica waznej



reformy, zwolennik informowania spoleczen-
stwa, demaskator, mentor, naukowiec; Rostow-
ski — otwarty na dialog, kompetentny, wiary-
godny, reformator, dalekowzroczny polityk,
wrazliwy spolecznie.

W dalszej czgsci debaty Balcerowicz—Ro-
stowski na pierwszy plany wysungla si¢ pla-
szczyzna wzajemnych relacji. Takie, mniej lub
bardziej zakamuflowane, komunikaty, przyna-
lezne do tej ptaszczyzny, wysylali — wedlug
Krasowskiego — poszczeg6lni uczestnicy deba-
ty: Balcerowicz do Rostowskiego — jesteS ma-
nipulatorem; jestes niekompetentny, bezczelny
i arogancki; ktamiesz w sprawie reformy OFE;
nie bede skracat dystansu w stosunku do ciebie.
Rostowski do Balcerowicza: (poczatkowo) —
jestes dla mnie partnerem; jestem nastawiony
koncyliacyjnie; (w dalszej czesci debaty) — je-
stes gtéwnym krytykiem moich pomysiéow; be-
de méwil ci po imieniu; ja jestem nauczycie-
lem, a ty uczniem.

Ostatnim omoéwionym przez referenta
punktem byly takie elementy debaty, ktére na-
lezalo przypisa¢ do plaszczyzny apelu. Beda
nimi wypowiedzi, ktére mialy na celu przeko-
nanie telewidzéw — a nie interlokutora — do
okreslonego zachowania i pogladéw. Jak pod-
kreslit Krasowski, apele nie byly kierowane
wprost, lecz byty ukrywane pod maska wypo-
wiedzi merytorycznych. Méwca zilustrowat to
m.in. takimi przyktadami (podkreslono apel):
Balcerowicz: Nie popierajcie reformy ministra
Rostowskiego, ona zmniejszy emerytury, spo-
wolni wzrost gospodarczy, jest szkodliwa
i trwala. Rostowski: Zaufajcie rzadowi w
sprawie OFE, Balcerowicz méwi nieprawde,
popelnia bledy faktograficzne.

Drugg czg¢s¢ konferencji rozpoczeta doc. dr
Ewa Pietrzyk-Zieniewicz (INP UW) referatem
Oligarchia i populizm. Na wstepie prelegentka
dokonata rozréznienia miedzy narracjq oligar-
chiczng a populistyczng. Ta pierwsza oparta
jest na perspektywie elitarnego ,,my”’. Oznacza
to tych, ktérzy ,,wiedza lepiej”, maja przywilej
uczestnictwa w elitarnym gremium. Narracja
populistyczna koncentruje si¢ natomiast wokot
negatywnie rozumianego pojecia ,,oni”. Doty-
czy tych, ktérych trzeba kontrolowac i patrzeé
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im na rece. Wedlug Pietrzyk-Zieniewicz, na
wspolczesnej polskiej scenie politycznej do-
chodzi do starcia wtasnie tych perspektyw —
oligarchicznej i populistyczne;j.

Obie narracje — tlumaczyta referentka — za-
ktadaja monologowosé¢, a nie dialog. Partnero-
wi dyskursu trzeba przerwaé. Nie mozna po-
zwoli¢ mu na osiggnigcie celu, o ktéry sami
walczymy — mozliwosc¢ ,,ustawienia” dyskus;ji.
Ewa Pietrzyk-Zieniewicz zwrécita uwage, ze
w obu narracjach polityka przybiera posta¢ me-
diocentryczng. Za przyklad podata wypowiedz
jednego z politykéw: ,,Musialem wstapi¢ do
PO, bo chce pomagaé ludziom”. Jak widac,
w sytuacji starcia narracji oligarchicznej z po-
pulistyczng nie ma miejsca na merytoryczne ar-
gumenty. Uzasadnienia politycznych decyzji sa
infantylne, skrojone pod gust niewymagajace-
go konsumenta telewizyjnych politycznych
shows.

Kolejnym wyréznikiem takiej monologowej
polityki jest budowanie sytuacji antykomunika-
cyjnych. Polega to na uniemozliwieniu kompro-
misu poprzez samo postawienie sprawy —
a wigc na ostrzu noza, bez mozliwosci ustgpstw
w jakiejkolwiek kwestii.

Dlaczego tak chetnie korzystamy z sonda-
zy, skoro nie jest to wiedza stuprocentowo
pewna? Ze zwyklej ludzkiej ciekawosci. Tymi
stowami rozpoczatl wystapienie — Debata pu-
bliczna a sondaze opinii — dr Tomasz Zukowski
(Instytut Polityki Spotecznej UW). W ocenie
referenta badania opinii publicznej sa jednym
z elementéw wspolczesnej demokracji, ktdrg
okreslit jako medialno-sondazowa, a same son-
daze nazwat ,lustrem ze skazg”. Na czym owa
skaza wedlug niego polega? Po pierwsze na
tym, Ze precyzj¢ sondazy ograniczajg prawa
statystyki. Implikacja tego faktu jest to, ze co
ktérys sondaz musi by¢ nieudany. Po drugie,
autorzy badan opinii publicznej musza zma-
gac si¢ z trudnosciami metodologicznymi: do
niektérych grup trudniej dotrze¢. Kolejnym
znieksztalcajagcym elementem jest popraw-
nos¢ polityczna. Formacje giéwnego nurtu
mogg liczy¢ na sympati¢ mediéw gléwnego
nurtu. Efektem moze by¢ przeszacowanie da-
nego ugrupowania w badaniu. Jak stwierdzit
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dr Zukowski, skala tego przeszacowania moze
by¢ wskaznikiem klimatu tworzonego przez
gléwne media.

Decydenci tadu medialnego — tlumaczyt
Zukowski — okreslaja, kt6ry sondaz nagtosnic,
a ktéry wyciszy¢, oraz wyznaczajg kryteria po-
prawnosci politycznej. Sceptycyzm wobec ab-
solutyzowania wynikéw sondazy Zukowski
wyrazil, cytujagc prezydenta USA Harry’ego
Trumana, ktéry pytat retorycznie: ,,Co zrobilby
Mojzesz, gdyby zaméwil badanie opinii pu-
blicznej wsréd Zydow?”.

Drugg czgs¢ konferencji wystgpieniem za-
tytutowanym Propaganda wojenna? — jezyk
debaty publicznej 2010-2011. Proba analizy
zamknat dr Olgierd Annusewicz. Na poczatku
wystapienia postawil pytanie o poczatek ,,woj-
ny polsko-polskiej”. Wedlug niego, wydarze-
niami, w ktérych mozna doszukiwac si¢ gene-
zy omawianego zjawiska sg m.in.: rzucenie ha-
sta ,,dziadek z Wehrmachtu” czy kreowanie
podziatu na Polske solidarng i Polske liberalng.
Wiasciwym jednak poczatkiem tzw. wojny pol-
sko-polskiej jest wedlug Annusewicza mo-
ment, w ktéorym Jarostaw Kaczynski gratulo-
wal Bronistawowi Komorowskiemu zwycig-
stwa w wyborach prezydenckich i stwierdzil,
ze nie odpusci sprawy smoleriskiej.

W dalszej czesci wystapienia referent
omowit zjawisko negatywnej hipnozy jako
istotne dla omawiania ostatniej kampanii wy-
borczej. Jak wyjasnil, polega ona na catkowitej
impregnacji na to, co méwi druga strona. An-
nusewicz zaproponowal podzielenie j¢zyka po-
litykéw wedlug dwoéch kryteridw: pozytyw-
ny—negatywny oraz emocjonalny—racjonalny.
Zgodnie z tym podziatem, wypowiedZ ,,PZPR
— Platni zdrajcy, pachotki Rosji” nalezaloby
okresli¢ jako negatywng i emocjonalng. Zdanie
»Jak bedzie za drogo, to prosz¢ nie pi¢” sklasy-
fikowalibySmy jako negatywne i racjonalne.
Hasto ,,Polska jest najwazniejsza” zgodnie z ty-
pologia Annusewicza nalezaloby nazwac pozy-
tywnym i racjonalnym.

Przyktadem negatywnych emocji, a wigc
kierunku, w ktérym zmierza polska polityka,
jest dla Annusewicza jezyk, ktérym postuguje
si¢ Stefan Niesiolowski. Méwca odtworzyt

fragment wywiadu z tym politykiem PO,
w ktérym méwilt on m.in. o Grzegorzu Napie-
ralskim i SLD (,,To jest klgska obtudnych zal-
ganych hipokrytéw, ludzi podiych. Jak $mie
ten obrzydliwy hipokryta, ten obludnik Napie-
ralski méwié, ze nie dali legitymacji partyj-
nej”). Dr Annusewicz dowodzit w ten sposéb,
ze w krajowej polityce na pierwszy plan wysu-
wa si¢ jezyk negatywny i emocjonalny. Posta-
wil diagnoze, podlug ktérej nadmiar ekspresy-
wizmu powoduje blednigcie argumentéw me-
rytorycznych.

Poniewaz na konferencj¢ nie przybyt dr Ja-
cek Wasilewski z zapowiedzianym referatem
Storytelling jako narzedzie polityki, zyskany
w konsekwecji czas zostal przeznaczony na
dyskusje. Dr Radzistawa Gortat (INP UW) po-
stawila pytanie, czy zjawisko okreslane jako
wojna polsko-polska nie zaczeto by¢ widoczne
juz w 1990 r. podczas kampanii prezydenckiej
— a wiec znacznie wezesniej niz sugerowat dr
Annusewicz. Prof. Mirostaw Karwat zgodzit
si¢ z refleksja dr Gortat, Ze ostry konflikt poli-
tyczny rozpoczal si¢ jeszcze w latach 90. Dr
Tomasz Zukowski podkreslit z kolei, ze oma-
wiang na konferencji wojn¢ nalezy traktowac
jako metafore.

Trzecia czesé konferencji to dyskusja mie-
dzy zaproszonymi dziennikarzami, moderowa-
na przez dr. Olgierda Annusewicza, na temat:
Korespondenci wojenni czy demiurgowie? Ro-
la i odpowiedzialnosc mediow w wojnie polsko-
-polskiej. W jej toku Aleksandra Pawlicka
(,,Wprost”) stwierdzita, ze mamy do czynienia
z mediatyzacjg polityki: ,,My sami nakrecili-
$Smy te spirale. Do medidéw przebijaja si¢ tylko
soczyste wypowiedzi” — ocenila. Wedlug niej
dziennikarze powinni by¢ demiurgami, a nie
korespondentami wojennymi. Tomasz Marzec
(RMF FM) stwierdzil natomiast, ze mediatyza-
cja polityki jest naturalnym procesem i nie na-
lezy go wartosciowaé: ,,Media s3 membrana,
ktéra odbija to, co dzieje si¢ w polityce”.
Wedlug Jarostawa Gugaly (Polsat), nadpodaz
tresci politycznych w polskich mediach Swiad-
czy o ich niedojrzatosci. W jego ocenie w me-
diach za malo jest glebszych analiz, a za duzo
napuszczania jednych politykéw na drugich.



Dlaczego tak jest? ,,Zeby przeprowadzi¢ rzetel-
ng analizg, trzeba mie¢ cos w glowie” — powie-
dzial red. Gugata. Skrytykowal niekompetencje
niektérych dziennikarzy oraz pogon za sensa-
cja. Zwrdcil tez uwage na niepokojace zjawi-
sko: coraz mniej przez wiascicieli mediéw ce-
nieni sa dziennikarze myslacy samodzielnie,
w cenie jest natomiast Zle pojeta lojalnos¢
i dyspozycyjnosé. Takich dyspozycyjnych
dziennikarzy nazwal — uzywajac okreslenia
stworzonego przez gen. Wojciecha Jaruzelskie-
go — ,,zolnierzami frontu ideologicznego”.

»~Zgadzam si¢ z Tomkiem Marcem, ze nie
ma co obraza¢ si¢ na rzeczywistos¢, ale racje
ma tez Jarostaw Gugala, ze istnieje kategoria
zotnierzy frontu ideologicznego” — stwierdzila
Maria Stepan (Wiadomosci TVP). ,,Wolatabym
by¢ korespondentem wojennym, ktéry opisuje
rzeczywistos¢, ale nie bierze udziatlu w walce”
— powiedziala, odnoszac si¢ do pytania zawar-
tego w temacie dyskusji. Natomiast Cezary
Gmyz (,,Rzeczpospolita”) zauwazyl, ze prasa
drukowana dostarcza mediom elektronicznym
tematow, ale jej dziennikarze nie majg wpltywu
na to, jak ich tresci zostang wykorzystane. Zgo-
dzit si¢ z Marig Stepan, ze dziennikarz powi-
nien by¢ korespondentem, ale nie bra¢ udziatu
w wojnie. ,,Demiurgami sa media elektronicz-
ne” — ocenil.

Podsumowujac wystuchane referaty i dys-
kusje, stwierdzi¢ mozna, ze wsréd uczestnikow
konferencji co do zasady nie bylo wiekszych
rozbiezno$ci w diagnozie proceséw zachodzg-
cych na styku mediéw, polityki, biznesu i PR-u.
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Zgodzono si¢, ze mamy obecnie do czynienia
ze zjawiskami takimi jak tabloidyzacja, polity-
zacja i infantylizacja mediéw. Stwierdzono, iz
efektem tego stanu rzeczy jest zmieniajaca si¢
rola dziennikarza — coraz czesciej nie jest on
juz bezstronnym reporterem, lecz interpretato-
rem, a czasami nawet kreatorem wydarzen.
Uczestnicy konferencji zwracali uwagg na do-
minacj¢ tematyki politycznej kosztem m.in. re-
portazu. Réznie jednak oceniano te zjawiska.
Dla czgsci dyskutantéw byly kolejnym, natu-
ralnym i nieuchronnym etapem w rozwoju
srodkéw masowego przekazu, wobec ktérego
nie nalezy si¢ buntowa¢ (Tomasz Marzec), dla
innych zas dowodem na upadek zawodowego
etosu oraz intelektualng pauperyzacj¢ Srodowi-
ska dziennikarskiego (Jarostaw Gugata).

W trakcie konferencji nie udato si¢ ustalié
poczatku tytutowej ,,wojny polsko-polskiej”, co
zreszta bylo chyba niemozliwe — ze wzgledu na
abstrakcyjnos¢, metaforycznos¢ i wieloznacz-
nosc¢ tego okreslenia. Moze wiasciwsze byloby
mdéwienie o zmieniajacym si¢ stopniu polaryza-
cji polskiego spoteczenstwa? Niektdrzy poczat-
ki ,,wojny” upatrywali w latach 2005-2007
1 péZniej, niektérzy zas uwazali, ze jej Zrodet
nalezy szuka¢ na samym poczatku III RP.

Jezeli mielibySmy jednym zdaniem podsu-
mowac¢ wnioski z omawianej konferencji, to na
miejscu wydaje si¢ zacytowanie redaktora Ja-
rostawa Gugaly, ktéry stwierdzil: ,,Zaweza si¢
obszar dla ludzi myslacych samodzielnie — bar-
dziej optaca si¢ by¢ zoierzem frontu ideolo-
gicznego niz uczciwym dziennikarzem”.
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Bernard Poulet

Smier¢ gazet i przysztosc informacji, przel. Oskar Hademann

Wydawnictwo Czarne, Wolowiec 2011, s. 269 s., ISBN 978-83-7536-237-4

B ernard Poulet w swojej ksigzce nie prébu-
je nas przekonywac, ze problemu nie ma
Iub ze uda si¢ problem w tatwy sposéb rozwig-
zaé¢. O tym, ze mamy do czynienia z duzym
kryzysem, dowiadujemy si¢ juz w tytule. Nie
bez powodu autor obwieszcza przeciez ,,Smierc
gazet” i zastanawia si¢, jaka bedzie ,,przysztosé
informacji”. Tego typu rozwazania wydajg si¢
nie tylko wazne, bo dotycza spraw dziejacych
si¢ na naszych oczach, ale tez i odwazne — mie-
rzg si¢ bowiem z zaistnialym problemem
i z klopotami, ktére dopiero nadejdg. Poulet,
cho¢ nie stroni od diagnozowania terazniejszo-
$ci, przyglada si¢ réwniez temu, co — jak przy-
puszcza — dopiero nadejdzie. Usiluje przekonac
czytelnika, ze tytulowa ,,Smieré gazet” jest nie
tylko zmiang dotyczacg medidw. Autor wyra-
Znie akcentuje, ze ewolucja sposobow przeka-
zywania i odbierania informacji o Swiecie wig-
Ze si¢ ze zmianami obyczajowymi, spoleczny-
mi i politycznymi. JesteSmy wigc swiadkami
nadejscia innej epoki. Przedstawiciele nowego
spoleczenistwa w pokaZnej czgSci reprezento-
wac bedg grupe, dla ktérej informacja stanie si¢
czyms$ zbednym. Ci, dla ktérych lektura gazet
wyznaczaé bedzie rytm dnia, stang si¢ mniej-
szoscig.

Poulet nie tylko ostrzega. Czgsto réwniez
oskarza. Grzechem najwigkszym, zdaje si¢ su-
gerowaé autor, jest zaniedbanie. Wigkszos¢
os6b, ktére mogtyby sprobowac cos zrobic, nie
robi nic, bagatelizujac problem lub udajac, ze
nic takiego, co wymaga natychmiastowej inter-
wencji, tak naprawde si¢ nie dzieje. W efekcie
Apokalipsa rozgrywa si¢ na naszych oczach,
choé nie dostrzegamy, ze koniec pewnej epoki
bezposrednio nas dotyczy i wplywa na sposdéb
funkcjonowania naszego Swiata. Poulet pokazu-
je bowiem, ze zmiana oczekiwa wobec me-

dium przekazujacego informacj¢, zmiana roli,
jakg informacja pelni, i wreszcie postgpujgca in-
fantylizacja zwigzana z ignorowaniem wagi in-
formacji wptywa na ksztaltowanie si¢ nowego
typu obywatela i czytelnika. Odbiorca przyszto-
Sci jest zainteresowany innym typem wiadomo-
Sci. Nie potrzebuje ciggtosci opowiesci, zadowa-
la si¢ fragmentarycznoscig, nie oczekuje wnikli-
wego zaprezentowania zagadnienia, gdyz lepiej
przyswaja wersj¢ powierzchowna, niezniuanso-
wang, i wreszcie — co chyba najbardziej zatrwa-
zajace — moze si¢ bez informacji obejsc.

Poulet nie daje, oczywiscie, recepty z od-
powiedziami na pytanie, jak zyé w tak dziw-
nym Swiecie. Stara si¢ raczej przekonac czytel-
nika, by sprébowal zrozumie¢, dlaczego takie
zmiany zaistnialy, co jest ich powodem i jak
ocali¢ to, co jeszcze mozna probowaé bronic.
Ksigzka zatytulowana znaczaco Smier¢ gazet
i przysztos¢ informacji nie jest wiec jedynie
oskarzeniem, co raczej bezkompromisowa
préba dyskusji. Nie ma powodu uciekaé od
problemu, sugeruje autor, trzeba si¢ z nim
zmierzy¢ i opracowaé system reanimacji, poki
jest on jeszcze mozliwy do zaplanowania. Jed-
noczesnie w rozumowaniu Pouleta nie znaj-
dziemy zbyt duzo optymizmu. Nie ukrywa on
bowiem, ze nawet najlepsze pomysty ratowa-
nia moga okazaé si¢ nieskuteczne. Katastrofy,
ktéra wlasnie trwa, nikt nie jest w stanie za-
trzymac.

Na kryzys, z ktérym zmaga si¢ informacja,
wplywa wiele czynnikéw. Jednym z nich jest
przesunigcie znaczenia i uznanie, ze wspot-
czesny czytelnik ma zupelnie inne oczekiwa-
nia w stosunku do gazet niz odbiorca sprzed
kilkudziesigciu lat. Z takiego zalozenia wyni-
ka kilka niepokojgcych konsekwencji. Efek-
tem jest traktowanie informacji jako produktu



oraz poczucie koniecznos$ci zapewnienia czytel-
nikowi dobrej zabawy i nieskomplikowane;j lek-
tury. Duze znaczenie ma takze zmiana roli pel-
nionej przez dziennikarza. Z autorytetu i przed-
stawiciela tzw. czwartej wladzy coraz czesciej
staje si¢ on dostarczycielem dobrej rozrywki.
Poulet wskazuje, iz taka perspektywa jest za-
grozeniem dla dziennikarstwa Sledczego i za-
granicznego. Pierwsze okazuje si¢ zbedne, dru-
gie przeobraza si¢ w powierzchowne sygnalizo-
wanie tematu. Nie bez powodu autor, zreszty
nie on jeden — méwi o tym czesto Wojciech Ja-
gielski — akcentuje znikanie zawodu korespon-
denta zagranicznego. Stopniowo ginie wiec ob-
jasnianie Swiata si¢gajace do poczatku danej hi-
storii, prezentujace rozwdj sytuacji i puentujace
opisem wydarzen stanowiacych kulminacje da-
nego problemu. Zamiast tego obserwujmy ten-
dencj¢ do skrétowosci, schematycznosci,
nadmiernych uproszczeri i sensacyjnosci.
Poulet traktuje kryzys tradycyjnej prasy ja-
ko problem systemowy. Za istniejacy stan rze-
czy, tj. upadek wielu tytuléw, zmniejszenie na-
ktadéw, zmiany dotyczace tresci itp., obwinia
politykéw, zarzucajac im obojetnos¢ i koniunk-
turalne zaufanie, jakim obdarzajg madros¢ spo-
leczeristwa, oraz ludzi kultury, krytykujac ich
idealistyczng wiar¢ w nienaruszalnos¢ istniejg-
cego status quo. Winni sa takze zwykli czytel-
nicy z powodu nieangazowania si¢ i nazbyt ta-
twego oddawania kolejnych przestrzeni tym,
ktérzy daza do komercjalizacji i banalizacji.
Rozwdj prasy bezplatnej jest, zdaniem autora,
wyraznym potwierdzeniem tendencji do poszu-
kiwania ludycznej formy przekazu. Na niechec
do tradycyjnych gazet ma réwniez wpltyw pa-
nujaca kultura niecierpliwosci, rozproszenia
i szybkosci: ,,Czytanie w sieci nie ma wiasci-
wie nic wspélnego z procesem, czesto dlugim
1 mozolnym, jakim jest czytanie od poczatku do
korica utworu wydrukowanego na papierze. Te-
raz nie czyta si¢, lecz »surfuje«, przeslizgujac
sie po stronach, na ktérych tekst przemieszany
jest z obrazami, coraz cz¢sciej z filmami wideo,
a przede wszystkim z niemal nieograniczong
liczbg linkéw, ktdre przez caly czas kieruja na-
sza uwage ku innej stronie lub witrynie. Pozy-
cja czy tez znaczenie danej witryny mierzy si¢
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juz nie tylko liczba odwiedzajacych lub liczba
wejsé, ale liczbg linkéw, ktére dzigki niej funk-
cjonuja” (s. 139). Diagnoza autora nie jest ata-
kiem na internet. Takie odczytanie stwierdzen
Pouleta bytoby niesprawiedliwie. Faktem jest
jednak, ze bezkrytyczny zachwyt nowym me-
dium pozwolil, metaforycznie rzecz ujmujac,
na oddanie prasy jej dyskretnym likwidatorom
wlasciwie bez walki. Powierzchownos¢ pozna-
nia powoduje chwilowos¢ przyswajania.

Coraz wigksza role zaczyna odgrywac czy-
telnik amator i autor amator. Méwienie o kulcie
amatora, by przywotac¢ okreslenie z ksigzki An-
drew Keena, nie jest wigc przesada. Problem
ten réwniez zajmuje Pouleta. Zastanowia si¢
on, w jaki sposéb proces demokratyzacji, ktory
dotknat takze media i wpltynal m.in. na poja-
wienie si¢ dziennikarstwa obywatelskiego,
mogt tak szybko i skutecznie zdetronizowaé
eksperta. Swiat bez tego ostatniego jest nie ty-
le prébg budowania nowego kanonu i zama-
chem na stary §wiat, co raczej systematycznym
pogtebianiem chaosu. To, co mogto by¢ rewo-
lucja, staje si¢ jej zaprzeczeniem. Bunt zostaje
zastapiony przez banal. Egalitaryzm skojarzo-
no z wytworcami informacji, elitaryzm coraz
czesciej staje sie nosnikiem przebrzmialej ide-
ologii i zachlannego zawlaszczania wiadzy.
Tymczasem tendencja, ktéra dzi§ dominuje,
jest zupetnie inna — kazdy moze zrobi¢ wszyst-
ko, ekspert nie jest wiec do niczego potrzebny.
Co prawda Poulet nie sugeruje, ze akurat ten
czynnik jest najistotniejszy w procesie stopnio-
Wwego uniewazniania znaczenia prasy, to jednak
trudno oprze¢ si¢ wrazeniu, ze wydZwiek stowa
»~demokratyzacja” w tym akurat rozumieniu
brzmi wyjatkowo zlowrogo.

Nim Poulet przejdzie do wnioskéw, propo-
nuje czytelnikom rozdziat zatytutowany Prze-
2y¢, umrzec i odrodzic¢ sig. Czyzby wigc istnia-
la jakakolwiek szansa na zmartwychwstanie
prasy? Czy mozna w ogdle rozpatrywaé
»~Smier¢ gazet” jako proces, ktéry da si¢ od-
wroci¢? Autor relacjonuje i porzadkuje dysku-
sj¢ skupiajacg si¢ wokoét tego problemu. Jedng
z najwazniejszych propozycji sprzyjajacych
odnowie jest nie dgzenie do masowosci w przy-
padku prasy platnej, celem przyciagnigcia jak
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najwigkszej liczby odbiorcéw, co raczej wy-
tworzenie poczucia, iz elitarnos¢ gazety jest jej
atutem. Mo6wiac inaczej: tylko placac, czytel-
nik otrzyma profesjonalnie i atrakcyjnie przy-
gotowane tresci. Decydujac si¢ na prase bez-
ptatng ma do czynienia z czyms$ przeciwnym —
Z amatorszczyzng, przecigtnoscig i tendencyj-
noscia. Stworzenie mody na placenie za infor-
macj¢ wydaje si¢ pomystem co najmniej kurio-
zalnym, gdy pomyslimy, jak bardzo pozytyw-
nie ludzie reaguja na wszelkiego rodzaju raba-
ty i promocje. Gdy jednak przyjrzymy si¢ argu-
mentom przytaczanym przez autora, coraz bar-
dziej oczywisty staje si¢ dla nas fakt, iz w Swie-
cie, w ktérym wszyscy majg dostep do wszyst-
kiego, cos, co bgdzie synonimem luksusu, mo-
ze okazac si¢ marketingowym strzalem w dzie-
sigtke. Pomyst ten nie wigze si¢ z rezygnacjg
z idei wspdlnotowosci, wrgcz przeciwnie —
podtrzymuje ja, ale w wymiarze opartym na se-
lekcji i sSwiadomym wyborze. Ostatnie zdania
ksigzki brzmig: ,,0d lat siedemdziesigtych spa-
da liczba czytelnikéw gazet, a proces ten przy-
spieszyl na przetomie wiekéw i, jesli si¢ dobrze
zastanowié, jest w nim co$ tajemniczego. O ile
bowiem ludzie nadal pragng by¢ »na biezgco«
ze sprawami tego Swiata, o tyle nie zyczg sobie,
aby przeszkadzano im w zyciu prywatnym.
I nie chcg wceale poswigcaé tym sprawom wie-

le uwagi, ani czasu. Ten pelen dystansu i jedno-
czesnie powierzchowny stosunek do informacji
wydaje si¢ stanowi¢ jeden z elementéw zmiany
antropologicznej, ktéra z calag pewnoscig wply-
nie na funkcjonowanie demokracji. Ponadto,
jesli prawda jest, ze spoleczeristwo, a szczegdl-
nie ci, ktérzy nim kieruja, musza by¢ zoriento-
wani, zeby mdc dziala¢, to prawdopodobnie ci
ludzie wlasnie zgodza si¢ zaptaci¢ — i to drogo
— za wiarygodne i prawdziwe informacje. Obok
informacji ubogiej dla ubogich begdzie tez in-
formacja bogata dla bogatych, a zatem w naj-
lepszym razie bedziemy mieli do czynienia
z dwiema predkosciami” (s. 258). Prasa, jak za-
pewnia Poulet, nie zniknie, zmieni si¢ jednak
sposéb jej konsumowania i postrzegania. Dla
jednych bedzie tylko Zrédiem rozrywki i relak-
su, dla drugich stanie si¢ synonimem glosu ob-
jasniajacego tajniki wspélczesnego Swiata
1 umozliwiajacego dyskusje oraz polemike. Dla
jednych bedzie ukrywaniem biedy, dla innych
potwierdzeniem ich bogactwa. Wzmocni wie-
dze, ale i utrzyma infantylizm. Okaze si¢ po-
twierdzeniem postgpujacego rozwarstwienia
spoteczenistwa i odstoni to, czego wczesniej nie
akcentowano tak brutalnie, a mianowicie fakt
reglamentowania wiedzy w mediach.

Bernadetta Darska

Maryla Hopfinger

Literatura i media po 1989 roku

Oficyna Naukowa, Warszawa 2010, 300 s., ISBN 978-83-7459-118-8

r I Yematyka zderzenia si¢ literatury ze sfera
nowych mediéw w widoczny sposéb wcigz
zyskuje na znaczeniu, a konsekwencje owego

zderzenia coraz czg¢sciej stajg si¢ tematem teo-
retycznych opracowatri!, konferencji nauko-
wych, sympozjéw, paneli dyskusyjnych itd.?

' B. Bodzioch-Bryta, Ku ciatu post-ludzkiemu... Poezja polska po 1989 roku wobec nowych mediow i nowej

rzeczywistosci, Krakéw 2006.

2 Tutaj wymieni¢ mozna bytoby m.in. konferencje naukows ,.e-polonistyka 2” zorganizowang przez Katolicki
Uniwersytet Lubelski (2009), konferencje: ,,Od literatury do e-literatury” (Uniwersytet Opolski 2009), ,,Poezja pol-



Istotne przeobrazenia w konstrukcji podmiotu,
medialne i nowomedialne (m.in. sieciowe, hi-
pertekstowe, filmowe, fotograficzne) fascyna-
cje wspodlczesnej literatury, dotykajace nie tyl-
ko poruszanej tematyki, lecz réwniez ingeruja-
ce w poetyke, strukture tekstu, zjawisko auto-
nomizowania si¢ jezyka reklamy, sloganu re-
klamowego wnikajgcego w tkanke wspodicze-
snego dzieta literackiego — wszystko to na sta-
le wrosto w pejzaz literatury oraz szeroko poj-
mowanej kultury literackiej. Nowe media
wplywaja na wspélczesny tekst literacki w tak
silnym stopniu, iz nie tylko uzasadniona, ale
wrecz potrzebna w opisie teoretycznoliterac-
kim okazuje si¢ kategoria ,,medialnosci tekstu
literackiego”. Wspélczesna literatura podej-
muje probe zarejestrowania rzeczywistosci
w niemal fotograficznej postaci, w postaci,
w jakiej dostepna jest poznaniu i doswiadcze-
niu kazdego jej uczestnika. Chce dokumento-
waé Swiat — jezykiem tego Swiata zaczela sig
wigc w tym celu postugiwaé. Utwdr literacki
pragnie utrwala¢ zmiany zaistniale w Swiecie
i niczym dokument — w najbardziej autentycz-
nej z mozliwych postaci — §wiadczy¢ o istnie-
niu czlowieka i otaczajacej go rzeczywistosci.
Nie zmienila si¢ w istotny sposéb jego tematy-
ka, zmienily si¢ techniki méwienia oraz jezyk
przekazu.

Niezwykle wazng i wartoSciowg diagnozg
owych przemian literacko-kulturowych, stano-
wi ksigzka Maryli Hopfinger Literatura i me-
dia po 1989 roku. Przedmiotem zainteresowan
autorki jest wspolczesna kultura, jej stawanie
si¢, kierunek przemian, mechanizmy cigglosci
i zmiany. Szczegdlny wglad w te problematyke
moze da¢ obserwacja dwéch dziedzin kultury —
literatury oraz mediow.

Maryla Hopfinger u Zrédet swych rozwazan
stawia dwa wazne pytanie: o literature i prze-
miany, jakie w jej obrebie dokonaly si¢ w cza-
sach wcigz rozwijajacych 1 multiplikujacych
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si¢ nowych technologii informacyjno-komuni-
kacyjnych, a takze o sytuacje medidw, ktdre
w dwoch dekadach po 1989 r. staly si¢ silnie
obecne w kulturowym doswiadczeniu kazdego
uzytkownika wspétczesnej kultury. Jednocze-
$nie — co podkresla badaczka — nie zyskaly spo-
lecznego prestizu, zwlaszcza wsrdd elit. Waz-
nym osiggnigciem pracy jest nie tylko diagno-
za wzajemnego wplywu na siebie literatury
i mediéw, ale réwniez wyartykutowanie kilku
kluczowych prawd o rzeczywistej kondycji
wspolczesnej kultury literackie;j.

Gléwna zmiana w polozeniu literatury za-
sadza si¢ — zdaniem Maryli Hopfinger — na fak-
cie, iz mamy obecnie do czynienia nie tyle ze
zmniejszong obecnoscig literatury w zyciu spo-
lecznym, ile ze zdecydowanie wigksza liczbg
tzw. innych tekstéw kultury, na terenie szeroko
rozumianej kultury literackiej dokonuje si¢ bo-
wiem proces wkraczania form literackich na
nowe obszary, w zwigzku z czym do literatury
zalicza si¢ dzis kilka nowych sposobéw wypo-
wiedzi. W konsekwencji — dzieki nowym no-
$nikom ksztaltujg si¢ nowe odmiany literatury,
a kregi czytelnikéw literatury zdajg si¢ coraz
szersze, liczniejsze i bardziej zréznicowane niz
kiedykolwiek wczesnie;j.

Krytyka literacka zwykle nadzwyczaj
ostroznie odnosi si¢ do diagnoz okreslajacych
zmiany zachodzace we wspéiczesnej literatu-
rze mianem literackiego przetomu, zastgpujac
je najczesciej sformutowaniami mniej radykal-
nymi i mniej wartosciujagcymi. Mozna wspo-
mnie¢ wsrdd nich ,,apetyt na przemiang” (okre-
Slenie Jerzego Jarzgbskiego), ,,mi¢dzyepoke”
(nazwa zastosowana przez Juliana Kornhause-
ra), ,,$lady przelomu” (termin uzywany przez
Przemystawa Czapliriskiego), ,,przygody z no-
woczesnoscig” (sformutowanie Piotra Sliwifi-
skiego) czy sklanianie si¢ poezji polskiej po
1989 ku tendencjom postmodernistycznym
wraz z propozycja, by zrezygnowa¢ z pokus

ska po roku 1989. Cielesnos¢ w poezji najnowszej” (Uniwersytet £.6dzki 2008), ,,Literatura w mediach. Media w li-
teraturze” (Gorzoéw Wielkopolski, PWSZ w Rogach 2010), ,,Przestrzenie literatury. Wizje, rewizje, kontynuacje”
(Poznan, UAM 2009), I Zjazd Polskiego Towarzystwa Kulturoznawczego ,,Granice kultury” (Katowice — Cieszyn
2009), a szczegdlnie panele ,,Granice mediéw” i ,,Granice sztuki” i inne, a takze odbywajacg si¢ w marcu 2011 r.,
w Wyzszej Szkole Filozoficzno-Pedagogicznej ,,Ignatianum” w Krakowie, miedzynarodowa konferencje ,,Konwer-

gencja medi6w”, z panelem literaturoznawczo-medialnym.
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Scistej periodyzacji, ustanawiania wyraZnych
granic migedzy pradami literackimi, na rzecz
wizji kumulatywnej, w mysl ktérej pojawienie
si¢ nowego pradu nie musi oznaczal zaprze-
czenia pradu wczesniejszego, ani powodowac
zjawiska zwanego przelomem, ale sygnalizo-
waé dofaczenie nowych wartosci (Anna Nasi-
tlowska)?. Pojawito si¢ jednak na rynku wydaw-
niczym réwniez i sporo prac literaturoznaw-
czych, zaznaczajacych istotnos$¢ cezury 19894,
Maryla Hopfinger juz w tytule stawia wyrazng
cezure, podkreslajac role przetomu 1989 r. oraz
zmian nim wywolanych, majacych ogromne
konsekwencje dla calej kultury, a takze dla roz-
maitych jej dziedzin, opowiadajac si¢ tym sa-
mym wyraznie po drugiej ze stron wspomnia-
nego krytycznoliterackiego ,,sporu”. Zdaniem
Hopfinger, nowe otwarcie, obok przeobrazef
w makroskali, zmienito nasze calosciowe do-
Swiadczanie kultury. Kategoria catosci okazuje
si¢ zresztg bardzo wazna w kontekscie rozwa-
zan czynionych w ksiazce, badaczka opowiada
sie bowiem za caloSciowym pojmowaniem kul-
tury, gdyz takie wlasnie ujgcie pozwala jej zda-
niem na uniknig¢cie wstepnej oceny wszelkich
sktadnikéw/tekstéw kultury i ich selekcji, po-
zwala wiaczy¢ do kultury to, co ma dla danej
zbiorowosci znaczenie, co uwazane jest za war-
tos¢ 1 co dopiero w tak skonstruowanej catosci
moze staé si¢ przedmiotem oceny. Owym sca-
lajacym rozumieniem kultury odwotuje si¢ au-
torka do tradycji klasycznej antropologii euro-
pejskiej i amerykariskiej (wspomina Franza
Boasa, Jamesa Frazera, Bronistawa Malinow-
skiego, Edwarda Sapira oraz Ruth Benedict),
odzegnujac sie tym samym od refleksji antro-
pologicznej eksponujacej odmiennosci kulturo-

we, podkreslajacej integralny charakter po-
szczeg6lnych kultur, diagnozujacej ich odreb-
nos¢. Powodem takiej wlasnie perspektywy
jest przeswiadczenie, iz po dwoéch dekadach
otwarcia naszej kultury na swiat — zamykajace
horyzont ujgcie wydaje si¢ zupetnie niewystar-
czajace, naszym udzialem stajg si¢ natomiast
problemy i napigcia spowodowane wielokultu-
rowoscig.

W rekonstrukcji wspdiczesnego kontekstu
literacko-kulturowego stara si¢ autorka pola-
czy¢ dwie perspektywy — bliska, te ktdrg two-
rzy dwudziestolecie po przetomie 1989 r., oraz
tzw. perspektywe ,.dlugiego trwania”. Obie te
perspektywy, uruchomione lgcznie, maja po-
zwoli¢ na zauwazenie zjawisk powstajacych na
naszych oczach i na usytuowanie ich zarazem
w procesie przemian dtugoterminowych, na zo-
baczenie miejsca, jakie zajmujg i moga zajac
w doswiadczeniach wspdiczesnych, nadto na
zrozumienie ich znaczenia w zachodzacych
przemianach.

W czgsci pierwszej, zatytulowanej Wspot-
czesny kontekst kulturowy. Po dwdch deka-
dach, analizuje Hopfinger wzajemne relacje
miedzy literaturg a kolejnymi mediami, two-
rzac wazny obszar przemian w XX i XXI w. Na
podstawie rekonstrukcji obecnej sytuacji litera-
tury 1 mediéw stawia pytanie o zmian¢ miejsca
literatury w kulturze oraz formutuje teze o re-
konfiguracji komunikacji spolecznej i calej
kultury.

Szczegbdlng uwage poswieca badaczka kwe-
stii jezyka, starajac si¢ uzasadni¢ przekonanie
o jego fundamentalnej roli w kulturze wspot-
czesnej, gldwnie ze wzgledu na fakt, iz to wia-
$nie on — jako system wyjatkowy — pelni role

3 Zob. A. Nasitowska, Postmodernizm i modernizm w poezji polskiej po 1989 roku, ,,Przeglad Humanistyczny”

2002, nr 4, s. 78; taz, Persona liryczna, Warszawa 2000, s. 39-40; taz, Koniec epoki, ,,Teksty Drugie” 2004, nr 6,
s. 8. Jako przyktad nieudanych, a funkcjonujacych powszechnie od lat periodyzacji wskazuje Nasitowska wiek XX,
ktérego wszystkie przyjete powszechnie cezury majq charakter zewnetrzny, nie wynikajac z przemian wewnatrzli-
terackich, lecz odnoszgc si¢ i dotyczac gtéwnie historii politycznej. Jej zdaniem, bedacy marzeniem krytyka, stano-
wigcy granice okreséw literackich, wyrazista cezurg, punkt absolutnego zerwania, zaprzeczenia dotychczasowo
funkcjonujacej logice — jest utopia, nie istnieje. Réznicy, z ktérej wynika odmiennos¢ sytuacji historycznoliterac-
kiej migdzy Polskg a krajami Europy Zachodniej, upatruje Nasitowska w odmiennej sytuacji historyczno-politycz-
nej i naktadajacej si¢ na nig lub realizujacej w zupelnym od niej oderwaniu — twérczos¢ literacka.

4 Mozna wsréd nich wymienié m.in. ksigzki: U. Glensk, Proza wyzwolonej generacji 1989-1999, Krakéw 2002;
B. Bodzioch-Bryta, Ku ciatu...; M. Boczkowska, Codziennos¢, wyobraznia, metafizyka. Poezja na Gérnym Slgsku
i w Zagtebiu Dgbrowskim po roku 1989, Katowice 2010.



metakulturowa, umozliwiajac nie tylko poru-
szanie si¢ po réznych dziedzinach kultury, ale
réwniez (a dzis moze i przede wszystkim) roz-
norodne operacje przektadowe. Jezyk okresla-
ny jest przez Hopfinger mianem prymarnej
wspolnej platformy, pozwalajacej na przektad
intersemiotyczny. Przede wszystkim jednak je-
zyk jest kodem kod6éw kultury i petni funda-
mentalne funkcje w naszym postrzeganiu Swia-
ta, rozumieniu kultury, w refleksji i autoreflek-
sji. Co wiecej, cho¢ zmienia si¢ sam jezyk, nie-
zmienna pozostaje jego rola w zyciu jednostki,
zbiorowosci, kultury. Zdaniem badaczki, ta me-
takulturowa rola jezyka — wspdlnego przeciez
dla literatury i mediéw, cho¢ przejawiajacego
sie w nich inaczej — jest dzi§ nagminnie pomi-
jana.

W czesci drugiej, Odmiany literatury, ana-
lizuje autorka te nastgpstwa zmian na scenie
komunikacyjnej, ktére prowadza do powstania
nowych postaci literatury — tzw. literatury au-
dialnej i literatury elektronicznej (tu zatrzymu-
je si¢ nad pismem elektronicznym, literaturg
opartg na hipertekscie, blogosferze, a takze zy-
ciu literackim w sieci) — oraz do przeksztalcen
literatury drukowanej. Puntem wyjscia rozwa-
zaf rozdzialu czyni sytuacje literatury druko-
wanej po przetomie 1989 r., omawiajac oferty
rynku ksigzki, sposoby jej promowania, a takze
skomplikowang kwesti¢ badan czytelnictwa.

Powstajagcy w ciggu XX w. w paradygmacie
kultury werbalnej audiowizualny typ kultury
polegat na zajeciu czolowego miejsca przez ta-
kie praktyki spoleczne, ktére oparte byly na
lacznej rejestracji i odtwarzaniu wizualnych
i audialnych wymiaréw realnosci. W dwéch
dekadach po przetomie audiowizualny typ kul-
tury rozwingtl si¢ i umocnitl. Telewizja stata si¢
wielokanalowa, radio — komercyjne, przekazy
audiowizualne — dostgpne tatwo i na réznych
nosnikach. Hopfinger podkresla fakt, iz korzy-
stanie z mediéw cyfrowych stale si¢ rozszerza:
utwory literackie powstajag w innych srodowi-
skach znakowych niz pismo i druk — od dawna
w srodowisku audialnym, a od niedawna w sro-
dowisku elektronicznym.

W czgsci trzeciej, pt. Paralele audiowizu-
alne, omawia Maryla Hopfinger najbardziej

Recenzje

charakterystyczne (paralelne wobec literatu-
ry), wybrane zjawiska audiowizualne (przy-
ktady relacji migdzy literaturg i mediami), ta-
kie jak najblizszy literaturze film autorski, nar-
racje telewizyjne w serialach oraz gry kompu-
terowe (mimo iz dwa ostatnie — jako teksty
kultury — dopiero przechodza proces nobilita-
cji, przekonujaco dowodzi, Ze taki proces si¢
dokona), pokazujac na owych przyktadach, jak
bardzo zmienit si¢ ostatnio typ kultury i nasze
sposoby jej doswiadczania. Przyklady te do-
wodza zarazem rozwoju wspodlczesnych narra-
cji audiowizualnych. Wbrew tak do niedawna
jeszcze w opisie literaturoznawczym i kulturo-
znawczym popularnym, jak upraszczajacym
rzeczywistos¢ tezom, dowodzi badaczka, iz na
scenie komunikacyjnej dominuje nie obraz, ale
przekazy audiowizualne (tu warto podkresli¢
dwuczlonowos¢ nazwy), postugujace si¢ za-
réwno obrazem, jak i stowem, ktére jezyk
wspotkonstytuujg. W dzisiejszym typie kultury
nie chodzi wigc — wbrew pozorom — jedynie
0 obraz.

W tezie o wspdlczesnej rekonfiguracji ko-
munikacji spotecznej i calej kultury zawarta
jest sugestia o ksztaltowaniu si¢ na naszych
oczach nowej, wsp6lnej platformy — digitalne;j.

Maryla Hopfinger dostrzega znaczenie gle-
bokiej modyfikacji roli przestrzeni, odlegtosci
i czasu (ktérg to modyfikacj¢ mozna utozsamic
z implozja znaczen, czasu 1 miejsca, realizujaca
si¢ nie tylko w cyberprzestrzeniach internetu,
ale réwniez w fizycznej czasoprzestrzeni
wspolczesnosci, w ktdrej egzystujemy), inten-
syfikacje przeptywoéw informacji, wzoréw, wy-
obrazeni, rosngcg mobilnos¢ ludzi, realne na-
stepstwa globalizacji, zauwazajac, iz wszystko
to przeobrazito nasze aspiracje i doznawane
doswiadczenia.

Implozja i globalizacja bez watpienia prze-
cza odrebnosci. Hopfinger stawia wigc w kon-
tekscie tych spostrzezen pytanie o charakter
owego zauwazalnego zblizenia kultur: czy do-
konuje si¢ ono na pewno jako zblizenie, czy ra-
czej zderzenie (zwlaszcza jesli przywotac — co tez
autorka czyni — tragedie z 11 wrzesnia 2001 r.,
ktéra moze tu funkcjonowaé jako symbol
szczegblnie skrajnego przejawu konfliktu
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odmiennych hierarchii wartosci w zglobalizo-
wanym $wiecie)?

By umiejetnie bada¢ kulture polskg po 1989 r.
otwarta na Swiat, nalezy — zdaniem Hopfinger
— uwzgledni¢ dwie wazne kategorie: stylu oraz
typu kultury, szczegdlng uwage przywigzujac
do drugiej z tych kategorii, z uwagi na jej nie-
negocjowalnos¢ i niepodleglos¢ interpreta-
cjom. Jak pisze Hopfinger, typy kultur przecho-
dza przez etapy rozwoju i przemian, majg swo-
je apogeum, stagnacj¢ i zmierzch. Ich kulturo-
we oddziatywanie i skutki bywaja przedmio-
tem sprzecznych opinii, ale nie sg spolecznie
negocjowalne, kierunek ich przeksztalcen dzia-
la z silg przymusu kulturowego. Krytyka ewo-
lucji kultury moze wyplywaé, i najczgsciej wy-
ptywa, z konserwatywnych przekonan oraz
hierarchii wartosci, moze wymusza¢ przedtu-
zone trwanie anachronicznych styléw, ale nie
moze zmieni¢ dominujacego typu kultury,
ktéry to zmieniany jest przez nowe praktyki
spoleczne, przeobrazenia zbiorowosci ludz-
kich, czynniki techniczne, komunikacyjne,
czyli przez realne przemiany, a nie przez ich in-
terpretacje. Kategoria typu scala kulture
w diuzszym okresie, natomiast kategoria stylu
wiaze si¢ z réznicowaniem, ze zmieniajacymi
si¢ wyborami wartosci i ich hierarchia.

Artykutuje autorka bardzo istotng, czesto
bagatelizowang prawde, iz wspélczesna scena
komunikacyjna jest kumulatywna, a dominacja
przekazéw audiowizualnych nie wyklucza
funkcjonowania dawniej wypracowanych spo-
sobow wypowiedzi, zmienia natomiast ich
miejsce w nowej konfiguracji oraz funkcje, ja-
kie one dzisiaj petnig. Niepodobna zatem utrzy-
mywac, ze mamy do czynienia z zerwaniem
doswiadczeri komunikacyjnych. W sposobie
funkcjonowania kultury dziala prawo ciagtosci
i zmiany, ktére znajduje wyraz m.in. na tzw.
scenie komunikacyjnej, na ktérej spotykajg si¢
wszystkie wczesniejsze formy i sposoby poro-
zumiewania si¢ ludzi: media oraz stare i nowe
praktyki — komunikowanie si¢ twarza w twarz,
prasa i radio, kino i telewizja, malarstwo i mu-
zyka, literatura i telewizja, fotografia profesjo-
nalna i amatorska, analogowa i cyfrowa, komik-
sy i pocztéwki, plyty réznych generacji, telefo-

nia stacjonarna i mobilna, komputery i internet.
Te i inne jeszcze nowe media i praktyki dota-
czaja do juz znajdujacych si¢ na scenie, stare
zas$ na ogo6t nie znikajg. Ponadto, migedzy réz-
nymi mediami dokonuje si¢ konwergencja.

Faktem jest tez przesuwanie granic sztuki
i ,niesztuki” w strategiach samych artystow,
w sposobach odbioru krytykéw i pozostatych
uczestnikéw kultury. Sztuka, uwazana dawniej
za szczeg6lnie wazng dla catej kultury, zdaje
si¢ teraz, wprawdzie waznym, ale tylko seg-
mentem kultury. Natomiast gtéwna domeng
kultury stata si¢ komunikacja spoteczna, ktéra
przekracza sfere sztuki, miesza si¢ z codzien-
noscig, stanowiac jakas jej czgs¢. Sztuka i ko-
munikacja maja odmienne zalozenia, rézne ce-
le i inng publicznos¢, cho¢ domeny ich dziatar
krzyzuja si¢ 1 moga ze sobg rywalizowac o po-
pularnos¢ i uznanie. Podazajac tokiem niniej-
szych rozwazan, dokonuje Hopfinger nadzwy-
czaj istotnej diagnozy, zauwazajac, iZ obecnie
literatura i media sytuujg si¢ pomigdzy sztukg
a komunikacja, co powoduje zmiany kompe-
tencji. Zestawiajac ze sobg literatur¢/sztuke
oraz komunikacje¢ spotecznag — zwraca badacz-
ka uwagg na istotng réznic¢, wynikajacg z fak-
tu, iz praktyki artystyczne (zaréwno tradycyj-
ne, jak i nowe) oraz literackie wymagaja od
swoich uczestnikéw szczegdlnych zaintereso-
wan 1 wysokich kompetencji (sztuka zawsze
byta domeng niewielu; wysoko w Polsce cenio-
na literatura, a z nig kultura literacka, byly za-
wsze udzialem ,,podwdjnej” mniejszosci: tej,
ktéra w ogdle potrafita czyta¢ i pisaé oraz
mniejszosci przygotowanej do czytania tek-
stow literackich), natomiast komunikacja spo-
leczna — zakladajaca inng skale uczestnictwa —
skierowana jest do szerokiej publicznosci, a do
udzialu w niej wystarczaja zainteresowania po-
pularnymi sprawami i przecigetne kompetencje.
W obecnych czasach niezbedna staje si¢ wigc
umiejetnos¢ postugiwania si¢ nowymi media-
mi, swiadome korzystanie z bogactwa sceny
komunikacyjnej. Warunkiem sa nasze kompe-
tencje.

Obecne pokolenia byly Swiadkami upo-
wszechnienia si¢ telewizji, ptyty dlugograjace;j,
kasety magnetofonowej i VHS (magnetowidu).



Sa swiadkami wielkiej przemiany: komputery-
zacji, dostepu do internetu, eksplozji telefonii
komoérkowej, plikéw dZzwigkowych MP3 wraz
z odtwarzaczami typu iPod, rosnacej popularno-
sci filméw flaszowych oraz digitalizacji wielu
analogowych narzedzi komunikacji. Widzimy,
jak najnowsze media wplywaja na pozostate, jak
sktaniajg nas do nabywania nowych umiejgtno-
$ci, jak powoduja zmiang naszych przyzwycza-
jen. Jak pisze Hopfinger, gwaltowny rytm zmian
sam staje si¢ zmiang, ktdrej przyswojenie wy-
musza wspodlczesna cywilizacja.

Audiowizualny typ kultury wspodlczesnej
i jej demokratyczny charakter nie tylko uzupet-
niajg si¢, lecz wzajemnie si¢ wzmacniajg. Jak
zauwaza Maryla Hopfinger, ,,przemiana ustro-
jowa sprawila, ze pluralizm stal si¢ trwala,
cho¢ nietatwa cecha tego czasu. Przemiany po
przetomie 1989 r. sprzyjaja szerokiemu doste-
powi do udzialu w kulturze. Dzigki spetnieniu
waznych warunkéw ustrojowych, spotecznych,
ekonomicznych, technologicznych, demokra-
tyzacja kultury w Polsce stata si¢ faktem”. In-
ternet jako technologia cyfrowa silnie zmienit
sytuacje literatury i sztuki, zmienit bowiem re-
lacje komunikacyjne migdzy ludZmi i instytu-
cjami, dokonal demokratyzacji catej kultury.

Wsrdd istniejacych na rynku opracowar
wyraznie brakowalo ujecia scalajacego, obra-
zujacego zaistniale w ostatnim czasie zjawiska
z odpowiedniej perspektywy, gdyz tylko taki
oglad jest w stanie sprosta¢ wymogom cato-
Sciowego ogladu kulturoznawczego. Takie
wtlasnie calosciowe ujgcie problemu zwigzkow,
jakie zaistnialy migdzy literaturg i mediami, za-
wiera ksigzka Maryli Hopfinger Literatura
i media po 1989 roku.

Ciekawe dopelnienie lektury pracy prof.
Hopfinger stanowi¢ moze wywiad, jakiego
udzielita badaczka Joannie Derkaczew na la-
mach ,,Gazety Wyborczej” w grudniu 2010 r.,
kiedy to — zapytana o wplyw nowych mediéw
na literature, zwrdcita uwage m.in. na fakt, iz
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nowe media tworza dla dziela literackiego no-
wy kontekst, czasem sa dla niego konkurencja,
przede wszystkim jednak tworzg nowe kanaty,
w ktére literatura moze wnikac i si¢ rozwijac.
Whikajac wiegc, literatura tworzy nowe wzory
prowadzenia narracji i czas pogodzi¢ si¢ z fak-
tem, ze to takze formy literackie, mimo iz czg-
sto jawig si¢ nam jako skrajnie zakorzenione
w codziennej zwyczajnosci i1 bez aspiracji do
wielkiej sztuki. Nowe technologie — zdaniem
Maryli Hopfinger — stanowiagc odbicia rzeczy-
wistosci — pozwalajg odbiorcy nabra¢ dystansu
do siebie samego, podda¢ refleksji nie tylko
wlasne mysli czy wyobrazenia (co umozliwito
pismo), lecz takze wizerunki i zachowania.
Zdziwienie wynikle z owego przegladania si¢
jednostki i rzeczywistosci w tak mnogiej 1 r6z-
norodnej liczbie zwierciadet poszerza wiedze
o czlowieku, pozwalajac na autorefleksje, na
wigkszg samoswiadomosc.

Czesto pojawiajace si¢ w réznych srodowi-
skach intelektualnych twierdzenia, ze konkret-
na technologia psuje obyczaje czy sztuke, to —
zdaniem autorki — nieporozumienie, gdyz me-
dia, same w sobie — nie bedac obcigzonymi
etycznie — nie niszczg ani nie buduja.

,Przyzwyczajenia uzytkownikéw kultury
zmieniajg si¢ wolniej niz realia. Kiedys ta za-
leznos¢ byta odwrdcona. Przejscie od kina nie-
mego do dZwigkowego zajelo dwa pokolenia.
Dzis musimy btyskawicznie nabiera¢ nowych
kompetencji, inaczej nasze uczestnictwo w kul-
turze bedzie niekompletne i powierzchowne.
Sama jestem z kultury druku, podstawowym
medium pozostanie dla mnie ksiazka. Nawet
kino pojawilo sie w moim swiecie jako no-
wos¢. A budowy i funkcjonowania gier kompu-
terowych czy wideoklipéw uczylam sie [...]
przede wszystkim po to, zeby rozumie¢ wspot-
czesnos$¢. Zmiana jest dzi§ najbardziej statym
elementem naszej rzeczywistosci.”>

Bogustawa Bodzioch-Bryta

5 Jestem z kultury druku, z prof. Marylg Hopfinger, autorka ksiazki Literatura i media po 1989 roku, rozmawia

J. Derkaczew, ,,Gazeta Wyborcza” 13.12.2010.
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Robert Niczewski, Jakub Potrzebowski

Celebryci w ataku. Celebrity effect jako skuteczne narzedzie
komunikacji marketingowej, przedm. Karolina Korwin-Piotrowska

Agora, Warszawa 2010, 101 s., ISBN 978-83-268-0042-9

Celebrytami Swiat dzisiejszy stoi”, wzdy-
99 cham z rezygnacja, gdy widz¢ Antonio
Banderasa w reklamie BZ WBK czy Szymona
Majewskiego w spocie PKO Banku Polskiego.
Nasza popkultura, a na nieszczescie takze i kul-
tura wyzsza!, przesycona jest intensywna obec-
noscig postaci podajacych sie za ,,gwiazdy”.
Kazdy czytelnik ,,Studiéw Medioznawczych”
przyzna, ze czgstotliwosé, z jakg ,,znani z tego, ze
sg znani” pojawiajg si¢ wokot nas, jest obezwla-
dniajaca. Z czego ona wynika? Na pewno z sym-
biozy, w ktérej tkwig media i celebryci. Wydaje
si¢, ze obecnie zaden — nawet opiniotworczy —
srodek przekazu nie umie obejs¢ si¢ bez ,,gwia-
zdek” 1 ,,gwiazdeczek”, wystepujacych jako:

B twarze produktéw pozamedialnych — popu-
larne osoby (aktorzy, muzycy, sportowcy,
politycy) firmuja swoim nazwiskiem rézne-
go rodzaju towary, np. Monika Brodka pro-
muje telefon Samsung Galaxy S II, a Edyta
Herbus — buty Reebok;

B ambasadorzy srodkéw przekazu — gwiazdy,
wczesniej niezwigzane z medium, persona-
lizujg jego marke w momencie nawigzania
z nim wspétpracy?, np. Agnieszka Dygant
jako Frania Maj w Niani (TVN), Robbie
Williams w spotach Radia ZET, Julia Pie-
trucha w serialu Blondynka (TVP1);

B prowadzacy, autorzy lub wspétautorzy débr
medialnych — znane postaci majg swdj
wklad w tworzenie programéw radiowych
i telewizyjnych (Edyta Jungowska w Bab-

skiej szkole jazdy Radia ZET, Robert Ja-
nowski w Jakiej to melodii? w TVP1, Bo-
rys Szyc w polsatowskim Rankingu
gwiazd) albo felieton6w w magazynach
(Joanna Brodzik w ,,Pani”, Katarzyna No-
sowska w , Filipince”);

autorzy lub wspdtautorzy débr pozamedial-
nych — gwiazdy wystepuja jako projektanci
ubran (Maja Sablewska dla bielizny Li Pa-
rie) lub perfum (linia Radostawa Majdana);
jurorzy konkurséw — celebryci pojawiaja
si¢ w talent shows, gdzie wchodzg w sktad
komisji sedziowskich, oceniajacych uczest-
nikéw programéw (np. Maja Sablewska
w X Factor w TVN lub Dorota Rabczewska
w Gwiazdy tariczg na lodzie w TVP2);
uczestnicy w zabawach lub plebiscytach —
gwiazdorzy przyjmuja role zawodnikéw
w konkursach wokalnych (Jak oni spiewa-
Jja, Polsat), tanecznych (Taniec z gwiazda-
mi, TVN) albo sportowych (Fort Boyard,
TVP2). Tam poddawane s3g ocenie jury
i odbiorcow (najczesciej poprzez systemy
SMS);

eksperci — celebryci, z racji wykonywanego
zawodu lub realizowanego hobby, wystepu-
ja w mediach jako fachowcy z danego ob-
szaru tematycznego. Czgsto ich ,.eksperc-
kos¢” przenoszona jest na dziedziny po-
krewne, przez co status gwiazdy — jako pro-
fesjonalisty i znawcy — zostaje automatycz-
nie wzmocniony.

! Np. tancerze-celebryci wystepowali w sztukach Mariusza Trelifiskiego, a aktorzy-amatorzy (Katarzyna Cicho-

pek, Edyta Herbus) w teatrze.

2 Szerzej pisatam o tym m.in. w ksiazce Marketing medialny, Warszawa 2010, oraz w artykule Syndrom ,,wi-
rujgcego bgka”, czyli rzecz o autopromocji medialnej, ,,Studia Medioznawcze” 2010, nr 3.



Szczegdlnie ciekawie przedstawia si¢ jeszcze
jedna sytuacja: gdy celebryta, pelnigcy funkcje
ambasadora medium, nagle — bez wczesniejszej
zmiany pracy — staje si¢ rownoczesnie ,,twarzg”’
przedsigbiorstwa, reprezentujgcego inng branzg.
Dzieki efektowi aureoli jego gwiazdorski blask
spltywa na reklamowany produkt, a media za-
czynaja ttumnie analizowaé zjawisko ,,medial-
no-niemedialnej” hybrydy. W ostatnich latach
byliSmy swiadkami wielu transferéw tego typu.
Szczegodlnie duzo komentarzy wzbudzili m.in.:
Katarzyna Dowbor reklamujaca wedliny Morli-
ny, Wojciech Mann i Piotr Najsztub (herbata
Lipton), Wojciech Mann i Krzysztof Materna
(Kredyt Bank), Krzysztof Ibisz i Katarzyna Ci-
chopek (szampon Head&Shoulders), Katarzyna
Cichopek (lek Bio-C.L.A Duo), Antonio Ban-
deras, a wczesniej John Cleese, Danny de Vito
i Gerard Depardieu (BZ WBK) czy w koricu
Szymon Majewski (PKO BP).

Oczywiscie, symbioza mediéw i celebry-
tow, polegajaca na obopdlnym czerpaniu zy-
skow wizerunkowych i finansowych? ze
wspolpracy, nie oddaje potegi zjawiska, jaka
stato si¢ celebrity worship syndrome. Problem
sigga znaczniej gligbiej, stajac si¢ autentyczng
zmorg wspélczesnego spoleczeristwa. Kontro-
wersyjne zachowania, a jednoczesnie niezrozu-
miate sukcesy gwiazdek pokroju Paris Hilton,
Kim Kardashian czy Tili Tequili, prowadza
(oczywiscie w duzym uproszczeniu) do wypa-
czenia takich poje¢, jak ,,sukces”, ,kariera” czy
»pozycja”. Mlodzi ludzie uznaja, ze mierni-
kiem zyciowych osiagniec jest pieniadz, stawa
i znane nazwisko, ktérego popularnosci nie po-
pierajg jakiekolwiek osiggnigcia®. Powierz-
chownos¢ 1 miatko$¢ wspétczesnych gwiazd
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wynika takze z batwochwalczego stosunku do
wlasnego wygladu. Niestety, wszechobecny
kult ciala przenika do spoleczefistwa réwniez
dzigki mediom, ktére z chirurgiczng doktadno-
Scig opisuja nowe ikony stylu, ich fryzury, ma-
kijaze czy wpadki modowe. Czczenie celebry-
téw przybiera niekiedy niebezpieczne formy:
z jednej strony mamy do czynienia z jawng za-
dza fizycznego upodobnienia si¢ do idola (cykl
I want a famous face, swego czasu emitowany
na MTV) i bezpardonowg walka o jego serce
lub portfel (A rock of love, Daisy of love, A shot
of love with...” — takze na MTV). Z drugiej zas
borykamy si¢ z postgpujacag erozjg wartosci
1 norm moralnych, ktérej Zrédlem w duzej mie-
rze staje si¢ styl bycia, promowany przez staw-
nych i bogatych?.

Jak tatwo zauwazy¢, celebryci na stale za-
domowili si¢ w codziennym zyciu. Ich obe-
cnos$¢ jest absolutnie bezdyskusyjna, podobnie
zreszta jak wpltyw na relacje spoleczne. Dlate-
go tez, biorac pod uwagg istotg i ztozonos¢ zja-
wiska, dziwi mnie jedno: ze do tej pory na na-
szym rynku nie pojawita si¢ publikacja, ktdrej
autor kompleksowo i doglebnie przeanalizo-
walby to zjawisko. Tej roli nie spetnila moim
zdaniem ani ksigzka Wiestawa Godzica®, ani
tym bardziej pozycja Celebryci w ataku. Cele-
brity effect jako skuteczne narzedzie komunika-
cji marketingowej, napisana przez Roberta Ni-
czewskiego i Jakuba Potrzebowskiego.

Przyznam szczerze, ze mam problem z jed-
noznaczng oceng tej lektury. Bo — jezeli popa-
trze¢ na nig jako na typowo urlopowe czytadto,
przedmiot sniadaniowej dyskusji w Dzieri do-
bry TVN czy kolejny temat do oplotkowania
w prasie kolorowej — to jestem sktonna przy-

3 To oczywiste, Ze celebryci otrzymujg wynagrodzenie na udziat w reklamie / uzyczenie wizerunku do innych
dziatan promocyjnych (np. za pojawianie si¢ na zamknigtych imprezach branzowych). Tym samym nie tylko spie-
nigzajg swoj image, ale takze dodatkowo go rozpowszechniaja, traktujac to jako kolejng droge dystrybucji stawy.
Z drugiej strony, przedsi¢biorstwa opierajace si¢ na celebrytach, ich rozpoznawalnoscia podpieraja wiasng propo-
zycje produktowy. Zainteresowanie fanéw przenosi si¢ wigc na zaciekawienie tg ofertg, w zwigzku z czym moze
zyskac i wizerunek firmy, i zarazem jej kondycja ekonomiczna.

4 Przypomne tylko, ze ,.kariery” Paris Hilton i Kim Kardashian zaczety si¢ od domowych filméw pornograficz-
nych, a Tila Tequila — modelka i piosenkarka — startowata z poziomu tancerki erotyczne;j.

S M. gwit;chowicz, Siub przeceniony, ,,Przekrdj” 2011, nr 25. Autorka przytacza opinie naukowcéw, ktérzy
wskazuja, ze za zmiang obyczajowosci (i coraz stabszg instytucjg matzeistwa) stoi m.in. tryb zycia celebrytow.

% W. Godzic, Znani 7 tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidéw, Warszawa 2007.
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znaé autorom wysokie noty. Za co? Ano, za
skondensowanie tresci, zywy jezyk, ciekawie
dobrane przyklady, przejrzystos¢ i og6lna przy-
stepnos¢ tekstu (dodam, ze pisanego sprawnie,
prosto, tatwo i wprost). Z tego punktu widzenia
metodologia, rozbudowane analizy lub szcze-
gbétowe klasyfikacje sa zbgdne, powiem wigce;j:
z gbry uznaje si¢ je za nudne i niezrozumiale.
Tak wiec takiej wiedzy czytelnik w Celebry-
tach w ataku nie znajdzie, za to z pewnoscig za-
dowoli go pigkne wydanie ksigzki. Wrazenie
robig i twarda okltadka, i kredowy papier, i este-
tyczna edycja tekstu, i czytelna czcionka.
Podobnie zreszta jak liczne, duze fotografie,
ktére wizualizuja dynamicznie prowadzong
tres¢ (nie da si¢ ukry¢, ze autorzy szczegdlnie
docenili wdzieki Pameli Anderson i Cindy
Crawford).

Jak widaé, powyzsze podejscie kaze oma-
wiang lekture uzna¢ za lekka, tatwa i przyjem-
na. Uczynilabym to z przyjemnoscia, przyzna-
jac ksiagzce note dobrg. Wydaje si¢ jednak, ze
tworcy mierzyli wyzej, w zwiazku z czym
,upopkulturalnienie” dzieta mogloby by¢ dla
niego (dla nich?) krzywdzace.

Potraktujmy je wigc jako pozycje naukowa,
ktérej edukacyjny charakter podkreslata forma
promocji, np. coroczna konferencja ROI’,
organizowana przez dom mediowy ZenithOpti-
media. Wydarzenie (odbylo si¢ 3 grudnia 2010
1.) poswiecono obecnosci gwiazd w reklamie.
W informacjach prasowych podkreslano mery-
torycznos¢ dyskusji, a wsréd zaproszonych
prelegentéw znaleZli si¢... celebryci, m.in. Ro-
bert Kozyra, Hubert Urbanski, Iza Bartosz
i Karolina Korwin-Piotrowska (takze autorka
przedmowy do ksigzki). Jak podawaly media,
po konferencji — polaczonej z premierg publi-
kacji — ,,zaproszeni goscie bawili si¢ w Soho
Factory na spotkaniu pod hastem Star’s Night.
Imprezg uswietnita premiera utworu grupy De
Mono — Zycie to sen”8. Dziatania public rela-
tions prowadzone na rzecz ksigzki podkreslity
mariaz biznesu i show biznesu, a wykreowana

7 Return of investment — zwrot z inwestycji.

pseudonaukowa atmosfera z pewnoscig przeto-
zyla si¢ na jej wyniki sprzedazy.

Czy osiagnigte publicity ma uzasadnienie
w rzeczywistosci? Wszak bez klopotu mozna
odnaleZ¢ artykuly, zachwycajace si¢ tym, ze:
»Autorzy przeanalizowali znane kampanie
i zdarzenia medialne z udzialem oséb po-
wszechnie uznawanych za celebrytéw i podjeli
probe stawienia czota temu zagadnieniu. Ksigz-
ka ta ma za zadanie dostarczy¢ czytelnikom in-
formacji na temat celebrytéw i ich udzialu
w rynku reklamy, jak réwniez poméc zrozu-
mieé, w jaki sposéb budowa¢é strategie rekla-
mowe z udzialem celebrytéw i gwiazd, aby
osiggna¢ zamierzony cel”. Otéz pozwole sobie
nie zgodzi€ si¢ z tym cytatem.

Lista zastrzezen jest dluga, dlatego przyje-
tam, ze najprosciej bedzie ja zaprezentowac
w punktach.

B Struktura ksigzki

Odbidr publikacji utrudnia brak transparentne-
go klucza doboru tematéw i chaotyczne utoze-
nie zawartosci. Publikacj¢ podzielono na dwa-
dziescia trzy rozdzialy, a wlasciwie rozdzialiki,
poniewaz kazdy z nich nie zajmuje wigcej niz
pare stron. Tak duza fragmentaryzacja zaburzy-
ta spdjnos¢ tresci i sprawiata, ze potraktowatam
ja nie jako kompletna catos¢, a zbdr — niekiedy
dos¢ przypadkowo dobranych — czesci. Wraze-
nie to spotggowal choéby podtytut Celebryta —
czyli kto, gdzie autorzy wymienili dziewigc¢ pla-
szczyzn taczenia wizerunku gwiazdy z produk-
tem. Co prawda w dalszej czgsci ksigzki nasta-
pito rozwiniecie kilku punktéw, ale nagle ten
trop si¢ urwat i twoércy gtadko przeszli do in-
nych zagadnien. Bylam zaskoczona taka wy-
bidrczoscig — odniostam wrazenie, ze autorom
nie chcialo si¢ rozwijaé tematéw dla nich nie-
ciekawych.

Kolejna wada to nieuporzadkowanie pre-
zentowanej tresci. Dlaczego twércy nie zdecy-
dowali si¢ na polgczenie wielu watkéw w mniej
liczne, a bardziej jednolite bloki? Oto przyktad:
czesci Polityk to tez celebryta oraz Celebryci

8 www.libertygroup.pl/?action=test-news_details&pozycja=204 [dostep: 29.06.2011].
 www.marketing-news.pl/message.php?art=27740 [dostep: 29.06.2011].



w kampaniach politycznych przedzielono wtra-
ceniem o Gwiazdach w oczach Kowalskiego i...
reklamodawcow. Innym razem Niczewski i Po-
trzebowski zajeli si¢ udzialem muzykdéw i spor-
towcéw w reklamie, potem nagle podali infor-
macje o personalizacji marki i narodzinach
gwiazdy, a nastepnie wrécili do celebrytéw pro-
mujacych perfumy (swoja droga: dlaczego wy-
brano akurat branze drogeryjna? przeciez to nie
jedyne produkty, projektowane przez celebry-
téw; réwng popularnoscig ciesza si¢ chocby
ubrania).

Réwnie irytujace jest nonszalanckie podej-
$cie autoréw do podziatu na zagadnienia o cha-
rakterze teoretycznym i praktycznym. Nie mam
nic przeciwko przykladom, ubarwiajagcym
przedstawiang problematyke, ale w Celebry-
tach... panuje balagan. Liczne i interesujace
egzemplifikacje pojawiajg si¢ raz w tekscie,
kiedy indziej w specjalnie oznaczonym boksie,
jak réwniez i pod postacig osobnych rozdzia-
16w (casus Tigera Woodsa wystgpuje w wielu
miejscach wilasciwie z jednego powodu: seks-
skandalu oraz jego wplywu na karier¢ sportow-
ca). Przyznajg, ze na dluzszg mete takie podej-
Scie jest irytujace i ucigzliwe dla czytelnika.

B Niepelna zbieznos¢ tresci z podtytulem

ksigzki

Autorzy zapowiadali oméwienie celebrity ef-
fect jako skutecznego narzedzia komunikacji
marketingowej. Niestety, juz po kilku stronach
ksigzki dato si¢ zauwazy¢, ze twércy skoncen-
trowali si¢ gléwnie na reklamie — bedacej le-
dwie jednym z kilku elementéw wspomniane-
go typu komunikacji. Gdzie si¢ podzialy inne
elementy mieszanki marketingowej? Owszem,
o niektérych si¢ w ksigzce wspomina, ale nie-
stety w bardzo szczatkowym i ograniczonym
zakresie. Brak doglebnej, kompleksowej anali-
zy tematu (zapowiadanego przeciez na oklad-
ce) kazal mi wigec sformutowac kolejny zarzut.
B Forma przedstawianych wiadomosci

Skrétowos¢ i niedoktadnosé¢ wywoddéw, zon-
glowanie tematami, brak wyczerpujacych ana-
liz, a nade wszystko pobieznos¢ negatywnie
wplynely na oceng dzieta. Autorzy zaledwie
»przebiegli” po tak interesujacych zagadnie-
niach, jak historia wspétpracy gwiazd z bizne-
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sem (przedstawiano giéwnie w kontekscie re-
klamy), metody angazowania popularnych
0s6b do aktywnosci promocyjnych czy mierze-
nie wartosci rynkowej gwiazd. Potrzebowski
i Niczewski skupili si¢ na pojedynczych przy-
ktadach, ktére przytaczali bez opatrzenia kon-
kretnymi wnioskami. Jezeli natomiast decydo-
wali si¢ na formutowanie sagdéw, to czynili to
og6lnikowo, nie podpierajac konkluzji dowo-
dami (vide akcja zespotu The Rolling Stones
z projektantem Tommym Hilfingerem). Auto-
rzy pisali: ,,Zabieg ten pozwolit producentowi
odziezy na stworzenie nowego stylu, ktory
podziwiany byl przez miliony potencjalnych
klientéw” (s. 47). Tu chcialoby si¢ zapytaé: ale
skad to dokladnie wiemy? Czy odbytly si¢ ja-
kiekolwiek badania konsumenckich gustéw?
Czy mamy informacje, jaka efektywnoscia cie-
szyta si¢ przeprowadzona kampania? Niestety,
ksigzka milczy na ten temat. Tak wigc wybior-
cze i niepetne prezentowanie twardych danych
jest kolejnym zastrzezeniem wobec recenzowa-
nej publikacji.

B Podejscie naukowe (?)

Wiasciwie trudno méwié o pronaukowej posta-
wie autor6w. Zabraklo tu praktycznie wszyst-
kiego: jasno sformutowanych celéw oraz tez
pracy, rozbudowanych préb teoretycznego uje-
cia tematu (czytelnik otrzymal ledwie szczat-
kowa systematyke postaci, pod jakimi wyste-
puja celebryci w promocjach produktéw
i ustug) oraz badan wtasnych twércéw, positku-
jacych si¢ gdzieniegdzie ekspertyzami branzo-
wymi i (bardzo rzadko) naukowymi. Zastana-
wiajaca jest wigc liczba wnioskéw, jakie padty
w ksigzce.

Miatam i nadal mam nieodparte wrazenie,
ze niektore sady pojawily si¢ przy okazji i nie-
koniecznie znalazly swoje potwierdzenie
w liczbach czy udowodnionych obserwacjach.
A przeciez wystarczyloby uprawomocnienie
tresci czgsciej przytaczanymi, juz sprawdzony-
mi, informacjami...

B Dyskretny urok autopromocji

Niczewski i Potrzebowski sg pracownikami do-
mu mediowego ZenithOptimedia (pierwszy to
doradca zarzadu ds. PR, drugi — prezes zarza-
du). Dziwnym zbiegiem okolicznosci, wsréd
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przytaczanych badan, czesto publikowano eks-
pertyzy opracowane przez... ZenithOptimedia.
Po ponownej lekturze rozdzialu — skadinad
bardzo ciekawego — o wskazniku ROI a potem
odniesieniu go do tematu konferencji organizo-
wanej w 2010, automatycznie rodzi si¢ watpli-
wos¢: czy ksigzka nie jest aby formg promocji
przedsigbiorstwa? A moze chwytliwy temat —
traktowany lekko, z duza doza nonszalancji — po-
stuzyt realizacji PR-owych celéw firmy? Jezeli
tak, to skomentuj¢ to nastgpujaco: c6z, panowie
mogli si¢ nieco bardziej przylozy¢ do pracy.
Czy, pomimo pokaznej listy zarzutéw, je-
stem w stanie znaleZ¢ plusy Celebrytow w ata-
ku (oczywiscie nadal widzac w publikacji lektu-
re o powaznych ambicjach)? Tak, jest to mozli-
we... acz nietatwe. Pomijajac graficzne opraco-
wanie, o ktérym juz wspominatam, trzeba przy-
znad, ze w ksigzce pojawiajg si¢ trzy interesujg-
ce watki tematyczne. Mam na mysli rozdzialty
poswigcone udzialowi gwiazd w skandalach
(ciekawie opisany przypadek Tigera Woodsa,
omoéwienie mechaniki plotki), zjawisku uzalez-
nienia fanéw od celebrytow oraz wskazZnikowi
ROI (od oméwienia przez metod¢ liczenia,
a skoniczywszy na konkretnych przyktadach
praktycznych). Autorzy poswiecili tym zaga-

dnieniom wigcej czasu, rozwijajac i uszczegéla-
wiajac swoje wywody. Dzigki temu majg one
petniejszy, niemal badawczy charakter i — pa-
trzac na nie obiektywnie — troche szkoda, ze tak
nie prezentuje si¢ cale dzieto.

I na sam koniec: kto jest adresatem Cele-
brytow w ataku? Céz, z racji niezwykle przy-
swajalnego sposobu prezentowania wiadomo-
Sci (jednoczesnie pobieznego i niezbyt dogleb-
nego), mozna powiedzieé, ze do wszystkich za-
interesowanych popkulturg i gwiazdami. Nie-
stety: ten, kto poszukuje kompletnej analizy
zjawiska, zawiedzie si¢. Dlatego tez, zar6wno
naukowcom, jak i przedstawicielom swiata bi-
znesu radzilabym jedno: potraktujcie, drodzy
Panstwo, t¢ publikacje jako inspiracj¢ albo dro-
gowskaz markujacy pewne zagadnienia i wska-
zujacy (np. poprzez anglojezyczna bibliogra-
fig) mozliwosci dotarcia do innych szczegéto-
wych informacji. Inaczej zagubicie si¢ w chao-
tycznej skrétowosci ksigzki i z potyczki ,,ata-
kujacych celebrytéw” nie wyjdziecie z tar-
cza...

Ja zwyciezytam za drugim przeczytaniem,
moze i Wam si¢ uda?

Anna Jupowicz-Ginalska

Bartlomiej Jaglowski, Dariusz Rott

Wizerunek Kuby we wspotczesnych polskich reportazach
podrozniczych (Jerzy Adamuszek, Beata Pawlikowska,

Agnieszka Buda-Rodriguez)

Oficyna Wydawnicza ,,Humanitas”, Wyzsza Szkola Humanitas, Sosnowiec

2010, 107 s., ISBN 978-83-61991-88-5

rzypomnijmy: ,,Wizerunek to zlozona inte-
lektualna lub zmystowa interpretacja, sposéb
postrzegania kogo$ lub czegos; wytwér umystu
wynikajacy z dedukcji opartej na dostepnych
przestankach, zar6wno realnych, jak i wyobraza-
nych, uwarunkowany wrazeniami, przekonania-

mi, ideami i emocjami. Percepcje mogg by¢
1 czgsto sg intuicyjne, zwigzane na przyklad z ce-
chami estetycznymi, podstawowymi prawdami,
pewnikami, podstawowymi interpretacjami.
Mozna ksztalttowaé wizerunek bedacy fak-
tycznym odzwierciedleniem rzeczywistosci lub



wizerunek efemeryczny, zasadniczo pozbawio-
ny oparcia w realiach. Wizerunek moze by¢ wia-
rygodny lub ktamliwy, komunikowany w spo-
s6b przypadkowy lub starannie zaplanowany”!.

I to w tak rozproszonej i wielorakiej prze-
strzeni pojeciowej (w jej aspektach i fizycz-
nym, i emocjonalnym) dwaj autorzy (prof. Da-
riusz Rott i red. Bartlomiej Jagtowski) osadzili
trzy ksiazki bedace reportazami podrdzniczy-
mi. Te trzy pozycje to Kuba to nie tylko Vara-
dero autorstwa Jerzego Adamuszka, Kuba. Da-
leka, pigkna wyspa Agnieszki Budy-Rodriguez
i wreszcie Blondynka na Kubie. Na tropach
prawdy i Ernesta Che Guevary, ta ostatnia na-
pisana przez Beate Pawlikowska.

Reportaze podréznicze, a wigc utwory po-
wstale w warunkach obserwacji uczestniczacej,
Swiadomego wnikania w rzeczywistos¢, autenty-
zmu przezywania realnej bliskosci z tubylcami.
Te wszystkie trzy pozycje opisuja Kube niedo-
stepng dla przecigtnego turysty, wyspy, ktérej nie
zobaczymy w kolorowych folderach biur
podrézy, ani zwiedzajac ja podczas zbiorowych
wyjazdéw organizowanych przez te biura. Nie
przybliza jej nam tez miejscowi przewodnicy ani
piloci wycieczek serwujacy swoim zagranicz-
nym podopiecznym starannie wyselekcjonowa-
ny zestaw informacji, niewiele majacych wspo6l-
nego z codziennoscig wyspiarskiego zycia.

W ksigzce Wizerunek Kuby we wspotczesnych
polskich reportazach podrdzniczych jest inaczej —
cala tréjka podréznikéw dotarta na wyspe w in-
nych okresach rewolucji kubanskiej, a ich relacje
obejmujg blisko 30 lat historii najnowszej Kuby.
To okres od potowy lat 70. ubiegtego wieku az do
roku 2006. Cala tréjka dysponuje tez dobrym in-
strumentarium poznawczym odnosnie do rézno-
rodnych aspektéw zycia spoteczno-gospodarcze-
go i politycznego Kuby — wszak wszyscy oni zna-
ja z autopsji specyfike PRL. Zatem wszystko to,
z czym si¢ zetkneli na Kubie, nie bylo dla nich
specjalnym zaskoczeniem.

W przekazach Adamuszka, Budy-Rodri-
guez i Pawlikowskiej dostrzegamy szereg podo-
biefstw i réznic. Zacznijmy od podobienistw.
Bohaterami ich opiséw sg tzw. prosci ludzie,
uchwyceni w ich codziennych zmaganiach

I A. Davis, Public relations, Warszawa 2007, s. 47-48.
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o byt, i to w jego najbardziej podstawowym wy-
miarze — konieczno$ci zdobycia pozywienia,
ubrania, trudnosci ze zrealizowaniem przydzia-
towych kartek praktycznie na wszystkie mozli-
we produkty, klopotami transportowymi. Wiek-
szo$¢ przywolanych w opisach oséb i zdarzen
funkcjonuje jakby w strefie cienia, miejscach
nieeksponowanych w przewodnikach tury-
stycznych, czgsto na prowincji, z dala od gtéw-
nych ciggdéw komunikacyjnych. Prawie na pew-
no nie dotra tam tradycyjnie rozumiani turysci.

Podobna jest tez aura i kontekst tych prze-
kazéw. Czuje si¢ ten cigzki, ideologiczny kli-
mat, ten polityczny przymus, w ktérym przy-
szto zy¢ mieszkanicom wyspy. I podobne jest
takze jakby ich pogodzenie si¢ z tg sytuacja
1 swoiste neutralizowanie jej wychwytywaniem
drobnych radosci zycia, takie madre i proste
carpe diem.

Sa tez réznice. Wynikajg one przede wszyst-
kim z faktu, jak dlugo dany autor przebywat na
Kubie i jakie pole obserwacyjne (operacyjne)
sam sobie stworzyl lub jemu stworzono. Naj-
dtuzej, bo blisko 20 lat, pozostawalta na wyspie
Agnieszka Buda-Rodriguez, osiadla tam na sta-
fe, wraz z me¢zem. Taki okres pobytu i takie usy-
tuowanie autorki pozwalalo jej uchwycié dyna-
mike zachodzacych proceséw, dostrzec szcze-
g6ly, ktérych poznanie jest mozliwe dopiero po
dtuzszym czasie. To takze mozliwosé ogarnig-
cia wiekszej préby badawczej zjawisk i upraw-
nienie do dokonywania wigkszych uogdlnien.

Z kolei Jerzy Adamuszek w okresie dwéch
tygodni przemierzyl rowerem trasg¢ liczacg 1500
km i dokonat tego niedlugo po wyjezdzie z wy-
spy do Kanady Agnieszki Budy-Rodriguez.
I podobnie jak ona, on tez jest posiadaczem ka-
nadyjskiego paszportu. Z jego przekazu dowia-
dujemy si¢ o rodzajach relacji, jakie zawigzy-
waly si¢ migdzy nim a spotkanymi osobami, po-
znajemy warunki zycia na prowincjonalnej Ku-
bie (co jedza, jak mieszkajg), ale dane jest nam
takze pozna¢ pickne opisy kubaiiskiej przyrody
(autor jest geografem). Co réwniez istotne,
ksiazka Adamuszka zawiera bogata faktografie
gospodarczo-spoteczng tamtego czasu, co do-
datkowo wzmacnia jej wartos¢ poznawczg.
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Dwanascie lat po autorze Kuba to nie tylko
Varadero na wyspe dociera Beata Pawlikowska.
Jest to juz jednak troche inny kraj, niz go opisa-
ta dwdjka poprzednich podréznikéw/autoréw.
Funkcjonuja — jakze od siebie odmienne i odle-
gte — dwie Kuby; ta nieprawdziwa, wydumana,
dostgpna jedynie za walut¢ wymienialng, spe-
cjalnie spreparowana dla turystéw. I ta rzeczy-
wista, realna, prawdziwa — tu zyja Kubariczycy.
Te dwa r6zne Swiaty nie przenikajg si¢.

Zmienil si¢ tez charakter relacji miedzy
podréznikiem a tubylcami. Mniej jest w nich
autentycznej otwartosci, bezinteresownej ser-
decznosci. Wigcej natomiast komercji, oczeki-
wania zaplaty za drobne nawet ustugi. Beata
Pawlikowska trafia tez na Kubg¢ w czasie rosng-
cego sprzeciwu wobec dyktatury, krzepnigcia
ruchu dysydenckiego, strajkéw glodowych, wi-
docznych peknie¢ w fundamentach ustrojo-
wych panstwa, ale takze procesu pogarszania
si¢ bytu materialnego mieszkancéw kraju.

Ale do ogladu tak ztozonego obrazu Pawli-
kowska jest dobrze przygotowana. Ma wielkie
doswiadczenie podréznicze z jakze réznorod-
nych stref polityczno-kulturalnych globu, na jej
oczach finalizowaly si¢ wazne procesy spo-
teczne. Jako dziennikarka z dlugim stazem ma
umiejetnos¢ wnikliwego ogladu rzeczywisto-
$ci, dysponuje narzedziami szybkiego i sku-
tecznego sposobu pozyskiwania oraz przetwa-
rzania zdobytych informacji.

W tytule swojej ksiazki (Blondynka na Ku-
bie. Na tropach prawdy i Ernesta Che Gueva-
ry) Pawlikowska deklaruje swdj sposéb podej-
Scia do zagadnienia. Opis kubarniskiej rzeczywi-
stosci dokonuje poprzez pryzmat dziennikéw
ikony rewolucji (zresztg nie tylko kubanskiej).
Buduje most (wrecz historyczny tuk) migdzy
tym, o czym kiedys marzyl Che Guevara,
a tym, czym Kuba jest dzis. I to autorka wkra-
cza na tropy prawdy — jej ksigzka pelna jest bo-
gatej faktografii (spotecznej, ekonomicznej,
politycznej) o dzisiejszym stanie wyspy.

Co do blondynki — nie dajmy si¢ zwiesc.
Mamy przed sobg kobiet¢ autorsko dojrzala,
7 uksztaltowanym sposobem analizy Swiata,
potrafiaca zajrze¢ do ludzkiego wnetrza.

2 D.B. Holt, How Brandy Become Icons, Boston 2004.

Poprzez zestawienie trzech przedstawionych
powyzej opracowari, Dariusz Rott i Bartlomiej
Jagtowski uzyskali znaczace efekty synergiczne;
kazda z tych ksigzek (cho¢ pojedynczo cenna)
przedstawia wigkszg wartosc, kiedy jg zestawia-
my z pozostalymi tytutami. Sg one bowiem wo-
bec siebie komplementarne, uzupelniajg si¢
1 wzmacniajg, tworzac pewng spdjng catosc.

Wyraziste wydobycie tej catosci i jej trafne
spuentowanie to zastuga autoréw Wizerunku
Kuby we wspdtczesnych polskich reportazach
podrozniczych. Stalo sie tak dzigki interesuja-
cym zabiegom metodologicznym, jakie zasto-
sowali obaj autorzy. Mianowicie: pogrupowali
oni pewne zdarzenia ze wzglgdu na swoje
podobienistwo, wydobyli z nich wiodace cechy
charakterystyczne, catosci swego opisu nadali
procesowy, dynamiczny charakter. Rott i Ja-
glowski sprowadzili pozycje autorstwa Ada-
muszka, Budy-Rodriguez i Pawlikowskiej do
pewnego wspélnego mianownika, przy jedno-
czesnym podkresleniu i poszanowaniu odmien-
nosci kazdego z dziel.

Dzigki pigtce autoréw owo wieloaspektowe
pojecie, jakim jest wizerunek kraju, ten kolaz
faktéw, emocji i symboli, nieco si¢ uporzgdko-
wal. Wylonit si¢ obraz bardziej pouktadany,
uporzadkowany wedtug pewnego klucza, praw-
dziwszy. Ale to jest gorzka prawda: zobaczyli-
Smy kraj cywilizacyjnie zacofany, ludzi z deter-
minacja walczacych o byt materialny, pafistwo
kierowane przez niegodziwg dyktature. Sadzicé
nalezy, iz podwazylo to nieco sielankowy obraz
,,Wyspy jak wulkan gorgcej”’, wzniostych rewo-
lucyjnych haset i legendy EI Comendante.

Chociaz, kto wie? Kuba to nadal jedno
z niewielu panistw Swiata, ktdre (z perspektywy
brandingu narodéw) mozna uznaé za marke
ikoniczna?. A te — jak wiadomo — sg oparte na
ideach, mitach, kodach kulturowych, symbo-
lach, archetypach. One zas szybko nie umiera-
ja. Wiec pewnie jeszcze troche czasu ten mi-
tyczny wizerunek Kuby (przynajmniej w czg-
$ci) przetrwa.

Andrzej Swigtecki
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Wezoraj, dzis i jutro polskiej informatyki

inicjatywa i red. Ryszard Tadeusiewicz

Polskie Towarzystwo Informatyczne, Warszawa 2011, 139 s.,

ISBN 978-83-922646-6-8

Zgodnie z rezolucja Zgromadzenia Og6lne-
go ONZ z 27 marca 2006 r. corocznie
17 maja obchodzony jest Swiatowy Dziefi Spo-
teczenistwa Informacyjnego. W 2011 r. hastem
obchodéw, przyjetym przez Migdzynarodowg
Uni¢ Telekomunikacyjng (International Tele-
communication Union — ITU), bylo Przeciw-
dziatanie wykluczeniu cyfrowemu na terenach
stabo zurbanizowanych. Przewidziane imprezy
i debaty skupialy si¢ ,,wok6t probleméw budo-
wy obywatelskiego spoteczeristwa informacyj-
nego z naciskiem na dbatos¢ o demokratyczny
wymiar tego procesu — zagwarantowanie prawa
do bezpieczeristwa, prywatnosci, swobody in-
formacji, edukacji itp. ze szczeg6lnym uwzgle-
dnieniem praw spotecznosci geograficznie roz-
proszonych (wies, osady, male miasta, itp.)”,
zgodnie ,,z fundamentalnymi zalozeniami poli-
tyki Unii Europejskiej, ktéra walke z wyklu-
czeniem cyfrowym uznala za jeden ze swych
celéw strategicznych™!.

Z okazji obchodéw Swiatowego Dnia Spo-
feczenstwa Informatycznego 2011, ktére w Pol-
sce odbywaly si¢ pod honorowym patronatem
Prezydenta Rzeczypospolitej Bronistawa Ko-
morowskiego, Polskie Towarzystwo Informa-
tyczne — z inicjatywy profesora Ryszarda Ta-
deusiewicza — wydalo ksigzke zawierajacg ma-
terialy z sesji ,,Inzynierowie Twércami Cywili-
zacji”, ktéra odbyta sie w ramach Swiatowego
Zjazdu Inzynieréw Polskich ,Inzynierowie
Ojczyznie i Swiatu”, obradujacego w dniach
8—10 wrzesnia 2010 r. w Warszawie z udziatem
ponad trzystu polskich inzynieréw z kraju i za-
granicy?.

Recenzowana ksigzka Wczoraj, dzis i jutro
polskiej informatyki to skondensowany, rzetel-
ny pierwszy zbiér wiedzy o informatyce pol-
skiej — od jej poczatkéw do dnia dzisiejszego.
Dzielo to jest uwieiczeniem oczekiwanej przez
srodowisko informatykéw krajowych i os6b
zywo zainteresowanych komputeryzacjg Polski
inicjatywy prof. Tadeusiewicza. Na podkresle-
nie zastuguje opracowana przez prof. Tadeusie-
wicza nadzwyczaj trafna, oryginalna — spraw-
dzona na specjalnej sesji Swiatowego Zjazdu
Inzynieréw Polskich — formuta studium, obej-
mujgcego reprezentatywng tematyke polskiej
informatyki.

Ksigzka zostala wydana w twardej bialo-
czerwonej okladce podkreslajacej zakres za-
wartych w niej tresci — gléwnie dotyczacych
Polski. Takze dwulamowy podzial stron jest
wymowny — wykorzystuje form¢ dobrze czy-
telnego obrazu na monitorze komputera.

W tekscie rozpoczynajacym omawiany tom
(Swiatowy Zjazd Inzynieréw Polskich jako
miejsce debaty na temat: wczoraj, dzis i jutro
polskiej informatyki) prof. Tadeusiewicz
stwierdza, i dalej przekonujaco udowadnia, iz
informatyka jest jedng z najwazniejszych dzie-
dzin inzynierskiej aktywnosci, zawladn¢ta tak-
ze wszystkimi formami aktywnosci intelektual-
nej. Szczegdlnie widoczne jest to obecnie po
trzech pokoleniach (szes¢dziesigciu latach!)
obecnosci komputerdw w zyciu spoleczenistw.
Ojcem jej rozwoju w kraju, zdaniem prof. Ta-
deusiewicza, byl prof. Zdzistaw Pawlak. Po-
Swigcony Profesorowi tekst prof. Andrzeja
Skowrona, zatytulowany Sladami Profesora

! Swiatowy Dzieri Spoteczeristwa Informacyjnego 2011, www.sdsi.pti.org.pl [dostep: 2.07.2011].
2 Swiatowy Zjazd InZynieréw Polskich 8-10 wrzesnia 2010. Deklaracja Zjazdu, www.szip.org.pl [dostep:

2.07.2011].
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Pawlaka (1926-2006) — polska szkota sztucz-
nej inteligencji, przedstawia wybrane wypo-
wiedzi profesora, jego zyciorys oraz bogactwo
zainteresowan — informatyka, DNA, lingwisty-
ka matematyczna, sztuczna inteligencja, teoria
zbioréw. Ten Swiatowej stawy uczony byt
wspottworca pierwszej polskiej maszyny cy-
frowej (potowa lat 50.). Andrzej Skowron pod-
kresla nadzwyczajne zastugi Profesora Pawla-
ka — dumy polskiej informatyki — w organizacji
i kierowaniu zespotami wsp6lnie pracujacymi
na wyzwaniami nowoczesnych konstrukcji
i zastosowan komputeréw. Prorocze byly cyto-
wane slowa profesora Pawlaka o zwiazku cy-
bernetyki, wowczas niemal utozsamianej z in-
formatyka, z naukami humanistycznymi: ,,Cy-
bernetyka zwigkszyla zakres zainteresowar in-
zynierow w kierunku nauk humanistycznych,
a humanistéw w kierunku nauk technicznych
[...]". Tego zwigzku dosSwiadczylem osobiscie,
bedac dumnym z zainteresowania profesora
Pawlaka moim pierwszym referatem dotyczg-
cym komputeryzacji nauczania (po kwalifikacji
na konferencji w Jadwisinie 1973, przestanym
na konferencje w Marsylii). Ze wspomniefi
o profesorze Pawlaku przenika ogromny huma-
nizm poczynar tego uczonego — taczenia ma-
szyn z ludzkimi oczekiwaniami, umilowaniem
przyrody (Bieszczady, Mazury). W sumie roz-
dziat jest pigkng lekcjg o wartosciach taczacych
nauke, komputery i zwykle ludzkie otoczenie.
Artykut poswiecony historii polskiej infor-
matyki (Szescdziesigt lat polskiej informatyki,
czyli udziat polskich inzynieréw w rewolucji in-
formacyjnej przetomu XX i XXI wieku), senty-
mentalnemu powrotowi do przesztosci — wszak
mamy pierwszych emerytéw informatykéw —
napisal Jerzy Stanistaw Nowak. Autor siggnat
wprawdzie do poczatkéw komputeréw na
Swiecie — roku 1890, ale skoncentrowal sig¢
gléwnie na polskim rynku, przedstawiajac, za-
pewne pierwsze, opracowanie rozwoju polskiej
informatyki od komputera XYZ z 1958 r. No-
wak wspomina zlozone uwarunkowania poli-
tyczne rozwoju komputeréw w Polsce. Roz-
dzial dokumentuje pigkng histori¢ krajowych
komputeréw — szczegdlnie gléwnego produ-
centa: Elwro — wspanialej fabryki ,,maszyn li-

czacych” — poczawszy od Odry 1001, przez
Odre 1204 (piszacy te stowa uczestniczyl,
w trakcie praktyk studenckich w Elwro, w uru-
chamianiu tych, wdéwczas bardzo nowocze-
snych, maszyn) do Odry 1305, 1325 i Rodana.
Autor przypomina takze o niespelnionej
nadziei rozwoju minikomputeréw (m.in. K202,
Momik). Szkoda, ze w tym niemal komplet-
nym rysie historycznym brakuje informacji
o polskich komputerach analogowych, a potem
hybrydowych, ktére by¢ moze po dziesigciole-
ciach wrécg do zastosowan? Brak tez informa-
cji o takich swietnych polskich urzadzeniach
peryferyjnych, jak np.: drukarki — produkt fa-
bryki w Bloniu czy przewijaki taSmowe —
z Mery w Warszawie.

Rozwdj polskiej e-infrastruktury jako czyn-
nik decydujgcy o pozycji polskich informaty-
kow w miedzynarodowym podziale pracy to
rozdzial autorstwa profesora Jana Weglarza
1 doktora Macieja Stroiiskiego. Zawiera on
rozwinigcie sformutowania uzytego we wstepie
tekstu: ,,Jedng z cech wspdlczesnej nauki jest
podejmowanie badain w zakresie tzw. wielkich
wyzwan zwigzanych miedzy innymi z naukami
0 Ziemi, zyciu czlowieka [...]”. Autorzy wska-
zuja na role e-infrastruktury — od pecetéw,
przez urzadzenia mobilne do sieci komputero-
wych. Zauwazaja, iz wage tej problematyki do-
strzezono w kraju w latach 90., kiedy to po-
wstatlo dwadziescia jeden miejskich nauko-
wych sieci komputerowych. Dzigki nim nasta-
pilo usprawnienie wymiany informacji w ra-
mach MAN-6w (miejskich sieci komputero-
wych), laczacych administracje, uczelnie
i szkoly. Zdaniem autoréw trafne inwestycje
Komitetu Badat Naukowych stworzyty oczeki-
wang infrastrukture sieciowa, ktérej ukorono-
waniem byta szybka (10 Gb/s) i rozlegta (5854
km) sie¢ PIONIER (2000) — jedno z najlep-
szych rozwigzan w Europie. Pionier ulatwia
wspolprace setek instytucji kultury i nauki
(m.in. biblioteki cyfrowe, telewizja interneto-
wa, edukacja — Interkl @sa, telemedycyna, ad-
ministracja). Sieci, uzupelnione Centrami
Komputeré6w Duzej Mocy, daly wymierne re-
zultaty w nauce i wynikach ekonomicznych.
Kontynuacje rozwoju tej infrastruktury autorzy



widza w projekcie PLATON (PLATforma Ob-
stugi Nauki). Podkreslajg wage archiwizacji na
zadanie oraz zdalnie dostgpny potencjal mocy
obliczeniowej (superkomputery). Uogdlniajac
sygnalizowany postep w zakresie technologii
informacyjnych, autorzy stawiajg tez¢ o rewo-
lucji cyfrowej, ktéra prowadzi do tworzenia si¢
»spoleczefistwa wszechobecnego cyfrowo”,
w ktérym giéwnym medium komunikacji be-
dzie ,internet przyszlosci”. Wymowne jest
podkreslenie, ze ,,Cztowiek — uzytkownik be-
dzie w centrum tych systemoéw [...]”. Widocz-
ne jest to w planowanych obszarach aplikacyj-
nych: e-zdrowie, e-edukacja, e-wlaczenie, e-
-administracja, e-energia, inteligentne miasta,
inteligentny transport. Ten optymistyczny
obraz status quo i przysztosci informatyki nie-
co zakldcitaby zapewne, pominigta, informacja
0 bezpieczefistwie systeméw teleinformatycz-
nych, ktérego waga poréwnywana jest dzisiaj
do militarnych konfliktéw miedzynarodowych.

Doktor Wactaw Iszkowski — ikona polskich
organizacji pozarzadowych zwigzanych z in-
formatyka — jest autorem rozdzialu o Polskim
rynku dobr informatycznych w nowej ekonomii.
Wstepem do rozwazar jest retrospekcja od lat
80. Autor wspomnial Elwro; pierwsze, bardzo
skuteczne i efektywne, informatyczne rozwia-
zania outsourcingowe — ZETO — Zaklady Elek-
tronicznej Technologii Obliczeniowej; pioniera
prywatnej produkcji komputeréw i ustug infor-
matycznych — Ryszarda Kajkowskiego; role
pierwszych osobistych komputeréw (od ZX81,
Commodore, Amstrad do klonéw pierwszych
pecetow IBM-a). Iszkowski stwierdza, iz zain-
teresowanie maszynami i ich zastosowania sta-
nowily zachete i baze do zaktadania oddziatléw
firm zagranicznych, ktére szybko zdobywaty
polski rynek komputerowy. Budzily si¢ nowe
nadzieje, szanse, nie obylo si¢ bez porazek
(POLTAX, BULL). W tekscie nie zabraklo sen-
tymentalnych wspomnient targéw komputero-
wych, cho¢ szkoda, ze autor nie wspomniat
o edycjach Eurolnfo (konferencje i wystawy) —
jednych z pierwszych spotkan przedstawicieli
»przemystu informacyjnego” na Swiecie, przed
internetem i zaraz po jego poczatkach nad Wi-
sta. Iszkowski podkreslit role krajowej gieldy
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w skutecznym pozyskaniu funduszy na rozwdj
polskiej informatyki. Paradoksalnie, waznym
apogeum procesu rozkwitu informatyki w Pol-
sce bylo zagrozenie wynikajace z pamigtnej
zmiany daty z 1999 — na rok 2000. Spowodo-
walo ono skokowe unowoczesnienie polskiej
infrastruktury teleinformatycznej. Autor doce-
nit takze skuteczne wysitki wprowadzenia
przez TPSA dostgpu do internetu w Polsce,
cho¢ nie wspomnial, iz bezposredni (bez zadnej
rejestracji) dostgp do internetu przez telefon
(0202122) byl pierwszym tego rozwigzaniem
na Swiecie! Iszkowski stusznie wyréznia role
mobilnych urzadzert w dostgpie do internetu —
gléwnie przez telefony komérkowe. Obecnie
zdecydowana wigkszos¢ Polakéw korzysta
z komputeréw i internetu, a jednoczesnie — po-
za konsumpcja technologii informacyjnych —
stajemy si¢ znaczacymi producentami oprogra-
mowania, kupowanego na calym swiecie. Przy-
szlo$¢, zdaniem Iszkowskiego, nie rysuje si¢
jednak optymistycznie dla ogdlnie rozumiane-
go rozwoju internetu w Polsce — autor raczej
dostrzega zawezong rolg tego medium w roz-
woju telekomunikacji. Przyczyn tego stanu rze-
czy upatruje w uwarunkowaniach ekonomicz-
nych, niestety pomijajac, kluczowe jak si¢ wy-
daje, uwarunkowanie — kulejacg edukacje
w tym zakresie.

Trudny temat Polityka wspierania prac na-
ukowych i wdrozeniowych w obszarze informa-
tyki jako element budowy spoteczeristwa infor-
macyjnego w Polsce stanowi przedmiot kolej-
nego rozdziatu, ktérego autorem jest profesor
Kazimierz Wiatr. Autor konsekwentnie rozwi-
ja ten temat, przyjmujac definicj¢ spoteczen-
stwa informacyjnego i gospodarki opartej na
wiedzy: ,,spoleczefistwo, w ktérym wigkszos¢
obywateli zajmuje si¢ wytwarzaniem i prze-
twarzaniem informacji”. Obserwacje ,,polity-
ki’ profesor rozpoczat od programéw rzado-
wych, stanowionego prawa, instrumentéw fi-
nansowych i finansowania z budzetu. Wskazu-
je na stosowane instrumenty realizacji polity-
ki, nadzwyczaj bogata liste dokumentéw doty-
czacych strategii rozwoju kraju. Podkreslit
nadzwyczaj wazna role w ksztaltowaniu i rea-
lizacji polityki wspierania prac naukowych



Recenzje

i wdrozeniowych w obszarze informatyki —
spetniang przez Ministerstwo Nauki i Szkol-
nictwa Wyzszego. Autor szczegdlnie wyraznie
akcentuje niskie naklady na nauke (1991 —
0,76 PKB; 2010 — 0,37 PKB) w kraju, co ma
bezposredni zwigzek z perspektywa rozwoju
infrastruktury — fundamentu informatyki pol-
skiej. W tym zakresie, zdaniem autora, zada-
walajacy wydaje si¢ tymczasem program roz-
woju infrastruktury do 2013 r. Baz¢ do jego re-
alizacji tworzy istniejgca juz infrastruktura sie-

ciowa i obliczeniowa dla nauki: PIONIER
1 PL-GRID. Profesor jako klucz do sukcesu
w budowie spoleczenstwa informacyjnego
w Polsce widzi edukacj¢ i nauke.

Ksigzke koniczy pelna lista prac profesora
Zdzistawa Pawlaka — swoista forma dokumen-
tacji probleméw rozwoju informatyki od lat 50.
XX do poczatku XXI w.

Wiodzimierz Gogotek

Paul Levinson

Nowe nowe media, przel. Maria Zawadzka
Wydawnictwo WAM, Krakow 2010, 328 s., ISBN 978-83-7505-638-9

wielkim zainteresowaniem siggnetam po

ksigzk¢ Paula Levinsona. Dlaczego? Nie
wyobrazam sobie zycia bez komunikatoréw, po-
czty elektronicznej, dostgpu do stron interneto-
wych r6znych firm, instytucji i ludzi. Internet po-
zwala mi na sprawdzenie rozktadu jazdy autobu-
s6w, przeczytanie najnowszych informacji z kra-
juize swiata, a takze na zakup ksigzki Nowe no-
we media bez wychodzenia z domu. Prace magi-
sterska poswiecitam blogom (méj wiasny ma juz
8 lat). Darze internet wielkg sympatig i chetnie
korzystam z mozliwosci, ktére on oferuje. Nie
umknelo mojej uwadze, jak szybko rozwija si¢
jego swiat, jak wiele pojawito si¢ nowych mozli-
wosci. Chwile temu korzystalam gtéwnie z Ga-
du-Gadu, teraz rzadzi Skype, ledwo zalogowa-
tam si¢ na Naszej Klasie, juz zachgcano mnie do
utworzenia konta na Facebooku. Gdy szukatam
konkretnego filmu lub piosenki, polecano mi ser-
wis YouTube. Nowe nowe media dotycza najbar-
dziej aktualnych osiagni¢¢ internetu, tych wszy-
stkich zmian, ktére zaszty w nim w ciggu ostat-
nich kilku lat i ktére zapewnity nam nowe moz-
liwosci w sferze komunikacji. Takiej ksigzki po
prostu nie mozna przegapic.

Na poczatek kilka uwag ogélnych. Szata
graficzna ksigzki jest bardzo oszczgdna, nie
znajdziemy w niej wielu koloréw, a tym bar-
dziej ilustracji, ale przeciez nie tego powinni-
$my w niej szukaé. Natomiast oktadka wyglada
atrakcyjnie i przycigga wzrok. Zdobi j3 ziemski
glob i wylaniajace si¢ z réznych stron napisy
(m.in. Facebook, Twitter, YouTube, Wikipe-
dia), ktére, jak si¢ potem okaze, sg tytulami
rozdziatéw i okreslajag przedmiot autorskich
rozwazan. Gdy patrzg na oktadke, przychodzi
mi na mysl swiat opleciony siecia, ludzie po-
wigzani przez narzedzia, ktére oferuje, burza
mdbzgu, i komunikacja bez granic...

Ksigzke rozpoczynaja przedmowy: ogélna
i specjalna do polskiego wydania. Obie napisat
Paul Levinson. Pierwsza tlumaczy, skad autor
czerpat inspiracj¢ (bardzo ciekawe!), druga be-
dzie mitym wstgpem dla kazdego polskiego
czytelnika. Nowe nowe media zamyka niezwy-
kle bogata bibliografia i indeks osobowo-rze-
CZOWY.

Autor opatrzyl rozdziaty tytutami, ktére
nie pozostawiaja watpliwosci, czego kazdy
bedzie dotyczyt: Dlaczego nowe nowe media?,



Blogowanie, YouTube, Wikipedia, Digg, My-
Space, Facebook, Twitter, Second Life, Podca-
sty, Mroczne strony nowych nowych mediow,
Nowe nowe media i wybory 2008 roku, Har-
dware. Wiele szczeg6lnie waznych informacji
zawiera rozdzial pierwszy, w ktérym Paul Le-
vinson wyjasnia termin nowe nowe media'
i wymienia przestanki, ktére pozwolily mu go
sformutowad. Wskazuje tez media, ktére mie-
szczg si¢ w ramach tej kategorii — blogi, You-
Tube, Wikipedia, Digg, MySpace, Facebook,
Twitter, Second Life, podcasty. Poznajemy
Zrédta, z ktérych korzystat i metody, ktdre sto-
sowal w swojej badawczej wedréwce po inter-
necie. Levinson ocenia, ze wiele prac na temat
sieci stracito aktualnos¢, wigc czerpal wiedze
prosto z niej i polegal na wlasnych doswiadcze-
niach. Zalozyt konto na Facebooku, zaczat
uzytkowaé MySpace, prowadzi¢ wlasny pod-
cast i blog, zarejestrowat si¢ w serwisie Twitter
i Digg, mial réwniez stycznos¢ z YouTube i Se-
cond Life. Badania podporzadkowat zatozeniu,
ze nowe nowe media zapewniaja uzytkowni-
kom wiele korzysci i moga by¢ wykorzystywa-
ne do pracy, edukacji oraz rozrywki. Zatozyt
takze, ze w przypadku nowych nowych mediow
konsument staje si¢ producentem.

Kolejne rozdziaty pozwalaja zaglebi¢ sie
w opis i analiz¢ najnowszych osiggni¢¢ interne-
tu. Levinson zaczyna od blogéw (dziennikéw
internetowych), ktére okresla mianem ,,najstar-
szego i najlatwiejszego w uzyciu nowego nowe-
go medium”. Po pierwsze, przypomina nam
o rzeczach oczywistych: o charakterystycznej
trwalosci materialéw opublikowanych w inter-
necie (stowa wypowiedziane w radiu lub tele-
wizji sg o wiele bardziej ulotne od tych, ktére
zamieszczono w sieci), o tym, ze blog moze by¢
poswiecony dowolnemu tematowi, a takze
o tym, ze twoércg bloga moze by¢ zaréwno jed-
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na osoba, jak i grupa ludzi. Po drugie, porusza
wazne 1 intrygujace kwestie: komentarzy pod
wpisami (ich moderowanie ma ogromny wpltyw
na rozwdj lub zahamowanie dyskusji, ktére na
blogach toczone sg wtasnie w postaci komenta-
rzy pod wpisami), zarabiania na blogu (zamie-
szczanie reklam oraz pisanie na zamdéwienie —
tu pojawiajg si¢ tez rozwazania na temat zagro-
zen z tym zwigzanych), pluséw 1 minuséw ano-
nimowosci, potencjatu wpiséw na blogach, po-
litycznego i spotecznego wymiaru blogowania
oraz jego wptywu na media tradycyjne. Po trze-
cie, Levinson wielokrotnie odwotuje si¢ do wia-
snych doswiadczeri zwigzanych z blogowa-
niem. Jest pod wrazeniem szybkich reakcji czy-
telnikéw na jego posty i to nie dlatego, ze czuje
si¢ dzieki temu wazny i popularny. Cieszy go,
ze zglaszane uwagi umozliwiaja, niemal na-
tychmiast, poprawienie ewentualnych bieddéw,
a takze nawigzanie ciekawej dyskusji czy znajo-
mosci. W przypadku mediéw tradycyjnych nie
bytoby to takie proste.

Rozdzial trzeci dotyczy serwisu YouTube,
ktéry umozliwia ogladanie i zamieszczanie fil-
moéw video. Levinson przypomina, ze rozwinat
si¢ on dzieki klipom z telewizji, ale najwigksze
znaczenie okazaly si¢ mie¢ filmy realizowane
przez amatoréw. Dos¢ czgsto zdarza si¢, ze do
serwisu trafiajg oryginalne wersje programéw,
ktére telewizja z jakiegos powodu ocenzurowa-
la. Takie klipy robig furor¢ wsréd uzytkowni-
kéw YouTube. Wazne tematy prezentowane
w formie mniej lub bardziej zabawnych filmi-
kéw réwniez przyciagaja rzesze odbiorcow.
Podobnie jest z zamieszczang w serwisie mu-
zyka, teledyskami i amatorskimi nagraniami
z koncertéw. Autor przytacza rézne przyklady
na potwierdzenie tego, ze serwis YouTube cie-
szy si¢ niezwykla popularnoscia i ma ogromne
znaczenie; najbardziej intrygujace sposrdd nich

! Autor okresla tak te media, ktére powstaty w ciggu ostatnich kilku lat, i te, ktére funkcjonowaly juz wczesniej,
ale dopiero niedawno zaczgly znaczgco wptywaé na rzeczywisto$¢. Nowe nowe media zwigzane sg z internetem
i majg charakter spolecznosciowy. Cechuje je ,,niespotykana dotad dostgpnos¢” i ,,nieograniczona elastycznosc”
(odbiorca sam decyduje, gdzie, kiedy i w jaki sposéb zapozna si¢ z oferowanym mu przekazem — ma mozliwos¢
dostosowania go do rytmu wlasnego zycia). Nowe nowe media zréwnujg konsumentéw i producentéw — kazdy mo-
ze korzystac z tego, co zamieszczaja w sieci inni jej uzytkownicy, kazdy moze tez tworzy¢ wlasny przekaz. Za ter-
minem nowe nowe media kryja si¢ blogi, YouTube, Wikipedia, Digg, MySpace, Facebook, Twitter, Second Life,

podcasty.
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dotycza wptywu klipéw na wybory w Stanach
Zjednoczonych.

Kolejny rozdziat zostal poswigcony Wiki-
pedii. Levinson ukazuje jej dobre i zle strony.
Plusem jest fakt, ze nie tylko eksperci, ale tez
kazdy, kto ma na to ochot¢, moze podzieli¢ si¢
swojg wiedzg na dany temat i stworzy¢ artykut
w internetowej encyklopedii. Minusem sg celo-
wo zamieszczane w niej bledne informacje. Ja-
kosci tekstow strzega administratorzy i sami
czytelnicy. Autor poréwnuje Wikipedi¢ z kla-
syczng encyklopedia, przedstawia tez liczne
konflikty, ktére wybuchaja na tle jej tworzenia
i uzytkowania. To nowe nowe medium jest row-
nie rewolucyjne (w pozytywnym tego slowa
znaczeniu), co i problematyczne.

W rozdziale pigtym Levinson prezentuje
serwis Digg, o ktérym do tej pory sama niewie-
le wiedzialam. Znajdziemy w nim najnowsze
informacje z sieci — posty z blogéw, artykuty,
zdjecia i filmy, ktére pochodzg z roznych stron
internetowych i sg wykopywane (wybierane, po-
zytywnie oceniane) przez uzytkownikow. Jesli
dana informacja otrzyma odpowiednig liczbe
wykopari, trafia na strong gléwna serwisu. Pro-
pozycje mogg by¢ réwniez zakopywane — w ten
spos6b uzytkownicy daja wyraz swojemu bra-
kowi zainteresowania lub nawet niecheci. Autor
poswigca nieco miejsca réznego rodzaju nadu-
zyciom, ktére zdarzajg si¢ w serwisie, poréwnu-
je popularnos¢ artykuléw dotyczacych amery-
kanskich politykéw z wynikami, jaki osiagneli
w sondazach, prawyborach i wyborach, porusza
takze kwesti¢ relacji w internecie, poniewaz
Digg umozliwia poznawanie znajomych.

Rozdzialy szésty, sibdmy i 6smy przedsta-
wiajg fascynujacy Swiat serwiséw spoteczno-
Sciowych. Levinson prezentuje MySpace, Face-
booka i Twittera. Umozliwiaja one posiadanie
wlasnej przestrzeni w sieci, zdobywanie kolej-
nych znajomych i kontaktowanie si¢ z nimi, pu-
blikowanie informacji i zdj¢¢, tworzenie grup
tematycznych, wspieranie ludzi i wydarzen.
MySpace wyrdzniaja specjalne strony, na
ktérych mozna umiesci¢ wlasne utwory mu-
zyczne, by w ten sposéb je promowac. To sen-
sowne rozwigzanie dla poczatkujacego artysty,
ktéry nie ma jeszcze agenta i nigdzie nie wyste-

puje. Teraz moze udowodni¢ wytwoérni plyto-
wej, ze jego piosenka zdobyta pierwszych fa-
néw i dobrze rokuje na przysztosé. To nowe no-
we medium pomaga poczatkujacym muzykom
w rozwoju i pozwala uczyni¢ wazny krok w ka-
rierze (jako przyktad Levinson podaje Kate
Nash, Lily Allen, Seana Kingstona). MySpace
to takze miejsce, gdzie kwitnie poezja. Rozdziat
o Facebooku otwieraja rozwazania autora na te-
mat réznic migdzy tym serwisem a MySpace.
Jednak najbardziej interesujace sg jego przemy-
Slenia dotyczace znajomych i relacji migdzy ni-
mi. Levinson dochodzi do wniosku, ze w przy-
padku Facebooka znajomi to doskonale Zrédio
wiedzy. Zapewniaja wymiang¢ informacji, odpo-
wiadajg na nurtujace nas pytania, znajdujg roz-
wigzania, polecajg strony internetowe i ksigzki.
Levinson przyglada si¢ grupom, ktére tworzg
si¢ po to, by cos zdziata¢ — wyrazié poparcie lub
sprzeciw, wplyna¢ na co$ lub kogos, zorganizo-
wac akcje, ale nie zapomina tez o tym, ze Face-
book to po prostu miejsce, w ktérym mozna po-
zna¢ nowych ludzi, kontaktowa¢ si¢ z tymi,
ktérych zna si¢ od dawna, a takze odSwiezy¢
znajomosci sprzed lat. Pojawia si¢ réwniez
wazne ostrzezenie — jesli nie chcesz si¢ kiedys
wstydzi¢ lub zmarnowac szans np. na pracg, do-
brze si¢ zastanéw, co umieszczasz w sieci.

Kolejny rozdzial prezentuje serwis Twitter,
ktéry umozliwia mikroblogowanie, czyli publi-
kowanie krétkich informacji, opinii, relacji. Je-
go istotg jest wlasnie to, ze uzytkownik moze
bezustannie i natychmiast zamieszcza¢ swoje
przemyslenia, odczucia, poglady i wspomnie-
nia. Levinson zastanawia si¢ nad zwigzkami
komunikacji interpersonalnej, masowej i Twit-
tera, a takze nad plusami i minusami ciagtego
tweetowania.

W rozdziale dziewiatym poznajemy histori¢
narodzin i rozwoju Second Life, czyli wirtual-
nego Swiata, w ktérym uzytkownik funkcjonu-
je jako awatar, co znaczy, ze reprezentuje go
stworzona przez niego postaé. Awatary mogg
wchodzi¢ w interakcje, poznawac sie, rozma-
wiaé, uczestniczy¢ w réznych wydarzeniach.
Autor opowiada o wtasnych doswiadczeniach
z Second Life, o prowadzeniu tam ksiggarni,
spotkaniach z innymi awatarami i czytaniu im



swoich ksigzek (fragment nagrania jednego
z takich wystapiei mozna zobaczy¢ w YouTu-
be — goraco polecam). Levinson zastanawia si¢
tez nad wptywem Second Life na nasza co-
dziennos¢ i zadaje sobie pytanie, czy sukces
odniesiony tam mozna przelozy¢ na sukces
w realnym $wiecie. Omawia réwniez zwigzki
tego wirtualnego Swiata z prawdziwymi pie-
niedzmi. Jego mieszkaicy mogg kupowac zie-
mie, przedmioty i skrypty animujace awatary,
ale najpierw musza naby¢ Linden dolary (walu-
ta obowigzujaca w Second Life), za ktére placi
si¢ prawdziwymi dolarami. Second Life po-
zwala tez na zalozenie i prowadzenie wiasnej
firmy, co z jednej strony wiaze si¢ z oplaca-
niem czynszu, a z drugiej umozliwia zarabianie
(Paul Levinson sprzedawat swoje ksigzki).

Nastepny rozdziat dotyczy podcastéw, czyli
publikacji dZwigkowych, ktére moze tworzyc
kazdy, kto ma na to ochotg. Uzytkownicy na-
grywaja i rozpowszechniaja utwory muzyczne,
przeméwienia, wywiady. Przygotowanie pod-
castu nie jest tak proste, jak napisanie czegos na
blogu, wymaga sprz¢tu i pewnych umiejetnosci,
ale nie jest tez jakos szczegdlnie skomplikowa-
ne. Levinson odkrywa przed zainteresowanymi
tajemnice ich tworzenia i publikowania.

Mroczne strony nowych nowych mediow
poznajemy w rozdziale jedenastym. Autor juz
wczesniej wielokrotnie sygnalizowal zagroze-
nia zwigzane z internetem, ale tu zajmuje si¢
nimi bardziej szczegétowo. Jest ich wiele —
réznego rodzaju naduzycia, oszustwa, oszczer-
stwa. Niebezpieczenstwo moze czyhaé za fal-
SZyw3a tozsamoscig w serwisie spolecznoscio-
wym, ale tez za zaméwionym i optaconym ko-
mentarzem (moze on mie¢ negatywny wplyw
na jakaS nasza decyzje) i bledng informacjg
(ktérg uznamy za prawdziwg i wykorzystamy).
Levinson podkresla, Ze najgroZniejsze sg: cy-
berprzemoc (grupowe oczernianie i oSmiesza-
nie danej osoby) i cyberstalking (n¢kanie przez
osobe, ktéra czgsto ma obsesje na punkcie swo-
jej ofiary). Méwi tez o tym, ze nowe nowe me-
dia moga by¢ wykorzystywane przez przestep-
cOw, a nawet terrorystow.

Kolejny rozdzial dotyczy prezydenta USA
Baracka Obamy i tego, jak duzy wplyw na jego
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karier¢ mial internet. Autor przypomina, ze
w trakcie kampanii wyborczej wykorzystano
najlepsze elementy nowych nowych mediow,
a co ciekawsze — odgrywaly one wazng role
takze po wyborach. Wprowadzono zmiany na
oficjalnej stronie prezydenta, dzigki ktérym
stala si¢ ona bardziej interaktywna, a sam Ba-
rack Obama stoczyt zwycigski b6j o mozliwos¢
uzywania BlackBerry.

W ostatnim rozdziale Levinson zamiescit
uwagi na temat sprzetu, dzieki ktéremu mozna
korzysta¢ z nowych nowych mediow. Urzadze-
nie, ktére stawia na pierwszym miejscu to
iPhone. Jest maly, porgczny, uzbrojony w roz-
maite aplikacje i zapewnia uzytkownikom cig-
gty dostgp do réznych serwiséw, a tym samym
ma wplyw na rozwdj nowych nowych mediow.
Trafiamy tu tez na pewng ciekawostke, ktorg
jest zaproponowane przez autora rozwigzanie
problemu roztadowujacych sig¢ baterii.

Jak to wszystko podsumowac? Po pierwsze,
autor zastanawia si¢ nad przemianami, ktére za-
szty w ostatnich latach w swiecie internetu.
Przyglada si¢ nowym nowym mediom, sprawdza
ich mozliwosci. Po drugie, analizuje je i pyta
o ich znaczenie. Postrzega je bowiem jako me-
dia, ktére to nas czynig twércami informacji,
opinii i rozrywki. Przy okazji sprawdza, jak wy-
gladaja relacje migdzy starymi, nowymi i nowy-
mi nowymi mediami. Po trzecie, zajmuje si¢
sposobem, w jaki cyfrowa i mobilna komunika-
cja pozwala taczy¢ zycie zawodowe i prywatne.

Z kazdg strong Nowych nowych mediow
czytelnik poszerza wiedz¢ o internecie i jego
mozliwosciach. Sie¢ rozwija si¢ w zawrotnym
tempie. To juz nie tylko strony internetowe
1 poczta elektroniczna. Pojawito si¢ wiele no-
wych narzedzi typu Facebook, YouTube czy
Wikipedia, bez ktérych trudno sobie dzisiaj
wyobrazi¢ internet. Korzystanie z nowych
mozliwosci oferowanych przez sie¢ stato sig¢
waznym elementem zycia milionéw ludzi. Uta-
twiaja one kontakty z rodzina, przyjaciéimi
i pracownikami, dostep do rozrywki, wspoma-
gajg tez wykonywanie pracy i edukacje¢. Mozli-
wosci, jakie niosg za sobg nowe nowe media sg
nieograniczone. To juz nie tylko zwyczajne
przekazywanie informacji i dzielenie si¢ pogla-
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dami czy zainteresowaniami, ale wptywanie na
wiele istotnych kwestii. Blogi i réznego rodza-
ju serwisy majga ogromne znaczenie i oddziatu-
ja na zycie spoleczne, polityke, prywatne firmy.
Ksigzka Levinsona stanowi opis i analize rewo-
lucji w sferze komunikacji, ktérg zawdzigcza-
my wlasnie nowym nowym mediom.

Godne uwagi jest to, ze tam, gdzie wydaje
si¢ to wskazane, autor cofa si¢ w przesztos¢
i przedstawia czytelnikom kontekst historyczny
poruszanych zagadnien. Sigga po wazne fakty
dotyczace m.in. prasy, radia, telewizji, tekstu
elektronicznego, praw autorskich czy zarabiania
na reklamach, dzieki ktérym przedstawiony
przez niego obraz sytuacji jest pelny. Prébuje tez
przewidzie€ przysztos¢ nowych nowych mediow.

Zaletg pracy jest to, ze Paul Levinson uka-
zuje si¢ nie tylko jako badacz, ale tez jako zwy-
czajny uzytkownik internetu. Czytelnik ma
szans¢ poczué do niego sympati¢, a to, moim
zdaniem, be¢dzie miato pozytywny wplyw na
odbidr ksigzki. Opisy tych wszystkich sytuacji,
ktére przydarzyly si¢ autorowi w trakcie badan,
w trakcie uzytkowania serwisow i portali, kaz-
dego czytelnika sklonig do refleksji nad wta-
snymi doswiadczeniami zwigzanymi z siecig.

Nowe nowe media zawierajg nie tylko opisy
doswiadczeni 1 wyciagnigte z nich wnioski, ale
tez po prostu dobre rady, jak korzystac z interne-
tu i jego dobrodziejstw. Znajdziemy tu réwniez
ostrzezenie — autor podkresla, ze nawet najbar-
dziej rozwinieta komunikacja internetowa nie
zastagpi bezposrednich kontaktéw, a sie¢ pelna
jest zagrozeni 1 warto miec si¢ na bacznosci.

Smiem twierdzi¢, ze przewodnik po inter-
necie, ktérym sg Nowe nowe media Paula Le-
vinsona, czyta si¢ niczym najlepszg powiesc.
Mnogos¢ przyktadéw, doswiadczen i wrazen
autora zawartych w tej ksiagzce ma ogromny
wplyw na jej jakos¢ i czyni jg prawdziwie cie-
kawa 1 wartosciowa. Moim zdaniem rzadko
zdarza sig, by ksigzka, niosgca z sobg tyle po-
zytecznej wiedzy, byla przy okazji tak znako-
micie napisana, by czytalo si¢ ja lekko i ze

szczerym zainteresowaniem. Nowe nowe me-
dia to bardzo wciagajaca lektura.

Dobrze, ze Paul Levinson podjat si¢ tego te-
matu. Ksigzki na temat internetu tracg aktual-
no$¢ tak samo szybko, jak rozwijaja si¢ jego
mozliwosci, wigc Nowe nowe media byly nam
juz bardzo potrzebne. Pozycje ksigzkowe,
z ktérych korzystatam, piszac kilka lat temu
prace magisterskg o blogach? nie zawieraly wie-
lu informacji, ktére znajduj¢ dzisiaj w ksigzce
Levinsona. Nie mam tu na mysli tego, Ze nie by-
ly cenng lektura, ale to, ze pewne mozliwosci
1 zjawiska zwigzane z internetem wtedy jeszcze
nie zaistnialy i tamte ksigzki zwyczajnie nie
mogly zawiera¢ informacji o nich. Tu jednak
nasuwa si¢ pytanie, jak dlugo i ta pozycja beg-
dzie aktualna. Nawet jesli tylko przez krétki
okres, to i tak bedzie wartosciowym zbiorem in-
formacji o sieci i jej obecnej sytuacji.

Recenzowang ksigzke uwazam za niezwy-
kle atrakcyjna i wartosciowa. To zaproszenie
do $wiata internetu i zapoznania si¢ z jego naj-
nowszymi mozliwosciami. To takze zacheta do
korzystania z niego w takich sposéb, by przy-
nosito to jak najlepsze efekty. Nowe nowe me-
dia to opowies¢ o rewolucji, ktéra zachodzita,
zachodzi i bedzie zachodzi¢ w sferze komuni-
kacji. Korzystajac z internetu, jestesmy jej
Swiadkami, doswiadczamy jej codziennie. Jed-
nak dzigki lekturze Nowych nowych mediow
mozemy by¢ jej bardziej swiadomi. Paul Le-
vinson napisal ksigzke, ktérg wyjatkowo do-
brze si¢ czyta i ktéra dostarcza waznych infor-
macji. Taka, ktéra przyda si¢ i zwyczajnym
uzytkownikom internetu, i jego badaczom.
Stworzyt dzieto bogate w tresci, pelne przemy-
Slen i doswiadczeni, a jednoczesnie lekkie
w odbiorze. Nowe nowe media sa godne pole-
cenia kazdemu, kto nie pozostaje obojetny na
fascynujacy $wiat komunikacji w sieci, ale
i kazdemu, kto nadal zastanawia sie¢, co ci
wszyscy ludzie widza w tym internecie...

Monika Wojdowska

2 Np. PM. Wallace, Psychologia Internetu, wyd. 3, Poznan 2003; Ch. Jonscher, Zycie okablowane. Kim jeste-
smy w epoce przekazu cyfrowego?, Warszawa 2001; L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2006;

R. Tadeusiewicz, Spotecznos¢ Internetu, Warszawa 2002.
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Kultura pismiennosci mtodego pokolenia
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laczego medioznawca powinien siegnaé

po opracowanie Jacka Warchali i Aldony
Skudrzyk Kultura pismiennosci mtodego poko-
lenia, sytuujace si¢ na styku lingwistyki i so-
cjologii, o dominujacej perspektywie jezyko-
znawczej? Z dwoéch co najmniej powodéw. Bo,
po pierwsze, ksigzka traktuje o jezyku (z kon-
centracjag na pismiennosci) pokolenia, ktére
urodzilo si¢ juz w epoce komputera i po-
wszechnie dostepnego internetu. A po drugie,
we wplywie mediéw autorzy upatrujg wpraw-
dzie nie jedynej (bo jednej z trzech), ale waznej
przyczyny zmian dokonujacych si¢ w zwycza-
jach pismiennych miodziezy.

Co zatem sklada si¢ na zawartos¢ monogra-
fii badaczy katowickich? Ich afiliacja ma zna-
czenie dla perspektywy badawczej opracowania
— to socjolingwistyka. A godzi si¢ przypomnie¢,
ze to wlasnie w osrodku lingwistycznym Uni-
wersytetu Slaskiego tworzyly si¢ w latach 70.
XX w. zreby polskiej socjolingwistyki. Oby-
dwoje badacze mieli w tym swdj udziat udoku-
mentowany wieloma waznymi publikacjami'.
Optyka socjolingwistyczna jest ciagle obecna
w ich pracy badawczej, podlegajac jednak krea-
tywnym modyfikacjom, ktére wigza si¢ z prze-
mianami w uprawianiu socjologii (np. wspot-
czesna ,,socjologia codziennosci”) i lingwistyki
(np. lingwistyka kognitywna, antropologiczna).

Ksigzka sktada si¢ z trzech rozdzialéw,
ktére stanowig niemal autonomiczne studia,
ktére mozna czytaé niezaleznie od siebie. Kaz-
de jest interesujace, przenikniete indywidual-
noscig tworcow i... pobudza czytelnika do sa-
modzielnej refleksji i polemiki z autorami.

Obiektem badan s3 materialy dwojakiego
rodzaju: odpowiedzi na ankiety oraz teksty

! Zob. www.fil.us.edu.pl/ijp.

tworzone przez mlodziez szkolng, ucznidw
gimnazjow 1 szké6t srednich réznego profilu
z wojewd6dztwa slaskiego (por. mapke z wyka-
zem miejscowosci, w ktérych badania byly
prowadzone od 2007 r., s. 252 — wida¢ tu kon-
centracje na centrum wojewddztwa, czyli wiel-
kich miastach, a wiasciwie aglomeracji gérno-
Slaskiej i pozostawienie na uboczu obszar6w
peryferyjnych). Autorzy siggneli tez po prace
studenckie (polonistyczne i z innych kierun-
kéw humanistycznych), by méc sprawdzic,
»jak absolwent szkoly Sredniej wykorzystuje
swoje umiejetnosci pézZniej oraz czy to, co za-
obserwowalismy w pracach uczniowskich, jest
tylko etapem »stawania si¢« pewnych umiejet-
nosci, czy jednak obserwowane tendencje majg
charakter staly i utrwalajg si¢ w podejsciu do
tekstu studentéw, ktérzy powinni bez trudu ra-
dzi¢ sobie ze zlozonym kompozycyjnie tek-
stem” (s. 8). Jak na prace zorientowang socjo-
lingwistycznie, charakterystyka materialu —
ilosciowa i jakosciowa — oraz respondentéw
i autor6w poddanych badaniom tekstéw jest
nader oszczg¢dna. Wiemy o nich jedynie to, ze
s3 uczniami i mieszkaja (w czasie przeprowa-
dzania badari) na terenie wojewddztwa slaskie-
go. Cytowane teksty opatrzone sg tez bardzo
og6lnikowa metryczka typu: ,,[praca pisemna,
student filologii polskiej, tekst oryginalny]”
(s. 166) — bez informacji o typie i roku studiéw
(studia dzienne/studia zaoczne, licencjac-
kie/uzupetniajace), czy ,,ta sama uczennica pi-
sze 1 méwi na ten sam temat, ktéry mozna by
ujaé jako wyjazd na zielong szkote” (s. 171,
przy dwéch diuzszych tekstach) — bez informa-
cji o typie szkoly (gimnazjum, liceum, klasa,
miejscowos¢). Bardziej szczegélowe informa-
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cje o autorach tekstéw (typ szkoty, wiek, klasa,
ple¢, miejscowos¢) maja w tym przypadku zna-
czenie: np. informacja uczeri obejmuje tu grupe
w przedziale od 13 (13-16 lat w gimnazjum)
do 19 lat (koniec liceum), a to w przypadku
mlodziezy — oséb ciagle jeszcze znajdujacych
si¢ na etapie przejsciowym migdzy dziecin-
stwem a dorostoscig, o réznych wtasciwo-
Sciach psycho-socjalnych zwigzanych z wie-
kiem — jest istotne: inne jest tez doSwiadczenie
tekstowosci (odbiorcze 1 kreatywne) ucznia
1 klasy gimnazjum i maturzysty.

Rozdziat pierwszy Trwanie i zmiana. Spo-
teczne podtoze dyskursu powinien stac si¢ lektu-
rg obowigzkowa dla kazdego, kogo interesuje
wspélczesny Slask. Autorzy, charakteryzujac
Slaskos¢ pod wzgledem kulturowym i dyskurso-
wym, ujmuja ja w dialektycznym zespoleniu
trwania i zmiany, residuum i novum tkwiacych
w tyglu regionu (pogranicznego, o trudnej histo-
rii w wymiarze zbiorowym i intymnym, by przy-
wola¢ fascynujacg i tragikomiczng opowies¢
Malgorzaty Szejnert Czarny ogréd? o ludziach
katowickiego Nikiszowca i Giszowca), miesza-
jacych sig, by stworzy¢ cos§ niezmienno-zmien-
nego. To miejsce, gdzie mottem zyciowym mo-
ze by¢ tradycja pamigci, pamigc tradycji, co nie
przeszkadza mu by¢ przestrzenig ,,przyjazng’
dla nowoczesnosci. Katowicka architektura mo-
dernistyczna dobrze si¢ komponuje z projektami
postmodernistycznymi. Podobna symbioza,
a chyba bardziej synergia zachodzi w planie je-
zykowo-komunikacyjnym, gdy tradycyjna god-
ka $laska i szlagiery biesiadne czy serial Swigta
wojna lub slaska wersja jezykowa kultowej
w latach 90. ubiegtego wieku Niewolnicy Isaury
wsp6tbrzmig z slaskim hip hopem czy bluesem,
intelektualng proza Stefana Szymutki czy Finis
Silesiae Henryka Warka?, a naukowa monogra-
fia Jolanty Tambor Mowa Gdrnoslgzakow oraz
ich swiadomos¢ jezykowa i etniczna® rozchodzi
sie blyskawicznie w dwdch nakladach. Tu nie-
ch¢¢ do mowy rodzinnej, poczucie wykluczenia

2 M. Szejnert, Czarny ogréd, Krakéw 2007.
3 H. Waniek, Finis Silesiae, Wroctaw 2003.

lub obawa przed dyskryminacjg ze wzgledéw je-
zykowych nie stoi w sprzecznosci z popularno-
Scig bardzo osobistego i emocjonalnego leksy-
konu’ Najpickniejsze slgskie stowa, Antologia.
a status slaszczyzny jest przedmiotem zywych
sporéw i debat naukowych i politycznych.
Dwudziestowieczne procesy spoleczne na
Goérnym Slqsku, momentami bardzo gwaltowne
1 dynamiczne, zmiany ilosciowe i jakoSciowe
sktadajg si¢ na zesp6t czynnikéw, ktére warun-
kuja ,.horyzont mentalny wspoétczesnego miode-
g0 Slazaka, jego spos6b konceptualizacji Swiata,
umiejetnos¢ wyrazania swojego swiata w jezy-
ku” (s. 43). Regionalnos¢ i globalnos¢ znajduja
reprezentacj¢ w Slaskiej mentalnosci, nie zawsze
bezkonfliktowo. To region trudnych spraw i de-
bat. Slask, a w istocie G6rny Slask, jest miej-
scem, gdzie granice sg niewidoczne, gdy prze-
jezdzamy przez ten region samochodem, tram-
wajem — to aglomeracja, platanina (przynaj-
mniej pozorna) podzialéw administracyjnych.
To miejsce wyrazistych granic spolecznych:
podziat ludzi na pnioki, krzoki i ptoki lub hany-
sow i goroli jest nadal zywy. Zywe pozostaje po-
czucie odrebnosci — majace korzenie w historii —
miedzy Slazakami a Zaglebiakami (mieszkarica-
mi Zaglebia Dabrowskiego). Dla ,reszty” Pol-
ski Sosnowiec (okoto 10 km od Katowic) jest
miastem slaskim, ale mieszkaricy Zaglebia
i Gérnego Slaska widza miedzy sobg wyraziste
réznice, kulturowe i jezykowe. Autorzy nie po-
mijaja tego watku, trudnego spotecznie, takze jg-
zykowo — z racji relatywnie stabego zaintereso-
wania jezykoznawcéw (socjolingwistow i dia-
lektologéw) specyfika jezykowa Zaglebia.
Zycie w takiej przestrzeni geograficznej
1 spolecznej, gdzie gwara ciagle jeszcze bywa
jezykiem pierwszym, jezykiem pierwszej socja-
lizacji, ksztaltuje jezyk: czynnik regionalny jest,
w opinii autoréw, jednym ze sktadnikéw wspét-
tworzacych kompetencje kulturowg ucznia.
Rozdzial drugi W strong szkoly traktuje
o szkole — srodowisku, habitusie, miejscu,

4 ] Tambor, Mowa Gérnoslgzakéw oraz ich swiadomosc jezykowa i etniczna, wyd. 2, Katowice 2008.
3 Najpigkniejsze Slgskie stowa. Antologia, red. D. Kortko, L. Jodliriski, Katowice 2010.



instytucji, ktére ksztaltujg i warunkujg do-
Swiadczenie mlodego czlowieka przez lata
obowiazkowej edukacji, a i potem jest ona obe-
cna w zyciu juz dorostego. To niezbedny, zin-
stytucjonalizowany element socjalizacji czto-
wieka (pierwotnej i wtdrnej), czyli wlaczania
go do wspdlnoty spolecznej i nabywania przez
niego tozsamosci kulturowej. W kontekscie
zmian zachodzacych we wspdlczesnej rzeczy-
wistosci autorzy przywotujg koncepcje socjali-
zacji odwrotnej. To przeobrazenie wynika
z dwéch tendencji cywilizacyjnych: szybkosci
zmian kulturowych i ekonomicznych, tatwiej
rozpoznawalnych i akceptowanych przez mio-
dziez oraz zaposredniczenia zmian przez media
masowe, relatywnie stabiej kontrolowane przez
dorostych. Poza tym wszystkie dotychczasowe
czynniki socjalizacji (rodzina, szkotla, grupa
réwiesnicza, mass media, koscidl, organizacje
réznego typu) podlegajg przewartosciowaniu,
zmienia si¢ ich hierarchizacja: najbardziej
wplywowe okazuja si¢ grupy réwiesnicze i me-
dia. Sfery oddzialywania socjalizacji pierwot-
nej i wtérnej staja si¢ coraz bardziej ptynne,
przenikajg sie. Te zjawiska, chyba o zasiggu
globalnym, przeplatajg si¢ z opisanymi wcze-
$niej regionalnymi charakterystykami specyfiki
kulturowej i jezykowej mtodego Slazaka.

Po tych uwagach propedeutycznych auto-
rzy wypowiadaja wazna teoretycznie deklara-
cje: ,,W naszej ocenie [...] czynnikiem jezyko-
wym i kulturowym, wplywajacym istotnie na
ksztaltowanie si¢ kompetencji komunikacyjnej
w fazie socjalizacji pierwotnej, bedzie domina-
cja dwoch koddéw, a zarazem dwdéch sposobow
konceptualizacji swiata codziennych doswiad-
czen, ktére maja swoja transmisj¢ takze
w pbéZniejszej fazie socjalizacji wtérnej. Chcee-
my wiec sformutowaé w tym miejscu wyrazng
teze, a zarazem wniosek z przeprowadzonych
badan: tymi dwoma istotnymi kodami pierwot-
nymi bgdg w naszej ocenie: kod regionalny,
czyli gwara regionalna, i kod potoczny, czyli
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jezyk codziennych kontaktéw nieformalnych.
Ale musimy konsekwentnie odnotowaé takze
trzeci czynnik, czyli dyskurs medialny, jako
ten, ktéry wciskajac si¢ miedzy sSrodowisko ro-
dzinne a szkole, wprowadza nowg jakos¢ do
procesu wchodzenia dziecka w zycie spotecz-
ne” (s. 68). W dalszej czg¢sci rozdzialu autorzy
szczegblowiej omawiaja i analizujg wymienio-
ne czynniki ksztaltujace kompetencje komuni-
kacyjna uczniéw Slaskich szkét.

Rozdziat trzeci to Rekonstrukcja kompeten-
¢ji — kod mtodego pokolenia. Dla opisania spo-
sobu tworzenia tekstu przez mlodziez badacze
siggaja do koncepcji kodéw jezykowych stwo-
rzonej w latach 70. ubieglego wieku przez Basi-
la Bernsteina, brytyjskiego socjologa edukacji,
ktérego prace nadal stanowig inspiracj¢ dla nie
tylko socjologéw, ale tez dla jezykoznawcdw,
psychologéw, antropologéw, teoretykéw kultu-
ry oraz pedagogéw. Jego rolg w swiecie nauko-
wym potwierdzaja dedykowane mu tomy®.

Jacek Warchala i Aldona Skudrzyk propo-
nuja wlasne, kreatywne podejscie do — powtorz-
my — genetycznie socjologicznej idei Bernstei-
na, wypracowanej na podstawie obserwacji bry-
tyjskiego spoleczefistwa klasowego drugiej po-
towy XX w.” Autorzy, po przedstawieniu waz-
nych z ich punktu widzenia skladnikéw pogla-
déw socjologa taczacego w swoich zaintereso-
waniach spoleczenistwo z formg dziatalnosci
symbolicznej, jaka jest mowa, jezyk w komuni-
kacji (dzis chetnie bySmy powiedzieli: dyskurs-
w-interakcji), charakteryzuja w sposéb suma-
ryczny dwa typy odmiennych kodéw, majacych
rézne konsekwencje w porzadku mentalnym
1 spotecznym (s. 119-120). W przekonaniu ba-
daczy tym, co réznicuje kody, sg ,nie tyle” (s.
121) kryteria spoleczne, co sytuacyjne. Stad na-
stepny krok koncepcyjny Warchali i Skudrzyk:
,Proponujemy zatem kod ograniczony potaczy¢
Z mowg potoczng i mowa w gwarze, cho¢ mamy
tez swiadomos¢, ze granice bedg musialy by¢
traktowane niezwykle elastycznie. W obu wy-

% Np. Discourse and reproduction: essays in honor of Basil Bernstein, ed. P. Atkinson and oth., Cresskill, N.J.
1995 czy A Tribute to Basil Bernstein 1924-2000, ed. S. Power, London 2001.
7 Oméwienie zob. J. Bielecka-Prus, Transmisja kultury w rodzinie i w szkole. Teoria Basila Bernsteina, Warsza-

wa 2010.
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padkach realizacja substancjalng bylaby odmia-
na przede wszystkim mowiona. W pisanej zas
i méwionej niepotocznej i niegwarowej (wtor-
nie méwionej) dostrzeglibySmy realizacj¢ kodu
rozwinietego” (s. 122). Wazne jest tu uscislenie
autorskie: opozycja méwionosci i pisanosci to —
poza oczywistg dystynkcja substancjalng — co$
znacznie wigcej, bo sposéb istnienia tekstu, dla
ktérego opisu niezbgdne stajg si¢ trzy pojecia:
sytuacyjnos¢, interakcyjnos¢ i wizualnos¢. Te
kategorie — dystynktywne dla moéwionosci —
przenikaja do przestrzeni pisanosci, a to daje au-
torom asumpt do postawienia hipotezy o istnie-
niu czy ksztaltowaniu si¢ nowej piSmienno-
Sci/pisanosci.

Jakkolwiek autorzy majg dobre prawo do
wyboru inspiracji teoretycznych, ich interpreta-
cja teorii dwoch kodéw Bernsteina i jej empi-
ryczne wykorzystanie ,,nie do korica” przeko-
nujg. W tym kontekscie mozna by przywotac
raczej dzieto Waltera Jacksona Onga®, uczone-
go, ktérego rozwazania o oralnosci pierwotnej
doprowadzilty do koncepcji oralnosci wtérnej
w czasach wspoétczesnych, ktérego mysli o sfo-
wie poddanym technologii inspirujg badaczy
z kilku domen naukowych: teologéw, religiolo-
gbw, biblistéw, filologéw klasycznych, retory-
kéw, filozoféw (zwlaszcza filozofia poznania),
antropologéw, medioznawcéw, psychologéw,
Jjezykoznawcéw, badaczy literatury.

Teoretyczne uzasadnienie istnienia trzech
(wymienionych wyzej) kategorii waznych dla
istnienia tekstu, zwlaszcza méwionego, i do-
brze przeprowadzone analizy empiryczne
kompletuje wktad autoréw w refleksje teorio-
tekstowg w postaci bardzo interesujacego frag-
mentu opisujacego ,,nowg zasade tekstowosci”,
ktéra konstytuujg dwie opozycje: ,,parataktycz-
nos¢ vs. hipotaktycznos¢ ukladéw syntagma-
tycznych tworzywa oraz kategoria wspéttwo-
rzagca temat tekstu, ujeta w formie opozycji li-
nia vs. pole tematyczne” (s. 151). Te ustalenia
sa szczegOlnie przydatne dla badari nad tek-
stem méwionym.

Pojecia znane z teorii sktadni autorzy prze-
nosza na grunt teorii tekstu, wyposazajac je
w dodatkowe znaczenie (aspekt epistemolo-
giczny) — przy zachowaniu jadra znaczeniowe-
go obu terminéw. W ich ujg¢ciu parataksa i hipo-
taksa to pewne sposoby postrzegania swiata,
konceptualizowania rzeczywistosci. I tak, para-
taksa oznacza organizowanie tekstu w postaci
nieuporzadkowanej kolekcji, dodawania kolej-
nych segmentéw, ktére mozna dowolnie prze-
stawia¢ — Krystyna Pisarkowa poréwnywata ta-
ki sposéb konstruowania zdania méwionego do
nanizywania paciorkdw; ta analogia jest ciagle
Zywa, a jej obrazowosc i zywotnos¢ wspiera ak-
tualna moda na bizuteri¢ modutowa, ktérej ideg
jest indywidualne zestawianie elementéw, ma-
jacych wyraza¢ osobowos¢ lub nastéj nosiciel-
ki, jej kreatywnos¢, wyjatkowos¢, unikalnosc,
1 ktéra odpowiada postawie nowoczesnej kobie-
ty zyjacej w ,,spoleczenistwie jednostek” (Mal-
gorzata Jacyno). Ta ,filozofia” modulowosci,
w ktdrej ksztalt calosci zalezy od woli, wyboru,
decyzji jednostki, dotyczy tylez tworzenia bizu-
terii, co budowania tekstu, ukladania go
z ,klockéw” réznych ksztaltéw, koloréw, sty-
16w, z r6znych materialéw, ale majacych te sa-
mg wartos¢ w szeregu. Hipotaksa natomiast jest
sposobem widzenia Swiata i tworzenia tekstu
w kategoriach relacji i zwigzkow, ona swiata nie
skanuje (jak parataksa), lecz go interpretuje.

I tu znéw wrécg do Ongowskiej koncepcji
oralnosci, ktéra wsrod wlasciwosci tekstu
(pierwotnie, ale i wtdrnie) oralnego wskazuje
zasad¢ addytywnosci — ,,addytywnos¢ zamiast
upodrzednienia”®, co w przyblizeniu odpowia-
da parataktycznosci tekstu. A i w nowszych
studiach Onga, pomieszczonych w zbiorze
Osoba, swiadomos¢, komunikacja. Antologia'®,
znajdziemy opisy i interpretacje tekstow i za-
chowant komunikacyjnych Amerykanéw, ktére
sg poréwnywalne, jesli nie identyczne co do za-
sady, z tekstami, ktére zgromadzili Jacek War-
chala i Aldona Skudrzyk. Dystynkcja parataksa
— hipotaksa jest jednak spdjna z ich interpretacja

8 W.J. Ong, Oralnos¢ i pismiennosé. Stowo poddane technologii, Lublin 1992,

9 Tamze, s. 62.

10 Tenze, Osoba, swiadomos¢, komunikacja. Antologia, wybdr, wstep, przekl. i oprac. J. Japola, Warszawa 2009.



kodu ograniczonego i kodu rozwinigtego: ,,para-
taksa jest polem rozwoju kodu ograniczonego,
a hipotaksa — kodu rozwinigtego” (s. 153).

Zashugujacy na uwzglednienie w ramach te-
orii tekstu jest pomyst wprowadzenia do badan
nad tematem dwoéch pojec: linia tematyczna
i pole tematyczne. Autorzy wskazujg taka kore-
lacj¢ w tekstach mtodziezy: ,,Spdjnos¢ tekstu pi-
sanego uczniéw coraz czg¢sciej opiera si¢ na za-
sadzie wyboru z pola, a nie utrzymywania linii
tematycznej, co wprowadza rozchwianie kohe-
zji 1 zalozenie koherencji uwzgledniajacej czyn-
niki pragmatyczne i wspdlnote symetrycznej
wiedzy miedzy nadawcg a odbiorcg” (s. 153).

Calos¢ rozwazan wienczg wnioski
(s. 179-183).

Waznym skiadnikiem pracy jest aneks.
Szczegblnie przydatny dla pelnego zrozumie-
nia monografii jest tekst Basila Bernsteina Kla-
sy, kody i kontrola. Teoretyczne studia z socjo-
logii jezyka, bedacy tlumaczeniem trzech waz-
nych rozdziatéw jego dzieta Class, codes and
control'l,

Bardzo korzystnym z punktu widzenia
odbiorcy zabiegiem jest umieszczenie w kon-
cowej partii monografii stownika pojec i termi-
néw istotnych dla zrozumienia intencji auto-
réw. To tym wazniejsze, ze kilka termindéw zy-
skato autorskg interpretacje badaczy, inng lub
rozszerzong w stosunku do znaczenia standar-
dowego, np. fundamentalna dla opracowania
para poje¢: parataksa i hipotaksa, znanych z te-
orii skladni, tu przeniesionych na ptaszczyzne
tekstowg 1 traktowanych jako pewien rodzaj
operacji kognitywnych, konceptualizacyjnych
o waznych konsekwencjach dla budowania tek-
stu. Na marginesie: wlasnie w hasle parataksa
zdarzyta si¢ pomytka edytorska, ktéra nieco
utrudnia zrozumienie catosci (s. 257).

Podsumowujgc opis monografii, wskazg
kilka jeszcze punktéw, w ktérych nie zgadzam
si¢ z autorami. Uwazam, ze tytul zbyt wiele
obiecuje. Mam tu na mysli kategori¢ biologicz-
no-socjologiczno-kulturowg o etykiecie: mtode
pokolenie. W istocie autoréw zajmuje tylko jej
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czesé: to uczniowie gimnazjum i liceum. Tym-
czasem jest to kategoria znacznie bardziej
skomplikowana i wewnetrznie zréznicowana.
Problematyke mlodziezy podejmujg m.in. so-
cjologia, psychologia, antropologia, pedagogi-
ka, resocjalizacja oraz inne pokrewne nauki
prowadzace badania na temat ich etapéw zycia,
rozwoju, tozsamosci i kryzyséw tozsamosci,
uwarunkowan Srodowiskowych, spotecznych,
oswiatowych, rodzinnych czy tez studia zwig-
zane z grupg réwiesnicza. Ani psychologowie,
ani socjologowie nie wskazuja jednoznacznie
granic mlodziezowosci. Zajmuje si¢ nig takze
lingwistyka: psycholingwistyka badajaca pro-
cesy rozwojowe jezyka uwarunkowane wie-
kiem, socjolingwistyka przygladajaca si¢ spo-
lecznej dyferencjacji jezyka z uwzglgdnieniem
wielu parametréw, w tym wieku, lingwistyka
kognitywna rekonstruujaca fragmenty jezyko-
wego obraza Swiata w wypowiedziach mio-
dych uzytkownikéw jezyka i ich system aksjo-
logiczny, pragmatyka lingwistyczna dazaca do
odtworzenia repertuaru aktéw mowy, lingwi-
styka interakcyjna analizujagca rozmowy,
w ktérych uczestniczg miodzi ludzie. Objecie
badaniami plaszczyzny tekstowej potaczone
z rekonstruowaniem kompetencji komunika-
cyjnej miodziezy szkolnej — przy uwzglednie-
niu szerokich kontekstéw socjologicznych, fi-
lozoficznych, psychologicznych — jest nosne
poznawczo i wazne spotecznie (moze mie¢ nie-
zwykle wazne implikacje dydaktyczne).
Badanie mlodziezy szkolnej w kontekscie
przemian komunikacyjnych ma charakter jed-
nak tylko wycinkowy. Szkota stanowi fragment
zycia komunikacyjnego miodego czlowieka,
nieistotne: polskiego nastolatka czy nastolatka
globalnego. Prowadzac zycie ,,pozaszkolne”,
miodziez uczestniczy — aktywnie — w teksto-
wym Swiecie. Nawet jesli potraktujemy jako
wyjatek spektakularny sukces wydawniczy
1 komercyjny Christophera Paoliniego, pigtna-
stoletniego autora Eragona'?, to nie sposéb nie
dostrzec tego, ze mozliwosci wypowiedzi na-
stolatka zwielokrotnity si¢: raper, bloger, troll,

' B. Bernstein, Class, codes, and control. Theoretical studies towards a sociology of language, New York 1975.

12 Ch. Paolini, Eragon, Warszawa 2007.
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dziennikarz pisma szkolnego lub sieciowego —
a przeciez mozna te¢ list¢ potencjalnych typow
aktywnosci tekstotworczej mlodego cztowieka
kontynuowac¢. Zauwazmy tez, ze badaniom au-
torow podlegaty teksty, ktére okresli¢ mozna
jako ,,wymuszone”, oficjalne. Nic dziwnego,
ze mlodziez kontestujaca Swiat oficjalny, insty-
tucje dorostych — o czym méwig psychologo-
wie — moze czu¢ si¢ obco, a w kazdym razie
nieswojo, w Swiecie tekstowym, w ktérym re-
guly i standardy wyznaczajg dorosli. Sadze, ze
warto badania (a ich wartosci nie sposéb prze-
ceni¢), ktére przeprowadzili Jacek Warchala
i Aldona Skudrzyk, rozszerzyc¢ o teksty tworzo-
ne przez mlodych ludzi spontanicznie, ,,z po-
trzeby serca”, by ,,wyrazi¢ siebie”, czy to arty-
styczne, czy paraliterackie.

Dobrze by bylo, gdyby podobne badania
przeprowadzi¢ nie tylko w innych czesciach
Polski — co postuluja sami autorzy — ale tez za
jakis czas na obszarze Slaska, by sledzi¢ w spo-
s6b systematyczny stan kompetencji komuni-
kacyjnej na poziomie tekstowym tutejszej mio-
dziezy. Na marginesie zastanawiam si¢, jakg
warto$¢ poznawczg i interpretacyjng ma kate-
goria regionalnosci w badaniach tak zaprojek-
towanych jak te, ktére stanowig przedmiot tego

omoéwienia. Konsekwencje slaskosci miodzie-
zy dla ksztaltu jej praktyk tekstowych nie wy-
dajg si¢ tu mocno zarysowane.

W kolejnych badaniach, a mam nadziej¢, ze
beda one kontynuowane, warto by tez bylo
wprowadzi¢ kryteria socjologiczne bardziej
subtelne niz ,,mlode pokolenie”, ktére jest zbyt
ogo6lne.

Opracowanie Jacka Warchali i Aldony Sku-
drzyk, pisane z punktu widzenia lingwistyczne-
go (socjolingwistyczno-pragmatyczno-dyskur-
sowego), ale przywotujace takze konteksty kil-
ku innych dyscyplin naukowych (ze szczegdl-
nym uwzglednieniem koncepcji kodéw kultury
Basila Bernsteina), oryginalne i btyskotliwe,
bogate w tresci, prowokujace do dyskusji, waz-
ne teoretycznie i majace duzy potencjat zasto-
sowari w praktyce szkolnej, przynosi solidng
porcje wiedzy na temat stanu , kultury piSmien-
nosci” mlodego pokolenia Polakéw (czyli gru-
py wiekowej, ktéra charakteryzuje poszukiwa-
nie przez jednostke wiasnej tozsamosci, takze
jezykowej), zyjacych w ,,ptynnym $wiecie” po-
czatku stulecia. A jednoczesnie stawia wiele
nowych pytan.

Malgorzata Kita

Miedzy historig, politologia a medioznawstwem.

Wybor problemow

Praca zbiorowa pod red. nauk. Tadeusza Wallasa

Wydawnictwo Naukowe Wydzialu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza, Poznan 2010, 374 s.,

ISBN 978-83-60677-93-3

rezentowany tom studiéw poswigcony zostat
Profesor Bogumile Kosmanowej, ktéra na
Wydziale Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
UAM kieruje Zakladem Dziennikarstwa.
W zbiorze zaprezentowano 24 artykuly autoréw
gléwnie z tego wydziatu (18), ale réwniez wspot-

pracujacych z nim przedstawicieli nauki z innych
osrodkéw krajowych i zagranicznych (Uniwer-
sytet Gdarnski, Uniwersytet Warszawski, Uni-
wersytet Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie,
Uniwersytet Opolski, Uniwersytet Kazimierza
Wielkiego w Bydgoszczy, Universita del Salento



we Wiloszech, Litewska Akademia Nauk w Wil-
nie oraz Czeska Akademia Nauk w Pradze).

Ksigzka 1) zawiera szereg interesujacych
rozpraw, dotyczacych problematyki politolo-
gicznej i medioznawczej zwigzanej ze wspot-
czesnym zyciem spoleczno-politycznym w Pol-
sce, ujetym w szerszym, europejskim i ogélno-
Swiatowym, kontekscie; 2) obrazuje obszary
problemowe i zagadnienia poznawcze pozosta-
jace w kregu zainteresowari grona pracownikéw
naukowych poznarskiej politologii, historii
i medioznawstwa; przedstawia efekty interdy-
scyplinarnych badan nad zjawiskami i procesa-
mi kultury politycznej w réznorakich aspektach,
z wykorzystaniem metodologii szeroko pojetych
nauk humanistycznych; 3) przynosi interesujacy
konterfekt polskiej uczonej, absolwentki t6dz-
kiej polonistyki, ale od 37 lat zwigzanej z uni-
wersytetem poznanskim, jej druga Alma Mater.

Zawartos¢ tomu 1 uklad prezentowanych
prac zostal przez redakcje starannie przygoto-
wany, zgodnie z przyjeta zasadg, ze majg one
objasnia¢ rzeczywistos¢ spoleczno-polityczng
W ujeciu genetycznym — jako proces rozwijaja-
cy sie¢ w czasie, majacy swoje Zréodto w prze-
szlosci 1 swoja kontynuacj¢, wymagajacy
odwotania si¢ do r6znych dyscyplin wiedzy hu-
manistyczne;j.

Ksigzke otwiera Bibliografia prac Prof. Bo-
gumity Kosmanowej, obejmujaca ponad 170 po-
zycji, oraz prezentacja dorobku twérczego, pidra
profesora Andrzeja Chodubskiego. W laudacji,
wygloszonej na spotkaniu 15 grudnia 2010 r.,
przedstawit on droge Jubilatki jako badacza i dy-
daktyka, jej wktad do nauki polskiej w kilku ob-
szarach poznawczych, takich jak: rozwéj pol-
skiej mysli politycznej od czaséw nowozytnych
do wspdtczesnych; tworzenie i funkcjonowanie
bibliotek w Polsce; dziatalnos¢ ludzi z zycia pu-
blicznego, zwlaszcza zwigzanych z Wielkopol-
ska; definiowanie rzeczywistosci prasoznawczej
i medioznawczej, studia nad mniej zbadanymi
aspektami tworczosci J6zefa Ignacego Kraszew-
skiego, dotyczacymi dzialalnosci publicystycz-
nej i wydawniczej pisarza; praca badawcza i re-
dakcyjna nad prasa dawng i wspdlczesng oraz
mediami wspélczesnymi, z uwzglednieniem
aspektu politologicznego.
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Chodubski dostrzega w Profesor Kosmano-
wej ,,autentycznego mistrza polskiej humani-
styki”. Zwraca uwage na ,,starannos¢ poznaw-
czg’ jej warsztatu naukowego i przywigzywa-
nie wielkiej wagi do kwestii metodologicznych
w objasnianiu zjawisk i proceséw historyczno-
-kulturowych. Nie pomija tez znaczenia zashug
dla dydaktyki akademickiej (na UAM uprze-
dnio w Instytucie Bibliotekoznawstwa i Infor-
macji Naukowej oraz przez kilkanascie lat
w Wyzszej Szkole Pedagogicznej, obecnym
Uniwersytecie Kazimierza Wielkiego w Byd-
goszczy) w najlepszym stylu, stanowiagcej wzor
nauczyciela i wychowawcy, uczacej mtoda ka-
dre ,,[...] rzetelnosci w dociekaniach nauko-
wych, krytycyzmu w postrzeganiu rzeczywi-
stosci [...] odwagi w formutowaniu ocen. [...]”

Jednym z wazniejszych problemdéw polito-
logicznych, wymagajacych ujecia interdyscy-
plinarnego, sa powiktane i trudne relacje z na-
szymi sgsiadami: stan wiedzy faktograficznej
o wspdlnej historii, mity i stereotypy. Te zaszlo-
$ci zwigzane z wieloetnicznoscia, wielokulturo-
woscig dawnej Rzeczypospolitej, zwlaszcza
z jej obszarami rozciggnigtymi na Kresach
Wschodnich, okazaly si¢ brzemienne w skut-
kach, gdy Polska uzyskala niepodlegtos¢; takze
dzis, gdy sprawg wcigz ostatecznie nie uporzad-
kowang sg nasze stosunki z Litwa, Biatorusia,
Ukraing. Nieprzypadkowo zatem ksigzke otwie-
ra studium Marcelego Kosmana pt. Dawna Li-
twa w tworczosci Henryka Sienkiewicza. Esej
przedstawia Litwe widziang m.in. oczyma
wnuczki Henryka Sienkiewicza — Marii Korni-
towiczéwny, ktéra w swoich wspomnieniach
z rodzinnego domu opisala exodus polskiego
ziemianstwa z Wilefiszczyzny i Zmudzi po sthu-
mieniu powstania 1864 r. Nawiazanie do tej lek-
tury stuzy m.in. ukazaniu Zrédet ksztaltowania
sie mitologii ,,malej litewskiej ojczyzny”, po-
strzeganej przez emigrantéw kresowych, ale
i Polakéw z innych dzielnic zaborowych, na tle
uwarunkowarn historyczno-politycznych daw-
nej Rzeczypospolitej przedrozbiorowej i po jej
upadku, w dobie niewoli.

Tematyki litewskiej i roli mieszkafcow te-
go regionu w pomnazaniu polskiego dziedzic-
twa kulturalnego dotyczy artykul Henryki
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ligiewicz Biblioteka Towarzystwa Przyjaciot
Nauk w Wilnie i jej zbiory. Natomiast praca Ja-
na Rzorcy zapoznaje z zanikajacg kultura zycia
codziennego i obyczajami Eemkoéw — unikalnej
grupy etnicznej, zamieszkujacej obszar dawnej
potudniowo-wschodniej Rzeczypospolitej, dzi§
juz rozproszonej, gléwnie na tzw. Ziemiach Za-
chodnich, w wyniku powojennych przesiedlen
1 w znacznym stopniu zasymilowane;.

W ksiazce znalazlo si¢ miejsce dla kilku
znaczacych opracowan probleméw politolo-
gicznych w ujeciu historycznym, jak stan ba-
dan nad stosunkami polsko-czeskimi (Roman
Baron) czy analiza niemiecko-francuskiej sce-
ny politycznej w pierwszym ¢wier¢wieczu po-
wojennym i roli obu tych panistw w ksztaltowa-
niu podwalin integracji europejskiej (Michat
M. Kosman).

Sposréd materialdéw ujmujacych znaczace
problemy politologiczne, z uwzglednieniem
uwarunkowan historycznych wyrdznia si¢ stu-
dium Tadeusza Wallasa poswigcone polskiej
transformacji ustrojowej. Autor podejmuje
probe syntetycznego przedstawienia dotych-
czasowego przebiegu polskich przemian syste-
mowych po roku 1989, zwracajac uwage na ro-
le czynnikéw zewngtrznych, jak i warunkéw
swoistych, w jakich przebiegajg procesy trans-
formacyjne. Rozwaza problem w kategoriach
osiggnieé, niedostatkéw i zaniechan oraz per-
spektyw na przyszlos¢é. Nawigzuje do toczacej
si¢ dyskusji na temat modelu transformacji, sta-
wiajac pytanie o to, czy przebudowa systemo-
wa jest juz procesem w pelni dokonanym, czy
tez otwartym, wymagajacym korekt i uspraw-
nien. Dluzej zatrzymuje si¢ autor nad aktualny-
mi barierami i zagrozeniami dla dotychczaso-
wych osiagnie¢ polskich przemian, analizujac
stan nastrojéw spotecznych na tle niewydolno-
Sci polityki wewnetrznej, jak i dekoniunktury
w gospodarce §wiatowej. Swdj artykul koniczy
wysunigciem konstruktywnych postulatéw, od-
nosnie do reform spoteczno-ekonomicznych,
niezbednych dla uchronienia dotychczasowych
sukceséw transformacji.

W kregu problematyki Unii Europejskiej
pozostaje interesujacy artykul Iwony Hofman,
przedstawiajacy stanu przygotowania Polakéw

do uczestnictwa we wspdlnej Europie, ujety za-
réwno w szerszej perspektywie historycznej,
jak i wspoélczesnej. Odwotujac sie do aktualne-
go stanu badan i toczacego si¢ dyskursu histo-
rykéw, socjologéw i politologéw, dokonata
analizy podtoza polskich lekéw 1 trudnosci
z zaakceptowaniem podwdjnego statusu Pola-
ka-Europejczyka. Zwrécita uwage na cechy
swoiste stanu Swiadomosci Polakéw w kwestii
przynaleznosci do Europy, ale i na niektdre
podobne tendencje towarzyszace wszystkim
krajom Europy Srodkowo-Wschodniej, ktére
stosunkowo niedawno uzyskaly suwerennosc,
zmagajacym si¢ z doswiadczeniem ,,podwdjno-
Sci” wskutek integracji.

Prognozy co do przysztosci wspdlnoty eu-
ropejskiej w warunkach postepujacej globaliza-
cji, znaleZé mozna w artykule Zdzistawa Pu-
Sleckiego pt. Spdjnos¢ ekonomiczna i spotecz-
na w nowej dynamice wzrostu konkurencji
w Unii Europejskiej.

W sproblematyzowanym uktadzie zawarto-
$ci prezentowanej ksigzki wiele miejsca zajmuje
tematyka medioznawcza, reprezentowana przez
autoréw dziesieciu prac. Dotycza one rdéznych
zakresOw 1 aspektéw wspodlczesnego dziennikar-
stwa: od przyczynkéw, podejmujacych kwestie
formalne, definicyjne, artykuléw przedstawiaja-
cych sylwetki dziennikarzy i zagrozenia wigzace
si¢ z uprawianiem tego zawodu we wspdlcze-
snym S$wiecie, poprzez studia nad zjawiskami
1 problemami zwigzanymi z funkcjonowaniem
mediéw, az do préb uje¢ monograficznych.
Zwraca uwage czytelnika wnikliwe studium
Wiestawa Sonczyka (Prasa polska po dwudzie-
stu latach transformacji) zawierajace opis no-
wych zjawisk w mediach wynikajacych w na-
stepstwie transformacji ustrojowej i ich krytycz-
ng ocen¢ przez autora. Analiza i wnioski dotycza
przede wszystkim prasy: jej oferty tresciowej,
komercjalizacji, tabloidyzacji, nadmiernego za-
angazowania w polityke, ,,ustawiania si¢ w roli
gracza”, kosztem obserwacji sceny politycznej
i dostarczania obiektywnej informacji. Praca
wnosi interesujagce watki poznawcze zwigzane
ze sferg oddzialywania mediéw na swiadomos¢
odbiorcéw — uwrazliwia na negatywne konsek-
wencje etyczne i intelektualne nowych zjawisk



medialnych, jak epatowanie sensacja, narusza-
nie godnosci czlowieka, przypadkowos¢ i chaos
w doborze informaciji itp.

W obszarze tematyki zwigzanej ze skutka-
mi transformacji w zyciu spolecznym pozosta-
je artykul Marcina Piechockiego pt. Paralelizm
polityczny w polskich systemach medialnych,
zwracajacy uwage na dominujacg role mediow,
zwlaszcza elektronicznych, w przebiegu debat
publicznych i ksztaltowaniu si¢ sceny politycz-
nej, co naklada na dziennikarzy szczegdlne
obowiazki. Niebezpiecznym zjawiskiem jest,
wedlug autora, utrzymywanie si¢ wyraznych
podzialéw dziennikarzy wedlug klucza poli-
tycznego, a takze kontrowersyjne ,,zbyt chetne
artykutowanie przez przedstawicieli mediéw
swoich pogladéw politycznych, mimo ze
Dziennikarski Kodeks Obyczajowy nakazuje
oddzielenie informacji od komentarza”. Ten
przerost zaangazowania politycznego dzienni-
karzy jest istotnym problemem wspdlczesnych
mediéw, ktore stajg si¢ w coraz wigkszym stop-
niu nieformalnym osrodkiem wtadzy.

Pomost migdzy odlegla przesztoscig histo-
ryczng a problemami wspodiczesnej kultury
politycznej stanowi artykut Marka Zyrom-
skiego pt. Bogactwo i witadza. Ekonomiczne
podstawy pozycji elity senatorskiej w starozyt-
nym Rzymie. Opis warunkéw formowania si¢
rzadow arystokracji, ich czasowej stabilnosci
i stopniowego rozpadu stuzy ukazaniu proce-
su transformacji ustrojowej i szczegélnych
uwarunkowan sprzyjajacych przejsciu syste-
moéw elitarnych w system demokracji. Najcie-
kawsze s3 wnioski koncowe, brzmigce jak
ostrzezenie przed zjawiskiem masowego
udzialu spoteczenistwa w procedurach demo-
kratycznych, czyli przed istota demokracji —
kontrowersyjne postawienie problemu i jego
historyczna ilustracja (demokratyczny status
wtadzy Hitlera) otwierajg przestrzeini dla inte-
lektualnej dyskusji, ale i praktyki politycznej,
ukierunkowanej na ksztalcenie swiadomosci
spolecznej i kultury politycznej spoleczeristwa
obywatelskiego.

Nie jest w gestii recenzenta ogarnigcie cale-
go zbioru prac zawartych w tomie i ich poten-
cjalu intelektualnego, cho¢ wiele z nich zastu-
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guje na prezentacje¢, jak chociazby rzetelna eg-
zegeza dwéch projektéw konstytucji autorstwa
Prawa i Sprawiedliwosci oraz Samoobrony,
przygotowana przez Pawla Antkowiaka i Luka-
sza Scheffsa, analiza politologiczna przerwanej
kariery Franka Waltera Steinmeiera na tle nie-
mieckiej sceny politycznej pidra Bogdana Ko-
szela czy tez dokonana przez Ryszarda Kowal-
czyka (Obraz kobiety w prasie lokalnej na pro-
gu transformacji systemowej Polski w latach
1989-1991) kategoryzacja rél kobiecych na
podstawie artykuléw z lokalnych gazet i przed-
stawienie dos¢ zaskakujacych wnioskéw wyni-
kajacych z analizy zawartosci materiatow.

Ze wzgledu na bogactwo tematéw i proble-
moéw, bedacych polem dociekan intelektual-
nych autoréw, ksiazka moze stanowic interesu-
jaca lekture, zaréwno dla pracownikéw nauki,
studentdw, jak i przygotowujacych si¢ do pod-
jecia studiéw uczniéw szkét srednich, tym bar-
dziej, ze erudycyjnos¢ wywodu w wielu przy-
padkach nie ostabia przystepnosci jezykowo-
-stylistyczne;j.

Plan, uklad materialéw i1 zawartos¢ intelek-
tualna prac sktadajacych si¢ na zawartos¢ tomu
spetnia podstawowe zatozenie redakcji. Stuzy
oswietleniu catej ztozonosci obrazu wspéicze-
snego zycia w warunkach globalizacji, dowo-
dzac jednoczesnie koniecznosci przyjecia przez
nauke nowych wyzwan i nowych narzedzi po-
znawczych.

Dostrzezenie i rozumienie zawilosci no-
wych zjawisk oraz probleméw polityczno-spo-
lecznych wymaga podejscia interdyscyplinar-
nego i korzystania z metodologii innych nauk
spoza politologii i medioznawstwa, jak histo-
ria, socjologia, psychologia (procesy $wiado-
mosciowe), kulturoznawstwo, a nawet jezyko-
znawstwo (kultura i jezyk komunikacji medial-
nej). Takie wlasnie stanowisko potaczyto
wspotautorow ksiazki Miedzy historig, polito-
logiq a medioznawstwem. Jej lektura moze
sprzyja¢ intelektualnej refleksji nad zjawiskami
i dylematami wspéiczesnego Swiata, ale takze
stanowi¢ inspiracje do wlasnej pracy naukowej
— wskazywa¢ tropy penetracji badawczej.

Halina Tumolska
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d dzialalnosci Ivy’ego L. Lee i Edwarda

L. Bernaysa w poczatkach XX w. w ra-
mach modelu agenta prasowego do dzisiej-
szych modeli strategicznego zarzadzania dialo-
giem wiodla dluga i kreta droga rozwoju dzie-
dziny, jakg jest public relations. Oba angielskie
cztony nazwy — ,public”, czyli publiczny,
otwarty, transparentny, oraz ,relations”, czyli
relacje, kontakt — wspdlnie tworzg nadal dos¢
enigmatyczny termin, okreslajacy aspekt ko-
munikowania spotecznego. Zwiaszcza, ze PR
w Polsce jest dziedzing wcigz stosunkowo mio-
da i wymagajaca opracowar, szczegdlnie prze-
krojowych i poréwnawczych. A takie oferuje
nam, w wiosennym numerze z 2011 r. w cato-
$ci poswigconym funkcji public relations we
wspolczesnym spoleczenistwie, pismo Polskie-
go Towarzystwa Komunikacji Spotecznej
,Central European Journal of Communication”
(dalej: CEJIC).

Numer, zatytulowany The role and func-
tion of public relations in contemporary so-
ciety. PR between service for an organiza-
tion and the public, to wydawnictwo szczegdl-
ne, opierajace si¢ na dorobku badawczym nau-
kowcéw z wielu, krajowych i migdzynarodo-
wych, osrodkéw akademickich, podejmujace
nie lada wyzwanie znalezienia odpowiedzi na
tytutowe pytanie o rol¢ PR-u. Dodajmy, role
kontrowersyjng ze wzgledu na towarzyszac jej
napigcie wynikajace z pracy na rzecz i w inte-
resie organizacji, ktéra komunikuje, a z drugiej
strony stuzebnosci wzgledem otoczenia, do
ktérego komunikuje. PR etyczny, PR w swoim
modelowym wydaniu nie jest latwy, mily
i przyjemny. Nie jest tez zwyklym ,,slowem-
-wytrychem”, tak czesto uzywanym przez
dziennikarzy czy politykéw. Tym bardziej za-

tem ten numer CEJC powinni przeczytaé¢ wszy-
scy szafujacy modnym obecnie skrétem ,,PR”,
gdyz wéwczas majg szans¢ dostrzec, jak wy-
magajaca, ale i ciekawa jest to dyscyplina.
Szkoda jedynie, ze jezyk angielski, w ktérym
wydany CEJC, ograniczy liczb¢ odbiorcow
proponowanych tresci. Warto, aby pismo pol-
skiego (nomen omen) stowarzyszenia specjali-
stow ds. komunikacji zadbalo chociazby
o wkladke z abstraktami w jezyku polskim.

Wystepujacy goscinnie jako redaktor wyda-
nia prof. dr hab. Jerzy Oledzki z Instytutu
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego,
uznany w Polsce propagator public relations,
czlonek wielu stowarzyszen PR, laureat nagréd
i autor licznych publikacji z tego zakresu,
wciaz stoi na czele, ale nie na strazy (!), tych
badaczy i praktykéw PR-u, ktérym zalezy na
stosowaniu podejscia do zarzadzania komuni-
kacja z publicznosciami w imi¢ dialogu. W du-
chu excellance PR niestrudzenie od lat nakiero-
wuje, cho¢ nie narzuca, przestrzega i przekonu-
je, ze demokratyczne spofeczeristwa nie moga
si¢ obejs¢ bez profesjonalnego zarzadzania ko-
munikacjg podmiotéw indywidualnych i insty-
tucjonalnych, publicznych i prywatnych. Bo
owa relacja otwartosci osoby lub organizacji
z otoczeniem, 6w dialog, celowe porozumienie
stron jest mozliwe i wéwczas ma szans¢ saty-
sfakcjonowac obie komunikujgce si¢ strony.
I tak, prof. Olgdzki dokonal w CEJC rzeczy
trudnej, a mianowicie zgromadzil wiodacych
badaczy PR-u i ich najswiezsze, cho¢ czgsto
poprzedzone wieloletnimi badaniami, studia
w tematyce public relations.

Liczaca 185 stron publikacja, poza wste-
pem redaktora wydania, zawiera dziesi¢¢ arty-
kutéw oraz noty biograficzne ich autoréw.



Artykutem Public relations and strategic ma-
nagement: Institutionalizing organization—pu-
blic relationship in contemporary society
otwiera ja nestor studiéw nad public relations,
autor licznych podrecznikéw, opracowan nau-
kowych, profesor Uniwersytetu Maryland
(USA) — James E. Grunig. Jego obecnos¢
wsréd autoréw podnosi range zbioru wydanego
przez PTKS. Od lat profesor Grunig podkresla
wage zawodu specjalisty ds. public relations
we wspélczesnym, zmiennym i pelnym wy-
zwan spoleczenistwie. Takze w swoim artykule
ubolewa nad naduzywaniem PR i przeksztalca-
niem zarzadzania komunikacjg w ,,aktywnos¢
symboliczno-interpretatywna” (s. 11) organiza-
cji narzucajacej swoja wizje relacji publiczno-
$ciom, mediom, politykom. Owe praktyki za-
wezajg PR do zwyklego nadawania subiektyw-
nych informacji w imi¢ wymuszania odczyta-
nia znaczefi na korzys¢ instytucji. Taka prakty-
ka oddala istotnie PR organizacji od strategicz-
nego i celowego zarzadzania reputacja. Grunig
przytacza szereg sposobow na zinstytucjonali-
zowanie public relations jako strategicznej
funkcji kierowania komunikacjg organizacji.
Wymienia m.in. skanowanie otoczenia i identy-
fikacje grup interesariuszy, segmentacje pu-
blicznosci, integrowanie programéw zarzadza-
nia kryzysowego, ewaluacj¢ programéw, Swia-
dome wykorzystywanie nowych mediéw. Z ra-
cji ograniczonej objetosci artykulu czesc
z oméwiefi moze budzi¢ niedosyt wsréd do-
Swiadczonych PR-owcéw, co na szczescie la-
godza liczne odwotlania autora do literatury.
Podobnym w przestaniu, cho¢ odmiennym
w formie, jest praca Astrid Spatzier i Benno Si-
gnitzera Reconsidering contemporary public
relations: Theoretical engagement of practitio-
ners in a communications society. Austriaccy
autorzy przedstawiaja dwa nurty praktyki PR:
ten ktory kieruje si¢ teorig oraz ten skupiony na
technikach wptywu. W niekoniczacej si¢ dyspu-
cie, obejmujacej jakze wiele innych dyscyplin
naukowych, migdzy ujgciem teoretyczno-anali-
tycznym a operacyjnym zajmujg stanowisko
zwolennicy tego pierwszego. Zmudna praca
dwojga badaczy, odwotania do licznych publi-
kacji oraz badania wlasne (wywiady) pozwala-
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ja przesledzi¢ ztozone relacje migdzy praktyka
a teorig public relations. Na uwage zasluguje
zwlaszcza analiza poréwnawcza typologii za-
trudnienia w PR-ze, omawiajaca szesS¢ typow
16l specjalistow ds. ksztaltowania relacji z pu-
blicznosciami (s. 43).

Z metapoziomu analiz statusu PR-u profesor
Kaja Tampere z Estonii, w artykule A walk in
the public relations field: Theoretical discus-
sions from a social media and network society
perspective, przenosi czytelnika na poziom na-
rzedzi PR-u, w szczeg6lnosci tych potrzebnych
do dziatan w rzeczywistosci wirtualnej. Postu-
luje nowy ,.komputerowy zawdd” (s. 49), a mia-
nowicie PR-owca zajmujacego si¢ portalami
spotecznosciowymi i dzialaniami w ramach
Web 2.0. Odwotujac si¢ do Manuela Castellsa,
uznanego specjalisty tej tematyki, autorka opi-
suje natur¢ spoleczeristwa sieci, omawia jego
cechy charakterystyczne oraz przedstawia nowy
paradygmat zarzadzania komunikacja w inter-
necie, aby w zakoriczeniu nakresli¢ wizj¢ nowej
ery w dziatanich PR-u — ery ,,masowej komuni-
kacji indywidualnej” (s. 57-60).

Nastgpnie, Olaf Hoffjann (Public relations
in society. A new approach to the difficult rela-
tionships between PR and its environment) sto-
suje teori¢ systeméw do analizy powigzan mig-
dzy PR-em a srodowiskiem. Wyréznia trzy po-
ziomy owej zaleznosci: pierwszy to PR jako
czes¢ spoleczenistwa, drugi to spoleczeristwo
w dziataniach PR oraz ostatni — autorefleksyjna
perspektywa odlaczajaca PR od spoleczeristwa.
Artykutl, niezwykle dyskursywny w swojej for-
mie, podkresla ambiwalentny status public re-
lations w przyjetej przez niemieckiego autora
perspektywie.

Duzo bardziej normatywna w swoich ana-
lizach okazuje si¢ kolejna praca — Contextuali-
zing and redefining authenticity in organizatio-
nal communication — ktéra napisali Natascha
Zowislo-Griinewald i Jdrgen Schulz. Dotyczy
ona kontekstualizacji i redefiniowania pojgcia
,autentycznosci” w komunikacji organizacji.
Jest to termin czgsto powracajagcy w dysputach
nad etycznym wymiarem public relations. Co
ciekawe, autorzy twierdza, ze autentycznos¢
nie tylko jest trudna czy wrecz niemozliwa do
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uzyskania w skomplikowanym swiecie organi-
zacji zaleznej od wielu czynnikéw zewnetrz-
nych i naciskéw wewnetrznych, ale moze by¢
wrecz zagrozeniem. Zowislo-Griinewald i Schulz
odwotuja si¢ zar6wno do klasycznych (m.in.
Arystotelesowskich), modernistycznych i post-
modernistycznych koncepcji prawdy, jak i po-
dajg interdyscyplinarne przyktady (m.in. z hi-
storii sztuki), tworzac w artykule klimat wcia-
gajacej dyskusji nad statusem autentycznosci
dziatain komunikacyjnych instytucji. Swa pracg
wnosza do dyskusji nad PR-em interesujace
i niecodzienne spostrzezenia.

Dodajmy, ze zaréwno Zowislo-Griinewald
i Schulz, jak i oméwiony wczesniej Hoffjann
odwotujg si¢ we wnioskowaniu do prac Niklasa
Luhmanna, czynig to takze juz w tytule swojej
pracy (Public relations and trust in contempo-
rary global society: A Luhmannian perspective
of the role of public relations in enhancing trust
among social systems) Chiara Valentini i Dean
Kruckeberg. Dorobek niemieckiego socjologa
zostaje zaadaptowany do analizy roli public re-
lations w calym systemie spotecznym, ktéry to
system wedlug autoréw stoi obecnie przed nie-
zwyklymi wyzwaniami. Juz nie poziom komu-
nikacji organizacyjnej, ale meta-poziom syste-
mu spolecznego stanowi punkt odniesienia dla
interpretacji badaczy z Danii i USA.

Nastgpne artykuly zamieszczone w tym nu-
merze CEJC przedstawiaja przykiady konkret-
nych zastosowan PR — kolejno w Hiszpanii (ar-
tykut The role and functions of government pu-
blic relations. Lessons from public receptions
of goverment Marfii José Canel Crespo i Naza-
reth Echart),w Norwegii (artykul PR, politics
and democracy Sigurda Allerna), w Polsce
(praca Jerzego Oledzkiego pt. Public relations
without ethics will face the same fate as propa-
ganda) oraz tekst ostatni zbioru poréwnawczo
w Polsce i Stanach Zjednoczonych autorstwa
Michaela Szporera i Jacka Barlika (The role of
PR in healthcare and social insurance reform
in Poland and the United States). Cenne jest

obecne we wszystkich wymienionych pracach
poparcie analiz zakrojonymi na szeroka skale
badaniami empirycznymi. Co wigcej, skupiaja
si¢ one nie tylko na odmiennych rozwigzaniach
PR-u w danym kraju, ale takze nakreslajg jego
specyficzne funkcje. I tak, hiszpariskie analizy
podaja przyklad zastosowania PR-u przez rzad,
a dane obejmuja prawie 20 lat, czyli dzialania
komunikacyjne trzech ostatnich premieréw Hi-
szpanii. Allern opisuje zjawisko lobbingu i pers-
wazji PR-owcéw na scenie politycznej Norwe-
gii, natomiast Oledzki przedstawia sytuacje
stowarzyszei public relations w Polsce oraz
nakresla obecny stan wiedzy na temat PR-u i je-
go etyki w naszym kraju. Tom zamykaja Szpo-
rer i Barlik, podnoszac wazng i aktualng kwe-
sti¢ ubezpieczen spotecznych w Polsce i USA,
analizujac strategie medialne, metody i narzg-
dzia PR-u stosowane w obu krajach. Dla po-
réwnania zastosowanych rozwigzan autorzy
przesledzili histori¢ debaty nad ubezpieczenia-
mi w wymienionych paistwach i wykorzystane
techniki komunikacji.

Autorzy zebrani w recenzowanym numerze
,-Central European Journal of Communication”
formulujg istotne wnioski dotyczace bardzo
szerokiego spektrum funkcjonowania celowe-
go zarzadzania komunikacja. Cho¢ jest on jed-
nym z licznych ostatnio opracowar z dziedziny
public relations, to jednym z niewielu niebeda-
cych monografia ksigzkowa 1 wydanych po an-
gielsku w Polsce. Skrétowos¢ opracowania
problematyki narzucana przez samg form¢ ar-
tykutu naukowego gwarantuje zwarta, logiczng
konstrukcje tekstéw. Dzigki ich lekturze wielu
teoretykéw PR-u ma szans¢ wzbogaci¢ swojg
wiedze, wielu zas praktykéw urozmaicié¢ swoj
warsztat i, co wazniejsze, poszerzy¢ perspekty-
we, z ktdrej postrzega swoj zawdd specjalisty
ds. public relations. A w koncu to wiasnie
otwartos¢ i rozw6j s3 immanentng cz¢scig owej
profesji.

Alicja Waszkiewicz
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Przewodniczgcy Rady Redakcyjnej i Redaktor naczelny
kwartalnika ,Studia Medioznawcze” majg zaszczyt
zaprosi¢ do wziecia udziatu w

DZIENNIKARSTWA
| NAUK POLITYCZNYCH

V edycji konkursu na prace doktorskg
dotyczacq zagadnien szeroko pojetego
medioznawstwa i komunikacji spotecznej

Idea konkursu jest promowanie mtodych badaczy zajmujacych si¢
problematyka medioznawstwa oraz upowszechnianie wartoSciowych
pod wzgledem merytorycznym prac podejmujacych tematy wynikajace
z naukowej refleksji nad roznymi jego aspektami.

Szanowni Panstwo,

koncepcja zorganizowania konkursu zrodzifa si¢ w najblizszym nam
srodowisku pracownikow Instytutu Dziennikarstwa UW. UznaliSmy, ze
patronat nad nim obejmie redakcja ,,Studidw Medioznawczych” —
kwartalnika skierowanego do wszystkich Srodowisk polskich medio-
znawcOw. Chodzito o stworzenie instytucji, ktorej celem byloby wyto-
nienie z grona mlodych pracownikow nauki tych, ktorych osiggniecia sa
godne upowszechnienia i w znacznym stopniu przyczyniajg si¢ do kre-
owania podstaw — w tym dziedziny badan i metod badawczych — samo-
dzielnego kierunku, jakim staje si¢ medioznawstwo.

Uroczyste wreczenie przyznanego wyrdznienia bedzie mie¢ miejsce
podczas dorocznej konferencji Instytutu Dziennikarstwa UW. Nagro-
dzona praca zostanie opublikowana.

Warunkiem przystapienia do konkursu, ktorego piagta edycja
bedzie obejmowac niepublikowane prace doktorskie obronione w roku
2010, jest zgtoszenie uczestnictwa do 31 pazdziernika 2011 r. i nadesta-
nie tekstu pracy (w postaci wydruku oraz w formie elektronicznej, na
no$-niku CD-ROM) wraz z dwiema recenzjami samodzielnych pracow-
nikOw nauki, na adres redakcji:



wStudia Medioznawcze”
Instytut Dziennikarstwa WDiNP UW
ul. Nowy Swiat 69
00-927 Warszawa

Zgloszone prace zostang poddane ocenie recenzentow powolanych
przez organizatoréow konkursu, a nastepnie Komisji zlozonej z cztonkow
Rady Naukowej ,,Studiow Medioznawczych”. Komisja ta podejmie osta-
teczna decyzje w sprawie wylonienia laureata, ktory o przyznaniu nagrody
zostanie poinformowany do 30 listopada 2011 r. Dodatkowe informacje
mozna uzyskac za poSrednictwem poczty elektronicznej (sm@id.uw.edu.pl)
lub telefonicznie (22) 55 20 240.

Przewodniczacy Redaktor naczelny
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