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Esej literacki — miedzy ksiazka

i gazety

Jan Tomkowski

Wieloznacznos’é i calkowita swoboda uzy-
cia terminu ,esej”’, ktéry na poczatku
XXI w. oznacza¢ moze zar6wno wypracowanie
szkolne, studencka prace semestralng, jak i ar-
tykut polityczny, zmusza nas do podkreslenia,
iz zajmujemy si¢ ,.esejem literackim”, a zatem
esejem pojmowanym jako dzieto sztuki, gatu-
nek literacki, a nie — wypowiedZ poniekad
»uzytkowa”!. Akcentujemy tym samym rolg
eseisty, ktérym nie moze by¢ przypadkowy
dziennikarz czy wspoétpracujacy z gazeta publi-
cysta dzialajacy na zaméwienie. W tym ujeciu
eseista to tworca, raczej prozaik niz dzienni-
karz?.

Dwudziestowieczny esej literacki stworzyli
najwybitniejsi wspoélczesni pisarze europejscy:
Paul Valéry, Tomasz Mann, Thomas Stearns
Eliot, Albert Camus, Elias Canetti, Milan Kun-
dera. W Polsce siggneli po ten gatunek migdzy
innymi: Czestaw Milosz, Zbigniew Herbert,
Gustaw Herling-Grudzinski, Jarostaw Iwa-
szkiewicz... Dla zadnego z wymienionych esej
nie byt okazjonalng formg prasowego wystg-
pienia. Ziemia Ulro czy Barbarzyrica w ogro-
dzie to ksiazki réwnie wazne jak Swiatto dzien-
ne albo Hermes, pies i gwiazda. Trudno dzi$
omawiaé dzieje literatury przyjmujac oczywi-
ste jeszcze przed pieédziesieciu laty zatozenie,
ze esej to gatunek marginalny, skoro o pozycji
pisarza decyduja niemal wytacznie wiersze, po-
wiesci ewentualnie dramaty.

Historia nowozytnego eseju jest nieco star-
sza niz historia europejskiej prasy. Pierwsze
wydanie Prob (tytul oryginalny Essais) Mi-
chela Montaigne’a ukazato si¢ w 1580 r. Nie-
co pozniejsze sa Eseje (Essays) Francisa Ba-
cona — dziesi¢¢ najwczesniejszych utworéw
poznali czytelnicy juz w roku 1597. Wydanie
kompletne z 1625 r. przyniosto az 58 esejow
i $wiadczylo, ze ksigzka eseistyczna — w prze-
ciwienistwie do powiesci czy poematu — moze
przeobrazac si¢ w kazdej kolejnej edycji. Zja-
wisko to obserwujemy takze w prozie francu-
skich moralistow XVII w., takich jak La Bru-
yere czy La Rochefoucauld. Ich dziatalnos¢
zdaje si¢ by¢é odpowiednikiem wysitkéw
Montaigne’a i Bacona, mimo ze obaj postugu-
ja si¢ formami literackimi znanymi od staro-
Zytnosci.

Cieszacym wytworne salony myslicielom
niepotrzebna byta oczywiscie szeroka popular-
nosé. Obcy byl im takze zamiar, ktéry przy-
$wiecatl wielu twércom XVIII w. pragnacym za
posrednictwem swoich tekstéw nie tylko
ksztaltowac estetyczny smak i moralng wrazli-
wosc, ale takze dokonywac spotecznych zmian.
W tych okolicznosciach zwiagzek eseju i prasy
wyglada¢ musial na prawdziwe malzeristwo
z rozsadku.

Najswietniejsze rezultaty dalo ono w An-
glii, juz w drugiej dekadzie stulecia, gdy zaczat
si¢ ukazywac stynny ,,The Spectator”” Addisona

! Najpehniejsza probe rekonstrukcji wspéiczesnej wiedzy na temat gatunku podjeta niedawno R. Sendyka, No-
woczesny esej. Studium historycznej swiadomosci gatunku, Krakéw 2006.
2 O réznicy migdzy artykulem a esejem pisze J.W. Krutch, No Essays, Please!, [w:] Modern Essays, ed. by R. Nye,

Chicago 1963, s. 197-203.



i Steele’a, poprzedzony czesciowo informacyj-
nym jeszcze periodykiem ,,The Tatler.

Zaréwno dla loséw eseju, jak i historii euro-
pejskiego Oswiecenia bez watpienia wazniej-
szy jest ,,The Spectator”, osiggajacy niebywalg
wprost intensywnos¢ i obfitos¢ produkcji. Jak
obliczono, w ciggu zaledwie trzech lat opubli-
kowano na tamach pisma az okoto 600 esejow,
co wydaje sie liczbg wprost niewiarygodna®.
Jeszcze bardziej zaskakuje nas fakt, iz angielski
pierwowzor ,Monitora” wychodzit szes¢ dni
w tygodniu, czyli faktycznie byt literackim
dziennikiem.

Faktograficzne ustalenia sa w tym przypad-
ku o tyle wazne, iz zdajg si¢ one burzy¢ nasze
wyobrazenia o eseju jako gatunku literackim
powstajacym bez pospiechu, bedacym wyni-
kiem autorskiego namystu i niepozbawionym
twoérczego wahania’. Wolno tez wyrazié watpli-
wosci, czy esej w wykonaniu Addisona i Stee-
le’a, mimo artystycznego mistrzostwa, nie sta-
je si¢ po prostu instrumentem ideologicznej
propagandy, prowadzonej co prawda zr¢cznie,
a nawet finezyjnie, z duzym poczuciem humo-
ru. Jednak pamig¢ta¢ musimy, iz mamy tu do
czynienia z pismem bardzo odbiegajacym od
dzisiejszych wyobrazen o dziennikach czy ty-
godnikach®.

Oswieceniowy esej pojawial si¢ zapewne
i w ,,Monitorze”, i ,,Zabawach Przyjemnych
i Pozytecznych”, cho¢ osiemnastowieczne
przygody form eseistycznych w Polsce ciagle

Jan Tomkowski

czekajg na swego odkrywce’. Mozna zresztg
siggac i dalej, nawet do autoréw staropolskich,
ktérzy rozpowszechniali swe utwory, nie ko-
rzystajac jeszcze z pomocy tytuldw praso-
wych?.

Wiek XIX, zwtaszcza jego druga potowa,
przyniést niebywaly wprost rozkwit dzienni-
kéw i czasopism na ziemiach polskich. Wraz ze
wzrastajacg liczba czytelnikéw, czyli prenume-
ratoréw zwanych wéwczas abonentami, rozwi-
jaly sie¢ obiecujaco gatunki dziennikarskie, ta-
kie jak felieton, kronika, korespondencja, list
z podrézy, reportaz. Terminem ,,esej” postugi-
wano si¢ u nas raczej sporadycznie, co oczywi-
$cie nie oznacza, by nie uprawiano — réwniez
na tamach prasy — form gatunkowych bliskich
owemu pojeciu.

Dzisiejszemu wyobrazeniu o eseju odpo-
wiadajg na przyklad doskonale Czarne kwiaty
Norwida — prébujac okreslié przynaleznosé ga-
tunkowg owego arcydziela, nie potrafimy
w gruncie rzeczy znalezé lepszego terminu.
Oczywiscie, autor korzysta raz po raz z poety-
ki wspomnienia po$miertnego czy wrecz roz-
budowanego nekrologu, a wigc gatunkéw nie-
zwykle popularnych w dziewigtnastowiecznym
dziennikarstwie, jednak zaréwno styl, jak
i kompozycja, a takze charakterystyczne Nor-
widowskie niedopowiedzenia, ujawniaja nowa-
torstwo w potraktowaniu tematu®.

Mato kto dzi$§ pamigta, ze Czarne kwiaty
ukazaly si¢ po raz pierwszy nie w wydaniu

3, The Tatler”, czyli po polsku ,,Gaduta”, ukazywat si¢ trzy razy w tygodniu, od 12 kwietnia 1709 do 2 stycz-
nia 1711 r. i byt wlasciwie autorskim przedsigwzigciem Richarda Steele’a, cho¢ okoto 40 numeréw przygotowat juz

Joseph Addison.

4, The Spectator”, czyli po polsku ,,Widz” ewentualnie ,,Obserwator”, ukazywat si¢ jako dziennik (szes¢ razy
w tygodniu) od 1 marca 1711 do 6 grudnia 1712 r. Wznowiony zostal nastgpnie 18 czerwca 1714 r. i wychodzit trzy
razy w tygodniu do 20 grudnia tegoz roku. Nie wszyscy badacze uwazaja za rzeczywista kontynuacje tak zwany
,dziewigty tom” pisma wydawany w 1715 r. przez Williama Bonda.

5 O zwigzkach migdzy esejami Montaigne’a i Bacona a pisarstwem Addisona i Steele’a zob. Z. Sinko, Wistep,

[w:] Spectator. Wybor, Wroctaw 1957, s. XXX VIII-XLI.

¢ Chodzi tu o zjawisko okreslane w terminologii anglosaskiej jako periodical essay.

" Okreslenia ,.esej” w stosunku do tekstéw publikowanych w ,,Monitorze” uzywa na przyktad Z. Sinko, ,, Mo-
nitor” wobec angielskiego ,,Spectatora”, Wroctaw 1956, s. 168-173.

8 Klasycznym przykiadem jest tu Stanistaw Herakliusz Lubomirski jako autor wydanych w XVII w. Rozmdéw

Artaksesa i Ewandra. Zob. M. Korolko, Stanistaw Herakliusz Lubomirski jako eseista, [w:] Stanistaw Herakliusz
Lubomirski. Pisarz, polityk, mecenas, red. W. Roszkowska, Wroctaw 1982; B. Chodzko, Czy to juz esej? Analiza
metody ksztattowania materiatu refleksyjnego w ,, Rozmowach Artaksesa i Ewandra”, ,,Zeszyty Naukowe”. Uniwer-
sytet Warszawski. Filia w Bialymstoku. Humanistyka Dzial FP — Filologia Polska T. 8 (1984), s. 5-34.

% Zob. G. Halkiewicz-Sojak, Zywiot eseistyczny w prozie Norwida, ,Studia Norwidiana” T. 12/13 (1994/1995).



Esej literacki — miedzy ksiqzkq i gazetq

ksigzkowym, lecz na tamach krakowskiego
,»Czasu”!% Ten fakt mozemy uznaé za pewng
niespodzianke, bo przeciez redakcje pism, na-
wet dziewigtnastowiecznych, staraly si¢ zwykle
dziata¢ rutynowo. Literackie eksperymenty sta-
nowily dla nich obszar stanowczo zbyt ryzy-
kowny.

Ekspansja publicystyki po upadku powsta-
nia styczniowego stworzyla dogodne pole dla
rozwoju gatunkéw typowo dziennikarskich,
zwlaszcza felietonu. Konkurowa¢ z nimi mogta
jedynie — i to raczej dopiero u schytku wieku —
powies¢ w odcinkach. Wypierana byta nato-
miast poezja na rzecz aktualnej informacji, ilu-
stracji prasowej, polemiki, relacji reporterskiej
czy artykutu dotyczacego biezacych spraw po-
litycznych i spotecznych.

Niemal wszyscy wybitniejsi pisarze polscy
drugiej potowy XIX w. sg réwniez ludZmi gaze-
ty. Czy uprawiaja esej — to sprawa otwarta.
Wszystko zalezy tu przeciez od definicji, ktérg
na dobrg sprawe¢ nie dysponujemy.

Wydaje si¢ jednak oczywiste, ze przynaj-
mniej trzej autorzy powinni zosta¢ uwzglednie-
ni przez kazdego badacza prébujacego zrekon-
struowaé ewolucje polskiego eseju w XIX w.
Wszyscy trzej s filarami polskiej prasy, a choé¢
definicja eseju i problemy genologiczne raczej
niewiele ich obchodzily, to przeciez tatwo
wskaza¢ ich utwory bez watpienia na miano
eseju zaslugujace.

Olbrzymie dzieto Aleksandra Swigtochow-
skiego, czotowego ideologa polskiego pozyty-
wizmu, wypelniaja nowele, powiesci, dramaty,
nade wszystko jednak formy publicystyczne:
artykutly, felietony z cyklu Liberum veto, ko-
mentarze, manifesty w rodzaju My i wy, rozpra-
wy naukowe i popularnonaukowe. Swieto-
chowski, wysmienity redaktor ,,Przegladu Ty-
godniowego”, a potem ,,Prawdy”, byt imponu-
jacym wszechstronnoscig i rozlegtoscia zainte-
resowarnl typowym ,.czlowiekiem gazety”. Nic
wiec dziwnego, ze najpierw na lamach prasy

ukazaly si¢ w 1876 r. Dumania pesymisty, wy-
dane w postaci broszury rok pézniej'!.

Jest to tekst zagadkowy, a nawet prowoku-
jacy, skoro zdaje si¢ podwazaé wigkszos¢ przy-
pisywanych Swietochowskiemu pozytywi-
stycznych hasetl. Charakterystyczny dla obozu
,miodych” entuzjazm zostaje tu zastgpiony
przez sceptycyzm, agnostycyzm nie sklania do
dzialania, aktywizm paralizowany jest przez
zwatpienie i melancholi¢. To réwniez wypo-
wiedZ we wlasnym imieniu, a nie gtos pokole-
nia. A zatem — préba ogarnigcia pewnych taje-
mnic duszy, ukryty glos ,,ja”, a przy tym wypo-
wiedZ pozbawiona konkluzji i nastgpstw. Esei-
styczna préba? Bez watpienia.

Z wielu powodéw bliski Swigtochowskie-
mu Prus to oczywiscie gléwnie powiesciopisarz
i felietonista. Nie chcemy twierdzi¢, ze najwy-
bitniejszy polski felietonista nie tylko epoki po-
zytywizmu czy XIX w., ale chyba wszystkich
czaséw, w gruncie rzeczy nie byt felietonista,
lecz eseisty. Kroniki czyta si¢ dzi§ w wyborze,
lecz dopiero uwazna lektura pelnego, liczacego
az dwadziescia toméw wydania'> pozwala na
sformutowanie trudnych do podwazenia wnio-
skow.

Poprzestaniemy w tej chwili na trzech.

Po pierwsze, nie ma chyba dzi§ dziennika
a nawet czasopisma, ktére zaakceptowaloby
tekst w rodzaju Prusowej Kroniki jako cotygo-
dniowy felieton. Mniejsza juz o to, ze felietony
te pisane sg jakby w innym rytmie, bez pospie-
chu, z troskg o poglebienie refleksji na przyktad
poprzez wskazanie Zrédel, danych statystycz-
nych, cytatéw, odwotan do rozlegtych lektur.
Wazniejszy wydaje si¢ fakt, ze zwlaszcza ostat-
nie Kroniki sa stanowczo zbyt powazne, rozsa-
dzaja ramy felietonu jako gatunku ulotnego,
lekkiego, nie zawsze powaznego. Tymczasem
Prus zajmuje si¢ filozofia, socjologig, metafizy-
ka, ekonomia, polityka i czyni to bardziej z po-
zycji eseisty niz felietonisty, za ktérego jednak
si¢ uwaza.

10°C. Norwid, Czarne kwiaty, ,,Czas”. Dodatek Miesieczny. T. 4 (1856), z. 12. W nastepnym roku to samo pi-
smo opublikowalo Biafe kwiaty [,,Czas”. Dodatek Miesigczny T. 5 (1857), z. 14].
" A. Swigtochowski, Dumania pessymisty, Lublana 1877. Wydanie nastgpne: Dumania pesymisty, Warszawa

2002.

12 B. Prus, Kroniki, oprac. Z. Szweykowski, t. 1-20. Warszawa 1953-1970.



Po drugie, po lekturze Kronik stajemy wo-
bec odkrycia dos¢ istotnej, a niedostrzeganej
przez wielu badaczy prawdy. Ot6z dziewigtna-
stowieczna formuta felietonu — dlugiego, am-
bitnego, ,,otwartego” pod kazdym wzgledem,
zréznicowanego w zakresie tematyki, stylu, je-
zyka, sposobu prowadzenia wywodu itp. —
czynila operacja zbedng dokonywanie staran-
nego rozroznienia migdzy felietonem a ese-
jem. Owczesna poetyka felietonu okazywata
si¢ na tyle swobodna, Ze miescita w sobie row-
niez konstrukcje zasadniczo eseistyczne. Nie
byty one przez redakcj¢ eliminowane ani ogra-
niczane. Od ,,czystosci” gatunku ceniono bar-
dziej lekkos¢ pidra, dowcip i stawne nazwisko
felietonisty, ktéry bywal czgsto zadumanym
eseistq.

Po trzecie wreszcie, nie wyksztalcit si¢ je-
szcze zawdd felietonisty-dziennikarza w dzi-
siejszym znaczeniu. Praktycznie niemal wszy-
scy felietonisci drugiej potowy XIX w. to pisa-
rze. Zarabiajg na zycie felietonem w gazecie,
lecz czesto nienawidza tej pracy, bo czyni ich
ona ,poetami niedzielnymi”. Piszg wiersze,
ktérych rozmilowane w rebusach, rysunkach
satyrycznych i aktualnosciach gazety nie chca
drukowaé. Nowelisci i powiesciopisarze maja
troche lepiej — moga mie¢ nadzieje, ze uda im
si¢ odnies¢ sukces na rynku ksigegarskim i po-
rzuci¢ wyrobniczg pracg.

Prawie zawsze w swiadomosci poety epoki
popowstaniowe;j istnial bolesny konflikt mig-
dzy potrzeba ducha a szara rzeczywistoscia.
Doswiadczyli go Miron, Zagérski, Stebelski
i wielu innych. Nielicznym tylko udalo si¢ ja-
ko$ pogodzi¢ nieuchronne rozdarcie miedzy
ksigzka traktowang jako sacrum a gazetg spro-
wadzong do roli profanum. Do tych szczesliw-
c6éw nalezal Wiktor Gomulicki. Byl autorem
mniej wigcej pot setki ksigzek: toméw wier-
szy, poematéw, powiesci historycznych
i wspdlczesnych, nowel, szkicéw, obrazkéw,
studiéw. A poza tym — wspdltpracowal bodaj ze
wszystkimi liczacymi si¢ gazetami i czasopi-
smami: ,, Kurierem Warszawskim”, ,, Kurierem
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Codziennym” i ,,Goficem Porannym”, ,, Tygo-
dnikiem Ilustrowanym”, ,,Krajem”, ,,Tygodni-
kiem Powszechnym”, ,,Wedrowcem”, a nawet
pismami humorystycznymi, takimi jak ,,Kol-
ce” 1,,Mucha”. Bez watpienia, gazeta byla zy-
wiolem pisarza, lecz niemal wszystkie jego
ksigzki zawierajace zbiory tekstow publikowa-
nych wczesniej na famach prasy majg charak-
ter eseistyczny. Dziennikarstwo w wydaniu
Gomulickiego okazuje si¢ na dobrg sprawe pi-
sarstwem eseistycznym.

O wysokiej pozycji autora Wspomnieri nie-
bieskiego mundurka przesadzata nie tylko
mréwcza pracowitos¢, doswiadczenie i talent
literacki. Byt on dla kazdej redakcji bezcen-
nym nabytkiem réwniez dlatego, ze potrafit
skupia¢ si¢ na anegdotach, ciekawostkach,
zartach jezykowych. Nawet na powazne tema-
ty potrafil wypowiadac si¢ z eseistyczng swo-
bodg, zawsze we wlasnym imieniu, cho¢ bez
przesadnej wylewnosci.

Co wigcej, usatysfakcjonowani Gomulic-
kim powinni by¢ réwniez ci wszyscy, dla
ktérych esej to nie tylko gatunek literacki, ale
i postawa — wobec zycia i sztuki. Jej prekurso-
rami byliby oczywiscie Michel Montaigne
i Francis Bacon.

Jakkolwiek zaden z wymienionych nie byt
moze mistrzem Wiktora Gomulickiego, to
przeciez i w jego pisarstwie eseistycznym
znajdujemy takie cechy, jak szacunek dla tra-
dycji, erudycje polaczona z pasjq bibliofilska,
ostroznos¢ w formutowaniu ostatecznych ocen
i skrajnych opinii, troske o styl wyrazong naj-
lepiej poréwnaniem stéw do szlifowanych
cierpliwie ,.kamieni szlachetnych”!3.

Kiedy w 1901 r., akurat na powitanie no-
wego wieku, Zenon Przesmycki wypuszczal
w Swiat pierwsze zeszyty ,,Chimery”, Gomu-
licki powital eleganckie pismo listem petnym
aprobaty'¥. Sam drukowal przez cale zycie
w znacznie skromniejszych periodykach. Obaj
byli natomiast cenionymi bibliofilami i nie-
przecietnymi erudytami. Obaj — cho¢ w stop-
niu oczywiscie niejednakowym — przyczynili

13'W. Gomulicki, Warszawa wczorajsza, oprac. JJW. Gomulicki, Warszawa 1961, s. 261.
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si¢ do odkrycia i przywrécenia publicznosci
spuscizny Cypriana Norwida.

Eaczylo ich tak wiele, a przeciez przyby-
wali niejako z dwéch réznych Swiatéw. W sta-
rannie opracowywanym programie Miriama
literatura sta¢ si¢ miala na powrét sztuka.
Odrzucenie wszelkiego rodzaju utylitaryzmu
bylo réwniez wyzwaniem dla pozytywistycz-
nego modelu czasopisma, w ktérym artykuly
o tematyce spotecznej i naukowej sgsiadowaty
z recenzjami ksigzek i utworami literackimi.

Cho¢ ,,Chimera” uznawana jest do dzis§ za
nieprzescigniony ideat i chlube polskiej prasy,
wcale nie mamy pewnosci, czy wspaniale wy-
dawany secesyjny almanach nalezy bardziej
do historii czasopiSmiennictwa, czy tez historii
sztuki. Jesli nawet ,,Chimera” byla czasopi-
smem, to zapewne nie takim samym, jak wy-
chodzace w XIX w. ,,Przeglad Tygodniowy”,
,»Tygodnik Ilustrowany”, miedzywojenne
,,Wiadomosci Literackie”, powojenna paryska
,.Kultura”.

Na czym polega¢ by mogta owa réznica —
poza szatg graficzna, objgtoscia, rodzajem pa-
pieru, sposobem redagowania i warunkami hi-
storycznymi? Wyjasnil to sam Miriam, budu-
jac konsekwentnie model ,,Chimery” pojmo-
wanej nie tyle jako periodyk czy nawet arty-
styczny almanach, lecz po prostu dzieto sztuki.
Bylo to oczywiscie w pelni zgodne z kluczowg
ideg teoretykéw secesji, wydobywajacych
czlowieka z brzydkiej codziennosci i umie-
szczajacych go w ogrodzie sztuki. Pigkny miat
by¢ nie tylko obraz czy filizanka, ale takze
krzesto, grzebien, lokomotywa, reklama, bilet
wizytowy, no i oczywiscie — ksigzka, czasopi-
smo, plakat'®.

Trudno uznaé za niespodzianke, ze w pi-
$mie uchodzacym za wzdr estetyczny znacznie
chetniej publikowano poswiecone sztuce eseje
niz inne materialy, dotyczace spraw bardziej
aktualnych czy wrecz przyziemnych. Na przy-
ktad polityka ,,Chimera” niejako programowo

si¢ nie zajmowata. Podobnie jak sporami ter-
minologicznymi, ktérych, jak powszechnie
wiadomo, naczelny redaktor bardzo nie lubit.

Tak jak wielu innych eseistow, terminu
»esej” Miriam uzywal raczej okazjonalnie
1 bez wigkszego przekonania. Skoro odrzucat
znacznie bardziej przydatne okreslenia, takie
jak ,modernizm”, ,secesja”’ czy ,dekaden-
tyzm”, to trudno spodziewac sie, by miat kie-
dykolwiek ochote rozmysla¢ o naturze gatun-
ku literackiego takiego jak esej'®. Panujace
wowczas zamieszanie terminologiczne w za-
kresie genologii z pewnoscia nie sprzyjalo
podobnym prébom. Mianem ,.essais” na prze-
tomie XIX i XX w. okreslano na przyktad
»szkice biograficzno-krytyczne” Ernsta Ziela
czy Paula Bourgeta!’.

Jednak patrzac z dzisiejszej perspektywy,
nie mamy chyba lepszego okreslenia dla Har-
monii i dysonansow czy wigkszosci tekstow,
ktére Przesmycki opublikowal w ,,Chimerze”.
Sa to eseje, cho¢ sam autor niekiedy uwazat je
za felietony — bylyby to zapewne najdiuzsze
felietony w dziejach polskiej prasy.

W okresie Mlodej Polski miano eseisty pa-
sowalo do filozofujacych erudytéw, estetow,
koneseréw pigkna. Owczesna literatura znaj-
dowata sie przeciez tak blisko innych dziedzin
tworczosci: malarstwa, filozofii, teatru. Stani-
staw Przybyszewski, Tadeusz Micifiski, Wa-
ctaw Berent czy Stanistaw Brzozowski — kaz-
dy z nich moze by¢ uznany dzi§ za eseiste,
chociaz kazdy rozwijal nieco inng odmiang ga-
tunku. Eseje Przybyszewskiego i Miciriskiego
tworzyly rodzaj lirycznego pamigtnika, pozba-
wionego na ogét elementéw felietonu czy re-
portazu. Od publicystycznych wtretéw nie
stronil natomiast Brzozowski. Wsp6étpracow-
nik takich pism, jak ,,Glos”, ,Naprz6d” czy
,»Przeglad Spoteczny”, mimo wszystko wypo-
wiadal si¢ najpelniej za pomoca ksigzek i bro-
szur. Bez watpienia stale miejsce w czasopi-
$mie nie zadowoliloby Waclawa Berenta jako

14 List W. Gomulickiego do Z. Przesmyckiego z 4 marca 1901 r. ,,Poezja” 1984, nr 6/7.

15 Zob. [Z. Przesmycki] Miriam, Nowe polskie ekslibrisy artystyczne, ,,Chimera” T. 9 (1905).
16 Zob. np. [tegoz] Tredecim, ,,Modernizm”, ,,Chimera” T. 7 (1904).

17 [Tenze] J. Zagiel, Harmonie i dysonanse, ,Swiat” 1891, nr 1-15.



autora bardzo waznych dla polskiego pisar-
stwa historycznego esejow z serii Opowiesci
biograficzne. Nie zmienia to faktu, ze Berent —
cho¢ pisat wolno i z trudem, czego redaktorzy
zadnego pisma nie lubig — podjat wspdtprace
najpierw z ,,Chimerg”, a potem ,,Miesi¢czni-
kiem Literackim 1 Artystycznym”, ,,Nowym
Przegladem Literatury i Sztuki” oraz ,,Pamiet-
nikiem Warszawskim”. Bez watpienia do naj-
lepszych eseistow tego samego okresu nalezat
Marian Zdziechowski, w ktérego dorobku
oprécz studiéw akademickich znajdujemy
sporo tekstow eseistycznych. Jednak takze
i dla niego czasopismo stanowiloby zbyt
skromng plaszczyzng wypowiedzi — czasem
potrzebowal nawet dwéch tomoéw, by wytozy¢
do korica swoja mys]'s.

Jakkolwiek niemal wszystkie wazniejsze
periodyki tego okresu drukowaty wcale nie-
rzadko eseje, to nie powstalo — ani do wybu-
chu I wojny swiatowej, ani nawet w okresie
miedzywojennym — zadne pismo, ktérego spe-
cjalnoscia bylby esej. Wigzalo si¢ to nie tylko
z triumfem dwudziestowiecznego dziennikar-
stwa, cenigcego ,,goraca”’ informacj¢ i mozli-
wie najbardziej aktualny komentarz. W prasie
wysokonaktadowej esej — jako gatunek juz
z natury dos¢ elitarny — nie mégt by¢ gosciem
zbyt mile widzianym. Natomiast w prasie lite-
rackiej znajdowal si¢ ciagle w cieniu poezji
czy prozy, a nawet krytyki literackie;j.

Przypomnijmy, ze ,,programowe’ pisma li-
terackie dwudziestolecia miedzywojennego,
takie jak ,,Skamander”, ,Linia, ,,Zwrotnica”,
.Zagary”, byly w znacznej mierze almanacha-
mi opanowanymi przez poetéw. Nie wzbrania-
ly si¢ przed drukiem esejow ,,Wiadomosci Li-
terackie”, ale juz sama formula tygodnika
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o niewielkiej stosunkowo objetosci, uwiktane-
go w aktualne spory, nieunikajacego otwartej
polemiki prasowej, musiala silg rzeczy ograni-
cza¢ inwazje eseju. Felieton, recenzj¢ czy arty-
kut publicystyczny ceniono tu zdecydowanie
wyzej, skoro wiasnie te gatunki zapewniaty pi-
smu Grydzewskiego popularnos¢ i poczytnosc.

Oczywiscie, znajdziemy i w dwudziestole-
ciu miedzywojennym przyktady ambitnego
eseju chocby na tamach ,Drogi” Adama
Skwarczynskiego, ,,Zetu” Jerzego Brauna czy
nawet ,,Prosto z mostu” Stanistawa Piaseckie-
go. Wartosciowe teksty umieszczat kwartalnik
»Verbum”, w duzej mierze korzystajacy
z przekladéw, prezentujagcy wspoélczesng mysl
katolicka. Nie do zlekcewazenia jest oczywi-
Scie ,,Pion” — z uwagi na wspdlprace wybit-
nych humanistéw, korzystajacych z eseju jako
formy wypowiedzi (Wactaw Borowy, Karol
Irzykowski).

Jednak na przykladzie najwybitniejszych
eseistow okresu migedzywojennego widac ja-
sno, ze zaden z nich nie dysponowatl w gruncie
rzeczy swoim staltym miejscem, w ktérym sy-
stematycznie zaznaczalby obecno$¢ i prowa-
dzit dialog z czytelnikami. Gdyby ktéras z re-
dakcji pozyskata Jerzego Stempowskiego, je-
go dorobek z lat trzydziestych bylby z pewno-
Scig bardziej obfity — tymczasem kontakty pi-
sarza z 6wczesng prasa okazaly si¢ przelotne
1 w gruncie rzeczy pozbawione wigkszych na-
stepstw!®. Swojego miejsca poszukiwat w paru
czasopismach takze Bolestaw Miciriski, autor
Podrozy do piekiet®.

W tej sytuacji prawdziwym wyjatkiem byt-
by oczywiscie Tadeusz Boy-Zelenski, o ile go-
towi bylibySmy uznaé Brgzownikéw*' czy Ma-
rysierikg Sobieskg® za eseje wlasnie, a nie ja-

18 Zob. np. M. Zdziechowski, Byron i jego wiek, t. 1-2, Krak6w 1894—1897; tegoz, Szkice literackie, t. 1, War-

szawa 1900.

9 Pielgrzym ukazat si¢ na tamach ,,.Drogi” (1923, nr 9; 1924, nr 1-2), Chimera jako zwierzg pociggowe
w ,,Przegladzie Wspétczesnym” (1933, nr 132), a bardzo wazny tekst Literatura w okresie wielkiej przebudowy —
w ,,Kurierze Wileriskim” (1935, nr 68, 75, 82, 89, 96, 103).

20O znaczeniu tego tomu dla uksztattowania swiadomosci gatunku w Polsce pisze R. Sendyka, Nowoczesny

esej..., s. 139-142.

21T, Zelefiski (Boy), Brgzownicy, ,,Wiadomosci Literackie” 1929, nr 21, wyd. ksigzkowe catosci: Warszawa 1930.
22 Tenze, Marysierika Sobieska, ,,Wiadomosci Literackie” 1936, nr 24 — 1937, nr 28 [z przerwami], wyd. ksigz-

kowe catosci: Lwéw 1937.
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kis catkiem odmienny rodzaj pisarstwa, uloko-
wany na pograniczu opowiesci biograficznej
i felietonu.

W okresie migdzywojennym zadebiutowa-
li, a czegsto i odniesli juz znaczace artystyczne
sukcesy migdzy innymi Jerzy Stempowski,
Czestaw Milosz, Gustaw Herling-Grudzinski,
Jozef Wittlin. Interesujace, ze wiasciwie poza
Stempowskim, ktéry pisat zresztg niezbyt wie-
le, zaden z wymienionych nie interesowat si¢
wowczas szczegblnie esejem. Prébowali
swych sit w poezji, czasem w prozie i krytyce
literackiej. Tymczasem po wojnie wiasnie wy-
mieniona czworka (oraz paru innych autoréw,
na przyktad Andrzej Bobkowski i Stanistaw
Mackiewicz) decydowad bedzie o uksztalto-
waniu zupelnie nowej pozycji eseju jako ga-
tunku, nie tylko na emigracji.

Na historii polskiego eseju dwudziesto-
wiecznego zawazyla w duzej mierze odwaga
i determinacja czlowieka, ktéry eseistg nie byt
i za zawodowego literata wilasciwie si¢ nie
uwazal. Jerzy Giedroyc, twoérca paryskiej
»Kultury”, byl nie tylko wydawca zapewne
najwazniejszych powojennych toméw esei-
stycznych, takich jak Orfeusz w piekle XX wie-
ku, Eseje dla Kasandry, Od Berdyczowa do
Rzymu, Rodzinna Europa, Ziemia Ulro. To pod
jego patronatem rodzily si¢ i, co wazniejsze,
mogly przetrwaé wiele lat znakomite esei-
styczne cykle: Notatnik niespiesznego prze-
chodnia Stempowskiego, Dziennik Gombro-
wicza i Dziennik pisany nocq Herlinga. Wolno
watpié, czy bez zyczliwej zachety Giedroycia
utwory te w ogdle by powstaly.

Esej okazal si¢ szczegblnie dogodng forma
wypowiedzi dla miesigcznika, prezentujgcego
oceny bardziej poglebione i solidniej przemy-
Slane niz na przykiad dziennik, a nawet tygo-
dnik. Przewaga felietonowego pisarstwa czy

recenzji ustgpowala, skoro Stempowski — za
aprobatg redaktora naczelnego — postulowat
,niespiesznos¢” jako swego rodzaju wizytow-
ke paryskiej ,,Kultury”?.

W latach pigeédziesiatych trudno moze bylo
przewidzie¢ zawrotng kariere eseistyki Alber-
ta Camusa, Simone Weil czy Eliasa Canettie-
go. Jednak warunki emigracyjne wlasnie ese-
jowi sprzyjaty. Paryska ,Kultura” nigdy nie
osiggnetaby tak znaczacych sukceséw, gdyby
byta almanachem poetyckim czy typowym
pismem literackim — zwtlaszcza ze trudno
méwic¢ o nadmiarze wybitnych i systematycz-
nie piszacych prozaikéw w Srodowisku emi-
gracyjnym?*, z kraju zas teksty naptywaly bar-
dzo sporadycznie.

Dla czytelnika zachodniego pismo mogto
by¢ interesujace jako periodyk proponujacy
pewna koncepcj¢ polityczna, a szerzej — pismo
zajmujace si¢ sprawami wspoélczesnego swia-
ta, ze szczegblnym uwzglednieniem sowiec-
kiej strefy wplywow?. Pod tym wzgledem esej
sprawdzal si¢ najszybciej i najskuteczniej. La-
czyt autobiografi¢ (tak wazng dla wygnaficow
z Kreséw), refleksje polityczng, diariusz
podrézny, szkicownik erudyty. Otwarta formu-
la eseju dopuszczata zaré6wno manifestacje ar-
tystycznego indywidualizmu (Gombrowicz),
jak 1 wypowiedzi bardziej zobiektywizowane
(Stempowski, Herling).

Wyrazem przemian gatunku i probg posze-
rzenia obszaréw tworczosci eseistycznej stato
sie powolanie ,Zeszytéw Literackich”,
w ktérych poezja, proza i krytyka literacka zaj-
mowaly zapewne wigcej miejsca niz w ,,Kul-
turze”, jednak esej ciagle pretendowat do po-
zycji dominujacej. Decydowat tu juz sklad re-
dakcji i dob6r wspétpracownikéw?. Zbigniew
Herbert, Czestaw Mitosz, Wojciech Karpinski,
Ewa Biefkowska, Adam Zagajewski, choc

2 Sam Redaktor przyznawat: ,,Podsunalem mu formute notatek niespiesznego przechodnia”. J. Giedroyc, Au-
tobiografia na cztery rece, oprac. i postowiem opatrzyt K. Pomian, Warszawa 1994, s. 212.

¢ Wlasnie prozaicy (Witold Gombrowicz i Maria Kuncewiczowa) stali si¢ Zrédtem ktopotéw redakcyjnych
i powodem pewnego spadku liczby prenumeratoréw. Zob. J. Giedroyc, Autobiografia..., s. 163—164.

2 Zob. np. O ,,Kulturze”. Wspomnienia i opinie, oprac. G. i K. Pomianowie, Londyn 1987, s. 155-158,

171-172 [tu wypowiedzi G. Rhodego i J. Garliriskiego].

26 Pismo mozna uznaé za ,,forum wypowiedzi dla emigrantéw swiezej daty”. Zob. R. Habielski, Polityczna hi-
storia mediow w Polsce w XX wieku, Warszawa 2009, s. 366.



reprezentowali rézne pokolenia, nadali ,,Ze-
szytom” nieco inny profil — bardziej europej-
ski, wyraZnie estetyzujacy, adresowany chyba
raczej do intelektualistéw niz szeroko pojmo-
wanej opozycji politycznej. Migdzynarodowy
charakter przedsiewzigecia zapewniata wsp6l-
praca Josifa Brodskiego i Tomasa Venclovy.

W kraju przez wiele lat nie bylo pisma na
miar¢ paryskiej ,,Kultury”, a esej traktowano
réznie, czasem bardzo sceptycznie, czasem
nieufnie. Z tréjki najwybitniejszych uczniéw
Stempowskiego jeden (Bolestaw Miciniski)
zmarl na emigracji, drugi (Zygmunt Katuzyn-
ski) potraktowal gatunek raczej nieprzychyl-
nie. Wiernosci dochowywal mu przez wiele lat
(cho¢ ze znaczacymi pauzami) Jan Kott, tuz po
wojnie autor glosnej Szkoty klasykow.

Esej nie mdgt by¢ dobrze widziany w okre-
sie socrealizmu, gdy preferowano wypowiedzi
bardziej jednoznaczne, deklaratywne, propa-
gandowe. Zdarzaly si¢ wyjatki — swietna Al-
chemia stowa Jana Parandowskiego wydana
w 1951 r., jeszcze u Gebethnera i Wolfa, czy
tego samego autora Petrarka, esej biograficz-
ny drukowany najpierw na tamach ,,Twérczo-
$ci™?,

Wydaje si¢ jednak, ze po roku 1956 naj-
wigcej uwagi poswigcano poezji, a par¢ lat
pbéZniej — prozie i krytyce literackiej. Tygodni-
ki, ktérych byto wéwczas stosunkowo duzo
(cho¢ narzekano nieustannie na brak klasycz-
nego ,,tygodnika literackiego” kontynuujacego
tradycj¢ przedwojennych ,,Wiadomosci Lite-
rackich” Grydzewskiego), wolaly zawsze re-
cenzje¢ i felieton. Lepsze czasy nadeszty w ko-
lejnej dekadzie, gdy wzrosto zainteresowanie
tak zwang literaturg faktu — dziennikiem, pa-
migtnikiem, ambitnym reportazem, a esej hi-
storyczny stat si¢ jedng z najpopularniejszych
form umozliwiajacych gre z cenzura.

Eseistow przygarnety nade wszystko mie-
sieczniki, cho¢ i na lamach ,Literatury” czy
,»Tygodnika Powszechnego” tez znaleZliby-
Smy szereg waznych eseistycznych publikacji.
Jednak przezywajaca zloty okres w latach sie-
demdziesiagtych ,,Twoérczos¢”, a takze ,,Odra”
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i pisma katolickie, ,,Wi¢Z” i ,,Znak”, mogly
drukowac teksty stosunkowo obszerne. Esej
o objetosci arkusza wprawial w zaktopotanie
redaktora tygodnika spoleczno-kulturalnego,
w miesieczniku publikowano nawet rzeczy
kilkakrotnie obszerniejsze.

W, Twoérczosci” zamieszczali eseje mie-
dzy innymi Zbigniew Herbert i Wojciech Kar-
piriski, w ,,Znaku” — Ewa Bieftkowska. Nie by-
lo wigc znaczacej przepasci migdzy esejem
krajowym a emigracyjnym. Gatunek podlegat
tym samym mniej wiecej procesom co poezja,
proza, a nawet publicystyka.

W czasopismach drugiego obiegu pojawia-
li si¢ oczywiscie takze eseisci — do 1980 r. na
tamach ,,Zapisu” i ,,Pulsu”, pézniej ,,Wezwa-
nia”, ,,Arki” czy ,,Kultury Niezaleznej”. Przy-
swajano chetnie osiggniecia europejskiego
eseju, ktére byly dzietem autoréw Zle widzia-
nych przez cenzur¢. Drukowano wigc na przy-
klad eseistyke¢ Mandelsztama, Brodskiego,
Kundery. Ze zrozumiatych wzgledéw w wigk-
szosci periodykéw esej ustgpowal jednak te-
mu, co dotyczyto chwili biezace;.

Pozbawieni bojkotowanej czgsto ,,oficjal-
nej” prasy literackiej eseisci szybko znaleZli
kolejny obszar do zagospodarowania. Lata
osiemdziesigte to czas Swietnosci prasy kato-
lickiej. Juz nie tylko ,,Tygodnik Powszechny”,
»WieZ” czy ,,Znak” si¢gaja po eseistyke i inne
gatunki literatury pigknej. Ciekawe eseje pu-
blikujg takze ,,W drodze”, ,Przeglad Po-
wszechny”, Powsciagliwos¢ i Praca”, ,,Prze-
glad Katolicki”.

W Krakowie pojawia si¢ ,,Pismo”,
w ktérym esej zajmuje nie mniej miejsca niz
w ,,Tworczosci”. W zakresie przektadéw trud-
no konkurowaé z ,Literaturg na Swiecie”,
w ktérej esej nalezy do gatunkéw wysoko ce-
nionych — zwlaszcza eseje Borgesa czy Canet-
tiego, a takze teksty dotyczace amerykariskie-
go postmodernizmu, wywotujg ogromne zain-
teresowanie czytelnikéw.

Kto wie, czy za pot wieku lata siedemdzie-
sigte i osiemdziesigte nie beda oceniane jako
okres mroczny wprawdzie w historii politycz-

27 J. Parandowski, Petrarka, ,,Tworczo$é” 1954, nr 12; 1955, nr 1, 5, 6.
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nej, jednak charakteryzujacy si¢ niezwyklym
ozywieniem intelektualnym. Minione dwa-
dziescia lat to z punktu widzenia polskiej pra-
sy literackiej czas dla eseistyki raczej jalowy,
cho¢ liczba tytuléw $wiadczytaby moze
0 czyms$ wrecz przeciwnym.

Wspélczesne gazety sa tak pojemne, ze
oczywiscie nawet sredniej objetosci esej mie-
$ci si¢ w nich bez trudu. Jednak esej w otocze-
niu kroniki wypadkéw, informacji gietdowych
i komentarza politycznego nie ma raczej szans
na pozyskanie masowego odbiorcy. Formuta
popularnego tygodnika wyklucza z kolei zaist-
nienie eseju w klasycznej postaci — pozycje
wysokonaktadowego czasopisma okresla dzi§

»~material” przygotowywany czgsto przez caly
ekipe i juz z natury obcy eseistycznym poszu-
kiwaniom.

Pozostajg efemeryczne raczej miesieczniki
i kwartalniki, na bardzo zréznicowanym po-
ziomie, zwykle Srodowiskowe albo pokolenio-
we, czytane przez niewielki krag odbiorcow.
To w sumie dosy¢ pesymistyczna diagnoza.
Nawet jesli stwierdzimy, ze wypierany z cza-
sopism literackich esej odradza si¢ w postaci
ksigzkowej, to i tak nie mamy powodéw do ra-
dosci. Esej powraca by¢é moze do swych
Zrédet, do czaséw Montaigne’a i Bacona, ale
temu procesowi towarzyszy juz tylko niewiel-
ka garstka entuzjastow.



Esej literacki — miedzy ksigzka i gazeta
Literary essay — between a novel and an article
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STRESZCZENIE

Jakkolwiek trudno zaproponowac wyczerpujaca definicje gatunku takiego jak esej, wyda-
je si¢ oczywiste, ze jest on starszy od prasy. Jednak w pdzniejszym okresie — o czym
Swiadczy choéby dziatalnos¢ nie tylko angielskich pism epoki Oswiecenia — rozwoj ese-
ju uzalezniony byt od istnienia ambitnych czasopism. W XIX i XX w. najciekawsza ese-
istyka pojawiala si¢ na tamach miesigcznikéw i tygodnikéw — np. zyczliwos¢ paryskiej
,»Kultury” dla form eseistycznych sprzyjala aktywnosci pisarskiej wielu emigracyjnych
autoréw. Dzisiejsza prasa traktuje esej z rosngca obojetnoscia, eseisci znajdujg swoje
miejsce co najwyzej w niskonaktadowych periodykach literackich, odgrywajacych nie-
wielka role na rynku medialnym.

ABSTRACT

Although it is difficult to precisely define what an essay is, it seems obvious that it is older
than the press itself. However, later on, as can be seen on the example of English, but not
only the Enlightenment periodicals, of the essay development was dependent on the exi-
stence of ambitious press. In the 19th and 20th centuries, the most interesting essays we-
re published in various monthlies and weeklies. For example, the Parisian “Kultura” cre-
ated favourable conditions for many émigré authors. Today’s press is increasingly indif-
ferent to essay writing resulting in essayists publishing in low circulation literary periodi-
cals, which do not play much of a role on the media market.
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,Ruch” SA jako firma kolportazowa.
Czes¢ 1: Proba charakterystyki i oceny
dzialalnos$ci w latach 1990-1996

Wieslaw Sonczyk

ormalnie od roku 1989, a faktycznie od

1990 do chwili obecnej, strukture rynku
kolportazowego w Polsce tworza dwojakiego
rodzaju firmy: 1) ,,Ruch” SA — jednoosobowa
spotka akcyjna Skarbu Paristwa, utworzona po
przeksztalceniu pionu kolportazowego kon-
cernu RSW , Prasa—Ksigzka—Ruch”, zlikwido-
wanego na podstawie ustawy z 22 marca
1990 1., 2) grupa kilkudziesigciu firm prywat-
nych, powstatych po wejsciu w zycie ustawy
o dziatalnosci gospodarczej z 23 grudnia 1988
. 1 po rozpoczgciu procesu likwidacji pionu
prasowego RSW , Prasa-Ksigzka—Ruch”,
a takze po zmianie zasad prowadzenia dzialal-
nosci prasowej (wprowadzenie systemu reje-
stracyjnego) i wejsciu na polski rynek prasowy
wydawcéw zagranicznych. Sa to wlasciwie
dwa zupelnie odrebne i odmienne, chociaz
wzajemnie uzupelniajace si¢ sektory, ktérych
rozwoj odbywa si¢ w réznym tempie, formach
1 zakresie. Od poczatku swego istnienia ostro
tez rywalizuja ze sobg o zwigkszenie udziatu
w podziale kolportazowego ,,tortu”.

* * *

Po wielomiesigcznej dyskusji nad przy-
sztoscig pionu kolportazowo-handlowego li-
kwidowanego koncernu Komisja ds. Likwida-
cji RSW ,,Prasa—Ksigzka—Ruch” podjeta decy-
zj¢ o przekazaniu go w catosci pod ,,opieke”
Owczesnego Ministerstwa Przemystu. Nato-
miast minister — na mocy wlasnego zarzadze-
nia nr 177/0rg./91 z dnia 29 kwietnia 1991 r. —

! Por.: ,,Monitor Polski” 1990, Nr 3, poz. 13.

utworzyl przedsigbiorstwo panstwowe pod na-
zwa Przedsigbiorstwo Kolportazowo-Handlo-
we ,,Ruch”, ktére rozpoczeto dziatalnosé
z dniem 1 maja 1991 r. Mozna wigc stwier-
dzié, ze w ten sposéb historia zatoczyla koto,
nastgpita bowiem ponowna nacjonalizacja kol-
portazu, czyli powrét do sytuacji z 1950 r. Na-
lezy jednak podkresli¢, ze nacjonalizacja do-
konata si¢ w zupetnie innej sytuacji formalno-
prawnej i nie miata juz nic wspdlnego z mono-

polizacjg.
W zarzadzeniu stwierdza si¢, ze nowo
utworzone przedsigbiorstwo  przejmuje

wszelkie sktadniki majatkowe pionu kolpor-
tazowo--handlowego (wedlug stanu na dzien
30 kwietnia 1991 r.), okreslone przez komisje
likwidacyjng 1 wymienione w planie zago-
spodarowania majatku RSW , Prasa—Ksigz-
ka—Ruch” (m.in. 18 przedsigbiorstw upo-
wszechniania prasy i ksigzki, Centrala Kol-
portazu Prasy i Wydawnictw, Centrala Han-
dlowa, Agencja Klubéw Migdzynarodowe;j
Prasy i1 Ksigzki, z wyjatkiem Centralnego
Kolportazu Wojskowego) oraz odpowiada za
zobowigzania i przejmuje wierzytelnosci tego
pionu'. W zarzadzeniu szczegétowo okreslo-
no tez przedmiot dziatania PK-H ,,Ruch”,
wymieniajgc m.in. prowadzenie dzialalnosci
w dziedzinie kolportazu prasy krajowej i za-
granicznej oraz ksigzek i wydawnictw, pro-
wadzenie dzialalnosci w zakresie handlu we-
wnetrznego 1 zagranicznego, prowadzenie
klub6éw migedzynarodowej prasy i ksigzki oraz



Swiadczenie ustug. Mozna przyjaé, ze po-
szczeg6lne rodzaje dziatalnosci staly si¢ jed-
nakowo wazne, co wydaje si¢ szczegdlnie
istotne w kontekscie innego zapisu tego zarza-
dzenia, stanowigcego, iz ,,przedsigbiorstwo
prowadzi dzialalnos$¢ na zasadach racjonalnej
gospodarki samofinansowania oraz rachunku
ekonomicznego”.

Stosowna umowa notarialna o nieodptat-
nym przekazaniu (przejeciu) majatku pionu
kolportazu i handlu RSW , Prasa—Ksigz-
ka—Ruch” migdzy Komisjg ds. Likwidacji tej
spotdzielni (reprezentowang przez Kazimierza
Strzyczkowskiego — éwczesnego przewodni-
czacego komisji i Krzysztofa Poklewskiego-
-Kozietta — cztonka komisji) a Ministerstwem
Przemystu i Handlu (reprezentowanym przez
Jacka De¢bskiego — ,,tymczasowego kierowni-
ka” Przedsigbiorstwa Kolportazowo-Handlo-
wego ,,Ruch”) zostata zawarta 14 pazdziernika
1991 r. Warto dodad, ze kilka miesigcy p6Zniej
Minister Przemystu i Handlu wydat kolejne
zarzadzenie (nr 17a/Org./92), na mocy ktérego
PK-H ,Ruch” otrzymalo nieodptatnie m.in.
liczne nieruchomosci, uzytkowane wczesniej
przez pion kolportazowo-handlowy RSW
»Prasa—Ksigzka—Ruch”, przy czym grunty
przekazano w wieczyste uzytkowanie, a bu-
dynki — na wlasnos¢ przedsigbiorstwa; oprocz
tego przedsigbiorstwu przekazano 21 300 kio-
skéw niezbgdnych — jak to okreslono w zarza-
dzeniu — do prowadzenia dziatalnosci kolpor-
tazowej>.

Z dniem 15 kwietnia 1992 r. Przedsigbior-
stwo Kolportazowo-Handlowe ,,Ruch” zostato
skomercjalizowane, czyli przeksztalcone
w jednoosobowg spéike akcyjng Skarbu Pan-
stwa ,Ruch” SA. Zgodnie z zalozeniami
pierwszej ustawy prywatyzacyjnej z 13 lipca
1990 r. jednoosobowe spotki Skarbu Panistwa
mialy by¢ przeznaczone do tzw. szybkiej pry-
watyzacji, czyli w ciaggu dwdéch kolejnych lat.
Stalo si¢ jednak oczywiste, ze od momentu ko-

Wiestaw Sonczyk

mercjalizacji o przysztosci firmy zaczeta decy-
dowac¢ polityka i kolejne ekipy sprawujace
wladze. Okazato si¢ bowiem — jak trafnie zau-
wazyl jeden z publicystéw ekonomicznych —
ze ,,Ruch” SA jest ,,sp6ikg bardzo wazng dla
politykéw, a przynajmniej tak im si¢ wydaje
[...]. Politycy wyobrazajg sobie, ze kontrolu-
jac »Ruch«, maja wptyw na kolportaz prasy,
a posrednio na jej tres¢. Od kilkunastu lat wraz
ze zmiang ekipy rzadowej zmienia si¢ rada
nadzorcza i zarzad sp6iki™.

Od poczatku samodzielnej dziatalnosci
,-Ruch” SA jako spétka Skarbu Panstwa znalazt
si¢ w niezwykle trudnej dla siebie sytuacji, spo-
wodowanej ostrg i uzasadniong krytyka przede
wszystkim ze strony wydawcéw, domagajacych
si¢ wigkszej operatywnosci i skutecznosci
w rozpowszechnianiu prasy. Réwniez czytelni-
¢y, z kraju i z zagranicy, skarzyli si¢ m.in. na
nieczynne kioski, niedostarczanie prasy na
czas, niesprawnos¢ prenumeraty itd. Swiadczy-
ly o tym dziesiatki listow publikowanych w tym
czasie na tamach prasy codziennej i czasopism.

Ale bodaj najwigksze trudnosci wynikaty
z braku umiejetnosci w dostosowaniu si¢ firmy
do nowych warunkéw spotecznych i rynko-
wych. Na niektére z nich wskazywat prezes
,Ruchu” SA Wlodzimierz Stowinski, stwier-
dzajac m.in., ze ,,niewydolnos¢ firmy wynika
z jej strukturalnego zacofania: »Ruch« w swo-
ich podstawowych rozwigzaniach jest firma
z lat 60. Wéwczas sie¢ sprzedazy organizowa-
no dla kilku centralnych i kilkunastu regional-
nych dziennikéw oraz dla dosy¢ skromnej ofer-
ty czasopism. Dzisiaj kioski pekaja
»W szwach« od nadmiaru nowych tytutéw.
Wtedy zwroty nie przekraczaty 2-3 proc., teraz
wiele czasopism sprzedaje si¢ najwyzej w po-
towie™. Wiele czasu i wysitku wymagato tez
uporzadkowanie spraw organizacyjnych, opra-
cowanie szczegétowych zasad funkcjonowania
firmy (np. dotyczacych wspdtpracy w kioska-
rzami) itp. Trzeba to bylo zrobi¢ niemal od

2 Zarzadzenie weszto w zycie z dniem podpisania (20 stycznia 1992 r.), z mocg obowigzujacg od 1 maja 1991 r.
3 W. Gadomski, Coraz mniej monopolu, ,Manager Magazyn” 1996, nr 9.
4 G. Musiatek, Ruszamy do przodu. Rozmowa z Wiodzimierzem Stowiriskim, prezesem ,,Ruch” SA, ,,Przeglad

Tygodniowy” 1992, nr 50.



»Ruch” SA jako firma kolportazowa. CzeS¢ 1: Proba charakterystyki...

podstaw, zaczynajagc od opisania poszczegodl-
nych elementéw sktadowych firmy, a nawet
przeprowadzi¢ — jak to okreslit Stowinski —
»elementarng inwentaryzacje stanu posiada-
nia”. Wszystko dlatego, ze ,,byl chaos finanso-
wy i prawny. Wyniki finansowe poszczeg6l-
nych oddzialéw byty absolutnie »sufitowe«.
Okazalo si¢ ponadto, ze istnieje okoto 60 ro-
dzajéow umoéw dzierzawnych, czyli stan »pra-
wnego szalefistwa«. PrzygotowaliSmy nowy
rodzaj umowy, w ktérej nadal traktujemy kio-
skarza jako samodzielny podmiot gospodarczy,
ale wpisaliSmy tam obowigzek korzystania
Z naszego zaopatrzenia prasowego i handlowe-
go — z naszych hurtowni [...]. Kioskarze
méwig: niech zadecyduje rynek. Dobrze, ja si¢
zgadzam, niech decyduje rynek, ale nie kio-
skarz. Bo jesli mamy pismo niskonaktadowe:
50-60 tys. egzemplarzy, to kioskarzowi nie
oplaca si¢ bra¢ dwéch, trzech sztuk. A potem,
kiedy klient pyta o ten wiasnie tytul, slyszy, ze
nie ma. Tak wigc chcemy mie¢ wplyw na zao-
patrzenie kioskéw, ale w zamian za to rezygnu-
jemy z pobierania tzw. optat dzierzawnych. Zo-
stawiamy tez furtke dla samodzielnej dziatalno-
$ci gospodarczej kioskarza. Chodzi tylko o to,
by ten obrét byt zewidencjonowany. Bo w tej
chwili jest na przyktad ogromny problem z nie-
legalng sprzedazg papieroséw z przemytu”.

W tym samym wywiadzie prezes Stowiniski
podjat tez niezwykle wazny, ale i trudny pro-
blem komputeryzacji firmy, pozwalajacej na
usprawnienie i przyspieszenie wewnegtrznego
obiegu informacji m.in. o sprzedazy poszcze-
gblnych pism, a w konsekwencji — na szybkie
korygowanie wielkosci nadzialéw w punktach
sprzedazy detalicznej prasy na obszarze calego
kraju. Komputeryzacja okazala si¢ procesem
trudnym, poniewaz — w opinii Stowinskiego —
,,problem tkwi w tym, ze program informatycz-
ny dla naszego systemu kolportazu musimy
zbudowac¢ od podstaw. Poczatkowo wydawato
nam si¢, ze wystarczy kupi¢ i zaadaptowac
ktérys z programéw obstugujacych sieci kol-

portazowe w Europie. Okazalo sie, ze kazdy
kraj ma inny system kolportazu, czesto uksztal-
towany historycznie. Sie¢ »Ruchu« jest naj-
wieksza w Europie, specyficzna i nie ma sensu
gruntownie jej zmienia¢. Choé, oczywiscie, na-
lezy ja reformowac i nad tym pracujemy’’.

I jeszcze jedno: nie bez znaczenia byla
w tym czasie ogdlna atmosfera wokét ,,Ruchu”
SA, na co tez zwrécil uwage prezes Stowiriski,
stwierdzajac m.in.: ,,obawiam si¢ nieprzychyl-
nej atmosfery wobec firmy. Niedawno zarzu-
cono mi, ze »Ruch« jest — jakoby — bastionem
komunizmu. To absurd! Potrzebujemy troche
przychylnosci i spokoju, zebysSmy mogli skon-
centrowaé si¢ na pracy. I przeprowadzi¢ te
wszystkie zmiany, bez ktérych »Ruch« nie wy-
dobedzie si¢ z zapasci”. Z perspektywy kilku-
nastu lat widaé, ze wlasnie brak sprzyjajacego
klimatu politycznego okazat si¢ czynnikiem je-
§li nie najbardziej destrukcyjnie wpltywajacym
na losy firmy, to z pewnoscia jednym z kilku
najwazniejszych pod tym wzgledem.

% % %

Mozna przyjaé, ze pierwszy etap w dzialal-
nosci firmy ,,Ruch” SA trwat do roku 1996. Je-
go szczegblowa charakterystyke i polityczng
oceng Owczesny minister przeksztalcert wiasno-
Sciowych Wiestaw Kaczmarek zawarl w infor-
macji przedstawionej 9 listopada 1995 r. na ple-
narnym posiedzeniu Sejmu II kadencji. Stwier-
dzit m.in., ze w tym czasie w strukturze organi-
zacyjnej firmy istnialo — oprdcz centrali w War-
szawie — 16 oddzialéw regionalnych (m.in.
w Bydgoszczy, Czestochowie, Gdarsku, Kra-
kowie, Lublinie, Lodzi, Opolu, Poznaniu, Rze-
szowie, Zielonej Gorze); w roku 1994 , Ruch”
SA zatrudnial 15 717 pracownikéw, w tym
4233 osoby — w administracji (personel biuro-
wy i pomocniczy, biura oddziatéw itp.), 3681 —
w ekspedycji i magazynach prasy, 1455 —
w magazynach i hurtowniach towaréw poza-
prasowych oraz sklepach hurtowych, 5348 —
w punktach sprzedazy detalicznej (kioskach)’.

5 Por.: Sprawozdania stenograficzne z posiedzenia Sejmu RP II kadencji, 2 kadencja, 64 posiedzenie, 2 dzieri
09.11.1995, 10 punkt porzadku dziennego: Informacja Ministra Przeksztalcen Wtasnosciowych o prywatyzacji
.Ruch” SA., http://orka2.sejm.gov.pl/Debata2.nsf [dostep: 11.07.2010].



Charakteryzujac strategi¢ dzialalnosci
spotki w latach 1992-1994, minister Kaczma-
rek stwierdzil, ze jej podstawowg cechg — i to
od momentu powstania firmy — jest ,,dazenie
do obrony pozycji konkurencyjnej w warun-
kach nasilania si¢ konkurencji w obu giéw-
nych obszarach dzialania, tj. w zakresie kol-
portazu prasy oraz handlu towarami konsump-
cyjnymi czestego zakupu (tzw. towarami poza-
prasowymi). Dazenie to znalazto odzwiercie-
dlenie w réznych aspektach funkcjonowania
spokki, tzn. zar6wno w zmianach organizacyj-
nych, zmianach systemu finansowego i syste-
mu przeplywu informacji, jak tez w zmianach
strategii sieci i polityki zakupéw. W zaloze-
niach strategicznych przewidywano przewage
obrotu prasa nad obrotem towarami konsump-
cyjnymi czestego zakupu, jednak nasilajgca
si¢ dziatalno$¢ konkurentéw na rynku praso-
wym powodowata obnizanie si¢ udziatu prasy
w lacznych obrotach spétki. W celu odwréce-
nia tych niepozadanych tendencji przewidzia-
no Srodki majace usprawni¢ obrét prasg. Pole-
ga¢ one mialy m.in. na zmianach systemu roz-
liczen z wydawcami, poprawieniu systemu
nadzialéw, ograniczeniu zwrotéw prasy, po-
lepszeniu stosunkéw z wydawcami, zmechani-
zowaniu prac w ekspedycjach prasy i uspraw-
nieniu logistyki”.

Mozna by przytoczy¢ wiele przyktadéw
podejmowanych w tym czasie decyzji, ktére
mialy sprzyja¢ poprawie funkcjonowania spét-
ki. Jedng z nich bylo wprowadzenie — w poto-
wie 1993 r. — nowego systemu rozliczen z wy-
dawcami, umozliwiajacego rozliczanie kazde-
go tytulu prasowego oddzielnie, a nie jak po-
przednio — tylko wartosciowo, tzn. na podsta-
wie dokumentéw zbiorczych. Nowy system
sprzedazy prasy okazal si¢ — w opinii ministra
— skuteczny, choéby dlatego, ze wyeliminowat
m.in. przyjmowanie od kioskarzy zaliczek na
poczet sprzedazy, a wprowadzenie systemu
rozliczen po sprzedazy znacznie poprawito at-
mosfere wspolpracy z kioskarzami i wydawca-
mi. Dzigki temu mozliwe stalo si¢ odtad usta-

® Tamze.
7 Tamze.
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lanie rzeczywistych wielkosci obrotu poszcze-
g6lnymi tytutami prasowymi. Z kolei mozli-
wos¢ szybkiego pozyskiwania informacji
o faktycznym poziomie sprzedazy tytuléw pra-
sowych stata si¢ punktem wyjscia do udosko-
nalania systemu nadzialéw, czego domagali si¢
wydawcy. Z punktu widzenia interesu ekono-
micznego spoiki istotne stalo si¢ — zdaniem mi-
nistra — podjecie aktywnej polityki negocjowa-
nia prowizji z wydawcami oraz zintensyfiko-
wanie promocji prenumeraty prasy. W tym cza-
sie — to tez przyklad dzialart zmierzajacych do
optymalizacji funkcjonowania firmy — ,,doko-
nano postgpu w zakresie mechanizacji hurtu
prasowego (centralna ekspedycja prasy w War-
szawie, rozpoczecie mechanizacji ekspedycji
w bodzi, Szczecinie i w Poznaniu)”, a ,,w ra-
mach restrukturyzacji organizacyjnej ograni-
czono liczbg punktéw ekspedycji prasy (w ro-
ku 1994 ze 139 do 108 ekspedycji)™”.

W ramach realizowanej w omawianym
okresie strategii dziatalnosci spdtki ,,Ruch”
SA wprowadzono réwniez liczne zmiany doty-
czace zasad prowadzenia handlu konsumpcyj-
nymi towarami czestego zakupu, czyli tzw. to-
warami pozaprasowymi, co mialo doprowa-
dzi¢ do wzrostu jego rentownosci oraz utrzy-
mania znaczacej pozycji spoiki jako dystrybu-
tora (zwlaszcza papieroséw i biletow komuni-
kacji miejskiej). Rozpoczeto proces budowy
bazy danych umozliwiajacych oceng¢ funkcjo-
nowania poszczegélnych placéwek handlo-
wych, jednoczesnie likwidujac placowki nie-
spetniajgce kryterium minimum obrotéw i nie-
rokujace wzrostu sprzedazy w przysztosci (np.
w roku 1994 liczba hurtowni zmniejszylta si¢
z 265 do 197).

W tym samym czasie podjeto tez — co
w opinii ministra zastugiwalo na szczegdlne
podkreslenie — rozmaite dziatania o charakte-
rze marketingowym, m.in. rozpoczeto badania
klientéw hurtowej i detalicznej sieci zbytu
»Ruchu” SA w celu ustalenia rejestru pozada-
nych przez nich cech placéwki handlowej oraz
motywOw zaopatrywania si¢ w spélce, podjgto
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tez ,,dzialania zmierzajace do uatrakcyjnienia
hurtowni »Ruchu« SA jako Zrédet zaopatrze-
nia dla sprzedawcéw dzierzawiagcych kioski.
Zapoczatkowano dziatania zmierzajace do
optymalizacji Zrédel zaopatrzenia, wielkosci
transakcji i czgstotliwosci zakupéw, w celu za-
pewnienia korzysci wynikajacych ze skali, cig-
glosci dostaw 1 redukcji kosztéw zakupow.
Podjeto negocjacje z dostawcami w celu po-
prawy warunkéw zakupu i konkurencyjnosci
cenowej spoiki. Stopniowo uzyskiwano coraz
korzystniejsze warunki w zawieranych z do-
stawcami umowach centralnych™®,

Waznym elementem strategii spotki byty
w tym czasie dzialania na rzecz upowszechnia-
nia nowego logo firmy i zbudowania pozytyw-
nego wyobrazenia o ,,Ruchu” SA jako marce.
Wigkszos$¢ 6wczesnych jednostek administra-
cyjnych i handlowych firmy zostata oznaczona
nowym logo, ktdre stopniowo zaczeto by¢ roz-
poznawane i pozytywnie odbierane przez na-
bywcéw. Zaczeto rdwniez tworzenie salonéw
prasy, bedacych niejako ,,flagowymi” placéw-
kami sprzedazy, zwlaszcza gazet i czasopism.

W ramach strategii realizowanej przez
,»,Ruch” SA w latach 1992-1994 podjeto dzia-
lania na rzecz usprawnienia warunkéw sprze-
dazy w hurtowniach, cho¢ — z powodu ich ko-
sztochtonnosci — nie wdrozono na szerszg ska-
le nowoczesnych form sprzedazy, ograniczajac
si¢ do systemow tradycyjnych, polegajacych
na prowadzeniu wzorcowni i magazynow.
Rozpoczgto natomiast prace majace na celu
uporzadkowanie (ze wzgledu na kryterium
rentownosci i tempo rotacji) asortymentu to-
war6éw oferowanych ,,Ruchowi” SA — zaré6wno
w handlu detalicznym, jak i hurtowym. Réw-
noczesnie podjeto probg wprowadzenia nowej
grupy asortymentowej — konfekcjonowanych

8 Tamze.
 Tamze.

artykuléw spozywczych o wysokiej rentowno-
$ci, gléwnie stodyczy i napojéw bezalkoholo-
wych.

W swojej obszernej wypowiedzi min.
Kaczmarek wymienil tez rozmaite niedocia-
gniecia, stabosci 1 trudnosci w sprawnym funk-
cjonowaniu ,,Ruchu” SA. Za bodaj najwigksza
uznal ,,nadmiernie rozbudowang i spietrzong
struktur¢ organizacyjng”, odziedziczong
w ,.spadku” po RSW , Prasa—Ksigzka—Ruch”,
stanowigcg barier¢ praktycznie uniemozliwia-
jaca sprawne zarzadzanie. Od razu dodal jed-
nak, ze w celu jej usunigcia ,,rozpoczeto proces
stopniowego zmniejszania liczby zaréwno re-
gionalnych jednostek administracyjnych, jak
i terenowych placéwek handlowych. Dnia
1 lutego 1993 r. w spoéice funkcjonowalo
25 oddziatéw (do 1 stycznia 1993 r. bylo
26 oddzialéw), a w ich ramach 141 zespotéw
i delegatur (wczesniejsze dane na temat liczby
zespoléw 1 delegatur sa nieporéwnywalne).
Dnia 31 grudnia 1994 r. w spélce dziatalo
16 oddzialéw, na ktérych terenie byto 41 ze-
spotéw i 37 delegatur. To daje tacznie 78 jed-
nostek organizacyjnych nizszego szczebla.
Podjete dziatania przyczynily si¢ do eliminacji
czesci posrednich szczebli zarzadzania. Kon-
solidacja organizacyjna spotki miata zgodnie
z zamierzeniami strategicznymi ulatwic¢ zbu-
dowanie zintegrowanego systemu informa-
tycznego, co stanowilo istotny warunek
usprawnienia zarzadzania firma. Systematycz-
na informatyzacje spotki rozpoczeto w roku
1993,

Do najwazniejszych elementéw sktado-
wych strategii optymalizacji dziatalnosci ,,Ru-
chu” SA, realizowanej od 1992 r., trzeba tez
zaliczy¢ porzadkowanie spraw zwigzanych
z nieruchomosciami'®. Réwnie istotne stalo si¢

10 Trzeba dodad, ze proces porzadkowania stanu wlasnosciowego nieruchomosci nalezacych do ,,Ruchu” SA
trwa nadal. Potwierdzajg to publikowane od czasu do czasu informacje prasowe, m.in. o dziataniach Skarbu Pan-
stwa. Dla przyktadu: na poczatku 2009 r. — w zamian za nowe udzialy w spétce — Skarb Paristwa zapowiedziat
whiesienie aportem prawa wlasnosci do 21 nieruchomosci wycenianych na okoto 18,9 mln zi, co umozliwito emi-
sj¢ 2,33 mln akcji, ktdére objat tylko Skarb Panstwa (emisja odbyla si¢ z wylaczeniem prawa poboru pozostatych
akcjonariuszy), zwigkszajac swoj udziat w ,,Ruchu” SA z 55,07 do 56,86 proc. Wczesniej nieruchomosci te znaj-



tez stopniowe ograniczanie zatrudnienia
(z okoto 22 000 etatéw w kwietniu 1992 r. do
19 400 w konicu 1992, 17 400 w grudniu 1993
i 15700 w konicu 1994). Ale réwnie waznym
aspektem tej strategii byla w tym czasie poli-
tyka wzgledem punktéw sprzedazy detalicznej
(kioskéw). O ile na poczatku analizowanego
okresu stosunki miedzy spétka a sprzedawca-
mi w kioskach regulowaly przewaznie umowy
agencyjno-prowizyjne, to z czasem stopniowo
zastgpowano je umowami o pracg. Powszech-
ng praktyka stalo si¢ tez zawieranie z kioska-
rzami umoéw dzierzawy (najmu), ktére w wie-
lu oddziatach terenowych z czasem zaczely
dominowac, a nawet — w paru przypadkach —
stanowily wylaczny rodzaj powiazan. Dopro-
wadzito to do sytuacji, w ktérej wszystkie
punkty sprzedazy detalicznej bgdace wtasno-
$cig ,,Ruchu” SA sprzedawaly pras¢ okreslong
nadziatem, ale tylko okoto 25 proc. z nich by-
lo zobowigzanych do zaopatrywania si¢
w spolce takze w inne towary.

Od poczatku samodzielnej dziatalnosci
spotka ,,Ruch” SA zajmowala si¢ — podobnie
jak w okresie PRL pion kolportazowo-handlo-
wy RSW , Prasa—Ksigzka—Ruch” — sprzedazg
nie tylko prasy (dzienniki, czasopisma) i wy-
dawnictw jednorazowych (m.in. ksigzki i ka-
lendarze), ale réwniez towaréw konsumpcyj-
nych powszechnego uzytku, czyli tzw. towa-
réw pozaprasowych, np. wyrobdw tytonio-
wych, artykuléw chemiczno-kosmetycznych,
higieniczno-sanitarnych, papierniczych i pi-
$miennych oraz wydawniczych, a takze in-
nych, w tym konfekcjonowanych towaréw
spozywczych (tzw. impulsywnego zakupu).
W roku 1994 odnotowano — w obu przypad-
kach — wzrost sprzedazy w stosunku do 1993:
w przypadku prasy o okoto 20 proc., w przy-
padku towaréw pozaprasowych o okoto
17 proc. Natomiast udzial prasy w lacznej
sprzedazy ,Ruchu” SA wynosit w 1993 r.
51 proc., aw 1994 — 51,6 proc.

Wiestaw Sonczyk

Podstawowgq zasadg dzialalnosci kolporta-
zowej ,,Ruchu” SA jest, zgodnie ze statutem,
przyjmowanie do sprzedazy wszystkich tytu-
6w prasowych ukazujacych si¢ legalnie,
a wiec posiadajacych numer rejestru sagdowe-
go. Wydawcy zawieraja umowy kolportazowe
z oddzialami spétki. Umowa moze dotyczy¢
warunkéw kolportazu tylko jednego tytulu
i moze by¢ zawarta tylko z jednym oddziatem
spoiki. Podpisanie umowy z wydawcg wymaga
wczesniejszej akceptacji jej warunkéw przez
Biuro Kolportazu Zarzadu ,,Ruch-u” SA.

W 1994 r. zostaly zawarte porozumienia
w sprawie realizacji ramowych uméw kolpor-
tazowych z wydawcami bedacymi czlonkami
Ogodlnopolskiego Stowarzyszenia Wydawcow
oraz z wydawcami bedacymi cztonkami Unii
Wydawcoéw Prasy. W sumie bylo to kilkuset
wydawcow, przy czym sprzedaz prasy 100
najwiekszych wydawcéw stanowita wtedy
86,83 proc. ogdlnej wartosci sprzedazy prasy,
50 najwigkszych — 69,58 proc., a 20 najwigk-
szych — 48,12 proc. Warto dodaé, ze najwigk-
szy udzial w sprzedazy detalicznej prasy przez
»Ruch” SA w 1994 r. mialy dzienniki
(52,3 proc.) przy najnizszej sredniej wielkosci
zwrotéw (32,6 proc.). Na drugim miejscu zna-
lazlty si¢ tygodniki (odpowiednio: 27,7
136,7 proc.), a na trzecim — miesi¢czniki (odpo-
wiednio: 12,4 proc. i 50 proc.). Lacznie sprze-
daz tych trzech typéw prasy stanowila wtedy az
92,4 proc. detalicznej sprzedazy prasy.

W wystagpieniu ministra Kaczmarka znala-
zly si¢ tez informacje dotyczace prenumeraty
realizowanej przez ,,Ruch” SA, obejmujacej
dzienniki i czasopisma, dzienniki urzedowe
wydawane w Polsce oraz czasopisma importo-
wane. Okazalo si¢, ze w latach 1992—-1994 na-
stgpowal spadek sprzedazy prasy w prenume-
racie, a wsréd najwazniejszych jego przyczyn
wymieniano m.in. wypowiedzenie umowy
przez Poczte Polska w 1993 r. oraz dziatania
ze strony zaréwno konkurencyjnych firm kol-

dowaly si¢ w pozabilansowej ewidencji spétki. Warto pokresli¢, ze wladze ,,Ruchu” SA dwukrotnie prébowaty
uregulowac stan prawny tych nieruchomosci, najpierw w lipcu 2007 r., nastepnie w styczniu 2008, ale ,,uchwaty
dotyczace tej sprawy byly zdejmowane z porzadku obrad przez przedstawicieli Ministerstwa Skarbu Panstwa” —

patrz: ,,Rzeczpospolita” 2009, nr 76 (31.03).
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portazowych, jak i samych wydawcéw prasy.
Czynnikiem skutecznie zniechg¢cajacym -
zwlaszcza wydawcéw — do popularyzacji pre-
numeraty byly wtedy klopoty ze scigganiem za
nig naleznosci. Stad relatywnie niski w tych la-
tach udzial sprzedazy prasy w formie prenu-
meraty w og6lnej wartosci sprzedazy prasy
(7-8 proc.).

Waznym elementem omawiane] strategii
stalo si¢ takze systematyczne doskonalenie za-
rzadzania logistycznego, zwigzanego ze spe-
cyfika prowadzenia dziatalnosci kolportazo-
wej, w tym m.in. ustalanie optymalnych tras
i harmonograméw dostawy prasy, zagwaranto-
wanie srodkéw transportu dla jej wysyiki
1 odbioru zwrotéw. ,,Zadanie to — informowat
Wiestaw Kaczmarek — realizowane jest w ten
sposéb, ze dostawy prasy od wydawcéw do
podlegtych jednostek oddziatu [,,Ruchu” SA —
przyp. W.S.] odbywaja si¢ na podstawie usta-
lonych harmonograméw srodkami transportu
oddziatu administrujagcego lub wydawcy. [...]
oddziat organizuje dostawy prasy do punktéw
sprzedazy detalicznej, dzialajacych na jego te-
renie [...], koordynacja i optymalizacja do-
staw odbywa si¢ gléwnie w skali oddziatu.
»Ruch« SA nie ma wlasnej bazy transportowe;j
i korzysta z ustug wyspecjalizowanych firm.
W spétce wykorzystywany jest gldwnie trans-
port samochodowy, dominuja umowy z pry-
watnymi przewoZnikami, do obslugi terenéw
wiejskich wykorzystuje si¢ transport publicz-
ny” !,

Rosngce koszty dostarczania prasy do kio-
skéw oraz odbioru zwrotéw zmusity wiladze
,Ruchu” SA do opracowania programu ich ob-
nizenia. Znalazly si¢ w nim takie dzialania,
jak: 1) negocjowanie korzystniejszych dla
spotki warunkéw umoéw z przewoZnikami i re-
zygnacja ze wspolpracy z drogimi przewoZni-
kami panstwowymi, 2) lepsze wykorzystanie
Srodkéw transportu (zwlaszcza w przypadku
tadunkéw powrotnych), 3) zmiana lokalizacji
punktéw przetadunkowych, 4) zmniejszenie

liczby ekspedycji, 5) nieustanne podejmowa-
nie préb optymalizacji nadzialéw, m.in. po-
przez okreslanie optymalnej wielkosci dostaw
od wydawcy, optymalizowanie nadziatéw dla
oddziatéw i ekspedycji, a nawet dla poszcze-
g6lnych punktéw sprzedazy detalicznej,
6) dyscyplinowanie wydawcéw w zakresie
przestrzegania przez nich harmonograméw
dostaw i standaryzacji opakowan zbiorczych,
7) stworzenie stanowisk pracy do spraw logi-
styki.

Powyzsze i wiele innych dziatari organiza-
cyjno-logistycznych zostato wdrozonych réw-
niez po to, aby firma mogta skutecznie konku-
rowac z prywatnymi firmami kolportazowymi.
A warto pamigta¢, ze w omawianym okresie
na rynku kolportazowym dziatato — wedle sza-
cunkowych danych — okolo 60 przedsie-
biorstw, raczej uzupelniajacych dziatalnosé
spotki ,,Ruch” SA niz zagrazajaca jej pozycji
instytucjonalng konkurencjg. Firmy te ofero-
waly bowiem w sprzedazy lacznie zaledwie
okoto 600 tytutéw, koncentrujac si¢ zresztg na
najbardziej popularnych (poczytnych), o czym
Swiadczy sredni poziom ich zwrotéw (prze-
cigtnie 30 proc.). Wigkszos¢ tych firm miato
w ofercie od kilkudziesigciu do dwustu tytu-
t6w. Wedle szacunkowych obliczen firmy te
lacznie dostarczaty prase do 11 000-13 000
punktéw sprzedazy prasy. Sprzedaza egzem-
plarzowa zajmowaty si¢ w tym czasie réwniez
placéwki Poczty Polskiej na terenie calego
kraju, ale trzeba podkresli¢, ze urzedy poczto-
we zazwyczaj mialy w ofercie niewielkg licz-
be tytuldw.

Wedle stanu na koniec grudnia 1994 r.
»Ruch” SA dysponowal 16 331 czynnymi
punktami sieci wlasnej oraz obstugiwat
10 033 punkty obce, co stanowito okoto 70 proc.
tacznej liczby punktéw sprzedazy prasy
w Polsce. W marcu 1995 r. liczbe punktéw
sprzedazy prasy szacowano na okoto 39 000,
co oznaczaloby spadek udzialu ,Ruchu” SA
do 67-68 proc. Nalezy dodac, ze specyficznymi

! Tamze. Wiele dodatkowych trudnosci transportowo-logistycznych przysporzyla ,,Ruchowi” SA reforma ad-
ministracyjna, wprowadzona z dniem 1 stycznia 1999 r. Por.: M. Stankiewicz, Brak logiki logistyki, ,,Press” 1999,

nr 12.



i powaznymi zagrozeniami dla pozycji rynko-
wej spoiki zaczety by¢ réwniez liczne, nagan-
ne dziatania podejmowane przez wydawcow
i firmy konkurujace z ,,Ruchem” SA, w tym
m.in. nieuczciwe praktyki, polegajace na
wczesniejszym wprowadzaniu tytuldw do
sprzedazy (chodzi o niedotrzymywanie uzgo-
dnionego z wydawcg pierwszego dnia sprze-
dazy nowego numeru lub nowego tytutu),
przyjmowanie przez nieuczciwych sprzedaw-
cé6w w tzw. punktach sprzedazy detalicznej
zwrotéw pochodzacych z obcej sieci i przesy-
tania ich do zwrotowni ,,Ruchu” SA, niecheé
czesci wydawcéw do ograniczania zbyt wyso-
kich nakladéw tytutéw, zwlaszcza majacych
niski odsetek sprzedanego nakladu, w efekcie
czego spotka ponosila relatywnie wysokie ko-
szty dowozu prasy i odbioru zwrotéw, przy
niewielkiej kwocie zysku pochodzacego
z marzy ze sprzedazy.

W konicu 1994 r. udzial ,Ruchu” SA
w rynku kolportazowym, mierzony laczng
liczbg sprzedanych egzemplarzy, szacowano
na okoto 60 proc. Trzeba jednak podkreslic,
ze wlasnie ,,Ruch” SA oferowat wtedy najbo-
gatszy asortyment prasy i najwigkszg liczbe
tytutléw. Konkurencyjni kolporterzy zazwy-
czaj koncentrowali si¢ na wielokrotnie mniej-
szej liczbie tytutéw cieszacych si¢ najwigk-
szym popytem w danym regionie. Co wigcej,
prywatni kolporterzy znaczna czes¢ rozpro-
wadzanej przez siebie prasy lokowali wtedy
na stacjach benzynowych, w sklepach spo-
zywczych i innych punktach handlu detalicz-
nego. Asortyment prasy byl wigc ubozszy, ale
zawieral najbardziej atrakcyjne tytuly. Sprze-
daz prasy w wigkszosci takich punktéw sprze-
dazy detalicznej szacowano na poziomie
20-25 proc. wartosci sprzedazy w typowym
kiosku, gléwnie ze wzgledu na gorsze warun-
ki ekspozycji oraz tradycyjne przyzwyczaje-
nia nabywcéw. Uwzgledniajac powyzsze
czynniki, rzeczywisty udzial ,Ruchu” SA
w polskim rynku prasy szacowano na okoto
70 proc.

I jeszcze jedno: w swoim wystapieniu
min. Kaczmarek przedstawit tez podstawowe
zalozenia strategii prywatyzacji ,,Ruchu” SA.

Wiestaw Sonczyk

Podkreslil, ze liczba mozliwych rozwigzan
w tym zakresie jest bardzo ograniczona, a wy-
znaczal ja nie tylko obowigzujacy woéwczas
stan prawny, okreslajacy m.in. procedury pry-
watyzacyjne, ale rowniez sposéb, w jaki do-
szto do utworzenia sp6iki ,,Ruch” SA i bardzo
ztozona struktura tego przedsigbiorstwa.
Zwrécil uwage, ze decyzja Ministra Prze-
ksztalcen Wlasnosciowych z 1992 r. — polega-
jaca na przeksztalceniu przedsigbiorstwa
w spoitke — oznacza, Ze jej akcje muszg by¢
udostepnione niepafistwowym osobom trze-
cim w trybie publicznej sprzedazy, okreslo-
nym w art. 23 ustawy o prywatyzacji przed-
sigbiorstw panstwowych lub w odpowiedniku
tego przepisu w nowej ustawie o komercjali-
zacji 1 prywatyzacji przedsigebiorstw pafstwo-
wych w przypadku wejscia jej w zycie przed
udostepnieniem akcji osobom trzecim. Gdy
chodzi o mozliwe warianty prywatyzacji, to
w gre wchodza: 1) podzial spéiki i prywatyzo-
wanie poszczegdlnych czesci powstatych
w wyniku podzialu; 2) utworzenie struktury
holdingowej i prywatyzowanie zaréwno hol-
dingu, jak i spotek cérek (holding moze mieé
wymiar terytorialny lub funkcjonalny);
3) prywatyzacja ,,Ruchu” SA w jego dotych-
czasowej strukturze organizacyjno-prawne;j.
I wlasnie ten ostatni wariant prywatyzacji —
po wczesniejszym przeprowadzeniu odpowie-
dnich analiz — zdecydowat si¢ wybra¢ mini-
ster przeksztalcen wtasnosciowych.

Nalezy podkresli¢, ze na wybor strategii
prywatyzacji ,,Ruchu” SA znaczacy wplyw
mialo przekonanie, ze spéika potrzebuje nie
tylko kapitatu, ale takze — moze nawet przede
wszystkim — tzw. organizacyjnego know-how.
,»Taki potencjal — stwierdzil minister Kacz-
marek w przedstawionej sejmowi informacji
— moze wnies$¢ do spoiki tylko inwestor stra-
tegiczny operujacy w tej samej, co ,,Ruch”
SA branzy. Tak wigc znaczacy pakiet akcji
powinien [...] zosta¢ zachowany dla inwesto-
ra strategicznego. Jakkolwiek ministerstwo
nie widzi przeciwwskazan do sprzedazy zna-
czacego pakietu akcji spétki na gietdzie (do
30 proc.), sadzimy, ze powinno to nastgpié
w drugim etapie, nie wczesniej niz po ok. 12
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miesigcach po udostgpnieniu akcji osobom
trzecim”!2,

W ocenie Ministerstwa Przeksztalceri Wta-
snosciowych uzasadnieniem zalecanej zwloki
byla szczegélna misja spoteczna spéiki
,,-Ruch” SA (okreslona przez ministra jako mi-
sja dystrybucyjna) i dlatego juz w pierwszym
etapie prywatyzacji, po udostepnieniu akcji
osobom trzecim, Skarb Panistwa ,,powinien za-
chowa¢ w spéice przynajmniej pakiet akcji
blokujacy podstawowe decyzje, przy czym
wskazane byloby takie uprzednie zmodyfiko-
wanie tresci statutu spéiki, aby uprawnienie
blokujace dotyczylo tych decyzji, ktére Skarb
Paristwa uzna za istotne z punktu widzenia je-
go intereséw i1 misji przedsigbiorstwa”. ROw-
nie waznym argumentem byla koniecznos¢
uregulowania stanu prawnego znacznej cze¢sci
nieruchomosci ,,Ruchu” SA (np. tylko 54 proc.
kioskéw mialo wtedy uregulowany stan pra-
wny, jesli chodzi o kwesti¢ wlasnosci terenu,
na ktérym si¢ znajdowatly), gdyz w przeciw-
nym razie Komisja Papieréw Wartosciowych
mogtaby nie zezwoli¢ na wprowadzenie akcji
spotki do publicznego obrotu.

Ministerstwo Przeksztalcen Wlasnoscio-
wych uznato ponadto, ze Skarb Paristwa powi-
nien, po udostgpnieniu akcji inwestorom i pra-
cownikom, czasowo zachowa¢ okreslony pa-
kiet akcji, przy czym ich liczba, po uprzednim
zmodyfikowaniu tresci statutu spétki, winna
umozliwi¢ posiadanie glosu blokujacego,
ktéry w pierwszym etapie dziatalnosci spotki —
ale juz po prywatyzacji — moze pelni¢ role
swoistego gwaranta interesOw panstwa.
Wstepnie ustalono tez liste¢ podmiotéw, ktére
powinny by¢ traktowane jako potencjalny krag
nabywcéw akcji: 1) inwestor strategiczny,
2) inwestor finansowy, 3) konsorcjum pol-
skich wydawcéw, 4) pracownicy.

Pod koniec omawianego okresu rozpocze-
ly si¢ pierwsze konkretne czynnosci praktycz-
ne uruchamiajace proces prywatyzacji ,,Ru-
chu” SA. Minister Przeksztalceri Wiasnoscio-
wych oglosit 31 grudnia 1994 r. przetarg nieo-

12 Sprawozdania stenograficzne...

graniczony na wybdr doradcy wykonujacego
analize przedprywatyzacyjng i przeprowadza-
jacego, pod nadzorem ministerstwa, proces
udostepniania akcji Skarbu Paristwa. Wygrata
go Kancelaria Prawnicza Banku Handlowego
i Partnerzy sp. z 0.0. Nastgpnie, po podpisaniu
umowy na ustugi doradcze, doradca 31 marca
1995 r. rozpoczat wykonywanie nastgpujacych
analiz przedprywatyzacyjnych: 1) ekonomicz-
no-finansowej, 2) prawnej, 3) wyceny, 4) me-
morandum informacyjnego dla potencjalnych
inwestoréw; zaczal tez prace nad opracowa-
niem scenariuszy optymalnej strategii prywa-
tyzacji.

Rychto okazalo sie, ze — gléwnie ze wzgle-
du na wielkos¢ prywatyzowanej sp6iki, zakres
analiz oraz liczne niewyjasnione kwestie doty-
czace stanu nieruchomosci posiadanych przez
»Ruch” SA — bedzie to proces trudny i diugo-
trwaty. Dopiero 29 wrzesnia 1995 r. — po za-
koriczeniu weryfikacji przygotowanych analiz
— opublikowano zaproszenie do rokowar:
w prasie krajowej (,,Rzeczpospolita”) i zagra-
nicznej (,,Financial Times”). Potencjalni inwe-
storzy zostali poproszeni o wyrazenie zaintere-
sowania zakupem nie mniej niz 10 proc. akcji
,Ruchu” SA.

Do potowy pazdziernika 1995 r. wplyneto
kilkanascie zgloszen od podmiotéw chetnych
naby¢ akcje spoétki. Termin skladania ofert
wstepnych na zakup akcji ,,Ruchu” SA uptynat
27 listopada 1995 r. i wtedy dopiero udostgp-
niono memorandum informacyjne, w ktérym
przedstawiono szacunkowe dane na temat pa-
kietu akcji, proponowanej ceny, pakietu so-
cjalnego, zobowiazafi inwestycyjnych oraz
programu rozwoju i funkcjonowania spétki
w przysztosci.

Nalezy podkresli¢, ze juz na tym etapie to-
czyly sie polityczne spory w tonie dwczesnej
koalicji rzadzacej SLD-PSL, przy czym druga
z tych partii byta stanowczo przeciwna prywa-
tyzacji ,,Ruchu” SA, co zreszta ostatecznie
zniechgcito kilkunastu potencjalnych oferen-
tow, wstepnie zainteresowanych nabyciem



akcji tej firmy. Ostatecznie jednak, w maju
1996 r., niejako w finale przetargu, pozostaly
w nim dwa konsorcja. Jedno utworzyly: fran-
cuska firma kolporterska Hachette Distribu-
tion Services (HDS) i spétka Wydawcy Prasy,
powotana przez dwie najwigksze organizacje
wydawcow prasy w Polsce — Ogdlnopolskie
Stowarzyszenie Wydawcéw i Uni¢ Wydaw-
céw Prasy!’. Druga oferta zostala zgloszona
przez konsorcjum polsko-szwajcarskie Poli-
nvest, o ktérego udzialowcach niektérzy pu-
blicysci wyrazali si¢ bardzo krytycznie.
»Wspottworzy go — stwierdzita Joanna Kluzik
— Merkur AG, znany producent materacéw
i t6zek. W 1990 r. zakupil w Szwajcarii dwie
sieci kioskéw. Ostatnio Merkur AG narazit si¢
rodzimym wydawcom: skarzg si¢, ze nie sa
w stanie ustali¢, jak rzeczywiscie sprzedajg si¢
ich pisma. Procesujg si¢ réwniez ci, ktérzy
uznali, ze falszywe informacje o sprzedazy
spowodowaly straty finansowe. Drugi partner
to Usego-Trimerco, szwajcarski potentat
w handlu hurtowym i detalicznym. Trzecia fir-
ma, Plakanda, w 1990 r. zawarla z »Ruchem«
umowe, w mysl ktérej przez 10 lat ma mono-
pol na umieszczanie reklam na dachach pol-
skich kioskéw. Umowa jest skandalicznie nie-
korzystna dla polskiego dystrybutora; kolejny
zarzad »Ruchu« chcial si¢ z niej wycofaé. Jed-
nak przewidziane w umowie kary finansowe
za zerwanie kontraktu okazaly sie tak wysokie,
ze od pomystu odstgpiono”!*. Polskim udzia-
towcem Polinvestu byta spétka SPC, zatozona
przez Bank Inicjatyw Gospodarczych, Elek-
trim i firm¢ wydawniczg Echo Press. ,,Wnoszg
oni do konsorcjum — pisata Kluzik — 100 tys.
zt i towarzyskie koneksje z liderami SLD. Ko-
neksje te sa bardzo cenne: BIG nie zaistnialby
na rynku bankowym, gdyby koledzy z PZPR
swego czasu nie ulokowali w nim pokaZnych
sum z pafistwowej kasy. Jednym z wlascicieli
Echa Press jest Michal Sotowow, zaprzyja-

Wiestaw Sonczyk

Zniony z obecnym prezydentem [Aleksandrem
Kwasniewskim — przyp. W.S.] od czaséw swo-
jej kariery koszykarskiej”!*. Nie jest zadaniem
medioznawcy ocenianie ani weryfikowanie te-
go rodzaju podejrzen, ale nie ulega watpliwo-
$ci, ze wspomniany wczesniej kontekst poli-
tyczny, wielce niekorzystny z punktu widzenia
interes6w 1 perspektyw ekonomicznych ,,Ru-
chu” SA, ujawnit si¢ w tym czasie szczegdlnie
wyraziscie.

Nalezy podkresli¢, ze réwniez inni publi-
cysci podkreslali i jednoczesnie ostro krytyko-
wali atmosfere i warunki, w ktérych odbywat
si¢ przetarg, chociaz oficjalnie nie miato to
wplywu na dzialania i decyzje rzadu. ,,Cho¢
oficjalnie zaréwno czynniki rzadowe jak i par-
lamentarzysci deklarowali — pisano na tamach
»Rzeczpospolitej« — ze prywatyzacja »Ruchu«
SA nie moze si¢ odby¢ bez udzialu wydaw-
c6w, to jednak akcentowano tez zupetnie inne
czynniki. Najmniej i bardzo niechetnie
moéwiono o pienigdzach, czgsciej podkreslano
koniecznos¢ polskosci kapitatu, ktéry w przy-
szlosci mial opanowaé »Ruch« SA. Ta pol-
sko$¢ miata jakoby gwarantowaé niezaleznos¢
dla krajowej prasy, a najczg¢sciej moéwili o tym
politycy SLD i PSL. Z kolei czg$¢ wydawcow
— w rozmowach prywatnych, bo cata sprawa
z prywatyzacja »Ruchu« SA uchodzi za deli-
katny temat — twierdzila, ze Ministerstwo
Przeksztalcen Wlasnosciowych faworyzuje
polskie spétki skupione w SPC, z ktérych
przynajmniej dwie — przede wszystkim BIG
oraz Elektrim — majg rézne zwigzki z obecng
koalicjg™!®.

Opisywane w prasie zastrzezenia, watpli-
wosci 1 niejasnosci w odniesieniu do stanowi-
ska zajmowanego przez rzad spowodowaty, ze
polsko-szwajcarskie konsorcjum Polinvest wy-
cofalo si¢ z przetargu. W opinii 6wczesnego
prezesa Zarzadu ,,Ruchu” SA Alfreda Nowaka
stalo si¢ tak dlatego, ze minister Kaczmarek

13'W prasie pojawily si¢ informacje, ze spétke Wydawcy Prasy wspéttworzyto tez 67 indywidualnych wydaw-
c6w (por.: J. Kluzik, Ruch w interesie, ,,Wprost” 1996, nr 18).

14 Tamze.
15 Tamze.

16 G. Sieczkowski, A. Blaszczak, Przeciek sterowany, ,,Rzeczpospolita” 1996, nr 207 (5.09).
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w marcu 1996 r. wycofat ofert¢ jednorazowe;j
sprzedazy wiekszosci akcji, proponujac inwe-
storowi strategicznemu najpierw zakup pakietu
mniejszosciowego z opcja na dokupienie wigk-
szosci akcji, ale dopiero po zrealizowaniu zo-
bowigzan inwestycyjnych i tzw. pakietu socjal-
nego. Zmiana tej zasady prywatyzacji sprawila,
ze ,,Szwajcarzy ocenili, iz moga nie uzyskac
pakietu wigkszosciowego, a tylko kontrola nad
wszystkim zadowalataby ich. Kto chce mieé
przychody, nie bedzie inwestowal w mato ren-
towne instytucje. Gdyby zdobyli 51 proc.,
szybko doszliby do 100 proc.”".

W tej sytuacji wydawato si¢ oczywiste, ze
w przetargu bierze udzial tylko konsorcjum
francusko-polskie Hachette Distribution Servi-
ces — Wydawcy Prasy, ktérego oferta finanso-
wa — podana zresztg do publicznej wiadomosci
— wynosita 83 mln USD za 75 proc. akcji oraz
45 mln USD z przeznaczeniem na podwyzsze-
nie kapitatu spétki ,,Ruch” SA (ponadto kon-
sorcjum deklarowato zrealizowanie w spéice
niezbednych inwestycji na kwotg¢ 155 min
USD). Nawiasem moéwiac, w prasie pojawity
si¢ tez informacje, ze konsorcjum oferuje 85
mln USD za 51 proc. akcji ,,Ruchu” SA. I rze-

czywiscie, w grudniu 1996 r. zostal podpisany
— przez Ministerstwo Przeksztalcen Wtasno-
Sciowych i konsorcjum HDS—Wydawcy Prasy
— protok6t uzgodnienn w sprawie przejecia 75
proc. akcji sp6iki za kwote 83 min USD. Przy
tej okazji w prasie pojawily si¢ pogloski, ze
w sprawie zakupu udzialéw w spoéice ,,Ruch”
SA przez francuski koncern HDS mial ,,naci-
ska¢” prezydent Jacques Chirac!®.

Do zakoficzenia przetargu ,,Ruchu” SA
ostatecznie nie doszlo. Z dniem 1 stycznia
1997 r. — po reorganizacji struktury Rady Mi-
nistréw 1 likwidacji m.in. Ministerstwa Prze-
ksztalcenn Wiasnosciowych — proces prywaty-
zacji znalazl si¢ w kompetencji nowo utworzo-
nego Ministerstwa Skarbu Paristwa. Juz po kil-
ku tygodniach opinia publiczna zostata poin-
formowana, Ze wicepremier i pierwszy mini-
ster Skarbu Panstwa — Mirostaw Pietrewicz
(z PSL) uniewaznit decyzje swego poprzedni-
ka i caly przetarg na sprzedaz pakietu akcji
»Ruchu” SA. W ten sposéb rozpoczat si¢ ko-
lejny etap w historii dziatalnosci tej firmy,
ktéry trwa po dzieri dzisiejszy. Okazal si¢ on
znacznie dluzszy i jeszcze bardziej skompliko-
wany.

17 (Ros), Szwajcarski koncern Polinvest wycofal sig z przetargu, Zycie Warszawy” 1996, nr 107 ( 8.05).
18 G. Sieczkowski, A. Blaszczak, Przeciek sterowany...
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“Ruch” SA, the distributor. Part 1: Characterisation and
activity assessment between 1990-1996

Wieslaw Sonczyk
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STRESZCZENIE

Artykut zawiera charakterystyke i ocen¢ dziatalnosci firmy kolportazowej ,,Ruch” SA
W pierwszym okresie jej istnienia, zapoczatkowanym decyzja Komisji ds. Likwidacji
RSW ,Prasa—Ksigzka—Ruch” o wyodrebnieniu pionu kolportazowo-handlowego tego
koncernu i przekazaniu go 6wczesnemu Ministerstwu Przemystu, nastepnie nacjonaliza-
cji i komercjalizacji, a zakoniczonym decyzja Ministra Skarbu Paristwa z poczatku 1997 r.
0 uniewaznieniu przetargu na sprzedaz akcji tej spotki. Autor przedstawia trudng sytuacje
formalnoprawng, spoteczno-polityczng i logistyczno-organizacyjng itd. spétki oraz proby
jej naprawy poprzez przyjecie strategii dziatalnosci na lata 1992-1994. W tym okresie
»Ruch” SA pozostawat firmg kolportazowa dominujaca na rynku, aczkolwiek coraz agre-
sywniejsza dziatalnos¢ konkurencyjnych firm powodowala systematyczne obnizanie jego
pozycji rynkowej.

ABSTRACT

The article includes a characterisation and activity assessment of the press distributor
“Ruch” SA during the first phase of its existence, begun with a decision by the Liquida-
tion Committee regarding its predecessor, the RSW “Prasa—Ksigzka—Ruch” distributor.
The company was first transferred over to the Industry Ministry, nationalized and then pri-
vatized, however, the the Minister of Treasury in 1997 invalidated the bid for its sale. The
author presents the firm’s difficult legal, socio-political, logistic and organizational situa-
tion as well as efforts to better its position, via a new strategy put into life between
1992-1994. At that time, “Ruch” SA remained to be the dominant company on the distri-
bution market, nevertheless, as a result of competitors’ aggressive activity, its position on
the market continues to diminish.
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Syndrom ,,wirujacego baka”,
czyli rzecz o autopromociji

medialnej

Anna Jupowicz-Ginalska

wie przenikajace si¢ teorie — zarzadzania

srodkami przekazu! i marketingu medial-
nego? — wyraznie wskazuja, ze media, oferujac
odbiorcom okreslone towary i ustugi, sg przed-
sigbiorstwami, ktére dzialajg w ramach gospo-
darki rynkowe;j. Przedsiebiorstwa te, aby funk-
cjonowaé na wspomnianym rynku (a jeszcze
lepiej — odnosi¢ na nim sukcesy i wyprzedzad
rywali w sferze innowacji, jak i wpltywéw re-
klamowych), realizujg dlugofalowe zalozenia
polityki dystrybucyjnej, cenowej, produktowe;j
i promocyjnej. Oczywiscie, w Swietle podej-
mowanej tutaj tematyki, na miano najbardziej
interesujgcego elementu powyzszej ukladanki
marketingowej zastluguje promocja, ktérej rola
w naglasnianiu dzialaii przedsigbiorstw me-
dialnych jest niepodwazalna i nieoceniona.
W niniejszym tekscie skupiono si¢ gtéwnie na
zagadnieniach dotyczacych autopromoc;ji.
Celem artykutu jest wobec tego:

— wskazanie przyczyn wystepowania zjawi-
ska,

— sklasyfikowanie prezentowanej tematyki
(gtéwnie ze wzgledu na przynaleznos¢ do
danej grupy wlascicielskiej),

— przedstawienie konkretnych definicji au-
topromocji i autocross-promocji (w tym
autoreklamy/ auto-PR oraz autocross-re-
klamy/ autocross-PR),

— oméwienie zadafi autopromociji,

— wskazanie praktycznych technik autopromo-
cji, z podzialem na autoreklame i auto-PR.

Realizacja powyzszych celéow udowodni
trzy podstawowe tezy:

— wysoka dynamika rynku medialnego i je-
go konkurencyjnosé uderzajag w interesy
gléwnych graczy tego rynku. Promocja to
jedno z najwazniejszych przedsigwzieé,
pomagajacych przetamaé clutter produk-
towy i tym samym zaistnie¢ w swiadomo-
$ci réznych grup odbiorcow;

— autopromocja do tej pory nie doczekata si¢
analizy naukowej. Zagadnienie funkcjonu-
je raczej w sferze praktycznej, gdzie nie zo-
stalo poddane teoretycznemu zdyscyplino-
waniu (poczawszy od préby zdefiniowania
go, przez klasyfikacje poszczegdlnych
form wystgpowania, a skoficzywszy na opi-
sie metod stosowanych przez praktykéw
szeroko pojetego marketingu medialnego);

— autopromocja, spelniajac zadania, jakie sta-
wia przed nig generalnie rozumiane zjawi-
sko promocji, realizuje takze swoje indywi-
dualne cele — takie jak na przyktad kreowa-
nie wlasnego metaswiata, pozyskiwanie
korzysci ekonomicznych czy dotarcie do
Scisle wyselekcjonowanej grupy odbiorcéw.

Rywalizacja intramedialna

a autopromocja

Nalezy pamigtaé, ze rynek srodkéw masowe-
go przekazu cechuje niezwykta — w poréwna-
niu z innymi branzami — dynamika, przejawia-
jaca si¢ chociazby w skracaniu cyklu zycia

!'T. Kowalski, Migdzy tworczoscig a biznesem, Warszawa 2008.
2 A. Jupowicz-Ginalska, Marketing medialny, Warszawa 2010.



produktéw medialnych czy w wyjatkowo zao-
strzonej walce konkurencyjnej. O kazdego po-
jedynczego odbiorce toczg si¢ prawdziwe bo-
je, a orezem stajq si¢ na przyktad kolejne, se-
zonowe zmiany raméwek, postgpujaca perso-
nalizacja uzytkowania srodkéw przekazu albo
coraz wymyslniejsze metody funkcjonowania
machiny promocyjnej. Zreszta nie powinno to
nikogo dziwi¢: wszak nadawcy i wydawcy sg
w stanie ponies¢ ogromne koszty po to, by
przebi¢ si¢ przez rywalizacj¢ intramedialna,
przybierajaca posta¢ produktowego clutteru?,
czyli szumu informacyjnego, wywotywanego
przez upodabniajacg si¢ do siebie jakosciowa
i ilosciowg ofert¢ mediéw. Problem ten, ze
wzgledu na coraz wigksza skale wystgpowa-
nia, staje si¢ ucigzliwy dla wszystkich uczest-
nikéw rynku:

a) odbiorcow — nattok nieodrézniajacych
si¢ propozycji medialnych utrudnia ich
odbidr, prowadzac do niezrozumienia,
pomijania, a niekiedy mylenia tychze
propozycji. Korow6d niemal tozsamych?,
naktadajacych sie na siebie formatéw te-
lewizyjnych, tresci prasowych, a nawet
manier prezenterskich zaciera réznice
miedzy nadawcami/wydawcami i znie-
checa do intensywnego nabywania ich
produktéw;

b) reklamodawcéw — poniewaz mogg poja-
wié si¢ oczywiste pytania o losy spotéw
reklamowych: bo skoro produkt medialny

Anna Jupowicz-Ginalska

ma klopoty z zaistnieniem w swiadomosci
odbiorcéw, to co czeka reklame prezento-
wang bezposrednio w tym produkcie?

¢) nadawcéw i wydawcOw — poniewaz mu-
$zg oni nieustannie zabiega¢ o maksymal-
ne (i niezwykle kosztowne!) zewngtrzne
promowanie swoich produktéw. Ponadto,
koniecznoscig dla srodkéw przekazu staje
si¢ walka konkurencyjna o format, o no-
wos¢, o gwiazde, o publicznosé, o rekla-
modawecg itd. Zaréwno medialne potyczki
z kontrpartnerami, jak i clutter produkto-
wy utrudniajg mediom dotarcie do pu-
blicznosci i zdobycie jej lojalnosci. Wia-
$nie w tym miejscu przydaja si¢ efektow-
ne i efektywne dzialania autopromocyjne
i autocross-promocyjne’.

Autopromocja i autocross-
-promocja wlascicielska —
oddzielnie, a jednak razem

Przed objasnieniem konkretnych terminéw
warto zastanowi¢ si¢ przez moment nad samg
promocjg Srodkéw przekazu. Jak juz wskaza-
no, media, dzialajagc na niezwykle konkuren-
cyjnym rynku, prowadza szeroko zakrojona
aktywnos¢ propagujacg ich produkty. Moga to
robi¢ za pomocg wielu wzajemnie uzupetnia-
jacych sig technik, takich jak chociazby kam-
panie reklamowe, eventy, kreowanie ambasa-
doréw marki, konkursy branzowe, imprezy za-

3 Taz, Kreowanie ambasadoréw marki medialnej [w publikacji pokonferencyjnej ,,Media Biznes Kultura — Po-

morze 2010” przygotowywanej do druku].

4 W latach 2004-2010 mozna bylo obejrzeé jedenascie edycji Tarica z gwiazdami (TVN), szesé czesci Jak ONI

Spiewajq (Polsat), trzy Gwiazdy tariczg na lodzie (TVP2), pig¢ You can dance (TVN), dwa Forty Boyard (TVP2)
itd. Co wigcej, powstajag nowe produkty, ktérych edycyjnos¢ jest niemal pewna, np. Tylko nas dwoje (Polsat) lub
Spiewaj i walcz (TVP1). Warto odnotowa, ze wszystkie powyzsze produkty emitowano praktycznie w tym sa-
mym czasie antenowym, zazwyczaj w odstgpach jednodniowych. Ich forma takze si¢ nie réznita: gwiazdy biorg-
ce udzial w widowiskach wymieniaty sig¢, prezentujac swoje umiejetnosci raz w jednym, raz w drugim show. Na
podobnych cechach budowano réwniez dramaturgi¢ programéw, poczawszy od scenografii, a skoficzywszy na
charakterze jury (celebryci + eksperci w danej dziedzinie).

5 Sformutowanie ,,autocross-promocja wlascicielska” jest uzywane nieprzypadkowo. Podkresla ono cel podej-
mowanych dziatafi, skierowanych na propagowanie wlasnych mediéw oraz produktéw w obrebie jednej grupy
wlascicielskiej. Nalezy zaznaczy¢, ze niektére przedsigbiorstwa, np. Grupa Bauer Media, majg odrebne dzialy zaj-
mujace si¢ cross-promocjg. W tym przypadku chodzi o strategi¢ promocyjng, wspierajaca produkt zewnetrzny
(pozamedialny) z wykorzystaniem srodkéw przekazu funkcjonujacych w ramach grupy (na przyktad — hipotetycz-
nie — lek OTC, ,,ogrywany” akcjami specjalnymi, wykorzystujacymi potencjat anten radiowych, portalu Interia.pl
oraz wybranych tytutéw prasowych).
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mknigte, info dropy, itd. Bez wzgledu jednak
na rodzaj metody, proces promowania wigk-
szoSci z nich przyjmuje trojaki charakter: auto-
promocyjny (wraz z wlascicielska autocross-
-promocja), zewnetrzny lub mieszany.

Podstawg powyzszego rozrdznienia jest
przynaleznos¢ promowanych mediéw do da-
nej grupy wlascicielskiej. W pierwszym przy-
padku, o ktérym bedzie za chwile mowa,
Srodki przekazu korzystaja z wlasnej ante-
ny/powierzchni (autopromocja) albo z an-
ten/powierzchni podmiotéw, wchodzacych
w sklad grupy medialnej (autocross-promocja
wtlascicielska, np. ,, Tele Tydzien” wsp6tpra-
cujacy z portalem Interia.pl przy nagrodach
,Telekamery Tele Tygodnia 201076, Pleja-
da.pl nagtasniajaca produkcje TVN albo pre-
zenter TVN-owskich Faktow, ktéry zaprasza
do ogladania programu Moniki Olejnik
w TVN247).

W drugim przypadku dochodzi do przepro-
wadzania akcji promocyjnych wylgcznie
w mediach spoza okreslonych struktur wlasci-
cielskich (jest to rozwigzanie najtrudniejsze,
ale i najrzadsze: autorka artykutu nie spotkata
si¢ jeszcze z sytuacja, w ktdérej medium —
w sposéb swiadomy — rezygnowaloby z wias-
nego potencjatu i koncertowato si¢ na zewne-
trznych srodkach przekazu).

I wreszcie rozwigzanie trzecie, wykorzy-
stywane najcze¢sciej ze wzgledu na duzg
efektywnos¢: media w celach promocyjnych
postuguja sie zaréwno wilasnymi, jak i ze-
wnetrznymi zasobami wtiascicielskimi, do-
cierajgc do mozliwie najszerszej grupy
odbiorcéw.

¢ Obydwa podmioty nalezg do Grupy Bauer Media.

7 Koncern ITIL.

Szczegdtowy charakterystyke konkretnych
rodzajéw promocji zamieszczono w tabeli 1.
Na podstawie zaprezentowanych w niej usta-
led mozna pokusi¢ si¢ o zbudowanie definicji
autopromoc;ji (dalej AP), za ktérg uchodzi ca-
loksztalt dziatan marketingowych o charakte-
rze promocyjnym, wykorzystujacych poten-
cjal wlasnej anteny RTV lub powierzchni pra-
sowej/portalowej, gdzie zaréwno nosnik tre-
$ci®, promowany produkt, jak i promujace me-
dium naleza do tego samego wlasciciela,
a podejmowane aktywnosci prowadzone sg
tylko w obrebie tego medium®. Z tego wzgle-
du autopromocja przyjmuje posta¢ zaréwno
przedmiotowsg, jak i podmiotowa, a praktyka
postugiwania si¢ nig jest najlatwiejsza ze
wszystkich typéw promocji w ogéle. Warto
dodaé, ze zaproponowane objasnienie pokry-
wa si¢ ze stowami praktykéw, na co dzien zaj-
mujacych si¢ przedsigbiorstwami medialnymi.
Wystarczy zacytowaé tu Marka Szafarza, dy-
rektora marketingu TVN, ktéry twierdzi, ze:
»~Autopromocja jest wykorzystaniem wiasne-
go potencjalu promocyjnego medium do reali-
zowania celéw marketingowych”'°. O tym, ze
Srodki przekazu pewne sa efektéw, jakie przy-
nosi im omawiane zjawisko, niech Swiadczy
fakt, ze w strukturach organizacyjnych tych
przedsigbiorstw wydzielono osobne dzialy,
zajmujace si¢ wylacznie autopromocja — za
ITI podazyly inne media (nie tylko elektro-
niczne) i dzisiaj trudno znaleZ¢ radio albo tytut
prasowy, ktéry nie siegatby po wtasne zdolno-
Sci autopromocyjne. Co wigcej, umiejetnosci
w tej dziedzinie oceniane sg przez Srodowisko
branzowe, ktére przyznaje prestizowe nagrody

8 W mysl tej zasady autopromocjg nie bgdg billboardy z kampanig reklamowg medium, poniewaz wiasciciel

nosnikéw pozostaje poza danym srodkiem przekazu. Moga by¢ natomiast autocross-promocja, ale pod jednym
warunkiem: nosniki outdoorowe pozostaja w medialnej strukturze wilascicielskiej.

 Autopromocjg bedzie takze propagowanie strony internetowej danego medium, poniewaz — pomimo réznic
w charakterze srodkéw przekazu — witryna WWW jest przedluzeniem, rozszerzeniem oraz archiwizacjg tresci
przedstawianych w mediach tradycyjnych. Czyli autopromocja bedzie odniesienie RMF FM do www.rmf.fm lub
TVN24 do www.tvn24.pl, natomiast RMF FM do Interii.pl lub TVN Style do Plejady.pl — autopromocjg juz nie
bedzie.

10'M. Szafarz, Wystapienie na Ogélnopolskiej Konferencji w ID UW ,,PR w komunikowaniu spolecznym
i marketingu”, Warszawa, 26 wrzesnia 2009 r.



Promax/BDA w kategorii ,,Najlepsza kampa-
nia programu TV” czy ,,BDA — Najlepsze ID”
(czoléwka stacji)!l.

Warto przy okazji postawi¢ nastgpujace
pytanie: jaki sens ma rozbudowywanie admi-
nistracji zajmujacej si¢ promocja, szczegdlnie
w tak specyficznych przedsigbiorstwach, jaki-
mi sg Srodki przekazu? OdpowiedZ daje jeden
z artykutéw, publikowanych w ,Newswee-
ku!2, Autor pisze — podajac za przyklad stacje
Mariusza Waltera — ze , konsekwentna i silna
promocja robi swoje — widz nabiera przekona-
nia, ze wszystko, co najlepsze, bylo, jest i be-
dzie w TVN”. Za przyklad podaje ekspertyzy,
zlecone przez TVP (pytanie o stacj¢ produku-
jaca najlepsze programy misyjne) oraz TVN
(pytanie o stacje emitujaca najciekawsze re-
klamy). W jednym i drugim przypadku wielu
respondentéw wskazalo wiasnie TVN. Wiado-
mo, ze tak wysoka pozycja stacji jest wypad-
kowa wielu czynnikéw; wydaje si¢ jednak, ze
kwestia promocji zewngtrznej oraz autopro-
mocji i autocross-promocji maja tu niebagatel-
ne znaczenie.

Nie nalezy réwniez pomija¢ zjawiska au-
tocross-promocji  wiascicielskiej  (dalej
ACPW), poniewaz w wielu aspektach jest ona
zblizona do autopromocji (przede wszystkim
w obszarze powigzan wlascicielskich) i wila-
$nie ze wzglgdu na stosunkowo niewielkie
rozbieznosci migdzy obydwoma zjawiskami
najprosciej przedstawiaé je we wspdlnym uje-
ciu. Znowu pomocna okaze si¢ tabela 1,
z ktérej wynika, ze autocross-promocja wila-
Scicielska to kompleksowe dziatlania marke-
tingowe o charakterze promocyjnym, wyko-
rzystujace potencjal produktéw, wchodzacych
w sktad danej grupy wtlascicielskiej, gdzie za-
réwno nosniki, podmioty, jak i przedmioty
promocji naleza tego samego wlasciciela.
Praktyka postugiwania si¢ nig nie nalezy do
najbardziej skomplikowanych, aczkolwiek
bywa trudniejsza od autopromocji, gléwnie ze
wzgledu na liczb¢ podmiotéw (np. przedsie-

Anna Jupowicz-Ginalska

biorstw), bioracych w niej udzial. Warto tez
zauwazy¢, ze jezeli autopromocja ma zdecy-
dowanie medialny charakter, to autocross-
promocja niekoniecznie. Jej zrdéznicowanie
wynika ze specyfiki podmiotéw, wchodza-
cych w sktad grupy wtascicielskiej. Tak wiec
ACPW moze by¢ (tabela 1):

— jednolita medialnie — gdy w aktywnosci
promocyjnej biorg udziat tylko i wylacz-
nie $rodki masowego przekazu (np.
»Dzien dobry TVN” wspiera ustuge VOD
na Onet.pl, a w ostatnim odcinku BrzydU-
li pojawia si¢ billboard TVN Style);

— rozdzielna medialnie — gdy co najmnie;j je-
den z podmiotéw bioracych udzial w ak-
cjach promocyjnych nie jest Srodkiem
przekazu, ale jednoczesnie przynalezy do
grupy medialnej. Tu w gre zaczyna wcho-
dzi¢ zagadnienie pobocznych dziatan
nadawcow/wydawcéw, ktérzy interesuja
si¢ rynkami pozostajacymi na peryferiach
ich gléwnego profilu wytwérczego (OFE
Polsatu, klub pitkarski Legia w ITI, firma
reklamy zewngetrznej AMS, znajdujaca si¢
w strukturze spotki Agora). Przykladem
promocji powigzan tego typu jest program
Multikino, emitowany na antenie TVN24,
a utrzymany w konwencji graficznej, ko-
jarzonej z siecig multiplekséw.

Zaprezentowane powyzej definicje pozwalaja
na dalszg analiz¢ opisywanego zjawiska,
szczeg6lnie w kontekscie jego klasyfikacji
i realizowanych zadan.

Klasyfikacja i zadania
autopromocji i autocross-promocji
medialnej

Pierwszg i podstawowa (a jednoczesnie naj-
bardziej oczywista) kategorig podziatu jest ro-
dzaj mediéw. Z tego punktu widzenia zaréwno
AP, jak i ACPW, mozna okresli¢ jako prasowa,
radiowa, telewizyjna, internetowa oraz mie-
szang (np. w przypadku ACPW, gdy w gre

"W 2007 r. nominowani do nich zostali pracownicy TVN (za kampani¢ autopromocyjng ,,Taniec z gwiazda-

mi zmienia ludzi” oraz za ID ,,Wielkanoc”).

12 J. Murawski, W TVN w kdtko o TVN, Newsweek.pl [dostep: 12.12.2008].
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wchodzi réwnoczesna promocja w podmio-
tach medialnych i niemedialnych oraz w me-
diach réznego typu).

Druga kategoria podzialu ma umocowanie
w czasie oraz czgstotliwosci realizacji prowa-
dzonej promocji i jest okreslana konkretnymi
potrzebami poszczegdlnych srodkéw masowe-
go przekazu. Bazuje gtéwnie na cyklu sezono-
wym czasopism'? czy na okreslonych pasmach
czasowych w mediach elektronicznych.

Kolejny podziat odnosi si¢ do typu promo-
wanych tresci. Chodzi tu o kwesti¢ propago-
wania albo danego medium, albo jego kon-
kretnych produktéw lub pasm, na popularno-
$ci ktérych nadawcy/wydawcy szczegdlnie za-
lezy, np. z racji wysokiego zainteresowania
wsréd odbiorcéw, wiekszych kosztéw publi-
kacji reklam i zwigzanych z tym przychodéw
(radiowe pasma poranne, poniedziatkowy
»Megahit” w Polsacie).

AP i ACPW dzielg si¢ réwniez ze wzgledu
na ciaglos¢ aktywnosci promocyjnej, ktéra
przyjmuje forme:

— impulsowa — uzalezniong od elementéw
ruchomych w ofercie produktowej po-
szczegblnych medidéw, a zwigzang np. ze
specyfika roku kalendarzowego (np. Boze
Narodzenie) i sezonowoscig raméwek tele-
wizyjnych czy — w mniejszym stopniu —
radiowych. Wéwczas promocji podlegaja
gléwnie programy, ktére kierownictwo
stacji uznaje za murowane hity, np. kolejne
edycje Tarica 7z gwiazdami albo intensyw-
nie nagtasniany serial TVP1 Blondynka;

— stalg — dotyczacag niezmiennych produk-
téw medialnych albo ich elementéw skta-
dowych, np. promowania samego wiasci-
ciela srodkéw masowego przekazu, repre-
zentujacych go ambasadoréw albo progra-
moéw, ktére cieszg si¢ ugruntowang pozy-
cja (np. Fakty, Wiadomosci, Wydarzenia).

Anna Jupowicz-Ginalska

Pozostaje jeszcze czwarta — by¢ moze naj-
wazniejsza — kategoria podziatu. Jej funda-
mentem jest typ podejmowanych dziatan pro-
mocyjnych, czyli:

— autoreklama (ewentualnie autocross-rekla-
ma) — kampania reklamowa o charakterze
autopromocyjnym lub autocross-promo-
cyjnym, realizowana w ramach danej gru-
py wiascicielskiej;

— auto-PR (autocross-PR) — dziatania redak-
cyjne, skierowane na wspieranie produk-
tow przynaleznych do danego wydaw-
cy/nadawcy.

Ostatni wskazany podzial, ze wzgledu na swo-
ja przejrzystos¢ 1 oczywisto$¢ zastosowania,
bedzie podstawg dalszych badain omawianego
zjawiska, poniewaz umozliwia wykazanie naj-
czestszych technik autopromocyjnych stoso-
wanych przez przedsigbiorstwa medialne. Za-
nim jednak to nastapi, warto jeszcze poswigcié
chwile na oméwienie roli'* AP i ACPW.
Przedstawia to tabela 2. Niektére wskazania
przedstawione w niej wymagaja jednakze
krétkiego rozwinigcia. Warto przyjrze¢ si¢ bli-
zej takim sformulowaniom, jak:
— branding produktéw medialnych AP
i ACPW - zadanie to nalezy rozumie¢ ja-
ko tworzenie oraz wzmacnianie rozpozna-
walnosci identyfikacji wizualnej srodkéw
masowego przekazu, szczegélnie w mo-
mencie, gdy w gre wchodza spoty promu-
jace np. nowe raméwki (w tej grupie znaj-
dzie si¢ promocja TVN z wiosny 2010 r.,
gdzie obok sloganu ,,TVN TAK!” wazng
role petnit dobér koloréw, utrzymany
w zo6lto-niebieskiej tonacji logo tego
nadawcy). Nie mozna zaprzeczy¢, ze zada-
nie to da si¢ najpelniej zrealizowaé w przy-
padku mediéw wizualnych, w ktérych za-
prezentowanie barw firmowych nie jest

13 Warto przypomniec, ze w przypadku dziennikéw wynosi on 7 dni, tygodnikéw — miesigc, dwutygodnikéw
— trzy miesiace, a miesigcznikéw oraz dwumiesigcznikéw — p6t roku.

14 Cele dzialalnosci autopromocyjnej nie odbiegajg znaczaco od zadan, jakie ogélnie ma pelnié promocja.
Wigcej zob.: A. Jupowicz-Ginalska, Promowanie mediow w mediach, [w:] Public Relations. Spoteczne wyzwania,

red. J. Oledzki, Warszawa 2008, s. 34.
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Tabela 2. Zadania autopromocji i autocross-promocji wiascicielskiej

Zadanie Autopromocja | Autocross-promocja
wlascicielska
Informowanie o nowym produkcie medialnym TAK TAK
Kreowanie swiadomosci istnienia juz funkcjonujacego
produktu medialnego TAK TAK
Budowanie pozycji wybranych produktéw na tle pozostalej
oferty medialnej TAK TAK
Branding produktéw medialnych TAK TAK
Wzmacnianie pozycji produktu
i nadawcy na tle dziatain konkurencji rynkowej TAK TAK
Przypominanie o istnieniu produktu medialnego TAK TAK
Zdobycie przewagi wizerunkowej nad rywalami TAK TAK
Pobudzanie popytu na okreslone produkty medialne
(budowanie ogladalnosci, stuchalnosci, czytelnictwa) TAK TAK
Wzmacnianie pozycji nadawcy/wydawcy wsréd reklamodawcéw TAK TAK
Wspieranie réznych mediéw z grupy wiascicielskiej NIE TAK
Wspieranie podmiotéw pozamiedialnych z danej grupy
wiascicielskiej NIE TAK
Kreowanie wlasnego medialnego metaswiata TAK TAK
Dotarcie do lojalnej, wyselekcjonowanej grupy odbiorcéw TAK TAK/NIE
Kreowanie wlasnych ambasadoréw marek'3 TAK TAK
Pozyskiwanie korzysci ekonomicznych TAK TAK

Zrédto: Opracowanie wlasne.

zadnym problemem. Nieco gorsza sytuacje
maja za to nadawcy radiowi, ktérzy do nie-
dawna bazowali jedynie na fonii (stad mig-
dzy innymi wzigla si¢ wielka popularnosé
Jjingli, bedacych elementem oprawy dzwig-
kowej stacji) oraz na innych elementach
corporate identity, propagowanych po-
przez eventy, ologowanie pojazdéw firmo-
wych itd. W sukurs przyszta im jednak
ewolucja Srodkéw przekazu. Dzisiaj ra-
diowcy majg do dyspozycji ogrom mozli-
wosci, jakie daje im strona internetowa czy
obraz telewizyjny (emitowany w sieci przy
okazji niektérych audycji, np. porannych
wywiadéw Moniki Olejnik w Radiu ZET);
— wzmacnianie pozycji nadawcy/wydawcy
wsréd reklamodawcow — jest cenng infor-
macja na temat tego, jakie produkty w da-
nej ofercie medialnej beda cieszyly sig¢
wsparciem ze strony wlascicieli. Jak wia-
domo, sita autopromocyjna medium prze-
ktada si¢ na popularnosé¢ promowanych
produktéw, podkreslajac tym samym ko-

15 Szerzej: taz, Kreowanie ambasadoréw...

niecznos¢ umieszczenia ich w kampa-
niach reklamowych, prowadzonych przez
przedsiebiorstwa zewnetrzne. Zognisko-
wanie dziataii autopromocyjnych wokét
wybranych pozycji moze tez wskazywaé
prawdopodobienistwo podwyzszenia sta-
wek za emisj¢ spotéw, lokowanych wokét
(lub w trakcie) tych pozycji;

kreowanie wtasnego medialnego meta-
$wiata — nieustanne, metodyczne i inten-
sywne informowanie o wiasnych produk-
tach, réznorodne zabiegi autoprezentacyj-
ne, wspotwystepowanie technik autore-
klamy i auto-PR, wzmocnione ciaglta au-
tocross-promocjg — a wigc wszystko to,
co wytwarza woko6t medium atmosferg
niepowtarzalnosci, wybitnosci, kreowa-
nia na niezastgpionego lidera branzy.
Odbiorcy, bombardowani niezmiennym
przekazem udowadniajacym znakomito$é
danego nadawcy/wydawcy, zaczynaja
utozsamiaé si¢ z podawang tam ,praw-
da”. Zostaja pochtonigci przez spokojna,



podrauszowang i rubaszng prowincj¢
(Blondynka, Plebania, Dom nad rozlewi-
skiem, Ranczo itd.) lub wielkomiejski
sznyt Warszawy, ktéra w ekranach telewi-
zor6w wyglada jak co najmniej Nowy
Jork (Teraz albo nigdy, Klub szalonych
dziewic, Magda M.). Oczywiscie, meta-
Swiat to nie tylko sposéb prezentowania
otoczenia czy miejscowosci. To takze
kreowanie przeswiadczenia o tym, kto
i przez kogo jest najchgtniej czytany/stu-
chany/ogladany. Niemata role w budowa-
niu tej nierzeczywistej rzeczywistosci
peinig gwiazdy danego medium: im ich
wigcej, tym mocniejszg pozycjag moze
cieszy¢ si¢ nadawca lub wydawca (ponie-
waz znana twarz buduje swiadomos¢ pro-
duktéw medialnych 1 $cigga rzesze
odbiorcow oraz reklamodawcow);

— dotarcie do najbardziej lojalnej, wyse-
lekcjonowanej grupy odbiorcéw — dzia-
tania wykorzystujace wlasny potencjat
promocyjny trafiaja wprost do grupy do-
celowej medium. Prowadzone badania
wyraznie wskazuja, Ze ,antena stacji
jest dla widzéw gtéwnym Zrédiem infor-
macji o jej programach, daleko w tyle za
nig pozostaja gazety z programem
TV”!® Innymi stowy — znalezienie bar-
dziej lojalnego i oddanego targetu grani-
czy z cudem;

— pozyskiwanie korzysci ekonomicznych —
AP i ACPW sg tarisze od zewnetrznych
kampanii reklamowych, szczegélnie
w aspekcie mozliwej intensywnosci ko-
munikowania. Poza tym zdarza si¢, ze au-
topromocja przyjmuje funkcje nosnika re-
klamowego, np. w momencie, gdy dany
program ma sponsora, a jednoczesnie trwa
wokot niego kampania autoreklamowa —
woéwczas przy autopromocji plasowane sg
wskazania sponsorskie.

Autopromocj¢ oraz autocross-promocj¢ reali-
zuja dwa gléwne typy technik, czyli autorekla-

16 J. Murawski, W TVN...

Anna Jupowicz-Ginalska

ma i auto-PR (wspomniano o nich nieco weze-
$niej). Pora wigc przystapi¢ do prezentacji me-
tod wlasnej dziatalnosci promocyjnej mediéw.

Metody autopromocji i autocross-
-promocji — autoreklama

i autocross-reklama

W przypadku mediéw drukowanych sytuacja
wydaje si¢ najprostsza. Giéwng metoda pro-
wadzonych dziatan jest wykorzystywanie po-
wierzchni modutowej, najczesciej wedlug
obowigzujacej siatki modutowej. Warto tez
dodaé, ze autoreklama — oprécz konkretnych
wiadomosci na dany temat — zawiera rowniez
stale, powtarzajace si¢ elementy, takie jak logo
czy barwy firmowe. Wtasnej reklamie podle-
gajg zazwyczaj tresci najblizszych numeréw
pisma, na ktére wydawca chcialby zwrdcié
uwage czytelnikéw; ciekawe dodatki, dotacza-
ne do dziennikéw albo magazynéw; wiasne
strony internetowe; prenumerata; informacje
propagujace funkcjonowanie biura reklamy
wydawcy (wraz z danymi o prowadzonych
promocjach); akcje promocyjne, podejmowa-
ne przez tytul samoistnie albo we wspéipracy
z innym medium lub przedsi¢biorstwem poza-
medialnym; gadzety, dotgczane do kolejnych
numeréw pisma; srodki przekazu, wchodzace
w sklad grupy wtascicielskiej, gdzie promuje
si¢ albo cale media, albo poszczegélne ele-
menty ich oferty.

Co si¢ natomiast dzieje, gdy naglasnianie
dotyczy réznych kategorii podmiotéw (nie tyl-
ko pism, ale i innych mediéw z grupy wtasci-
cielskiej)? OdpowiedZ nasuwa si¢ sama: wow-
czas zakres stosowanych technik poszerza si¢
o to wszystko, co moga oferowac elektronicz-
ne srodki przekazu: im wlasnie nalezaloby si¢
teraz przyjrzec blizej.

Szczegblnie szerokie pole do popisu daje
telewizja, bedaca — dzigki swej masowosci
oraz potaczeniu wizji i fonii - wyjgtkowo
wdzigcznym nosnikiem dziatari autoreklamo-
wych. Prym wiodg tu trzy gléwne rodzaje
metod'”: oprawa graficzna, spoty oraz inserty,
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przy czym (co nalezy podkresli¢ z cala sta-
nowczoscig) za ich lokacj¢ w czasie i prze-
strzeni odpowiadajg najprawdziwsze media-
-plany, opracowywane z taka sama pieczoto-
witoscig, jak w przypadku reklamodawcoéw
zewnetrznych, a to dodatkowy dowdd na to, ze
AP i ACPW to nic innego, jak sprawnie prze-
prowadzane kampanie promocyjne, po§wigco-
ne wiasnej grupie wlascicielskie;.

Nie da si¢ zaprzeczy¢, ze oprawa graficzna
stacji najpelniej realizuje zadanie propagowa-
nia brandingu mediéw, szczegblnie w aspek-
cie ich identyfikacji wizualnej, poczawszy od
kolorystyki, przez plansze informujace o zbli-
zajacym si¢ bloku reklamowym/autopromo-
cyjnym (, XY poleca...” albo ,,Zapraszamy
do...”), do zapowiedzi oddzielajacych blok re-
klamowy od autopromocyjnego, jezeli majg
one nastgpowaé po sobie. Inaczej ,,oprawg”
nazywa si¢ wszystko to, co graficznie okresla
wizerunek stacji.

Z kolei spoty autopromocyjne (w postaci
kréciutkich zajawek albo dtuzszych trailerow)
nadawane sg zazwyczaj w okolicach normal-
nych blokéw reklamowych, mozna je réwniez
spotka¢ migdzy tymi blokami, gdzie autopro-
mosy stajg si¢ czyms$ w rodzaju ich dzielnika.
Odbiorcy sg informowani o nadchodzacej au-
toreklamie stosowng zapowiedzia, utrzymang
w kolorystycznej stylistyce medium (czyli ni-
czym innym, jak elementem oprawy graficz-
nej). Oczywiscie zdarza si¢ réwniez, ze auto-
reklama publikowana jest samoistnie, bez to-
warzystwa reklam zewnetrznych, dzigki cze-
mu jej przekaz jest lepiej zapamigtywany
i bardziej czytelny'®. Same spoty autoreklamo-
we moga mie¢ charakter wizerunkowy, gdzie
promuje sie produkty medialne o charakterze

maksymalnym, np. nowe raméwki telewizyjne
(filmik TVN z wiosny 2009 r., ktéry promowat
takie hity, jak Taniec z gwiazdami, Milionerzy,
BrzydUla, Kuba Wojewdodzki itd. Od spotu roz-
poczeta sie takze kariera piosenkarki Lenki,
ktérej utwér Enjoy the show wykorzystano
w autoreklamie) albo oferty programowe uwa-
runkowane czasem emisji, chociazby podczas
Bozego Narodzenia (filmy TVP z 2010 r.,
w ktérych braly udzial najwicksze gwiazdy
stacji).

Bioragc pod uwage emitowane w kraju spo-
ty reklamowe, mozna wskaza¢ ich typowe ce-
chy, takie jak: zwigkszona dlugos¢ filmu
w stosunku do pozostatych form AP, zaawan-
sowany poziom kreacji, udzial ambasadoréw
marki reprezentujacych dany produkt, umie-
jetnie dobrana muzyka oraz hasto reklamowe,
aktualne w danym sezonie. Spot wizerunkowy
ma wigc za zadanie wytworzenie pozadanego
przez nadawce klimatu wokét promowanego
towaru. Koncentruje si¢ na ogdélnej atmosfe-
rze, wywieranym wrazeniu oraz nazwach pro-
gramu, ale juz niekoniecznie na konkretnej da-
cie i godzinie jego emisji. To zadanie przejmu-
ja spoty stricte produktowe, realizujgce zasade
come and see lub call to action — czyli
»przyjdzZ i zobacz”, ,,wlacz telewizor o tej go-
dzinie, na tym kanale, a zobaczysz promowa-
ny produkt”.

Wydaje si¢, ze ogdlng prawidlowoscig
wsrdd nadawcow stata si¢ praktyka wydziela-
nia fragmentéw spotéw produktowych ze spo-
tow wizerunkowych. Taka strategia nie tylko
pozwala zachowac cigglos¢ i spdjnos¢ wize-
runkowa, ale réwniez przynosi oszczednosci:
wszak za jednym zamachem realizowane sg od
razu dwa typy promoséw. Z drugiej strony na-

17W przypadku rozglosni radiowych jest mowa gléwnie o spotach autoreklamowych i o oprawie dZzwigkowej,
przez ktdrg nalezatoby rozumie¢ muzyke tta (np. z serwiséw informacyjnych), zapowiedzi programéw lub inter-
ludia (stawne ,,To sg fakty”, czytane przez Krystyng Czub6wn¢ w RMF FM) czy wszelakiego rodzaju jingle, ktére
stanowig jeden z najsilniejszych elementéw wspomagajacych identyfikowanie nadawcy. Warto nadmienic, ze te
ostatnie opracowywane sg w taki sposob, aby mozna je bylo dowolnie podzieli¢ (i tak, historyczny jingiel lidera
branzy radiowej z lat 90. brzmiat: ,,Radio of my life. RMF FM”, a nadawca emitowat go albo w catosci, albo we
fragmencie, skupiajac si¢ tylko na nazwie rozgtosni). Oczywiscie, rozwdj i popularyzacja internetu utatwity sta-
cjom radiowym zycie, takze i pod wzgledem dziatalnosci promocyjnej, wzbogacajac ja o obraz.

18 Bywa réwniez i tak, ze spot reklamowy promujacy produkt wiasciciela pojawia si¢ w normalnym bloku re-
klamowym, jak np. promocja ustugi w VOD portalu Onet.pl, zamieszczana w blokach reklamowych TVN.



turalne jest tez i to, ze niektére stacje — szcze-
gblnie te, ktére w dzialaniach AP i ACPW
osiagaja dobre wyniki — poswigcaja dodatko-
we Srodki na produkcje odrgbnych spotéw
(kampania promocyjna dla Teraz albo nigdy
w TVN z 2010 r., w ktérej umiej¢tnie potaczo-
ne fragmenty serialu uktadaty si¢ w opowies¢
o milosci, a prezentowany obraz ,,ogrywata”
piosenka Mieczystawa Fogga Znow zakocha-
tem sig¢). Spoty autoreklamowe mogg réwniez
promowac konkretne pasma telewizyjne, takie
jak chociazby ,,Superkino” w TVN, ,, Megahit”
w Polsacie czy wtorkowe ,,Wiesz, co dobre”"’
w TVPI, nie wspominajac juz o programach
$niadaniowych, intensywnie nagtasnianych
przez wszystkich nadawcéw. Promosy dedy-
kowane poszczegélnym pasmom reklamuja
woéwczas, obok gltéwnej marki telewizyjnej,
takze brandy tych pasm.

Pora przejs¢ do zagadnienia zwigzanego
z insertami autopromocyjnymi (ewentualnie
autocross-promocyjnymi), czyli wszelakimi
,formami reklamowymi, ktére daja mozliwos¢
promowania siebie albo programu w trakcie
trwania danej audycji”?. Jakg forme przyjmu-
ja owe ,,wrzutki”? Céz, wilasciwie nie bedzie
przesadg stwierdzenie, ze... kazda, w zalezno-
$ci od potrzeb nadawcy. Cyfryzacja telewizji
i niezwykly rozwéj technologiczny umozli-
wiaja dowolne plasowanie insertéw w trakcie
trwajacych programéw (z tego typu dzialar
wylaczane sg jedynie serwisy informacyjne,
bloki reklamowe oraz produkty o charakterze
religijnym). I tak, owe ,,dodatki” moga przy-
biera¢ rézne postaci pod wzgledem:

— lokacji — wertykalng i horyzontalna;

— animacji — nieruchoma i ruchoma;

— ekspozycji logo — gdy jest ono centrycz-
nym i jedynym elementem insertu albo
gdy zachowuje jedynie charakter towarzy-
szacy, tzn. wspiera gléwnych bohateréw
insertu, na przyklad postaci z aktualnie
promowanego produktu medialnego;

— czasu i czestotliwosci emisji;

— zajmowanego fragmentu ekranu telewizyj-

19 Pasmo we wspélpracy z firma Skoda.
20 M. Szafarz, Wystgpienie...

Anna Jupowicz-Ginalska

nego — przyjmowanie formy ,,wyspowej”,
»paskowej” czy nawet zajgcie potlowy po-
wierzchni, np. dzielenie ekranu podczas
koricowych napiséw filmowych;

— ingerencji w logo gtéwne (czyli to, ktdre
wida¢ w gérnym rogu ekranu TV). Tego
typu dziatania prowadzita TVN przy oka-
zji emisji programu Agent.

Oczywiscie, podejmowanie dziatan, skupiaja-
cych si¢ wylacznie na dowolnie wykorzysty-
wanych formach reklamowych, jest niewystar-
czajace. Kompletny obraz autopromocji zy-
ska¢ mozna tylko wtedy, gdy pod uwage we-
Zmie si¢ takze aktywno$¢ public relations,
skierowang na dokonania wlasnych srodkéw
masowego przekazu.

Metody autopromocji i autocross-
promocji — auto-PR i autocross-PR
Redakcyjne wspieranie dziatai promocyjnych
tez rzadzi si¢ swoimi prawami. Media druko-
wane maja — ze wzgledu na swéj charakter —
Znowu najmniej mozliwosci, ograniczajac si¢
w kwestiach technicznych do tekstu oraz foto-
grafii. Bo tak naprawde: jakie techniki o zna-
mionach PR mozna by zaliczy¢ do powyzsze-
go grona? Z pewnoscig bedzie to:

— wstepniak redaktora naczelnego,
w ktérym, obok zwyczajowego wprowa-
dzenia, pojawiajg si¢ slowa zachety do
wnikliwego wezytywania si¢ w tresci ma-
gazynu czy dziennika;

— rubryka ,,W nastgpnym numerze...”, pre-
zentujaca najciekawsze elementy kolejne-
go wydania pisma;

— odniesienia do wlasnej strony interneto-
wej;

— nawigzania do archiwalnych artykutéow
lub/i autocytaty;

— promocja dokonan dziennikarskich amba-
sadoréw marki (w tym takze blogéw, pro-
wadzonych na stronach redakcyjnych da-
nego tytutu);
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— informacja o poziomie czytelnictwa pis-
ma, otrzymywanych nagrodach albo orga-
nizowanych konkursach i dotgczanych ga-
dzetach (np. recenzje insertowanych fil-
mow);

— pokazywanie pracownikéw wydawcy, za-
stanych w innych niz praca sytuacjach, np.
na imprezie, balu, spotkaniu prasowym,
pokazie mody;

— eventy, organizowane przez dane medium,
a potem relacjonowane nie tylko na jego
tamach, ale réwniez w pozostatych srod-
kach przekazu z grupy wiascicielskiej.
Tak dzialo si¢ w przypadku nagrdd ,,Tele-
kamery Tele Tygodnia 2010”: poza inten-
sywna kampania autoreklamowaq i auto-
cross-reklamowa, nastgpilo silne redak-
cyjne wsparcie akcji. Transmisje wrecza-
nia statuetek przeprowadzono wylacznie
na portalu Interia.pl, RMF FM byto patro-
nem medialnym konkursu, a zdarzenie od-
notowaty praktycznie wszystkie liczace
si¢ rubryki towarzyskie z magazynow
wchodzacych w sktad wydawnictwa.

Jak wiec widaé, w sukurs mediom drukowa-
nym przychodzi chociazby internet, ktory tra-
dycyjne metody redakcyjnego autopromowa-
nia wzbogaca o nowe sposoby, do tej pory
przypisane jedynie elektronicznym srodkom
przekazu. Wlasnie im nalezy poswigci¢ wigcej
uwagi, skupiajac si¢ gtéwnie na telewizji (z ta-
kich samych powodéw, o ktérych wspominano
juz wcezesniej: czyli taczenia wizji i fonii wraz
z maksymalizacjg intensywnosci dziatan oraz
ich nieograniczong wregcz powtarzalnoscia).
Majac w pamigci powyzsze uwagi, warto
przedstawi¢ najpopularniejsze odredakcyjne
metody autopromocji i autocross-promocji. Po
pierwsze, nadawcy do realizacji celow AP
i ACPW nie wahajg si¢ uzywaé serwisow in-
formacyjnych (chociaz te — z racji wymogu

niezawistosci i niezaleznosci — pozostaja na
razie najstabiej wykorzystywang platforma),
a przybieraja zazwyczaj forme:

— prezentacji wynikéw ogladalnosci tego
serwisu, w szczeg6lnosci wtedy, gdy ba-
dania telemetryczne wykazuja jego wyso-
ka popularnosé. Moze tu pojawiaé si¢ in-
formacja o udzialach calej stacji czy jej
poszczeg6lnych programéw na rynku tele-
wizyjnym;

— zaproszenia do ogladania kolejnych wy-
dan tego samego programu;

— zaproszenia do ogladania programéw in-
formacyjnych lub publicystycznych w tej
samej stacji (np. Fakty zachecajace do
obejrzenia Teraz my w TVN) lub stacji
wchodzacej w skiad danej grupy wiasci-
cielskiej (Fakty TVN odnoszace si¢ do
Faktow po Faktach w TVN24);

— redakcyjnego wsparcia programéw, amba-
sadoréw marki albo wydarzen, organizo-
wanych przez nadawce. Taka sytuacja ma
miejsce wbrew temu, co twierdzit cytowa-
ny Marek Szafarz?!: ,Nie wyobrazam so-
bie sytuacji, w ktérej w gléwnym wydaniu
»Faktéw« informujemy, ze startuje nowy
serial, bo natychmiast wiarygodnos¢ na-
szych programéw informacyjnych bylaby
przez srodowisko i przez widzéw kwestio-
nowana”??. Przeciez nawet Adam Pie-
czynski, szef TVN24, zauwaza: ,,Wielkie
show staje sie newsem. Moze zastuguje na
to bardziej niz polityka??* I rzeczywiscie
— latwo wskaza¢ konkretne przyktady
z 2010 r. na przenikanie si¢ informacji
o znamionach auto-PR z serwisami new-
sowymi:

— 14 lutego w TVN24 (godz. 15:11) pojawia
si¢ informacja o agencji TVN News
Agency 1 jej pracy podczas zimowych
igrzysk w Toronto;

— 28 lutego Anita Werner w Faktach zapo-

2! Taka sama sytuacja ma miejsce w TVPI (np. 27 lutego gtéwne wydanie Wiadomosci informowato o nowym
programie Spiewaj i walcz, emitowanym na antenie ,,Jedynki”. Z kolei jedno z marcowych wydari Wydarzeri pro-
mowato On i Ona, nowe show, prowadzone przez Agate Mlynarskg i Krzysztofa Ibisza.

22 M. Szafarz, Wystapienie...
23 J. Murawski, W TVN...



wiada dokument o Wistawie Szymbor-
skiej, ktérego autorka jest Katarzyna Ko-
lenda-Zaleska;

— 6 marca Fakty prezentuja materiat o nar-
ciarskim pucharze Faktow, organizowa-
nym w Zakopanem, gdzie zwyciezyli Ka-
mil Durczok i Anita Werner. Przy okazji
w tle relacji mignely namioty, koszulki
czy kolejka gérska z logo serwisu;

— 14 marca Dzieri po dniu (TVN24) nawig-
zuje do reportazu Wiadcy marionetek,
emitowanego na antenie TVN, a przygoto-
wanego przez Tomasza Sekielskiego,
wspomina takze wywiad Janusza Palikota
dla Onet.pl;

— 14 marca Fakty zapraszaja do Faktow po
Faktach, w ktérych Anita Werner rozma-
wia z politykami o kltamstwie (w kontek-
Scie Wtadcow marionetek);

— 15 marca Fakty powracaja do reportazu
Wiadcy marionetek w kontekscie sprawy
Andrzeja Barcikowskiego.

Kolejng metoda na prowadzenie aktywnosci
auto-PR lub autocross-PR jest plasowanie ich
w programach rozrywkowych, np. w telewizji
$niadaniowej. W ramach audycji nadawca pro-
ponuje widzom reportaze z planu filmowego,
materialy zakulisowe zwigzane z programami
czy w koncu spotkania z gwiazdami konkret-
nych produktéw medialnych (w studio, w do-
mu VIP-6w, na wspélnej wycieczce). Oto
przyktady®*:
— rozwigzanie konkursu dla telewidzéw, po-
Swigconego serialowi Usta usta;
— kilka wejs¢ prezenteréw pogody, prowa-
dzonych ze studia Tarica z gwiazdami

Anna Jupowicz-Ginalska

(w ten sam dziefi startowata XI edycja
show);

—w kuchni programu gotowal Radostaw
Majdan, uczestnik poprzedniej serii Tarica
z gwiazdami;

— w trakcie ,,Dziert dobry TVN” pojawit si¢
serwis informacyjny TVN24;

— w jednym z minireportazy pojawit si¢ Hu-
bert Urbariski, ktéry — wraz z kamerami —
odbyt podréz do Bulgarii i tam spotkat si¢
m.in. z prowadzacym tamtejsza edycje
Milionerow;

— o tym, jak zosta¢ rezyserem, informowat
Yurek Bogajewicz, wspéttworca takich hi-
tow TVN, jak Kasia i Tomek, Niania czy
Stacja,

— zapowiedzZ ,,Dzien dobry TVN”, planowa-
nego na 8 marca 2010 r.

Bardzo efektywng odmiang omawianej meto-
dy jest rowniez zapraszanie wlasnych ambasa-
doréw marki do udzialu w réznego rodzaju
talk shows®. Dzigki nim gwiazda moze zapre-
zentowac si¢ od zupelnie innej strony, odkry¢
swoje tajemnice, opowiedzie¢ o hobby lub ro-
dzinie, btysna¢ poczuciem humoru i udowo-
dni¢ dystans do wtlasnej kariery czy pozycji
zawodowej. Na popularnos¢ tej metody wska-
zuja listy uczestnikéw takich programéw, jak
Kuba Wojewodzki albo Szymon Majewski
Show (tabela 3 i 4). Nalezy doda¢, ze podczas
dobierania préby badawczej pod uwage wzig-
to sezon jesienny roku 2009 (wrzesien — gru-
dzien) oraz poczatek sezonu wiosennego 2010
(marzec).

Jak tatwo zauwazy¢, ponad potowa zapra-
szanych gosci byta bezposrednio (prezenterzy,

2 Wszystkie pochodzg z jednego wydania ,,Dzien dobry TVN” z 7 marca 2010 r.

2 A nawet i podsumowaniach, takich jak 66 niezapomnianych..., emitowanych w TVN Style. Wsréd eksper-
téw, komentujacych najwazniejsze lub najciekawsze wydarzenia rankingu pojawiajg si¢ bardzo czgsto gwiazdy
zwigzane z ITI: Jarostaw KuZniar, Karolina Korwin-Piotrowska itd.
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Tabela 3. Kuba Wojewddzki — zwiazki gosci programu z nadawcg

Data emisji
odcinka

Zaproszeni goscie

Oczywisty udzial
w produkcjach TVN

8 wrzesnia

Malgorzata Foremniak, Agnieszka Chylifiska

Il edycja Mam talent

22 wrzesnia
1 Michat Witkowski

Piotr Gacek, Jakub Jarosz, Bartosz Kurek

29 wrzesnia Agnieszka Holland, Iga Wyrwat

L.W. — uczestniczka X edycji Tarica
z gwiazdami

6 pazdziernika Tomasz Kot, Ewa Farna

T.K. — aktor kojarzony gtéwnie
z Nianig i produkcjami filmowymi ITI

13 pazdziernika

Kamil Durczok, Tymon Tymariski

K.D. — prowadzacy Fakty

20 pazdziernika | Piotr Adamczyk, Mandaryna P.A. — aktor grajacy gtéwna rolg
w Naznaczonym; serial startowat
woéwczas na antenie TVN

27 pazdziernika | Matgorzata Kozuchowska i Rafat Mohr R.M. — aktor grajacy jedng z rél

w serialu Spadkobiercy — efemery-
dzie, ktéra na chwilg zagoscita na
antenie TVN

3 listopada Tomasz Kammel i Gaba Kulka

10 listopada

Krzysztof Materna i Anna Wyszkoni -

17 listopada

Anna Dereszowska i Anna Swigtczak

A.D. — aktorka powigzana z produk-
tami medialnymi ITI

24 listopada Olga Frycz i Mariusz Katamaga -

1 grudnia Wojciech Malajkat i Tomasz Sianecki T.S. — dziennikarz TVN i TVN24

8 grudnia Otylia Jedrzejczak 1 Dariusz Krupa 0.J. — ptywaczka, uczestniczka
X edycji Tarica z gwiazdami

2 marca Zbigniew Zamachowski i Anna Wendzikowska | A.W. — reporterka ,,Dzieni dobry
TVN”.

9 marca Anna Przybylska, Anna Dereszowska Aktorki z serialu Klub szalonych

oraz Dominika Fakomska dziewic, ktéry startowat w TVN
16 marca Andrzej Seweryn i Muniek Staszczyk -
23 marca Michat Zebrowski i Anja Rubik

(chociaz M.Z. zaprosit Kube Woje-
wodzkiego do udziatu w spektaklu
Zagraj to jeszcze raz, Sam, ktory inau-
gurowat dziatalnos¢ teatru 6. pietro)

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie http://kuba.plejada.pl [dostep: 20 marca 2010].

czlonkowie jury) lub posrednio (aktorzy, aktu-
alnie wystepujacy w ktoérejs z jej produkcji)
zwigzana z TVN. To niezaprzeczalny dowdd
na to, ze omawiana forma auto-PR jest jedng
z najpopularniejszych metod autopromocji, co
potwierdzaja stowa cytowanego juz Marka
Szafarza: ,Nie jest przypadkiem, ze gdy star-
tujemy nowy serial, to w naszych talk showach
pojawiaja si¢ nasze gwiazdy. [...] To jest tak,
jak firma produkujgca opony nie bedzie do
swoich samochodéw stuzbowych kupowaé

% M. Szafarz, Wystgpienie...

opon konkurencji, skoro my mozemy, korzy-
stajgc z wlasnej anteny, wypromowaé wtlasne
pozycje programowe”°,

Trzecig metoda, o jakiej warto wspomnie¢,
jest plasowanie produktéw medialnych (albo
wchodzacych w sktad grupy wlascicielskiej)
w serialach, produkowanych przed danego
nadawce. W ten sposéb realna telewizja prze-
nika do nierzeczywistego Swiata wymyslo-
nych postaci i utwierdza widzéw w przekona-
niu, ze promowana stacja jest praktycznie je-




Anna Jupowicz-Ginalska

Tabela 4. Szymon Majewski Show IX — zwigzki gosci programu z nadawcg

Data emisji
odcinka

Zaproszeni goscie

Oczywisty udzial w produkcjach TVN

7 wrzesnia Kayah i Zygmunt Chajzer

14 wrzesnia Magda Molek i Marcin Gortat

M.M. — prezenterka TVN i TVN Style

28 wrzesnia

Katarzyna Glinka i Piotr Gruszka

5 paZzdziernika

Jolanta Fraszyriska i Jacek Braciak

J.B. — aktor grajacy w BrzydUli

12 pazdziernika | Ola Szwed i Patricia Kazadi

19 paZzdziernika | Paulla i Krzysztof Ibisz

26 paZdziernika | Agnieszka Chylifiska i Pawet Stasiak | A.Ch. — jurorka w Mam talent

2 listopada Katarzyna Zielinska i Krzysztof Hanke) -

9 listopada Janusz Gajos i Borys Szyc -

16 listopada Tede i Michat Kwiatkowski M.K. — uczestnik X edycji Tarica z gwiazdami

23 listopada

Marzena Rogalska i Szymon Holownia

M.R. - bylta prowadzaca Miasto kobiet
w TVN Style, S.H. — wspélprowadzacy progra-
my w TVN, zwigzany z Religia.tv

30 listopada Julia Kaminska i Filip Bobek

Gléwni aktorzy serialu BrzydUla

7 grudnia 2009

Anna Mucha i Piotr Fronczewski

A.M. — uczestniczka i zwycigzczyni X edycji
Tarica z gwiazdami

1 marca Tomasz Kammel i Michat Pirég M.P. — juror w You can dance
8 marca Joanna Koroniewska
i Krzysztof Kowalewski -
15 marca Matgorzata Socha i Kuba Wesotowski | Aktorzy zwigzani ze stacja TVN (M.S.

— BrzydUla, K.W. — Na Wspdinej)

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie http://szymon.plejada.pl [dostep: 20.03.2010].

dynym medialnym punktem odniesienia, jaki
istnieje na rynku. To niezwykle czesty zabieg,
podejmowany przez producentéw z ITI. Oto
kilka przyktadow:

— bohaterowie serialu Usta usta w jednym
z odcinkéw ogladaja Milionerow;

— przyjaciotki z Klubu szalonych dziewic
Scigaja si¢ z samochodem Kuby Woje-
wodzkiego (co wzbudza ich wielki entu-
zjazm);

— w Niani pojawiaja si¢ Bogdan Rymanow-
ski, Tomasz Sekielski i Andrzej Moro-
zowski;

— Darek Jankowski z 39,5 spotyka sie
z Edwardem Miszczakiem, aby porozma-
wia¢ o udziale w reality show, planowa-
nym przez TVN;

— patronem medialnym pokazu mody
w ostatnim odcinku BrzydUli jest TVN
Style, a gtéwna bohaterka Ula Cieplak spo-
tyka Majke, posta¢ z nowego serialu TVN;

— w serialu Stacja, emitowanym w TVN
Warszawa, wystepuje Magda Motek oraz

Marcin Meller (zwigzany z TVN);

— bohaterka Teraz albo nigdy Basia Jasnyk,
ma wzigé udziat w ,,Dzieri dobry TVN”,
o czym informuje wczesniej swoja seria-
lowa przyjacidtke. Potem spotyka sig
z Olivierem Janiakiem z Co za tydzien
(TVN Style).

Czwartag metoda auto-PR i autocross-PR jest
prowadzenie inicjatyw specjalnych, w ktérych
oczywiscie promowane s3 wtasne media,
a wraz z nimi — reprezentujacy je ambasadorzy
marek. Ale to nie wszystko: tego typu przed-
sigwziecia przediuzaja zycie produktu medial-
nego, podkreslajg jego znaczenie, ocieplajac
wizerunek gtéwnego nadawcy. Wsréd zauwa-
zalnej aktywnosci o opisywanym charakterze
warto wymienic:

— kolede, zaSpiewang i nagrang przez
prezenteréw programu ,Dziedi dobry
TVN” (2009). Dodatkowo przygotowano
specjalny teledysk, ktéry emitowano
w czasie Swigt, zapowiadajgc go premie-
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rowym pokazem w telewizji $niadanio-
wej?’;

— przyznawanie nagrdd i tytuléw wilasnym
gwiazdom medialnym — ,,Kobieta Roku
TVN Turbo” zostaly np. pogodynka
Agnieszka Cegielska® (2009) i Magda
Motek? (2008).

— programy specjalne, dedykowane hitom
poszczegblnych raméwek. Takie propozy-
cje najczesciej pokazuja zakulisowy sferg
powstawania ulubionych programéw,
upubliczniajac to, co w gléwnym wydaniu
jest niemozliwe — poszerzone wywiady
z uczestnikami, wpadki i gag reels, proces
produkcji, plotki z planu itd. Obszar kulu-
arowy daje odbiorcom wrazenie, ze ucze-
stnicza w czyms péljawnym, nie do korica
formalnym. Wykorzystanie naturalnej
ludzkiej tendencji do podgladactwa po-
zwala jeszcze mocniej zaprzyjaznié si¢
z widzem, a tym samym wytworzy¢ u nie-
go jeszcze wigkszg lojalnos¢ i apetyt na
kolejne porcje ,,donoséw” zza kulis. Swo-
je specjalne wydania mialy takie progra-
my jak np. Idol (Idol Extra na Polsacie),
M jak mitos¢ (TVP2), Taniec z gwiazdami,
You can dance (TVN i TVN7), Spiewaj
i walcz (TVP1). Ciekawa propozycja tego
typu jest tez program Serial w wielkim mie-
scie (TVN Warszawa): magazyn telewizyj-
ny, prezentujacy ,.kuchni¢” seriali kreco-
nych w TVN (np. Na Wspdlnej, Usta usta).

Przedstawione powyzej metody z pewnoscig
nie sg kompletne — zebranie wszystkich wy-
korzystywanych technik wymagatoby znacz-

nego zwigkszenia objgtosci niniejszego te-
kstu. Poza tym warto podkresli¢, ze dynamika
1 brak stagnacji, ktére sg nierozerwalnie zwig-
zane z mediami, cechujg réwniez podejmowa-
ne dziatania AP i ACPW. Swiat srodkéw ma-
sowego przekazu nieustannie si¢ zmienia, za-
réwno pod wzgledem ilosciowym, jakoscio-
wym, jak i technicznym — w takim kontekscie
réznicujg si¢ tez i omawiane zjawiska. Jedna
rzecz pozostaje za to stata: owo powszechnie
narastajace przekonanie o skutecznosci i wy-
jatkowosci autopromocji oraz autocross-pro-
mocji. Tak oto w skrécie mozna scharaktery-
zowaé¢ 6w ,syndrom wirujacego baka”,
o ktérym pisala Kamila Baranowska
z ,,Rzeczpospolitej” (co prawda dziennikarka
miala na mysli jedynie TVN, ale twierdzenie
to nalezy niewatpliwie rozciggnaé na wszyst-
kie media, wykorzystujace AP i ACPW):
»Mechanizm dzialania tego Swiata [mediéw —
przyp. AJ.G.] jest prosty jak dziecigcy bak.
Kazdy, kto kiedykolwiek si¢ nim bawil wie,
ze — raz nakrecony — potrafi bardzo diugo si¢
kreci¢ wokot wlasnej osi, powtarzajacymi sie
barwami wprawiajac widzéw w zachwyt [...],
kolory intensywnie wirujg: ci sami ludzie sa
gosémi jednych programéw, a gospodarzami
innych, na jednym kanale sa w jury teleturnie-
ju, a na drugim bohaterami telewizyjnego
show”%,

Czyzby to byla tylko celna metafora?

Niekoniecznie. Wszak przedstawione
w tekscie przyklady udowadniaja, ze raczej to
rzeczywistos¢ i najblizsza przysztos¢, ku
ktdrej zmierza promocja srodkéw przekazu.

2"W nagraniu udzial wzieli: Magda Motek, Kinga Rusin, Jolanta Piefikowska, Dorota Wellman, Andrzej Sot-
tysik, Bartosz Weglarczyk, Wojciech Jagielski i Marcin Prokop — www.wirtualnemedia.pl/artykul/koleda-prowa-
dzacych-dzien-dobry-tvn-w-swiatecznej-ramowce-stacji-wideo [dostep: 27.05.2010].

2 www.wirtualnemedia.pl/artykul/agnieszka-cegielska-kobieta-roku-tvn-turbo [dostep: 27.05.2010]. Warto
dodad, ze galg prowadzit Marcin Prokop, a transmitowata ja TVN Turbo.

¥ www.wirtualnemedia.pl/artykul/magda-molek-kobieta-roku-tvn-turbo [dostep: 27.05.2010]. Tu z kolei
w jury zasiadali m.in. Zbigniew Urbanski (TVN Turbo), Wojciech Jagielski (DDTVN) oraz Ireneusz Bieleninik

(niegdys TVN Gra).

30 K. Baranowska, Wirujgcy bgk TVN, ,Rzeczpospolita” z 21.03.2009.
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STRESZCZENIE

Artykut podejmuje tematyke, ktéra do tej pory nie doczekata si¢ naukowej analizy. Wska-
zuje na przyczyny stosowania promocji przez srodki masowego przekazu, a nastgpnie opi-
suje zréznicowanie promocji, w szczegélnosci ze wzgledu na przynaleznosci mediéw do
danej grupy wtascicielskiej. Definiuje autopromocje i autocross-promocje medialng, wraz
ze wskazaniem ich cech charakterystycznych. Klasyfikuje omawiane zjawiska ze wzgle-
du na rodzaj mediéw, czas dziatan, typ promowanych tresci, ciagtos¢ aktywnosci promo-
cyjnej oraz typ podejmowanych aktywnosci (autoreklama i auto PR). Wymienia réwniez
liczne zadania autopromocji oraz techniki autoreklamy i auto-PR, przytaczajac wiele
przyktadéw zwiazanych z praktyka medialng.

ABSTRACT

The article examines a subject which has not, so far, been scientifically analysed. Firstly,
the author shows why mass media apply promotion in their activities and presents vario-
us types of such promotion, as a result of their belonging to different proprietary groups.
Next, the author defines auto-promotion and autocross-promotion, including their speci-
fic features. She classifies the described phenomena, based on type of media, time of con-
ducted activities, type of promoted content, promotional continuity and type of conducted
activities (auto-promotion and auto-PR). The author also lists numerous auto-promotion
tasks, self-promotion and auto-PR techniques, and provides numerous examples of media
practices.
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Narracje wydarzenia medialnego
na podstawie problemu Stoczni
Gdanskiej i obchodow 20. rocznicy
wyboréw 4 czerwca 1989 roku

Bartlomiej Brach

d korica kwietnia do poczatku czerwca

2009 r. tamami polskiej prasy wiadat kon-
flikt dotyczacy sprzedazy Stoczni Gdarisk S.A.
i obchodéw rocznicy wyboréw 4 czerwca
1989 r., rozgrywajacy si¢ na linii premier Do-
nald Tusk — zwigzkowcy zrzeszeni w NSZZ
»olidarno$¢” Stoczni Gdariskiej. Ten pierw-
szy chcial pozyskac inwestora dla przezywaja-
cego powazne ktopoty finansowe zaktadu. Ci
drudzy twierdzili, ze zmiany wlasnosciowe
tylko przyspieszg bankructwo. Symboliczne
znaczenie stoczni w najnowszej historii Polski
sprawilo, ze spdr teoretycznie ekonomiczny
podzielit gleboko redakcje dziennikéw i tygo-
dnikéw — stworzyly one rozbiezne narracje
(nadajace sens otaczajgcemu Swiatu wzory
opisu). Co spowodowalo takg polaryzacje me-
diéw? Co zaktadowa komoérka zwigzku opo-
wiedziala mediom, ze byla obecna w prasie
przez trzy tygodnie? Jakie media relations pro-
wadzil premier Tusk wobec narastajagcego
konfliktu?

Na wszystkie te pytania odpowiem, poka-
zujac dzialanie mechanizmu medialnego,
ktéry na naszych oczach nape¢dzat spiralg zda-
rzef. Twierdze, ze przebieg tego wydarzenia
medialnego pokazuje nastgpujace prawidio-

wosci. Po pierwsze, mit ,,Solidarnosci” z lat
osiemdziesigtych, z ktérego tak bardzo czerpa-
li stoczniowcy w swojej narracji, nie jest moz-
liwy do ,,odtworzenia” w obecnych warunkach
spoteczno-gospodarczych. Po drugie, temat
mogt istnie¢ w mediach przez trzy tygodnie
dzigki umiejetnemu prowadzeniu media rela-
tions przez premiera Tuska. Nie byloby to
mozliwe bez przeciekéw do mediéw i kreowa-
nia pseudowydarzen — analizg tych dwéch me-
chanizméw zajme si¢ w dalszej czgsci artyku-
tu. Po trzecie, zarzadzanie przekazem medial-
nym pozwolilo niemal catkowicie odwrdcié
uwage prasy od kwestii organizacji obchodéw
20. rocznicy wyboréw 4 czerwca 1989 r.
i przeniesienia ich na Wawel.

Do analizy przebiegu konfliktu postuzy mi
opisana przez Daniela J. Boorstina teoria pseu-
dowydarzenia'. Racje stron przedstawie, uzy-
wajac zaproponowanej przez Kennetha Bur-
ke’a dramatycznej pentady®. Dodatkowo, do
celéw analizy, przeprowadzilem ilosciowe ba-
dania prasy?, ktére byly podstawg do nakresle-
nia rozwoju narracji. Dla jasnosci analizy
przyjrze si¢ najpierw historii restrukturyzacji
stoczni.

' D.J. Boorstin, The Image: A Guide to Pseudo-events in America, New York 1962.

2 K.D. Burke, A Grammar of Motives, New York 1945.

3 W badaniu uwzglednitem 154 artykuly z nastgpujacych tytutéw: ,,Dziennik”, ,,Gazeta Polska”, ,,Gazeta Wy-
borcza”, ,Nasz Dziennik”, ,Nasza Polska”, ,Newsweek”, ,Polityka”, ,,Polska The Times”, ,,Rzeczpospolita”,

,Super Express” i ,,Trybuna”.



Stoczni problemy

z Komisjg Europejska

Zrédiem probleméw gdariskiej stoczni jest
nierentownos¢ produkcji oraz odziedziczone
po poprzednim ustroju niewspéimierne do po-
trzeb zatrudnienie. Rosngca konkurencja
stoczni z Azji Potudniowo-Wschodniej spo-
wodowala koniecznos$¢ pomocy ze strony pani-
stwa (w latach 1998-2008 wyniosta ona
14 mld z1)*. Udzielanie zaktadom pomocy pu-
blicznej na restrukturyzacje¢ bylo wylaczng
prerogatywa rzadu az do wstapienia Polski do
Unii Europejskiej. Od 2004 r. kazde wsparcie
musi zosta¢ zatwierdzone przez Komisje Eu-
ropejska. Polskie dzialania pomocowe wzbu-
dzily podejrzenia Brukseli, wigc 1 czerwca
2005 r. Komisja Europejska (KE) opublikowa-
ta wniosek o wszczeciu formalnego postgpo-
wania wyjasniajagcego. Watpliwosci dotyczytly
odzyskania przez polskie stocznie trwalej
zdolnosci do konkurowania na rynku, wysoko-
$ci udzialu wlasnego w kosztach restruktury-
zacji, zastosowania wtasciwych srodkow wy-
rOwnawczych oraz ograniczenia wysokosci
pomocy do niezbednego minimum. Na czas
procedury pafistwo winno bylo wstrzymac
wszystkie dotacje, jednakze rzady Leszka Mil-
lera, Marka Belki i Jarostawa Kaczynskiego
w celu ,,dokoriczenia prywatyzacji” w latach
2004-2008 przekazaly Stoczni Gdansk
i Stoczni Gdynia 5,587 mld zP. W odpowiedzi
na zastrzezenia KE 12 wrzesnia 2008 r. rzad
Tuska przestal nowy program restrukturyza-
cyjny do Brukseli. Zaktadat on m.in. inwesty-
cje Mostostalu Chojnice w Szczecinie i przeje-
cie stoczni w Gdansku i Gdyni przez ukrain-
skie konsorcjum ISD Polska. Komisja Euro-
pejska 6 listopada odrzucita projekt polskiego
rzadu. Premier zostal zobowigzany do sprze-
dania stoczni do korica maja 2009 r. Ostatecz-
nie nie doszto do zmiany wiasciciela i ISD

Bartlomiej Brach

Polska utrzymalo kontrole nad zakladem.
Wiasnie obawy o przyszios¢ branzy, zatru-
dnienie i los tzw. kolebki ,,Solidarnosci” byty
zarzewiem konfliktu Tusk — stoczniowcy.

Warto podkresli¢, ze procedura zastosowa-
na w sprawie polskich stoczni przez Komisje
Europejska nie byla precedensem. Podobne
klopoty mialy stocznie niemieckie Bremer
Vulkan oraz hiszpariskie Izar. W obu przypad-
kach zamknieto po jednym zakladzie, a pozo-
state, nalezace do grupy, sprywatyzowano.
W 2008 r. KE nakazata réwniez zwrot pomocy
udzielonej greckiemu kombinatowi Hellenic
Shipyards (obecnie trwa postgpowanie przed
Trybunalem Sprawiedliwosci Unii Europej-
skiej z pozwu Komisji Europejskiej przeciw
rzgdowi Republiki Greckiej) . Choé przykiady
te r6znig si¢ od przypadku Stoczni Gdarisk, to
widaé, ze stanowczos¢ Brukseli nie jest wyjat-
kiem i nie wynika ze zlej woli europejskich
urzednikow.

Dynamika narracji w prasie

W mediach temat Stoczni zaczyna nabierad
dynamiki dopiero w potowie kwietnia 2009 r.,
kiedy to Prawo i Sprawiedliwos¢ emituje
w TVP1 spot pt. Kolesie. W jednej ze scen po-
kazany jest stoczniowiec ze Szczecina Zbi-
gniew Wysocki, rozpaczajacy nad losem upa-
dajacej stoczni. Zamieszanie zwigzane ze spo-
tem promuje temat stoczni w mediach. Skoko-
wy wzrost zainteresowania obserwujemy
291 30 kwietnia (zob. wykres 1, pierwszy
wierzchotek), kiedy to gazety relacjonuja
odbywajacy si¢ w Palacu Kultury i Nauki
w Warszawie kongres Europejskiej Partii Lu-
dowej zorganizowany przez Platform¢ Oby-
watelskg 1 Polskie Stronnictwo Ludowe oraz
zajscia na placu Defilad migdzy stoczniowca-
mi protestujagcymi przeciw polityce rzagdu wo-
bec Stoczni Gdansk a interweniujacg policja.

4 Trzeci koniec kolebki, ,,Tygodnik Powszechny” z 9.09.2008.
5 R. Daszczyniski, Pomoc publiczna dla stoczni — materiat informacyjny, Urzad Ochrony Konkurencji i Kon-

sumentéw, Warszawa wrzesieri 2008.

¢ Dtuga historia bojéw o europejskie stocznie, ,,Rzeczpospolita” z 14.10.2008 oraz State aid: Commission ta-
kes Greece to Court for failure to recover illegal aid from Hellenic Shipyard [informacja prasowa EUROPA z 14
kwietnia 2010], http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/10/428.



Narracje wydarzenia medialnego na podstawie problemu Stoczni Gdariskiej...

Wydarzenie daje poczatek walce narracji o in-
terpretacj¢ problemu stoczni i stoczniowcow.
Jak twierdzi Paul Brass, najwazniejsze sa dni
po zamieszkach i protestach — to bitwa o prze-
jecie kontroli przez zainteresowane strony
(w tym wypadku przez rzad i stoczniowcow)
nad symboliczng reprezentacjg wydarzenia’.

Same zajscia pod PKiN dla stuchaczy Ra-
dia Maryja zostaly medialnie stworzone juz
dzien wczesniej. Jak opisuje to ,,Gazeta Wy-
borcza”, Jacek Kurski na antenie torurskiej
rozglosni zapowiedzial ,medialne uderzenie
w kongres®. Rzeczywiscie mialo ono miejsce
— interwencji policji poswigcono w prasie
wiele uwagi. Wydarzenia 29 kwietnia przy-
niosty w prasie trzy wyraZzne grupy narracji —
narracje prostoczniowe, prorzadowe i konte-
statorskie, ktére zostang opisane w dalszej
czesci tekstu.

ca 1989 r. spod Stoczni Gdansk na Wawel.
Krzywa wykresu pokazuje stopniowo podsy-
cang przez trzy dni uwage medidw — wynik
umiejetnego dozowania informacji przez za-
plecze premiera Tuska. ,Nasz Dziennik”
5 maja poinformowal o apelu prezydenta
Gdariska Pawla Adamowicza do stoczniow-
céw, w ktérym nawolywat on, by zwigzkowcy
ze stoczni zrezygnowali z demonstracji. Ta
pierwsza wzmianka ,,przyciagneta” inne rela-
cje, ktére w sposéb jednoznaczny potepiaty
stoczniowcéw z NSZZ ,Solidarnos¢” i wzy-
waly do rozwazenia zmiany miejsca obcho-
déw. Szczegdlnie jaskrawe byto to w przypad-
ku ,,Super Expressu”, ktéry 6 maja cytowat
Lecha Walgs¢ nawolujacego do rozprawienia
si¢ ze zwiazkowcami za pomoca kamieni, jesli
druga strona ich uzyje'®. W taka optyke wpisat
si¢ réwniez Wojciech Olejniczak, ktéry na

Wykres 1. Dynamika zainteresowania prasy problemem Stoczni Gdarisk i obchodami
20. rocznicy wyboréw 4 czerwca 1989 r. od 29 kwietnia do 5 czerwca 2009 r.
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= Liczha artykutow

Drugim szczytem zainteresowania mediow
bylo ogloszone 7 maja czesciowe przeniesie-
nie obchodéw 20. rocznicy wyboréw 4 czerw-

7 P. Brass, Riots and Pogroms, New York 1996.

tych samych tamach sugerowal mozliwos¢
przeniesienia obchod6éw!!. Takie wypowiedzi
sprawily, ze w mediach pojawil si¢ efekt

8 EPP w Warszawie, PiS chce ,,uderzy¢ w kongres”, ,,Gazeta Wyborcza™ z 29.04.2009.

9 1. wierzchotek wykresu — 30.04 i 2.05 zamieszki pod PKiN; 2. wierzcholek — 8.05 przeniesienie obchod6éw
do Krakowa; 3. wierzchotek — 12.05 nowy numer tygodnikéw; 4. wierzchotek — 19.05 debata.

0 Watgsa kaze bic¢ zwigzkowcow, ,,Super Express” z 6.05.2009.

1 Byty szef SLD ostro krytykuje zwigzkowcow, ,,Super Express” z 6.05.2009.



samospelniajgcej si¢ przepowiedni. Juz za-
wczasu przewidziano zmiang¢ miejsca. Wyda-
nia gazet z 7 maja, kiedy to premier oficjalnie
oglosit swoja decyzje o przeniesieniu szczytu
europejskich lideréw do Krakowa, petne byty
komentarzy (12 artykutéw). Dzigki takim me-
dia relations rzad mogt ustami Lecha Walesy,
Stefana Niesiotlowskiego krzyczacego ,,prze-
stepcy”!2, szefa gabinetu politycznego premie-
ra Stawomira Nowaka oraz Pawla Adamowi-
cza uksztattowa¢ wilasciwy dla swojej racji
spin (interpretacj¢ rzeczywistosci).

Warto w tym miejscu podkresli¢ dzialania
Adamowicza, ktéry — by pomé6c w ksztattowa-
niu spinu — przygotowal na dziell ogloszenia
przenosin uroczystosci obchodéw 20-lecia
wyboréw 4 czerwca pseudowydarzenie w po-
staci listu otwartego do stoczniowcéw,
w ktérym zarzuca zwigzkowcom, iz udalo im
si¢ skompromitowac Gdansk i Polske. 7 maja
prezydent Gdariska odczytal go na Srodku sta-
réwki. Nastepnego dnia za publiczne pienig-
dze wykupit calostronicowe ogloszenie'® na
tamach ,,Gazety Wyborczej” i ,,Dziennika Bal-
tyckiego”!, w ktérym zamiescit tekst oswiad-
czenia. Odniosto ono zamierzony skutek —
prezydent Gdariska pojawit si¢ ze swoja wypo-
wiedzig w prasie, radiu, telewizji i internecie.

News premiera Tuska z 7 maja pozostal
wiodacym tematem az do weekendu, a liczba
publikacji oscylowala wokét dziesigciu.
Wzrost liczby artykuléw 12 maja wynika z ter-
minu wydawania czasopism. To, co w gaze-
tach codziennych pojawilo si¢ w weekend,
opublikowano we wtorek w tygodnikach.

Kolejny intensywny wzrost zainteresowa-
nia mediéw spowodowala zapowiedZ i prze-
prowadzenie debaty migdzy Donaldem Tu-
skiem a stoczniowcami. Debat¢ mozemy row-
niez zakwalifikowa¢ do kategorii medialnych
pseudowydarzeft majacych na celu jedynie do-

Bartlomiej Brach

starczenie mediom tematu oraz wyksztalcenie
wokot niego odpowiedniego spinu. Jak napisa-
lem wyzej, najwazniejsza datg dla loséw
stoczni byl dopiero 28 maja, kiedy oficjalnie
podano informacje o sprzedazy stoczni
w Szczecinie i Gdyni inwestorowi gwarantuja-
cemu podtrzymanie produkcji'®. Debata miata
miejsce na 10 dni przed tg data, wigc mozna
stwierdzi¢, ze nie mogta mie¢ wigkszego zna-
czenia dla loséw przemystu stoczniowego. Jej
zadaniem bylo budowanie wizerunku — wykre-
owanie Donalda Tuska na opiekuna i dobro-
czynce.

Wydarzenie zostalo bardzo dobrze zapla-
nowane. Juz na 4 dni przed debatg upublicz-
niono wiadomosci o zaawansowanych rozmo-
wach z jednym z potencjalnych inwestor6w!e.
Taka wiadomos¢ w mediach wytworzyla at-
mosfere¢ wyczekiwania, spychajac na drugi
plan stoczniowcéw 1 ich racje.

Jak wynika z wykresu nr 1, kulminacja
narracji o stoczniowcach stat si¢ 19 maja. Te-
go dnia ukazaly si¢ tygodniki caly czas zajmu-
jace si¢ sporem, a prasa codzienna zaj¢ta byta
komentowaniem debaty. Tak szybko, jak zain-
teresowanie debata rosto, tak szybciej jeszcze
zgasto. Poczawszy od 20 maja coraz mniej ar-
tykuléw porusza t¢ kwestie. Mozna wniosko-
wacd, ze stoczniowcy nie byli w stanie zapropo-
nowac niczego réwnie atrakcyjnego, jak wia-
domos¢ o sprzedazy stoczni. Rozstawienie na-
miotu przed bramg zaktadu i wymachiwanie
raportem NIK dotyczacym prywatyzacji
Stoczni Gdarisk nie potrafito wzbudzi¢ naj-
mniejszego zainteresowania mediéw — bylo
pokazywane tylko w kontekscie debaty.
Pézniejsze artykuly nie nosily juz wczesniej-
szego znamienia konfliktu, byly powrotem do
wczesniejszego, przedmajowego, sposobu in-
formowania o losach stoczni.

12 Niesiotowski do zwigzkowcow: ,, Przestepcy!”, ,,Super Express” z 8.05.2009.
13 Adamowicz: zadymiarze niszczq ,,Solidarnos¢”, artykut portalu dziennik.pl, www.dziennik.pl/opinie/artic-
1e379506/Adamowicz_Zadymiarze_niszcza_Solidarnosc_.html

14 Prezydent ogloszenia daje, ,,Dziennik” z 9.05.2009.

15 Do sprzedazy nie doszto (zob. s. 3).
16

Tusk ma asa w rekawie dla stoczniowcow, ,,Dziennik” z 14.05.2009.



Narracje wydarzenia medialnego na podstawie problemu Stoczni Gdariskiej...

Narracje

W zebranym materiale medialnym mozna wy-
r6zni¢, o czym juz wspomnialem, trzy grupy
narracji. Pierwsza z nich to narracje prostocz-
niowe, druga to antytetyczne narracje prorza-
dowe, trzecia za$ to opowiesci kontestujace
cale zamieszanie wokot stoczni i obchodéw
rocznicy wyboréw 4 czerwca. Do takiej klasy-
fikacji z powodzeniem mozna przypisaé jede-
nascie analizowanych tytutéw.

Stoczniowcy w obronie miejsca

Swietego

Stoczniowcy od zaj$¢ pod Patacem Kultury
i Nauki do debaty z premierem Tuskiem wy-
ksztalcili dwie nastepujace po sobie narracje,
ktére majac czesci wspdlne, ktadly jednak ak-
cent na rézne elementy. Pierwszga z nich, wy-
tworzong tuz po 29 kwietnia w celu nadania
symbolicznego znaczenia zamieszkom w War-
szawie, mozna za pomocg pentady Kennetha
Burke’a przedstawi¢ nastgpujaco:

AKT Bohaterska obrona istnienia stoczni
SCENA Miejsce: zjazd wrogich stoczni po-

litykéw EPL, czas: czas zagrozenia
AKTOR Stoczniowcy — obroficy miejsc pra-

cy

WYKONANIE Walka z wiadzg (odtworzenie mitu
,.Solidarnosci”)

POWOD/CEL Zagrozenie bytu stoczni ze strony
rzadu i KE / Zachowanie dziedzic-
twa narodu i miejsc prac

Stoczniowcy opisywani sg na tamach ,,Nasze-
go Dziennika”, ,,Naszej Polski” i ,,Gazety Pol-
skiej” jako bohaterscy ludzie bronigcy miejsc
pracy w zaktadzie. Przyjechali do Warszawy
jedynie manifestowa¢ swoje obawy i leki
przed zwolnieniami. W odpowiedzi, jak pisze
»Nasz Dziennik”, policja ,,uzyla palek, gazu

lzawigcego i armatki wodnej. Jeden ze stocz-
niowcéw biorgcych udzial w protescie dostat
ataku padaczki. Niektdérzy po uzyciu gazu pie-
przowego mieli problemy z oddychaniem. Kil-
kunastu stoczniowcéw potrzebowalo pomocy
medycznej. Pomoc zostata im udzielona przez
stuzby medyczne dopiero po kilkunastu minu-
tach, gdyz na miejscu nie bylo zadnej karet-
ki”!7. Zajscie zostato dalej przedstawione jako
brutalna, nieadekwatna akcja, a nawet odwet
za protestowanie w czasie kongresu EPL'S.
Gaz pieprzowy, ktérego uzyto przeciw stocz-
niowcom, nazywany byt tajemniczo ,,dziwng
substancja” (,,Nasz Dziennik”) lub ,,Srodkiem
chemicznym” (,,Nasza Polska”) wywotujacym
oparzenia. W dodatku, jak cale starcie opisuje
»Gazeta Polska”, policja skierowala gaz
przeciwko grupce kobiet, a nastgpnie przeciw
starszym stoczniowcom. Jest to o tyle znacza-
ce, ze caly czas zywy mit ,,Matki Polki” naka-
zuje jakikolwiek atak na kobiety traktowac jak
zbrodni¢, a na pewno nieuzasadniong brutal-
nos¢ i agresje¢. Co ciekawe, watek ataku na ko-
biety i starcOw nie pojawia si¢ w Zadnej innej
narracji.

Stoczniowcy starali si¢ to zajscie przedsta-
wi¢ jako atak wladzy na bezbronnych ludzi,
ktéry mialby delegitymizowaé wiadze Platfor-
my Obywatelskiej. Ten fakt najsilniej zostanie
podkreslony w zmodyfikowanej narracji upu-
blicznianej po przeniesieniu obchodéw, kiedy
to, zdaniem wiceszefa ,,Solidarnosci” Stoczni
Gdarisk Karola Guzikiewicza, ,,w Gdanisku bg-
dzie Polska, a na Wawelu bedzie ZOMO”%,
bedace oczywista parafrazg stow Jarostawa
Kaczynskiego z 2006 r.2! Te zachowania po-
zwalaja stwierdzi¢, ze stoczniowcy chcieli na-
wigza¢ do mitu solidarnosciowej walki z wta-
dza, a sam 29 kwietnia miatlby by¢ paralela
wydarzen z lat: ’56, *70, *76 i *80. ,,Wrdcili-
$my do czaséw stanu wojennego” — skwitowat

"Przed Patacem Kultury, ,,Nasz Dziennik” z 30.04.2009.

18 Cios w Solidarnos¢, ,,Gazeta Polska” z 13.05.2009.
19 Bijgce serce Tuska, ,,.Gazeta Polska” z 6.05.20009.

20 4 czerwca ucieka z Gdariska do Krakowa, ,,Gazeta Wyborcza” z 9.05.2009.
2! Na wiecu w Stoczni Gdarisk 1 paZdziernika 2006 r. Jarostaw Kaczytiski powiedzial: ,,My jestesmy tu, gdzie

wtedy, oni tam, gdzie statlo ZOMO”.



zajscia Guzikiewicz??. Rzady Tuska ukazywa-
no jako niedbajace o los zwyklych ludzi, przej-
mujace si¢ jedynie zyciem establishmentu.
Mamy w tym odbicie staropolskiego podziatu
spoleczenistwa na sytych panéw i wyzyskiwa-
nych przez nich chaméw. Doktadnie ilustruje
to nagtéwek tekstu Stoczniowcom gaz, a euro-
kratom specjaty, komentujacego wydarzenia
29 kwietnia na tamach ,,Naszego Dziennika”.

Guzikiewicz i szef zaktadowe;j ,,Solidarno-
$ci” Roman Galezewski chcieli, by agresja
wobec bezbronnych i ucisnionych stata si¢ ka-
talizatorem spotecznego oporu. Nie udato im
si¢. Mozna to przypisa¢ przewartosciowaniu
W narracji stoczniowcéw w zwigzku z przenie-
sieniem miejsca obchodéw, przede wszystkim
jednak zmianie warunkéw spotecznych i per-
spektywy powstajacej klasy Sredniej, z ktora
Polacy przed telewizorami chcg si¢ identyfiko-
wac. Najpierw przyjrz¢ si¢ zmianie narracji,
nastepnie zajme¢ si¢ zwigzkiem narracji i wa-
runkéw spoteczno-ekonomicznych.

Narracja stoczniowcdw zmienia si¢ diame-
tralnie, gdy premier Tusk podejmuje 7 maja
decyzj¢ o przeniesieniu obchodéw rocznicy
wyboréw 4 czerwca na Wawel. Stoczniowcy
przestaja by¢ opisywani jako bezwolny przed-
miot ataku, strona zdominowana. Stajg sig, je-
§li nawet nie strong dominujgca, to przynaj-
mniej réwnorzgdnym przeciwnikiem.

AKT Obrona narodowych s$wigtosci
przed profanami

SCENA Miejsce: Stocznia — kolebka pol-
skosci 1 miejsce krwig uswigcone,
czas: czas zagrozenia

AKTOR Zdecydowani stoczniowcy

WYKONANIE Grozba manifestacji podczas ob-
chodéw w Gdarisku

POWOD/CEL Niedopuszczenie do profanacji
stoczni

Bartlomiej Brach

Akcent w tej zmodyfikowanej narracji po-
tozono na sfer¢ sacrum. Jest nig kolebka ,,So-
lidarnosci”, o ktérej pamieé zbiorowg wyraza
pomnik Poleglych Stoczniowcéw. Roman Ga-
lezewski w wywiadzie dla ,Naszej Polski”
méwi o ,miejscu uswigconym krwig stocz-
niowcéw”?. Karol Guzikiewicz na tych sa-
mych tamach powoluje si¢ na ,,nasze swigte
miejsce”?. Dla szeféw zaktadowej ,,S” wyda-
rzenia roku 1970 staly si¢ elementem narodo-
wej martyrologii i zajety miejsce gdzies obok
dziwigtnastowiecznych powstan.

Nie bez znaczenia jest tu sama symbolika
miejsca. Krzyze przedstawiaja symboliczng
Kalwari¢. Z kazdego krzyza zwisa kotwica —
symbol walki AK podczas niemieckiej okupa-
cji, ktory wiazal przeszle zmagania z obe-
cnym. Bogdan Pietruszka (autor koncepcji po-
mnika) sugerowal réwniez, ze trzy ukrzyzo-
wane kotwice symbolizujg kolejno lata 1956,
19701 1976, trzy lata ukrzyzowanych nadziei.
Srodowisko zwigzkowcéw szermowalo ta
symbolika wobec propagandy sukcesu Platfor-
my Obywatelskiej, ktéra dominowata w 2009 r.
Jak twierdzi James C. Scott, w kazdym spote-
czefistwie, nawet najbardziej hegemonicznym,
istniejg ukryte zapisy rzeczywistosci, ktdre
stanowig jeden z zasobéw srodkéw oporu dla
spoleczeristwa®.

Stoczniowcy jako straznicy miejsca swie-
tego — bezposredni spadkobiercy dziedzictwa
dawne;j ,,Solidarnosci” — maja we wiasnym od-
czuciu moralne i realne prawo decydowania
o wpuszczeniu kogos na teren placu Solidar-
nosci. Taki sposéb myslenia byt prawdopo-
dobnie Zrédiem propozycji zwigzkowcoéw
przedstawionej 9 maja, by czgs$¢ polityczng
uroczystosci pozostawi¢ w Gdansku, ale nie
pod pomnikiem. Stoczniowcy samowolnie
nadali sobie prawo, by decydowa¢, gdzie maja
si¢ spotkaé szefowie europejskich rzadéw?!

2 Stoczniowcom gaz, a eurokratom specjaty, ,,Nasz Dziennik” z 2.05.2009.

2 Tusk stchorzyt, ,,Nasza Polska” z 12.05.2009.

2 Apel Karola Guzikiewicza dla ,,Naszej Polski”, ,,Nasza Polska” z 12.05.2009.
3 J.C. Scott, Protest and Profanation: Agrarian Revolt and the Little Tradition. P. 1-2, ,,Theory and Society”

Vol. 4 (1977), No. 1, s. 1-38, No. 2, s. 211-246.

% Tusk nie chce kompromisu, ,,Nasz Dziennik” z 10.05.2009.



Narracje wydarzenia medialnego na podstawie problemu Stoczni Gdariskiej...

Donald Tusk, wysylajac 29 kwietnia sity po-
licji przeciw protestujacym stoczniowcom, stat
sie wrogiem. Sprzeniewierzyt robotnicze ideaty,
stanat po stronie establishmentu. Gdyby rzagdowe
obchody wyboréw 4 czerwca odbyly sig¢
w Gdansku, to miejsce ulegloby profanacji. Sta-
nalby na nim premier, ktéry prowadzi antyzwiaz-
kowa polityke. Premier zaczyna by¢ kategoryzo-
wany jako profan, uosobienie zlej wladzy. By
dopehi¢ historyczng paralele, na czym wydaje
sie zaleze¢ dazacym do konfliktu stoczniowcom,
potrzebna bylaby zdecydowana reakcja premie-
ra. Tej, jak wiemy, zabraklo i obchody przenie-
siono do Krakowa. Do zagospodarowania tego
niedopetnienia stoczniowcy uzyli wobec Donal-
da Tuska okreslenia ,tch6rz”. Nie podjat walki
o kolebke ,,Solidarnosci”, na co liczyli zwigzkow-
cy?’. Premier ,,stchérzyt i uciekt” z pola walki®.

To, co jeszcze tydziefi wczesniej okreslano
palowaniem w transie niewinnych dziataczy
udajacych si¢ do autokaru, przeistoczylo si¢ na
koricu w pozorowang walke wokoét organizacji
debaty. Z powodu braku realnej mozliwosci
ujscia nagromadzonych poktadéw buntu — za-
miast pokazaé site pod pomnikiem Polegtych
Stoczniowcéw, w symbolicznym starciu spie-
rano si¢ o prowadzacego, wystrdj i sktad deba-
ty. Ta pseudowalka pozwolita stoczniowcom
na zachowanie osi konfliktu.

Z mitycznego punktu widzenia strategi¢
Galezewskiego i Guzikiewicza, ktérzy zamiast
debatowa¢ na dziedzicu Politechniki Gdan-
skiej, zebrali si¢ ze zwolennikami pod pomni-
kiem Polegltych Stoczniowcéw, mozna trakto-
wacé jako probg powtdrzenia narracji z roku
1980, kiedy to wicepremier rzadu PRL Mie-
czystaw Jagielski przyjezdzal negocjowaé wa-
runki zawieszenia strajkéw przez Migedzyza-
ktadowy Komitet Strajkowy. Premier Tusk,
przenoszac si¢ do protestujacych, z pewnoscia
zostalby z Jagielskim utozsamiony. Ciekawy
pomyst w momencie stabosci premiera mégt
przynies¢ oczekiwane skutki.

2 Tusk stchdrzyt, ,Nasza Polska” z 12.05.2009.

Dla dziataczy byla to jedyna mozliwa strate-
gia, gdyz ich starcie w telewizyjnej debacie za-
koriczyloby si¢ kleska. Prezes Rady Ministrow
postawilby ich przed wyborem: przyjaé lub
odrzuci¢ pomoc. W przypadku akceptacji cata
chwala przypadlaby darczyncy. Odrzucajac
oferte, delegaci NSZZ ,,Solidarnos¢” Stoczni
Gdarisk staliby si¢ niewdzigcznikami. Debata ja-
ko gatunek sui genre zaklada wzajemne ustep-
stwa oraz che¢ kompromisu. W zwigzku z po-
wyzszym nie nalezy si¢ dziwié, ze spotkanie
z premierem Tuskiem zostato zbojkotowane.

Narracja a ekonomia i swiatopoglgd

Druga narracja, nalezaca do grupy narracji
prostoczniowych, prezentowana jest na la-
mach ,,Trybuny”. Istnieje jednak zasadnicza
réznica w ich ontologii — dla gazet ,,narodowo-
katolickich” najwazniejsza byla obrona koleb-
ki polskosci i historycznego dziedzictwa, dla
tytutu laickiego, socjalnego, wazniejsza byla
sama walka o prawa pracownicze. ,, Trybuna”
nazywa dzialania premiera szantazem® i wy-
pomina zaniedbywanie kwestii zabezpieczen
pracowniczych dla stoczniowcéw odchodza-
cych z pracy. Zarzuca réwniez kompromitacje
w przygotowaniach obchodéw oraz zaniedby-
wanie losu stoczniowcéw®.

AKT Obrona zaktadu i praw pracowni-
czych

SCENA Neoliberalna gospodarka w kryzy-
sie

AKTOR Ludzie pracy

WYKONANIE Protestowanie przeciw polityce rza-
du — domniemanego winowajcy

POWOD/CEL Zagrozenie miejsc pracy / Utrzyma-
nie zatrudnienia i zwigkszenie roli
pracownikéw stoczni

Profil gazety pokazuje role, jaka przy tworze-
niu narracji petni zaplecze spoleczno-ekono-
miczne. Mimo pozornych podobiefistw mig-

8 Apel Karola Guzikiewicza dla ,,Naszej Polski”, ,,Nasza Polska” z 12.05.2009.
¥ Nie przenoscie Gdariska do Krakowa, ,,Trybuna” z 7.05.2009.

30 Swieto upadtosci, ,,Trybuna” z 8.05.2009.



dzy opowiescig ,,Naszego Dziennika” i ,,Try-
buny”, w tej drugiej gazecie nigdy nie pojawi
si¢ odwotanie do religijno-ojczyZnianego wy-
miaru pomnika Polegtych Stoczniowcéw. Ma
to podstaw¢ w metanarracjach — socjalistyczng
o wyzyskiwaniu robotnika przez kapitaliste
i wywodzacg si¢ z nauki spolecznej Kosciota
katolickiego wspoéiczujaca robotnikowi, trak-
tujagca prace jako dar.

W socjalistycznej metanarracji wzorcem
wydarzenia jest Swigto 1 maja, upamigtniajace
$mier¢ robotnikéw z rak policji w czasie straj-
ku w Chicago w 1886 r. Jest ono obecne w pa-
migci zbiorowej ruchu i z czasem przeksztalci-
o si¢ w matryce do interpretacji podobnych
zajs¢. W przedstawieniu swoje role odgrywa-
ja: uciskany robotnik, brutalne sity porzadko-
we, a kanwa ich starcia jest walka o godne zy-
cie. Inne motywacje stajg si¢ niewazne, gdyz
nieobecne w wydarzeniu-wzorcu spychane sg
na dalszy plan.

Dostrzec mozna w tym miejscu takze roz-
nicg w postrzeganiu sprawiedliwosci. Wedtug
, Irybuny” powinno ona by¢ rozumiana we-
dlug zasady ,.kazdemu wedtug potrzeb”, ak-
centujacej aspekt wyréwnawczy i redystrybu-
cyjny. Aktywnos¢ ,, Trybuny” polegata na piet-
nowaniu nieréwnosci. ,,Nasz Dziennik”, ,,Ga-
zeta Polska” i ,,Nasza Polska” preferujg kon-
cepcje sprawiedliwosci rozumianej jako ,.kaz-
demu wedlug zastug™!, podkreslajacej ko-
nieczno$¢ utrzymywania status quo ze wzgle-
du na dokonania. Zastugi ,,Solidarnosci”
w walce z PZPR s3 dla tego Srodowiska wy-
starczajacg legitymacja do dalszego funkcjo-
nowania stoczni poza realiami wolnego rynku.
Dla ,Naszego Dziennika” historia staje si¢
aczasowa. Wybrane wydarzenia z przesztosci,
ktére zapisaly si¢ wyraZznie w polskich dzie-
jach, traktowane sg jako caly czas majace
miejsce. Niemiec pozostaje ztym Niemcem
czyhajacym na polska ziemig. Polacy caly czas
muszg broni¢ swojej pafistwowosci wobec na-
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pastliwych sasiadéw. Problem rentownosci
przestaje mie¢ znaczenie wobec ciagle zywej,
wszechobecne;j historii.

Nowe warcholstwo

Druga grupa — narracje prorzagdowe pojawily
si¢ w takich tytutach, jak ,,Gazeta Wyborcza”,
,Polska The Times” oraz ,,Super Express”. Ich
inspiracjg byta opowies¢ rzadu.

AKT Obrona swigta 4 czerwca i spolecz-
nego status quo

SCENA Polska wszystkich Polakéw u progu
narodowego §wigta

AKTOR Premier — stanowczy maz stanu

WYKONANIE Przeniesienie czgsci obchodéw do
Krakowa

POWOD/CEL Naruszenie spolecznego status quo
/ Spokojne obchody

Legitymacja tej perspektywy jest interpretacja
wydarzenn 29 kwietnia. ,,Gazeta Wyborcza”
w swojej relacji méwi o ,,zwigzkowcach w ka-
mizelkach z napisem Stocznia Gdariska,
ktérzy ruszyli na barierki” oraz ,,bili policjan-
téw drzewcami od flag”*2. To, co w ,,Naszym
Dzienniku” bylo agresja stuzb porzagdkowych,
stato si¢ w ,,Gazecie Wyborczej” atakiem na
funkcjonariuszy policji. O krok dalej idzie
»duper Express”, ktéry dodaje informacje
0 mozliwosci inspiracji ze strony PiS*. Zajscie
byto nie tylko atakiem na funkcjonariuszy, ale
takze dzialaniem inspirowanym po to, by zni-
weczy¢ dobre imi¢ Polski w Europie, jak thu-
maczy jeden z dziataczy PO,

Nawet jesli zamieszki nie przeksztalcity si¢
w gwaltowne starcie, a liczba rannych siggneta
kilkunastu, to wazny jest tadunek symboliczny
wydarzenia. Platforma, sprawujaca wiadzg re-
alng i symboliczna, stara si¢ kreowaé mit Pol-
ski zjednoczonej, spokojnej i prosperujace;j.
Demonstracja 29 kwietnia zakoriczona starcia-
mi na oczach premieréw z calej Europy ude-

31 Kryteria sprawiedliwosci za: Ch. Perelman, O sprawiedliwosci, Warszawa 1988.
32 19 premierow w Patacu, ,Gazeta Wyborcza” z 30.04.2009.
33 Kto inspirowat protest stoczniowcow w stolicy?, ,,Super Express” z 30.04.2009.

3 Tamze.
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rzyta bezposrednio w to wyobrazenie. Podwa-
zyla jego podstawy, poniewaz znalazla si¢
zdolna do zamieszek grupa spoteczna otwarcie
i agresywnie manifestujaca swoje niezadowo-
lenie. Zachowujac odpowiednig skale, mozna
doszukac si¢ analogii z protestami 1976 r., kie-
dy klasa robotnicza wypowiedziata walke¢ par-
tii ,,reprezentujagcej” jej interesy.

W obliczu pojawiajacej si¢ kontrnarracji ko-
nieczna byta dyskredytacja stoczniowcéw. Przed-
stawienie ich jako ludzi nastajacych na porzadek
spoteczny i pragnacych zniweczy¢ wspdlne do-
bro — rocznice pierwszych wyboréw po Okra-
gtym Stole. ,,Gazeta Wyborcza” pisze o ,,zakldoce-
niu obchodéw 20-lecia obalenia komunizmu*.
Wtéruje jej ,.Super Express” cytujacy Stefana
Niesiolowskiego nazywajacego stoczniowcow
»przestepcami” i odmawiajacego im nazwy ,,S0-
lidarnos¢*¢, Donalda Tuska méwiacego o ,,zady-
miarzach™ i Stawomira Nowaka zarzucajacego
zwigzkowcom che¢ ,,zohydzenia, storpedowania
i rozbicia uroczystosci*%. Publiczne napigtnowa-
nie momentalnie zdyskredytowato ,,Solidarnos¢”
jako strong protestu — trudno popiera¢ osoby
okreslane podobnymi epitetami.

Zdyskredytowanie stoczniowcOw upowaz-
nilo Donalda Tuska do przeniesienia obcho-
déw do Krakowa. Swieto nie moze zosta¢ za-
ki6cone: ,.chce unikngé gorszgcych scen™ —
tlumaczyl przewodniczacy PO. ,,Super
Express” zauwazyt dramat premiera, cytujac
stowa Zbigniewa Chlebowskiego nazywajace-
go problemy szefa rzadu ,,0sobistg tragedig”.
Decyzje Tuska pochwalit Seweryn Blum-
sztajn, nazywajac ja salomonowg*.

Po zapowiedzi debaty ze zwigzkowcami
Donald Tusk zaczyna dominowaé w konflik-

cie, o czym S$wiadczy nagiowek ,Super
Expressu” z 14 maja: Tusk zaszachuje stocz-
niowcow lub ,,Polski The Times” z 12 maja:
Premier Tusk chce zmiazdzy¢ zwigzkowcow.
Stanowcza reakcja stowna przyniosta oczeki-
wany skutek, wigc retoryka premiera mogla
ulec zmianie — zniknety epitety deprecjonujace
stoczniowcow. Akcent z pigtnowania zwigz-
kowcéw zostal przeniesiony na osobe premie-
ra, ktérego zaczg¢to kreowaé na dobroczynce
stoczni, ktéry wiele dla niej wywalczyt —
przede wszystkim znalazt inwestora. Gazety
opowiadaty histori¢ o Tusku jako dobrym ojcu-
opiekunie, ktéry chce jak najlepiej, ale nie tole-
ruje niegrzecznego zachowania. Wielokrotnie
pojawia si¢ sformulowanie ,niespodzianka”,
ktéra premier przyszykowat dla stoczniowcow.

W te narracj¢ doskonale wpisuje si¢ zacho-
wanie ,,Solidarno$ci”, ktéra niczym matle
dziecko wybrzydza na warunki debaty, co rusz
pokazujac nowe przeszkody. Nie odpowiada
jej kolejno miejsce, czas, dekoracje, brak mo-
deratora i uczestnicy debaty*!. Te ewolucje
podkresla opublikowany w ,,Gazecie Wybor-
czej” w dniu debaty artykut apelujacy, by pre-
mier obszedt si¢ ze stoczniowcami tagodnie®.

Jezyk deprecjonowania i pogardy znika. Po
debacie ,,Gazeta Wyborcza” publikuje wywiad
z Markiem Bronkiem, przewodniczacym ZZ
,»Okretowiec”, przestawiajacym si¢ jako dzia-
tacz niestusznie atakowany przez Guzikiewi-
cza i Galgzewskiego®. Twierdzi on, ze ,,Soli-
darno$¢” nie przystapita do debaty, bo stracita
wazne argumenty, oraz dementuje rewelacje
dotyczace tajemniczego raportu NIK, ktérym
wymachiwali zwigzkowcy*. W ten sposéb zo-
stajg uniewaznione argumenty przeciwnikéw

3 Zbrojne ramig Guzikiewicz, ,,Gazeta Wyborcza” z 6.05.2009.

3 Niesiotowski do zwigzkowcéw: Przestgpey!, ,,Super Express” z 8.05.2009.

3T Tusk przegrat ze zwigzkowcami, ,,Super Express” z 8.05.2009.

38 Byty szef SLD ostro krytykuje stoczniowcéw, ,,Super Express” z 6.05.2009; Stolarz pogonit premiera, ,,Ga-

zeta Wyborcza” z 7.05.2009.

¥ 4 czerwca ucieka z Gdariska do Krakowa, ,,Gazeta Wyborcza” z 8.05.2009.

40 Zostawcie w spokoju ten pomnik, ,,Gazeta Wyborcza” z 8.05.2009.

4 OPZZ i Solidarnos¢: zrywamy debatg, ,Polska The Times” z 18.05.2009.

42 Premierze, nie punktuj stoczniowcow, ,,Gazeta Wyborcza” z 18.05.2009.

.0 co chodzi stoczniowej ,,S”, ,,Gazeta Wyborcza” z 19.05.2009.

W dzisiejszych gazetach wczorajsza debata, ,,Gazeta Wyborcza” z 19.05.2009.



i potwierdzona narracja o niezrozumiatych za-
chowaniach stoczniowcéw kontra dobra wola
premiera.

Narracja, ktéra wygasa w ,,Gazecie Wybor-
czej” i,,Polsce The Times”, trwa jeszcze chwi-
le w ,,Super Expressie”. W artykule 4 czerwca
podzielit zwigzkowcow® dziennik opisuje, jak
zwigzkowcy ze Stoczni Gdynia sprzeciwiajg
sie akcji kolegéw z Gdariska — tym samym
oslabiajg ich legitymacj¢ wyrazicieli ogélnego
protestu. Czwartego czerwca ,,Super Express”
publikuje artykul o zwigzkach gdanskie;j ,,So-
lidarnosci” z politykami Prawa i Sprawiedli-
wosci, pokazujac prawdopodobne pobudki, ja-
kimi dzialacze kierowali si¢ w czasie prote-
Stow*e.

Szkoda czwartego czerwca

Ostatnia grupa narracji to narracje niezaanga-
zowane, kontestatorskie. Reprezentuje je
,»Dziennik” i ,,Rzeczpospolita” — tytuly, ktére
nie wspierajg zadnej ze stron konfliktu, a ra-
czej pomstuja na brak zrozumienia i zmarno-
wang szans¢ na pokazanie si¢ Europie.

AKT Zaprzepaszczanie szansy na wyjat-
kowe swigto

SCENA Polska w migdzynarodowej opinii
przed 4 czerwca

AKTOR Premier ze zwigzkowcami

WYKONANIE Klé6tnie i przepychanki
POWOD/CEL Narodowa niezgoda i zta wola / Par-
tykularyzm zamiast zgody

Chociaz w ,,Rzeczpospolitej” mogliSmy prze-
czytaé artykuly Piotra Semki mocno pig¢tnuja-
ce r1zad za podejmowane decyzje?,
a w ,,Dzienniku” popierajagce premiera Tu-

Bartlomiej Brach

ska*®, to obie gazety skupily si¢ na kontesto-
waniu braku zgody i stanu przygotowar. Do
6 maja w obu gazetach ukazat si¢ tylko jeden
artykut dotyczacy stoczniowcéw, a w sumie do
4 czerwca lacznie opublikowaly one tylko
o 2 artykuly wiecej niz ,,Gazeta Wyborcza”.
W dniu przenosin obchodéw w ,.Dzienniku”
ukazuje si¢ komentarz Tg rocznicg przegrali-
S§my, ktéry Michat Karnowski zaczyna od stéw:
,Jesli dzis jest 7 maja, a my wcigz nie wiemy,
gdzie i z czyim konkretnie udzialem odbeda si¢
obchody wyboréw 4 czerwca 1989 r., to jeden
wniosek mozemy wyciggnaé na 100%: mamy
klape™®. Nastepnie obwinia stoczniowcow
o danie rzadowi dogodnego alibi, a rzad —
o skorzystanie z niego. Dziefi p6Zniej Jan Ro-
kita pisze, ze nie ma powodu, by PiS i PO
Swigtowaly te¢ rocznicg razem*. ,,Rzeczpospo-
lita” natomiast przedstawia zdanie obu stron
w artykule Premier kontra zwiqzek, Krakow
zamiast Gdariska®. Jest w artykule miejsce
i na ostre stowa premiera: ,,Nie chcg, by tego
dnia zwigzkowcy bili policjantéw i odwrot-
nie”, i na cigtg riposte Karola Guzikiewicza:
,Polska jest w Gdansku, a ZOMO na Wawe-
Iu”.

Taka niezaangazowana narracja trwa
w obu tytutach do korica sporu. Dobrze podsu-
mowuje j3 puenta wpisu Igora Janke na blogu
»Rzeczpospolitej”: ,,Jako$ chyba nikt nie ma
przekonania, ze w calym tym zamieszaniu ko-
mukolwiek chodzilo o Stocznie™2.

Podsumowanie

Analiza narracji prasowych o Stoczni i obcho-
dach 20. rocznicy wyboréw 4 czerwca 1989 r.
nasuwa kilka wnioskéw. Po pierwsze, to pre-
mierowi Tuskowi udalo si¢ zagospodarowad

4 4 czerwca podzielit zwigzkowcéw, ,,Super Express” z 28.05.2009.
4 Tak wyglgda apolitycznos¢ zwigzkowcow z Gdariska, ,,Super Express” z 4.06.2009.
47 Kopanie rowu migdzy Gdariskiem a Krakowem, ,Rzeczpospolita” z 12.05.2009; Teatr jednego aktora,

,-Rzeczpospolita” z 18.05.2009.

® Tusk ma asa w rekawie, ,,Dziennik” z 14.05.2009.
4 Te rocznice przegralismy, ,,Dziennik” z 7.05.2009.

0 PiS wzigto Gdarisk, ,,Dziennik” z 8.05.2009.

I Premier kontra zwiqzek, Krakow zamiast Gdariska, ,,Rzeczpospolita” z 8.05.2009.
52 Wezoraj nikomu nie chodzito o Stocznig [wpis na blogu Igora Janke z 19.05.2009], http://blog.rp.pl/jan-

ke/2009/05/19/wczoraj-nikomu-nie-chodzilo-o-stocznie/.
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przestrzen narracyjng podczas debaty. To on
ttumaczyt, przekonywatl, odpowiadat i uspoka-
jal. W medialnym dramacie stoczniowcy ze-
brani pod pomnikiem Poleglych Stoczniow-
coéw byli w stanie przeciwstawic jedynie scho-
rowanego pratata Jankowskiego, ktéry po afe-
rze zwigzanej domniemanym molestowaniem
ministranta przestat cieszyc¢ si¢ spoteczng esty-
ma, oraz raport NIK, ktéry — jak media szybko
pokazaly — zawieral zupetnie inne konkluzje,
niz te przytaczane przez Guzikiewicza i Gale-
zewskiego. Stoczniowcom nie udato sie przed-
stawi¢ alternatywy wobec opowiesci Donalda
Tuska. Dla mediéw przestali by¢ réwnym
przeciwnikiem, totez zainteresowanie wyga-
sto. Zaleznos¢ t¢ doskonale wida¢ po zesta-
wieniu danych z wykresu 1. z przebiegiem
konfliktu.

Po drugie, okazalo si¢, Ze narracja solidar-
nosciowa o zrywie spolecznym przeciw opre-
sywnej wtadzy jest w obecnych warunkach
spotecznych nie do powtérzenia. Prawdopo-
dobnie Polakom przez 20 lat zmienily si¢ ko-
lektywne symbole i nie ma w nich miejsca na
martyrologi¢. Potwierdza to wzgledna popra-
wa warunkéw zycia. Jak pokazuja badania
CBOS* w latach 1994-2008 liczba oséb okre-
Slajacych si¢ jako zadowolonych z zycia wzro-
sta o 17 punktéw (z 53% do 70%), srednio za-
dowolonych ubyta 0 9 (z 33% do 24%), a nie-
zadowolonych pozostaje jedynie 5% spole-
czenistwa (spadek o 6 punktéw). Z przebiegu
pracy zawodowej niezadowolonych jest tylko
9%, a z warunkéw bytu 18%. Dodajmy, ze
wszystkie wskaZniki przywotywane przeze
mnie osiggnely w 2008 r. szczytowe wartosci
w ciggu ostatnich 14 lat. Pokazuje to brak spo-
lecznego zaplecza dla tej narracji. Grupa, ktéra
moglaby si¢ z nig utozsamié, jest niewielka
i z roku na rok si¢ zmniejsza. Realia niedobo-
ru najprostszych produktéw sg w gospodarce
kapitalistycznej nie do powtdrzenia. Opowies¢
solidarnosciowa, bioragca swéj poczatek
w spolecznym niezadowoleniu wobec tlam-

szacej rozwdj wtiadzy, jest postrzegana jako
falszywa gra polityczna.

Co ciekawe, jak wynika z badaii CBOS
opublikowanych w tym samym czasie™, samo
nastawienie do zwigzkéw zawodowych w spo-
leczenistwie jest pozytywne. Korzystnie ocenia
je 44% respondentéw, przy 33% niekorzyst-
nych wskazan. Takze postrzeganie sytuacji go-
spodarczej wedtug najnowszych badan powin-
no premiowa¢ stoczniowcéw. Zle ocenia ja
36% respondentéw, dobrze tylko 18%°°. Wi-
da¢ zatem, ze poklady niezadowolenia w spo-
leczenistwie istnieja. ,,Solidarnos$¢” nie potrafi-
la go jednak odpowiednio ukierunkowac.

Po trzecie, premier prowadzit bardzo umie-
jetne media relations. Przede wszystkim ko-
munikowal si¢ za posrednictwem swoich
wspolpracownikéw. Najgorsze epitety padaty
z ust Niesiotowskiego, Nowaka, Adamowicza.
Premier tylko raz, oglaszajac decyzj¢ o prze-
niesieniu obchoddéw, uzyt okreslenia ,,zady-
miarze”. Dzigki temu byl postrzegany jako
grajacy fair, a dziennikarze ciskali gromy za
wulgaryzacje jezyka na jego wspotpracowni-
kéw. Takze wiadomosci przekazywano me-
diom bardzo umiejetnie. Plotki o przeniesieniu
obchodéw pojawily si¢ na dwa dni przed ofi-
cjalng decyzjg razem z dyskredytujagcym ata-
kiem na stoczniowcéw. Ogloszenie debaty zo-
stalo zsynchronizowane z niespodzianka —
znalezieniem inwestora. To pozwolito skupié
uwage mediéw na kwestiach dogodnych dla
premiera. Media, emocjonujac si¢ epitetami,
nie pytaly o zasadnos¢ uzycia gazu pieprzowe-
go. Czekajac na ogloszenie inwestora, nie inte-
resowaly si¢ stanem przygotowan do rocznicy.

Obchody 20. rocznicy wyboréw 4 czerwca
1989 r. odbyly si¢ w dwodch miejscach —
w Gdansku i Krakowie. Przed potudniem
w Gdanisku abp. Stawoj Leszek G16dZ konce-
lebrowal uroczysta msz¢ swietg. Prezydent
Lech Kaczynski pod bramg Stoczni Gdarsk
odznaczyt zastuzonych opozycjonistéw. Na
uroczystosci przybyly, pod przewodnictwem

33 Polacy o swoim zadowoleniu 7 zycia. Opinie z lat 1994-2008, CBOS, Warszawa styczeni 2009.
5% Opinie o zwigzkach zawodowych i dialogu spotecznym, CBOS, Warszawa styczeri 2009.
55 Nastroje spoteczne w maju, CBOS, Warszawa maj 2009.



Janusza Sniadka, delegacje NSZZ ,.Solidar-
no$¢” z catego kraju. W tym samym czasie na
Wawelu odbylo si¢ spotkanie szeféw rzadow
panstw Grupy Wyszehradzkiej, ktérego go-
spodarzem byt premier Tusk, a uswietnila je
premier Niemiec Angela Merkel. Zaproszeni
goscie wspélnie podkreslili znaczenie Polski
w przemianach tzw. Jesieni Ludéw. Do tych
stéw listownie przylaczyli si¢ George W. Bush
Sr. i przewodniczacy KE José Manuel Barroso.

Bartlomiej Brach

Wieczorem premier Tusk polecial do Gdarska,
gdzie wsp6lnie z Lechem Walgsa bawit si¢ na
koncercie ,,Zaczeto si¢ w Polsce”, ktéry zgro-
madzit 75 000 widzéw. W przerwie migdzy wy-
stepami Lech Walesa, Bogdan Borusewicz, Je-
rzy Borowczak, Ludwik Pradzyniski i Bogdan
Felski — bohaterowie strajku w sierpniu 1980 r.
— wspdlnie przewrdcili pierwszy z 20 blokéw
domina, ktére symbolizowaty obalenie komuni-
zmu w 20 krajach Europy.



‘|||| Narracje wydarzenia medialnego na podstawie problemu
Stoczni Gdanskiej i obchodéw 20. rocznicy wyborow
4 czerwca 1989 roku

Narration of a media event, based on the issue of the
Gdansk Shipyard and the 20th anniversary of the June
4, 1989 elections
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STRESZCZENIE

Artykut odpowiada na pytanie, jak prezentowane jest w polskiej prasie wydarzenie me-
dialne i wyjasnia, z czego owe narracje wynikaja. Do zbadania problemu Stoczni Gdansk
i obchodéw 20. rocznicy wyboréw 4 czerwca 1989 r. uzyto dramatycznej pentady Kenne-
tha Burke’a, teorii pseudowydarzenia Daniela Boorstina oraz analizy zawartosci gazet
ogoélnopolskich. Wyrézniono trzy dominujace narracje — prorzadowa, prostoczniows
1 niezaangazowana, ktére w zupelnie odmienny sposéb opisywaly kolejne zdarzenia. Jak
si¢ okazuje, liczba publikacji byta scisle powigzana z PR-owymi dziataniami stron. Po-
czatkowa rownowaga zostala w czasie debaty zmieniona na dominacj¢ strony rzadowej.
Opowies¢ premiera Tuska zwycigzyta, co spowodowalo zniknigcie opowiesci o wydarze-
niu z medi6éw. Anachronicznos¢ narracji stoczniowcow, ktérzy czerpali petnymi garscia-
mi z retoryki poczatku lat osiemdziesiatych, byta jednym z powodéw ich porazki. Arty-
kut jest przyczynkiem do kompleksowych badan polskich wydarzeri medialnych, co po-
moze takze zweryfikowaé skutecznos¢ uzytych metod.

ABSTRACT

The article attempts to answer the question how the Polish press presents media events
and explains how narration is created. In order to research the Gdansk Shipyard issue and
the 20" anniversary of the June 4, 1989 elections the following were used: Kenneth
Burke’s dramatic pentad, Daniel Boorstin’s pseudo-event theory and national newspaper
content analysis. Three dominant narrations outlined were: pro-government, pro-shipyard
and an objective one, all of which presented the events quite differently. It turns out that
the number of publications was strictly tied to PR activity of each side. The initial balance
between the narrations, with time, changed in favour of more pro-government reports.
Prime Minister Tusk’s version prevailed, which resulted in it being eventually ignored by
media. Outdated shipyard workers’ narration, taken from the early 1980s rhetoric, was
one reason for their failure. The article is an introduction to complex research on Polish
media events, which will aid in verifying the effectiveness of methods used.
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IV Rzeczpospolita”
w opiniach wloskich dziennikarzy

Karolina Golemo

d jesieni 2006 do wiosny 2007 r., czyli

w czasie, kiedy urzad prezydenta i pre-
miera w Polsce zajmowali Lech i Jarostaw Ka-
czynscy, prasa zagraniczna w szczeg6lny spo-
s6b okazywatla zainteresowanie naszym kra-
jem, poswigcajac mu wigcej miejsca i wnikliw-
sze analizy niz w latach poprzednich. Artykut,
bedacy efektem badaii w ramach szerszego
projektu badawczego dotyczacego przemian
obrazu Polski i Polakéw we Wioszech w ostat-
nich dekadach!, w zamiarze autorki ma poka-
za¢, w jaki sposéb przedstawiano wtedy we-
wnetrzng sytuacje polityczng w Polsce na ta-
mach prasy wloskiej. Przeprowadzone badania
zawartosci wloskich dziennikéw i tygodnikow
pozwolily na poznanie mechanizméw i sche-

matéw rzadzacych sposobami myslenia jej ko-
mentatoréw o Polsce i politykach nig rzadza-
cych. Na odkrycie, ktére z wydarzen zachodza-
cych w 6wczesnej Polsce byly dla Wiochow
najistotniejsze, najbardziej dyskusyjne i zasta-
nawiajace.

Analiza zawartosci wloskich artykutéw pra-
sowych objeta caly szereg zagadnieri, wyszcze-
gblnionych w specjalnym kluczu kategoryza-
cyjnym. W niniejszym artykule przedstawiam
jedynie niektore jej watki, zaklasyfikowane we-
dhug klucza jako ,,polskie sprawy biezace. Do
jej przeprowadzenia wybratam 230 tekstow,
w ktérych pojawily si¢ informacje o Polsce
lub/i Polakach. Warunkiem wlaczenia ich do
analizy bylo wystgpowanie w artykule stow:

! Studia nad przemianami obrazu Polski i Polakéw we Wloszech prowadzitam w latach 2005-2009, korzysta-
jac dwukrotnie ze stypendiow wloskiego Ministerstwa Spraw Zagranicznych we wsp6tpracy z polskim MNiSzW.
Na projekt ztozyty si¢ migdzy innymi: seria indywidualnych wywiadéw pogtebionych z ekspertami, analiza wto-
skich dziet literackich i filmowych oraz rozlegta analiza tresci artykuléw z wloskich gazet, w ktérych podejmowa-
no tematy dotyczace Polski i Polakéw. Raport z pierwszej czgsci badan nad wloskg prasg zostat opublikowany w ar-
tykule: K. Golemo, Wizerunek Polski i Polakow we wiloskiej prasie na rok przed przystgpieniem do UE na przykia-
dzie ,,Corriere della Sera”, ,,La Repubblica” i ,, Avvenire”, ,,Politeja” 2007, nr 2. Niniejszy tekst to prezentacja nie-
ktérych watkéw analizy przeprowadzonej juz po przystagpieniu Polski do UE. W badaniach wykorzystatam m.in.
materiaty archiwalne Biura Prasowego Ambasady RP we Wloszech.

2 Teksty analizowalam, przyporzadkowujac je do dziewigciu podstawowych kategorii, a nastgpnie grupujac we-
dhug poszczegélnych zmiennych. Jeden tekst mégt by¢ przyporzadkowany do kilku kategorii, stagd suma wszyst-
kich artykulow zestawionych ze soba wedtug 9 kategorii nie pokrywata si¢ z liczbg tekstéw zakwalifikowanych do
badania (230). Najwigcej materialéw odnosito si¢ do polskich ,,spraw biezacych” (158), a w szczegélnosci sytua-
cji politycznej (65). Drugg pod wzgledem liczby przyporzadkowanych tekstéw kategorig byly ,,nazwiska Polakow”,
ktore pojawily si¢ w roznych artykutach az 142 razy. W 69 tekstach umieszczono informacje dotyczace historii Pol-
ski, z czego najwigcej dotyczyto Holocaustu (19). O polskim papiezu napisano w 28 artykutach, z czego wigkszos¢
dotyczyta ksigzki kardynata Stanistawa Dziwisza i Gian Franco Svidercoschiego na temat zycia u boku Jana Paw-
ta II. Polsce jako kraju cztonkowskim UE poswigcono 24 teksty, ktére odnosity si¢ przede wszystkim do jej wize-
runku (najczesciej niekorzystnego) w Unii. Sytuacji w polskim Kosciele dotyczylo 14 tekstow, zycia Polakéw we
Wioszech — 7, a zagrozefi zwigzanych z wejsciem Polski do UE — jedynie 3 teksty, ktére bardziej niz Wtoch doty-
czyly Wielkiej Brytanii i ogélnej sytuacji w Europie. W analizowanych materiatach nie pojawity si¢ w ogéle infor-
macje o stosunku obywateli wloskich do rozszerzenia UE o Polske.



Polonia, polacco, polacchi (Polska, Polak/pol-
ski, Polacy). W kilku tekstach Polske wymie-
niono posréd innych krajéw (np. w zestawieniu
dotyczacym prawa aborcyjnego w Europie czy
rozmieszczenia wojsk stacjonujacych w Iraku).
Jednak w wiekszosci przypadkéw stowom-klu-
czom towarzyszyly inne dookreslenia, pogte-
biano omawiany problem, poszerzajac wiedzg
Wiochéw o Polsce i Polakach. Teksty prasowe
podzielitam réwniez ze wzgledu na Zrédlo po-
chodzenia i typ materiatu®.

Materialy pochodzity z nastepujacych wio-
skich dziennikéw i tygodnikéw: ,,Corriere del-
la Sera”, ,La Repubblica”, ,La Stampa”,
,»11 Sole 24 Ore”, Il Foglio”, ,L’Avvenire”,
.1l Giornale”, ,Libero”, ,L.’Unita”, ,,Panora-
ma” i,Espresso”.

Tytuty zakwalifikowane do analizy sa
uznawane przez ekspertow za miarodajne i opi-
niotwércze. Oto krétka ich charakterystyka®:

»Corriere della Sera” — najwigekszy wloski
dziennik ogélnokrajowy (naklad to ponad
760 000 egz., a dzienna sprzedaz przekracza
600 000), wychodzacy od 1876 r. w Mediola-
nie. Sytuowany w centrum sceny politycznej
lub okreslany jako centroprawicowy.

»La Repubblica” — drugi co do naktadu
wtoski dziennik (ponad 675 000 egz.), ukazuja-
cy si¢ w Rzymie od 1976 r., o orientacji centro-
lewicowe;j.

»La Stampa” — turyniski dziennik ogélno-
krajowy (naktad: ponad 417 000 egz.), zalozo-
ny w 1867 r. Okreslany jako centrowy.

»I1 Sole 24 Ore” — trzeci wedlug liczby
sprzedanych egzemplarzy wloski dziennik
ogolnokrajowy (naktad: prawie 400 000 egz.),
o charakterze ekonomicznym. Ukazuje si¢
w Mediolanie.

.11 Foglio” — mediolaniski dziennik ogéIno-
krajowy, sprzedawany w okoto 20 000 egz.

Karolina Golemo

Zatozony w 1996 r., uwazany za centroprawi-
cowy.

.1l Giornale” — sibdmy najbardziej poczyt-
ny wloski dziennik ogélnokrajowy (naktad: po-
nad 285 000 egz.). Ukazuje si¢ w Mediolanie
od 1974 r., a od 1987 jest wlasnoscig rodziny
Berlusconich.

,,Libero” — dziennik ogdlnokrajowy w for-
mie tabloidu, wydawany w Mediolanie od
2000 r. (naktad: okoto 218 000 egz.). Uwazany
za centroprawicowy.

., Unita” — wloski dziennik lewicowy za-
tozony w 1924 r. przez Antonio Gramsciego.
Do 1991 r. byt organem Wtoskiej Partii Komu-
nistycznej. Ukazuje si¢ w Rzymie, sprzedawa-
ny w okoto 50 000 egz. dziennie (naklad to
okoto 121 000).

L Avvenire” — dziennik ogdlnokrajowy
o charakterze katolickim. Wydawany w Medio-
lanie od 1968 r. (naktad: ponad 150 000 egz.).

,Panorama” — tygodnik spoleczno-poli-
tyczny, najczesciej kupowany przez Wiochow.
Ukazuje si¢ od 1939 r., obecnie wydawany
w Segrate (w prowincji Mediolan) i sprzeda-
wany w okoto 500 000 egz.

,-Espresso” — tygodnik polityczno-kulturalno-
gospodarczy, ukazujacy sie¢ w Rzymie od 1955 1.
1 sprzedawany w liczbie okoto 400 000 egz.

»O dwoch takich, co zamieniali si¢
miejscami...””

W okresie jednoczesnych rzadéw Lecha i Jaro-
stawa Kaczynskich prasa wloska dosy¢ czgsto
podejmowata ten wyjatkowy, chyba pierwszy
ijedyny taki przypadek w historii polityki swia-
towej, kiedy dwa najwazniejsze stanowiska
w panstwie zostaly objete przez braci bliZnia-
kéw. Zagranicznej prasie najwyrazniej trudno
bylo zachowac nalezytg powage w stosunku do
dwdch identycznie wygladajacych ,,gtléw pan-

3 Jako Zrédta przyjetam: materiat autorski dziennikarza gazety w kraju (tj. we Wioszech), korespondencjg z za-
granicy, material agencyjny i inne; analizowane teksty podzielitam na: informacyjne, publicystyczne, krétkie notat-

ki prasowe i inne.

4 Charakterystyki poszczegdlnych dziennikéw za: http://it.wikipedia.org/wiki/Elenco_di_giornali_quotidia-
ni_italiani [dostgp: 10.02.2010]; http://it.wikipedia.org/wiki/Elenco_di_giornali_periodici_italiani [dostgp:

10.02.2010].

S 1.C., E il premier polacco si fa sostituire dal gemello, ,,Corriere della Sera” z 21.10.2006. Wszystkie cytaty

z prasy wtloskiej podaj¢ w przektadzie wlasnym.
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stwa”. Dziennikarze wloscy opisywali ,,rzady
dwdéch blizniakéw” w sensacyjno-ironicznym
tonie, podkreslajac dobitnie kuriozalnos¢ zaist-
niatej w Polsce sytuacji. Lubowali si¢ w umie-
szczaniu zdjec¢ przedstawiajacych Kaczynskich
razem, dodajac komentarze typu: ,,Identyczni.
Po lewej prezydent, a po prawej premier’.

W artykule opublikowanym w ,,Corriere
della Sera” dotyczacym szczytu Unii Europe;j-
skiej w Lahti, obradujagcym 20 paZdziernika
2006 r., mozna bylo na przyklad przeczytac:
,,Korzys¢ plynaca z mozliwosci zamienienia
si¢ miejscami z bratem bliZniakiem jest dos¢
oczywista. Po raz pierwszy jednak miato to
miejsce na najwyzszym poziomie politycznym
UE, w czasie wydarzenia nagranego przez te-
lewizje i zarejestrowanego przez fotograféw
z calego swiata”. Autor tekstu utrzymuje, ze
polski premier Jarostaw Kaczyriski na nieofi-
cjalne spotkanie szeféw panistw w Finlandii
postal na swoje miejsce brata bliZzniaka Lecha
— prezydenta Rzeczypospolitej. Reguly UE
pozwalajg — kontynuuje dziennikarz — na ucze-
stnictwo w tego typu gremium zwierzchniko-
wi wladzy wykonawczej, ktérym zwykle jest
premier. Zastepstwa zdarzajg si¢ jedynie z po-
wodu choroby lub sity wyzszej. Dziennikarz
staral si¢ wyjasni¢ powody zagadkowej ,,za-
miany rolami”: ,,Lech Kaczynski, jako prezy-
dent Republiki, ma instytucjonalnie marginal-
ng role, chociaz zachowuje pewne funkcje
w polityce zagranicznej. Rzeczywista wiadza
jest w rekach szefa rzadu, a stanowisko to zaj-
muje brat”. Autor dodaje, ze ,,wltadze w War-
szawie nie staraly si¢ ukry¢ zamiany oséb. Ale
oficjalne wyjasnienia rzecznikéw polskich nie
jawily si¢ jako wystarczajaco przekonujgce”.
Dziennikarz wysuwa na koniec artykutu hipo-
teze: Kaczynscy zrobili to specjalnie, aby zro-
bi¢ afront Putinowi zaproszonemu jako gos¢
honorowy. Pod artykulem widnieje zdjecie

® Tamze.

Kaczyrskich podajacych sobie rgce oraz pod-
pis: ,,Tacy sami. Dwaj Kaczyiiscy”. W innym
artykule mowa jest o silnym wplywie Ros;ji
w ostatnim czasie. Wplywie, ktérego ,,obawia-
ja sie niektdre kraje europejskie: szczegdlnie
te nowe ze Wschodu, przyjete do Unii [...]
w 2004 roku. Do tego stopnia, ze bliZniacy
Kaczyriscy, nacjonalisci rzadzacy Polska, pre-
mier Jarostaw i prezydent Lech, zdecydowali
zamieni¢ si¢ rolami. Na szczyt mial pojechaé
premier, ale w ostatniej chwili postal tam bra-
ta prezydenta, ktéry wedtlug konstytucji ma
niewielkg wladzg. Méwi sie, ze zrobili to, aby
nie znaczy¢ mniej niz prezydent Putin’’.
Dziennikarz wytlumaczyt wigc decyzje o za-
mianie w nieco inny sposéb: poniewaz Rosja
oddelegowata prezydenta, zrobita to réwniez
i Polska®.

Wioska prasa odnotowatla tez wypowiedZ
Lecha Kaczynskiego na szczycie w Lahti
o tym, ze Romano Prodi ,,przechodzi swoja
pierwszg probe miedzynarodowa w stylu Ber-
lusconiego™. Dopiero co wybrany nowy szef
wloskiego rzadu zostal wigc poréwnany do
swojego poprzednika. Kaczynski stwierdzil, ze
podobnie jak Berlusconi, Prodi zaprezentowat
sie na szczycie europejskim jako ,,niewyptacal-
ny dluznik”.

Jesienig 2006 r. ,,Corriere della Sera” opubli-
kowal wywiad z Jarostawem Kaczyrniskim
udzielony podczas jego wizyty we Wloszech
(polski premier przyjechat na spotkanie z Bene-
dyktem XVI i Romano Prodim). Przeprowadza-
jacy rozmowe Sandro Scabello zauwaza, ze Ja-
rostaw Kaczyniski ma poczucie humoru, kiedy
méwi o sobie i swoim bracie, ze s§ uwazani
przez niektérych za ,strasznych bliZniak6w!°.
Wioski dziennikarz wspomina o kryzysie w rzg-
dzie Kaczynskiego spowodowanym m.in. upu-
blicznieniem tasm z nagraniem procederu
»kupowania postow”!l. O Jarostawie Kaczyni-

7 S. Sergi, Vladimir a cena con la UE: non fatemi lezioni sul mercato, ,,L."Unitd” z 21.10.2006.

8 O zaskakujgcej ,,zamianie miejscami” prezydenta i premiera Polski napisat takze Alberto D’ Argento, Ener-
gia, gelo tra I’Europa e Mosca, ,,1.a Repubblica” z 21.10.2006.

° E. Novazio, E il presidente polacco disse: Romano ¢ la fotocopia di Silvio, ,,La Stampa” z 21.01.2006.

10°S. Scabello, Si alla pena di more nonostante la Chiesa, ,,Corriere della Sera” z 12.10.2006.



skim Scabello pisze: ,,Z dwdch bliZzniakéw to on
jest politycznym umysltem, strategiem, ktory sta-
rannie przygotowal dojscie do prezydenckiej
wladzy brata Lecha”. Wioski dziennikarz zada-
je Kaczynskiemu kilka niewygodnych i bezpo-
Srednich pytan: o koalicj¢ z ekstremalng prawi-
ca, oskarzenia o antysemityzm, poparcie dla rza-
du ze strony Radia Maryja, kar¢ Smierci, euro-
sceptycyzm i lustracje. Jarostaw Kaczyniski od-
piera wiekszos¢ zarzutéw, twierdzac np., ze Ra-
dio Maryja to radio interaktywne, gdzie kazdy
moze wyrazi¢ swoja opini¢, ale glosy antyse-
mickie sg natychmiast wyciszane. Uwaza, ze
polski 1zad nie jest ani antyeuropejski, ani anty-
semicki — sa to zarzuty wymyslone przez prze-
ciwnikéw koalicji rzadzacej. Potwierdza, ze
opowiada si¢ za karg Smierci, mimo sprzeciwu
Kosciota katolickiego, poniewaz ,,pafistwo nie
powinno gwarantowaé przestepcy warunkéw
lepszych, niz ma ofiara”. Nie przekonuje chyba
jednak dziennikarza do swoich pogladéw; wy-
starczy spojrze¢ na podpis pod zdjeciem przed-
stawiajacym Kaczynskiego na tle flagi polskiej:
SOLIDARNA? Premier Jarostaw Kaczyrski
zwolennik kary smierci, a w tle slogan ,, Polska
solidarna”. Obok znajdujg si¢ tez zdjgcia obu
braci Kaczynskich — jako dzieci w scenie z fil-
mu O dwdch takich co ukradli ksigZyc oraz jako
politykéw wspdlnie dzierzacych wtadzg w Pol-
sce.

Epurazione, purificazione,
lustrazione... — wloscy dziennikarze
o ustawie lustracyjnej

O rzadach Lecha i Jarostawa Kaczynskich pi-
sano najczesciej w kontekscie nowelizacji usta-
wy lustracyjnej i jej konsekwencjach dla pol-
skiego spoteczenistwa. Lustracja w Polsce wy-
wotlala prawdziwg burz¢ komentarzy we wio-
skiej prasie. Ukazalo si¢ bardzo wiele artyku-
16w otwarcie i ostro krytykujacych posunigcia
polskich wiadz. Wypowiadajac si¢ o ustawie
lustracyjnej, wloscy dziennikarze uzywali r6z-

Karolina Golemo

nych okreslen: purificazione, epurazione (wi.
oczyszczenie, czystka)'?, decomunistizzazione
(wl. dekomunizacja), a nawet pojawialo si¢
polskie stowo ,lustracja” zaadaptowane do
wloskiego jezyka politycznego. W artykule
z dziennika ,,I1 Foglio” terminu lustrazione
(;,zwloszczonej” wersji polskiego okreslenia
lustracja) uzywa si¢ wymiennie z decomuni-
stizzazione, cho¢ w Polsce media i politycy 6w-
czesnie rzadzacy niejednokrotnie podkreslali
réznice miedzy tymi dwoma terminami. W tek-
Scie czytamy, ze kiedy w listopadzie 2006 r.
polski rzad zapowiadal nowelizacj¢ ustawy lu-
stracyjnej, wielu analitykéw przewidywato
,»chaos”, podkreslajac, Ze ,,rozrachunek z prze-
szloscig jest zawsze trudny do przeprowadze-
nia, a 18 lat opéZnienia z pewnoscig nie poma-
ga”®. Il Foglio” wyjasnia, iz polski Kosciét
jako pierwszy ,,zakosztowal tego konsekwen-
cji”, a zaraz po nim takze swiat polityki i kul-
tury. Autor tekstu twierdzi: ,,Kaczyrscy oskar-
zaja ducha Okrgglego Stotu z lat °90. Efekt —
nie do przewidzenia”. I dodaje, ze ten ,,duch”,
bedacy dzis obiektem krytyki ze strony rzadza-
cej elity, inspirowal polskie rzady przez cale la-
ta ’90. Otwieranie archiwéw tajnych stuzb, by
,,zabi¢ potwora postkomunizmu” — cytat ze
stéw Jarostawa Kaczynskiego — niesie ze sobg
wedlug autora powazne ryzyko instrumentali-
zacji politycznej. W tekscie pojawiajg si¢ wy-
powiedzi polskich politykéw na temat lustracji:
Jerzego Maksymiuka, posta z ,,nacjonalistycz-
nej Samoobrony”, oraz socjologa Pawta Spie-
waka, posta Platformy Obywatelskiej, ,,naj-
wiekszej partii opozycyjnej”. Autor cytuje tak-
ze stowa Francesca Cataluccio, eksperta do
spraw polskich: ,,W ten sposéb, grzebiac
w przeszlosci, leadership blizniakéw Kaczyn-
skich moze wypeti¢ swoja pustke idei doty-
czacych przysziosci”. Autor tekstu wyjasnia,
ze tzw. szara strefa polskiej polityki zawsze by-
la duza, podobnie jak pewne dwuznacznosci
w jej wngtrzu. Ale to wlasnie pozwolilo na zna-

! Chodzi prawdopodobnie o ,,afer¢” z udzialem postanki Renaty Beger.
12Wt. ,,oczyszczenie”. Termin uzywany we Wtoszech po I wojnie swiatowej w odniesieniu do rozliczania wto-

skich obywateli z ich faszystowskiej przeszlosci.
13 Lustrazione polacca, ,JJ1 Foglio” z 09.01.2007.
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lezienie konsensusu koniecznego dla przepro-
wadzenia wielkich reform, na wprowadzenie
wolnego rynku i na wejscie Polski do NATO
oraz UE. ,,Ale dla nowego rzadu tamta epoka —
ktéra wcale nie byla tak udana, jak chcg to
obrazowac jej konstruktorzy — si¢ skoriczyta”,
komentuje dziennik ,,Il Foglio”!.

Sandro Scabello w tekscie Spalona ziemia
wokot bytych szpiegow'> méwi o projekcie
ustawy o deubekizacji, ktéra dazy do ,,skazania
na banicje i spalenia ziemi wokoét bytych funk-
cjonariuszy tajnych stuzb”. Scabello pisze:
»Jest to najwigksza inicjatywa oczyszczania
skierowana przeciwko bytym szpiegom w kra-
ju z bylego bloku sowieckiego. Po upadku ko-
munizmu byli agenci SB, wykorzystujac swoje
znajomosci, ulegli recyclingowi jako ludzie in-
teresow, szefowie agencji ochrony i bodyguar-
dzi. Wiekszos¢ z nich jest juz na emeryturze.
Uznani za przestgpcéw, jesli ustawa zostanie
przyjeta, straca wszystkie prawa”. Wtoski
dziennikarz opisuje konsekwencje wprowadze-
nia nowej ustawy: dane bylych agentéw zosta-
ng podane do wiadomosci publicznej, bedg wy-
daleni z publicznych miejsc pracy, ich emery-
tury zostang drastycznie zmniejszone. Nastep-
nie wspomina o kolejnych dwéch dymisjach
w rzadzie polskim, zaznaczajac, ze to juz 33.
zmiana w czasie ,,krélowania” braci Kaczyn-
skich. W wyniku nieporozumien z premierem —
kontynuuje Scabello — odszedt Ludwik Dorn
[napisane: Dom — przyp. K.G.] i Radostaw Si-
korski, posad¢ zostawit takze Andrzej Kraw-
czyk, podsekretarz w kancelarii prezydenta.
,Od kiedy prawica powrdcita do wiadzy pod
koniec 2005 r. — komentuje dziennikarz — trud-
no zliczy¢ przesunigcia personalne w rza-
dzie”'.

Inny dziennikarz wioski Vittorio da Rold,
oceniajac sytuacj¢ polityczng w Polsce, pisze
0 ,,autokratycznym dryfie” (la deriva autocra-

14 Tamze.

tica) 1 zauwaza, ze premier i prezydent, wedle
nowej ,,polityki ultranacjonalistycznej”, obsa-
dzaja zaufanymi ludZmi najwazniejsze stano-
wiska. ,,W swoim typowym autokratycznym
stylu, ktéry ich wyréznia — komentuje dzienni-
karz — dwaj bliZniacy bedacy obecnie u wiadzy
w Polsce [...] zwalniajg ministréw, ktérzy
osmielajg si¢ krytykowac lini¢ rzadu, i zastgpu-
ja ich najbardziej zaufanymi z partii rzadzace;j
PiS i zwykle takze przyjaciétmi jednego z bra-
ci.”7 Artykul méwi o odejsciu Sikorskiego
(,;osoby bardzo cenionej za granica, wygnanca
za czasOw pierwszej Solidarnosci, specjalnego
korespondenta dziennikéw brytyjskich”) i Lu-
dwika Dorna. Da Rold twierdzi, ze Kaczyriscy
,»,d3zg do polaryzacji polskiego spoteczeristwa
1 postrzegania Swiata w sposéb manichejski:
dobrze lub Zle, z nami lub przeciw nam”. ,,Przy
takim ukladzie istnieje obawa, ze krajem za-
wiladnie populizm, ktéry predzej czy pdZniej
stanie w konflikcie z dyrektywami i acquis
communautaire UE” — konkluduje dziennikarz.

W kolejnym krytycznym tekscie Sandro
Scabello ocenia, ze lustracja w Polsce ,,grozi
podsyceniem nastroju podejrzefi bez zadnego
umiaru”8. W ostrym w wymowie artykule
dziennikarz od lat obserwujacy zycie polityczne
w Polsce stwierdza, ze ,,akcja dekomunizacji,
podjeta przez braci Kaczynskich, wchodzi
W najostrzejsza i najbardziej burzliwg faze”
i ,,przekresla proces pojednania narodowego”.
Najwigksza wloska gazeta informuje, ze nowej
ustawie lustracyjnej najbardziej sprzeciwia si¢
srodowisko naukowe Uniwersytetu Warszaw-
skiego, ,.kolebka antykomunistycznej opozycji
w 1968 roku”. Lustracje na nowych zasadach,
wprowadzong przez Kaczyriskich, Scabello na-
zywa ,,masowg spowiedzig”’. Pisze: ,,nowe re-
guly lustracji groza otwarciem najgigbszych ran
w lonie inteligencji i podsycaniem atmosfery
podejrzen bez zadnego umiaru”, ale dodaje tak-

158, Scabello, Terra bruciata in Polonia attorno alle ex spie, ,,Corriere della Sera” z 8.02.2007.

16 O zmianach w rzadzie Jarostawa Kaczyriskiego wspomniano takze w krétkiej notatce Polonia, si dimette mi-
nistro degli Interni. Aveva gia lasciato quello della Difesa, ,,’ Avvenire” z 8.02.2007.

'7V. Da Rold, I Kaczynski silurano un altro ministro, ,,]1 Sole 24 Ore” z 8.02.2007.

18 S. Scabello, Polonia, purghe anticomuniste. «Chi ha fatto spia confessi», ,,Corriere della Sera” z 11.04.2007.



ze, ze sprawa lustracji nie absorbuje zbytnio
opinii spoltecznej Polakéw, poniewaz wedlug
sondazy wigkszos¢ z nich nie traktuje donosze-
nia jako ciezkiego przewinienia. Wtoski dzien-
nikarz pisze dalej: ,to oczyszczajaca kapiel,
ktérej chcieli konserwatysci w rzadzie, przeko-
nani o potrzebie szybkiego uwolnienia si¢ Pol-
ski od ostatniego komunistycznego osadu po-
przez odkrycie nowych wartosci i glgboka re-
wolucje moralng”. Scabello jest zdania, Ze no-
we czystki wypaczaja ducha Okragtego Stotu.
Mediolanski dziennik podaje przyktad Polskie-
go Radia, ktérego dyrektor Krzysztof Czaban-
ski ogtosil, ze ,,wyrzuci zaréwno dziennikarzy,
ktérzy przyznaja si¢ do wspélpracy z tajnymi
stuzbami, jak i tych, ktérzy nie podporzadkuja
si¢ ustawie”. Jakie stanowisko zajmuje wobec
tego wszystkiego Bruksela? ,,Niezdolna do in-
terwencji w przypadkach dyskryminacji doty-
czacych idei politycznych, mogta jak dotad
wyrazi¢ jedynie wielki zal z powodu ustawy” —
komentuje Scabello.

Kilka dni péZniej w artykule Polska bli-
Zniakow, fatszujgcy glos w Europie'®, w tym sa-
mym dzienniku, pojawia si¢ kolejna krytyka
sytuacji politycznej w Polsce. Sergio Romano
poréwnuje lustracje do inkwizycji, stalinow-
skich czystek, polowania na czarownice w cza-
sach maccartyzmu i publicznych mea culpa
w dobie chiniskiej rewolucji kulturalnej. Na-
gonke spowodowang przez lustracj¢ nazywa
jednym z ,wielu negatywnych sygnatéw pty-
nacych z Polski w ostatnim czasie”, a samg
ustawe lustracyjng okresla jako ,,msciwg’. Ro-
mano zastanawia si¢, jak to mozliwe, ze ,kraj
tak zarliwie demokratyczny, wprowadzit teraz,
prawie dwadziescia lat po upadku muru, poli-
cyjne metody”.

Z kolei Sandro Scabello, oprécz lustraciji,
opisuje inne ,.krucjaty polskiego rzadu”?: usta-
we lustracyjng, projekt wydalania ze szkét na-
uczycieli homoseksualistéw i spisy uczennic
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w cigzy. Pisze tez o ksenofobicznej Lidze Pol-
skich Rodzin, Radiu Maryja oraz o ,antyse-
mickiej broszurze” Macieja Giertycha?!, ktéra
wywolata burze w Brukseli. Dziennikarz ko-
mentuje réwniez atmosfer¢ zastraszenia panu-
jaca w polskim srodowisku medialnym. ,,Swiat
mediéw jest poruszony, redakcje sg podzielo-
ne. Dzienniki bliskie rzadowi — Rzeczpospolita,
Dziennik, Fakt — sprzyjaja lustracji i oskarzaja
tych, ktérzy sie opierajg lub ktérzy zdecydowa-
li ja zbojkotowaé, méwiac, ze majg cos do
ukrycia.” Scabello wymienia ,,Gazete Wybor-
czg” oraz TVN24 (telewizj¢, ktérg Polacy czg-
sto wolg od ,,zmumifikowanej TV pafistwo-
wej”) jako media wrogie rzadowi. Pisze, ze
»Gazeta Wyborcza”, zalozona przez dysydenta
Michnika, miata zawsze krytyczny stosunek do
lustracji. Przytacza opini¢ komentatorki gazety
Ewy Milewicz o tym, ze ustawa lustracyjna jest
karykatura, i dodaje, ze dziennikarka zamierza
odesta¢ niewypelnione oswiadczenie. Scabello
koriczy artykut stowami: ,Jest to sytuacja co
najmniej absurdalna dla kraju przez pét wieku
objetego cenzurg” i dodaje, ze kres temu moze
potozy¢ jedynie decyzja Trybunatu Konstytu-
cyjnego — czego wielu Polakéw sobie zyczy.
Wsréd komentarzy na temat rzadéw Lecha
1 Jarostawa Kaczyriskich i lustracji nie mogto
zabraknaé glosu Andrzeja Stasiuka?, ktéry jest
statym felietonista wtoskiego tygodnika
,-Bspresso”. Polski pisarz, parafrazujac tytut fil-
mu O dwdch takich co ukradli ksigzyc, zatytulo-
wal swdj tekst Blizniacy, ktorzy kradng Polske
Polakom. W felietonie mozna przeczyta¢ m.in.
stowa: ,,Dwaj Kaczyniskich u wladzy, opgtani
polityka, podsycaja podzialy, podejrzenia, ple-
mienny kult narodu”. Stasiuk pisze, ze sposéb
myslenia Kaczynskich to ciggle podziaty: na do-
brych i zlych, przyjaciét i wrogéw, donosicieli
1 zdrajcéw z jednej strony i championow antyko-
munizmu, czystych jak krysztal — z drugiej.
Ustawe lustracyjng pisarz nazywa ,,paranoidal-

19°S. Romano, La Polonia dei gemelli, voce stonata d’Europa, ,,Corriere della Sera” z 20.04.2007.
20°S. Scabello, Lustracja e omofbia, le crociare del governo, ,,Corriere della Sera” z 18.04.2007.
2l Por. http://wiadomosci.wp.pl/kat,1356,title,Skandaliczna-broszura-MaciejaGiertycha,wid,8736370,wiado-

mosc.html [dostgp: 10.02.2010].

22 A. Stasiuk, I gemelli che rubano la Polonia ai polacchi, ,.Espresso” z 19.04.2007.
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ng”. Pelen goryczy artykut koriczy jednak nutg
optymizmu: ,,Mam takze wielkg nadzieje, ze
moj nardéd szybko zmieni zdanie, poniewaz
mdj nardéd zawsze byl inteligentniejszy od swo-
ich lideréw. A zwlaszcza tych, ktérych sam
wybral”.

Korespondent gazety ,,L.a Repubblica” An-
drea Tarquini w wywiadzie przeprowadzonym
z Lechem Walgsg? przytacza jego alarmujgce
stowa o tym, ze ,,sytuacja jest naprawde nie-
bezpieczna” i ze ,,polska demokracja jest za-
grozona”. ,,Powodowani osobistymi interesa-
mi, zadza wiladzy i kariery, rozpgtali walke na
szczycie” — cytuje Walese Tarquini. Dzienni-
karz informuje tez ogélnikowo o wyroku Euro-
pejskiego Trybunatu Praw Czlowieka dotycza-
cym lustracji w Polsce?.

Oryginalng analiz¢ sytuacji spoteczno-poli-
tycznej ,,IV Rzeczypospolitej” autorstwa Enzo
Bettizy, wloskiego dziennikarza, pisarza i poli-
tyka, zamiescita ,JLa Stampa”: ,,Szantaze,
szpicle, rewelacje z op6Znionym zaplonem
i dwaj wszechmogacy bliZniacy. Wydaje sig, ze
to Ksigga istot zmyslonych argentynskiego pi-
sarza”?. Bettiza poréwnuje atmosfere politycz-
ng panujaca w Polsce do niepokojacego i surre-
alistycznego klimatu powiesci Borgesa oraz
Kafki. Opisujac sytuacje wywolang przez lu-
stracje, ,,ponurg papierowg wojng domows”’,
komentuje: ,,wszystko to [...] przywoluje kli-
mat 1 wizj¢ przytlaczajacych biurokratycznych
kafkowskich labiryntéw oraz podstepnych fan-
tasmagorii Jorge Luisa Borgesa”. Bettiza, po-
stugujac si¢ barwnym stylem i poetyckimi po-
réwnaniami, opisuje absurdy polskiej rzeczy-
wistosci: ,,80 kilometréw teczek pouktadanych
w zdumiewajacym papierowym labiryncie”,
»armia funkcjonariuszy i archiwistéw, ktérzy
szperaja i manipulujg masg teczek nagroma-
dzonych w Fabryce Pamigci i Narodowej Zem-

sty”, ,,300 ton dokumentéw zaklasyfikowa-
nych jako top secret, lustrowanych z popedliwag
skrupulatnoscig przez ksigdza detektywa Zale-
skiego”. Bettiza otwarcie nazywa rzad Kaczyn-
skich malgoverno [czyli ,zly rzad” — K.G.]
1,,bliZzniakokracjg”. Przypomina, ze jako dzieci
kiedys chcieli ,,ukras¢ ksigzyc”, a dziS ,trzy-
maja w uzurpatorskiej garsci najwyzsze stano-
wiska polityczne w kraju”. Polska, zdaniem
dziennikarza, robi wrazenie ,,zablokowanej
przez paralizujace historyczne krétkie spiecie”.
Bettiza stwierdza, ze metody, ktére stosuje pol-
ski rzad do zastraszania i ponizania obywateli,
to spuscizna po Stalinie, a ,,machina podejrza-
nego Instytutu Pamigci si¢ rozszalala i ze
w rozognionym i burzliwym klimacie zatruwa-
jacym Polske, by¢ moze niewinni zaptaca
o wiele wyzszg cen¢ niz winni”.

Klopotliwa ustawa

a bezkompromisowa postawa
,,bohaterow Solidarnosci”.
Przypadek Tadeusza Mazowieckiego
i Bronistawa Geremka

Szczeg6lne poruszenie we wloskiej prasie wy-
wotata sprawa ,,bohateréw Solidarnosci’: Bro-
nistawa Geremka oraz Tadeusza Mazowieckie-
go, ktérzy przeciwstawili si¢ wymogom usta-
wy lustracyjnej i odméwili zlozenia stosowne-
go oswiadczenia. Wloscy dziennikarze wyra-
zali swoje zbulwersowanie polityczng nagonka
na ludzi kultury, nauki czy osoby zajmujace
wazne stanowiska w paristwie. ,,Warszawa po-
padia w klimat polowania na czarownice o ko-
munistycznej przeszlosci. BliZzniacy Kaczyn-
scy, dzisiaj odpowiednio prezydent i premier,
chcg na nowo napisa¢ niedawng histori¢ kraju,
przy pomocy ustawy lustracyjnej®. Na celow-
niku sg pracownicy naukowi, osoby zarzadza-

2 A. Tarquini, «/ gemelli Kaczynski hanno tradito in Polonia democrazia a rischio», ,JLa Repubblica”

2 27.04.2007.

2% Tarquini nie wyjasnia dokltadnie, o jakie orzeczenie ETPC chodzi. Pisze tylko: ,,Europejski Trybunal Praw
Czlowieka skazal Polske za ustawe lustracyjna, ogloszong przez rzad blizniakéw Lecha i Jarostawa Kaczynskiego”.
Mozliwe, ze chodzi o wyrok z 24.04.2007 r. w sprawie Matyjek przeciwko Polsce, por. np. Wyrok Trybunatu
w Strasburgu w sprawie Matyjek przeciwko Polsce, www.hfhrpol.waw.pl/precedens/aktualnosci/wyrok-trybunalu-

w-strasburgu-w-sprawie-matyjek-przeciwko-polsce.html

» E. Bettiza, Infelice Polonia fra Kafka e Borges, ,,La Stampa” z 21.01.2007.



jace spotkami paristwowymi, dziennikarze, po-
litycy i urzednicy, a nawet ludzie Solidarnosci,
ktérzy wyzwalali kraj w mrocznych latach re-
zimu, a ktérzy dzisiaj musza deklarowac, czy
w przesztosci wspoétpracowali z byla komuni-
styczng tajng policja™. W ten sposéb rozpo-
czyna swoj ostry w wymowie tekst dziennikarz
opiniotwdrczej gazety ,,I1 Sole 24 Ore”. Przy-
tacza rowniez za radiem TOK FM stowa Tade-
usza Mazowieckiego o tym, ze ustawa lustra-
cyjna to ,,préba upokorzenia ludzi’. Da Rold
wyjasnia, ze byly polski premier, podobnie jak
wczesniej uczynit to europoset Bronistaw Ge-
remek, odmowil zlozenia oSwiadczenia lustra-
Cyjnego, wymaganego na mocy nowej ustawy.
Wioski dziennikarz umieszcza w $rédtytule
zdanie: ,,Szef pierwszego postkomunistyczne-
go rzadu jest zmuszony odejs¢ z komisji, ktéra
przyznaje najwyzsze polskie odznaczenia”,
a dalej wyjasnia, ze za odmowe¢ zlozenia
oswiadczenia Mazowiecki, ,,pierwszy nieko-
munistyczny polski premier”, decyzja Lecha
Kaczyriskiego utracil stanowisko czlonka Ka-
pituty Orla Bialego. Da Rold dodaje, ze Mazo-
wiecki ,,nie akceptuje lekcji historii bliZniakéw
Kaczynskich, ktérzy w epoce Solidarnosci by-
li jedynie jej pospolitymi czlonkami”. Akcje
lustracyjng okresla jako ,.rodzaj epurazione”.
Réwniez gazeta ,,Il Foglio™® opisata poru-
szenie, jakie wywolal sprzeciw Geremka wo-
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bec wymogéw nowej ustawy lustracyjnej. Ar-
tykul, zatytutowany Geremek mowi nam, dla-
czego odrzuca lustracje Kaczynskich, przyta-
cza kilka wypowiedzi polskiego europosta na
temat jego decyzji. Geremek okresla ja jako
»demokratyczne niepostuszerstwo”. ,JII Fo-
glio”, nazywajac Polaka zalozycielem ,,Soli-
darnosci” i informujac, ze byt takze ministrem
spraw zagranicznych, pisze: ,,W Polsce mowig
do niego Profesorze, z szacunkiem naleznym
temu, ktéry tworzyt demokratyczng i niepodle-
gla histori¢ kraju. Historyk, doradca Lecha Wa-
lesy, sprawca wejscia Polski do Unii Europej-
skiej, odznacza si¢ niekwestionowang wiary-
godnoscia, jesli chodzi o liberalizm i antyko-
munizm”. W artykule podkresla si¢, ze wielu
dziennikarzy i rektoréw szkét wyzszych za-
skarzyto ,,nowg lustracje”, ale sposréd polity-
kéw jedynie Geremek odmoéwit zlozenia
oswiadczenia®. Przytacza si¢ réwniez wypo-
wiedZ lidera Partii Zielonych w Parlamencie
Europejskim, ktéry nazywa Kaczynskich ,,sza-
leficami” 1 wyjasnia: ,Razem z Geremkiem
walczyliSmy ze stalinizmem, wiec jesli jakis
rzad uzywa metod stalinowskich i faszystow-
skich, musimy go broni¢ przed takimi szaleni-
cami”. Takze 6wczesny przewodniczacy Parla-
mentu Europejskiego Hans Pottering okazat
swoje wsparcie dla Geremka, nazywajac go
prawdziwym obroica demokracji i jednosci

% Vittorio Da Rold uzywa sformutowania la legge della Lustracja, postugujac si¢ terminem wzigtym wprost
z jezyka polskiego. W okresie burzy medialnej, jaka wywotata polska ustawa lustracyjna, wloscy dziennikarze tak
czgsto uzywali w swoich tekstach stowa ,,lustracja” (czgsto zamiast wioskiego odpowiednika epurazione), ze na

moment wszedl on do powszechnego uzycia.

%7 Tak dziennikarz definiuje polskie SB. W innym miejscu nazywa je: servizi segreti comunisti, czyli komuni-

stycznymi tajnymi stuzbami.

2 V. Da Rold, Mazowiecki epurato dai gemelli Kaczynski, ,,J1 Sole 24 Ore” z 27.04.2007. W innym artykule te-

go samego autora, z maja 2007 r., mozemy przeczyta¢ o trudnym dla Polski momencie, przede wszystkim po tym,
jak byli dysydenci ,,Solidarnosci”, Bronistaw Geremek i Tadeusz Mazowiecki, odméwili podporzadkowania si¢
rzgdowemu ,,polowaniu na czarownice”. Zob. tegoz, «Dai Kaczynski minacce alla democrazia polacca», ,,11 Sole
24 Ore” z 11.05.2007. Ta sama gazeta w krétkiej notce z Warszawy informuje réwniez o kolejnych ofiarach usta-
wy lustracyjnej, tym razem w srodowisku sedziéw nalezacych do Trybunatu Konstytucyjnego. ,,Sedziowie Marian
Grzybowski i Adam Jamrdz, oskarzeni o wspdtprace z SB, zostali odsunigci od swoich funkcji. Doktadnie w mo-
mencie, kiedy Trybunat Konstytucyjny ma rozpatrywac zgodnos¢ ustawy o dekomunizacji”’ [uzywa si¢ wymiennie
pojecia lustracja i dekomunizacja — przyp. K.G.] z Konstytucja RP.”’; zob. Due giudici costituzionali silurati, ,,11 So-
le 24 Ore” z 11.05.2007.

2 Geremek ci dice perché rifiuta la purificazione dei Kaczynski, .11 Foglio” z 27.04.2007.

3 Autor tekstu najwyrazniej niezbyt uwaznie $ledzil przebieg wydarzen w Polsce, skoro nie zauwazyt, ze
podobnie postapit Tadeusz Mazowiecki.
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Europy, oraz zapewnit go, ze Parlament sprze-
ciwia si¢ odebraniu mu mandatu.
Pétstronicowy tekst wystannika gazety ,,La
Repubblica™!' do Warszawy to jeden z wielu
artykuléw, jakie pojawily si¢ po tym, jak Bro-
nistaw Geremek i Tadeusz Mazowiecki
odmoéwili podpisania oswiadczenia o nie-
wspolpracowaniu z SB w czasach komunizmu.
Artykul ubarwiajg zdjecia — Geremka glosuja-
cego w Parlamencie Europejskim oraz prezy-
denta i premiera razem, z podpisem: ,krucjata
bliZzniakéw Kaczynskich”. Wystannik ,,La Re-
pubblica” w ten oto sposdb opisuje osobe pro-
fesora: ,,Po tym, jak przez lata oddawat si¢ wal-
ce z komunizmem, leciwy Bronistaw Gere-
mek, czolowa postaé zwigzku zawodowego
Solidarnos¢, byty minister spraw zagranicz-
nych, a teraz europosel, odmawia ugiecia si¢
takze przed dyktatem nowego klerykalno-auto-
rytarnego rzadu w Warszawie, dowodzonego
przez bliZzniakéw Lecha i Jarostawa Kaczyn-
skich”. Dziennikarz dodaje, ze réwniez inny
bohater ,,Solidarnosci”, Mazowiecki, odmowit
wypelnienia ,,autozeznania” (wl. autodenun-
cia) o tym, ze nie byl wspéipracownikiem taj-
nych stuzb w komunistycznej Polsce. Jak pisze
Bonanni, Geremek jest jedynym sposréd 51
polskich eurodeputowanych, ktdéry sprzeciwit
si¢ nakazowi wladz w Warszawie. Przytacza
stowa polskiego europosta o tym, Ze nowa
ustawa lustracyjna prébuje stworzy¢ swoiste
,Ministerstwo Prawdy i Policj¢ Pamieci” i czy-
ni obywateli ,,bezbronnymi wobec szkalujacej
kampanii”. Swoim sprzeciwem ,,eurodeputo-
wany ryzykuje utrat¢ stotka”, pisze Bonanni,
ale zaraz dodaje, ze czlonkowie Parlamentu
Europejskiego w Strasburgu nagrodzili decyzje
Geremka dlugimi owacjami na stojaco ,,w hot-
dzie dla leciwego intelektualisty, ofiary no-
wych przesladowari”. Andrea Bonanni pisze
réwniez, ze skrajnie antyeuropejski polski rzad

nie ma uznania dla Geremka, ktéry byt prze-
ciez jednym z architektéw przystapienia Polski
do Unii Europejskiej. Obok artykulu umie-
szczony jest krétki schemat wyjasniajacy kon-
tekst wydarzeri w Polsce: gazeta pokazuje, jak
wyglada wzo6r oswiadczenia lustracyjnego,
przypomina tez sprawe ustapienia z funkcji
metropolity warszawskiego abp. Wielgusa®?
1 tres¢ ustawy lustracyjnej. Informuje réwniez,
ze Europejski Trybunat Praw Cztowieka wydat
juz wyrok w zwigzku z ustawg, ktérej pierw-
sza wersja pochodzi jeszcze z 1997 r. i wielo-
krotnie juz wzbudzata kontrowersje.

Krétki wywiad z Bronistawem Geremkiem
na temat biezacych wydarzen politycznych
i powodéw jego decyzji przeprowadzit wystan-
nik gazety ,La Repubblica” do Strasburga.
O polskim polityku wtoski dziennikarz pisze:
,Po 17 latach od upadku komunizmu nie ma
ochoty prowadzi¢ kolejnej walki z autorytary-
zmem™4, Dziennikarz dodaje tez, ze Geremek
ubolewa nad tym, iz zostat oskarzony o postu-
giwanie si¢ zagraniczng prasg, aby ,,obrzucaé
btotem” Polske. Bronistaw Geremek wypowia-
da si¢ m.in. na temat generata Jaruzelskiego:
,Jaruzelski jest odpowiedzialny za wprowa-
dzenie stanu wojennego w 1981 r. — rzecz,
z ktérej nie moze by¢ dumny — ale w 1989 pod-
jat odwazng decyzj¢ o otwarciu dialogu z Soli-
darnoscig, pozwalajac tym samym, by Polska
stala si¢ pierwszym krajem porzucajacym ko-
munizm bez przemocy. Rola Jaruzelskiego mu-
si by¢ oceniana przez historykéw, a nie przez
sad”. Pod artykulem umieszczono zdjgcie
z obrad Okraglego Stotu, przedstawiajace Wa-
lese, Geremka i Jaruzelskiego. Przy wizerunku
Jaruzelskiego widnieje opis: ,lider komuni-
styczny, [ktory], aby zgnies¢ Solidarnos¢,
wprowadzil w 81 roku stan wojenny. Dzisiaj
jest za to stawiany przed sadem”.

Gazeta ,L’Avvenire”® cytuje natomiast

31 A. Bonanni, Polonia, il no degli eroi di Solidarnosc, ,La Repubblica” z 26.04.2007.
32 Oskarzeniom abp. Wielgusa o wspélprace z SB i konsekwencjom tej sytuacji poswigcono we wioskiej pra-
sie wiele miejsca. Sprawa lustracji w polskim Kosciele jest jednak problemem do oddzielnego opracowania.

33 Por. przypis 24.

3 A. D’ Argento, «Non firmo una legge contro la liberta. Kaczynski vuole un regime autoritario», ,,La Repub-

blica” z 26.04.2007.



wypowiedZ Tadeusz Mazowieckiego, ze lustra-
cja ,,ma shuzy¢ ponizaniu ludzi”. , Buntuje si¢
kolejne znakomite nazwisko polskiej polityki”,
komentuje decyzj¢ Mazowieckiego gazeta,
przypominajac takze o sprawie Bronistawa Ge-
remka i zaznaczajac, ze prawo UE chroni nie-
zaleznos¢ parlamentarzystow wybranych
w sposéb demokratyczny.

Lewicowa ,,L’Unita” 10 maja podaje infor-
macj¢: ,,BliZzniacy usuwajg Geremka. Nie jest
juz eurodeputowanym’®. Marina Mastroluca
pisze: ,,Byt jedynym z 51 eurodeputowanych,
ktéry odméwil podpisania os§wiadczenia. Bro-
nistaw Geremek, majacy za sobg przesztos¢
walk przeciw rezimowi komunistycznemu, tra-
ci mandat w Strasburgu, poniewaz nie dostoso-
wal si¢ do obowigzku natozonego przez »lu-
stracje« [stowo ,lustracja” napisane jest po
polsku — K.G.]. Dziennikarka dodaje, ze Gere-
mek otrzymal wsparcie ze strony Parlamentu
Europejskiego. Autorka tekstu stwierdza tez,
ze otwieranie archiwéw tajnych stuzb jest spra-
wa kontrowersyjng i Zze moze wywotaé rodzaj
,polowania na czarownice”. Lustracje nazywa
ustawg o dekomunizacji (wt. decomunistizza-
zione). Podaje precyzyjne informacje na temat
przebiegu prac nad ustawa: wspomina o prote-
Scie lewicy, wskazuje, ze termin sktadania ,,au-
tozeznaft” upltywa 15 maja 2007 r. oraz ze lu-
stracja dotyczy okoto 700 000 oséb w Polsce,
z ktérych jedynie 5% zlozylo jak dotad wyma-
gane oSwiadczenie. Mastroluca podaje tez, iz
Janusz Kurtyka [6wczesny prezes IPN — K.G.],
,oskarzyt dziennikarzy i intelektualistow, ze
sprzeciwiaja si¢ ustawie, poniewaz ich Srodo-
wisko bylo silnie przesigknigte przez tajne
stuzby”. Dziennikarka cytuje stowa Kurtyki:
,"40% informatoréw miato wyzsze wyksztatce-
nie. Moze to jest powdd ich dzisiejszego stano-
wiska”.

W odniesieniu do postawy Bronistawa Ge-
remka, Lech Kaczynski powiedzial w wywia-
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dzie dla ,,La Stampy™*: ,,Uznaje zastugi Ge-
remka, ale nie moge zaaprobowaé jego gestu,
ktéry szkodzi Polsce i ktéry stworzyt absurdal-
ne wrazenie, ze w Polsce demokracja jest za-
grozona. Nasz kraj musi rozwigza¢ problemy,
ktére inne kraje postkomunistyczne rozwigzaty
wigcej niz 15 lat temu. Nie widze zadnej szko-
dy dla niczyjej godnosci”. Ten wywiad moze
by¢ przyktadem na zachowanie pewnej obiek-
tywnosci przez wloskg prase. Wigkszosé dzien-
nikarzy przescigata si¢ w krytyce polskiej usta-
wy lustracyjnej, nie przytaczajac jednakze ar-
gumentéw wtadzy. Dziennikarka ,,.L.e Monde”
w wywiadzie przeprowadzonym dla wtloskiej
»La Stampy” pozwolitla natomiast wypowie-
dzie¢ si¢ ,,gléwnemu oskarzonemu*.

Na grozbe pozbawienia Geremka mandatu
europosta Andrea Tarquini, od lat zajmujacy
si¢ sprawami polskimi, odpowiada kolejnym
ostrym tekstem?®. Na tamach ,,La Repubblica”
pisze, ze lustracja w Polsce to najsmutniejszy
przyklad rozliczania si¢ krajéw dawnego bloku
wschodniego z przesztoscig. Definiuje typ rza-
déw Kaczyrskich jako narodowo-populistycz-
ny, a parti¢ Romana Giertycha jako antysemic-
ka i antyeuropejskg ultraprawicg, pisze o ogar-
niajacej rzadzacych checi ,radykalnego oczy-
szczenia”. Dziennikarz informuje, iz oswiad-
czen lustracyjnych wymaga si¢ nawet od ban-
kowcéw 1 inwestor6w zagranicznych, ktérzy
przyjezdzaja pracowaé lub inwestowaé w Pol-
sce. Dodaje ironicznie, ze z czasem ,,polowanie
na czarownice” dosiggnie takze tych, ktérzy sa
jego autorami. Wtoski dziennikarz ostro wypo-
wiada si¢ o posunieciach Kaczynskich w zwigz-
ku z ustawg lustracyjng, bronigc szanowanych
iuznawanych we Wtloszech legend ,,Solidarno-
$ci”: ,,0jcowie demokratycznej rewolucji sa
szkalowani poprzez falszywe oskarzenia
0 kompromisy z dawnym rezimem. Nie godza
si¢ na to i rzucajg wyzwanie rozhisteryzowane-
mu Patacowi BliZzniakéw”.

3 Polonia. Mazowiecki: la «lustracja» voluta per umiliare la gente, ,,.’ Avvenire” z 27.04.2007.

3% M. Mastroluca, Polonia, i gemelli cancellano Geremek, ,,L.'Unita” z 10.05.2007.

37 C. Chauffour, «A Bruxelles non serve il ministro degli Esteri», ,La Stampa” z 10.05.2007.

3 A.Tarquini, Gli ex comunisti che ricompongono i tasselli del loro passato, ,,Venerdi della Repubblica”

z 11.05.2007.



» IV Rzeczpospolita” w opiniach wloskich dziennikarzy

W tekscie opublikowanym w ,,.L’ Avvenire”
jest mowa o oczekiwaniu na wyrok Trybunatu
Konstytucyjnego w kwestii zgodnosci z Kon-
stytucjg ustawy lustracyjnej przyjetej przez
,konserwatywny parlament™. Autor wprowa-
dza mini-stowniczek, w ktérym umieszcza np.
hasto l'ustawa lustracyjna, w zitalianizowanej
formie. Dziennikarz wyjasnia, ze do Trybunatu
Konstytucyjnego [caly czas blednie nazywane-
go Sadem Najwyzszym — K.G.] ustawe zaskar-
zyta ,,wielka partia ekskomunistyczna” [SLD —
K.G.] oraz rzecznik praw obywatelskich Ja-
nusz Kochanowski. Dodaje, ze ,,wielcy bohate-
rowie Solidarnosci”, Geremek 1 Mazowiecki,
odmowili zlozenia o§wiadczenia wymaganego
przez ustawe lustracyjng, uwazajac ja za ,,po-
nizajacy” i ,.,gwalcagcg prawa obywatelskie”.
Dziennikarz blgdnie przy tym informuje wio-
skich czytelnikéw, ze Geremek stracit mandat
europosta w wyniku orzeczenia sadowego,
opublikowanego na stronie polskiego Sejmu.

Oskarzenia wobec Jaruzelskiego.

Stanowisko wloskich komentatoréw
Kolejng sprawg, ktéra wstrzasneta na pewien
czas wloska opinig publiczng, byta zapowiedz
zdegradowania generata Jaruzelskiego i oskar-
zenia go o ,,zbrodnie komunistyczne”. Wloskie
gazety przescigaly si¢ w komentarzach na ten
temat, cytowaly réwniez opinie polskich poli-
tykow w zwigzku z nagonka na generala.
,Corriere della Sera™® opublikowato wywiad
z Lechem Walesg*!, w ktérym lider ,,Solidarno-
$ci” powiedzial: ,,General, w innym kontek-
Scie, bylby wielkim czlowiekiem” oraz dodal,
ze jest przeciwny oskarzaniu go i zem-scie.
Sandro Scabello we wspomnianym juz tekscie

Spalona ziemia wokdt bytych szpiegow** cig-
tym jezykiem komentuje kontrowersyjny po-
myst polskiego rzadu. Przytacza stowa Czesta-
wa Kiszczaka, ,,bylego ministra spraw wewng-
trznych i prawej r¢ki Jaruzelskiego”, ze jesli
odbiorag mu emeryture, to aby przezyé, bedzie
musial ,,grzeba¢ w $mieciach”. Scabello pisze
o projekcie blizniakéw Kaczyrskich ,,ukarania
odebraniem stopnia i obcigciem lub odebra-
niem emerytury odpowiedzialnym za stan wo-
jenny, ktory 13.12.1981 r. zdelegalizowat Soli-
darnos¢. Dziennikarz przypomina, ze generat
Jaruzelski zawsze twierdzit, iz ,,wybral mniej-
sze z1o”, aby uniknaé interwencji sowieckiej
i rozlewu krwi. Dodaje, ze wigkszos$¢ Polakow
jest sktonna mu wierzy¢ i wedlug sondazy jest
przeciwna procesom oraz stosowaniu srodkow
prawnych wobec Jaruzelskiego. ,,Jednak bracia
Kaczyniscy nie odpuszczajy”, pisze dzienni-
karz, i informuje, ze chcg oni zglosi¢ w parla-
mencie wniosek o zdegradowanie generata Ja-
ruzelskiego do stopnia szeregowca. Wtoski pu-
blicysta stwierdza: ,,Podjete kroki wpisuja si¢
W najwyzsze priorytety narodowo-populistycz-
nego rzadu: rozliczy¢ si¢ z przesztoscia, zdeko-
munizowaé, wyczyscic kraj ze zgorzelin dykta-
tury. Z placéw i ulic polskich znikng nazwiska
lider6w komunistycznych i 0oséb zwigzanych
w jaki$ spos6b z realnym socjalizmem; moéwi
si¢ takze o zniesieniu zbyt czerwonego swieta
pierwszego maja”*?. Obok tekstu umieszczono
zdjecia os6b uwiktanych w afere lustracyjng
i tych, ktérzy w wyniku nieporozumien z rzg-
dzacymi ztozyli dymisj¢: Dorna, Sikorskiego,
abp. Wielgusa oraz gen. Jaruzelskiego. Gazeta
wzbogacita artykul réwniez zdjeciem Lecha
i Jarostawa Kaczyrskich, z ironicznym podpi-

¥ G. Bensi, Braccio di ferro in Polonia, ,,’ Avvenire” z 10.05.2007.

40 C. Vulpio, «Shagliato incriminare Jaruzelski», ,,Corriere della Sera” z 19.04.2007.

41 Walesa przyjechat wtedy do Wtoch na zaproszenie komitetu obywatelskiego Cittadini Attivi di Bernalda, aby
wyglosi¢ wyklad na temat walk robotniczych i praw polityczno-spotecznych w XX w.

4 8. Scabello, Terra bruciata in Polonia attorno alle ex spie, ,,Corriere della Sera” z 8.02.2007.

40 projekcie polskiego rzadu dotyczacym zmiany nazw ulic, usunigcia sowieckich symboli oraz zlikwidowa-
nia Swieta Pracy na rzecz innego dnia wolnego (6 stycznia lub 31 sierpnia, w rocznice podpisania porozumien
gdanskich), napisano réwniez w artykutach: Il premier Kaczynski: via i nomi dei comunisti dalle strade del Paese,
L’ Avvenire” z 18.01.2007; Polonia, una legge sul primo maggio «Spostiamo la festa alla Befana», ,,Corriere del-
la Sera” z 18.01.2007; La Polonia vuole cancellare il 1 maggio, ,,JJ1 Sole 24 Ore” z 17.01.2007; V. Sapozhnikov,
Mosca: Varsavia come Tallin. Via i simboli sovietici, ,,11 Sole 24 Ore” z 9.05.2007.



sem: ,.Dwaj bracia, urodzeni w Warszawie
w 1949 roku, sa identyczni i kiedy byli mali,
zamieniali si¢ ukradkiem miejscami”.

Sprawa Jaruzelskiego pojawia si¢ takze
w artykule wtoskiej korespondentki z Brukse-
1i* méwigcym o wizycie Jarostawa Kaczyii-
skiego w ,,stolicy Europy” i spotkaniu z prze-
wodniczacym Komisji Europejskiej José Bar-
roso. Cerretelli przytacza odpowiedZ Kaczyn-
skiego na pytanie o czystki antykomunistyczne
i proces Jaruzelskiego®. Polski premier stwier-
dzit w wywiadzie, ze Jaruzelski ma ,,rece ocie-
kajace krwig” i ze jest kryminalistg, ktérego
nalezy osadzi¢. Kaczynski podkreslit réwniez,
ze wobec przeszlosci komunistycznej Polakéw
bedzie ,,zero tolerancji”.

Lewicowa ,,L.’Unita” nazywa Jaruzelskiego
,ostatnim prezydentem komunistycznej Pol-
ski”*. Gabriel Bertinetto w zwigzly, ale wy-
czerpujacy sposéb informuje o zarzutach, jakie
generalowi Wojciechowi Jaruzelskiemu oraz
o$miu innym osobom (m.in. Czestawowi Ki-
szczakowi 1 Stanistawowi Kani) postawity pol-
skie wiadze, a dokladniej Instytut Pamigci Na-
rodowej, powstaly z inicjatywy braci Kaczyn-
skich, aby ,rozliczy¢ si¢ z komunizmem.
W tekscie autor przypomina réwniez casus abp.
Wielgusa i precyzuje: ,,Wielebny Wielgus przy-
znal si¢ do kontaktéw z komunistycznym intel-
ligence, ale zaprzeczyl, ze kiedykolwiek do-
nidst na kogos czy kogos zniszczy?’. Oddanie
Jaruzelskiego pod sad Bertinetto nazywa naj-
glosniejszym dotychczas posunigciem IPN i do-
daje: ,,istnieje ryzyko, ze zawzigtoS¢ wobec Ja-
ruzelskiego, ktérego Lech Kaczynski chee zde-
gradowa¢ do stopnia szeregowego zolnierza,
dostarczy argumentéw tym, ktérzy przedsta-
wiajg IPN jako kryjowke towcéw czarownic™.

Emanuele Novazio, ekspert zajmujacy si¢
Polskg od wielu lat, nazywa Jaruzelskiego ,.ko-
lejng stawng ofiarg maccartyzmu bliZniakéw
Kaczyriskich™. Informuje, ze Jaruzelskiemu za
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zarzucane mu ,,zbrodnie komunistyczne” grozi
10 lat wigzienia. Lustracje nazywa ,,weryfikacja
antykomunistyczng” (verifica anticomunista)
i dodaje, ze akcji lustracyjnej Kaczyniscy zawie-
rzyli moralng odnow¢ Polski. Posunigcia pol-
skiego rzadu nazywa ,,otwieraniem starych ran
w panistwie, ktére uwierzylo, ze dzigki duchowi
Okraglego Stotu karta historii zostata juz od-
wrécona”. Novazio przypomina 0 porozumie-
niu miedzy opozycja i wladzg komunistyczna,
stwierdzajac, ze ,,podjety wtedy wysilek, by zar-
chiwizowaé przeszlosé, pozwolil narodzi¢ si¢
pierwszemu demokratycznemu rzadowi Tade-
usza Mazowieckiego i nowej Polsce, ktéra
w kolejnych latach otwarla si¢ na UE i NATO”.

Sandro Scabello tak komentuje wydarzenia
zwigzane z procesem Jaruzelskiego: ,,Histo-
ryczna rola i posta¢ nieprzeniknionego genera-
la o ciemnych okularach i surowym usposobie-
niu pozostajg kontrowersyjne. Wigkszos¢ Pola-
kéw jest przeciwna srodkom karnym wobec
niego i wielu, takze posréd opozycyjnych anty-
komunistéw, uznaje jego zastugi dla pokojo-
wego przejscia w kierunku demokracji™*®. Sca-
bello dodaje tez, ze sam general chcialby by¢
wspominany w podrecznikach do historii jako
,,dobry zohierz, ktéry przyczynit si¢ do uczy-
nienia z Polski normalnego kraju”. Dzienni-
karz pisze, ze Jaruzelski zostanie prawdopo-
dobnie oskarzony o ,,najwyzsza zdrade”. Ka-
czynscy — kontynuuje Scabello — uwazaja, ze
nie bylo zadnej koniecznosci wprowadzenia
stanu wojennego, aby uniknaé inwazji sowiec-
kiej na Polske. Odrzucajg wigc usprawiedli-
wianie decyzji generala jako ,,mniejszego zta”.

W dodatku do gtéwnego artykutu, zatytuto-
wanym A byli historycy Solidarnosci przeba-
czyli dawnemu wrogowi, Scabello przytacza
fundamentalne pytanie Polakéw o to, jak po-
strzega¢ posta¢ Jaruzelskiego: ,jest patriota,
ktéry ocalil Polske przed inwazjg sowiecka
1 uniknat wojny domowej, czy tez zdrajca, ktory

4 A. Cerretelli, «Jaruzelsky ha le mani grondanti di sangue», Il Sole 24 Ore” z 19.04.2007.

43 W tekscie i tytule artykulu nazwisko generala napisane jest z bledem: Jaruzelsky.

4 @G. Bertinetto, Varsavia, Jaruzelski sara processato per la legge marziale dell’81, ,,L’Unita” z 18.04.2007.
4TE. Novazio, Jaruzelski sotto accusa per ,,crimini comunisti”, ,La Stampa” z 18.04.2007.

4S. Scabello, Polonia, incriminato il generale Jaruzelski, ,,Corriere della Sera” z 18.04.2007.



IV Rzeczpospolita” w opiniach wtoskich dziennikarzy

postuzyt si¢ czolgami, by zdusi¢ aspiracje wol-
nosciowe i demokracje spoleczenistwa, ktére
postawilo si¢ dyktaturze komunistycznej?” Sca-
bello cytuje tez dwie rézne opinie na temat ge-
nerata wyrazone przez polskich historykéow —
Jana Zaryna i Andrzeja Paczkowskiego.

Luigi Geninazzi® tak komentuje postawie-
nie przed sadem Jaruzelskiego: ,Byly stary
dyktator konczy w sadzie, ale prawdziwym
newsem nie jest to, ze wytoczono mu proces,
ale fakt, ze bierze go w obrong jego najstyn-
niejsza ofiara”. Postawieniu przed sadem ,,ge-
nerala o ciemnych okularach” sprzeciwil si¢
Lech Walgsa®, ,byly lider Solidarnosci, ktéry
potrafit nadawa¢ ton zbiorowym odczuciom
wyrazanym przez wigksza czes¢ opinii pu-
blicznej w Polsce”. Geninazzi przypomina wy-
darzenia z 1989 r.: ,,Komunizm upadt, a Polska
byla pierwszym krajem, ktéry zrobil wyrwe
w murze, dzigki stynnemu Okragtemu Stotowi,
na poczatku 1989 roku w Warszawie, ktéry
przywrécit legalnos¢ Solidarnosci”. Przypomi-
na tez, ze Walgsa z ,lidera o zelaznej piesci”
zmienit si¢ w ,,czlowieka o wyciagnietej rece,
dobrze przyjetej przez jego wrogéw”. Dzienni-
karz stwierdza, ze aktualny polski rzad postrze-
ga Okragly Stét jako wstydliwy kompromis
miedzy Jaruzelskim i Walgsa. Kompromis,
ktéry przedtuzyt trwanie rezimu komunistycz-
nego — w innej formie. Zdaniem Geninazziego
polski rzad zachowuje si¢ tak, ,,jak gdyby de-
mokracja dotarta do Polski dopiero teraz, z bli-
Zniakami Kaczynskimi i lustracjg [...], ktéra
przeksztalca si¢ w gigantyczne polowanie na
czarownice”. Wioski dziennikarz koriczy swo-
ja wypowiedZ stwierdzeniem: ,,Analiz¢ prze-
szlosci nalezy robi¢ doglebnie i z wielkg uczci-
woscig. Nie za pomocg wyréwnywania rachun-
ku, majacego posmak zemsty”.

Pojawily si¢ réwniez glosy przedstawiajace

posta¢ Jaruzelskiego w bardziej pozytywnym
Swietle. Andrea Tarquini, we wspomnianym
juz wczesniej artykule’!, przypomina, ze ,to
wlasnie w Warszawie, Gdansku i Krakowie
dzigki papiezowi z dalekiego kraju, Solidarno-
Sci i jej rewolucji oraz patriotycznej odwadze
junty Jaruzelskiego system zaczat si¢ zmieniac,
a potem upada¢”. Dziennikarz prébuje wigc
spojrze¢ na generata Jaruzelskiego z nieco in-
nej strony, dostrzega w jego postawie i checi
wspolpracy istotny element przemiany poli-
tycznej w Polsce. Z pewnoscig niewielu ko-
mentatoréw tak otwarcie okreslitoby zachowa-
nie generala jako przyklad ,,patriotycznej
odwagi”.

Kilka wnioskow na zakonczenie
Zaprezentowany powyzej wybor tekstéw doty-
czyl polskich spraw biezacych, a doktadniej —
wewnetrznej sytuacji politycznej. W wybranym
do badan okresie, w kategorii ,,sprawy biezace”
pojawily si¢ réwniez odniesienia do polskich
spraw zagranicznych, opisywano zwlaszcza dy-
namike kontaktow polsko-niemiecko-
-rosyjskich (w zwigzku z planami budowy gazo-
ciggu pod Baltykiem, omijajacego teren Polski),
stosunki Polski z Rosja (polskie veto blokujace
porozumienie o wspéipracy migdzy UE a Rosja
na szczycie w Samarze w maju 2007 r. oraz
sprawa rosyjskiego embarga na polskie mig¢so).
Rozpisywano si¢ réwniez na temat kontaktow
Polski i USA w kontekscie tarczy antyrakieto-
wej. Wloska prasa analizowala tez polskg sytua-
cj¢ spoleczng i gospodarczg™.

Jakie wnioski mozna wyciaggnaé z analizy
tresci wloskich artykuléw na temat polskiej sy-
tuacji politycznej w okresie ,,IV Rzeczypospo-
litej”? Wloscy dziennikarze, eseisci i komenta-
torzy sledzacy wowczas polskie sprawy biezg-
ce, a szczegllnie poczynania polskich polity-

4 L. Geninazzi, Polonia impantanata. Quel passato che non passa, ,,L.' Avvenire” z 22.04.2007.

0 TLech Walgsa 22 lutego 2007 r. wystapil w programie Che tempo che fa, emitowanym przez paristwows te-
lewizj¢ RAI3, méwigc m.in.: ,,Ztamano cate pokolenie, tacznie z Jaruzelskim”. Dodal, ze politykom powinno wy-
starczy¢ zwycigstwo, a nie rozliczanie innych. Stwierdzil, ze jest przeciwnikiem generata Jaruzelskiego, bo ten
,;rozbil mu Solidarnos¢”, ale potem zgodzit si¢ wypusci¢ ludzi ,,Solidarnosci” z wigzien i podja¢ rokowania. ,,Dla-
tego — oznajmil Walesa — bede pilnowatl sprawiedliwego osadzenia Jaruzelskiego.”

5! A Tarquini, Gli ex comunist...

52 Ze wzgledu na rozleglos¢ tematyki, wszystkie te kwestie pozostawiam do kolejnych opracowar.



kéw zaréwno w kraju, jak i na arenie migdzy-
narodowej, kreslili obraz polskiej sytuacji poli-
tycznej zazwyczaj negatywnie. Uwypuklali
wynaturzenia polskiego systemu polityczno-
-spolecznego, wylawiali z nattoku zdarzer
i publicznych wypowiedzi te najbardziej kurio-
zalne, kontrowersyjne, wprawiajace ich w za-
zenowanie. Dawali przy tym upust nie tylko
dziennikarskiej dociekliwosci i przenikliwosci,
ale takze fantazji, jezykowej wirtuozerii i eru-
dycji. Niektore z artykutéw, pisane przez wie-
loletnich obserwatoréw polskiego Srodowiska
politycznego, czgsto naznaczone sarkazmem
i ironia, byly Swiadectwem zywego zaintereso-
wania Polska i jej losami. Inne wyrazaty zaklo-
potanie rozwojem sytuacji i trosk¢ o polskich
obywateli. Jak by nie byt krytyczny i jedno-
stronny obraz naszego kraju wylaniajacy sig¢
z badanych tekstéw, jako przedmiot analizy
okazat si¢ niezwykle ciekawy. Tylko w jednym
przypadku dziennik ,La Stampa” zamiescil
tekst przedstawiajacy przekonania i racje obo-
zu rzadzacego (wywiad z Lechem Kaczyriskim
przeprowadzony przez francuska dziennikar-
ke); w pozostalych tekstach mozna bylo wy-
czud oskarzycielski i przeSmiewczy ton wobec
poczynan polskiego rzadu. Wtoscy dziennika-
rze nazywali go narodowo-populistycznym,
homofobicznym i antyeuropejskim oraz klery-
kalno-autorytarnym. Pisano o ,autokratycz-
nym dryfie” i manichejskim postrzeganiu Swia-
ta na dobrych i ztych, o wszechogarniajagcym
nastroju podejrzen. Projekt ustawy lustracyjnej
okreslano jako czystke, nagonke na ludzi kultu-
ry i nauki, polowanie na czarownice, masowa
spowiedZ, oczyszczanie kraju z bylych szpie-
géw 1 zgorzelin dyktatury, papierowa wojne
domowg. Dopatrywano si¢ w tym przedsig-
wzieciu instrumentalizacji politycznej, poréw-
nywano do surrealistycznych fantasmagorii li-
terackich. Polski IPN nazywano Minister-
stwem Prawdy i Policja Pamigci lub Fabryka
Pamigci i Narodowej Zemsty. Jeden z dzienni-
karzy zastosowal w swoim tekscie dobitne
okreslenie ,rozhisteryzowany Palac BliZnia-

Karolina Golemo

kéw”, nie precyzujac, o ktéry gmach mu cho-
dzi — siedzibe prezydenta czy premiera.

Warto jednak podkresli¢, ze wloskie gazety
odrézniaty wyraznie wtadze ,,IV Rzeczypospo-
litej” od ogétu polskiego spoleczefistwa, ktdre
na tle politycznego chaosu przedstawiano jako
zagubione. Jak powiedziala mi w wywiadzie
Sylwia Wysocka, wieloletnia korespondentka
PAP z Rzymu: ,,Przedstawiano z jednej strony
niezwykle preznie rozwijajaca si¢ gospodarke,
z drugiej strony demagogi¢, populizm, antyse-
mityzm, homofobi¢ polskich wtadz, euroscep-
tycyzm przede wszystkim. I na tle tego wszyst-
kiego biedny, zagubiony polski nar6d”**.

Badania przypadly na dosy¢ specyficzny
okres w Polsce, w ktérym kontrowersyjnej sy-
tuacji politycznej towarzyszyt szybki i zauwa-
zalny rozw6j gospodarczy. W niektérych ko-
mentarzach takze wloscy dziennikarze zwraca-
li uwage na swego rodzaju paradoks: z jednej
strony chaos na scenie politycznej, a z drugiej
— niezaprzeczalny sukces polskiej gospodarki,
ze wzrostem na poziomie okoto 7% rocznie.

Burza, ktéra powstata wokot projektu nowe-
lizacji ustawy lustracyjnej w Polsce, spowodo-
wala fale komentarzy we Wtoszech, dzigki
ktérym mozna bylo stwierdzi¢, kto jest dla wlo-
skiej opinii publicznej niepodwazalnym autory-
tetem w sprawach polskich. Postacie takie jak
Bronistaw Geremek, Tadeusz Mazowiecki
i Lech Walgsa okazaly si¢ niekwestionowanymi
ekspertami w kwestiach dotyczacych przemian
politycznych w Polsce. Prasa wloska wielokrot-
nie umieszczata w artykulach ich wypowiedzi,
opierala swoje komentarze na ich opiniach,
przeprowadzata z nimi obszerne wywiady. Za
szokujagce uwazano wypowiedzi Walesy,
w ktérych bral strong generata Jaruzelskiego,
oskarzanego o ,,zbrodnie komunistyczne”. Pisa-
no, ze niespodziewanie wyciagneta do Jaruzel-
skiego reke ,jego najstynniejsza ofiara”. Ow-
czesny radca z Ambasady RP we Wloszech
w udzielonym mi wywiadzie®* starat si¢ wythu-
maczy¢, w jak skomplikowanej i delikatnej sy-
tuacji znajdowato si¢ Biuro Prasowe Ambasady,

33 Sylwia Wysocka — dziennikarka, korespondentka PAP z Rzymu. Wywiad przeprowadzony w Rzymie, 8 mar-

ca 2007 r.
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kiedy zdarzalo mu si¢ odpowiada¢ na ironiczne
komentarze wloskich dziennikarzy na temat rza-
dzacych ,,bliZzniakéw”. Pisane z przekgsem, czg-
sto zlosliwe wloskie artykuly o rzadach Lecha
i Jarostawa Kaczynskich ukazywaly si¢ obok
wypowiedzi takich oséb, jak Geremek, Mazo-
wiecki czy Walesa. Opinie ,,wielkich Polakéw”,
niezbyt entuzjastyczne wobec 6wczesnego 1za-
du, stawialy polska dyplomacj¢ we Wloszech
w dos¢ klopotliwej i niezrecznej sytuacji. Jak
odpowiada¢ na zaczepne uwagi wloskiej prasy
i jak przeciwstawiac si¢ temu, co pisze, skoro sa-
mi Polacy, skadinagd powazani i cenieni we Wio-
szech, w wywiadach dla wtoskich gazet niepo-
chlebnie wypowiadajg si¢ o sytuacji politycznej
w Polsce? W opinii wspomnianego juz radcy

z Biura Prasowego Ambasady RP w Rzymie,
,»starzy bohaterowie Solidarnosci” — Geremek,
Michnik, Kurori, Mazowiecki czy Walgsa —
wcigz stanowig gléwny punkt odniesienia dla
wloskiej opinii publicznej.

Na zakoriczenie warto jeszcze przytoczy¢
komentarz polskiego dziennikarza Marka Leh-
nerta®, korespondenta Polskiego Radia w Rzy-
mie, z ponad 30-letnim dziennikarskim do-
Swiadczeniem, ktéry trafnie zauwazyl, ze spra-
wa lustracji w Polsce (a zwlaszcza ,,czystki”
w polskim Kosciele na czele z dymisja abp.
Wielgusa) spowodowata, iz Polska powrdcita
na pierwsze strony wtloskich gazet po raz
pierwszy od czaséw Okraglego Stotu.

5% Artur Soroko — w 2007 r. radca w Biurze Prasowym Ambasady RP we Wioszech. Wywiad przeprowadzony

w Rzymie 22 lutego 2007 r.

55 Marek Lehnert — dziennikarz, korespondent radiowej ,, Tréjki”, od ponad 30 lat mieszka i pracuje we Wto-
szech. Wywiad przeprowadzony w Rzymie 8 marca 2007 r. Wszystkie wywiady zostaly przeprowadzone przeze

mnie podczas badan terenowych we Wloszech.
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“IV Republic” in the eyes of Italian journalists
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STRESZCZENIE

W jaki sposéb prasa wloska pisata o Polsce w okresie sprawowania urzedéw prezydenta
1 premiera przez Lecha i Jarostawa Kaczyniskich? Tekst, bedacy czescig szerszego projektu
badawczego, przedstawia wyniki analizy tresci wloskich artykutéw prasowych dotyczacych
,1V Rzeczypospolitej”, opublikowanych w wybranych wiloskich dziennikach i tygodnikach
od jesieni 2006 do wiosny 2007 r. Analizowany jest spos6b prezentacji i oceny przez dzien-
nikarzy wtoskich niektérych wydarzen politycznych tego okresu: nowej ustawy lustracyjnej
1jej konsekwencji dla polskiego spoteczenstwa w r6znych srodowiskach: politycznym, kul-
turalnym, medialnym; sprzeciw ,,bohateréw Solidarnosci” — Tadeusza Mazowieckiego
1 Bronistawa Geremka wobec poczynan wiadzy i jego oddZwigk spoteczny; ataki na gene-
rala Jaruzelskiego i oskarzenia o ,,zbrodnie komunistyczne”. Analiza odkrywa mechanizmy
1 schematy rzadzace sposobami myslenia wtoskich komentatoréw o Polsce.

ABSTRACT

How did Italian press write about Poland during the presidency of Lech Kaczynski when
his brother, Jaroslaw Kaczynski, was the Prime Minister? The article, part of a larger
research project, presents content analysis results of Italian daily and weekly press between
Autumn 2006 and spring 2007. It analyses the way Italian journalists presented and
assessed some key events from that time period such as: the new vetting act and its conse-
quences for various political, cultural and media circles, the two “Solidarity heroes”
Tadeusz Mazowiecki and Bronistaw Geremek’s opposition toward this style of governing
and the social response it generated, and finally attacks on gen. Jaruzelski and accusations
against him regarding committing “Communist crimes”. The analysis discusses Italian cor-
respondents’ mechanisms and patterns of thought in connection to Poland.
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Od dewiacji do gléwnego nurtu —
ewolucja akademickiego
spojrzenia na fanéw

y¢é fanem! — to powszechnie wystepujacy

kolokwializm. Mozna by¢ fanem jakiej$
druzyny pitkarskiej, fanem dobrej kuchni, po-
lityka, a nawet gérskiego badZ nadmorskiego
krajobrazu. Jednym stowem uzywamy poje¢-
cia fan w calej mnogosci koloréw i odcieni,
opisujac za jego pomocg wiele réznorodnych
zjawisk. To niewatpliwie btad — fani to bo-
wiem specyficzny odltam odbiorcéw kultury
popularnej, specyficzna publicznos¢ réznora-
kich tekstéw medialnych. Wielbiciele sa nie-
zwykle zaangazowani w odbiér, majg ,,ogrom-
ng wiedze¢ na temat produktu, ktérym sg zafa-
scynowani, wynikajacg z tak zwanego wielo-
krotnego odczytania. Fan to ktos, kto obcuje
z wielbionym tekstem nie raz, nie dwa czy
trzy, ale kilkadziesiat czy nawet wiecej razy,
czgsto czerpigc przyjemnosé z czegos$, co na
zwyktym odbiorcy nie robi wigkszego wraze-
nia (przyktadowo uwielbienie dla jakichs de-
tali czy konkretnych postaci). Fan dazy do in-
tensyfikacji swojej przyjemnosci poprzez
wtérng produkcje¢ — jest nie tylko konsumen-
tem, ale i twércg tekstéw opartych na orygi-
nale”. Wielbiciel jest réwniez prospoteczny,
czgsto tworzy specyficzne wspdlnoty z inny-
mi odbiorcami, podobnie mocno jak on zain-
teresowanymi danym produktem medial-

nym?,

Fani interesujg si¢ serialami, filmami,
ksigzkami. Spotka¢ mozna wielbicieli powie-
$ci o nastoletnich czarodziejach, maniakow
wymachujacych dziwnymi, §wiecgcymi mie-
czami oraz poprzebieranych w czarne stroje,
ktérych maski tak modulujg glos do dZzwigcz-
nego basu, aby upodobni¢ przebranego do po-
staci z pewnego bardzo popularnego filmu.
Najwiecej jest jednak fanéw réznorakich se-
riali — ci stanowig wrecz fanowska awangarde.
Zaznaczy¢ nalezy, ze w sfer¢ kultury popular-
nej wpisana jest synergia tekstow i produktéw,
dlatego trudno jest méwi¢ o tym, ze fan dane-
go serialu odrzuci powstale na jego podstawie
filmy, ksigzki, komiksy, kubki, t-shirty oraz in-
ne produkty, ktérymi moze przyozdobi¢ swoje
cialo, mieszkanie badZz samochdd. Bardziej
prawdopodobne jest, ze bedzie uwielbial
wszystko, co jest zwigzane z danym popkultu-
rowym zjawiskiem. Wazne jest jednak to, ze
seriale majg najwigcej fanow w tym sensie, ze
najczgsciej produktem oryginalnym, rzec
mozna Zrédlowym, a wiec takim, za ktérym
rusza produkcja medialna i materialna, jest
wtlasnie serial. W tym sensie takze wielbiciele
filmow, ksigzek i innych tekstéw sg fanami se-
rialowymi, o ile na podstawie oryginalnego ki-
nowego przeboju czy nosnego bestsellera po-
wstaje jaki$ telewizyjny tasiemiec. Dodac

! Pojecia fan uzywam zamiennie z okresleniem wielbiciel.
2 P. Siuda, Polski antyfan. Patrzgc na fanizm, nie zapomnijmy o antyfanizmie, ,,Kultura Popularna” 2008, nr 3,

s. 33.

3 Por. tegoz, Fani jako specyficzna subkultura konsumpcji. Pomiedzy fanatyczng konsumpcjq a oporem prze-
ciwko konsumeryzmowi, [w:] ,,Czas ukoi nas?”. JakoS¢ zycia i czas wolny we wspdtczesnym spoteczeristwie, red.

nauk. W. Muszyiiski, Torusi 2008, s. 60-71.



nalezy, ze dzieje si¢ tak bardzo czgsto. Przed-
stawione w tekscie rozwazania pokazuja, jak
zmienialy si¢ akademickie poglady na temat
fanéw, jak ewoluowata naukowa refleksja nad
tym specyficznym typem odbiorcéw, szukajac
przyczyn owej zmiany zaréwno w ewolucji
pogladéw na temat kultury popularnej oraz jej
odbiorcéw, jak réwniez w zmianie widoczno-
sci fanéw. Co rozumiem pod pojeciem wi-
docznosci, wyjasnione zostanie péZniej.
Obraz fana w obszarze nauk spotecznych
zmienia si¢ jak w kalejdoskopie. Bardzo trud-
no jest go jednoznacznie zdefiniowaé. Charak-
terystyki, podane w pierwszym akapicie, to
tylko ogélne ramy tego, jak fana si¢ rozumie.
Rézni badacze maja swoje pomysty na to, jak
go zdefiniowa¢ — kazdy z nich zwraca uwage
na inne cechy (sposréd tych wymienionych
wyzej) jako szczegdlnie wazne, a takze przy-
daje im rézne znaczenia. Pomimo chaosu
zwiazanego z réznym patrzeniem na fanéw, da
si¢ wyrézni¢ pewne zbiezne sposoby ich uj-
mowania. Oficjalnie nie tworzg one zadnych
szkol, tekst nie ma zatem na celu ich opisania,
stanowi raczej prébe uporzadkowania badar
z tego zakresu, wskazania pewnych trendéw
i zmian. Aby lepiej zobrazowa¢ owe trendy,
okreslam je mianem fal badan, ktére nastgpo-
waly po sobie, poczawszy od pierwszych ana-
liz fanéw po czasy wspoiczesne. W tekscie
podejmuje prébe ich wyodrebnienia, wskaza-
nia przyczyn ich wzbudzenia, przyblizonych
ram chronologicznych i podstawowych zato-
zefi, przedstawienia giéwnych akademikéw
reprezentujacych kazda z nich. Fale jak to fale
— pod wptywem wielu czynnikéw i warunkéw
bywaja rézne — jedne sg wigksze, drugie
mniejsze, jedne posuwajg si¢ z wieksza werwg
niz inne, jedne trwajg dtuzej, inne krdcej, nie-
ktére mogg na siebie zachodzié, inne przeciw-
nie. Podobnie fale badan fanéw — sg one moc-
no zréznicowane. Stanie si¢ to jasne, kiedy do-
ktadniej przyjrzymy si¢ kazdej z nich.

Piotr Siuda

Fala dewiacji
Fala dewiacji istniata praktycznie od momentu
podjecia naukowych rozwazan na temat fa-
néw. Celem periodyzacji mozna podaé tutaj
umowng datg. Jest ona nie tyle zwigzana
z opublikowaniem jakiegos tekstu, lecz z zai-
stnieniem pierwszych spotecznosci fanow-
skich (fandoméw). Zapoczatkowat je ruch fa-
néw fantastyki naukowej funkcjonujacy
w pierwszej potowie XX w. w USA. Fani sci-fi
zacz¢li nabiera¢ wyrazistosci w latach trzy-
dziestych. Jednym z pionieréw owego ruchu
byl Hugo Gernsback, pisarz i zatozyciel pierw-
szego magazynu science fiction ,,Amazing
Stories” (1926). Zachg¢cal on czytelnikow tego
pisma do nadsylania do redakcji listow ko-
mentujgcych zamieszczane tam tresci. Fani nie
tylko jednak wyrazali opinie, ale zaczgli si¢
wymienia¢ adresami, ktére Gernsback publi-
kowat. Wkroétce tez zaczgli do siebie pisac li-
sty lub — jesli mieszkali dostatecznie blisko —
spotykaé si¢ osobiscie*. Za dat¢ poczatkowg
ruchu fantastyki (a tym samym dat¢ poczatko-
wa fali dewiacji) uzna¢ mozna rok 1939.
Woéwczas to zostal zorganizowany pierwszy
zjazd fanéw — Swiatowy Konwent Science
Fiction®.

W okresie panowania fali dewiacji fan byt
w niestawie, postrzegany przez pryzmat stere-
otypéw, mOéwigcych o niezwykle patologicz-
nym odbiorze, byt wrecz takim, ktéry wyma-
gal opieki psychiatrycznej. W okresie pierw-
szej fali wielbicieli kojarzono z niedojrzato-
Scia, zdziecinnieniem, nieporadnoscig zycio-
w3a. Postrzegano ich jako dewiantdéw, osoby
antyspoleczne, majace trudnosci z nawigzywa-
niem kontaktéw towarzyskich, seksualnych,
niepotrafigce znaleZ¢ pracy, czyli po prostu
nieumiejace poradzi¢ sobie w zyciu. Jednym
stowem — o fanach pisano bardzo Zle.

Dla przykiadu, Stephan Hinerman w arty-
kule traktujacym o wielbicielach Elvisa Pre-
sleya pokazuje kilka przyktadéw radykalnych

4 Por. JM. Verba, Boldly Writing. A Trekker Fan and Zine History, 1967—1987, Minnetoka 2003.
3 Por. P. Siuda, Fanfiction — przejaw medialnych fandoméw, [w:] Cztowiek a media. Obserwacje — wizje — oba-
wy, red. nauk. W. Gruszczyrski, A. Hebda, Warszawa 2007, s. 143-157.
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zachowan fanowskich®. Wsréd nich miedzy
innymi sklonnosci do kolekcjonowania
przedziwnych rzeczy zwigzanych z krélem
rocka. Jego wielbiciele kupuja setki gadzetéw
oraz pamigtek — obok oficjalnego obiegu rze-
czy, takich jak t-shirty, zdjecia, kubki itp.,
funkcjonuje réwniez podziemny (niewspiera-
ny przez oficjalnego dystrybutora pamiatek
Graceland Enterprises Inc.) rynek sprzedazy
pamigtek o wiele bardziej intymnych, takich
jak chociazby fiolki z potem Elvisa, jego bro-
dawki czy obcigte paznokcie’. Zbieranie ta-
kich pozostatosci nie jest jednak najbardziej
radykalnym przejawem fanatyzmu maniakéw
Presleya. Wedlug Hinermana znacznie cie-
kawsze pod tym wzglgdem sa réznorakiej ma-
Sci fantazje. Tych jest naprawde wiele, jesli
weZmiemy pod uwagg to, co fani sobie wyo-
brazaja — Elvis jako partner seksualny, jako
objawienie, jako ktos$, kto doradza, wspiera,
wybiera kogos i naznacza jako osob¢ godng
kontaktu — to wszystko przypadki dos¢ po-
wszechnie opisywane w literaturze (jak zau-
waza Hinerman). W wyjasnieniu ich przyczyn
autor nawigzuje do freudowskiej psychoanali-
zy, ktéra fantazje traktuje jako mozliwosé
ucieczki od represjonujacego superego, czyli
od uciskajacej kazdego kultury. Czlowiek, nie
mogac zaspokoi¢ pragnieni oraz poskromic le-
kéw zwigzanych z trudami zycia codziennego
oraz ze $miercig, ratuje si¢ ucieczkg w swiat
fantazji. Jego wytwory pozwalajg na utrzyma-
nie spdjnosci wlasnej osobowosci oraz zapo-
biegaja obnizeniu samooceny, szczegdlnie
w sytuacjach uznanych za traumatyczne. Bar-
dzo czesto taka jest réwniez rola fantazji
z udzialem Elvisa, czego dowodzi przytaczany
przez Hinermana przyktad kobiety, ktérej po-
réd odbierat kr6l. W momencie rozwigzania
byla ona w bardzo trudnej sytuacji zyciowe;j.
Miala juz dwoje dzieci, ojciec tego w drodze
opuscit ja, a rodzice, przeciwni narodzinom
kolejnego potomka, odwrdcili si¢ od niej. La-

two wyobrazi¢ sobie traume, jaka przechodzi-
la kobieta, oraz zrozumie¢, dlaczego za wszel-
ka ceng chciata usprawiedliwi¢ narodzenie ko-
lejnej pociechy. Jej sposobem na poradzenie
sobie z sytuacja byta ucieczka w swiat fantazji,
w ktérej sam Elvis legitymizuje pordd i btogo-
stawi nowo narodzonego chiopca®. Oczywi-
Scie rozwazania o fantazjach fanéw Elvisa za-
stosowa¢ mozna do wielbicieli innych zjawisk
medialnych. Dos¢ znane i powszechnie opisy-
wane sg przypadki erotycznych fantazji fanéw
serialu Star Trek, uprawiajacych seks z ulubio-
nymi bohaterami. Ogdlnie Hinerman przedsta-
wia niezbyt ciekawy obraz — wielbiciel to ktos,
kto zmuszony jest kompensowaé swoje zycio-
we traumy, ktos, kto potrzebuje pomocy i ko-
go mozna okresli¢ dwoma stowami — chory
psychicznie. Musi takim by¢, skoro nie mogac
poradzi¢ sobie z trudng sytuacja zyciowa,
zmuszony jest do ucieczki w Swiat fantazji.
John Tulloch i Henry Jenkins doskonale
opisali, w jaki sposéb fani byli postrzegani
w srodowiskach akademickich w okresie,
ktory okreslam jako pierwsza fale. W ksiazce
zatytulowanej Science Fiction Audiences
wspomniani autorzy skupiajg sie na wielbicie-
lach seriali science fiction jako awangardzie
wszelkich srodowisk fanowskich. Podkreslaja,
ze juz od momentu zaistnienia w latach szesc¢-
dziesigtych fani ci byli postrzegani jako de-
wianci. Dla przyktadu, na okreslenie wielbi-
ciela Star Treka ukuto nawet pogardliwy ter-
min Trekkie, majacy okresla¢ go jako weciele-
nie wszystkiego, co zle w kulturze masowe;j,
a wiec slepego konsumeryzmu, obsesyjnego
zainteresowania trywialnymi rzeczami, braku
checi rozwoju intelektualnego, odwrotu od
rzeczywistosci w Swiat utudy. Sami fani sprze-
ciwiali si¢ stereotypowemu obrazowi uciele-
$nionemu w nazwie Trekkie i stworzyli nazwe
Trekker. O ile pierwszy termin reprezentowat
stereotypy narzucone grupie z zewnatrz, ter-
min drugi miat odnosic si¢ do obrazu bardziej

¢ S. Hinerman, ,,I’ll Be Here With You”: Fans, Fantasy and the Figure of Elvis, [w:] Adoring Audience. Fan
Culture and Popular Media, ed. by L.A. Lewis, London—-New York 1992, s. 128.
7 J. Windsor, Identity Parades, [w:] The Cultures of Collecting, ed. by J. Elsner, R. Cardinal, London 1994, s. 58.

8 S. Hinerman, ,,I’ll Be Here With You”..., s. 107-134.



pozytywnego, tworzonego przez samych wiel-
bicieli. Mimo tego akademickie rozwazania
o fanach Star Treka nie miaty wiele wsp6lne-
g0 z owym pozytywnym obrazem. Akademi-
cy, tacy jak chociazby Robert Jewett, John
S. Lawrence i Harvey Greenberg, korzystali ze
swojego naukowego autorytetu, aby umacniaé
patologiczny obraz maniakéw amerykarnskie-
go serialu o gwiezdnej wedréwce oraz fanéw
seriali sci-fi w ogoéle. Pokazywano ich jako
narwanych kultystéw, opisywano jako zainte-
resowanych niezwykle banalnymi tekstami®.
Joli Jenson w artykule zatytulowanym
Fandom as Pathology twierdzi, ze fanéw trak-
towano tradycyjnie na dwa sposoby — prze-
$miewczo oraz jako przejaw patologii, ich za-
chowanie ujmujac jako nieumiarkowane, be-
dace na pograniczu obtedu. Autorka dowodzi,
ze takie przedstawianie wywodzilo si¢
z wszechobecnej w srodowisku naukowym
(ale takze w mediach) krytyki nowoczesnosci.
Fani stali si¢ dla akademikéw wszystkim tym,
czego nalezy si¢ w zwiazku z nig bac. Dlatego
byli traktowani jako jedni z niebezpiecznych
,»obcych” nowoczesnej rzeczywistosci. ,,My”
jestesmy rozsadni i powazni, ,,0ni” zas s3 na-
wiedzeni i histeryczni. ,,My”, czyli profesoro-
wie, studenci, ludzie powazni i oczytani, jeste-
$my zdrowi, ,,oni”, czyli fani, to osoby spo-
lecznie dysfunkcjonalne. ,,My”, przedstawi-
ciele klasy wyzszej, interesujemy si¢ kulturg
wysoka, rzeczami wartymi tego, zeby si¢ nimi
interesowad, jesteSmy powazni i racjonalni,
,,oni” interesuja si¢ kultura popularna, sg przy
tym przesadnie emocjonalni w wyrazaniu
uczué. Jenson pokazuje zatem, ze traktowanie
wielbicieli jako odbiorcéw patologicznych no-
si znamiona préby ochrony i utrzymania
podziatu migdzy kulturami klasowymi, co jest
z kolei odpowiedzig na strach zwigzany z no-
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woczesnoscig. ,,My”, czyli przedstawiciele
klasy wyzszej, w przeciwieristwie do ,,nich”,
klasy nizszej, jesteSmy bardziej odporni na za-
grozenia z nig zwigzane'®. John Storey, stre-
szczajac artykut Jenson, dobrze podsumowuje
jej wywody. W oczach naukowcéw (naleza-
cych do pierwszej fali): ,,ruch fanéw stanowi
wyraZzny (patologiczny) objaw rzekomej kul-
turowej, moralnej i spotecznej niemocy, ktéra
jest bez watpienia nastgpstwem przeksztalce-
nia spoleczeristwa wiejskiego i rolniczego
w spoleczeristwo przemystowe i miejskie™!.
Naukowcy ci bali si¢ nowoczesnosci, twier-
dzac, ze przynosi ona atomizacjg, alienacje,
rozproszenie wi¢zi spotecznych, uformowanie
fragmentarycznej, niekompletnej jazni czlo-
wieka. Jenson pokazuje, ze takie pojmowanie
jednostki przektadato si¢ na to, co pisano o fa-
nach. Chodzi o réznorakie psychologizujace
wersje krytyki spoleczefistwa nowoczesnego,
podkreslajace, ze bycie wielbicielem to po
prostu rodzaj psychologicznej kompensacji —
to beznadziejna, w swoich skutkach, préba
wyréwnania brakéw wspélczesnego zycia'?,
Fala dewiacji jest zatem fanom bardzo
nieprzychylna. Bernard Scharratt, piszac
o wiedzy fanéw na temat ich ulubionego te-
kstu!® (niewgtpliwie ogromnej), nazywa j3
pseudowiedzg — taka, ktéra zastepuje wiedze
o Swiecie rzeczywistym, czyli zrozumienie
spotecznych i ekonomicznych struktur, ktére
zwykle wyzyskujg ludzi i nimi manipuluja.
Teksty kultury popularnej sa dla fanéw reme-
dium, uspokojeniem, pozwalajg zludnie wej-
rze¢ w sity kontrolujace swiat, a tymczasem
tak naprawde zaciemniajg obraz'®. Jeszcze
dalej w krytyce fanéw idzie Jay Goulding.
W ksigzce Empire, Aliens and Conquest
o wielbicielach seriali science fiction pisze
w duchu szkoty frankfurckiej. Bezposrednio

% J. Tulloch, H. Jenkins, Science Fiction Audiences. Watching Doctor Who and Star Trek, London and New

York 1995, s. 14-15.

107, Jenson, Fandom as Pathology: The Consequences of Characterization, [w:] Adoring Audience...,

s. 10-16.

J. Storey, Studia kulturowe i badania kultury popularnej, Krakéw 2003, s. 117.

12, Jenson, Fandom as Pathology..., s. 16-18.

13 Pod pojeciem tekstu rozumiem wszelkie popkulturowe produkcje, takie jak filmy, seriale, ksigzki itd.

14 J. Tulloch, H. Jenkins, Science Fiction..., s. 16—17.
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nawigzujagc do teorii Theodora Adorno, wi-
dzi w serii odcinkéw danego programu pseu-
doindywidualizacj¢ oparta tak naprawde¢ na
standaryzacji, ktérej jedynym celem jest
wsparcie przemystu kulturalnego. Seriale
stajg sie czescig szerszego systemu oszustwa,
majacego na celu pomoc w racjonalizowaniu
sprzecznosci 1 nieréwnosci wspdlczesnych
spoleczenstw oraz utrzymaniu wiladzy klas
rzadzacych. Seriale promujg seksizm, kapita-
lizm, indywidualizm, konsumeryzm — w tym
sensie zniewalajg ogladajacych, uniemozli-
wiajg bunt. Dla przyktadu, Star Trek staje si¢
dla Gouldinga tekstem racjonalizujagcym
amerykarski imperializm. Autor stawia za-
tem na podkreslanie kontroli spolecznej,
ktérej majg stuzy¢ produkcje kultury popu-
larnej. Widzami poddawanymi owej kontroli
s3 zniewoleni, manipulowani, bezwolni fani
— pierwsi w szeregu wielu ofiar przemystu
kulturalnego®.

Skad wzigl si¢ ten charakterystyczny dla
fali dewiacji negatywny sposéb ujmowania
wielbicieli? Pisa¢ w ten spos6b bylo bardzo ta-
two, czerpiagc inspiracj¢ z popularnych wow-
czas pogladéw na kulture popularng, ukazuja-
cych jej odbiorcéw jako biernych i pasyw-
nych. Natchnienie znaleZ¢ mozna bylo w po-
gladach frankfurtczykéw czy badaczy im
podobnych. Szkota frankfurcka, na czele
z Theodorem Adorno, Maxem Horkheimerem
czy Herbertem Marcuse, sytuowata odbiorcéw
jako ofiary manipulowane przez przemyst kul-
turalny, majacy utrwali¢ istniejgce nieréwno-
$ci spoteczne oraz przekonac ludzi do pragnie-
nia zaspokajania potrzeb falszywych — takich,
dla ktérych remedium byta konsumpcjal®.
Frankfurtczycy twierdzili, ze wspétczesna kul-
tura promuje jg do granic absurdu, a przy tym
indoktrynuje ludzi tak, aby posuwali si¢ do co-
raz bardziej skrajnych aktéw z nig zwiaza-
nych. Adorno ciekawie pisal o muzyce popu-
larnej, przedstawiajac ja jako rozrywke dla in-

fantylnych i zdziecinniatych, tak zwanych re-
gresywnych odbiorcéw. Wedlug mysliciela
owa muzyka opiera si¢ na powtarzalnych
schematach oraz tylko pozornej indywiduali-
zacji (wlasnie taka indywidualizacje widzial
w serialach sci-fi Goulding). Kazda piosenka
zdaje si¢ by¢ inna, ale tak naprawde jest nie-
zwykle podobna. Popowi przeciwstawial mu-
zyke powazng — oryginalna, nieprzewidywal-
ng, prawdziwg sztuke dla elit. Szkota frank-
furcka (przede wszystkim Herbert Marcuse)
rozwijala réwniez koncepcj¢ fatszywych po-
trzeb!’. Wedlug niej ludzie maja potrzebe by-
cia twérczymi i niezaleznymi, autonomicznie
kontrolujagcymi swoje zycie. Nie moze ona by¢
jednak realizowana wskutek istnienia potrzeb
falszywych — tych tworzonych przez wszech-
wladny przemyst kulturalny, ktére domagajg
si¢ cigglego zaspokajania przez nieustanne ku-
powanie i wymiang rzeczy, opierajac si¢ na za-
sadzie fetyszyzmu towarowego. Dla przykta-
du: potrzebg prawdziwa jest potrzeba wolnosci
— we wspdlczesnym kapitalistycznym spote-
czeristwie jest ona zastepowana falszywa po-
trzebg wolnosci wyboru konsumowanych
débr, co jest oczywistym praniem mézgu, jaki
serwuje przemyslt kulturalny. Dyktatu falszy-
wych potrzeb nie da si¢ pokonaé, gdyz mani-
pulowane przez nie jednostki nie zauwazaja
korzysci, jakie przyniostoby wyzwolenie si¢
z ich kieratu.

Poglady podobne do frankfurtczykéw
przedstawiali chociazby Dwight MacDonald —
podkreslajacy bezwolnos¢ i zatomizowanie
masowej publicznosci — czy Richard Hoggart,
brytyjski badacz kultury, ktéry w swojej naj-
bardziej znanej pracy Spojrzenie na kulture ro-
botniczq w Anglii, opublikowanej po raz
pierwszy w 1957 r., opisywal wplyw importu
amerykanskiej popkultury na angielska klase
robotniczg!'®. Okreslit go mianem potyskliwego
barbarzyristwa, bedacego przyczyng wszyst-
kiego, co zle. Raz jeszcze obraz odbiorcéw

15]J. Goulding, Empire, Aliens and Conquest, Toronto 1985.

16 Por. D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, Poznaii 1995, s. 15-49.
17 Por. H. Marcuse, Cztowiek jednowymiarowy, Warszawa 1991, s. 13-27.

8 R. Hoggart, Spojrzenie na kulturg robotniczqg w Anglii, Warszawa 1976.



kultury masowej jawit si¢ jako obraz manipu-
lowanej i indoktrynowanej masy.

Temu, ze o fanach pisano Zle, sprzyjala
réwniez ich mala widocznosé. Co to znaczy?
To, ze istnialo niewiele zjawisk medialnych,
ktére miaty wielbicieli. I, co niezwykle wazne,
w okresie pierwszej fali fanéw nie traktowano
w kontekscie wspdlnotowym, lecz jednostko-
wym. Ukazywaniu ich jako patologicznych
jednostek sprzyjato to, ze spotecznosci wielbi-
cieli — fandomy — byly zorganizowane zdecy-
dowanie stabiej niz pdéZniej. W latach szes¢-
dziesigtych i siedemdziesigtych wystepowato
zdecydowanie mniej zjawisk medialnych ma-
jacych wilasne fandomy niz w latach kolej-
nych, fani organizowali mniej konwentéw
(zjazdéw) oraz tworzyli mniej wlasnych tek-
stow (tzw. fanfiction). Aby zostaé prawdzi-
wym wielbicielem, nalezalo wykazac si¢ nie-
malym zaangazowaniem i uporem, poza tym
bylo si¢ ograniczonym tylko do jednego ga-
tunku czy tekstu, co niejako z definicji sytuo-
walo fana jako niezwykle ekscentrycznego
odbiorcg. Wlasnie z tych wzgled6éw, opisujac
wielbicieli, skupiano si¢ raczej na jednostkach
— podkreslajac ich poddanie dyktatowi produ-
cenckiemu, eksponujac ich jako osoby zmani-
pulowane i infantylne.

Fala oporu

Zupehie inaczej do fanéw podchodzili przed-
stawiciele drugiej fali — fali oporu. Przewarto-
Sciowali oni widzenie wielbicieli i podeszli do
nich odmiennie niz poprzednicy. Juz nie mani-
pulowana i patologiczna jednostka, ale aktyw-
ny, tworczy, opierajacy si¢ producentom fan,
czlonek wspdlnoty tworzacej wiasng kulture.
Za poczatek drugiej fali przyjm¢ rok 1992 —
woéwczas to ukazaly si¢ dzieta dla niej kluczo-
we, radykalnie odcinajace si¢ od wczes-niej-
szych ujec.

Szukajac przyczyn zmiany, zastrzec nale-
7y, ze przedstawiciele fali oporu malo mieliby
zapewne do powiedzenia, gdyby nie zmienili
si¢ sami fani, gdyby nie zaczgli by¢ oni bar-
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dziej widoczni. W latach osiemdziesigtych ja-
sne stalo si¢, ze coraz wiecej zjawisk medial-
nych cieszy si¢ znaczng liczbg wielbicieli. Co
réwnie ciekawe, literackie opowiadania fanéw
stawaly si¢ coraz bardziej kompleksowe, nie-
koniecznie zwigzane juz tylko z jednym tek-
stem popkulturowym. Wielbiciele zaczgli two-
rzy¢ tzw. cross overs, czyli historie mieszajace
dwa lub wigcej filméw czy seriali. Od poczat-
ku lat dziewigédziesigtych na fanéw znaczny
wplyw wywarlo nowe, interaktywne, aprze-
strzenne medium — internet. Interakcje wielbi-
cieli zaczely przenosic€ si¢ z drukowanych zi-
now (gazetki fanowskie) do elektronicznej sie-
ci, zaczeli oni komunikowaé si¢ w ramach
grup usenetowych czy foréw. Zaczeli zatem
kolonizowaé cyberprzestrzefi, tworzagc nowe
miejsca rozwoju swoich zainteresowan, stuza-
ce zaréwno zazartym dyskusjom na temat ulu-
bionych tekstéw, ale takze wymianie wlasnej,
amatorskiej twérczosci'®. Skoro coraz wigcej
zjawisk medialnych miato swoich fanéw, sko-
ro zaczeli oni korzysta¢ z najnowoczesniej-
szych technologii i organizowali si¢ coraz le-
piej, skoro zaczeli pisa¢ i produkowad coraz
wiecej amatorskich tekstéw — naukowcy do-
szli do wniosku, Ze nie moze to by¢ az tak eks-
centryczny i dewiacyjny oraz tak bardzo mani-
pulowany odtam odbiorcéw popkultury.
Przedstawiciele fali oporu czerpali na-
tchnienie z zupelnie innych Zrédet naukowych
niz poprzednicy. Takich, ktére odchodzily od
cigglych utyskiwain zwigzanych z manipulo-
waniem, biernoscig oraz pasywnosciag odbior-
céw. Przyktadéw znaleZz¢ mozna wiele. Cho-
ciazby badania Dicka Hebdige’a, podkreslaja-
cego, ze publicznos¢ nie konsumuje w sposéb
bierny i bezrefleksyjny, lecz aktywny. Korzy-
stajac z dostepnych popularnych tekstéw kul-
turowych, odwotuje si¢ do wiasnych wyobra-
zen oraz doswiadczen zyciowych. Na przyktad
robotnicy uzywaja amerykariskiej popkultury,
aby opiera¢ si¢, wprawdzie niezbyt radykalnie,
kulturze klasy sredniej i wyzszej — uzywaja jej
po prostu jako duchowej obrony przeciwko

1 Por. F. Coppa, A Brief History of Media Fandom, [w:] Fan Fiction and Fan Communities in the Age of the
Internet. New Essays, ed. by K. Hellekson, K. Busse, Jefferson, N.C. 2006, s. 41-59.
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wlasnemu podporzagdkowaniu®. Poglady Heb-
dige’a zdecydowanie r6znity si¢ od tych uka-
zujacych kulture masowsq jako co$ oglupiaja-
cego, a jej odbiorcéw jako zmanipulowane
marionetki. Wraz z rozwojem teoretycznej re-
fleksji nad kulturg popularng oraz jej odbiorca-
mi pojawiato si¢ coraz wigcej zwolennikow
mniej negatywnego na nich spogladania. Dia-
logowe podejscie, reprezentowane chociazby
przez Barkera, sytuowalo odbiorcéw gdzies
posrodku — jako tych poddanych wiadzy prze-
mystu kulturalnego, ale jednoczesnie wywie-
rajacych nan pewne wplywy?!. Generalnie
w ostatnich trzech dekadach w naukach spo-
tecznych pojawia si¢ coraz wigcej literatury
podkreslajacej mozliwos$¢ przeciwstawiania
si¢ 1 oporu publicznosci medialnej. Ien Ang
w swej najbardziej znanej pracy pokazata, jak
amerykanskie opery mydlane w rodzaju Dal-
las sa otwarte na réznorakie interpretacje pu-
blicznosci®.

Z modelem pasywnych konsumentéw kul-
tury masowej zrywali przedstawiciele Centre
for Contemporary Cultural Studies (CCCS)
dziatajacego przy Uniwersytecie w Birmin-
gham. Wczesne prace powstajace w ramach
Centrum, dotyczace przede wszystkim subkul-
tur, podkreslaty ich zdolnos¢ przeciwstawiania
si¢ 1 podwazania dominujacych ideologii — ta-
kie ujmowanie sprawy bylo zdecydowanie
odmienne od wczesniejszych modeli krytyki
kultury masowej?. Sprzeciwiat si¢ im chociaz-
by wybitny przedstawiciel CCCS Stuart Hall
ze swoja koncepcjg przeciwstawnego dekodo-
wania czy tez David Morley, ktéry w pracach
The Nationwide Audience czy Family TV: Cul-
tural Powers and Domestic Leisure zaprzeczat
pasywnosci i biernosci odbiorcéw?. Wymie-
nieni wyzej badacze reprezentujg podejscie,

wedtug ktérego publicznos¢ jest swiadoma,
korzysta z mediéw dla wtasnych celéw, stawia
opor lub reinterpretuje przekazy rozpowszech-
niane przez producentéw kulturalnych.

Wsréd badaczy drugiej fali szczegdlne
znaczenie zyskal Michael de Carteau, ktéry
wyréznil z jednej strony potezne sily produ-
cenckie, medialne, popkulturowe, z drugiej
zas ciggle stawiajacych im opdr konsumentéw
prowadzacych dziatalnosé, ktéra nazwaé moz-
na wtérng produkcjg. Francuski mysliciel
twierdzil, Ze na polu kultury konsumpcja jest
zawsze w opozycji do produkcji, Ze pole to jest
obszarem nieustajacej walki. Scieraja sie na
nim producencki nakaz méwiacy, co i jak ma
by¢ odczytane, z taktykami konsumentéw re-
interpretujacych teksty po swojemu. Stad réz-
norakie odczytania nieautoryzowane, niewy-
chodzace ze strony twércow, krytykéw, nau-
kowcéw itd. Wedlug de Carteau odbiorcy kul-
tury sa jak klusownicy (poachers) przemie-
szczajacy si¢ po rozlegtych kniejach naleza-
cych do producentéw kulturalnych, polujacy
na ich terenie dla wiasnych korzysci. Odbior-
cy dopasowuja odbierany tekst do siebie, sg
aktywni, tworza wrecz wilasng kulturg z ele-
mentéw upolowanych i przetworzonych z ofi-
cjalnych przekaz6w medialnych®.

Przedstawionymi wyzej teoriami inspiro-
wali si¢ wilasnie badacze fali oporu. Zaczeli
oni zwracaé¢ uwage na fanéw nie tylko w jed-
nostkowym znaczeniu, ale w kontekscie
wspélnotowym, podkreslajac, ze fani tworza
spotecznosci (fandomy), w ktérych podejmujg
réznorakie dziatania. Przejawy aktywnosci, na
ktérych skupiali uwage reprezentanci drugiej
fali, mialy zaswiadczy¢, ze fan to ktos, kto nie
jest potulng owieczka prowadzong na po-
stronku producenckiego ucisku (ta metaforg

2 Por. D. Hebdige, Hiding in the Light. On Images and Things, London-New York 1988, s. 75.

21 Por. D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, Poznafi 1995, s. 200-202.

22 1. Ang, Watching Dallas. Soap Opera and the Melodramatic Imagination, London 1989.

2 Ch. Harris, A Sociology of Television Fandom, [w:] Theorizing Fandom. Fans, Subculture and Identity, ed.
by Ch. Harris, A. Alexander, Cresshill, N.J. 1998, s. 42-43.

2 Por. A. Szkudlarek, Cultural Studies — brytyjska teoria krytyczna, [w:] Nauka o komunikowaniu. Podstawo-
we orientacje teoretyczne, pod red. B. Dobek-Ostrowskiej, Wroctaw 2001, s. 182—191.

5 A, Cwikiel, M| iedzy narracjq a serializacjq: fenomen Star Trek, [w:] Miedzy powtdrzeniem a innowacjq. Se-
ryjnos¢ w kulturze, pod red. A. Kisielewskiej, Krakéw 2004, s. 266-268.



Swietnie podsumowaé mozna przytaczane wy-
zej poglady réznych badaczy, ktérzy zainspi-
rowali przedstawicieli fali oporu). Podkresla-
no zatem, ze fani organizujg konwenty, pisza
fanfiction, amatorsko tworza, wydaja ziny,
organizujg akcje protestu w sprawach zwigza-
nych z ulubionym tekstem — wszystko w ra-
mach spolecznego, krytycznego i produktyw-
nego tworzenia znaczen odmiennych od tych,
ktére chcieli narzuci¢ producenci. Fani stali si¢
dla reprezentantéw fali oporu ucielesnieniem
,walki” prowadzonej w partyzanckim niemal
stylu, ciaggle podminowujacej producenckie
pozycje (znéw metafora majaca oddaé esencje
pogladéw, ktérymi inspirowali si¢ przedstawi-
ciele drugiej fali). Badanie fanéw zaczeto by¢
postrzegane jako opowiedzenie si¢ za stuszna,
lepsza, wartosciowszg strong konfliktu, za ty-
mi, ktérych producencki rezim chcialby wi-
dzie¢ jako ucisnionych, manipulowanych, bez-
wolnych, potulnie zgadzajacych si¢ ze wszyst-
kim, co si¢ im podsuwa.

Reprezentanci drugiej fali pokazywali, ze
fani takimi nie sa, jak cho¢by John Fiske w ar-
tykule The Cultural Economy of Fandom
zamieszczonym w zbiorze Adoring Audience
z 1992 r. Ksigzka ta byla wazng publikacja,
z ktérej powialo swiezoscig rozpedzajaca no-
wa fale (znalazlo si¢ w niej réwniez kilka in-
nych ciekawych pod tym wzgledem tekstow).
Nie sposéb w krétkim sprawozdaniu opisaé
wplyw, jaki na badania fanéw wywart John Fi-
ske — wybitny przedstawiciel cultural studies,
ktérego twoérczos¢ stanowi istotny lgcznik
miedzy wywodzacymi si¢ z Birmingham
wczesniejszymi badaniami poswigconymi pu-
blicznosci telewizyjnej czy subkulturom a ba-
daniami fanéw. W ksigzkach, publikowanych
jeszcze przed 1992 r., Fiske wielokrotnie roz-
wodzit si¢ nad oporem konsumentéw kultury
popularnej. W The Cultural Economy of Fan-
dom nie kiadzie on co prawda az takiego naci-
sku na sprzeciwianie si¢ producenckiemu uci-
skowi, jak mialo to miejsce we wczesniej-
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szych pracach, ale klimat podziatu na ,,tych, co
na gérze” i na ,.tych, co na dole” oraz cigglej
ich walki jest wyczuwalny, ot cho¢by w defi-
nicji fandomu. Fiske pisze: ,.fandom [...]
z jednej strony stanowi intensyfikacje kultury
popularnej tworzonej poza kulturg oficjalng
1 zazwyczaj wystepujacej przeciwko niej,
z drugiej zawlaszcza i przetwarza okreslone
wartosci 1 cechy kultury oficjalnej, przeciw
ktérej wystepuje”?S. Znaczenie artykutu z calg
pewnoscig jest niewatpliwe, Fiske przedstawit
w nim bowiem ,bogata game narzedzi dla
wyjscia poza patologiczne modele fandomu
i ruchu w kierunku rozwoju bardziej afirma-
tywnego podejscia do kultury fanowskiej i jej
praktyk™?’.

W takiej pozytywnej i podkreslajacej opor
tradycji miescita si¢ wydana réwniez w 1992 r.
ksigzka Textual Pochers autorstwa Henry’ego
Jenkinsa®®. Autor ten uznawany jest dzisiaj
niewatpliwie za guru, najbardziej wptywowe-
go 1 najznakomitszego badacza kultur fanow-
skich. Jak zobaczymy, ma on swéj udzial row-
niez w fali trzeciej, ale tutaj zatrzymamy si¢ na
stwierdzeniu, ze byl jednym z czotowych
przedstawicieli i twércéw fali oporu. Jenkins
sytuowal wielbicieli nieco inaczej niz Fiske,
ktdéry uwazal, ze dzialalnos¢ fanowska w pew-
nym sensie wyraza to, w jaki sposéb my wszy-
scy konsumujemy teksty medialne. Oczywi-
Scie, wielbicieli cechuje znacznie silniejszy
opér wobec producenta niz przeci¢tnych
odbiorcéw, ale tendencje zachodzace w fando-
mie sg odzwierciedleniem tendencji ogélnych
— tak moéwil Fiske. Jenkins chcial widzie¢
w fanach awangard¢ zaangazowang w nowa-
torski spos6b odbioru, grupe odrézniajacy sie
od odbiorcéw przecigtnych niezwyktym rady-
kalizmem oporu. Wielbiciele réznili si¢ od
odbiorcy ,,normalnego” — byli w swoim odbio-
rze o wiele bardziej spoteczni, krytyczni i pro-
duktywni. Inna, obok Jenkinsa, twierdzaca tak
przedstawicielka drugiej fali to Camille Ba-
con-Smith, ktoéra zastyneta dzielem Enterpri-

% J. Fiske, The Cultural Economy of Fandom, [w:] Adoring Audience..., s. 34.
2" H. Jenkins, Kulturowa ekonomia fandomu szesnascie lat pézniej, ,,Kultura Popularna” 2008, nr 3, s. 31.
28 Tenze, Textual Poachers. Television Fans and Participatory Culture, New York—London 1992.
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sing Women: Television Fandom and the Cre-
ation of Popular Myth®, w ktérym zdala spra-
wozdanie z realizowanych metoda etnogra-
ficzng badan majacych podkresli¢ czy wrecz
wynosi¢ na piedestal wspdlnotowy charakter
fanowskich dziatan. Jeszcze inni reprezentan-
ci to Roberta Pearson, autorka ksigzki Cult Te-
levision®®, Constance Penley, ktéra wydala
NASA/TREK: Popular Science and Sex in
America’', oraz John Tulloch.

Opisujac drugg falg, nalezy poczynié je-
szcze jedno ,zastrzezenie” badawcze, doty-
czace tego, dlaczego w ogdle si¢ ona ujawnita.
Jej wzbudzenie moglo by¢ spowodowane tym,
ze wielu badaczy ja reprezentujacych, i to tych
najznakomitszych, oprécz tego, ze zawodowo
zajmowalo si¢ nauka, bylo jednoczesnie
cztonkami jakichs spotecznosci fanowskich.
Jenkins to znany fan Star Treka, Tulloch — se-
rialu Doktor Who, Penley uwielbia produkcje
science fiction. Zaangazowani réwnie mocno
w dziatalno$¢ naukowa, jak i w dziatalnos¢
zwigzang z przynaleznoscig do danego fando-
mu, badacze ci rozwijali specyficzne stanowi-
sko badawcze. Méwili o tym, ze fanom nalezy
umozliwi¢ méwienie za siebie, warto zatem
opiera¢ si¢ na podejsciu, ktére nazwaé¢ mozna
wewnetrznym, wstuchujgcym si¢ w glos wiel-
bicieli, zwracajacym uwag¢ na to, co tez oni
majg do powiedzenia o sobie samych®. Jen-
kins zastynat z ukucia pojecia aka-fan, bedace-
go kombinacja dwéch stow — akademik i fan.
Oznacza ono specyficzne usytuowanie bada-
cza wobec badanego zjawiska. Aka-fan to
ktos, kto pisze zaréwno jako akademik, jak
i jako fan. Jako ten pierwszy ma dostgp do
réznych teorii kultury popularnej, do literatury
oraz warsztatu naukowego, ktéry ulatwia mu
zgtebianie spotecznosci fanowskich. Jako fan
ma natomiast akces do spotecznosci, jej trady-
cji i wiedzy, co réwniez znaczaco ulatwia ba-

dania. Jenkins oczywiscie swiadomy jest nie-
bezpieczenistw wigzacych si¢ z lansowanym
przez siebie podejsciem, zagrozeft zwiagzanych
z nadmiernym utozsamieniem si¢ z badanymi.
Twierdzi jednak, ze praktycznie kazda pozy-
cja, z ktérej przystepuje si¢ do badan, niesie ze
soba niebezpieczefistwa zwigzane z jej wply-
wem na ich przebieg oraz ostateczny wynik.
Uog6lniajac zalozenia fali oporu, napisaé
mozna, ze fan zaczal by¢ postrzegany jako
ktos wigcej niz tylko fascynat i konsument po-
chianiajgcy w nadmiarze. Bycie wielbicielem
nabralo znaczenia jako kolektywna taktyka,
jako wspdlnotowy wysitek tworzenia spotecz-
nosci interpretujacych teksty inaczej niz zy-
czyliby sobie producenci. Badanie fanéw na-
brato zatem ideologicznego kolorytu — zaczeli
oni by¢ widziani jako sprawnie wymykajacy
si¢ z usciskéw dominujacej ideologii odlam
publicznosci. Zmeczeni ciaglym utyskiwa-
niem badaczy, ktdérzy inspiracje czerpali z po-
gladéw odwotujacych si¢ do frankfurckich tra-
dycji, przedstawiciele fali oporu postanowili,
moéwigc kolokwialnie — nie daé si¢. Sami wie-
lokrotnie begdac fanami, postanowili bronié
swoich srodowisk, inspiracj¢ i oparcie znajdu-
jac w coraz popularniejszych teoriach stawia-
cych opér odbiorcéw mediéw oraz w rosngcej
wyrazistosci i sile fanéw. Radykalne podej-
Scie, ktére zaproponowali, miato by¢ jakby na
przekor tym obowigzujacym dotychczas, tym,
ktére ujmowaty fanéw jako ,,innych”, manipu-
lowanych i zdziecinnialych. Przedstawiciele
drugiej fali uznali, ze radykalnos¢ bedzie naj-
lepszym sposobem walki z promowanymi do
tej pory spojrzeniami. Zamiast radykalnego
manipulowania, radykalny op6r. Zamiast
zniesienia dwubiegunowego podziatu na uci-
skajacych (producentéw) i uciskanych (fa-
néw) zmieniali tylko rolg tych drugich, przed-
stawiajac ich jako walczacych z dyktatem

2 C. Bacon-Smith, Enterprising Woman: television fandom and the creation of popular myth, Philadelphia

1992.

30 Cult Television, ed. S. Gwenllian-Jones, R.E. Pearson, Minneapolis, London 2004.

31 C. Penley, NASA/TREK. Popular Science and Sex in America, London-New York 1997.

32 Por. S. Green, C. Jenkins, H. Jenkins, Normal Female Interest in Men Bonking: Selection from The Terra
Nostra Underground and Strange Bedfellows, [w:] Theorizing Fandom..., s. 9-38.



pierwszych, i co wazne, walczacych dos¢ sku-
tecznie. Patrzgc na fanéw, chciano zatem o sto
osiemdziesiat stopni odwréci¢ dominujace do-
tychczas spojrzenie.

Fala gléwnego nurtu

Trzecia fala — fala gtéwnego nurtu — nie byta
juz tak radykalna. Nadciggnela ona niedtugo
po fali drugiej, trudno wiasciwie powiedziec¢
kiedy — obydwie w pewnym sensie nakladaja
si¢ na siebie, zachodza, maja podobne Zrédla,
a takze reprezentujg je podobni mysliciele. Za
symboliczng dat¢ przyjmuje rok 2006 — rok
ukazania si¢ ksigzki Jenkinsa zatytutowanej
Kultura konwergencji*. Jakie sg gtéwne zato-
Zenia tej fali?

Jak juz wspomnialem, na pewno nie tak ra-
dykalne, jak pierwszej czy drugiej. Stara si¢
ona znies¢ dwubiegunowy podzial na ,,ztych”
producentéw i ,,dobrych” fanéw. Przedstawi-
ciele fali oporu patrzyli na tych ostatnich jak
na tkwigcych w okopach, niestrudzonych
w bojach z producentami opozycjonistow
i buntownikéw. Fala gléwnego nurtu rysuje
obrazek wielbicieli idacych z producentami re-
ka w r¢ke, podpisujacych z nimi pokojowe po-
rozumienia. Juz nie ma potrzeby toczyc
z twoércami wojny, zrozumieli oni bowiem
swoje biedy i postanowili si¢ naprawic, juz nie
chcg fanéw do niczego przymusza¢ ani wy-
wieraé na nich presji majacej na celu doprowa-
dzenie do wchlaniania wszystkiego, co si¢ ser-
wuje. Dzi$ producent zaczyna wstuchiwac si¢
w glos wielbicieli, zaczyna na nich spogladac
jak na publicznos¢ gléwnego nurtu, publicz-
no$¢ priorytetowa. Fani zaczynajq reprezento-
waé w pewnym sensie to, co czynig Wszyscy
konsumenci pochianiajacy teksty kultury po-
pularnej. Stajg si¢ w zwigzku z tym barome-
trem, ktérym marketingowcy mierza nastroje
odbiorcow. Spece od PR widzg w wielbicie-
lach prosumentéw, a wigc aktywnych konsu-
mentéw, ktérzy dzigki swojej dzialalnosci

3 H. Jenkins, Kultura konwergencji, Warszawa 2007.
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wspiera¢ moga marke medialng w sposéb,
w jaki nie uczyni tego zadna reklama. Dzis fan
— oddany i wierny konsument — staje si¢ kims,
na kogo warto uwazac, z kim warto si¢ liczy¢
i 0 kogo trzeba dbac i zabiegaé. Spotecznosci
wielbicieli zaczynajg by¢ sytuowane na piede-
stale uwagi i wychwalane. W sposéb ciekawy
przedstawit to Henry Jenkins we wspomnianej
wyzej Kulturze konwergencji. Swoja droga,
autor ten od czaséw drugiej fali wyraZnie zta-
godnial i w swoich rozwazaniach na tematy fa-
nowskie wskoczyt na fale trzecia.

Skad si¢ ona wzigta? Z postepujacej ewolu-
cji pogladéw dotyczacych odbiorcéw kultury
popularnej, ktérzy dalej postrzegani sg jako ak-
tywni, w zadnym natomiast wypadku jako
bierni czy manipulowani. Duze znaczenie ma
tutaj wspomniany wyzej fakt, ze przemyst kul-
turalny zaczyna traktowa¢ fanéw jako znacza-
cych przedstawicieli aktywnych prosumentéw.
Znaczenie ma rowniez to, ze wielbiciele stale
si¢ zmieniaja. Dzigki internetowi stali si¢ je-
szcze bardziej widoczni, a przy tym jeszcze ak-
tywniejsi. Wraz z nadejsciem elektroniczne;j
sieci zyskali §wietne narz¢dzie ulatwiajace im
zycie** — wczesniej, aby staé sie cztonkiem da-
nej spolecznosci, nalezato albo zostaé przez
kogo$ wprowadzonym, albo uda¢ si¢ na kon-
went, aby pozna¢ kogos, kto podziela zaintere-
sowania. W dobie e-sieci wystarczy po prostu
»wygooglowaé” to, co trzeba, przylaczyc¢ si¢
do istniejacych grup czy foréw, zaczaé czyty-
wac zamieszczone w sieci fanfiction.

Co niezwykle wazne, dzi§ obserwujemy
zjawisko mieszania si¢ fanéw, co réwniez
wzmacnia ich widocznos¢. Jak nigdy dotad,
mozna by¢ wielbicielem wielu zjawisk réwno-
czesnie, co wigcej, mozna to podkreslaé
w swojej tworczosci czy postawie. Owo mie-
szanie jest oczywiscie nastepstwem wykorzy-
stania sieci — gdzie tatwiej, jak nie w interne-
cie znaleZ¢ mozna jaki§ fandom sasiadujacy
z nasza spotecznoscia, gdzie latwiej zaznajo-

3 Por. P. Siuda, Wphyw Internetu na rozwdj fandomow, czyli o tym, jak elektroniczna siec rozwija i populary-
zuje spotecznosci fanow, [w:] Media i spoteczeristwo. Nowe strategie komunikacyjne, pod red. M. Sokotowskie-

go, Torun 2008, s. 239-256.
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mi¢ si¢ z jakimis§ innymi tekstami, gdzie
w koficu, jak nie w sieci, latwiej zosta¢ czlon-
kiem innej spolecznosci. Zosta¢ cztonkiem
i zintensyfikowa¢ swoja dziatalno$¢ — na to
z calg pewnoscig internet pozwala. Fani produ-
kuja jak nigdy dotad — sie¢ az roi si¢ od literac-
kich opowiadat i e-zindw. Powstaja takze no-
we, Scisle zwigzane z rozwojem technik cyfro-
wych oraz internetu produkcje — wielbiciele
kreca filmy, produkuja teledyski, wtasng mu-
zyke. Przy uzyciu oprogramowania pozwala-
jacego manipulowaé zdjeciami czy grafika,
tworzg niezwykle wyrafinowane kompozycje
wizualne. Ponadto elektroniczna sie¢ daje fa-
nom niespotykana dotychczas wolnos¢ zwia-
zang z wyborem obiektu czy obiektéw fascy-
nacji, z okresleniem poziomu swojego zaanga-
zowania oraz partycypacji. Generalnie wielbi-
ciele stali si¢ wazng czg¢scig produktywnej
i aktywnej spoltecznosci internautéw
i w zwigzku z tym weszli niejako do gtéwne-
go nurtu odbiorcéw kultury popularnej — stali
si¢ bardzo widoczni. Mozna zatem powie-
dzie¢, ze racj¢ mial Fiske, spierajac si¢ z Jen-
kinsem i twierdzac, ze tak naprawd¢ wszyscy
jestesmy fanami, w tym sensie, ze ci ostatni re-
prezentuja powszechne strategie radzenia so-
bie z tekstami kultury popularne;j.

Badacze drugiej fali zwracali uwage na ta-
kie przejawy aktywnosci wielbicieli, ktére
mialy ich ulokowa¢ w spolecznosci oraz
Swiadczy¢ o oporze. Badano konwenty, zbio-
rowe akcje protestacyjne, produkcje fanfiction.
Rzadko w twérczosci przedstawicieli fali opo-
ru mozemy spotka¢ osoby, ktére tylko uwiel-
biajg jaki$ tekst, przyswajaja go z zapalem,
rozmawiajg na jego temat z innymi i nie anga-
7uja si¢ w zadne inne dziatania. Przedstawicie-
le trzeciej fali méwia, Ze tego rodzaju zacho-
wanie to tez istotny element bycia fanem, ze
wcale nie trzeba bra¢ udzialu w spotkaniach
czy amatorsko tworzy¢. Twierdzi sie, ze do-
tychczasowe badania skupialy si¢ zatem tylko

na bardzo waskiej grupie wielbicieli, pomija-
jac tych mniej zaangazowanych. W wypadku
fali gtéwnego nurtu pole badar rozrasta si¢ za-
tem, staje bardziej skomplikowane, poszerza
swdj horyzont®.

Fala trzecia znowu (podobnie jak fala
pierwsza) docenia fana jako jednostke — za-
czyna si¢ go badaé jako indywidualnos¢,
podejmujac rozwazania nad jego motywacja-
mi i psychologia. Obszarem badan coraz czg-
Sciej zaczyna by¢ stosunek wielbiciela jako
jednostki do obiektu jego fascynacji. Rozwa-
zania na ten temat znaleZ¢é mozna w ksigzce
Mata Hillsa Fan Cultures®. Z kolei Cornel
Sandvoss w dziele Fans: The Mirror of Con-
sumption®” podjat temat specyficznej emocjo-
nalnej inwestycji, jakiej dokonuje fan, wigzac
si¢ z obiektem swojej milosci, oraz zastana-
wial sie, jaki ma ona wpltyw na konstruowanie
jego kulturowej tozsamosci. Sandvoss znaczg-
co zawezil definicj¢ fana, sprowadzajac go do
osoby, ktéra dokonuje takiej wlasnie emocjo-
nalnej konsumpcji, ktéra staje si¢ podstawa
zwigzku z danym tekstem.

Zwrocenie si¢ w strong takiego indywidual-
nego podejscia znéw zwiazane jest z wykorzy-
staniem przez wielbicieli elektronicznej sieci.
W niej to bowiem mozna by¢ fanem na sposéb
bardzo indywidualistyczny, wystarczy tylko
zadeklarowaé swoje przywigzanie do jakiego$
tekstu badZ tekstow. Nie trzeba uczestniczyd
w spolecznosci czy rozmawia¢ z innymi, moz-
na tylko obserwowad, by¢ lurkerem (osoba,
ktéra obserwuje dziatania innych w sieci, sama
nie ujawniajac swojej obecnosci), ba, mozna
nawet nie mie¢ swiadomosci, ze w internecie
znaleZ¢ mozemy innych fanéw, mozna w koni-
cu by¢ czlonkiem jakiejs jednej spotecznosci
oraz partycypowa¢ na uboczu innej lub by¢
wielbicielem wielu zjawisk — jednym stowem —
mozliwosci sg niewyczerpane. Epoka siecio-
wego indywidualizmu znalazla swoje odbicie
w badaniach fanéw.

3 J. Gray, C. Sandvoss, C.L. Harrington, Why Study Fans?, [w:] Fandom. Identities and Communities in a Me-
diated World, ed. by J. Gray, C. Sandvoss, C.L. Harrington, New York—-London 2007, s. 7-10.

36 M. Hills, Fan Cultures, New York 2002.

37 C. Sandvoss, Fans: The Mirror of Consumption, Bodmin 2005.



Podsumowujac dokonania fali gléwnego
nurtu, mozna powiedzie¢, ze na poziomie mi-
kro zajeto si¢ fanem jako jednostka oraz
ksztaltowaniem jego tozsamosci zwigzanym
z przywigzaniem do obiektu zainteresowania.
Na poziomie makro za$ najnowsze badania
wielbicieli uznaja, Ze s3 oni powigzani z szer-
szymi strukturami spotecznymi, lecz odchodza
od skupiania si¢ na kwestiach hegemonii kla-
sowych, manipulacji i oglupiania bezbronnej
masy odbiorcéw. Dzi$ uznaje si¢ wazng role,
jaka odgrywaja fani w spotecznych, kulturo-
wych i ekonomicznych przeksztalceniach na-
szych czaséw. Zupelnie inaczej patrzy si¢ za-
tem na celowos¢ badan. Fani nie sg tylko i wy-
lacznie autotelicznym ich obiektem, ktérego
istotnos¢ zawarta jest sama w sobie. Poniewaz
sg znaczacg czg¢scig odbiorcéw oraz pod wie-
loma wzgledami reprezentujag wszystkich kon-
sumentéw, poprzez naukowe odkrywanie
wielbicieli chce si¢ pozna¢ prawa rzadzace
wspolczesng popkulturg oraz codziennym zy-
ciem ludzi. Z tego tez wzgledu fani jak nigdy
dotad zastuguja na naukowe zglebianie oraz
analizowanie.

Podsumowanie

Rekapitulujac, pierwsza fala — fala dewiacji —
trwata najdiuzej, od poczatku naukowej re-
fleksji nad fanatycznymi wielbicielami, az do
poczatku lat dziewigeédziesiatych. Byta to jed-
nak fala stosunkowo spokojna — zainteresowa-
nie fanami nie bylo tak wielkie, jak pdZniej,
w pierwszym okresie badan o wielbicielach pi-
sano niewiele, co wynikalo zapewne z mniej-
szej ich wéwczas widocznosci. Wazniejsze jest
jednak to, ze pisano o nich Zle. Czerpigc inspi-
racje z krytyki kultury masowej, ktérej tradycja
wywodzi si¢ chociazby od szkoty frankfurc-
kiej, fanéw przedstawiano jako dziwakoéw, nie-
przystosowanych do zycia wyalienowanych
ekscentrykéw, nierzadko manipulowanych
przez wszechwiladny przemyst kulturalny,
ktéry pragnac zrobi¢ z nich idealnych konsu-
mentéw, wzbudza zainteresowanie trywialny-
mi tresciami i banalnymi tekstami. Druga fala
— fala oporu — opisywata spotecznosci wielbi-
cieli pod zupelnie innym katem. Jej przedsta-
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wiciele zaczeli czerpa¢ natchnienie z innych
niz poprzednicy inspiracji, tych podkreslaja-
cych mozliwos¢ walki i oporu, negocjowania
kulturowych znaczen zaréwno przez grupy, jak
1 jednostki. Ujecia te podkreslaty, ze zastgpo-
wanie znaczen oferowanych przez kulture po-
pularng znaczeniami wlasnymi moze skutko-
wac szczegblnego rodzaju sita, ktdra jest reme-
dium na ucisk i hegemoni¢ dominujacej ideolo-
gii. Przejscie to wywarlo wielki wplyw na ba-
dania fanéw, umozliwito zastgpienie pierwszej
fali falg druga. Spowodowato rozmycie si¢ po-
gladéw traktujacych wielbicieli jako dziwakéw
i ekscentrykéw majacych powazne problemy
ze swoim zyciem. Uczynito latwiejszym doce-
nianie ich jako odbiorcéw, ktérzy w szczegdl-
ny sposéb opierajg si¢ producentom oraz two-
rzg wilasne znaczenia czy wrecz wlasng kultu-
re. Duzg role w zaistnieniu drugiej fali odegra-
to réwniez dalsze zwigkszanie si¢ widocznosci
fanéw. Nieco mniej radykalne spojrzenie, moz-
na powiedzie¢, ze znajdujace si¢ gdzies po-
srodku dwoéch pierwszych ujeé, przyniosta
trzecia fala badan — fala gléwnego nurtu, pod-
kreslajagca ogromne zréznicowanie i rozwdj
Srodowisk fanowskich. Sytuuje ona wielbicieli
w gtéwnym nurcie kultury popularnej, podkre-
§la ich wage jako barometru wskazujacego na-
stroje og6tu odbiorcéw oraz méwi o tym, ze fa-
ni maja ogromne znaczenie dla producentéw
kulturalnych, wynikajace ze wzgledéw marke-
tingowych. Wielbiciele zostali docenieni jako
wazny typ publicznosci, co wigcej, badacze
trzeciej fali wskazuja, ze bedg oni zyskiwali na
znaczeniu, coraz trudniej bedzie tez odréznié
ich od przecigtnych odbiorcéw — wszyscy sta-
ng si¢ w pewnym sensie fanami.

Oczywiscie fala gtéwnego nurtu to ta naj-
mlodsza wiekiem i obecnie wznoszaca si¢ naj-
wyzej, dominujagca nad innymi. Z tego wzgle-
du zdecydowanie najtrudniej jest o niej cos po-
wiedzie¢ i doktadnie jg scharakteryzowac. Fala
pierwsza i druga ,,ptyna” juz dos¢ dtugo, dlate-
go zdecydowanie tatwiej analizowac ich zato-
zenia, wskazywac przedstawicieli, ramy chro-
nologiczne itp. W wypadku fali trzeciej z cza-
sem z calag pewnoscig nabierze si¢ do niej
dystansu i dzieki temu latwiej bedzie mozna ja
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scharakteryzowaé. By¢ moze ulatwi jej opisa-
nie réwniez to, ze wzbije si¢ nad nig prawdopo-
dobnie kolejna, czwarta fala. Przewidywac
mozna bowiem, ze fala gléwnego nurtu nie be-
dzie wiecznie dominowacd. Jak widzieliSmy,
tekst wyraznie wskazal, jak bardzo rézne sg
podejscia w badaniach fanéw i jak czesto si¢
one zmieniaja. Gdyby pojawila si¢ fala kolejna
(na razie taka perspektywa si¢ jednak nie rysu-
je — przede wszystkim ze wzgledu na nowos¢
fali trzeciej), wzbudzona nieznanymi jeszcze
przemianami, z pewnoscia ulatwitoby to nam
zdystansowanie si¢ i lepsze opisanie tej domi-
nujacej obecnie, czyli fali gtéwnego nurtu.
Przytaczana w tekscie historia fanéw zwig-
zana jest bardzo mocno ze zwigkszajacg si¢ ich
widocznoscig spowodowang miedzy innymi
wykorzystaniem elektronicznej sieci. Aby nie
by¢ posadzonym o niescistos¢, zaznaczy¢ nale-
7y, ze historia owa omawiana jest przede wszy-
stkim z perspektywy amerykanskiej oraz bry-
tyjskiej. Przytaczane procesy i zmiany dotycza-
ce wielbicieli oddajg to, co dzialo si¢ i dzieje
z nimi réwniez w innych krajach. Szczegélnie
najnowsza historia (cho¢ nie tylko), ta ktéra
bezposrednio wigze si¢ z narodzinami interne-
tu, doskonale oddaje natur¢ zmian, jakim pod-
legaja fani na calym Swiecie. W Polsce wielbi-
ciele istnieli rowniez w okresie komunizmu
(chociazby fandomy fantastyki), ale wyrazisto-
$ci nabrali dopiero po transformacji, od razu
zaczerpngli z zachodnich wzorcéw, aktywnie

zaistnieli w elektronicznej sieci. W obszarze
badan akademickich, cho¢ s one w naszym
kraju naprawdg¢ znikome, zaczeliSmy wiasci-
wie od fali drugiej. W okresie komunizmu nie
istniala praktycznie zadna naukowa refleksja
nad fanami. Jednak nawet dzisiaj na palcach
jednej reki policzy¢é mozna badaczy zajmuja-
cych si¢ wielbicielami — nawet tych, ktérzy
moga by¢ uznani za przedstawicieli fali oporu,
nie méwigc juz o fali gtéwnego nurtu.

W Polsce, jak i na calym swiecie, dos¢ po-
wszechnie funkcjonuje potoczne wyobrazenie
fana. Jest ono jednak czgsto niewyraziste,
mgliste oraz nieprecyzyjne. Akademickie ba-
dania wielbicieli sg réwniez do$¢ zagmatwane,
a to z tego powodu, Ze proponujg bardzo réz-
ne sposoby patrzenia na ten specyficzny odtam
publicznosci medialnej. Zycia nie ulatwia
wcale badaczom fakt, ze jedne fale sg aktual-
nie ,,na topie”, a czas innych przeminat i sa
one wyciszone i spokojne. Wszystkie fale bo-
wiem dalej wspdlistnieja, czesto si¢ przenika-
ja 1 nakladaja. Fala trzecia oddziatuje obecnie
najmocniej, ale nie znaczy to, ze po innych nie
ma juz zadnego sladu. Wszystko to powoduje,
ze podejmujac badania na temat fanéw, nalezy
unikaé putapki opierania si¢ tylko i wylacznie
na zalozeniach jednaj fali — nalezy by¢ zawsze
Swiadomym tego, ze fanéw mozna analizowaé
z bardzo réznych perspektyw, a dokladniej
moéwiac — z perspektywy trzech fal badari.
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From deviation to mainstream - evolution of fan studies
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fan, fani, fandom, fan studies, cultural studies, ewolucja badan fanéw
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STRESZCZENIE

Obraz fana zmienia si¢ na obszarze nauk spotecznych jak w kalejdoskopie. Nie dos¢, ze
bardzo trudno jest jednoznacznie go zdefiniowaé, okresli¢ jego cechy konstytutywne, to
jeszcze najrozniejsi teoretycy maja swoje na ten temat pomysty — czesto bardzo si¢ r6z-
nigce. Istnieje cala gama sposobéw opisywania tego, kim jest fan oraz okreslania na ile je-
go aktywnos¢ ma charakter wspolnotowy, a jesli jest taka w stopniu znaczacym, to co tak
naprawde skiania go do tworzenia spotecznosci i jakie one sg. Pomimo calego chaosu
zwigzanego z réznym patrzeniem na fanéw, da si¢ wyr6ézni¢ pewne zbiezne sposoby ich
ujmowania. Oficjalnie nie tworzg one zadnych szkét, tekst nie ma zatem na celu ich opi-
sania, stanowi raczej probe uporzadkowania badan z tego zakresu, wskazania pewnych
trendow i zmian. Aby lepiej zobrazowaé owe trendy, autor okresla je mianem fal badan,
fal, ktére nastgpowaty po sobie, poczawszy od pierwszych analiz fanéw po czasy wspot-
czesne. W tekscie podejmuje si¢ probe ich wyodrebnienia, wskazania przyblizonych ram
chronologicznych, gtéwnych zatozen, przedstawienia giéwnych akademikéw je reprezen-
tujacych oraz przyczyn wzbudzenia kazdej z nich.

ABSTRACT

Views on fans are changing rapidly. Not only is it hard to define a fan and pinpoint his
characteristics but also different researchers have their own ideas about them. Ideas which
very often differ considerably. There exists a multitude of ways to describe a fan, to deci-
de whether his activities are communal, and if they are — what is the strength of this com-
munal engagement and what makes fans create communities. Despite the chaos regarding
ways of defining fans, one can distinguish certain description similarities. Officially, the-
re are no schools, therefore, the article does not wish to characterize them. The goal of the
author is rather to put fan studies in order, to pinpoint certain trends and changes. The au-
thor calls them waves of research. Waves which have been coming one after another sin-
ce the beginning of fan studies. The article indicates chronological periods of waves, the-
ir main assumptions, points at main researchers representing every single one.
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... 2yczy Redakcja. Formy zyczen
swiatecznych zamieszczonych
w prasie w grudniu 2009 r.

Anna Miloszewska

yczenia to jeden z najbardziej rozpo-

wszechnionych typéw jezykowych aktéw
grzecznosciowych!. Jako istotny tekst kulturo-
wy o charakterze formuly stanowi rodzaj tek-
stu rytualnego?, znamionujacego istnienie re-
liktéw myslenia magicznego we wspdtczesno-
$ci®. Zaistnienie zyczen w interakcji jest uwa-
runkowane wystapieniem okazji uznanej na
mocy spolecznej umowy za odpowiednig do
sktadania zyczen. Do takich okazji naleza
m.in.: imieniny, urodziny, uroczystosci lub
rocznice osobiste oraz niektére Swigta pan-
stwowe 1 koscielne.

W Polsce w spos6b szczegdlnie powszech-
ny kultywowana jest tradycja skiadania sobie
zyczefi z okazji Swigt Bozego Narodzenia*
oraz Nowego Roku. Sg to wprawdzie dwie

rézne okazje, jednak czesto zyczenia bozona-
rodzeniowe i noworoczne taczone sg w jeden
akt zyczeniowy?. Jest to zwigzane z chronolo-
giczng bliskoscig obu tych swiat, dzigki czemu
mozna je traktowaé jak jedno diugie swigto.
Boze Narodzenie jest Swigtem najuroczysciej
obchodzonym w polskich rodzinach, a zatem
wymagajacym szczegllnie starannej oprawy,
takze w postaci kultywowania tradycji i zacho-
war grzecznosciowych, w tym migdzy innymi
sktadania zyczen. Grzecznosci te Polacy pra-
wig sobie powszechnie w okresie przedswig-
tecznym. Skladanie zyczen bozonarodzenio-
wych jest aktem egalitarnym, niezaleznym od
hierarchii wieku czy stanowiska oraz bez
wzgledu na stopien oficjalnosci sytuacji. O zy-
czeniach nalezy pamigta¢ zaréwno w relacjach

| Zyczenia (obok m.in. powitari, podzigkowar, toastéw, kondolencji) to typ wyrazei jezykowych o mocy pre-
dykatywnej, ktére stanowig zasadniczy rodzaj wyrazef pelniacych w jezyku funkcje grzecznosciowq. Zob.:
M. Marcjanik, Typologia polskich wyrazeni jezykowych o funkcji grzecznosciowej, [w:] Jezyk a kultura, t. 6: Pol-
ska etykieta jezykowa, red. J. Anusiewicz, M. Marcjanik, Wroctaw 1992, s. 28.

2 M. Kita, Jezykowe rytuaty grzecznosciowe, Katowice 2005, s. 344.

3 Myslenie magiczne odzwierciedla przekonanie o tozsamosci tresci pomyslanej z wykonanym dziataniem lub

spowodowanym efektem w rzeczywistosci. Na temat myslenia magicznego w ujeciu kulturowym zob.: C. Levi-
-Strauss, Mysl nieoswojona, Warszawa 1969 oraz tegoz: Antropologia strukturalna, Warszawa 2000.

4 Wedlug wynikéw badari OBOP, przeprowadzonych w dniach 2-9 grudnia 2009 r., sktadanie zyczen jest dru-
g3, po dzieleniu si¢ optatkiem, najbardziej popularng tradycja bozonarodzeniowa, wskazywang zaréwno przez
starsze, jak i mlodsze pokolenie Polakéw — www.naukawpolsce.pap.pl [dostgp: 7.01.2010]. Duza popularnos¢ tra-
dycji bozonarodzeniowych w Polsce nie musi wynikaé z ich charakteru sakralnego, jak mozna by sgdzi¢ na pod-
stawie deklarowanej wyznaniowej jednorodnosci Polakéw. Por.: M. Antosiewicz, BoZe Narodzenie i wyznawcy in-
nych religii — www.dw-world.de/popups/ [dostep: 6.01.2010].

5 Zyczenia $wigteczno-noworoczne nie sg oczywiscie wylacznie polska tradycja. Nie jest to takze (tak jak, no-
ta bene, wigkszos¢é bozonarodzeniowych obyczajow) tradycja bezposrednio zwigzana z chrzescijanskim swigtem.
Juz w czasach rzymskich powszechnym zwyczajem bylo skladanie w Nowy Rok zyczefi szczgscia urzgdnikom
i znakomitym osobistosciom. Gleboko wierzono w ich magiczng moc, liczac, ze kazde stowo si¢ sprawdzi. Zob.:
www.suwalki.info/news.php?id=7516 [dostep: 6.01.2010].



prywatnych, jak i stuzbowych, podczas ofi-
cjalnego przyjecia, jak i wizyty w sklepie. Tak
powszechne sktadanie zyczen to zwyczaj gle-
boko zakorzeniony w polskiej tradycji®.

Do kultywowania tego obyczaju przyczy-
niajg sie niewatpliwie srodki masowego prze-
kazu, w duzej mierze zdominowane w gru-
dniu tematyka swigteczno-noworoczng, cze-
sto bez wzgledu na profil danego medium.
Istnienie tzw. efektu agenda setting (hipotezy
porzadku dziennego) dowodzi, ze ,,odbiorcy
uzyskuja z mediéw nie tylko aktualne infor-
macje o wydarzeniach krajowych i zagranicz-
nych, ale réwniez nabywaja przekonania
o wadze i wartosci, jakie majg poszczegdlne
problemy [...]. Nawet osoby, ktérych to w za-
den sposéb nie dotyczy, zostaja przekonane
0 waznos$ci problemu, cho¢ maja wlasng na
jego temat opini¢””’. Szczegblnie tatwo do-
strzegalna jest dominacja tematéw Swigtecz-
nych w prasie drukowanej. Zréznicowany
jest jednak sposéb ujecia tej tematyki w za-
leznosci od profilu czasopisma. Na przyktad
czasopisma typu poradnikowego dla kobiet
zamieszczaja przepisy na swiateczne potra-
wy, natomiast w prasie podrézniczej dominu-
ja artykuly na temat najlepszych miejsc na
Swigteczne wyjazdy. W niniejszym artykule
zanalizowano zyczenia S$wigteczne zamie-
szczone w grudniu 2009 r. w czterdziestu ty-
tulach gazet i czasopism zréznicowanych pod
wzgledem tematyki, profilu i cyklu wydawni-
czego®.

Anna Miloszewska

Trzeba jednakze zauwazy¢, ze nie wszyst-
kie redakcje zamieszczaja odredakcyjne zycze-
nia swigteczne. Mozna wyodrebni¢ dwa typy
podejscia tych redakcji do Swigt Bozego Naro-
dzenia. Pierwszy typ polega na ignorowaniu
okresu swigtecznego i niezamieszczaniu na ten
temat najmniejszej wzmianki, jak czynia to np.
»-Moda Forum” Iub ,,Cienie i Blaski”. Drugi
typ podejscia reprezentuje np. redakcja ,,Prze-
gladu Sportowego”, ktéra utrzymatla caly nu-
mer w konwencji swigtecznej, zamieszczajac
artykuly zwigzane z Bozym Narodzeniem,
graficzne ozdobniki na kazdej stronie oraz zy-
czenia od sportowcéw, ale — co trudno wythu-
maczy¢ — nie zlozyla zyczen czytelnikom.

O istotnosci bozonarodzeniowych tradycji
media nie muszg Polakéw przekonywac.
Wzmacniaja jednak ich powszechne, masowe
kultywowanie. A czynig to, wiaczajac si¢ ak-
tywnie w szerzenie S$wigtecznego nastroju,
w tym — miedzy innymi — poprzez sktadanie
Swigtecznych zyczefi. Aby uczyni¢ to w spo-
s6b oryginalny i znamionujacy szczeros¢ in-
tencji, redakcja musi si¢ zmierzy¢ z dwoma ro-
dzajami konwencji’: utartg formulg sktadania
zyczefi oraz wypracowanym w danym me-
dium sposobem zwracania si¢ do czytelnikow.
Sposéb ten jest na co dzien zdominowany
przez funkcje informacyjna, wynikajaca
z pragmatyki tekstow dziennikarskich. Tym-
czasem Zzyczeniom mozna przypisa¢ wiele
funkcji (sposréd ktérych najwazniejsze wyda-
ja sie¢: fatyczna i impresywna), ale przekaz in-

® Wzmianki o tym, ze z okazji Bozego Narodzenia ,,wszyscy wszystkim §lg zyczenia” mozna znaleZ¢ choéby
w tekscie piosenki Jest taki dzieri napisanej przez Krzysztofa Dzikowskiego w 1967 r., w podrecznikach dobrych
manier z poczatku XX w. i starszych czy w Reymontowskich Chfopach.

"T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warsza-

wa—Krakéw 1999, s. 267.

8 ,Auto Transport” nr 12, ,,Cienie i Blaski” nr 12, ,,Claudia” nr 12, ,,Dziennik Gazeta Prawna” nr 251 (wyd.

2), ,,Gazeta Stoleczna Swiqteczna” 24/27 grudnia, ,,Gazeta Wyborcza” nr 301, ,,Gos¢ Niedzielny” nr 52, ,,Gwia-
zdy Méwia” nr 51/52, ,Joy” nr 12, ,Media & Marketing Polska” nr 51/52, ,,Mtody Technik” 12, ,,Moda Forum”
nr 6, ,,Moja Rodzina” nr 11/12, ,,Motor” nr 52/53, ,Nasz Dziennik” nr 301, ,,Newsweek” nr 52, ,,Olivia” nr 12,
,Pani” nr 12, ,,Pani Domu” nr 51/52, ,Party” nr 25, ,,Pielgrzym” nr 26, ,,Pod Wiatr” nr 6, ,,Polityka” nr 51/52,
,,Polska The Times” nr 301, ,,Przeglad Sportowy” nr 301, ,,Promyczek” nr 12, ,,Przekrdj” nr 51/52, ,,Przyjaciél-
ka” nr 31, ,Reader’s Digest” [nr] 12, ,,Rzeczpospolita” nr 301, ,,Shape” nr 12, ,,Stolica” nr 12, ,,Sukces” nr 12,
,Super Express” nr 301, L Swiatetko” nr 12, ,,Swierszczyk” nr 24, ,,Twoje Dziecko” nr 12, ,,Twéj Styl” nr 12,
»Wspdlnota” nr 51/52, ,Zielony Sztandar” nr 51/52, ,,/Zwierciadto” nr 12.

 Konwencj¢ w niniejszym artykule rozumiem — za Izydorg Dambskg — jako pewien uzus, obowigzujacy ka-
non postepowania. Por.: G. Sawicka, Jezyk a konwencja, Bydgoszcz 2006, s. 25.
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formacji znajduje si¢ w tym wypadku na kon-
cu hierarchii.

Pierwsza ze wspomnianych konwencji
jest pulapka jezykowa, zagrazajaca wszyst-
kim osobom i podmiotom zbiorowym, a za-
tem i zespotom redakcyjnym gazet i czaso-
pism, przygotowujacym si¢ do wymiany bo-
zonarodzeniowych uprzejmosci. Staja one
bowiem przed trudnoscig: w jaki sposéb zto-
zy¢ zyczenia, aby uniknaé irytujacego sza-
blonu jezykowego?!® Korzysci z jego uzycia
to niewatpliwie wygoda i zminimalizowanie
wysilku, jaki trzeba wtozy¢ w dokonanie ak-
tu grzecznosciowego. Niestety, tres¢ takich
konwencjonalnych wyrazen zatarta si¢ w cia-
gu stuleci, sam zas rytuat stowny jest wystar-
czajacy jedynie w niektérych wypadkach —
wtedy, gdy zalezy nam na zasygnalizowaniu
naszej pamig¢ci o odbiorcy, a niekoniecznie
na zlozeniu osobistych zyczen. Janina Fras
pisze: ,,Wyrazenia i zwroty szablonowe przy-
daja si¢ w sytuacjach, gdy trzeba cos powie-
dzie¢ (napisac), a niekoniecznie ma si¢ co$
do powiedzenia (napisania)”!!. Redakcje pra-
sowe do powiedzenia maja zapewne wiele,
jednak zyczenia bozonarodzeniowe stanowig
dla nich przede wszystkim obowigzek wyni-
kajacy z wymogu interakcji podyktowanego
specyfika dzisiejszych mediéw. By¢ moze
z powodu poczucia obowigzku, a takze
(szczegblnie w przypadku czasopism o dtu-
giej tradycji) wieloletniej powtarzalnosci,

zyczenia §wigteczne ograniczane bywaja do
szablonu'2. Szablonowe zyczenia Swigteczne
zamiescita na przykitad redakcja ,,Super
Expressu”:

Zdrowych, wesotych Swiat Bozego Naro-
dzenia Czytelnikom ,,Super Expressu” zy-
czy Redakcja.

Mocng strong takich zyczen jest z pewno-
Scig nawigzanie do tradycji. Okreslenia weso-
tych oraz zdrowych $wiat Bozego Narodzenia
s najczesciej uzywane (przez niemal 75% Po-
lakéw) w obrebie formy Zzyczefi S$wigtecz-
nych3. Pierwszy z tych epitetéw wiaze si¢
z przywigzywaniem wielkiej wagi do nastroju
radosci w czasie Swigt i w okresie przygoto-
wari do nich!*. Wyrazenie wesotych swigt za-
warly w zyczeniach dla czytelnikéw na przy-
ktad redakcje czasopism: ,,Promyczek”, ,,Pa-
ni”, ,,Motor” i ,,Polityka”.

Drugie z okresleil najczesciej wigzanych
ze swigtami — zdrowych — stanowi wyraz aten-
cji okazywanej adresatowi'>. Zyczenia takie
otrzymali miedzy innymi czytelnicy ,,Polski.
The Times”, ,,Joy’a” i ,,Promyczka”.

Sposréd najpopularniejszych wsréd Polakéw
okreslen swiat Bozego Narodzenia wystepuja tez
przymiotniki spokojnych (37%) i pogodnych
(19%)'¢. Odnajdziemy oba w zyczeniach ,,Gaze-
ty Stotecznej Swiatecznej”. Pierwszy epitet zna-
lazt si¢ tez w ,,Polityce” i ,,Mlodym Techniku”,
drugi za$ w ,,Polsce. The Times”.

10 Szablon jezykowy to natrgtna powtarzalnosé kilku wyrazéw majacych stale, okreslone znaczenia, ktére po-
wtarzaja si¢ w tekstach czesciej nizby to wynikalo z potrzeb tylko tresciowych. Polszczyzna ptata nam figle. Po-
radnik jezykowy dla kazdego, red. J. Podracki, Warszawa 1991, s. 265.

11J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 1999, s. 42.

12 Wedtug tradycji zakres tresci zyczen powinien by¢ zréznicowany i stabilizowany sytuacyjnie, zgodnie z za-

sadg ,.kazdemu wedlug potrzeb”. Uwaga ta jednak nie dotyczy powinszowai typu popularnego, w ktérych zakres
zyczen ma charakter skonwencjonalizowany, dajacy sig¢ stresci¢ w stereotypowym powiedzeniu: ,,szcze¢scia, zdro-
wia, pomyslnosci”. J. Adamowski, Ludowe sposoby sktadania Zyczer (stowo w kontekscie kultury), [w:] Jezyk
a kultura, t. 6: Polska etykieta..., s. 103—104.

13 Por. TNS OBOP, Czego zyczymy z okazji Swigt Bozego Narodzenia. Wyniki sondazu (grudzieri 99), s. 2.

14 Swigteczna atmosfera zwiazana jest z ponadpokoleniowym przekazem wartosci, symbolicznie wyrazaja-
cych rados¢ swigtowania. H. Mielicka, Antropologia swigt i swigtowania, Kielce 2006, s. 43.

15 Konwencje jezykowe sg ,,zanurzone” w konwencjach spoleczno-kulturowych, to znaczy, Ze te ostatnie sa
nadrzedne wobec jezykowych, determinujac tym samym ich wybdr w okreslonej sytuacji komunikacyjnej. Zdro-
wie cenione jako najwyzsza niematerialna wartos¢ osobista jest zatem czgstym przedmiotem zyczeri. G. Sawicka,
Jezyk a konwencja..., s. 68.

16 TNS OBOP, Czego zyczymy...



Mimo Ze wymienione epitety s3 najcze-
Sciej uzywane przez Polakéw przy sktadaniu
Swigtecznych zyczefi, to jednoczesnie ponad
potowa pytanych przez OBOP (60%) deklaru-
je wykorzystanie wigkszej liczby form zyczen
bozonarodzeniowych!’. Wynika to z checi
uniknigcia szablonowych form sktadania zy-
czefi w postaci tzw. tekstéw minimalnych'®,
Jak bowiem zauwaza Malgorzata Marcjanik,
z powodu silnego utrwalenia w tradycji war-
tos¢ grzecznosciowa szablonéw jest mata:
,»Odbiorca zyczen swiatecznych oczekuje od
nadawcy indywidualnego potraktowania i — co
za tym idzie — indywidualnie sformutowanego
tekstu na kartce. Nawet niewielka modyfikacja
szablonu, np. Bardzo wesotych Swigt i zgodne-
go z pragnieniami Nowego Roku czy Spokoj-
nych swiqt i dynamicznego nowego roku, jest
dla odbiorcy mita, poniewaz sprawia wrazenie
zyczef skierowanych tylko do niego, a nie po-
wielonych”'°.

Ucieczka redaktoréw od utartej formuty
sktadania zyczen jest wigc uzasadniona spo-
tecznymi oczekiwaniami. Dodatkowo dzienni-
karze prasowi — jak zauwaza Janina Fras® —
powinni tez mie¢ wyczucie szablonu jg¢zyko-
wego 1 wystrzegac si¢ go w granicach rozsad-
ku. Wynika to z tendencji zauwazanej w te-
kstach dziennikarskich do powielania szablo-
néw jezykowych, stereotypdw i wtérnej meta-
foryki. Stad stosunkowo nieduza liczba okre-
Sleft uznawanych za tradycyjne wsréd analizo-
wanych zyczei do redakcji. Zostaly one zasta-
pione przymiotnikami waloryzujacymi dodat-
nio 1 budzacymi przyjemne skojarzenia, np.
cudownych swigt zyczylty czytelniczkom ,,Pa-
ni Domu”, ,,Przyjaciétka” i ,,Claudia”, wspa-
niatych swigt oczekiwaty dla czytelnikéw re-
dakcje czasopism ,,Gwiazdy Méwia” i ,,Twéj

17 Tamze.

Anna Miloszewska

Styl”. Zgodne i rodzinne powinny by¢ swieta
wedtug ,,Olivii”, pigkne i rodzinne wedlug
»Reader’s Digest”, redakcja ,,Mlodego Tech-
nika” za§ wyraza nadziej¢ na swieta sniezno-
biate.

Okreslenia stosowane przez redakcje
w obrebie zyczen swigtecznych sg raczej nie-
wyszukane, znamionuje je uroczystos¢, ale
raczej nie popadaja w tony patetyczne. By¢
moze wynika to z tego, ze: ,,Wspdlczesnie,
w epoce public relations, czyli chlodnego
kalkulowania i przewidywania efektow wy-
stapiel publicznych, patos wypowiedzi
dziennikarskich jest odbierany gtéwnie scep-
tycznie!,

Jedynym w zasadzie wyraznym przejawem
stylu patetycznego w analizowanych tekstach
sg zyczenia zlozone przez redakcje pisma
,,Pod Wiatr’”:

W t¢ noc — podzielmy si¢ optatkiem. Ponow-
nie odnajdZmy sens wiary, mitosci i nadziei —
wartosci pozwalajacych nam marzy¢ i zy¢.
Nam, kilku tysigcom autoréw wpisanych
w historie ,)Pod Wiatr”, naszym Czytelni-
kom, Przyjaciotom i Sympatykom. Wigilijne
przestanie dobra, mitosci i przyjazni przesy-
tamy do kazdego miejsca na swiecie.

Nieco przyktadéw egzaltacji w formie
sktadanych zyczen mozna znaleZé w prasie
kobiecej. Na przyktad ,,Przyjaciétka” zyczyta
czytelniczkom cudownych swiqgt, magicznej
gwiazdki i taskawosci losu, redaktor naczelna
,.Claudii” napisata: Cudownych Swiqt, Moje
Kochane, a w Swiagtecznym numerze pisma
»Gwiazdy Moéwig” mozna bylo znalezé
zwrot: Nasi Kochani Czytelnicy, Zyczymy
Wam, aby Storice swiecito Wam najwyzej, jak
moze [...].

18 Teksty szablonowe, takie jak Wesotych Swigt i Szczesliwego Nowego Roku zyczy..., Najlepsze Zyczenia
Swigteczne i noworoczne przesyta. .., Wszystkiego najlepszego z okazji Swigt zyczy..., sa tzw. tekstami minimal-
nymi. Teksty minimalne, najczesciej anonimowe, charakteryzujg si¢ tym, ze stanowig pewnego rodzaju szablon,
ktéry wszyscy powielamy, w zaleznosci od sytuacji. M. Marcjanik, Méwimy uprzejmie. Poradnik jezykowego sa-

voir-vivre’u, Warszawa 2009, s. 103.
19 Tamze.
20 J. Fras, Dziennikarski warsztat..., s. 42.
2 Tamze, s. 44.
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W niektérych wypadkach mozna wrecz
méwié o kiczu jezykowym?, np. redakcja pi-
sma ,,Shape” rozpoczeta zyczenia dla czytelni-
czek w taki sposéb:

Raz do roku i my postanowitlySmy prze-
méwié¢ do was ludzkim gtosem, od siebie,
nieoficjalnie, ale szczerze i jak to si¢ méwi
w takich okolicznosciach — od serca!

Mozna by ten styl uznaé za zasadny na mo-
cy swoistej licentia poetica, gdyby nie uderza-
jaca niesp6jnos¢ stylistyczna w dalszej czesci
tekstu zyczen. Pojawiaja si¢ tam takie zwroty
jak: cieszcie sig szczuplq taliq, dbajcie o siebie
1 Zycze wam, byscie czerpaty rados¢ z regular-
nych éwiczen. Przywodzi to na mysl obraz kar-
nego zastepu redaktorek, rygorystycznie trzy-
majacych si¢ zalecen treneréw i dietetykow
nawet w swigta. Trudno jako$ dostrzec to za-
powiedziane ,méwienie ludzkim gtosem”.
Tekst zyczei zamyka pointa zaczynajaca si¢
od wyrazenia Te pigkne i mgdre stowa, ktéry
zwyczajowo odnoszone sg raczej do tresci po-
glebionych i sktaniajacych do refleksji, nie za§
nawotujacych do dbatosci o ciato.

Na kicz wygladaja na pierwszy rzut oka
takze zyczenia, ktére ztozyta swym czytelni-
kom redakcja pisma ,,Gwiazdy Méwia™: Zy-
czymy Wam, aby [...] Ksiezyc sprzyjat mitosci
[...], Aniot Stroz nigdy Was nie opuszczal. Ele-
menty kiczu jezykowego rzeczywiscie mozna

w tekscie wyodrebnié, jednak drugi rzut oka
na nie pozwala si¢ przekonad, ze ta specyficz-
na forma jest przede wszystkim ekstremalnym
przejawem dopasowania zyczen Swiatecznych
do profilu pisma. Czytamy bowiem réwniez:
[Zyczymy Wam, aby] zlowrogie kwadratury
Was omijaty, ascendent smiato wytyczat Zycio-
we plany, remedia feng shui zapetniaty portfe-
le i dbatly o zdrowie®.

Jest to jaskrawy przejaw innej niz wymie-
nione wczesniej modyfikacji** tresci zyczeri
w celu ucieczki od szablonu®. Polega na
wspomnianym dostosowaniu okreslen zwigza-
nych ze swietami do profilu czasopisma. I tak,
redakcja pisma ,,Motor” zyczyla czytelnikom
Swiat bezpiecznych, magazyn ,,Party” — Swigt
petnych gwiazd, a ,,Gos¢ Niedzielny” chcialby
dla swoich czytelnikéw takich Swigt Bozego
Narodzenia, ktore przysporzg wiary, e nasze
zycie, nasza przysztos¢ i wiecznos¢ zostaty zio-
zone w rece Dziecigtka Jezus.

Nie tylko epitety okreslajace Swigta Boze-
go Narodzenia sg wyrazem dopasowania zy-
czeni do profilu pisma — jest nim takze przed-
miot zyczen. Dostosowanie aktu zyczeniowe-
go do okreslonego typu odbiorcy (czytelnika
pisma) i jego potrzeb, jest najlepszym sposo-
bem personalizacji — zabiegu tak docenianego
przez czytelnikéw?,

W analizowanych czasopismach wyraznie
widoczny jest podzial na zyczenia swieckie

2 _Kicz jezykowy jest zjawiskiem ponadstylowym i miedzystylowym. Przejawia si¢ zaburzeniami w struktu-

rze. Cechuje go niedostosowanie, kumulacja, przecigtnos$¢ i komfort. Niedostosowanie polega na przekroczeniu
zasady funkcjonalnosci i logiki, np. epitety, w ktérych mamy wartosciowanie z zakresu stylu wysokiego, odno-
szone do stylu niskiego. [...] Kicz znajduje si¢ zawsze migdzy tym, co proste i akceptowane, a tym, co nowe i po-
ciagajace, ale nieskomplikowane. Nastawiony jest na przecig¢tnego odbiorce i stuzy do zaspokojenia potrzeb ma-
sowych.” J. Kowalikowa, U. Zydek—Bednarczuk, Wspdotczesna polszczyzna. Podrecznik jezyka polskiego dla klas
I-V szkot srednich, Krakéw 1996, s. 376-377.

2 Profil tego pisma moze wplywaé na wigkszy niz w innych wypadkach zwigzek sktadanych przez redakcje
zyczen z mysleniem magicznym. Ten sposéb postrzegania charakteryzuje przekonanie, ze ,,stowo i dziatania row-
nowazg si¢ catkowicie”. By¢ moze tenze poglad redakcji uzasadnia tak szczegétowy wykaz zyczen do spetnienia.
Por.: M. Mauss, Socjologia i antropologia, Warszawa 1973, s. 72.

24 Mimo zamiany stéw lub catych zwrotéw na inne, nie mozna traktowaé przywotanych wyrazer jako przeta-
mania szablonu. W kazdym wypadku bowiem nawigzuja one budowa formalng i sktadniowa do najpopularniej-
szego schematu wesotych swigt. Por.: M. Marcjanik, Typologia..., s. 28.

2 Magia zyczefi sformutowanych nieszablonowo jest duza. Ich odbiorca czuje si¢ wyrézniony, wiec wazny —
wyodrebniony z tta innych oséb (co jest wazng funkcja grzecznosci). Taz, Mowimy..., s. 104.

26 Swiadczy o tym choéby to, Ze zyczenia redakcyjne ogélne, konwencjonalne zwykle ignorujemy, podczas
gdy w pamigci zostaja nam takie, ktére wywarly na nas szczegdlne wrazenie, spetnity nasze potrzeby i wywotaty
glebszg refleksje.



oraz sakralne. Katolicka ,,Moja Rodzina” zy-
czyla opieki Nowonarodzonego na kazdg
chwilg zycia oraz aby moc Bozej Dzieciny po-
zwolita przezwyciezy¢ codzienne stabosci
i troski. W podobnym tonie utrzymane sg przy-
wolane juz powyzej zyczenia ,,Goscia Nie-
dzielnego”. ,,Nasz Dziennik” zamiescil nato-
miast rozbudowane zyczenia nawigzujace za-
réwno do tematyki wiary katolickiej, jak i po-
lityki programowej pisma:

[...] pragniemy zlozy¢ Paristwu najserdecz-
niejsze zyczenia: radosnych, pieknych, ro-
dzinnych Swigt Bozego Narodzenia, pet-
nych spokoju, nadziei, atmosfery mitosci.
Niech nowo narodzony Chrystus otwiera
nasze serca na potrzeby braci, zwlaszcza
ubogich, chorych, cierpigcych. Zyczymy
obfitego blogostawienstwa Bozej Dzieciny
we wszystkich dobrych inicjatywach,
podejmowanych w imi¢ poszanowania god-
nosci kazdego czlowieka od momentu po-
czecia do naturalnej $Smierci, oraz w pracy,
stuzbie Bogu, Kosciotowi i umitlowanej Oj-
czyZnie.

Pisma Swieckie odnoszg zyczenia raczej do
sfery profanum, zwykle jednak wiaza si¢ one
z zaspokajaniem potrzeb wyzszego rzedu, du-
chowych: na przyktad ,Swiatetko™” zyczylo
czytelnikom atmosfery radosci, wewnetrznego
spokoju i wzajemnej zyczliwosci, ,,Dziennik
Gazeta Prawna” — ciepta, ale bez ocieplenia
klimatu, ,,Rzeczpospolita” (zaskakujaco zbiez-
na frazeologia) — Ocieplenia klimatu miedzy
lud?mi, a ,Pani” — szczescia w postaci Gwia-
zdki tej jednej jedynej.

Zdarzaja si¢ tez nawigzania do wiary w pi-
smach Swieckich. Na przyktad ,,Rzeczpospoli-
ta” zyczyta swym czytelnikom Zadziwienia
wszechmocq Boga, ktory ukazuje si¢ w stabosci.

Anna Miloszewska

Zyczenia zgodne z zasadami poprawnosci poli-
tycznej zamiescit z kolei ,,Newsweek”, kierujac
swe zyczenia zaréwno do katolikéw, przedsta-
wicieli innych wyznan, jak i agnostykéw:

Wszystkim Drogim Czytelnikom — zaréw-

no tym, ktérzy w nadchodzacych dniach be-

dag si¢ radowaé z Narodzin Syna Bozego,

jak i tym, ktérzy wyjatkowos¢é tych Swiat

wywodzg z innych Zrédet — serdecznie zy-
czymy zgody, prawdziwej przyjazni i wza-
jemnej zyczliwosci.

Do potrzeb emocjonalnych odniosta si¢ re-
dakcja ,,Joy’a”, zyczac czytelniczkom szczescia
w mitosci, ,,Twoje Dziecko” — mndstwa mitosci
i umiejetnosci wybaczania, redakcja ,,Auto
Transportu” zyczyla wyciszenia, ,,Polityka” zas
— prawdziwej polityki mitosci. To ostatnie sfor-
mutowanie jest szczeg6lnie interesujace z kilku
powodéw. Nie tylko wypelnia wspomniany
standard nawigzania do potrzeb wyzszych: mi-
tosci, ale tez inteligentnie i lapidarnie nawiazu-
je do profilu pisma, i to na dwdch plaszczy-
znach. Z jednej strony zawiera explicite tytuto-
we stowo polityka, a z drugiej wyjasnia jego
znaczenie zgodnie z preferencjami pisma: w ro-
zumieniu Szerszym nizZ ‘sprawy zwigzane ze
sprawowaniem wladzy paristwowej’?,

Stosunkowo nieliczng grupe stanowig zy-
czenia odwotujace sie do wartosci material-
nych. Jest to zreszta zgodne z preferencjami
polskich czytelnikéw. W raporcie z cytowa-
nych juz badaii OBOP czytamy: ,.Najmniej
w naszym spoleczenstwie popularne sg formu-
ty podkreslajace materialny aspekt Swiat Bo-
zego Narodzenia™?.

Jezeli redakcja decyduje si¢ na zamie-
szczenie tego typu zyczen, to sg one wlasciwie
zawsze elementem wigkszej catosci. I tak na

27 Jest to miesigcznik dla starszych dzieci wydawany przez Polski Zwigzek Niewidomych.

2 Nota bene rozumienie stowa polityka prezentowane przez pismo o tymze tytule jest zgodne z dawniej obo-
wigzujaca, gtéwna definicjg stownikowa, wedlug ktérej polityka to ‘sposéb dziatania osoby lub grupy oséb kieru-
jacych jakas instytucjg lub organizacja’. Stowo politicus oznaczalo w jezyku tacinskim ‘przyzwoity, grzeczny’.
Obecnie znaczenie owo zeszlo na dalszy plan, giéwne za$ rozumienie stowa polityka ogranicza je do wspomnia-
nych spraw zwiazanych ze sprawowaniem wiadzy paiistwowej. Zob.: http://sjp.pwn.pl [dostep: 10.01.2010].

» Zyczenia typu bogatego Mikotaja, obfitych swigt czy moc prezentéw uzyskaly ostatnie lokaty w sonda-
Zu na temat tresci zyczeft bozonarodzeniowych z wynikami rzedu 2—4% respondentéw. TNS OBOP, Czego Zy-

czymy...
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przyktad ,Przekr6j” zyczyt czytelnikom mi-
tych prezentow pod choinkq i tylko mitych wy-
darzeri w 2010 roku, ,,Party” — migdzy innymi
gwiazdorskich prezentow oraz waszych ulu-
biericow z ekranu, ,,Pani Domu” zas — wyma-
rzonych prezentow.

W poréwnaniu z tymi zZyczeniami, postulu-
jacymi wprawdzie spetnienie potrzeb material-
nych, ale za to okraszonych eterycznymi przy-
miotnikami nawigzujacymi do sfery marzen
(gwiazdorski, wymarzony), nieco przyziemne
wydajg si¢ zyczenia redakcji ,,Mlodego Tech-
nika”. Sg one dostowne, skonkretyzowane
i najwyrazniej dostosowane do aktywnych
czytelnikéw, z ktérymi redakcja ma nadziej¢
wejs¢ w interakcje:

Liczagc na wysyp Smigtowcowych projek-
téw, zycze wszystkim Czytelnikom ,,Mto-
dego Technika” spokojnych i $nieznobia-
tych Swiat Bozego Narodzenia i powodze-
nia w realizowaniu projektéw ,.Na warszta-
cie”*® w Nowym Roku.

Do sfery materialnej, ale nie zwigzanej
z finansami, odnoszg si¢ Zyczenia magazynu
»Shape”: fqczcie przyjemnos¢ z jedzenia ze
zdrowym umiarem i cieszcie si¢ szczupltq taliq.
Pismo prébuje jednak potaczyé zyczenia
zwigzane ze sferg cielesng z duchowa, doda-
jac m.in.: BgdZcie zawsze pigkne, bez wstydu,
bez pytania swiata o zgode, bez liczenia go-
dzin i dni i Miejcie site, odwage, nadzieje i mi-
tos¢.

Znamienne jest, ze wszystkie sposréd ana-
lizowanych pism religijnych zamiescity zycze-
nia (z wyjatkiem ,,Pielgrzyma”, ktéry catkowi-
cie pomingt zyczenia Swigteczne) w obrgbie
artykuléw wstepnych, ktére stanowig jedno-
czesnie przewodniki po biezacych numerach.
Mozna odczytaé t¢ praktyke redakcyjng jako
cheé podkreslenia, ze z punktu widzenia Ko-
Sciola Swigta Bozego Narodzenia sg zaledwie
jedna z uroczystosci w cyklu roku liturgiczne-
go. Dla pism swieckich natomiast jest to w za-

sadzie jedna z zaledwie dwdch okazji w roku
(drugg jest Wielkanoc), w zwigzku z ktdrg te-
matyka pisma wkracza w sfer¢ sacrum. By¢
moze z tego powodu zyczenia Swigteczne
w prasie niereligijnej traktowane sa w sposéb
szczegblny: najczesciej drukowane sa jako
osobne formy redakcyjne (w takim wypadku
ich odrebnos¢ podkreslona jest zwykle
odmienng czcionkg lub wyréznieniem graficz-
nym) badZ w formie artykutu wstepnego w ca-
losci stanowigcego rozbudowany akt zyczen.
W niektérych wypadkach artykut wstepny za-
wierajacy zyczenia Swigteczne réwniez jest
przewodnikiem po biezacym numerze (,,Oli-
via”, ,,Claudia”, ,Joy”, ,Zwierciadlo”, ,,Suk-
ces”), ale najczgsciej jest to wowczas przewod-
nik dotyczacy dziatah zwigzanych z przygoto-
waniem do Swiagt Bozego Narodzenia (Wszyst-
ko o ozdobach swigtecznych w ,,Olivii”, arty-
kut o $wiagtecznych tradycjach kulinarnych
w réznych regionach Polski w ,,Claudii” czy
poradnik na temat wyboru Swiatecznych pre-
zentéw w ,,Joy’u”). Jesli juz redakcja decydu-
je si¢ na taka forme, artykut wstepny ma
najczesciej postaé rozbudowanych zyczen,
z przemyslanym przestaniem i glebsza refle-
ksja, jak na przyklad artykul wstgpny w mie-
sieczniku ,,Pani”, gdzie znajdziemy m.in. sto-
wa:

Dla kazdego z nas jest pustynia do przeby-
cia. Gwiazda do odkrycia. Oraz wewnetrz-
ne zycie czekajace na zrodzenie — napisal
kiedys autor nieznany. Przywoluj¢ jego sto-
wa nie bez powodu. Bo proste, poruszajace,
a gdy je nie tylko przeczytamy, ale i prze-
myslimy, to szybciej od innych doprowadza
nas do celu. Do odkrycia wrgcz epokowego
— do odnalezienia tego co w naszym zyciu
najwartosciowsze, tego co sprawia, ze
nadajemy mu indywidualny sens. W nim sg
wszystkie nasze tgsknoty, marzenia, dobre
uczynki dla siebie i innych, chwile zapisane
na przypadkowych karteczkach, wspomnie-
nia ze wszystkich dni. Z naszego zycia.

% Jest to nazwa ponownie (po latach przerwy) uruchomionego dziatu czasopisma, do ktérego czytelnicy mo-
ga przysyla¢ swoje projekty. Redakcja liczyta na duze zainteresowanie, czego nie omieszkata zaznaczy¢ przy skia-

daniu zyczen swigtecznych.



Forma zamieszczonych zyczen jest tez
oczywiscie zalezna w duzym stopniu od typu
pisma i jego cyklu wydawniczego. Dluzsze
formy dziennikarskie zamieszczane s3 w cza-
sopismach magazynowych, krétkie zas, kilku-
zdaniowe Zzyczenia sg charakterystyczne dla
prasy codziennej i pism o nieduzej objetosci.

Sposéb ujecia tematu Bozego Narodzenia
w Swigtecznych numerach pisma jest scisle
zwiazany z jego profilem. Czasopisma pora-
dnikowe, jak ,,Pani Domu” czy ,,Claudia”,
skupiaja si¢ na poradach dla pai domu utla-
twiajacych swigteczne porzadki czy wypieki.
Kobiece pisma z segmentu ,,Juksusowych” za-
mieszczajg gtéwnie materiaty na temat zaku-
péw, wyboru swigtecznych prezentéw, ele-
ganckiego stroju wigilijnego itp. ,,Twoje
Dziecko” radzi, jak stworzy¢ dzieciom ma-
giczng i bajkowg atmosfer¢ w czasie swiat, te
za$ pisma, ktére maja ambicje inteligenckie,
jak ,,Pani” czy ,Zwierciadlo”, starajg si¢ za-
mieszczaé artykuly poglebione, sktaniajace do
refleksji i poszukiwania utraconego, duchowe-
go charakteru $wiat.

Z profilem pisma zwigzany jest tez czgsto
typ hipotetycznego adresata zyczer. Wigk-
szos¢ redakcji kieruje zyczenia do swoich
czytelnikéw?! w sposéb opisowy, np. Nieza-
pomnianej Gwiazdki Zyczy swoim Czytelnicz-
kom Redakcja ,,Party”. Coraz czg¢sciej jednak
redakcje zwracajg si¢ do czytelnikéw bezpo-
§rednio, czyli w drugiej osobie liczby mno-
giej: Drodzy Czytelnicy, Drogie Czytelnicz-
ki*2, lub — rzadziej — w spos6b formalny: Sza-
nowni Paristwo. Bozonarodzeniowe zyczenia
to jedna z niewielu okazji, gdy redakcje stosu-
ja taki bezposredni zwrot do czytelnikow.
Uzupetienie o epitet kochane (,,Claudia:
Kochane Czytelniczki, ,,Gwiazdy Moéwig”:
Nasi Kochani Czytelnicy, wyczerpuje w zasa-
dzie zbidr epitetow, jakimi redakcje okreslajg
czytelnikow.

Anna Miloszewska

Bardziej interesujaca jest kwestia posze-
rzania kregu odbiorcéw zyczen. Czgs¢ czaso-
pism sktadata zyczenia wytacznie swoim Czy-
telnikom (np. ,Party”, ,Gazeta Stoleczna
Swiateczna” i ,,Promyczek”). Mozna tez jed-
nak znaleZ¢ zyczenia adresowane do czytelni-
kow i ich bliskich (,,Pani Domu”) oraz do czy-
telnikow i przyjaciot redakcji (,,Rzeczpospoli-
ta”, ,,Reader’s Digest”) lub sympatykow (,,Pod
Wiatr”, , . Zielony Sztandar”).

Najmniej liczng grupe stanowig te redakcje,
ktére sktadaja zyczenia bezosobowe, ,.dla
wszystkich i dla nikogo”, jak np. ,,Polska. The
Times”: Zdrowych i pogodnych swigt Bozego
Narodzenia zyczy redakcja dziennika ,, Polska”,
»Gazeta Wyborcza”: Ocieplenia klimatu migdzy
ludimi zyczy ,,Gazeta Wyborcza” lub ,,Pani”:
Wesotych Swigt i Gwiazdki tej jednej jedynej
w imieniu redakcji PANI i wlasnym Zycze.

Uzycie przez redakcje bezposredniego
zwrotu do adresata nie zawsze wigze si¢ Z wy-
eksponowaniem go juz w nagléwku zyczen.
W tej funkcji mozna znalezé réwniez wyraze-
nia: Rzecz na Swieta (,Rzeczpospolita™), Wy-
ciszenia... (,,Auto Transport”), To, co wazine
(,,Sukces”), Od redakcji (,,Twoj Styl”) lub
Z nadziejq (,,Pod Wiatr”). Czesto w roli tytutu
wystepuje sam akt zyczeniowy, np. By pach-
niato piernikami (,,Twoje Dziecko”), Wspa-
niatych swiqt i lepszego zycia! (,,Gwiazdy
Moéwig”) lub Swigt petnych gwiazd! (,.Party”).

Po obraniu formy bezposredniego zwrotu
do adresata, redakcje czg¢sciej decydowaty sie
na skracajace dystans zwroty w drugiej osobie
liczby pojedynczej lub mnogiej niz na zdy-
stansowane proszg paristwa. Na ty sg ze Swoi-
mi czytelnikami takie redakcje, jak ,.Swiatel-
ko”, ktére pisze: takie wlasnie Zyczenia przyj-
mijcie na nadchodzgce swigta |...], ,,Nasz
Dziennik”, ktéry zwraca si¢ bezposrednio
w tytule Kochani Czytelnicy, czy ,Pani Do-
mu”: Cudownych Swigt Boiego Narodzenia

31 Dobrze jest pisa¢ zawsze dla kogos$ — dla konkretnego czytelnika, ktéry ma bez przeszkdéd zrozumied to, co
chcemy mu przekazac. Wedtug J. Fras bezposredni zwrot do czytelnikow pozwala unikaé banalizacji i sztampo-
wosci w tekstach dziennikarskich. J. Fras, Dziennikarski warsztat..., s. 44.

32 Jest to najczgsciej spotykana forma osobistego zwrdcenia si¢ do Czytelnikéw w rzadkich przypadkach, gdy
redakcja si¢ na to decyduje. Por.: M. Marcjanik, Méwimy uprzejmie..., s. 125.
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[...] Zyczy Wam i Waszym bliskim Redakcja
»Pani Domu” .

Ton oficjalny zyczefi zachowano na przy-
ktad w ,,Twoim Stylu”: Zycze Paristwu ditugich
rodzinnych rozmow przy barszczu i karpiu
[...], w ,,Zwierciadle”: I tego wiasnie, porozu-
mienia przy wigilijnym stole, w imieniu catego
zespotu ,,Zwierciadla” Paristwu Zycze oraz
w ,,Sukcesie’:

Moze jednak zamiast si¢ zmuszaé do wspa-
niatomyslnosci w tym wyjatkowym dniu,
badZmy ze soba po prostu szczery. Do Pani
Marii Kaczyniskiej ‘przylatujg wtedy aniot-
ki z prezentami’. Niech przylecg takze do
Panstwa.

Interesujaca kontaminacj¢ form zwracania
si¢ do czytelnikw mozna zaobserwowad
w zyczeniach zlozonych przez magazyn ,,Mo-
ja Rodzina”, ktdére zaczynaja si¢ sugerujagcym
relacje drugoosobowg nagtéwkiem: Drodzy
Czytelnicy, a nastepnie przechodza w trzecia:
Oddajemy w Paristwa rece |...]. Podobne zja-
wisko wystapilo w zamieszczonym przez re-
dakcje ,,Gwiazdy Méwig” tekscie zatytulowa-
nym Nasi Kochani Czytelnicy, koficzacym si¢
za$ formula: Wszystkiego, co najlepsze, Zyczy
Paristwu Redakcja ,,Gwiazdy Mowiq” .

Takze konstrukcja narratora jest w przy-
padku zyczeft odmienna od stosowanej zazwy-
czaj przez redakcje. Bezposredni zwrot do
czytelnikéw (co jest sytuacjg wyjatkowa w te-
kstach prasowych) laczy sie czesto z konkret-
nie oznaczong osobg narratora (co nie jest juz
rzadka sytuacja, szczegblnie w artykulach
wstegpnych). Charakterystyczne jest, ze glow-
nie dluzsze formy dziennikarskie, na przyktad
artykuly wstepne, w ktoérych zostaly zawarte
zyczenia, przypisane sa konkretnej osobie —
redaktorowi okreslonemu z imienia i nazwiska
(czgsto tez funkcji), Zyczenia zas bedace sa-
moistng formg dziennikarskg podpisane sg
zwykle okresleniem podmiotu zbiorowego,

np. Redakcja (,Party”, ,Gwiazdy Moéwig”),
Zespotl Przyjaciotki (,,Przyjaciétka”), Wydaw-
ca z zespotem redakcyjnym (,,Pod Wiatr”). Ele-
gantsza i duzo bardziej osobista jest oczywi-
Scie konstrukcja narratora indywidualnego.
Czytelnik ma wéwczas wrazenie relacji syme-
trycznej, spotkania w cztery oczy z redakto-
rem. Narrator jest stosunkowo czesto zbiezny
z autorem, podpisanym pod zyczeniami imie-
niem i nazwiskiem (czasem dotaczone jest tak-
ze zdjecie), np.: Wesotych Swigt i Gwiazdki tej
Jednej jedynej w imieniu redakcji PANI i wia-
snym zyczg. M. Domagalik (,,Pani”), Cudow-
nych Swigt, Moje Kochane! Justyna Szawdyn
(red. naczelna) (,,Claudia”) lub — jak ponizej —
»Iwoje Dziecko™:

W imieniu calej redakcji zycze Wam mnést-
wa milosci i umiejetnosci wybaczania. Wte-
dy Boze Narodzenie jak nigdy pachnie cho-
inkg i piernikami, promienieje blaskiem
$wiec, kolorowych bombek i wirujacych
platkéw $niegu!

Agata Telezyniska

Oprdcz przypisania autorstwa tekstu kon-
kretnej osobie, mozna wyodrebni¢ jeszcze
dwie wyraZne tendencje w budowaniu narracji
zyczefi.

Jedng z nich jest podkreslenie tego, ze re-
dakcja pisma jest osrodkiem pewnej grupy
spotecznej (czytelnikéw), ze ogniskuje wsp6l-
note. Fakt, ze wigksza czgs$¢ polskiego spote-
czenstwa, a zatem i przewazajaca czgs¢ czytel-
nikéw, obchodzi swieta Bozego Narodzenia
i kultywuje tradycje¢ sktadania zyczen Swig-
tecznych, jest przez redakcje wykorzystywany
na wlasng korzys¢. Sktadajac bowiem zycze-
nia, zespot redakcyjny wiacza si¢ w wielka
wspélnote swietowania®® i sprawia, ze redak-
cja jako zesp6t ludzi, a co za tym idzie — two-
rzone przez nig pismo, wydaja si¢ czytelnikom
blizsze. Mimo rozpowszechnionej tradycji
sktadania zyczen, te odredakcyjne dajg

3 Przezycia emocjonalne taczace si¢ ze Swigtowaniem daja podstawy do zaistnienia specyficznej wi¢zi spo-
tecznej, ktéra prowadzi do powstania poczucia ,,wspdlnoty swigtowania”. Poczucie wigzi, ktdre tagczy wszystkich
obchodzacych swigto, jest ,,najwyzsza formg identyfikacji czlonkéw jakiejs grupy spolecznej ze wspdlnotg”.

Zob.: H. Mielicka, Antropologia swigt i swigtowania..., s.

24-25.



czytelnikom poczucie pewnej ekskluzywnosci
(takze z powodu wspomnianych zabiegéw:
bezposredniego zwrotu do czytelnikéw oraz
préb przetamania konwencji), wiaczenia do
grupy ,,wybranych”. A taka ekskluzywnos¢
moze z kolei powodowaé utozsamianie si¢
z gronem czytelnikéw pisma i w rezultacie
wlaczenie si¢ do tej grupy, co przeciez lezy
w interesie redakcji.

Drugg wyrazng tendencja jest préba okaza-
nia czytelnikom ich waznej roli dla redakc;ji.
Redakcje chetnie ,,zawlaszczajg” czytelnikéw,
zwracajac si¢ do nich przy uzyciu zaimkéw
dzierzawczych: Zyczy swoim Czytelnikom
(,,Party”), Nasi kochani czytelnicy (,,Gwiazdy
Moéwia”), Cudownych swiqt, Moje Kochane
(,,Claudia™). Czesto tez redakcje stosuja dodat-
nio waloryzujace wspomniane juz przymiotni-
ki, majace stanowi¢ wyraz ich uczu¢ wobec
czytelnikéw. Zaleznie od rodzaju czasopisma
sg to albo uczucia cieple, serdeczne, méwigce
o wzajemnej bliskosci (kochani lub drodzy) al-
bo bardziej formalne, pelne szacunku, ale i dy-
stansu Szanowni. Pierwszy typ spotykany by-
wa najczesciej w prasie kobiecej, ktéra ma am-
bicje nasladowania emocjonalnosci kobiecego
dyskursu®, np. Zyczymy Wam, kochani (,,Przy-
jaciotka”), Drogie Czytelniczki (,,0Olivia”) lub
Moje kochane (,,Claudia”). Tak ciepte okresle-
nia spotka¢ mozna takze w pismach, ktérym
szczeg6lnie zalezy na budowaniu wspdélnoto-
wosci czytelnikéw, np. religijnych: Kochani
Czytelnicy (,,Nasz Dziennik”), Drodzy Czytel-
nicy (,,Moja Rodzina”). Dos¢ zaskakujace jest
z kolei uzycie tych epitetéw w takich pismach,
jak: ,,Motor” (Drodzy Czytelnicy) czy ,,News-
week” (Wszystkim Drogim Czytelnikom). Da-
Zeniem tego ostatniego z pism, a takze wszyst-
kich informacyjnych i aspirujacych do prasy
»powaznej”, powinno by¢ — jak mogloby si¢
wydawaé — wyrazenie szacunku dla czytelni-
kéw, najczesciej poprzez uzycie formy Sza-
nowni. W ten sposéb redakcje podkreslaja, ze

3 Por.: M. Marcjanik, Méwimy uprzejmie..., s. 125.

Anna Miloszewska

postrzegaja czytelnika jako partnera, a jedno-
czesnie klienta. Tymczasem wsrdd wszystkich
analizowanych tekstéw zyczeniowych forma
ta wystepuje zaledwie jeden raz: Szanowni
Czytelnicy i Sympatycy ,,Zielonego Sztanda-
ru” (,,Zielony Sztandar’).

Jak widaé, w okresie bozonarodzeniowym
redakcje chetnie skladaja czytelnikom zycze-
nia nie tylko z powodu potrzeby kultywowania
Swigtecznych tradycji. ,,Zalatwiaja” przy tej
okazji wiele innych spraw. Daja czytelnikom
poczucie wyjatkowosci — wrazenie, ze redak-
cja pamigta o sprawach dla nich waznych. Po-
kazuja, ze traktuja swoich czytelnikéw ciepto
i z szacunkiem, wykorzystuja okazj¢, aby
przedstawic¢ niejako osobiscie redaktoréw na-
czelnych. Wzmacniaja tez poczucie wiezi,
przynaleznosci do grupy i daja poczucie za-
spokajania potrzeb czytelnikéw poprzez dopa-
sowanie odpowiednich zyczefi.

Czy mozna zatem sadzi¢, ze sktadanie zy-
czen Swiatecznych przez redakcje jest prze-
myslanym zabiegiem obliczonym na konkret-
ne efekty? W pewnym zakresie — na pewno
tak. Nie mozna jednak zapomina¢, ze media
w kazdym spoleczeristwie, nie tylko polskim,
s3 nieodlagcznym elementem krajobrazu spo-
tecznego. Skladanie przez redakcje zyczen
Swigtecznych jest wyrazem przynaleznosci do
wspolnoty kulturowej, podkresleniem aktyw-
nego udziatu w zyciu czytelnikéw, a poniekad
— przejawem zaspokajania potrzeb spotecz-
nych, zaréwno czytelnikéw, jak i samej redak-
cji, zwiazanych z integracyjna funkcja swigto-
wania®. Z punktu widzenia historii obyczaju
oraz dbalosci o zachowanie tradycji rola me-
diéw jest natomiast nie do przecenienia.
Udziat redakcji w tradycji skladania zyczeni
jest bowiem nie tylko wkiadem w enkultura-
cj¢. Jest tez czescia procesu ochrony, rozwoju
i wzbogacania zasobu® tradycyjnych obycza-
jow spotecznych, czyli — kulturowego dzie-
dzictwa.

3 Zob.: H. Mielicka, Antropologia swigt i swigtowania..., s. 49.

36 Tamze.
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.. greetings from the editorial team. Types of press holiday
greetings from December 2009

Anna Miloszewska
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STRESZCZENIE

... zyczy Redakcja” to poglebiona analiza swiatecznych zwyczajow wspétczesnych me-
diéw. Zyczenia moga stanowi¢ wszechstronny przedmiot badari medioznawczych, zaréw-
no jako komunikat jezykowy, jak i narzedzie kreowania wizerunku. Zyczenia sktadane
przez zespoty redakcyjne r6znig si¢ nie tylko stylem, stownictwem i oprawg graficzng. Sa
réwniez czgsto nosnikami ideologii danego pisma, wyrazaja stosunek redakcji do czytel-
nikéw i pozwalaja okresli¢ stopieri konsekwencji w redagowaniu tytulu. Wiele méwig tak-
ze o stosunku do tradycji i zakorzenieniu pisma w danej kulturze. Zyczenia sg tez niewat-
pliwym wyznacznikiem dzisiejszych wzorcéw zachowan grzecznosciowych w komuni-
kowaniu masowym.

ABSTRACT

This article is an in-depth analysis of modern media holiday customs. Greetings can serve
as a comprehensive area of media research, both as language communication tools and as
tools of image creation. Greetings by editorial staff can differ not just in style, language
and graphic design. They are often also carriers of a publisher’s ideology, they reflect
editor’s relationship with readers and allow us to delineate the level of ramification in
a given paper. Moreover, they show how deeply rooted into culture the paper is and reveal
the publisher’s attitude to tradition. Greetings definitely mirror modern day polite
behaviour standards in mass communication.
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Strategie metadyskursywne

W internecie

Barbara Misztal

1. Rola nadawcy-przewodnika

1.1. W dyskusji na forum internetowym porzg-
dek logiczny wypowiedzi czgsto wydaje si¢
zaburzony, o czym $wiadcza urywane zdania,
odpowiedzi w postaci pojedynczych wyrazéw
czy zbyt dlugie fragmenty informacji kopio-
wane z innych stron w sieci. Na chaos i niski
stopiefi spéjnosci tekstu rozmowy moze wpty-
wac réwniez duza liczba rozméwcéw. Wypo-
wiedzi, ktére zamieszczaja internauci na fo-
rach, dotycza tematu giéwnego badZ tez na-
wigzujg do odpowiedzi innych ,.forumowi-
cz6w”, rozwijajac wynikajace z nich watki po-
boczne. Okazuje si¢, ze zastosowanie strategii
komunikacyjnych, ktére organizuja tekst w ta-
ki sposéb, aby byl logiczny i zrozumiaty,
nadaje dyskusji wlasciwg forme. Swiadomos¢
nadawcy, ze moze on pelnic rol¢ dobrego prze-
wodnika po przestrzeni tekstowej, decyduje
0 wyzszym stopniu jego komunikatywnosci
w tworzeniu harmonijnej dyskusji. Do budo-
wania spdjnej i logicznej konwersacji, charak-
teryzujacej si¢ szczeg6lnie duzg liczbg interlo-
kutoréw, niezb¢dne sa wyrazenia metateksto-
we, czyli formuly z drugiej warstwy przekazu,
w ktorej autor zawiera komentarz do swojej
wypowiedzi.

Materiat egzemplifikacyjny pochodzi z wy-
branych foréw dyskusyjnych w internecie w la-
tach 2007-2009'. Zacytowano fragmenty dys-
kusji z udziatem kilku grup oséb, np. fora dla

! Wybrano: www.kognitywistyka.net (dalej: kogn)

nastolatkéw, uczniéw, studentéw, ktérzy repre-
zentujg tzw. e-generacje, czyli pokolenie ludzi
wychowujacych sie w dobie internetu, od naj-
mlodszych lat korzystajace na co dzieni z tech-
nologii elektronicznej. Wybrano réwniez fora
podporzadkowane okreslonemu tematowi, np.
film czy piosenka zeglarska, a takze fora wie-
lotematyczne, zalozone i zamieszczone na
okreslonym portalu, np. na portalu spétki me-
dialnej Agora SA. Uczestnicy cytowanych fo-
réw stanowig dos¢ jednorodng grupe, pocho-
dza czesto ze Srodowisk akademickich, nauko-
wych, np. forum dla mitosnikéw nauk Scistych,
gdyz takie zainteresowatly autorke badari.
Przyktady z badanych foréw potwierdzaja,
ze jezyk w sieci nie zawsze cechuje ubdstwo
form organizujacych tekst w logiczng i przej-
rzysta pisang konwersacje. Zatem zastosowanie
formut ,,wspomagajacych” hierarchizacje tek-
stu pozwala autorce na nastepujace czynnosci:
— wprowadzenie tematu gléwnego oraz
zwigzanych z nim tematéw pobocznych,
— dotaczenie do dyskusji na réznych jej eta-
pach,
— podzial fragmentéw wypowiedzi wedlug
hierarchii waznosci,
— wyszczegodlnienie elementéw jej zdaniem
wazniejszych i najwazniejszych,
— nawigzanie do watkéw poruszanych przez
innych rozméwcow,
— wprowadzanie wypowiedzi dygresyjnych,

; www.znajomi.biz (dalej: znaj); www.forum.gazeta.pl (da-

lej: gaz); www.arkrakow.fora.pl (dalej: kr); www.forum.urz.pl (dalej: urz); www.forum.szantymaniak.pl (dalej:

szan); www.movieforum.pl (dalej: mov).
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— uzupelnianie tresci wiasnych oraz interlo-
kutora,
— wprowadzanie i zamykanie wyliczenia.

Rezultat tych czynnosci pozwala prowadzié
adresatow po przestrzeni tekstowej tak, aby
uzyska¢ oczekiwany efekt odbioru przekazy-
wanych tresci. Nadawca, stosujac np. zwrot
nota bene, wyraznie daje odbiorcy do zrozu-
mienia, iz zalezy mu na tym, aby szczegélnie
zwrdcil on uwage na dang informacje, wziat ja
pod uwage w interpretacji omawianego tematu.

1.2. Przedmiotem opisu w niniejszym artykule
sg operatory metatekstowe pelnigce wymie-
nione wyzej funkcje, ktérych cecha wspdlng
jest umozliwianie porzadkowania tekstu zgo-
dnie z zamierzeniami nadawcy. Jak zaznacza
Kazimierz Oz6g, w warstwie metatekstowej
autor informuje, jak traktowaé poszczegdlne
fragmenty tekstu, ktére uwaza za najist-otniej-
sze, ktére natomiast za wazne czy tez za malo
istotne?. Zamiar zastosowania tych elementéw
leksykonu metatekstowego potwierdza to, co
pisze o konwersacji Urszula Zydek-Bednar-
czuk. Lingwistka podkresla, ze nadrzednym
celem rozméwcéw jest porozumienie, daza
wigc oni do jak najlepszego dopasowania jezy-
ka do sytuacji®. Mozliwos¢ wymiany informa-
cji przez internet stworzyta nowy kontekst ko-
munikacyjny, w ktérym istotne znaczenie ma
kompetencja jezykowa, a doktadniej kompe-
tencja komunikacyjna uczestnika rozméw. Im
wigksza $wiadomos¢ potrzeby organizacji,
czyli podzialu, hierarchizacji i wartosciowa-
nia* fragmentéw tekstu, tym wigksza jest jego
spéjnosé. Strategie metadyskursywne® stano-
wig liczng grupe elementéw, ktére stuzg usta-

laniu porzadku logicznego zdan i catych wy-
powiedzeni.

Warto dodad, Ze rozmowa internetowa, maja-
ca wiele cech potocznej konwersacji, dzigki r6z-
nym poziomom wypowiedzi, m.in. dzieki stop-
niowemu przyrostowi warstwy informacyijnej,
zyskuje wigksza dynamicznosé. O jej stopniu de-
cyduja réwniez: stlownictwo powigzane tema-
tycznie, emocjonalnos¢ wyrazona za pomocg
wykladnikéw gramatycznych, leksykalnych
1 prozodycznych oraz, co istotne w komunikacji
elektronicznej, wymiana rél nadawca—odbiorca’.
Przebieg rozmowy, budowanie jej kolejnych
warstw mozliwe jest wilasnie dzigki odpowie-
dniej hierarchizacji tekstu, co udowodnimy, pre-
zentujac poszczegdlne grupy operatoréw metate-
kstowych, umozliwiajacych ten proces.

2. Wyrazenia sygnalizujace temat,
wprowadzajace nowa mysl

2.1. Pierwsza grupg zwrotéw metatekstowych,
ktére decydujg o zachowaniu logicznego porzad-
ku dyskusji, s zwroty sygnalizujace temat, ktéry
zostal zaproponowany do rozwazan. Fundamen-
talnym krokiem do rozpoczgcia nowej dyskusji
na forum jest nadanie jej tematu. Tu mozemy juz
dopatrywac si¢ tzw. ramy tekstu, o czym pisata
m.in. Teresa Dobrzyniska. Wedlug lingwistki wy-
razne sygnalizowanie poczatku i konca tekstu
czyni go nosnikiem informacji, co pelni wazna
role w procesie komunikacji’. W rozmowie inter-
netowej duza liczba watkéw zawiera prosby za-
checajace do dyskusji oraz konkretne pytania.
Pytaniom tym mozna przypisa¢ funkcje wyzna-
czania granic tekstu konwersacji. Nierzadko wy-
powiedzi te rozpoczynajg si¢ od wyrazen o cha-
rakterze metatekstowym typu: mam pytanie,
mam takie pytanko.

2 K. Oz6g, Leksykon metatekstowy wspdtczesnej polszczyzny mowionej. Wybrane zagadnienia, Krakéw 1990,

s. 107.

3U. Zydek—Bednarczuk, Struktura tekstu rozmowy potocznej, Katowice 1994, s. 14.
4 Nadawca, porzadkujac tekst za pomocg wyrazeni po pierwsze, po drugie itd., moze okreslaé waznos¢ argu-

mentéw, stawiajac je od wazniejszych do mniej istotnych.

5 Termin powtarzam za A. Awdiejewem i G. Habrajska, ktérzy wymieniaja je posréd innych strategii komu-
nikacyjnych: informacyjno-weryfikacyjnych, emotywno-aksjologicznych oraz behawioralnych, zob. A. Awdie-
jew, G. Habrajska, Wprowadzenie do gramatyki komunikacyjnej, t. 2, Lask 2006, s. 54-69.

°U. Zydek—Bednarczuk, Struktura tekstu..., s. 43.

7T. Dobrzyniska, Tekst. Proba syntezy, Warszawa 1993, s. 17.



Sa to m.in. wyrazenia wprowadzajace te-
mat dyskusji:
(temat dyskusji: ,,O wolnosci woli ludz-
kiej...”)

[1] Mam pytanie dotyczace pozycji ksiazko-
wych (w jezyku polskim) ktore niekoniecznie
musza byc scisle powiazane z kognitywistyka
(temat bedzie raczej podchodzil pod filozofie).
Otoz interesuje mnie problem ,,wolnej woli”
[...] (kogn®

(temat dyskusji: ,,Rekrutacja na 2009/2010 ile
wynosi wpisowe??”)

[2] Mam pytanie ile wynosi wpisowe na
uniwersytecie na rok 2009/2010. I jak to
Jest liczone jezeli sktadam na trzy kierunki
na tej uczelni to czy musze ptacic trzy ra-
zy wpisowe na kazdy kierunek czy tylko
raz? (urz)

Wyrazenia metatekstowe, wprowadzajace
pytanie, sygnalizuja réwniez kolejne fazy dys-
kusji 1 kwestie nurtujgce rozméwcéw. Nawig-
zuja do tematu giéwnego, a cechujg je tresci
osobiste, indywidualne problemy obecnych
uczestnikéw rozmowy oraz ,,nowo przyby-
tych”. Tego typu pytania petnig role tzw. kro-
kow sterujgcych rozmowg’, rozwijajg juz roz-
poczety temat, segmentuja konwersacje przy
wprowadzaniu kolejnych podtematéw. Przy-
ktadéw jest wiele:

[3] A: Mam pytanie odnosnie OLIMPU: jaka
tam jest atmosfera i jakie sa warunki (w poko-
Jju, tazience, kuchni) i czy duzo tam osob jest?
B: A to takie wazne zeby samemu mieszkac?
A co do pytania to tyle udato mi sie znaleZc :P
»Znam Olimp. Mieszkatem tam, kiedy bytem
na I roku studiow”. (urz)

[4] Mam pytanie odnosnie obiadow. Begde
mieszkata w akademiku i chciatabym sig
dowiedzie¢ czy wy korzytsaliscie z obia-
dow wykupowanych tam czy sami sobie
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gotowaliscie no i oczywiscie jaka byta ce-
na obiadow (urz)

[5] Mam takie pytanko. Czy wiecie gdzie
mozna si¢ dobrze zabawic¢ na wakacjachs
(urz)

[6] moje pytanko: jakies bileciki 3ba na-
byc na te beanalia??? (kr)

[7]1 mam pytanka, czy studenci, ktorzy
przyjada sobie na 2 dni do Krakowa maja
mozliwosc wynajecia pokoju w akademi-
ku? Wiecie kieszen studenta ... to kieszen
studenta (kr)

[8] ja mam pytanie, dawno temu, na po-
borze koles mowil, Ze jak sie bedzie mie-
szkac w akademiku to trzeba im podac ad-
res tego akademika, czyli pobyt czasowy.
No wigc mam rozumied, Ze jak przy kwate-
rowaniu si¢ daje ksiqzeczke wojskowq to
oni (administracja osiedla) to za mnie za-
tawiajq??? (kr)

Pytania wymagaja odpowiedzi, pelnig
woéwczas zar6wno funkcje fatyczng (‘podtrzy-
muj¢ kontakt z tym rozméwca, ktéry oczekuje
rozwazan i odpowiedzi na zadane pytanie’),
jak tez decyduja o przejrzystosci catej konwer-
sacji (‘stawiam swoja wypowiedZ wedlug
okreslonego porzadku, czyli posréd odpowie-
dzi innych interlokutoréw na ten sam temat’).
Charakter metatekstowy mozna przypisaé
réwniez zaznaczonym fragmentom w poniz-
szych przyktadach:

[9] Hm.. ulubiony sen? Chyba nie mam takie-
go. Sq sny po ktorych rzecz jasna budze sie
rzeZka, och ach, wyspana lub Zatuje, ze to byt
tylko sen, ale nie mam ulubionego (znaj)

[10] Czego sig¢ boje? Snach.. Cdz, moze nie ty-
le si¢ boje co po prostu miawam nieprzyjemne
sny w ktorych spadam i nie tyle Ze wiecznie
spadam co naprawdg porzgdnie si¢ zderzam
z ziemiq i przewaznie potem wszystko mnie bo-

8 Zaznaczam, ze Swiadomie przytaczam fragmenty tekstéw internetowych w niezmienionej formie, poniewaz
korekta jezykowa zmienitaby tekst w nieautentyczne przyklady.

o U. Zydek—Bednarczuk, Struktura tekstu..., s. 67-68.
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li a nawet mam siniaki (mimo iz z tozka nie
spadam) - to chyba kwestia sugestii. (znaj)

2.2. Jak wskazuje Zydek-Bednarczuk, cheé
uzyskania informacji cechuje rozmowy po-
toczne, nadawca w ten spos6b szuka porozu-
mienia z odbiorcg. Zadajac pytanie, rozmow-
ca stosuje umowne srodki jezykowe, ktére
pozwalajg zrozumie¢ intencj¢ interlokutora,
tym samym otwiera dla niego akt mowy
w postaci odpowiedzi!®>. W ostatnich dwu
przyktadach nadawca stosuje ten zabieg wo-
bec swojej osoby — powtarza pytanie jednego
z rozméwcoOw wlasnie w celu zachowania lo-
gicznego porzadku polilogu. Podobng funk-
cje pelnig wyrazenia typu: jesli chodzi o, (a)
co do.

Justyna Winiarska zalicza te przyktady do
grupy operatoréw decydujacych o funkcjo-
nalnym rozczltonkowaniu wypowiedzi'l.
Nadawca, segmentujac swojg wypowiedZ, re-
alizuje tematyczno-rematyczny podzial wy-
powiadanych zdan, o czym pisali m.in. An-
drzej Bogustawski, Teresa Dobrzyriska, Ma-
ria R. Mayenowa!2. Wyrazenia metatekstowe
typu: Jesli chodzi o..., Co do... pelnia rolg
operator6w wyznaczajacych granicg tekstu,
otwierajg wypowiedzZ. O operatorach otwiera-
jacych i zamykajacych dialog pisze réwniez
0z6g".

Dzigki tym metatekstemom'* doskonale da
si¢ zauwazy¢, jak nadawca staje si¢ przewo-
dnikiem w tekstowej przestrzeni konwersacji,
sygnalizujac za ich pomoca konkretny ele-
ment dyskusji, pozwalajac sobie i innym na
wprowadzenie oraz kontynuacje¢ poszczeg6l-
nych watkéw, rozwijanie ich i tworzenie ko-
lejnych:

10 Tamze, s. 137.

[11] Jesli chodzi 0 memy, a raczej ogdlnie,
o transfer pamieci, swego czasu byty prowa-
dzone badania, w wyniku ktérych dowiedziono,
ze pewne robaki, karmione ciatami innych,
przejmowaty wyuczone wczesniej przez zjada-
nych reakcje. (kogn)

[12] Jesli chodzi o ,,inteligencj¢” w sensie na-
ukowym, sprawa wyglgda inaczej. (kogn)

[13] Jesli chodzi o sny. Zadziwiajgce ale sny
miewam bardzo czesto i w wigkszosci je pamie-
tam. (znaj)

[14] Ale jesli chodzi 0 CzyZyny, to jest wltasnie
granica miedzy NH a srodmiesciem. A ja tam
mam pokdj i jest catkiem ok. (...) No i masz bli-
sko na wydziat mechaniczny. CzyZyny to nie
Nowa Huta Tak wigc bierz pokdj na czyzynach
(kr)

Wyrazenie jesli chodzi o, oprécz sygnali-
zowania tematu czy poszczeg6lnego zagadnie-
nia zwigzanego z watkiem przewodnim dysku-
sji, ulatwia rozméwcy réwniez precyzowanie
mysli na poziomie zdania, wskazanie na kon-
kretny element tresci:

[15] kto wie jak tam jest jesli chodzi o zakwa-
terowanie?? tzn czy jest spokojnie, bezpiecznie
po zmroku, jakie ewentualnie problemy?? (kr)

[16] no, zalezy gdzie doktadnie na Kazimierzu,
ale jesli chodzi o starq czes¢ Kazimierza, to
Jjest to dzielnica tetnigca Zyciem wieczornym
[...]. Ale mowieg, to tylko pewna czes¢ Kazimie-
rza (kr)

[17] w stresie (pod presjq) jestem wydajniejszy
w tym co robig @ tyczy sie wszystkiego, nie
tylko pracy... to swietny czynnik motywujgcy do

'1'J. Winiarska, Operatory metatekstowe w dialogu telewizyjnym, Krakéw 2001, s. 59.

12Zob. A. Bogustawski, Problems of the Thematic-Rhematic Structure of Sentences, Warszawa 1977; T. Do-
brzynska, Tekst...; M.R. Mayenowa, Poetyka teoretyczna. Zagadnienia jezyka, Wroctaw 1974.

13 Zob. K. Ozdg, Jednostki otwierajqce i zamykajqce replike w dialogu, [w:] Studia nad polszczyzng mowio-
ng Krakowa, red. B. Dunaj, K. Ozég, Krakéw 1991; tenze, Leksykon metatekstowy...

4 Formule ,,metatekstemy” powtarzam za U. Gajewska, ktéra pisze, ze sg to ,konstrukcje syntaktyczne sy-
gnalizujace relacje intertekstualne, wskazujace na zwiazek danego tekstu z innymi tekstami, stanowigcy kontekst
komunikacyjny, przywolujace i ustalajace wiedze wsp6lng dla nadawcy i odbiorcy”, zob. U. Gajewska, Metateks-

temy w jezyku nauk scistych, Rzeszoéw 2004, s. 32-33.



dziatania i zmian... tym bardziej Ze Zrodtem
wszelkiego stresu jest niewiedza.., cztowiek sig
przez to uczy... jesli chodzi o samq reakcjg
organizmu - wyciszam sig... (znaj)

2.3. Synonimicznym elementem metateksto-
wym wzgledem powyzszych przyktadow jest
zwrot (A/Zas) co do..., okreslajacy, o ktérym
z elementéw dyskusji bedzie teraz mowa. Nie
ma woéwczas watpliwosci, czego dotycza roz-
wazania uczestnika dyskusji. Wyrazenia te
segmentujg calg konwersacje ze wzgledu na
temat, jak rowniez pojedyncze wypowiedzi
»forumowiczéw”. W badanym materiale cha-
rakteryzuje to w duzej mierze forum ,.kognity-
wistyka.net”, gdyz wypowiedzi, czgsto o cha-
rakterze naukowym, poruszaja rézne tematy
wymagajace wyjasnienia, co w konsekwencji
rozwija fragmenty rozmowy o watki dodatko-
we 1 dygresje o réznym stopniu waznosci.
Zwrot co do... kieruje czgsto uwage odbiorcy
z powrotem do wlasciwego, wprowadzonego
juz watku:

[18] Zas co do inteligencji - jesli komputer wy-
grywa w szachy tylko dzigki mocy obliczenio-
wej, to, nie da si¢ zaprzeczyc, inteligecjq na-
zwac to trudno, w takich przypadkach mowi sig
raczej o ,,brute force”. (kogn)

[19] Co do konwencji forum i samodzielnego
mySlenia. Jest jeszcze taki kruczek, Ze na na-
szym - byto nie byto akademickim terenie - czg-
sto zdarza sig, Ze nasze wlasne, oryginalne
podejscie do tematu tak naprawdg opracowa-
no, przemyslano i odrzucono juz sto lat temu.
Innymi stowy, kto$ juz na to wpadt i napisat
o tym ksigzke albo kilka. (kogn)

[20] Co do roli neuronowego RNA (tigroidu),
to jest ona niewgtpliwa. (kogn)

[21] Co do palmy to najlepsze sq after-party,
oczywiscie dla wybranych:), (urz)

[22] Co do palmy to pamietne czasy after par-
ty byly ok, wtedy palma byla jeszczez prosperi-
ty teraz to olaboga i wota o pomste do nieba.
(urz)

[23] Co do muzyki to bardzo fajna, rockowa.
Wiec nie ma tam typowej dyskoteki, ale potari-

Barbara Misztal

czy¢ przy takich kawatkach tez mozna.... i to
Jjak!

Zresztq kiedys bytam w tym lokum, ale bar no-
sit inng nazwe i byt w stylu country (urz)

[24] Co do snow: ostatnio od miesigca mam
same koszmary.

[25]1 A: [...] to pewnie wina licznika, poszukam
innego, u mnie jakos si¢ nie pojawiato (linuch
rulez? , = ), poszukam jakiegos innego albo
wywale, dzigkuje za info

B: (...) Co do licznika - teraz jest ok. To byl
chyba raczej problem braku adblockera.
(kogn)

[26] A: witam kolezanke ;D

co do kwaterunku w weekendy to niema za-
dnych wyjatkow? troche lipa kwaterowac sie
1 pazdziernika :/

B: Nie ma zadnych wyjatkow, lipa wtedy bedzie
mase osob i do tego rozpoczecie macie o 10:00
C: Cyli jade w przysztym tygodniu si¢ kwate-
rowac. Tylko Ze z pk przystali ze kwaterownie
jest od 1 (kr)

Poza wskazaniem na konkretng mysl, in-
formacje¢ czy zjawisko, wyrazenie to réwnie
czesto uzywane jest woéwczas, gdy nadawca
wskazuje na konkretnego rozméwce, chce na-
wigzac do jego osoby i wypowiedzi. Charakte-
ryzuje to ustne wypowiedzi podczas codzien-
nych rozméw potocznych, ale szczegdlnie wy-
réznia fragmenty polilogu na forum dyskusyj-
nym z duzg liczba uczestnikéw rozmowy:

[27] Natomiast co do wpisu Mariana, to zdol-
nos¢ mozgu do uczenia sig przez cate zycie jest
faktem. (kogn)

[28] +kolo82 co do Twojego komentarza to
GRATULUJE!!!! (urz)

[29] Co do +kolo82 to podoba mi sie fragment
zwiazany z September!!! (urz)

[30] Jestes starszy, wigc patrzysz na takie zda-
rzenia juz z pewnym doswiadczeniem - wiesz ze
takie ‘mitosci’ sq delikatnie mowigc niepraw-
dziwe. Tak samo moZze by¢ za kilka lub kilkana-
Scie lat, gdy z takim samym poglgdem bedziesz
mowit o mitosci 17 lat.A co do wypowiedzi Idii
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to oczywiscie si¢ zgadzam, Ze takie sytuacje sq
bynajmniej wkurzajqgce (znaj)

2.4. Te¢ sama role pelni, pochodzacy z jezyka
francuskiego, zwrot 4 propos, oznaczajacy po-
wiedzenie czegos przy sposobnosci, w zwigz-
ku z tematem!, wprowadzajace temat. Fre-
kwencja jego uzycia na forach internetowych
jest wysoka:

[31] @ propos dzielnic - mam namiary na cat-
kiem fajne mieszkanko na Kazimierzu, w takiej
lokalizacji ze naprawde miatqby catkiem nie-
daleko na uczelnig; co myslicie o mieszkaniu
w tym regionie?? (kr)

[32] a propos ksigiki

Pewnie, ze niezta. podstawa podstaw. Stysza-
tam, ze ma trochg btedow rzeczowych.. no ale
nie mnie dane wiedziec, jakie one sa :] (gaz)

[33] A propos Matgosiu stuze pomocq jesli
chodzi o lektury, bo jakos si¢ przyjeto, ze wspo-
magam wszystkich! (kogn)

2.5. Omawiajgc operatory metatekstowe
o funkcji wprowadzajacej wypowiedzZ i nawig-
zujacej do poszczegblnych partii dyskusji, nie
mozna poming¢ formul: (a/no) wiec, wigc.

Znaczenia, jakie niosg ze sobg te wyraze-
nia, sg inne w r6znych kontekstach. Opierajac
si¢ m.in. na wnioskach Kazimierza Ozoga, Ju-
styny Winiarskiej i Zofii Czapigi, nalezy je ro-
zumieC jako:

1) A wigc (I) — ustanawiajgce rGwnowaznos¢
miedzy czlonami wypowiedzi, wyrazenie
synonimiczne z fo znaczy;

2) A wiec (I1) — Taczace sady w sensie logicz-
nym!®, wyrazenie bliskoznaczne z zatem,

totez;
3) Wiec (I) — spdjnik laczacy zdania wspot-
rz¢dne;

4) Wiec (II) — metatekstowy operator quasi-
-spdjnikowy, stanowigcy wstep do méwie-
nia, wspierajacy tworzenie dialogu.

W niniejszym opracowaniu interesuja nas
zatem jednostki 2) i 4), gdyz decyduja one
o porzadku logicznym zdania. Sygnalizowa-
niu, wprowadzaniu nowej mysli postuzy ty-
powe dla rozmowy potocznej a wigc / no
wiec:

[34] no wiec odwiedzitem dzisiaj to osiedle
akademickie. Wnioski - dojazd zadowalajgcy,
autobusem 20 min od politechniki, do akademi-
kow dojezdza kilkadziesigt lini, tak wigc auto-
busy sq co ok. 6 min. Odleglos¢ akademikow
od przystanku - 5 min (kr)

Podobne zastosowanie majg zwroty: hmm,
aha! Oprécz otwierania lub wznawiania dialo-
gu nadajg konwersacji w internecie ton luZnej
rozmowy potocznej, wprowadzajg pauzg, mo-
ment na zastanowienie, sygnalizujg zaangazo-
wanie w dyskusje. Zwr6¢my uwage na dwa
rodzaje formuty aha:

1) aha — leksem nieodmienny, ktéry nie wy-
stepuje samodzielnie, ale jest dopowiedze-
niem;

2) aha — operator metatekstowy, za pomoca
ktérego autor sygnalizuje, ze zamierza po-
wiedzie¢ cos nowego, takze luzno powia-
zanego z wczesniejszg wypowiedzig.

Kazimierz Oz6g podkresla, ze operator aha
narusza linearng ciggtos¢ wypowiedzi!’, jed-
nak za jego pomoca autor sygnalizuje nowy
watek, a takze skupia uwagg odbiorcy na wia-
Sciwej informacji, czyli prowadzi go po prze-
strzeni dialogu. Co wiecej, poprzez metatekst
ujawnia swoj ,,dialog wewnetrzny”'®, manipu-
Iuje odbiorem komunikatu. Przyklady mozna
mnozyc¢:

[35] Aha no i Piast ma chyba najlepsze poto-
Zenie dla ciebie - 5 min do przystanku tramwa-
Jjowego i za 3 przystanki wysiadasz i masz swdj
wydziat (kr)

15 Stownik wyrazow obcych i zwrotow obcojezycznych Wiadystawa Kopalitiskiego, www.slownik-onli-
ne.pl/kopalinski/1C50D9F906B4EB66412565A10051C6C4.php [dostep: 18.05.2009].

16 J. Winiarska stwierdza, ze w eksplikacji tego operatora nalezy wyloni¢ element mdwig, zZe, zob. J. Winiar-
ska, Operatory metatekstowe w dialogu telewizyjnym, Krakéw 2001, s. 59.

7K. Oz6g, Leksykon metatekstowy..., s. 159—160.
18 Termin za K. Ozogiem, tamze, s. 159.



[36] aha... 7 tymi grzybami to mnie pocieszy-
tes.... nie ma co a tak w ogdle to co nalezy za-
bierac ze sobq jesli ma si¢ zamiar mieszkac
w akademiku (kr)

[37] aha.....przeciez ja mialem sie nie wypo-
wiadac na temat palmy bo mnie moga powie-
sic... (urz)

Warto réwniez przeanalizowac nastepujace
fragmenty:

[38] Jezeli bedziesz studiowat na PK to wazna
jest lokalizacja mieszkania, poniewaZ miasto
jest duze i czesto dojazd jest meczqgcy. Wiec
moim zdaniem dobrym wyborem begdg dzielni-
ce takie jak: Prgdnik Czerwony, Lobzow, Bro-
nowice, Krowodrza Gorka, Sro’dmies’cie, Grze-
gorzki. (kr)

[39] Wszystkie sq zlokalizowane w okolicach
Miasteczka Studenckiego AGH (dzielnica -
Lobzow) tak wiec dojazd do centrum bardzo
dobry i odlegtosc¢ ok 10 min tramwajem, auto-
busem. (kr)

[40] takze nie wiem, nawet chciatem teraz sta-
rac sie o akademik, ale powiedziano mi ze nie
mam zbyt wielkich szans z powodu dos¢ wyso-
kich zarobkow moich rodzicow, wiec szukam
mieszkania...zobaczymy co z tego wyniknie (kr)

[41] Problem niestety taki Ze nie znam nikogo
w Krakowie i nawet nie mam si¢ gdzie zaczepic
Proszg¢ wiec o jakies porady, gdzie cos mozna
dostac, ewentualnie jakis kontakt do ludzi szu-
kajgcych wspotlokatora... cokolwiek... z gory
dzieki (kr)

We wszystkich powyzszych przyktadach
zwrot (tak) wigc zastosowany zostal w roli
wskaZnika wnioskowania. W niektérych przy-
ktadach, np. we fragmencie 40, mozna doszu-
kiwa¢ sie¢ wigc quasi-wynikowego. Czasami
relacje te trudno ustali¢ kategorycznie, jednak
najistotniejsze jest to, Ze omawiane zwroty od-
powiadajg za wprowadzenie nowej informacji,
powigzanej z poprzednimi rozwazaniami,
ustalajg porzadek wypowiedzi, wptywaja na

Barbara Misztal

prawidiowy odbiér informacji, czynig konwer-
sacje bardziej logiczng i sp6jna.

2.6. Pozostaje pytanie, czy dZwigkonasladow-
czy zwrot hmm mozemy traktowaé jako le-
ksem znaczacy. W Stowniku jezyka polskiego
pod redakcjg Szymczaka pojawia si¢ hm jako
‘1. wyraz wyrazajacy namysl, zaklopotanie,
niepewnos¢; 2. wyraz nasladujacy odglos
chrzaknigcia’®®. Okazuje sig, ze jest to czgsto
uzywany przez rozmOowcOw internetowych
operator realizujacy pierwsza z definicji stow-
nikowych, wskazujacy na zamyst, Swiadome
postawienie pauzy, zastgpienie zwrotem nie-
werbalnym elementéw konwersacji w Swiecie
rzeczywistym. Na metatekstowy charakter te-
go leksemu wplywa jego znaczenie: ‘rozwa-
zam w mysli, co za chwilg¢ powiem, potrzebu-
je pauzy przed wyrazeniem opinii, informuje,
ze moje stanowisko zostalo przemyslane’:

[42] Hmm... Ja bym w sumie nie robit nic nad-
zwyczajnego, raczej to co zwykle ;] A teraz ma-
ty offtop: Na Twoim miejscu asiulka kasztan-
kow bym nie jadt xD (urz)

[43] Gdzie si¢ bawiq studencis W jakich klu-
bachs Wolicie domowe imprezy czy tez wlasnie
klubys

Hmmm preferuje raczej domowki, rzadziej
klub i plener haha

[44] Hmmm... imprezy w plenerze, miodzio.
@ Kluby, bary niedoruwnujq im! (kogn).

3. Formuly hierarchizujgce
fragmenty wypowiedzi,
wprowadzajace skladni¢ wyliczenia
3.1. Wyrazenia, ktére w duzym stopniu decy-
duja o logicznym porzadku zdania, to znacz-
na liczba zwrotéw o funkcji segmentowania
oraz nadbudowywania treSci wypowiedzi.
Najpopularniejsza grupg zwrotéw, za pomoca
ktérych autor dokonuje hierarchizacji tekstu,
sa formuly wprowadzajace wyliczenia oraz
informacje o réznym stopniu waznosci. Wyli-

19 Stownik JSP.pl, www.sjp.pl/co/hm [dostep: 18.05.2009].
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czenie (wedlug Macieja Grochowskiego)
wskazuje na elementy tekstu niezalezne od
siebie gramatycznie, elementy luzno do sie-
bie dodawane, elementy mogace zmienia
SW0jg pozycje¢ w wypowiedzeniu oraz takie,
ktére moga stanowi¢ otwartg seri¢ argumen-
tow, mogacych si¢ rozbudowywaé o kolej-
ne?®. Warstwa metatekstowa stuzgca hierar-
chizowaniu tekstu rozmowy internetowej wy-
daje si¢ dos¢ obszerna i obejmuje nastepuja-
ce operatory: po pierwsze, po drugie, po trze-
cie, 7 kolei, natomiast, co wigcej, ponadto,
poza tym, oprocz tego, w dodatku, dodam,
dorzuce, wreszcie, zresztq, na koniec, na
przyktad, i tak dalej, i tym podobne.
Wyrazenia typu po pierwsze, po drugie za-
zwyczaj sygnalizujg argumentacje, wprowa-
dzaja kolejne ,,za i przeciw” w temacie dysku-
sji. Najczgsciej operatory wystepuja w parze,
czyli wprowadzaja dwa elementy zbioru:

[45] Witam, szczerze polecam kliknigcie w link
podany przez Filipa :-)

Po pierwsze dlatego, ze przynajmniej cze¢s¢ Fo-
rumowiczow stwierdzi, Ze obiekt testowy jest ...
catkiem, catkiem :-)

Po drugie: niezaleznie od trafnosci diagnozy,
ktorg potkule mozgowq preferuje obserwator,
interesujqce (jak zwykle w podobnego rodzaju
testach) jest sprawdzenie swojej mozliwosci
,przetqczania si¢” pomiedzy mozliwymi inter-
pretacjami. (kogn)

[46] To ja moze podziele si¢ swoimi wtasnymi
przemysleniami, nie w formacie URL Po
pierwsze zaskoczeniem dla mnie byt wynik -
okazuje sig, zZe jestem ,prawy”, a w zyciu bym
nie przypuscit. [...]

Po drugie - i tu mam wqtpliwosci, czy nie po-
winien powstac osobny wqtek - jest wiele te-
stow pozwalajgcych okreslic dominacje potku-
li. [...] (kogn)

[47] Po pierwsze, mozemy podac Scistq defini-
cje, a to z tego wzgledu, Ze sami jq ustalimy. Po
drugie, nie jest tak, ze termin naukowy nie mu-

si sig w ogdle liczy¢ z intuicjami dotyczgcymi
uzycia w jezyku naturalnym. (kogn)

[48] Po pierwsze - jesli zamierzasz rejestrowac
sie tylko z tego powodu (i pewnie robisz to na
8 forach jednoczesnie), to popelniasz glupotee-
ee, to jest forum dyskusyjne a nie jednorazowe
pogotowie sercowe.

po drugie - cokolwiek bys nie napisala <isto-
to>, to pomysl (znaj)

Mozemy przytoczy¢ takze przyklady,
w ktérych pierwszy element szeregu wylicze-
niowego nie zostaje poprzedzony operatorem,
jednak jego zastosowanie pozostaje w war-
stwie domystu, ze wzgledu na uzycie zwrotu
po drugie:

[49] Zachtannos¢ niszczy zycie... pomysl, ze
moze byc gorzej..., ze nie ktorzy majq wiele ra-
zy mniej, a nie narzekajq, a po drugie... opty-
mizm [ JESZCZE RAZ OPTYMIZM! (znaj)

Jak juz wspomniano, argumentacja uczest-
nikéw rozmowy czgsto sprowadza si¢ do wy-
liczenia dwéch elementéw, czego dowodem sg
powyzsze przyklady. Jednak w niektérych
dyskusjach pojawialy si¢ dluzsze szeregi wyli-
czeniowe, zapowiadane w warstwie metate-
kstowej poprzez kolejne operatory:

[50] Melanz - fajna gazetka [...] po pierwsze,

ze mozna ja przeczytac w internecie |...]

po drugie ma najlepsze dowcipy na swiecie
ipierwsze co robie jak Jg juz mam w rekach

to szukam owej strony

po trzecie - sudoku - urozmaica nudne wyktady

po czwarte - dziat kulturalny- fajnie sie cos do-

wiedzie¢ o nowosciach w kinie, teatrze, co

warto zobaczyc a na co szkoda czasu :| (urz)

3.2. Do formut wprowadzajacych hierarchie
posréd wymienianych argumentéw dyskusji
zaliczam réwniez wyrazenia typu z drugiej
strony, natomiast, 7 kolei. Zaznaczy¢ nalezy,
ze oprécz wyliczenia kolejnego elementu, na-
stepnej mysli, ich funkcja polega tez na wyli-

2 M. Grochowski, Wprowadzenie do opisu wyliczenia jako zasady budowy tekstu, ,Pamigtnik Literacki”

1978, z. 3, 5. 131-132.



czeniu elementu przeciwstawnego, tzn.
‘méwig, ze A, ale dodaje B, co jest przeci-
wiefistwem A oraz méwie A i dodaj¢ B, zazna-
czajac, ze to co$ catkiem odmiennego od A’:

[51] Powiem tak warunki sq rozne, nie wiem,
ale raz dawali mi pokdj na znosnym pietrze,
odnowionym, schludnym; zazwyczaj wynajmo-
watem pokoj z tazienkq dzielong na 2 pokoje,
ale jak czasem juz nie byto wolnych to musia-
lem niestety korzystac z tazienek na korytarzu
—-> ogdlnie stan fatalny, grzyb, plesi, smrod
Z drugiej strony lokalizacja idealna, mozna
sobie pospac bo ja np na polonistyke miatem
kilka krokow, bitonie ,,za miedzqg” mozna po-
biegad, pojezdzic¢ na rolkach itp., swietny klub
~Zaczek” fajne imprezy, koncerty, no i dosyc
sympatyczni ludzie (...) (kr)

[52] No niestety Panocku wychodzi na to, ze
sezon rozpoczniemy bez Ciebie;-) ale z drugiej
strony kto powiedziat, ze skoriczy si¢ na jed-
nym, czy dwdch wieczorach ;p (urz)

[53] W Oknie gtownym DC mamy Chat i listg
uzytkownikow (chat po lewej, lista po prawej) -
na czacie gadamy o du... marynie... natomiast
na liscie uzytkownikow klikajgc na uzytkowni-
ku prawym klawiszem myszy i wybierajqc ,,Get
file list” dostaniemy liste wszystkich plikow
udostepnianych przez te osobe... (urz)

[54] Jesli chce sie pobawic to przewaznie sie-
dze w Carpe Diem 2 na Slawkowskiej.Nato-
miast na piwko chadzam do Re a jesli mi sie
spieszy to najlepsze sa wyzej wyminione knajpy
AGH (kr)

[55] Nie da si¢ ukryc, ze nazwa ,,kognitywisty-
ka” jest dtuga i mozna sobie na niej potamac
Jjezyk. Z kolei ,,nauka poznawcza” jest okresle-
niem, ktdre odnosi si¢ do wigkszosci dziedzin
nauki. (kogn)

3.3. Bardzo uzyteczng i ciekawg grupg operato-
réw metatekstowych, utatwiajagcych nadbudo-
wywanie tekstu o elementy nowe, ale powigza-
ne z tematem i wedtug nadawcy wazne, sg for-
muly: co wigcej, ponadto, poza tym, w dodat-
ku, dodatkowo, oprécz tego. Oto przyklady:
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[56] Co wigcej, bo o tym nie napisatem, to
przez takq bezrefleksyjng edukacje, gdzie dzie-
ciaki skazane sq na przyjmowanie dogmatow
od duzo mgdrzejszych, albo nawet ,najmg-
drzejszych” nauczycieli nie ma w naszym kra-
Ju kultury dyskusji. W naszym kraju powszech-
nie nie szanuje si¢ ludzi, ktorzy majq odmienne
poglgdy od naszych. (gaz)

[57] Mowigc o EEG zazwyczaj ma si¢ na my-
Sli - w zakresie badarn kognitywnych - tzw.
spoczynkowe EEG, nie ERPY. Nie rozwijatem
tego tematu w opracowaniu na stronie. A mo-
zemy w takim przypadku analizowaé wiele
roznych charakterystyk zapisu dokonywane-
8o przez pewien czas, np. jak czesto i z jakich
odprowadzen wystepujq fale o okreslonej cze-
stotliwosci: alfa, beta, gamma. Co wigcej,
mozna is¢ w szczegoty, i podzielic¢ zakres fal
np. beta na trzy - niskie, srednie i wysokie be-
ta. (kogn)

[58] Wprawdzie mam jg przegrang z orygina-
tu, ale w dzisiejszych czasach to daleko niewy-
starczajgce. Ponadto wsréd miodszych i now-
szych szantymaniakow ten Swietny materiat
Jjest mato znany. Dwie piosenki z tej kasety wy-
dano ostatnio na sktadance XXV-lecie Shan-
ties. (szan)

[59] pierniczek, osoba o niezidentyfikowanej
plci. pisze w rodzaju meskim i zeriskim, dodat-
kowo najwyrazniej niezdecydowana (co prze-
waza na forme Zeriskq), bo gdy padta prosba
o0 okreslenie pici do tej pory nie potrafi si¢ zde-
cydowad._mysli, ze swoimi docinkami wywota
na kimkolwiek emocje, a tymczasem jest tak
obojetnie odbierana/y przez srodowisko, ze po-
woli zaczyna jg/jego to irytowac i przedstawia
to wilasnie dziecigce zachowanie. (a jak wiado-
mo dzieci kiedy czegos chcq, a rodzice im tego
nie dajg ptaczq coraz glosniej i gtosniej...).
(znaj)

[60] ,,Kognitywistyka” natomiast nie budzi
zadnych skojarzen i dodatkowo jest trudnym
stowem, czego dowodem jest jej zycie rownole-
glejakokogniwistyki@.
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[61] Zgadzam si¢ Film jest bardzo dobry, tez
oglgdatam go kilka razy. Poza tym bardzo ce-
nig aktorstwo Johnnego Depta (urz)

[62] o, widze, ze jest i ktos z fotografig, to pod
tym sig podpisuje rzecz jasna réwnie? :) poza

tym, to sama nie wiem, kiedys rysowatam, ale
przerwa zrobita swoje i warsztat poszedt na
marne. (urz)

[63] Brakuje w niej atmosfery klubu studenc-
kiego!!!, w Krakowie w dobrych klubach stu-
denckich jest wejscie tylko za okazaniem legi-
tymacji studenckiej, gdzie mozna kulturalnie
sie pobawic bez ,,blockerskiej” hototy

(nie jestem rasista!!!). Poza tym powinna byc
czynna przykladowo od poludnia, zeby mozna
bylo wypic piwko, zjesc pizze!!!, posluchac mu-
zyki, zagrac w bilarda, darta itp. (urz)

[64] Tak poza tym to klub jest swietny i bylismy
tam wczoraj, wiochy nie zauwazytam, chyba Ze
sama jq robitam (bo w koricu z biologii) to na-
wet uwagi nie zwracatam (urz)

[65] Po za tym gdy moje zdrowie ma ulegngc¢
pogorszeniu to sni mi si¢ migso albo linie -
wigc ze wzgledu na to co zwiastujq te sny, tez
za nimi nie przepadam. (znaj)

[66] ja rzadko miewam sny... jezeli jakis si¢
zdarzy to moze max 1 na dwa miesiqce, nie cze-
Sciej, a poza tym, jest to ZAWSZE koszmar..
i to mnie denerwuje, bo czasami budze sie
w nocy niemal zasapana ze slowami w glowie
‘to byl tylko sen, to byl tylko sen...” (znaj)

[67] Beznadziejna pogoda. Jutro sprawdzan
z fizyki a ja nadal jak nic nie rozumiatam,
nadal nie rozumiem, no ale od czego sq Scig-
gi... Poza tym historia... A bleee, fuj i pfe.
Oprocz tego beznadzieja, beznadzieja, kolejny
dzien niewyspana i kolejny tydzieri gdzie bede
spac po 4 godziny dziennie@ (znaj)

[68] W internecie jest strona pewnego badacza
(Hugo de Garisa), ktory przewodzi badaniom
nad budowq sztucznego mozgu. Czes¢ kodu sy-
mulujgcego rozrost sieci neuronowej udostep-
nia na swojej stronie. Mozna go Sciggngc
i wlgczyc na swoim komputerze.(...) Oprocz te-

go mozna si¢ wypowiedzie¢ na temat mozliwo-
Sci czy konsekwencji budowy sztucznego
mozgu! (kogn)

[69] Nigdy nie bytem zwolennikiem wszelkiej
masci forum. Jednak w MF jest coS, co mnie
zatrzymato na dtuzej @ . Moze chodzi o kultu-
re wypowiedzi, ktdrej na takim filmwebie lu-
dziom brak @ A oprdcz tego ostatnimi czasy
cos tam pisuje na forum po sqsiedzku, o ,,24”
Zenoma . 1 to wszystko... (mov)

Wyszczeg6lnione formuly umozliwiajg
nadbudowanie warstwy informacyjnej wilasnej
wypowiedzi oraz tekstu calego dialogu, moga
bowiem otwierac replik¢ w celu dodania tresci
do wypowiedzi rozméwcy i rozwinigcia jego
mysli lub hierarchizacji fragmentu wewnatrz
wlasnego tekstu.

Autor wypowiedzi czgsto eksplicytnie wy-
raza zamiar nadbudowania warstwy tresciowe;j
swojej wypowiedzi, stosujagc zwroty dodam,
dorzuce, wyrazajac tym samym: ‘za chwile
powiem jeszcze wigcej na ten temat, wzboga-
c¢ mojg wypowiedZ o kolejng informacje’.
Réwniez wtedy nadawca moze wzbogacad
swojg wypowiedZ, budowaé wtasng argumen-
tacje, ale réwniez uzupeilniaé wystgpienie
przedméwcéw (zob. przyklady 74, 75, 76):

[70] Czy Wasi znajomi w Polsce tez Was niena-
widza?

Pytam bo ostatnio zauwazylem, ze bardzo sie
zmienil stosunek moich znajomych z Polski od
kiedy wyjechalem. Glownie zlosliwe komenta-
rze, ze pewnie pracuje na zmywaku, itp co nie
Jjest prawda. A do tego gadki o patriotyzmie,
itp. Ponadto nikt nawet nie zadzwoni/wysle
kartki na Swieta czy urodziny z wlasnej woli,
bo to przeciez ja wyjechalem i to ja mam wo-
bec nich zobowiazania,itp. Dodam, ze ja za-
wsze staram sie pamietac i takowe kartki wysy-
lam, zle zlapalem sie na tym, zej ak sie ja nie
odezwe to cisza. (gaz)

[71] Jesli natomiast cierpi si¢ na brak kasy, to
mozna chwilke poczekac, poniewaz juz nieba-
wem bedzie mozna wygrac te ksigike na Mo-
vieForum - dodam, Ze nie jedng (mov)



[72] Prosta sprawa do zatatwienia a muszg
odwiedzi¢ urzqd osobiscie przynajmniej dwa
razy. Jedyne utatwienie z dokonywania zmian
przez internet majq urzgdnicy bo nie muszq nic
pisac.

Dodam, ze sktadajgc taki wniosek osobiscie
zatatwitabym sprawe przynajmniej 5 dni wcze-
Sniej niz przez internet bo nie musiatabym cze-
kac az pani urzedniczka wydrukuje to co napi-
satam. (gaz)

[73] aha chciatam jeszcze dodaé, Ze jest taki
problem, ze jak jakas osoba 7 ,,tylko” proble-
mem pierwszo zarejestruje si¢ napisze to co ma
napisac, a dopiero pdzniej moze zauwazyc ten
temat

[74] Widze, ze temat dawno zamkniety, ale do-
dam od siebie przebieg autentycznej rozmowy
Jjaka slyszalem w czasie spotkania zeglarzy
w portowym miescie Hamilton, ktorym wlasnie
oznajmilem ze sceny, ze zaprosilem do Kanady
zespol z Polski...(bylo to juz pare lat temu) i tu
padla nazwa zespolu ,,Qftry”. (szan)

[75] A: Czytatem ostatnio artykut, w ktorym
omawiano specyfike tzw. wiedzy eksperckiej,
m.in. na przyktadzie szachistow. Otz wg tego
artykutu dobrzy szachisci (eksperci szachowi)
potrafiq zapamietac dowolny uktad pionow i fi-
gur na szachownicy [...]

B: Ja tylko dodam na szybko, ze kilkakrotnie
spotkatem si¢ z podobnym stwierdzeniem, cho¢
szczegotowych Zrodet nie pamigtam. Gdzies ta
informacja byta podana w ten sposob, ze dzie-
ciaki zapamigtywaty uktady figur daleko lepiej
niz dorosli [...] (kogn)

[76] Dorzuce jeszcze swoje trzy grosze do cie-
kawostek: (kogn)

3.4. Operatory metatekstowe no i jeszcze, zre-
sztq, wreszcie, na koniec itp. wystepuja w fi-
nalnej czg¢sci wypowiedzi, wprowadzajg ostat-
ni element argumentacji. W dialogach interne-
towych stosowane sg réwniez przed wprowa-
dzeniem pominigtej czy zapomnianej tresci:

2! Tamze, s. 115.
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[77] No i jeszcze jak bronisz swojego zda-
nia, rzucasz sie jak gtupia, a potem okazuje sie,
Ze nie miatas racji...jakos tak tyso. (znaj)

[78] no wiec chyba tyle:] a, no i jeszcze jedno.
Moja mamusia kochana zawsze znajdzie mi cos
na nude. Mycie naczyn, sprzqtanie w tazience,
pomoc przy wypiekach czy gotowaniu... (znaj)

Szczegblng uwage operatorowi zresztq po-
Swigca w swojej rozprawie Kazimierz Ozég.
Jest to bowiem najczestszy zwrot uzywany
w polszczyZnie méwionej. Operator ten wy-
stgpuje migdzy dwoma segmentami wypowie-
dzenia, spelniajac nastgpujace funkcje:

- interpretacyjno-uwydatniajacg (Zenon Kle-
mensiewicz),

- modulantu afektujacego, ktérego zada-
niem jest dynamizowanie wypowiedzen
(Stanistaw Jodlowski),

- delimitujagco-hierarchizujaca (Maciej Gro-
chowski)?'.

Zgromadzony przeze mnie material egzempli-
fikacyjny potwierdza, podobnie jak konteksty
zebrane przez Ozoga, trzecig z wymienionych
funkcji. Z jednej strony operator zresztq zapo-
wiada nowy watek, nawiazujacy do poprze-
dnich informacji, z drugiej zas wnosi element
podsumowania i zamyka replike:

[79] Mezczyzna z tego artykutu miat 1Q 75, to
juz nie tylko ,,ponizej normy”, to juz prawie
uposledzenie (lekkie liczy si¢ od 50 do 69).
Zresztq 1Q to nie jedyny wymiar naleZatoby
zbadac inne funkcje poznawcze tego cztowieka.
(kogn)

[80] Zresztq jak wrdce jutro to napisze jak to
wszystko wyglgda

No i zasada kto pierwszy ten lepszy wigec warto
sig pospieszyc. (kr)

Typowe zwroty wprowadzajace ostatni
element rozwazan oraz konczace replik¢ mo-
zemy przeanalizowa¢ na podstawie poniz-
szych przyktadéw:
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[81] I wreszcie: do wypowiadania si¢ na forum
nie jest potrzebna wiedza specjalistyczna ¢‘ .
(kogn)

[82] Na koniec, moze jeden temat, ktérym war-
to sig zajqc na forum i nakreslony przez Pinke-
ra jako Easy Problem i Hard Problem. (kogn)

[83] Koricze na dzis (a raczej na wczoraj bo
pdlnoc mingta) aby dac czas mozgowi na
»przekodowanie” we snie... (kogn)

[84] To na razie tyle ale 7 gory si¢ zapisujg do
ewentualnej, dalszej dyskusji :-) (kogn)

[85] Kiedy dobiera si¢ do mnie nuda to idg do
szafy i sig przebieram przed lustrem. Doskona-
le poprawia to humor, a i czas przyjemnie zle-
ci. Na komputer tez zaglgdam i tak jak Magda
robig cos co odktadatam przez bardzo diugi
czas. Ach! I jakzebym mogta zapomnieé - ro-
big sobie cos do jedzenia, zazwyczaj kisiel albo
budyn ;-)

4. Wykladniki zwigzkow miedzy
fragmentami, wtrgcenia
4.1. Wazna grupg niniejszego opisu, wartg
przedstawienia i omdwienia, sg operatory
wprowadzajace tematy poboczne, wtracenia,
dygresje. Ich zastosowanie ma istotny wplyw
na zachowanie porzadku logicznego wypowie-
dzi. Sa to zwroty: notabene, nawiasem
mowigc, (tak) na marginesie, swojqg drogq.
Zofia Czapiga zaznacza, na podstawie de-
finicji stownikowej, ze tresci sygnalizowane
za pomocg operatorOw typu nawiasem
mowigc?, uzywane sg wéwcezas, gdy nadawca
chce nawigza¢ do wczesniejszej wypowiedzi
i uzupelnié ja nowa trescia, ktéra nasuwa si¢
w trakcie rozmowy, po tym, co zostalo juz po-
wiedziane i by¢ moze bylo inspiracjg dla no-
wej mysli. Te dygresj¢ w stosunku do tematu
traktujemy jako mniej wazng od wczesniej po-
danych informacji®.

Natomiast, pochodzacy z jezyka tacifiskie-
go operator notabene jest synonimem wyra-
zeh: zauwaz dobrze (Ze); (przy czym) zwroé
uwage na to (ze); do tego, w dodatku, nawia-
sem mowige;, a propos®. W przytoczonych
przyktadach, co potwierdza réwniez zastoso-
wanie znakéw nawiasu, notabene stuzy wpro-
wadzeniu tresci o charakterze pobocznej, do-
datkowej informacji:

[86] Swietnie Piotrze, ze napisales. Czy mogl-
bys rowniez opowiedziec cos wiecej o kierun-
ku, ponad to co jest na stronie (nota bene na
srodku strony wyskakuje denerwujaca reklama
adkontekst.pl, ktora uniemozliwia przeczytanie
czesci tekstu)? (kogn)

[87] Ktos juz kiedys zauwazyt dysproporcje po-
miedzy ksigzkami o astrologii i astronomii, na
ksiggarnianych potkach (nota bene: znalaztem
kiedys ,,Jak dziata umyst” wsrod poradnikow).
(kogn)

[88] Karwia dla rodzin z dziecmi jest wprost
idealna bo jest pigkna plaza, czyste moze ale
nigdy juz nie pojadg do Willi Elf!!! Nawiasem
mowiqc znajomi byli w tym samym czasie za
mniejsze pienigdze w Pensjonacie ALKA Byli-
Smy u nich i powiem Wam, Ze to niebo a ziemia.
(gaz)

Te samg rol¢ pelniag wyrazenia rodzime,
czasami przeksztalcane na wzér modnego ko-
du mlodziezowego (fragment 91), co zalezy od
forum dyskusyjnego i jego uczestnikéw. Oto
przyklady:

[89] Zdarzaty si¢ przypadki gdzie w potowie
zmiany kierownik podchodzit do pracownika
i dziegkowat mu za prace. Nawiasem mowigc
pracownika ktory przepracowat 2-3 lata w fir-
mie a nie przez posrednika! Jeszcze parg tygo-
dni temu kazali ludziom ,,ry¢” w soboty i nie-
dziele bo terminy itd a teraz co? To jest nie
sprawiedliwe!:( (gaz)

22 7. Czapiga wskazuje na synonimicznosé formut zresztq i nawiasem méwige. W niniejszej pracy operator
zresztq zostal omowiony wyzej, por. Z. Czapiga, Rosyjskie operatory metatekstowe i ich polskie odpowiedniki,

Rzeszow 2006, s. 147.
2 Tamze.
24 Stownik wyrazéw obcych...



[90] Jest cos takiego, jak pamigé immunolo-
giczna (...) nawiasem mowiqgc kazdemu gorg-
co polecam zainteresowanie si¢ psychoneuro-
immunologiq - ciekawe!)

Co do serca: ludzie, ktorzy ,,cudem” przezyli
np. katastrofe lotniczq, czesto wykazujq daleko
idgce zmiany osobowosciowe, mysle, ze jesli
ktos musiat miec¢ przeszczepione serce, mozna
to podciggnqc pod ,,przezycie cudem” - innymi
stowy ,,nie mnozytbym bytow nad potrzebe”
szukajqc wyjasnien. (kogn)

[91] A tak nawiaskiem zaciggajqc - to do kit-
sch’a nie radze przychodzi¢ dziewczetom
w Srody... kazdy inny dzien jest dobry (kr)

[92] A tak na marginesie, to jak mi bedziecie
naduzywac ,,Pomdgt” to chyba to wylqcze bo
Jjuz widze, ze sq zabawy tq opcjq! (urz)

[93] No w koricu ktos musi pracowac na SBec-
kie emerytury zielonogdskich kacykow komuni-
stycznych i komunistyczne mumie udajgce pro-
fesorow na Warunkowym Pdtuniwersytecie
Zielnogorskim..

A tak na marginesie - pomijajgc kryzys
w branzy samochodowej - gdybym ciggle wi-
dziat na papierosie te same osoby kazdego
dnia, sam bym je zwolnit. (gaz)

4.2. Miedzy wyrazeniami typu nawisem
mowiqc 1 tak na marginesie a formulg swojq
drogq wystgpuje réznica semantyczna. Pierw-
sze dwa zwroty mieszcza si¢ w grupie elemen-
tow wprowadzajacych watki poboczne, nato-
miast swojq drogq ustala nie tylko wprowa-
dzenie informacji dygresyjnej, ale odmienng
opinig¢, przeciwstawne mysli. Czgsciowo moz-
na poréwnywac to wyrazenie z formula z dru-
giej strony. Czasami element swojg drogqg mo-
ze dodatkowo pelni¢ role wskaZnika wniosko-
wania wystepujacego w tekstach podsumowu-
jacych. Oto przyktady:

[94] Swojg drogq cickawy argument przema-
wiajgcy za tym, Ze przestrzen ksztattuje mysle-
nie. pozdrawiam (kogn)

Barbara Misztal

[95] Swajq droga, czy si¢ myle, ze istniaty ry-
tuaty polegajqce na jedzeniu ciat wrogow, dzig-
ki czemu jedzgcy mieliby przejmowac np. ich
mestwo? (kogn)

[96] swojg droga, troch¢ biednie, zwiaszcza
wobec roku 1. i 5., ze nie umieszcza sig planu
z conajmniej 2-3 tygodniowym wyprzedzeniem.
porownac np do niektorych politechnik... (fil)

[97] Mimik, zmien juz podpis pod swoimi po-
stami. Jestem na nowym forum i na razie nie
mam Zadnych pytan, a o takq reklamg¢ mojej
osoby bynajmniej nie zabiegam. Swojq drogg,
mnie tez ludzie pytajq nieraz o sprawy, ktore do
mnie nie naleiq. To czeste Zyciowe sytuacje.
Nie warto si¢ zbytnio dziwic. (urz)

5. Operatory wprowadzajgce tresci
wazniejsze, bardziej interesujace
i ciekawsze

Ostatnig grupa operatoréw metatekstowych
hierarchizujacych tekst, za pomoca ktérych
nadawca staje si¢ przewodnikiem po prze-
strzeni internetowej, sg eksplicytne formuty
wyrazajgce waznos¢ wprowadzanych informa-
cji. To od nadawcy zalezy, ktére fragmenty
wypowiedzi chce on podkresli¢, uznac¢ za prio-
rytetowe, wyrdzniajace si¢ posréd innych. Je-
go kompetencja 1 swiadomos¢ jezykowa po-
zwala na uzycie ré6znorodnych formut. W ko-
munikacji internetowej odnotowano nastgpu-
jace operatory: przede wszystkim, zwlaszcza,
szczegolnie, co wazne, co ciekawe, trzeba (na-
lezy) podkreslic.

Urszula Gajewska, poddajac opisowi meta-
tekstemy podkreslajace waznos¢ informacji,
wskazuje na wazne w tym momencie zjawisko
wartosciowania tresci przez nadawce jako pro-
ces psychologiczny i subiektywny®. Autor
wypowiedzi przekazuje innym uczestnikom
rozmowy wlasne sagdy w taki sposob, aby re-
cepcja tych tresci byta zgodna z jego oczeki-
waniami. Wyraza on swojg opini¢, ktéra po-
przez niosacq ja warstwe metatekstowg wyraz-

2 U. Gajewska, Metatekstemy w jezyku..., s. 221-222.
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nie okresla punkt widzenia nadawcy. Nato-
miast podkreslenie, zaznaczenie waznosci
wplywa na ksztaltowanie si¢ opinii odbiorcy:

[98] Po tej lekturze jedyny sensowny wniosek
jaki mi si¢ nasuwa to to, ze przede wszystkim
nie mozna (a jest to wielka pokusa) traktowac
PE jako remedium na zagadke naszego zacho-
wania gdyz pomimo wielu sukcesow i udanych
eksperymentow w tej materii jasne sig staje, Ze
geny mogq jedynie predestynowac nas do okre-
slonego zachowania i pewnych sktonnosci.
(kogn)

[99] Ja tam do prezentera zadnych zastrzeZer
nie mam kiepski sprzet i dlatego kiepski film,
a wywiady byty niezte, szczegdlnie temat doty-
czqcy pupci Elvisa (urz)

[100] Na ostatniej ptycie zaleciato troche ki-
czem. No a szczegdlnie w piosence promujgcej.
(urz)

[101] Niedawno znalaztem w usenecie bardzo
ciekawy post, demaskujqcy czesto przedstawia-
ng w nienaukowych czasopismach teorig o roli
fenyloetyloaminy w powstawaniu mitosci.
Przodowaty w tym zwlaszcza rozmaite czasopi-
sma kobiece. (kogn)

[102] Pytanie jest takie - zwlaszcza w kontek-
scie portalu Kognitywistyka.net, ale nie tylko -
Jjak dbac o PR kognitywistyki? (kogn)

[103] Wigkszos¢ badanych osob byta nie tylko
molestowana seksualnie, co wrecz torturowana
przez najblizszych [opis pominiemy ze wzgledu
na Nieletnich]. Co ciekawe, badani (przypo-
mnijmy, skazani za morderstwo) albo wprost
przeczyli tym informacjom, albo wykazywali
si¢ tylko fragmentarycznymi wspomnieniami.
(kogn)

[104] Przede wszystkim jednak chciatem wska-
zac¢ materiaty z badan nad medytujgcycmi mi-
nichami prowadzone w W. M. Keck Laboratory
for Functional Brain Imaging and Behavior
[...] Co wazne wiadomo z imienia i nazwiska,
kto uczestniczyt w tych badaniach (m.in. znany
z przektadanych na jezyk polski ksigzek Mat-
thieu Ricard). (kogn)

[105] [...] gra oferuje olbrzymi wybdr
przedmiotow, pojazdow, budynkow i ubran.
Warto tu tez podkreslié, ze pomimo tego, ze
gra jest tak bardzo rozbudowana to jest caty
czas rozbudowywana i co kilka dni pojawia sig

w niej coS nowego. (gaz)

[106] 1.POLOZENIE HOTELU - hotel lezy
okolo pol godzinki spaceru od miejscowosci
OURANOPOULIS. Od plazy oddziela go dro-
ga, warto podkreslic, ze nie jest to jakas glow-
na arteria i (przynjamniej we wrzesniu, nie
wiem, jak wczesniej) ruch nie byl zbytnio ucia-
zliwy. (gaz)

[107] Datam upust sferze uczuc i stworzytam
coS na pozor klepAnki, zatozytam 500. wyzalni-
ka w mojej karierze, dostatam dwie banie @
mam nowy pomyst na zZycie i.. poZeram smacz-
nie markizy no i co najwazniejsze - maoj
piesek pokazat mi si¢ co tak naprawde nosi
w sobie ;] <bleeee> (znaj)

Jak juz zaznaczatam w niniejszym opraco-
waniu, nadawca moze kazda przekazywang
mysl poprzetykaé ni¢émi metatekstu, aby doko-
na¢ jej wartosciowania, okresli¢ stopient waz-
nosci i atrakcyjnosci poszczegdlnych kompo-
nentéw przekazu.

6. Podsumowanie

Podsumowujac poddane analizie i probie po-
grupowania operatory metatekstowe, decydu-
jace o ustaleniu logicznego porzadku wypo-
wiedzi na internetowych forach dyskusyjnych,
nalezy podkresli¢ ich r6znorodno$¢ i bogac-
two. Oczywiscie, material egzemplifikacyjny
nie zostal w niniejszym artykule wyczerpany,
bedzie nadal uzupetniany i opisywany. Powyz-
sze przyklady pozwalajg wyodrebni¢ kilka
waznych funkcji, ktére spelniajg elementy le-
ksykonu metatekstowego w ksztaltowaniu si¢
komunikacji tgczacej cechy ustnej rozmowy
potocznej z pisang dyskusja wirtualng. Wspo-
magajg one rozpoczynanie i zamykanie dialo-
gu, wprowadzanie elementéw nowych, seg-
mentowanie wypowiedzi réwnorzgdnych oraz
hierarchizowanie fragmentéw ze wzgledu na
waznos¢ przekazywanych tresci, podkreslanie



rzeczy i zjawisk najwazniejszych. Dodatkowa
cechg zastosowanych formut jest ksztaltowanie
si¢ pozycji nadawcy, ktéry, jak juz wspomnia-
tam, wspiera nimi swojg role przewodnika po
tekscie, co decyduje o odbiorze tresci przez in-
terlokutoréw. I co najwazniejsze, tekst hierar-
chizowany, uporzadkowany, charakteryzuje si¢
wigkszym stopniem spdjnosci, jest logiczny

Barbara Misztal

1 bardziej zrozumialy. A ze wzgledu na to, iz
rozmowa internetowa nie jest tak ulotna, jak jej
odmiana ustna, mozna do niej powrdcié. Jej
przejrzystos¢ i spéjnos¢ jest wowczas jeszcze
wazniejsza, jesli, powracajac do niej, mozemy
z tatwoscig odnaleZ¢ interesujace nas tresci lub
odczytywaé w calosci jako atrakcyjng, sp6jna
konwersacj¢ na interesujacy nas temat.
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STRESZCZENIE

Sie¢ internetowa stwarza mozliwos¢ komunikowania si¢ na odleglos¢ oraz w dowolnym
czasie. W internecie prowadzi si¢ mnéstwo rozméw o réznorodnej tematyce. Dyskusje te,
cho¢ zapisane, przypominaja czgsto dialogi méwione, w ktérych metajezyk petni wazna
role — organizuje tres¢. Autorka przedstawia i dokonuje usystematyzowania elementéw
metatekstowych porzadku logicznego wypowiedzi tekstow pochodzacych z wybranych
foréw dyskusyjnych. Sp6jnos¢ tekstéw internetowych, narazonych na chaos i dysharmo-
ni¢, w duzym stopniu zalezy od zastosowania wyrazen porzadkujacych wypowiedz. Ope-
ratory metatekstowe umozliwiajg logiczne organizowanie tekstu w przestrzeni wirtualne;j.
Stosowanie metastrategii dyskursywnych pozwala uzytkownikom internetu tworzy¢ lo-
giczny, zrozumiaty dyskurs.

ABSTRACT

The Internet network provides opportunities for communicating over any distance, any ti-
me. On the Internet there is a multitude of conversations conducted on a great variety of
topics. These discussions though written, are similar to real spoken dialogues in which
metalanguage plays an important role as it organizes content. The author introduces and
systemizes metatextual elements of logical order in statements from texts chosen from di-
scursive forums. Cohesion of texts on the Internet, open to chaos and disharmony, depends
on expressions which organize the statements expressed. Metatextual operators contribute
to logical organization of text in the virtual world. The usage of discursive metastrategies
enables Internet users to create logical, understandable discourse.
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Korzystanie z internetu
i bezpieczenstwo dzieci w sieci.

Polska a Europa w raportach
z badan EU Kids Online

Lucyna Kirwil, Aldona Zdrodowska

rojekt EU Kids Online (Dzieciaki z Unii

Europejskiej w Sieci) 2006-2009 byt cze-
scig Europejskiego Programu ,Safer Internet
Plus” (Bezpieczny Internet Plus). W projekcie
tym wzigto udzial 21 krajow: Austria, Belgia,
Butgaria, Cypr, Dania, Estonia, Francja, Grecja,
Irlandia, Islandia, Niemcy, Norwegia, Polska,
Portugalia, Republika Czeska i Wielka Bryta-
nia. Projekt, kontynuowany jako EU Kids Onli-
ne II, koordynuje Sonia Livingstone z London
School of Economics and Political Science.

W ramach projektu EU Kids Online opu-
blikowano w latach 2007-2009 kilka rapor-
téw, z ktérych pierwszy okresla dostgpnosé
wynikéw badan nad korzystaniem z internetu
przez dzieci oraz podstawowe luki w wiedzy
zgromadzonej w rezultacie tych badai'. Drugi

raport przedstawia wyniki analizy poréwnaw-
czej wplywu czynnikéw kontekstowych na
doswiadczenia zwigzane z dzie¢mi i interne-
tem, na przyktadzie trzech paristw: Portugalii,
Polski i Wielkiej Brytanii®>. W kolejnym ra-
porcie przedstawiono wyniki szerszych pan-
europejskich analiz, wskazujace istotne czyn-
niki ksztaltujace kontekst badari nad dzie¢mi
jako uzytkownikami internetu®. Czwarty ra-
port zawiera systematyczng analiz¢ wymo-
g6éw metodologicznych zwigzanych z proble-
matyka badania dzieci i internetu z perspekty-
wy réznych krajéw*. Pigty — bardzo wazny dla
praktyki — to poradnik dla badaczy zachowa-
nia dzieci w internecie, dostgpny w formie
zwartej i jako FAQ?. Raport koricowy® przed-
stawia w zwartej formie konkluzje z calego

I'E. Staksrud, S. Livingstone, L. Haddon, K. Olafsson, What Do We Know About Children’s use of Online
Technologies? A Report on Data Availability and research gaps in Europe, 2nd ed., London 2009, www.eukid-

sonline.net [dostgp: 8.12.2009].

2 U. Hasebrink, S. Livingstone, L. Haddon, L. Kirwil, C. Ponte, Comparing Children’s Online Activities and
Risks Across Europe: A Preliminary Report Comparing Findings for Poland, Portugal and UK. Report from the
EU Kids Online Network, London 2007, http://eprints.Ise.ac.uk/view/year/2007.html; www.eukidsonline.net/

[dostep: 8.12.2009].

3 Cross-Cultural Contexts of Research: Factors influencing the Study of Children and the Internet in Euro-
pe. Report from the EU Kids Online Network, ed. G. Stald, S. Livingstone, L. Haddon, London 2008, www.eu-

kidsonline.net [dostep: 8.12.2009].

4 B. Lobe, S. Livingstone, L. Haddon, Researching children’s experiences online across countries: issues and prob-
lems in methodology. Report from the EU Kids Online Network, London 2007, www.eukidsonline.net [dostep: 8.12.2009].
5 B. Lobe, S. Livingstone, K. Olafsson, J. Simoes, Best Practice Research Guide: How to Research Chil-
dren and Online Technologies in Comparative Perspectives. Report from the EU Kids Online Network, London

2008, www.eukidsonline.net [dostep: 8.12.2009].

® EU kids Online: Final Report. Report from the EU Kids Online Network, ed. S. Livingstone, L. Haddon,

London 2009, www.eukidsonline.net [dostgp: 8.12.2009].



programu badawczego oraz wskazania dla
praktyki wspierania bezpiecznego korzystania
z internetu przez dzieci’.

Obszerny szczegélowy raport z badan
EU Kids Online — opublikowany w czerwcu
2009 r. — zawiera informacje dotyczace warun-
kéw uzytkowania internetu przez dzieci
i mlodziez w Unii Europejskiej’. Badacze
przeanalizowali wyniki 250 badan przeprowa-
dzonych w ostatnich latach w 21 krajach euro-
pejskich, takze w Polsce, dotyczacych m.in.
zagrozen i korzysci zwigzanych z dostepem
do internetu, doswiadczen dzieci i miodziezy
korzystajacych z sieci, stanu wiedzy rodzic6w
na temat zagrozefi w internecie oraz poziomu
kontroli rodzicielskiej’. Wyniki analiz wska-
zuja, ze Polska nalezy do grupy krajéw o naj-
wyzszym stopniu zagrozenia negatywnymi
doswiadczeniami dzieci w internecie'®. Nie-
mal wszystkie nastolatki w Polsce korzystajg
7 internetu, natomiast ich rodzice nie nadaza-
ja ze zdobywaniem doswiadczenia i informa-
cji na temat sposob6éw ochrony dziecka przed
niepozadanymi skutkami korzystania z sieci.

Dane z opublikowanych wczesniej rapor-
téw Eurobarometru!! wskazujg na staly wzrost
liczby dzieci korzystajacych z nowego me-
dium: podczas gdy w 2005 r. korzystalo z sie-
ci 68% mlodych Europejczykéw w wieku od
6 do 17 lat, to juz w roku 2008 liczba ta wro-
sta do 75%. Populacja miodych internautéw
najszybciej rozrasta si¢ w krajach Europy
Wschodniej, przy czym w Polsce odnotowano
szczegblnie dynamiczny wzrost, liczba ta
wzrosta bowiem o ponad 40% — z 47% w ro-
ku 2005 do 89% w 2008.

W calej Europie odsetek miodych uzyt-
kownikéw internetu ro$nie wraz z wiekiem.

Lucyna Kirwil, Aldona Zdrodowska

Do sieci zaglada 60% dzieci w wieku
6-10 lat, 84% w grupie 11-14 lat i 86%
15-17-latkéw. W Polsce liczby te sg jeszcze
wyzsze, wynoszac odpowiednio: 72%, 97%
i98%" .

Polska nadal nalezy do nielicznych kra-
jow, w ktérych z internetu dzieci korzystaja
czesciej niz ich rodzice. Zmienilo si¢ nato-
miast miejsce, w ktérym miodzi ludzie naj-
czesciej zagladaja do internetu. W roku 2005
miejscem tym byla szkota, natomiast juz
w 2008 r. do internetu polskie dzieci logowa-
ty sie czesciej z domu (89%, w tym: 33% na
wlasnym i 56% na wspdlnym, rodzinnym
komputerze) niz ze szkoly (61%). Co piate
dziecko korzysta z internetu na komputerze
takze w domu kolegi lub kolezanki. W tej sy-
tuacji coraz wieksza czgs$¢ odpowiedzialnosci
za bezpieczefistwo dzieci w internecie spo-
czywa na rodzicach.

Rodzice w krajach Unii Europejskiej sg
zgodni co do tego, ze najwigcej niebezpie-
czefistw zagraza dzieciom, gdy korzystaja
z internetu w domu, najmniej natomiast
w szkotach i bibliotekach. Niepokoje polskich
rodzicéw dotyczace potencjalnych zagrozen
zwigzanych z dostgpem dzieci do internetu sg
nasilone w stopniu bliskim sredniej dla 27
krajéw Unii. Ponad potowa rodzicéw w Euro-
pie obawia si¢: kontaktu dziecka z treSciami
pornograficznymi lub zwigzanymi z przemo-
cg (65% UE, 67% PL), zaczepiania (uwodze-
nia) dziecka przez nieznajomych w sieci (60%
UE, 56% PL), dostepu do informacji dotycza-
cych samookaleczenia, samobdjstwa, anore-
ksji (55% UE, 60% PL), dokuczania dziecku
przez réwiesnikéw (54% UE, 56% PL), a tak-
ze spotecznej izolacji dziecka ze wzgledu na

7 Wszystkie raporty sg dostgpne bezplatnie na stronie www.eukidsonline.net.
8 Comparing children’s online opportunities and risks across Europe: Cross-national comparisons for EU
Kids Online. Report from the EU Kids Online Network, 2nd ed., ed. U. Hasebrink, S. Livingstone, L. Haddon,

K. Olafsson, London 2009.
9 Por. E. Staksrud i in., What Do We Know...
0 EU kids Online: Final Report...

W Eurobarometer 64.4, Special No. 250: Safer Internet, Eurobarometer — European Commission, Luxem-
bourg 2005; Eurobarometer 69.2: Safer Internet, Eurobarometer — European Commission, Luxembourg 2008.

12 Eurobarometer 69.2, Safer Internet...; Towards a Safer Use if the Internet in the EU: A Parents’ Perspec-
tive, Eurobarometer — European Commission, Luxembourg 2008.
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ilos¢ czasu spedzanego przed komputerem
(53% UE, 56% PL). Nieco mniej rodzicéw
niepokoi si¢ mozliwoscig przekazania przez
dziecko prywatnych informacji — srednio 47%
w UE i jedynie 38% rodzicéw w Polsce.

Wsréd zagrozen, z ktérymi dzieci faktycz-
nie spotkaty si¢ podczas korzystania z interne-
tu, to wilasnie przekazanie informacji osobi-
stych nalezy do najczesciej zgtaszanych. Z ra-
portu EU Kids Online wynika, ze az 64%
dzieci w Polsce (i 50% w Europie) podato ob-
cym osobom w sieci réznego rodzaju prywat-
ne informacje. Tylko w dwdéch innych krajach
europejskich (Republice Czeskiej i Irlandii)
wskaznik jest wyzszy niz w Polsce. Réwniez
inne dane dotyczace zagrozen, ktérych do-
Swiadcza polska mlodziez w sieci, sg alarmu-
jace i w wigkszosci przypadkéw nalezg do
najwyzszych wskaznikéw ryzyka zwigzanego
z korzystaniem z internetu. Czestos¢, z jakag
najmtodsi polscy internauci znajdujg si¢ w sy-
tuacji zagrozenia online, jest nieporéwnanie
wigksza niz Srednie miary w pozostalych
20 krajach bioracych udzial w projekcie. Az
80% mtodych uzytkownikéw internetu w Pol-
sce zetkneto si¢ z treSciami pornograficznymi
lub niepozadanymi (Srednio 40% dzieci
w UE); 56% otrzymalo niechciane wiadomo-
Sci lub komentarze o tresci seksualnej (25%
w UE); 52% doswiadczylo atakéw, dokucza-
nia i oszustw w sieci (okoto 15-20% dzieci
w UE); 51% napotkalo tresci zwigzane z prze-
mocg lub nienawiscig (doSwiadczylo tego co
trzecie dziecko w pozostatych krajach Unii,
z wyjatkiem Irlandii — tam 90%).

Tak wysoki poziom zagrozenia moze wia-
zaé si¢ z faktem, ze internet, do ktérego do-
step wzrést w Polsce niezwykle szybko w cia-
gu ostatnich kilku lat, jest nadal zjawiskiem
nowym — zaréwno dla korzystajacych z niego
dzieci, jak i dla ich rodzicéw.

Mimo ze dwie trzecie dzieci z krajéw Unii
Europejskiej deklaruje, ze potrafi radzi¢ sobie
z przykrymi i zagrazajacymi sytuacjami
w sieci, az jedna trzecia rzeczywiscie do-

Swiadczyla zagrozenia. W Polsce bez mata
polowa dzieci natkneta si¢ na ryzykowne sy-
tuacje podczas korzystania z sieci i prawie ty-
le samo (44%) nie wie, jak zachowac si¢ w sy-
tuacji zagrozenia. Tylko co trzecie dziecko
(i w Polsce, i w Europie) zwraca si¢ do rodzi-
cO6w o pomoc w sytuacji trudnosci zwigza-
nych z internetem. Jednak najczesciej sg to
problemy techniczne (46% UE, 49% PL) i do-
tyczace wyszukiwania potrzebnych informa-
cji (40% UE, 42% PL). O pomoc w sytuacji
powazniejszych zagrozefi w Europie i w Pol-
sce prosi jedynie co dziesigte dziecko.

Rodzice maja swiadomos¢ zagrozen,
ktérych moze doswiadczy¢ ich dziecko w sie-
ci, ale wielu z nich nie ma wystarczajacej wie-
dzy i umiejetnosci, zeby zadbac o jego bezpie-
czefistwo. Tylko potowa rodzicéw w Polsce
(w poréwnaniu do 59% w UE) zainstalowata
na domowym komputerze programy filtrujace
i/lub monitorujace aktywnos¢ dziecka w sieci.
Az T1% polskich rodzicéw jako powdd nieza-
instalowania zadnego oprogramowania
zwiekszajacego bezpieczenstwo podaje zaufa-
nie do dziecka w kwestiach zwigzanych z in-
ternetem. Kolejne 16% nie potrafi korzystaé
z tego rodzaju oprogramowania.

Jak wykazuja Kirwil, Garmendia, Garitao-
nandia i Martinez Fernandez'®, do powszech-
nie i najczesciej stosowanych w Europie stra-
tegii podnoszenia bezpieczenstwa dziecka
w internecie nalezy naktadanie dziecku przez
rodzicéw rozmaitych limitéw na korzystanie
z internetu. Chociaz rodzice wolg osobiscie
Sledzié, jak dziecko korzysta z tego medium,
najczesciej siegaja do strategii ograniczania
dziecku czasu korzystania z niego. W Polsce
ten rodzaj zabezpieczania dziecka przed za-
grozeniami w sieci jest rowniez powszechny —
stosuje go az 82% rodzicéw. Po skuteczniej-
szg z punktu widzenia edukacyjnego rozmo-
we z dzieckiem na temat bezpiecznego korzy-
stania z internetu sigga nawet nieco wigcej ro-
dzicéw, ale nie jest to praktyka tak powszech-
na, jak ograniczanie czasu spgdzanego w sieci:

13 L. Kirwil, M. Garmendia, C. Garitaonandia, G. Martinez Fernandez, Parental mediation, [w:] Kids Onli-
ne. Opportunities and Risks for Children, ed. S. Livingstone, L. Haddon, Bristol 2009, s. 199-215.



tylko 26% rodzicéw rozmawia o tym zawsze,
46% rozmawia bardzo czesto, a 20% niezbyt
czgsto. Rodzice starajg si¢ kontrolowac
i nadzorowaé aktywnos¢ dziecka w sieci. Az
74% rodzicéw deklaruje, ze zawsze lub bar-
dzo czgsto pozostaje w poblizu dziecka korzy-
stajacego z internetu. Dwie trzecie rodzicéw
sprawdza strony, na ktére zagladato dziecko
(w tym 13% zawsze, 25% bardzo czesto,
a 27% niezbyt czesto), ale znacznie mniej ro-
dzicéw sprawdza wiadomosci pocztowe
i z komunikatoréw internetowych (prawie
60% rodzicow nie robi tego nigdy) oraz to,
czy dziecko zatozylo osobisty profil w serwi-
sie spolecznosciowym (tylko co piaty rodzic
robi to zawsze lub czgsto). Zdecydowana
wigkszos$¢ polskich rodzicéw ustala reguly
i ograniczenia zwigzane z dostgpem do inter-
netu, np.: 90% rodzicéw nie pozwala przeka-
zywac informacji osobistych i prawie tyle sa-
mo, bo 87%, zabrania rozmawiaé¢ z obcymi,
czyli osobami, ktérych dziecko nie poznato
W ,rzeczywistym zyciu”).

W wigkszosci krajéw europejskich ponad
80% rodzicéw zabrania dzieciom dokonywac
zakupow online. W Polsce zakaz ten dotyczy
tylko trzech czwartych miodych internautéw.
Jeszcze rzadziej polscy rodzice zakazuja dzie-
ciom odwiedza¢ okreslone strony WWW
(69%), czaty (59%), tworzy¢ profile w serwi-
sach spolecznosciowych (52%) oraz sciggac
lub odtwarza¢ muzyke, filmy i gry z internetu
(39%). Co piaty rodzic w Polsce nie ustala
zadnych ograniczei w korzystaniu przez
dziecko z internetu.

Dziewigciu na dziesieciu polskich rodzi-
céw zapytanych o to, jakiego rodzaju dziata-
nia moglyby poméc w zwiekszeniu bezpie-
czenstwa dzieci w internecie, oczekiwato:

Lucyna Kirwil, Aldona Zdrodowska

— wiecej nauczania i porad dotyczacych ko-
rzystania z internetu udzielanych im
w szkole;

— wiecej kampanii podnoszacych poziom
Swiadomosci na temat zagrozen w sieci;

— wiecej lepszych informacji i porad dla ro-
dzicéw na stronach odwiedzanych przez
dzieci;

— wieksza dostepnos¢ punktéw informacyj-
nych, gdzie rodzice i dzieci mogliby
otrzymaé indywidualne porady na temat
bezpieczenstwa w sieci;

— wiekszg dostepnosé i tatwos¢é uzytkowa-
nia programéw do monitorowania aktyw-
nosci w sieci.

Polscy rodzice oczekuja tez wsparcia eduka-
cyjnego ze strony mediéw publicznych — pro-
graméw edukacyjnych wyposazajacych ich
w wiedze umozliwiajacg lepszy wglad
w funkcjonowanie internetu oraz petniejsza
kontrole intelektualng nad tym, jak ich dzieci
z niego korzystaja.

Na tle wskaZnikéw europejskich wskaZzni-
ki uzyskane dla rodzicéw w Polsce wskazuja,
ze aby zapewnic¢ bezpieczenstwo w sieci swo-
im dzieciom, potrzebujg oni pilnie wsparcia.
Potrzebuja go pilniej niz rodzice z innych kra-
jow Europy, niemal wszystkie bowiem nasto-
latki w Polsce korzystajag z globalnej sieci,
a Polska nalezy do grupy krajéw o najwyz-
szych wskaZnikach zagrozen doswiadczanych
przez ,serfujace” dzieci. Pojawia si¢ wigc nie-
zwykle naglace wyzwanie dla organizatoréw
edukacji medialnej: zintensyfikowanie eduka-
cji medialnej w zakresie umiejetnosci radze-
nia sobie z zagrozeniami pochodzacymi z sie-
ci nie tylko w pokoleniu dzieci, ale réwniez
w pokoleniu rodzicow.



Dzialania informacyjno-promocyjne
Funduszy Europejskich.
Wybrane zagadnienia

Lidia Pokrzycka

pecjalisci public relations niejednokrotnie

zastanawiajg si¢, jakie techniki bylyby
najbardziej skuteczne w przypadku akcji pro-
spotecznych. Jakiego typu metody oddziaty-
wania na grupy otoczenia bylyby w takim wy-
padku najlepsze? W artykule przestawiam
podstawowe techniki wykorzystywane pod-
czas promocji Funduszy Europejskich przez
Ministerstwo Rozwoju Regionalnego (MRR),
ktére moga sta¢ si¢ inspiracja do dziatan PR
zar6wno teoretykow, jak i praktykéw public
relations oraz specjalistéw ds. wizerunku.
Opisuj¢ zastosowane metody i1 wnioskuje
o ich efektywnosci.

Informacja! i promocja?> wplywajg na
zmniejszenie dystansu z odbiorcami dziatan,
a takze wplywaja na poszerzenie wiedzy o fir-
mie (w tym przypadku o Funduszach Europej-
skich). Przekaz informacyjno-promocyjny?
musi by¢ szybko odbierany, tatwo zrozumiany.
Przekaz musi by¢ empatyczny, oparty na
punkcie widzenia odbiorcy, jego rozumowa-
niu, uwarunkowaniach osobowosciowych itp.*
Przy promowaniu nalezy by¢ pomystowym,
pobudzaé percepcje odbiorc6w’. Stosujac na-
rzedzia promocji, nalezy ustalic jej gtéwne ce-

le, dobra¢ narzedzia, stworzy¢ program dziata-
nia i go realizowaé, a takze systematycznie
ocenia¢ dziatalnos¢é promocyjna®. Skutecznosé
promocji oznacza taki sposéb komunikowania
si¢ z rynkiem, ktéry przyczynia si¢ do osia-
gnigcia celéw, okreslonych we wstepnym eta-
pie ksztaltowania programu promocyjnego’.

Nie ma idealnych narzgdzi promocyjnych,
dlatego wspomagane sg one czgsto technikami
public relations. W ich ramach mozna wyréz-
ni¢ kontakty ze srodkami masowego przekazu,
lobbing, doradztwo, a w zakresie innych dzia-
tan takze konferencje prasowe, seminaria nau-
kowe, wystawy, konkursy, jubileusze, mono-
grafie 1 opracowania, gazetki specjalistyczne,
periodyki®.

Dziatania informacyjno-promocyjne to
obowigzek paristw czlonkowskich Unii Euro-
pejskiej (UE) i wszystkich beneficjentéw in-
stytucji zarzadzajacych programami pomoco-
wymi pochodzacymi z UE. Przynajmniej raz
w roku konieczne jest przeprowadzenie kam-
panii informacyjno-promocyjnej o szerokim
zasiegu. Do obowigzkowych narzedzi komu-
nikacyjnych, ktére nalezy przy takich dziata-
niach wykorzystywa¢ w akcjach informacyj-

! Tworzenie wizerunku poprzez przekazywanie wiedzy.
2 Srodki, za pomocg ktdérych przekazywane sg informacje o konkretnej dziatalnosci w celu stworzenia pozy-

tywnego wizerunku.

3 Szczegblowo zaplanowane dzialania, w ktérych okresla si¢ grupy docelowe, cele dzialari, metody i Srodki.
4 T. Sztucki, Promocja, reklama, aktywizacja sprzedazy, Warszawa 1999, s. 41.

3> Tamze, s. 69.

¢ E. Przydatek, J. Przydatek, Promocja, Warszawa 2007, s. 80.
7 J.W. Wiktor, Promocja. System komunikacji przedsigbiorstwa z rynkiem, Warszawa 2006, s. 100.

8 Tamze, s. 90-92.



no-promocyjnych, naleza m.in. serwisy inter-
netowe, punkty informacyjne, wydawnictwa
tematyczne i szkolenia. Jednak podczas kolej-
nych akcji odbiorcy spotykaja si¢ coraz cze-
Sciej z nieszablonowymi technikami promocji
(np. akcjami konkursowymi, skierowanymi do
waskiej grupy odbiorcéw lub tez szerokiej pu-
blicznosci)®.

By promocja byta skuteczna, MRR zorga-
nizowato konkursy dotacji, ktérych celem by-
lo wylonienie projektéw, wyrdzniajacych si¢
innowacyjnymi pomystami na upowszechnie-
nie wiedzy o Funduszach Europejskich wsréd
ogétu spoleczenstwa i beneficjentéw (takze
potencjalnych). Podczas edycji 2007 r. wybra-
no 15 zwycieskich projektéw na kwote 8 min
zt; w 2008 — 19 zwycieskich projektéw na
kwote 6 mln zt; a w 2009 — 16 projektéw na
kwote 5 min zl.

Linie tematyczne kampanii dotyczyty pro-
jektéw konferencyjno-szkoleniowych; akcji
informacyjnych dla mtlodziezy i studentéw
oraz projektow medialnych — cyklu dzialai
promocyjnych skierowanych do mediéw (au-
dycji telewizyjnych i radiowych lub publikacji
prasowych).

W ramach wspierania zaangazowania lo-
kalnych organizacji pozarzadowych w promo-
cj¢ Funduszy Europejskich MRR oraz Urzad
Komitetu Integracji Europejskiej organizujg
konkurs matych dotacji. W konkursie premio-
wane sg projekty realizowane przy wspoipracy
lub w partnerstwie z lokalnymi mediami (wy-
dawcami prasowymi, nadawcami radiowymi
i telewizyjnymi itp.). Budzet konkursu to
600 000 z1, a kwota dotacji przyznawanej jed-
nemu projektowi wynosi 20 000-50 000 zt.
Wsparcie moga uzyska¢ m.in. projekty konfe-
rencyjno-szkoleniowe, skierowane do mio-
dziezy i studentéw, telewizyjne, prasowe,
eventy, spotkania informacyjne®.

Lidia Pokrzycka

Projekty konferencyjno-szkoleniowe
Wazng rolg w dzialaniach informacyjno-pro-
mocyjnych majg do spetnienia projekty konfe-
rencyjno-szkoleniowe. Gt{éwnym zadaniem te-
go typu inicjatyw jest przyblizenie waskim
grupom odbiorcéw specjalistycznych informa-
cji. Projektow tego typu jest bardzo wiele.
Przyktadowo w ramach projektéw MRR Kon-
federacja Pracodawcéw Polskich zorganizo-
watla cykl oSmiu szkoleni dla przedsigbiorcow
— beneficjentéw i potencjalnych beneficjentéw
Funduszy Europejskich — pod hastem Innowa-
cyjne Fundusze Europejskie na Innowacyjne
Inwestycje. Natomiast Sie¢ Wspierania Orga-
nizacji Pozarzadowych SPLOT koordynowata
og6lnopolski konkurs fotograficzny oraz cykl
szesnastu konferencji i szesnastu foréw regio-
nalnych skierowanych do przedstawicieli
NGO oraz JST. Z kolei Polskie Towarzystwo
Przesytu i Rozdzialu Energii Elektrycznej
przygotowato ogdlnopolska konferencj¢ oraz
dwa szkolenia dla beneficjentéw i potencjal-
nych beneficjentow Funduszy Europejskich
w obszarze energetyki'l.

Konkursy organizowane w latach
2008-2010

Konkursy to bardzo popularna forma promoc;ji,
wykorzystywana réwniez przez MRR. Zazwy-
czaj konkursy sg adresowane do dzieci i mio-
dziezy. Zorganizowano na przyklad konkurs
plastyczny ,,Jak zmienia si¢ wojewddztwo pod-
karpackie dzigki funduszom unijnym” skiero-
wany do uczniéw szkét podstawowych z tere-
nu wojewddztwa podkarpackiego. Zakres te-
matyczny prac konkursowych obejmowat po-
mysly na zmiany, jakie moga zajs¢ w woje-
wodztwie podkarpackim dzigki funduszom po-
chodzacym z Unii Europejskiej, przyktady
zmian, ktére zaszlty w tym wojewddztwie dzie-
ki wykorzystaniu funduszy strukturalnych,

* www.nowe-dotacje.pl/promocja-funduszy-europejskich-obowiazki-beneficjentow.php [dostep: 25.06.2010].

10’ Na podstawie informacji udzielonych przez A. Noskowska-Pigtkowska, zastepce Dyrektora Departamentu
Informacji, Promocji i Szkoleri MRR, podczas konferencji w ramach Studium Dziennikarstwa Europejskiego,
(niepublikowana prezentacja dla dziennikarzy — uczestnikéw SDE), Natolin, 22 wrzesnia 2009 r.

' Tamze.
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oraz wizj¢ wojewddztwa podkarpackiego po
wykorzystaniu srodkéw unijnych!2

Z kolei konkurs na najlepszy komiks pt.
,Czlowiek — najlepsza inwestycja” byt skiero-
wany do miodziezy szkét ponadgimnazjalnych.
Zadaniem uczestnikéw bylo zaprojektowanie
autorskiego komiksu, ktéry zaprezentuje wplyw
Unii Europejskiej na zmiany zachodzace na ryn-
ku pracy dzigki projektom realizowanym na
rzecz 0s6b pozostajacych bez zatrudnienia w ra-
mach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki.
Ideg konkursu bylo zwigkszenie §wiadomosci
korzysci ptynacych z Europejskiego Funduszu
Spotecznego, a w szczegdlnosci z Dziatania 6.1
Poprawa dostgpu do zatrudnienia oraz wspiera-
nie aktywnosci zawodowej w regionie Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki'®.

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego oglo-
sito takze konkurs filmowo-fotograficzny dla
mlodziezy pod hastem ,,Polska Wschodnia —
tu zaczyna si¢ Unia”. Celem konkursu jest za-
checenie miodych ludzi do szukania i pokazy-
wania w formie zdj¢¢ oraz filméw wszystkie-
g0, co kojarzy im si¢ z rozwojem, zmianami
dokonujacymi si¢ na wschodnich terenach
Polski, przysztosciag w Unii i samg Unig. Kon-
kurs dotyczy pigciu wojewddztw: lubelskiego,
podkarpackiego, podlaskiego, Swigtokrzyskie-
go 1 warmirisko-mazurskiego.

Ministerstwo organizuje réwniez konkursy
dla starszych odbiorcéw. Przyktadowo, oglo-
szono konkurs ,,Praktyki przyjazne pracowni-
kom 50+” realizowany w ramach projektu
,»Zysk z dojrzatosci”. Organizatorem konkursu
jest Akademia Rozwoju Filantropii w Polsce
w partnerstwie z Polska Konfederacjg Praco-
dawcéw Prywatnych Lewiatan. Konkurs obje-
to honorowym patronatem ministra pracy i po-
lityki spoteczne;j.

Z kolei gtéwnym zadaniem konkursu ,,Eu-
rolider” jest wytypowanie i nagrodzenie oséb,
ktére poprzez realizacje projektéw dotowa-

nych z Funduszy Europejskich w najwiekszym
stopniu przyczyniaja si¢ do rozwoju lokalnego
1 lokalnych spotecznosci. Wyrézniono trzy ka-
tegorie konkursu: pracownik administracji sa-
morzadowej, pracownik lub wspéipracownik
organizacji pozarzadowej oraz inna osoba.
Swojego laureata wybieraja takze internauci.

Ciekawg inicjatywa okazat si¢ konkurs
,Polska pieknieje — 7 cudéw Funduszy Euro-
pejskich”. W 2009 r. odbyta si¢ jego II edycja.
Celem konkursu jest wyb6r i promocja najlep-
szych projektéw zrealizowanych przy wspétfi-
nansowaniu ze Ssrodkéw Unii Europejskiej,
ktére przyczynily si¢ do podniesienia atrakcyj-
nosci turystycznej Polski. W marcu 2009 r.
Kapituta Konkursu wytypowata dwudziestu
nominowanych w siedmiu kategoriach: obiekt
turystyczny/gastronomiczny, rewitalizacja, za-
bytek, produkt promocyjny, turystyka aktyw-
na, turystyka transgraniczna i mi¢dzynarodo-
wa oraz turystyka na obszarach wiejskich.
Zwycigskie projekty zaprezentowano na mul-
timedialnej wystawie obejmujacej opisy, filmy
i zdjecia z ich realizacji. Powstal takze polsko-
-angielski album prezentujacy nominowane
i zwycieskie projekty!.

Konkursy organizowane przez MRR adre-
sowane s3 do szerokich grup odbiorcéw
w sposob przystepny, zachecajacy do uczest-
nictwa. Dodatkowo konkursom towarzyszy
prezentacja nagrodzonych oséb i prac. Wazne
dla tego typu inicjatyw jest przekazywanie in-
formacji w atrakcyjny sposéb.

Akcje informacyjne

Bardzo waznym elementem strategii informa-
cyjno-promocyjnej sg akcje informacyjne.
W ramach tego typu dziatai MRR wydaje ma-
gazyn promocyjny Programu Rozwdéj Polski
Wschodniej ,,A na Wschodzie zmiany”. Na je-
go tamach mozna znaleZ¢ np. raporty i wywia-
dy, majace na celu przyblizenie funkcjonowa-

12 www.funduszeeuropejskie.gov.pl/DzialaniaPromocyjne/aktualnosci/Strony/Jak_zmienia_sie_woj_podkar-

packie_070909.aspx [dostep: 25.09.2009].

13 www.funduszeeuropejskie.gov.pl/DzialaniaPromocyjne/aktualnosci/Strony/konkurs_na_komiks_pt_Czlo-
wiek_najlepsza_inwestycja_2009.aspx [dostep: 25.09.2009].
14 Na podstawie informacji udzielonych przez A. Noskowska-Pigtkowska...



nia funduszy europejskich w Polsce Wscho-
dniej, inwestycje internetowe, konkursy (foto-
gazetki), krzyzowki. Przedstawia si¢ takze
gwiazdy, np. muzyki rozrywkowej z Polski
Wschodniej®.

Systematycznie organizuje si¢ réwniez ak-
cje informacyjne dla mlodziezy i studentéw.
Przyktadowo, Polska Fundacja im. Roberta
Schumanna koordynuje projekt ,,Wygraj Fun-
dusze Europejskie”, w ramach ktérego zorga-
nizowano dziesi¢¢ ,,gier miejskich” dla mto-
dziezy, bedacych interaktywng formg warszta-
tu edukacyjnego na temat Funduszy Europe;j-
skich.

Fundacja Viribus Unitis ,,Blizej Funduszy
II” na terenie siedmiu wojewddztw prowadzi-
ta warsztaty, spotkania informacyjne oraz kon-
kurs plastyczny dla mtodziezy i studentéw.
Natomiast Federacja Zwigzkéw Gmin i Po-
wiatéw RP zorganizowata kampanig¢ ,,Nie wy-
jezdzaj — Graj strategicznie. Szkolenia e-lear-
ningowe, warsztaty projektow, uliczne gry
strategiczne”. W jej ramach przeprowadzo-
no spotkania informacyjne oraz szkolenia
e-learningowe i gry strategiczne dla studen-
tow. Koordynowano takze XIII edycj¢ Olim-
piady wiedzy o Unii Europejskiej w ramach
tematu specjalnego: ,,Narodowa Strategia
Spdjnosci 2007-2013 — stan realizacji i rezul-
taty”

Projekty telewizyjne 2009/2010

Wspélczesne kampanie informacyjno-promo-
cyjne nie mogg by¢ skuteczne bez telewizji.
W ramach projektéw telewizyjnych Minister-
stwo Edukacji Narodowej wraz z MRR podje-
to wspotprace z drugim programem Telewizji
Polskiej (TVP2) dotyczaca promocji i infor-
macji o Funduszach Europejskich dla polskiej
oswiaty. W kazdy poniedziatek, poczawszy od
31 sierpnia 2009 r., w pasmie porannym (oko-
to godz. 7:00) emitowany byt program publi-
cystyczny Przystanek Edukacja. W ramach cy-

Lidia Pokrzycka

klu programéw skierowanych do oséb zawo-
dowo zajmujacych si¢ edukacja (a wigc za-
réwno do kierujagcych szkotami, nauczycieli,
organizacji pozarzadowych i przedstawicieli
administracji samorzadowej), byly prezento-
wane mozliwosci finansowania dziatar oswia-
towych ze srodkéw Programu Operacyjnego
Kapital Ludzki na szczeblu centralnym, regio-
nalnym lub lokalnym. Prezentowano takze
projekty juz realizowane w ramach tego Pro-
gramu oraz dotychczasowe osiagniecia zwig-
zane z wdrazaniem Europejskiego Funduszu
Spotecznego w Polsce. Wszystkie programy
cyklu Przystanek Edukacja sa réwniez dostep-
ne na kanale YouTube'S.

Z kolei Euromapa Funduszy Europejskich
to projekt realizowany we wsp6tpracy z Tele-
wizjg Publiczng w ramach programu ,,Kawa
czy herbata”. Jest to seria krétkich materiatéw
informacyjnych o charakterze reportazy, poka-
zujacych, w jaki sposéb konkretne problemy
mieszkaricow Polski moga by¢ rozwigzane
dzigki Funduszom Europejskim. Program pre-
zentuje zaréwno materialy dokumentujace
przyktady dobrych praktyk, jak i w syntetycz-
ny sposéb instruuje, jak przejs¢ przez procedu-
ry pozyskiwania dotacji.

Natomiast Eurofundusze. Pisz i zdobywaj!
to program realizowany przez TVP Gdansk
w ramach ,,Konkursu dotacji na przeprowa-
dzenie dzialain informacyjno-promocyjnych
dotyczacych Funduszy Europejskich”. Reemi-
sja poszczegdlnych odcinkéw odbywa si¢
w osrodkach regionalnych TVP: Olsztyn, Go-
rzéw, Opole, Wroctaw i Kielce. Cykl audycji
jest adresowany do mikro-, matych i srednich
przedsiebiorcéw oraz widzéw zainteresowa-
nych tematyka europejska (w grupie wiekowe;j
18-45 lat). Program ma na celu poinformowa-
nie przedsigbiorcéw MSP o Funduszach Euro-
pejskich, poprzez prezentowanie przyktadéw
dobrych praktyk projektowych, objasnianie
kluczowych elementéw procesu planowania

15 ,A na Wschodzie zmiany. Magazyn Informacyjny Programu Rozwéj Polski Wschodniej 2007-2013” 2009,

nrl.

16 www.funduszeeuropejskie.gov.pl/DzialaniaPromocyjne/aktualnosci/Strony/Program_Przystanek_Eduka-

cja_310809.aspx [dostep: 26.09.2009].
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i konstruowania wnioskéw projektowych. Po
emisji kazdego odcinka dyzurny ekspert
udziela odpowiedzi na pytania zadawane przez
widzow.

Z kolei w ramach tego samego ,,Konkursu
dotacji na przeprowadzenie dzialaii informa-
cyjno-promocyjnych dotyczacych Funduszy
Europejskich” TVP Katowice realizuje pro-
gram FEST — Fundusze Europejskie Startuj
Teraz. Ma on form¢ debaty uczniéw szkét sre-
dnich regionu slaskiego z zaproszonymi gosc¢-
mi na co dziefi majacymi do czynienia z pro-
blematyka funduszy europejskich: eurodepu-
towanymi i urzednikami instytucji regional-
nych i centralnych. Dyskusje dotycza proble-
moéw, ktére interesujg mtodych ludzi planuja-
cych swoje zycie zawodowe. Program podzie-
lono na cztery grupy tematéw: przedsigbior-
czo$¢, rynek pracy, edukacja i kultura, ale
szczegétowa tematyke debat okresla sama
mlodziez. Zadajagc pytania ekspertom, mio-
dziez moze si¢ dowiedzie¢, jak inwestowac
eurofundusze w swoja przysztosc: ksztalcenie,
wlasny biznes, ulepszanie otoczenia.

Natomiast Stownik Funduszy Europejskich
to projekt realizowany we wspolpracy
z TVN24 i TVN CNBC Biznes. Jest to seria
czterdziestu krétkich (nieprzekraczajacych
1 minuty) programéw, nadawanych kilkakrot-
nie w ciggu dnia i prezentujacych wazne poje-
cia z zakresu Funduszy Europejskich. Materia-
ly majag charakter dynamicznych animacji,
przy ktérych tworzeniu wykorzystano mozli-
wosci nowoczesnej grafiki komputerowe;j.
Emisji kazdego z odcinkéw towarzyszy wy-
Swietlany przez kilka sekund billboard z kam-
panii Dobra informacja... na dobry poczqtek
z odwotlaniem do strony internetowej
www.funduszeeuropejskie.gov.pl.

Z kolei Polska pigknieje to projekt zreali-
zowany we wspélpracy z TVN w ramach pro-
gramu ,,Dzier dobry TVN”. Jest to cykl sied-
miu programéw obrazujacych wybrane korzy-
$ci wynikajace z istnienia w Polsce Funduszy
Europejskich. Projekt prezentuje ulatwienia
komunikacyjne dla kierowcéw, mozliwosci re-
alizacji zainteresowan przez mlodziez, prowa-
dzenie wlasnego biznesu, realizacj¢ celéw

spotecznych, poprawe infrastruktury tury-
stycznej oraz zwigzanej z ochrong srodowiska.
Dodatkowo zrealizowano szes¢ weekendo-
wych programéw prowadzacych widzéw sla-
dami miejsc o wyjatkowych walorach tury-
stycznych, ktére powstaty lub odzyskaty daw-
ng swietnos¢ dzieki wykorzystaniu Funduszy
Europejskich.

Magazyn Eurolinia Plus to program reali-
zowany przez Fundacje Rozwoju Demokracji
Lokalnej, przy wspétpracy z TV Biznes, w ra-
mach ,,Konkursu dotacji na przeprowadzenie
dziatan informacyjno-promocyjnych dotycza-
cych Funduszy Europejskich”. Magazyn ma
na celu informowanie potencjalnych benefi-
cjantéw o tym, gdzie, kiedy i jak mozna sktla-
da¢ wnioski o dotacje z funduszy struktural-
nych. W kazdym odcinku przedstawia si¢
kompleksowe informacje o Zrédtach wsparcia
1 instytucjach odpowiedzialnych za wdrazanie
pomocy europejskiej dla przedsiebiorstw,
organizacji i samorzadu.

Natomiast Pejzaz z Europg w tle to pro-
gram emitowany w TVP2, charakteryzujacy
si¢ formg plakatu filmowego, ktérego specyfi-
ka jest wysoka jakos¢ zdje¢ i dynamika mon-
tazu. Dzigki takiemu ujeciu program ma szan-
s¢ zainteresowaé szerokie grono widzéw.
W kazdym z odcinkéw cyklu w nowatorski
sposéb przedstawiono konkretny projekt
wspéifinansowany z Funduszy Europejskich
oraz jego efekty dla spotecznosci lokalne;j.

Kolejny program to Potgga funduszy
(TVP1) majacy charakter praktycznego prze-
wodnika ukazujacego zrealizowane z sukce-
sem projekty wspoétfinansowane z Funduszy
Europejskich. Z kazdego wojewddztwa zosta-
ly wybrane przyktadowe projekty, ktére na-
stgpnie oméwiono na tle dziatai podejmowa-
nych w podobnych regionach w innych kra-
jach UE.

Regionalni Lowcy Funduszy (TVP INFO)
to program realizowany na zasadzie telemostu,
z wykorzystaniem wozOéw transmisyjnych i sa-
telitarnych. W kazdym odcinku ekipy realiza-
cyjne odwiedzaja dwa wojewddztwa, przed-
stawiajagc miejsca i miejscowosci dobrze wy-
korzystujace Fundusze Europejskie, a takze



wpltyw tych dzialain na rozwéj Polski i po-
szczegblnych regionéw.

Programy informacyjne o Funduszach Eu-
ropejskich sg takze emitowane w kanale prze-
znaczonym dla bardzo mtodych ludzi Viva
Polska. Przyszty czasy na Eurasy to cykl pro-
graméw telewizyjnych wspéttworzonych
przez mtodziez. Ekipa Vivy odwiedza miejsca,
w ktérych udalo si¢ z sukcesem zrealizowac
projekty wspétfinansowane z Funduszy Euro-
pejskich. Prezentowane sa takze przyklady
i pomysty mtodych ludzi na sigganie po Fun-
dusze Europejskie. Interaktywng forme¢ pro-
gramu uzupetnia konkurs dla widzéw!'”.

Podstawg dziatari promocyjnych w telewi-
zji jest przekazywanie informacji w sposéb
szybki, dynamiczny, czyli zazwyczaj bardzo
skuteczny w przypadku oséb mtodszych. Pro-
gramy TV mogg przybiera¢ takze forme prak-
tycznych poradnikéw, znacznie ulatwiajacych
dostep do konkretnych danych.

Projekty prasowe 2009/2010

W ramach projektéw prasowych MRR nawig-
zalo wspbélpracg z dziennikiem ,,Metro”. Jest
to pomyst na realizacj¢ cyklu dodatkéw pre-
zentujagcych mozliwosci korzystania z Fundu-
szy Europejskich, dobrych praktyk wykorzy-
stania Funduszy za granicg oraz wydarzen
zwigzanych z Unig Europejska.

Z kolei na famach ,,Pani Domu” publikowa-
ny bedzie projekt Europejka, zakladajacy prze-
kazanie czytelniczkom pisma wiedzy na temat
Funduszy Europejskich poprzez wskazanie
mozliwosci siggania po Srodki w ich ramach
oraz konkretnych przyktadéw realizacji projek-
téw dofinansowanych z Unii Europejskie;j.

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego
wspolpracuje takze ze Stowarzyszeniem Gazet
Lokalnych przy realizacji projektu ,,15 sposo-
béw na dotacje dla kazdego — przewodnik po
Funduszach Europejskich”. Projekt polega na
wydaniu broszury informacyjnej na temat
Funduszy Europejskich w naktadzie 620 000
egzemplarzy, dystrybuowanej wraz z gazetami
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lokalnymi skupionymi w Stowarzyszeniu Ga-
zet Lokalnych (w sumie 85 samodzielnych,
niezaleznych tygodnikéw, ukazujacych sie na
terenie prawie 270 powiatéw). Odbiorcami
projektu beda przede wszystkim mieszkaricy
wsi, a takze mniejszych miast, czgsto pomija-
ni albo marginalizowani w kampaniach infor-
macyjnych oraz edukacyjnych dotyczacych
zagadnieri ekonomicznych i spolecznych.

Natomiast ,,Fundusze Europejskie — Prak-
tycznie” to projekt realizowany na tamach
»Gazety Prawnej”. Jest to seria o§Smiu dodat-
kéw do tej gazety, w formie praktycznego
przewodnika, wsparta internetowg kampania
informacyjng. Dodatkowym elementem pro-
jektu bedzie przeprowadzenie debat redakcyj-
nych z udzialem beneficjentéw, ekspertow
oraz przedstawicieli instytucji odpowiedzial-
nych za wdrazanie Funduszy Europejskich
(nagrania wideo z debat bedg zamieszczane na
portalu www.forsal.pl)!s.

Projekty prasowe z zalozenia sg adresowane
do wezszych grup odbiorcéw, czytelnikow
pism sublokalnych, bezptatnego ,Metra” czy
,,Pani Domu” — kobiecego pisma z nizszej p6t-
ki swojego segmentu. Tylko w przypadku pro-
jektu ,,Fundusze Europejskie” istnieje powiaza-
nie z kampanig internetowa, ale jest to konsek-
wencja polaczenia dzialan z ,,Gazeta Prawng”.

Efektywnosé

Kampanie informacyjno-promocyjne nie bgdg
skuteczne bez systematycznego sprawdzania
ich atrakcyjnosci. By efektywno$¢ podejmo-
wanych dziatan byla wigksza, MRR powotato
System Informacji o Funduszach Europej-
skich. Gléwnym celem Systemu jest obstuga
informacyjna potencjalnych beneficjentow:
diagnostyka potrzeb i mozliwosci skorzystania
z Funduszy Europejskich, dystrybucja publi-
kacji oraz organizacja spotkari informacyj-
nych. System sklada si¢ z Centralnego Punktu
Informacyjnego MRR w Warszawie, Punktu
Informacyjnego o Funduszach Europejskich
w Warszawie oraz Giéwnych Punktéw Infor-

7 Na podstawie informacji udzielonych przez A. Noskowska-Pigtkowska...
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macyjnych przy Urzedach Marszatkowskich
w regionach i Lokalnych Punktéw Informacyj-
nych w podregionach.

W ramach poprawy systemu informacji
i promocji MRR regularnie bada strony inter-
netowe instytucji zaangazowanych we wdra-
zanie Funduszy Europejskich na lata
2007-2013. W pierwszym etapie badania na-
stapila ocena uzytecznosci (usability) stron
oraz ich zgodnosci z Wytycznymi Ministra
Rozwoju Regionalnego w zakresie informacji
i promocji i wydanie rekomendacji co do ich
poprawy. Na tym etapie najlepiej oceniono
stron¢ Urzedu Marszatkowskiego Wojew6dz-
twa Lubelskiego. Z kolei w drugim etapie po-
nownie oceniono zgodnos¢ z Wytycznymi
MRR i najlepiej oceniono stron¢ Wojewddz-
kiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Go-
spodarki Wodnej w Olsztynie. W efekcie ba-
dania jakos$¢ merytoryczna stron wzrosta Sre-
dnio 0 14% — z 65% do 79%, a wiele instytu-
cji zdecydowalo si¢ na uruchomienie nowych
stron, bardziej funkcjonalnych i przyjaznych
uzytkownikom'®.

Ministerstwo zbadalo réwniez uzytecznos¢
Portalu Funduszy Europejskich. Zakres bada-
nia obejmowal audyt ekspercki uzytecznosci
na podstawie kryteriow wykorzystywanych
wczesniej w badaniu stron internetowych (po-
réwnywalnos¢ wynikéw). Badano uzytkowni-
kéw m.in. poprzez eye tracking, czyli sledze-
nie ruchéw gatek ocznych odbiorcéw. W wy-
niku badania okreslono, ze ogélna ocena Por-
talu w skali 0—6 wynosi 4, bardzo wysoko oce-
niono menu strony i zastosowane mechanizmy
informatyczne. Relatywnie stabsze oceny uzy-
skata wyszukiwarka i sposéb konstruowania
tekstow.

Kampanie informacyjno-promocyjne po-
winny by¢ takze zbadane pod katem ogdlnych
efektéw spotecznego odbioru dziatad. W ana-
lizowanym przypadku niezbedne jest okresle-
nie poziomu i zakresu wiedzy Polakéw o Fun-
duszach Europejskich, oszacowanie zmiany

19 Tamze.

w znajomosci i ich postrzeganiu w ciagu ostat-
nich trzech lat oraz poszukiwanie réznic
w wiedzy o Funduszach w zaleznosci od
zmiennych socjodemograficznych. Badania
prowadzone sa w formie sondazy — wywiadow
osobistych wspomaganych komputerowo, na
reprezentatywnej probie 1625 oséb powyzej
15 roku zycia.

Na zlecenie Ministerstwa Rozwoju Regio-
nalnego Instytut PBS DGA od sierpnia do
wrzesnia 2009 r. przeprowadzil badanie efek-
téw dziatan informacyjnych i promocyjnych na
temat Funduszy Europejskich i ich spoteczne-
go odbioru. Whnioski z przeprowadzonych ba-
dan dowodza, ze spoleczenistwo dzieli si¢ na
dwie grupy, zréznicowane pod wzgledem stop-
nia poinformowania o Funduszach Europej-
skich. Wigksza wiedz¢ na ten temat majg mez-
czyZni, osoby miodsze, ze srednim i wyzszym
wyksztalceniem, mieszkaricy miast. Natomiast
w grupie o mniejszej wiedzy znajdujg si¢ ko-
biety, osoby starsze, z wyksztalceniem podsta-
wowym 1 zasadniczym, z najmniejszych miej-
scowosci. Badani, cho¢ sami aktywnie nie po-
szukujg informacji o Funduszach Europej-
skich, komunikaty na ich temat uwazajg za in-
teresujace. Szczegblnie popularne stajg si¢ in-
formacje na temat uzyskania dofinansowania
inwestycji. Pozadanym Zrédiem przekazu jest
telewizja, a nastgpnie prasa i internet®.

MRR na biezaco bada takze punkty infor-
macyjne tworzace System Informacji o Fundu-
szach Europejskich oraz dzialajagcych w ra-
mach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki.
Analizuje si¢ jakos¢ funkcjonowania punktéw
informacyjnych w zakresie obstugi klienta, in-
frastruktury lokalowej, organizacji pracy,
wspolpracy z innymi instytucjami.

MRR poddaje analizie ankiety dla klientow
punktéw informacyjnych. W celu sprawdzenia
jakosci obstugi uruchamia si¢ metodg ,tajemni-
czego klienta”, ktéra daje obiektywne wyniki.
Dzigki niej uzyskuje si¢ rzetelne informacje do-
tyczace jakosci obstugi klienta w placéwkach,

20 Na podstawie materiatéw udostepnionych autorce przez D. Potgge z Departamentu Informacji, Promocji
i Szkolen Ministerstwa Rozwoju Regionalnego, 27.10.2009 r.



zwigkszenie efektywnosci obstugi dzigki zebra-
nym opiniom o faktycznych dziataniach. MRR
organizuje réwniez wywiady jakosciowe z kon-
sultantami punktéw informacyjnych?..

Podsumowujac, MRR podjeto szereg dzia-
tan informacyjnych i promocyjnych, ktérych
efektywnos$¢ i skutecznos¢ bedzie mozna
w pelni oceni¢ dopiero po zakoriczeniu reali-
zacji projektéw. Pozytywnie nalezy ocenié in-
westowanie w kampanie informacyjne dla bar-
dzo mlodych odbiorcéw, do tej pory czgsto po-
mijanych przy tego typu inicjatywach. MRR
stawia na klasyczne formy promocji, ale nie
stroni takze od wprowadzania nowych formut,
sposobéw informowania opinii publicznej,
grup otoczenia zewnetrznego.

Poprzez projekty konferencyjno-szkole-
niowe MRR dociera do grup odbiorcéw
o konkretnym profilu zainteresowan. Z kolei
konkursy organizowane w ostatnich latach
dowodza, ze mozliwe jest dotarcie w tej for-
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mie zaréwno do miodego, jak i duzo starsze-
go i doswiadczonego odbiorcy (,,Praktyki
przyjazne pracownikom 50+”). Poprzez odpo-
wiednio dobrane akcje informacyjne MRR
przedstawia problematyke Funduszy w formie
bardziej przystepnej, czasami wrecz relaksu-
jacej (np. informacje o gwiazdach muzyki ze
wschodniej czesci Polski). Przyciagajace
uwage programy TV takze stanowig o sile ak-
cji promocyjno-informacyjnych podejmowa-
nych przez MRR. Dynamiczne animacje, po-
laczenie inicjatyw promocyjnych ze stronami
www, przedstawianie na konkretnych przy-
ktadach korzysci wynikajacych z istnienia
Funduszy Europejskich, niewatpliwie wply-
wajg na poprawe poziomu percepcji informa-
cji przez odbiorcéw.

Mozna wiec stwierdzi¢, ze na aktualnym
etapie kampania informacyjno-promocyjna
MRR jest prowadzona w sposéb wzorcowy
dla innych tego typu inicjatyw.

2l Na podstawie informacji udzielonych przez A. Noskowskg-Pigtkowsks...



Sympatia dla Dextera

ficjalnie prosimy CBS o wycofanie si¢
99 z planu emisji pierwszego sezonu se-
rialu »Dexter« [...]. Najwickszym jego pro-
blemem jest cos, czego nie usunie jakakolwiek
liczba przerébek: serial nakazuje widzom
sympatyzowa¢ z seryjnym mordercg, kibico-
wacé jego zwycigstwu, mie¢ nadziej¢, ze nie
zostanie zdemaskowany”!' — tymi stowami Ti-
mothy F. Winter, przewodniczacy amerykan-
skiej Rady Rodzicéw ds. Telewizji (Parents
Television Council), wyrazil swdj sprzeciw
wobec koncepcji wyprodukowanego przez sta-
cj¢ Showtime programu. Wbrew jego zycze-
niu pod koniec 2006 r. doszlo jednak do emi-
sji, a serial spotkal si¢ ze Swietnym odbiorem
zaréwno publicznosci, jak i krytyki, co zaowo-
cowato kolejnymi sezonami — drugim w 2007,
trzecim w 2008, czwartym w 2009, pigty ma
natomiast wystartowac na jesieni 2010 r.
Popularnos¢ postaci Dextera Morgana,
ktéra pierwszy raz pojawita si¢ na tamach po-
wiesci sensacyjno-kryminalnej Jeffa Lindsaya
Demony dobrego Dextera?, nie jest jednak
oznakg moralnego upadku spoleczenistwa. Stoi
za nig bardzo skomplikowana, oparta na anty-
nomiach konstrukcja. Uruchamiajac wiele réz-

Pleased to meet you
Hope you guess my name
But whats puzzling youls the nature of my game.

The Rolling Stones Sympathy for the devil

nych mechanizméw, wywotuje ona cos, co
wielu moze wydac si¢ bulwersujgce — sympa-
ti¢ dla potwora.

Dexter Morgan —
metryka urodzenia
Drzewo genealogiczne bohatera ma dwa pnie.
Pierwszy z nich stanowig seryjni zabdjcy — ci
prawdziwi, ktérym poswieca si¢ ksiazki i stro-
ny internetowe, oraz ci fikcyjni, bedacy me-
dialnym echem pierwszych. Szczegdlnie
w USA cieszg si¢ oni niezwyklg popularnoscia,
przybierajacg czasem kuriozalne rozmiary. Ido-
lem mas stat si¢ Ted Bundy, morderca kobiet,
ktéry, oczekujagc w wigzieniu na wyrok Smier-
ci, dostawat dziennie setki listow od wielbicie-
lek i w koricu poslubil swoja dawng wspdtpra-
cownicg. Wielokrotnie dochodzito do tego, ze
prawdziwe zdarzenia stawaly si¢ inspiracja dla
filmowcow, vide Teksariska masakra pitq me-
chaniczng nawiazujaca do historii Eda Geina.
W jakims stopniu zwieficzeniem tej ponu-
rej fascynacji byt sukces postaci Hannibala
»Kanibala” Lectera wymyslonej przez autora
kryminaléw Thomasa Harrisa, a spopularyzo-
wanej przez filmy Milczenie owiec 1 Hannibal

! http://en.wikipedia.org/wiki/Dexter_(TV_series) [dostep: 20.07.2009].
2 J. Lindsay [wtasc.: J.P. Freundlichl], Darkly dreaming Dexter. A Novel, New York 2004 (wyd. polskie: Am-

ber, Warszawa 2006).



w rezyserii Ridleya Scotta. Byl on psychopatg
szczegblnego rodzaju — zawsze postepowatl
wedlug okreslonego zbioru zasad i specyficz-
nie pojetego poczucia sprawiedliwosci. Nigdy
w fabule nie petnit funkcji czarnego charakte-
ru, pozostawal szarg eminencja oscylujaca na
granicy dobra i zta. Rozbudowanie jego posta-
ci pomagato ponadto widzom w czesciowej
identyfikacji. Ze swoim demonicznym usmie-
chem i niezwyklg inteligencjg budzil mieszan-
ke grozy i fascynaciji.

Kolejny pien to tradycja zamaskowanych
mscicieli — w jednej z recenzji bohater zostat
nazwany nawet ,,morderczym Robin Hoo-
dem™. W niezwykle dtugiej historii tego zjawi-
ska mozna wyrézni¢ dwa typy pobudek spra-
wiajacych, ze dane osoby dopuszczaly si¢ sa-
mosadu. Pierwsza ma swoje Zrédlo w mysli
Dostojewskiego oraz Nietzschego i wigze si¢
z tezg o istnieniu nadludzi — wybitnych jedno-
stek stojacych poza moralnoscig i mogacych
wbrew niej dokonywac czynéw dla dobra ludz-
kosci. Jej poklosiem jest olbrzymia galeria bo-
hateréw komikséw, ktdérzy z racji posiadania
nadnaturalnych mocy wymierzali sprawiedli-
wos¢ na wlasng reke. Druga pobudke mozna
uzna¢ za anarchistyczng — opiera si¢ na przeko-
naniu, ze system zostal zainfekowany przez
zlo: wspomniany Robin Hood walczyt z dre-
czacym miejscowq ludnos¢ szeryfem z Nottin-
gham, misja Zorro byta skierowana przeciwko
okrutnemu komendantowi, réwniez ich kontr-
kulturowi spadkobiercy, Bonnie i Clyde, wy-
bierali Zycie poza i wbrew opresyjnemu prawu.

Z czasem doszlo do reinterpretacji drugie-
go modelu i wpisania go w zupelnie inny swia-
topoglad — wyrzutkéw zastapili silni i bez-
wzgledni przedstawiciele prawa (policjanci,
zokierze) decydujacy si¢ na samosad, jednak
nie w imi¢ sprzeciwu wobec systemu, lecz
z powodu jego niewystarczalnosci wywotanej
najczesciej nadmierng liberalizacja. Znaczace
jest to, ze pojawienie si¢ takich postaci byto

Piotr Mirski

zwigzane z obje¢ciem przez republikanéw wia-
dzy w USA. Nieprzypadkowo opowiadajacy
o stosujagcym brutalne metody detektywie
Brudny Harry powstal za kadencji walczacego
z kontrkulturg Richarda Nixona. Do szczeg6l-
nej eskalacji tego zjawiska doszto za czaséw
konserwatywnych rzadéw Ronalda Reagana
pragnacego odnowi¢ wiar¢ w amerykariskie
wartosci. Postulaty te realizowali tytulowi bo-
haterowie takich obrazéw, jak Rambo — pierw-
sza krew czy Cobra, ktérych dzialaniem, jak
pisze Rafat Syska w swoim studium kinowej
przemocy, ,.nie rzadzil instynkt zabijania, lecz
imperatyw ochrony wiasnej tozsamosci, hono-
ru, przyjazni czy spolecznego bezpieczenstwa.
Whbrew potocznym sadom, nie charakteryzo-
wala ich postawa nihilistyczna — przeciwnie:
wydawali si¢ podporzadkowani moralnemu
rygoryzmowi, dyktatowi tradycyjnych warto-
$ci, promujac patriotyzm, religi¢ czy instytucje
rodziny™.

Bohater/antybohater

Dexter Morgan nosi w sobie cechy wszystkich
wymienionych wyzej typéw — seryjnego zabdj-
cy, dzialajacego w ukryciu msciciela oraz ,,re-
publikarniskiego” wojownika. W mtodosci byt
Swiadkiem brutalnej egzekucji wiasnej matki,
co odcisn¢lo na nim trwate pigtno — pozbawito
g0 emocji, pozostawiajagc w ich miejsce powra-
cajacg zadze krwi. Przed zamknigciem w szpi-
talu psychiatrycznym lub $miercig na krzesle
elektrycznym uratowat bohatera jego przybrany
ojciec, detektyw Harry Morgan, ktéry nauczyt
go bezwzglednej ostroznosci oraz wpoit kilka
moralnych zasad. Najwazniejszg z nich byt za-
kaz odbierania zycia niewinnym ludziom — De-
Xter ma prawo zaspokaja¢ swoje mroczne zg-
dze, mordujac innych mordercéw.

Jego dzialalnos¢ nabiera szczegdlnego
znaczenia wobec sytuacji politycznej w USA
towarzyszacej emisji serialu — przypadla ona
na czas drugiej kadencji George’a W. Busha,

3R. Owen, ,,Dexter” is dark humour in shades of gray, www.post-gazette.com/pg/06272/725860-237.stm [do-

step: 20.07.2009].

4 R. Syska, Przemoc w kinie lat siedemdziesiqtych i dziewigcdziesigtych, http://artpapier.com/?pid=2&

cid=3&aid=1799 [dostep: 20.07.2009].
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republikanina, ktéry po zamachu 11 wrzesnia
2001 r. rozpoczal walke z terroryzmem, aby
pdZniej, w imi¢ szerzenia demokracji, wypo-
wiedzie¢ wojn¢ rezimowi Saddama Husajna.
Prébe usprawiedliwienia takiej polityki mozna
znaleZz¢ w wielu amerykariskich produkcjach
ostatnich lat — serial 24 godziny oparto na
emocjonalnym szantazu majacym przekonaé
widza, ze wobec zagrozenia nalezy podejmo-
wac wszelkie mozliwe srodki, a bedacy konty-
nuacjg dawnego przeboju John Rambo to po-
nura fantazja podstarzalego militarysty o wyz-
szosci przemocy nad pacyfizmem.

Dexter w znacznym stopniu realizuje wy-
pracowany w latach 80. ubieglego wieku sche-
mat. Jako pracownik policyjnego laboratorium
w Miami pozostaje czescig systemu, jego dzia-
taniami kieruje poczucie sprawiedliwosci, a do
akcji wkracza zazwyczaj wtedy, gdy petne luk
prawo nie pozwala na nalezyte ukaranie prze-
stegpcow. Do takich sytuacji dochodzi w seria-
lu regularnie — ich Zrédlem jest brak dowodéw,
zastraszanie Swiadkéw przez oskarzonych,
machinacje prawnikéw, przepelnienie w wie-
zieniach. W jednym z odcinkéw pada nawet
szydercze okreslenie ,,florydzki program ztap
i wypus¢”. Spoleczenstwo z pewnoscig cier-
pialoby z powodu takiego stanu rzeczy, gdyby
nie Dexter czekajacy na okazje do wyréwna-
nia rachunkéw.

Nie tylko abstrakcyjny system prawny jest
przyczyna koniecznosci podejmowania takich
dziataii. Wina lezy réwniez po stronie samej
policji i pracujacych w niej os6b. Jedng z nich
jest Maria LaGuerta — szalenie ambitna Laty-
noska, ktérej w wyniku zbiegu okolicznosci
przypisano zastugi partnera, co spowodowato
jej blyskawiczny awans. Od tego momentu
znalezienie i ukaranie prawdziwego sprawcy
przestgpstwa przestato dla niej oznaczaé stuz-
be wyzszym wartosciom, lecz stato si¢ przede
wszystkim szansg na kolejny zawodowy suk-
ces. Podczas sledztwa w sprawie groZznego se-
ryjnego zabdjcy zadna stawy LaGuerta po-
chopnie oskarza zaginionego stréza nocnego,
iz jest poszukiwanym zbrodniarzem, mimo
wskazujacego na jego niewinnos$¢ materiatu
dowodowego. Ponadto, w walce o stanowisko,

stosuje ona nieczyste chwyty. Kiedy w wyniku
toczacych si¢ wewnatrz Wydzialu Zabéjstw
rozgrywek traci stanowisko, postanawia po-
zby¢ si¢ swojej nastgpczyni — potajemnie uwo-
dzi jej narzeczonego, co doprowadza do zata-
mania nerwowego i zwolnienia z pracy konku-
rentki. Do ujawnienia calej intrygi dochodzi
podczas znaczacej sceny — Maria, po osiagnig-
ciu zamierzonego celu, porzuca kochanka,
a w tle wida¢ telewizor emitujacy program,
w ktérym spiker oskarza policje o brak sku-
tecznego dzialania. Trzeba jednak zaznaczyc,
ze LaGuerta nigdy nie doczekala si¢ w serialu
jednoznacznego potepienia — jej przewinienia
zrzucane byly na karb zwyktych ludzkich sta-
bosci.

Kiedy na dnie zatoki odkryte zostaje cmen-
tarzysko ofiar Dextera, a na jaw wychodzi, ze
nalezg do nich zwolnieni z wig¢zienia zbrodnia-
rze, zabdjca zostaje okrzykniety przez spote-
czenstwo bohaterem. Podczas telewizyjnych
debat przeciwstawiany jest biernym ludziom
na stanowiskach, pada nawet zartobliwa pro-
pozycja, zeby zacza¢ wyplaca¢ mu pensje
i przydzieli¢ stuzbowy samochéd. W jednym
z odcinkéw Morgan znajduje na Scianie graffi-
ti zrobione na jego czesS¢ — przedstawia ono za-
kapturzonego herosa o przydomku ,Mroczny
Obronca”. Recepcja dziatalnosci bohatera
przez zwyklych obywateli spowodowana jest
przekonaniem, zZe wiadza nie wypetnia swoich
obowigzkow.

Dexter nie jest jedyng osobg w Miami,
ktéra dziala tam, gdzie prawo jest bezsilne.
Jedna z nich to zastgpca prokuratora general-
nego, Miguel Prado, wyznajacy podobne zasa-
dy co bohater, ponadto niebrzydzacy si¢ mor-
dem, ktory jest, jego zdaniem, elegancki w po-
réwnaniu z papierkowa robota. Wkrétce zosta-
je wspdlnikiem w krucjacie bohatera — podsu-
wa mu akta kolejnych spraw, wskazuje ,,cele”
grasujace na wolnosci, z czasem sam zaczyna
dokonywac egzekucji. Okazuje si¢ jednak, ze
Miguel nie stuzy tak naprawde sprawiedliwo-
Sci, lecz wlasnym interesom — wielokrotnie
w ciagu swojej kariery podrzucat falszywe do-
wody, aby doprowadzi¢ do szybkiego i efek-
townego skazania. Kiedy jego pozycji zagraza



znana pani adwokat, ktérej klient zostat niestu-
sznie osadzony we wigzieniu, chce, aby De-
xter ja usmiercil. Prosbe motywuje tym, ze
przez takich ludzi, jak ona przestepcy sg wy-
puszczani na wolnos¢. Wobec odmowy Migu-
el decyduje si¢ sam zabi¢ przeciwniczke.
PézZniej stwierdza, ze byla to kwestia innego
spojrzenia na stowo ,,sprawiedliwos¢” — USA
jest przeciez krajem indywidualistow. Dexter
odpowiada na to, ze nie taki indywidualizm
mieli na mysli ojcowie zalozyciele. Odrzuce-
nie wielosci interpretacji i przekonanie o ist-
nieniu niepodwazalnych racji jest wazne dla
ideologii serialu.

Chociaz na pierwszy rzut oka bohater pel-
ni t¢ samg funkcje co herosi stworzeni w la-
tach 70. i 80., migdzy nimi a Dexterem wyste-
puje kilka znaczacych réznic. Tamci réwniez
byli traktowani jako psychopaci i wyrzutki, ale
byta to tylko subiektywna ocena pewnych
grup spotecznych, np. John Rambo po powro-
cie z Wietnamu spotkal si¢ z potgpieniem ze
strony przedstawicieli kontrkultury. Film udo-
wadnial, ze ich gniew byl wyrazem nie-
wdziecznosci wobec ludzi stuzacych ojczy-
Znie, a grany przez Sylvestra Stallone’a ko-
mandos okazywal sie niestusznie zaszczutym
wrakiem czlowieka. W przypadku Dextera nie
ulega watpliwosci, ze jest on socjopatg — po-
myst ten stanowi punkt wyjsciowy serialu,
a on sam wielokrotnie przyznaje, ze czuje gtéd
krwi i Ze obce s3 mu emocje.

Inaczej przedstawia si¢ réwniez sposéb
obrazowania przemocy. Rafal Syska pisze:
,Bohaterowie kina lat osiemdziesigtych —
wzorem klasycznego westernu — tracili wszel-
kie biologiczne atrybuty: zwlaszcza smier¢ za-
bijanych przez protagoniste postaci negatyw-
nych nie mogta wzbudzaé jakichkolwiek mo-
ralnych watpliwosci u widza, stad tez twdrcy
operowali przemocg w sposéb mechaniczny
i automatyczny, traktujac ja w kategoriach
choreograficznej atrakcji, efektownego zwien-
czenia opisywanych w filmie konfliktéw™.
Dexter nie jest jednak maszyng do zabijania,

5 Tamze, s. 3.
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swoje cele usmierca pojedynczo i powoli. Eg-
zekucje¢ za kazdym razem zamienia w rytual —
dla bezpieczefistwa morderca rozktada w po-
mieszczeniu ochronng folie, ustawia na stole
fotografi¢ oséb skrzywdzonych przez ofiare,
ktéra lezy przywigzana tasma do stotu. Po
krétkiej rozmowie ubrany w fartuch i chronig-
cy twarz hetm bohater dokonuje nacigcia na
twarzy nieszczg¢snika, a péZniej zabija go szty-
letem lub wiertarka. Nie ma w tym akcie bra-
wurowej rywalizacji czy pokazu sprawnosci
fizycznej. Jest tylko ponury mord, przywodza-
cy na mysl oprawcéw znecajacych si¢ nad nie-
winnymi ludZmi — podobne obrazy mozna by-
to znaleZé w Guinea Pig i Hostelu.

Trudno wobec tego odbiera¢ Morgana jako
szlachetnego obrorice, skoro jego dziatanie
jest kodowane w taki sposéb. Mozna by po-
chopnie uznad, ze serial dekonstruuje i wyszy-
dza takie postawy — w koricu eliminowanie
przestgpcow jest u bohatera w pierwszej kolej-
nosci umotywowane zadzg mordu. Mimo
wszystko pozycja Dextera jako postaci pozy-
tywnej, dzialajacej w stusznej sprawie zostaje
utrzymana. Stuzy temu kilka fabularnych i for-
malnych zabiegéw.

Natura/kultura
Od Hannibala Lectera bohatera serialu odr6z-
nia przede wszystkim jego zgoda na uczestnic-
two w zyciu spotecznym — w miodosci Harry
nauczyl go postepowania wedlug moralnych
standardéw oraz umiejetnosci obchodzenia si¢
z ludZmi. Pierwszy punkt jego kodeksu
brzmial ,Nie daj si¢ zlapaé” 1 tej
dyrektywie podporzadkowane jest caly zycie
Dextera. Jako dorosty czlowiek stara si¢ on po-
zosta¢ lubianym przez otoczenie i nie wyrdz-
nia¢ si¢ z thumu — na co dzien przynosi do pra-
cy karton paczkéw, ktérymi czgstuje kolegéw,
mimo braku zainteresowania gra, umawia si¢
z nimi na kregle, aby uchodzi¢ za normalnego
— znalaz! sobie réwniez dziewczyng, Rite.
Jego rozwdj na przestrzeni wszystkich sezo-
néw podyktowany jest przez coraz wigksza asy-
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milacje ze spoleczeristwem. Dzieje si¢ to przede
wszystkim na polu relacji damsko-meskich. Po-
czatkowo zwigzek Dextera sprawia wrazenie
jedynie atrapy — spotkania z partnerkg prezentu-
ja si¢ sztucznie, widzowi towarzyszy poczucie,
ze bohater spetnia jedynie przykry obowigzek,
brak mu jakiegokolwiek zaangazowania. Zna-
czace jest to, ze tych dwoje nie utrzymuje sto-
sunkéow seksualnych — eksmaz Rity bil ja
i gwalcil, co skutecznie zniechgcito dziewczyne
do cielesnych kontaktéw. Sytuacja ta jest na re-
ke Dexterowi — on sam uwaza zblizenie za co§
ponizajacego. ,,Wybralem ja, poniewaz byla tak
samo uszkodzona jak ja” — méwi o swojej part-
nerce. Punkt wyjsciowy ich zwigzku potwier-
dza jedynie socjopati¢ bohatera.

Z biegiem akcji, wbrew temu, co deklaruje
sam Morgan, dochodzi do jego zaangazowania
emocjonalnego — zaczyna regularne uprawiac¢
seks z Rita, ma Swietne relacje z jej dzie¢mi
z poprzedniego malzenistwa. Kiedy byly maz
zostaje wypuszczony z wigzienia i zaczyna jg
nachodzié, bohater staje w obronie partnerki.
Podczas ki6tni z nim, w afekcie pozbawia go
przytomnosci, a péZniej podrzuca mu narkoty-
ki i napuszcza na niego policje, co skutkuje
powrotem do zaktadu karnego.

Do kulminacji dochodzi w trzecim sezonie.
Juz na jego poczatku okazuje si¢, ze Rita jest
w cigzy. Dexter, chcac stang¢ na wysokosci za-
dania, postanawia oswiadczy¢ sie jej, czego
konsekwencja jest koniecznos¢ przejscia przez
ciag rytuatéw, ktére poprzedzajg zatozenie wla-
snej komoérki spolecznej — przygotowania do
wesela, ustalenie listy gosci, zakup pierscionka,
wiecz6r kawalerski, wreszcie samg ceremoni¢
Slubna. Przypomina to kolejne stopnie inicjacji,
majacych prowadzi¢ do ostatecznego wcielenia
w szeregi zbiorowosci. Prymat amerykanskiej
rodziny zostaje przez to podkreslony niezwykle
dobitnie — w koricu nie moze uciec od niego na-
wet psychopatyczny morderca.

Wybér ten nie jest oparty na cynizmie bo-
hatera, ale na jakim§ podskérnym, nieuswia-
domionym w pelni przekonaniu o wyzszosci

®W. Propp, Morfologia bajki, Warszawa 1976, s. 58.

danych wartosci. Podkresla to powtarzajacy
si¢ w kazdym sezonie schemat pozwalajacy na
rozpatrywanie w kategoriach wyszczegdlnio-
nych przez Wlodzimierza Proppa, ktéry napi-
sat w Morfologii bajki: ,,Prowadzac dalej na-
sze obserwacje mozemy ustalié, ze jakkolwiek
réznorodni s3 bohaterowie bajki, to czgsto
czynig to samo. Sam sposéb realizacji funkceji
stanowi wartos¢ zmienng. [...] Funkcja zas ja-
ko taka jest wartoscig stalg. Dla badan nad baj-
ka wazne jest, co robig bohaterowie bajki, pro-
blem zas, kto i jak czyni — to juz sprawa badan
podrzednych”. W serialu omawiang funkcje
stanowi zaoferowanie Dexterowi wyboru, da-
nie mu mozliwosci wyrwania si¢ z ram opre-
syjnego spoteczenstwa. W pierwszym sezonie
robi to biologiczny brat bohatera, Brian, maja-
cy ten sam co on bagaz doswiadczen, z tg réz-
nicg, ze nikt nie pomoégt mu w asymilacji. Zo-
stal przez to psychopatycznym morderca nie-
respektujagcym zadnych praw. Wcigga on Mor-
gana w gre — w czasie jej ostatniego ,.etapu”
bohater dostaje mozliwos¢ zabicia swojej
przyrodniej siostry, Debry. Ma to znaczenie
symboliczne, urasta bowiem do rangi wyboru
miedzy naturg a kulturg. Dexter decyduje si¢
na t¢ drugg i usmierca Briana bedacego jedy-
nym czltowiekiem, przy ktérym moze by¢ so-
ba. W drugim sezonie omawiang funkcj¢ pelni
Lila — niezréwnowazona kobieta i kochanka
Dextera. I tym razem postepuje on tak samo —
zamiast osoby widzacej i akceptujacej jego
ciemng strone, wybiera Ritg. W trzecim sezo-
nie alternatywa staje si¢ Miguel Prado oferuja-
cy zycie bez kodeksu i eliminowanie ludzi we-
dlug wlasnego uznania — pozostanie bohatera
przy swoich zasadach réwna si¢ jego Smierci.
Ciekawe jest to, ze kazda z tych postaci ma
ciemne wlosy oraz takaz karnacje. Stojaca po
drugiej, jasnej stronie Rita jest natomiast blon-
dynka.

Wybér Dextera czyni go podmiotem,
o ktérym Freud pisat w Kulturze jako Zrodle
cierpien: ,,W skrajnej formie polega to na tym,
ze czlowiek — jak naucza wschodnia madros¢



zyciowa i praktykuje joga — poskramia pope-
dy”’. Podporzadkowujac si¢ kodeksowi, Dex-
ter nie tylko zachowuje kontrole nad swoimi
morderczymi popedami, ale uzywa ich do uty-
litarnych celéw. Odtwarzajacy jego role Mi-
chael C. Hall w jednym z wywiadéw powie-
dziat o nim: ,,Mysle, ze to czgs¢ mojej pracy —
pomimo tego, ze gram postaé twierdzacy, ze
ma zamknigte serce, musz¢ otworzy¢ moje
serce na niego. Im wigcej Dexter uczy si¢ o so-
bie, tym wiecej ja ucze si¢ o nim, tym wiek-
szym darz¢ go uczuciem, tym wigkszy respekt
mam dla niego. Wszyscy mamy swoja ciemng
strong. Jego jest tak przerazajaca, jak tylko
mozna sobie wyobrazi¢, ale on bierze za nig
odpowiedzialnos¢. Podziwiam go za to”%. Sa-
mokontrola i podporzadkowanie — to czyni
Dextera bohaterem pozytywnym.

Trzeba jednak zaznaczy¢, ze serial rowniez
problematyzuje kwesti¢ socjalizacji. Pokazuje
to juz sama czotéwka, w ktérej widzimy boha-
tera podczas codziennych czynnosci — golenia,
gotowania, ubierania si¢. W tym wypadku ru-
tynowe zajecia nabieraja dwuznacznego zabar-
wienia. Przygotowywanie oraz spozywanie
$niadania budzi skojarzenia z mordem — mieso
jest gwaltownie krojone, sok tryska na boki
z pomarariczy, ketchup przypomina krew, co
pokazuje, ze sprawy pozornie zwyczajne moga
mie¢ ciemng stron¢. Poczucie to wzmacniajg
plakaty reklamujace serial — na jednym z nich
wida¢ zadumanego Dextera z brodg oparta na
dioni. Reka ta nie nalezy jednak do niego — jest
sina, prawdopodobnie odcial jg jednej ze swo-
ich ofiar. Drugi plakat przedstawia szeroko
usmiechnigtego bohatera. Po doktadniejszym
przyjrzeniu si¢ mozna dostrzec na jego twarzy
malenkie plamki — rozprysnigta krew.

Dwuznaczne podejscie do norm spolecz-
nych prezentuja réwniez niektére serialowe
wydarzenia. Dexter czgsto ironicznie komen-
tuje codzienne rytualy, w ktérych musi wziag¢
udzial, np. swoje oswiadczyny nazywa teat-
rzykiem. W jednej z przedstawiajacych jego
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dziecinstwo retrospekcji widzimy, jak Harry
przygotowuje go do wizyty u psychologa, ka-
zac mu za kazdym razem odpowiadaé na pyta-
nia inaczej, niz mysli. Wynik testu poswiad-
czajacy zdrowie psychiczne Dextera staje si¢
dowodem na to, ze uczestnictwo w zyciu pu-
blicznym oparte jest na ktamstwie.

Chociaz serial zasiewa pewne watpliwosci
co do stusznosci postepowania bohatera, to nie
potwierdza ich. Udajacy przykladnego partne-
ra, przyjaciela 1 pracownika morderca rzadko
skarzy si¢ na swoje zycie osobiste, szczegdlnie
w dalszych sezonach, i nie bez powodu pode;j-
muje si¢ obrony swego zycia rodzinnego.
Wszystko to czyni go bohaterem nadajacym
si¢ do zaakceptowania nawet przez konserwa-
tywng publicznos¢. Pomagajag w tym urucha-
miane przez serial mechanizmy projek-
cji-identyfikacji.

Sympatia/antypatia
Znaczace dla odbioru postaci Dextera, szcze-
g6lnie w przypadku os6b obeznanych z seriala-
mi, jest to, ze gra go Michael C. Hall, aktor
przedtem znany giéwnie z Szesciu stop pod zie-
migq, gdzie wcielil sic w homoseksualiste. To
skojarzenie pozwala rozpatrywa¢ ciemng stro-
ne bohatera w kategoriach mniej dostownych,
metaforycznych. Zaréwno homosek-sualista,
jak 1 psychopatyczny morderca reprezentuja
Innego, ktéry, uzywajac queerowej nomenkla-
tury, musi wcigz ukrywac si¢ w szafie, przez co
moze budzi¢ wspélczucie. Pomagajg w tym
réwniez gra oraz aparycja Halla — intrower-
tycznego, troche niezdarnego rudzielca.
Niezwykle wazne dla identyfikacji z Dex-
terem jest uczynienie osig serialu jego wewneg-
trznego monologu. Z jednej strony poznanie
mysli oraz uczu¢ bohatera tworzy trwalg wieZ
z widzem, z drugiej zas pozwala na niemalze
calkowite zracjonalizowanie jego dzialah — za
zbrodniami i klamstwami Dextera stoi logika,
nie dziala on w szale, potrafi dokladnie wytlu-
maczy¢ kazdy swéj krok. Szczytem manipula-

7 Z. Freud, Kultura jako Zrédto cierpien, [w:] tegoz, Pisma spoteczne, Warszawa 1998, s. 176.
8 M.C. Hall, Dexter Season 2, [rozm.] craveonline, www.craveonline.com/entertainment/tv/article/dexter-sea-
son-2-michael-c-hall-interview-65323 [dostep: 20.07.2009].



Sympatia dla Dextera

cji sa momenty, w ktérych argumentuje oszu-
stwa troskg o bliskich, np. wigzi policjanta,
ktéry poznat jego prawdziwa tozsamos¢, po-
niewaz wyjawienie jej ogétowi zniszczyloby
zycie jego siostrze i narzeczonej. W jakimg
stopniu asymilacja bohatera ze spoleczei-
stwem jest mechanizmem obronnym, kochaja-
cy go ludzie stajg si¢ swojego rodzaju zakla-
dnikami — kazdy cios wymierzony w Dextera
trafi rowniez w nich. Zaktadnikami sg rowniez
widzowie.

Na wigksza akceptacj¢ poczynan postaci
pozwala réwniez gatunkowy eklektyzm seria-
lu. Chociaz jego trzonem jest kryminal, to cze-
sto odbiega on w stron¢ komedii. Petno jest tu-
taj scenek z zycia codziennego na posterunku,
ktéry zaludniaja niezwykle indywidua — od
melancholijnych Latynoséw po bedacych
amatorami pornografii Azjatéw. Humory-
styczny rys ma takze tytulowy bohater — nie
tylko czgsto jest wiklany w rézne obyczajowe
intrygi, ale i jego mordy sa przedstawiane
z przymruzeniem oka. Wrazenie to wywotujg
ironiczne komentarze Dextera oraz muzyka —
zdarza sig¢, ze scenom egzekucji towarzysza
kubariskie rytmy. Posta¢ zabdjcy szczegdlnie
,rozmigkczaja” familijne wstawki prezentuja-
ce jego zabawy z synkiem oraz céreczka Rity.
Okazuje sie, ze czlowiek okrzykniety przez
media ,,RzeZnikiem z Zatoki” nawigzuje
Swietny kontakt z dzie¢mi. Kiedy odwiedza je
z kartonem ciastek, zartuje i opowiada im hi-
storie, widzowi stawiane jest pytanie bedace
sednem serialu: czy mozna uznac takiego czto-
wieka za zlego?

W udzieleniu pozytywnej odpowiedzi po-
zwala mechanizm narracyjny, ktéry Jason Mit-
tel omawia w tekscie Dexter and emotional
complexity: ,,Tak jak w »Sz6stym zmysle«,
kiedy odkrycie prawdy pociaga za sobg seri¢
flashbackéw, dane momenty nabierajag nowego
znaczenia. W filmie narracja kazata widzowi
przypomnie¢ sobie to, co widzial godzine te-

mu, natomiast serial wymaga, zeby pamigtaé
wszystko, co dziato si¢ w fabule dwunastu od-
cinkéw rozrzuconych na przestrzeni trzech
miesigcy. To jedno z kluczowych zagadnieni
dla telewizyjnej, narracyjnej ztozonosci: zato-
zenie, ze widz jest na tyle mocno zaangazowa-
ny, iz potrafi posktada¢ w calos¢ narracje pro-
wadzong przez miesigce i lata™. Odkrywanie
powigzan wewnatrz fabuly serialu przykuwa
uwage widza do akcji, utrudniajac refleksje na
temat rzadzacej nim ideologii oraz stosowa-
nych przez twércéw manipulacji.

Skutecznos¢ tego zabiegu potwierdza lek-
tura anglojezycznych foréw internetowych po-
$wigconych Dexterowi. Na jednym z nich'’
mozna znaleZ¢ dyskusj¢ poswigcong trzecie-
mu sezonowi — brakuje tam wnikliwszego
1 krytycznego spojrzenia. Uzytkownikéw
przede wszystkim zajmuje rozwdj fabuly —
wyrazaja zachwyt nad kolejnymi zwrotami ak-
cji i spekulujg na temat dalszych loséw po-
szczegblnych postaci. Sidla emocjonalnego
zaangazowania trzymaja ich tak mocno, ze
trudno im wydoby¢ si¢ poza warstwe tekstual-
ng. Widoczny w internecie odzew na serial po-
kazuje, ze takze inne stosowane przez twor-
cOw strategie okazaly si¢ skuteczne. Na stronie
zalozonego na portalu artystycznym deviant-
art.com fanklubu Dextera!l, oprécz standardo-
wych grafik przedstawiajagcych bohatera
ochlapanego krwia, mozna znaleZ¢ réwniez
prace, na ktérej mordercy wyrastaja z plecow
anielskie skrzydta. Takze wypowiedzi na fo-
rach potwierdzaja, ze Dexter jawi si¢ odbior-
com jako posta¢ budzaca sympati¢ oraz zrozu-
mienie.

Ciekawe jest natomiast to, Ze pewien sprze-
ciw polskiej publicznosci wywotaly podjete od
drugiego sezonu préby uczlowieczania bohate-
ra. Dowodzg tego znalezione w internecie po-
sty: ,,5ezon 3 jest chyba najgorszy ze wszyst-
kich, szczerze méwiagc, mozna powiedzied, ze
nawet taki lightowy w poréwnaniu do poprze-

° J. Mittel, Dexter and emotional complexity, http://justtv.wordpress.com/2009/01/14/dexter-and-emotional-

complexity/ [dostep: 20.07.2009].

0http://hometheaterforum.com/forum/thread/276927/dexter-season3/120 [dostep: 20.07.2009].
! http://dexter-morgan.deviantart.com [dostgp: 20.07.2009].



dnich. Dexter staje si¢ bardziej ludzki i jak dla
mnie traci swdj urok z sezonu 11 2. [...] Dexter
‘dziwak’ z pierwszego sezonu podobal mi si¢
bardziej niz ‘migtki’ z trzeciego™'?. ,,Druga se-
ria byta OK, chociaz tracita IMO) podstawo-
we atuty pierwszej, czyli Swiezos¢ i brak uczué
Dextera. W drugiej serii Dex zaczyna tak jakby
odczuwacé. Ale jest to o tyle fajnie rozwigzane,
ze fakt ten rozwala jego zycie, mimo ze kiedy$
tylko o tym marzyt. Teraz licz¢ na dobry trzeci
sezon, ale wydaje mi si¢, ze nie nalezy dluzej
ciagnad tego serialu.”!?

Mimo pojedynczych oznak niezadowolenia
serial wcigz cieszy si¢ popularnoscig: powstat
czwarty sezon, ktéry kontynuowal watek ro-
dzinny, a na emisje¢ czeka seria piata. Utrzymu-
je sie réwniez sympatia, jakg niezmiennie pu-
blika darzy posta¢ mordercy z Miami.

Podsumowanie
Zarzuty wobec Dextera sa tylko w czgsci stu-
szne — owszem, serial z jednej strony zmusza
widza do kibicowania mordercy, ale z drugiej
staje si¢ to mozliwe dzigki serii zabiegéw czy-
nigcych posta¢ znacznie bardziej przystgpna, ta-
godng, poprawng politycznie. Wobec tego po-
zostawanie po jego stronie tozsame jest z pozo-
stawaniem po stronie wiary w niezmienny sy-
stem moralny, rodzing i cywilizacj¢. Zazwyczaj
w pochodzacych z USA produkcjach ceng za
mozliwos¢ identyfikacji z czarnym charakterem
byto jego finalowe ukaranie. Tutaj t¢ koniecz-
nos¢ znosi sama konstrukcja bohatera.

Mimo wszystko w serialu wystgpuje sporo
napieé, co sprawia, ze ostateczny odbidr nie
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jest nakazywany, ale sugerowany. Dexter po-
zostawia widzowi kilka furtek pozwalajacych
na alternatywna interpretacje. Dotyczy to nie
tylko stosunku do samego bohatera, ale takze
innych spraw, czesto majacych zasigeg spotecz-
ny. Pierwszy przyktad — w trzecim sezonie Ri-
ta nie decyduje si¢ ostatecznie na aborcje, na-
tomiast Morgan ulega namowom swojej cho-
rej na raka przyjaciotki proszacej go o skroce-
nie jej cierpien. Drugi przyktad — serial nie
prezentuje jednoznacznego stosunku wobec
mniejszosci etnicznych, ktére maja swoich re-
prezentantéw zaréwno po dobrej, jak i zlej
stronie.

Powodem tej Bachtinowskiej ,.dialogicz-
nosci” jest fakt, ze Dextera wyprodukowano
u schytku rzadéw Busha, a trzeci sezon wye-
mitowano w ostatnich miesigcach jego kaden-
cji, dzigki czemu serial zawiera zapowiedZ
nadchodzacych w USA zmian. Z pewnoscia
stanowi to réwniez potwierdzenie tez posta-
wionych przez Horece’a M. Newcomba i Pau-
la M. Hirscha w tekscie Telewizja jako forum
kultury: ,Jako najwazniejsze medium kultury
telewizja prezentuje czesciej wielos¢ znaczeni
niz jeden monolityczny, dominujacy punkt wi-
dzenia. Czgsto koncentruje si¢ na naszych po-
wszednich troskach i najglebszych dylema-
tach. Nasze tradycyjne poglady — zaréwno cia-
sne, zachowawcze, reakcyjne, jak i szersze,
swobodniejsze, postgpowe — sg w telewizji po-
ruszane, analizowane, podtrzymywane i mo-
dyfikowane”!*. Jest to bardzo optymistyczna
konkluzja, szczegdlnie, ze mozna do niej dojs¢
takze pod wplywem serialu o mordercy.

12 magdaleszczynska, www.filmweb.pl/topic/1167650/1-sezon+wr%C4%99cz+perfekcyjny%2C2sezon-+re-

fleksyjny%nadal+dobry.html [dostep: 20.07.2009].

13 nosiwoda, www.fantastyka.pl/forumfantastyki/viewtopic.php?f=6&start=0 [dostep: 20.07.2009].
14 P. M. Hirsch, H.M. Newcomb, Telewizja jako forum kultury, [w:] Pejzaze audiowizualne. Telewizja — wideo —

komputer, Krakow 1997, s. 95.
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Sprawozdanie z Ogdélnopolskiej
Konferencji Naukowej ,,Nowe media — polityka,

kultura, spoleczenstwo”

Torun, 22-23 kwietnia 2010 roku

g6lnopolska Konferencja Naukowa ,,No-

we media — polityka, kultura, spoleczeri-
stwo” zostala zorganizowana przez Katedre
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
Wydziatu Politologii i Studiéw Migdzynaro-
dowych Uniwersytetu Mikolaja Kopernika
w Toruniu. Patronat honorowy nad konferen-
cja objat Prezydent Miasta Torunia, a patronat
medialny — istotny w przypadku rozwazan do-
tyczacych nowych srodkéw przekazu — rozto-
czyly zaréwno redakcje reprezentujace media
tradycyjne, takie jak Radio ZET czy lokalna
,»(Gazeta Pomorska”, jak i przedstawiciele me-
diéw internetowych: Onet.pl, portal spotecz-
nosciowy Moje Miasto czy Wiadomosci24.pl.
Patronat medialny sprawowata réwniez tele-
wizja — zgodnie z mysla przewodnig spotkania
— internetowa, zwigzana z Uniwersytetem:
UMK TV.

Gosci przywitali: prof. dr hab. Marek Je-
ziiski — kierownik Katedry Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej oraz przedstawicie-
le Urzgdu Miasta. Zaprezentowano takze krot-
ki film, przedstawiajacy starania Torunia
o zdobycie miana Europejskiej Stolicy Kultu-
ry w 2016 r. Pierwszy dziefi obrad rozpocz¢la
sesja plenarna, poswigcona ogllnym zagad-
nieniom mediatyzacji spoleczeristwa oraz ros-
nacego zasiggu nowych mediéw w sferze pu-
blicznej. Prof. Janusz Golinowski (Uniwersy-
tet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy) wy-
powiedzial si¢ na temat nowych mediéw jako
narzedzia konstruowania tozsamosci indywi-
dualnej i grupowej spolecznosci sieciowe;.

Mysl przedméwcey kontynuowat prof. Piotr
Kowalski (Uniwersytet Wroctawski), porusza-
jac zagadnienie sprzecznosci antropologii me-
diéw. Dr hab. Jerzy Biniewicz, réwniez repre-
zentujgcy osrodek wroctawski, wraz z prof.
Jackiem Sobczakiem (Uniwersytet im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu) analizowali tematy-
ke dziennikarstwa internetowego — pierwszy
z referentéw krytycznie odniést si¢ do tabloi-
dyzacji dyskursu medialnego, charakteryzujac
go w kontekscie pragmatyki, struktury i jezy-
ka portali internetowych. Prof. Sobczak poru-
szyt z kolei zagadnienie relacji migdzy pra-
wem do informacji a obowigzkiem dziennika-
rza, wyraznie podkreslajac brak unormowan
dotyczacych dziennikarstwa internetowego
w polskim prawodawstwie. Sesj¢ zamkneta
dyskusja, w ktérej istotnym watkiem stata si¢
kwestia istnienia (lub nie) odrgbnego zjawi-
ska, zwanego dziennikarstwem internetowym,
zwlaszcza w obliczu jakosci tresci publikowa-
nych w sieci.

Rozmowy, prowadzone w kuluarach pod-
czas przerwy, stanowily wprowadzenie do ko-
lejnej sesji. Podczas pierwszej z sesji panelo-
wych dyskutowano o tym, czy i w jakim za-
kresie nowe media stanowig wyzwanie dla
mediéw tradycyjnych. Temu wlasnie zaga-
dnieniu poswigcil swoje wystgpienie dr Marek
Graszewicz (Uniwersytet Wroctawski). Kolej-
ni prelegenci skupili si¢ na konkretnych przy-
ktadach ewolucji mediéw tradycyjnych w kie-
runku nowych mediéw, analizujac przypadki
internetowych kanaléw telewizyjnych, rodzg-



cego si¢ fenomenu telewizji mobilnej oraz
przewidujac drogi rozwoju telewizyjnej rekla-
my politycznej w dobie internetu. Rozwazano
takze kwestie relacji prasy tradycyjnej w od-
niesieniu do sieciowej, dokonujac analizy ga-
tunkowej portali internetowych gazet codzien-
nych, proponujac typologi¢ wersji interneto-
wych dziennikéw opiniotwérczych, jak i nowe
formy publicystyki na przyktadzie tygodnikéw
opinii, takich jak ,Polityka”, ,,Wprost” czy
»Newsweek”. O nowym znaczeniu ciszy me-
dialnej méwita dr Agnieszka Janiak (Dolno-
Slaska Szkota Wyzsza we Wroctawiu), dr Li-
dia Pokrzycka (Uniwersytet Marii Curie-Skto-
dowskiej) przedstawila zagadnienie inwestycji
Swiatowych koncernéw medialnych w interne-
cie. Polemizujac z prof. Sobczakiem, dr Kari-
na Stasiuk-Krajewska (Uniwersytet Wroctaw-
ski) przeanalizowala kwesti¢ tozsamosci
wspolczesnego dziennikarza w kontekscie roz-
woju internetu.

Kolejng czgs¢ pierwszego panelu rozpocze-
ta prezentacja mozliwosci nowych mediéw
w kontekscie praktycznym - Fukasz Broni-
szewski (Fundacja Stabilo) oméwit zagadnienie
budowania spoteczeristwa obywatelskiego za
posrednictwem miejskiego portalu spoteczno-
Sciowego, natomiast przedstawiciele Urzedu
Miasta zaprezentowali sposoby wykorzystania
nowych mediéw w strategiach promocyjnych
Miejskiej Instytucji Kultury Toruri 2016. Dalsza
czes¢ obrad dotyczyla gléwnie zagadnierr pra-
wnych, zwigzanych z nowymi mediami, zaréw-
no w swietle regulacji miedzynarodowych, jak
i krajowych. Analizowano réwniez kwesti¢ wy-
kluczenia cyfrowego 0séb z niepelnosprawno-
Sciami, a w kontekscie niepelnego dostgpu do
internetu poruszono réwniez kwesti¢ ograni-
czen stosowanych w tym zakresie na Bialorusi.

Panel drugi poswigcono relacjom miedzy
nowymi mediami a nowoczesnym spoleczein-
stwem. Prelegenci skupiali si¢ na wplywie ser-
wisOw spotecznosciowych na réznego typu in-
terakcje spoleczne: zaangazowanie obywateli,
ich mobilizacj¢ do dziatari lokalnych, a takze
w sektorze pozarzgdowym. Obszernie analizo-
wano réwniez zagadnienie zwigzkéw sieci
z terroryzmem — zardwno na plaszczyZnie
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technologicznej, jak i w zakresie spolecznego
odbioru tego zjawiska.

Pierwszy dziefi rozwazan zakoriczyt burz-
liwy panel dyskusyjny praktykoéw, ktérzy za-
stanawiali si¢ ,,czy politycy »czuja« Internet”.
Przedstawiciele r6znych medidéw, w tym me-
diéw stricte elektronicznych, debatowali nad
sposobami wykorzystania sieci w marketingu
politycznym oraz w codziennej pracy polity-
kéw. Wspominano tak o portalach spoteczno-
Sciowych, platformach mikroblogowych, jak
i o klasycznej juz poczcie elektronicznej, lecz
réwniez mobilnym dostepie do internetu. Kon-
kludujac, stopien wykorzystania internetu
przez polskich politykéw oceniono nisko,
w przeciwienstwie do zaangazowania poli-
tycznego polskich internautéw.

Panele drugiego dnia obrad poswigcono
nowym mediom w polityce oraz kulturze.
W kontekscie politycznego wykorzystania
internetu dyskutowano o mozliwosciach, jakie
oferuje on w zakresie kreowania wizerunku
polityka oraz prowadzenia kampanii wybor-
czych. Odwotywano si¢ tu do przyktadéw pol-
skich, jak i do klasycznej juz kampanii Bara-
cka Obamy. Poruszono réwniez niezwykle
wazkie dla wspoétczesnych strategii politycz-
nych kwestie marketingu migdzywyborczego,
czyli stalego utrzymywania poparcia dla danej
partii i jej czolowych przedstawicieli.

Odnoszac si¢ do relacji miedzy nowymi
mediami a kultura, poruszano liczne aspekty
zwigzkow literatury i internetu — od nowych
mozliwosci tworzenia literatury pigcknej, po-
przez krytyke literacka w sieci, az do przedsta-
wienia zbioréw kultury europejskiej w formie
cyfrowej. Omawiano réwniez wpltyw nowych
mediéw na kultur¢ muzyczng, telewizyjng
oraz filmowa, przytaczajac chocby fenomen
amatorskich zwiastunéw filmowych. Wsréd
zagadnien kultury popularnej w nowych me-
diach nie moglo zabrakna¢ réwniez sportu —
poruszono kwesti¢ obszar6w granicznych wy-
darzenia medialnego na przykladzie meczu
pitkarskiego, a takze zaprezentowano sposdéb
wykorzystania nowych mediéw do promocji
»czarnego sportu”, jakim jest speedway, czyli
popularny zuzel.
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Formalnego zakoriczenia konferencji do-
konat prof. dr hab. Marek Jeziniski. Kwietnio-
we spotkanie w Toruniu bylo czwartg juz edy-
cja konferencji ,,Nowe media”. Z roku na rok
skupia ona przedstawicieli coraz to nowych
dziedzin nauki, poszerzajac spektrum rozwa-
zan i zyskujac na prestizu. Okazuje sie, ze ba-
dania nad nowymi mediami prowadzone sg na
wielorakich plaszczyznach, od literatury po
stosunki mig¢dzynarodowe. Interdyscyplinar-
nos¢ konferencji stanowi jej niewatpliwg zale-
te, przyczyniajac si¢ do zwiekszenia r6znorod-
nosci prezentowanych zagadnien, co z kolei
przysparza jej zainteresowanych odbiorcow.

Lista wygloszonych referatow:

Sesja plenarna

B prof. Janusz Golinowski (Uniwersytet Ka-
zimierza Wielkiego w Bydgoszczy -
UKW) Nowe media jako narzedzie kon-
struowania tozsamosci indywidualnej
i grupowej spolecznosci sieciowej

B prof. Piotr Kowalski (UWr) Sprzecznosci
antropologii mediow

B dr hab. Jerzy Biniewicz (UWr) Tabloidyza-
cja dyskursu medialnego — strony portali
internetowych (pragmatyka, struktura, je-
yvk)

B prof. Jacek Sobczak (UAM) Prawo do in-
formacji a obowiqzek dziennikarza

Panel 1: Nowe media jako wyzwanie dla

mediéw tradycyjnych

B dr Marek Graszewicz (UWr) — Rewolucja
i ewolucja. Czy nowe media stanowiq kon-
kurencje dla mediow masowych?

B dr Agnieszka Wegliiska (Dolnoslgska
Szkota Wyzsza we Wroctawiu — DSW) Te-
lewizja mobilna — proba systematyzacji
zjawiska

B dr Anna Tereszkiewicz (UJ) Analiza ga-
tunkowa portali internetowych gazet co-
dziennych

B dr Radostaw Sajna (UKW) Dzienniki opi-
niotwdrcze on-line — typologia w ujeciu
globalnym

M dr Magdalena Przybysz-Stawska (UL) —
Tradycja i nowoczesnos¢ czwartej wiadzy
(na przyktadzie tygodnikow opinii: ,, Poli-
tyki”, ,,Wprost”, ,,Newsweeka”)

M dr Lidia Pokrzycka (UMCS) Inwestycje
Swiatowych koncernow medialnych w In-
ternecie

M dr Karina Stasiuk-Krajewska (UWr)
Dziennikarstwo internetowe — o tozsamo-
Sci wspotczesnego dziennikarza

B mgr Malgorzata Adamik (UMCS) Telewi-
zyjna reklama polityczna w dobie Internetu

B dr Agnieszka Janiak (DSW) O nowym zna-
czeniu ciszy medialnej

B mgr Switlana Travinska (UAM) Nowe me-
dia w Swietle migdzynarodowych regulacji
prawnych

B dr Witold Sobczak (UAM) Zabezpieczenie
powddztwa w sprawach o ochrong dobr
osobistych — tarcza przed naruszeniem
godnosci i prywatnosci

M dr Ksenia Kakareko (UAM) Przeksztatce-
nia systemu medialnego Biatorusi

B dr Magdalena Krzyzanowska (UMK) Dla-
czego TUTAJ nie zawsze powinno znajdo-
wac sie tutaj

B mgr Anna Pokorska (UMK) Nowe media
a edukacja

B mgr Agnieszka Sekutowicz (DSW) Inter-
net miejsce NIE dla kazdego — cyberwyklu-
czenie 0sob z niepetnosprawnosciami

M dr Dominik Lewirniski (UWr) Gatunki no-
womedialne

M Michat Gulik (UJ) Il n’y a pas de hors-
réclame? Reklama jako przestrzeri oporu

Panel 2: Nowe media a nowoczesne spote-

czenstwo

B mgr Maciej Kopyciniski (UMK) Spofeczeri-
stwo sieciowe — migdzy biernoscig a zaan-
gazowaniem

B mgr Anita Zbieg (UWr) Obserwacja wpty-
wu funkcjonalnosci serwiséw spoleczno-
Sciowych na interakcje spoleczne z per-
spektywy analizy sieciowej

B dr Filip Pierzchalski (UAM) Obywatel mo-
nitorialny a rozwdj nowoczesnego zaanga-
zowania i kontroli spotecznej



dr Jakub Nowak (UMCS) Glokalna e-mo-
bilizacja: (naprawdg) nowe media narze-
dziem obywatelskiej mobilizacji

mgr Marta Dorenda (UMK) Join the cause
— obywatelskos¢ na Facebooku

dr Milosz Babecki (UWM) Terrorgames.
Symplifikacja wizerunku terrorysty w sro-
dowisku gier internetowych

mgr Bozena Brzostowska (UWM) www.ta-
libanfun. Ludyczne rekontekstaualizacje
wobec propagandy fundamentalistow is-
lamskich

mgr Bogustaw Wegliniski (DSW) Nowe
media wobec zagrozen terroryzmem

Panel 3: Nowe media w polityce

dr Anna Leszczuk-Fiedziukiewicz (Uni-
wersytet w Biatymstoku — UwB) — Internet
Jjako narzedzie kreowania wizerunku poli-
tyka

dr Tomasz Olczyk (UW) Kampania 2.0?
Internet w marketingu politycznym w kam-
panii prezydenckiej Baracka Obamy a do-
Swiadczenia polskie

mgr Maciej Turek (UJ) Projekt , Houdi-
ni”: nowe media a dziatania profrekwen-
cyjne, czyli jeszcze o kampanii Obamy
mgr llona Grzywinska (UW) Kampania
polityczna na Facebooku? Doswiadczenie
kampanii prezydenckiej w Stanach Zjedno-
czonych w 2008 roku oraz perspektywy wy-
korzystania narzedzia w procesie komuni-
kacji politycznej w Polsce

mgr Barbara  Brodzifiska-Mirowska
(UMK) Nowe media w marketingu migdzy-
wyborczym

mgr Wojciech Magu$ (UMCS) Aktywnos¢
kandydatow na urzqd Prezydenta RP w In-
ternecie, w przeddzieni kampanii wyborczej
mgr Aleksandra Seklecka (UMK) Kampa-
nia ,,przedwyborcza” w Internecie — casus
wyborow prezydenckich 2010

mgr Karolina Stefanowicz (UwB) Portale
spotecznosciowe jako narzedzie wplywu
politycznego

mgr Bartosz Szwejkowski (UMK) Rewolu-
cja w polityce. MyPiS — portal spoteczno-
Sciowy Prawa i Sprawiedliwosci

Marta Dorenda-Zaborowicz

mgr Filip Golebiewski (UMK) ,,Sifa przy-
krywki”. O dyskursywnej mocy zarzqdza-
nia przestrzeniq internetowq

dr Michat Kaczmarczyk (US) Misja lokal-
nego portalu internetowego na przyktadzie
serwisu e-sosnowiec.pl

mgr Fukasz Scheffs (UAM) Wybory do Par-
lamentu Europejskiego i kultura Web 2.0

dr Radostaw Sojak (UMK) Pytania o auto-
nomig i pluralizm dyskursu publicznego
w Internecie. Na przyktadzie prasowej i in-
ternetowej dyskusji o filmie ,, Towarzysz
generat”

Wojciech Walczak (UMK) Kaczyriski
i Tusk przed komisjq hazardowq.: porowna-
nie stronniczosci relacji oraz polityk ekspo-
zycji przestuchan pomiedzy najpopular-
niejszymi polskimi portalami internetowy-
mi

mgr Anna Trawifiska (UMK) Era Twittera,
czyli o wykorzystaniu social media we
wspdtczesnym marketingu narodowym
mgr Barttomiej Biatas Advergames — przy-
sztos¢ polityki?

Panel 4: Nowe media a kultura

mgr Katarzyna Gumulska Rola nowych
mediow w komunikacji poprzez sztuke

dr Kinga Gajda (UJ) Performansowo zo-
rientowana fotografia. Kolaz. Medium re-
lacyjne

mgr Barbara Popiel (US) Funkcjonowanie
literatury pigknej w nowych mediach: spo-
soby jej wykorzystywania i tworzenia. Re-
konesans

dr Magdalena Mateja (UMK) Internet i li-
teratura — alians strategiczny czy niebez-
pieczny zwiqzek?

mgr Joanna Szwechtowicz (UW) Krytyka
literacka w blogosferze

dr Sebastian Skolik (Politechnika Czgsto-
chowska) Design, partycypacja, prawa au-
torskie. Formy hybrydyzacji nowych me-
diow

dr Maria Sliwiiska (UMK) Europeana —
repozytorium cyfrowe kultury europejskiej
dr Maciej Biatas (UMCS) O wplywie no-
wych mediow na kulture muzyczng
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B Marek Peptowski (UMK) Wigcej niz tele- M mgr Bartosz Wypych (UMK) Sakralizacja

turniej... Rola nowych mediow w budowa- cybertechnologii, czyli o probie wpisania

niu fenomenu spotecznego programu ,,Ja- laptopa w codziennos¢ wiary

ka to melodia” B mgr Blazej Grygo (UAM) Ksztattowanie
B mgr Tomasz Zaglewski (UAM) Matrix 4, kultury narodowej na uchodZstwie poprzez

czyli amatorskie zwiastuny filmowe. Zaga- nowe media: przyktady wykorzystania In-

dnienie prosumentyzmu wobec wspdtcze- ternetu wsrod diaspory kurdyjskiej

snej kultury filmowej, ekonomii uwagi i no- M mgr Lukasz Wojtkowski (UMK) Obszary

wych mediow graniczne wydarzenia medialnego. Przy-
B mgr Janusz Bohdziewicz (Akademia Peda- padek meczu pitkarskiego

gogiczna Stupsk) Wywotywanie istnienia — B mgr Wojciech Peszyiniski (UMK) Sport mo-

czyli od komunikacji do komunii torowy w nowych mediach. Casus zuzla



Sprawozdanie z konferencji , Retoryka
w mediach, retoryka mediéw”
Warszawa, 19 maja 2010 roku

Ewa Modrzejewska

Stosuje pan retoryke! — niemal codziennie
styszymy te stowa w mediach. Za ich po-
mocg politycy i dziennikarze krytykuja siebie
nawzajem. Czy dzisiejsza retoryka jest bez-
przedmiotowa rozmowa? A moze to zaprze-
czenie logicznej i rzeczowej argumentacji?
Czy ktos jeszcze pamigta sformulowang przez
Kwintyliana definicj¢ retoryki jako sztuki do-
brego méwienia? Czym zatem jest wspéicze-
sna retoryka dziennikarska? Miedzy innymi na
te pytania starali si¢ odpowiedzie¢ uczestnicy
konferencji ,,Retoryka w mediach, retoryka
mediéw”, ktérej organizatorem byt Zaktad Re-
toryki Dziennikarskiej Instytutu Dziennikar-
stwa Uniwersytetu Warszawskiego. Spotkanie
naukowe stato si¢ okazja do przedstawienia
zainteresowar badawczych pracownikéw nau-
kowych i doktorantéw Instytutu Dziennikar-
stwa.

Obrady otworzyli: dziekan Wydzialu
Dziennikarstwa i Nauk Politycznych — prof. dr
hab. Janusz Adamowski oraz dyrektor Instytu-
tu Dziennikarstwa — prof. dr hab. Marek Jabto-
nowski. Stowo wstepne wyglosit prof. dr hab.
Jerzy Bralczyk z Zakladu Retoryki Dzienni-
karskie;j.

Prof. Bralczyk przypomnial, ze wyraz reto-
ryka nie ma ani teraz, ani nie miat w przeszio-
sci pozytywnych konotacji. Czesto wigze sig¢
z czyms falszywym: ,,Kiedy méwimy o retory-
ce, czesto myslimy nie tyle o sztuce, ile
0 sztucznosci; o tym, ze robimy co$ dla wize-
runku, ze robimy cos$ dla pozoru, a czgsto — ze
ta retoryka stuzy nie tyle porozumieniu, ile
manipulacji. A wigc ta umiejetnos¢é nie jest po
to, zeby by¢ razem z innymi ludZmi, jak to kie-

dys bywalo, tylko po to, zeby kogos gdzies da-
leko, tam gdzie on wcale nie chce, zaprowa-
dzi¢”. Tak pojmowana jest rowniez retoryka
mediéw i retoryka w mediach. Niemniej przed
— og6lnie méwigc — sztukg méwienia stoi
wielkie zadanie: przywrécenia nas do wsp6l-
noty. Zdaniem prof. Bralczyka mozna to zada-
nie wykona¢ poprzez edukacj¢ retoryczna,
ktéra prowadzitaby miedzy innymi do tego,
zeby stuchajacy byli bardziej swiadomi tego,
co stysza, a méwiacy kiadli wigkszy nacisk na
to, co méwig. Na koniec przemowy orator zy-
czyl prelegentom ,skutecznego, ale przede
wszystkim udanego méwienia, méwienia do
innych, a zwlaszcza méwienia innym, bo — jak
dodal — nie powinniSmy moéwi¢ do ludzi, po-
winni§my méwic ludziom”.

Program konferencji zostal podzielony na
dwa bloki. Kazdy z nich koriczyt si¢ pytaniami
z sali i dyskusjg. Obrady prowadzita prof. dr
hab. Malgorzata Marcjanik — kierownik Zakta-
du Retoryki Dziennikarskie;j.

Pierwszy referat pt. Ekspiacyjne MY jako
topos retoryki postkolonialnej w polskim dys-
kursie publicznym wyglosit dr Marek Kochan,
ktéry zaproponowatl wyréznienie nowego typu
retorycznego MY wystepujacego w jezyku pu-
blicznym. Oprécz konwencjonalnego uzycia
kategorii gramatycznej, jaka jest zaimek oso-
bowy my, na co dziefi uzywamy go réwniez re-
torycznie, by osiagnac¢ efekt perswazyjny. Pre-
legent wymienil niektére funkcje wspoéicze-
snego MY, na przyktad MY prezenterskie (Za
chwilg zobaczymy...) czy MY dydaktyczne (Za
tydzien piszemy kolokwium). Cechami charak-
terystycznymi MY ekspiacyjnego mialy by¢
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miedzy innymi: mentorstwo nadawcy, imputo-
wanie odbiorcy okreslonych cech i wskazywa-
nie na negatywne cechy zbiorowosci. Prele-
gent powolal si¢ na przyktady wypowiedzi
0s6b publicznych oraz inne teksty mediéw,
w ktéorych MY ekspiacyjne odnajdywal,
i ktérych trescig byly najczgsciej wady naro-
dowe Polakéw. Marek Kochan umiescil wy-
rézniong przez siebie retoryczng kategorie
w szerszym kontekscie kulturowym. Wskazat,
7e moze by¢ ona przedstawiana w mediach ja-
ko powigzana z pojmowaniem tozsamosci na-
rodu oraz oceng naszego spoleczeristwa. W tej
sferze mozna, jego zdaniem, wykaza¢ pewne
podobienistwa z mysleniem postkolonialnym.
Na koniec wystapienia prelegent zapropono-
wal polskie przyktady toposéw retoryki post-
kolonialnej, ktére mozna odnaleZzé¢ w jezyku
publicznym, jak na przykiad: co powie Za-
chod?, bedg sie z nas Smiali, ciemnogrod czy
mohery.

Referat ,,Czy posiada pan wiedze?...”, czy-
li jak tworzy¢ wrazenie dgzenia do prawdy
dr Jagody Bloch, z wyksztalcenia logopedy,
poswigcony byt tym elementom intonacji,
ktoére sg wykorzystywane w pytaniach w ce-
lach perswazyjnych. Materialem badawczym
byly przedstawione w wersji audiowizualnej
nagrania z sejmowej komisji Sledczej. We
wprowadzeniu referentka nawigzata do trzech
funkcji pytan: informacyjnej, ramujacej oraz
autoprezentacyjnej, i wskazata na rézne pro-
porcje wystgpujace migdzy nimi w zaleznosci
od sytuacji komunikacyjnej. Podane przyktady
stuzyly do oméwienia szesciu elementéw into-
nacji, ktére moga wystepowacé w pytaniach i sg
perswazyjnie znaczace, tj. pauzy, akcentowa-
nia, tempa wypowiedzi, kadencji, antykaden-
cji i ,teatralizacji” wypowiedzi. Dr Bloch
zwrdcita uwage miedzy innymi na to, ze nie-
znaczne podniesienia glosu (tzw. akcenty to-
niczne) mogg by¢ prébg podwazenia wiary-
godnosci pytanego. Koriczenie zas pytain into-
nacyjng kropkg (kadencjg) zamiast funkcji in-
tonacyjnego znaku zapytania czy seria pytaf
wyglaszanych w szybkim tempie, mogg two-
rzy¢ wrazenie dominacji pytajacego. Na za-
koniczenie referentka nawigzata do metafory

teatru, za pomoca ktdrej opisywane sg przez
media komisje sledcze jako spektakle z polity-
kami-aktorami w rolach gtéwnych. Stucha-
czom referentka pozostawila do przemyslenia
nastepujaca kwestig: ktéra funkcja dominowa-
la w pytaniach zadawanych przez czionkéw
komisji sledczej: informujaca, ramujaca, a mo-
ze autoprezentacyjna?

Kolejny referat pt. ,,Celebrytyzacja poli-
tyczna” jako nowy sktadnik procesow komuni-
kowania politycznego wygtosit wspotpracujg-
cy z Zaktadem Retoryki Dziennikarskiej dr
Olgierd Annusewicz z Zaktadu Socjologii
i Psychologii Polityki Instytutu Nauk Politycz-
nych UW. Zwrécit on uwage na coraz czgsciej
wystepujaca tendencj¢ zdobywania politycz-
nego poparcia dzigki procesom komunikowa-
nia niepolitycznego. Nalezy do nich mig¢dzy
innymi udzielanie przez politykéw wywiadow
do magazynéw lifestyle’owych, dzielenie si¢
z opinig publiczng faktami z zycia prywatnego
czy szerzej: préba zaistnienia w swiadomosci
spoleczeinistwa nie tylko z powodéw profesjo-
nalnych, ale ze wzglgdu na dzialania pozaza-
wodowe. Celebrytyzacja — zjawisko nie-
odlgcznie zwigzane z tabloidyzacjg przekazéw
— staje si¢ narzedziem docierania do nowej
grupy wyborcéw (niezainteresowanych bez-
posrednio polityka), narzgdziem przydatnym
do kreowania pozytywnego wizerunku, cza-
sem maskujgcego nieudane przedsiewzigcia,
wreszcie narzedziem przyczyniajacym si¢ do
zdobycia sympatii — istotnego czynnika wpty-
wajacego na wyborcze poparcie. W konklu-
zjach dr Annusewicz podkreslil, ze celebryty-
zacja moze by¢ zjawiskiem niebezpiecznym —
jest to zalezne od zachowania proporcji mie-
dzy komunikowaniem politycznym i niepoli-
tycznym politykéw.

Pierwszy blok konferencji zostal zakoniczo-
ny wystgpieniem dr. Jacka Wasilewskiego pt.
Tworzenie podziatow spotecznych w mediach
na przyktadzie narracji tabloidowej typu: po-
stom frykasy, dzieciom ochiapy. Referent
przedstawil analize tresci typowych dla prasy,
ktéra z zalozenia skierowana jest do warstwy
pracowniczej, niedecyzyjnej. Dla tego typu
przekazu charakterystyczna jest retoryka



wiecu, w przeciwiefistwie do prasy, ktérej gru-
pa docelowg sa jednostki podejmujace decyzje,
i w ktérej dominuje retoryka debaty publiczne;j.
Tabloidy nawigzujg do gatunkéw funkcjonujg-
cych w kulturze, na przyktad do bajki ludowe;j,
plotki czy miejskiego wiecu. W omawianych
przyktadach osig tworzenia podziatéw spotecz-
nych w narracjach jest dychotomia: my-—oni.
Najczesciej ,,my” utozsamiane jest ze zwyktly-
mi obywatelami — w tym czgsto z emerytami,
chorymi, bezrobotnymi. A ,,oni” — z polityka-
mi. Wasilewski zauwazyt, ze ten podzial stoso-
wany jest zarbwno w warstwie tekstowej (np.
nagtowki), jak 1 pozatekstowej (kadrowanie
zdje¢¢, uklad graficzny). Wskazat na cztery wy-
miary budowania relacji tozsamosciowych
(scena vs kulisy; demokracja vs feudalizm;
moralnos¢ vs cynizm; porzadek publiczny vs
egoizm) i przywotat trojkat dramatyczny Karp-
mana, w ktérym ofiarg jest czgsto zwykly czlo-
wiek, przesladowcg — polityk, a wybawca — ta-
bloid. Na koniec referatu dr Wasilewski przed-
stawil wzajemne powigzania zaproponowa-
nych i wykorzystanych przez siebie kategorii.
Drugi blok konferencji rozpoczat si¢ od
wystapienia mgr Ewy Modrzejewskiej, dokto-
rantki w Zakladzie Retoryki Dziennikarskiej,
pt. Dziennikarz dziennikarzowi wilkiem. O re-
toryce sporu politycznego na przykladzie ru-
bryk publicystycznych w dziennikach. Refe-
rentka przywolata i omoéwita fragmenty tek-
stow publicystycznych z polskiej prasy elitar-
nej z lat 2005-2009, ktérych cecha charaktery-
styczng bylo wystepowanie retorycznej strate-
gii sporu. Pod tym pojeciem autorka rozumia-
ta celowe, perswazyjnie skuteczne zabiegi pu-
blicystéw realizujace topos sporu. Wskazala
na przeniesienie podziatu politycznego istnie-
jacego miedzy dwiema najwigkszymi partia-
mi: Platforma Obywatelska oraz Prawem
i Sprawiedliwos$cig na $wiat mediéw. Podata
miedzy innymi przyktady, w ktérych: tematem
gléwnym tekstu publicystycznego jest poli-
tyczny spér z innymi dziennikarzami; oma-
wianie biezacych spraw ze sceny politycznej
jest tylko pretekstem do skrytykowania innych
mediéw, autorska rubryka publicystyczna stu-
zy jako narzgdzie do ,,wyréwnania porachun-

Ewa Modrzejewska

kéw” z ,kolegami po fachu”. Podkreslila, ze
wspomniang strategi¢ odnaleZé mozna we
wszystkich gatunkach publicystycznych, a nie
jedynie w polemice. W podsumowaniu autor-
ka referatu stwierdzita, ze na podstawie bada-
nego materialu mozna okresli¢ autowizerunek
mediéw, ktéry cechuje wyrazny dychotomicz-
ny podzial: ,,my dziennikarze”, piszacy zgo-
dnie z etyka zawodowa — ,,oni dziennikarze”,
bedacy czescig wrogiego obozu politycznego.

Nastepne wystgpienie pt. Narzucanie
przedmiotu spotecznego dyskursu przez media
dr. Wojciecha Jabtoriskiego z Zaktadu Public
Relations i Marketingu Medialnego Instytutu
Dziennikarstwa bylo poswigcone komuniko-
waniu politycznemu za posrednictwem maso-
wych srodkéw przekazu. Prelegent omoéwit
podstawowe kwestie zwigzane z media rela-
tions, wskazat na podstawowe zasady wzaje-
mnie korzystnych relacji z mediami, nawigzu-
jac do zasady ,,pigciu F’ (ang. fast, factual,
frank, fair, friendly). Wsréd technik narzuca-
nia tematu debaty publicznej wymienil dwie
podstawowe: sound bite 1 spin. Pierwsza tech-
nika dotyczy przygotowywania skondensowa-
nych wypowiedzi, ktére — dostosowane do for-
matu i retoryki mediéw — sg przez nie wielo-
krotnie powtarzane. Druga polega na odpo-
wiednim przygotowaniu informacji politycz-
nych, w tym pseudowydarzen, pod katem ich
atrakcyjnosci dla srodkéw masowego przeka-
zu. W wystapieniu Wojciech Jabloriski przy-
wolal przyktady udanych i nieudanych dziatan
zar6wno z polskiej, jaki i zagranicznej sceny
polityczne;.

W przedostatnim wystapieniu konferencji
mgr Krzysztof Swirek, doktorant w Instytucie
Dziennikarstwa, przyblizyt stuchaczom nieco
mniej znany obszar mediéw, mianowicie pras¢
feministyczng. Referat pt. ,,Prywatne jako po-
lityczne” — motyw retoryki tekstow femini-
stycznych poswigcony byt kwestiom opisu
prywatnosci w kategoriach politycznych. Ba-
dany material obejmowat publikacje od korica
lat 80. po teksty wspodltczesne — wszystkie pisa-
ne w warunkach formalnej réwnosci praw ko-
biet i me¢zczyzn. Autor wskazal na trzy glow-
ne tematy wigzace si¢ ze sferg prywatnosci,
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ktére — przechodzac do sfery publicznej — sta-
ja si¢ waznym elementem walki kobiet o swo-
je prawa. Sg to motywy: pracy domowej ko-
biet, przemocy domowej oraz cielesnosci.
Krzysztof Swirek nawiazat nie tylko do zaga-
dniefi zwigzanych z retoryka, ale takze do
kwestii kulturowych. Swoje tezy popart przy-
toczonymi wypowiedziami polskich i zagra-
nicznych dziataczek feministycznych i bada-
czek tego nurtu.

Na zakoriczenie konferencji gtos zostal od-
dany przedstawicielowi mediéw — redaktorowi
Kamilowi Dabrowie z radia TOK FM, ktéry
odniést si¢ do wysluchanych referatéw

i przedstawit punkt widzenia dotyczacy wy-
branych tematéw osoby pracujacej w srodkach
przekazu. Dabrowa nawigzal do polaryzacji
politycznej mediéw, ktéra w jego ocenie jest
warto$cig wynikajaca z demokratycznego plu-
ralizmu. Wskazal na zjawisko, ktére nazwat
urynkowieniem retoryki, a wigc dostosowy-
waniem jezyka do wybranych grup odbiorcéw.
Na zakoriczenie redaktor przytoczyl dwu-
wiersz Jana Sztaudyngera: ,,Stowa kunsztow-
ne, slowa pigkne bledng / Wobec prostego,
ktére trafia w sedno”. Fraszka ta podsumowa-
la nie tylko ostatnie wystapienie, ale i calg
konferencje.
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Miedzynarodowa Konferencja Naukowa,
Rzeszéw, 10-11 czerwca 2010 roku

Rafal Polak

Nie wymaga szczegbdlnego uzasadniania
twierdzenie, ze wspélczesnie nadeszly
dla zawodu dziennikarza niezwykle interesuja-
ce, ale i trudne czasy. Przed dziennikarzami
zawsze staly powazne wyzwania i rézne czyn-
niki wptywaly na ich pracg, jednak od kilku lat
zdaje si¢ ich by¢ jeszcze wigcej. Mozemy zali-
czy¢ do nich m.in. zjawiska wynikajace z pro-
cesu globalizacji, takie jak np. uniwersalizacja
czy koncentracja mediéw, ale tez czynniki be-
dace wynikiem niespotykanego wczesniej roz-
woju nowych technologii — mozliwo$¢ nada-
wania informacji przez praktycznie kazdego
czlowieka, ktéry ma dostep do internetu. Nie
bez znaczenia s3 réwniez czynniki zwigzane
z dynamikg wspélczesnego, ewaluujacego
rynku pracy. Wigze si¢ z nimi §wiadomos¢ cig-
glej koniecznosci zdobywania dodatkowych
umiejetnosci, systematycznego uczenia si¢
1 poglebiania wiedzy, potrzeba szkolefi 1 kur-
sOw (elementy te staly si¢ obecnie codzienno-
Scig dla tych, ktérzy nie tylko chcg prace
otrzymac, ale tez maja nadziej¢ dobrze w niej
zarabia¢ i czu¢ satysfakcje z wykonywanego
zawodu).

Wspélczesnych determinantéw pracy
dziennikarza jest znacznie wigcej, wigkszos¢
z nich ma jedng wsp6lng cech¢ — wplywa za-
réwno na sytuacj¢ obecna, jak i na przysziosé
profesji. Wiasnie perspektywy dziennikarstwa
staly si¢ tematem przewodnim Migdzynarodo-
wej Konferencji Naukowej ,,Przyszlosé dzien-
nikarstwa. Koniecznos¢ specjalizacji?”, zorga-
nizowanej w czerwcu 2010 r. przez Katedre
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej

Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania
w Rzeszowie.

W konferencji czynny udzial wzigli repre-
zentujacy rézne osrodki przedstawiciele nauki
i praktycy zajmujacy si¢ komunikowaniem
spolecznym, m.in. Jan Kania (prorektor Wyz-
szej Szkoty Humanistycznej TWP w Szczeci-
nie), Jerzy Gawronski, Jerzy Jestal, Henryk
Pietrzak (Uniwersytet Rzeszowski), Michat
Kaczmarczyk i Przemystaw Ruta (Wyzsza
Szkota Humanitas w Sosnowcu), Taras Lylo
(Uniwersytet Lwowski), Marta Dorenda (Uni-
wersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu), Ali-
na Kieras (Uniwersytet Gdariski), Marian Ma-
ciejewski (Uniwersytet Wroctawski), Pawel
Kornosz (IQ-Marketing), Justyna Przyboro-
wicz (Uniwersytet Jagielloriski).

Gospodarzy reprezentowali: Jerzy Chlo-
pecki (prorektor ds. nauki Wyzszej Szkoty In-
formatyki i Zarzadzania w Rzeszowie), Sta-
womir Gawroriski (dziekan Wydziatu Admini-
stracji i Nauk Spotecznych) oraz: Leszek Ba-
ran, bukasz Biad, Anna Dudzifiska, Michat
Futyra, Iwona Leonowicz-Bukata, Olga Ku-
rek, Josip Los, Wojciech Pelczar, Rafal Polak,
Maciej Soin, Barbara Przywara, Pawel Przy-
wara, Maciej Ulita oraz Sylwester Zimon. Na
konferencji byli obecni réwniez przedstawi-
ciele lokalnego Srodowiska dziennikarskiego
oraz liczni studenci. Przestano tez kilka refera-
tow, ktérych autorzy nie mogli osobiscie za-
prezentowac.

Gléwnym celem spotkania byta dyskusja
na temat przyszlosci dziennikarstwa w Polsce
w kontekscie perspektyw ksztalcenia kandyda-
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tow do tego zawodu. Szczegdlng uwage zwra-
cano na nastepujace zagadnienia: ewolucja za-
wodu dziennikarza, przejawy istnienia dzien-
nikarstwa specjalistycznego, dziennikarstwo
internetowe, grafika komputerowa a dzienni-
karstwo, przysztos¢ dziennikarstwa. Konfe-
rencja zostala zorganizowana w ramach reali-
zowanego przez gospodarzy projektu ,,Ksztal-
cenie dziennikarzy w Polsce. Nowe potrzeby —
nowe standardy”, ktérego zalozeniem jest
m.in. zbadanie stosunku studentéw dzienni-
karstwa oraz nauczycieli akademickich do
obecnych standardow ksztalcenia dla tego kie-
runku, a takze poznanie ich potrzeb i propozy-
cji ewentualnych zmian w tym obszarze.

Konferencj¢ otworzyt profesor Jerzy Chto-
pecki, ktéry podczas inaugurujacego wystg-
pienia zaproponowal, aby refleksje pojawiaja-
ce si¢ podczas konferencji osadzane byly
w szerszej (takze historycznej) perspektywie.
Przypomniat poczatki dziennikarstwa i eduka-
cji dziennikarskiej w Polsce, przywotujac po-
staci wazne dla tej profesji oraz opisujac ich
role w minionych latach, a takze znaczenie dla
dziennikarstwa wspdlczesnego.

Moderatorem sesji plenarnej ,,Ewolucja
zawodu dziennikarza” inaugurujacej obrady
byt dr Stawomir Gawroniski. Z pierwszym re-
feratem wystapit profesor Jan Kania, ktéry
moéwil m.in. o kluczowych czynnikach wpty-
wajacych na wykonywanie zawodu dziennika-
rza (do ktérych zaliczyt m.in. relacje migdzy
ksztalceniem dziennikarzy a zmianami zacho-
dzacymi w systemach medialnych oraz jakos¢
akademickiego systemu dydaktycznego), od-
dziatywaniu globalizacji, ewolucji systemu
medialnego, wplywie mechanizméw rynko-
wych na komunikowanie masowe oraz o zmia-
nach w obszarze mediéw masowych. Wedtug
profesora Kani przysztos¢ dziennikarstwa bar-
dziej wiaze si¢ z jego uniwersalizacjg zawodo-
wa niz specjalizacjg. Jako kolejny prelegent
glos zabral dr Jerzy Jestal, ktory z socjologicz-
nej perspektywy przeanalizowal zjawisko
wplywu na ludzi informacji sensacyjnych, nio-
sacych ze soba duzy ladunek emocjonalny.
Przedstawiane tezy popart licznymi, aktualny-
mi przyktadami. Doswiadczenie jezykoznaw-

cy w analizie przekazu medialnego zaprezen-
towal w swoim wystapieniu profesor Wojciech
Pelczar, ktéry na licznych przyktadach neose-
mantyzméw obecnych w relacjach dziennika-
rzy sportowych i politycznych wykazal duza
skale, barwnos¢, ale tez istotny rozwdéj tego
zjawiska. Kolejnym méwcg byt profesor Josip
Los, ktéry staral si¢ przekonaé uczestnikow
konferencji, ze przed dziennikarstwem rysuje
si¢ znakomita przyszlosé, szczegélne szanse
ma jednak dziennikarstwo Swiatopogladowe,
a wiec skupiajace si¢ nie tylko na informowa-
niu, ale tez na wyjasnianiu i interpretacji prze-
kazywanych tresci. We wspdlczesnym Swie-
cie, ktérego domeng jest szybka wymiana in-
formacji, szacunek dla jej prawdziwosci ustg-
pil miejsca dazeniu do szybkiego jej zaprezen-
towania, niemniej to wilasnie dziennikarstwo
Swiatopogladowe jest — zdaniem profesora Eo-
sia — szansg, aby dziennikarze odzyskali zaufa-
nie spoleczne i na powrét stali si¢ liderami
opinii.

Dziennikarz nigdy nie dziala w prézni, je-
go praca ma miejsce w okreslonej rzeczywi-
stosci i na nig oddziatywa. Kolejni prelegenci,
dr Henryk Pietrzak oraz mgr Jerzy Gawroniski,
starali si¢ jg okresli¢, podejmujac si¢ operacjo-
nalizacji pojecia przestrzeni medialnej oraz
wskazujac zaleznosci wplywajace na istnienie
i funkcjonowanie w niej faktu oraz jego prze-
miang w fakt medialny. Referat ten zainicjo-
wal drugg sesj¢ plenarng ,,Dziennikarstwo spe-
cjalistyczne”, ktéra poprowadzil dr Maciej
Ulita. Zmiany zachodzace nie sg cechg jedynie
mediéw ogélnokrajowych. O aktualnej sytua-
cji w obszarze mediéw lokalnych moéwita
w swoim wystgpieniu dr Jolanta Kepa-Metrak.
Po niej gtos zabrata Anna Dudziriska, ktéra za-
prezentowala obraz wspoétczesnych mediow
zydowskich w Polsce, skupiajgc si¢ na pelnio-
nych przez nie funkcjach. Nastepnie zostat za-
prezentowany referat dotyczacy dziennikar-
stwa life-stylowego. Jego autor Sylwester Zi-
mon, na podstawie zaprezentowanych przez
siebie tez, podjat prob¢ sformutowania defini-
cji tego zjawiska. Drugg czgs¢ tej sesji rozpo-
czat Michat Futyra, przedstawiajac droge, jaka
— od powstania gatunku — przebyt reportaz wo-



jenny. Jego wystapienie ilustrowane bylo inte-
resujgcymi fotografiami, pochodzacymi nie-
kiedy z prywatnych zbioréw autora. Kolejne
dwa referaty dotyczyly dziennikarstwa sled-
czego (raport z badari przedstawita mgr Olga
Kurek) oraz dziennikarstwa opisujgcego spra-
wy sagdowe — krytyke dziennikarzy wykazuja-
cych sie czesto zupelng nieznajomoscig pode;j-
mowanej tematyki przedstawil mgr Marian
Maciejewski. Na zakoriczenie tej sesji filozo-
ficzne spojrzenie na dylematy dotyczace przy-
sztosci dziennikarstwa zaprezentowat dr Ma-
ciej Ulita, sugerujac, ze jesli specjalizacja za-
wodu péjdzie za daleko, to przysztosé dzienni-
karstwa rysuje si¢ w ciemnych barwach —
wiacznie z zalamaniem si¢ kondycji profesji.

Trzecig sesj¢ pierwszego dnia konferencji,
ktérej moderatorem byta dr Barbara Przywara,
zainaugurowalo wystapienie dr. Leszka Bara-
na, ktéry start si¢ udowodnié, ze nawet w no-
wej rzeczywistosci, determinowanej przez
rozwdj technologii, reportaz jako gatunek
dziennikarski ma si¢ dobrze. Doktor Baran
moéwil, ze reportaz moze by¢ wspélczesnie
traktowany niemal jako uzupeinienie nauko-
wej wizji rzeczywistosci spotecznej, wyjasnia-
jac ja i pomagajgc w zrozumieniu. W dalszej
czgsci sesji, o funkcjonowaniu i znaczeniu blo-
geréw, ich wzajemnej rywalizacji, ale tez
wplywie na rzeczywistos¢ spoleczng, opowia-
daty mgr Marta Dorenda oraz dr Barbara Przy-
wara, a z kolei dr Pawetl Przywara przedstawit
reakcje mediéw elektronicznych (ze szczegdl-
nym uwzglednieniem wybranych portali inter-
netowych) na fakty i ich konsekwencje doty-
czace wypadku samolotu prezydenckiego pod
Smoleriskiem.

Niezwykle istotnym elementem pierwsze-
go dnia konferencji byly towarzyszace wysta-
pieniom dyskusje uczestnikéw. Po zakoricze-
niu kazdej czesci konferencji moderator ini-
cjowal dyskusje, ktéra — wydaje si¢ — mogtaby
trwaé bez korica. Po raz kolejny okazalo sie, ze
wlasnie w dyskusji 1 pojawiajacych si¢ spo-
rach odnaleZé mozna wartos¢ takich spotkan,
jak relacjonowana konferencja.

W drugim dniu konferencji uczestnicy wy-
stuchali na poczatek wystapieri profesora An-

Rafat Polak

drew Perskisa oraz Jordiego Puig, gosci konfe-
rencji reprezentujagcych instytut Media Midgar
Lab dziatajagcy w ramach Norwegian Universi-
ty of Science and Technology w Trondheim
(Norwegia). Ich wystapienia dotyczyly no-
wych rozwigzain w obszarze sztuki cyfrowej
i ich zastosowan dla potrzeb mediéw. Zblizo-
ny merytorycznie referat zaprezentowal mgr
Pawel Kornosz, przedstawiajac narzedzie do
netpublishingu, stworzone przez reprezento-
wang przez niego firmg¢. Po wspomnianych
prezentacjach glos zabrat dr Taras Lylo, ktéry
z perspektywy medioznawcy odnidst si¢ do
dylematu, czy przyszitos¢ dziennikarstwa wig-
ze si¢ bardziej z koniecznoscig uniwersalizacji
czy specjalizacji. Jego argumentacja zdawata
si¢ wspierac teze, ze obie te perspektywy mo-
gq wspotistnie¢ 1 wspierac si¢, a nie rywalizo-
wac. Nastepnie dr Stawomir Gawroriski przed-
stawil swoje refleksje na temat perspektyw
czekajacych dziennikarstwo radiowe, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem proceséw za-
chodzacych na poziomie lokalnym i regional-
nym oraz skutkéw, jakie one ze sobg niosa. Po
nim mgr bukasz Biad zaprezentowal jedna
z nowszych form dziennikarstwa specjali-
stycznego, jaka jest dziennikarstwo infogra-
ficzne. Mowil, ze ten typ dziennikarstwa jest
istotng, niedostrzegang jeszcze przez polskie
media galezig zawodu, ktéra z pewnoscig be-
dzie si¢ rozwijaé, stajac si¢ jednoczesnie szan-
sg dla adeptéw zawodu. Z kolei dr Marcin
Szewczyk rozwazat dylematy zwigzane z od-
powiednim przygotowywaniem do zawodu
adeptéw dziennikarstwa, ujawniajac liczne
sprzecznosci istniejagce w polskim systemie
edukacji, ktéry stawia czesto przed mtodymi
ludZmi sprzeczne i prawie niemozliwe do zre-
alizowania zadania. Po jego wystgpieniu refe-
rat dotyczacy etycznej strony funkcjonowania
dziennikarzy i zwigzanych z tym problemoéw
przedstawit profesor Maciej Soin. Podszed! on
w spos6b krytyczny do wybranych kodeksow
etyki dziennikarskiej, udowadniajac, ze ich za-
pisy maja si¢ czesto nijak do rzeczywistosci,
z ktérag mamy na co dzieni do czynienia. W ko-
lejnym wystgpieniu uczestnicy konferencji
mogli ustysze¢ o intensywnie rozwijajacej si¢
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gatezi dziennikarstwa, jaka jest dziennikar-
stwo obywatelskie. Referat na ten temat przed-
stawil mgr Przemystaw Ruta. Na zakoficzenie
zostaly zaprezentowane dwa stanowiska doty-
czace zarzadzania organizacja medialng. Mgr
Justyna Przyborowicz méwita o tym, jak zasa-
dy funkcjonowania organizacji medialnej
wplywajag na codzienng prac¢ dziennikarzy
i grup dziennikarskich, natomiast dr Michat
Kaczmarczyk — o zarzadzaniu wiedzg i infor-
macjag w nowoczesnej organizacji prasowo-
-wydawniczej.

& ok ok

Z licznych rozméw wnosié nalezy, ze kon-
ferencja spelnila oczekiwania uczestnikéw;
przedyskutowano wszystkie zagadnienia,
ktére byly zapowiedziane w programie,
a omawiane kwestie byly czgsto inspiracjg do
ozywionych dyskusji, co zdaje si¢ dodatkowo
Swiadczy¢ o trafnosci podjetego przez nas te-
matu. Zapoczatkowanych zostalo sporo wat-
kéw, ktére z pewnoscig znajda swoja konty-
nuacj¢ w badaniach, ale tez polemikach poja-
wiajacych sie w artykutach czy wystapieniach
na kolejnych konferencjach. Wszystkie refe-
raty i stanowiska zaprezentowane podczas
konferencji zostang (po wczesniejszym pod-
daniu ich recenzji) opublikowane, co z pew-
noscig przyczyni si¢ do poszerzenia wiedzy
z zakresu perspektyw dziennikarstwa w na-
szym kraju. Konferencja zrealizowana zostata
przy zaangazowaniu srodkéw pochodzacych
z projektu ,,Ksztatcenie dziennikarzy w Pol-
sce”. Kolejna konferencja w ramach tego
grantu planowana jest przez Katedr¢ Dzienni-
karstwa i Komunikacji Spotecznej na koniec
wrzesnia 2010 r.

Lista wygloszonych referatow:

B prof. Jan Kania Wptyw zmian w funkcjo-
nowaniu mediow na ksztatcenie dzienni-
karzy

B prof. Josip Los Miejsce swiatopoglgdowej
publicystyki w systemie spoteczeristwa in-
Sformacyjnego

M prof. Wojciech Pelczar Neosemantyzmy
w prasie. Na przyktadzie tematyki sporto-
wej i politycznej. Stan obecny i proba zary-
sowania perspektywy zjawiska

B prof. Maciej Soin Perspektywy etyki dzien-
nikarskiej

M dr Leszek Baran Nowe media a przysztosc
reportazu — dziennikarskiego dopetnienia
naukowej wizji rzeczywistosci spotecznej

B dr Stawomir Gawroniski Dziennikarstwo
radiowe. Przysztosc profesji

B dr Jerzy Jestal Sensacja, polityka, etyka
a ludzki bol: media wobec narodowej tra-
gedii

M dr Michat Kaczmarczyk Zarzgdzanie wie-
dzq i informacjq w organizacji prasowo-
-wydawniczej

B dr Jolanta Kepa-Metrak Dziennikarz
w gminie, powiecie, wojewddztwie. Ewolu-
cja zawodu w PRL i IIl RP

B dr Taras Lylo Przysztos¢ dziennikarstwa:
i specjalizacja, i uniwersalizacja

B dr Barbara Przywara Polscy dziennikarze
i blogerzy — rywalizacja czy wspdtdziata-
nie. Analiza na przyktadzie Salonu24.pl

B dr Pawet Przywara Tragedia smoleriska
w polskich mediach elektronicznych

B dr Marcin Szewczyk Znaczenie przedmio-
tow  kulturowych i jezykoznawczych
w ksztatceniu dziennikarza

B dr Maciej Ulita Czy dziennikarstwo ma
przysztosé. Widmo upadku przez specjali-
zacje

B dr Henryk Pietrzak, mgr Jerzy Gawroriski
Rola dziennikarzy w przestrzeni medialnej;

B mgr Lukasz Blad Specjalizacja przysztosci
— dziennikarstwo infograficzne

B mgr Marta Dorenda Z blogera dzienni-
karz? — Web 2.0 jako przestrzen rozwoju
dziennikarstwa obywatelskiego

B mgr Pawet Kornosz Narzedzie informa-
tyczne do redagowania, sktadania i publi-
kowania netpublishingu

B mgr Olga Kurek Wizerunek dziennikarza
sledczego w opinii studentow. Raport z ba-
dan

B mgr Justyna Przyborowicz Znaczenie jako-
sci funkcjonowania wspotczesnej organi-



zacji medialnej na [!] prace grup dzienni-
karskich i pojedynczych dziennikarzy

mgr Przemystaw Ruta Dziennikarstwo
obywatelskie. Szansa dla mtodych czy ko-
rzy$¢ dla wielkich?

mgr Sylwester Zimon Dziennikarstwo life-
stylowe — proba definicji

Rafat Polak

B mgr Marian Maciejewski Reporter sqdo-
wy

M lic. Anna Dudziiska Omwarcie na dialog
a tozsamos¢ kulturowa. Media Zydowskie
w Polsce

M lic. Michat Futyra Ewolucja reportazu wo-
jennego









Grazyna Gzella

Procesy prasowe redaktorow ,, Gazety Grudzigdzkiej” w latach

1894-1914

Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikolaja Kopernika, Torun 2010,

248 s., ISBN 987-83-231-2475-7

iosng 2010 r. ukazata si¢ ksigzka Grazyny

Gzelli pt. Procesy prasowe redaktoréw
,» Gazety Grudzigdzkiej” w latach 1894-1914,
ktora jest wynikiem badan autorki nad ,,Gaze-
ta Grudziadzka”, od jej powstania do wybuchu
pierwszej wojny Swiatowej, kiedy to zawie-
szono prawo prasowe i wprowadzono cenzur¢
prewencyjng. Zatozyciel periodyku Wiktor
Kulerski, polski dziatacz spoleczno-politycz-
ny, dziennikarz i wydawca, wybral Grudziadz
na miejsce powstania i ukazywania si¢ swego
dziennika ze wzgledéw sentymentalno-rodzin-
nych oraz w opozycji do polakozerczej gazety
,Der Gesellige”, wychodzacej w miescie od
1826 r., ktéra ,,szerzyla spustoszenie w du-
szach dorostych Polakéw”. ,,Gazeta Gru-
dzigdzka” ukazywala si¢ trzy razy w tygodniu
w latach 1894-1939. Miala liczne dodatki
i wysoki naktad (54 000 egz. w 1903 r., 128
500 egz. w 1914). Pierwszy numer ukazal si¢
w skromnym naktadzie wynoszacym okoto
500 egz. Kulerski w prospekcie swojej gazety,
przeznaczonej dla ludu, deklarowal, ze jej ce-
lem jest zachowanie wiary katolickiej, ksztal-
towanie polskosci i obrona przed ruchem so-
cjalistycznym. W roku 1912 srodowisko sku-
pione woko6t periodyku zalozylo jedng
z pierwszych polskich partii ludowych Polsko-
-Katolickg Partie Ludowa, ktérej czgs¢ czlon-
kéw na czele z Kulerskim po zakoriczeniu
I wojny swiatowej przylaczyta si¢ do Polskie-
go Stronnictwa Ludowego ,,Piast”. W okresie
dwudziestolecia mig¢dzywojennego ,,Gazeta
Grudziagdzka” krytykowala rzady Pitsudskie-
go; szykanowana — zostala zmuszona przez
wladze sanacyjne do zmniejszenia nakladu
z 80 000 egz. do kilkunastu tysigcy. Dnia

2 marca 1939 r. ,,Gazeta Grudzigdzka”, wyda-
wana wéwczas w Poznaniu, zmienila nazwe
na ,,Gazeta Ludowa” i pod nowym tytutem
ukazywala si¢ do 31 sierpnia.

Autorka publikacji swoje badania nad ,,Ga-
zeta Grudzigdzky” prezentowala na posiedze-
niach Komisji Prasoznawczej PAN w Krako-
wie w 2009 r. Jej nowa ksigzka znakomicie
wpisata si¢ w luke badawcza, dotyczacg docie-
kan nad polskg prasg korica XIX i poczatkéw
XX w., a w szczegdlnosci roli redaktoréw od-
powiedzialnych czasopism na terenach bylego
zaboru pruskiego.

Grazyna Gzella wyczerpujaco omoéwita
dotychczasowe dokonania badaczy zajmuja-
cych sie ,,Gazeta Grudziadzka” dotyczace jej
dziejow, ewolucji w poszczegdlnych dziesig-
cioleciach, réznych form promocji, czytelnic-
twa, redaktoréw naczelnych (Wiktor Kulerski,
Jan Rakowski, Walerian Rutkowski, Michatl
Majerski, Stanistaw Rézanowicz, Mieczystaw
Piechowski) czy probleméw poruszanych na
26 tamach samej gazety: oswiaty i wychowa-
nia, literatury, strajkéw szkolnych, prawa pra-
sowego 1 zwigzanych z nim procesOw. Nalezg
si¢ slowa uznania uczonej, ktéra nie mogta
w swoich poszukiwaniach oprze¢ si¢ na archi-
wum redakcyjnym ,,Gazety Grudzigdzkiej”,
poniewaz takie si¢ nie zachowalo, a zatem mu-
siala zbada¢ z autopsji poszczegdlne roczniki
samej gazety. Jak sama we Wistgpie przyznala,
najwigkszym problemem bylo odtworzenie
tresci trzech pierwszych rocznikéw pisma z lat
1894-1896, zdekompletowane numery z tego
okresu znajduja si¢ bowiem tylko we Lwow-
skiej Narodowej Naukowej Bibliotece Ukrai-
ny im. Wasyla Stefanyka. Pozostale, w postaci



mikrofilmu, sg dostgpne w Bibliotece Uniwer-
syteckiej w Toruniu. Dobrze si¢ ztozyto, ze re-
dakcja ,,Gazety Grudziadzkiej” skrupulatnie
informowala swoich czytelnikéw o klopotach
z cenzurg i prawem: rewizjach, przestucha-
niach, §ledztwach, procesach i wyrokach. Do-
datkowych informacji dostarczyty inne polskie
czasopisma wydawane w zaborze pruskim, ta-
kie jak ,,Gazeta Toruriska”, ,,Dziennik Poznan-
ski”, ,,Przyjaciel Ludu”, ,,Gazeta Olsztyriska”.
By ustali¢ tozsamos¢ poszczegdlnych os6b
wymienionych w ,,Gazecie Grudziadzkiej”,
autorka przesledzita ksiggi adresowe Grudzia-
dza wydawane w kolejnych latach — Adress-
-Buch der Stadt und Festung Graudenz.

Zgromadzony materiat Gzella uporzadko-
wala w szesciu rozdzialach. W pierwszym
z nich, zatytulowanym Warunki powstania
i funkcjonowania ,,Gazety Grudzigdzkiej”, po-
znajemy tlo historyczne Grudzigdza korica
XIX w., obowiazujacy Kodeks karny Rzeszy
Niemieckiej z dnia 15 maja 1871 r. (z pézniej-
szymi zmianami i uzupelnieniami po rok
1918) oraz Ustawe prasowq z 1874 r., struktu-
re sgdownictwa, rozwdj firmy wydawniczo-
-prasowej Kulerskiego.

Rozdzial drugi — Redaktorzy ,, Gazety Gru-
dzigdzkiej” w latach 1894—1914 — prezentuje
zalozyciela 1 wydawce, czlowieka tworczego,
o zelaznej woli, pruskiej wytrwalosci, zdeter-
minowanego — by uzyé wspotczesnego termi-
nu — pracoholika Wiktora Kulerskiego oraz
liczne grono redaktoréw odpowiedzialnych
(Bronistawa ze Swiniarskich Rabbowowa, Ja-
na Michata Rakowskiego, Walerego i Jozefa
Rutkowskich, Michata Majerskiego, Zygmun-
ta Piotrowskiego, Bolestawa Sobiechowskie-
go, Stanistawa Roézanowicza, Mieczystawa
Piechowskiego, Stanistawa Paszlifiskiego, Ju-
liana Ziétkowskiego, Jana Szczepariskiego,
Leona Kowalskiego, Ludwika Rzadkowskie-
go, Bolestawa Szczuke, Franciszka Bielickie-
go, Franciszka Sedzickiego, Jézefa Ulatow-
skiego, Pawla Dykte, Antoniego Stefariskiego,
Jana Bong, Ignacego Znirskiego), majacych
wplyw na ksztaltowanie Swiatopogladu czytel-
nikéw ,,Gazety Grudzigdzkiej”; ewolucje pi-
sma, kolejne zmiany w sktadzie redakcji, edy-
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cje regionalne i state bezptatne dodatki perio-
dyczne (,,Gos¢ Swiqteczny”, ,,Dodatek Rolni-
czo-Przemystowy”, ,,Przyjaciel Dziatwy”,
,,Smiech”, ,»Robotnik”, ,,Dobra Gospodyni”,
»Kobieta Polka-Obywatelka-Matka-Gospo-
dyni”).

Po tych niezbgdnych informacjach, ukazu-
jacych dzieje pisma, nastgpuje rozdzial trzeci
pt. Obraza osob i instytucji (§§ 185, 186, 187)
poswigcony tytulowym procesom prasowym
jego redaktoréw. Wymienione paragrafy po-
chodzity z Kodeksu karnego. Powotywaty si¢
na nie osoby prywatne oraz instytucje, ktére
uznaly, ze zostaly obrazone. Procesy prasowe
»Gazety Grudziadzkiej” zdominowaly trzy pa-
ragrafy: 185 (zniewaga), 186 (obmowa), 187
(potwarz). Mimo wysitkéw obroficow Stefana
Laszewskiego i Kazimierza Wysockiego, re-
daktor naczelny i redaktorzy odpowiedzialni
zawsze otrzymywali wyroki skazujace ich na
pobyt w wiezieniu od 5 dni do dziewigciu mie-
sigcy, grzywne w wysokosci od 30 do 600 ma-
rek, pokrycie kosztéw sgdowych, konfiskate
wszystkich pozostatych jeszcze inkryminowa-
nych numeréw periodyku, zniszczenie form
drukarskich. Kar¢ pieniezng mozna byto za-
mieni¢ na odpowiednig liczbe¢ dni wigzienia.
Obrazeni uzyskiwali prawo ogloszenia wyro-
ku na tamach ,,Gazety Grudziadzkiej” i ,,Der
Gesellige”. Badaczka uwaza, ze to wlasnie
sukces czytelniczy przyczynit si¢ do tak wni-
kliwego zainteresowania z urzgdu ,,Gazeta
Grudziadzka” ze strony policji 1 prokuratury
(Sciganie z §§ 185-187), co ,,wplywato na ob-
sade stanowiska redaktora odpowiedzialnego
czasopisma” (s. 51). Osadzonych w wigzieniu
redaktoréw zastgpowali czgsto zatrudniani
przez Kulerskiego zecerzy oraz inni pracowni-
cy drukarni, ktérzy firmowali swym nazwi-
skiem kolejne numery pisma. Gdy zabraklo
miejscowych dziennikarzy, ktérzy stangliby na
czele periodyku, gdy nie mogli zastgpi¢ ich
drukarze, ,,sprowadzano do Grudzigdza w za-
stgpstwie zaprzyjaznionych redaktoréw z in-
nych polskich” czasopism (s. 52). Dodaé nale-
zy, ze bezskuteczne odwotania do Trybunatu
Rzeszy w Lipsku oraz pobyty w wigzieniu nie
stepity pidr redaktoréw. Bardzo rzadko zdarza-
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lo sig, by sady oczyszczaty redaktoréw z za-
rzucanych im przestgpstw prasowych.

Jednym z przykiladéw procesowych byta
kwestia zamieszczenia w numerze 67.z 1895 .
w artykule omawiajgcym spraw¢ polskich na-
piséw umieszczonych w Warlubiu i Nowem
z okazji wizytacji biskupa Leona Redera. Do-
patrzono si¢ obrazy naczelnego prezesa pro-
wincji Prusy Zachodnie Gustawa von Gossle-
ra i wojta warlubskiego Strecha. Prokurator
w trakcie rozprawy toczacej si¢ 9 paZzdziernika
1895 r. zazadat dla oskarzonego Kulerskiego
wyjatkowo wysokiej kary dziewigciu miesigcy
wigzienia i natychmiastowego zatrzymania go.
Mimo starari obroricy, sad skazat redaktora od-
powiedzialnego na trzy miesigce wigzienia
i pokrycie kosztéw procesu. Gossler i Strech
uzyskali prawo ogloszenia wyroku na tamach
,Gazety Grudzigdzkiej” i ,,Der Gessellige”
(s. 57).

W rozdziale czwartym zatytulowanym
Podburzanie do niepostuszeristwa (§§ 110,
130, 131) Autorka przesledzita kolejng grupe
paragraféw Kodeksu karnego — najczesciej
wykorzystywanych przez prokuratoréw pru-
skich do oskarzenia publicznego polskich re-
daktoréw, a dotyczacych oporu wobec wladzy
panistwowej i wystepkéw przeciwko porzad-
kowi publicznemu. Pozwalaly one pruskim
urzednikom ,,ingerowa¢ we wszystkie Smiel-
sze sformutowania w »Gazecie Grudzigdz-
kiej« dotyczace kwestii narodowych i patrio-
tycznych badZz w opinii skarzacych za takie
uchodzace” (s. 169). Zasadzone kary byly
podobne jak w przypadku wyrokéw ferowa-
nych na podstawie §§ 185-187, jednak zdecy-
dowanie surowsze.

Po raz pierwszy prokuratura oskarzyta re-
daktora ,,Gazety Grudzigdzkiej” o ,,pogarde
urzadzen parnistwowych” 6 lutego 1901 r.
W numerze 38. z 1900 r., w jednym z tekstow
zamieszczonych w dodatku ,,Gazety Gru-
dziagdzkiej” ,,Przyjaciel Dziatwy” oceniono
rozbiér Polski jako gwalt i rabunek na naro-
dzie polskim, krytykowano tez szkole pruska,
dowodzaca, ze ,,Prusacy, Moskale i Austriacy
musieli Polske rozebra¢ dla nieporzadkow,
ktére w niej panowaly” (s. 139). Podczas roz-

prawy bronigcy si¢ redaktor Bolestaw Sobie-
chowski poréwnat rozbiory do napadu na pry-
watne mieszkanie, co jego zdaniem bylo réw-
niez rabunkiem i gwaltem. Prokurator potrak-
towal inkryminowany tekst jako czyn kary-
godny i zazadat trzech miesigcy wigzienia. Sad
skazal redaktora na podstawie § 131 na 100
marek grzywny z zamiang na dwadziescia dni
wiezienia.

Rzadkim przykladem uwolnienia od zarzu-
tow redaktora odpowiedzialnego Juliana Zidt1-
kowskiego byt proces o podburzanie do gwal-
tow odbywajacy si¢ 10 lutego 1904 r. W do-
datku gazety ,,Gos¢ Swigteczny” opublikowa-
no wiersz Nasz orez, ktéry zdaniem prokuratu-
ry konfliktowat obie narodowosci — niemiecka
i polska, za co zazadano dla oskarzonego
trzech miesigcy wigzienia (s. 141).

Rozdzial piaty zatytulowany Gumowy
§ 360 (publiczna swawola) analizuje przewi-
nienia z Kodeksu karnego, niemieszczace si¢
w innych przepisach. Paragraf ten, wyjatkowo
pojemny, ,,gumowy” (grober Unfug, publiczna
swawola), byl na tyle niejednoznaczny, ze pro-
kuratorzy, dowolnie go interpretujac, uzywali
czesto do publicznych oskarzen ,,Gazety Gru-
dzigdzkiej”. Pierwszy raz redaktorzy periody-
ku z mocy § 360 zostali skazani 27 listopada
1897 r., po opublikowaniu tekstu nazwanego
pbéZniej artykutem o fajnosci. Skarcono w nim
rodzicéw-Polakéw za posytanie dzieci do nie-
mieckiej klasy przygotowujacej do komunii.
Od jedenastu os6b wezwanych przed sedziego
Sledczego — cztonkéw redakcji i drukarni ,,Ga-
zety Grudziadzkiej” — zazadano ujawnienia
nazwiska autora tych rozwazain. Proces trwat
wiele miesigcy, dolaczono do niego jeszcze
oskarzenie o publiczng swawole, ktérej dopa-
trzono si¢ w innych tekstach, dowodzacych, ze
,Polacy nie sg Prusakami, a tylko poddanymi
kréla pruskiego, oraz publikacji radzacej, aby
czytelnicy pisma stronili od Prusakéw”. Pro-
kurator zazadat trzech miesigcy wigzienia. Sad
skazat tylko redaktora odpowiedzialnego Zie-
liiskiego na dwa miesigce wig¢zienia i pokry-
cie kosztow procesu. Po odwotaniu si¢ oskar-
zonego do sgdu wyzszej instancji, karg¢ zmie-
niono na grzywne w wysokosci 150 marek



(s. 173). Odwotania réwniez nie przynosily za-
mierzonych efektow, dla pruskich sedziow
wystarczajgcym dowodem winy oskarzonych
bylo bowiem dopatrzenie si¢ w inkryminowa-
nych artykutach cigzkiej swawoli.

Pruskie sadownictwo rzadko stosowato
wobec polskich redaktor6w w procesach pra-
sowych paragrafy 240 i 286 (karalne wymu-
szenia i loterie) oraz 6 1 11 (wystepki przeciw
prawu prasowemu). S one przedmiotem roz-
wazan w rozdziale széstym pt. Karalne wymu-
szenia i loterie (§§ 240, 286) oraz wystepki
przeciw prawu prasowemu (§§ 6, 11).

Kulerski w 1899 r., w numerze 139., za-
miescit tekst nawotujacy Polakéw do wysta-
pienia ze Zwigzku Wojakéw, straszac, ze na-
zwiska tych, ktérzy tego nie uczynig, wydru-
kuje na tamach gazety. Prokuratura na zlecenie
Gustawa von Gosslera wytoczyla redaktorowi
i wydawcy proces na podstawie § 240, stawia-
jac zarzut ,,podkopywania zgody i pokoju mig-
dzy narodami” i zadajac czterech miesigcy
wigzienia dla oskarzonego (s. 199). Kulerski
zostatl skazany na dwa miesigce wig¢zienia i po-
krycie kosztéw procesu. Odwolanie redaktora
do sadu wyzszej instancji kary nie zmienito.

Kulerski jako wydawca i Piechowski jako
redaktor odpowiedzialny staneli przed sagdem
17 pazdziernika 1903 r. ,,w sprawie dotyczacej
urzadzenia loterii na tamach »Przyjaciela
Dziatwy«” z oskarzenia z § 286. Loteria pole-
gala na tym, ze ,redakcja miata rozlosowac
[...] ksiazeczki pomiedzy dzieci, ktére dobrze
rozwigzaty zagadke”. Prokurator nie dat wiary
argumentom redaktoréw, ze nie wiedzieli o lo-
sowaniu, uznajac, ze redakcja oglosita loteri¢
bez zezwolenia wladz. Domagat si¢ 500 marek
kary finansowej dla oskarzonych. Sad wymie-
rzyt Kulerskiemu grzywne w wysokosci 100
marek, a Piechowskiemu — 50 marek.

Kulerski i inni redaktorzy, zamieszczajac
zabronione tresci w swojej gazecie, celowo
draznili i prowokowali witadze pruskie, a wy-
taczane procesy, szczegélowo opisywane i na-
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glasniane na jej famach, byly wykorzystywane
w walce z germanizacja. Kulerski wyrazit opi-
nie, ze ,,w owych czasach wydawcy i redakto-
rzy polscy tych kar si¢ nie lekali, nawet chet-
nie je znosili. One byly bowiem dla nich
odznaczeniem, orderami w owych czasach”
(s. 208). Gzella doliczyta si¢ w latach
1894-1914 tacznie dziewieddziesigciu trzech
proceséw prasowych ,,Gazety Grudziadzkiej”
oraz trzech wynikajacych z liczbowania redak-
¢cji, o ktérych nie udato si¢ odnalezé zadnych
informacji w archiwach. Do rekordzistow sta-
jacych przed pruskim sagdem mozna zaliczy¢:
Bolestawa Sobiechowskiego (18 proceséw),
Michata Majerskiego (17), Mieczystawa Pie-
chowskiego (17), Wiktora Kulerskiego (9)
i Stanistawa Paszliniskiego (8).

Cennym uzupelnieniem prezentowanych
w publikacji badan jest Aneks zawierajacy wy-
kaz proceséw ,,Gazety Grudzigdzkiej” w la-
tach 1894-1914, gdzie odnajdziemy redakto-
réw odpowiedzialnych, dat¢ procesu, powdd
procesu oraz wyrok. Oczywistym zwieficze-
niem jest bogata Bibliografia i rzetelnie spo-
rzadzony Indeks osob. Atmosfer¢ tamtego
okresu przyblizajg zdjecia.

Publikacja analizujgca fenomen dzialalno-
Sci wydawniczej Wiktora Kulerskiego i pre-
zentujgca relacje migdzy wspomnianymi re-
daktorami a pruskimi s¢dziami, prokuratorami
oraz policjantami kontrolujacymi zawartos¢
»Gazety Grudzigdzkiej” w latach 1894-1914,
ktéra prowadzila zacigta walke z germaniza-
cja, jest godna polecenia prasoznawcom, hi-
storykom, polonistom, studentom dziennikar-
stwa i bibliotekoznawstwa, socjologom, bada-
czom cenzury, prawa oraz wszystkim zaintere-
sowanym funkcjonowaniem zaboru pruskiego
na ziemiach polskich. Rzadko si¢ zdarza, zeby
recenzent nie mogt sformutowaé uwag kry-
tycznych, a tak wtasnie jest po przeczytaniu te-
go opracowania. Tylko si¢ cieszyc!

Jolanta Chwastyk-Kowalczyk
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Media audiowizualne. Podrecznik akademicki

red. nauk. Wiestaw Godzic,

wspolpr. Aleksandra Drzal-Sierocka

Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne; Wydawnictwo Szkoly WyzZszej Psy-
chologii Spolecznej Academica, Warszawa 2010, 424 s.,
ISBN 978-83-61408-60-4; ISBN 978-89-89281-87-6

Wydany w ramach serii Konteksty Wizu-
alnosci podrecznik akademicki Media
audiowizualne to pozycja zastugujaca na uwa-
ge z kilku co najmniej powodéw. Nazwisko re-
daktora naukowego tej pozycji jest gwarantem
nie tylko profesjonalizmu, merytorycznosci
i atrakcyjnosci przekazu. Wystarczy siggnaé
do innych publikacji firmowanych nazwi-
skiem Wiestawa Godzica, by przekonac sig, ze
powyzsze cechy sa w jego przypadku norma.
Ale Media audiowizualne, zapewne takze
dzigki redaktorskiej wizji, to ksigzka, ktéra —
zachowujac perspektywe historyczng — nie
unika takze wnikliwego badania terazniejszo-
$ci oraz uwaznego spogladania w przysztosc.
Umiejetne taczenie tych trzech réznych sposo-
béw opisu umozliwia portretowanie wrazliwe
na niuanse, ale i zdolne do ogarnigcia catosci —
w efekcie szczegét stuzy uzupetnieniu stawia-
nej tezy lub jej wzmocnieniu. Cecha ta wyda-
je si¢ bardzo znaczaca, wspolczesny badacz
mediéw audiowizualnych jest bowiem zmu-
szony do zmierzenia si¢ z wiekszg liczbg pro-
bleméw niz np. dwadziescia lat temu. Wystar-
czy przywotaé chociazby przyktad internetu,
ktérego rozwéj wielu badaczy zaskoczyl, od-
staniajac jednoczesnie niemoznos¢ poznania
nieustannie multiplikujacych si¢ odston tego
akurat medium. Teksty pomieszczone w ksigz-
ce uwzgledniajg wigce takze zmiang, ruch, cha-
os — tak charakterystyczne dla wspétczesnych
mediéw.

Warto takze zaznaczyé, ze cho¢ mamy do
czynienia z podrecznikiem akademickim, auto-
rzy unikajg kategorycznych sadéw, stawiajg ra-
czej na dyskusje i renegocjowanie niektérych
probleméw. W odredakcyjnym wstepie znaj-

dziemy m.in. nastgpujacg deklaracje: ,,Celem
nie bylo jednak udzielenie jednoznacznej od-
powiedzi [na zadawane pytania — przyp. B.D.],
ale raczej zaakcentowanie watpliwosci i poka-
zanie r6znego spojrzenia. Teksty sg tak napisa-
ne, by pozostawi¢ Czytelnikowi miejsce na
wlasne refleksje i sprowokowaé do dyskus;ji.
Maja w tym pomdc takze dotaczone do kazde-
go tekstu pytania i tematy do przemyslenia. Sg
one tak skonstruowane, by czytajacy mogt nie
tylko sprawdzié¢ swojg wiedzg po lekturze, ale
takze — a moze przede wszystkim — sprébowat
odnaleZzé¢ nowe konteksty dla zaproponowa-
nych rozwazan” (s. 11). Dodatkowg inspiracja
do wymiany pogladéw i ponownego przedy-
skutowania prezentowanych tresci jest interdy-
scyplinarnos$¢ tomu. Fakt 6w takze zostaje za-
akcentowany we wstepie. Zaleta ksigzki jest
mozliwos¢ czytania Mediow audiowizualnych
na rézne sposoby. Cho¢ lektura tradycyjna, od
poczatku do korica, uktada si¢ takze w intrygu-
jacg opowies¢ o Swiecie medidéw, to jednak
réwnie ciekawe jest sigganie po te tematy,
ktére szczegdlnie czytelnika zainteresuja,
a wigc lektura sproblematyzowana. Ta za$
z pewnoscig jest mozliwa, gdyz przejrzyscie
skonstruowany spis tresci oraz dofaczony in-
deks pozwala na skupienie si¢ jedynie na wy-
branych zagadnieniach. Cecha powyzsza warta
jest zaznaczenia, podstawowa bowiem funkcja
podrecznika to jasne prezentowanie tresci oraz
uzytecznos¢, sprowadzajaca si¢ do mozliwosci
szybkiego wyszukiwania interesujacych czy-
telnika tematow.

Ksigzka podzielona jest na dwie, podobne
objetosciowo czgsci. W pierwszej, zatytulowa-
nej Audiowizualnos¢ wczoraj i dzis, mamy



okazje zapoznac si¢ z historig — poczynajac od
krétkiej historii kina (rozdziat napisany przez
Joanne Wojnicka), przez vademecum telewizji
— uznanej piérem Wiestawa Godzica za naj-
wazniejsze medium XX w., internet — opisy-
wany przez Mirostawa Fliciaka, do aspektow
prawnych zwiazanych z przekazem audiowi-
zualnym (rozdzial autorstwa Jacka Sobczaka)
oraz objasnienia zwigzku migdzy dziennikar-
stwem a nowymi mediami (tematem zajmuje
si¢ Zbigniew Bauer).

Czeg$¢ druga — Medialne obrazy swiata —
sygnalizuje zasadnicze dla wspéiczesnosci
problemy zwigzane z przekazem audiowizual-
nym. Natkniemy si¢ wigc na nastgpujacy, wni-
kliwie potraktowany rejestr zagadnieri: terro-
ryzm (opisany przez Zbigniewa Bauera), tabu
(sproblematyzowane przez Izabele Szatraw-
skg), zwigzek mediéw z polityka (przyglada
si¢ temu Maciej Mrozowski), réznica migedzy
prezenterem, ekspertem a celebrytg (temat opi-
sany przez Wiestawa Godzica), film gangster-
ski jako ,.glos w sprawie” tadu spolecznego
(problem zanalizowany przez Barbarg Gizg),
rasizm i obcos¢ (przedstawione przez Maje
Brzozowska-Brywczyriska) oraz religia i Ko-
$ciot (opisane przez Aleksandr¢ Drzat-Sieroc-
ka). To oczywiste, ze nie mamy tu do czynie-
nia ze wszystkimi mozliwymi problemami.
Czes¢ druga nie pretenduje zreszta do za-
mknigtego kompendium wiedzy o problemach
terazniejszosci. To raczej wskazanie pewnych
dominujgcych, zdaniem autoréw, tematow,
ktérym warto si¢ przyjrze¢ i o ktérych warto
porozmawiac.

Ksiazke te da si¢ podsumowac jako opo-
wies¢ o zmieniajacych si¢ na naszych oczach
mediach (np. rozwdj internetu); jako histori¢
budowania wspélnoty korzystajacej z danego
medium (np. fora internetowe, blogerzy, fani
danego gatunku filmowego czy zorientowani
ideologicznie odbiorcy telewizji, deklaratyw-
nie ogladajacy tylko jeden program, przedsta-
wiajacy ich zdaniem prawde o swiecie); jako
narracje, ktéra uwrazliwia na problemy bedace
skutkiem ubocznym powszechnej dostgpnosci
mediéw (np. pornografia czy rasizm w sieci);
jako opowies¢ o zwycigstwie kultury popular-
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nej, preferujacej powierzchownos¢ i szybkosé
przekazu, nad kulturg ambitniejsza, stawiajaca
na dyskusje i szczegbélowe rozpatrywanie da-
nego zagadnienia; jako histori¢ zmieniajacego
si¢. modelu osoby, ktéra wchodzi na wizji
w role gospodarza programu itd. Sposoby od-
czytania Mediow audiowizualnych mozna by
mnozy¢. To tez Swiadczy o sile tej ksigzki —
mamy bowiem do czynienia z publikacja wie-
lowymiarowg i zmuszajacg do refleksji. Auto-
rzy rezygnuja z formuly podawczej, co zazna-
czalam juz wczesniej, i stawiaja siebie na po-
zycji podobnej do tej, ktérg zajmuje czytelnik.
Dzigki temu hierarchiczna relacja mistrz—
—uczefi zostaje zastgpiona relacja partnerska,
w ktdrej obie strony potencjalnie chcg czegos
si¢ od siebie nauczy¢. Nie bez powodu czytel-
nik odgrywa tutaj tak duzg role. W przypadku
tzw. nowych mediéw jego rola jest niezastg-
piona. W ksigzce akcentuje si¢ wigc istnienie
dziennikarstwa obywatelskiego, rozrost blogo-
sfery czy powstawanie alternatywnych miejsc,
umozliwiajacych pozainstytucjonalne dociera-
nie do odbiorcy.

Demokratyzacja mediéw — zaréwno jesli
chodzi o konsumowanie, jak i tworzenie prze-
kazu medialnego — ma swoje dobre i zle stro-
ny, co autorzy poszczeg6lnych rozdzialéw za-
znaczajg. Zbigniew Bauer w rozdziale Dzien-
nikarstwo i nowe media zauwaza np., ze ZroOw-
nanie pozycji nadawcy i odbiorcy, majace
miejsce w internecie, moze doprowadzi¢ ,,do
rozsypania si¢ dyskursu publicznego na szereg
chaotycznych dialogéw, ktére nie tacza sie
w zadng sensowng calos¢ i sg zarazem samo-
wystarczalne” (s. 191). Wzrost aktywnosci
amatoréw powoduje zwiekszong kontrole
tych, ktérzy profesjonalnie pracujg w mediach,
jednoczesnie jednak wplywa na merytoryczne
rozproszenie — w sieci na takich samych pra-
wach funkcjonuje ktos, kto ma cos do powie-
dzenia, oraz ten, kto tylko udaje, ze jego prze-
kaz niesie jakikolwiek sens. Od kompetencji
odbiorcy zalezy wigc, ktérego autora wybierze
i czy dostrzeze falsz tkwigcy w niektérych
przekazach prébujacych by¢ opiniotwoérczymi.

Z kolei Wiestaw Godzic w rozdziale Pre-
zenter, ekspert, celebrity spostrzega, ze najbar-
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dziej umowna jest rola eksperta: ,,W duzej cze¢-
$ci chodzi o wykorzystywanie autorytetu nau-
kowcéw: na ogét chodzi zas o to, kto méwi,
nie o to, co ma do powiedzenia. Po co wigc
ekspert? Zwykle po to, zeby grat rol¢ eksperta,
nie za$§ wyjasnial mechanizmy swiata. W ta-
kim uktadzie nie ma on szans na zaistnienie ja-
ko celebryta — cho¢ moze to i lepiej dla niego”
(s. 322). Odbiorca ma wigc do czynienia z ro-
dzajem fikcji — otrzymuje przekaz, w ktéry nie
powinien watpi¢, jednoczesnie jednak ma
Swiadomos¢ obcowania z kreacjg i umowno-
$cig. Albo wiec uwierzy w uproszczony swiat,
w ktérym liczba ekspertéw i gwiazd nie zmie-
nia sie¢, albo bedzie zadawat pytania. Ta druga
mozliwosé prowadzi jednak do wykluczenia —
podejrzliwosé w stosunku do przekazu medial-
nego uruchamia krytyczne myslenie, ktérego
konsekwencjg jest zwykle protest przeciw
wszechobecnosci popkulturowych komunika-
téw. Diagnoz¢ Godzica mozna wigc rozumieé
jako obnazenie bezradnosci widza, a takze ja-
ko pozbawienie odbiorcy prawa do decydowa-
nia o tym, w czym chce uczestniczy¢. Gdy
praktyki opisywane przez badacza staja si¢ po-

Phil Andrews

wszechne, nie ma juz wyboru. W ktéryms mo-
mencie odbiorca musi si¢ zmierzy¢ z tg Swia-
domoscia.

Istotnym zagadnieniem, ktére pojawia si¢
w tle wigkszosci zagadniefi opisywanych
w ksigzce, jest kwestia dwuznacznosci nie-
ktérych pojeé i niemoznosci uchwycenia grani-
cy miedzy kontrolowaniem tego, co jest tabu,
a cenzurowaniem; miedzy wolnoscig a anarchia;
migdzy rozrywka a oglupianiem; migdzy dys-
kursem politycznym a wspdlczesng nowomowa;
migdzy pietnowaniem a stronniczoscig; migdzy
religig a polityka (przyktad polskich mediéw ko-
Scielnych, np. Telewizja Trwam); mi¢dzy pomi-
janiem a stronniczoscig. To bardzo interesujacy
kontekst, ktéry w obliczu powszechnego doste-
pu do mediéw oraz wielosci mediéw, z ktérymi
odbiorca ma do czynienia, powoduje albo zde-
zorientowanie widza, albo zamknigcie si¢ na
medialng wieloglosowos¢. Na plan pierwszy
w ksigzce tej wysuwa si¢ wigc potrzeba krytycz-
nego myslenia oraz analitycznego podejscia do
przekazu medialnego. To rodzaj inwestycji
w siebie, ale i ochrony przed klamstwem.

Bernadetta Darska

Dziennikarstwo sportowe. Praktyczny przewodnik
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ynek publikacji poswigconych dzienni-

karstwu sportowemu, ktére moga stano-
wi¢ swego rodzaju przewodniki czy podrgcz-
niki traktujace o rzemiosle dziennikarza spor-
towego i specyfice tego zawodu, jest stosun-
kowo niewielki. Tym bardziej ucieszyl mnie
fakt, ze taki przewodnik ukazal si¢ na rynku
w jezyku polskim. Nie ukrywam rowniez, ze

moje oczekiwania byly bardzo duze, zwia-
szcza, ze w Polsce wydata go znaczaca oficy-
na wydawnicza, a ponadto — po przeczytaniu
biografii autora — mozna si¢ byto spodziewac
pozycji wspartej bogatg wiedza i doswiadcze-
niem. Phil Andrews, autor ksigzki Dziennikar-
stwo sportowe. Praktyczny przewodnik' — jak
przedstawia go wydawca — ,jest [bowiem]

! Oryginal zostal wydany przez SAGE Publications Ltd pt. Sports Journalism. A Practical Introduction, Tho-

usand Oaks 2005.



dziennikarzem, autorem ksigzek i wyktadowcag
na uniwersytetach Sheffield Hallam i Salord.
Pisze artykuly o tematyce sportowej dla dzien-
nikéw: »Independent« oraz »Independent on
Sunday«, pracuje réwniez w telewizji i radiu.
Dwukrotnie zostal wybrany dziennikarzem spor-
towym roku przez brytyjskie Stowarzyszenie
Dziennikarzy Sportowych i Rade Sportu, a tak-
ze trzykrotnie uzyskat tytul dziennikarza spor-
towego roku hrabstwa Yorkshire”. W Wielkiej
Brytanii jego praca zyskata pozytywne komen-
tarze jako cenny wklad w ubogg literature doty-
czacy dziennikarstwa sportowego.

Bardzo pozytywnie nalezy oceni¢, przegla-
dajac Dziennikarstwo sportowe. Praktyczny
przewodnik, ze publikacja ma przejrzysta
strukture, ktéra pozwala wyraZznie wyréznié
wstep, rozwinigcie oraz zakonczenie w postaci
zwiezlego podsumowania. Podzielona jest na
dziesig¢ rozdzialéw: Najlepszy zawod na swie-
cie; Kontekst: swiat mediow; Redakcja sporto-
wa; Zrédta; Dziennikarstwo prasowe: relacjo-
nowanie wydarzenn sportowych; Dziennikar-
stwo prasowe: informacje sportowe i fotogra-
fia; Dziennikarstwo prasowe: artykuty i teksty
publicystyczne o tematyce sportowej, Przepro-
wadzanie wywiadu; Media elektroniczne; Pu-
blikacje online. Dodatkowo autor opatrzyl ja
Stownikiem podstawowych pojec oraz pigcioma
aneksami: W poszukiwaniu pracy; Narzedzia
pracy dziennikarza sportowego; Prawa autor-
skie; Ksiqzki i filmy o tematyce sportoweyj,
Kwestie prawne i etyczne.

W trakcie lektury, od samego poczatku do
ostatniej strony publikacji, wiele trudnosci na-
streczalo mi zidentyfikowanie odbiorcy, do
ktérego zostata skierowana. Jest ona napisana
bardzo prostym jezykiem, co wskazywatoby na
to, ze odbiorca nie musi by¢ bardzo wyrobiony
w dziedzinie, jaka jest dziennikarstwo sportowe.
Mozna nawet powiedzie¢, ze ten przewodnik,
jak zostal okreslony, ,,praktycznej wiedzy na te-
mat zawodu dziennikarza”, jest na poziomie lai-
ka, ktéry nie tylko z zawodem dziennikarza spo-
rtowego nie miat nigdy do czynienia, ale nawet
nie ma o nim najmniejszej chocby wiedzy.

Podnoszone kwestie sg tak oczywiste, ze
traci sens szczegélowe zapoznawanie si¢ z tg
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pozycja. Duzy problem stanowi tez kwestia
zakwalifikowania tej publikacji do jakiego$
gatunku. Istotng czg¢scig sktadowa tej publi-
kacji stanowig tzw. ¢wiczenia, ktére autor za-
leca swoim czytelnikom. Cwiczenia te, umie-
szczone pod koniec kazdego z rozdzialéw,
razem z gléwnymi zagadnieniami, ktére sa
wypunktowane na poczatku rozdziatléw, oraz
tresciami i celami nauczania, nadajg tej pu-
blikacji charakter podrecznikowy. Niestety,
zasadnicza zawarto$¢ rozdzialéw rozczaro-
wuje i nie daje podstaw, by méc traktowac te
pozycje w sposéb naukowy, a raczej jako pa-
raporadnikowy.

O dos¢ niskim poziomie merytorycznym tej
publikacji swiadczy wiele elementéw. Na przy-
ktad zachgta do korzystania z internetu jako na-
rzedzia i bazy danych o réznych dyscyplinach
sportowych, zawodnikach czy trenerach
(s. 155-166). Autor prébuje nawet pokusic si¢
o podpowiedzi, jakie strony ewentualnie mogg
by¢ uzyteczne, jednak ich typologia i zakres
jest tak ubogi, ze nie mozna ich traktowac jako
istotnej pomocy.

Kolejng kwestig podejmowana przez Phila
Andrewsa sa réznice miedzy poszczeg6lnymi
mediami i opis ich specyfiki. I tak, dowiaduje-
my si¢, ze ,,zmontowanie materiatu telewizyj-
nego trwa dluzej oraz wymaga wiecej czasu,
wysitku i personelu, niz w przypadku jakiego-
kolwiek innego medium” albo ze ,,po dotarciu
na miejsce kamerzysta musi poswigci¢ wigcej
czasu na nakrecenie nawet najprostszego mate-
riatu telewizyjnego” (s. 127).

Andrews zwraca tez uwag¢ na to, ze radio
jest medium dZwigkowym (!), i wymienia ele-
menty jezyka radia, na ktére wedlug niego
skladaja sie: dZwigki efektowe, gtos dziennika-
rza, wycinki wywiadéw, wycinki sprawozdan,
sondy uliczne, muzyka (s. 129-130).

Z kolei w rozdziale pigtym (s. 57) znajdzie-
my opis notesu reportera, a wlasciwie jego roli.
»W miar¢ rozwoju akcji [np. podczas meczu —
przyp. K.K.] reporterzy powinni zapisywac
w notesach najwazniejsze momenty gry wraz
z ich doktadnym czasem [...]. Sporzadzenie do-
ktadnych notatek z przebiegu akcji jest bardzo
wazne, poniewaz dziennikarz niewatpliwie be-
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dzie musiat do nich siggnaé, relacjonujac pdzniej
mecz”.

Zaskakujace jest rowniez poruszenie przez
autora kwestii zwigzanych ze zdrowiem, a pre-
cyzyjniej z problemami zdrowotnymi, jakie
uprawianie zawodu dziennikarza sportowego
moze powodowad. I tak oto dowiadujemy si¢,
ze dlugotrwale uzywanie klawiatury moze
skutkowac chronicznym przecigzeniem migsni
1 Sciggien, a korzystanie z ekranu komputera
moze by¢ szkodliwe dla oczu. Andrews zauwa-
za réwniez, ze istnieja potencjalne zagrozenia
dla zdrowia zwigzane z uzywaniem telefonéw
komérkowych, wiec najlepiej ograniczaé czas
rozméw i w miar¢ mozliwosci korzystac z linii
naziemnej (s. 175), a ,,podczas wyscigéw sa-
mochodowych i innych podobnych imprez naj-
lepiej jest trzymac si¢ z dala od niebezpiecz-
nych miejsc”. Trudno si¢ z nim nie zgodzi¢, ale
czy sg to tematy, ktére zastuguja na osobny
podrozdzial w poradniku dla dziennikarza
sportowego?

Opisu narzgdzi pracy dziennikarza sporto-
wego zawartego w Aneksie 2. (s. 173—175) nie
mozna nazwac¢ inaczej, jak infantylnym. Autor
wymienia np.: laptop, telefon komérkowy, ze-
garek ze stoperem, lornetke i szafk¢ na doku-
menty (!). Po raz drugi czytelnik dowiaduje sig,
jak wazny jest... notes, ktory ,,zawsze powi-
nien by¢ prowadzony starannie i by¢ opatrzony
nazwiskiem dziennikarza, numerem telefonu
(na wypadek, gdyby zginal)”. Wazny tez jest
drugi ,,notes z nazwiskami”, ktéry ,,powinien
by¢ podzielony alfabetycznie, aby mozna byto
w nim latwo odnaleZ¢ dane osoby”. Dzienni-
karz sportowy powinien tez dysponowac
Htransportem”, bo ,,musi by¢ w duzym stopniu
mobilny”.

Na podobnym poziomie sg hasta ze Stowni-
ka podstawowych pojec, np.: ,.felieton (opinion

piece) — tekst zawierajacy poglady autora na
kwestie sporne”, ,,notes z nazwiskami (con-
tacts book) — spis informator6w z numerami te-
lefonéw domowych i komérkowych oraz adre-
sami e-mail”, ,,urlop szkoleniowy (block relea-
se) — okres, na jaki stazysta jest zwalniany
z pracy, by wzigé udziat w szkoleniu”, ,,zakon-
czenie (outro) — przeciwiefistwo wstepu; kon-
cowy akapit podsumowujacy tekst”.

Ksigzka ta nie spetnia zadnej roli — nie mo-
7e by¢ podrecznikiem, bo nie zawiera kwestii,
ktére mogg kogokolwiek czegokolwiek nau-
czy¢é. Nie jest tez to opis pracy dziennikarza
sportowego ani zbiér wskazowek, jak staé si¢
dobrym czy wybitnym dziennikarzem sporto-
wym.

Wydaje sie, ze autor nie mial pomystu, jaki
charakter powinna mie¢ jego ksigzka, jakie
watki moga by¢ istotne i jakie chciatby poru-
szy¢. Ksigzka stanowi zlepek wielu aspektow
uprawiania zawodu dziennikarza sportowego,
réwniez dziennikarstwa jako takiego oraz opi-
sOw poszczegdlnych mediéw, wygladu i struk-
tury redakcji itd. Wszystko to jest jednak poda-
ne w sposob bardzo ptytki i nie zawsze meryto-
ryczny.

Odpowiadajac wigc na pytanie: kto jest
odbiorca tej ksigzki, chyba najtrafniej mozna
bytoby powiedzieé¢, iz moze to by¢ dziecko,
ktére rozmysla nad tym, kim chciatoby w zyciu
byé: policjantem, strazakiem, lekarzem, a po
przeczytaniu tej ksigzki moze postanowi by¢
dziennikarzem sportowym.

Podsumowujac, wszyscy ci, ktérzy chcieli-
by dowiedzie¢ si¢ czego$ o zawodzie dzienni-
karza sportowego, specyfice czy kulisach jego
pracy, muszg poczeka¢ na inng publikacj¢ na
ten temat.

Katarzyna Kochaniak
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Tus internet. Miedzy prawem a etykq

Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2010, 283 s.,

ISBN 978-83-7644-080-4

la regulacji prawnych cyberprzestrzen
99 stala si¢ wyzwaniem, ktéremu nie zdo-
taly sprosta¢. Jak nigdy wczesniej okazato sig,
Ze prawo nie nadgza za postepem technicz-
nym” — tak stwierdza Joanna Kulesza we wste-
pie do swojej ksiazki lus internet. Miedzy pra-
wem a etykq poddaje krytycznej analizie obo-
wigzujace normy prawne oraz kodeksy deonto-
logiczne dotyczace najwazniejszych aspektow
funkcjonowania internetu. Analiza ta ma na ce-
lu zapoznanie czytelnika z podstawowymi pro-
blemami, z ktérymi muszg zmierzy¢ si¢ uzyt-
kownicy globalnej sieci, a takze rzady i organi-
zacje pozarzadowe, ktére prébujg uporzadko-
wac reguly korzystania z niej.

Praca Joanny Kuleszy sklada si¢ z oSmiu
rozdzialéw. W pierwszym z nich, zatytutowa-
nym Etyka w internecie, Autorka przedstawia
1 definiuje podstawowe dla pracy pojecia, takie
m.in., jak: internet, netykieta, etyka i kodeksy
deontologiczne oraz podaje przyklady tych
ostatnich. Z rozdzialu drugiego — Etyka cyber-
spotecznosci na przyktadzie Wikipedii — czytel-
nik dowiaduje si¢, jaka jest réznica migdzy
normami a regutami i w jaki sposéb porzadku-
ja one (czy tez jak powinny porzadkowac)
dziatania uzytkownikéw internetu, poznaje tez
definicj¢ pojecia cyberspolecznosci oraz przy-
ktady i zasady ich funkcjonowania.

Rozdzial kolejny — Nowy wymiar prywat-
nosci w sieciach informatycznych i standardy
Jjej ochrony — wyjasnia, czym jest Sie¢ 3.0 oraz
dlaczego 1 w jaki sposéb zagraza naszej pry-
watnosci, okreslanej — réwniez zgodnie z infor-
matyczng manierg — jako Prywatnos¢ 2.0. Jo-
anna Kulesza zastanawia si¢ rowniez nad tym,
jak zwykly uzytkownik internetu moze bronic¢
si¢ przed programami komputerowymi ze
sztuczng inteligencjg, ktére automatycznie
i hurtowo moga z ogdlnodostgpnych stron

WWW wyszuka¢ o nas kazdg informacje,
w tym: filmy, zdjgcia, adres zamieszkania,
przebyte choroby czy list¢ naszych przyjaciét.

W rozdziale pigtym pt. Etyka a prawo au-
torskie na przyktadzie ruchu Creative Com-
mons Joanna Kulesza przedstawia najwazniej-
sze akty prawa migdzynarodowego (zwlaszcza
Konwencje berneniska) i krajowego (szczegdl-
nie Ustawe o prawie autorskim i prawach po-
krewnych), dotyczgce ochrony praw autor-
skich, a takze organizacje powotane do ochro-
ny tych praw. Wyjasnia takze, na czym polega
innowacyjnos¢ uméw licencyjnych zapropono-
wanych przez Lawrence’a Lessiga, a nazwa-
nych zbiorczo Creative Commons.

Przeglad definicji pojgcia program kompu-
terowy oraz zestawienie dwdéch modeli ich
ochrony: dominujgcego w Europie autorsko-
-prawnego i, praktykowanego w USA, patento-
wego zawiera rozdziat piaty pt. Prawna ochro-
na programéw komputerowych a normy etycz-
ne. Autorka omawia tez w nim dos¢ szczego6to-
wo (niekiedy mylone ze sobg) pojecia: wolne-
go oprogramowania (Free Software) oraz
otwartego oprogramowania (Open Source
Software). Obala tez — chyba dos¢ rozpo-
wszechnione — niestuszne przekonanie o tym,
ze ich nazwa musi oznaczaé, ze sg darmowe.

Rozdzial nastepny, Blogi, etyka i prawo
prasowe, odpowiada m.in. na pytanie, czy
dzienniki internetowe (blogi) podlegajg usta-
wie Prawo prasowe, a jesli tak, to jakie prawa
i obowigzki naklada ten fakt na autora blogu.
Problem nie jest czysto teoretyczny, bo zdarzy-
lo si¢ juz, ze prokuratura stawiata blogerom za-
rzut prowadzenia dziennika bez rejestracji.
Z tej czgsci ksigzki czytelnik dowie si¢ zatem,
czym jest blog w swietle przepiséw migdzyna-
rodowych, krajowych oraz orzecznictwa pol-
skich sagdéw, a takze co méwig na jego temat
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pozaprawne zasady i kodeksy. Walorem tego
rozdziatu sg liczne casusy dotyczace kwalifika-
cji prawnej blogu przez sady oraz przyktady —
nazwijmy to eufemistycznie — niewystarczajg-
cego przygotowania merytorycznego nie-
ktérych wysokich urzednikéw panstwowych
zajmujacych sie w 2009 r. nowelizacjg ustawy
Prawo prasowe.

Niezwykle istotng kwestig: ktére zasady
wykonywania jurysdykcji paistwowej mogg
mie¢ zastosowanie przy kwalifikowaniu i osa-
dzaniu przestgpstw popelnionych przy uzyciu
aterytorialnego i ponadnarodowego internetu
Joanna Kulesza porusza w rozdziale siédmym
Perspektywy regulacji obrotu elektronicznego.
Etyka czy prawo? Autorka pracy lus internet
przytacza te zasady (zapisane w prawie mig-
dzynarodowym) i wyjasnia, na ktérg z nich mo-
ze powolac si¢ panstwo roszczace sobie prawo
do osadzenia przestgpstwa popetnionego przy
uzyciu internetu (i nie tylko) poza swoim tery-
torium, wedlug swoich przepiséw. Kulesza
wskazuje ponadto préby pozaprawnego uregu-
lowania zasad jurysdykcji w internecie. Odwo-
tuje si¢ m.in. do Grupy Roboczej ds. Zarzadza-
nia Internetem ONZ oraz Ramowej Konwencji
Narodéw Zjednoczonych w sprawie Zarzadza-
nia Internetem.

Ostatni rozdziat — Ius internet w gospodar-
ce hybrydowej — zawiera konkluzje wczesniej-
szych rozwazaf, ostatecznie definiujac termin
ius internet rozumiany jako prawo cyberspo-
lecznosci (wypracowane przez samg cyberspo-
lecznos¢), ktérego filarami maja by¢ kod kom-
puterowy i etyka. Joanna Kulesza wskazuje na
analogi¢ do rzymskiego ius gentium, czyli za-
sad regulujacych relacje obywateli Imperium
Rzymskiego 1 cudzoziemcéw. Na ius gentium
sktadaty si¢ dwa — tak jak na ius internet — ele-
menty: prawo wyznaniowe i prawo natury.
Wtasnie na ius internet ma opiera¢ si¢ wymie-
niona w tytule rozdzialu gospodarka hybrydo-
wa. Terminu tego uzyl po raz pierwszy Law-
rence Lessig, definiujac go jako nowy model
ekonomiczny, posredni miedzy tradycyjna go-
spodarkq monetarng, oparta na wymianie pie-
niedzy, a gospodarkq wymiany, oparta na poza-
monetarnych wartosciach, takich jak np. przy-

jazn. Joanna Kulesza okresla ius internet jako
jedyny mozliwy sposéb regulacji wspotczesne-
go spoteczenstwa informacyjnego.

Prace uzupetnia bibliografia, przydatny spis
aktéw prawnych i innych dokumentéw doty-
czacych funkcjonowania internetu, na ktdre
Autorka powotuje si¢ w tresci ksigzki, a takze
wykaz istotnych dla omawianej tematyki orze-
czefi sagdéw polskich i zagranicznych. Calos¢
publikacji zamyka indeks zagadnien 1 0séb.

Wyb6r takiego, a nie innego zagadnienia
badawczego Joanna Kulesza ttumaczy bezpre-
cedensowoscig obecnej sytuacji. Jak dowodzi,
istniejace przepisy prawa nie przystajg do licz-
by nowych probleméw domagajacych sie ure-
gulowania, a implikowanych m.in. przez po-
nadnarodowos¢ tego srodka komunikacji i geo-
metryczny wrecz postep w rozwoju techniki.
Nalezy w tej kwestii przyznaé autorce racjg.
Stosunkowo duza liczba norm majacych lub
mogacych mie¢ zastosowanie do regulowania
funkcjonowania internetu nie idzie w parze
z ich skutecznoscig i praktycznymi mozliwo-
Sciami egzekwowania. Nierzadko wigc dyspo-
zycja i sankcja danej normy pozostaja wylacz-
nie postulatami. Skoro wigc nie mamy dobrego
prawa dotyczacego globalnej sieci, mozemy
przynajmniej cieszy¢ si¢ z wydania ksigzki,
ktéra porzadkuje istniejace normy prawne
1 etyczne dotyczace internetu, a takze wskazuje
kwestie, ktére wymagaja jak najpilniejszego
uregulowania lub zmiany przepiséw.

Autorka lus internet swobodnie porusza si¢
w niuansach opisywanego zagadnienia,
w kompetentny sposéb wprowadzajac czytelni-
ka w prawnicze meandry funkcjonowania in-
ternetu. Niewatpliwg zaletg pracy jest egzem-
plifikacja omawianych probleméw prawno-
-etycznych licznymi casusami i ciekawostka-
mi. Pozwalaja one czytelnikowi zerwaé z wie-
loma stereotypami narostymi wokét regut rza-
dzacych funkcjonowaniem globalnej sieci.

W omawianej pracy podejmowany jest tak-
ze problem — wystepujacej nierzadko — wza-
jemnej sprzecznosci przepiséw krajowych, po-
wodujacej chaos i dezorientacj¢ uzytkownikéw
sieci (oczywiscie tych, ktérzy choéby w naj-
mniejszym stopniu maja Swiadomos¢ umoco-



wania internetu w ramach krajowego systemu
prawnego). Autorka zwraca uwage na powazne
konsekwencje braku wspdlnych dla wszystkich
paistw unormowan regulujacych funkcjono-
wanie internetu. Przez to — zauwaza — kazdy
kraj na wlasng rgke prébuje stworzy¢ przepisy
dotyczace medium, z ktérego korzystanie wy-
raznie wymyka sie jurysdykcji terytorialne;j.
Nalezy wspomnie¢, ze przy okazji opisywania
tej problematyki, Kulesza prowadzi ciekawe
rozwazania dotyczace wlasnie réznych modeli
jurysdykcji przestgpstw popelnianych przy po-
mocy internetu. Spéjnie i logicznie tlumaczy,
ktéry model (modele) moze (moga) mie¢ zasto-
sowanie do konkretnych rodzajéw przestepstw.
Nie jest to wszystko takie proste, bioragc pod
uwage, ze przestepstwo moze zosta¢ popetnio-
ne przez obywatela kraju A, z terytorium kraju
B, a skutkowa¢ na terytorium kraju C, przeciw-
ko obywatelowi kraju D, za pomocg serweréw
znajdujacych si¢ w kraju E. Jezeli tak, to nasu-
wa si¢ pytanie: przepisy prawne ktérego z wy-
mienionych paristw beda wiasciwe do penaliza-
cji sprawcy przestgpstwa? Joanna Kulesza
probuje przyblizy¢ czytelnikowi odpowiedZ
przy pomocy ciekawych, praktycznych przy-
ktadéw. Nie ukrywa przy tym, ze czg¢sto roz-
wianie wszelkich watpliwosci jest niemozliwe,
co wynika z niedoskonalego prawa, niedosto-
sowanego do dynamicznie zmieniajace;j si¢ rze-
czywistosci.

Watpliwosci moze budzi¢ jedynie, przynaj-
mniej na obecnym etapie rozwoju pozapraw-
nych zasad korzystania z zasobéw internetu,
nazwanie przez Joann¢ Kulesz¢ zbioru norm
etycznych, wypracowanych przez organizacje
pozarzadowe (i wszelkie inne spolecznosci)
zajmujace si¢ internetem, terminem ius inter-
net. Autorka wyjasnia w swojej pracy, ze
,,w wyniku wnikliwej analizy istniejacych sek-
wencji pozaprawnych zasad, wypracowanych
juz przez uzytkownikéw internetu, wskazac
mozna na istnienie zwyczajowych regut zacho-
wania, ktérych catoksztatt mozna okresli¢ moz-
na zwyczajowym prawem internetu — ius inter-
net. [...] Nawigzuje on [termin ,,ius internet” —
przyp. R-W.] do tradycyjnego podziatu norm na
nalozone przez ustawodawce (lex) i te, ktérych
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skutecznos¢ zasadza si¢ w tradycji, zwyczaju
wynikajacym z praktyki rzadzonych (ius)”.
I wlasnie wystepujace w powyzszej definicji
terminu ,,ius” stowo ,,skutecznos¢” wydaje si¢
elementem problematycznym. Czy rzeczywi-
Scie powszechnym zjawiskiem jest, ze uzyt-
kownicy internetu, korzystajac z jego zasobow,
stosuja si¢ do wszelkich regulaminéw, licencji
i obostrzen dotyczacych dalszego przetwarza-
nia tychze zasoboéw? Skoro internauci nie prze-
strzegaja (a czesto wrecz nie znaja) dyspozycji
i sankcji obowigzujacych powszechnie norm
prawnych — zwlaszcza prawa autorskiego
i przepiséw kodeksu cywilnego dotyczacych
débr osobistych — to czy mozemy méwic o zna-
czacej skutecznosci zasad niezapisanych w pra-
wie powszechnym, za ktére nie grozi odpowie-
dzialnos¢ przed sadem? Joanna Kulesza kon-
statuje dalej, ze ,,zasady zwyczajowego prawa
internetu wywodzg si¢ [...] z norm etycznych,
a opatrzenie ich przez cyberspolecznosci sank-
cjami nadalo im rangg prawa zwyczajowego’.
Czy nie jest jednak za wczesnie, by méwié
o prawie zwyczajowym i o realnych sankcjach
naktadanych przez spotecznosci w odniesieniu
do internetu? Wydaje si¢, ze proponowana
przez Joann¢ Kulesz¢ koncepcja to jednak
kwestia przyszlosci, a nie sytuacja majaca
miejsce obecnie. Cho¢ pewne jej elementy sg
juz widoczne, to ius internet jest raczej stanem
docelowym, postulowanym, a nie faktycznie
obowigzujgcym.

Internet wciaz kojarzy si¢ bardziej z bra-
kiem poszanowania praw innych (naruszanie
débr osobistych, praw autorskich, préby oszu-
stwa, itd.) niz z ustalonymi regulami, ktdre
w dodatku bylyby przestrzegane — jezeli nie
przez wszystkich, to chociaz przez wigkszos¢
uzytkownikéw internetu. Trudno bowiem
méwié o ius internet, kiedy tamanie albo ob-
chodzenie prawa jest tak czeste i, co najbar-
dziej niepokojace, istnieje na to spoleczne
przyzwolenie — przynajmniej w Srodowisku
uzytkownikéw internetu. W rzeczywistosci —
co prawda wirtualnej, ale przeciez nie wylaczo-
nej spod jurysdykcji prawa powszechnego —
nieczgsto zdarza si¢ chyba sytuacja, w ktorej
internauta chce pobraé z sieci najnowszg plyte
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ulubionego artysty, ale zanim to zrobi, zastano-
wi sig: — Czy to przypadkiem nie jest nielegal-
ne? Nie oszukujmy si¢: nie jest to dylemat,
z ktérym zmaga si¢ przecigtny internauta. Pro-
blemem, z ktérym musi sobie poradzié, bedzie
predzej wybor serwera, z ktérego pobierze da-
ne lub zmiana abonamentu internetowego na
ten, ktory oferuje mu lepszy transfer, aby mogt
Sciagnac jeszcze wigcej danych.

Swiadomos¢ prawna internautéw — nawet
tych korzystajacych z sieci profesjonalnie — jest
niewielka (a w kazdym razie zbyt mata). Nie
dos¢, Ze nie znajg obowiazujacych ich przepiséw,
to nieraz jeszcze nie chca ich zna¢. Nierzadko
mozna spotkaé si¢ ze stwierdzeniem, ze ,,i tak
nikt mi nic nie zrobi”. Skoro wigc w internecie
nie jest dobrze z przestrzeganiem obowigzuja-
cych norm prawnych, to czy mozemy w ogodle
moéwié o powszechnym stosowaniu si¢ do niefor-
malnych, oddolnych wytycznych? Powyzsze
przyktady sklaniajg — niestety! — do sceptyczne-
go stosunku wobec zaproponowanej przez Joan-
ne¢ Kuleszg koncepcji rozwoju sfery ius internet.

Reasumujac: aby mozna bylo méwic o fak-
tycznym wystepowaniu tego zjawiska, ko-
nieczne jest nie tylko wystgpowanie oddolnych
regulacji i zbioréw zasad rzetelnego i etyczne-
go korzystania z zasobdw sieci, ale takze wy-
starczajaco mocnego oddziatywania tych regu-
lacji na spolecznos¢ internautow.

Nie tylko zwykli uzytkownicy internetu nie
dojrzeli jeszcze do nazywania ich elementami
systemu ius internet. Problem pojawia si¢ cze-
sto takze po stronie wspomnianych juz oddol-
nych regulacji, tworzonych najczgsciej przez
stowarzyszenia lub korporacje. Wiele sposréd
wypracowanych zasad postgpowania ma na ce-
lu jedynie (lub gtéwnie) ochrong intereséw wy-
twarzajacego te zalecenia. W szczegdlnosci
chodzi tu o powszechnie wystepujace klauzule
typu: ,.serwis nie ponosi odpowiedzialnosci
za...”. I tu nastgpuje dos¢ dlugie wyliczenie sy-
tuacji, w ktérych polskie prawo wcale nie wy-
lacza odpowiedzialnosci podmiotu administru-
jacego dang witryng internetowg — wbrew te-
mu, co twierdza postanowienia regulaminu.
Czgste sg tez stwierdzenia méwiace, iz ,,uzyt-
kownik dokonuje czynnosci wytacznie na wta-
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sng odpowiedzialnos¢”. Nie jest to jednak takie
proste, jak staraja si¢ nas przekonaé tworcy
tychze zasad i regulaminéw. Skoro dany serwis
zarabia na aktywnosci swoich uzytkownikéw,
to nie moze — w mniej lub bardziej zawoalowa-
ny sposéb — stwierdzac, ze nie obchodzi go to,
czy umieszczane na jego serwerach tresci naru-
szaja prawo czy tez nie. Dopoki tak si¢ dzieje,
1 to powszechnie, optymistyczne wizje rozwoju
ius internet s3 cokolwiek ryzykowne.

Niech za przykiad postuzy nam serwis Cho-
mikuj.pl, ktéry informuje uzytkownikéw: ,,Pu-
blikujac filmy lub jakiekolwiek materialy,
ktérych autorami sa inne osoby, musisz mie¢
pewnos¢, ze autorzy lub inne osoby dysponuja-
ce prawami do tych materialéw wyrazily zgode
na rozpowszechnianie ich prac na Chomikuj.pl”.
W dalszej czgsci wytycznych twérey serwisu ra-
dza: ,,Czesto wszelkie watpliwosci moze roz-
wia¢ zwykly zdrowy rozsadek. Jesli jakis film
jest obecnie w kinach lub w wypozyczalniach,
a gra lub inny program sg w sprzedazy w skle-
pach, raczej mato prawdopodobne jest, by ich
autorzy zgodzili si¢ na rozpowszechnianie tych
plikéw na Chomikuj.pl. Publikujac plik na Cho-
miku, najlepiej zastandw si¢ po prostu, czy jego
autor nie poniesie z tego powodu jakichs szkéd
finansowych”. Nie dos¢, ze porada jest ze
wszech miar stuszna, to jeszcze zdaje si¢ spel-
nia¢ kryteria, dzigki ktérym mozna by zakwali-
fikowac ja jako jeden z zapiséw sktadajacych si¢
na ius internet. W czym wigc tkwi problem?
W tym, ze domniemane konsekwencje tego od-
dolnego (czyli nienarzuconego przez wtladze)
zapisu zupelnie niestusznie adresowane sg wy-
lacznie do uzytkownika serwisu. Sam dostawca
ustug usituje uchyli¢ od odpowiedzialnosci za
tresci publikowane na swoich serwerach i prze-
rzué ja na klienta. Nie na tym chyba powinno
polegac ius internet. Jezeli tworzy si¢ regulacje,
to powinny one obowigzywaé wszystkich, a nie
tylko ,,stabszg” strong umowy.

Jezeli ius internet rzeczywiscie by dziatato,
tzn. powstawalyby rozsadne oddolne regulacje,
faktycznie przestrzegane przez internautéw (za-
réwno przez serwisy, jak i przez ich klientéw),
to moze nie dochodzitoby do sytuacji, w ktérej
wydawcy plyt czy ksigzek tak czgsto muszg sa-



downie udowadniaé cos, co jest oczywiste — ze
nielegalne umieszczanie w internecie kopii
utworéw naraza ich na duze straty finansowe.
Zarabiaja na tym serwisy, ktére publikujac bez-
prawnie skopiowane do sieci dzielo, réwniez
ponoszg za to odpowiedzialnos¢. Jak stwierdzi-
ta Iwona Aleksandrzak, Wydawnictwo Nauko-
we PWN oraz Polska Izba Ksigzki podjety kro-
ki prawne przeciwko wspomnianej juz witrynie
Chomikuj.pl'. Zarzucaja jej administratorom, ze
mimo dwukrotnego zgloszenia naruszenia praw
autorskich, nie usuni¢to materialow stanowig-
cych to naruszenie (czyli bezprawnie opubliko-
wanego dzieta). W przypadku rozwazania kwe-
stii istnienia lub nie ius internet, nie jest szcze-
golnie istotne, ze polskie przepisy nakazujg usu-
nigcie takich tresci. Chodzi bowiem o przestrze-
ganie zasad nie tylko wynikajacych z norm pra-
wnych, ale takze pozaprawnych. Wazne jest, ze
pomimo dokladnego przypominania uzytkow-
nikom koniecznosci przestrzegania praw autor-
skich oraz nawotywania do zachowania ,,zdro-
wego rozsadku”, serwis sam do tych porad si¢
nie stosuje. Trudno potraktowac takie wybior-
cze podejscie do wypracowanych zasad mia-
nem ius internet.

Poza dyskusja pozostaje fakt istnienia w in-
ternecie licznych regulaminéw korzystania
z réznych witryn, serwiséw i ustug. Sam fakt,
Ze te mniej lub bardziej sformalizowane zasady
powstaly, to chyba jednak za malo, by cieszy¢
si¢ z rozwoju ius internet. Kto§ musi ich je-
szcze przestrzegac...

Na korzys¢ ksigzki lus internet bez watpienia
przemawia aktualno$¢ rozwazanego w niej pro-
blemu, kompetentny przeglad polskiego systemu
prawnego (w szczegélnosci kodeksu karnego,
cywilnego i prawa autorskiego) pod katem ko-
rzystania z internetu oraz niewielka liczba publi-
kacji o tej tematyce, ktére w dodatku zawieraly-
by wyczerpujace — na ile to mozliwe — zestawie-
nie obowiazujacych regulacji prawnych i poza-
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prawnych skierowanych do uzytkownikéw glo-
balnej sieci. Z wydanych w Polsce pozycji ksiaz-
kowych mozna by wymieni¢ kilka tytulow,
ktére, cho¢ koresponduja z tematyka podjeta
przez Joanng Kulesz¢, ktadg akcenty na nieco in-
ne aspekty triady prawo—etyka—internet®.

W omawianej publikacji nalezy doceni¢ za-
chowanie proporcji migdzy warstwg teoretyczng
a praktyczng. Innymi stowy, widaé, ze Kulesza
dobrze orientuje si¢ zardwno w kwestiach prawa
krajowego i migdzynarodowego publicznego
majacego zastosowanie do internetu, jak
1 w pragmatycznych aspektach korzystania z te-
go medium — zaréwno przez osoby fizyczne, jak
1 wielkie korporacje. Nie do przecenienia jest za-
mieszczony w ksigzce lus internet przeglad
norm etycznych i kodekséw deontologicznych
(lub raczej préb ich stworzenia) oraz nieskon-
czonej liczby internetowych licencji dotycza-
cych wykorzystania utworéw zamieszczonych
w sieci, stworzonych ,,oddolnie” przez r6znora-
kie organizacje pozarzadowe (netykieta, Wiki-
pedia, Creative Commons czy Free Software
Foundation). Nalezy jednak mie¢ §wiadomos¢
ulotnosci i nieustajacych modyfikacji tych ostat-
nich. Dane zawarte w ksigzce Kuleszy zweryfi-
kowane sg pod koniec grudnia 2009 r., a oma-
wiana publikacja dotyka problematyki niezwy-
kle podatnej na dezaktualizacje, co rzecz jasna
nie stanowi jej wady, a jedynie obiektywng oko-
licznos¢. Reasumujac, ksigzka lus internet... po-
winna by¢ lekturg obowigzkowa dla kazdego,
kto interesuje si¢ prawnymi i etycznymi aspek-
tami funkcjonowania internetu. Jest godna pole-
cenia w zasadzie wszystkim uzytkownikom glo-
balnej sieci. Cho¢ w Polsce liczy si¢ ich w milio-
nach, obawiam si¢ jednak, ze publikacjg Joanny
Kuleszy zainteresuja si¢ jedynie osoby z waskie-
go grona specjalistow i pasjonatéw. Tak jak re-
gulami tworzacego si¢ ius internet.

Rafal Wardzyriski

'1. Aleksandrzak, Za chomikowanie do sqdu, ,, Dziennik Gazeta Prawna” 2010, nr 129 (6.07).

2Zob. np. W.J. Bober, Powinnos¢ w swiecie cyfrowym. Etyka komputerowa w swietle wspdtczesnej filozofii mo-
ralnej, Warszawa 2008; J. Barta, R. Markiewicz, Internet a prawo, Krakéw 1998; tychze, Oprogramowanie open
source w swietle prawa. Migdzy wiasnoscig a wolnoscig, Krakéw 2005; X. Konarski, Internet i prawo w praktyce,
Warszawa 2002; Prawo Internetu, pod red. P. Podreckiego, Warszawa 2007.
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KAROLINA GOLEMO - dr, asystent w Instytucie Studiéw Regionalnych UJ, Katedra Kulturo-
znawstwa Miedzynarodowego

ANNA JUPOWICZ-GINALSKA - dr, pelnomocnik Dziekana Wydzialu Dziennikarstwa i Nauk
Politycznych UW ds. promocji

LUCYNA KIRWIL - dr, adiunkt, Katedra Psychologii Spotecznej Szkoly Wyzszej Psychologii
Spotecznej

KATARZYNA KOCHANIAK - doktorantka w Instytucie Dziennikarstwa UW, Zaktad Teorii Ko-
munikacji Spotecznej

ANNA MIEOSZEWSKA - doktorantka na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW

PIOTR MIRSKI - student IV roku filmoznawstwa UJ, recenzent filmowy portalu Interia.pl,
wspotwydawca studenckiego dwumiesiecznika ,,16mm”.

BARBARA MISZTAL - doktorantka, Instytut Filologii Polskiej Uniwersytetu Rzeszowskiego

EWA MODRZEJEWSKA - doktorantka w Instytucie Dziennikarstwa UW, Zakiad Retoryki
Dziennikarskiej

LIDIA POKRZYCKA — dr, adiunkt w Zakladzie Dziennikarstwa UMCS

RAFAL POLAK - dr, Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania z siedzibg w Rzeszowie Wydziat
Administracji i Nauk Spotecznych

PIOTR SIUDA - doktorant w Instytucie Socjologii UMK w Toruniu, Zaktad Badani Kultury

WIESEAW SONCZYK — dr hab., adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa UW, Zaktad Polskiego Sy-
stemu Medialnego



JAN TOMKOWSKI - prof. dr hab., Instytut Badaf Literackich PAN, Pracownia Komunikacji Li-
terackiej

RAFAE WARDZYNSKI — doktorant na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW

ALDONA ZDRODOWSKA — studentka V roku, Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej, Instytut
Spotecznej Psychologii Internetu i Komunikacji



Od redakcii

Redakcja kwartalnika ,,Studia Medioznawcze” zamieszcza artykuly i rozprawy z za-
kresu medioznawstwa lub takie, ktore sa silnie zwigzane z mediami i spotecznymi kon-
sekwencjami ich dziatalnoSci. Moga to by¢ materialy Zrodiowe, wyniki badah empirycz-
nych, rozwazania o charakterze teoretycznym itp. Od autoréw wymaga si¢ precyzyjnego
okreslenia tematu, krytycznego odniesienia si¢ do literatury przedmiotu oraz przedsta-
wienia syntetycznych wnioskow. Teksty powinny cechowac si¢ zwigztoScia, poprawnoscia
jezykowo-stylistyczng, spojnoscia i wewnetrzna logika. Ich objetos$¢ nie powinna prze-
kracza¢ 1 a. a.

Redakcja zamieszcza réwniez recenzje publikacji po§wigconych mediom. Od auto-
rOw wymaga si¢, by nie tylko przedstawili ksigzke (jej tres¢, konstrukeje, metodologicz-
ne podejécie autora, gldwne tezy), ale takze jednoznacznie wyrazili swoja opini¢. Wska-
zane jest takze odniesienie si¢ autora recenzji do literatury przedmiotu, z zakresu ktore-
go pochodzi recenzowana praca, by w ten sposob dokonaé oceny wktadu autora recen-
zowanej pracy w rozw0j medioznawstwa. Objetos¢ recenzji — do 0,5 a. a.

W ,,Studiach Medioznawczych” drukowane sa réwniez sprawozdania z konferencji,
zjazdow, sympozjow itp., jesli tylko ich tematyka dotyczy problemdéw funkcjonowania
wspotczesnych medidow. W sprawozdaniu nalezy poda¢ temat konferencji, jej organiza-
toréw i patrondw, miejsce i czas trwania oraz list¢ referentow i ewentualnie innych os6b
uczestniczacych (np. wazniejszych goSci). Sprawozdanie powinno zawieraé omowienie
tresci jesli nie wszystkich, to przynajmniej wazniejszych referatow, a takze gtowne watki
i wnioski z dyskusji. Prosimy rowniez o zataczenie wykazu wygtoszonych referatow z na-
zwiskami ich autoréw. Objetos¢ — do 0,5 a. a.

Artykuly powinny by¢ dostarczone do redakcji w 1 egzemplarzu wraz z dyskietka/CD.
Do tekstu nalezy dotaczy¢ krotkie (ok. 0,5 strony) streszczenie w jezyku angielskim i pol-
skim oraz stowa kluczowe (key words). Dodatkowo autor powinien poda¢ informacje
0 miejscu zamieszkania, adres poczty elektronicznej, nr PESEL i NIP, adres Urzedu
Skarbowego (mozna poda¢ takze numer konta bankowego) oraz nazwe instytucji (uczel-
ni, instytutu), w ktdrej jest zatrudniony.

Uwaga: Publikacji nie zamowionych Redakcja nie zwraca oraz zastrzega sobie jedno-
cze$nie prawo dokonywania w nich skrotow.



Instytut Dziennikarstwa UW - najwicksza w Polsce placowka ksztatcaca blisko 1700 stucha-
czy na pigciu typach studiow w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j:

— Magisterskie Dzienne Studium Dziennikarstwa

— Magisterskie Wieczorowe Studium Dziennikarstwa

— Magisterskie Uzupelniajace Studium Dziennikarstwa

— Podyplomowe Studia Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
— Pomagisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa

W Instytucie Dziennikarstwa prowadzone sa badania réznych aspektéw dzialalnoSci mediow i sys-
tem6w masowego komunikowania. Gléwne kierunki badaf obejmuja prawo prasowe i autorskie
Polski oraz innych pafistw, ewolucje i przemiany polskiego systemu informacji masowej, zagadnie-
nia reklamy i public relations — nowych na polskim gruncie form komunikowania, zagraniczne sys-
temy masowej informacji, teori¢ komunikowania w Polsce i za granica, histori¢ polskich Srodkéw ma-
sowego przekazu, ekonomike mediow oraz jezyk masowego komunikowania i Srodkdw przekazu.
Instytut Dziennikarstwa umozliwia studentom poglebianie praktycznych umiejetnosci m.in. w ra-
mach specjalizacji: — prasowej, radiowej, telewizyjnej, agencyjnej, marketingu medialnego i PR,
dziennikarstwa online, fotografii prasowe;.

Nasz adres:
00-927 Warszawa
ul. Nowy Swiat 69
tel./fax (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl

The Institute of Journalism of Warsaw University is the largest centre which offers
professional education to over 1700 students. Its six different courses of studies in journalism and
mass communication include:

— Full-time (5 years) graduate studies in journalism
— Evening graduate studies in journalism

— Extra-mural graduate studies in journalism

— Complementary graduate studies in journalism

— Full-time postgraduate studies in journalism

— Extra-mural postgraduate studies in journalism.

Research activities cover various aspects of the media and the systems of mass communication.
The main areas of research concern: the press and copyright law in Poland and other countries,
the evolution of the Polish system of mass information, advertising and public relations, foreign
systems of mass information, the theory of communication in Poland and elsewhere, the history
of Polish mass media, the evolution of media, the language of mass communication and the
media.

The Institute allows for the development of practical skills within the following areas: press, radio, te-
levision, news agency journalism, media marketing and PR, online journalism, photo journalism.

Our address is:
00-927 Warszawa
Nowy Swiat 69
Tel./fax: (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl
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Przewodniczgcy Rady Redakcyjnej i Redaktor naczelny
kwartalnika ,Studia Medioznawcze” majqg zaszczyt
zaprosi¢ do wziecia udziatu w

WYDZIAL
DZIENNIKARSTWA
| NAUK POLITYCZNYCH

IV edycji konkursu na prace doktorskq
dotyczacq zagadnien szeroko pojetego
medioznawstwa i komunikacji spotecznej

Idea konkursu jest promowanie mtodych badaczy zajmujacych si¢
problematyka medioznawstwa oraz upowszechnianie wartoSciowych
pod wzgledem merytorycznym prac podejmujacych tematy wynikajace
z naukowej refleksji nad roznymi jego aspektami.

Szanowni Panstwo,

koncepcja zorganizowania konkursu zrodzifa si¢ w najblizszym nam
Srodowisku pracownikéw Instytutu Dziennikarstwa UW. UznaliSmy, ze
patronat nad nim obejmie redakcja ,,Studidw Medioznawczych” —
kwartalnika skierowanego do wszystkich Srodowisk polskich medio-
znawcoOw. Chodzilo o stworzenie instytucji, ktorej celem byloby wylo-
nienie z grona mlodych pracownikow nauki tych, ktorych osiggniecia sa
godne upowszechnienia i w znacznym stopniu przyczyniajq si¢ do kre-
owania podstaw — w tym dziedziny badan i metod badawczych — samo-
dzielnego kierunku, jakim staje si¢ medioznawstwo.

Uroczyste wreczenie przyznanego wyrdznienia bedzie mie¢ miejsce
podczas dorocznej konferencji Instytutu Dziennikarstwa UW. Nagro-
dzona praca zostanie opublikowana.

Warunkiem przystapienia do konkursu, ktorego czwarta edycja
bedzie obejmowac niepublikowane prace doktorskie obronione w roku
20009, jest zgloszenie uczestnictwa do 30 wrzeSnia 2010 r. i nadestanie
tekstu pracy (w postaci wydruku oraz w formie elektronicznej, na nos-
niku CD-ROM) wraz z 2 recenzjami samodzielnych pracownikdéw nau-
ki, na adres redakc;ji:



wStudia Medioznawcze”
Instytut Dziennikarstwa WDiNP UW
ul. Nowy Swiat 69
00-927 Warszawa

Zgloszone prace zostang poddane ocenie recenzentdw powolanych
przez organizatorow konkursu, a nastepnie Komisji zlozonej z cztonkow
Rady Naukowej ,,Studiow Medioznawczych”. Komisja ta podejmie osta-
teczna decyzje w sprawie wylonienia laureata, ktory o przyznaniu nagrody
zostanie poinformowany do 30 listopada 2010 r. Dodatkowe informacje
mozna uzyskac za posrednictwem poczty elektronicznej (sm@id.uw.edu.pl)
lub telefonicznie (22) 55 22 240.

Przewodniczacy Redaktor naczelny
. .
piL (l,// g
Prof. dr hab. Janusz Adamowski Prof. dr hab. Marek Jabtonowski









