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Od redaktora

o dziesigciu latach wydawania ,,Stu-

diéw Medioznawczych”, kwartalnika
Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego, z satysfakcjg odnotowu-
jemy fakt, ze zdobyl on sobie trwate miej-
sce w zyciu naukowym polskich osrod-
kéw medioznawczych, o czym swiadczy
chocby fakt, ze juz dzi§ mamy teksty do
kolejnych czterech numerdéw.

Dobitnym przyktadem otwarcia redak-
cji na wspdlprace ze srodowiskiem jest
biezacy numer, do ktérego artykuty zare-
komendowata prof. dr hab. Bogustawa
Dobek-Ostrowska. Sg wsréd nich teksty
przedstawicieli r6znych osrodkéw nauko-
wych: Katarzyny Pokornej-Ignatowicz,
Lucyny Szot, Wojciecha Furmana, Doroty
Piontek, Agnieszki Kampki i Artura Tru-
dzika, poswiecone w wigkszosci mediom
w Polsce. Publikujemy takze opracowania
nadestane przez Autoréw bezposrednio do
redakcji: Michala Kaczmarczyka o nowo-
jorskim ,,Nowym Dzienniku”, Olgi Dg-

browskiej-Cendrowskiej — podsumowuja-
ce dwudziestolecie dziatalnosci niemiec-
kich koncernéw prasowych na polskim
rynku wydawniczym - oraz pierwszg
czes¢ artykulu Wiestawa Sonczyka po-
Swieconego historii kolportazu prasy
w Polsce.

Dziesigciolecie ,,Studiow Medioznaw-
czych” stalo si¢ tez okazja do dyskusji nie
tylko o statusie i kondycji medioznawstwa
i komunikowania spotecznego w Polsce,
ale takze — w gronie wspoipracownikéw
1 przyjaciét — o dorobku i kierunkach roz-
woju pisma. Biezacy numer oddajemy do
rak czytelnika w nowej szacie graficzne;j.
ZmieniliSmy takze uklad tresci — z podzia-
tu formalnego na tematyczny. Bedziemy
nadal pracowac nad podniesieniem pozio-
mu naukowego kwartalnika. Mamy
nadzieje, ze dokonane zmiany spotkaja si¢
Z pozytywnym przyjeciem.

prof. dr hab. Marek Jabtonowski
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System partyjny a media w Polsce —

zaleznosci i

relacje

Bogustawa Dobek-Ostrowska

jéw w Europie Srodkowo-Wscho-
dniej, system partyjny i medialny jest efek-
tem transformacji politycznej, ekonomicz-
nej i spotecznej, ktéra zaczela sie w chwili
upadku komunizmu w 1989 r. W tym re-
gionie Europy kondycja partii politycznych
1 mediéw masowych, ich wzajemne relacje
oraz poziom paralelizmu politycznego sg
efektem mniej lub bardziej udanego proce-
su demokratyzacji. Sprébujmy odpowie-
dzie¢ na pytania: W jaki sposéb proces de-
mokratyzacji wpltynat na poziom paraleli-
zmu politycznego w Polsce? Jak zachowy-
waly si¢ polskie partie polityczne i w jaki
sposéb budowaly relacje z mediami? Jakie
czynniki stymulowaly poziom paralelizmu
politycznego! przez 20 lat po upadku ko-
munizmu?

Wprzypadku Polski, jak i1 innych kra-

Demokratyzacja systemu

politycznego a paralelizm polityczny
O ile funkcje, role i zadania mediéw maso-
wych w dojrzatych systemach demokra-
tycznych zostaly zbadane i opisane, a wy-
nikiem tych studiéw jest bogata literatura?,

o tyle problematyka mediéw masowych
w okresie przejsScia do demokracji i konso-
lidacji demokracji nadal czeka na opraco-
wanie. Zagadnienie to jest podejmowane
w pracach politologicznych, medioznaw-
czych, ekonomicznych, socjologicznych,
itp. Jak stusznie jednak zaznaczajg Patrick
J. McConnell i Lee B. Becker?, dzieje si¢ to
z reguly przy okazji i na marginesie zasa-
dniczych rozwazan. Brakuje studiow kom-
pleksowych, ktére zintegrowalyby wiedz¢
pochodzaca z réznych dyscyplin, oraz re-
fleksji teoretycznej, pozwalajacej na lep-
sze zrozumienie mechanizméw przeobra-
zen i roli mediéw masowych w procesach
demokratyzacji. Nie istniejg praktycznie
zadne badania nad paralelizmem politycz-
nym, o poziomie ktérego w istocie decy-
dujg przemiany dokonujace si¢ w fazie
przejscia do demokracji 1 konsolidacji de-
mokracji. Jedng z waznych publikacji,
ktéra czgSciowo uzupelnia te luke, jest pra-
ca zbiorowa Media Reform pod redakcjg
Monroe E. Price’a, Beaty Rozumilowicz
i Stefana Verhulsta®. Przeprowadzone przez
tych autoréw studia poréwnawcze pozwoli-

! Paralelizm polityczny rozumiany jest jako stopieri, w jakim struktura systemu politycznego (partyjnego) odbi-
ja sie w systemie medialnym. Dotyczy zwigzkéw mediéw nie tylko z partiami politycznymi, ale ze wszystkimi ak-
torami politycznymi, np. z instytucjami wtadzy publicznej, przez pryzmat zarzadzania elektronicznymi mediami pu-
blicznymi. Powstaje tam, gdzie na media wywierane sg naciski ze strony aktoréw politycznych, np. rzadu, parla-
mentu, prezydenta, wiadzy lokalnej, itp., ktérym nie sa one w stanie z r6znych powodéw przeciwstawié sig.

2 Democracy and the Media. A Comparative Perspective, ed. by R. Gunther, A. Mughan, Cambridge 2000.

3 P. McConnell, L. Becker, The Role of Media in Democratization [referat wygloszony na 23. Migdzynarodo-

wej Konferencji IAMCR, Barcelona, 21-26.07.2002].

4 Media Reform. Democratizing the media, democratizing the state, ed. by M. Price, M.B. Rozumilowicz,

S.C.Verhulst, London 2002.



ty badaczom na postawienie tezy, ze mie-
dzy reformami mediéw masowych a de-
mokratyzacjg systemu politycznego za-
chodzg Sciste i kompleksowe zwigzki. Ro-
zumilowicz dzieli proces reform medial-
nych na cztery etapy — etap wstepny doko-
nujacy si¢ w fazie przygotowawczej, etap
podstawowy w okresie przejscia do demo-
kracji, etap wtérny w okresie konsolidacji
demokracji i etap dojrzalosci mediow,
ktéry odpowiada dojrzalej demokracji’.
Na uboczu rozwazain pozostawiam etap
wstepny, gdyz obejmuje on okres mediéw
do 1989 r. Kwestia dyskusyjng i otwarta
jest, czy polskie media osiggnely juz etap
dojrzatosci. Z tego powodu mojg analiz¢
ograniczcam do etapu podstawowego
(przejscie do demokracji) i wtérnego
(konsolidacja demokracji).
Transformacja medidw elektronicz-
nych przebiegta znacznie szybciej i dyna-
miczniej w Europie Srodkowej niz w Hi-
szpanii, Portugalii czy Grecji po obaleniu
dyktatur w latach 70. XX w. Fundamental-
ne decyzje dla przeobrazen polskich me-
diéw znalazty si¢ w porozumieniach
Okraglego Stotu zawartych migedzy strong
rzadzaca a opozycjag w kwietniu 1989 r.
Z jednej strony otwieraly one droge do de-
monopolizacji rynku prasowego, z drugiej
blokowaly reformy radia i telewizji. Jedna
z pierwszych strategicznych decyzji bylo
zniesienie cenzury i uwolnienie prasy
spod kontroli paistwa. Dzigki temu uru-
chomiony zostal proces réznicowania po-
litycznej zawartosci prowadzacy do plura-
lizmu mediéw. Wejscie na rynek ,,Gazety
Wyborczej” w maju 1989 r. miato znacze-
nie przelomowe. W sposéb znaczacy pro-
ces ten przyspieszyla likwidacja w 1990 r.

Bogustawa Dobek-Ostrowska

komunistycznego monopolisty Robotni-
czej Spotdzielni Wydawniczej ,,Ksigz-
ka—Prasa—Ruch”. W okresie tym, tak jak
w Hiszpanii, zarejestrowano dziesigtki no-
wych dziennikéw i tysigce czasopism.
Niektore z nich nigdy si¢ nie ukazaty, inne
walczyly o przetrwanie i znalezienie
odbiorcéw. Normalizacja i stabilizacja
rynku prasowego nastgpita w 1993 r.
Wéwczas mozna juz bylo mowi¢ o wy-
ksztalceniu si¢ struktury rynku, opartego
na zasadach wolnorynkowej gospodarki
i pluralizmie zewngtrznym zawartosci
prasy. Reformy mediéw elektronicznych
byly wprowadzane duzo wolniej i ostroz-
niej. Ta ostroznos¢ miata miejsce zaréwno
w krajach Europy Poludniowej, jak
i w krajach postkomunistycznej Europy
Srodkowo-Wschodniej. Radio i telewizja
byly zbyt atrakcyjnym kanalem komuni-
kowania politycznego dla nowych elit rza-
dzacych, ktére w obawie przed utratg
wplywéw na zawartos¢ zreformowanych
mediéw publicznych hamowaty celowo
zmiany na tym polu. Sejm przyjat Ustawe
o radiofonii i telewizji w grudniu 1992 r.,
ale na jej pierwsze efekty rynek musial
czeka¢ do 1994 r. Nalezy zaznaczy¢, ze
zmiany legislacyjne zostaly wprowadzone
w trzy 1 pét roku po upadku komunizmu.
Weczesniej uczynili to Czesi i Stowacy
(1991) oraz Rumuni (1992). Natomiast na
Wegrzech (1996) i w Butlgarii (1996,
1997) przemiany byty blokowane przez
rzadzace partie, czego wyrazem byla na
przyktad ,wojna o telewizje” na We-
grzech®. Pomimo ze transformacja me-
diéow elektronicznych w calym regionie
Europy Srodkowej byla opdZniona w sto-
sunku do prasy o kilka lat, to i tak przebie-

5> B. Rozumilowicz, A Democratic Change: A Theoretical Perspective, [w:] Media Reform..., s. 12-13; B. Do-
bek-Ostrowska, Przejscie do demokracji a transformacja systeméw medialnych w Europie Srodkowo-Wschodniej
po upadku komunizmu, [w:) Transformacja systeméw medialnych w krajach Europy Srodkowej i Wschodniej po
1989 r., red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 2004, s. 17-19.

6 B. Ociepka, Dla kogo telewizja? Model publiczny w postkomunistycznej Europie Srodkowej, Wroctaw 2003,
s. 126-139; B. Dobek-Ostrowska, Przejscie do demokraciji..., s. 22; tejze, Miejsce i rola mediow masowych w pro-
cesach demokratyzacyjnych, [w:] Media w demokratyzujqcych sig systemach politycznych, red. B. Dobek-Ostrow-

ska, Wroctaw 2006, s. 27.



System partyjny a media w Polsce — zaleznosci i relacje

gala szybciej i sprawniej niz w krajach
srédziemnomorskich po upadku dyktatur.
Ustawa o radiofonii i telewizji z grudnia
1992 r. pozwolila na przeobrazenie elek-
tronicznych panistwowych srodkéw prze-
kazu w publiczne, zamkneta okres nada-
wania przez pirackie stacje i otworzyta ry-
nek dla legalnych nadawcow prywatnych.
Konsekwencja dziatania polskich wladz
pozwolita na uniknig¢cie zjawiska tzw. dzi-
kiej deregulacji, charakterystycznej dla
Wtoch i Grecji. Rozpoczat sie powolny
proces budowy modelu dualnego mediéw
elektronicznych, wzorowanego na rozwia-
zaniach funkcjonujacych w dojrzatych eu-
ropejskich demokracjach’.

Przeobrazenia strukturalne i instytucjo-
nalne na rynku medialnym miaty funda-
mentalne znaczenie dla pojawienia si¢
i utrwalania pluralizmu politycznego
w mediach oraz zwigzanego z nim zjawi-
ska stronniczosci. Partie i organizacje po-
lityczne szybko oszacowaly znaczenie
Srodkéw przekazu jako potencjalnych
sprzymierzenicow w wysitkach dotarcia do
obywateli, szczegblnie w sytuacji, w ktorej
zaufanie do medidw rosto szybciej niz do
nowego establishmentu, ktéry musial
z trudem zdobywaé poparcie wyborcow.
Dlatego aktorom politycznym coraz bar-
dziej zalezalo na kontaktach i budowaniu
wiezi z mediami, aby zapewni¢ sobie
wplyw na ich zawartosé. Jak zauwaza
W. Lance Bennett’, w spoleczenistwie,
ktére wczesniej nie mialo doswiadczeni
z pluralizmem opinii i pogladéw, pojawia
si¢ problem z selekcja. Nieprzygotowani
do dokonywania wyboréw obywatele ta-
two przyswajajg proste i przejrzyste dla
nich hasta nacjonalistyczne i populistycz-
ne. W tej fazie procesu przeobrazen poli-
tycznych odpowiedzialne media powinny
wyjasnia¢ zmiany demokratyczne, wspie-
ra¢ demokratyczne wartosci, tlumaczyé

7 B. Ociepka, Dla kogo telewizja..., s. 101-103.

nowe procedury. Polskie media nie do
korica uswiadamiaty sobie rol¢, jakg mia-
ty do spelnienia. Od poczatku transforma-
¢ji mocno zaangazowaly si¢ w proces po-
lityczny, jednoznacznie opowiadajac si¢
za lub przeciw okreslonym kandydatom
i ugrupowaniom w kampaniach wybor-
czych, np. ,,Gazeta Wyborcza” w 1990 r.
czy w 1995 r. Takie postawy wtiascicieli,
wydawcéw i dziennikarzy z géry przekre-
Slaty szans¢ rozwoju pluralizmu wewng-
trznego.

Etap wtérny reform mediéw zbiega si¢
z konsolidacja demokracji. Wielu badaczy
przyjmuje, ze granicg mi¢dzy fazg przej-
Scia do demokracji i jej konsolidacjg jest
catkowite usunigcie instytucji starego re-
zimu i akceptacja pluralizmu polityczne-
go. Na poziomie instytucjonalnym za taki
moment uznaje si¢ wolne wybory do par-
lamentu i powolanie nowego rzadu zgo-
dnie z procedurami demokratycznymi lub
przyjecie demokratycznej konstytucji.
W przypadku Polski przejscie z jednej fa-
zy do drugiej dokonatlo si¢ miedzy wybo-
rami w 1991 1 1993 r. Przyjecie Konstytu-
cji w 1997 r. ostatecznie zamknelo okres
niepewnosci i transformacji politycznej na
poziomie instytucjonalnym. Wejscie w fa-
z¢ konsolidacji demokracji mialo duzy
wplyw na procesy dokonujace si¢ na pol-
skim rynku medialnym. Stabilizujacg si¢
sytuacje polityczng i ekonomiczng wyko-
rzystali prywatni wlasciciele i wydawcy,
polscy oraz zagraniczni inwestorzy, aby
umocni¢ swoje miejsce na rynku. W tym
okresie w pelni wyksztalcity si¢ mechani-
zmy rynkowe i konkurencja intramedialna
w sektorze mediéw drukowanych, péZniej
w sektorze mediéw elektronicznych.
W wyniku dywersyfikacji i koncentracji
wlasnosci zaczely pojawiaé si¢ pierwsze
grupy medialne i multimedialne, holdingi,
spotki z kapitalem zagranicznym i zagranicz-

8 W.L. Bennett, The Media and Democratic Development: The Social Basis of Political Communication,
[w:] Communicating Democracy. The Media and Political Transitions, ed. P. O’Neil, Boulder, CO 1998, s. 38.



ne koncerny. Proces umiedzynarodowie-
nia medidw, rozpoczety w poprzedniej fa-
zie, nabral tempa 1 wyrazistosci.

Za przemianami ekonomicznymi nie
nadazaly jednak przemiany spoleczne.
Wspélnym problemem Europy Srodko-
wo-Wschodniej byt deficyt demokratycz-
nych wartosci, niedorozwdj spoleczeri-
stwa obywatelskiego, niedoskonatos¢ sfe-
ry publicznej, staba jakos¢ demokracji. Te
wszystkie problemy skutkowaty niezdro-
wymi relacjami aktoréw politycznych
z mediami masowym i odbijaly si¢ w za-
wartosci mediéw. Analiza konkretnych
przypadkéw wskazuje, jak skomplikowa-
ny i trudny byt proces zdobywania auto-
nomii przez media. Aspiracje poszczeg6l-
nych partii politycznych i politykéw znaj-
dujg ujscie w stronniczosci medidw maso-
wych, ktére czgsto postrzega sie jako
funkcj¢ komunistycznego dziedzictwa’.
Jest to problem bardziej zlozony i nie
mozna go wyjasnia¢ jedynie jako spadek
po komunizmie. Upolitycznienie mediéw
traktowacé nalezy jako element szerszego
procesu, ktéry Ryszard Herbut laczy
7 orientacjg strategiczng partii politycz-
nych na instytucje panstwowe i nazywa
kolonizacjg administracji publicznej przez
rzgdzace ugrupowanial®. Zjawisko to moz-
na wytlumaczy¢ specyficzng i odmienng
niz w krajach Europy Zachodniej sytuacja
partii politycznych jako podstawowych
podmiotéw rywalizacji wyborczej. Ze
wzgledu na niski poziom identyfikacji
elektoratu z partiami i ich stabg bazg
cztonkowska, z jednej strony, oraz proces
»parlamentaryzacji” partii z drugiej,
w krajach postkomunistycznych wyksztat-
cit si¢ przede wszystkim model partii wy-
borczej. Partie w tych krajach, zdaniem
Herbuta, przypominajg w niektérych
aspektach typ partii-kartelu!!. Jednym ze
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sposobéw wptywania na labilny i niezde-
cydowany elektorat oraz zapewnienie so-
bie silnej pozycji jest przechwycenie kon-
troli nad organami wtadzy publicznej, sa-
morzadami lokalnymi, instytucjami pu-
blicznymi itp. poprzez obsadzanie stano-
wisk. Majgc swoich ,Judzi” w tego typu
organizacjach, tatwiej wykorzystywac za-
soby paristwa w celu promowania wtasnej
partii, jej lideréw i programu, co w fazie
procesu decyzyjnego i wyborczego daje
powazng przewag¢ nad konkurentami.
Media publiczne sg wlasnie jedng z tych
atrakcyjnych instytucji, ktére chcg kontro-
lowa¢ partie polityczne, i ktére podlegaja
procesowi kolonizacji przez rzadzace
ugrupowania. Sg one terenem ciggtych po-
tyczek od poczatku wejscia w zycie Usta-
wy o radiofonii i telewizji w 1993 r. do
chwili obecnej. W przypadku mediéw
prywatnych wplyw aktoréw politycznych
na ich lini¢ programowg i zawartos¢ jest
znacznie bardziej ograniczony. Pozostajg
one pod kontrolg wiasciciela, ktéry kieru-
jac si¢ logikg rynku, stara si¢ unikac jed-
noznacznych koneksji politycznych, np.
TV Polsat, Radio ZET, RMF FM. Jawne
opowiedzenie si¢ za lub przeciw konkret-
nej partii bagdZ Srodowisku politycznemu
mogtoby spowodowaé odptyw publiczno-
sci, a za nig wptywéw z reklamy. Jednak
nalezy pamigtaé, iz los prywatnego
nadawcy, szczegdlnie w sytuacji, kiedy
stoi on przed koniecznoscig przediuzenia
koncesji na nadawanie, jest uzalezniony
od instytucji wiadzy publicznej i organéw
jej podlegtych. Zatem sytuacja prywat-
nych wiascicieli mediéw przypomina ba-
lansowanie miedzy elitami politycznymi,
z jednej strony, i odbiorcami z drugiej. Po-
réwnujac sytuacj¢ prywatnych nadawcéw
w Polsce i w krajach Europy Potudniowe;j,
nalezy zauwazy¢, ze procesy koncesyjne

% A. Lénczi, P. O’Neil, Pluralization and the Politics of Media Change in Hungary, [w:] Post-Communism and
the Media in Eastern Europe, ed. P. O’Neil, London 1997, s. §3.
10 R. Herbut, Teoria i praktyka funkcjonowania partii politycznych, Wroctaw 2002, s. 10.

' Tamze, s. 110.
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sg jawne i przejrzyste. Cho¢ budzily one
liczne kontrowersje polityczne, np. obu-
rzenie prezydenta Lecha Walesy na przy-
znanie koncesji TV Polsat w 1993 r., to
jednak pod wzgledem prawnym byly pra-
widlowo prowadzone, pozbawione me-
chanizméw korupcyjnych i klientelistycz-
nych, czego nie da si¢ powiedzie¢ o Gre-
cji czy Hiszpanii, gdzie koncesje otrzymy-
waly podmioty powigzane silnymi wigza-
mi przyjazni i intereséw z rzadzacymi eli-
tami.

Wynikiem 20 lat przeobrazerh mediéw
masowych w Polsce jest glebokie upoli-
tycznienie mediéw publicznych, stronni-
czos¢ 1 zaangazowanie si¢ w proces poli-
tyczny giéwnie prasy, co stanowi jedna
z najwazniejszych przeszkdd blokujacych
wejscie w etap dojrzatosci mediéw. To-
masz Goban-Klas uwaza, ze kierunek roz-
woju systemu medialnego przybliza go do
modelu wloskiego'2. Paolo Mancini po-
strzega Wtochy jako jeden z najbardziej
zacofanych krajow $wiata zachodniego
pod wzgledem rozwoju sfery publiczne;.
Przyczyn¢ takiego stanu rzeczy upatruje
autor wlasnie w wysokim stopniu paraleli-
zmu politycznego, w braku profesjonali-
zmu dziennikarskiego, historycznych
znieksztalceniach w relacjach migdzy sy-
stemem partyjnym a mediami, i w konse-
kwencji uzaleznieniu Srodkéw przekazu
od partii rzadzacych'.

Analiza relacji miedzy partiami poli-
tycznymi i mediami publicznymi w Polsce
pozwala postawié tezg, ze wzory interakcji
migedzy tymi dwoma uczestnikami sfery
publicznej blizsze sq modelowi spolaryzo-
wanego pluralizmu (np. Wtochy, Hiszpa-
nia) niz demokratycznego korporacjoni-
zmu (np. Niemcy, Szwecja) czy liberalne-
mu (USA, Wielka Brytania). W przypadku
krajow Europy Poludniowej wystepuja
ograniczenia autonomii dziennikarskiej

w obu typach wlasnosci mediéw elektro-
nicznych — publiczne i prywatnej, a takze
w mediach drukowanych. W Europie Srod-
kowej zagrozone sg przede wszystkim pu-
bliczne radio i telewizja. Media prywatne,
bedace zaréwno wlasnoscig kapitatu rodzi-
mego, jak i obcego, wraz ze stabilizacja
1 ugruntowaniem pozycji na rynku ekono-
micznym, wykazujg zdecydowanie wigk-
szg odpornos¢ na naciski partii rzagdzacych
i ich lideréw, upodabniajac si¢ raczej do
modelu liberalnego. Przyklad dziatalnosci
mediéw nalezacych do polskich holdingéw
i grup medialnych, jak Agora, Polsat, ITI
(Broker FM do 2006 r.), Grupa Eurozet,
wskazuje, ze to one decydujg o zawartosci
nalezacych do nich mediéw, zgodnie z wy-
tyczong linig programowg. Nie jest to jed-
nak jednoznaczne z obiektywizmem i bra-
kiem stronniczosci. Niektérzy wlasciciele
mediéw prywatnych w Polsce majg jasno
sprecyzowane poglady ideologiczne i pre-
ferencje polityczne, ktérych nie probuja na-
wet ukrywac przed opinig publiczng. Prze-
ktada sie¢ to na lini¢ programowg i politycz-
ne preferencje (np. ,,Gazeta Wyborcza”,
»Wprost”, itp.), mimo ze logika rynku pod-
powiada cos innego. W segmencie mediéw
prywatnych nie obserwujemy charaktery-
stycznej dla Europy Potudniowej integracji
elit politycznych i personelu mediéw. Jest
to niewatpliwie pozytywny element, ktéry
moze poméc w przysztosci przetamac pro-
ces polityzacji, ograniczy¢ stronniczos¢
i doprowadzi¢ do konsolidacji etyki zawo-
dowej. Istnieje jednak powazna obawa, ze
media prywatne zachowajg si¢ tak jak me-
dia wloskie i odméwig uczestnictwa w sfe-
rze publiczne;j.

Przejscie do demokracji, a nastepnie
konsolidacja demokracji s procesami
trudnymi i ztozonymi. Jak opisatam to wy-
zej, przebiegajg one na dwoch poziomach
— instytucjonalnym i spolecznym. Pierwszy

12T, Goban-Klas, Politics versus Media in Poland: A Game without the Rules, [w:] Post-Communism and the

Media..., s. 40.

13 P. Mancini, 1l sistema fragile. I mass media in Italia tra politica e mercado, Roma 2000, s. 28.



z nich kraje postkomunistycznej Europy
Srodkowej, w tym Polska, pokonaly rela-
tywnie szybko i skutecznie, przyjmujac de-
mokratyczne konstytucje, wchodzac do
struktur NATO i Unii Europejskiej. Na
drugim poziomie proces ten nie jest do-
koriczony. Duzo tatwiej jest bowiem po-
wotaé instytucje, uchwali¢ ustawy i podpi-
sa¢ dokumenty, niz zmieni¢ postawy spo-
teczne i polityczne, zbudowaé spoleczen-
stwo obywatelskie, w ktérym media bedg
odgrywac¢ kluczowg role we wzmacnianiu
demokratycznej sfery publicznej, a wigc
wyzbeda si¢ glebokiej stronniczosci i prze-
ciwstawig si¢ zaréwno presji politycznej,
jak i ekonomicznej. Najbardziej zaawanso-
wane na tej drodze sg Polska, Czechy, Sto-
wacja, Wegry, Stowenia i kraje nadbaltyc-
kie. W tyle pozostaja Rumunia i Butgaria.
Jednak we wszystkich przypadkach, jak
zaznacza Attila Agh'*, wystepuja trudnosci
i problemy. Jakos¢ demokracji jest niska,
partie stabe, a rozwdj spoteczeristwa oby-
watelskiego budzi wiele kontrowersji. Ba-
dania pokazuja, ze 20 lat po upadku komu-
nizmu media publiczne ciggle sg uwiklane
w polityczne zaleznosci, a prywatne lawi-
ruja mi¢dzy odpowiedzialnoscig spoteczng
i interesami swoich wlascicieli. W tym
kontekscie nalezatby si¢ zgodzi¢ z argu-
mentacja Colina Sparksa, ktoéry twierdzi,
7ze media w Polsce oraz innych krajach
w tym regionie Europy sa, z jednej strony,
wysoko urynkowione i spluralizowane,
a z drugiej — podporzadkowane raczej eli-
tom i matym grupom interesu niz rozwojo-
wi idei stuzby interesowi publicznemu'®.

Powigzania partii z mediami

Nalezy zaznaczyC, ze migdzy Europq
Srodkowa a Potudniowa wystepuja rézni-
ce w systemach partyjnych, ktére majg
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istotne przetozenie na poziom paralelizmu
politycznego. Na przykltad w Hiszpanii
gléwne partie opozycyjne, jak PSOE czy
Komunistyczna Partia Hiszpanii, powsta-
1y na dlugo przed upadkiem rezimu faszy-
stowskiego. Istnialy one przez caty okres
dyktatury w podziemiu i na emigracji. Po
$mierci Franco, liderzy i czotowi dziala-
cze wrocili do kraju i kontynuowali dzia-
falnos¢. Mozna zatem méwié o cigglosci
systemu partyjnego i zakorzenieniu partii
w spoleczenstwie hiszpariskim. W Europie
Srodkowej proces budowy partii pohtycz—
nych oraz sytemu partyjnego rozpoczat si¢
dopiero po upadku komunizmu w 1989 r.
i byl bardzo zltozony. Oprécz ugrupowar,
ktére wywodza swéj rodowdd ze starego
systemu i przeszty mniej lub bardziej wi-
doczny lifting, powstawaly liczne bardzo
stabe organizmy, bez bazy cztonkowskiej
(tzw. partie kanapowe) i poparcia spotecz-
nego, pozbawione srodkéw finansowych
1 jakiegokolwiek doswiadczenia parla-
mentarnego. Instytucje partyjne byly jed-
nak niezbedne w nowych warunkach
ustrojowych. Pozwalaly one ambitnym
jednostkom na awans w swiecie polityki,
ktéry byt mozliwy poprzez legitymizacj¢
wyborczg i wejscie do parlamentu lub ka-
rier¢ w instytucjach administracji pan-
stwowej. Przyjecie demokratycznych
standardéw prowadzilo do wspomnianej
juz ,parlamentaryzacji” partii politycz-
nych'®, zmusito politykéw do zaktadania
formalnych organizacji partyjnych i ubie-
gania si¢ o miejsca w Sejmie i Senacie.
Proces konsolidacji partii oraz eliminacji
matych i nieefektywnych organizacji trwat
w Polsce okoto 15 lat. W polowie pierw-
szej dekady XXI w. uksztattowata si¢ kon-
figuracja dwdch najsilniejszych relewant-
nych partii wywodzacych si¢ z obozu soli-

14 A, Agh, Early Consolidation and Performance Crisis: The Majoritarian-Consensus Democracy Debate in
Hungary, ,,West European Politics” Vol. 24 (2001), No. 3, s. 89.

15 C.S. Sparks, Comparing Transition in Poland, Russia, China, [w:] Democracy, Technology, and Freedom
of Expression. Articles and Documents of the Council of Europe, Sofia 2000, s. 26.

16

R. Herbut, Teoria i praktyka funkcjonowania partii politycznych, Wroctaw 2004, s. 110.
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darnosciowego — centro-liberalnej Platfor-
my Obywatelskiej i konserwatywnego
Prawa i Sprawiedliwosci. Obok nich dwie
mniejsze partie, spadkobierczynie ugrupo-
warn dzialajacych w okresie komunizmu —
lewicowy SLD oraz chilopskie PSL, sa
zdolne do przekroczenia progu wyborcze-
go pozwalajagcego na wejscie do Sejmu.
W okresie minionych 20 lat wszystkie
cztery partie mialy swoich premieréw
i rzady, ktére z reguly niechlubnie scho-
dzily ze sceny politycznej, ustepujac miej-
sca swoim oponentom.

To, co rézni Polske od krajéw Europy
Potudniowej, ktére weszlty na droge de-
mokracji 20 lat wczesniej, to czesta alter-
nacja wiladzy, ktéra miata miejsce po kaz-
dych kolejnych wyborach parlamentar-
nych. W Hiszpanii czy Grecji od upadku
dyktatur do dzisiaj nie zmienit si¢ uktad
najwigkszych ugrupowan na scenie poli-
tycznej — istniejg tam dwie opozycyjne
wzgledem siebie relewantne partie — so-
cjaldemokratyczna 1 konserwatywna,
ktére sg zdolne do samodzielnego tworze-
nia rzagdéw. W Hiszpanii PSOE pozostawa-
ta przy wiadzy 14 lat (1982-1996), a PP —
8 lat (2006-2004), i ponownie PSOE, ktéra
od 2008 r. pozostaje u steru drugg kadencje.
W Grecji sytuacja byla analogiczna.

O pozycji partii w Poludniowej Europie
decydowali takze ich liderzy. Hiszparnskie
ugrupowania mialy niekwestionowanych
przywodcéw o silnej pozycji w strukturach
partyjnych: PSOE — Felipe Gonzéleza, a PP
—José Marig Aznara. W Grecji na czele par-
tii stajg klany rodzinne: w PASOK — Andreas
(1974-1996), a potem jego wnuk Georgios
Andreas Papandreu, w Nowej Demokracji —
jej zatozyciel Konstandinos Karamanlis
(1974-1997), a potem jego bratanek Kostas
Karamanlis. Silne przywddztwo i dlugie
lata sprawowania wtadzy to czynniki,
ktére sprzyjajg rozwojowi nepotyzmu, ko-
rupcji 1 uktadéw Kklientelistycznych. Im
dluzej ta sama ekipa jest przy wladzy, tym
bardziej czuje si¢ bezkarna. To wlasnie
w tych dwoéch krajach patologia wiadzy

rozwingta si¢ w stopniu niespotykanym
w innych czesciach Europy. Tymczasem
w Polsce od 1989 do 2009 r. zmienilo si¢
12 rzadéw, a Sredni czas pozostawania na
stanowisku premiera wynosit 15,7 miesia-
ca. Tylko jeden rzad (AWS) i jeden pre-
mier (Jerzy Buzek) utrzymali si¢ przez pel-
ng 4-letnig kadencje. Od 2005 r. lewica jest
zmarginalizowana w parlamencie, pomi-
mo Ze jest duza grupa wyboréw o orienta-
cji lewicowe;.

Przez 20 lat wszyscy prezydenci, pre-
mierzy i zwycieskie partie probowali kon-
trolowa¢ media. Byto to relatywnie proste
z mediami publicznymi, ale nie takie
oczywiste w przypadku mediéw prywat-
nych. Kroétki okres rzadéw poszczegol-
nych formacji politycznych byt jednym
z waznych czynnikéw ograniczajacych
rozw0j patologii wladzy na szczeblu cen-
tralnym takze w relacjach politykéw partii
rzadzacych i mediéw. W Polsce proces ten
byt powstrzymywany przez cz¢stg alterna-
cj¢ wiladzy na szczeblu krajowym i regio-
nalnym. Zasada ta nie musi odnosi¢ si¢ do
wiadzy lokalnej, zwtaszcza na poziomie
gminy czy powiatu, gdzie z natury swojej,
w malej spotecznosci, powigzania rodzin-
ne, przyjacielskie, wzajemne interesy od-
grywajg wigkszg role. Przeanalizujmy re-
lacje polskich partii politycznych z media-
mi. Zastanéwmy si¢, jakie miejsce zajmu-
ja one w ich strategii politycznej. Zadanie
to nie jest proste z powodu duzej dynami-
ki zmian systemu partyjnego, czgstymi za-
mianami personalnymi, przechodzeniem
politykéw z partii do partii. Z tego powo-
du skoncentruj¢ si¢ w swoich rozwaza-
niach na okresie po 2000 r., kiedy to na
scenie politycznej uksztaltowal si¢ w mia-
re stabilny uktad czterech partii politycz-
nych — Prawa i Sprawiedliwosci, Platfor-
my Obywatelskiej, Sojuszu Lewicy De-
mokratycznej oraz Polskiego Stronnictwa
Ludowego.

Prawicowa strona sceny politycznej
zarezerwowana jest dla Prawa i Sprawie-
dliwosci. Na relacjach PiS z mediami, jak



w zadnej innej partii, zacigzyta bezkom-
promisowa i apodyktyczna osobowos¢
przywdédcey partii. Jarostaw Kaczynski do-
konatl podzialu na media przyjazne i wro-
gie. Tak wyrazistych relacji z mediami nie
miala od 1989 r. zadna formacja politycz-
na, ani rzadzaca, ani opozycyjna. Po prze-
granych wyborach parlamentarnych
w 2007 r. J. Kaczynski wyrazil przekona-
nie, ze Prawo i Sprawiedliwos¢ poniosta
porazke wyborcza, bo nie bylo w stanie
przetamac ,,starego uktadu medialnego”,
ktéry w porozumieniu ze stuzbami spe-
cjalnymi ostro atakowal jego i partig.
W opinii prezesa uklad ten tworzyta prak-
tycznie wigkszos¢ prywatnych mediéw
elektronicznych oraz znaczaca liczba tytu-
t6w prasowych. Jest to jedyne ugrupowa-
nie polityczne w okresie 20 ostatnich lat,
ktére weszlo w tak ostry i destrukcyjny
spor z mediami.

Do mediéw zdecydowanie przyja-
znych PiS nalezg te zwigzane z o. Tade-
uszem Rydzykiem — Radio Maryja, TV
Trwam i ,,Nasz Dziennik”, radio 1 telewi-
zja publiczna od stycznia 2006 do wiosny
2009 r., kiedy to zaczgly si¢ problemy
z odwotlaniem prezesa Andrzeja Urban-
skiego, a takze ,,Rzeczpospolita” po odej-
Sciu Grzegorza Gaudena w sierpniu 2006 r.
Za wrogie PiS uwaza przede wszystkim
stacje nalezgce do Grupy TVN oraz ,,Ga-
zete Wyborcza”. Z innymi mediami pry-
watnymi, jak Polsat, Radio RMF FM i Ra-
dio ZET, partia nie ma juz tak napigtych
stosunkéw, ale takze nie sg to media przy-
chylne partii i braciom Kaczyriskim.

PiS po dojsciu do wiadzy jesienig 2005 r.
zachowat si¢ tak, jak wszystkie poprze-
dnie ekipy, czyli zaczat od kolonizacji in-
stytucji publicznych. Nie przez przypadek
ustawa medialna byta pierwsza przyjeta
przez nowo wybrany Sejm i podpisana
przez nowego prezydenta. W ten sposob
PiS zapewnit sobie kontrole nad instytucja

Bogustawa Dobek-Ostrowska

regulujacg rynek mediéw elektronicznych
— Krajowa Rada Radiofonii i Telewiz;ji
oraz nad radiem i telewizja publiczna,
a gwarantami tego stanu rzeczy byl prze-
wodniczagcy KRRiT oraz prezesi, m.in.
Bronistaw Wildstein, a potem Urbarski.
Tak wiec wptyw na media publiczne PiS
ijego liderzy zapewnili sobie wykorzystu-
jac w sposéb legalny Srodki prawne.
W analogicznej do TVP i PR sytuacji zna-
lazt si¢ dziennik ,,Rzeczpospolita”. We
wrzesniu 2006 r. rzad Jarostawa Kaczyn-
skiego wykorzystal zmiany wtasnosciowe
w spoice Presspublika, w ktorej Skarb
Paristwa ma 49 proc. udzialu, do osadze-
nia na stanowisku redaktora naczelnego
i przewodniczacego Rady Nadzorczej
Pawta Lisiewicza, dziennikarza sprzyjajg-
cego PiS. Analiza zawartosci przeprowa-
dzona przez Sylwie Swiderskg wskazuje,
ze linia programowa ulegta pewnej mody-
fikacji, a gazeta stala si¢ bardziej przy-
chylna PiS niz innym ugrupowaniom poli-
tycznym!’. Instrumentalizacja polityczna
TVP, PR i ,,Rzeczpospolitej” stata si¢ fak-
tem i, w przeciwiefistwie do mediéw
0. Rydzyka, PiS nie musial zabiega¢ o ich
przychylnosé. Jako ugrupowanie rzadzace,
sprawujace tym samym nadzor nad spétka-
mi Skarbu Paristwa, zapewnit jg sobie wy-
korzystujac dostepne srodki prawne.
Relacje z mediami o. Rydzyka sg bar-
dziej ztozone. Wartosci PiS i linia progra-
mowa Radia Maryja, TV Trwam i ,,Nasze-
go Dziennika” sg zbiezne. Jest zgoda co
do idei narodowo-katolickich i obyczajo-
wych, stosunku do aborcji, kary $mierci,
mniejszosci seksualnych. Podobnie postrze-
gaja panstwa sasiednie, laczy je krytyka
modelu liberalnego panstwa. Z drugiej
strony, w przeciwienistwie do podporzad-
kowanych i bezwolnych mediéw publicz-
nych, srodowisko toruniskie, trzymane
twardg reka swojego dyrektora, jest autono-
miczne w stosunku do partii Kaczyriskiego.

178, Swiderska, Stronniczos¢ dziennikow ,, Rzeczpospolita” i ,, Gazeta Wyborcza” w kampanii parlamentarnej
2007 roku. Analiza zawartosci, Wroctaw 2009, s. 87 (praca magisterska niepublikowana).
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To partyjnym liderom i politykom bardziej
zalezy na dobrych kontaktach i zabiegaja
o wzgledy o. Rydzyka niz odwrotnie.
Dzieje si¢ tak przede wszystkim dlatego,
ze z Radiem Maryja zwigzany jest szeroki
konserwatywny, lojalny i zdyscyplinowa-
ny elektorat. Poparcie o. Rydzyka dla PiS
jest zatem bardzo cenne i nalezy postrze-
gaé je jako element strategii polityczne]
i traktowaé¢ w kategoriach symbiozy ko-
munikacyjnej. Spektakularnym wyrazem
dbania o zaspokojenie wzajemnych intere-
sOw byta wylacznos¢ Radia Maryja i TV
Trwam na relacjonowanie przebiegu roz-
méw miedzy PiS, LPR i Samoobrony, ak-
tu podpisania Paktu Stabilizacyjnego
i konferencji prasowej. Dziennikarze re-
prezentu]qcy pozostale media nie zostali
wpuszczem na salg. Zaproszono ich na
pdZniejsza konferencjg, ale z wyjatkiem
TVP, na znak protestu zbojkotowali ja.
Zdarzenie to ma istotne znaczenie w ana-
lizie relacji mediéw i polityki w Polsce, po
raz pierwszy bowiem od 1989 r. ugrupo-
wania sprawujace wladze dokonaly jaw-
nego podzialu mediéw na zaufane i pozo-
state, zablokowaly réwny dostep do infor-
macji, tamigc tym samym jedng z funda-
mentalnych zasad demokracji.

Od 1989 r. PiS byt pierwszg i do chwi-
li obecnej jedyna formacjg polityczna,
ktéra weszita w tak spektakularny i ostry
spor z meprzychylnym1 jej mediami. Wie-
lu politykéw i mejedna partia polityczna
dzialala we wrogim Srodowisku medial-
nym, ale zadna z nich nie zdecydowata si¢
na otwarty konflikt. Lech i Jarostaw Ka-
czynski nie sg osobowosciami ,,medialny-
mi”, ktére dobrze wypadajg przed kamera-
mi. Nie radzg sobie generalnie w kontak-
tach z mediami i dziennikarzami, ktérzy
zadaja dociekliwe pytania, szczegdlnie,
kiedy dotycza trudnych tematéw. W rela-
cjach z nimi czujg si¢ niepewnie, w konse-

kwencji tracg cierpliwos¢, sa podenerwo-
wani, stosuja emocjonalne stownictwo,
a niekiedy agresje werbalng. Stosunki
z prywatnymi stacjami telewizyjnymi i ra-
diowymi, ktére z natury swojej sg bardziej
niezalezne i trudniejsze do poskromienia,
nigdy si¢ Kaczynskim nie ukladaty. Po
przegranych wyborach w 2007 r. relacje
z grupg stacji TVN nabraty znamion ,,woj-
ny”. W potowie 2008 r. Komitet Politycz-
ny PiS podjat decyzje, ze politycy ugrupo-
wania nie beda brali udzialu w progra-
mach informacyjnych telewizji stacji
TVN i TVN24!8, J. Kaczynski uzasadnit tg
decyzje brakiem obiektywizmu dziennika-
rzy tych mediéw i oskarzyl o operacj¢
skierowang przeciwko PiS i jej politykom.
Po chwilowym wycieszeniu si¢ konfliktu
w polowie 2009 r. i zawieszeniu zakazu
kontaktowania si¢, nastgpita kolejna fala
wrogosci. Tym razem powodem konfliktu
byla emisja w programie Teraz my mate-
rialdw nagranych ukrytg kamerg z zam-
knigtego posiedzenia Kongresu partii.
Sprawa ta zostat skierowana przez rzecz-
nika klubu parlamentarnego PiS do Rady
Etyki Mediéw. Pytanie o etyke dziennika-
rzy TVN jest ciggle aktualne, tak samo jak
i powdd, dla ktérego Kongres partii miat
charakter zamknigty dla mediéw.

Politycy w demokratycznym $wiecie
przyzwyczajeni sg do tego, Ze media czy-
hajg na ich pomylki, gafy, wybuchy emo-
cji czy przejezyczenia, ktére cho¢ wygla-
daja czasami catkiem niewinnie, moga
okaza¢ si¢ kosztowne politycznie'.
Przede wszystkim szkodzg widocznosci
medialnej politykéw zaréwno w skali kra-
jowej, jak i migdzynarodowej. Twierdze-
nie to ma zastosowanie do obu lideréw
PiS — Jarostawa i Lecha Kaczynskich,
choéby w kontekscie ich reakcji na nagto-
$nienie przez amerykarnska sie¢ telewizyj-
ng informacji o braku wlasnego konta

¥ www.wirtualnemedia.pl/article/2395346_Kaczynski_w_TVN_PiS_to_rynsztokowe_gnidy.htlm [dostep:

29.07.2008].

19 J. Thompson, Political Scandal. Power and Visibility in the Media Age, Cambridge 2000, s. 141-149.



bankowego przez premiera polskiego rza-
du i na prowokacyjny artykul zamieszczo-
ny w berlifiskim dzienniku ,,.Die Tageszei-
tung” (TAZ) w czerwcu 2006 r.2° Ten ne-
gatywny wizerunek J. i L. Kaczynskich,
gtéwnie wsréd mlode;j i lepiej wyksztatco-
nej czesci spoteczeristwa, probowali po-
prawi¢ partyjni konsultanci i specjalisci
public relations, wysylajac sygnaty do me-
diéw, ze prezes PiS zalozyt konto banko-
we, korzysta z internetu kupujac ptyty
i ksigzki, przymierza si¢ do zakupu telefo-
nu komérkowego.

Te incydenty i nerwowe reakcje lide-
réow PiS na przekazy medialne Swiadcza
nie tyle o braku kompetencji komunika-
cyjnych, ale przede wszystkim o niezrozu-
mieniu mechanizméw, jakie rzadzg syste-
mem komunikowania politycznego i roli
mediéw w spoteczenistwach demokratycz-
nych. W relacjach PiS z mediami wytwo-
rzyly si¢ dwa przeciwstawne modele opi-
sane przez Blumlera i Gurevitcha®'. Z je-
dnej strony jest to model adwersarzy wy-
stepujacy na styku z mediami prywatny-
mi, bardziej niezaleznymi i krytycznymi.
Z drugiej strony to model wspdlpracy ze
wszystkimi wadami wskazanymi przez
badaczy — ze zinstrumentalizowanymi po-
litycznie mediami publicznymi oraz opar-
te na transakcyjnym uktadzie relacje ze
srodowiskiem mediéw o. Rydzyka.

Liberalna Platforma Obywatelska
zajmuje centrum sceny politycznej.
Podobnie jak PiS, powstala w 2001 r.
przed wyborami parlamentarnymi. Weszli
do niej przedstawiciele liberalnego skrzy-
dta AWS i cztonkowie Unii Wolnosci, tym
samym mozna méwi¢ o postsolidarno-
Sciowych korzeniach partii. Nawigzujac
do typologii Katarzyny Sobolewskiej-My-
§lik, ugrupowanie to, tak samo jak i PiS,
zalicza si¢ do partii nowych, tworzonych
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przez dz1alaczy bylej opozyCJl antykomu-
mstyczne] 1 osoby zaangazowane W prze-
miany demokratyczne?. Partie zalozyli
trzej politycy o duzych ambicjach — An-
drzej Olechowski, Maciej Ptazyrski i Do-
nald Tusk, sposréd ktérych, wydawato sig,
najstabszg pozycje miatl ten ostatni, tym-
czasem w krétkim czasie pokonatl on kon-
kurentéw. Od 2003 r. jest przewodnicza-
cym Platformy, byt kandydatem w wybo-
rach prezydenckich w 2005 r. i jest pre-
mierem rzadu od 2007 r. z relatywnie wy-
sokim poparciem w sondazach opinii pu-
bliczne;. Przywodcy party]m rzadzacego
ugrupowania z natury swojej sg bardziej
eksponowani i naswietlani w agendzie
medialnej. Jednak ich kontakty z dzienni-
karzami nie majg tak spektakularnego
charakteru jak w przypadku PiS. Analiza
relacji Tuska i1 pierwszoplanowych lide-
réw PO z mediami nie pozwala na stwier-
dzenie, ze partia ma sprecyzowang i prze-
myslang strategi¢ medialng. Wydaje sig,
ze relacje te sg wynikiem codziennych
praktyk i przypadkowych dziatah. Zasa-
dnicza rdéznica, jaka si¢ pojawia w porow-
naniu z PiS, wynika z odmiennej osobo-
wosci 1 temperamentu politycznego lide-
réw Platformy. Nie bojg si¢ oni dziennika-
rzy, chetnie si¢ z nimi spotykaja, udzielajg
wywiadow, nie oskarzajg mediow o ukry-
te praktyki i zmowy, a nawet rozgrywaja
z dziennikarzami mecze pitki noznej. Lo-
gice mediéw to odpowiada i przeklada si¢
na cieplejszy ton naglosnienia partii,
przede wszystkim w tych srodowiskach,
z ktérymi PiS jest w konflikcie. Nalezy
pamigtaé, ze w trakcie kampanii wybor-
czych w 2005 r. wyksztalcit sie¢ nowy
uktad, wzmocniony nast¢pnie w kampanii
w 2007 r., dzielacy media ze wzgledu na
ich sympatie i antypatie polityczne. Media
krytykowane przez PiS i traktowane przez

% Reakcja prawicowych polskich politykéw doprowadzita do napigcia w stosunkach polsko-niemieckich.
Sprawa zostata skierowana do prokuratury w Warszawie i wszczeto sledztwo, ktére umorzono po kilkunastu mie-
sigcach z braku wystarczajacych dowodéw winy dziennikarzy.

21 J. Blumler, M. Gurevitch, Crisis of Public Communication, London 1995, s. 27-31.

22 K. Sobolewska-Myslik, Partie i systemy partyjne na swiecie, Warszawa 2004, s. 51.
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te parti¢ jako wrogie, jak TVN, ogdlno-
krajowe prywatne stacje radiowe, ,,Gazeta
Wyborcza”, niektére tygodniki opinii,
zblizyty si¢ do PO i zaczely stopniowo
wzmacnia¢ poparcie dla tej partii. Na taka
reakcj¢ ugrupowanie nie mogto liczy¢ ze
strony Radia Maryja, TV Trwam, prasy
katolickiej i konserwatywnej oraz mediéw
publicznych w okresie, kiedy pozostawaty
one pod kontrolg PiS. Na szczegélng uwa-
ge zastuguje stosunek Platformy do TVP
i Polskiego Radia. Jest to pierwsze i jedy-
ne od 1989 r. rzadzace ugrupowanie,
ktéremu nie udato si¢ skolonizowac tych
instytucji publicznych. Ustawa o radiofo-
nii i1 telewizji przyjeta z inicjatywy PiS
w grudniu 2005 r. pozbawila PO pra-
wnych instrumentéw prowadzenia polity-
ki kadrowej w spotkach medialnych,
a podejmowane proby zmian legislacyj-
nych przez Platforme po 2007 r. koficzyty
si¢ niepowodzeniem.

Z wyjatkiem mediéw wspierajacych
PiS (srodowisko toruriskie, media publicz-
ne, ,,Rzeczpospolita”), Platforma moze li-
czy¢ na wigksza zyczliwos¢, umiarkowa-
ng, ale warunkowg sympati¢ lub neutralny
stosunek. Media sg wobec partii i jej lide-
réw krytyczne, ale jest to krytyka w miarg
wywazona, a nie tak ostra i bezlitosna,
z jaka spotykat si¢ PiS w okresie, kiedy
ugrupowanie byto przy wiadzy.

Lewa strona sceny politycznej reprezen-
towana jest przez Sojusz Lewicy Demo-
kratycznej, zarejestrowanego w 1999 r.
kontynuatora postkomunistycznej SdRP.
W latach 90. XX w. lewica nie mogta liczy¢
na sympati¢ wigkszosci mediéw. Jako
spadkobierczyni PZPR byla atakowana
przez zasadniczg cz¢$¢ srodowisk medial-
nych, przez wszystkie ogélnokrajowe sta-
cje telewizyjne i radiowe, prywatne i pu-
bliczne. Po jej stronie staly redakcje nie-
wielu lewicowych tytutéw prasowych, ta-
kich jak ,, Trybuna”, ,Przeglad”, tygodnik
»Nie”, a warunkowo poparcia udzielata
,Polityka”. Co ciekawe, przy tym zdecydo-
wanie negatywnym naglosnieniu medial-

nym i niecheci mediéw do lewicy, Alek-
sander Kwasniewski wygral wybory. Jego
prezydentura, cieszaca si¢ duzym popar-
ciem spolecznym, a takze umiejetnosci ko-
munikacyjne, ktére jako byly dziennikarz
wyksztalcil, w duzej mierze zmienilty sto-
sunek niektérych mediéw do samego pre-
zydenta i do SLD. Interesujaca jest pod tym
wzgledem ewolucja linii programowej ,,Ga-
zety Wyborczej”, ktéra z medium zdecydo-
wanie wrogiego, przeksztalcila si¢ w me-
dium umiarkowanie wspierajace to ugrupo-
wanie i Kwasniewskiego. W okresie pierw-
szej kadencji dokonaly si¢ pewne zmiany
personalne w KRRiT i mediach publicz-
nych, ktére pozwolily lewicy na stopniowe
przejmowanie kontroli nad TVP i PR. Wy-
bory prezydenckie w 2000 r. oraz wybory
parlamentarne w 2001 r. odbywaly si¢ juz
w warunkach bardziej przychylnych SLD.
Jako partia rzadzaca w latach 2001-2005
decydowata o skladzie personalnym
KRRIiT oraz kontrolowata media publicz-
ne, wykorzystujac do tego celu konse-
kwentnie prowadzong polityke kadrows.
Podtrzymywata tym sposobem tradycje in-
strumentalizacji oraz glgbokiej polityzacji
mediéw publicznych, wtasciwg dla wszyst-
kich ekip rzadzacych w Polsce po 1989 r.
Do uksztaltowania si¢ nowej linii podziatu
sympatii politycznych mediéw w polowie
pierwszej dekady XXI w. w duzej mierze
przyczynito si¢ dramatyczne rozbicie lewi-
cy i coraz gorsze wyniki wyborcze SLD.
Po wyborach 2005 r. ugrupowanie to nie
byto juz gléwnym rozgrywajacym na sce-
nie politycznej, stracito swojg zdolnos¢ ko-
alicyjng, a tym samym jako gracz drugiej
kategorii powaznie stracito na atrakcyjno-
$ci dla mediéw. Analiza zawartoSci wioda-
cych mediéw w Polsce wskazuje, ze kwe-
stie zwigzane z partig mialy zdecydowanie
nizszy status w agendzie medialnej, po-
Swigcano im mniej miejsca i byly stabiej
wyeksponowane, a naglosnienie miato
w wiekszosci negatywny ton. Do mediéw
zdecydowanie wrogich SLD, koncentruja-
cych si¢ na negatywnych atrybutach, takich



jak skandale, korupcja, konflikty we-
wnatrzpartyjne itp. nalezata w catym okre-
sie ukazywania si¢ gazeta ,,Dziennik Polska
Europa Swiat”, tygodnik ,,Wprost”?, Radio
Maryja, TV Trwam, konserwatywna prasa
katolicka i narodowa. Do nieprzejednanych
krytykéw rzadéw SLD nalezato radio RMF
FM (2001-2005)*. Eagodniej lewice trakto-
wato Radio ZET, TVN 1 TV Polsat. Analiza
zawartosci przeprowadzona przez Swider-
ska w okresie kampanii parlamentarnej
w 2007 r. wskazuje, ze w przeciwienistwie
do ,,Rzeczpospolitej” ,,Gazeta Wyborcza”
powstrzymywata si¢ od krytyki SLD i jej li-
deréw?. Generalnie SLD nie ma wsparcia
ze strony polskich mediéw, co moze wyda-
waé si¢ zaskakujace, bo dziennikarze zrze-
szeni w stowarzyszeniach to w wigkszosci
czlonkowie Stowarzyszenia Dziennikarzy
RP o lewicowych pogladach.

Polskie Stronnictwo Ludowe, zalozo-
ne w 1990 r., jest ugrupowaniem historycz-
nym z korzeniami siggajacymi XIX w.?,
ktéremu udato si¢ przetrwac okres PRL.
Z jednej strony, podobnie jak SLD, cechu-
je je wysoki poziom instytucjonalizacji,
z drugiej zas cechg dystynktywng jest pro-
blem progu wyborczego. Pomimo drama-
tycznie malejacego poparcia, zdotalo sig¢
utrzymac na scenie politycznej przez 20 lat.
PSL jest jezyczkiem u wagi — ma najwiek-
szg zdolnos¢ koalicyjng. Dwukrotnie two-
rzylo rzad z lewicg (1993-1997, 2001-2003),
a od 2007 jest w koalicji z PO. Jego polity-
cy zajmowali stanowiska marszatkéw i wi-
cemarszatkéw Sejmu i Senatu. Od 2003 r.,
po opuszczeniu koalicji z SLD, Stronnic-
two ewoluuje w kierunku prawej strony
sceny politycznej, mocno uwypuklajac
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swoje konserwatywne wartosci, przywig-
zanie do religii, agraryzm, sprzeciw wo-
bec aborcji, eutanazji, kary smierci, legali-
zacji matzeristw homoseksualnych, co
programowo zbliza je do PiS. W okresie
komunizmu partia dysponowala swoimi
gazetami, ktére utracita w trakcie likwida-
cji koncernu RSW. Drugorzedna pozycja
ugrupowania w systemie partyjnym spra-
wia, ze media nie sg szczegdlnie zaintere-
sowane nagtasnianiem kwestii z nim
zwigzanych, co potwierdza analiza zawar-
tosci. W 2005 r. jedynie 6,7 proc. wszyst-
kich informacji poswigconych partiom
w kampanii wyborczej w trzech informa-
cyjnych programach telewizyjnych Fakty
TVN, Wiadomosci TVP1 i Wydarzenia
TV Polsat dotyczylo PSL?. W trakcie
kampanii parlamentarnej w 2007 r. ,,Gaze-
ta Wyborcza” i ,,Rzeczpospolita” prak-
tycznie nie zamieszczaly informacji na je-
go temat®®. Stronnictwo jest nagtasniane
jako jedyne z czterech omoéwionych
podmiotéw w sposéb najmniej emocjonal-
ny, co nie znaczy, ze dominuje pozytywny
ton informacji na jego temat. Najczesciej
pojawialo si¢ w doniesieniach medialnych
przy okazji zarzutéw o korupcje¢, nepo-
tyzm, kumoterstwo, obsadzenie stanowisk
przez cztonkéw rodziny, interesy bizneso-
we lideréw partyjnych, a po wyborach
w 2007 r. jako uczestnik rozméw koalicyj-
nych i czlonek koalicji rzadowej. Na uwa-
ge zastuguje w tym kontekscie Srodowi-
sko mediéw toruriskich. Naglosnienie
kampanii wyborczej w 2007 r. przez TV
Trwam wskazuje, ze co prawda czas i licz-
ba informacji dotyczacych PSL byta naj-
mniejsza w stosunku do pozostatych partii

2 M. Dutkiewicz, Relacjonowanie kampanii wyborczych 2005 1. przez polskq prase opiniotwdrczqg, Wroctaw

2007 (praca magisterska niepublikowana).

2 A. Kostro, Pozycja holdingu Broker FM i Radia RMF FM na polskim rynku medialnym, Wroctaw 2006

(praca magisterska niepublikowana).

25 S. Swiderska, Stronniczos¢ dziennikow..., s. 77-80.
% K. Sobolewska-Myslik, Partie i systemy..., s. 51.

21 B. L6dzki, Formowanie agendy mediow podczas kampanii wyborczych w 2005 r. Analiza zawartosci gltow-
nych telewizyjnych audycji informacyjnych, Wroctaw 2008, s. 149 (praca doktorska niepublikowana).

'S, Swiderska, Stronniczo$¢ dziennikow..., s. 70-80.
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(PSL i Samoobrona po 9 proc., najwiecej
PiS — 36 proc. wszystkich materiatéw), ale
ton wypowiedzi byl neutralny (70 proc.)
i pozytywny (30 proc.)”. Ten obraz PSL
byt pochodng strategii partyjnej polegaja-
cej na unikaniu konfliktéw z innymi ugru-
powaniami, a przede wszystkim z PiS.
Stojac na uboczu giéwnej linii sporu
oraz majac niskie poparcie w sondazach
opinii publicznej, Stronnictwo nie wzbudza
zainteresowania medidw, ktére poszukuja
ciekawych i sensacyjnych informacji. Po-
nadto dzieje to takze z powodu matej atrak-
cyjnosci medialnej lideréw partyjnych.
Waldemar Pawlak nie jest najlepszym
méwceg 1 stabo wypada przed kamerami.
Dziennikarzom czesto daje odczué swoj
niech¢tny do nich stosunek (np. stynne
,,810” skierowane do natretnych dziennika-
rzy). Z czterech relewantnych partii poli-
tycznych, zdolnych do przekraczania progu
wyborczego, jedynie w relacjach PiS i me-
diéw nie wylania si¢ podzial na media wro-
gie i przyjazne. Co najwyzej, w przypadku
Radia Maryja i TV Trwam mozna méwié
o mediach tolerujacych, ale nie agitujacych.
Nie ma ani zajadlej wrogosci, ani zazylosci,
co najwyzej mozna méwic o obojetnosci, co
nie jest jednoznaczne z brakiem krytyki.

Whioski

Dwadziescia lat to zbyt krétki wycinek cza-
su, aby mozna byto méwi¢ o wyksztalceniu
si¢ prawidlowosci i trwatych cech systemo-
wych. Systemy partyjne w dojrzalych de-
mokracjach potrzebowaty stuleci. Tak sa-
mo w przypadku cech konstytutywnych sy-
steméw medialnych, np. w Wielkiej Bryta-
nii czy innych krajach Europy Zachodniej,
ktérych zrgby zaczgly powstawal jeszcze

w XIX stuleciu. A przeciez paralelizm poli-
tyczny jest efektem wzajemnych interakcji
tych dwoch systeméw. Oczywiscie system
zmienia si¢, ale nie jest to zmiana radykal-
na, ktéra dokonuje si¢ w ciggu kilku lat.
Z drugiej strony dwadziescia lat to okres na
tyle dlugi, aby zgromadzi¢ wystarczajacy
material empiryczny pozwalajacy na
uchwycenie pewnych tendencji i kierun-
kéw zmian. Polskie partie polityczne majg
krétka histori¢, nie wytworzyly si¢ relacje
i $ciste powigzania oparte na zazylosci oraz
przyjazni politykéw i wiascicieli mediow,
jak w przypadku niektérych brytyjskich,
hiszpariskich czy greckich dziennikéw, nie
moéwiagc juz o casusie Wtoch i Mediaset
Berlusconiego. Polskie media sa chwiejne
w swoich sympatiach (media komercyjne),
ubezwlasnowolnione (media publiczne)
Iub skrajnie ideologiczne (Srodowisko me-
diéw o. Rydzyka). Udzielaja poparcia wa-
runkowo 1 koniunkturalnie partiom,
ktérych egzystencja jest czasami krétsza
niz obecnos¢ samych mediéw na rynku.
W krajach zaliczonych przez Hallina
i Manciniego do modelu spolaryzowanego
pluralizmu, konsolidacja systemu partyjne-
go 1 zakorzenienie partii w spoleczefistwie
jest wyzsze, ale tez i srodki przekazu maso-
wego nie zmieniajg swoich preferencji
z wyboréw na wybory, jak np. ,,Gazeta Wy-
borcza”, tygodnik ,,Wprost” czy media pu-
bliczne (w zaleznosci od tego, kto ma wta-
dze i kto je kontroluje w danym momen-
cie). Mamy zatem w Polsce do czynienia
nie tylko z chwiejnym elektoratem, niesta-
bilnoscig zachowan politycznych, czestymi
zmianami decyzji wyborczych, ale
z podobnymi zachowaniami mediéw w sto-
sunku do aktoréw politycznych.

2 P. Dudek, Analiza zawartosci TV Trwam, Wroctaw 2009 [wyniki niepublikowane].
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Wplyw profesjonalizmu
dziennikarzy na transformacje
polskiej prasy po 1989 roku

Lucyna Szot

roces transformacji polskiego systemu

medialnego w latach 90. XX w., trakto-
wany jako nastgpstwo przemian ustrojowo-
-politycznych!, objat nie tylko poszczegdlne
instytucje prowadzace dziatalnos¢ medial-
na, ale takze cale srodowisko dziennikar-
skie. To wlasnie dziennikarze — jako grupa
zawodowa — poniesli ogromne koszty spo-
teczne zmian zachodzacych w parstwie,
spoleczenistwie i mediach. Wysokie bezro-
bocie, deprecjacja i spadek prestizu zawodu,
jego wewnetrzne zréznicowanie i w konse-
kwencji poglebiajaca si¢ atomizacja srodo-
wiska to tylko niektdre przejawy coraz trud-
niejszej sytuacji tej grupy zawodowej. Pro-
ces transformacji skutkowatl takze zmiang
pokoleniowg w redakcjach. Mlodzi dzienni-
karze stopniowo takze doswiadczali w swej
pracy konsekwencji funkcjonowania roz-
maitych, zwykle niesformalizowanych
ograniczei i praktyk skutecznie reglamentu-
jacych swobode wypowiedzi dziennikar-
skiej. Jedng z przyczyn zaistnienia nowych
form cenzury byl przebieg procesu prywaty-
zacji koncernu RSW | Prasa—Ksigz-
ka—Ruch™ i zmiana prawnych i ekono-
micznych warunkéw dziatalnosci instytucji
medialnych (zmiana wtasnosci), z pominie-
ciem jakichkolwiek regulacji dotyczacych
statusu zawodowego dziennikarzy. Z pers-
pektywy czasu uwidocznione zostalo, iz

troska Komisji Likwidacyjnej RSW o poli-
tyczng sanacj¢ polskiej prasy nie szta w pa-
rze z troskg o to, by stworzy¢ redakcjom pe-
riodykéw odpowiednie szanse istnienia
i rozwoju, zwlaszcza w warunkach migdzy-
narodowej konkurencji. Prywatyzacja przy-
brala charakter totalnego rozproszenia do-
tychczasowych struktur wydawniczych
i kompletnej atomizacji rynku prasowego.
W konsekwencji wiele redakcji stopniowo
stawalo si¢ przedmiotem wykupu przez za-
graniczne koncerny. Na skutek transforma-
cji systemu mediéw niemal wszystko, co
obecnie robig media, stuzy¢ ma ich pozycji
na rynku i dochodom firmy. W tych warun-
kach sytuacja dziennikarzy coraz bardziej
komplikuje si¢ i pogarsza.

Tworzenie przez media i dziennikarzy
plaszczyzny dla wymiany opinii i informacji
obejmuje sposéb, w jaki media przedstawia-
Ja tak zwang rzeczywistos¢ spoteczng. Mogg
ja zmienia¢, wypacza¢ lub kwestionowac.
Wiele zalezy od znormalizowanych forma-
tow i1 gatunkéw oraz od tego, w jaki sposéb
przyjete formuly przekazu docierajg do
odbiorcow. Przede wszystkim jednak funda-
mentalng rolg odgrywa profesjonalizm za-
wodowy dziennikarzy. Niezalezno$¢ dzien-
nikarzy i redaktoréw od wiascicieli i wydaw-
cOw/nadawcodw nie jest wyraZnie regulowa-
na w obecnym prawie medialnym® w Polsce.

! Wspdtczesne systemy komunikowania, pod red. B. Dobek-Ostrowskiej, Wroctaw 1998, s. 80-90.

% Ustawa z dnia 22 marca 1990 r. o likwidacji Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej ,,Prasa—Ksigzka—Ruch”.

3 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 1., DzU 1997, Nr 78, poz. 483, ze zm.; Usta-
wa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, DzU 1993, Nr 7, poz. 34, ze zm.; Ustawa z dnia 26 stycznia



Niezaleznos¢ dziennikarska chroniona jest
poprzez og6lng klauzulg wolnosci wypo-
wiedzi. Konstytucja RP w tresci art. 54 sta-
nowi: ,,Kazdy ma zapewniong wolnos$¢ wy-
razania swoich pogladéw oraz pozyskiwania
i rozpowszechniania informacji™. Ponadto
,,cenzura prewencyjna srodkéw spotecznego
przekazu oraz koncesjonowanie prasy sg za-
kazane™. Prawo prasowe zapewnia, ze pra-
cownik poligrafii oraz kolportazu nie moze
ogranicza¢ drukowania lub rozpowszech-
niania dziennikéw, czasopism lub innych
publikacji prasowych z powodu ich linii pro-
gramowej albo tresci®. Jednoczesnie dzien-
nikarz ma obowigzek realizowania ustalone;
w statucie lub regulaminie redakcji ogdlnej
linii programowej redakc;ji’.

Aktualnie dokonuje si¢ w mediach za-
sadnicza przemiana, wynikajgca z postgpu
technologii. Spowodowal on pojawienie
si¢ nieznanych dotagd metod dostarczania
odbiorcom informacji i rozrywki. Techno-
logia cyfrowa, znoszac ograniczenia prze-
pustowosci tradycyjnych kanatéw przeka-
zu, nie tylko przyspiesza transmisj¢ infor-
macji i obrazéw, ale takze umozliwia
przesylanie wigkszej ilosci danych i budo-
we¢ ustug interaktywnych. Wielu prakty-
kéw i1 obserwatoréw mediéw przewiduje,
ze cyfryzacja przyniesie pracownikom
sektora mediéw wzrost ryzyka i poczucia
niepewnosci®. Transformacji mediéw nie
mozna wytlumaczy¢ tylko rozwojem tech-
nologii. Czynniki polityczne, socjoekono-
miczne i kulturowe sg réwnie, jesli nie
bardziej istotne. Zatem zrozumienie prze-
mian zachodzacych w mediach mozliwe
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jest jedynie dzigki postrzeganiu postepu
technologicznego w szerszym kontekscie
przemian politycznych, gospodarczych,
spotecznych i kulturowych.

Profesjonalizm

zawodowy dziennikarzy

Z badain Gaye Tuchman nad twoércami
przekazow informacyjnych wynika, ze
profesjonalizm w mediach definiuje si¢ na
ogol pod katem potrzeb samej organiza-
cji’. Najwyzszy poziom profesjonalizmu
polega na opanowaniu rzemiosta pozwala-
jacego stworzy¢ wymagany produkt infor-
macyjny cechujacy sie obiektywizmem,
ktérego kluczowymi kryteriami sg obse-
syjna faktograficznos¢ i bezstronnos¢. Jej
zdaniem obiektywizm stal si¢ odpowie-
dnikiem ideologii zawodowej. Wyniki tej
analizy sg zgodne z innymi glosami po-
chodzagcymi od samych dziennikarzy, ze
profesjonalizm jest stopniem doskonato-
$ci, ktérej nie mogg ocenic testy czy egza-
miny, a jedynie koledzy po fachu'’.

W polskim ujeciu mozna o kims po-
wiedzieé, ze jest dziennikarzem profesjo-
nalistg, kiedy potrafi stworzy¢ dzieto na-
cechowane niezbywalnym walorem indy-
widualnej odrebnosci'!. Chociaz na dzieto
to sktadajg si¢ réznorakie czynnosci, sta-
nowito ono zawsze i stanowi dzisiaj o ran-
dze spotecznej zawodu dziennikarskiego.
To kluczowe miejsce powoduje, ze w sto-
sunku do dziennikarzy do tej pory stawia-
no wysokie wymagania w zakresie umie-
jetnosci profesjonalnych, ale takze wyma-
gania etyczne i moralne.

1984, Prawo prasowe, DzU 1984, Nr 5, poz. 24, ze zm.; Ustawa z dnia 15 grudnia 2000 r. o ochronie konkuren-

cji 1 konsumentéw, DzU 2000, Nr 122, poz. 1319, ze zm.
4 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej..., art. 54.

> Tamze, art. 54 ust. 2.

6 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, art. 3.

7 Tamze, art. 10 ust. 2.

8 K. Williams, Media w Europie, Warszawa 2008, s. 21.

° G. Tuchman, Making News. A Study in the Construction of Reality, New York 1978.

10D, McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 290.

1 Utwor, na podstawie art. 1 ust. 1 Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(DzU 1994, Nr 24, poz. 83, ze zm.) charakteryzuje si¢: oryginalnoscig i indywidualnoscig (dziatalnos¢ twércza);

stanowi subiektywnie nowy wytwor intelektu.
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Pojecia profesjonalizmu i profesjonali-
zacji — podobnie jak wiele innych pojec
stosowanych w naukach spotecznych —
zawsze byly przedmiotem ostrych pole-
mik. Ich zakres pojeciowy nie jest jasny.
Profesjonalizacja dziennikarstwa stanowi-
ta reakcj¢ na to, co uznano za klgske ma-
sowej prasy informacyjnej, przede wszyst-
kim zwigzanej z jej komercjalizacja, lecz
réwniez z brakiem niezaleznosci politycz-
nej. Przybierala ona rézne formy, m.in.
tworzenia stowarzyszen i rad prasowych,
spisywania zasad dobrych praktyk w for-
mie kodekséw praktyki i etyki zawodo-
wej. Rady prasowe zyskiwaly na og6t sta-
tus organizacji pozarzadowych, opartych
na zasadzie dobrowolnej przynaleznosci,
ktére posredniczag migdzy publicznoscia
a mediami masowymi. Ich gtéwna funkcja
polegala na rozstrzyganiu w sprawach za-
zalefi 0s6b poszkodowanych przez media.
Funkcja ta wymagata przyjecia kodeksow,
standardéw lub zasad, do ktérych mozna
bylo si¢ odwotaé.

Dazenie przez dziennikarzy do prze-
strzegania kodeksu etycznego i standar-
déw praktycznych, jak rowniez uzyskania
autonomii zawodowej, m.in. w Korzysta-
niu z umiejetnosci zawodowych czy po-
przez tworzenie autonomicznych rad pra-
sowych lub stowarzyszeii — napotyka
w praktyce liczne przeszkody. Jak wskazu-
je Julianne Schultz, ,Niezwykla cecha
dziennikarstwa jest fakt, ze dazenie do pro-
fesjonalizmu spotyka si¢ z reguly ze sprze-
ciwem wydawcéw, ktérzy w autonomii
dziennikarzy upatrujg zagrozenia dla swo-
jej pozycji w redakcji informacyjnej”!%.
Zdaniem zwolennikéw profesjonalizmu
1 autonomii zawodowej dziennikarzy — ra-
dy prasowe jako takie powinny by¢ narze-
dziami samoregulacji prasy, uznajacymi jej
odpowiedzialnos¢ wobec spoteczeristwa.

W polskim systemie medialnym rada
prasowa nie istnieje, a poziom profesjona-

lizmu dziennikarza weryfikowany jest
najczesciej] w konkretnych procesach sg-
dowych o naruszenie débr osobistych
przez media z udzialem dziennikarzy (nor-
my prawne). Poza weryfikacja sadowa,
brakuje czytelnych i jednolitych kryteriow
weryfikacji poziomu profesjonalizmu za-
wodowego dziennikarzy. Zatem jedyng
droga weryfikacji zazaleni oséb poszkodo-
wanych przez media jest wszczecie proce-
su sadowego.

Wyrazem rozwoju ogélnego procesu
profesjonalizacji dziennikarstwa jest przy-
jecie i kontrolowanie przez samych dzien-
nikarzy zbioru zasad dziatalnosci zawodo-
wej, zawartego w dziennikarskim kodek-
sie etycznym.

Ruch kodyfikacji praktyki dziennikar-
skiej narodzit si¢ w Stanach Zjednoczo-
nych jeszcze przed raportem Hutchinsa
z 1947 r. dotyczacym gwarancji przestrze-
gania zasad wolnosci prasy. Kodeksy prak-
tyki dziennikarskiej wprowadzono w Eu-
ropie mniej wigcej w tym samym czasie.
Rozwdj instytucjonalnych form dzienni-
karstwa mial znaczenie dla wdrazania
w zycie teorii normatywnej. Szczeg6lnie
kodeksy etyczne ukazuja, na czym polega
dziennikarstwo i czym by¢ powinno. Ko-
deksy te czgsto sg zbiorem rozproszonych
wskazéwek praktycznych. Jednak w za-
kresie pewnych zasad ogdélnych mozna
wyrozni¢ najczgsciej powtarzane: praw-
dziwos¢ informacji, jasnos¢ informacji,
obrona praw odbiorcéw, odpowiedzialne
ksztaltowanie opinii publicznej, standardy
gromadzenia i prezentacji informacji i sza-
cunek dla integralnosci Zrodet'.

Pojecie profesjonalizmu nawigzuje do
historii klasycznych wolnych zawoddw,
przede wszystkim medycyny i prawa.
Dziennikarstwo w znacznym stopniu
odbiega od tego klasycznego modelu,
w ktérym jednym z gtéwnych kryteriow
jest to, czy wykonywanie danego zawodu

12 J. Schultz, Reviving the Fourth Estate. Democracy, Accountability and the Media, Cambridge 1998, s. 135.

13 D. McQuail, Teoria...,s. 187.



»opiera si¢ na systematycznej wiedzy lub
doktrynie, ktére mozna przyswoié wylacz-
nie poprzez dlugotrwalg, zgodng z okre-
Slonymi zasadami edukacj¢”'*. W przy-
padku dziennikarstwa nie istnieje zadna
systematyczna wiedza czy podobna dok-
tryna. Z drugiej strony, formalna edukacja
zawodowa staje si¢ coraz bardziej po-
wszechna i czgsto to ona jest czynnikiem
decydujagcym o tym, czy dziennikarstwo
mozna uzna¢ za wolny zawdd i instytucje
spoteczng. Zdaniem medioznawcéw for-
malna edukacja zawodowa nie jest naj-
wazniejsza dla praktyki dziennikarskiej
i nie mozna dostrzec zZadnej korelacji mig-
dzy profesjonalizmem, rozumianym zgo-
dnie z proponowang powyzej kategoria,
a formalng edukacja'>. W wiekszosci sy-
steméw medialnych, takze w Polsce, aby
zosta¢ dziennikarzem, nie musi si¢ uzy-
ska¢ formalnego wyksztalcenia, tak wigc
samo wejscie do zawodu réwniez nie pod-
lega zadnym oficjalnym regulacjom'¢. Po-
wyzszy poglad nawiazuje do pytania reto-
rycznego, gdyz ksztalcenie dziennikarzy
stanowi przedmiot niekoriczacych si¢ po-
lemik teoretykéw i praktykéw.

Standardy obiektywizmu

Dwutorowa ewolucja zawodu dziennika-
rza i uksztaltowanie si¢ modelu angloame-
rykanskiego i europejskiego réznicujg tak-
ze podejscie do koncepcji profesjonali-
zmu. Amerykanie zarzucaja dziennika-
rzom europejskim, iz sg oni zbyt upoli-
tycznieni i zawsze uwzgledniaja wlasne
opinie w relacjach prasowych. Europej-
czycy twierdzg natomiast, iz Amerykanie
sg do tego stopnia ograniczeni przez zasa-
dy réwnowagi i ,,obiektywizmu”, ze zatra-
cili zdolnos¢ samodzielnej oceny. Wedlug
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Europejczykéw wrecz nie sg oni ,,rzetel-
nymi” swiadkami, gdyz konflikty zbrojne,
zlozone sytuacje i inne relacje — rownowa-
73 poprzez przedstawianie pogladow
stron, bez uwzglednienia wlasnego zdania
na temat tego, ktéra ze stron méwi praw-
de. Obydwa podejscia do profesjonalizmu
zawierajg pewne ograniczenia wobec nie-
zaleznosci i autonomii dziennikarskiej.
Powigzania miedzy profesjonalizacjg
a ograniczeniami komercyjnymi naktada-
nymi na dziennikarzy réwniez nie sg jed-
noznaczne.

Do wprowadzenia formalnych zmian
w redagowaniu audycji informacyjnych
1 w redagowaniu gazet, przyczynila si¢
dziatalnos¢ agencji prasowych drugiej po-
towy XIX w. Audycje informacyjne, be-
dace ,towarem” sprzedawanym odbior-
com, musialy odpowiadaé¢ wszystkim (li-
beralna koncepcja prasy)!'’”. Informacja
krétka, zwiezta, pozbawiona okreslnikéw
byla tarisza, a wigc latwiejsza do sprzeda-
zy. Sposéb przekazywania informacji
przez agencje wplyngt bezposrednio na
zasady redagowania gazet. Informacje
prezentowano w zwartych blokach, inter-
pretacje i analizy oraz komentarze ukazy-
waly si¢ w osobnych artykulach z na-
gtéwkami okreslajacymi ich zawartos¢.
Zasada oddzielania informacji od opinii
weszta do kanonu dziennikarstwa obiek-
tywnego. Zwi¢ztos¢ i mata objetos¢ audy-
cji informacyjnych wigzata si¢ z koniecz-
noscig dbatosci o doktadnos¢ i rzetelnosé
w ich przekazywaniu. Obiektywny styl
dziennikarstwa wymagat od dziennikarzy
i korespondentéw wigkszej dyscypliny
i lepszego warsztatu, zapewnial zamie-
szczenie wigkszej liczby doktadnych in-
formacji.

14 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne, Krakéw 2007, s. 34; H.L. Wilensky, The Professionalization
of Everyone?, ,,American Journal of Sociology” Vol. 70 (1964), No. 2, s. 137-158.

5 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy..., s. 34.

16 Jedynym wyjatkiem sposréd wszystkich krajéw Europy Zachodniej i Ameryki Péinocnej sa Wiochy,
w ktérych cztonkostwo w Stowarzyszeniu Dziennikarskim jest uzaleznione od wyniku egzaminu i jest koniecz-

nym warunkiem dopuszczenia do wykonywania zawodu.

17]. Keane, Media i demokracja, Londyn 1992, s. 27-30.
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Péinocnoamerykariska koncepcja pro-
fesjonalizmu zaktada neutralnos¢ politycz-
ng i obiektywizm. Obiektywnos¢ (i zwig-
zane z nig standardy zgodnosci z faktami
itd.) nie jest zgodnie uznawana za koniecz-
ng, chwalebng czy choéby mozliwg do
osiggniecia. Krytycy obiektywizmu wska-
zuj3 na ztozonos¢ i niespdjnosé rzeczywi-
stosci, wskazuja ponadto, ze nie wszystkie
audytoria oczekujg od swoich mediéw pet-
nej i obiektywnej informacji na ,,powazne”
tematy. Bardzo przekonujace sg jednak ar-
gumenty polemiczne, uznajgce, iz obiek-
tywnos¢ jest mozliwa: ,,starajac si¢ zrozu-
mie¢ Swiat, nie mozemy postapi¢ kroku
naprzod, nie zakladajac, ze obiektywnos¢
jest mozliwa i wartosciowa”!8.

Podstawowe pojecie w teorii mediéw
zwigzane z jakoscig informacji to wiasnie
obiektywizm, zwlaszcza w odniesieniu do
informacji 1 wiadomosci. Obiektywizm
stanowi szczegdlng forme praktyki me-
diéw, a takze szczegdlng postawe wobec
zadania zbierania informacji, ich przetwa-
rzania i rozpowszechniania. Nie nalezy go
myli¢ z szerszym pojeciem ,,prawdy”, acz-
kolwiek obiektywnos¢ jest jedng z wersji
prawdy. Zasadniczymi przestankami
obiektywizmu wedlug McQuaila s3:

— przyjecie postawy oderwania i neutral-
nosci wobec przedmiotu dziennikar-
skiego doniesienia,

— brak tendencyjnosci (niezajmowanie
stanowiska w kwestiach spornych
i nieprzejawianie stronniczo$ci czy
sympatii),

— bardzo rygorystyczne przywigzanie do
rzetelnosci i innych kryteriéw prawdzi-
wosci (jak adekwatnosc i petnosé),

— brak ukrytych motywéw i brak stuzal-
czosci wobec 0s6b trzecich!®.

W ramach standardu obiektywnosci
proces obserwacji i przekazywania wiado-

mosci nie powinien byé skazony subiek-
tywnoscig, nie powinien tez wchodzié
w zadng relacje z rzeczywistoscia bedaca
przedmiotem doniesied. Ta wersja ideal-
nego standardu praktyki dziennikarskiej
stata si¢ dominujgcym ideatem roli zawo-
dowego dziennikarza w systemie liberal-
nym. Wiaze si¢ ona z zasadg wolnosci, ja-
ko ze niezaleznos$¢ jest warunkiem ko-
niecznym dystansu i wiernosci prawdzie.
Watpliwe jest zalozenie, iz informacja
prasowa powinna by¢ obiektywna, tzn. po-
zbawiona elementéw wartoSciowania i sla-
déw osobistego stosunku dziennikarza do
przedstawianych faktow. Wydaje sie, ze
tzw. czysta informacja to jedynie swoista
konstrukcja teoretyczna®®, niemozliwa do
zrealizowania w praktyce. Kazdy opis jest
zarazem wartosciowaniem. Do czystego
obiektywizmu mozna jedynie dazy¢, kon-
trolujac i ograniczajac udziat pierwiastka
subiektywnego w tekstach informacyj-
nych, niemniej zawsze pierwiastek 6w, sil-
niej lub stabiej zaznaczony, istnieje. Dlate-
g0 ,,obiektywizm” informacji prasowe;j jest
gléwnie problemem warsztatowym.
Wiekszos¢ wspdiczesnych medidw
przywigzuje wielkg wage do wlasnych
aspiracji do obiektywizmu, jednak wyste-
puje wiele jej uje¢ i rozumieni. Przyktado-
wo, publiczna radiofonia i telewizja w wie-
Iu systemach pretenduje do speiniania wy-
mogu obiektywnosci rozumianej jako wa-
runek ich niezaleznosci od rzadu. Trudno
jednak wykaza¢ jakoby media publiczne
w Polsce pretendowaly do obiektywizmu.
Wytwory pracy dziennikarskiej majg coraz
czesciej (analogicznie do mediéw komer-
cyjnych) pietno seryjnosci produkcji.
Oznacza to, ze nastepuje upraszczajace
przedstawianie rzeczywistosci; kazdy prze-
kaz redukuje opis przedstawianych zjawisk
— eksponujac elementy uznawane przez

18 J. Lichtenberg, In defense of objectivity, [w:] Mass Media and Society, red. J. Curran, M. Gurevitch, Lon-

don 1991, s. 230.
19D. McQuail, Teoria..., s. 209.

207, Bauer, Gatunki dziennikarskie, [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediow, pod red. Z. Bauera i E. Chudziriskie-

go, Krakéw 2004, s. 152.



nadawce za najwazniejsze; czyni niejedno-
krotnie falszywe generalizacje — uog6lnia
si¢ cechy jednostkowe na calg grupe czy
klas¢ zjawisk?'. Opisu rzeczywistosci do-
konuje sie, postugujac si¢ prawie wylacz-
nie biegunowymi kategoriami prostych
opozycji, nie ma w nim miejsca na jakosci
posrednie czy gradacje cech??. Taki mecha-
nizm mediéw coraz bardziej pozbawia
dziela dziennikarskie tego, co oznaczal za-
wsze indywidualny ksztatt i forma.

Stuzba spoleczeristwu

Spoteczna rola dziennikarza opiera si¢ na
stuzbie spoleczeristwu. Dziennikarstwo we
wspotczesnym $wiecie stalo si¢ swego ro-
dzaju informacyjng stuzbg spoleczna
(w Polsce ma taki status na podstawie art.
1 i 10 Prawa prasowego®), realizujaca
m.in. jedno z podstawowych praw osobi-
stych jednostki, jakim jest uprawnienie do
prawdziwej informacji. Niezalezny dzien-
nikarz jest gwarantem wolnosci stowa (art.
54 Konstytucji RP?*) i rzetelnej informacji.
Zgodnie z art. 1 Prawa prasowego: ,,Prasa,
zgodnie z Konstytucja RP korzysta z wol-
nosci wypowiedzi i urzeczywistnia prawo
obywateli do ich rzetelnego informowania,
jawnosci zycia publicznego oraz kontroli
krytyki spolecznej”?. Ustawowo ujeta
wolnos¢ prasy jest prawem obywatelskim
spoleczeristwa, jednak realizowanym
przez dziennikarza. Profesjonalizm jest ro-
zumiany nie tylko w kategoriach misji
organizacji medialnej, ale takze jako peine
oddanie si¢ realizacji zadania i sztuka ro-
bienia ,,dobrych mediéw informacyjnych”

Lucyna Szot

(np. pewnym standardem jest BBC). Jest
definiowany jako przeciwieristwo ,,ama-
torszczyzny”. W dziedzinie mediéw maso-
wych w Polsce standardy dobrego dzienni-
karstwa powinny by¢ wyznaczane przez
niezalezne media publiczne. Aktualne
uwarunkowania polityczne (instrumentali-
zacja polityczna mediéw publicznych),
uniemozliwiaja nadanie mediom publicz-
nym wilasciwej im rangi. Wielu pracowni-
kéw srodkéw spolecznego przekazu coraz
bardziej pojmuje, ze wolnos¢ w zyciu
wspélnotowym, indywidualnym, zawodo-
wym nie jest normg ostateczng. W sytuacji
dziennikarza, gdy nie idzie ona w parze
z wlasciwym zrozumieniem profesjonali-
zmu dziennikarskiego, w ktérym miesci
si¢ etyka, jest nieporozumieniem. Jesli
dziennikarze sprawni warsztatowo nie sto-
suja regut etycznych, nie rozumieja istoty
wolnosci. Z coraz petniejszym zrozumie-
niem mechanizméw demokracji, coraz
wigcej 0s6b pracujacych w mediach widzi
potrzebe okreslenia wiasnych praw i obo-
wigzkow, ,.statutowego ograniczenia i nor-
my postgpowania, odpowiedzialnosci au-
tora za wydrukowane lub wyemitowane
stowa”. Z ta myslg przedstawiciele po-
szczegblnych 13 zwiagzkéw i1 3 stowarzy-
szefi zawodowych, a takze wydawcow,
nadawcéw, firm kolporterskich w Polsce
przyjeli ,,Kartg etyczng mediow” — swoisty
dekalog polskich mediéw i ich pracowni-
kéw. W §lad za tym dokumentem przyje-
tym jako obligatoryjny w 1995 r., powstat
w wyniku konsensusu ,,Dziennikarski ko-
deks obyczajowy”, ktéry obecnie pomimo

2l M. Jachimowski, Dziennikarstwo a komunikowanie spoteczne, wybrane aspekty problemu, [w:] Media
i dziennikarstwo na przetomie wiekéw (materiaty migdzynarodowej konferencji naukowej Warszawa, 6-7 czerw-
ca 1997 roku), zebrat, wstepem opatrzyt i do druku podat J. Adamowski, Warszawa 1998, s. 80.

22 M. Mrozowski, Stereotypy polityczne w programach informacyjnych telewizji polskiej, [w:] Polskie media
w okresie przemian, pod red. J. Oledzkiego, Warszawa 1991, s. 33-34.

2 Ustawa z dnia 28 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, art. 1 i 10.

2 Konstytucje Rzeczypospolitej oraz komentarz do Konstytucji RP z 1997 roku, pod red. J. Bocia, Wroctaw

1998, s. 105.

5 Ustawa z dnia 28 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, art. 1.
2 W. Nieweglowski, Dziennikarz — nosiciel integralnej wizji cztowieka i swiata, [w:] Dziennikarski etos.
Z wybranych zagadnieri deontologii dziennikarskiej, red. Z. Kobylinska, R.D. Grabowski, Olsztyn 1996, s. 29.
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formalnego przyjecia przez poszczegdlne
stowarzyszenia — czeka na pelng akcepta-
cje srodowiska mediéw polskich. Do petl-
nego respektowania przyjetych zasad
etycznych, zwlaszcza w indywidualnym
wymiarze, jest jeszcze daleko. Potrzebe
uporzadkowania wilasnego rynku mediéw
nalezy traktowa¢ jako ksztaltowanie doj-
rzalego dziennikarstwa, odnajdywanie
wartosci, zasad dla mediéw w demokracji,
u progu XXI w. Dziennikarze, tak jak cate
spoleczenistwo, powinni uczy¢ si¢ niejako
od nowa autentycznego ksztaltowania kul-
tury zycia indywidualnego.

Stuzba spoteczeristwu polega na byciu
przez dziennikarza rzetelnym swiadkiem
i relacjonowaniu rzeczywistosci takiej, ja-
ka postrzega ja dziennikarz. W tym ujeciu
dopuszczalna jest interpretacja rzeczywi-
stosci, wyrazanie okreslonego punktu wi-
dzenia. Wyrazanie okreslonego punktu
widzenia raczej nie jest uznawane za
sprzeczne z pojeciami niezaleznosci
dziennikarskiej i dziennikarstwa jako za-
wodu zaufania publicznego. Wobec po-
wyzszego, watpliwa jest teza, iz profesjo-
nalizm zawodowy dziennikarza i parale-
lizm polityczny wykluczajg si¢ nawzajem.
W rzeczywistosci w wigkszosci paristw
Europy Péinocnej i Srodkowej przez
znaczng czg$¢ XX w. wysoki poziom pa-
ralelizmu politycznego i profesjonalizacji
dziennikarskiej wystgpowaly réwnocze-
$nie 1, do pewnego stopnia, nadal wyste-
puja?’. Podejscie to zdecydowanie rézni
si¢ od péinocnoamerykanskiej koncepcji
profesjonalizmu jako neutralnosci poli-
tycznej i obiektywizmu. Pojecie neutral-
nego profesjonalizmu rozumiane jest jako
neutralna stuzba ogélowi spoleczeristwa
(a nie wystgpowanie w imieniu okreslone;j
grupy politycznej lub spolecznej) oraz
pluralizm, bardziej wewnetrzny niz ze-
wnetrzny (W rzeczywistosci prasa brytyj-

27 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy..., s. 41.

ska czy amerykariska odbiega od tego mo-
delu).

Triada profesjonalizmu
zawodowego dziennikarzy

W polskiej literaturze medioznawczej pro-
fesjonalizm oznacza nie tylko wasko rozu-
miane umiejetnosci warsztatowe ograni-
czajace si¢ do przekazywania informacji.
Oznacza takze potrzebe cigglego uczenia
si¢ 1 poglebiania specjalistycznej wiedzy
oraz etyke zawodowa.

W rezultacie na profesjonalizm w za-
wodzie dziennikarza sktadajg si¢ trzy ele-
menty, ktére tworza triade profesjonali-
zmu, ktérg graficznie mozna zilustrowaé
za pomocg tréjkata. Podstawe tréjkata sta-
nowi warsztat, natomiast wiedza (trakto-
wana niekoniecznie jako wyksztalcenie
dziennikarskie, ale zawierajgca element
cigglego samoksztalcenia)®® i etyka stano-
wig jego dopetnienie. Jezeli jeden z tych
elementéw zostanie wyeliminowany, znie-
ksztalcony, zminimalizowany, zachwiana
zostanie cala struktura tej triady, powodu-
jac, iz dziennikarz w ograniczonym stop-
niu spetnia wymogi profesjonalne do wy-
konywania zawodu.

Zainteresowanie tymi elementami nig-
dy dotad nie ukfadalo si¢ réGwnomiernie.
W praktyce najwiecej uwagi zawsze po-
Swigca si¢ warsztatowi, stosunkowo rzad-
ko natomiast etyce, a najmniej wiedzy.

Warsztat
Dziennikarski profesjonalizm, ogdlnie
rzecz biorac, moze by¢ pojmowany dwo-
jako: w sensie wezszym stanowi tylko pe-
wien zestaw umiejetnosci technicznych,
W sensie szerszym, oprocz umiejetnosci
technicznych, obejmuje takze normy
1 kwalifikacje etyczne.

Profesjonalizm w wezszym rozumieniu,
uwzgledniajacym oczekiwania nadaw-

2 K. Pokorna-Ignatowicz, Problemy zawodowe dziennikarzy w Polsce u progu nowego wieku na podstawie
analizy branZowego miesigcznika ,, Press”, ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 3, s. 23.



coOw/wydawcow, sprowadza sie wlasciwie
do tego, by informacje byty przekazywane
szybko, sprawnie, zrozumiale i atrakcyj-
nie. Szerzej rozumiany profesjonalizm
bardziej ma na uwadze oczekiwania
odbiorcéw i wymaga od dziennikarza po-
stepowania zgodnego z normami etyki za-
wodowej®.

Profesjonalizm dziennikarza w Polsce
w praktyce utozsamiany bywa z rzetelno-
$cig zawodowg, czesto nawiazujacg do
dziennikarskiego obowigzku poszukiwa-
nia prawdy oraz zwigzang z nim zasada
szczegblnej starannosci.

Przez rzetelno$¢ zawodowg rozumie
si¢ przede wszystkim takg relacje,
w ktorej oddziela si¢ sfere faktow od
dziennikarskiego komentarza, oceny, kry-
tyki. Rzetelno$¢ wigze si¢ takze z prze-
strzeganiem regut zdobywania i wykorzy-
stywania informacji, dotrzymywania zo-
bowigzafh wobec informatoréw oraz lojal-
nego dziatania®. Pod pojeciem rzetelnosci
nalezy rozumie¢: konkretnosé, doktad-
nos¢, uczciwosé, wiarygodnosé i odpo-
wiedzialnos¢ za stowo. Art. 1 Prawa pra-
sowego, nawigzujac do normy konstytu-
cyjnej o swobodzie wypowiedzi, stanowi,
iz prasowa wolno$¢ wypowiedzi (art. 54
Konstytucji RP) urzeczywistnia podmio-
towe (naturalne) prawo obywateli do ich
rzetelnego poinformowania. Informowa-
nie to powinny cechowaé m.in.:

— prawdziwos¢ (wymdg sprawdzenia
zgodnosci z prawdg uzyskanych wia-
domosci lub podania Zrédta 3?),

— wysoki poziom profesjonalny. Wysoki
poziom profesjonalny w tym rozumie-
niu nawigzuje m.in. do zasady szczegdl-
nej starannosci zawodowe;j (art. 12 Pra-

2 M. Mrozowski, Stereotypy..., s. 258.
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wa prasowego’?). Zasada ta oznacza
kwalifikowana starannos¢, czyli sta-
rannos¢ wigksza od tej, ktéra oczeki-
wana jest normalnie w obrocie pra-
wnym. Pojecie réznego rodzaju sta-
rannosci jest znane od starozytnosci,
niemniej jednak nie udalo si¢ dotad
opracowad uniwersalnego wzorca sta-
rannosci zawodowej. W przepisach,
orzecznictwie i doktrynie spotyka si¢
najczesciej trzy podstawowe, choé nie
jedyne, formy zawodowej starannosci:
1) niezbg¢dna starannos¢ (wykonywa-
nie podstawowych czynnosci, z wy-
korzystaniem wiedzy i umiej¢tnosci
niezbednych w konkretnym zawo-
dzie); 2) nalezyta starannos¢ (dokony-
wanie typowych czynnosci zgodnie
z wyzszymi umiejetnosciami i kwali-
fikacjami zawodowymi); 3) tzw.
szczegblna starannosé, czyli najwyz-
szy stopiefi (dokonanie wszystkich
mozliwych czynnosci, do realnych
granic mozliwosci, zgodnie z wysoki-
mi i specjalistycznymi kwalifikacjami
zawodowymi)??,

W literaturze nawigzuje si¢ takze do gra-
dacji pieciu stopni starannosci: minimalna
(w granicach najnizszego zawodowego
doswiadczenia), niezbedna, nalezyta
(czynnosci typowe; art. 355 k.c.**), szcze-
gbélna (wszystkie mozliwe czynnosci)
1 najwyzsza (uwzgledniajaca wszystkie,
nawet hipotetyczne zagrozenia lub trudno-
$ci)*. Stopien starannosci jest uzalezniony
od rodzaju materialu prasowego i wiary-
godnosci Zrédta informacji.

1. Dobosz, Prawo prasowe. Podrecznik, Krakéw 2006, s. 222; B. Michalski, Podstawowe problemy prawa

prasowego, Warszawa 1998, s. 79-80.

31 Ustawa z dnia 28 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, art. 6 ust.1 i art. 12 ust. 1 pkt 1.

32 Tamze, art. 12.

3 B. Michalski, Podstawowe problemy..., s. 79-80.

3 Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny, DzU z 1964, Nr 16, poz. 93, ze zm., art. 355.

3 B. Michalski, Podstawowe problemy..., s. 80.
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Wiedza

Dyskusja na temat trzeciego elementu skia-
dajacego sie na profesjonalizm dziennikar-
ski, czyli wiedzy rozumianej jako zaséb
wiadomosci koniecznych do wykonywania
tego zawodu, ogranicza si¢ w srodowisku
najczesciej do uznania jej niezbednosci.
Czesto wyrazany jest poglad, iz dzienni-
karz nie powinien by¢ ani encyklopedia,
z wiedzg na wszystkie mozliwe tematy po-
ruszane w spolecznej komunikacji, ani tez
catkowitym ignorantem, ktéry sadzi, ze
moze pisa¢ czy informowaé za pomocy
mediéw o sprawach, na ktérych si¢ nie zna.
Jesli jednak dziennikarz pisze o odkryciach
badawczych czy ujawnia inne dane, powi-
nien na og6t postugiwac si¢ podstawowym
stownikiem poje¢ sensownych i komunika-
tywnych dla przecigtnego odbiorcy, przed-
stawiajgc problem uczciwie, odwaznie
1 bez kreowania aury sensacyjnosci, ktéra
zawsze 1 w kazdych okolicznosciach jest
wyrazem raczej komercyjnym i destruk-
tywnym niz konstruktywnym.

Natomiast dziennikarstwo specjali-
styczne o rozmaitych nachyleniach wyma-
ga juz ugruntowanej i wcigz wzbogacanej
wiedzy z danej dziedziny. Szczegdlnym ro-
dzajem dziennikarstwa specjalistycznego
jest dziennikarstwo informacyjno-nauko-
we, ktore zaklada doskonale rozumienie
zagadnienia czy problemu z zastosowa-
niem konkretnej poglebionej wiedzy. Za-
klada sie, iz dany materiat prasowy jest re-
alizowany przez dziennikarza-fachowca
w danej dziedzinie, ktéry zna jezyk przed-
stawianej dziedziny, aktualny stan refleksji,
metodologi¢ badar — co sprawia, ze kom-
petentnie, ciekawie, z pasjg moze Wypo-
wiada¢ si¢ na okreslony temat. Tego typu
informowanie ma naturalnie wgzsze grono
odbiorcéw, od ktérych wymaga si¢ juz
pewnej kultury i przygotowania do percep-
cji przedstawianych tresci.

W praktyce jednak zauwazalna jest
ignorancja dziennikarzy, ich brak wyksztal-

cenia, kompetencji, wiedzy. Wyeliminowa-
nie réznych pseudodziennikarzy zalezy
w pierwszym rzgdzie od decydentéw me-
diéw. W praktyce ta eliminacja zalezy nie
tylko od redakcji, ale takze od wiascicieli
przedsiebiorstw informacyjnych.

Za znamienny i niepokojacy mozna
uzna¢ fakt, ze problem wiedzy jako ele-
mentu niezbednego dziennikarzowi do
profesjonalnej pracy jest wiasciwie pomi-
jany w dyskusjach srodowiskowych. Nie
tylko, ze rzadko podkresla si¢ jego nie-
zbednosc, ale tez praktycznie wcale nie wi-
dzi si¢ potrzeby rozszerzania posiadanej
juz wiedzy, a czesto, co szczeg6lnie niepo-
kojace, z pewng dumg podkresla si¢ fakt
braku wyksztalcenia, zwlaszcza dzienni-
karskiego. W opiniach samych dziennika-
rzy, na profesjonalizm zawodowy sktadajg
si¢ prawie wylacznie umiejetnosci war-
sztatowe, ktérych opanowanie, wedlug
nich, gwarantuje sukces w zawodzie*.

Etyka

W Polsce kodeksy etyczne dla dziennika-
rzy i wydawcéw maja diluga tradycje.
Obecnie organizacje i stowarzyszenia
dziennikarskie formutujg kodeksy etycz-
no-zawodowe dla swoich cztonkéw. Wy-
raznie odzwierciedlajg one wplyw liberal-
nej koncepcji wolnosci prasy i profesjona-
lizmu dziennikarskiego. Kodeksy maja
by¢ nieformalnymi mechanizmami kon-
troli, wskazujagcymi podstawowe zasady
wolnosci, niezaleznosci, odpowiedzialno-
sci i obiektywizmu. Cho¢ bardzo ogélne
i idealistyczne, ksztaltujg moralne i zawo-
dowe zasady dzialalnosci dziennikarskie;j.
Jednak trudno ustali¢, czy wartosci,
o ktérych mowa w kodeksach, sg rzeczy-
wiscie uznawane lub realizowane, czy tez
jedynie deklarowane. Kodeksy te nie maja
mocy prawnej, a ewentualne sankcje za ich
nieprzestrzeganie okreslane sa przez orga-
nizacje, pod auspicjami ktérych powstaty,
i ze wzgledu na wcigz zmniejszajaca si¢

3% K. Pokorna-Ignatowicz, Problemy zawodowe..., s. 28.



liczbe cztonkéw organizacji — majg cha-
rakter symboliczny. Niemniej jednak od-
grywaja znaczng role¢ w formulowaniu
modelowej postawy dziennikarza. Moze
jednak wystepowad rozbieznos¢ migdzy
idealem a praktyka. Aktualnie zarysowuje
si¢ gleboki podzial migdzy ciatami powo-
tanymi w celu budowania profesjonalnych
standardéow etycznych (np. Radg Etyki
Mediéw, SDP czy Centrum Monitoringu
Wolnosci Prasy) a srodowiskiem miodych
dziennikarzy, ktérzy nie tylko nie zamie-
rzaja realizowaé przyjetych standardéw
etycznych, ale wrecz oskarzajg starsze po-
kolenie dziennikarzy o realizowanie wia-
snych, towarzysko-politycznych celéw
pod pozorem dbalosci o wartosci etyczne.

Brakuje w Polsce poglebionej i wnikli-
wej dyskusji nad standardami etyki dzien-
nikarskiej i jej zagrozeniami. Nawet jesli
opisywane sg konkretne przypadki jej ta-
mania, to nie widzi si¢ potrzeby szerszej
dyskusji nad nimi. Wplyw kodeksow
etycznych na praktyke dziennikarska
w Polsce jest ograniczony. Majg one cha-
rakter propozycji idealnych, przyczyniaja
si¢ do wzmacniania mitu obiektywizmu
dziennikarstwa.

Podsumowanie
Powyzsza analiza uwarunkowan profesjo-
nalizmu zawodowego dziennikarzy pro-
wadzi do konkluzji, iz na proces transfor-
macji polskiej prasy po 1989 r. nie mial
wplywu poziom profesjonalizmu zawodo-
wego dziennikarzy, chociaz udzial me-
diéw w tym procesie byt istotny. Analizo-
wane, przyjete w literaturze przedmiotu
kryteria wskazuja zasadniczo na niski po-
ziom ich profesjonalizmu zawodowego.
Profesjonalizacja to dazenie grupy za-
wodowej do zdobycia spolecznego uznania
dla swojego zawodu, ktére skorelowane
jest z wlasnym poczuciem prestizu spotecz-
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nego. Osiagnac to mozna poprzez ustalenie

i respektowanie zbioru umiejgtnosci i zwig-

zanego z nim zasobu wiedzy (wyksztalce-

nia) oraz kompetencji zawodowych,
ktérym nadaje si¢ moralne konotacje.

Konieczne jest zatem:

— istnienie szkolnictwa zawodowego lub
systemu aplikacji, dajgcych szans¢
zdobycia wiedzy, niezb¢dnych umie-
jetnosci, a takze uksztaltowanie etosu
zawodu;

— istnienie systemu wejscia do zawodu.
Na swiecie istniejg r6zne modele takie-
go systemu, np. licencja czy rejestr kart
prasowych. W ten sposéb wykonywa-
nie zawodu daje okreslone uprawnie-
nia i przywileje, ale réwnoczesnie na-
ktada obowigzki — migdzy innymi pro-
fesjonalnego dziatania;

— istnienie mniej lub bardziej reprezenta-
tywnych organizacji zawodowych bro-
nigcych intereséw i wizerunku calej
grupy zawodowej. Wlasnie te instytu-
cje tworza swoistg subkulture i typowe
dla danego zawodu zwyczaje;

— istnienie kodeksu etycznego i korpora-
cyjnego sgdownictwa, chronigcych
przed naruszaniem zawodowych stan-
dardéw i norm deontologicznych;

— akceptacja i spoteczne uznanie zawodu
dziennikarskiego. Jest to niestychanie
istotny element, gdyz zezwala na za-
chowanie réwnowagi mi¢dzy nieogra-
niczong wolnoscig wyrazania opinii
1 pogladéw, komentowania aktualnych
wydarzen a naduzywaniem tej wolno-
$ci poprzez naruszanie débr osobistych
obywateli¥’.

Dziennikarze s3 mandatariuszami opinii
publicznej (osobami zaufania publiczne-
go) w zakresie informowania spoteczeni-
stwa®®. Srodowisko dziennikarzy powinno
by¢ zaangazowane na rzecz integralnosci

3 T. Kononiuk, Profesjonalizm w prasie lokalnej, ,,JForum dziennikarzy” 1999, nr 3; tenze, Zawodowstwo
w dziennikarstwie — wyzwania XXI wieku, ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 3.
38 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, art. 10.
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zawodu i autonomii zawodowej. Kazdy
zaw6d zwigzany z praktyczng dziatalno-
Scig wymaga okreslonych kwalifikacji
oraz znajomosci i opanowania zasad bez-
pieczenstwa i higieny jego wykonywania.
»~INawet przy najprostszych zawodach ist-
nieje obowigzek lub zwyczajowa praktyka
elementarnego przeszkolenia pracownika
[...]. Im bardziej zlozona praca i zwigzane
Z nig uprawnienia [...], tym wyzsze wy-
mogi i zazwyczaj wyzszy stopien ich for-
malizacji”®.

Zjawisko komercjalizacji 1 warunki
ekonomiczne, w jakich si¢ dokonuja owe
procesy, skutkuja pauperyzacja zawodu
dziennikarza w Polsce. Przyczynia si¢ do
tego zbyt mata aktywnos¢ srodowisk
tworczych. Organizacje dziennikarskie sg
stabe i rozbite. Nie sg zdolne do skutecz-
nej reprezentacji intereséw zawodowych
Srodowiska na forum parlamentarnym.
Nie stanowig obecnie wplywowej grupy
nacisku, zdolnej do artykulacji interesu
grupowego dziennikarzy. Obowigzujace
przepisy nie gwarantujg wystarczajacych
uprawnien zawodowych*.

Wigkszos¢ zawodéw medialnych ce-
chuje niska profesjonalizacja, tzn. brak jas-
nego zdefiniowania kwalifikacji i regut
dzialania wyznaczajacych standard profe-
sjonalizmu, a to — w potaczeniu z kultem
indywidualizmu i talentu — sprzyja rozwi-
janiu réznych ideologii zawodowych?!.
Polscy dziennikarze postrzegajg obiekty-
wizm jako nakaz w pelni zewnetrzny, nie-
kl6cacy sie z zasadami, ktére uwazajg za
obowiazujgce, ale tak si¢ sktada, ze wyko-
nujg zawéd w ogromnie rozpolitykowa-
nym spoleczenstwie. Polityka przenika do
kazdego przejawu zycia spolecznego
w Polsce. Obywatele uczestniczg w zyciu
politycznym, a w tej sytuacji dziennikarze
nie mogg dziala¢ w oderwaniu od wpty-
woOw otoczenia.

¥ B. Michalski, Podstawowe problemy..., s. 13.

Profesjonalizm zawodowy dziennika-
rzy w Polsce wymaga rozwigzan systemo-
wych. Istotne jest stworzenie organizacyj-
no-etycznych mechanizméw zapewniajg-
cych dziennikarstwu wysoki poziom za-
wodowy i moralny, a odbiorcom — rzetel-
ne i obiektywne informacje. Jak si¢ wyda-
je, istotne jest powotanie profesjonalnych
organizacji o charakterze spotecznym,
ktérych zadaniem bylaby ocena dzienni-
karzy 1 instytucji komunikowania spotecz-
nego. Uzasadniony jest dalszy rozwdj
szkét dziennikarskich, a studia nad etyka
powinny stanowi¢ jeden z podstawowych
elementéw ksztalcenia. Niezbedny jest
powr6t do idei kodekséw dziennikarskich
stanowigcych najog6lniejszy, ale i podsta-
wowy sposdéb ksztaltowania postaw mo-
ralnych dziennikarzy.

Transformacji mediéw po 1989 r. w Pol-
sce nie mozna wytlumaczy¢ tylko rozwo-
jem technologii czy uwarunkowaniami eko-
nomicznymi. Czynniki polityczne i kulturo-
we s3 réwnie istotne. Zatem, zrozumienie
przemian zachodzacych w mediach mozli-
we jest jedynie dzigki postrzeganiu postepu
technologicznego w szerszym kontekscie
przemian politycznych, gospodarczych,
spotecznych i kulturowych. W spoleczefi-
stwie demokratycznym prawo do informo-
wania — bedace naturalnym prawem obywa-
tela i spoleczenistwa — powinno by¢ realizo-
wane przez profesjonalnych, odpowiedzial-
nych dziennikarzy wolnych od wszelkich
naciskéw — zaréwno panstwa, jak i wlasci-
cieli. Prawo to moze by¢ realizowane przy
zagwarantowaniu wolnosci i pluralizmu
mediéw oraz wzmocnieniu pozycji zawo-
dowej dziennikarzy. Formy dziennikarstwa
zaangazowanego nadal cieszg si¢ duza po-
pularnoscia w polskim systemie medial-
nym, gdzie zawsze byly silne, lecz obok
nich zaczynajg powstawac liczne nowe, zo-
rientowane rynkowo.

40J. Sobczak, Ustawa prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 1999, s. 8—13.

4 M. Mrozowski, Stereotypy..., s. 242.
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Dziennikarz w Polsce nie ma jasno okreslonych sciezek kariery i czytelnych zasad wy-
znaczajacych poziom profesjonalizmu. Zasadnicze dylematy zawodowe dziennikarza
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Polska telewizja publiczna
jako ,up polityczny”

Katarzyna Pokorna-Ignatowicz

3 ledzac liczne publikacje prasowe doty-
czace Telewizji Polskiej w ostatnich
kilku latach, mozna zauwazy¢, ze w wy-
powiedziach dziennikarzy, twércéw, me-
dioznawcow czy politykéw na jej temat
niewiele si¢ zmienia. Nadal najczescie]
pojawiajacym si¢ watkiem jest jej poli-
tyczne uwiklanie i stwierdzenie, ze stala
si¢ ,,fupem politycznym”. To smutna refle-
ksja w roku 2009, w ktérym polska telewi-
zja publiczna skoriczyta 15 lat i wydawac
by si¢ mogtlo, ze to wystarczajaco diugo,
aby uporaé si¢ z brzemieniem peerelow-
skiej przesztosci 1 trudnosciami czasu
transformacji ustrojowej. Wszak to
w przesziosci upolitycznienie bylo naj-
wigkszym problemem TVP, to w okresie
transformacji toczono gorace i dlugie spo-
ry, zastanawiajac si¢ nad jej przyszioscia,
a przede wszystkim nad sposobem prze-
ksztalcenia paristwowej, upolitycznione]
telewizji w publicznego nadawce, ktdry
petni¢ bedzie misj¢ publiczng wobec spo-
leczenstwa, a twércom 1 dziennikarzom
zapewni nalezna im niezaleznos¢, wol-
nos¢ i godne warunki pracy.

Czy z perspektywy tych pigtnastu lat
mozna uznaé, ze plany te udalo si¢ zreali-
zowac? Czy dzisiejsza telewizja publiczna
dobrze wypelnia swoje zadania? Czy do-
brze stuzy swoim odbiorcom, pracowni-
kom i polskiej demokracji? Odpowiedzi
na te pytania nie sg tatwe, gdyz dluga jest

lista argumentéw za i przeciw'. TVP ma
na swoim koncie sukcesy, ale i boryka si¢
z powaznymi problemami, wsréd ktérych
tym najwazniejszym i najniebezpieczniej-
szym jest jej polityczne uwiklanie, a to
z kolei powoduje, ze zasadne staje si¢ co-
raz czesciej zadawane pytanie o sens jej
istnienia w obecnym ksztalcie.

Teoria telewizji publicznej

Telewizja publiczna stala si¢ trwatym ele-

mentem systemOw medialnych w zacho-

dnich liberalnych demokracjach w drugie;j
potowie XX w. jako realizacja doktryny
spotecznej odpowiedzialnosci medidw.

Cho¢ istniejg problemy z precyzyjnym

zdefiniowaniem jej zadan i roli spotecz-

nej, to obecnie panuje zgoda, ze powinna
ona spetnia¢ nastepujgce wymagania:

— instytucja medialna, w ramach ktdrej
funkcjonuje telewizja publiczna, po-
winna stanowi¢ wlasnos¢ publiczng
1 utrzymywac si¢ w catosci lub czgscio-
wo ze Srodkéw publicznych (dawniej
abonament, obecnie réwniez inne for-
my finansowania) oraz by¢ niezalezna
od wplywéw zewngtrznych (gtéwnie
politycznych, gdyz tylko to zapewnia
prawdziwg autonomi¢ i niezaleznos¢),

— zadania nadawcy publicznego powinny
by¢ sprecyzowane w formie aktu pra-
wnego (najczesciej odpowiedniej usta-
wY),

! Por. K. Jakubowicz, Media publiczne. Poczqtek korica czy nowy poczqtek, Warszawa 2007, s. 222-257.



— jej oferta programowa powinna si¢ ce-
chowa¢ duzg réznorodnoscia, tak aby
zaspokoi¢ potrzeby réznych grup
odbiorcéw, w tym przede wszystkim
tych wymagajacych szczegdlnej uwagi
i troski (dzieci, seniorzy, przedstawi-
ciele mniejszosci),

— powinna by¢ na najwyzszym poziomie
intelektualnym i technicznym, wpro-
wadza¢ innowacje, konkurowac¢ jako-
$cig na rynku medialnym,

— wobec swoich odbiorcéw powinna pet-
ni¢ funkcj¢ informacyjna, edukacyjna
i rozrywkows, traktowa¢ ich jak oby-
wateli, a nie konsumentow,

— powinna promowaé narodowg kulture
i tozsamos¢?.

Wszystkie te wymagania zostaty spetnione
przy konstruowaniu statusu i zadai pol-
skiej telewizji publicznej. Telewizja Polska
po ponad czterdziestu latach funkcjonowa-
nia jako monopolistyczny nadawca pan-
stwowy na mocy Ustawy z dnia 29 grudnia
1992 r. o radiofonii i telewizji przeksztalci-
ta si¢ w nadawce publicznego. 1 stycznia
1994 r. stala si¢ instytucjg medialng o sta-
tusie jednoosobowej spotki skarbu pan-
stwa, ma zapewniony podwdéjny system fi-
nansowania z abonamentu i reklamy oraz
sprecyzowane ustawowo zadania nazywa-
ne ,,misja”’. Ma ona tworzy¢ dla Polakéw
w kraju, w poszczegblnych jego regionach
i za granicg zr6znicowany program cechu-
jacy si¢ wysokg jakoscig, bezstronnoscig
i wywazeniem, zawierajacy tresci z zakre-
su informacji, publicystyki, kultury, eduka-
cji, relacje z waznych imprez sportowych.
Jej zadaniem jest takze wspieranie twor-
czosci artystycznej i intelektualnej, szero-
ko rozumianej kultury i edukacji, w tym
edukacji obywatelskiej, uwzglednianie po-
trzeb mniejszosci narodowych i etnicz-

Katarzyna Pokorna-Ignatowicz

nych. Wymaga si¢ od niej rzetelnosci w re-
lacjonowaniu i objasnianiu widzom wyda-
rzefi i zjawisk zachodzacych w kraju i na
Swiecie oraz dostarczania wiedzy ulatwia-
jacej im codzienne funkcjonowanie w par-
stwie, spoleczenstwie i zyciu codziennym
oraz formowanie opinii i podejmowanie
decyzji obywatelskich i prywatnych. Na-
ktada si¢ tez na nig obowigzek umozliwia-
nia obywatelom uczestnictwa w zyciu pu-
blicznym i wykonywania funkcji kontrol-
nej w stosunku do sprawujacych wiadze
przez dostarczanie rzetelnych informacji
i ukazywanie zréznicowanych pogladéw,
opinii i stanowisk, co ma poméc w formo-
waniu si¢ opinii publicznej. Ma ona réw-
niez pomaga¢ w ksztaltowaniu si¢ tadu
spolecznego przez propagowanie postaw
prozdrowotnych i prorodzinnych, a zwal-
czajacych patologie spoleczne oraz respek-
towaé chrzescijariski system wartosci®.
Mimo coraz liczniejszych zastrzezen do
ich dziatalnosci, media publiczne nadal dos¢
powszechnie, przynajmniej w Europie, sg
uwazane za potrzebny element demokra-
tycznego systemu medialnego, gdyz spoczy-
wajg na nich zadania uznane za niezwykle
istotne dla sprawnego funkcjonowania de-
mokracji i dla rozwoju spoleczeristwa oby-
watelskiego*. W zadaniach telewizji pu-
blicznej (okreslanych jako jej misja) podkre-
Sla sig, ze oprocz funkeji zasadniczych: in-
formacyjnej, edukacyjnej czy kulturotwor-
czej, rownie wazne sg jej funkcje polityczne:
edukacja obywatelska niezb¢dna do aktyw-
nego i swiadomego uczestnictwa w zyciu
politycznym, funkcja kontrolna wobec in-
stytucji wiladzy (sprawowana w imieniu
obywateli), socjalizacja polityczna i tworze-
nie forum debaty publicznej, na ktérym arty-
kulowane sg interesy, prezentowane opinie,
wypracowywane konsensusy w waznych
spotecznie i politycznie kwestiach.

2 Tamze, s. 22; A. Jaskiernia, Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006, s. 211-229; B. Ociep-
ka, Dla kogo telewizja? Model publiczny w postkomunistycznej Europie Srodkowej, Wroctaw 2003, s. 71-73.

3 Ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, art. 21.

4 K. Williams, Media w Europie, Warszawa 2008, s. 64—68.



Polska telewizja publiczna jako ,,tup polityczny”

Aby zadania te telewizja publiczna
mogta realizowaé, niezbedne jest zapew-
nienie jej niezaleznosci politycznej. Po-
ziom takiej niezaleznosci zalezy nie tylko
od odpowiednich regulacji prawnych
okreslajacych status instytucji nadawcy
publicznego i jego zadania, ale takze od
kultury politycznej, a przede wszystkim
od swiadomosci klasy politycznej, ze dla
sprawnego funkcjonowania demokracji
konieczne jest szanowanie wolnosci me-
diéw, w tym mediéw publicznych, ktére
sg szczeg6lnie wrazliwe i podatne na poli-
tyczne uwiklania. W publikacjach poswie-
conych mediom publicznym podkresla si¢
wrecz, ze stopien niezaleznosci telewizji
publicznej jest jednym z kryteriéw pozwa-
lajacych okresli¢ stopnient konsolidacji de-
mokracji i §wiadczy o kulturze politycznej
konkretnego panstwa. Zatem nic dziwne-
go, ze najwigksze problemy z uwolnie-
niem si¢ od politycznych wplywéw poja-
wiajg si¢ w krajach demokratyzujacych
si¢ 1 tych o stosunkowo krétkich trady-
cjach demokratycznych (trzeciej fali de-
mokratyzacji)’.

Wynika z tego, ze wraz z konsolidacja
demokracji i stabilizowaniem si¢ demo-
kratycznego systemu medialnego nieza-
leznos¢ telewizji publicznej powinna
wzrastaé. I tu rodzi si¢ pytanie o polskie
doswiadczenia w tym zakresie: czy pigt-
nastoletnia historia polskiej telewizji pu-
blicznej potwierdza t¢ zaleznos¢?

Historia polityczna

polskiej telewizji publicznej

Niestety, odpowiedZ na wyzej postawione
pytanie jest negatywna. Oczywiscie trud-
no bylo oczekiwaé, ze doswiadczenia po-
przedniego systemu nie bedg stanowily
przeszkody w budowaniu nowego syste-
mu medialnego i niezaleznej telewizji pu-

blicznej. Wszak TVP w ciggu calej swej
peerelowskiej, prawie czterdziestoletniej
historii byta traktowana jako narzedzie
w rekach rzadzacych, stuzace ideowemu
oddzialywaniu na spoleczenistwo. Telewi-
zja byta medium w pelni kontrolowanym
przez politycznego decydenta, a jej pra-
cownicy nawet jesli nie w pelni utozsa-
miali si¢ z takim stanem rzeczy, to jednak
w nim dziatali i podporzadkowywali si¢
politycznym zwierzchnikom. Dla odbior-
cow alternatywy nie bylo, zatem jesli na-
wet wyrazali niezadowolenie, to w duzym
stopniu uwazali, ze wida¢ tak musi by¢, ze
,.kto ma wiadze, ten ma telewizje”.

Przemiany demokratyczne, jakie doko-
naly si¢ w Polsce po 1989 r., objety row-
niez system medialny. Stosunkowo szyb-
ko, gdyz w ciagu kilkunastu pierwszych
miesigcy transformacji, zbudowano wol-
ny, konkurencyjny rynek prasowy, a po
wejsciu w zycie ustawy o radiofonii i tele-
wizji w sektorze mediéw elektronicznych
rozpoczal si¢ proces budowania typowego
europejskiego modelu tych medidw,
w ktérym, oprocz sektora publicznego,
dziala sektor prywatny. Klopoty z unieza-
leznianiem TVP od wplywéw politycz-
nych nie wynikajg zatem z wadliwego pra-
wa czy z faktu wprowadzenia niespraw-
dzonego wczesniej systemu, ale z prakty-
ki politycznej, ktéra spowodowatla, ze
wlasciwie od poczatku telewizja publicz-
na stata si¢ przedmiotem politycznych od-
dzialywan i targéw odbywajacych si¢ bar-
dziej lub mniej jawnie®.

W dziataniach tych uczestniczyli wszy-
scy liczacy si¢ na politycznej scenie, tyle ze
jedni czynili to otwarcie, a inni zakulisowo,
jedni brutalnie, a inni bardziej subtelnie. Mi-
mo iz w ustawie wprowadzono rozwigzania,
ktérych celem bylo zapobiezenie wptywom
wladzy wykonawczej i ustawodawczej na

5> B. Dobek-Ostrowska, Miejsce i rola mediow masowych w procesach demokratyzacyjnych, [w:] Media ma-
sowe w demokratyzujgcych si¢ systemach politycznych. W drodze do wolnosci stowa i mediow, pod red. B. Do-

bek-Ostrowskiej, Wroctaw 2003, s. 13.

¢ Por. D. Waniek, Dylematy tadu medialnego RP. Standardy europejskie a praktyka polityczna, Krakéw 2007.



media publiczne, to przez fakt, ze do organu
regulujacego — Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji — od poczatku wprowadzano oso-
by z politycznego, a wlasciwie partyjnego
klucza, nie tylko nie odsunigto TVP od
wplywéw politycznych, ale wrecz wypraco-
wano nowy model obsady rad nadzorczych
i zarzgdéw mediéw publicznych jako wynik
politycznego targu. Nic wigc dziwnego, ze
telewizja publiczna stala si¢ ,tupem poli-
tycznym”, ktéry ,,zdobywano” czy ,,odbija-
no”, gdy tylko nadarzyla si¢ ku temu okazja.
Whbrew zatozeniom ustrojowym i wbrew za-
sadom demokratycznego systemu medialne-
go praktyka polityczna kolejnych ekip rza-
dzacych, a wlasciwe calej klasy politycznej,
spowodowata, ze spetryfikowala si¢ partio-
kracja i zapanowala ,,swoista wszechogar-
niajaca wersja systemu lupéw (spoils sy-
stem), 0znaczajaca, ze strona zwyciezajaca
w wyborach »bierze wszystko«, w tym me-
dia publiczne. W teorii demokracji przeciw-
stawia mu si¢ merit system, czyli powotywa-
nie ludzi na stanowiska na podstawie ich
kwalifikacji, niezaleznie od przynaleznosci
partyjnej czy orientacji politycznej. W syste-
mie partiokracji trudno jednak o bezpartyj-
nych fachowcéw, bo niezwykle trudno o po-
zapartyjne mechanizmy awansu i promocji
kadr, fachowcy wiec (i tym bardziej rzecz ja-
sna niefachowcy) na wszelki wypadek szu-
kaja partii, ktéra wyniesie ich na znaczace
stanowiska’”.

O stusznosci tej tezy Karola Jakubowi-
cza w odniesieniu do telewizji publiczne]
najlepiej Swiadczy fakt, ze kazdy z jej
o$Smiu dotychczasowych prezeséw mial
jasno okreslong, rozpoznawalng opcj¢ po-
lityczna, wiadomo tez bylo, z czyjego par-
tyjnego nadania obejmuje to stanowisko
i czyje interesy reprezentuje.

B Pierwszym prezesem TVP S.A.
(1994-1996) zostal Wiestaw Walen-
dziak, ktéry, zanim objal to stanowi-
sko, byl znanym dziennikarzem zwia-
zanym w koncowym okresie PRL ze

7K. Jakubowicz, Media publiczne...., s. 228.
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srodowiskami opozycyjnymi. Za jego
prezesury TVP ,skrecita w prawo” za
sprawg przyjetych do pracy miodych
prawicowych dziennikarzy, do ktérych
przylgneta nazwa ,,pampersi’.

Kolejny prezes — Ryszard Miazek —
zwigzany z PSL (1996-1998), dokonat
ostrego ,,skretu w lewo”, czego symbo-
lem stalo si¢ wyrzucenie ,,pamperséw”
i powr6t do pracy dziennikarzy odsu-
nigtych z ,,prawicowe;j telewizji”.
»Kurs na lewo” kontynuowal Robert
Kwiatkowski, najdtuzej zajmujacy sta-
nowisko prezesa TVP (1998-2003),
zwigzany z prezydentem Aleksandrem
Kwasniewskim i zaliczany przez pra-
wa strong sceny politycznej do ,,grupy
trzymajgcej wladzg”, o ktérej zrobilo
si¢ glosno w czasie tzw. afery Rywina.
Przez niecale péitora roku (luty 2004 —
maj 2006) stanowisko to piastowat Jan
Dworak zwigzany z Platformg Obywa-
telska, odwolany po objeciu wiladzy
przez Prawo i Sprawiedliwos¢, ktore
po zawigzaniu koalicji z Ligg Polskich
Rodzin i Samoobrong juz w koiicu
2005 r. doprowadzitlo do nowelizacji
ustawy o radiofonii i telewizji, aby
mozliwe stalo si¢ powotanie nowej
Krajowej Rady i w konsekwencji
,;odzyskanie” mediéw publicznych.
Prezesem ,,0dzyskanej” TVP zostat Bro-
nistaw Wildstein (maj 2006 — luty 2007),
dziennikarz o radykalnie prawicowych
pogladach, znany z ujawnienia tzw. listy
Wildsteina, ktéry stosunkowo szybko,
bo po niespetna roku, zostat odwotany.
Zastgpit go Andrzej Urbarski (kwiecieri
2007 — grudzieri 2008) znany jako zau-
fany wspdtpracownik prezydenta Lecha
Kaczynskiego, petnigcy wczesniej funk-
cje Szefa Kancelarii Prezydenta RP.

Od grudnia 2008 do wrzesnia 2009 r.
prezesem TVP (a wlasciwie petnigcym
obowigzki prezesa) byt Piotr Farfal,
zwigzany z Liga Polskich Rodzin.
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B Od wrzesnia do grudnia 2009 r. obo-
wigzki prezesa TVP pehnit Bogustaw
Szwedo, kierujacy nowo wybrang pi-
sowsko-lewicowg Rada Nadzorcza
TVP, rekomendowany przez PiS.

B W grudniu 2009 r. zastgpit go Romuald
Orzet.

Roéwnie precyzyjne afiliacje partyjne mie-
li prawie wszyscy dotychczasowi czton-
kowie Krajowej Rady, ktérzy decyduja
o wyborze wiladz telewizji publiczne;.
Warto w tym miejscu zwréci¢ uwage na
fakt, ze w ciggu pigtnastu lat funkcjono-
wania TVP jako nadawcy publicznego
kierowalo nig osmiu prezeséw, co daje
srednio niecale dwa lata na kadencje. To
za krétko, aby wypracowaé dlugofalowg
strategie¢ dzialania. W dodatku zmiana
prezesa zawsze pocigga za sobg zmiany na
kierowniczych stanowiskach w TVP, w re-
dakcjach, a na ogét réwniez w zespotach
dziennikarskich. Prac¢ tracg najblizsi
wspélpracownicy poprzedniego prezesa,
a nowy zastepuje ich ,,wlasnymi ludZmi”
o sprawdzonej lojalnosci partyjno-towa-
rzyskiej, ale czesto o kontrowersyjnych
kwalifikacjach zawodowych. Nic wigc
dziwnego, ze w Srodowisku dziennikar-
skim i w mediach branzowych méwi si¢
o posadach w TVP jako o tych o najwigk-
szym stopniu ryzyka.

Dziatajacych w takich warunkach
dziennikarzy opanowuje frustracja i strach
przed utratg posady, co nie sprzyja nieza-
leznosci dziennikarskiej, budowaniu auto-
nomii redakcyjnej czy solidarnosci Srodo-
wiskowej. W takich warunkach trudno tez
kierowaé si¢ odpowiedzialnoscig wobec
spoteczeristwa, skoro los dziennikarza
mniej zalezy od jego rzeczywistych doko-
nan, a bardziej od aktualnej linii politycz-
nej realizowanej przez wtadze TVP. W do-
datku kondycja finansowa pracujacych
w telewizji zalezy od liczby wyemitowa-
nych materialéw i programéw, wigc
dziennikarze szybko orientujg si¢, jakie sg
aktualne kierunki (nawet jesli si¢ o tym

otwarcie nie méwi) i chcac si¢ wykazad
oraz zarobié, dostosowuja si¢ do nich
i produkuja materiaty zgodne z oczekiwa-
niami nowych mocodawcéw.

Pewnym paradoksem jest, ze problem
politycznej rozgrywki o kontrolg i wpty-
wy w TVP narasta, zamiast stabng¢,
w miare stabilizowania si¢ polskiej demo-
kracji. Do 2005 r. dbano przynajmniej
o zachowanie pozoréw. W KRRIiT i wla-
dzach TVP zasiadali przedstawiciele opo-
zycji, starano si¢, aby byly to osoby choé-
by w niewielkim stopniu zwigzane z me-
diami. Od 2005 r. przestano dba¢ o pozo-
ry. Po wygranych wyborach parlamentar-
nych i prezydenckich w 2005 r. zwycie-
skie Prawo i Sprawiedliwos¢ utworzylo
koalicj¢ rzadzaca z tak zwanymi przy-
stawkami: LPR i Samoobrona, i przystapi-
to do przejmowania wszystkiego, co si¢
dalo, zgodnie z zasadami systemu tupdw,
w ktérym ,,zwyciezca bierze wszystko”.
Dla PiS sprawa kluczowg okazaty si¢ me-
dia publiczne, ktére nalezato ,,odzyskac”.
Droga do tego byla zmiana ustawy me-
dialnej, odwotanie starej KRRiT i powota-
nie nowej — po raz pierwszy zlozonej wy-
facznie z przedstawicieli koalicji rzadza-
cej, dzigki czemu mozliwe byto obsadze-
nie wiladz TVP osobami gwarantujgcymi
przychylnos¢ rzadzacym. W okresie rza-
déw PiS w latach 2005-2007 TVP stala
si¢ prorzagdowa, propisowska i proprezy-
dencka. Na jej antenach tropiono i lustro-
wano agentéw, krélowaly programy typu
~Misja specjalna”, zapewniano obsluge
medialng licznym konferencjom praso-
wym rzadzacych.

Po przyspieszonych wyborach w 2007 .
1 przejeciu witadzy przez koalicje PO-PSL,
niemal od poczatku deklarowano cheé
uzdrowienia sytuacji w TVP, czemu miata
stuzy¢ przygotowana przez koalicjantéw
nowa ustawa medialna. Jej przyjecie oka-
zalo si¢ jednak jak dotad niemozliwe wo-
bec sprzeciwu prezydenta i braku w Sej-
mie wystarczajacej liczby gloséw, aby
prezydenckie weto odrzuci¢. Tymczasem



w grudniu 2008 r. doszto na Woronicza do
»patlacowego przewrotu”, w wyniku ktdre-
go Andrzej Urbariski zostal zastgpiony
przez Piotra Farfata z Ligi Polskich Ro-
dzin. ,,Wplywy w TVP catkowicie utracito
Prawo i Sprawiedliwos¢. Publiczna telewi-
zja jest teraz rzadzona przez ludzi zwigza-
nych z LPR i Samoobrong, a nowym pre-
zesem jest dawny dziatacz Mtlodziezy
Wszechpolskiej [...]. Dziatacze PiS muszq
zrobi¢ miejsce dawnym dziataczom LPR —
ironizuje w rozmowie z nami jeden z pra-
cownikow telewizji publicznej.”®

W roku 2008, a zwtaszcza w 2009, sy-
tuacja w TVP byla jednym z gléwnych te-
matéw polskiej prasy’. Pisano, ze poli-
tyczny targ o wptywy w TVP trwa w naj-
lepsze, a gorszacy spektakl ,.grany jest
przy otwartej kurtynie”. Wszyscy widaé
przyzwyczaili si¢ juz do niego i mato ko-
g0 on gorszy, a moze i obchodzi (oczywi-
Scie poza politykami). Nawet wnikliwy
obserwator sceny politycznej i aktywny
odbiorca mediéw moégt stracié¢ rozeznanie,
0 co w tym wszystkim chodzi. Ciggle po-
jawialy si¢ zapowiedzi odwotania prezesa
Farfata, informacje o pozwach kierowa-
nych do sadéw, o konflikcie prezesa TVP
z KRRIiT i potem z nowg Radg Nadzorcza,
o protestach réznych srodowisk przeciw-
ko sytuacji w TVP. Domagano si¢ ,,uzdro-
wienia” sytuacji w TVP, pisano o utworze-
niu 1 zerwaniu kilku sojuszy czy niefor-
malnych koalicji: wczesniej PO-SLD,
a potem PiS—SLD. Te niebywale koalicje
(z punktu widzenia programu, retoryki
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1 historii uktadajacych si¢ stron) zawiera-
ne byly w celu ,,uzdrowienia” mediéw pu-
blicznych czy to przez przyjgcie nowej
ustawy, czy tez jej odrzucenie.

Spory i targi trwaly w najlepsze, a tym-
czasem TVP nadal kierowal Piotr Farfal,
rekordzista w dyscyplinie ,,zapowiedzi
odwolania” 1 ,,nieudane odwotania”, ktére-
go dzialania, a przede wszystkim prze-
szlo§¢ wzbudzaty duze kontrowersje juz
nie tylko w Polsce. Wiosng 2009 r. media
informowaty, ze wtadze Telewizji ARTE!"
zerwaly w polowie lutego wspolprace
z TVP, gdyz prezes Farfal ,,nie podziela re-
prezentowanych przez nig wartosci [...].
Mamy nadzieje, ze niebawem jg wznowi-
my, gdy zmienig si¢ wiadze TVP”!. Jedno-
czesnie informowano, zZe ,,Sad Apelacyjny
w Warszawie orzekt prawomocnie, ze »Ga-
zeta Wyborcza« miala prawo nazwac Piotra
Farfala »bytym neonazistag«. W 2006 r.
w artykule Byty neonazista w TVP ,Gazeta
Wyborcza” napisala, ze Farfat — woéwczas
powotlany 28-letni wiceprezes TVP z reko-
mendacji LPR — byt w latach 90. wydawcg
rasistowskiego pisemka ,.Front”, w ktérym
mial napisa¢ m.in.: ,nie tolerujemy
tchérzéw, konfidentéw, Zydéw™!2. Sprawa
ARTE otworzyta ,,sezon protestow” prze-
ciwko kierowaniu telewizjag publiczng
przez Farfata. Rada Etyki Mediow wyrazi-
fa ,,zaniepokojenie sytuacja w mediach pu-
blicznych” i zarzucita ich wladzom ,,nie-
zrozumienie misji tych mediéw i kierowa-
nie si¢ przestankami politycznymi”'3. Zna-
ni artysci i intelektualisci zaapelowali

8 Ludzie PiS tracq prace w telewizji, Dziennik.pl [dostep: 20.01.2009].

° Warto zwrdcié uwage na tytuly tekstéw o TVP $swiadczacych o atmosferze tej prasowej debaty, dla przykta-
du: Zemsta przystawek, ,,Puls Biznesu” 30.12.2008; Jak Prawo i Sprawiedliwos¢ wrocito do gry o TVP, ,Rzecz-
pospolita” 30.01.2009; Farfat zagarngt TVP dla siebie i LPR, ,,Dziennik” 16.03.2009; Trwa inwazja LPR na pu-
bliczng telewizje, Dziennik.pl, 8.05.2009; Telewizja Farfata telewizjq Libertas, Dziennik.pl, 12.05.2009; W TVP
zakaz sondazy, bo Libertas Zle wypada, ,,Gazeta Wyborcza” 5.06.2009; PiS znow bierze TVP, ,,Gazeta Wyborcza”
4.06.2009; Gratuluje skutecznego sojuszu Platformie i LPR, ,,Rzeczpospolita” 14.07.2009; Hipokryzja politykow

w sprawie telewizji, ,,Rzeczpospolita” 1.08.2009.

10 ARTE to niemiecko-francuski kanat kulturalny, z siedzibg w Strasburgu, promujacy kulture i wartosci eu-
ropejskie. Telewizja Polska wspétpracuje z ARTE od 1993 r.
W Zrywamy wspdtpracg z TVP, Farfat ma inne wartosci, Wirtualnemedia.pl [dostep: 6.03.2009].

12 Tamze.

3 Rada Etyki Mediéw ostrzega prezesa TVP, Wirtualnemedia.pl [dostep: 1.04.2009].
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o bojkot TVP w dniu 3 maja, co miato by¢
protestem przeciwko obecnym wladzom
TVP. W apelu tym napisano: , Telewizja
zostala zawtaszczona przez bylych neona-
zistow 1 wszechpolakow. Dzis jej spoleczna
misje realizujg ludzie, ktérych zapewne nie
wpuscilibyscie do domu”!*. Pisano o ,,in-
wazji LPR na publiczng telewizje”'> pole-
gajacej na obsadzaniu stanowisk w centrali
i w terenie dzialaczami tej partii i Mlodzie-
zy Wszechpolskiej, a w czasie kampanii
wyborczej do europarlamentu zarzucano
TVP i osobiscie Farfalowi, ze ,,uczynit
z TVP tubg propagandowg partii Libertas,
ktéra na swe listy wyborcze wzigta wlasnie
narodowcow’'®,

Koniec wakacji 2009 r. znowu spowo-
dowat wysyp artykutéw prasowych na te-
mat TVP, a wlasciwie jej prezesa. Tema-
tem pierwszoplanowym byly kolejne
»przepychanki” Farfatla z nowo wybrang
Rada Nadzorczg TVP, ktéra zapowiadata
jego odwotanie, ale réwnie ciekawym
watkiem byla rzekoma tajna umowa mie-
dzy TVP a ojcem Rydzykiem, na mocy
ktérej TVP zgodzita si¢ nieodptatnie udo-
stepni¢ Telewizji Trwam swoje archiwa'.

Polityczne zamieszanie wokét TVP
trwa i pewnie potrwa jeszcze dlugo, gdyz
jego zakoriczenie wymagatoby od elit poli-
tycznych ponadpartyjnego porozumienia
w tej sprawie. A na to si¢ nie zanosi. Co
prawda wszyscy deklaruja ch¢é odpolitycz-
nienia TVP, ale czynig cos dokladnie od-
wrotnego. Oto jedna z prasowych prognoz
rozwoju sytuacji: ,,panujaca dotychczas
w telewizji publicznej odmiana dzumy
o nazwie »Farfal« zostanie lada moment
zastgpiona cholerg — sojuszem pisowsko-
-lewicowym wzmocnionym ludZmi zwig-
zanymi z Czarzastym, bylym sekretarzem
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,

stynnym ze skutecznego zawlaszczania
mediéw publicznych dla lewicy™8.

TVP S.A. a polska demokracja

To ,,polityczne rozbdjnictwo” przejawia-

jace si¢ traktowaniem telewizji jako ,.tu-

pu”, o ktéry si¢ walczy, jest udzialem

i tym samym grzechem calej polskiej kla-

sy politycznej. Daleko nam jeszcze do

kultury politycznej dojrzatej demokracji,

w ktérej takie zachowania bylyby potepio-

ne, a oburzenie opinii publicznej zapewne

doprowadzitoby do korica politycznej ka-
riery wszystkich bioragcych udziat w tym
szkodliwym 1 niesmacznym procederze.

Ta cyniczna gra w zawlaszczanie TVP ma

fatalne skutki dla wszystkich:

— dla samej TVP - coraz trudniej jej be-
dzie wypelniaé ustawowe zadania,
zwlaszcza w kontekscie coraz powaz-
niejszych ktopotéw finansowych i no-
wych wyzwan zwigzanych z konwersjg
cyfrowg. Jesli debata o telewizji pu-
blicznej koncentruje si¢ na politycz-
nych i personalnych potyczkach, to na
coraz dalszy plan schodzg problemy
naprawde istotne, jak cho¢by ponowne
zdefiniowanie zadaii nadawcy publicz-
nego czy zapewnienie mu odpowie-
dniego systemu finansowania;

— dla odbiorcéw i spoleczenistwa — czy-
ni si¢ wszystko, aby utrwali¢ przekona-
nie, ze telewizja publiczna jest dla po-
litykéw, a nie dla obywateli, i coraz
trudniej tych ostatnich bedzie naméwié
do placenia abonamentu na ,,partyjng
telewizje”. Skompromitowano samg
idee¢ telewizji publicznej i nie zbudo-
wano wlasciwych wigzi 1 relacji
nadawcy z odbiorcami, gdyz skoro
obywatele nie protestuja, to znaczy, ze
uznajg, ze to nie ich sprawa;

4 Artysci przeciwko Farfatowi, Wirtualnemedia.pl [dostep: 1.04.2009].
15 Trwa inwazja LPR na publiczng telewizje, Dziennik.pl [dostep: 8.05.2009].

16 Tamze.

'7 Tajna umowa Farfata z ojcem Rydzykiem, Dziennik.pl [dostep: 29.08.2009].
18 Ciemna noc w mediach, gazeta.pl [dostep: 1.08.2009].



— dla klasy politycznej — niestabnacy,
a wrecz nasilajacy si¢ spér wokét TVP
Swiadczy o cynizmie i hipokryzji poli-
tykow wszystkich opcji. Wyborcy mo-
g3 przestaé wierzy¢ w zapewnienia po-
litykéw, ze ,,odzyskujg” TVP dla spo-
teczeristwa, ze czynig to w imi¢ dobra
wspdlnego, misji, demokracji itd. i doj-
da do wniosku, ze politycy ich oszuka-
li, zawlaszczajac dla siebie instytucje
z definicji nalezng obywatelom;

— dla polskiej demokracji — dla spraw-
nego funkcjonowania demokracji i roz-
woju spoteczeristwa obywatelskiego
niezbedne sa niezalezne media. Me-
diom publicznym przypisuje si¢ role
szczeg6lng: to od nich oczekuje sig
edukacji obywatelskiej, to one powin-
ny przede wszystkim tworzy¢ sfere pu-
bliczng, w ktoérej realizuje si¢ spote-
czefistwo obywatelskie!®. Aby demo-
kracja dojrzewatla i stawatla si¢ coraz
sprawniejsza, konieczne jest przekona-
nie obywateli o slusznosci wybrane]
drogi i ich aktywno$¢. Tymczasem
edukacja obywatelska, jakg obywatele
dostajg patrzac na zamieszanie wokoét
TVP, stuzy czemus wregcz przeciwne-
mu, pokazuje, ze polityka jest ,.brudna
grg”, a to zniechgca do aktywnosci po-
litycznej. Nie sprzyja to rowniez,
a wrecz blokuje rozwdj spoteczenstwa
obywatelskiego, zubaza debatg pu-
bliczng, ktéra sprowadza si¢ do perso-
nalnych konfliktéw zamiast wspélnego
zmagania si¢ z problemami. Mozna
wrecz zaryzykowaé twierdzenie, ze
polska telewizja publiczna w jej obec-
nym ksztalcie, cho¢ w zalozeniu miata
pomaga¢ w budowaniu demokracji,
szkodzi jej. Skoro przez tyle lat nie
udato si¢ zbudowad prawdziwie pu-
blicznej, czyli obywatelskiej, a nie
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partyjnej” telewizji, to coraz trudniej
znaleZ¢ odpowiedZ pytanie: po co nam
taka telewizja?

Zamiast zakonczenia

Kolejng awanture na Woronicza media re-
lacjonowatly 16 wrzesnia 2009 r.: petnigcy
obowigzki prezesa Piotr Farfal nie wpuscit
do gmachu TVP o$miu czionkéw nowo
wybranej Rady Nadzorczej TVP S.A.
Konflikt migdzy Farfalem, Krajowg Radg
a nowa Radg Nadzorcza (zlozong z czte-
rech os6b rekomendowanych przez PiS
i czterech przez lewice) narasta, a obywa-
tele sledza kompromitujgce widowisko,
prawdopodobnie nie rozumiejgc, o co
w tym wszystkim chodzi.

A co na to rzad? Odpowiedzi udzielit
Stawomir Nowak, szef gabinetu premiera
Donalda Tuska: ,,Piotr Farfal nie powinien
by¢ ani minut¢ dtuzej prezesem TVP. Jesli
bylaby dobra wola, to Farfal zostalby
odwotany. Nie wszystko jest w rekach mi-
nistra skarbu. Nowa koalicja PiS—SLD do-
konuje teraz podziatu tupéw w TVP”%,

17 wrzesnia: ,,Farfal ocalony. Przynaj-
mniej na razie. Rada nadzorcza TVP nie
odwotala p.o. prezesa telewizji Piotra Far-
fala, bo na posiedzeniu nie stawitl si¢ re-
prezentant ministra skarbu Aleksandra
Grada. [...] juz dwa razy Grad uratowatl
Farfata przed utratg wiadzy w TVP. Czy
chciat to zrobié po raz trzeci?”!

21 wrzesnia 2009: nowa Rada Nadzor-
cza TVP odwotala Piotra Farfata. Prezes
nie zamierza ustgpié¢, kwestionujac legal-
nos¢ tej decyzji. Funkcje tymczasowego
prezesa TVP (pelnigcego obowiazki) po-
wierzono Bogustawowi Szwedzie — nowo
wybranemu szefowi Rady Nadzorczej
TVP z rekomendacji Prawa i Sprawiedli-
wosci. Przejecie wladzy w TVP nie obylo
si¢ bez spektakularnej awantury, gdyz by-

! M. Mrozowski, Media publiczne: dziedzictwo przesztosci — perspektywy rozwoju, ,,Studia Medioznawcze”

2001, nr 1, s. 41.

2 Radio Zet 10.09 2009, za: www.wirtualna.polska.pl [dostep: 17.09.2009].
2L A. Kublik, Farfat ocalony. Przynajmniej na razie, ,,Gazeta Wyborcza” 17.09.2009, s. 5.
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ty prezes Farfal ,,nie uznal tego wyboru” Z poczatkiem paZdziernika 2009 r. sytua-
i nie zezwolit ochronie TVP na wpuszcze- cja uspokoila si¢, a prasa zaczeta opisywac
nie Szwedy do gmachu przy ul. Woroni- owo ,,pisowsko-lewicowe” kierownictwo
cza pod pretekstem braku przepustki. 1ijego ,rutynowe dzialania”, czyli zwalnianie
Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofo- z TVP ludzi poprzedniego prezesa. W grud-
nii i Telewizji zapowiedzial zlozenie do niu Bogustawa Szwed¢ na stanowisku
prokuratury doniesienia na Farfata. prezesa TVP S.A. zastgpit Romuald Orzet.
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Polish public television as “political loot”
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STRESZCZENIE

Telewizja publiczna, ze wzgledu na przypisane jej zadania, ktére pelni wobec spoleczenist-
wa, jest od kilkudziesigciu lat trwalym elementem europejskich systeméw medialnych.
Od pigtnastu lat TVP petni w Polsce rol¢ nadawcy publicznego, a w wypetnianiu przyp-
isanych jej ustawg o radiofonii i telewizji zadan przeszkadza jej polityczne uwiktanie.
W ciagu tych pigtnastu lat polska telewizjg publiczng kierowato osSmiu prezeséw, a wszyst-
kie formacje polityczne bardziej lub mniej jawnie staraly si¢ mie¢ na nig wptyw, traktujac
ja jako ,.tup polityczny”, ktéry nalezy si¢ zwycigzcy. Proceder ten wynika z praktyki poli-
tycznej oraz niskiego poziomu kultury politycznej i powoduje, ze TVP nie pomaga w roz-
woju polskiej demokracji i spoleczeristwa obywatelskiego, a tym samym coraz bardziej
zasadne staje si¢ pytanie o sens istnienia polskiej telewizji publicznej w obecnym
ksztalcie.

ABSTRACT

Because of its responsibilities regarding society, public television has been a constant ele-
ment of European media systems for many years. For more than 15 years TVP has played
the role of a public TV broadcaster, being constantly politically limited in fulfilling goals
assigned to it by Polish law. Over the last 15 years TVP has had eight presidents and all
political groups have tried to strengthen their influence over it, treating TVP as “political
loot” of the victorious party. The authoress implies that these dealings are a result of poli-
ti-cal practice and low level of political culture. This results in TVP not aiding in the
process of development of Polish democracy and civic society. Therefore, the sense of
existence of TVP in its current form may be reasonably brought into question.
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Paralelizm polityczny polskich
tygodnikow opinii na przykladzie
sporu o Lecha Walese w 2008 roku

Wojciech Furman

iosng 2008 r. stalo si¢ gtosne przypo-

mnienie posadzen Lecha Walgsy
o dziatalnos¢ agenturalna, co sktonito poli-
tykéw 1 dziennikarzy do zajecia stanowisk
w tej kwestii. Artykut zostal oparty na hipo-
tezie wystepowania paralelizmu miedzy
opiniami politykéw i dziennikarzy. Pojgcia
paralelizmu politycznego uzyto w znacze-
niu, jakie nadali mu Daniel C. Hallin i Pao-
lo Mancini. Materialem badawczym jest za-
wartos¢ witryn internetowych partii repre-
zentowanych w Sejmie oraz witryny prezy-
denta RP od 1 kwietnia do 30 wrzesnia
2008 r., do ktdrej zostaly odniesione tresci
publikacji trzech giéwnych tygodnikéw
opinii (,,Polityka”, ,Newsweek Polska”,
»Wprost”) z tego samego okresu. Metodg
badania jest analiza zawartosci.

Pojecie

paralelizmu politycznego

Osobom pamigtajagcym czasy PRL parale-
lizm polityczny moze kojarzy¢ si¢ jak naj-
gorzej, jako synonim dziennikarstwa pro-
wadzonego przez wladze na krétkiej smy-
czy. Wspolczesnie, w slad za propozycja
Hallina i Manciniego, traktujemy parale-
lizm jako pojecie wyzute z zabarwienia
wartosciujacego. Autorzy ci wskazali na dwa
aspekty paralelizmu politycznego lub —
moéwigc bardziej dokladnie — paralelizmu
partyjno-medialnego:

— stopiefi, w jakim struktura systemu me-
dialnego wykazuje podobienistwo do
struktury systemu politycznego,

— stopiefi, w jakim orientacje polityczne
znajduja odzwierciedlenie w tresciach
publikacji.

Wspomniani autorzy wyrdznili pieé ele-
mentéw paralelizmu politycznego: 1) pota-
czenia organizacyjne miedzy partiami poli-
tycznymi i mediami, 2) sktonno$¢ pracow-
nikéw mediéw do dziatania w sferze poli-
tyki, 3) orientacje polityczng dziennika-
rzy i pozostatych pracownikéw mediow,
4) stronniczos¢ odbiorcéw mediéw, 5) poj-
mowanie przez dziennikarzy swej roli za-
wodowej jako neutralnych sprawozdaw-
cOw, co oznacza niski poziom paralelizmu
politycznego, lub tez jako publicystéw
wplywajacych na opini¢ publiczng'.
Paralelizm polityczny nie jest pojeciem
precyzyjnym. baczy w sobie elementy
twarde, takie jak system polityczny i me-
dialny (ktdry tworzg organizacje polityczne
i medialne) oraz elementy migkkie, takie
jak orientacje, nastroje i postawy politycz-
ne. Daje si¢ zatem roztozy¢ na czgs¢ insty-
tucjonalng oraz czes¢ wyrazajaca opinie.
Zapewne obaj autorzy zdawali sobie z te-
go sprawe, wprowadzajac dodatkowo poje-
cie pluralizmu medialnego. Przedstawia on
dwa sposoby odzwierciedlania w mediach

' D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu porownawczym, Krakéw

2007, s. 26-29.



réznorodnosci afiliacji 1 orientacji politycz-
nych spoteczefistwa. Pluralizm zewngtrzny
jest to pluralizm na poziomie systemu me-
dialnego, w ktérym wiele réznych organiza-
cji medialnych (wydawnictw, nadawcéw, re-
dakcji) reprezentuje rézne opcje polityczne,
ale kazdg z tych organizacji cechuje wysoki
paralelizm polityczny. Pluralizm wewnetrz-
ny osiggany jest na poziomie organizacji
medialnej, starajacej si¢ unika¢ powigzan
z ugrupowaniami politycznymi, zachowy-
waé neutralnos¢ i przedstawiaé rézne pogla-
dy polityczne. Organizacj¢ medialng zacho-
wujacqg pluralizm wewnetrzny cechuje niski
poziom paralelizmu politycznego?®.

W spoleczenistwie zorganizowanym
wedlug zasad liberalnej demokracji
wspolistniejg rézne organizacje medialne,
zaréwno cechujace si¢ pluralizmem we-
wnetrznym, jak i stanowigce element plu-
ralizmu zewngtrznego systemu medialne-
go. Te pierwsze dajg si¢ okresli¢ jako me-
dia centrowe (media gléwnego nurtu), te
drugie — jako media stronnicze®.

Niezbyt jasny jest element pojecia para-
lelizmu wymieniony w pozycji 5. Informa-
cja i1 publicystyka, czyli powiadamianie
o wybranych wydarzeniach oraz interpreto-
wanie i ocenianie tych wydarzef,, to nie
opozycja, a dwa aspekty tego samego dzia-
tania dziennikarskiego. Co najmniej od
czaséw Maxa Webera wiadomo, ze Swia-
dome zbieranie materialéw do publikacji
jest mozliwe tylko w warunkach posiada-
nia pewnego wyobrazenia o ich sensie®.
Przyjmijmy zatem, ze bez szkody dla dal-
$zego rozumowania zrezygnujemy z punk-
tu 5. jako elementu pojecia paralelizmu po-
litycznego.

2 Tamze, s. 29-30.
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Element przedstawiony jako 4. jest oczy-
wisty. Natomiast elementy od 1 do 3 rozpa-
trzyli bardziej szczegétowo Jay G. Blumler
i Michael Gurevitch, proponujac pi¢é stop-
ni politycznego zaangazowania mediéw
(media partisanship), co jest pojeciem bar-
dzo zblizonym do paralelizmu polityczno-
-medialnego. Stopnie te zaczynajg si¢ od
bezposredniego zarzgdzania organizacja
medialng przez jej politycznego wiasciciela,
stopieri kolejny to bezwzgledna lojalnos¢
wobec podmiotu politycznego, nastepnie
zwyczajowe wsparcie podmiotu polityczne-
go, okazjonalne wsparcie, az po pelng poli-
tyczng neutralnos¢ organizacji medialnej’.

Problem
Przypadek rozpatrywany w tym artykule
mial swéj poczatek poza dziedzing polity-
ki i poza dziedzing masowych medidéw.
Rozpoczat si¢ od zapowiedzi opublikowa-
nia ksigzki dotyczacej przesziosci bylego
prezydenta RP Lecha Walgsy®. Autorami
ksigzki sg dwaj historycy z Instytutu Pa-
mig¢ci Narodowej. Zadania IPN obejmuja
gromadzenie dokumentéw, prowadzenie
Sledztw oraz dziatalnos¢ edukacyjng’.
Impuls wyszedt zatem ze sfery nauki,
jednak dalsza dyskusja toczyla si¢ z udzia-
fem politykéw i dziennikarzy. Pierwszym
celem artykutu bedzie préba odtworzenia
stanowisk, jakie zajely w tej dyskusji
gléwne podmioty polityczne, czyli partie
reprezentowane w parlamencie, oraz pre-
zydent RP. Nastepnie stanowiska podmio-
tow politycznych zostang poréwnane z pu-
blikacjami trzech najwazniejszych tygo-
dnikéw opinii. Analiza obejmie okres od
1 kwietnia do 30 wrzesnia 2008 r. Byt to

3 Pisze o tym szerzej w: W. Furman, Dominacja czy porozumienie? Zwiqzki migdzy dziennikarstwem a public

relations, Rzeszow 2009, s. 95-96.

4 M. Weber, Obiektywnos¢ poznania w naukach spotecznych, [w:] Klasyczne teorie socjologiczne. Wybdr tek-

stow, red. P. Spiewak, Warszawa 2006, s. 160.

5 J.G. Blumler, M. Gurevitch, The Crisis of Public Communication, London-New York 2006, s. 65.
¢ S. Cenckiewicz, P. Gontarczyk, SB a Lech Watgsa. Przyczynek do biografii, Warszawa 2008.
7 Ustawa z dnia 18 grudnia 1998 r. o Instytucie Pamigci Narodowej — Komisji Scigania Zbrodni przeciwko

Narodowi Polskiemu, tekst ujednolicony, www.ipn.gov.pl
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czas najwigkszego natgzenia sporu o prze-
sztos¢ Walesy. Rozpoczat si¢ zapowiedzig
opublikowania ksigzki, a zakorczyl uro-
czystoscig na Zamku Krélewskim w War-
szawie z okazji 25. rocznicy przyznania
Walgsie pokojowej Nagrody Nobla.

Do analizy wybrano trzy najpopularniej-
sze tygodniki opinii. Taki dobér daje pod-
stawe do zalozenia, Ze majg one nastawie-
nie centrowe, dzigki czemu ich publikacje
mieszczg si¢ w gldwnym nurcie przekazéw
medialnych. Oznacza to, ze tygodniki te po-
winien cechowacd niski stopiefi paralelizmu
politycznego oraz pluralizm wewngtrzny.

Badanie sprowadzi si¢ do weryfikacji
trzech hipotez:

1. Stopieni paralelizmu politycznego pu-
blikacji tygodnikéw byt niski.

na przyktadzie sporu o Lecha Watgse...

r., oraz witryny prezydenta RP Lecha Ka-
czynskiego. Odczytu zawartosci witryn do-
konano w paZzdzierniku 2008 r. Dalo to
podstawe do skonstruowania klucza kate-
goryzacyjnego, stanowigcego narzedzie
analizy zawartosci trzech badanych tygod-
nikow.

Badang populacje prasowa stanowily
wszystkie wydania trzech tygodnikéw
opinii: ,Polityka”, ,Newsweek Polska”,
»Wprost”. Na prob¢ badawcza ztozyly si¢
wybrane z populacji wszystkie materialy
publicystyczne dotyczace Walgsy. Zostaty
one wyszukane z internetowych archiwéw
redakcji i dla pewnosci poréwnane z wyda-
niami papierowymi. Metoda badania byta
ilosciowa analiza zawartosci, a jednostka
badawczg — pojedyncza publikacja.

Tabela 1. Wyniki sprzedazy tygodnikéw opinii

Tytul Sprzedaz ogétem
kwiecien 2008 wrzesien 2008
,,Polityka” 150 728 151 742
,;Gos¢ Niedzielny” 132 217 125 752
.Newsweek Polska” 123 088 123 082
,,Wprost” 105 493 109 919
,Przekréi” 77 108 65 191
,.,Przewodnik Katolicki” 28 462 28 371
,Przeglad” 25422 22 844
,,Lygodnik Powszechny” 20 583 18 860

Zrédto: ZKDP, www.wirtualnemedia.pl

2. Publikacje wybranych tygodnikéw ce-
chowal pluralizm wewngtrzny.

3. Paralelizm polityczny i pluralizm me-
dialny sa to cechy stopniowalne, dzieki
czemu migdzy poszczegdlnymi tytuta-
mi bedg wystepowaly: (a) réznice
w poziomie paralelizmu i (b) réznice
w typach pluralizmu.

Dziatania politykéw w badanym okresie
dotyczace zarzutéw stawianych Walgsie
zostaty odtworzone na podstawie zawarto-
§ci witryn internetowych partii politycz-
nych, reprezentowanych w parlamencie
podczas kadencji rozpoczetej jesienig 2007

Dziatania politykow
Podstawg przedstawienia dzialaii polity-
kéw sg wypowiedzi i oswiadczenia doty-
czace Walesy, jakie zostaly umieszczone
w witrynach internetowych partii repre-
zentowanych w parlamencie oraz w witry-
nie prezydenta RP Lecha Kaczyriskiego.
Zawartos¢ tabeli 2 wskazuje na wyra-
Zny dychotomiczny podzial. Nie byto sta-
nowisk neutralnych: opozycyjne Prawo
i Sprawiedliwo$¢ oraz prezydent RP
oskarzali Walese, bronity go partie rzadza-
cej koalicji (Platforma Obywatelska i Pol-
skie Stronnictwo Ludowe), wspierane
przez partie, ktére weszly do Sejmu jako
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Tabela 2. Liczba i ogblna tres¢ wypowiedzi politykéw od 1 kwietnia do 30 wrzesnia 2008 r.
dotyczacych Lecha Walgsy

Tres¢ wypowiedzi Podmiot polityczny

Prezydent RP PiS PO PSL PD SdPI SLD | UP | Lacznie
Oskarzenia 5 25 - - - - - - 30
Obrona - - 12 1 2 3 3 - 21

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie witryn internetowych partii i witryny Prezydenta RP

Tabela 3. Skrécone argumenty politykow w sporze o Lecha Walgse

Oskarzenie

Obrona

W latach 80. byt symbolem ,,Solidarnosci”, ale to
przesztosé

Pozostal symbolem ,,Solidarnosci”, jest laureatem
pokojowej Nagrody Nobla

Byt agentem SB, zdradzat swoich kolegéw

Nie byl swiety, lecz miat male szanse na Swigtosé
w tamtych czasach.

Jako prezydent podlegal wptywom b. SB
i WSI

Nie ma dowodéw, ze ulegal wptywom b. SB
i WSI

Wyrok sadu lustracyjnego zostal oparty na niepet
nej dokumentacji

Prawomocnym wyrokiem sadu zostat oczyszczony
z zarzutéw wspOtpracy

Ksigzka jest wynikiem rzetelnych badar, ukazuje
trudng prawde

Ksigzka jest tendencyjna i stuzy biezgcej polityce

Zrédio: Opracowanie wiasne na podstawie witryn internetowych partii i witryny Prezydenta RP

Lewica i Demokraci (Partia Demokratycz-
na, Socjaldemokracja Polska, Sojusz Le-
wicy Demokratycznej). Nie uczestniczyta
w tym sporze tylko niewielka Unia Pracy.

Stosunek wypowiedzi (30 przeciwko
i 21 za) wynika z prostego wyliczenia po-
zycji w witrynach. Dla scistosci nalezy za-
znaczy¢, ze w dwdch przypadkach ta sama
wypowiedZ zostata odnotowana dwukrot-
nie. Dotyczy to wywiadu prezydenta
Kaczyriskiego dla ,,Dziennika” z 1 lipca
2008 r. (figuruje on zarbwno w witrynie
prezydenta, jak i w witrynie PiS) oraz pro-
jektu uchwaty Sejmu wyrazajacej zaniepo-
kojenie dziatalnoscig IPN, zaproponowa-
nego przez PD i SdPI i figurujacego w wi-
trynach obu tych partii. Po uwzglednieniu
takiej korekty stosunek opinii za i przeciw
mogiby ulec niewielkiej zmianie i wynies¢
odpowiednio 20 do 29.

Na zawartos¢ tabeli 2 skladajg sie te
wypowiedzi dla mediéw, ktére poprzez
umieszczenie w witrynie internetowej zy-
skaly partyjng autoryzacje, oraz nieliczne

projekty uchwal. Tresci tych wypowiedzi
uktadaja si¢ w dwa spdjne bloki umie-
szczone w tabeli 3.

Oba bloki pogladéw wykazujg na wy-
razne powigzanie z wczesniejszymi mita-
mi politycznymi III i IV RP8. Dla mitu
III RP nowym poczatkiem sa porozumie-
nia Okraglego Stotu, dzigki ktérym doko-
nano bezkrwawych i skutecznych prze-
mian. Byl to rzadki w naszych dziejach
przyklad narodowego konsensu, wyraZnie
odmienny od wielkich ofiar i powstan-
czych klesk. Przejawila si¢ w tym ma-
dros¢ narodu, prowadzonego przez charyz-
matycznego przywddce i wspartego wie-
dzg ekspertéw. Przemiany zostaty dokona-
ne wbrew oporowi ciemnogrodu, na ktéry
sktadajg si¢ nacjonalisci, fanatycy, funda-
mentaliSci religijni i lustracyjni.

Mit IV RP traktuje Okragly Stét jako
zdrade elit i oddanie wladzy komunistom
oraz ludziom pozostajagcym pod ich wpty-
wem. Stanowi to uzasadnienie dla rozle-
glej lustracji i dekomunizacji koniecznej
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dla zakoriczenia okresu stabosci panistwa,
rzagdéw mafii, bezkarnosci zdeprawowa-
nych politykéw, serwilizmu wobec soju-
sznikéw i marginalizowania Polski w UE.
Nowym poczgtkiem byl rzad Jana
Olszewskiego, a obalenie tego rzadu po-
zwolilo na kontynuowanie dyktatu spra-
wowanego przez sily niekompetentne,
niemoralne lub nieprzychylne narodowi
polskiemu. Idee ,,Solidarnosci” zostaty
zdradzone przez liberaléw prowadzacych
polityke opartg na egoizmie i krzywdzeniu
stabszych, stanowigcg zaprzeczenie pa-
triotyzmu i katolicyzmu. Sity dobra musza
walczy¢ z ukladem, a do ukltadu nalezg ci,
ktorzy sprzeciwiajq si¢ lustracji i dekomu-
nizacji.

Walgsa stanowi istotng posta¢ obu tych
mitéw. W pierwszym jest symbolem hero-
icznych zmagan, a nastgpnie zwyciestwa
odniesionego na drodze porozumienia
z poteznym i perfidnym przeciwnikiem
oraz trudnego budowania nowego ladu.
Pozwala to zapomnie¢ o jego ewentual-
nych btedach popelnionych na poczatku
drogi. W micie drugim, mimo wcze$niej-
szych zastug, Walesa jest symbolem zdra-
dy i klegski. Z chwilg wyboru na prezyden-
ta dostal wprawdzie szans¢ powrotu na
droge cnoty, lecz grzeszyl nadal, skazujac
si¢ tym samym na potgpienie. Teraz nie
ma dla niego ratunku i nic juz nie znacza
btyskotki dawnych zastug i dostojeristw®.

Oba wspomniane mity stanowig ilu-
stracj¢ zjawiska, ktore Ireneusz Krzemin-
ski okreslit jako zasadnicze pgknigcie po-
miedzy Polska narodowo-katolickg a libe-
ralno-europejska!®. Oba tez, jak to mity,
pomijaja skal¢ problemdéw i warunki ze-
wnetrzne przemian, rzeczywiste trudnosci
transformacji oraz nieprzewidziane i nie-

pozadane skutki podejmowanych decyz;ji.

Widoczne jest powigzanie tych mitéw
ze spostrzezeniami Leszka Kotakowskie-
go, opublikowanymi po raz pierwszy je-
szcze w 1975 r.: ,,Czy do Europy po nau-
ke chodzi¢, hasel demokratycznych si¢
uczyé, Woltera czytaé, Boga si¢ zaprzed,
pienigdz czci¢, w handlu si¢ ksztalcié, czy
raczej na rdzennej tradycji narodowej si¢
wesprzed, ludowej madrosci zaufaé, na
odrodzeniu duchowym, nie na samoczyn-
nej sile pienigdza polegaé, Ewangelie czy-
ta¢, do wigzi naturalnej, rodzinnej i ple-
miennej si¢ odwotywaé, ziemie po chlop-
sku kocha¢, Bogu si¢ klania¢? Dylemat,
powiadam, nie rozwigzany i nierozwigzal-
ny, bo po obu stronach co$ jest dobrego
i co$ zlego™!!.

Dzialania dziennikarzy

Skrécone argumenty politykéw z tabeli 3
potraktujemy jako podstawe konstrukcji
klucza kategoryzacyjnego, stanowigcego
narzgdzie analizy publikacji dziennikar-
skich. Zostaly one opatrzone kolejnymi
numerami od 1 do 10. Bedzie to oznacza-
fo surowg selekcje tresci materialow
dziennikarskich i ograniczenie si¢ do ar-
gumentéw wskazanych przez politykéw.

Zbiorcze wyniki tej analizy przedsta-
wiono w tabeli 4. Zawarta w niej liczba ar-
gumentéw jest na ogét wigksza od liczby
publikacji, gdyz w pojedynczej publikacji
czgsto wystepowato po kilka dziennikar-
skich argumentéw wykazujacych wyraZzne
powigzanie z argumentami wskazywany-
mi przez politykéw.

W kazdym z badanych tygodnikéw
znalazta si¢ tylko jedna publikacja doty-
czaca analizowanej kwestii, lecz niepo-
wigzana bezposrednio z argumentami

8 Mity, symbole i rytuaty we wspdtczesnej polityce. Szkice z antropologii polityki, red. B. Szklarski, Warszawa

2008; zwlaszcza czesé Il Mitologia polityki, s. 55-112.

® Warto przy tej okazji przypomnieé, co powiedzial Vaclav Havel o oskarzeniu Milana Kundery: ,,Gdyby nie
bylo ksigzek Kundery, to swiat bytby dzisiaj w zdecydowanie gorszej sytuacji. A Kundera bylby teraz w zdecy-
dowanie lepszej sytuacji” (V. Havel, Havel o sprawie Kundery, ,,Gazeta Wyborcza” 30.10.2008, s. 24).

101, Krzeminski, Zawis¢ i niemoc, ,,Dziennik” 30.08.2008, dod. ,,Europa” s. 5-6.

L. Kotakowski, Czy diabet moze by¢ zbawiony i 27 innych kazan, Krakéw 2006, s. 440.



wysunietymi przez politykow. W ,,Polity-
ce” byl to ironiczny felieton Stawomira
Mizerskiego, dajacy si¢ odczytac jako kpi-
na ze sporéw politycznych. W , Newswe-
ek Polska” Violetta Ozminkowski opisata
aroganckiego Walese, ktory najpierw zgo-
dzil si¢ na badanie wariografem, potem t¢
zgode odwotal, a podczas rozmowy obra-
zal dziennikarke. We ,,Wprost” Jan Piriski
stwierdzil, ze jeden z sygnatariuszy listu
w obronie Walesy byt w przeszlosci ak-
tywnym agentem SB. Wszystkie trzy wy-
mienione powyzej teksty zostaty zaliczo-
ne do ogdlnej liczby publikacji figuruja-
cych w tabeli 4, lecz skoro nie zawieraly
argumentOow wskazywanych przez polity-
kéw — podnoszone w nich racje nie zosta-
ty uwzglednione w tej tabeli.
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ralelizmu politycznego wykazat tylko trze-
ci z badanych tytutéw, cho¢ trzeba tu wska-
za¢ na wyraznie widoczng tendencj¢: na
siedem publikacji ,,Newsweeka Polska”
piec tekstéw zawieralo watki odnoszace si¢
do obrony, jeden tekst dotyczyl innych
spraw (arogancki Walgsa), a tylko jeden
tekst powtarzal argumenty oskarzenia.

Druga hipoteza takze zostata podwa-
zona. Dwa tygodniki wpisaly si¢ gtadko
w pluralizm zewngtrzny systemu medial-
nego, a tylko trzeci tygodnik wykazat si¢
pluralizmem wewngtrznym, choé¢ w tym
przypadku proporcja liczby tekstéw za
i przeciw byla daleka od réwnowagi i wy-
niosta 5:1. Dodajmy, ze taka proporcja
odpowiadata éwczesnym nastrojom spo-
tecznym!'2.

Tabela 4. Liczba argumentéw w publikacjach dziennikarskich odniesionych do argumentéw politykow

Tresé¢ ,, Polityka” | ,,Newsweek Polska”| ,,Wprost” | Lacznie
Liczba publikacji 10 7 9 26
Byt symbolem, ale to juz przeszitosé 0 0 0 0
Byt agentem, zdradzat swoich kolegéw 0 1 4 5
Jako prezydent podlegat wptywom SB 0 0 1 1
Wyrok sadu lustracyjnego jest watpliwy 0 0 2 2
Ksigzka jest rzetelna 0 1 2 3
Argumenty oskarzenia lacznie 0 2 9 11
Jest symbolem heroizmu ,,Solidarnosci” 4 2 0 6
Nie byt swiety, mégt popetnié bledy 5 3 0 8
Jako prezydent nie podlegat wptywom SB 2 1 0 3
Zostal oczyszczony z zarzutéw 2 0 0 2
Ksigzka jest tendencyjna 5 3 0 8
Argumenty obrony lacznie 18 9 0 27

Zrédio: Opracowanie wiasne.

Pierwsza hipoteza, zakladajaca niski
stopien paralelizmu tresci publikacji odnie-
sionych do argumentéw politykéw, zostata
w badanym przypadku wyraznie podwazo-
na. Dwa tytuly cechowat wysoki parale-
lizm: ,Polityka” bronita Lecha Walgsy,
a,,Wprost” go oskarzat. Nizszy poziom pa-

Potwierdzita si¢ natomiast trzecia hi-
poteza, zakladajaca rézne stopnie parale-
lizmu i pluralizmu w wybranych tygodni-
kach. ,,Polityka” wprawdzie bronita Wa-
fesy, lecz w ironicznym felietonie dystan-
sowala si¢ od zazartych politycznych spo-
réw, obracajac wszystko w zart. ,,Wprost”

12 Przekonanie, ze Lech Walgsa byl diugoletnim i swiadomym agentem SB dzialajacym na szkodg swoich
przyjaciot i kolegéw wyrazito 9% badanych, 53% uznalo te teze za nieprawdziwg (Polacy o Lechu Waltesie i jego
przesztosci. Komunikat z badari, CBOS, Warszawa, lipiec 2008, BS/120/2008).




Paralelizm polityczny polskich tygodnikéw opinii na przyktadzie sporu o Lecha Walgse...

atakowal nie tylko Walese, ale takze
obrofice Walgsy, odmawiajac wiarygod-
nosci sygnatariuszowi listu. A ,,Newswe-
ek” staral si¢ zachowaé réwnowage,
wskazujac dodatkowo na trudny charakter
Walesy.

Potwierdzeniem wysokiego stopnia pa-
ralelizmu wykazanego przez ,,Wprost”
jest fakt, ze jako jedyny z trzech badanych
tytutéw tygodnik ten udostepniat swe ta-
my autorom bezposrednio zaangazowa-
nym w toczacy si¢ spdr. Stawomir Cenc-
kiewicz i Piotr Gontarczyk byli autorami
trzech sposréd dziewieciu tekstow ,,Wprost”,
a tre$¢ wszystkich tych trzech publikacji
byla jednoznaczna.

,»» Wprost”

s6b tagodzony w tresciach publikacji
dziennikarskich dwéch sposrdd trzech ty-
tutéw, a wyostrzony w trzecim tytule
(mowa tu o publikacji odmawiajacej wia-
rygodnosci jednemu z obroficéw Walgsy).
Nie bylo to zatem proste powtarzanie ar-
gumentow politykéw przez dziennikarzy,
lecz ostabianie badZ wzmacnianie tych ar-
gumentéw. Zamiast méwié o paralelizmie
linii politycznej i linii redakcyjnej, nalezy
raczej wskaza¢ na oscylowanie linii re-
dakcyjnej wszystkich trzech badanych
czasopism (na rys. 1 zaznaczonej linig
przerywang) wzgledem linii polityczne;.
Réwniez pojecie pluralizmu, a zwla-
szcza pluralizmu wewnetrznego organiza-
cji medialnej, okazalo si¢ przydatne jako

,»Newsweek Polska” ,,Polityka”

Rys. 1. Linia polityczna a linia redakcyjna

Wnhioski

Pojecie paralelizmu partyjno-medialnego
okazato si¢ przydatnym narz¢dziem anali-
zy. Mimo braku zwiagzkéw instytucjonal-
nych migdzy podmiotami politycznymi
a podmiotami medialnymi wybranymi do
analizy, wykazano, ze w badanym przy-
padku zachodzil wyrazny zwigzek mie-
dzy argumentami wysuwanymi przez par-
tie polityczne i prezydenta PR a tresciami
publikacji trzech wiodacych tygodnikéw
opinii. Nie byt to jednakze pelen parale-
lizm, poniewaz dychotomiczny podzial
na oskarzenie i obrone¢, widoczny w argu-
mentach politykéw, bywal w rézny spo-

dodatkowe i samodzielne narzg¢dzie anali-
zy. Sytuacja ostrego sporu sprzyjata ni-
skiemu poziomowi pluralizmu wewnetrz-
nego badanych tytuléw i wysokiemu po-
ziomowi pluralizmu zewnetrznego syste-
mu medialnego. W kazdym z badanych
tytuléw 6w niski poziom pluralizmu we-
wnetrznego byt jednak odmienny, co

przedstawia rysunek 2. Publikacje
»,Wprost” wyraza jeden wektor. Publikacje
»Newsweeka Polska” — dwa wektory

o tym samym kierunku i punkcie przyto-
zenia, przeciwnych zwrotach i réznych
wartosciach liczbowych wynoszacych od-
powiednio 5 i 1; dodatkowo maly trzeci
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> » Wprost”

kk]

INewsweek Polska

Polityka”

Rys. 2. Pluralizm wewnetrzny badanych czasopism

wektor prowadzi w bok i wskazuje na
trudny charakter Walesy. Natomiast publi-
kacje ,,Polityki” to réwniez dwa wektory
o tym samym punkcie przylozenia i kie-
runkach ustawionych pod katem wzgle-
dem siebie. Wigkszy wektor ma ten sam
kierunek, co wektor ,,Wprost”, lecz prze-
ciwny zwrot; drugi, mniejszy wektor kie-
ruje naszg uwage w bok, wskazujac, ze ta-
kie spory polityczne zastuguja raczej na
wykpienie.

Badanie'® zostato ograniczone do jed-
nej kwestii i do relatywnie krétkiego okre-
su, dlatego prawomocnos¢ powyzszych
wnioskéw jest ograniczona. Uzasadnione
orzekanie w kwestiach paralelizmu poli-
tycznego i pluralizmu czasopism wybra-
nych do analizy wymagaloby szerzej za-
krojonych badan. Natomiast sytuacja
ostrego sporu, prowadzgcego do wyraznej
polaryzacji stanowisk, sprzyjata prowa-
dzeniu analizy.

13 Publikacje prasowe poddane analizie: 1) ,,Polityka” 2008: W. Wiadyka, Legenda i recenzenci, nr 22, s. 6;
J. Zakowski, Magiel z Bolkiem, nr 24, s. 9; L. Stomma, Bolek, nr 25, s. 112; J. Paradowska, Wymazac Watese, nr
26, s. 16; M. Zaremba, BoLech, nr 26, s. 12; K. Burnetko, W. Wtadyka, Tajemnice Watesy, nr 27, s. 16; S. Mizer-
ski, Niepokoje na Wybrzezu, nr 27, s. 4; J. Paradowska, Nieuchwytny, nr 33, s. 75; P.T. Kwiatkowski, J. Ciesla, Do-
rabianie przesztosci, nr 36, s. 92; L. Walesa, Wygralismy resztkq sit, (rozm. przepr. J. Paradowska), nr 39, s. 20;
2) ,,Newsweek Polska” 2008: T. Jastrun, Pgknigcie, nr 23, s. 112; M. Kobosko, Co widac z Zachodu?, nr 26, s. 2;
P. Smitowicz, Dorwac Watgse, nr 26, s. 20; V. Ozminkowski, Ten wywiad to pomytka, nr 27, s. 20; M. Safjan, Dre-
yfus po polsku, nr 27, s. 25; R.A. Ziemkiewicz, Bolek to nie Dreyfus, nr 28, s. 24; M. Safjan, Zabic¢ naszq dume,
nr 29, s. 23; 3) ,,Wprost” 2008: P. Wieczorkiewicz, Dworacy autorytetu, nr 23, s. 81; J. Pifiski, Policjant niepa-
migci, nr 25, s. 78; S. Cenckiewicz, P. Gontarczyk, Puzzle Bolka, nr 26, s. 28; M. Cielemecki, Gdybys, Lechu,
w mateczniku siedziat..., nr 26, s. 4; S. Cenckiewicz, P. Gontarczyk, Zotnierze Watesy, nr 27, s. 84; P. Wieczorkie-
wicz, Prawda archiwéw, nr 27, s. 40; A. Scios, Archipelag PRL, nr 28, s. 37; S. Cenckiewicz, P. Gontarczyk, Nie
wspotpracowalismy z SB, nr 28, s. 14; L. Szymanowski, Tajemnica koperty, nr 28, s. 34.
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Miedzy wladza a obywatelem —
media w debacie nad reforma

edukacii

Agnieszka Kampka

Ostatnie dwadziescia lat w Polsce to
czas rodzenia si¢ 1 dojrzewania demo-
kracji. Dojrzala demokracja potrzebuje
dojrzatych obywateli. Dojrzaly obywatel
to nie tylko ktos zainteresowany sprawami
publicznymi, ale takze ktos dysponujacy
wiedzg i umiejetnoscia oceny argumentow,
aby na tej podstawie podja¢ wlasciwe de-
cyzje 1 dokona¢ najlepszych wyboréw.
Dyskusja, wolnos¢ stowa, swobodny do-
step do udziatlu w debacie publicznej to ce-
chy demokratycznego systemu polityczne-
go, ktérego jednym z filaréw powinna by¢
komunikacja spoteczna. Charakter zycia
spolecznego w ponowoczesnosci sprawia,
ze zycie polityczne, relacje aktorow dziata-
jacych na scenie publicznej bardziej niz
kiedykolwiek zaleza od komunikacji,
zwlaszcza za$ od posrednictwa mediéw.
Naklada si¢ zatem na media ogromng od-
powiedzialnos¢. Traktowane sg one nie
tylko jako narzgdzie informacji i rozrywki,
ale jako jedna z demokratycznych instytu-
cji, majaca za zadanie ksztaltowac spote-
czefistwo obywatelskie.

Jak wynika z powyzszych rozwazan,
stajemy tu w kregu terminéw wieloznacz-
nych i o bardzo ré6znorodnej tradycji: od-
powiedzialnos¢ medidéw, spoteczerstwo
obywatelskie, wreszcie sama demokracja.

Pamietajac o mozliwych rozbieznosciach
w definiowaniu, pragn¢ pokazaé poprzez
analiz¢ przykladu, jak media w Polsce
moga pojmowac swojg rol¢ w demokracji
i jak wypelnia¢ swoje funkcje. Pryzma-
tem, ktéry wyznacza ramy interpretacyj-
ne, beda postulaty zwolennikéw koncepcji
demokracji deliberatywnej, a wiec ujgcia
zaktadajacego duza aktywnos$¢ i samo-
sSwiadomos¢ obywateli oraz stawiajgcego
w centrum sam proces budowania spo-
tecznego porozumienia!. Jest to — jak
wskazuje Peter Dahlgren — jedna z trzech
tradycji (obok badan nad komunikacja po-
lityczng i studiéw kulturowych), wedtug
ktérych rozpatruje si¢ relacje migdzy me-
diami a demokracja. Teoria sfery publicz-
nej i wigzace si¢ z nig za sprawg prac Ha-
bermasa zagadnienie racjonalnosci komu-
nikacyjnej, zdaniem Dahlgrena nie znaj-
dujg potwierdzenia w konkretnych dziala-
niach komunikacyjnych obserwowanych
wspolczesnie?. To pozorne oderwanie od
rzeczywistosci, nieprzystawanie teorii do
praktyki nie musi by¢ jednak jej staboscia,
a w analizie wybranego przeze mnie przy-
kladu jest szczegdlnie przydatne, ponie-
waz normatywny czy postulatywny cha-
rakter wyzwan i oczekiwan, jakie wobec
mediéw i obywateli formutujg zwolennicy

' M. Cooke, Five arguments for deliberative democracy, [w:] Democracy as Public Deliberation, ed. M. Pas-

serin d’Entréves, New Brunswick—London 2006, s. 52.

2 P. Dahlgren, Media and Political Engagement. Citizens, Communication, and Democracy, Cambridge 2009,

s. 5.
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demokracji deliberatywnej, stanowi zna-
komity punkt odniesienia. Demokracje
w Polsce trudno uzna¢ za w pelni dojrza-
ta. Wciaz trwa proces tworzenia i umac-
niania postaw oraz zachowar demokra-
tycznych. Dlatego ta wysoka poprzeczka,
jakg przed obywatelami stawia idea demo-
kracji deliberatywnej, stanowi¢ moze do-
bry wskaznik tego, co juz udato si¢ osia-
gngé®. Demokracja wymaga kultury argu-
mentacji i obywateli otwartych na najlep-
sze argumenty, przyznaje Michael Walzer,
wyrazajac przekonanie, ze deliberacja ja-
ko jedna z podstawowych aktywnosci
w sferze politycznej umacniana jest przez
typowe dla demokracji instytucje, wsréd
ktérych wymieni¢ nalezy migdzy innymi
wolng prase®.

»Gazeta Wyborcza”

aktor demokracji

Rozwazania nad rolg mediéw w budowa-
niu demokracji w Polsce pragne zilustro-
wac opisem dzialani ,,Gazety Wyborczej”,
dotyczacych reformy edukacji. ,,Gazeta
Wyborcza” jest niewatpliwie jednym
z najwazniejszych aktoréw w swiecie pol-
skich mediéw. Wywodzac si¢ z tradycji
»Solidarnosci”, od samego poczatku towa-
rzyszyta polskiej transformacji. Jak czyta-
my w Karcie ,,Gazety Wyborczej”, zada-
niem dziennika jest migdzy innymi szybka
i rzetelna informacja, oddzielony od niej
komentarz i zajmowanie ,,wyrazistego sta-
nowiska w najwazniejszych sprawach”,
obiektywne przedstawianie ré6znych punk-
tow widzenia, relacjonowanie pogladow,
z ktérymi redakcja si¢ nie zgadza (pod wa-
runkiem, ze poglady te nie nawotujg do
przemocy czy nienawisci), poniewaz ,,Ga-
zeta” ,.czuje sie przede wszystkim odpo-

wiedzialna wobec swoich czytelnikéw™>
Z okazji obchodzonego w 2009 r. dwu-
dziestolecia istnienia dziennika, pojawita
si¢ seria okolicznosciowych artykutéw
dotyczacych zatozen programowych re-
dakcji. Oto krétki fragment artykutu Ada-
ma Michnika, redaktora naczelnego, ktéry
W nastepujacy sposOéb przedstawia idee
przyswiecajace dziennikarzom: ,,zawsze
towarzyszylo nam poczucie, ze jestesSmy
nie tylko dziennikiem; chcieliSmy by¢
sktadnikiem spoleczeristwa obywatelskie-
go, trwalg instytucja polskiej demokracji.
[...] Chcielismy Polski demokratycznej
1 niepodleglej, rynkowej i zwigzanej
z Unig Europejska, réznorodnej i toleran-
cyjnej, Polski sprzyjajacej ludziom krea-
tywnym i Polski zatroskanej o skrzywdzo-
nych i wykluczonych. Wizja takiej Polski
dyktowala nam nasze decyZJe redakcy]ne
PowtarzaliSmy uparcie, ze »nam nie jest
wszystko jedno...«”.

Reforma szkolnictwa to temat niezwy-
kle istotny, gdyz w gre wchodzi budowa-
nie spoleczeristwa obywatelskiego oraz
nowoczesnego spoleczeristwa opartego na
wiedzy. Jesli od poczatku transformacji
nie ulegalo watpliwosci, ze polski system
edukacji wymaga zmian, to dlatego, ze od
szkoly oczekuje si¢ dobrego przygotowa-
nia do zycia w szybko zmieniajacych si¢
warunkach kulturowych czy ekonomicz-
nych. Polska szkota takiego przygotowa-
nia nie zapewniala. Mozna zalozy¢ zatem,
ze media, ktére widzg siebie w roli kory-
feusza wiedzy gwarantujacej zmiany, pro-
blemowi edukacji poswigcaé beda baczng
uwage.

Od poczatku lat 90. XX w. pewne byto,
ze szkota wymaga reformy. ,,Polacy uczg
si¢ Zle. Ich wiedza nie sprosta wyzwaniom

3 Oczywiscie, przy catej swiadomosci, ze idea demokracji deliberatywne;j jest tylko jedng z mozliwych pro-
pozycji, a nie ideatem, do ktérego nalezy bezwarunkowo dazy¢.

4 M. Walzer, Polityka i namigtnosé. O bardziej egalitarny liberalizm, Warszawa 2006, s. 158-160.

5 Karta ,,Gazety Wyborczej”, http://wyborcza.pl/1,75545,884126.html [dostep: 30.11.2009].

® A. Michnik, Nic dwa razy albo wyprawa po ztote runo, http://wyborcza.pl/1,75478,6583824,Nic_dwa_ra-
zy_albo_wyprawa_po_zlote_runo.html [dostep: wrzesien 2009].



cywilizacji XXI w. Nauczycieli trzeba na-
uczyd, jak majg uczy¢. Ucznidw, jak majg
sobie radzi¢ w gospodarce rynkowe;j.
A szkoly i uczelnie — zmusié do zabiega-
nia o ucznia i studenta” — pisal Wojciech
Staszewski w 1994 r., powolujac si¢ na
wyniki raportu o polskiej edukacji, przy-
gotowanego na zaméwienie MEN7,

»otara szkota to jak stare buty: zuzyte,
wystuzone, ale wygodne. Nowe trzeba
rozchodzié, bo czgsto uwierajg. Podobnie
z nowg szkolg: nalezy ja doskonali¢ przez
lata i wykorzysta¢ jako szanse dla siebie™®
— to poréwnanie posta Wojciecha Arku-
szewskiego, przytoczone przez ,,Gazete”,
mozna byloby uzna¢ za motto dyskusji na
temat oswiaty w Polsce. Z drobng zmiana
— te stare buty nie byly juz wygodne,
a tych nowych nie udato si¢ rozchodzic¢
przez ponad dziesiec lat.

Wieloletnia debata nad reformg edu-
kacji w Polsce pokazuje, jak media wy-
wigzywaly sie z roli posrednika migdzy
wiadza a obywatelem, z jednej strony in-
formujac o planach rzadu i wyjasniajac
inicjatywy ustawodawcze, a z drugiej
strony inspirujagc obywatelskg dyskusje
i stajgc si¢ jej platforma. Od poczatku lat
90. powracal temat potrzeby reformy
w polskiej szkole, kolejne watki to m.in.:
utworzenie gimnazjow, nowa matura,
programy szkolne i listy lektur, pdjscie
do szkét szesciolatkéw. Przedmiotem
dyskusji byla zaréwno szkolna codzien-
nos¢ (gimbusy, podreczniki itp.), jak i wi-
zja polskiej szkoty, diagnoza jej kondy-
cji, propozycje naprawy. W interneto-
wym archiwum ,,Gazety Wyborcze]” we
wrzesniu 2009 r. znajdowalo si¢ blisko
osiemset tekstéow odpowiadajacych ha-
stu: reforma edukacji. Fragmenty tych ar-
tykutéw postuzg jako ilustracje w dalszej
czesci artykutu.

Agnieszka Kampka

Czym s3 media w demokracji

Rozumienie roli mediéw w demokracji
w duzym stopniu zalezy od przyjetych za-
tozen teoretycznych. W ujeciu teorii plu-
ralizmu media traktowane sg jako rynek
idei, na ktérym obywatele znaleZ¢ moga
informacje na temat ré6znorodnych pogla-
déw politycznych, dzigki temu za$
podwyzsza si¢ jakos¢ demokracji’. Wspie-
ranie przez media prawa obywateli do
swobodnego wyrazania opinii, dostarcza-
nie im instrumentu kontroli nad instytu-
cjami panstwowymi, politycznymi i eko-
nomicznymi — to z kolei zadania mediéw
akcentowane w modelu liberalnym.
W uyjeciu radykalnym natomiast media
pojmowane s3 jako kanal wertykalnego,
horyzontalnego i diagonalnego procesu
komunikowania, ich zadaniem jest przy-
blizenie obywatelom zawitych probleméw
systemu wtadzy, ujawnianie procesu decy-
zyjnego, poddanie go publicznej debacie.
Jednym z najbardziej wymagajacych wo-
bec mediéw modelem normatywnym jest
koncepcja spolecznej odpowiedzialnosci
mediéw. W tym ujeciu staja si¢ one przede
wszystkim forum debaty publicznej, a po-
przez wymiang opinii réznych grup majg
przyczyniaé si¢ do znajdowania optymal-
nych rozwigzan palacych probleméw spo-
fecznych. Zadaniem mediéw jest nie tylko
rzetelna informacja, obiektywne prezento-
wanie r6znych punktéw widzenia, ale tak-
ze wyjasnianie celéw i wartosci spolecz-
nych!®. Podwéjna rola, jakg odgrywaja
media w przestrzeni publicznej, ma dwa
wymiary. Przede wszystkim dostarczajg
one obywatelom wiedzy niezbednej do
podejmowania aktywnosci publicznej
oraz chronig ich przed ré6znego typu nadu-
zyciami wiadzy. Poza tym sg zlozonym
kanalem komunikacji, gdyz umozliwiajg
przekaz informacji od strony rzadu w kie-
runku obywateli, przesytaja w strong rzg-

7'W. Staszewski, Dac szkotg szkole, , Gazeta Wyborcza™ [dalej ,,GW”] 1994, nr 289 (13.12).
8 T. Kaczorowska, Nowe trzeba doskonalic¢, ,,GW” 1999, nr 205 (02.09).

® A. Heywood, Politologia, Warszawa 2006, s. 257.
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dzacych komunikaty dotyczace pogladow,
oczekiwan i intereséw obywateli, a wre-
szcie ulatwiaja samym obywatelom ko-
munikacj¢ migdzy sobg. Wolny dostep do
informacji to jedna z niepodwazalnych
cech demokracji. Inng jest mozliwos¢ wy-
powiedzenia si¢, publicznego zabrania
glosu. Nieprzypadkowo John Gastil, na
wstepie swoich rozwazan na temat warto-
Sci deliberacji, opisal spoteczefistwo oby-
wateli-zombi, ktérzy wprawdzie moga
glosowad, ale nie porozumiewajg si¢ mie-
dzy sobg, nie dyskutujg na temat progra-
méw 1 kandydatéw, nie majg zdolnosci
myslenia na temat spraw publicznych, nie
potrafiag oceni¢ podejmowanych decyzji,
jesli nawet biorg udziat w glosowaniu —
nie widzag w nim wigkszego sensu. John
Gastil, zastanawiajac si¢ nad warunkami,
jakie muszg by¢ spetnione, aby dany sy-
stem okresli¢ mianem demokratycznego,
wskazuje na trzy cechy zwiazane z komu-
nikacja. Jest to inkluzyjnos¢ systemu,
mozliwos¢ uczestnictwa oraz racjonalnosé
(postugiwanie si¢ rozumem)'!.

Generalnie zatem istotne z punktu wi-
dzenia demokracji zadania mediéw to: in-
formowanie, edukowanie, kontrolowanie,
orgdowanie i bycie platformg debaty pu-
blicznej. Przyjrzyjmy si¢ zatem, jak z za-
dan tych w przypadku debaty na temat re-
formy edukacji wywigzywala si¢ ,,Gazeta
Wyborcza”. Wybdr artykuldéw ilustruja-
cych dang funkcje jest silg rzeczy dos¢ ar-
bitralny, a kryteria pozwalajgce zaliczy¢
konkretny tekst do okreslonej grupy dosé
nieostre. Wiekszos¢ artykutéw najczesciej
spetnia kilka zadan jednoczesnie — infor-
muje i uczy, ujawnia nieprawidtowosci
1 staje si¢ gtosem w debacie. Na samym
poczatku warto zauwazy¢ ogromng rézno-
rodnos¢ tresci i form dziennikarskich. Sa

tu bowiem zaréwno obszerne reportaze,
krétkie interwencyjne artykuty z catej Pol-
ski, jak 1 zapisy dyzuréw telefonicznych,
a w ostatnim czasie — e-maili nadestanych
do redakcji lub dyskusji na forum interne-
towym. Bardzo czesto wykorzystywanym
gatunkiem jest wywiad, co dodatkowo
wzmacnia wrazenie uczestnictwa w tocza-
cej si¢ debacie.

Kto, co, gdzie, kiedy -
czyli informacja
Informowanie to podstawowa funkcja
dziennika. Wypehiajac ja, ,,Gazeta Wy-
borcza” zamieszczata omdéwienia zalozen
reform, krétkie Sciggawki: co to jest gim-
nazjum'?, gdzie zostang utworzone, jakie
podreczniki sg dostepne', jak wyglada
szkolnictwo w innych krajach. Przy czym
niekiedy informacje podawane sg w tonie
niemal sensacyjnym: ,»Gazeta« ujawnia
plany bydgoskich wtadz oswiatowych.
Bydgoska oswiata przed rewolucja: jedna
trzecia podstawowek przemieni si¢ w gim-
nazja”!*. Niektére teksty przypominajg do-
niesienia z frontu, gdy czytamy na przy-
ktad o oblgezonych przedszkolach, pikie-
tach rodzicéw, wycofywaniu si¢ urzedni-
kéw's. Charakterystyczna dla dziennika
jest perspektywa ogélnokrajowa i lokalna.

Dziennikarze ,,Gazety Wyborczej”
przede wszystkim informujg o konkret-
nych zalozeniach reformy, przy czym po-
wtarzajgcym si¢ watkiem jest ogdlniko-
wos¢ ministerialnych zapowiedzi i brak
szczegOtow praktycznych'®. Funkcja in-
formacyjna to takze przedstawianie no-
wych form dziatania, takich jak targi!'’ czy
kiermasze'® edukacyjne.

Gazeta we wspoélpracy z kuratoriami
oswiaty i innymi mediami (np. Polskim
Radiem) prowadzita akcj¢ informacyjna,

10°S.J. Baran, D.K. Davis, Teorie komunikowania masowego, Krakéw 2007, s. 129 i n.

Y. Gastil, Political Communication and Deliberation, London 2008, s. 5-7.

12°W. Staszewski, Gimnazjum czyli co?, ,,GW” 1999, nr 45 (23.02).

13 Zob. np.: P. Strzelecki, Bigkitne myslenie. Matematyka gotowa do reformy, ,,GW Katowice” 1999, nr 86,

(13.04).



zbierajac pytania od czytelnikow i publi-
kujac odpowiedzi specjalistow, wraz ze
szczegblowym informatorem na temat ro-
dzajéw szkoét i zmian w systemie'®.

Reforma edukacji w réwnym stopniu
jest udzialem uczniéw, jak i nauczycieli.
Wprowadza bowiem wiele zmian w ich
sytuacji — zwigkszone wymagania, nie-
pewnos¢ co do zatrudnienia, zmiany doty-
czace emerytury?. Kolejnym aktorem
spotecznym zywo zainteresowanym refor-
ma sg wladze gminne, ktére stajg przed
wieloma wyzwaniami finansowymi: ,,Nie-
ktére z gmin, nie czekajac na wsparcie
z resortu edukacji, zgtaszaja si¢ do progra-
méw, w ktérych dzigki sSrodkom unijnym
na ich terenie realizowane beda alterna-
tywne zajecia dla maluchéw™?!.

Z funkcja informacyjng wigzac nalezy
takze artykuty, w ktérych analizuje si¢ po-
szczegblne aspekty reformy czy konkretne
projekty wprowadzane w gminach. Teksty
te zasadniczo tylko informujg, choé nie
ulega watpliwosci, ze z racji przedstawia-
nia réznych stron tej samej sprawy bliskie
sg debacie. Oto przykiad takiej analizy,
dotyczacy problemu edukacji pogimna-
zjalnej. ,,Zmiana trendu w edukacji.
Uczniéw zachecanych latami do nauki
w og6lniakach, samorzady oddajg zawo-
déwkom. — Marnujg im zycie — ostrzegaja
tworcy reformy. — Dajemy prace, ktéra
jest wazniejsza od matury — ripostujg gmi-
ny. Kto ma racj¢?”* Pojawiajg si¢ takze
analizy niebedgce prostym zestawianiem
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faktéw, ale takze préba pokazania przy-
czyn danego stanu rzeczy. Przykladem
moze by¢ Elementarz konfliktow, jaki na
progu 1999 r. sporzadzit Wojciech Sta-
szewski, przedstawiajac lokalne konflikty
stanowigce ,wierzchotek goéry oswiato-
wej” 1 porzadkujac je wedtug okreslonych
probleméw: patriotyzmu lokalnego, pato-
wych rozwigzan prawnych, zmiany sytua-
cji zatrudnienia nauczycieli, kosztéw
utrzymania szkot i wreszcie — ambicji ro-
dzicéw i samorzadowcow?.

Thamaczyé¢ i zachecaé,

czyli edukacja

Réznorodnos¢ dziatan podejmowanych
w ramach wypelniania funkcji edukacyjnej
pokazuje, jak zmieniaty si¢ mozliwosci od-
dzialywania ,,Gazety Wyborczej”. Historia
tego dziennika i wydajacej go spotki me-
dialnej Agora nie jest przedmiotem niniej-
szych rozwazar, niemniej jednak warto pa-
mietaé o kilku istotnych faktach®. Oferta
medialna Agory to zaréwno gazety i cza-
sopisma, jak i przedsigwzigcia interneto-
we i radiowe, a takze reklama zewnetrzna
czy sprzedaz kolekcji ksigzek, ptyt mu-
zycznych 1 filmowych. W 2008 r. srednia
dzienna sprzedaz ,,Gazety Wyborczej”
wynosita ponad 400 000 egzemplarzy.
W konteks-cie reformy edukacji szczegdl-
nie istotne sg przedsigwzig¢cia internetowe
spotki. W 2008 r. Agora dysponowata 89
produktami internetowymi. Gazeta.pl, Wy-
borcza.pl, Sport.pl, GazetaPraca.pl, Gaze-

14 J. Bujakiewicz, Gdzie do szkoty, ,,GW Bydgoszcz” 1998, nr 263 (09.11).
15 M. Markowski, Chcq do przedszkola, pdjdg do szkoty, ,,GW L6dz” 2009, nr 102 (02.05).
16 A. Pezda, MEN: Jak ,,wyprodukowac polskiego inteligenta”, ,,GW” 2007, nr 203 (31.08); taz, Czego chce

MEN minister Hall, ,GW” 2007, nr 296 (19.12).

7 Dwadziescia w jednym. Z M. Nowakiem rozm. M. Bujara, ,,GW Rzesz6w” 1999, nr 87 (14.04).
18 ER, Reforma na pikniku, ,, GW Katowice” 1999, nr 200 (27.08).
1Y KS, Co to jest gimnazjum?, ,,GW Mazowsze (Plock)” 1998, nr 282 (02.12); G. Piechota, Dzwonek zabrzmi

inaczej, ,, GW” 1999, nr 196 (23.08).

2 Co czeka nauczycieli. Z W. Rézafiskim rozm. M. Stocka, ,,GW Bialystok” 1998, nr 201 (28.08); By¢ albo

nie by¢ nauczycieli, ,, GW2007, nr 117 (21.05).

2 TULI, Cata edukacja w rgce samorzgdow, ,,GW Biatystok” 2009, nr 44 (21.02).
22 M. Markowski, Czy potrzebne nam progi do szkét?, ,,GW £6dz” 2007, nr 73 (27.03); zob. takze M. Gorka,
Fabryki bezrobotnych, ,,GW Szczecin” 2001, nr 182 (06.08).
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taDom.pl czy wreszcie gazeta.edukacja.pl
to tylko kilka najbardziej znanych z nich.
Stosunkowo nowa przestrzenig dziatalno-
$ci jest natomiast dystrybucja i produkcja
kolekcji ksigzkowych oraz serii wydawni-
czych muzycznych i filmowych czy audio-
bookéw. Warto przywotac kilka tytutéow ta-
kich kolekcji: Encyklopedia Zwierzgt
Swiata, Stanistaw Lem. Dzieta, Tajemnice
1l wojny swiatowej, Kurs szybkiego czyta-
nia, Kurs szybkiego pisania oraz kursy je-
zykowe: MultiKurs (multimedialny kurs do
jednoczesnej nauki 5 jezykéw obcych),
English. Your Business — kurs jezyka angiel-
skiego, English. Phrase book and exercises.
Naktadem Agory ukazaly si¢ serie encyklo-
pedii i leksykonéw: Historia powszechna.
Polska i Swiat; Encyklopedia sportéw swia-
ta; Dekalog wiedzy (encyklopedia tema-
tyczna z zakresu nauk $cistych i humani-
stycznych), Biznes (najwazniejsze zagad-
nienia na temat biznesu i ekonomii). Cha-
rakter edukacyjny miata takze ksigzka
20 lat mingto, pokazujaca zasady funkcjo-
nowania gospodarki oraz Swiat, ktéry osza-
lal, czyli poradnik na ciekawe czasy, po-
Swiecona mechanizmom kryzysu gospodar-
czego. Wszystkie te przedsigwziecia Agory
pojawialy sie w jaki§ sposéb na lamach
,»(Gazety Wyborczej” i odwrotnie — inicjaty-
wy podejmowane przez dziennik odbijaty
sie szerokim echem w innych mediach.
Jesli zastanawiamy si¢ nad funkcja edu-
kacyjng mediéw masowych, wyraZnie wi-
dzimy, ze wigze si¢ ona bardzo mocno
z konkretnymi grupami odbiorcéw. W ana-
lizowanym przypadku wskaza¢ mozna na
trzy grupy, ktére szczegdlnie potrzebuja
edukacji. Grupy te wymienione zostaly
w krotkiej charakterystyce ,,Gazety Eduka-
cja” (wczesniejszy tytul: ,, Kujon Polski”),
dodatku ,,Gazety Wyborczej”, ,,specjalnym
dodatku dla uczniéw, rodzicéw i nauczy-
cieli. [...] Znajdujg si¢ w nim m.in. infor-

macje o nowosciach w programach szkol-
nych, co warto kupi¢ dziecku idacemu do
szkoty, kalendarium roku szkolnego, przy-
datne informacje dla rodzicOw oraz testy,
sprawdziany, arkusze egzaminacyjne”>.

To wlasnie te trzy grupy sa gléwnymi
adresatami wielu artykutéw. Rodzice wy-
dajg sie by¢ gléwnymi adresatami artyku-
16w informacyjnych. Uczniowie otrzymu-
ja od ,,Gazety Wyborczej” przede wszyst-
kim dodatki, dzigki ktérym mogg przygo-
towac si¢ do czekajacych ich egzaminéw
i sprawdzi¢ swojg wiedz¢. Do dodatkéw
tych zaliczy¢ mozna nie tylko papierowe
wydania ,,Gazety Edukacja”, ale takze
cz¢$¢ z wymienionych wczesniej kolekcji
wydawanych przez Agore, a dystrybuo-
wanych wraz z dziennikiem.

Inny charakter majg akcje inspirowane
i prowadzone przez ,,Gazet¢ Wyborcza”.
Najwazniejszg z nich w interesujagcym nas
obszarze tematycznym jest rozpoczeta
w 2002 r. ,,Szkota z klasg”, prowadzona
przez ,,Gazete Wyborcza”, portal gazeta.pl
i Centrum Edukacji Obywatelskiej. ,,Mo-
g3 do niej przystapi¢ placéwki, ktére chcg
realizowac jej zasady: dobrze uczy¢ kaz-
dego, sprawiedliwie oceniaé, uczy¢ my-
Sle¢ i rozumie¢ $wiat, rozwijac spolecznie,
uczy¢ wrazliwosci, pomagaé uwierzy¢
w siebie, przygotowaé do przysztosci”.?
Jeszcze innego aspektu dotyczy ogdlno-
polska akcja ,,Grasz o staz” lub lubelski
konkurs ,,Najlepsi u najlepszych”. W oby-
dwu przypadkach chodzi o posrednictwo
miedzy szkolg a rynkiem pracy, a wigc
swoistg weryfikacje skutecznosci systemu
oswiaty. W przypadku wigkszosci akcji
wida¢ wyraZnie rosnacg role internetu ja-
ko gtéwnej przestrzeni, w ktérej prowa-
dzona jest dziatalnos¢ informacyjna, sama
»Gazeta Wyborcza” staje si¢ za$ jedynie
miejscem, w ktérym relacjonuje si¢ poste-
py inicjatywy.

23 'W. Staszewski, Elementarz konfliktow, ,,GW” 1999, nr 47 (25.02).
2 O firmie, www.agora.pl/agora_pl/11,66385,5097079.html [dostep: 30.11.2009].
3 Gazeta Edukacja, http://edukacja.gazeta.pl/edukacja/0,0.html [dostep 30.11.2009].



Tak jak uczniowie otrzymywali arkusze
egzaminacyjne i zestawy pytan, tak na-
uczyciele szczegbélowg informacj¢ na te-
mat kurséw doskonalgcych lub kwalifika-
cyjnych. ,Reforma oswiaty zmusza nau-
czycieli do podnoszenia kwalifikacji. Naj-
lepiej, gdyby mieli uprawnienia do nauki
dwoéch, a nawet trzech przedmiotéw. Ci
nauczyciele mogg by¢ pewni pracy” — czy-
tamy we wstepie jednego z artykutlow?’.

Informacyjno-edukacyjny wydzZzwiek
ma wigkszos¢ artykutéw, ktére nie zawsze
sg wprost adresowane do nauczycieli, ale
mogg stanowi¢ dla nich swoiste wzorce,
podpowiedzi rozwigzan, ktére gdzie in-
dziej si¢ sprawdzity. Taki wtasnie efekt
przynies¢ mogitby chociazby wywiad
z dyrektorka jednego z 16dzkich gimna-
zjow, ktéra opowiadata o skutecznej wal-
ce z narkotykami i przemocg w szkole®.
Forma, z ktérej czgsto korzystajg dzienni-
karze, wypelniajac funkcje edukacyjna,
jest reportaz®.

Stojac na strazy, czyli kontrola
Przypilnuj zmian to tytul artykutu z roku
1999, w ktérym dziennikarze uswiadamia-
ja rodzicom, jak wedlug zalozen reformy
wzrastajg ich uprawnienia w szkole. ,.Jesli
w tym roku twoje dziecko bedzie przez
pie¢ kolejnych lekcji biologii watkowaé
budowe liscia, interweniuj — w ten sposéb
uczy¢ juz nie mozna™°. Ten sam tytut
mozna byloby nada¢ wigkszosci tekstow,
poprzez ktére dziennik wywiazuje sie¢
z obowigzku kontroli wtadz publicznych.
Wypelniajac funkcje kontrolng, ,,Gazeta
Wyborcza” podejmuje dwa typy dziatari. Po
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pierwsze, monitoruje pomysly reformator-
skie niejako w punkcie wyjscia, pokazujac
absurdy i niedociggniecia urzednikéw. Po
drugie, sprawdza, jak wyglada wecielanie
w zycie kolejnych projektow. Wigkszos¢ ar-
tykutéw dotyczy pieniedzy. Sprawa budza-
cg swego czasu wiele emocji byly gimbusy,
czyli specjalne autobusy przeznaczone do
dowozenia dzieci do szkét. Ile pienigdzy
ministerstwo przeznacza na gimbusy, czy
pieniadze te sg racjonalnie wydawane, to te-
mat wzbudzajacy emocje od 1999 r.*! Cha-
rakterystyczne jest, ze poruszajac problem
finansowych dylematéw gmin zwigzany ze
zmianami w szkolnictwie, najczesciej zesta-
wiano tutaj dwie sprawy: gminy majg pie-
nigdze albo na wyposazenie szkét (symbo-
lem tego stawal si¢ komputer), albo na do-
wozenie dzieci do szkoty®.

Nie mniej wazng sprawg niz finanse
jest informacja. ,,Samorzadowcy byli obu-
rzeni postgpowaniem kuratorium i MEN,
ktérzy nie przedstawiajg jasnych i czytel-
nych kryteriéw przydziatu rezerw”** — czy-
tamy w jednym z artykuléw. Niedostatecz-
na informacja nie dotyczy jedynie finan-
s6w, ale takze innych spraw: ,.Specjalna
komisja, powolana przez Zarzad Miasta
Radomia do stworzenia nowej sieci szkot,
wcigz nie ujawnia efektow swej pracy.
Udato nam sig¢ ustali¢ trzy kolejne placow-
ki, w ktérych od 1 wrzesnia bgedg gimna-
zja*” — pisza dziennikarze, pod wiele
moéwigcym Srédtytutem: Reforma oswiaty.
Chaos, niepewnos¢ i oczekiwanie.

Dziennikarze nagtasniajg réwniez niedo-
patrzenia reformatoréw, jak chociazby brak
miejsc dla uczniéw powtarzajacych siédmg

26 M. Wiatrak, M. Sternalski, Drrrrrrryn!, ,,GW Radom” 2002, nr 205 (03.09).

2 BMW, Jak si¢ doksztatcac, ,,GW Radom” 1999, nr 47 (25.02).

3 Kosze na glowie nie przejdg. Z E. Cwiklg rozm. M. Markowski i T. Patora, ,,GW” 2006, nr 264 (13.11).

2 'W. Staszewski, Idg dzieci do szkoty przez Wachock wesoty, ,GW” 1999, nr 277 (27.11).

30 as, Przypilnuj zmian, ,,GW Rzeszéw™ 1999, nr 219 (18.09).

31 WEST, Gimbuséw 200 albo 500, ,,GW” 1999, nr 126 (01.06); M. Sterlingow, Gimbus dla dorostych,

,GW Tréjmiasto” (Gdarisk) 2001, nr 216 (15.09).

32 M. Olechowska, Autobus albo Komputer, ,,GW Olsztyn” 1999, nr 40 (17.02).
3 P. Krysiak, Gimbusy i Internet, ,,GW Zielona Géra” 2000, nr 60 (11.03).
3# BMW, Gimnazja? Niechgtnie, ,,GW Radom” 1999, nr 18 (22.01).
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klas¢®, zamieszanie z listami podreczni-
kéw*, brak regulaciji dotyczacych wynagro-
dzenia za pracg dyrektor6w gimnazjum
przed otwarciem placéwki®’. Brak informa-
cji 1 organizacji ujawniat si¢ takze przy naj-
nowszym z wielkich probleméw reformy,
czyli pojsciu szesciolatkéw do szkor®,

Kontrolny charakter majg takze cykle
artykutéw podsumowujacych etapy refor-
my. ,,Co si¢ udalo, a co nie wyszto? Co je-
szcze trzeba zrobi¢? Na jaki stopieri zastu-
zyta reforma?” — pytaja dziennikarze®,
a nauczyciele wyrazaja powatpiewanie:
»Jaka wlasciwie jest ogélna mysl refor-
my? Strategia, ogdlne kierunki zmian —
stuszne. Byloby wspaniale, gdyby udato
sie to zrealizowac. Ale...”*.

Omawiac roznice, czyli debata
Stanowienie platformy debaty publiczne;j
to bardzo wazne zadanie, jakie przypisy-
wane jest mediom w systemie demokra-
tycznym. Media maja umozliwiaé obywa-
telom artykulowanie réznych stanowisk,
a przez to pozwalac rzadzacym poznac po-
glady rzadzonych.

»Gazeta Wyborcza” udostepnia swoje
tamy twércom reformy. Sg to albo wywia-
dy z ministrami czy kuratorami, albo po
prostu wypowiedzi tych oséb*'. Rzadko
jednak mamy do czynienia z czysto infor-
macyjnym przedstawieniem zalozen re-
formy (co zreszta sprawia, ze podzial na
artykuly ilustrujgce okreslong funkcje me-
diéw jest czysto umowny). Dziennikarze
stawiajg pytania lub prébuja przewidzied
skutki wdrazanych projektéw. Dziennik

staje si¢ forum, na ktérym nauczyciele czy
samorzadowcy dziela si¢ swoimi obawa-
mi, niepokojami czy niepewnoscia. Re-
dakcja zbiera wypowiedzi i pytania czy-
telnikow, zaprasza gosci, ktérzy dyzurujac
przy telefonie, pomagajg rozwigzaé pro-
blemy czytelnikéw, i wreszcie — publikuje
teksty specjalistow (bgdZ wywiady z ni-
mi), dotyczace najbardziej spornych kwe-
stii?.

Debata w zatozeniu ma pokazaé mozli-
we rozwigzania, prezentowac alternatyw-
ne pomysty, inne sposoby widzenia i roz-
wigzywania probleméw*. Formg, ktdra
najbardziej chyba kojarzy¢é si¢ moze
z platformg debaty, jest rubryka pod
umownym tytutem: Listy czytelnikow. Ty-
tul jest umowny, poniewaz mieszczg Si¢
pod nim zar6éwno zapisy dyzuréw telefo-
nicznych (to forma kontaktu z czytelnika-
mi istniejagca w ,,Gazecie” chyba od za-
wsze), rzeczywistych listow, jak i —
W ostatnim czasie — e-maili oraz wypowie-
dzi z foréw internetowych.

Autorami gloséw w debacie sg specja-
lisci, nauczyciele, rodzice. Stawiajg pyta-
nia: ,,Mam kilka pytai do minister Hall:
Czy byla pani ostatnio w takiej zwyklej
polskiej szkole, w ktérej brakuje sal lek-
cyjnych, papieru toaletowego w S$mier-
dzacych chlorem tazienkach? [...] Czy
planowane jest rozszerzenie doby do np.
28 godzin, aby upchngé szesciolatki?.
Diagnozujg i proponujg: ,,Reformy MEN
nie wzmocnig wyksztalcenia mtodych lu-
dzi. [...] w szkotach uczg Zli nauczyciele
[...]. Najpierw nalezy podnies¢ o 100 proc.

3 M. Markowski, Gimnazjalisci za kare, ,,GW £6dz” 1999, nr 217 (16.09).

% A. Muchla, Integrujq zamiast uczyc, ,,GW Szczecin” 1999, nr 210 (08.09).

STZET, Dyrektorzy do gimnazjow, ,,GW £6dz” 1999, nr 86 (13.04).

3 M. Markowski, Magistrat do szesciolatkéw: wybierzcie szkoty!, ,,GW L6dZ” 2009, nr 75 (30.03); E. Iwan-
ciw, Nabor nie wystartowat, ,,GW Bydgoszcz” 2009, nr 59 (11.03).

¥ J. Strzemieczny, Gorsze szkoty dla biednych, lepsze dla bogatych, ,,GW” 2000, nr 144 (21.06).

4 1. Dzierzgowska, Kto to zrobi?, ,,GW” 2008, nr 91 (17.04).

4 K. Hall, Chciatabym, zeby szkota wymagata przyjaznie, ,,GW” 2008, nr 90 (16.04).

42 1. Walarowska, Czego Jas sig nie nauczy, ,,GW Czgstochowa” 1999, nr 207 (04.09).

43 Zob. np. Elita tak, kasty nie. Z K. Pawlowskim rozm. W. Staszewski, ,,GW” 2000, nr 43 (21.02).

4 APE (wyb.), Mam szes¢ lat. Ide do szkoty?, ,,GW” 2008, nr 95 ( 22.04).



pensje nauczycielskie”®. Analizujg i szu-
kajg przyczyn: ,,ginie model studiowania
dla samorealizacji, wyksztalcenie ma si¢
przektada¢ na sukces finansowy. [...]
Grzechy dyskursu o edukacji to m.in. za-
dufanie, brak kompetencji, przesmiew-
czo$¢ i nieczyste sumienie wielu dysku-
tantow*.

Warto jednak zauwazy¢, ze ,,Gazeta
Wyborcza” nie tylko relacjonuje debaty
lub udostepnia swoje tamy, aby debaty te
mogly sie toczyé. Nierzadko bowiem
dziennik staje si¢ inicjatorem takich de-
bat, czy to stawiajac pytania czytelnikom
(,,Co Paristwo sadzicie na temat wprowa-
dzenia bonu oswiatowego? [...]. W jaki
spos6b miasto powinno czuwac nad nabo-
rem uczniéw, aby szkoly nie staly si¢ mo-
lochami? Czekamy na Panistwa telefo-
ny”¥’), czy to zachgcajagc do polemik
z opublikowanym kontrowersyjnym te-
kstem, czy to wreszcie organizujac spo-
tkania dyskusyjne®.

Dominujgce tematy dyskusji to: gtow-
ne bolaczki polskiej oswiaty*, ogdlne
zatozenia reformy, skrepowanie admini-
stracyjnymi przepisami i sposéb przepro-
wadzenia reformy®®, gimnazja, sytuacja
nauczycieli, szesciolatki w pierwszej
klasie, kanon lektur szkolnych i nowa
matura’’.

Agnieszka Kampka

W imieniu stabszych,

czyli oredownictwo

Oredownik — to kolejna rola, w jakg wcie-
lajg si¢ media w demokracji. Ideatem spo-
feczeristwa demokratycznego jest réwny
dostep wszystkich obywateli do sfery pu-
blicznej i prawo uczestnictwa we wladzy.
Praktyka zycia pokazuje, ze 6w dostep jest
réwny jedynie teoretycznie, istniejg bo-
wiem jednostki i grupy spoteczne stabe.
Gdy media — jako znaczacy aktor publicz-
ny — zabieraja glos w imieniu tych mniej
znaczacych, oreduja w ich interesach. Ta-
kie dziatanie wielokrotnie obserwowac
mozemy na tamach ,,Gazety Wyborcze;j”.
Co ciekawe — owe stabsze grupy to te sa-
me, ktére sg zar6wno adresatami, jak
1 gléwnymi zainteresowanymi reformy
edukacji, a wigc nauczyciele, uczniowie
1 ich rodzice.

Jakiego typu artykuly realizujg funkcje
oredownika? Przede wszystkim wszelkie re-
lacje z protestdw: nauczyciele protestujg
przeciwko konkretnym pomystom??, ucznio-
wie protestujg przeciwko przeniesieniu
siedziby szkoty™, rodzice nie zgadzajg si¢
na lokalizacje szkoly>*, wysylanie szescio-
latkéw do szkoty>>. Ten ostatni temat zna-
komicie pokazuje, jak pomocny w takich
sytuacjach jest internet. Rodzice niezga-
dzajacy sie na wysytanie szesciolatkéw do
nieprzystosowanych do ich potrzeb szkoét

4 J. Strzemieczny, M. Derlukiewicz, W. Krzysztofiak, Listy czytelnikow, ,,GW” 2008, nr 93 (19.04).
4 Mtodziez odlgczona. Z B. Fatyga rozm. L. Ostalowska, ,,GW” 2003, nr 202 (30.08).
47 S. Satwacka, J. Zarnoch-Chudziriska, Bonu liczenie, czyli tqczenie przez dzielenie, ,,GW Zielona Géra”

2000, nr 80 (04.04).

4 MS, Porozmawiamy o edukacji, ,GW Lublin” 2008, nr 149 (27.06).

¥ MS, Co trapi polskq szkote?, ,,GW Lublin” 2008, nr 150 (28.06).

50 A. Sobala-Zbroszczyk, Dajcie nam wolnosé, zrobimy reforme, ,,GW” 2008, nr 93 (19.04).

SU'W. Tymowski, Czy matura zda egzamin?, ,,GW” 2005, nr 56 (08.03).

52 AM, Dwa przedmioty w jednym, ,,GW Szczecin” 2000, nr 90 (15.04); ROCH, Bojg si¢ reformy, ,,GW Zie-

lona Géra” 1998, nr 299 (22.12).

53 J. Bujakiewicz, Kochamy naszq szkote, ,,GW Bydgoszcz” 2000, nr 75 (29.03).
54 D. Karas, Argumenty rodzicow, ,,GW Tréjmiasto (Gdarisk)” 1999, nr 25 (30.01); W. Staszewski, Awantura

o gimnazjum, ,,GW” 1999, nr 20 (25.01).

55 Bunt mam. Z M. Majewska-Kokoszkg rozm. A. Pezda, ,,GW” 2008, nr 102 (30.04); Czego obawiajq sig ro-
dzice. Z M. Majewskg-Kokoszkg rozm. I. Jopkiewicz, ,,GW Gdaiisk” 2009, nr 19 (23.01); M. Zuchowicz, Dlacze-
go rodzice szesciolatkow powiedzieli szkole: NIE, ,,GW Wroctaw” 2009, nr 187 (11.08).
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za jego posrednictwem stworzyli silng
grupe nacisku.

Okazuje sie¢, ze grupg potrzebujaca
wsparcia mogg by¢ takze samorzady lo-
kalne, ktére zostaty obarczone ogromnymi
wydatkami zwigzanymi z prowadzeniem
szk6r®. Statym problemem sg oczywiscie
podreczniki, ktére sa zbyt drogie, zbyt
péZno zatwierdzone, zbyt czesto zmienia-
ne itd.”’, co staje si¢ ktopotem dla wszyst-
kich zainteresowanych. Specyficzne pro-
blemy rodzily na przyklad bledy w arku-
szach egzaminacyjnych®® czy koniecznos¢
przeksztalcern ,,sieci szkolnej” 1 klopoty
z racjonalng lokalizacjg poszczegdlnych
placowek®.

Jak wida¢ z powyzszego skrétowego
zestawienia, we wszystkich artykutach:
informacyjnych, edukacyjnych, kontrol-
nych — pojawiajg si¢ te same sprawy, co
zZwigzane jest po prostu z gtéwnymi zaga-
dnieniami, poruszanymi w kontekscie re-
formy edukacji.

Whioski z zestawem pytan

»Gazeta Wyborcza” niewatpliwie podej-
mowatla i podejmuje dziatania, ktore reali-
Zuja wymagania stawiane mediom w de-
mokracji. Jednoczesnie pamigtaé trzeba,
ze zarbwno w literaturze przedmiotu, jak
i w odczuciach spotecznych pojawia si¢
bardzo wiele zarzutéw dotyczacych tego
dziennika 1 realizowanego przez niego
programu. By¢ moze ,,Gazeta Wyborcza”
jest — jak twierdzg jej przeciwnicy — ideal-
nym wprost przykladem niebezpieczen-
stwa wskazywanego w modelu plurali-
stycznym, a wigc grozby, ze rynek medial-
ny tak naprawde jest bardzo ograniczony
i do glosu dochodzg tylko wybrane grupy.
Teoretycznie bowiem mamy do czynienia
z mnogoscig wypowiedzi i réznorodno-
Scig punktéw widzenia. Do ciekawych

wnioskéw moglyby doprowadzi¢ jednak
badania ilosciowe dotyczace frekwencji
pojawiania si¢ poszczegdlnych nazwisk
(a zatem pewnego przewazajacego
w dzienniku sposobu ogladu swiata).

Wiele interesujacego materiatu przy-
nies¢ by mogty takze badania poréwnaw-
cze — jak pisano o omawianej tu reformie.
Innymi stowy, jaka jest proporcja mi¢dzy
artykutami chwalacymi reforme a tymi wo-
bec niej krytycznymi. Ile na ten temat mo-
gg powiedzie¢ same tytuly tekstow?
SprawdZmy te, ktére zawierajg w sobie sto-
wo: reforma. O ile w 1994 . pisano Refor-
ma — co to takiego, o tyle w roku 1998 po-
jawita sie Reforma bez cudow, w 1999 Re-
forma bez doradcow, aw 2000 Reformowa-
nie nie — reforma. O ile w 1999 r. pytano:
Reforma kosztem dzieci?, o tyle dziewigé
lat p6Zniej przypuszczano: Reforma moze
zaszkodzi¢ naszym dzieciom. Oczywiscie,
tytuly nie s3 w zaden sposéb miarodajne,
generalne pytanie brzmi jednak, jaki zwia-
zek wyrazowy pojawia si¢ czesciej — ,.re-
forma, czyli obawy” czy tez ,reforma,
czyli nadzieje”?

Kolejne pytanie dotyczy gtéwnych ak-
toréw biorgcych udziat w reformie.
Uczniowie sg traktowani najtagodniej, ja-
ko beneficjenci systemu, na ktéry nie ma-
ja wpltywu. Obraz nauczycieli — fagodzony
wprawdzie swietlanymi przykladami pa-
sjonatéw, ludzi z charyzmg, odwagg czy
pomystami — nie napawa optymizmem.
Nauczyciel to ktos, kto ma problem
z kwalifikacjami, boi si¢ o utratg stanowi-
ska, mysli za duzo o pienigdzach i utru-
dnia realizacj¢ dobrych pomystéw. Mini-
ster to ktos, kto szumnie oglasza wielkie,
ale og6lnikowe projekty, a potem popetnia
niewybaczalne bledy i niedopatrzenia. Poli-
tycy generalnie zas albo bojg si¢ podjac naj-
trudniejsze wyzwania, albo podejmujg je

% A. Markiewicz, Co zrobi¢ z dzie¢mi, ,,GW Tréjmiasto” (Gdarisk) 1999, nr 219 (18.09).
T A. Kuglarz, Czgsci nie wydrukowano, ,,GW Opole” 1999, nr 196 (23.08).

3% A. Kotodyniska, K. Lubiniecka, Cwiczenia na trapezie, ,GW” 1998, nr 113 (15.05).

3 M. Pyszczek, Do szkoty pod gorke, ,,GW Krakéw” 1999, nr 7 (09.01).



nieprzygotowani, chaotycznie, z nadmier-
nym pospiechem.

Reforma edukacji z pewnoscig nie jest
sprawg, ktérg da si¢ przeprowadzi¢ i roz-
strzygnaé bezbolesnie i doskonale. Kiedy
przejrzymy exposés premieréw po 1989 r.°
przekonamy sie, ze kazdy z nich podkre-
§lat role edukacji, kazdy zapowiadat dzia-
tania majace przynies¢ oczekiwane efekty
i kazdy méwit tak, jakby wszystko trzeba
bylo zaczyna¢ od nowa. Dostosowanie sy-
stemu szkolnictwa do wymagai rynku
pracy zapowiadal w 1993 r. Waldemar
Pawlak, o stworzeniu strategii edukacyj-
nej paristwa zapewnial Wilodzimierz Ci-
moszewicz, radykalne reformy anonsowat
Jerzy Buzek, Leszek Miller byt przekona-
ny, ze przysztos¢ Polakéw zalezy od wy-
ksztalcenia, szkota przygotowujaca do zy-
cia w nowoczesnym spoteczenistwie byta
jednym z celéw Jarostawa Kaczyniskiego.
Troske o nauczycieli i wage edukacji
przedszkolnej podkreslal Donald Tusk.
Ogodlne zalozenia politykéw sa bardzo do
siebie podobne — chodzi o stworzenie ta-
kiego systemu szkolnictwa, ktéry pozwoli
wyksztalci¢ obywateli radzacych sobie
w szybko zmieniajacej si¢ rzeczywistosci,
umiejacych mysle¢ i wykorzystywac zdo-
byta wiedz¢. Diagnoza dotyczaca glow-
nych probleméw polskiej oswiaty réwniez
nie wywoluje wigekszych rozbieznosci. Te
pojawiajg si¢ dopiero wowczas, gdy za-
czynamy méwié o tym, jak osiggnaé stan
pozadany.

Na tym jednak polega demokracja. Jest
ona wszak nieustajacym konkursem pro-
jektéw 1 rozwigzaf. Politycy odkrywaja
karty, obywatele wybierajq te, ktére wyda-
Jja im si¢ najsilniejsze. Rola mediéw — jak
pokazaly to oméwione przyklady — nie
ogranicza si¢ do automatycznego, bezref-

Agnieszka Kampka

leksyjnego posrednictwa. Nieprzypadko-
wo media traktowane sg jako silne ogniwo
procesu komunikacji politycznej. Jesli
spojrzymy na wyniki badan dotyczacych
zaufania do mediéw, okazuje si¢, ze 40%
Polakéw uwaza, ze dziennikarze bardziej
niz politycy dbaja o interes spoleczny, ufa
im zatem 57% respondentéw®'. Tak wyso-
kie zaufanie daje legitymacj¢ do dziatania.
Co jednak miatoby oznacza¢ takie dziala-
nie w omawianym przypadku? Czy to, ze
dziennikarze powinni wspiera¢ decyzje
rzadu, chwalgc je i promujac? Czy tez ma-
ja prawo przedstawiaé¢ wlasna, konkuren-
cyjng strategi¢? ,,Gazeta Wyborcza” nie-
watpliwie posredniczyta migdzy rzgdem
a obywatelem. Trudno uzna¢ j3 jednak za
przezroczysty przekaZnik. Dotykamy tu
jednak odrebnego problemu, jakim jest
kwestia bezstronnosci i zaangazowania
mediow®,

John Gastil, opisujac model deliberacji
zaposredniczonej przez media, nadawcom
(producentom przekazu medialnego) sta-
wia nastgpujagce wymagania®: przedsta-
wianie szerokiego tta informacji przez po-
wazne relacjonowanie istotnych kwestii,
wyjasnianie glebokich, ,,podskérnych” pu-
blicznych obaw ukrytych pod powierzch-
nig faktéw i wydarzen, przedstawianie r6z-
nych mozliwych rozwigzan, z uwzglednie-
niem tych nierzgdowych i niepopularnych,
relacjonowanie réznych punktéw widze-
nia, nie tylko przez proste zestawienia ich,
lecz takze przez staranng analiz¢. Dawaj
rekomendacje, ale oddzielaj komentarz od
informacji, decyzj¢ zostaw czytelnikowi,
traktuj powaznie argumenty kazdej ze
stron i ksztaltuj szacunek dla innego punk-
tu widzenia — to przykazania dla redakc;ji.
Nie znaczy to jednak, ze czytelnik nie jest
zobowigzany do wysitku. Koncepcja de-

60 Teksty dostgpne na stronie www.sejm.gov.pl [dostep: 30.11.2009].
1 CBOS, Oceny pracy dziennikarzy. Komunikat z badan, oprac. M. Wenzel, Warszawa, listopad 2006.
62 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu porownawczym, Kra-

kéw 2007, s. 28 i n.
9 J. Gastil, Political Communication..., s. 125.
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mokracji deliberatywnej zaklada aktyw-
no$¢ obywateli. Aktywnos¢ ta moze prze-
jawiaé sie w wysitku zrozumienia innych
doswiadczen, ukrytych obaw, wystuchania
kontrargumentéw, poszukiwania najlep-
szych rozwigzaf.

Utopie zmieniaja swiat. Marzenia,
ktére pozornie nie mogg si¢ zisci¢, niejed-
nokrotnie dajg ludziom motywacje i site do
tego, by przeksztalcali rzeczywistosé,

w ktorej zyja. Jednym z takich marzen by-
ta i jest demokracja%. Wolne media, spote-
czenstwo obywatelskie — jeszcze dwadzie-
Scia kilka lat temu w Polsce wydawaty si¢
niemozliwe do realizacji. Dzi$ réwnie nie-
prawdopodobne wydajg si¢ takie idee, jak
spoleczenstwo wiedzy, demokracja delibe-
ratywna czy wreszcie dobrze zorganizowa-
ny, wilasciwie dofinansowany system
szkolnictwa. Co nie znaczy, ze s mrzonka.

¢ J. Keane, The Life and Death of Democracy, London 2009, s. IX.
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Kulisy przetomu 1989/1990
w prasie polskiej dwadzie$cia lat
temu i wspolczesnie

Artur Trudzik

ypowe wsrdd naszych rodakow zdaje si¢

by¢ odczytywanie wydarzeri Jesieni Lu-
déw jako zjawiska zamknigtego, okreSlone-
go w czasie, ktére in statu nascendi bylo
czyms linearnym, a dzi§ powoduje wylacz-
nie niepotrzebne — mogloby si¢ zdawaé —
kontrowersje, wzajemng nieche¢ czy jatrze-
nie nastrojow spotecznych. Takie myslenie
stanowi naturalnie symplifikacje, albowiem
nawet dwadziescia lat temu zaréwno w tonie
ekipy rzadzacej, jak i opozycji dochodzito do
wewnetrznych ,,peknie¢”. Obecnie ludzie,
ktérych onegdaj taczyty wiezy nie tylko ide-
ologiczne, ale i towarzysko-przyjacielskie,
czesto wystepuja przeciwko sobie, positku-
jac si¢ przy tym nie tylko arsenalem demo-
kratycznych srodkéw walki politycznej, ale
takze odwolujac sie do pobudek nizszego
rzedu, naruszajac prywatnosé, przeszlosc,

Dookota tego Stotu biegamy juz réwno 20 lat.
W polskim domu jest to wciqz najwazniejszy me-
bel, nawet jesli niektorzy najchetniej
wyrzuciliby go przez okno.!

Zeby bylo inaczej i lepiej

musinty te wybory wygrac.’?

zycie osobiste, rodzinne swoich politycznych
oponentow.

Niniejszy tekst ex hypotezi mial eg-
zemplifikowaé w spos6b komparatystycz-
ny wizerunek przetomu lat 1989/1990,
funkcjonujacy w prasie polskiej dwie de-
kady temu i dzis, aczkolwiek w trakcie
gromadzenia materialéw okazalo sie, ze
jest to zagadnienie, ktérego nie sposéb za-
wrze¢ w ramach jednego artykutu, wobec
czego logiczne okazato si¢ przedstawienie
ogolnej percepcji tego okresu w mediach,
z odestaniem czytelnika do dalszych wy-
nikéw badain, ktére znalazly odzwiercie-
dlenie w odrgbnym opracowaniu?.

Przed i przy Okraglym Stole
Oficjalne srodki masowego przekazu az
do 8 maja 1989 r. pozostawaly w rekach

' W. Wiadyka, Stét na okrggto, ,,Polityka” 2009, nr 6, s. 20.
2 [Wypowiedz LechaWalesy], ,,Gazeta Wyborcza” 1989, nr 1, s. 1.
3 A. Trudzik, Wydarzenia inicjujgce ,,Jesieri Ludow” widziane z réznych perspektyw medioznawczych, Mate-

riaty z Migdzynarodowej Konferencji ,, Europa Srodkowa 1989: obraz — pamiec — zapis, Warszawa 19-20 XI 2009
(w druku). Aparat badawczy zostal ograniczony do wyszczegdlnienia dziennikdw i czasopism oraz numeréw pe-
riodykow, ktére byly cytowane [,,Trybuna Ludu” 1989, nr 81; ,,Polityka” 1989, nr 1, 6, 8, 30; 2009, nr 6-7, 19;
Rzeczpospolita” 1989, nr 32, 130; 2009, nr 36; ,,Glos Szczecinski” 1989, nr 19, 77, 79, 80, 103, 130; ,,Wprost”
2009, nr 27; ,,Gazeta Wyborcza” 1989, nr 1-3, 8, 10-14, 18-23, 25-27, 36, 49, 77, 97 (dod. w Bydgoszczy), 149,
160; 1990, nr 31, 42; 2007, nr 245; 2008, nr 155; 2009, nr 19-20, 28, 31 (dod. w Warszawie), 32, 40, 43, 80, 102,
107, 114 (dod. w Szczecinie), 115, 197; ,,Gazeta Wyborcza”, dod. ,,Duzy Format” 2009, nr 39; ,,Dziennik” 2009,
nr 25-30; ,,Tygodnik Powszechny” 1989, nr 4, 11, 17; ,,Nasz Dziennik” 2009, nr 29; ,,Tygodnik Solidarnos¢”
1991, nr 43; ,,Solidarnos¢ Walczaca” 1989, nr 104; ,,Metro” 2009, nr 1588], natomiast autorzy, tytuty i konkretne
strony pozostaja do wgladu u autora pod adresem e-mailowym: arttru@interia.pl.



rezimu. Organ prasowy PZPR — , Trybuna
Ludu” — od momentu zainaugurowania
obrad Okraglego Stotu przyjat nowg stra-
tegi¢ programowo-redakcyjng, polegajaca
m.in. na tym, iz wiadomosci z przebiegu
rokowan pojawialy si¢ sukcesywnie w ga-
zecie, kiedy dotychczas — cho¢by o wyda-
rzeniach sierpnia 80 — pisano zdawkowo,
subiektywnie i tendencyjnie. A jednak na-
wet dziefi rozpoczecia rozméw, mimo ze
informacja na ten temat pojawila si¢ na
pierwszej stronie, nie byl gléwnym zaga-
dnieniem, albowiem wedtug redakcji bar-
dziej istotne bylo wowczas zakoriczenie
III ogdlnopolskiej konferencji teoretycz-
no-ideologicznej. Tym niemniej, w krot-
kim czasie, periodyk poddano modyfikacji
majacej na celu migdzy innymi przekona-
nie Zachodu, ze partia interesowata si¢ lo-
sem kraju oraz jego obywateli. Juz po za-
koriczeniu obrad dziennik zamiescil na
stronie tytutowej skrupulatne sprawozda-
nie z ostatniego dnia pertraktacji i opubli-
kowat komunikat koricowy*.

Mimo sporych dyferencji, zblizony sto-
sunek do zainicjowania debaty przy Okra-
gtym Stole wyrazata ,,Polityka”. W aspek-
cie przygotowarn do samych obrad, tygo-
dnik sugerowal, aby pamietano o tym, cze-
mu nominalnie miaty stuzy¢ rozmowy,
czyli ,,przeksztalceniu spoteczenstwa i pani-
stwa tzw. realnego socjalizmu w spoleczen-
stwo i panistwo demokratyczne”. Przypu-
szczano, ze ,,wladza i opozycja mogly staé
si¢ partnerami, a nawet sojusznikami [...],
nie tracac przy tym odrebnosci i tozsamo-
$ci”. W numerze wydanym bezposrednio
po rozpoczgciu dyskusji migdzy rzgdem
a opozycja, 6wczesny redaktor naczelny —
Jan Bijak — popierat t¢ inicjatywe 1 wierzyt
w dobre intencje rozmoéwcow, jednoczesnie
,odpukujac w niemalowane drewno”, aby
przyniosta ona zamierzony skutek. Konkre-
tyzujac swoje przemyslenia, precyzowat:

Artur Trudzik

,Ludzie ideowi w partii bali si¢, ze Swiat
wartosci, z ktérym zwigzali swdj los, zatra-
cal sic w zywiole obcym. Ludzie nie za-
wsze ideowi, ale z wladzg zwigzani jak naj-
silniej, lekali si¢ o pozycje osobista, karie-
re. Sojusznicy partii, jej koalicyjni partne-
rzy, tez nie doswiadczali blogiego spoko-
ju”. Z kolei w srodowisku opozycji ,,ujaw-
ni¢ si¢ musiato zréznicowanie i rozbicie tej
wielkiej konstrukcji, jaka ongis wystgpo-
wata pod szyldem »Solidarnosé«™.

O przygotowaniach do obrad duzo pi-
sala réwniez ,,Rzeczpospolita”, a ich
otwarcie i post¢py w pracach staly si¢ na
dlugi czas jednym z kluczowych tematéw
stotecznego dziennika. 8 lutego 1989 r. re-
dakcja przejawiata optymizm, ale przypo-
minata, jaki ustr6j panowal w Polsce:
»Z. obradami okraglego stolu spoleczen-
stwo polskie wigzato wielkie nadzieje. Li-
czylo na pelne urzeczywistnienie idei po-
rozumienia narodowego, na umocnienie
demokratycznego, praworzadnego pan-
stwa socjalistycznego odpowiadajacego
potrzebom ludzi, ich aspiracjom do oby-
watelskiej wspotodpowiedzialnosci™.

Ekipa rzadzaca korzystala naturalnie
z mediéw regionalnych i lokalnych, umie-
jetnie je eksploatujac. Na przyklad ,,Glos
Szczecinski”, oprécz przedrukowywania
dokumentéw partyjnych, przekonywat na
swoich lamach, ze ,,Solidarnos¢”, wyko-
rzystujac pertraktacje, planowata zaszko-
dzi¢ polskiej racji stanu, a zwigzkowcy by-
li po prostu ,demagogami i klamcami”.
Nieco pdZniej, w tym samym dzienniku cy-
towano mi¢dzy innymi Mieczystawa Ra-
kowskiego, sugerujacego, ze Okragly Stoét
»stwarzal mozliwos¢ wyjscia na prosta”,
czyli osiggnigcie celdow ,,zwigzanych z re-
formowaniem naszego systemu gospodar-
czego i politycznego”, ale tez Alfreda Mio-
dowicza krytykujacego juz nie tylko prze-
bieg i efekty obrad, ale symultanicznie...

4 Podejmujemy wielkq historyczng probe. Zakoriczenie obrad okrggtego stohu, ,,Trybuna Ludu” 1989, nr 81, s. 1.
5 J. Bijak, Stdt bez kantow, ,,Polityka” 1989, nr 6, s. 1, 5.

¢, ,Rzeczpospolita” 1989, nr 32, s. 1, 3-6.
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rzad, przy tym wystgpujacego w obronie
spoleczefistwa: ,,Kiedy pracownik widziat
coraz bardziej puste potki i pusty wilasny
stol, to ten »okragly« przestawal go intere-
sowaé w ogéle’”.

Atmosfera w narodzie przez caly okres
trwania rozmOw byla napigta — 1 maja wy-
buchty zamieszki w Gdansku, Wroctawiu
1 Warszawie. Przeciw demonstrantom wy-
stano oddzialy milicji, ktére zachowywaty
si¢ réwnie brutalnie, jak do tej pory, uzy-
wajac palek gazow i bquc protestujacych.
Tydzienn pdzniej, w pierwszym numerze
,.Gazety Wyborczej”, Lech Walesa studzit
emocje, zwracajac uwage, ze walka po-
winna by¢ prowadzona na gruncie progra-
moéw politycznych i w ramach obustronnej
dyskusji, a nie na ulicach. Jak powszechnie
wiadomo, w tamtym okresie opozycja —
poza ,Gazeta Wyborczg”, reaktywowa-
nym ,,Tygodnikiem Solidarnos$¢” oraz wy-
dawnictwami podziemnymi i wsparciem
emigracyjnej prasy oraz radia — nie miala
zadnych oficjalnych narzgdzi do wyraza-
nia swoich pogladéw. Pewnym ustep-
stwem ze strony komunistéw bylo udo-
stepnienie ,,Solidarnosci — raz w tygodniu
— 30 minut czasu antenowego w TVP
(,,Studio Solidarnos¢”) oraz godziny w PR.

Istotne wydaje si¢ tez w tym aspekcie
przyblizenie stosunku Kosciota do stanu
rzeczy zaistnialego na przetomie 1989
11990 r. Juz w pierwszym numerze ,,Gaze-
ty Wyborcze]” oméwiono wizyte Walgsy
u kard. Jézefa Glempa, konsekutywnie
drukowano migdzy innymi list bp. Tade-
usza Goclowskiego, wypowiedzi przed-
stawicieli Episkopatu Polski czy rozmowe
z ks. J6zefem Tischnerem. Kosciét byt jed-
ng z trzech stron zasiadajacych przy Okra-
glym Stole, pelniagc automatycznie rolg
mediatora. Nie wolno tutaj réwniez pomi-
naé dzialalnosci wydawniczej i publicy-
stycznej Srodowisk katolickich, chocby

" M.E. Rakowski, Od naszych rqk i gtow zalezy czy bedzie lepiej w przysztosci, ,,

»Iygodnika Powszechnego”. Na poczatku
1989 r. prognozowano w pismie, jaki mogt
by¢ nadchodzacy rok — pewnosci nie byto,
gdyz brano pod uwage co najmniej kilka
scenariuszy, wszakze ogélnie przewidywa-
no nadejscie ,,lepszego jutra”. Na tamach
tygodnika przypominano kazdemu Pola-
kowi o obowigzku walki o odzyskanie
przez kraj pelnej niepodleglosci i wolno-
sci. W kontekscie catoksztaltu procesu
transformacji, szczeg6lng pozycje zajmo-
wal wybrany w 1978 r. na papieza kard.
Karol Wojtyta, zwlaszcza po jego wizytach
w OjczyZnie: rok pdzZniej oraz kolejnych
pielgrzymkach, nade wszystko tej z 1987 r.,
kiedy Polacy przestawali wierzy¢, ze idee
»Solidarnosci” mogly zosta¢ jeszcze im-
plementowane, a dzigki niemu wiara
w zwyciestwo ponownie si¢ odradzita®.

Wybory - przygotowania,

przebieg i nastepstwa

Stanowisko Kosciota réwniez w nastep-
nych miesigcach bylo traktowane jako
punkt odniesienia dla konstruowania linii
programowej tytuléw opozycyjnych.
Ksigdz Stanistaw Tkocz, redaktor naczel-
ny ,,Goscia Niedzielnego”, powotujac si¢
na adhortacje Christifideles laici Jana
Pawta II, argumentowal, ze ,,polityka nie
byta tylko sprawa waskiej grupy ludzi,
lecz calego spoleczenistwa”, a zatem do
wyboréw winni przystgpi¢ wszyscy kato-
licy, aby w ten sposéb ,,wyrazi¢ swoje po-
parcie dla okreslonych nurtéw Swiatopo-
gladowych i ideologicznych”. Wbrew po-
zorom, o ile Kosciot in gremium ,,przema-
wial jednym glosem”, o tyle w jego tonie
pozostawato miejsce na indywidualne wy-
powiedzi i opinie. Ojciec Jézef Maria
Bocheriski w 1991 r. pisat w ,,Tygodniku
Solidarnos¢”, ze od Okraglego Stolu
nasz kraj ,,byl i jeszcze [jest — przyp. A.T.]
przewaznie rzadzony przez ludzi kompromisu,

Glos Szczeciniski” 1989, nr

78, s. 1; A. Miodowicz, ,,Okrggty Stot” nie zastgpi pustego, ,,Gazeta Wyborcza” 1989, nr 10, s. 2.
8 M. Stasifiski, Komunisci nigdy nie oddali wiadzy, ,,Gazeta Wyborcza” 2009, nr 40, s. 18.



ludzi bez krggostupa moralnego i bez cha-
rakteru [...]. Odnosilo si¢ nawet wrazenie,
ze znaczna czgsC starszej inteligencji do-
tknigta byta zarazg ugodowosci i brakiem
poziomu moralnego”. Ale na przyktad ks.
prof. Bronistaw Dembowski argumento-
wal, ze ,,martwimy si¢ roztamami, tonem
niektérych wypowiedzi w kampanii wy-
borczej. PowinniSmy jednak si¢ cieszyd.
Przeciez 50 lat czekaliSmy na takie zmar-
twienie, zeby Polacy kidcili sie w wolnych
wyborach™.

Do zwycigstwa opozycji w pierwszych
pétwolnych i kolejnych, juz w petni demo-
kratycznych wyborach, powazny wktad
wniosty Srodowiska ,.twércze i naukowe,
pisarze, publicysci, pracownicy uczelni
1 instytutéw badawczych, plastycy i archi-
tekci, ludzie teatru, filmu i wszyscy inni
przedstawiciele inteligencji twoérczej”,
o ktérych ,,niezawodny udzial w czerwco-
wych wyborach, wsparcie swoim talentem,
doswiadczeniem i autorytetem” prosili
dziatacze antykomunistyczni. Na przyktad
Krystyna Janda wyznawala szczerze, ze do
urny uda si¢ po raz pierwszy, poniewaz do-
tychczas wazniejszy byl dla niej ,,wolny
dziefi [...], niz fatygowanie si¢ do punktu
wyborczego i skreslenie wszystkich”.
Z kolei Jan Jézef Szczepanski odnosit si¢
do glosowania juz w czasie przeszlym, ale
optymizm, cho¢ stonowany, nadal nie ma-
lat: ,,Mam nadzieje, ze ci ludzie, [ktérych
wybratem — przyp. A.T.] rzeczywiscie be-
da reprezentowac i mnie osobiscie i tych
wszystkich, ktérzy od dawna pragneli
istotnych zmian w Polsce”°.

Opozycja kierowata swoje stowa takze
do rodakéw za granica: ,,Wzywamy Pola-
kéw na calym swiecie do przyjscia nam
z pomocg: obywateli polskich do udziatu
w tych wyborach, wszystkich, do udziele-
nia nam poparcia, przekazywania infor-

%, Tygodnik Solidarnos¢” 1991, nr 43, s. 1.

Artur Trudzik

macji, mobilizowania opinii publicznej”.
Jesli chodzi o rezonans kampanii wybor-
czej w uchodZczych mediach elektronicz-
nych (RWE, sekcja polska BBC, Glos
Ameryki), to in praxi apriorycznie udzie-
lity one ,.kredytu zaufania” oraz zaofero-
waly wszechstronne wsparcie dla opozycji
antykomunistycznej. Analogicznie zacho-
waly si¢ redakcje i zachodni dziennikarze,
artysci, intelektualisci, np. Yves Montand
za posrednictwem ,,L.e Figaro” prosit swo-
ich rodakéw o dary w postaci ,,sprzetu
drukarskiego, radiowego, wideo, papieru
i pieniedzy”, gwarantujac, ze jesli Polacy
zechcieliby, to ,,chetnie pojade do Polski,
by im poméc”. Owo wsparcie Zachodu
zostalo niestety negatywnie naglosnione
w telewizji polskiej, gdyz np. 31 maja
w ,,Dzienniku Telewizyjnym” zarzucono
»Solidarnosci” finansowanie jej kampanii
przez rzad amerykanski. Znamienne dla
opozycji bylo réwniez aktywizowanie ko-
biet do tego, aby nie tylko wziety udziat
w wyborach, ale tez ,,mobilizowaty do te-
go cale rodziny”!!.

W czerwcu 1989 r. na tamach ,,Gazety
Wyborczej” rozgorzata dyskusja dotyczaca
tego, kto byl prawdziwym przegranym
czerwcowych wyboréw. Wojciech Lamen-
towicz uzasadnial, ze caly anciene regime,
z czym polemizowal Jacek Kuron, przeko-
nujac, ze wylacznie pojedynczy dziatacze
PZPR. Opozycja rozumiala, ze po niemal
potwieczu rzadéw i sposobéw uprawiania
polityki przez komunistéw jeden akt wy-
borczy nie mégt spowodowac natychmia-
stowej i kompleksowej demokratyzacji zy-
cia politycznego, tym niemniej ,,0dtad spo-
teczenstwo moglo kontrolowaé rzady
przez swych niezaleznych przedstawicie-
li”. W historycznym juz obecnie artykule
z ,,Gazety Wyborczej” zatytulowanym
Wasz prezydent — nasz premier Adam

10 K. Janda, Wybieram Solidarnosé, ,,.Gazeta Wyborcza” 1989, nr 19, s. 5. Por.: J.J. Szczepariski, Wybieram

Solidarnos¢, tamze, nr 20, s. 5.

K. Rutkowski, Yves Montand popiera, ,,Gazeta Wyborcza” 1989, nr 11, s. 6.
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Michnik zakladal, ze szansg na osiagnigcie
realnej wolnosci byl ,,sojusz demokratycz-
nej opozycji z reformatorskim skrzydiem
obozu wladzy”. Hipoteza ta budzita kon-
trowersje zarowno woéwczas, jak i dzis. Ta-
deusz Mazowiecki ripostowal Michnikowi
w ,,Tygodniku Solidarnos¢”, zamieszcza-
jac tekst pt. Spiesz si¢ powoli. Artykut ten
stanowit z kolei punkt wyjscia do przemy-
Slert innych publicystéw. Jeszcze w 1990 r.
opozycjonisci, dostrzegajac korzysci pty-
ngce z obrad, obiektywnie wskazywali na
trudnosci stojace przed Polakami, konsta-
tujac: ,,St6t uchronit nas przed gorszymi
rozwigzaniami, ale niczego nie rozwigzat.
Rok po »Stole« jesteSmy w trakcie nastep-
nego kroku™'2,

Decydenci, poza niczym nieskrepowa-
nym dostepem do legalnych metod prowa-
dzenia kampanii, niejednokrotnie przekra-
czali demokratyczne zasady, m.in. nakta-
niajgc pracownikéw administracji tereno-
wej, aby ,,maksymalnie zaangazowali si¢
w walke o pozyskanie jak najwigkszej ilo-
Sci gloséw na kandydatéw koalicji”.
PZPR cenzurowala pras¢ lokalng, dyskre-
dytujac kampani¢ prowadzong przez stro-
ne opozycyjna, jednak kiedy bylo juz
praktycznie pewne, ze ZWycCigstwo w wy-
borach przypadnie ,,Solidarnosci”, wow-
czas sposOb narracji w prasie rezimowej
zmienit si¢, a wraz z tym pojawily si¢ gto-
sy proponujace wspdlprace oraz zblizenie
obu stron. Tym niemniej 6wczesna wladza
przypuszczata, ze przeprowadzenie wybo-
réw w maksymalnie krétkim czasie ,,unie-
mozliwitoby stronie solidarnosciowej zor-
ganizowanie [efektywnej — przyp. A.T.]
kampanii. Ale to wlasnie wojewddzkie,
regionalne i lokalne komitety obywatel-
skie, powstajace spontanicznie jako spo-
teczne wsparcie dla Komitetu Obywatel-
skiego przy Lechu Walesie zorganizowaty

lepsza kampani¢”. Ostatecznie w oczach
spoteczenistwa przetom 1989/1990 byt re-
cypowany zasadniczo melioratywnie
przez 65% obywateli, cho¢ ,,z dnia na
dzieri” sympatie te zmieniaty sig'’.

Po zakoriczeniu wyboréw do parla-
mentu niemal natychmiast rozpoczgto
kampani¢ samorzgdowa, ktéra miata oka-
zad si¢ dla komunistéw prawdziwym ,.ko-
szmarem”, poniewaz jesli ,,281 nowych
postaci w Sejmie i Senacie tak wiele ro-
dzito lekéw, to czymze bytoby wejscie na
aren¢ polityczng wielu tysigcy nowych
radnych i setek naczelnikéw gmin, prezy-
dentéw miast?” — pytal retorycznie Woj-
ciech Lamentowicz. Opozycja, doceniajac
wage wyboréw samorzadowych, obja-
$niala: ,,Jesli chcemy na serio rozpoczaé
odbudowe spoteczeristwa obywatelskiego
i samorzadéw terytorialnych, to winniSmy
zaczaC ten proces od dotu”. Najciekawsze
w tym miejscu jest to, ze w miastach od-
dalonych od Warszawy obywatele nie by-
li zbytnio przekonani do tego, ze wolnos¢
i swobody zostang utrzymane przez dtuz-
szy okres, nie dostrzegano tez zaangazo-
wania si¢ w mechanizm zglaszania kandy-
datéw na radnych, wreszcie pojawialy si¢
inne utrudnienia, np. lokalizacyjne.

»Gazeta Wyborcza” nieustannie utrzy-
mywata kontakt ze spoteczenistwem. W li-
stach do redakcji pytano o techniczne niu-
anse glosowania, przesylano propozycje
haset wyborczych, dzielono si¢ bolaczka-
mi, np.: ,,0d kilku dni robi¢ ogromna licz-
be afiszy o spotkaniach (dla PZPR-u), po-
tem musze je z innymi pracownikami roz-
wiesza¢ na ulicach. Po pracy z wlasnej
woli chodze do Komitetu Obywatelskie-
go, by pomaga¢ w robieniu oprawy pla-
stycznej dla kampanii wyborczej naszych
kandydatéw” — donosit jeden z czytelni-
kéw. Cytowany wcezesniej Bijak zauwazal,

12 A. Michnik, Alfabet wyborczy, ,,Gazeta Wyborcza™ 1989, nr 18, s. 2. Por. M. Szejnert, Dzigkujemy za hasta
z panng ,,S”, tamze, 1989, nr 22, s. 4; Rok temu, tamze, 1990, nr 31, s. 1.
3 W niedzielg, 4 czerwca na Ziemi Szczeciniskiej. Wybieralismy postow i senatoréw decydowalismy o przyszto-

sci, ,,Glos Szczecinski” 1989, nr 130, s. 1, 3.



ze ,uczciwy, prosty czlowiek bal si¢
zmian, rewolucji, kryzyséw i przelomoéw.
Dopoki bieda go nie sttamsi, woli zto zna-
ne niz szukanie nowego”. Problematyka
dialogu spotecznego, cho¢ traktowana re-
dundantnie, stanowila ipso facto nader
wazng kwestie. Dziatacze ,,Solidarnosci”
uznali, Ze wojsko i policja, mimo ze wcze-
$niej wystepowaly przeciw spoleczeii-
stwu, powinny zosta¢ wlagczone w prawo-
rzadne i demokratyczne struktury panistwa
prawa, dlatego Jan Maria Rokita podjat si¢
préby dyskursu ze stuzbami mundurowy-
mi, aby przepasc, jaka dzielita obie strony
zostala ,,zasypana”'4,

Dwadziescia lat minelo...

Klasyczna analiza medioznawcza prowa-
dzi do konstatacji, ze przetom 1989/1990
prezentowany jest we wspolczesnej prasie
réznorodnie i obejmuje m.in.: teksty
wspomnieniowe, historyczne, komparaty-
styczne, indywidualne opinie, artykutly
odnoszace si¢ do teraZniejszosci, sporo
wypowiedzi przecietnych Polakéw itp.
Krajowe osrodki badania opinii publiczne]
w 2009 r. przeprowadzaty sondaze na te-
mat recepcji Jesieni Ludéw. Ich wyniki
pokazuja, ze Polacy pozytywnie postrze-
gajg wydarzenia sprzed dwdéch dekad, acz-
kolwiek nastroje ulegajg fluktuacjom
i wyczuwalny jest brak jednomyslnosci
w aspekcie oceny wtasciwego wykorzy-
stania tego czasu. Obchody jubileuszu za-
owocowaly duzg liczbg konferencji, spot-
kan, imprez towarzyszacych, ktére mialy
odda¢ ducha tamtych lat, ale tym samym
obiektywnie zweryfikowaé éwczesng sy-
tuacje (m.in. na Uniwersytecie Szczecifi-
skim spotkali si¢: Julian Radziewicz, Sta-
nistaw Ciosek, Andrzej Milczanowski),
w Patacu Prezydenckim przemawiali Lech
Kaczynski i Antoni Macierewicz). W sto-
licy debatowali réwniez byli prezydenci
Kwasniewski i Walgsa, a Mazowiecki
uczestniczyl w konferencji zorganizowa-

Artur Trudzik

nej przez Uniwersytet Warszawski,
w trakcie ktérej stwierdzal: ,,Chcialbym,
zeby Polacy byli dumni ze swojej drogi do
wolnosci. Przywr6émy te dume. Gdyby-
$Smy zdobyli si¢ na wspdlne, z udzialem
wszystkich prezydentéw, swigtowanie
rocznicy wyboréw 1989 r., swiat by to za-
uwazyl. I nie musielibysmy si¢ zali¢, ze
pamigeta tylko o murze berlifiskim”.

Dnia 8 maja 2009 r., w rocznicg ukaza-
nia si¢ pierwszego numeru ,,Gazety Wy-
borczej”, jej redaktor naczelny wspominat
improwizowane poczatki prac nad dzien-
nikiem, zaznaczajac, ze jego wspottworcy
z perspektywy dwoéch dziesigcioleci wy-
powiadali si¢ o tych chwilach ,,z dumg
i sentymentem. Byl to czas trudnych wy-
zwarn, ryzykownych decyzji i wielkiego
polskiego sukcesu. Wiemy wszakze, ze
nic dwa razy si¢ nie zdarza...” — konczyl,
cytujac naszg noblistke. Z okazji jubile-
uszu, redakcja otworzyla na tydzien nie-
odplatnie internetowe archiwum zawiera-
jace wszystkie numery gazety. Dziennik
zamiescit tez oraz skomentowal uchwale
Sejmu, ktéra wyrazata ,,»uznanie dla ma-
drosci i dalekowzrocznosci« uczestnikéw
rozméw Okraglego Stotu”. Jednak racjo-
nalna obserwacja §wiata polityki i mediéw
nie wskazuje na tak autorytarnie optymi-
styczne interpretowanie poczatkéw odzy-
skiwania niepodlegtosci, cho¢ np. Adam
Michnik ubolewal, iz ,napisano wiele
ktamstw i bredni na temat »zmowy Okra-
glego Stolu«, »zdrady w Magdalence«,
czy tez »porozumienia czerwonych
z r6zowymi«. Rzadko kiedy opinie cywi-
lizowanego $wiata tak bardzo réznily si¢
od opinii zacietrzewionych politykéw
i publicystow w Polsce”. Nalezy takze do-
strzec, ze zaréwno w 1989 r., jak i obecnie
wielu badaczy oraz dziennikarzy stawia
sobie fundamentalne pytanie, czy Polacy
w ogoble potrafig ze sobg rozmawiacd, pro-
wadzi¢ dialog, zawiera¢ kompromisy?
Niestety, zdania w tej kwestii byly i pozo-

14 Pierwsze listy do nas, ,,Gazeta Wyborcza” 1989, nr 8, dod. s. 6.
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stajg podzielone, cho¢ niemal wszyscy sg
zgodni, aby w wazkich sprawach dyskusje
w w1§kszym stopniu skupialy si¢ na przy-
sztosci niz czasach mlmonych poniewaz
umozliwia to osiggniecie konsensusu i sta-
wia dobro kraju na pierwszym planie.

W 2009 r. na tamach polskich periody-
kéw bardzo czgsto ukazywaly si¢ wywia-
dy z uczestnikami obrad Okraglego Stotu
oraz innych wydarzei z przelomu
1989/1990 r. (np. w ,,Polityce” pojawit si¢
cykl Rozmowy na XX-lecie, w ktorym wy-
powiadali si¢: Aleksander Kwasniewski,
Tadeusz Mazowiecki, Bronistaw Geremek,
Lech Walgsa, Leszek Balcerowicz, Adam
Michnik, Jan Krzysztof Bielecki, gen.
Woijciech Jaruzelski, bp Alojzy Orszulik,
Krzysztof Kozlowski). W innych pismach
cytowano m.in. gen. Kiszczaka, ktory
zwracal uwage, ze w 1989 r. po raz pierw-
szy od zakoficzenia wojny, ,,nie stosowano
»cudu nad urng«, szanujac wole wybor-
cow”, ale takze Henryka Samsonowicza,
Stanistawa Cioska, Adama Michnika, Ta-
deusza Mazowieckiego i innych. Wtady-
staw Frasyniuk przypominal natomiast ze
szczeroscia, 1z dzialacze solidarnosciowi
przystepowali do rozméw okragtostoto-
wych z obawami i niepewnoscig, chcac
pierwotnie jedynie legalizacji zwigzkéw
zawodowych i ,,gdyby nie wiedza o swie-
cie Mazowieckiego i Geremka, pewnie
bysmy to przerzneli”. Z kolei Jerzy
Szmajdziriski puentowat: ,,Komunizm nie
zostal w Polsce obalony, ale rozwigzany
za porozumieniem stron”!>,

Oczywiscie, jesli przed dwoma deka-
dami styszane byly glosy krytyczne wo-
bec Okraglego Stotu i jego nastepstw, tym
bardziej obecnie nie moze by¢ mowy
0 jednomyslnosci wsréd Polakéw. Rafat
Ziemkiewicz uzasadnial w ,,Rzeczpospo-
litej”, iz Okragly St6t nie byl tryumfem,

lecz porazkg strony opozycyjnej, ktéra zo-
stala obcigzona wsp6todpowiedzialnoscia
za krach gospodarczy, jaki faktycznie wy-
wolaty kilkudziesigcioletnie rzagdy komu-
nistéw. Maciej Rybiniski twierdzil we
»Wprost”, ze obserwujgc uroczystosci
oraz caly kontekst rocznicowy, ,,nie Spo-
sOb bylo si¢ oprze¢ wrazeniu, ze oto Swig-
towato si¢ nie 20. rocznice jednorazowego
i wyjatkowego wydarzenia, ale 20-lecie
trwania »Okraglego Stotu«. Wigkszos¢
uczestnikéw jak zasiadla przy tym stole
w roku 1989, tak siedzi przy nim do dzis,
trzymajac si¢ kurczowo blatu”, badz
moéwigc dosadniej — ,,Dupa porozumiata
si¢ z batem 1 oboje teraz chloszczg”. Ro-
bert Krasowski na lamach ,,Dziennika”,
przyznal, iz z perspektywy czasu 4 czerw-
ca 1989 r. ,stanowil ostatni dziefi chwaty
antykomunistycznej opozycji”’, a brak
zdolnosci politycznych i permanentne
swady oraz wzajemne obelgi spowodowa-
ty, ze postkomunisci w latach 90. dwu-
krotnie dzierzyli wiadze. Jednak najbar-
dziej pesymistyczna konstatacja wytania
si¢ z artykuléw publikowanych w ,Na-
szym Dzienniku”. Mozemy tam przeczy-
ta¢ m.in., ze ,,Okragly Stét byt diaboliczng
manipulacjg polityczng. Mial na celu
utrzymanie rzagdéw komunistycznych
w Polsce [...], byt niewatpliwie kompro-
misem, kompromisem skorumpowanych
politycznie elit PZPR i »Solidarnosci«
[...]. Za ten zgnily kompromis Polska i Po-
lacy zaptacili zmarnowanymi szansami
ostatniego 20-lecia”. Oskarzenia padajg
pod adresem wielu uczestnikéw tamtych
wydarzef, ale szczegélne emocje wywotu-
je osoba Lecha Walgsy — w prasie mozna
napotka¢ maksymalnie skrajne opinie: od
gloryfikacji az po zarzuty o agenturalnos¢.
Fali krytyki nie unikne¢li ponadto Michnik,
Kuron, Geremek 1 inni'®.

15 A. Leszczyniski, Niemozliwy Okrggty Stét, ,,Gazeta Wyborcza” 2009, nr 31, s. 4.

16 R. Ziemkiewicz, Sterta bzdur o Okrggtym Stole,

-Rzeczpospolita” 2009, nr 36, s. 14—15; M. Rybinski, Pod

,,okrggtym stotem”, [w:] Ryba po polsku, ,,Wprost” 2009, nr 27, s. 40; J. Szaniawski, Okrqgty Stot: 1/2 prawdy =

cate ktamstwo, ,,Nasz Dziennik” 2009, nr 29, s. 2.



W samym spoleczeiistwie oceny sg
mocno spolaryzowane, czes¢ obywateli
uwaza, ze wieksze znaczenie od wyboréw
dla historii Polski XX w. mial np. sierpier
’80, inni zdecydowanie oponuja, przyzna-
jac prymat dacie 4 czerwca 1989 r. Zasa-
dniczo w prasie odczucia obywateli sa
ukazywane dychotomicznie: jako podmio-
tu zbiorowego (sondaze, ankiety, bada-
nia), oraz indywidualne relacje i poglady.
Pewien odsetek rodakéw uwaza, ze ,,za
komuny” wcale nie bylo tak Zle (starsze
pokolenie) albo uznaje, iz w Polsce jest
tak samo, jak na caltym Swiecie i chyba nie
mogto wczesniej by¢ inaczej — cho¢ dziwi
ich na przyklad, dlaczego tyle os6b z wy-
zszym wyksztalceniem, nie z wlasnej wo-
li musi wyjezdzac¢ za granic¢ (mlodsza ge-
neracja). Tym niemniej dominujacy jest
paradygmat, iz mimo ze efekty transfor-
macji ustrojowej wyobrazano sobie ina-
czej, to jednak zasadniczo zyje si¢ teraz
zdecydowanie lepiej niz przed 1989 r.,
a ,,bezkrwawe powstanie” bylo czyms, co
nalezy celebrowad i utrwala¢ w pamigci
zbiorowej, nie tylko naszych rodakéw.
Wiekszos¢ publicystéw, ale i spoteczen-
stwa zdaje si¢ popieraé przemyslenia
Dominiki Wielowieyskiej, twierdzace;j:
»-Mam dos¢ jeremiad, ze III RP nie rozu-
mie, czym jest patriotyzm i lekcewazy pa-
mi¢¢ narodowg. To nieprawda. Chcemy
si¢ cieszy(, ze czerwcowe wybory okaza-
ty si¢ milowym krokiem w strong¢ demo-
kracji. Ze Polska jest dzi§ wolna, nalezy
do Unii Europejskiej i NATO. Chcg, by ta-
ki glos byt ustyszany”. Jednak chyba naj-
petniej prawdziwe oblicze przemian, jakie
dokonatly si¢ dwadziescia lat temu, zdaja
si¢ rozumie¢ przeci¢tni Polacy. Dostrzega-
ja oni m.in., ze ,,duzo si¢ zmienito na plus
[...], choéby wyglad ulic z ludZmi, samo-
chodami, witrynami sklepéw, plenerowy-
mi imprezami [...]. Juz nikt nie pamigta
tej wszechogarniajgcej szarzyzny PRL-u,
gdy puste pudetko po zachodnich papiero-

Artur Trudzik

sach byto nie lada gadzetem, a papier toa-
letowy i pasta do mycia zgboéw cenng ryn-
kowa zdobyczg”"".

W konkluzji trzeba przyjaé, ze po dwu-
dziestu latach bodaj najbardziej trafny ter-
min, opisujacy wydarzenia w Polsce na
przetomie 1989/1990, zostat ,ukuty”
przez... brytyjskiego historyka Timo-
thy’ego Gartona Asha, ktéry wprowadzit
do jezyka neologizm ,,refolucja”, czyli for-
mute posrednig migdzy ewolucjg (Okragly
Stét) a rewolucjg (,,Gazeta Wyborcza”,
wybory). 1989 r. i stan kraju dwadziescia
lat péZniej, efektownie, aczkolwiek obiek-
tywnie, konstatuje tez Jacek Zakowski:
20 lat temu wyrwaliSmy si¢ z systemu
opartego na Klamstwie. Realny socjalizm
byt wielkim krélestwem Klamstwa. Ale
i w dzisiejszej Polsce kltamstwa czujg si¢
dobrze jak nigdy”. Wtadyka uznat z kolei,
ze w konsekwencji Okraglego Stotu wy-
walczyliSmy wolnos¢, cho¢ uczestnicy
obrad nie byli w stanie — co de facto jest
zrozumiale — zapewni¢ na przyklad, ,,ze
w Polsce nie bedzie zlodziejstwa, bezrobo-
cia, afer, niesprawiedliwosci”, albowiem te
negatywne strony zycia wystepujg nawet
w najbardziej rozwinigtych panistwach.

Koriczac te rozwazania, mozna przy-
wota¢ odpowiedzi na pytanie zadane czy-
telnikom ,,Metra” (trzeci dziennik ogdlno-
polski pod wzgledem naktadu) o to, co
trzeba uczynié, aby nie zniszczy¢ dorobku
dwéch dekad wolnosci. Wsréd prioryteto-
wych zadad wymieniono: poglebianie de-
mokracji, poszerzanie zakresu wolnosci,
kodyfikacje i egzekwowanie prawa, zwigk-
szenie kompetencji i wyksztalcenia elit
politycznych, modyfikacj¢ ordynacji wy-
borczej, podniesienie poziomu ksztalcenia
i oswiaty, ulepszenie infrastruktury drogo-
wej 1 kolejowej, budowe elektrowni ato-
mowych itp. Niestety, jak wida¢, nawet
w tak fundamentalnych w ustroju demo-
kratycznym dziedzinach zycia, przed na-
szym krajem stoi nadal ogrom wyzwar.

7 A. Klich, Moje 20 lat wolnosci, ,,Gazeta Wyborcza” 2009, dod. ,,Duzy Format” nr 39, s. 14.



‘Illl Kulisy przelomu 1989/1990 w prasie polskiej
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The 1989-1990 breakthrough in Polish press
then and now

Artur Trudzik

SEOWA KLUCZOWE
przetom 1989/1990 wéwczas i dzis, media a polityka, prasa polska wobec Jesieni Ludéw

KEY WORDS
1989/90 breakthrough then and now, media and politics, Polish press on The Autumn of
Nations

STRESZCZENIE

Wydarzenia, jakie mialty miejsce w Polsce na przetomie 1989 i 1990 r., ktére okreslane sg
dzis mianem Jesieni Ludéw, naleza do najwazniejszych momentéw w historii Polski, Eu-
ropy Srodkowo-Wschodniej, calego starego kontynentu, ale réwniez dziejéw $wiata. Pro-
blematyke te badaja przedstawiciele praktycznie wszystkich dziedzin humanistyki, dlate-
go tez nie moze tutaj zabraknaé analizy medioznawczej. Juz ,,pobiezna” obserwacja pro-
wadzi do wniosku, ze odbidr i ocena przemian w Polsce, jakie dokonywaly si¢ dwadzie-
$cia lat temu, byta odmienna wéwczas i dziS. Warto zatem przeprowadzi¢ bardziej wnikli-
we badania komparatystyczne, mogace potwierdzi¢ te hipotetyczne spostrzezenia.
Artykul ma ostatecznie ukaza¢ najwazniejsze wydarzenia, jakie mialy miejsce w 1989
i 1990 r. w Polsce na podstawie prasy krajowej: rezimowej, nowo tworzacej si¢ wolnej
oraz periodykéw regionalnych, a takze ich 6wczesny odbiér spoteczny i oceng przetomu
dwie dekady pdzniej. Ponadto wypada réwniez pokusic si¢ o konkluzje i zastanowic, czy
dwie dekady niepodleglosci zostalty wiasciwie wykorzystane przez Polakéw.

ABSTRACT

The 1989-1990 breakthrough events (the so-called The Autumn of Nations) which took
place in Poland were one of the most important moments not only in Polish and central-eastern
European history but also in the history of the world. Representatives of all humanistic
disciplines have researched this time period hence needed was also a media studies analy-
sis. Even “superficial” observation of the transition taking place in Poland twenty years ago
leads us to believe that the reception and evaluation of the changes was different then from
what it is now. It was worth to carry out more in-depth comparative research in order to con-
firm this hypothesis.

The article presents key events which took place in 1989 and 1990 based on their coverage
in domestic press; the regime press, the newly emerging free press and regional perio-dical
press, how it was perceived by society as well as assessment of the breakthrough two
decades later. Moreover, some conclusions were drawn regarding whether Poles took full
advantage of these two decades of freedom.
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Kolportaz prasy w Polsce

do roku 1989

Wieslaw Sonczyk

olportaz prasy jest jedng z tych insty-

tucji skltadowych naszego systemu
medialnego, ktéra — w poréwnaniu z pra-
sg, radiem czy telewizjg — jest stosunkowo
malo znana. Autorzy rozmaitych opraco-
wan na temat sytuacji i struktury systemu
medialnego w PRL piszg o tym niewiele
lub wcale. Podobnie jest w przypadku
opracowan dotyczacych transformacji
polskich mediéw po roku 1990. Wystar-
czy wskaza¢ dla przyktadu, ze w czteroto-
mowym opracowaniu o zmianach w pol-
skim systemie medialnym — przygotowa-
nym pod redakcjg Aliny Stomkowskiej —
nie ma ani jednego tekstu o kolportazu'.
Podobnie jest w przypadku innych publi-
kacji zwartych, zaréwno tych sprzed kil-
kunastu lat, jak i tych, ktére ukazaly si¢
catkiem niedawno’. Réwniez na tamach
czasopism medioznawczych problemy
kolportazu — zar6wno w ujeciu historycz-

nym, jak i w odniesieniu do sytuacji po ro-
ku 1990 — omawiane sg bardzo rzadko’.
A opracowania ksigzkowe wylgcznie
o kolportazu mozna policzy¢ na palcach
jednej reki*. Tymczasem dzieje kolportazu
zastluguja na uwage, chocby z tego wzgle-
du, ze sg — mOwigc najogdlniej — ilustracjg
ogOlnej sytuacji mediéw w okresie pan-
stwa ideologicznego, jakim byta PRL. Po-
kazujg tez, jak wiele zalezalo wtedy od
woli dysponenta politycznego (PZPR)
i jego doraznych celéw, zwlaszcza poli-
tycznych i ekonomicznych. Do tego stop-
nia, ze ich prymat doprowadzit do totalne-
go zalamania instytucji kolportazu, do ja-
kiego doszto w koricu lat 80. XX w.

ko ok ok

Pierwszy etap w powojenne] historii
kolportazu prasy przypada na lata

! Zob.: Kontrowersje wokdt transformacji prasy polskiej (1989-1992), pod red. A. Stomkowskiej. Warszawa

1993; Dylematy transformacji prasy polskiej (1989-1993), pod red. A. Stomkowskiej, Warszawa 1994; Pigciole-
cie transformacji mediow (1989—-1994), pod red. A. Stomkowskiej, przy wspétpracy E. Ciborskiej, Warszawa
1995; Transformacja mediow (1989-1995), pod red. A. Stomkowskiej, przy wspétpracy D. Grzelewskiej i in.,
Warszawa 1996 — prace te ukazaly si¢ jako kolejne tomy (odpowiednio: 23, 24, 25 i 26) serii Materialty Pomocni-
cze do Najnowszej Historii Dziennikarstwa.

2 Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995, pod red. G.G. Koppera, 1. Rutkiewicza, K. Schliep, Krakéw
1996; J. Braun, Potgga czwartej wiadzy. Media, rynek, spoteczeristwo, Warszawa 2005.

3 Por.: J. Kania, Wplyw zmian w kolportazu na sprzedaz dziennikéw i czasopism w Polsce, ,,Zeszyty Praso-
znawcze” 2008, nr 3/4.

4 Dziatalnos¢ wydawnicza i kolportazowa w warunkach wolnego rynku, Warszawa 2004. Ksigzka zawiera pieé
referatéw przedstawionych w trakcie konferencji zorganizowanej przez Izbe Wydawcéw Prasy i Ruch S.A. (War-
szawa-Debe, 21-22 paZdziernika 2004 r.).

5 Organizacja, struktura i zasady funkcjonowania rynku kolportazu prasy w Polsce po roku 1990 zostang
oméwione w przysztosci, w osobnym artykule.



Kolportaz prasy w Polsce do roku 1989

1945-1949. W tym czasie dystrybucja pra-
sy byla realizowana w sposéb zdecentrali-
zowany i zdywersyfikowany, co w prakty-
ce oznaczalo, ze prowadzili jg sami wy-
dawcy, starajgc si¢ rozpowszechniaé swoje
pisma mozliwie najlepiej i najsprawniej,
z jak najwiekszym dla siebie pozytkiem fi-
nansowym, ale tez w zaleznosci od posia-
danych mozliwosci organizacyjnych
i technicznych. Poczatkowo wielu z nich
kolportowato wtasne pisma przede wszyst-
kim na obszarze miasta bedacego siedziba
redakcji, z czasem — w miar¢ zdobywania
Srodkéw transportu — stopniowo rozszerza-
jac ich zasigg terytorialny. Taka sytuacja
trwala do korica lat 40.

Drugi etap przypada na lata 1950-1972, gdy
— na podstawie administracyjnych decyzji
wtladz paristwowych — kolportaz prasy zo-
stal znacjonalizowany, a jednoczesnie —
scentralizowany i zmonopolizowany. Do-
konano tego poprzez podjecie dwéch —
istotnych dla procesu tych przeksztatcen —
decyzji formalnoprawnych. Pierwsza
z nich byto Zarzagdzenie Prezesa Rady Mi-
nistréw oraz Ministra Poczt i Telegraféw
z dnia 17 listopada 1949 r. w sprawie
utworzenia przedsigbiorstwa parnstwowe-
go pod nazwa Panstwowe Przedsigbior-
stwo Kolportazu ,,Ruch”®. W zarzadzeniu
stwierdza si¢, ze PPK ,Ruch” zostalo
utworzone — w porozumieniu z Przewo-
dniczacym Paristwowej Komisji Planowa-
nia Gospodarczego i ministrem skarbu —
na podstawie art. 1 Dekretu z dnia 3 stycz-
nia 1947 r. o tworzeniu przedsigbiorstw
panstwowych. Otrzymato szczegdlny sta-
tus przedsigbiorstwa panstwowego wyo-
drebnionego, przedmiot zas$ jego dziatal-
nosci okreslono jako ,,przyjmowanie za-
moéwien na dostawe wszelkich czasopism
iinnych wydawnictw periodycznych i nie-
periodycznych, krajowych i zagranicz-

nych (prenumerata)”, a takze ,,rozprowa-
dzanie wyzej okreslonych pism (kolpor-
taz)”. O szczegbdlnym statusie tego przed-
sigbiorstwa Swiadczy podporzgdkowanie
go nie tylko witasciwemu resortowi, ale
rOwniez premierowi; w zarzadzeniu
stwierdza sig, ze ,,nadzér panstwowy [...]
sprawuje Minister Poczt i Telegrafow,
a w zakresie koordynacji zagadniefi wy-
dawniczych i kolportazowych — Prezes
Rady Ministréw”.

Nastepnie, dnia 20 grudnia 1949 r. zo-
stala przyjeta Ustawa o prenumeracie
i kolportazu czasopism i wydawnictw, na
mocy ktérej Prezes Rady Ministréw
1 Przewodniczacy Paiistwowej Komisji
Planowania Gospodarczego uzyskali moz-
liwos¢ nadania — w drodze rozporzadzenia
— przedsiebiorstwu panstwowemu prawa
,».Wylacznosci przyjmowania zaméwiefi na
dostawy (prenumeraty) krajowych i zagra-
nicznych: dziennikéw, czasopism perio-
dycznych i nieperiodycznych, a takze in-
nych wydawnictw oraz ich rozpowszech-
niania w kraju i za granicg (kolportazu),
okreslajac zakres tej wylgcznosci” (art. 1)".
Ale jednoczesnie w ustawie okreslono
rOéwniez sposob zakoriczenia dziatalnosci
przez rozmaite stuzby kolportazowe dzia-
fajace dotychczas w réznych wydawnic-
twach; w art. 3 pkt 1 zapisano bowiem, ze
»przedsigbiorstwa i instytucje, ktére na
skutek nadania prawa wylacznosci przed-
siebiorstwu panstwowemu zaprzestang
dzialalnosci objetej tym prawem, przekaza
uprawnionemu przedsi¢gbiorstwu panstwo-
wemu lokale, sprzet i urzgdzenia, przezna-
czone dotychczas do wykonywania czyn-
nosci okreslonych w art. 1 oraz prawa
1 obowiazki, wynikajace z uméw o pracg
z pracownikami, zatrudnionymi przy tych
czynnosciach”. Instytucjom i organizacjom,
ktérym de facto odebrano ten majatek,

6 Tekst zarzadzenia zostat opublikowany w Monitorze Polskim 1949, Nr 86 (21.11), poz. 1066. Zarzadzenie

weszlo w zycie z dniem ogloszenia.

7 Ustawa zostata opublikowana w Dzienniku Ustaw (dalej DzU) 1949, Nr 63 (29.12), poz. 497; weszla w zy-

cie z dniem ogtoszenia.



ustawa gwarantowala wyplate odszkodo-
wania (art. 3 pkt 2). O restrykcyjnym cha-
rakterze tej ustawy Swiadczy fakt, ze
w art. 4 wskazano nawet sankcje karng za
wszelkie préby podwazenia zasady mono-
polu panistwa w zakresie dystrybucji pra-
sy: ,,Kto przyjmuje zamoéwienia na dosta-
wy wydawnictw lub je rozprowadza z na-
ruszeniem prawa wylgcznosci [...] podle-
ga karze aresztu do trzech miesigcy
i grzywnie [...] lub jednej z tych kar”. Nie
ulega wigc watpliwosci, ze ustawa stano-
wila formalnoprawng podstawe dla po-
wstania zupelnie nowej sytuacji w zakre-
sie kolportazu prasy i to na obszarze cale-
go kraju.

Praktyczng formg realizacji postano-
wient powyzszej ustawy byto Rozporza-
dzenie Prezesa Rady Ministrow i Przewo-
dniczacego Paristwowej Komisji Plano-
wania Gospodarczego z dnia 27 lipca
1950 r. w sprawie nadania Pafistwowemu
Przedsigbiorstwu Kolportazu ,,Ruch” pra-
wa wylacznosci na prenumerate oraz kol-
portaz dziennikéw i czasopism®. Obejmo-
walo ono ,przyjmowanie zaméwiern na
dostawe (prenumeratg) dziennikéw, cza-
sopism oraz innych wydawnictw perio-
dycznych, krajowych i zagranicznych”
oraz ich rozpowszechnianie (kolportaz).
W rozporzadzeniu stwierdza si¢, ze prawo
wylacznosci PPK ,,Ruch” moze realizo-
waé takze ,,za posrednictwem innych
przedsigbiorstw, kioskéw lub os6b”.

Wiadzy pafistwowej widaé bardzo za-
lezalo na szybkiej nacjonalizacji kolporta-
7u, skoro w rozporzadzeniu okreslono, iz
PPK ,,Ruch” ,,przystapi do przyjmowania
zaméwien na dostawy (prenumerate)
dziennikéw, czasopism 1 wydawnictw
oraz do ich rozpowszechniania (kolporta-
7u) na prawie wylacznosci, a wykonywa-

8 DzU 1950, Nr 35 (23.08), poz. 313.
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nych dotychczas przez istniejgce przedsig-
biorstwa i instytucje, w terminie trzech
miesiecy od dnia wejscia w zycie niniej-
szego rozporzadzenia”. Co wiecej, po-
twierdzono zapis zawarty w ustawie, ze
z dniem rozpoczgcia dziatalnosci PPK
-Ruch” wszystkie inne podmioty ,,zaprze-
stang swojej dziatalnosci prenumeraty
i kolportazu”. W uzupetnieniu nalezy do-
daé, ze przepisy tego rozporzadzenia nie
obejmowatly prenumeraty i kolportazu
Dziennika Ustaw Rzeczypospolitej Pol-
skiej, Monitora Polskiego oraz wszystkich
dziennikéw urzgdowych, a takze prenu-
meraty i kolportazu czasopism i innych
wydawnictw wojskowych.

Monopol panstwa w dziedzinie kolpor-
tazu, realizowany przez PPK ,Ruch” (od
roku 1952 - Przedsigbiorstwo Upo-
wszechniania Prasy i Ksigzki ,,Ruch”),
sankcjonowat tez Dekret z dnia 11 marca
1955 r. o tacznosci wydany przez Radg
Paristwa’. W art. 11 tego dekretu — regulu-
jacym kwestie 1acznosci pocztowej, w tym
zasady jej organizacji i funkcjonowania —
zapisano, ze wylacznym prawem parstwa
jest m.in.: ,,Przyjmowanie zaméwienn na
dostawe (prenumerate) krajowych i zagra-
nicznych czasopism oraz ich rozpo-
wszechnianie w kraju (kolportaz)”, przy
czym w art. 13 pkt 4 stwierdza si¢, ze ,,Ra-
da Ministréw moze uchyli¢ wylgczne pra-
WO pafistwa przyjmowania zaméwien na
dostawe (prenumerate) niektoérych krajo-
wych 1 zagranicznych czasopism oraz ich
rozpowszechniania w kraju (kolportaz)”'°.

Monopol ten potwierdzala (utrwalala)
réwniez Ustawa z dnia 31 stycznia 1961 r.
o tacznosci!'. Okreslata ona podstawowe
zasady zwigzane z organizacjg dystrybucji
prasy na terenie kraju, w tym m.in. role
przedsigbiorstwa panstwowego Poczta

° DzU 1955, Nr 12 (15.03), poz. 71; warto dodaé, ze w tym samym DzU, pod poz. 70, opublikowano takze
tekst Dekretu z dnia 11 marca 1955 r. o przeksztatceniu urzedu Ministra Poczt i Telegraféw w urzad Ministra Eacz-

nosci, wydany przez Rade Paristwa.

10°W art. 56 dekretu stwierdza si¢, ze stracity moc przepisy m.in. Ustawy z 20 grudnia 1949 r. o prenumera-

cie i kolportazu czasopism i wydawnictw.
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Polska, Telegraf i Telefon. W art. 1 ustawy
zdefiniowano pojecie kolportazu jako
,»wszelkie czynnosci, zmierzajace do prze-
kazania dziennikéw i czasopism od wy-
dawcy do czytelnika, wykonywane we
wlasnym imieniu i na wilasny rachunek”
(pkt 2) i zapisano, ze rozpowszechnianie
(kolportaz) dziennikéw i czasopism krajo-
wych 1 zagranicznych jest ,,wylacznym
prawem Parstwa” (pkt 1 ust. 2). Dodatko-
wo, w art. 5 stwierdzono, ze ,,dziatalnos¢
objeta prawem wylacznosci Parstwa
w dziedzinie kolportazu prasy wykonuja:
1) na terenie calego Panstwa — jednostki
podlegte Ministrowi Lacznosci, [...] 3) za
granicg — jednostki podlegle Ministrowi
Handlu Zagranicznego oraz — za zgoda
Ministra Handlu Zagranicznego — jednost-
ki podleglte Ministrowi t.3cznosci”).

W koricu grudnia 1972 r. przyjeto no-
welizacje tej ustawy, wprowadzajac jedna,
ale zasadnicza zmiang'>. Dotyczyta ona
wylacznie tresci art. 5, ktéry w nowym
brzmieniu stanowil, iz ,,dziatalnos¢ objeta
prawem wylacznosci painstwa w dziedzi-
nie kolportazu prasy wykonuja: 1) na tere-
nie calego Paristwa — jednostki podlegte
Ministrowi facznosci lub organizacje
spotdzielcze okreslone przez Rade Mini-
strow, 2) w Silach Zbrojnych w zakresie
prasy wojskowej oraz innej okreslonej
przez Ministréw Obrony Narodowe;j
i Spraw Wewnetrznych — jednostki podle-
gle Ministrom Obrony Narodowej i Spraw
Wewnetrznych lub za zgoda tych Mini-
str6w — jednostki lub organizacje wymie-
nione w pkt. 1, 3) za granicg — jednostki
podlegte Ministrowi Handlu Zagraniczne-
go lub za jego zgoda — jednostki lub orga-
nizacje wymienione w pkt 1”. Noweliza-
cja, w istocie sprowadzajgca si¢ do zapisu,
ze prawo wylacznosci paistwa w dziedzi-
nie kolportazu moze by¢ realizowane tak-
Ze przez organizacje spéldzielcze wskaza-

' DzU 1961, Nr 8 (14.02), poz. 48.

ne przez Rade Ministréw, stanowita pod-
stawe prawng dla p6Zniejszej decyzji o po-
wierzeniu calej dziatalnosci kolportazo-
wej partyjnemu koncernowi.

Trzeci etap w historii kolportazu obej-
muje lata 1973-1990. Z dniem 1 stycznia
1973 1. — zgodnie z decyzjg polityczng Ko-
mitetu Centralnego PZPR - rozpoczeta
dziatalnos¢ Robotnicza Spétdzielnia Wy-
dawnicza ,Prasa—Ksigzka—Ruch”, odtad
najwiekszy w Polsce i jeden z najwigk-
szych w Europie koncern prasowo-poli-
graficzno-kolportazowy. Tego samego
dnia weszly w zycie przepisy Rozporza-
dzenia Rady Ministréw z dnia 18 grudnia
1972 r. w sprawie zmian organizacji wy-
dawniczej i kolportazu prasy'®. Zapisano
w nim, Ze odtad kolportaz prasy w catosci
przejmuje RSW , Prasa—Ksigzka—Ruch”,
ktérej powierzono ,rozpowszechnianie
(kolportaz) dziennikéw i czasopism krajo-
wych i zagranicznych na terenie calego
Panstwa” (§ 1, ust. 1). W osobnych punk-
tach Rozporzadzenia stwierdzano ponad-
to, ze za zgoda ministrow obrony narodo-
wej i spraw wewnetrznych RSW | Pra-
sa—Ksigzka—Ruch” moze wykonywaé
dzialalnos¢ kolportazowg ,,w zakresie pra-
sy wojskowej oraz innej w jednostkach
podlegtych tym ministrom”, a za zgoda
ministra handlu zagranicznego — zajmo-
wac sie eksportem prasy polskie;j.

Spétdzielnia powstata — jak to okreslo-
no — w rezultacie ,,zintegrowania dzialal-
nosci” trzech odrebnych podmiotéw go-
spodarczych: partyjnego wydawnictwa
prasowo-ksigzkowego RSW |, Prasa”,
Spétdzielni Wydawniczej ,,Ksiazka i Wie-
dza” oraz paristwowego przedsigbiorstwa
kolportazowego — Przedsi¢ebiorstwa Upo-
wszechniania Prasy i Ksigzki ,,Ruch”.
W oficjalnym komunikacie stwierdzono
m.in., ze ,,nowa forma organizacyjna ma
na celu uzyskanie wigkszej sprawnosci

12 Ustawa z dnia 16 grudnia 1972 r. o zmianie ustawy o tgcznosci, DzU 1972, Nr 53 (22.12), poz. 346.

13 DzU 1972, Nr 55 (30.12), poz. 367.



i efektywnosci wydawania i kolportazu
prasy, a takze stworzenie lepszych warun-
kéw dla wydawania literatury spoleczno-
politycznej”'*. Wiadomo jednak, ze cho-
dzito gléwnie o to, by 6wczesny dysponent
polityczny mediéw (PZPR), pod ktérego
wplywem i pelnym nadzorem pozostawat
koncern RSW , Prasa—Ksigzka—Ruch”,
uzyskal, m.in. poprzez zmonopolizowanie
kolportazu, dodatkowy instrument kontroli
rynku prasowego, a ponadto — by mdgt bez
zadnych ograniczen formalnoprawnych
korzysta¢ z dochodéw pochodzacych ze
sprzedazy prasy. Nalezy dodaé, ze zar6w-
no panstwowe Przedsigbiorstwo Upo-
wszechniania Prasy 1 Ksigzki ,,Ruch”, jak
i partyjny koncern prasowo-wydawniczo-
kolportazowy = RSW | Prasa—Ksigz-
ka—Ruch” mialy monopol absolutny,
a wiec obejmujacy: 1) dystrybucje prasy
polskiej, legalnie ukazujacej si¢ na terenie
kraju (prasa krajowa), 2) eksport prasy pol-
skojezycznej, 3) import i rozpowszechnia-
nie w kraju prasy zagranicznej, takze pol-
skojezycznej'. Trzeba przy okazji podkre-
Sli¢, ze wigksza czgs$¢ zysku wypracowy-
wanego odtad przez Spéldzielni¢ przezna-
czano na dziatalnosé partyjna, chociaz jej
wladze oficjalnie tego nie potwierdzaty!'S.

Wiestaw Sonczyk

W kolejnej, z 15 listopada 1984 r.,
Ustawie o facznosci'’, w art. 1 utrzymano
prawo wylacznosci panstwa w dziedzinie
kolportazu prasy krajowej i zagranicznej
(ust. 2), utrzymujac tez zapis, ze ,,Prezes
Rady Ministréw moze wylgczy¢ spod pra-
wa wylacznosci parnstwa kolportaz okre-
Slonych dziennikéw i czasopism™ (art. 2
ust. 2). Kolportazowi poswigcony jest
w calosci art. 5 ustawy, w ktérym stwier-
dza sie, ze ,.dziatalno$¢ objeta prawem
wylacznosci Paristwa w dziedzinie kolpor-
tazu prasy wykonuja: 1) na obszarze cale-
go kraju — jednostki podlegle Minister-
stwu tgcznosci oraz — na zasadach uzgo-
dnionych pomigdzy Ministrem facznosci
a Zarzadem Robotniczej Spétdzielni Wy-
dawniczej »Prasa—Ksigzka—Ruch« — ta
spétdzielnia; 2) w Sitach Zbrojnych Pol-
skiej Rzeczypospolitej Ludowej w zakre-
sie prasy wojskowej oraz innej, okreslone;j
przez Ministréw Obrony Narodowej
1 Spraw Wewngtrznych w porozumieniu
z Ministrem Eacznosci — jednostki organi-
zacyjne podleglte Ministrom Obrony Na-
rodowej i Spraw Wewnetrznych oraz za
zezwoleniem tych ministréw — jednostki
Iub spoétdzielnia wymienione w pkt. 1; 3)
w zakresie kolportazu Dziennika Ustaw

4 Por.: ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1973, nr 3, s. 160. W ,,Biuletynie Prasowo-Wydawniczym”, piSmie Zarzgdu

Gléwnego RSW , Prasa—Ksigzka—Ruch” (wydawanym do uzytku wewnetrznego), napisano przy tej okazji: ,,W wy-
niku prowadzonych od szeregu miesigcy przygotowan, nastgpuje z dniem 1 stycznia 1973 r. integracja trzech insty-
tucji: RSW ,,Prasa”, Spétdzielni Wydawniczej ,,Ksigzka i Wiedza” oraz Zjednoczenia Upowszechniania Prasy
i Ksigzki ,,Ruch” [...]. Juz sama nazwa okresla charakter instytucji. Statut RSW , Prasa—Ksigzka—Ruch” stwierdza, iz
bedzie to centralna organizacja wydawnicza PZPR. Celem jej bedzie podnoszenie swiadomosci socjalistycznej, kul-
tury, ogélnego poziomu wiedzy spolecznej oraz popularyzowanie programu Partii przez wydawanie i rozpowszech-
nianie prasy, ksigzek i innych publikacji, a ponadto popieranie twoérczosci artystycznej” (nr 159, z grudnia 1972 r.).

15 Zorganizowanym importem i legalnym rozpowszechnianiem nie mogty by¢ objete pisma, ktdre zostaly pozba-
wione tzw. debitu komunikacyjnego. Indywidualne decyzje w tej sprawie podejmowat Gtéwny Urzad Kontroli Pra-
sy, Publikacji i Widowisk, a stosowne zarzadzenia publikowano w Monitorze Polskim. Dla przyktadu: Zarzadzenie
dyrektora GUKPPiW z dnia 3 lipca 1950 r. pozbawiato debitu i zakazywato rozpowszechniania ,,czasopisma »Kultu-
ra«, wychodzacego w jezyku polskim w Paryzu” (MP 1950, Nr 78 (8.07), poz. 920); stracito ono waznosé¢ w 1968 r.,
gdy na mocy osobnego Zarzadzenia prezesa GUKPPiW z dnia 16 wrzesnia 1968 r. zakazem rozpowszechniania na
obszarze PRL objeto ,,wydawnictwa Instytutu Literackiego we Francji” (MP 1968, Nr 40 (24.09), poz. 284).

16 Na przyktad wedlug informacji podanej przez W. Rydygiera — prezesa RSW ,Prasa—Ksigzka—Ruch”,
w 1988 r. udzialowcy Spétdzielni (Polska Zjednoczona Partia Robotnicza, Zwiazek Socjalistycznej Mtodziezy
Polskiej, Zwigzek Mlodziezy Wiejskiej, Zrzeszenie Studentéw Polskich, Zwigzek Harcerstwa Polskiego i Liga
Kobiet Polskich) otrzymali tacznie 35 proc. zysku netto, natomiast pozostaty czes$¢ przeznaczono na ,,finansowa-
nie naszych wlasnych potrzeb biezacych i rozwojowych oraz na realizacje powinnosci statutowych” (por.: J. Ba-
czynski, J. Poprzeczko, Pluralizm musi kosztowad, ,,Polityka” 1989, nr 10).

7 DzU 1984, Nr 54 (30.11), poz. 275.
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Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej,
Dziennika Urzgdowego Polskiej Rzeczy-
pospolitej Ludowej »Monitor Polski« oraz
wszystkich dziennikéw urzegdowych — jed-
nostki organizacyjne sprawujace admini-
stracj¢ tych wydawnictw; 4) za granica:
(a) jednostki organizacyjne podlegte Mini-
strowi Handlu Zagranicznego albo za jego
zezwoleniem — jednostki lub spétdzielnia
wymienione w pkt. 1, (b) w jednostkach
organizacyjnych podleglych Ministrowi
Spraw Zagranicznych — te jednostki”. Nie
ulega watpliwosci, ze w ten sposéb mono-
polistyczna pozycja Spétdzielni w dzie-
dzinie kolportazu zostala potwierdzona
ustawowo. Taka sytuacja utrzymata si¢ do
korica lat 80. XX w.

zumieniu z organami PPTiT i z uwzgle-
dnieniem w miar¢ moznosci potrzeb stuz-
by pocztowej” (art. 42, pkt 1 i 2 Ustawy
o lacznosci z 1961 r.).

Jak wiadomo, dystrybucja prasy odby-
wala si¢ wtedy na dwa sposoby: 1) przez
sprzedaz egzemplarzowa w punktach
sprzedazy detalicznej (kioskach), beda-
cych w calosci wilasnoscia RSW , Pra-
sa—Ksiazka—Ruch”, 2) przez prenumerate
(indywidualng i instytucjonalng), obstugi-
wang niemal wylacznie przez poczte.

Dane statystyczne dotyczgce rozpo-
wszechniania prasy krajowej w latach
1980-1988, bez uwzgledniania eksportu
prasy i kolportazu prasy zagranicznej, za-
wiera tabela 1.

Tabela 1. Rozpowszechnianie prasy krajowej w latach 1980-1988 (w tys. egz.)"

Rok Rozprowa- Sprzedaz Prenumerata Prenumerata
dzenie w kioskach pocztowa RSW
lacznie N %o N % N %

(100%)

1980 3569 061 2 560 659 71,7 512 125 14,3 | 496 277 14,0

1981 3227579 2 301 958 71,3 465 748 14,4| 459 873 14,3

1982 2 883 049 2 221 505 77,1 258 091 89| 403453 14,0

1983 3444916 2728 831 79,2 283 552 82| 432533 12,6

1984 3543 255 2774 120 78,3 295 720 8,3 473415 13,4

1985 3 382 287 2 570 830 76,0 313219 9,3| 498238 14,7

1986 3 363 864 2539972 75,5 302 296 9,0 521596 15,5

1987 3355125 2 525 530 75,3 294 627 88| 534968 15,9

1988 3237 098 2 426 576 75,0 275 155 851 535367 16,5

“bez eksportu prasy polskiej i kolportazu prasy zagranicznej

Zrédio: ,Biuletyn Nakiadéw Prasy Krajowej i Zagranicznej” RSW , Prasa—Ksigzka—Ruch” za lata

1980-1988 i obliczenia wiasne.

Nalezy dodaé, ze w omawianym okre-
sie dziatalnosciag kolportazowa nadal zaj-
mowalo si¢ tez — we wspotpracy ze Spot-
dzielnia — parnstwowe przedsigbiorstwo
Poczta Polska, Telegraf i Telefon (PPTiT),
a takze — cho¢ w mniejszym zakresie —
~inne przedsi¢gbiorstwa panistwowe, wyko-
nujace publiczny regularny transport lado-
wy, wodny lub lotniczy, zobowigzane
m.in. do ustalania rozktadu jazdy w poro-

Wynika z nich, ze w procesie rozpo-
wszechniania prasy od roku 1983 stopnio-
wo zmniejszal si¢ udzial sprzedazy kio-
skowej (z 79,2 proc. w 1983 r. do 75
w 1988), zwigkszal si¢ natomiast udziat
prenumeraty (z 20,8 proc. w 1983 r. do 25
w 1988). Wzrost ten dotyczyl zwlaszcza
prenumeraty prowadzonej przez RSW
,»Prasa—Ksigzka—Ruch” (z 12,6 proc.
w 1983 1. do 16,5 w 1988), a realizowanej



w praktyce — zwlaszcza gdy chodzi o pre-
numerat¢ indywidualng — przez poczte.

Od potowy lat 70., a zwlaszcza w la-
tach 80., wladze Spétdzielni — instrumen-
talnie traktujac przepisy ustawy o lgczno-
$ci 1 wykorzystujgc jej monopolistyczng
pozycje w systemie medialnym — zaczgly
stawia¢ PPTiT w coraz bardziej niekorzy-
stnej sytuacji, zwlaszcza w zakresie obstu-
gi coraz liczniejszej grupy prenumerato-
row. Nie pozostawato to bez negatywnego
wplywu na kondycje finansowa PPTiT
i sprawnos¢ organizacyjng tego przedsig-
biorstwa.

Pod koniec lat 80. sytuacja na rynku
kolportazowym w Polsce stala si¢ bardzo
zta, a w niektérych regionach kraju -
zwlaszcza poza duzymi miastami — wrecz
dramatyczna. Stalo si¢ tak w rezultacie
wielu istniejgcych i narastajacych od lat —
cho¢ czgsto Swiadomie skrywanych lub
przemilczanych — zaniedban i trudnosci
zar6wno natury prawnej, jak i spoteczno-
politycznej oraz techniczno-organizacyj-
nej. Te za$ wynikaly przede wszystkim
z monopolistycznej pozycji, jaka na rynku
kolportazowym zajmowata RSW , Pra-
sa—Ksigzka—Ruch”. Z jednej strony Spét-

Wiestaw Sonczyk

mu medialnego w ogéle, z drugiej — po-
zbawionym mozliwosci samodzielnego
decydowania o swoim rozwoju, w tym
miedzy innymi w zakresie kolportazu (np.
gdy chodzi o budowanie sieci nowocze-
snych punktéw sprzedazy prasy)'s.

Sposréd najwazniejszych czynnikow,
ktére w latach 80. doprowadzily wiasci-
wie do zatamania si¢ instytucji kolportazu
prasy, nalezy wymieni¢ m.in. znaczace
zmniejszenie si¢ liczby punktéw detalicz-
nej sprzedazy prasy (kioskéw). Wiele
z nich, zbudowanych jeszcze w latach 60.,
po prostu uleglo fizycznej likwidacji, a na
nowe i nowoczesne notorycznie brakowa-
o pieniedzy. Co wiecej, nawet te kioski,
ktére nadal znajdowaty si¢ w eksploatacji,
byly coraz mniej funkcjonalne, m.in. dla-
tego, ze ich powierzchnia ekspozycyjna
stawala si¢ coraz mniej dostosowana do
zwigkszajacej si¢ z roku na rok liczby ty-
tuléw obecnych na rynku prasowym,
zwlaszcza w grupie czasopism.

Swiadcza o tym dane statystyczne
zawarte w tabeli 2, dotyczace zaréwno
liczby tytuléw prasowych w danym roku,
jak i skali jej wzrostu (+) albo spadku (—)
w stosunku do roku minionego.

Tabela 2. Dynamika zmian ilosciowych na rynku prasowym w latach 1980-1989

Rok Ogélem Dzienniki +- Czasopisma +/-

1980 2570 56 X 2514 X
1981 2259 55 -1,8 2204 -12,3
1982 2045 55 +/-0 1990 -9,7
1983 2399 57 +3,6 2342 +17,7
1984 2710 56 -1,8 2654 +13,3
1985 2943 56 +/-0 2887 +8.8
1986 3083 57 +1,8 3026 +4,8
1987 3128 56 -1,8 3072 +1,5
1988 3128 56 +/-0 3072 +/-0
1989 3300 59 +5,4 3241 +5,5

Zrédto: ,,Ruch Wydawniczy w Liczbach” za lata 1980-1989 i obliczenia wiasne.

dzielnia byta podmiotem medialnym
w rozmaity sposéb faworyzowanym przez
PZPR jako 6éwczesnego dysponenta poli-
tycznego, decydujacego o ksztalcie syste-

7 zestawienia wynika, ze sytuacje
w grupie typologicznej dziennikéw w la-
tach 80. mozna okresli¢ jako wzglednie
stabilng, a zmiany ilosciowe w poszcze-
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g6lnych latach — jako minimalne. W tym
samym czasie w grupie czasopism doko-
nywaly si¢ dynamiczne zmiany ilosciowe
zarbwno w skali dziesigciolecia, jak
i w stosunku rok do roku; najwigkszy spa-
dek liczby tytuléw przypada na lata 1981
i 1982 (odpowiednio: 12,3 19,7 proc.), na-
tomiast od 1983 r. liczba czasopism sukce-
sywnie zwigkszala si¢.

Nalezy doda¢, ze w latach 80. stopnio-
wo przestawaly tez obowigzywaé wcze-
$niejsze zasady wspotpracy RSW , Pra-
sa—Ksigzka—Ruch” z gléwnymi przedsig-
biorstwami przewozowymi, bedacymi
jednoczesnie przewoZnikami prasy na du-
ze odlegltosci (PKP, PKS). Uznali oni bo-
wiem, ze sg dyskryminowani finansowo
przez partyjny koncern i zazadali zmiany
dotychczasowych warunkéw finanso-
wych, od tego uzalezniajac dalszg wspot-
prace. Organizacyjny paraliz rynku kol-
portazowego poglebialy dodatkowo liczne
przestoje i strajki.

Tymczasem kolejne umowy okreslajg-
ce zasady wspoipracy RSW ,Pra-
sa—Ksigzka—Ruch” i PPTiT stawaly si¢
w koricu lat 80. coraz bardziej niekorzyst-
ne finansowo dla poczty. Mimo gwattow-
nego wzrostu cen prasy malata wysokos¢
marzy za dostarczanie jej prenumerato-
rom. Nic wigc dziwnego, ze z tytulu tej
ustugi — swiadczonej przez PPTiT na pod-
stawie kazdej nowej umowy o wspotpracy
z RSW , Prasa—Ksigzka—Ruch” — poczta
jako przedsigbiorstwo notowala coraz
wigksze straty finansowe. Koniecznos¢
obstugi zwigkszajacej sie liczby prenume-
rator6w byla tez przyczyng licznych pro-
testow ze strony dorgczycieli, nierzadko
odmawiajacych jej realizacji bez dodatko-
wego wynagrodzenia®®.

Dominujgca pozycja RSW , Pra-
sa—Ksigzka—Ruch” w systemie medial-
nym, a przede wszystkim swoisty parasol
ochronny nad Spétdzielnig ze strony partii
rzadzacej sprawialy, ze PPTiT jako przed-
sigbiorstwo panistwowe nie moglo w okre-
sie PRL ani odméwié, ani nawet skutecz-
nie negocjowaé korzystnych dla siebie
warunkéw (m.in. finansowych) §wiadcze-
nia uslug w zakresie dystrybucji prasy,
zwlaszcza dostarczania pism indywidual-
nym prenumeratorom. PPTiT mialo zre-
szta ustawowy zakaz odmowy Swiadcze-
nia uslug objetych prawem wytacznosci
panstwa, uwazanych za ustugi o charakte-
rze powszechnym. Obowigzek swiadcze-
nia takich ustlug wynikal miedzy innymi
z art. 33 ustawy o lgcznosci, w ktérym
stwierdza sie, ze ,,PPTiT nie moze nikomu
odméwi¢ wykonania ustug okreslonych
w art. 31 pkt 1 (,,wykonywanie objetych
prawem wylacznosci Paistwa ustug tacz-
nosci pocztowej i telekomunikacyjnej”),
ani ustug wymienionych w art. 31 pkt. 2
(,,wykonywanie innych ustug niz wymie-
nione w pkt 1, zwigzanych z wykorzysta-
niem stuzby pocztowej i telekomunikacyj-
nej”), ktérym Minister Eacznosci nadat
charakter powszechnosci, jezeli zadajacy
wykonania ustug spetnit warunki ustalone
przez Ministra Eacznosci”?.

Prowadzona w takich warunkach
»wspétpraca” PPTiT i RSW ,Pra-
sa—Ksiazka—Ruch” stawala si¢ coraz bar-
dziej konfliktogenna. W latach 80. samo-
rzady dzialajace w lokalnych i regional-
nych placéwkach pocztowych wielokrot-
nie oglaszaly pogotowie strajkowe lub na-
wet strajki, podczas ktérych domagano si¢
natychmiastowej i realnej poprawy sytua-
cji (w tym finansowej) doreczycieli i zalég

18 Jednym z przejawdéw szczegblnego traktowania byto zwalnianie Spétdzielni z obowigzku ptacenia podatku
dochodowego, np. rzecznik rzadu Tadeusza Mazowieckiego red. Matgorzata Niezabitowska podata informacje, ze
jeszcze w roku 1989 PZPR, poza dotacja z budzetu centralnego (13 mld z), ,,czerpata Srodki z udziatu w spét-
dzielni RSW ,,Prasa-Ksigzka—Ruch”, korzystajacej ze zwolnieni z kilku rodzajéw podatkéw naraz. Sumaryczne
ulgi podatkowe dla RSW wynosza 52 mld zt” (por. ,,Rzeczpospolita” 1989, nr 257 (4/5.11).

19 Por. A. Wieraszko-Liberska, Torba petna desperacji, ,,E.acznos¢” 1989, nr 9.



urz¢déw pocztowych. Byly to jednak bar-
dziej symboliczne protesty réznych grup
zdesperowanych ludzi niz dziatania zdol-
ne uzdrowié system ,,wspéipracy” poczty
z partyjnym koncernem albo chocby sku-
tecznie sprzyja¢ poprawie komfortu ich
pracy zawodowej, warunkéw finanso-
wych itp.

Dnia 1 stycznia 1989 r. weszly w zycie
dwie wazne ustawy, zmieniajace dotych-
czasowe zasady prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej (obie przyjeto 23 grudnia
1988 r.): Ustawa o dzialalnosci gospodar-
czej i Ustawa o dziatalnosci gospodarczej
z udzialem podmiotéw zagranicznych?'.
W art. 11 pierwszej z nich wymieniono
kilkanascie rodzajéw dzialalnosci gospo-
darczej, ktérych legalne wykonywanie zo-
stalo obwarowane koniecznoscig posiada-
nia odpowiedniej koncesji (m.in. wydoby-
wanie kopalin podlegajacych prawu gor-
niczemu oraz poszukiwanie z6z tych ko-
palin, wytwarzanie i obrét materiatami
wybuchowymi, bronig i amunicja, wytwa-
rzanie wyroboéw tytoniowych, transport
morski, lotniczy oraz wykonywanie in-
nych ustug lotniczych, a takze swiadcze-
nie ustlug w zakresie ochrony oséb i mie-
nia, ustug detektywistycznych itp.).

Ustawa o dziatalnosci gospodarczej ra-
dykalnie zmieniata dotychczasowa sytua-
cj¢ w dziedzinie kolportazu prasy; w art.
45 zapisano bowiem, iz przestaje obowig-
zywac art. 1 ust. 1 pkt 2 ustawy o taczno-
$ci z 1984 r., co oznacza, ze pafistwo zo-
staje pozbawione prawa wylacznosci
w zakresie kolportazu prasy polskiej i za-
granicznej. Zniesiono tez ust. 2 art. 2,
méwiacy o tym, ze Prezes Rady Mini-
str6w moze wytaczy¢ spod prawa wylacz-
nosci panstwa kolportaz okreslonych
dziennikéw i czasopism. Skreslono tez art.
5, a wiegc ten, ktéry stanowil, ze RSW

Wiestaw Sonczyk

,Prasa—Ksigzka—Ruch” realizuje w prak-
tyce monopol pafistwa w dziedzinie roz-
powszechniania prasy.

Nie ulega watpliwosci, ze byta to decy-
zja — w owym czasie — o historycznym
znaczeniu i systemowym charakterze,
stwarzajaca podstawe prawng dla ksztatto-
wania si¢ zupelnie nowej sytuacji na ryn-
ku kolportazowym. Ustawodawca potrak-
towal dystrybucje¢ prasy jako jeden z tych
rodzajow dziatalnosci gospodarczej,
ktérym odtad moze zajmowac si¢ kazdy —
zaréwno osoba prawna, jak i osoba fizycz-
na — jesli tylko spelni prawne warunki pro-
wadzenia legalnej dziatalnosci gospodar-
czej. Mogla to by¢ réwniez firma zagra-
niczna, jesli tylko spetnita warunki okre-
Slone w ustawie o dziatalnosci gospodar-
czej z udzialem podmiotéw zagranicz-
nych.

Dzigki temu zaczely stopniowo po-
wstawaé prywatne firmy kolportazowe.
Poczatkowo wigkszo$¢ z nich miala za-
sieg lokalny, w najlepszym razie — regio-
nalny. Warto podkresli¢, ze do zaktadania
firm kolportazowych intensywnie zache-
cali sami wydawcy prasy, Zzywotnie prze-
ciez zainteresowani poprawg sytuacji na
rynku kolportazowym. Szczegdlnie ak-
tywni w tym wzgledzie byli ci wydawcy,
ktérzy od poczatku swej dziatalnosci po-
zostawali poza strukturg RSW ,Pra-
sa—Ksigzka—Ruch” (m.in. spétka Agora —
wydawca ,,Gazety Wyborczej”). Dodatko-
wym czynnikiem sprzyjajacym dywersy-
fikacji rynku kolportazowego stata si¢
Ustawa z 15 listopada 1984 r. o likwidacji
RSW ,Prasa-Ksigzka—Ruch”. Mozna
wigc powiedzieé, ze od 1990 r. rozpoczat
si¢ kolejny, trwajacy do chwili obecnej,
etap w powojennych dziejach kolportazu
prasy w Polsce.

20 Por. Ustawa z dnia 31 stycznia 1961 r. o tacznosci, DzU 1961, Nr 8 (14.02), poz. 48.
2l Teksty obu ustaw opublikowano w DzU 1988, Nr 41 (28.12), poz. 324-325.



‘Illl Kolportaz prasy w Polsce do roku 1989
Press distribution in Poland before 1989

Wiestaw Sonczyk
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STRESZCZENIE

Artykul jest proba przedstawienia dziejow kolportazu prasy w Polsce w latach
1945-1989, przygotowana gtéwnie z mysla o studentach studiéw dziennikarskich. Autor
ocenia, ze kolportaz jest jedng z tych instytucji sktadowych naszego systemu medialnego,
ktéra — w poréwnaniu z prasg, radiem czy telewizjg — jest stosunkowo mato znana. Lite-
ratura przedmiotu jest nieliczna i trudno dostepna. Tymczasem dzieje kolportazu zastugu-
ja na uwagg, choéby z tego wzgledu, ze sa — méwiac najog6lniej — ilustracjg ogdlnej sy-
tuacji mediéw w okresie paristwa ideologicznego, ktérym byla PRL. Pokazujg tez, jak
wiele zalezalo wtedy od woli dysponenta politycznego (PZPR) i jego doraznych cel6w,
zwlaszcza politycznych i ekonomicznych.

W artykule omdwione zostaly trzy giéwne etapy rozwoju organizacyjnego instytucji kol-
portazu. W pierwszym z nich, przypadajacym na lata 1945-1949, kolportaz prasy byt zde-
centralizowany i zdywersyfikowany, co oznaczalo wowczas, ze wydawcy poszczegdl-
nych pism zajmowali si¢ jednoczesnie ich rozpowszechnianiem, a w kraju nie byto zad-
nej instytucji odpowiedzialnej za kreowanie i realizacje polityki kolportazowej. W drugim
etapie (1950-1972) kolportaz prasy byt znacjonalizowany, zmonopolizowany i scentrali-
zowany, a W imieniu panstwa realizowato go — i to na zasadzie wylacznosci — przedsig-
biorstwo panistwowe. W trzecim etapie, w latach 1973-1989, zadanie to przejat — na za-
sadzie administracyjnej decyzji dysponenta politycznego mediéw — partyjny koncern
RSW ,,Prasa—Ksigzka—Ruch”.

ABSTRACT

The article attempts to present the history of press distribution in Poland between
1945-1989, predominantly for the sake of journalism students. The author is of the opinion
that the distribution system is an integral part of the media system which, in comparison to
press, radio and television, is relatively unknown. There is little literature on the subject and
it is not easily accessible. Meanwhile, history of press distribution deserves attention since
it illustrates the general media situation in communist Poland. It shows how dependent it
was on the political authority (PZPR party) and its economic and political goals.

The article discusses the three main phases of the distribution system’s organizational de-
velopment. In the first, between 1945-1949, press distribution was decentralized and di-
versified which meant that different publishers were also distributors and there was no
organization responsible for the creation and realization of distribution policy. In the
second phase (1950-1972), distribution was nationalized, monopolized and centralized. It
was run by a state owned corporation. In the third phase, between 1973—-1989, based on
an administrative decision of the authorities, these duties were taken over by a party
concern RSW “Prasa—Ksigzka—Ruch”.
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Dwadziescia lat minelo.

Dzialalnos¢ wydawnicza koncernéw: Burda
Polska, H. Bauer, Gruner+Jahr Polska i Axel
Springer Polska na polskim rynku prasowym

Olga Dabrowska-Cendrowska

olska w poczatku lat dziewigcdziesia-

tych XX w. stata si¢ areng wielkich
przemian dziejowych, zwigzanych z upad-
kiem realnego socjalizmu. Przemiany te
mialy charakter wieloaspektowy. W dzie-
dzinie spoteczno-politycznej rozpoczat si¢
proces przechodzenia od gospodarki cen-
tralnie kierowanej do rynkowej, od ustro-
ju biurokratyczno-totalitarnego do demo-
kratycznego; od spoleczeristwa zniewolo-
nego do obywatelskiego. Zaczely si¢ two-
rzy¢ podstawowe zreby spoteczeristwa
pluralistycznego na wszystkich odcinkach
zycia spotecznego. Na te wielorakie prze-
miany natozyly si¢ zmiany cywilizacyjne
zwigzane z rozwojem nauki i kultury,
z postepem technicznym i rozwojem Srod-
kéw masowego komunikowania!. Dzi$
trudno sobie wyobrazi¢ kioski ,,Ruchu”,
saloniki prasowe czy stoiska z prasg
w réznego typu sklepach bez kolorowych,
wysokonaktadowych magazynéw. Ich
wielos¢ i pozorna réznorodnos¢ mogg za-
imponowaé. Potencjalnych czytelnikdw
wabig z okladek znane postaci zycia pu-
blicznego, zadbane kobiety, eleganccy
mezczyZzni, modnie ubrane nastolatki
i wesole dzieci. Czytelnicy kazdego dnia
zachecani sg do kupowania wizji lepsze-
go, szczesliwszego swiata. Masowe cza-
sopisma staly si¢ domeng zachodnioeuro-

pejskich, zwlaszcza niemieckich edyto-
réw, ktérzy wykorzystali sprzyjajace wa-
runki i wpisali si¢ ze swoja oferta w pejzaz
polskiego rynku magazynéw wysokona-
ktadowych. Koncerny, rozpoczynajgce
swojg dzialalno§¢ na poczatku lat 90.,
dzialajac na zasadach wolnego rynku, do-
skonale znaly recepte na dobrze sprzeda-
jace sie pismo. Korzystajac z doswiadcze-
nia zdobytego na rodzimym rynku, opano-
waly niezagospodarowane segmenty pra-
sowe. Nieprzypadkowo pierwsze czasopi-
sma adresowaly do kobiecego odbiorcy,
ktéry z entuzjazmem przyjat nowe, kolo-
rowe magazyny. Dzigki doskonalemu ro-
zeznaniu w gustach swoich czytelniczek
stworzyli szablonowy magazyn dla kobiet,
ktéry powielany — gwarantowal zyski
1 umocnienie pozycji na nowym rynku
wydawniczym. Okazalo sie, ze zapropo-
nowany wzor pisma sprawdzil si¢ takze
w innych segmentach rynku, stajgc si¢
modelowym. Celem tego artykulu jest
przedstawienie dziatalnosci czterech firm
z niemieckim kapitalem: Burda Polska,
H. Bauer, Gruner+Jahr Polska, Axel
Springer Polska, ktére zainwestowaty
w polski rynek magazynéw wysokonakta-
dowych. Swiadomie pomingtam koncern
Verlagsgruppe Passau specjalizujacy si¢
w codziennej prasie regionalnej, gdyz

! Przemiany w mediach polskich opisat: T. Mielczarek, Migdzy monopolem a pluralizmem. Zarys dziejéw
Srodkéw komunikowania w Polsce w latach 1989-1997, Kielce 1998; kontynuacjg wyzej wymienionej publikacji
jest tegoz, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce w latach 1989-2006,
Warszawa 2007; zob. tez: W. Sonczyk, Media w Polsce: zarys problematyki, Warszawa 1999.



Dwadziescia lat mingto. Dziatalnos¢ wydawnicza koncernow...

wnikliwg analiz¢ jego pig¢tnastu lat funk-
cjonowania w Polsce zaproponowat Adam
Szynol?.

Dzialalnos¢
koncernu Burda Polska
Pierwszym wydawnictwem niemieckim,
ktére rozpoczeto w Polsce dziatalnos¢ na
poczatku 1990 r., byta Burda Polska. Po-
czatkowo pod nazwg Agencja ,,Muza” sp.
z 0.0. z udzialem firmy Aenne Burda
GmbH und Co. Germany Offenburg z Ba-
denii-Wirtembergii, potem jako Verlag
Aenne Burda, z Burda Verlag Osteuropa,
wreszcie jako Burda Polska®.

W 1908 r. Franz Burda otworzytl
w Offenburgu matg firme drukarska.
W 1927 r. jego syn — réwniez Franz — po-
szerzyt dzialalnos¢ rodzinnej firmy, wyda-
jac gazete z programem radiowym
wurag”. Po II wojnie swiatowej firma
wyspecjalizowata si¢ w wydawaniu ilu-
strowanych, kolorowych magazynéw ko-
biecych ze ,srodkowej p6tki” dotycza-
cych giéwnie mody, ubioréw, szycia do-
mowego 1 robétek recznych. Do 1994 r.
firmg kierowala spadkobierczyni Aenne
Burda, ktéra doprowadzita wydawnictwo
do szczytu rozwoju®. Po niej firme przejat
Hubert Burda, wydajgc oprécz pism ko-
biecych takze periodyki dla mezczyzn.
W polowie lat dziewigédziesiagtych firma
wydawata w Niemczech 13 tytutéw praso-
wych oraz dysponowata udziatami 11 sta-
cji radiowych i telewizyjnych.

W 1997 r. w wyniku scalenia wydaw-
nictwa: Burda Warszawa, Nowego Wy-

dawnictwa Czasopism i firmy Reprostudia
powstala Burda Polska. Za ,,0jca” tego
przedsiewzigcia uznaje si¢ Ryszarda Le-
chickiego, ktéry dokonatl reformy wydaw-
nictwa w Polsce®. Po nim prezesem zostat
Jarostaw Zalewski, a w maju 1999 r. —
Krzysztof Kowalito, ktéry petnit t¢ funkcje
do lutego 2009 r. Jego miejsce w firmie za-
jat Christian Fiedler, natomiast Malgorzata
Wegierek zostala dyrektorem zarzadzaja-
cym®. Sytuacja ulegta zmianie w lutym
2010 r. Mianowicie Ch. Fiedler wrécit do
Niemiec — do firmy matki Burda Eastern
Europe — i stamtad kierowal strategiczng
dziatalnoscig Burdy w Polsce. Jego nastep-
ca i dyrektorem generalnym w kraju zosta-
fa Justyna Namigta, od wielu lat zwigzana
z koncernem. Na poczatku 1997 r. wydaw-
nictwo sprzedalo swoje tytuly telewizyjne:
wuper Tele” 1 ,,Super TV” Wydawnictwu
H. Bauer, co zostalo podyktowane checig
ujednoliceniem charakteru tytutéw Burdy
w Polsce’. Decyzja ta nie wpltyneta na po-
prawe sytuacji koncernu na polskim rynku
wydawniczo-prasowym.

Na poczatku 2006 r. zapowiedziano fu-
zj¢ Burdy z Hachette Filipacchi Polska.
Oficjalnie nowe przedsi¢gbiorstwo rozpo-
czeto dziatalnos¢ od poczatku lipca 2006 r.
Kontrole kapitalowa nad nowg strukturg
Hachette Filipacchi Burda Polska przejeta
Burda Polska, do ktérej nalezalo 51%
udziatéw®. Owczesny prezes Kowalito
w oficjalnym komunikacie stwierdzit,
,,dziatajac wspdlnie na rynku prasy kolo-
rowej, chce zwiekszy¢ naklady wydawa-
nych pism i obroty z reklam. Dzigki temu

2Zob. A. Szynol, Pigtnascie lat obecnosci Passauer Neue Presse (Polskapresse) i Orkla Media na polskim re-
gionalnym rynku prasowym, ,,Studia Medioznawcze” 2008, nr 2, s. 33-55.

3 7. Sokét, Polsko-niemieckie magazyny kobiece w latach 1990-1999, ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 1, s. 55.

4 Prezentacje miesigca: ,,Burda”, ,Raport Prasowy” 1996, nr 10, s. 9-10.

5 Zob. J. Zalewski, Z prezesem Burda — Polska nie tylko o modzie, ,,Poligrafika” 1998, nr 1, s. 22-24.

6 Zob. Kowalito odszedt z Burdy, ,Press” 2009, nr 3, s. 6; A. Wieczerzak, Dziecko Burdy, ,,Press” 2009, nr 4,

s. 26-28.

7J. Zalewski, Czasy kobiet owoczesnych, ,,Media Polska” 1998, nr 1, s. 22.
8 J. Dziwisiriska, K. Prewecka, Burda kontroluje Hachette Filipacchi, ,,Media i Marketing Polska” 2006, nr 3,
s. 1; M. Lemariska, Elle u Anny, ,,Press” 2006, nr 2, s. 39-42; taz, Centralizacja, ,,Press” 2006, nr 9, s. 15; ,,Press”

2006, nr 7, s. 7.



chcemy osiagna¢ lepszg pozycje na rynku
prasy’”. Burda Polska zakonczyta rok 2005
z dodatnim wynikiem netto, natomiast ren-
townos¢ Hachette byta zdecydowanie niz-
sza. Dochody z reklam w pierwszej poto-
wie 2006 r. w przypadku Burdy Polska
uksztattowaly si¢ na poziomie 9,2 mln zt,
rok wczesniej byly nizsze i wyniosty
7,2 mln zl. W analogicznych okresach
Hachette zanotowalo spadek wplywéw
reklamowych do poziomu 28,1 min zi
z 31,3 min zi. Polaczenie obydwu przed-
sigbiorstw okazalo si¢ najkrétszg drogg do
zmiany pozycji na rynku prasowym. Na
tamach prasy fachowej petnigcy w tym
czasie funkcje prezesa firmy Krzysztof
Kowalito podkreslit, ze ,,pisma luksusowe
dla kobiet sg bardzo istotnym kierunkiem
rozwoju nowego koncernu”'®, Do korca
2006 r. wydawnictwo nie wprowadzito
nowego tytulu nalezacego do tego seg-
mentu, mimo pojawiajacych si¢ nieoficjal-
nych informacji, ze zespét redakcyjny pod
kierownictwem Krystyny Kaszuby rozpo-
czal prac¢ nad magazynem ,In Style”.
Podobnie wygladata sytuacja w 2007 r.,
ktoéry koncern wykorzystal na umacnianie
swojej pozycji wsréd wydawcdw przez
kolejne przejecia. W polowie tego roku
Burda Eastern Europe kupita od Vogel
Burda Group 100% udzialéw w wydaw-
nictwie Vogel Burda Communications.
Wartos¢ transakcji zostata objeta tajemni-
ca. Nieoficjalnie méwito si¢ o kilku milio-
nach euro. Tym sposobem niejednorodna
oferta firmy, w ktérej byty juz réznego ty-
pu poradniki o tresciach ogdélnych (,,.Do-
bre Rady”), hobbystycznych (,,Burda”),
magazyn luksusowy ,,Elle”, pismo o zdro-
wiu ,,Samo Zdrowie”, poswiecony tema-
tyce filmowej ,Film”, powigkszyla si¢
0 czasopisma o tematyce komputerowe]

9 Press” 2006, nr 1, s. 13.

Olga Dabrowska-Cendrowska

,Chip” 1 ,,Computer Reseller News Pol-
ska” (CRN) oraz ich witryny". Koncern
nie poprzestal na tych inwestycjach. Jesie-
nig 2007 r. kupit od firmy Lagardere 49%
udzialéw w joint venture Hachette Fili-
pacchi Burda Polska'?>. Po tych transak-
cjach, na poczatku 2008 r., firma zmienia-
fa nazwe na Burda Media Polska.

Czasopisma wydawane przez Burde
Polska to przede wszystkim 6 giéwnych
miesiecznikéw: ,,Burda”, ,,Dobre Rady”,
~Anna”, ,S6l i Pieprz” ,,M¢6j Pigkny
Ogréd” i ,,M6j Pigkny Dom”, wraz z licz-
nymi dodatki specjalnymi o rzadkiej czg-
stotliwosci. Po zespoleniu z koncernem
Hachette Filipacchi Polska do oferty dolg-
czyty: ,Elle”, ,Elle Decoration”, ,,.Samo
Zdrowie” i ,,Film”. Jako nowa-stara Burda
Media Polska do korica 2008 r. wprowa-
dzita cztery samoistne wydawniczo tytuty:
Przeslij Przepis”, ,In Style”, ,, TopGear”
i ,,Przeslij Przepis. Krzyzéwka”. Kierow-
nictwo koncernu zaj¢lo si¢ ponadto ujed-
noliceniem oferty wydawniczej. Pod ko-
niec 2008 r. portfolio firmy Burda Media
Polska tworzyly: magazyny kobiece
(,,Dobre Rady”, ,Elle”, ,,In Style”, ,,Bur-
da”), komputerowe (,,Chip” i ,,CRN”),
wnetrzarskie (,,Elle Decoration”, ,,Mdj
Pigkny Dom”), ogrodnicze (,,M6j Pigkny
Ogr6d”), kulinarne (,,S6l i Pieprz”, ,,Prze-
§lij Przepis™), poSwigcone tematyce zdro-
wotnej (,,Samo Zdrowie”), dla m¢zczyzn
(,,Top Gear”) i z krzyzowkami (,,Przeslij
Przepis. Krzyzéwki”). Lacznie oferte two-
rzylo 14 magazynéw.

W ciaggu 20 lat dziatalnosci wydawni-
czej na polskim rynku prasowym firma
Burda Polska wydata ogétem 32 samoist-
ne tytuly adresowane do r6znych grup do-
celowych: przede wszystkim dla kobiet
1 réznego rodzaju dodatki tematyczne, do-

10K. Kowalito, Burda Polska i Hachette Filipacchi Polska, ,,Media i Marketing Polska”, dod. ,,Magazyny Ra-

port 2006 2006, nr 38, s. 15.

11]. Dziwisinska, K. Prewecka Nowy egzamin Burdy w inwestycjach, ,,Media i Marketing Polska” 2007, nr 24,

s. 1, 15.

12 A. Wieczerzak, Burda bez Hachette, ,Press” 2007, nr 10, s. 10; ,,Press” 2008, nr 2, s. 6.
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tyczace kroju i szycia, roboétek recznych,
wyszywania i haftowania. Oferte uzupet-
nity: magazyny kulinarne, motoryzacyjne,
o urzadzaniu wngtrz i poSwigcone tematy-
ce zdrowotnej. Zaangazowanie koncernu
w poszczegOlne segmenty rynku prasowe-
go pokazano na wykresie 1.

70%

sposobem oferte miesiecznika. Wszelkie
pisma zwigzane z krojem, szyciem i robot-
kami recznymi wychodzity pod szyldem
,.Burdy Special” bez ustalonej z géry cze-
stotliwosci.

Od 1998 r. wydawca zmienit swojg tak-
tyke wprowadzania nowych tytutéw. Wiek-
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Wykres 1. Typologiczny obraz prasy koncernu Burda Polska

Zrédlo: badania wiasne.

Niektore tytuly zostaly zlikwidowane:
m.in.: ,,Verena”, ,,Duze jest Pigkne. Burda
Plus”, ,,Modny Maluch”, ,,Burda Special.
Szafa Przedszkolaka”, ,,Nastolatki. Dziew-
czeta i Chlopey”, ,,Mezczyzna Modny”,
,,Robotki Reczne”, ,,Dla Kobiet w Ciazy”,
,,Minidzianina. Verena dla Dzieci”, ,,Miss
B. Dla Mtodych Kobiet”, ,,Prywatki i Ba-
le”, ,,Woman”, ,,Tw¢j Relaks”, ,,Burda In-
ternational”, poniewaz ich sprzedaz nie
spetniala oczekiwari wydawcy. Dwa tytu-
ty powstaly z przeksztalcenia: ,,Mdj Pigk-
ny Ogréd” zastapit ,,Poradnik Dziatkow-
ca”’, a ,,Woman” — miesi¢cznik ,,.Dobre
Rady”.

»Duze jest Pigkne”, ,,Bluzki, Spodnie,
Spédnice”, ,,Szycie Krok po Kroku”
wprowadzono ponownie, tym razem jako
dodatki do ,,Burdy”, uzupeiniajac tym

szg wage przyktadal do kampanii reklamo-
wych nie tylko w pismach Burda Polska.
Nowa edycja miesiecznika ,,Dobre Rady”
miata promocj¢ w radiu, telewizji, w prasie,
na billboardach. Wydawca zaczal uwazniej
Sledzi¢ rynek prasowy i czytelniczy, prowa-
dzit badania, jaki tytul moze wprowadzié
na rynek, aby si¢ przyjat. Firma zapowiada-
ta, ze w 2003 r. na polskim rynku praso-
wym pojawi si¢ nowy tytul z grupy pora-
dnikéw. Jednak tak si¢ nie stato. Niemal po
trzyletniej przerwie, wiosng 2005 r. pojawit
sie miesiecznik o urzadzaniu wnetrz ,,M6j
Pigkny Dom”. W latach 2006-2009 do
oferty wydawniczej dotgczyto 10 miesigcz-
nikéw skierowanych do réznych grup do-
celowych. Wida¢ wyraZnie strategiczng
zmian¢ w dzialalnosci firmy, ktéra rezy-
gnowala z hobbystycznych czasopism ko-



biecych na rzecz magazynéw masowych
adresowanych do kobiet i m¢zczyzn.

Dziatalnos$¢ koncernu H. Bauer

W 1991 r. na polski rynek prasowy wszedt
drugi niemiecki wydawca H. Bauer, debiu-
tujac popularnym magazynem mtodziezo-
wym ,,Bravo”!3. Koncern Heinrich Bauer
Verlag — jeden z najwigkszych wydawcéw
czasopism w Europie — swoimi tradycjami
sigga do zatozonej w 1875 r. drukarni bile-
tow wizytowych. Tworcg przedsigwziecia
byt Johann Andreas Ludolph Bauer
(1852-1941), z wyksztalcenia litograf.
W 1903 r., po przyjeciu na wspodlnika syna
Heinricha (1874-1949), wykwalifikowa-
nego drukarza, powstala firma pod nazwa
J.A.L. Bauer und Sohne, ktéra zaczeta wy-
dawac bezplatng gazete regionalng ,,Ro-
tenburgsorter Zeitung” w naktadzie 20 000
egzemplarzy'®. W 1918 r., po przystapieniu
do rodzinnej firm, Alfreda Bauera
(1898-1984), syna Heinricha, takze wy-
kwalifikowanego drukarza, rozpoczeto
wydawanie pisma ,,Extrablatt zum Mon-
tag”, a w 1926 r. tygodnika ,,Rundfunkkri-
tik”. W 1958 r., po przystgpieniu do spotki
Heinza Heinricha Bauera powstata firma
Heinrich Bauer Verlag'.

Dynamiczny rozwdj wydawnictwa
przypada na lata powojenne, kiedy to Al-
fred Bauer zaangazowat na stanowisko bi-
lansisty Siegfrieda Koeniga. Zdobyl on
dla wydawnictwa czasopismo radiowo-te-
lewizyjne ,,Hoeren und Sehen”, popularny
magazyn mlodziezowy ,,Praline” i tury-
styczny ,,Rasselbande”. P6zZniej, w latach
60. XX w., firma zwigkszyta swdj stan po-
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siadania o magazyny rozrywkowe ,,Neue
Ilustrierte” i ,,Neue Revue”.

Od czasu przejecia w 1968 r. ,,Das Neue
Blatt” oraz ,,Bravo” Bauer stat si¢ najwigk-
szym w Niemczech wydawcg magazynéw
ilustrowanych. Przejecie w 1970 r. pisma
ZAuto Zeitung” zapoczatkowato powstanie
nowego wydawnictwa czasopism facho-
wych Bauera'®. W 1975 r., w stulecie istnie-
nia firmy, ukazal si¢ tygodnik dla kobiet
,»1ina”, a trzy lata p6Zniej ,,Bella” — pisma,
ktére odniosty sukces wydawniczy nie tyl-
ko na niemieckim rynku prasowym. W na-
stepnych latach, za czaséw Heinza Bauera,
poszerzono oferte wydawniczg o pras¢ co-
dzienna, wprowadzajagc m.in. ,,Norddeut-
sche Rundschau”, ,,Glickstiadter Fortuna”,
i ,,Meldorfer Nachrichten”’. W 1987 r.
roczny obrét koncernu wynidst 2,12 mld
DM. Po $mierci Heinricha Bauera 96% ak-
cji koncernu nalezy do jego syna Heinza
Heinricha Bauera, po 2% odziedziczyly
obie jego siostry's.

H. Bauer, w przeciwienstwie do nie-
ktérych konkurentéw, nie zabiegat o udzia-
ty w istniejacych na polskim rynku prywa-
tyzowanych pismach. Wysitek skoncentro-
wal na przeniesieniu na polski grunt wia-
snych tytuléw, tworzac z nich polskoje-
zyczne mutacje. Inne magazyny zakladat
od podstaw, rezygnujac z kontynuacji tego,
co zastal. Ta strategia wydawnicza ulegta
zmianie w 2002 r. Koncern kupit luksuso-
wy magazyn kobiecy ,,Twéj Styl” i mio-
dziezowy miesigcznik ,,Filipinka”.

Dziatalnos¢ koncernu na polskim rynku
prasowym to nie tylko inwestycje w nowe
czasopisma. 4 wrzesnia 1997 r. zostala uru-

13 T. Mielczarek, Migdzy monopolem..., s. 218; Wiasnos¢ medialna i jej wptyw na pluralizm oraz niezaleznosé
mediow, pod red. B. Klimkiewicz, Krakow 2005, s. 75-76.

4 Wybrane zagraniczne systemy informacji masowej, pod red. J. Adamowskiego, B. Golki, E. Stasiak-Jazu-
kiewicz, Warszawa 1996, s. 129-130; M. Jadaczak, Prezentacje: Wydawnictwo H. Bauer, ,,Raport Prasowy” 1997,

nrl,s. 4.

15 Z. Sokét, Wydawnictwo H. Bauer w Polsce w latach 1991-2002, cz. 1, Czasopisma dla kobiet, ,,Rocznik

Historii Prasy Polskiej” 2004, s. 115-116.

1 Wybrane zagraniczne systemy..., s. 129-130; E. Stasiak-Jazukiewicz, Prasa niemiecka. Cz. 2, Prasa nie-

miecka w latach 1949—1989, Warszawa 1992, s. 31.

177. Sokét, Wydawnictwo H. Bauer..., cz. 1, s. 116.

18 B, Stasiak-Jazukiewicz, Prasa niemiecka, cz. 2, s. 31; Wybrane zagraniczne systemy..., s. 130.
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chomiona drukarnia w Ciechanowie, ktérej
uroczystego otwarcia dokonat Heinz Bauer.
Tym samym koncern wszedl w posiadanie
nowoczesnej drukarni dysponujacej ma-
szynami nadajgcymi si¢ do stosowania
techniki wklestodrukowej'®. Owczesny
prezes zarzadu na kraje Europy Srodkowo-
-Wschodniej Eckert Bollmann tak oto na
tamach prasy fachowej wyjasnit przyczyny
otwarcia wiasnej drukarni: ,,Staramy si¢ za-
wsze taczy¢ proces produkcji oraz wyda-
wania okreslonego czasopisma w kraju, dla
ktérego jest przeznaczone”. W 2002 r.
drukarnia przeszta gruntowng moderniza-
cje, zakupiono kilkanascie nowoczesnych
maszyn, co pozwolito na zwigkszenie mo-
cy z 7 do 10 mln egzemplarzy druku tygo-
dniowo, przy jednoczesnym obnizeniu ko-
sztéw?!. Drugg drukarni¢ koncern otworzyt
na poczatku 2006 r. w Kamiennogoérskiej
Specjalnej Strefie Ekonomicznej w Wykro-
tach®. Nowa drukarnia swiadczyta ustugi
dla wydawnictw koncernu w Europie Srod-
kowo-Wschodniej. Drukowano w niej cza-
sopisma, katalogi i prospekty gléwnie
w technologii wklgstodrukowe;.

Kolejnym przedsigwzigciem koncernu
bylo powotanie do zycia w listopadzie

2000 r. spotki Bauer-Weltbild Media, ktdrg
stworzyly dwie firmy: Wydawnictwo
H. Bauer z siedzibg w Warszawie i Grupa
Wydawnicza Weltbilt z Augsburga®. R6w-
norzegdni partnerzy, majacy po 50% udzia-
16w, zadebiutowali tym samym na rynkach
Europy Srodkowo-Wschodniej. Ze strony
H. Bauera sp6tka kierowal Witold WoZniak,
natomiast Grupe Wydawnicza Weltbild re-
prezentowal Andreas Nick®.

W listopadzie 2006 r. H. Bauer stat si¢
posiadaczem Radia RMF FM, najwigkszej
komercyjnej rozgtosni w Polsce. Koncern
kupit od gléwnych akcjonariuszy 56,33%
akcji Brokera (73,38% gloséw na walnym
zgromadzeniu akcjonariuszy), placac za
jedng 144,80 zI*. Tym sposobem jeden
z najprezniejszych wydawcéw prasy ko-
lorowej wystartowal na rynku radiowym
z pozycji lidera®. Prezes Wiestaw Pod-
kariski stwierdzit: ,,radio to ciekawy seg-
ment rynku mediéw z dobrymi perspekty-
wami na przysztosé”?’. Po tej transakcji
firma stala si¢ udzialowcem sieci RMF
Classic i portalu Interia.pl. Analitycy ryn-
ku zauwazyli, ze H. Bauer moze zrealizo-
wacé zamiar wejScia na bardzo dynamicz-
nie rozwijajacy si¢ rynek internetowy.

19 T. Furman, Wklgsta klgska. Popularna na zachodzie rotograwiura w Polsce na popularnosé liczy¢ nie mo-
ze, ,,Press” 2002, nr 10, s. 73-76; ,,Press” 1998, nr 6, s. 48.
20 E. Bollmann, Polskie doswiadczenia H. Bauer Verlag. Wypowied? dla ,, Poligrafiki”, ,,Poligrafika” 1998,

nr2,s. 14.

21 Zob. A. Krupinski, A. Brodecki, Wizyta w drukarni wydawnictwa Bauer w Ciechanowie, ,,Poligrafika” 2003,
nr 3, s. 94-96; A. Brodecki, S. Sokotowski, Drukarnia Bauera rosnie w sitg, ,,Poligrafika” 2003, nr 10, s. 60-61.

22 Rozlegte wlosci, ,,Media i marketing Polska2006, nr 7, s. 22; ,,Press” 2004, nr 7, s. 7.

2 Grupa Wydawnicza Weltbild — najwigkszy niemiecki wydawca dziatajacy na rynku sprzedazy bezposre-

dniej. Poza Niemcami prowadzit interesy w Szwajcarii i w Austrii. Grupa Wydawnicza Weltbild wydawata nie-
mieckojezyczny katalog wysytkowy ,,Weltbild”, ktéry w wydaniach podstawowych osiagal objetos¢ 260 stron,
a w Swigtecznych — 360. Na poczatku lat 70. miat form¢ dodatku do magazynu pod tym samym tytutem, od 1980 r.
byl kolorowg publikacjg. Oferowat przede wszystkim ksiazki, cho¢ takze wiele innych produktéw medialnych. Ze
wzgledu na to, ze wiascicielem ,,Weltbildu” byt Episkopat Niemiecki, w katalogu nie mogty si¢ znalez¢ ksigzki
tematycznie zwigzane z pornografia, przemocg i New Age. Grupg docelowg firmy byta szeroko rozumiana rodzi-
na, a wigc osoby doroste, starsze, dzieci i mtodziez. K. Prewecka, Ksigzki w Bauer-Weltbild, ,,Media i Marketing
Polska” 2000, nr 17, s. 20.

24 7. Sok6t, Wydawnictwo H. Bauer..., s. 123.

3 Zob. M. Lewarska, E. Mucinski, Niemiecki inwestor kupi Radio RMF, ,Rzeczpospolita” 2006, nr 253,
s. B1; K. Glowinski, A. Klim, Tyczyriski mowi: Dos¢, ,,Press” 2006, nr 11, s. 35-39.

2 Twoércg Radia RMF FM byt Stanistaw Tyczyriski. Wedtug Radio Track Millward Brown SMG/KRC, od lip-
ca do wrzesnia 2006 r. stacja miata najlepsza stuchalnos¢ — 21%.

27 K. Glowiriski, A. Klim, Tyczyriski mowi..., s. 38.



Do 1999 r. w polskiej filii koncernu nie
istniato stanowisko prezesa zarzadu.
Funkcje te na kraje Europy Srodkowo-
-Wschodniej petnili: Michael Kleinjohann,
nastgpnie Eckert Bollmann. W 1999 r. sy-
tuacja zmienita si¢. Dotychczasowy wice-
prezes Witold WozZniak zostal mianowany
na stanowisko prezesa Zarzadu®.

W ciagu 20 lat dzialalnosci wydawni-
czej na polskim rynku prasowym firma
H. Bauer wydala ogétem 48 tytutéw. Kon-
cern wyspecjalizowat si¢ w prasie kobiece;.
Eacznie wprowadzit 20 tytuléw adresowa-
nych do tej grupy docelowej W latach
1991-2010 ukazato si¢ 10 tygodnikow:
,,Iina”, ,,Zy01e na Goraco”, ,,Chwila dla
Ciebie”, ,, Twoje Imperium” . ,»lakie jest
Zycie”, ,»Bella”, ,Rewia”, LSwiat & Lu-
dzie”, ,Na Zywo s ,,Show” i 7 miesigczni-
koéw: »Neue Mode”, , Swiat Kobiety”,
»-Modny Swiat” , »Mam Dziecko”, ,,Twgj
Styl”, ,,Pani” i ,Kobieta i Zycie”, oraz
2 kwartalniki: ,,Twéj Styl Look™, ,,Twdj
Styl Trendy” i dwutygodnik ,,Swiat Seriali”.

Tygodniki telewizyjne stanowity kolej-
ng grupe silnie reprezentowang w wydaw-
nictwie. H. Bauer, jako jedyny niemiecki
koncern, zainwestowal w 9 tytuléw po-
Swigconych programowi telewizyjnemu,
tworzac tym samym mocno rozbudowany
segment ,, IV guidow”. W 1993 r. ukazat
si¢ ,,Tele Tydzieri”, dwa lata péZniej ,,Tele
gwiat”, w 1998 , . Imperium TV 1,,TV Mo-
vie”. Kolejne tytuty — ,,Super TV 1 ,,To &
Owo” — zadebiutowaty w 2001 r. Od 2002
natomiast firma posiadala ,,Magazyn Tele-
wizyjny Kurier TV” i ,,Telemaxa”. Naj-
mlodsze dziecko koncernu, ,,TV14”, poja-
wito na rynku prasowym pod koniec wrze-
$nia 2009 r.

W 2000 r. koncern zadebiutowat w seg-
mencie czasopism komputerowych. Lacz-
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nie wydat 7 pism traktujacych o szeroko
pojetej problematyce komputerowej — mie-
sigczniki: ,,Action Plus”, ,,CD Action”,
,,PC Format”, ,,Click!”, ,,Next”, oraz dwu-
miesiecznik ,Kawaii”. Do tej grupy
H. Bauer zaliczyt takze ekskluzywny ma-
gazyn ,Fotografia i Aparaty Cyfrowe”,
ktéry pojawit si¢ na rynku w 2004 r.

Dla mlodziezy wydawano 8 tytuldw,
w tym 5 skierowanych do pici zeriskie;j. Ja-
ko pierwszy zadebiutowal dwutygodnik
.Bravo”, nastepnie powstaly jego trzy
odmiany: miesi¢czniki ,,Bravo Girl”, ,,Bra-
vo Quiz” i dwutygodnik ,,Bravo Sport”.
W trzecim okresie dzialalnosci wydawni-
czej koncern uzupehit ten segment o ko-
lejne 4 miesigczniki: ,, Twist”, ,,Nicole”,
,Filipinke” i najmtodszy ,,Fun Club”.

H. Bauer wydawat tez 2 tytuly doty-
czgce problematyki motoryzacyjnej: mie-
siecznik ,,Auto Moto” i tygodnik ,,Mo-
tor”, ktéry byt kontynuacjg tytutu ukazu-
jacego si¢ na polskim rynku od 1952 r.

Siedem miesiecznikéw: ,Neue Mo-
de”, ,,Bravo Quiz”, ,,Action Plus”, ,,Mod-
ny Swiat”, ,,Nicole”, ,Filipinka” 1 kuli-
narny magazyn ,,Smacznego”’, zostalo
zlikwidowanych, poniewaz zyski ze
sprzedazy i z reklamy nie spelnialy ocze-
kiwan wydawcy. Z tych samych wzgledéw
sprzedano dwumiesig¢cznik ,,Kawaii”, zam-
knigto kwartalniki ,, Twéj Styl Look”
1,,Iw6j Styl Trendy” oraz tygodnik tele-
wizyjny ,,TV Movie”. Z kolei dwutygod-
nik dla m¢zczyzn ,,Twdj Weekend” sprze-
dano, poniewaz zdaniem wydawcy nie pa-
sowal do oferty koncernu. Lacznie z ofer-
ty wydawniczej firmy usunigeto 12 tytu-
16w. Zaangazowanie koncernu w poszcze-
gblne segmenty rynku prasowego przed-
stawiono na wykresie 2.

28 Witold WoZniak — absolwent Wydziatu Handlu Zagranicznego SGH w Warszawie (zaocznie studia finan-
sowe i marketingowe w Wielkiej Brytanii). W latach 1991-1993 pracowat jako konsultant w firmie Coopers and
Lybrand (audyt, doradztwo). W latach 1993-1996 dyrektor finansowy w szwedzkiej firmie SCA Molnycke (do-
bra konsumpcyjne). Nastgpnie wiceprezes wydawnictwa H. Bauer. Hobby: polityka gospodarcza. Por. ,,Polityka”

1999, nr 36, s. 76.
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Wykres 2. Typologiczny obraz prasy koncernu H. Bauer

Zr6dlo: badania wlasne.

Dziatalnos$¢ koncernu
Gruner+Jahr Polska
Gruner+Jahr Polska to filia niemieckiego
koncernu Gruner+Jahr, w ktérej 74,9%
udzialéw ma Bertelsmann?. Firma G+J zo-
stala stworzona w 1965 r. w Hamburgu
przez drukarza Richarda Grunera i wy-
dawcow Johna Jahra i Gerda Buceriusa®.
Przez ponad czterdziesci lat istnienia
koncern wyspecjalizowal si¢ w wydawa-
niu prasy codziennej, czasopism spolecz-
no-politycznych, popularnonaukowych,
kulinarnych, wnetrzarskich i prasy kobie-
cej. Na niemieckim rynku prasowym Gru-

ner+Jahr posiada tak popularne tytuty, jak:
wStern”, , Brigitte”, ,,Geo”, ,,Schoner Woh-
nen”. Firma ma takze udziaty w tygodniku
,Der Spiegel” 1 wydawnictwie ,,Zeit Ver-
lag”, ktére wydaje elitarny ,,Die Zeit™!.
Na polski rynek prasowy Gruner+Jahr
wszedl w marcu 1993 r., kupujac niektére
tytuty wydawane w latach 1991-1992
przez niemiecki koncern Jahr-Verlag?.
Pierwszym prezesem firmy byl Andreas
Tilk, ktérego w kwietniu 2001 r. zastapit
Oliver Voigt**. Od stycznia 2006 r. stano-
wisko prezesa zarzadu objela Magdalena
Malicka®*. Jej poprzednik przejat obo-

2 W 1947 r. Reinhard Mohn przejat firme po swoim dziadku. Obecnie struktury Bertelsmanna tworza cztery
dzialy gloéwne: dziat ksigzki majacy 30,8% obrotéw, BMG rozrywka (30,1%), G+J wydawnictwo prasowe
(19,9%) i dzial przemystowy (14%). Ponadto sg jeszcze dwa mniejsze dzialy: wydawnictwa fachowe (3,4%)

i multimedia (1,8%).

30 Wybrane zagraniczne systemy..., s. 131-132; E. Stasiak-Jazukiewicz, Bertelsmann przyktad dziatania w wa-
runkach konkurencji, ,,Rynek Prasowy” 1994, nr 3, s. 16-21; A. Rubinowicz, Gruner+Jahr, ,,Gazeta Wyborcza”

2003, nr 96, s. 10.

3UE. Stasiak-Jazukiewicz, Prasa niemiecka, cz. 2, s. 32-33; A. Rubinowicz, Gruner+Jahr, s. 10.

32 Zob. Z. Sok6t, Polsko-niemieckie magazyny..., s. 57-58.

3 Press” 2000, nr 11, s. 6; ,,Press” 2001, nr 3, s. 7; Ruch w niemieckich wydawnictwach, ,Brief” 2001, nr 3, s. 36.
3 Magda Malicka — skoriczyta filologie romariskg na Uniwersytecie Jagielloriskim, teatrologi¢ na Sorbonie

oraz MBA w dziedzinie zarzadzania i marketingu w Szkole Biznesu Politechniki Warszawskiej i Wyzszej Szkole
Handlowej HEC w Paryzu. W 2000 r. rozpoczeta prace w Gruner+Jahr Polska jako produkt manager tygodnika
,Naj”, nastgpnie awansowala na stanowisko dyrektora wydawniczego. Kolejnym etapem w jej karierze byto sta-
nowisko wydawcy magazynéw kobiecych (,,Naj”, ,,Claudia”, ,,Moje Mieszkanie”, ,,Moje Gotowanie”, ,,Rodzi-
ce”), ktére piastowata od maja 2005 r.



wigzki prezesa Zarzadu i Wydawcy Ver-
lagsgruppe NEWS w Wiedniu. Na arenie
miedzynarodowej, zaraz po Francji, Au-
stria byta drugim co do wielkosci rynkiem
prasowym dla Gruner+Jahr™®.

W 1999 r. Gruner+Jahr wraz z hiszpan-
skim wydawnictwem RBA utworzylo
spoike joint venture. Powstale w ten spo-
s6b Wydawnictwo G+J RBA, na mocy
uméw licencyjnych zawartych 2 marca
1999 r., zapewnilo sobie wylgcznos¢ na
wydawanie publikacji ,,National Geogra-
phic” w Polsce, w Niemczech, we Francji,
Holandii i Belgii.

W ciggu 16 lat dzialalnosci wydawniczej
na polskim rynku prasowym firma Gru-
ner+Jahr Polska wydata ogétem 20 tytutéw,
12 z nich zaadresowano do kobiet, w tym

Olga Dabrowska-Cendrowska

oferty wydawniczej dotaczyl miesigcznik
popularnonaukowy ,,Focus”. Ten segment
uzupetnit ponadto ,,National Geographic”.

Szes$¢ pism, w tym trzy miesi¢czniki:
»QGracja”, ,Futura” i ,,Feniks”, dwumie-
sigcznik ,,Gala Plus” i 2 kwartalniki: ,,Bio-
grafie” i ,,badnie Mieszkac¢”, zostaty zli-
kwidowane, poniewaz ich sprzedaz nie
spetniata oczekiwan wydawcy. Z tych sa-
mych wzgledéw zostal zamknigty tygo-
dnik ,,Halo”, a na jego miejsce koncern
wprowadzit ,,Galg”. W sumie zawieszono
wydawanie 6 tytuléw, z ktérych miesiecz-
nik ,,Capital” istniat tylko w fazie projek-
towej. Zaangazowanie koncernu w po-
szczegllne segmenty rynku prasowego
przedstawiono na wykresie 3.

Oferte koncernu uzupetniaty ksigzki
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0%
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o urzadzaniuidekoracji  popularnonaukowe

wnetrz

Wykres 3. Typologiczny obraz prasy koncernu Gruner+Jahr Polska

Zrédlo: badania wiasne.

7 miesiecznikéw: ,,Claudia”, ,,Sandra”,
»Rodzice”, ,,Gracja”, ,,Glamour”, ,,Feniks”
i,,Magia Zycia”, 3 tygodniki: ,,Naj”, ,,Halo”
i ,,Gala”, dwumiesigcznik ,,Gala. Plus”
i kwartalnik ,,Biografie”. Koncern zainwe-
stowal w dwa magazyny o urzadzaniu
wnetrz (miesigcznik ,,Moje Mieszkanie”,
kwartalnik ,.F.adnie Mieszka¢”) i jeden kuli-
narny (,,Moje Gotowanie”). W 1995 r. do

3 Media i Marketing Polska” 2006, nr 7, s. 39.

wydawane w trzech seriach. Od lutego
2005 r. z logo ,,Claudii” ukazywala si¢
Literatura na Obcasach, w marcu 2006 r.
zadebiutowala Literatura w Szpilkach sy-
gnowana przez ,,Galg”. Cykl Mistrzowie
Sensacji wydawano pod markg miesiecz-
nika ,,Focus”. Uruchomiony w sierpniu
wortal Kobieta.pl powstat na bazie istnie-
jacego juz serwisu Bizz.pl., mial integro-
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waé kobiece magazyny koncernu pod
wspolnym logo, tworzac wokét wortalu
lojalng spotecznos¢ internetowg?®.

Dzialalnos¢ koncernu
Axel Springer Polska
Poczatki koncernu ,,Axel Springer” si¢gaja
1946 r., wtedy to dziennikarz — Axel Cisar
Springer otrzymat licencj¢ na wydawanie
,.Nordwestdeutsche Hefte” w Berlinie®’.
Przez szesédziesiat lat istnienia koncern
wyspecjalizowal si¢ w wydawaniu prasy
codziennej, czasopism spoteczno-
-politycznych, motoryzacyjnych, kompute-
rowych i prasy kobiecej. W Niemczech
dziatalnos¢ wydawnicza obejmowata prze-
szto 90 r6znego rodzaju tytuléw?®. Najstyn-
niejszym produktem koncernu jest ,,Bild” —
najwiekszy dziennik w Europie, sprzedawa-
ny codziennie w 4,1 mln egz., czytany przez
ponad 12 mln os6éb. Ta bulwarowa gazeta
stala si¢ niemal synonimem najwickszego
niemieckiego wydawnictwa prasowego®.
Wydawnictwo miato réwniez charakter
multimedialny. Posiadalo m.in. udziaty
w stacjach telewizyjnych: ProSieben,
SAT1, radiowych: Radio Hamburg, Anten-
ne Bayern, studiach telewizyjnych: Axel

36 Press” 2006, nr 8, s. 10.

37 7. Sok6t, Polsko-niemieckie magazyny..., s. 61-63.

Springer TV, Schwartzkopff TV, firmach in-
ternetowych oraz teleinformatycznych: Bo-
oxtra, AS Interactive, Interactive Media®.

Zatozyciel koncernu Axel César Sprin-
ger zmart w 1985 r., a rok pdZniej spadko-
biercy, realizujac testament, zalozyli pry-
watng Szkote Dziennikarskg jego imienia.
Zgodnie z wolg zmartego firma jest nie-
podzielna do 2015 r. Obecnie kieruje nig
szef rady nadzorczej Bernhard Servatius*!.

Na polski rynek prasowy Axel Sprin-
ger wszedt jako ostatni niemiecki wydaw-
ca, po starannym przebadaniu potrzeb
i mozliwosci polskiego czytelnika*?. Sta-
nowisko prezesa Zarzadu od poczatku ist-
nienia firmy do korica 2005 r. sprawowat
w Polsce Wiestaw Podkariski, ktérego
w styczniu 2006 r. zastapil 6wczesny dy-
rektor generalny i cztonek zarzadu Florian
Fels®. Kolejna zmiana nastgpila na po-
czatku lutego 2010 r. — nowym prezesem
zostal Marek Sowa*. Podkariski objat
funkcje honorowego prezesa spotki®.

We wrzesniu 2001 r. wedlug Raportu
Specjalnego ,,Media i Marketing Polska” —
Magazyny 2001 wydawnictwo uznane zo-
stalo za Wydawce Roku*. Natomiast w li-
stopadzie 2002 r. podczas konkursu EFFIE

¥ Wsréd nich byly: ,.Bild”, ,Die Welt”, ,,Bildwoche”, ,,Computer Bild”, ,,Horzu”, ,,Auto Bild”, ,,TVneu”,
,.Sport Bild”, ,,Bild der Frau”, ,,Allegra”, ,,Maxim”, ,,Finanzen”, pisma specjalistyczne: ,,Foto Magazin”, ,,St. Georg”,
,.Flieger Magazin”, ,, Tennis Magazin”, oraz o zasiggu regionalnym: ,,Hamburger Abendblatt”, ,Berliner”.

¥ E. Stasiak-Jazukiewicz, Prasa niemiecka, cz. 2, s. 28-29; Axel Springer, ,,Gazeta Wyborcza” 2003, nr 96,

s. 10; M. Janicki, Nowy ,,Fakt” prasowy, ,,Polityka” 2003, nr 43, s. 104-105; S. Sieradzki, Niemiecka Prasa,
L Wprost” 2003, nr 43, s. 22-28, www.axelspringer.com.pl/asv [dostep: 12.11.2003].

4 Kapitat zagraniczny, ,,Raport Prasowy” 1996, nr 5, s. 2-6; M. Szymczak, Niemiecki kapital, polska prasa,
wPress” 1997, nr 7, s. 26-28; T. Mielczarek, Migdzy monopolem a pluralizmem, Kielce 1998, s. 220; A. Rubino-
wicz, Prasa pod ekonomiczng presjq, ,,Gazeta Wyborcza” 2003, nr 96, s. 10.

4 A. Gontarek, Prezentacje: Axel Springer Verlag, ,,Raport Prasowy” 1996, nr 11, s. 5-7; M. Szymczak, Nie-
miecki kapitat..., s. 28; Z. Sok6l, Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-1995, Rzeszé6w 1998, s. 288-289.

42 Wydawnictwo Burda Polska weszlo na polski rynek prasowy w 1990 r., Heinrich Bauer w 1991, G+J Gru-
ner+Jahr Polska w 1993, a Axel Springer Polska w 1994.

4 Wiestaw Podkariski — urodzit si¢ w Krosnie Odrzariskim, skoriczyt germanistyke i filozofi¢ na Uniwersyte-
cie Wroctawskim, gdzie pracowat przez 11 lat. Gdy odchodzil, byt adiunktem w Instytucie Socjologii. W wydaw-
nictwie ,,Phoenix Intermedia” najpierw byt thumaczem, p6Zniej redaktorem naczelnym ,,Auto International”, dyrek-
torem wydawniczym, dyrektorem generalnym i prezesem zarzadu, por.: M. Szymczak, Niemiecki kapitat..., s. 28.

4 G. Kopacz, Fels schodzi 7 boiska, ,Press” 2010, nr 2, s. 35-37.

4 Fels prezesem Axel Springer, ,,Media i Marketing Polska” 2003, nr 51/52, s. 29; V. Makarenko, Zmiana pre-
zesa Axel Springer Polska, ,,Gazeta Wyborcza” 2005, nr 292, s. 31.

“ Wadawca roku Axel Springer Polska, ,Media i Marketing Polska”, dod. ,,Raport Specjalny Magazyny” 2001, nr 18, s. 14.



otrzymalo srebrng statuetke w kategorii
Media za kampani¢ ,,Newsweek Polska”
oraz nagrode specjalng MEFFIE za sku-
teczne wykorzystanie mediéw wptywajace
na sukces rynkowy tygodnika®’.

W lipcu 2005 r., w Sosnowcu urucho-
miono drukarni¢. Inwestycja powstata
dzieki wspolpracy koncernu z wioska fir-
ma Seregni Painting Group. Wydawca
drukowat w niej od 20 do 25% naktadu
»Faktu”, glowme na Goérny Slask. Zakup
nowoczesnej maszyny KBA Express po-
zwalal wydrukowac blisko 60 tys. egz. ga-
zety na godzing¢, co umozliwito pézniejsze
zamykanie tabloidu.

W ciggu 16 lat dziatalnosci wydawnicze]
na polskim rynku prasowym firma Axel
Springer Polska wydata ogétem 36 tytutow
adresowanych do réznych grup docelo-
wych. W pierwszych czterech latach dzia-
talnosci przewazaly czasopisma dla kobiet.
W sumie dla tej grupy wydano 10 tytutow:
tygodnik ,,Pani Domu”, dwutygodnik ,,Na
Zywo”, miesigczniki: ,,Cienie i Blaski”,
»Sekrety Serca”, ,Klinika na Wzgérzu”,
,»Plus. Magazyn Zdrowia i Urody”, ,,0Oli-
via”, ,,Twoja Nadzieja” i ,,Olivia Baby”
oraz dwumiesi¢cznik ,,Pani Domu Poleca”.

W 1998 r. koncern zadebiutowat w seg-
mencie czasopism komputerowych. Lacz-
nie wydat 10 pism traktujacych o szeroko
pojetej problematyce komputerowej: dwu-
tygodnik ,,Komputer Swiat” , miesigczniki:
»Play. Wszystko Gra” i ,,Komputer Sw1at
Gry”, dwumiesiecznik ,,Komputer Swiat
Ekspert”, kwartalnik ,,Komputer Swiat
Film” oraz ukazujgce si¢ nieperiodycznie:
,,Komputer Swiat Biblioteka” , »,Komputer
Sw1at Extra”, ,Dobra Gra”, , Komputer
Sw1at Gry Extra” i ,,AudioVideoFoto-
Swiat”. Wydawca, oferujac szeroka palete
pism poswieconych tej tematyce, starat si¢
dotrze¢ do czytelnikéw z réznych grup
wiekowych, a takze w réznym stopniu

47 www.axelspringer.com.pl/axel/asp/index.asp.

8 Filmowy ,, Komputer Swiat”, uzupetniajqcy ,,Auto Bazar” i mini-,, Profit”, ,
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znajacych technologi¢ informacyjng i ob-
stuge komputera. Axel Springer Polska
wprowadzil na rynek prasowy 6 tytutow
dotyczqcych problematyki motoryzacyj-
nej: tygodnik ,,Auto Sw1at” miesieczniki
Auto Sukces” i ,,Auto Swiat Poradnik”,
dwumiesiecznik ,,Auto Swiat 4x4”, ukazu-
jacy sie nieperiodycznie ,,Katalog Auto
Swiata”, dwutygodnik ,,Auto Bazar”, ktéry
nastepnie zostal wigczony do tygodnika
,,Auto Swiat”. Koncern wielokrotnie na ta-
mach prasy okreslany byl mianem lidera
w segmencie posSwieconym motoryzacji*®.
Dla mlodziezy wydawano dwa mjesic;czni—
ki: ,,Popcorn i ,,Dziewczyng”, ktére cie-
szyly si¢ duzg popularnoscia i byly chetnie
kupowane przez polskie nastolatki.

Lata 2001-2010 w dziatalnosci kon-
cernu Axel Springer Polska to z jednej
strony inwestowanie w nowe pomysly
wydawnicze, a z drugiej nieustanna dtu-
gofalowa praca na rzecz wzmocnienia po-
zycji firmy w segmencie prasy codzien-
nej. W 2001 r. zadebiutowal miesigcznik
,,Profit” nalezacy do segmentu prasy bi-
znesowej i tygodnik spoteczno-informa-
cyjny ,,Newsweek Polska”. Ten segment
prasowy uzupetnit w 2003 r. dziennik
,Fakt”, aw 2006 kolejny ,,Dziennik. Pol-
ska. Europa. Swiat”. W 2007 r. poszerzo-
no ofert¢ adresowang do mezczyzn o dwa
pisma poswigcone motoryzacji: ,,Auto
Swiat Poradnik” i ,,Auto Swiat 4x4” oraz
o przeznaczony dla mtodych kobiet mie-
sigcznik dotyczacy zakupdéw ,,Bingo”.
Tym sposobem firma zadebiutowata
w segmencie magazynow shoppingo-
wych. W tym roku doszto takze do istot-
nej transakcji, ktérej celem byto, z jedne;j
strony, ujednolicenie oferty wydawniczej,
a z drugiej umocnienie pozycji koncernu
wsrdd edytoréw w segmencie dziennikow
ogdlnopolskich. Axel Springer Polska
wymienit cztery tytuly kobiece: ,,Olivi¢”,

JBrief” 2001, nr 26, s. 34; J. Dzi-

wisifiska, M. Grzadka, Promocja meskich marzen, ,,Media 1 Marketing Polska” 2003, nr 2, s. 22-27.
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»Panig Domu”, ,,Sekrety Serca” i ,,Cienie
i Blaski” na ,,Przeglad Sportowy” wyda-
wany przez Marquard Media Polska®.
Wydaje si¢, ze niezadowalajaca pozycja
»Dziennika” na rynku prasy codziennej
wptyneta na kolejne decyzje szeféw
firmy>°. Do istotnej transakcji doszto
1 czerwca 2009 r., tego dnia Axel Sprin-
ger Polska i Infor.pl podpisaly porozu-
mienie tworzace wspdlne przedsigwzigcie
biznesowe. Axel Springer Polska ma ob-
jac¢ 49% udzialéw w spotce Infor Biznes,
do ktérej wnidst swoj tytul ,Dziennik.
Polska Europa Swiat” oraz serwis interne-
towy Dziennik.pl. Celem podpisane;j
umowy bylo wspdélne wydawanie od je-
sieni 2009 r. nowej gazety codziennej —
»Dziennik Gazeta Prawna”. Zgodnie z in-
tencja wydawcow nowy tytul potaczyt
wysokiej jakosci tresci obecne na tamach
obydwu tytutéw. ,,Dziennik” zadbat o ob-
szar polityki, kultury i sportu, a ,,Gazeta

Prawna” o tematyke zwiazang z gospo-
darka, podatkami i prawem. Poszerzony
zakres zagadnienn mial wptyna¢ na atrak-
cyjnos¢ gazety zaréwno dla czytelnikow,
jak i klientéw reklamowych3'.

W ciggu szesnastoletniej dziatalnosci
na polskim rynku wydawniczym koncern
zlikwidowal siedem magazynéw. Szesc
miesiecznikéw: ,Klinika na Wzgbrzu”,
,Plus. Magazyn Zdrowia i Urody” ,,Mie-
szkaj”, ,,Twoja Nadzieja”, ,,Auto Sukces”
i najmtodszy ,,Bingo” oraz dwutygodnik
»Na Zywo” zniknety z oferty, poniewaz
ich sprzedaz nie spetniata oczekiwan wy-
dawcy. Z tych samych wzgledéw dwuty-
godnik ,,Auto Bazar” zostat wchtonigty
przez tygodnik ,Auto Swiat”2. Cztery
magazyny kobiece: ,,Olivia”, ,,Pani Do-
mu”, ,.Cienie i Blaski” i ,,Sekrety Serca”
zostaly sprzedane. Zaangazowanie kon-
cernu w poszczegéllne segmenty prasowe
przedstawiono na wykresie 4.
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Wykres 4. Typologiczny obraz prasy koncernu Axel Springer Polska

Zrédlo: badania whasne.

4 Na ten temat zob.: A. Wieczerzak, Wymiana porzqdkujqca, ,,Press” 2007, nr 7, s. 6-7; taz, Przenosiny,
Press” 2007, nr 10, s. 8; taz, Tytuty po przejsciach, ,,Press” 2008, nr 8, s. 36-39; J. Dziwisinska, K. Prewegcka,
Obaj powinni byc¢ zadowoleni, ,,Media 1 Marketing Polska” 2007, nr 3, s. 16.

0 Sprzedaz ogétem w kwietniu 2009 r. wyniosta 83 441 egz., przy jednorazowym nakladzie na poziomie —
211 281. Dla poréwnania — w kwietniu 2008 r. sprzedaz wyniosta 141 224 egz., przy jednorazowym nakladzie

wynoszacym 253 409 — Zrédto: ZKDP.

51 Zob. tez: V. Makarenko, Rosnie rywal dla Bankier.pl, ,,Gazeta Wyborcza” 2009, nr 130, s. 28; M. Janicki,
W. Wiadyka, Przypadek ,,Dziennika”, ,,Polityka” 2009, nr 24, s. 22-24; G. Kopacz, Infor-Springer, ,,Press” 2009,
nr 6, s. 7; www.dziennikarze.info/2009/06/02/nowy-dziennik-od-axel-springer-polska-i-infor-pl/

52 K. Prewecka, Poslizg na rynku moto, ,Media i Marketing Polska” 2002, nr 19, s. 19.



Oferte¢ koncernu uzupelnialy ksigzki
wydawane z logo ,,0livii”, tworzac seri¢
Literatura w Spddnicy. Axel Springer Pol-
ska reklamowat je jako ,,doskonate ksigz-
ki, ktére powinna przeczytaé kazda kobie-
ta. Do kolekcji wybrano najlepsze tytuty
znakomitych autoréw, znanych i cenio-
nych przez miliony czytelniczek. Pozycje
wchodzgce w sklad cyklu bijg rekordy
sprzedazy na calym Swiecie. Ksigzki z se-
rii nie tylko bawig, ale tez sktaniajg do re-
fleksji. Przezycia ich bohaterek udowa-
dniajg, ze problemy kobiet sg takie same
na calym swiecie. Dlatego tez tytuty serii
— Literatura w Spddnicy — sg bliskie kaz-
dej czytelniczce™.

Z dziennikiem ,,Fakt” natomiast koja-
rzono seri¢ — Moja Prawdziwa Historia —
ktéra byla kontynuacja cyklu rozméw ze
stawnymi osobistosciami. Znani ludzie
opowiadajg dziennikarzom ,,Faktu” niezna-
ne epizody ze swojego zycia, pokazuja
zdjecia z archiwalnych rodzinnych zbio-
réw. Ksigzki wydawano w kieszonkowym
formacie, raz w tygodniu, w cenie 2 zi.
Wielka Ksigga Kucharska to album z ko-
lekcji ,,Pani Domu” poswigcony przepisom
kulinarnym z r6znych stron Swiata. Liczaca
ponad 200 stron ksigzka prezentowata
przepisy, ktoére podzielone zostalty na roz-
dzialy wedlug kraju pochodzenia. Kazdy
rozdzial rozpoczynal si¢ przedstawieniem
kulinarnych specjaléw i cech charaktery-
stycznych kuchni danego kraju. Oprécz
przepiséw w ksigdze zamieszczono takze
przewodnik po przyprawach, przedstawia-
jacy ich historie i zastosowanie.

Podsumowanie
Analizujac stan posiadania kapitalu nie-
mieckiego na polskim rynku prasowym,

3 www.axelspringer.pl/ksiazki/literaturawspodnicy.
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Zbigniew Oniszczuk wymienit 9 firm. Ba-
dacz w sporzadzonej przez siebie tabeli
umiescil koncerny: H. Bauer, Gruner+
Jahr, Axel Springer, Aenne Burda Verlag,
Burda/Gong Gruppe, Jahreszeiten Verlag,
Motorpresse, DSV/Bertelsmann i Verlags-
gruppe Passau™. Zofia Sokdt, analizujgca
kapital niemiecki w prasie kobiecej, wy-
mienita nast¢pujace firmy: Burda Polska,
Gruner+Jahr Polska, H. Bauer, Axel
Springer Polska, Phoenix Press Media,
Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Ustugowe
Makler Sp. z 0.0. i Kej Sp. z 0.0.%
Bezsporny pozostaje fakt, ze w latach
1989-2010 polski rynek magazynéw wy-
sokonaktadowych zostal zdominowany
przez niemieckie firmy. Cztery z nich,
okreslane mianem ,wielkiej niemieckiej
czworki”, czyli: Burda Polska, H. Bauer,
Gruner+Jahr Polska i Axel Springer Pol-
ska, poddalam glebszej analizie. Powo-
dem ich wyboru byla bogata oferta wy-
dawnicza, wielko$¢ nakladéw, srednia
sprzedaz egzemplarzowa i wysoki stopien
czytelnictwa poszczegdlnych magazynow.
Wystarczy przypomnieé, ze w 2006 r. ba-
dane koncerny znalazly si¢ ponownie
w grupie 20 najlepiej zarabiajacych firm>®.
Drugie miejsce zajeto wydawnictwo
H. Bauer, ktérego przychody wzrosty az
0 29% w stosunku do roku poprzednie-
g0’’. Na trzecie miejsce awansowal Axel
Springer Polska — wzrost o 14,6%. Mozna
przypuszczaé, ze przyczynit si¢ do tego
udany debiut ,.Dziennika” w kwietniu
2006 r. Szo6sta lokate utrzymal koncern
Gruner+Jahr Polska. Jego przychody byty
nieco nizsze niz w 2005 — zmalaly o 3%.
Konsolidacja firm Burda Polska i Hachette
Filipacchi przyniosta oczekiwane rezulta-
ty. Koncern znalazl si¢ na pigtnastym miej-

34 Zob.: Z. Oniszczuk, Kapitat niemiecki w Polskich mediach. Polityczne implikacje tego zjawiska..., s. 76.

55 Z. Sokét, Polsko-niemieckie magazyny..., s. 49-73.

% Pierwsze miejsce nalezalo do Agory SA, ktérej przychody zmalaly o 5,7% w stosunku do roku poprzednie-
go. Byt to dobry wynik, biorac pod uwagg, ile kosztowat nieudany start dziennika ,,Nowy Dzied” oraz obrona po-
zycji ,,Gazety Wyborczej” wobec nowego tytutu — ,.Dziennika”.

57'W danych nie ujgto obrotéw Brokera FM, spétki radiowej nabytej przez koncern na przetomie 2006/07 r.
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scu, a jego przych6d wynidst 80 194 000 z1s.
Podobng prawidlowos¢ mozna zauwazyc,
analizujgc dane ze sprzedazy egzempla-
rzowej. W 2004 r. w czoléwcee znalazly
si¢: H. Bauer 64,9%, Axel Springer Polska
9,8% 1 Gruner+Jahr Polska 7,3%. Burda
Polska, osiggajac wynik 1,5%, uplasowata
si¢ na smej pozycji*’. W 2005 r. liderem
pozostawatl koncern H. Bauer z wynikiem
53,2%. Firma Axel Springer Polska zaj-
mowata drugg lokatg, obejmujac 7,7%
rynku czasopism, a G+J Polska z rezulta-
tem 4,9% zajat czwarte miejsce za koncer-
nem Edipresse Polska SA, ktéry osiagnat
wynik 5,3%. Burda Polska uplasowala si¢
jedenastym miejscu z 1,2% udzialem
w rynku®. Rok 2006 nie przynidst zmian
w czoléwce najwigkszych wydawcéw pod
wzgledem udzialéw w polskim rynku cza-
sopism. H. Bauer pozostat liderem, po-
wigkszajgc swoje udzialy do 53, 98%. Nic
nie zmienito si¢ w przypadku koncernu
Axel Springer Polska, ktéry z wynikiem
7,74% uplasowal si¢ ponownie na drugim
miejscu. Trzecie natomiast nalezalo do
Edipresse Polska SA, ktérego udzialy nie-
znacznie si¢ zmniejszyly - 5,15%.
G+J Polska, zwiekszajagc udzialy do
5,04%, zajat czwarte miejsce. Firma Ha-
chette Filipacchi Burda Polska zajeta 10.
miejsce z rezultatem 1,5%5'.

W latach 1989-2010 cztery firmy
z niemieckim kapitalem wprowadzily
tacznie na rynek 136 czasopism, z czego

62 (48%) stanowily magazyny kobiece, od
ktérych wszystkie koncerny rozpoczynaty
swa dzialalnos¢. Pozostale segmenty pra-
sowe nie byly juz penetrowane przez
wszystkie firmy. Drugie miejsce pod
wzgledem liczby tytuléw zajeta prasa
komputerowa. Niemieccy wydawcy
wprowadzili na polski rynek prasowy
19 czasopism, ktdre stanowity 14% oferty.
Segment prasy mlodziezowej i motoryza-
cyjnej tworzyto po 10 magazynéw (7%).
Dziewigciu tygodnikom telewizyjnym
przypadto 6% udzialu w calosci oferty. Na
kolejnym miejscu pod wzgledem liczby
tytuléw uplasowaly si¢ magazyny o urza-
dzaniu i dekorowaniu wnetrz. 7 tytuléw
stanowilo 5% oferty. Prasie kulinarnej
i popularnonaukowej koncerny przezna-
czyly po 4% udzialéw. Zaangazowanie
niemieckich wydawcéw w poszczegdlne
segmenty prasowe polskiego rynku wy-
dawniczego przedstawiono na wykresie 5.

Mozna pokusié si¢ o stwierdzenie, ze
niemieccy wydawcy podzielili si¢ polskim
rynkiem prasowym. H. Bauer zainwesto-
wal w pras¢ kobieca, wydajac 20 czaso-
pism (43%). Stat si¢ takze niekwestiono-
wanym liderem w segmencie tygodnikéw
telewizyjnych, ktére stanowily 17% jego
oferty. Intensywnie rozwijal ponadto ma-
gazyny skierowane do mtodziezy. Wpro-
wadzit 8 tytuléw stanowiacych 17% jego
portfolio. Axel Springer Polska wprowa-
dzit 10 magazynéw komputerowych

8 Nie mozna poréwnaé przychod6éw z 2005 i 2006 r., poniewaz konsolidacja nastapita w 2006 r. Rok wcze-
$niej ani Burda Polska, ani Hachette Filipacchi nie znalazty si¢ w grupie 20 wydawcéw osiagajacych najwickszy

przychdd. ,,Press” 2007, nr 10, s. 69, 73.

% Kolejne pozycie zajety: Edipresse Polska 7,6%, Agora SA 2,4%, ,,Polityka” Spétdzielnia Pracy 2,2%, AWR
s Wprost” 2,1%, Wydawnictwo Murator 0,7%, Marquard 0,9%, HFP 0,5% i ,,Zwierciadto” 0,2% — Zrédto: Wy-

dawnictwo Bauer.

6 Kolejne pozycje zajely: Phoenix Press 2,75%, Wydawnictwo Westa-Druk Mirostaw Kulis 2,21%, Oficyna

Wydawnicza Press-Media 1,96%, Agora SA 1,86%, ,,Polityka” Spétdzielnia Pracy 1,63%, AWR ,,Wprost” 1,47%,
Wydawnictwo Kurii Metropolitalnej ,,Gos¢ Niedzielny” 1,20%, Marquard Media Polska 0,67%, Teleprogram
0,66%, Wydawnictwo Murator 0,47%, Hachette Fillipacchi Polska 0,35% — Zrédto: ,,Press”. Dodatek Specjalny.
Ranking Wydawcow 2006, s. 6.

61 Kolejne pozycje zajety: Phoenix Press 2,61%, Wydawnictwo Westa-Druk Mirostaw Kulis 2,41%, Agora SA
2,06%, Oficyna Wydawnicza Press-Media 1,84%, ,,Polityka” Spétdzielnia Pracy 1,53%, Wydawnictwo Kurii Me-
tropolitalnej ,,Go$¢ Niedzielny” 1,25%, AWR ,,Wprost” 1,17%, Marquard Media Polska 1,05%, Teleprogram
0,59%, Wydawnictwo Murator 0,54% — zrédto: ,,Press” 2007, nr 10, s. 71.
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Wykres 5. Typologiczny obraz prasy koncernéw: Burda Polska, H. Bauer,
Gruner+Jahr Polska, Axel Springer Polska

Tabela 1. Typologiczny obraz prasy czterech niemieckich koncernéw
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i 10 czasopism kobiecych. Kazdej z wy-
mienionych grup typologicznych przepa-
dlo 28%. Gruner+Jahr Polska posiadal
12 magazynéw kobiecych (60%). Jako je-
dyny koncern zainwestowal w segment
magazynéw popularnonaukowych. Wpro-
wadzit 5 tytuléw, ktére zajety 25% jego
portfolio. Burda Polska, ktérej 63% oferty
stanowily magazyny skierowane do zefi-
skiego odbiorcy, zainwestowala w pora-
dniki dotyczace kroju i szycia. Szczegéto-
wa analizg oferty wydawniczej niemiec-
kich koncernéw zamieszczono w tabeli 1.

Analiza dziatalnosci tychze firm
w ostatnich dwudziestu latach wykazuje
ich permanentny rozwdj, ktéry ukierunko-

wano na przynoszenie jak najwigkszych
zyskéw. Chcac osiggnad cel, koncerny po-
szerzaly i przeobrazaly oferte wydawnicza,
tak aby stala si¢ atrakcyjniejsza dla czytel-
nika. Poczatek XXI w. zaowocowal coraz
widoczniejszg specjalizacjq i koncentracja.
Nalezy przypuszczad, ze obydwa zjawiska
beda si¢ poglebiaé, gdyz duze koncerny
medialne majg wigksze szanse na stabilne
dzialanie: inwestowanie w nowe magazy-
ny, promocje tytutdéw juz istniejacych i po-
dazanie za swiatowymi trendami na rynku
prasowym. Lokowanie kapitalu w media
elektroniczne stalo si¢ naturalnym krokiem
majacym zapewni¢ wzglednie spokojny
byt i oczekiwane zyski.



‘Illl Dwadziescia lat minelo. Dzialalnosé¢ wydawnicza koncernow:
Burda Polska, H. Bauer, Gruner+Jahr Polska i Axel
Springer Polska na polskim rynku prasowym

Twenty years later. Publishing activity of Burda Poland,
H. Bauer, Gruner+Jahr Poland and Axel Springer
Poland concerns on the Polish press market

Olga Dabrowska-Cendrowska
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STRESZCZENIE

Obecnos¢ zagranicznych koncernéw na polskim rynku prasowym jest bezspornym fak-
tem, wynikajacym z globalizacji procesu komunikowania. Nie dyskutuje si¢ juz nad szan-
sami 1 zagrozeniami zwigzanymi z wejsciem niemieckich edytor6w na polski rynek wy-
dawniczy. Autorka artykutu opisuje natomiast najwazniejsze momenty zwigzane z kilku-
nastoletnig obecnoscig na polskim rynku magazynéw wysokonaktadowych czterech firm
z niemieckim kapitalem: Burda Polska, H. Bauer, Axel Springer Polska, Gruner+Jahr Pol-
ska. Analiza oferty wydawniczej wskazuje wyraznie, ktére z segmentéw prasowych cie-
szyly si¢ najwigkszym zainteresowaniem wyzej wymienionych. Na przestrzeni dwudzie-
stu lat widaé takze ich permanentny rozwoj, ktéry ukierunkowano na przynoszenie jak
najwigkszych zyskow.

ABSTRACT

The presence of foreign companies on the Polish press market is an indisputable fact, due
to the growing globalization of the modern world. At present, there is no debate on the
opportunities and risks associated with the entry of German editors onto the Polish
market. The author of the article describes the most important moments connected to the
presence of the four companies based on German capital: Burda Poland, H. Bauer, Axel
Springer Poland, Gruner+Jahr Poland, on the Polish market of high circulation magazines.
The analysis of the magazine offer clearly shows which press segments have enjoyed the
greatest interest of the above companies. Over the last twenty years, apparent is their
continuing development, targeted at gaining maximum profit.

I: Studja NUMER 2 (41) 2010

medioznaweze  ISSN 1641-0920



Media za granica

\ J/

Med abfoad






Nowa strategia

,Nowego Dziennika”

Michal Kaczmarczyk

owy Jork jest drugim, po Chicago,
Nos’rodkiem wydawniczym prasy
polonijnej w Stanach Zjednoczo-
nych. W miescie dziata obecnie kilkadzie-
sigt polonijnych organizacji oraz kilkana-
Scie polskich parafii — wigkszos¢ z nich
wydaje wlasne periodyki!. Najszerszy za-
sieg, najbardziej uniwersalny (ogdlny)
profil oraz profesjonalny charakter maja
,Kurier Plus” i ,,Nowy Dziennik” (,,ND”).
W nieodleglym New Jersey wydawany
jest z kolei ,,2Tygodnik Polonijny”, kol-
portowany na terenie stanow Nowy Jork,
New Jersey, Connecticut i Pensylwania.
,Kurier Plus” redagowany jest na Green-
poincie — najwiekszym skupisku Polakéw
na Wschodnim Wybrzezu USA. Rozpo-
wszechniany bezplatnie tygodnik ukazuje
si¢ od 1987 r. Ma formut¢ magazynowa,
podejmuje giéwnie tematyke polityczna,
spoteczng i kulturalng. ,,2Tygod-nik Polo-
nijny”’ ukazuje si¢ od 2005 r. Ma profil in-
formacyjno-publicystyczny i charakter
magazynu — drukowany jest na papierze
kredowym, w pelnym kolorze. Ponadto
w Nowym Jorku od kwietnia 1996 r. uka-
zuje si¢ adresowana do Polonii amerykan-
ska edycja dziennika ,,Super Express”.
Najstarsza, najbardziej prestizowa i po-
czytng nowojorska gazeta polonijng jest
~INowy Dziennik”, ukazujacy si¢ od lute-

go 1971 r., poczatkowo w Jersey City?.
Zalozycielem pisma byl Bolestaw Wierz-
biariski — dziatacz polonijny, byty komen-
tator Radia Wolna Europa i Gtosu Amery-
ki, szef agencji prasowej Foreign News
Service, publikujacej materiaty o polityce
ZSRR i sytuacji w Europie Srodkowo-
-Wschodniej, jeden z dyrektor6w Kongre-
su Polonii Amerykarskiej. ,,Nowy Dzien-
nik” zastgpit zlikwidowane z powodu kto-
potéw finansowych pismo ,,Nowy Swiat”,
prébujac znalezZé wspdlny jezyk z amery-
kariska Polonig. Jak pisze Stanistaw
A. Blejwas, intencjg zatozyciela pisma by-
fo nie tylko dostarczanie doktadnych in-
formacji na temat Polski i stuzenie pol-
skiej walce o demokracje i suwerennosc,
ale takze pomoc polsko-amerykanskiej
grupie etnicznej w utrzymaniu tozsamosci
1 aktywizowanie jej we wszelkich dziedzi-
nach amerykarnskiego zycia. ,,Gazetg zato-
zono w czasie krétkotrwalego i bardzo mi-
zernego renesansu etnicznego wsréd trze-
ciego pokolenia Amerykanéw pochodza-
cych z Europy. Moment wydawal si¢
sprzyjajacy, albowiem »Nowy Dziennik«
apelowat do tych, ktérzy nie chcieli zaak-
ceptowac postepujacych zmian w swiado-
mosci polonijnych rzesz. Jednak wyniki
tych zabiegéw byly w najlepszym wypad-
ku mieszane. Jak sarkastycznie zauwazyt

! W. Pigtkowska-Stepaniak, Konflikt formut — sprzecznosci w postrzeganiu roli polonijnego pisma ,,Glos”
migdzy wydawcq a kierownictwem redakcji, [w:] Srodki masowego komunikowania a spoteczeristwo, red. M. Gie-

rula, Katowice 2006, s. 189.
2 Tamze, s. 187.



p6Zniej Wierzbianski: »Aintelektualizm
mas polskiego pochodzenia nie sprzyja
wzrostowi prasy w zadnym jezyku«. Para-
doksalnie wigc »Nowy Dziennik» stal si¢
bardziej pomostem laczacym Polakéw
urodzonych przed wojng z Polakami uro-
dzonymi w PRL”.

»-INowy Dziennik” jest obecny na ame-
rykaiskim rynku prasowo-wydawniczym
od 39 lat. W chwili zakladania pisma Bo-
lestaw Wierzbianski przyznawal, iz jest to
przedsigwziecie ryzykowne i mato obie-
cujace*. Mimo to ,,Nowy Dziennik” prze-
trwal liczne kryzysy i zawirowania,
przede wszystkim o charakterze ekono-
micznym i kadrowym, utrzymujac swoja
pozycje najbardziej prestizowej polskoje-
zycznej gazety codziennej w USA oraz
dominujacego podmiotu rynku reklamo-
wego mediéw polonijnych. W opinii Wie-
stawy Piatkowskiej-Stepaniak przyczyn
trwatosci pisma oraz lojalnosci jego czy-
telnikéw w stosunku do tytutu upatrywaé
mozna w zaangazowaniu zatozycieli ,,No-
wego Dziennika” w realizacj¢ ,,misji wy-
chodZczej” oraz zdolnosci gazety do rea-
gowania na zmieniajacy si¢ charakter
amerykarnskiej Polonii. Swiadectwem
umiejetnosci adaptacji pisma do nowych
zjawisk w jej otoczeniu rynkowym, poli-
tycznym i spolecznym jest m.in. ostatnia
zmiana w kierownictwie wydawcy i re-
dakcji ,,Nowego Dziennika” oraz modyfi-
kacja linii programowej periodyku doko-
nana przez nowy zarzad gazety.

Od 2004 r. wydawca ,,Nowego Dzien-
nika” — spétka Bicentennial Publishing
(BP) — notowata systematyczny spadek
przychodéw ze sprzedazy pisma oraz ofe-
rowanej przez nie powierzchni reklamo-
wej. Mialo to zwigzek przede wszystkim
z przystapieniem Polski do Unii Europe;j-
skiej i zmianami kierunkéw emigracji Po-
lakéw, a co za tym idzie — zmniejszaniem

Michat Kaczmarczyk

si¢ liczby obywateli polskich przybywaja-
cych i przebywajacych na stale w USA.
W 1999 r. w ,,Nowym Dzienniku” ukazat
si¢ artykut Czestawa Karkowskiego,
w ktérym autor przewidywal utrzymanie
si¢ tendencji do emigrowania Polakéw za
ocean, mimo zmian warunkéw politycz-
nych i ekonomicznych w Polsce. ,,Zorga-
nizowana Polonia amerykariska od dzie-
siatkéw lat prowadzila walke z komuni-
stycznym systemem w Polsce. Jego obale-
nie zarazem spowodowato likwidacj¢ po-
litycznych przyczyn emigracji. Przebudo-
wa spoteczno-ekonomicznej struktury
kraju prawdopodobnie stworzyla jednak
inne, czysto ekonomiczne powody dla wy-
jazdu ludzi z kraju za ocean. Wychodzcy
ci przez lata jeszcze bedg zapewne zasilaé
naszg grup¢ w USA™. Prognozie Karkow-
skiego trudno odmoéwic stusznosci, nalezy
jedna zwrdéci¢ uwage, ze skala przewidy-
wanego zjawiska okazala si¢ znacznie
mniejsza.

Do roku 2004 Stany Zjednoczone sta-
nowity drugi, po Niemczech, region doce-
lowy wyjazdéw zarobkowych z Polski.
W latach 1991-1995 do USA wyemigro-
wato 12 660 Polakéw, w latach 19962000
— 11 870. Dla poréwnania — w analogicz-
nych latach emigracja do Niemiec wynosi-
ta odpowiednio 79 720 i 80 950, do Fran-
cji — 1490 i 1340, do Wielkiej Brytanii —
590 i 780, do Kanady — 7290 i 6080, do
Wioch — 820 i 1020°. Wedtug wynikéw
ostatniego spisu ludnosci, w maju 2002 r.
za granicg przebywato 786 000 Polakéw,
z czego ponad 626 000 przez okres co naj-
mniej 12 miesigcy. Najwiecej Polakéw
pracowato w Niemczech (294 000), Sta-
nach Zjednoczonych (158 000), Wioszech
(39 000), Kanadzie (29 000), Wielkiej
Brytanii (24 000) i Francji (niecate 21 000).
Po przystgpieniu Polski do UE i otwarciu
dla Polakéw europejskich rynkéw pracy

3 S.A. Blejwas, Nowy Dziennik, Polska, Polonia i Ameryka, ,,Przeglad Polski” 3 sierpnia 2001.

4 Tamze.

5 C. Karkowski, Najnowsza emigracja polska w USA, ,Nowy Dziennik” 16 marca 1999.
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dynamika migracji oraz jej kierunku ule-
gly zasadniczym modyfikacjom. Szacuje
si¢, ze w koncu 2007 r. poza granicami
Polski przebywato czasowo okoto 2,27 min
obywateli RP, przy czym ponad 1,925 min
w Europie’. ,,Zdecydowana wigkszos¢
emigrantow z Polski przebywata w kra-
jach czlonkowskich UE — ok. 1,86 min
w 2007 r. 1 liczba ta zwigkszyta sie 0 310 000
w ciggu tylko jednego roku. Liczba pol-
skich emigrantéw w krajach UE w 2007 r.
byta ponad dwukrotnie wigksza w stosun-
ku do poczatkowego okresu naszego
cztonkostwa w UE”8. W 2006 r. populacja
Polakéw w Nowym Jorku wynosita
60 153, co oznacza spadek o 7,8 proc.
w stosunku do roku 2000. W tym samym
czasie liczba nowojorczykéw przyznaja-
cych si¢ do polskiego pochodzenia spadia
7213 447 do 211 389°.

Ograniczenie liczebnosci Polakéw
w Stanach Zjednoczonych wynika z je-
szcze jednej przyczyny — zaostrzenia kur-
su administracji amerykanskiej wobec
nielegalnej imigracji. Jeszcze w latach 90.
minionego wieku liczng, kilkutysigczna
grupe Polakéw w Nowym Jorku stanowi-
ty osoby przebywajace w USA nielegal-
nie. Mogly one bez wigkszych trudnosci
znaleZ¢ zatrudnienie, gtéwnie w branzy
budowlanej. Jednakze pod koniec lat 90.
antyimigracyjne  nastroje  spoleczne
(przede wszystkim wobec Latynoséw) za-
czely by¢ odczuwalne takze przez Pola-
kéw. ,.Nasility si¢ kontrole na placach bu-
déw (w Nowym Jorku budownictwo to
niemal niewyczerpalne, lukratywne Zrédto
pracy) i nekanie pracodawcéw, aby staran-
nie kontrolowali legalnos¢ pracownikéw.

Dzi§ coraz trudniej o wzglednie dobrze
platng prace dla nielegalnego przybysza.
Polacy, w duzej mierze nasi czytelnicy, za-
czeli wyjezdzaé do Polski i innych krajow
Unii Europejskiej, gdzie nikt ich o pozwo-
lenie na prace nie pytal” — ttumaczy Cze-
staw Karkowski, redaktor naczelny ,,No-
wego Dziennika”!”.

WyraZne zmniejszenie si¢ liczebnosci
Polonii w Stanach Zjednoczonych stato
si¢ przyczyng ktopotéw finansowych wie-
Iu firm adresujgcych swoja oferte do
mniejszosci polskiej. Dotyczy to réwniez
przedsigbiorstw prasowo-wydawniczych,
ktérych pozycje rynkowg ostabia dodat-
kowo zmiana jakosSciowa charakteru pol-
skiej mniejszosci etnicznej w USA. Stany
Zjednoczone staly si¢ krajem mniej atrak-
cyjnym migracyjnie dla ludzi mtodych
i wyksztalconych, w tym dla studentéw.
Z programu Work & Travel, ktéry umoz-
liwia studentom pracg i pobyt w Stanach
Zjednoczonych w okresie wakacyjnym,
w 2007 r. skorzystalo zaledwie 13 500
os6b. W 2006 r. byto ich 16 500, a w 2005
— 19 500", Tracity zatem na znaczeniu te
grupy spoteczne, z ktérych tradycyjnie re-
krutujg si¢ odbiorcy gazet o charakterze
informacyjno-publicystycznym, co znaj-
dowalo przetozenie na wskazniki czytel-
nictwa tych gazet i ich kondycj¢ ekono-
miczng. Ograniczeniu ulegt takze rynek
ustug skierowanych do mniejszosci naro-
dowych, w tym mniejszosci polskiej.
W latach 2004-2008 liczba polskich firm
w Nowym Jorku zmniejszyla si¢ o okoto
30 proc., uszczuplajac — w sposéb natu-
ralny — wptywy reklamowe prasy polonij-
nej.

6 Z. Stachowiak, Ekonomia migdzynarodowa wobec wyzwarn cywilizacyjnych, Warszawa 2004, s. 216.
7 Informacja o rozmiarach i kierunkach emigracji z Polski w latach 2004-2007. Opracowanie Departamentu
Badant Demograficznych Gléwnego Urzedu Statystycznego, Warszawa 2008, s. 3—4.

8 Tamze.

° Ojczyzna ngci Polakéw, www.wprost.pl, 22 wrzesnia 2008 [dostep: 18.06.2009]. Zob. takze: A. Dobrowol-
ski, Nowy Jork przycigga imigrantéw, www.expatpol.com, 15 sierpnia 2006 [dostep: 18.06.2009].

10" List redaktora naczelnego ,,Nowego Dziennika” Czestawa Karkowskiego do Michata Kaczmarczyka
na temat aktualnej strategii zarzqdzania ,,Nowym Dziennikiem”, 14 lipca 2009. Dokument w posiadaniu autora.

K. Iglicka, Wizy do USA. Mity, fakty, rekomendacje, Warszawa 2008, s. 7-8.



Pod wplywem wskazanych powyzej
czynnikéw ,,Nowy Dziennik” zaczat od-
czuwaé symptomy kryzysu. ,,Kryzys ten
nie jest jednak typowy dla naszej gazety:
spadajagce zainteresowanie czytelnikow,
konkurencja ze strony mediéw elektro-
nicznych, mniejsze dochody z reklam -
nikt nie wie, jak ten proces zatrzymac. To
sg sprawy doskonale znane i wielokrotnie
analizowane, wlasciwie bez konkluzji, bo
nie ma recepty na powstrzymanie tego
trendu” — przyznaje Karkowski'2.

Bicentennial Publishing nie ujawnia
danych dotyczacych budzetu i przycho-
déw spoétki w latach 2004-2008. Za ozna-
ke kryzysu uzna¢ mozna jednakze znacz-
ne ograniczenia zatrudnienia w redakcji
,IND” oraz inne dzialania majace na celu
redukcj¢ kosztéw wydawania tytulu. Na
klopoty ,,Nowego Dziennika” wydawca
zareagowal przede wszystkim dziataniami
w zakresie polityki kadrowej i redakcyj-
nej. Udzialowcy spoétki Bicentennial Pu-
blishing 19 sierpnia 2008 r. powierzyli
funkcje prezesa firmy Malinie Stadnik,
bylej redaktor dzialu miejskiego ,,ND”,
bedacej jednoczesnie jednym z akcjona-
riuszy Bicentennial Publishing. Na decy-
zje t¢ wplynely m.in. sukcesy menadzer-
skie Maliny Stadnik, ktdra przez wiele lat,
oprécz aktywnosci dziennikarskiej, z po-
wodzeniem prowadzita dzialalnos¢ bizne-
sowg na rynku nieruchomosci oraz rynku
gastronomicznym'®. Od kierowania przed-
sigbiorstwem odsunieto natomiast Barbare
Wierzbiariskg i Adama Wierzbiariskiego —
zong i syna Bolestawa Wierzbianskiego,
zalozyciela ,,Nowego Dziennika”. Wcze-
$niej, bo w paZdzierniku 2007 r., nastapita
zmiana na stanowisku redaktora naczelne-
go pisma. Funkcje¢ te objat Czestaw Kar-

Michat Kaczmarczyk

kowski, absolwent Wydziatu Filologiczne-
go Uniwersytetu Wroctawskiego, doktor
nauk humanistycznych w dziedzinie filo-
zofii (stopieft uzyskany na Uniwersytecie
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu), by-
ty redaktor berlifiskiego czasopisma ,,Po-
glad”, a nastepnie dyrektor Instytutu Pil-
sudskiego w Nowym Jorku, wykladowca
filozofii 1 socjologii w nowojorskim Mercy
College'.

Barbara i Adam Wierzbianiscy zarza-
dzali gazetg przez ponad 10 lat. Nagorska-
-Wierzbianiska zostala prezesem zarzadu
spotki wydajacej pismo w 1999 r., ale
wczesniej (od 1995 r.) petlnita w nim funk-
cje wiceprezesa, realizujgc wigkszosé
obowigzkéw wiladz firmy. Z kolei Wierz-
biariski aktywng rol¢ w kierownictwie Bi-
centennial Publishing petnit od potowy lat
90. minionego wieku, odpowiadajac m.in.
za informatyzacje redakcji'>. Wierzbiari-
scy wprowadzili do ,,Nowego Dziennika”
liczne zmiany, majace dostosowaé pismo
do nowych warunkéw i rosngcych oczeki-
wan czytelnikow. Pod ich kierownictwem
dziennik dwa razy zmienit layout, redak-
cja zostala skomputeryzowana, a zespét
dziennikarski odmtodzony. We wrzesniu
1996 r. gazeta przeszta ze sktadu recznego
na komputerowy, rok péZniej pismo uka-
zalo si¢ w nowej szacie graficznej autor-
stwa Tomasza Tomaszewskiego (pierwszy
numer wydano 24 wrzesnia 1997 r.). Na
skutek wprowadzonych modyfikacji
zwigkszyla si¢ objetos¢ dziatu polskiego,
do gazety dodano stron¢ informacyjng
z prognozg pogody i stalym dzialem go-
spodarczym, zawierajacym m.in. notowa-
nia gieldy. Na pierwszej stronie zaczeto
drukowaé zajawki materialéw zamie-
szczanych wewnatrz numeru. 24 grudnia

12 Rozmowa Michata Kaczmarczyka z redaktorem naczelnym ,,Nowego Dziennika” Czestawem Karkowskim
przeprowadzona w listopadzie 2008 r. w Nowym Jorku. Zapis rozmowy w posiadaniu autora.

13 A. Ostrowska-Galanis, Art Deco z dala od Manhattanu, ,,Tw6j Dom” 2005, nr 4.

4 Who’s Who in Polish America, New York 1996, s. 184; Cz. Karkowski, Dwa lata 7 ,, Poglgdem”, [w:] Au-
toportret zbiorowy. Wspomnienia dziennikarzy polskich na emigracji z lat 1945-2002, red. W. Pigtkowska-Stepa-

niak, Opole 2003, s. 183.

15 Wigcej na ten temat: Z. Basara, Rodzinne powinnosci, ,,Decydent” wrzesieri 2006.
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1997 r. gazeta po raz pierwszy opubliko-
wata kolorowe zdjecia'®. Kolejna zmiana
szaty graficznej i sposobu redagowania pi-
sma nastapita 26 wrzesnia 2005 r., takze
pod bezposrednim kierownictwem Wierz-
biaiskich. Wprowadzono wdéwczas pro-
jekt layoutu gazety opracowany przez fir-
me Garcia Media, ktéra projektowala sza-
te graficzng takich tytuldw, jak ,,Wall Street
Journal” czy ,Liberation”. Przy nowym
sktadzie teksty staly si¢ krétsze, wiecej
miejsca zajmowaly kolorowe zdjecia.
Dzigki reformie gazeta stata si¢ nowocze-
$niejsza i bardziej przejrzysta'’”. Wprowa-
dzane przez Wierzbiariskich zmiany doty-
czyly takze organizacji pracy redakcji —
~Nowy Dziennik” rozszerzyl grono
wspolpracownikéw (do redakcji dotaczyli
mlodzi dziennikarze, np. bukasz Buika),
zaczal publikowaé wigcej wilasnych tek-
stéw, zreorganizowal prace sekretariatu
redakcji, wzmocnitl kadrowo dzial infor-
macyjny. Ponadto pismo zaczeto wyda-
waé kolorowy, 28-stronnicowy dodatek
»Weekend”. W lutym 1998 r. spétka Bi-
centennial Publishing uruchomita oddziat
gazety w polskiej dzielnicy Brooklynu —
na Greenpoincie'.

Dzialania te przyniosty oczekiwany,
ale krétkotrwaty efekt. Zjawiska wystepu-
jace w otoczeniu ekonomicznym i demo-
graficznym ,,Nowego Dziennika” nie po-
zwolily na pelne zaistnienie pozytywnych
skutkéw wprowadzonych przez Wierz-
biariskich reform. W ciagu ostatnich czte-
rech lat sytuacja finansowa sp6iki syste-
matycznie pogarszata si¢. Sredni nakiad
»IND” z 25 000-30 000 egz. na poczatku
lat dwutysigcznych spadt oficjalnie do
mniej niz 18 000 w 2008 r. (wydawca po-

daje, iz w przypadku wydan tygodnio-
wych naktad nie jest staly i sigga maksy-
malnie 18 000 egz. Wydania weekendowe
drukowane sg w liczbie 20 000 egz.)".
Marek Tomaszewski, byly dziennikarz
,INowego Dziennika” i redaktor naczelny
konkurencyjnego ,,Polskiego Dnia”,
podwaza jednakze te dane. Wedlug jego
szacunkéw naktad ,ND”, zaréwno w ty-
godniu, jak i w weekendy, nie przekracza
8500 egzemplarzy przy sprzedazy na po-
ziomie 40 proc. ,,Oznacza to, ze gazeta
sprzedaje Srednio 3500 egzemplarzy w ty-
godniu 1 4000 na weekend. Do tego trzeba
dodaé subskrypcje, ale nie stanowig one
jednak obecnie duzej pozycji w dziatalno-
sci tej gazety. Sg to dane uzyskane z r6z-
nych 7Zrédet, gtéwnie dystrybutoréw gaze-
ty. Oparte sa takze na mojej wlasnej, naby-
tej w czasie wydawania »Polskiego Dnia«,
wiedzy” — pisze Tomaszewski?.

1o raczej przykra sprawa, zwlaszcza
z mojego punktu widzenia. Czuj¢ si¢, jak-
bysmy powoli wymierali” — méwi o kry-
zysie ,,Nowego Dziennika” Tomasz Dep-
tula, publicysta gazety zatrudniony
w ,,ND” od 1991 r.?! Wydawnictwo zacze-
to mie¢ klopoty z utrzymaniem kilkupig-
trowego budynku w centrum Manhattanu,
ktérego warto§¢ wyceniana jest obecnie
na 6—7 mln dolaréw. W rozmowie z dzien-
nikarzami ,,Gazety Wyborcze]” przyznat
to redaktor naczelny ,,Nowego Dzienni-
ka”, Czestaw Karkowski: ,,Sprzedaz domu
jest brana pod uwage jako jedna z opcji
dziatan [...] na przyszios¢. Ale nie jest to
nic pewnego’?.

Zmiana we wtadzach spoétki i odsunie-
cie rodziny zatozyciela ,,Nowego Dzienni-
ka” od kierowania pismem miato umozli-

16 T. Deptuta, Rdzne szaty ,, Nowego Dziennika”, www.dziennik.com [dostep: 10.02.2009].

17 Tamze.

18 W, Pigtkowska-Stepaniak, ,,Nowy Dziennik” w Nowym Swiecie. Pismo i jego rola ideowo-polityczna, Opo-

le 2000, s. 192-205.

19 Rozmowa Michata Kaczmarczyka z redaktorem naczelnym ,,Nowego Dziennika”...

20 M. Tomaszewski, Ostatnie wydanie ,, Polskiego Dnia”, ,,Polski Dziei” 4-6 lipca 2008.

2 K. Semple, A Land of Opportunity Lures Poles Back Home, ,,New York Times” 20 wrzesnia 2008.

22 V. Makarenko, J. Telega, Potrzebny cud nad Hudson, www.gazeta.pl, 31 sierpnia 2008 [dostep: 11.02.2009].



wi¢ przeprowadzenie reformy gazety
zmierzajacej do poprawy jej sytuacji fi-
nansowe;j. ,,To byla m.in. zmiana pokole-
niowa. Dotychczasowa prezes, Barbara
Wierzbianska, biznesowo prowadzita ga-
zete silg rozpedu. Rada udzialowcéw
oczekiwata na stanowisku prezesa kogos
mlodszego, energiczniejszego, kto potrafi
ozywi¢ firm¢ nowymi ideami”?. W 2008 r.
gazeta zredukowata zatrudnienie o kilka-
nascie procent. Obecnie pracuje w niej tyl-
ko 10 etatowych dziennikarzy**. Pismo
zmniejszylo tez objetos¢® — jego wydania
tygodniowe majg zwykle 24 kolumny.
»INowy Dziennik” — w wigkszym stopniu
niz dotychczas — bazuje na materiatach
agencyjnych. Dotyczy to zar6wno tekstow
dziennikarskich, jak i zdje¢ fotoreporter-
skich. Pozwolilo to ograniczy¢ koszty pra-
cy redakcji i umozliwito przygotowywa-
nie dziennika przez uszczuplony zespét
reporterski. Modyfikacji ulegla takze linia
tematyczna gazety, ktéra musiata dostoso-
wac si¢ do zmiany profilu czytelnika i je-
g0 zainteresowarn.

Od momentu powstania ,,Nowy Dzien-
nik” wiekszos¢ uwagi poswiecal proble-
matyce polskiej. Gazeta powstata jako in-
strument realizacji celéw politycznych jej
zalozyciela i reprezentowanego przez nie-
go srodowiska emigracyjnego. Z tych po-
wodow zar6éwno publicystyka, jak i infor-
macja ,,ND” dotyczyta przede wszystkim
wydarzen krajowych, a misjg gazety byla
walka o polskg niepodlegtos¢ i demokra-
cje. Informujac o dzialaniach rezimu
w Polsce, o przypadkach tamania praw
czlowieka, »Nowy Dziennik« staral si¢
wywiera¢ nacisk na Waszyngton, liczac na
to, ze administracja amerykarska bedzie
probowata wptywac na postawe wiadz ko-
munistycznych. Takie priorytety mieliSmy
do 1989 roku” — méwi Czestaw Karkow-
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ski’®. Po upadku PRL misja ,,Nowego
Dziennika” ulegla modyfikacjom, choé
nadal w gazecie dominowala tematyka
polska. Pismo postawito sobie za cel pro-
mowanie Polski i Polakéw na arenie mig-
dzynarodowej oraz budowanie pozytyw-
nego wizerunku Rzeczypospolitej w sro-
dowisku amerykariskich elit politycznych.
,,Nie mam watpliwosci, ze wydarzenia po-
lityczne po roku 1989 zaskoczyty admini-
stracje i kongresmenéw. Amerykanie byli
powsciagliwi w wydawaniu pieniedzy na
pomoc krajom postkomunistycznym, a te
potrzebowaly silnego wsparcia gospodar-
czego. Priorytetem , Nowego Dziennika”
stato si¢ lobbowanie na rzecz uruchomie-
nia amerykanskiej pomocy finansowej dla
Polski oraz udzielenia przez Waszyngton
poparcia nowym polskim wtadzom.
Wkrétce doszta do tego dzialalno$¢ na
rzecz przyjecia i zakotwiczenia Polski
w strukturach NATO. ,»Nowemu Dzien-
nikowi« udato si¢ przekonaé bardzo nie-
chetnych Polsce amerykariskich kongres-
mandw do poparcia starain RP o czlonko-
stwo w Pakcie Pétnocnoatlantyckim” —
wspomina redaktor naczelny ,,ND”?. In-
formujac o Polsce i prezentujac opinie
w sprawie polskich priorytetéw, zalozone
przez Bolestawa Wierzbiariskiego pismo
starato si¢ wptywaé na postrzeganie i sto-
sunek Amerykanéw wobec RP, petnic role
swoistego pomostu migdzy Warszawa
a Waszyngtonem. Nalezy jednakze zwré-
ci¢ uwage, iz po 1989 r. przez kolejne pigt-
nascie lat o dominacji tematyki polskiej
w ,,Nowym Dzienniku” decydowatl je-
szcze jeden czynnik — masowy naptyw
Polakéw do USA, w tym przede wszyst-
kim emigrantéw tymczasowych (zarobko-
wych). Ta kategoria przedstawicieli Polo-
nii zyla i pracowata w USA, ale emocjo-

2 Rozmowa Michata Kaczmarczyka z redaktorem naczelnym ,,Nowego Dziennika” ...

3 V. Makarenko, J. Telega, Potrzebny cud...
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nalnie pozostala w Polsce. ,Nasz swiat:
Ameryka i jej problemy, Polonia i jej spra-
wy, niewiele interesowaly tymczasowych
przybyszéw. Dla nich wazna byta Polska,
tacznie z drugg i trzecig liga pitkarsky” —
zauwaza Czestaw Karkowski®. ,Nowy
Dziennik”, piszac gitéwnie o sprawach
polskich (polityka, sport, kultura, gospo-
darka), zaspokajat potrzeby czytelnicze tej
grupy emigrantéw, bedac dla niej nierzad-
ko jedynym Zrédtem informacji o kraju.
Wraz z odptywem czasowych rezydentéw,
nastgpila zmiana zainteresowan czytelni-
czych, co znalazlo swoje odzwierciedlenie
na tamach ,,Nowego Dziennika”. Modyfi-
kacja profilu tematycznego pisma stanowi
jeden z najbardziej widocznych przeja-
wow nowej polityki redakcyjnej ,,ND”
prowadzonej przez obecne kierownictwo
Bicentennial Publishing, majacej dopro-
wadzi¢ do wzmocnienia pozycji gazety na
polonijnym rynku prasowo-wydawni-
czym.

Wspéiczesny ,.Nowy Dziennik” od-
chodzi od tematyki dotyczacej wydarzen
w Polsce na rzecz problematyki lokalne;j.
Nowojorska lokalnos¢ staje si¢ rysem cha-
rakterystycznym gazety, ktéra stara si¢ nie
tylko informowa¢ o sprawach istotnych
z punktu polskiej mniejszosci w Nowym
Jorku, traktowanej w kategoriach spotecz-
nosci lokalnej z charakterystyczna dla niej
silng wigzig wewngtrzna, ale takze reali-
zowaé szeroko rozumiane interesy i po-
trzeby (nie tylko informacyjne) tej spo-
tecznosci. Dziennik prébuje zatem taczyc
lokalnos¢ formalng (obecnos¢ tresci po-
Swigconych zyciu polskiego etnosu w No-
wym Jorku) z lokalnoscig materialng, wy-
razajacg si¢ w pelnieniu roli waznej, iden-
tyfikowalnej instytucji spolecznej dziata-
jacej na rzecz Polakéw mieszkajacych na
terenie objetym zasiggiem geograficznym
pisma. Jeszcze w 2005 r. ,,Nowy Dzien-
nik” sprawom Polski i Polakéw w kraju
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poswigcal Srednio 5-6 stron w kazdym
wydaniu. Obecnie tematyka ta miesci si¢
najcze¢sciej na jednej kolumnie. ,,To prze-
sunigcie tematyczne realizujemy stopnio-
wo 1 systematycznie, coraz wyrazniej
zwracajac si¢ w strong lokalnosci i etnicz-
nosci. Tego wymaga od nas wspdiczesny
czytelnik. W Nowym Jorku zostali ci,
ktérzy mysla o Ameryce jako o swoim
Swiecie, bardziej wigc interesujg ich wy-
darzenia w lokalnych spotecznosciach,
sprawy miasta, ktére dotykaja kazdego
mieszkanca, wreszcie problemy Ameryki,
jako kraju, w ktérym zyja”>.

Strategia obecnego kierownictwa ,,No-
wego Dziennika” przewiduje wzmocnie-
nie roli pisma jako instytucji lokalnej,
podejmujacej wieloaspektowg aktywnos¢
na rzecz polskiej grupy etnicznej w No-
wym Jorku. Siedziba wydawcy i redakcji
,IND” przy 333 West 38th Street na Man-
hattanie stanowi jedno z centréw zycia
kulturalnego i intelektualnego Polonii, sil-
nie powigzane ze swoim najblizszym oto-
czeniem. Jest to miejsce akcji informacyj-
nych, charytatywnych, odczytéw, wystaw
i spotkari autorskich adresowanych — co
szczegblnie istotne — do coraz szerszego
kregu odbiorcéw. Zarzad Bicentennial Pu-
blishing przywiagzuje wage do pluralizo-
wania oferty wydarzen spotecznych i kul-
turalnych organizowanych przez ,,Nowy
Dziennik”, tak by zaspokoic potrzeby czy-
telnikéw o zréznicowanych gustach, ocze-
kiwaniach i zainteresowaniach. Realizujac
tego rodzaju zalozenie, ,,Nowy Dziennik”
zorganizowal spotkania m.in. z podrézni-
kiem Markiem Kaminskim, reporterem
Wojciechem Tochmanem, poetg Toma-
szem Roézyckim, malarzem i1 grafikiem
Witoldem Kaczanowskim, dziennikarzem
Alexem Storozyrniskim, pisarkg Maltgorza-
ta Kaluzg czy krytykiem i poetg Markiem
Bartelikiem. W redakcji pisma goscity
gwiazdy popkultury i sportu: piosenkarka



Dorota Rabczewska (,,Doda”), pitkarz
Wiodzimierz Lubaiiski i bokser Tomasz
Adamek. ,,Nowy Dziennik” wspétpracuje
z Polonijnym Klubem Podréznika, ktére-
go czlonkowie — pod egida redakcji —
przygotowujg adresowane do Polakéw
z Nowego Jorku dyskusje i pokazy zdjec
z wypraw. Pismo organizuje takze piesze
wyprawy krajoznawcze pod hastem ,,Wy-
cieczki z »Nowym Dziennikiem«”. Patro-
nuje im dziennikarka i podrézniczka Hali-
na Niedzielska, ktéra do udziatu w rajdach
zaprasza przedstawicieli Polonii z r6znych
srodowisk, a takze Amerykanéw zrzeszo-
nych w New York Hiking Club. Przy re-
dakcji aktywnie dziata polska ksiggarnia,
majgca w ofercie kilka tysiecy ksigzek,
gazet oraz czasopism i prowadzaca ich
sprzedaz na miejscu oraz w internecie. Bi-
centennial Publishing prowadzi ponadto
galeri¢ sztuki Polish Art Gallery, petniaca
rol¢ instytucji kultury i klubu dyskusyjne-
go — miejsca spotkain Polonii. ,,Nowy
Dziennik” jest rOwniez organizatorem im-
prez rozrywkowych dla Polakéw, takich
jak zabawy andrzejkowe (w 2008 r. pierw-
sza po latach przerwy zabawa odbyta sie
w polskiej restauracji Cracovia Manor
w Wellington w New Jersey), spotkania
optatkowe czy bale walentynkowe. Tade-
usz A. Kondratowicz, wiceprezes Bicen-
tennial Publishing, tlumaczyt na tamach
»Nowego Dziennika”, ze w 2008 r. gazeta
postanowita powrdci¢ do idei organizowa-
nia i popularyzowania wsréd nowojorskiej
Polonii duzych przedsigwzig¢ rozrywko-
wych, w tym dyskotek, zawodéw sporto-
wych o puchar ,,ND” oraz koncertéw pol-
skich artystow. ,,Pamigtamy swietny kon-
cert sprzed 18 lat, zatytulowany »Na gru-
zach imperium«, bo odbyl si¢ wtedy, gdy
rozpadlo si¢ imperium rosyjskie” — pisze
Kondratowicz, zapowiadajac kolejne

Michat Kaczmarczyk

przedsiewziecia tego typu odbywajace si¢
pod egidg ,,Nowego Dziennika”*,

Jak informuje Malina Stadnik, prezes
spotki wydajacej ,,Nowy Dziennik”, ce-
lem gazety, realizujacej obecnie polityke
zwrotu ku lokalnosci, jest organizowanie
zycia polskiej grupy etnicznej oraz akty-
wizowanie jej w stopniu pozwalajacym na
efektywne artykutowanie wtasnych intere-
s6w?!. Wsrod zadan prasy kierownictwo
»INowego Dziennika” za najwazniejsza
z punktu widzenia misji gazety uznaje
funkcje organizatorskg (w mniejszym
stopniu: kulturotwérczg i opiniotwOr-
czg)*. ,Mozna by powiedzie¢, iz nasza
gazeta zawsze petnita rol¢ organizatorska,
ale na pewno w inny spos6b i w odmien-
nych warunkach niz dzisiaj. Kiedys orga-
nizowali§my np. akcje rozsylania listow
z apelami do politykéw w sprawie popar-
cia starafi Polski o przyjecie do NATO.
W okresie PRL uwazalismy, ze polski na-
réd nie moze wypowiadaé si¢ we wia-
snym imieniu, gdyz zostal pozbawiony
demokracji. UznawalisSmy si¢, przyznaj¢ —
troche samozwarczo, za glos wolnej Oj-
czyzny. Teraz nie ma takiej potrzeby, War-
szawa sama rozmawia z Waszyngtonem.
My natomiast mieszkamy w Nowym Jor-
ku i czas zajaé si¢ wlasnymi sprawami.
Funkcje organizatorska »Nowego Dzien-
nika« rozumiem dzi$ jako wykonywanie
zada majacych na celu zorganizowanie
Polonii w grupe nacisku, walczaca o wia-
sne, amerykariskie sprawy. Grupe zauwa-
zang — najpierw na szczeblu lokalnym, po-
tem krajowym. W USA takie grupy et-
niczne, jak Latynosi, Zydzi, Ormianie czy
Grecy sg niezwykle wptywowe i proces
budowania wilasnej podmiotowosci majg
juz za soba. My dazymy do uzyskania
podobnej pozycji. Chcemy, aby Polacy
byli dostrzegani, aby si¢ z nami liczono,

3 Tradycyjne Andrzejki 7 ,, Nowym Dziennikiem”, ,Nowy Dziennik” 22-23 listopada 2008.

31 Rozmowa Michata Kaczmarczyka z prezesem Bicentennial Publishing Maling Stadnik przeprowadzona w li-
stopadzie 2008 r. w Nowym Jorku. Zapis rozmowy w posiadaniu autora.

32 Rozmowa Michata Kaczmarczyka z redaktorem naczelnym ,,Nowego Dziennika”...
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np. podczas obsadzania stanowisk pu-
blicznych czy rozdzielania dotacji na rea-
lizacje programéw etnicznych. Niestety,
wymienione tu zadania nieco zaniedbali-
$Smy. ByliSmy skoncentrowani na Polsce,
zapominajac o najblizszym nowojorskim
srodowisku. Teraz prowadzimy gazete
w taki spos6b, by nadrobi¢ stracony czas”
— deklaruje Karkowski*.

Wolta ,,Nowego Dziennika” ku najbliz-
szemu Srodowisku widoczna jest nie tylko
w polityce redakcyjnej, ale takze w strategii
marketingowej Bicentennial Publishing.
Periodyk reklamuje si¢ obecnie akcentuja-
cym lokalnos¢ hastem ,,Nowy Jork twoim
miastem, Nowy Dziennik twoja gazety”,
ktére podkresla zwiazki pisma z metropoliag
nowojorskg i jej mieszkaicami. ,,ND” chet-
nie i czgsto obejmuje patronatem medial-
nym przedsiewziecia kulturalne i spoleczne
organizowane przez nowojorska Polonig,
takie jak np. doroczne wielkanocne aukcje
obrazéw polskich artystéw, odbywajace si¢
w Konsulacie Generalnym w Nowym Jorku
czy parady polskich samochodéw w New
Jersey. W ostatnich latach zmienita si¢ tak-
7e stosowana przez ,,Nowy Dziennik™ stra-
tegia pozyskiwania klientéw reklamowych.
Dzial marketingu gazety, zajmujacy si¢
sprzedaza powierzchni reklamowej, za jed-
ng z najwazniejszych grup docelowych
swoich dziataii uznaje obecnie niewielkie,
lokalne firmy polonijne, zaréwno w No-
wym Jorku, jak i w sasiednich stanach,
ktére do tej pory nie stanowity obiektu zain-
teresowania pisma. ,,Biznesowo nie byly
potrzebne, gdyz reklamy z duzych polskich
skupisk w metropolii nowojorskiej wystar-
czaly. Docieranie do tego rodzaju firm w ce-
lu pozyskania od nich reklam i ogloszer sta-
nowi istotne novum Bicentennial Publi-
shing pod kierownictwem nowego zarzadu”
— pisze Karkowski*. Konsekwencjg faktu
zainteresowania si¢ gazety sprzedazg re-
klam niewielkim, polonijnym firmom spoza

3 Tamze.
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Nowego Jorku jest rozszerzenie tematyki
lokalnej obecnej w piSmie takze na sprawy
dotyczace owego srodowiska. To kolejny
akcent lokalny wyraZnie zauwazany na la-
mach ,,Nowego Dziennika”. ,Niegdys te-
matyka zwigzana z funkcjonowaniem male-
go polonijnego biznesu spoza metropolii
wydawala si¢ malo interesujaca, skoro na-
szg uwage zaprzataly sprawy polskie i Swia-
towe. Obecnie jest inaczej” — deklaruje jego
redaktor naczelny.

Waznym kierunkiem aktywnos$ci no-
wego zarzadu Bicentennial Publishing sg
dzialania majace na celu odswiezenie
i unowoczesnienie wizerunku pisma oraz
dostosowanie go do funkcjonowania
w warunkach wzmozonej konkurencji
z mediami elektronicznymi, w tym inter-
netowymi. Z tych powodéw w 2009 r. wy-
dawca ,,Nowego Dziennika” uruchomit
nowg wersje strony www pisma, utrzyma-
ng w poetyce portalu internetowego. Ser-
wis ,,ND” zostat podzielony na kilka
gtéwnych dziatéw: ,,Z metropolii”,
»Z Polski”, .7 Ameryki”, ,Ze Swiata”
1,,Sport”. W czesci srodkowej strony wy-
eksponowano na biezaco aktualizowane,
najwazniejsze informacje, wsrod ktérych
regularnie pojawiajg si¢ newsy o tematyce
lokalnej oraz informator z sygnatami (fle-
szami) na temat biezacych wydarzen z zy-
cia metropolii i nowojorskiej Polonii,
w tym kalendarium imprez kulturalnych
i sportowych. Lewe menu serwisu odsyla
zar6wno do dzialéw umieszczonych
w czesci Srodkowej strony (utatwiajac
i porzadkujac nawigacje), jak i do rubryk
publicystycznych ,Nowego Dziennika”,
podzielonych na dziewie¢ kategorii odpo-
wiadajacych zawartosci papierowego wy-
dania gazety: ,,Edytorial”, ,,Przeglad Pol-
ski”, ,,Weekend”, ,,Edukacja”, ,,Turysty-
ka”, ,,Prawo i My”, ,,Auto-Moto”, ,.Finan-
se”, ,,Zdrowie 1 Uroda”. Zaktadki ,,Prze-
glad Polski” 1 ,,Weekend” zostaly wyeks-



ponowane takze w prawym menu serwisu
»Nowego Dziennika” jako sztandarowe
i cieszgce si¢ najwigksza popularnoscia
dodatki gazety. Dotyczy to zwlaszcza
,Przegladu Polskiego” — redagowanego
przez Julite Karkowska dodatku kultural-
nego ,,ND”, ktéry zyskal opini¢ jednego
z najbardziej profesjonalnych i opinio-
tworczych magazynéw kulturalnych wy-
dawanych poza granicami Polski i uzna-
wany jest za kontynuatora paryskiej ,,Kul-
tury”®. | ,Przeglad Polski”, powstajacy we
wspolpracy z redakcjg ,,Zeszytow Literac-
kich”, zamieszcza eseje, felietony, utwory
literackie, artykuly popularnonaukowe
(historyczne, filozoficzne), recenzje, wy-
wiady z artystami oraz fotoreportaze.
W serwisie www.dziennik.com dostg¢pne
sg wybrane teksty z papierowego wydania
dodatku, zar6wno biezace, jak i archiwal-
ne (od 2000 r.).

Serwis ,,Nowego Dziennika” aktywi-
zuje uzytkownikéw, ktérzy moga komen-
towac i ocenia¢ artykuly oraz bra¢ udzial
w licznych sondach. Ponadto internauci
znajdg w serwisie pliki video i rubryke
z ogloszeniami  drobnymi. Portal
www.dziennik.com uzupelniajg blogi pu-
blicystéw i redaktoréw pisma: Mieczysta-
wa Mietko Rudka, Piotra Milewskiego,
Tomasza Deptuly, Elzbiety Kieszczyn-
skiej i Aleksandry Stabisz.

Odswiezona i przebudowana strona
www ,,Nowego Dziennika” stanowi swia-
dectwo dazen zarzadu Bicentennial Publi-
shing do unowoczes$nienia marki pisma
i zwigkszenia jego zasiggu poprzez peine
i efektywne wykorzystanie internetu. Ser-
wis www.dziennik.com jest znacznie bar-
dziej przejrzysty i przyjazny dla uzytkow-
nika niz jego poprzednia wersja. Zostal
zaprojektowany zgodnie z aktualnymi
trendami w grafice komputerowej, lepiej
wykorzystuje technologie multimedialne
i interaktywne, zawiera takze bardziej

Michat Kaczmarczyk

funkcjonalne narzedzia nawigacyjne, takie
jak wyszukiwarka tresci. Pod wzgledem
zawartosci merytorycznej najbardziej wi-
doczng zmiang jest wyeksponowanie
w serwisie tematyki lokalnej, zgodnie
z obecng linig redakcyjng pisma.

& ok ok

~Nowy Dziennik” od momentu swoje-
go powstania w 1971 r. byt tytulem silnie
misyjnym, stawiajagcym sobie okreslone
cele polityczne, stanowigcym forum pre-
zentacji opinii amerykariskiej Polonii na
tematy o strategicznym znaczeniu dla Pol-
ski, Europy i pojaltariskiego Swiata. Wraz
ze zmiang sytuacji politycznej: upadkiem
PRL, powstaniem nowej jakosci w stosun-
kach polsko-amerykariskich, wstapieniem
Polski do NATO i Unii Europejskiej oraz
pod wplywem czynnikéw demograficz-
nych, takich jak ograniczenie liczebnosci
polskiego etnosu w USA, misja ,,Nowego
Dziennika” zostata przedefiniowana. Ga-
zeta, podobnie jak w minionych dekadach,
stara si¢ by¢ nie tylko Zrédiem informacji
dla Polakéw w Stanach Zjednoczonych,
ale takze instytucja polonijnego zycia pu-
blicznego, realizujaca okreslone cele spo-
feczne. Katalog tych celéw zmienit si¢ za-
sadniczo. Pismo zatozone przez Bolesta-
wa Wierzbianskiego z gazety walczacej
o sprawy polskie na arenie mi¢dzynarodo-
wej z centrum w Waszyngtonie ewolucyj-
nie przeksztalca si¢ w nowoczesny polo-
nijny dziennik zaspokajajacy potrzeby in-
formacyjne, kulturalne, o§wiatowe i roz-
rywkowe nowojorskich Polakéw, bronia-
cy ich intereséw, aktywizujacy Polonig,
kreujacy jej pozytywny wizerunek i daza-
cy do wzmocnienia podmiotowosci poli-
tycznej polskiej grupy etnicznej — poczat-
kowo w skali lokalnej, a nastepnie regio-
nalnej i krajowej. W latach Polski Ludo-
wej oraz pierwszych latach III Rzeczypo-

3 Wspomnienie Jana Nowaka Jeziorariskiego o Bolestawie Wierzbiariskim, ,,Nowy Dziennik Online” — kwie-

ciefi 2003, www.dziennik.com [dostgp: 11.07.2009].



Nowa strategia ,,Nowego Dziennika”

spolitej ,,Nowy Dziennik” byl przede
wszystkim instrumentem dziatan politycz-
no-spotecznych, zakrojonych na szeroka
skale. ,,Najwazniejszy byl kierunek na
kraj. Zbiorki pieniezne prowadzone na
rzecz KOR-u, péZniej »Solidarnosci,
a na koricu walki wyborczej z PZPR. Stu-
zyly temu m.in. apele na tamach pisma, li-
cytacje i doroczne bale przynoszace spory
dochéd. W 1989 r., gdy wazyly si¢ losy
ponownego zalegalizowania Solidarnosci,
»Nowy Dziennik« uruchomit catg kampa-
ni¢ wzywajacg czytelnikow do wysylania
listow, adresowanych na rezimowy Sejm,
wzywajacych do zarejestrowania NSZZ
Solidarnos¢. »Nowy Dziennik« zaangazo-
wal si¢ na rzecz zwycigstwa Solidarnosci
w historycznych wyborach w czerwcu
1989 1.” — pisze Jan Nowak Jezioranski®®.
Dzis dawna zorientowana na Polske ideo-
wos¢ ,,Nowego Dziennika” ustgpuje miej-
sca nowoczesnie rozumianej nowojorskiej
lokalnosci. Jak méwi Czestaw Karkowski,
»Nowy Dziennik” wcigz ma okreslong li-
ni¢ polityczng, ale ujawnia si¢ ona w od-
niesieniu do spraw waznych z punktu wi-
dzenia intereséw Polonii w Stanach Zjed-

noczonych, a zwtaszcza w Nowym Jorku.
~Podzialy polityczne i ideologiczne
w Polsce to juz nie nasza sprawa. Nie opo-
wiadamy si¢ za zadng opcja, nie przeko-
nujemy czytelnikéw, kto jest najlepszym
kandydatem na prezydenta czy premiera
Polski. Zabieramy za to aktywnie glos
w takich sprawach, jak np. amerykariska
polityka imigracyjna. Zalezy na tym, aby
Polska byla krajem cenionym na arenie
miedzynarodowej, a Polonia grupa szano-
wang w USA. W polskie spory wewngtrz-
ne nie wtracamy si¢ w ogdle. Interesuje
nas Nowy Jork™?’.

Otwartos¢ na zmiany oraz umiejetnosé
szybkiego dostosowania si¢ ,,Nowego
Dziennika” do nowych warunkéw poli-
tycznych i demograficznych, w jakich
znalazt si¢ polski etnos w Stanach Zjedno-
czonych, spowodowaly, iz zalozone przez
Bolestawa Wierzbianiskiego pismo nie tyl-
ko nie podzielito loséw takich tytuléw, jak
,»Polski Dzied”, ale wcigz, mimo ktopo-
tow finansowych i niskiego naktadu, sta-
nowi wazng, cieszacg si¢ szacunkiem i za-
ufaniem, polonijng instytucje spoleczng
w USA.

3 J. Nowak-Jeziorariski, Pionier. Bolestaw Wierzbiriski 1913-2003, ,,Tygodnik Powszechny” 2003, nr 14, s. 6.
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New strategy of “Nowy Dziennik”

Michal Kaczmarczyk

SEOWA KLUCZOWE
prasa polonijna, emigracja, lokalnos¢ w mediach, zarzadzanie redakcja prasowa, Polonia,
Polacy w Nowym Jorku

KEY WORDS
Polish community press, emigration, local matters in the media, management of editorial
office, Polish community abroad, Poles in New York

STRESZCZENIE

»Nowy Dziennik” jest najwigksza gazetg polonijng na wschodnim wybrzezu Stanéw
Zjednoczonych. Zatozone w 1971 r. pismo od pigciu lat notuje systematyczny spadek
sprzedazy. Ma to zwigzek m.in. z przystapieniem Polski do Unii Europejskiej i zmianami
kierunkéw emigracji Polakéw, a co za tym idzie — zmniejszaniem si¢ liczby obywateli
polskich przybywajacych i przebywajacych na stale w USA. Artykul stanowi prébe
scharakteryzowania strategii zmian wprowadzanych w ,,Nowym Dzienniku” przez nowy,
powotany w 2008 r., zarzad spotki Bicentennial Publishing, ktéra jest wydawca pisma.
Owe zmiany (zwrot ku lokalnosci, odswiezenie wizerunku marki w internecie, wzmoc-
nienie roli organizatorskiej dziennika) maja ustabilizowaé pozycj¢ rynkowq pisma i poz-
woli¢ mu zachowac charakter jednej z najwazniejszych polonijnych instytucji
spotecznych w USA.

ABSTRACT

“Nowy Dziennik” is the largest Polish community journal on the east cost of the United
States. The daily, first published in 1971, has been noting a systematic drop in sales,
which, among other things, is related to Poland’s accession into EU, changes in the direc-
tion of Poles’ emigration, and, in consequence, a reduced number of Polish citizens arriv-
ing and permanently residing in the territory of the US. This article attempts to characte-
rize the strategies underlying the changes introduced to “Nowy Dziennik” by the new
Management Board of Bicentennial Publishing, the publisher, appointed in 2008. These
changes (such as a shift towards local matters, refreshed brand image on the Internet, rein-
forcement of the role of the daily as an organiser) are intended to stabilise the market posi-
tion of the newspaper and enable it to sustain its position as one of key Polish communi-
ty public institutions in the USA.
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Komunikowanie polityczne
jako kultura popularna

Dorota Piontek

Celem prezentowanego artykutu jest
przedstawienie koncepcji zwigzanych
z badaniem zwigzkéw miedzy procesem
komunikowania politycznego i mediami
rozrywkowymi. Punkt wyjscia stanowi
prezentacja definicji komunikowania po-
litycznego, ktére postrzegaja role mediéw
w tym procesie w sposéb tradycyjny. Jed-
nak najistotniejsza czg$¢ rozwazan skupia
si¢ na zaprezentowaniu istniejgcych kon-
cepcji, ktére okreslajg obszar refleksji nad
udziatem kultury popularnej w przedsta-
wianiu, definiowaniu i postrzeganiu poli-
tyki i politykéw. Podjeto rowniez probe
znalezienia polskich odpowiednikéw za-
chodnich formatéw, ktérych gtéwnym lub
pobocznym tematem jest polityka. Warto
podkresli¢, ze stajg si¢ one coraz bardziej
istotnym elementem szeroko rozumianej
debaty o polityce, a ich rola w tworzeniu
ram poznawczych polityki bedzie znacza-
co rosngé, choéby z powodu stabnacego
zainteresowania obywateli tradycyjnym
dyskursem politycznym.

Komunikowanie polityczne
Komunikowanie polityczne definiowane
jest na wiele sposobéw. Zdaniem Richarda

Perloffa, komunikowanie polityczne to
~wymiana informacji pomiedzy liderami
politycznymi, mediami i obywatelami
o wydarzeniach oraz sprawach zachodzg-
cych w sferze polityki publicznej™!, w uje-
ciu Dominique’a Woltona to ,,przestrzen,
w ktorej wystepuje dyskurs polityczny po-
miedzy trzema aktorami, majacymi legity-
mizacj¢ do wyrazania publicznie swoich
sadéw 1 opinii w sprawach polityki; sa to
politycy, dziennikarze i opinia publicz-
na”?. Robert Meadow widzi je jako ,,wy-
miang symboli i przekazéw pomiedzy ak-
torami politycznymi i instytucjami, pu-
blicznoscig i mediami informacyjnymi,
ktére sg produktem lub majg konsekwen-
cje natury politycznej”®. Podobnie komu-
nikowanie polityczne widzi Brian McNair,
definiujac je jako ,.celowe komunikowa-
nie dotyczace polityki, w ktérym uczestni-
czg trzy grupy podmiotdéw: organizacje
polityczne (aktorzy polityczni, partie,
organizacje spoteczne, grupy nacisku,
rzad, grupy terrorystyczne), media oraz
obywatele stanowigcy szerokg publicz-
nos¢ przekazéw”*. Tym, co laczy zapre-
zentowane powyzej definicje, jest fakt, iz
w kazdej z nich wskazuje si¢ na podobne

! R.M. Perloff, Political Communication. Politics, Press, and Public in America, Mahwah, N.J. 1998, s. 8.
2 D. Wolton, Political Communication: The Construction of a Model, ,,European Journal of Communication”

Vol. 5 (1990), s. 11.

3 R.B. Meadow, Politics and Communication, Norwood 1981, cyt. za: S. Michalczyk, Komunikowanie poli-
tyczne. Teoretyczne aspekty procesu, Katowice 2005, s. 17.
4 B. McNair, Wprowadzenie do komunikowania politycznego, Poznan 1998, s. 26.



podmioty komunikowania politycznego
1 zaktada ich aktywnosc¢. Zatem proces ko-
munikowania politycznego ksztaltowany
jest réwnoczesnie przez trzy podmioty,
przy czym w kazdej z powyzszych defini-
cji podmioty te sg nieco inaczej charakte-
ryzowane.

Perloff wyraZznie wskazuje, ze w proce-
sie komunikowania uczestniczg przede
wszystkim liderzy polityczni, nie za$
wszyscy, ktérzy w danym czasie zostaja
politykami. Przyw6dcéw mozna sytuowad
na réznym poziomie (narodowym, regio-
nalnym, lokalnym), r6zny jest sposéb do-
chodzenia do tej pozycji. Mogg by¢ oni
wybierani przez czlonkéw (ich reprezen-
tantéw) partii politycznych, moga by¢ mia-
nowani przez waskie grona decydentéw
politycznych, mogg by¢ liderami formal-
nymi lub nieformalnymi, wreszcie realizu-
ja przywddztwo aktualnie, mogli to czynié
w przeszlosci, moga wreszcie do przy-
wodztwa aspirowaé. U Meadowa katego-
ria ta jest szersza i zawiera aktoréw poli-
tycznych i instytucje polityczne. W pierw-
szym przypadku chodzi o indywidualnych
politykéw, ktérych pozycja jest znaczgca,
w drugim o instytucje wspierajace i organi-
zujace dziatania politykéw, giéwnie partie
polityczne. Wolton nie réznicuje wewne-
trznie kategorii politykéw, mozna jednak
domniemywac¢, ze ich udzial w procesie
komunikowania politycznego nie jest jed-
nakowy i wynika z pozycji w swiecie poli-
tyki. Jeszcze inaczej patrzy na to McNair,
wsréd politykow wymieniajac zaréwno
podmioty indywidualne (politycy i aktorzy
polityczni®), jak i instytucjonalne o réznym
poziomie sformalizowania (partie, organi-
zacje spoleczne, grupy nacisku, rzad, gru-
py terrorystyczne).

Drugi podmiot komunikowania poli-
tycznego, media, rowniez postrzegany jest

Dorota Piontek

w przywolanych definicjach nieco inaczej.
Perloff méwi o mediach, traktujac je jako
instytucje, ktérych rola w procesie komu-
nikacji politycznej jest wigcej niz znacza-
ca. Media staly si¢ arena, na ktérej toczo-
ne sg polityczne bitwy, na ktérej liderzy
usiluja wplyngé na spoleczne postawy
i ksztattowaé programy®. Rola mediéw ro-
$nie, przejmujg one bowiem wiele funkcji
zarezerwowanych wczesniej dla partii po-
litycznych.

W definicji Woltona miejsce mediéw
zajmujg dziennikarze. Eksponuje si¢ tutaj
osoby, nie instytucje. Méwiac o dzienni-
karzach, Wolton ma na mysli dziennikarzy
zajmujacych sie polityka: relacjonujacych
ja i komentujacych. Warto jednak pamie-
ta¢, ze zwykle dziennikarze polityczni
zwigzani sa z okreslonymi redakcjami,
ktérych linia programowa wptywaé moze
na sposéb, w jaki funkcjonujg oni w pro-
cesie komunikacji politycznej. Legitymi-
zacja dziennikarzy do wystgpowania w ro-
li aktywnego uczestnika komunikacji poli-
tycznej wynika z ich dostepu do informa-
cji, mozliwosci obserwowania, omawiania
i interpretowania politycznych faktow’.
Meadow zas wyraZznie wskazuje, ze uczest-
nikiem komunikowania politycznego nie
sq media w rozumieniu ogétu instytucji
medialnych, ale media informacyjne.
Z. perspektywy procesOw zachodzacych
we wspolczesnych mediach i w sferze po-
lityki takie zawezenie nie wydaje si¢ za-
sadne. Przedmiotem prezentowanego arty-
kutu bedzie wlasnie wyjscie poza tak tra-
dycyjnie pojmowany podzial na media in-
formacyjne jako majace znaczenie w ko-
munikacji politycznej i media rozrywko-
we, niemajace w tym procesie zadnego
znaczenia.

McNair, podobnie jak wyzej wymie-
nieni autorzy, uwaza media za aktywnych

5 Wedlug McNaira, aktorzy polityczni sg ,,wasko definiowani jako jednostki, ktére aspiruja za pomocg srod-
kéw indywidualnych i instytucjonalnych do wptywania na proces podejmowania decyzji”. B. McNair, Wprowa-

dzenie..., s. 26.
¢ R. Perloff, Political Communication..., s. 8.
7D. Wolton, Political Communication..., s. 19.
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uczestnikéw procesu komunikowania po-
litycznego. Formutuje réwniez w odnie-
sieniu do nich pewne postulaty co do roli,
jaka powinny w systemie politycznym od-
grywacé®. Wnioskowaé jednak mozna, ze
moéwigc o mediach, McNair miat na mysli
te z nich, ktére zajmujg si¢ polityka ,.na
powaznie”.

Trzeci element komunikowania poli-
tycznego, jak zgodnie ujmujg to powyzsze
definicje, to obywatele. Tutaj réwniez wy-
stepujg pewne, mniej czy bardziej widocz-
ne, réznice migdzy badaczami. Perloff pi-
sze o obywatelach, przy czym ma na my-
$li raczej opini¢ publiczna, ktéra za Doris
Graber definiuje jako ,,grupowy konsen-
sus dotyczacy spraw o politycznej wadze,
ktéry tworzy si¢ w wyniku swiadome]
dyskusji”®. Podobnie sprawe widzi Wolton
i Meadow, natomiast McNair pisze o pu-
blicznosci, ktéra moze by¢ waska lub sze-
roka badZ jednoczesnie i waska, i szeroka.
Ten drugi przypadek wynika z tego, ze
czgsto w komunikowaniu politycznym
przekaz kierowany jest rownoczesnie do
dwéch rodzajéw odbiorcéw (np. zamach
terrorystyczny).

Znacznie szerzej na komunikowanie
polityczne patrza Jay G. Blumler i Michael
Gurevitch. Ich podejscie ma charakter sy-
stemowy. W ujeciu cytowanych autoréw,
sktadniki systemu komunikowania poli-
tycznego sg nastgpujace: instytucje poli-
tyczne w ich aspekcie komunikacyjnym;
media polityczne w ich aspekcie politycz-
nym; orientacje publicznosci wzgledem
komunikowania politycznego; aspekty
kultury politycznej relewantne wzgledem
komunikowania politycznego'°.

Dwoma podstawowymi podmiotami sg
dwa zbiory instytucji — organizacje poli-
tyczne i organizacje medialne. baczy je
wzajemna wspétpraca konieczna dla przy-

8 B. McNair, Wprowadzenie..., s. 32-34.
° R. Perloff, Political Communication..., s. 9.

gotowania, rozpowszechniania i przetwa-
rzania informacji i idei kierowanych do
obywateli, a takze od obywateli. Rozpo-
wszechnianie 1 przetwarzanie przekazéw
jest jednak réwniez czynnikiem réznig-
cym te dwa instytucjonalne zbiory. Wska-
zujac, ze komunikaty o znaczeniu poli-
tycznym mogg by¢ tworzone przez oby-
wateli, Blumler i Gurevitch podmiotom
instytucjonalnym przypisuja zasadniczg
role w komunikacji politycznej. Ich wza-
jemne stosunki zaleza w pewnej mierze od
wzajemnych relacji sity majgcej niezalez-
ne Zrédla w spoteczeristwie. Sita instytucji
politycznych wynika z faktu, ze artykutu-
ja one interesy i mobilizujg sity spoteczne
do politycznego dziatania. Sita za$ insty-
tucji medialnych ma trzy Zrédla: struktu-
ralne, psychologiczne i normatywne!'!.
Strukturalne uwarunkowania pozycji
mediéw wzgledem instytucji politycznych
wynikajg z wyjatkowej zdolnosci tych
pierwszych do pozyskiwania dla polity-
kéw publicznosci w takim rozmiarze
i kompozycji, ktére sg niemozliwe przy
uzyciu innych srodkéw. Zrédet psycholo-
gicznych nalezy upatrywaé¢ w wiarygod-
nosci i zaufaniu, jakie udato si¢ pozyskaé
ré6znym instytucjom medialnym w rela-
cjach z publicznoscig, Zrédta normatywne
za$ swoje umocowanie maja w zaloze-
niach liberalnej filozofii, a w odniesieniu
do mediéw — liberalnej teorii wolnych me-
diéw postulujacych wolno$¢ wyrazania
opinii 1 potrzeb¢ chronienia obywateli
przez wyspecjalizowane organy przed
mozliwym naduzyciem politycznej wia-
dzy. Uzasadnia to i legitymizuje niezalez-
ng rol¢ organizacji medialnych w obszarze
polityki i chroni je przed zabiegami pod-
dania ich kontroli politycznej'?. Sam pro-
ces komunikowania politycznego zwigza-
ny jest z legitymizowaniem wtadzy i stuzy

10J.G. Blumler, M. Gurevitch, The Crisis of Public Communication, London-New York 1995, s. 12.

' Tamze.
12 Tamze, s. 13.



artykutowaniu, mobilizacji i zarzadzaniu
w sytuacjach konfliktu.

Eksponowanie dwdch zbioréw instytu-
cjonalnych jako podmiotéw oraz wskaza-
nie na funkcje komunikowania politycz-
nego stanowi istot¢ definicji Blumlera
i Gurevitcha. Proces ten uwazaja oni, jak
mozna przypuszczaé, Za niezrownowazo-
ny gtéwnie w obszarze relacji instytucji
z obywatelami, ale takze w obszarze rela-
cji migdzy podmiotami, gdzie réwnowaga
jest wzgledna i uzalezniona przede wszy-
stkim od pozycji sity wynikajacej wszakze
z interakcji tych podmiotéw ze spoteczen-
stwem.

Relacje migdzy politykami i mediami
wyznacza takze rodzaj politycznej kultury
komunikacyjnej, ktéra determinuje zacho-
wania poszczegdlnych uczestnikéw ko-
munikowania politycznego. Barbara Pfetsch
definiuje ja jako ,.empirycznie obserwo-
walne orientacje aktoréw w systemie pro-
dukcji politycznych przekazéw wobec
specyficznych podmiotéw komunikacji
politycznej, ktére okreslajg sposéb, w jaki
aktorzy polityczni i aktorzy medialni ko-
munikujg si¢ w relacji z ich wspdlng poli-
tyczng publicznoscig™'.

Kultura popularna

w komunikowaniu o polityce
Prezentowane powyzej koncepcje komu-
nikowania politycznego podkreslajg zna-
czenie mediOw w tym procesie, wszystkie
jednak koncentrujg si¢ na mediach rela-
cjonujacych proces polityczny i zachowa-
nia politykéw. Jest to oczywiste, o pozycji
politykéw w przewazajacej mierze decy-

Dorota Piontek

duja bowiem media. To od ich wyboréw
uczestnikéw debaty politycznej zalezy po-
pularnos¢ poszczegdlnych aktoréw poli-
tycznych. Partie i ich spin doktorzy stara-
ja si¢ na te wybory wptywaé, desygnujac
swoich reprezentantéw (np. rzecznikéw
prasowych lub tzw. twarze partii), podob-
nie czynig sami politycy, ktérzy wykorzy-
stujag swoja znajomo$¢ uwarunkowan
funkcjonowania mediéw i siggajg czesto
po mechanizmy znane ze Swiata show-biz-
nesu.

W tym miejscu warto z catag mocg pod-
kresli¢, ze to wlasnie kultura popularna
staje si¢ coraz wazniejsza dla komuniko-
wania politycznego i rozumienia polityki.
Politycy postuguja si¢ kodami kultury po-
pularnej, chocby w reklamie politycznej'
czy podczas konferencji prasowych!'>. Me-
dia informacyjne od lat 80. XX w. miesza-
ja standardy tworzenia informacji i roz-
rywki, sama polityka staje si¢ towarem na
sprzedaz, co jest konsekwencjg rozwoju
marketingu politycznego, a politycy by-
waja bohaterami produktéw kultury popu-
larnej i sami nie unikajg obecnosci w me-
diach, ktére z istoty swojej polityka si¢ nie
Zajmujq.

Media dostarczajg opisu Swiata, ktére-
go ludzie nie sg w stanie doswiadczy¢ bez-
posrednio. Dotyczy to nie tylko przeka-
z6w informacyjnych, ale takze rozrywko-
wych, stad te ostatnie w kontekscie do-
Swiadczania polityki réwniez powinny
by¢ przedmiotem zainteresowania bada-
czy komunikowania politycznego.

Kultura popularna ksztaltuje postrze-
ganie polityki i politykéw. Obecne w niej

13 B. Pfetsch, From Political Culture to Political Communication: A Theoretical Approach to Comparative
Analysis, [w:] Comparing Political Communication: Theories, Cases, and Challenges, ed. by F. Esser, B. Pfetsch,

New York 2004, s. 348.

Y L. van Zoonen, Popular culture as political communication, ,,The Public” Vol. 7 (2000), s. 7.

15 Najlepszym tego przyktadem jest prekursorska w polskich warunkach konferencja prasowa zorganizowana
przez Prawo i Sprawiedliwos¢ w dniu 22 lutego 2008 r. z okazji 100 dni rzadu Donalda Tuska. Donald Tusk, Ju-
lia Pitera i Zbigniew Cwigkalski zostali wystylizowani na bohateréw znanego filmu braci Wachowskich z 1999 r.
Co prawda, twércom prezentacji przedstawionej na tej konferencji zarzucono bigdne wykorzystanie postaci, wy-
nikajace z niezrozumienia filmu (w filmie przywotani bohaterowie to postaci pozytywne), ale byla to bodaj pierw-
sza konferencja, z takg konsekwencja odwotujaca si¢ do ikon kultury popularne;j.
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obrazy rzeczywistosci spolecznej nie sa
obojetne dla widzenia polityki, ocen jej
dotyczacych, decyzji o politycznym zaan-
gazowaniu i zachowan w tej sferze.

Punktem wyjscia dla analizy spolecz-
nych i politycznych efektéw mediéw roz-
rywkowych i zwigzkéw migdzy polityka
i formatami rozrywkowymi jest teoria kul-
tywacji George’a Gerbnera. Zaklada ona,
ze media, a gléwnie telewizja, zdomino-
waty srodowisko symboliczne i prezento-
wany przez nie Swiat, ktéry nie jest wier-
nym odbiciem rzeczywistego, zastepuje
doswiadczenie osobiste. Czlowiek nie tyle
analizuje i ocenia otaczajaca go rzeczywi-
sto$§¢ na podstawie tego, co sam widzi
i przezywa, lecz na podstawie obrazu swia-
ta pokazywanego w historiach opowiada-
nych przez media. Kluczowym zatozeniem
teorii jest, ze im wigcej czasu ludzie spe-
dzaja na ogladaniu telewizji, tym bardziej
ich wyobrazenia o swiecie sg zblizone do
tego, co przedstawione w telewizji'®. Me-
dia w swojej fabularnej narracji sg no$ni-
kiem okreslonych symboli kulturowych,
W tym stereotypéw, i kultywujg okreslone
normy kulturowe. Srodowisko symbolicz-
ne tworzone przez media dostarcza lu-
dziom norm zachowar i pogladéw na te-
mat réznych sytuacji wystepujacych w re-
alnym zyciu. Historie przez media (telewi-
zje) opowiadane sg traktowane nie jako
umowne 1 powierzchowne odbicie rzeczy-
wistosci, ale jako sama rzeczywistos¢!”.

Teksty informujace o polityce, analizu-
jace jej mechanizmy, omawiajgce progra-
my i projekty polityczne, nigdy nie miaty
tak szerokiego grona odbiorcéw, jak pro-
dukcje rozrywkowe. Zatem jesli przyjaé,
ze media wplywajg na percepcje rzeczy-
wistosci, to nalezaloby réwniez zalozyc,
ze wptywaja na percepcje polityki i polity-
kéw, bywajg oni bowiem bohaterami kul-
tury popularne;j.

Kulture popularng mozna definiowad
poprzez wskazanie cech ja konstytuuja-
cych. Wedlug Liesbet van Zoonen, cechy
te mozna podzieli¢ na strukturalne i ideo-
logiczne!®. Do cech strukturalnych autorka
zalicza: schematyczno$é, personalizacje
i rodzajowosé. Cechy ideologiczne kultu-
ry popularnej wynikaja z jej cech struktu-
ralnych: Swiat konstruowany w przeka-
zach kulturowych ma okreslony wymiar
ideologiczny, ktéry jednak ewoluuje. Pier-
wotnie konserwatywny, bo odbijajacy tra-
dycyjng strukture spoteczng i tradycyjne
wartosci, od lat 80. XX w., wraz z rozwo-
jem badan genderowych i studiéw kultu-
rowych, takze postepowy, odbijajacy
zmiany spoteczne zwiqzane z zawodowg
i obyczajowq emancypacjg kobiet i przeta-
mywaniem stereotypéw. Z perspektywy
komunikowania politycznego wazniejsze
jednak, zdaniem van Zoonen, sg cechy
strukturalne kultury popularne;j.

Kultura popularna ma wigcej krytykéw
niz zwolennikéw. W studiach nad komuni-
kowaniem masowym tych pierwszych re-
prezentuje szkota frankfurcka i jej krytyka
duchowej nedzy przemystu kulturowego,
prowadzgcego do zniewolenia umystu, ho-
mogenicznego obraz Swiata i stabilizujace-
go system. Inng perspektywe oceny kultu-
ry masowej proponuje teoria spoleczno-
-kulturowa, zainicjowana przez centrum
badania nad kulturg popularng. Kultura
masowa postrzegana jest jako czynnik in-
tegm]qcy spoleczenistwo poprzez produko-
wanie systemu symboli wspdlnych dla
wszystkich grup spotecznych.

Obszary badania relacji migdzy komu-
nikowaniem politycznym i kulturg popu-
larng zdefiniowata van Zoonen. Twierdzi
ona, ze zwigzki te mozna okresli¢ nastepu-
jaco: kultura popularna jako fikcja poli-
tyczna, kultura polityczna jako scena, kul-
tura polityczna jako polityczna praktyka.

16 M.L. DeFleur, E.E. Dennis, Understanding Mass Communication, Boston 1985, s. 432.
17Zob. D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 486.

8 L. van Zoonen, Popular culture..., s. 7-9.



Kultura polityczna jako fikcja politycz-
na oznacza obecnos¢ polityki i politykéw
jako tematéw seriali telewizyjnych, fil-
méw fabularnych i powiesci. Polityka nie
pojawia sie zbyt czgsto w tego rodzaju
produkcjach, ale sposéb jej przedstawia-
nia ma istotne znaczenie dla ksztaltowania
postrzegania tej sfery zycia spotecznego.
Wiaze si¢ to ze wspomnianym kultywo-
waniem pewnych wartosci i norm przez
media oraz z procesem tworzenia przez
nie ram poznawczych.

Do najbardziej znanych przyktadéw
tego typu produkcji naleza Kandydat'®,
Wszyscy ludzie prezydenta®, Akty i fak-
ty¥, Good Night and Good Luck® cz
Frost/Nixon®. Wszystkie one prezentuja
Swiat polityki nieprzychylnie, a polity-
kéw jako osoby skorumpowane, egoi-
styczne badZ miatkie. Bajland* jest przy-
ktadem polskiej produkcji, ktéra w wy-
jatkowo negatywnym Swietle pokazuje
mechanizmy polityki i ludzi biorgcych
w niej udzial: zaréwno politykéw, jak
i wyborcéw.

W polskiej kulturze popularnej polity-
ka i politycy obecni sg rzadko i zwykle ne-

Dorota Piontek

gatywnie. W filmach i serialach telewizyj-
nych watek polityczny jest drugoplanowy
(Psy, Ekstradycja, Ztotopolscy), co wyni-
ka z niechgci potencjalnych widzéw do
polityki, o ktérej maja zle zdanie. W tych
przypadkach politycy pokazywani sg nie-
korzystnie, co z jednej strony odbija,
a z drugiej utrwala stereotypy zwigzane
z polityka.

Wyjatek stanowit serial Ekipa emito-
wany przez Polsat od wrzesnia do gru-
dnia 2007 r. Byt to pierwszy polski serial
typu political fiction, wzorowany na
amerykanskim serialu Prezydencki po-
ker®. Akcja Ekipy toczyla sie wspélcze-
$nie i odnosila do rzeczywistych proble-
méw krajowej polityki Bohaterami byli
pohtycy sprawujacy w panstw1e najwaz-
nlerze urzedy. Punktem wyjscia scena-
riusza byla dymisja urzedujacego pre-
miera, spowodowana oskarzeniem
o wspotprace z SB w okresie PRL. Na
premiera powotlany zostaje nieznany sze-
rzej bezpartyjny ekspert, politolog i eko-
nomista o dorobku naukowym. Pelen pa-
sji, zaangazowania i checi stuzenia lu-
dziom szybko przekonuje si¢, ze rzadze-

19 The Candidate, dramat amerykariski z 1972 r., z Robertem Redfordem w roli kandydata ubiegajacego si¢

o urzad gubernatora Kalifornii.

20 All the President’s Men, dramat amerykanski z 1976 r. oparty na faktach, na podstawie ksigzki Carla Bern-

steina i Boba Woodwarda.

2! Wag the Dog, komediodramat amerykariski z 1997 r., w ktérym doradcy prezydenta wywolujg wojne, Zeby
odwréci¢ uwage opinii publicznej od skandalu obyczajowego.

22 Dramat amerykariski z 2005 r., w ktérym legendarny dziennikarz CBS, Edward R. Murrow, w polowie lat
50. XX w. dyskredytuje senatora Josepha McCarthy’ego, inicjatora kampanii antykomunistycznej w USA.

2 Dramat amerykariski z 2008 r., w fabularyzowany sposéb pokazujacy przygotowania do serii wywiadéw,
ktére w 1977 r. z bytlym prezydentem Richardem Nixonem przeprowadzit dziennikarz i prezenter talk show, Da-
vid Frost. Film ten jest o tyle interesujacy, ze pokazuje zderzenie dwéch Swiatéw: rozrywki telewizyjnej i Swiata
polityki, z odmiennymi interesami, ale i zaleznoscig. We wrzesniu 2008 r. amerykariski kanat filmowy AMC opu-
blikowat liste najlepszych filméw politycznych: Wszyscy ludzie prezydenta (1976), Pan Smith jedzie do Waszyng-
tonu (1939), Kandydat (1972), Duck Soap (1933), Bulworth (1998), The Manchurian Candidate (1962), JFK
(1991), Secret Honor (1984), Fakty i akty (1997), Bob Roberts (1992).

24 Film w rezyserii Henryka Dederki z 2000 r.

5 The West Wing byt serialem realizowanym przez amerykariska sie¢ NBC, emitowanym w latach 1999-2006.
Przedstawiat codzienne zycie administracji prezydenta Josiaha Bartleta, mechanizmy podejmowania decyzji, ku-
luary negocjacji politycznych czy przygotowania do kampanii wyborczej, a takze osobiste watki z zycia prezy-
denta i cztonkéw jego kancelarii. Serial byt efektem popularnosci komedii romantycznej Mitos¢ w Biatym Domu
(1995), odbieranym jako rodzaj opozycji wobec administracji George’a W. Busha (filmowy prezydent byt demo-
kratg). Cieszyl si¢ w USA duza popularnoscia i zdobyt wiele nagréd (w tym 26 nagréd Emmy). W Polsce emito-
wano cztery sezony serialu, nie spotkat si¢ on jednak z zainteresowaniem widzéw. Serial jest szeroko opisywany,
analizowany i omawiany w literaturze amerykariskiej jako przyktad politycznej fikcji.
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nie pafistwem nie jest sprawg prostg i wy-
maga czestych kompromiséw, takze ko-
sztem wyznawanych wartosci. Serial re-
zyserowaly Agnieszka Holland, Magda-
lena Lazarkiewicz i Katarzyna Adamik,
ktére swietnie pokazaly kulisy sprawo-
wania wladzy, tempo i dramatyzm wyda-
rzefi, z ktérymi musi boryka¢ si¢ admini-
stracja. Serial tworzyl swiat idealny
w tym sensie, ze gtdwni bohaterowie by-
li idealistami, ktérzy dysponujac instru-
mentami wladzy dzialali powodowani
pobudkami ideowymi i kierowali si¢ do-
brem spotecznym, a nie partykularnym
interesem. Nie wiadomo do korica, czy to
z racji zbyt wyidealizowanych postaci
(szczegoblnie posta¢ premiera — szlachet-
nego politologa i ekonomisty nieznanego
opinii publicznej), znaczaco odbiegaja-
cych od tego, jak politykéw widzi i oce-
nia spoleczenstwo, czy z racji niedocig-
gni¢¢ scenariuszowych (dluzyzny, mo-
mentami zbyt hermetyczne sekwencje),
braku tradycji tego gatunku w Polsce, czy
wreszcie z racji braku zainteresowania
odbiorcé6w stanowigcych audytorium
Polsatu serial ten nie spetnil swoich ko-
mercyjnych zadan i nie stat si¢ — tymcza-
sem — Zrédlem inspiracji dla podobne;j
tworczosci popularnej. Mozna by ten
brak sukcesu ttumaczy¢ strukturg widow-
ni Polsatu, ktéra ma inne oczekiwania
wzgledem oferty programowej. Serial ten

byt jednak réwnolegle sprzedawany
z ,,Gazeta Wyborcza”, ktérej czytelnicy
interesuja si¢ polityka bardziej niz inni
obywatele. Wsréd nich jednak réwniez
nie odniést sukcesu. Warto przypomniec,
ze premiera serialu zbiegla si¢ z kampa-
nig wyborcza do parlamentu. By¢ moze
jedynym beneficjentem tego zbiegu oko-
licznosci byt obecny premier Donald
Tusk, ktérego dos¢ zaskakujgca odmiana
w konicéwce kampanii wykazywata pew-
ne podobieristwa do postaci premiera
Turskiego z Ekipy*.

Z kulturg popularng jako scenag poli-
tyczng mamy do czynienia wtedy, gdy po-
litycy pojawiajg si¢ w popularnych gatun-
kach telewizyjnych lub w mediach niezaj-
mujacych si¢ ich polityczng aktywnoscia.
Przykladem moze by¢ udzial politykéw
i cztonkoéw ich rodzin w programach typu
talk show czy sesje zdjgciowe dla réznych
magazyndéw, takze spoteczno-politycz-
nych, w nietypowych dla politykéw kon-
wencjach, a takze wywiady na tamach
réznych czasopism, dotyczgce ich zycia
osobistego. Kategoria sama w sobie sg
wywiady 1 sesje zdjeciowe dla magazynéw
kobiecych typu people. Wyrdznia je to, ze
politycy w pelni mogg kontrolowac tresci,
ktére si¢ w nich pojawiaja, tym samym
kreuja swodj wizerunek raczej jako poli-
tyczne znakomitosci (celebrities), interesu-
jace osobowosci niz mezowie stanu?’.

26 Ogladalnos¢ poszezegblnych odcinkéw emitowanych przez telewizje Polsat systematycznie malata: pierw-
szy odcinek ogladato 2 091 386 widzéw (15,76% udziatu w rynku), ostatni — 785 371 (7,74% udziatu). Brak da-
nych dotyczacych dystrybucji kopii dotgczonych do ,,Gazety Wyborczej”.

2T'W programie Kuba Wojewddzki udziat brali m.in.: Donald Tusk oraz jego syn i cérka, Andrzej Lepper, Alek-

sandra Kwasniewska, Janusz Palikot, Jacek Kurski, Ryszard Kalisz, Krzysztof Bosak. Julia Pitera i Joanna Mucha
pojawily sie na oktadkach ,,Wprost” w strojach (odpowiednio) szeryfa z Dzikiego Zachodu i Larry Croft, a Woj-
ciech Olejniczak zaprezentowat swéj meski seksapil. Renata Beger udzielita znanego wywiadu ,,Super Expresso-
wi” 0 swoim temperamencie, wraz z me¢zem wystapita w programie Miasto kobiet TVN Style, brata udzial w pro-
gramie Szymon Majewski Show, gdzie w Rozmowach w ttoku parodiowala samg siebie, uczestniczyta réwniez
w polsatowskim Let’s Dance. W Taricu z gwiazdami taiiczylo, bez powodzenia, dwoje postéw Samoobrony, San-
dra Lewandowska i Krzysztof Bosak. TVN24 od kilku tygodni emituje w niedzielne popotudnia wywiady z cy-
klu Ona i on, w ktérych Malgorzata Domagalik rozmawia o zyciu pozapolitycznym z najbardziej znanymi poli-
tykami. Jej gosémi dotychczas byli m.in.: Jarostaw Kaczynski, Janusz Palikot, Kazimierz Marcinkiewicz, Ryszard
Kalisz. Ostatnimi przyktadami obecnosci politykéw w prasie kobiecej jest sesja i wywiad Kazimierza Marcinkie-
wicza dla ,,Vivy!” i Donalda Tuska dla ,,Gali”. Prasa kobieca i jej zainteresowanie politykami zastuguje jednak na
odrebne opracowanie.



To takze obecnos¢ politykéw w tabloi-
dach, internecie, gdzie prezentujg si¢
jako osoby prywatne i tworzg rodzaj per-
sony?.

Kultura popularna jako polityczna
praktyka to obszar, na ktérym ludzie badZ
grupy spoteczne wykluczone z giéwnego
nurtu moga wyrazac¢ swoj stosunek do rze-
czywistosci spotecznej i politycznej®.
Przykladem tego rodzaju manifestacji
w polskiej rzeczywistosci moze by¢ choé-
by muzyka rockowa lat 80. XX w. czy
wspélczesny rap. Nie jest to jednak
przedmiotem analizy tego artykutu.

Polityka i gatunki

telewizji rozrywkowej

Ciekawg perspektywe badania obecnosci
mediéw rozrywkowych, a gléwnie telewi-
zji, w amerykanskim pejzazu politycznym
zaproponowatl R. Lance Holbert*. Przed-
stawil on typologie gatunkéw telewizyj-
nych, ktérych tresci zwigzane sg z polity-
ka, wedlug nastgpujacych kryteridw: tego,
co przyciaga ludzi do réznych typéw pro-
gramOw; natury politycznych przekazéw
obecnych w danym programie rozrywko-
wym; sposobow, ktérymi formaty moga
wplywaé na ich odbiorcéw (tab. 1).

Dorota Piontek

Zastosowanie powyzszej typologii do
analizy polskiej telewizji rozrywkowej
w kontekscie komunikowania polityczne-
go jest ograniczone, gdyz niektére forma-
ty telewizyjne nie majg takiej samej trady-
cji, jak w telewizji amerykarskiej.

Tradycyjna satyra to programy telewi-
zyjne, ktérych gléwnym tematem jest po-
lityczna satyra. Nie dostarczajg one bez-
posrednio informacji o politycznych wy-
darzeniach, komentuja jedynie w zartobli-
wy lub zlosliwy sposéb zachowania poli-
tykéw, co wymaga od widzéw pewnej
znajomosci biezacej polityki i zaangazo-
wania w definiowaniu prawdziwego zna-
czenia zartow?. W tradycji amerykariskiej
sg to bardzo popularne late night monolo-
gues, ktérych w Polsce si¢ nie realizuje.
Jednak do tego gatunku mozna zaliczy¢
réwniez programy satyryczne, ktérych
istotna, celowo wyodrebniona czgs¢ po-
Swigcona jest satyrze politycznej. Polskim
przykladem bylby tu z calg pewnoscig
Szymon Majewski Show, ktérego istotng
czgscig sg Rozmowy w ttoku, parodiujace
znanych politykow (cho¢ nie tylko ich)
i koncentrujace si¢ na ich osobistych ce-
chach. Poza ta czescia, w calym programie
pojawiaja sie odwotania do biezacej poli-

Tabela 1. Typologia gatunkéw telewizji rozrywkowej wedlug R. Lance’a Holberta

Polityka jako gléwny temat

rozrywkowy talk show,
wywiad z politykiem

fikcyjne seriale polityczne

tradycyjna satyra

informacje migkkie

polityczne dokudramy

satyryczne komedie sytuacyjne

telewizyjne wydarzenia
rozrywkowe

programy bazujgce
na rzeczywistosci/ dokumenty

seriale i filmy

Polityka jako temat drugoplanowy

bezposrednio polityczne

| posrednio polityczne

Zrédto: R.L. Holbert, A Typology for the Study of Entertainment Television and Politics, ,,American Be-

havioral Scientist” Vol. 49 (2005), No. 3, s. 445.

28 Persona definiowana jest tu zgodnie z koncepcja Donalda Hortona i R. Richarda Wohla jako ekranowy wi-

zerunek osoby wystepujacej w telewizji.
2 L. van Zoonen, Popular culture..., s. 13.

30 R.L. Holbert, A Typology for the Study of Entertainment Television and Politics, ,,American Behavioral

Scientist” Vol. 49 (2005), No. 3, s. 436-453.
31 Tamze, s. 444.
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tyki (parodia programéw newsowych Ale
o co chodzi, kandydat na polityka i lidera
partii Edward Acki), zwykle bardzo ztosli-
we 1 nieoszczedzajace politykdw, szcze-
gblnie tych, z ktérymi prowadzacy nie
sympatyzuje. Tego rodzaju programy mo-
ga by¢ atrakcyjne dla tych odbiorcéw,
ktérzy nie sg zbytnio zainteresowani poli-
tyka, a ich zwykle mniejsza wiedza o po-
lityce moze czyni€ ich bardziej podatnymi
na przyjmowanie ocen polityki i polity-
kéw, zbieznych z prezentowanymi w pro-
gramie. Oceny moga mie¢ charakter ogél-
ny, gdy prowadzacy obsmiewa wszyst-
kich, badzZ spersonalizowany — gdy prowa-
dzacy wyraZnie ukierunkowuje swoje
sympatie, a raczej antypatie®>.

Satyryczne komedie sytuacyjne to po-
pularne sitcomy z elementami politycznej
satyry. Polityka pojawia si¢ w konkretnym
epizodzie w celu osiggnigcia efektu czysto
komediowego i czgsto stanowi posredni
komentarz polityczny dotyczacy szerokie-
go zakresu spraw polityki publicznej (np.
bezpieczeristwo socjalne), grup i organiza-
cji spotecznych czy politykéw?. Polskim
przyktadem moze by¢ niegdys bardzo po-
pularny Swiat wedtug Kiepskich czy Wiat-
cy moch.

Polskie sitcomy, podobnie jak filmy
i seriale, ktére stanowig kolejny typ wy-
szczegOlniony przez Holberta, raczej jed-
nak dystansujg si¢ od polityki. Filmy i se-
riale portretujg jednostki w r6znych sytua-
cjach zyciowych, domowych, zawodo-
wych, publicznych. Odbiorcy nie ogladaja
tych programéw ze wzgledu na ich tresci
socjopolityczne, one same nie podejmuja
jawnych préb dostarczenia odbiorcom in-
formacji o charakterze politycznym. Licz-
ne badania, szczeg6lnie w obrebie tradycji

kultywacji, wskazujg, ze popularne formy
programéw emitowanych w prime-time
telewizji rozrywkowej dostarczaja odbior-
com informacji dotyczacych obszaru
spraw spolecznych i politycznych i infor-
macje te mogg wplywac na opini¢ publicz-
na**. Najpopularniejsze polskie telenowele
cechuje bliskos¢ z realiami codziennego
zycia, z wyraZng jednak sklonnoscig do
idealizowania. Przedstawiaja swiat nieco
lepszy niz w rzeczywistosci, co posrednio
moze prowadzi¢ do bardziej krytycznej
oceny funkcjonowania rozmaitych insty-
tucji publicznych (np. stuzby zdrowia,
ksigzy, czy systemu edukacji) i oczekiwan
poprawy ich dziatania. Zdarzaja si¢ sytua-
cje, w ktérych telenowele dos¢ czytelnie,
cho¢ posrednio, staraja si¢ ksztaltowaé
opinie swoich widzéw. W 2003 r., w trak-
cie i po kampanii referendalnej dotyczacej
akcesji Polski do Unii Europejskiej, we
wszystkich najpopularniejszych polskich
telenowelach pojawily si¢ motywy proeuro-
pejskie®. W M jak mitos¢ pokazata si¢ po-
sta¢ sympatycznego miodego Niemca,
Stefana, ktory kupit ziemi¢ w Polsce. Je-
den z gléwnych bohateréw tlumaczyt za-
niepokojonym sgsiadom, ze nikt nikogo
do sprzedazy ziemi nie zmusi, stad obawy
o powszechny exodus Niemcow do Polski
sq bezpodstawne. W szpitalu w Lesnej
Gorze (Na dobre i na zte) starsza pani pro-
wadzaca bufet zaczeta oferowad dania
kuchni europejskiej, a lekarze cieszyli si¢
mysla, ze dzigki Unii polskie szpitale zo-
stang wyposazone w nowoczesng aparatu-
re medyczng. Jeden z bohateréw Zfotopol-
skich zostal urzednikiem w Brukseli,
a mieszkaniec Zlotopolic, bioragcy wino
1 chleb na tzw. zeszyt, obiecywal splacié
dlug, gdy tylko Polska stanie si¢ cztonkiem

32 Nie bez kozery Adam Bielan, w wywiadzie udzielonym Maciejowi Mazurkowi z ,,Dziennika” po przegra-
nych wyborach w 2007 r., stwierdzil, ze porazke PiS zawdzigcza Szymonowi Majewskiemu i Kubie Wojewédz-
kiemu — por. PiS przegrato przez Szymona Majewskiego. Adam Bielan dla Dziennika, www.dziennik.pl/opinie/ar-
ticle132009/PiS_przegralo_przez_Szymona_Majewskiego.html [dostgp: 1.03.2008].

3 R.L. Holbert, A Typology for the Study..., s. 444.
3+ Tamze, s. 445.

3 D. Piontek, Z telenowelq do Unii Europejskiej, ,,Studia Medioznawcze” 2003, nr 5, s. 156-172.



Unii. We wrzesniowych odcinkach Pleba-
nii para gtéwnych bohateréw otrzymata
unijne dofinansowanie. W Klanie zanie-
pokojona swoja przyszta emeryturg sprza-
taczka udata si¢ po wyjasnienia do dokto-
ra Lubicza, ktéry rozwia¢ mial watpliwo-
Sci, czy ,emeryture otrzyma w zlotych,
czy w euro, i czy z Unig bedzie lepiej, czy
gorzej. Jerzy Chojnicki wraz z bratem
Oskarem coraz to poréwnuja biznes
w Polsce i Niemczech [...]. Zigé¢ Jerzego,
Jacek, wyruszy na szkolenie do Nie-
miec”*. Ukoronowaniem wiary w potege
seriali i ich perswazyjnych mozliwosci byt
skuteczny apel prezydenta RP skierowany
do aktor6éw najpopularniejszych telenowel
o publiczne poparcie udzialu w referen-
dum i oddanie glosu za integracjg. Na apel
odpowiedzialo ponad stu artystéw, pozu-
jac razem z parg prezydencka na tle plaka-
tu agitujacego za Unia.

Kolejnym formatem, wyrdznionym
przez Holberta, sg fikcyjne seriale poli-
tyczne, po ktérych publicznos¢ spodziewa
si¢, ze ich gtléwnym tematem bedzie poli-
tyka®’. Zostaly one wspomniane wcze-
$niej, w tym miejscu warto dodac jedynie,
ze oferuja one informacje dotyczace funk-
cjonowania polityki, podane w interesuja-
cy sposéb i dajace widzom poczucie
podejrzenia kulis. Pokazujg one jednocze-
$nie okreslony obraz polityki, co pozwala
odbiorcom uzasadniaé ich widzenie rze-
czywistosci polityczne;j.

Polityczne dokudramy sa natadowane
emocjami, prezentujg wydarzenia na pod-
stawie faktéw i wykorzystujg podstawowe
techniki dramatyczne, aby sprawié, zeby
widz czul si¢ jak uczestnik wydarzen. Hi-
storie te czesto koncentrujg si¢ na konkret-
nej grupie oséb czy spolecznosci radza-

Dorota Piontek

cych sobie z kryzysem, ale prezentuja
réwniez zachowania oséb publicznych,
urzedow, pozwalajg obserwowacd, jak inte-
res publiczny $ciera si¢ z interesami pry-
watnymi®®. Najlepszym chyba przyktadem
z ostatnich miesiecy jest film Trzech kum-
pli, opowiadajacy historie przyjazni
i zdrady trzech przyjaciét z okresu PRL¥.

Kolejny gatunek telewizji rozrywko-
wej majacy znaczenie z punktu widzenia
komunikacji politycznej, to dokumenty
dotyczace réznych spraw o znaczeniu spo-
fecznym, w ktérym uczestnicy (np. nau-
kowcy) mogg przedstawia¢ stanowiska
o znaczeniu politycznym (np. ochrona $ro-
dowiska). Majg one wymiar polityczny
i prezentuja wysokie walory rozrywkowe,
wynikajace z ich formy*’. Do audycji tego
rodzaju zalicza si¢ takze programy krymi-
nalne, jak popularny 997.

Talk show, wywiady z politykami, po-
zwalajg tym ostatnim przedstawiaé swoje
przekonania w kontekscie rozrywkowym,
dalekim od tradycyjnych programéw pu-
blicystycznych. Stajg si¢ czescig politycz-
nej debaty, a konkretne epizody z polity-
kami jako gosémi sg zdominowane przez
bezposrednie dyskusje o polityce, spra-
wach publicznych i osobistych atrybutach
wymaganych u lidera*’. W Polsce nie ma
tradycji podobnej do amerykanskiej, ale
politycy pojawiaja si¢ czasami u Kuby
Wojewddzkiego czy sporadycznie u Ewy
Drzyzgi w Rozmowach w toku. Zwykle
jednak, w przeciwienistwie do amerykar-
skich wzorcow, rozmowa nie dotyczy po-
lityki.

Przedostatnim rodzajem omawianej ty-
pologii sg tzw. soft news, ktére poswieca-
ja duzo uwagi gtéwnym wydarzeniom po-
litycznym, takim jak wojna, ale sposéb ich

% B. Chodyniecka, E. Tarasiuk, Z serialami do Europy. ,,Super Express” 17/18.05.2003.

37 R.L. Holbert, A Typology for the Study..., s. 446.

3 Tamze.

¥ Film w rezyserii Ewy Stankiewicz i Anny Ferens, nagrodzony w 2008 r. prestizowymi nagrodami filmowy-

mi i dziennikarskimi, polskimi i zagranicznymi.

40 R.L. Holbert, A Typology for the Study..., s. 447.

4 Tamze.
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omawiania rézni si¢ od typowych trady-
cyjnych wiadomosci*?. Mogg skupiaé si¢
na jednostkowym doswiadczeniu waz-
nych politycznych wydarzen (human inte-
rest) lub pokazywacé ich niepolityczne
aspekty. Mogg rowniez przenikaé do wia-
domosci®.

Odrebng kategorie, ostatnig w typolo-
gii Holberta, stanowig programy telewi-
zyjne, rozumiane jako wielkie wydarzenia
telewizyjne (Oscary, Emmy Awards;
w Polsce Fryderyki czy Telekamery), pod-
czas ktérych moga pojawic sie, nieprzewi-
dziane w scenariuszu, polityczne o§wiad-
czenia czy deklaracje biorgcych w nich
udziat oséb. Deklaracje takie nie sg istotg
podobnych wydarzen, nie sg przyczyna
ich duzej ogladalnosci, ale moga dostar-
cza¢ widzom informacji majacych znacze-
nie dla oceny polityki i politykéw.

Politicotainment — konkluzja

Zaprezentowane koncepcje dotyczace ba-
dania relacji migdzy mediami rozrywko-
wymi i komunikowaniem politycznym
mogg stuzy¢ jako inspiracja do podejmo-
wania podobnych projektéw przez pol-
skich badaczy. Tradycyjny podzial na
wazne w komunikowaniu politycznym
media informacyjne i mniej istotne w tym
procesie media rozrywkowe w dobie info-
tainmentu i tabloidyzacji nie ma uzasa-
dnienia. Politycy $swiadomos¢ tego faktu
juz maja. Kazimierz Marcinkiewicz, wzo-
rem Tony’ego Blaira, legitymizowal ta-
bloid jako wazny kanal komunikacji poli-
tycznej, kontynuowat to Donald Tusk, re-
dagujac, po nominacji na premiera, numer
tego samego tabloidu. Aleksander Kwa-
$niewski taiiczyt w rytm muzyki disco po-

4 Tamze.

lo, zrealizowat stylizowang sesj¢ zdjecio-
w3 dla jednego z magazynéw kobiecych,
a jego zona wystgpita, bodaj jako pierwsza
zona polityka w Polsce, w programie falk
show. Politycy biorg udzial w pokazach
mody, przedstawieniach teatralnych, czy-
taja bajki, spiewajg koledy i pisza blogi,
postuguja si¢ narzedziami promocji do-
tychczas zarezerwowanymi dla swiata
show biznesu. Badacze komunikowania
nie powinni bagatelizowaé znaczenia kul-
tury popularnej w polityce.

W 2007 r. na rynku amerykaniskim po-
jawito si¢ opracowanie pod znamiennym
tytutem Politicotaiment*. Ta nowa Kate-
goria ,,denotuje sposoby, w jakie polityka
i zycie polityczne sg interpretowane, ne-
gocjowane i reprezentowane przez prze-
myst rozrywkowy, a szczeg6lnie przez se-
riale dramatyczne i telewizyjne programy
bazujagce na prawdziwych wydarze-
niach”®. Innymi stowy, taczy ona polityke
1 rozrywke, ale odmiennie niz infotain-
ment*®. Pojawienie si¢ takiego kierunku
badari wynika, zdaniem Kristiny Riegert,
ze strukturalnych zmian zachodzacych
w trzech powigzanych ze obszarach: poli-
tycznej ekonomii telewizji; promocyjnej
machiny, sprzedajacej rézne rodzaje kon-
sumpcji, osobowosci czy programdéw poli-
tycznych; oraz tradycyjnym dziennikar-
stwie informacyjnym, ktére traci zaintere-
sowanie publicznosci?’. Podobne zmiany
zachodza w polskiej rzeczywistosci, cho¢
ich dynamika i przejawy sg inne, co wyni-
ka ze specyfiki rozwoju naszych mediéw
1 ich udziatu w procesie komunikacji poli-
tycznej. Refleksja na ten temat wydaje si¢
by¢ na czasie.

4 Zob. D. Piontek, Political discourse in Polish commercial television. Case of ,,Fakty” TVN, ,,Central Euro-
pean Journal of Communication” Vol. 2 (2009), No. 2, s. 351-366.
4 Politicotainment. Television’s Take on the Real pod red. K. Riegert, New York 2007.

4 Tamze, s. 1.
46

tywng oceng tego zjawiska.
47 Politicotainment..., s. 3.

Infotainment dotyczy przyjmowania funkcji rozrywkowej przez programy informacyjne i konotuje nega-
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STRESZCZENIE

W artykule przedstawiono koncepcje zwigzane z badaniem zwigzkéw migdzy procesem
komunikowania politycznego i mediami rozrywkowymi, majacymi szczegdlnie istotng
role w tworzeniu kultury popularnej. Wychodzac od definicji komunikowania polity-
cznego postrzegajacych role medidw masowych w tradycyjny sposéb, autorka wskazuje
na koniecznos¢ wlaczenia do analiz tego procesu mediéw rozrywkowych. Stanowia one
wspolczesnie istotny kanat debaty politycznej, a ich rola w tworzeniu ram poznawczych
polityki bedzie znaczaco rosnac.

ABSTRACT

The article presents concepts on the relations between the process of political communi-
cation and entertainment media, which plays a crucial role in creating popular culture.
Definitions of political communication, perceiving the role of mass media in a traditional
way, are discussed as well as the necessity to include entertainment media in the analysis
of the process. These media have become an important channel of political debate and
their role in shaping political cognitive frames will be significantly increasing.
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Sprawozdanie z konferencji
,Media-Biznes—Kultura. Pomorze 2010,
(Gdansk, 25-26 marca 2010 roku

Joanna Szylko-Kwas

dniach 25-26 marca 2010 roku
w Gdansku spotkali si¢ naukowcy
z calej Polski zainteresowani zagadnienia-
mi wykorzystania mediéw do dyskusji
nad waznymi kwestiami z zakresu szeroko
pojetej kultury i biznesu. Na nieoczywiste
polaczenie wspomnianych w nazwie
trzech tematéw zwrécit uwage rektor Uni-
wersytetu Gdariskiego, prof. Bernard
Lammek, ktéry inaugurujac konferencje,
zachecal do dyskusji nad rolag mediéw we
wspotczesnym Swiecie. Po kolejnych po-
witaniach dyrektora Instytutu Filozofii,
Socjologii i Dziennikarstwa prof. Cezare-
go Obrachta-Prondzyriskiego oraz odczy-
tanym liscie dziekan Wydzialu Nauk Spo-
tecznych prof. Beaty Pastwy-Wojcie-
chowskiej nadszedt czas na obrady plenar-
ne, ktérym przewodniczyl organizator
konferencji — dr Jan Kreft z Zaktadu Sy-
steméw Medialnych i Komunikacji Maso-
wej Uniwersytetu Gdarnskiego.
Zapraszajac na konferencje, organiza-
torzy zwrdcili uwage na potrzebe opisu
konsekwencji przeksztalcen mediéw i ich
zmieniajacych si¢ funkcji oraz koniecz-
nos$¢ dyskusji na temat wplywu tych
zmian na zycie spoleczne, gospodarcze
i kulturalne. Wyktady rozpoczat prof. Ka-
zimierz Wolny-Zmorzynski z Uniwersyte-
tu Jagielloriskiego, ktéry w referacie Wo-
kot teoretycznych zagadnien odbioru foto-
grafii dziennikarskiej dazyt do okreslenia
modelu odbiorcy prasy. W swoich rozwa-
zaniach wyréznit ,hipotetycznego odbior-

c¢ masowego” oraz ,hipotetycznego
odbiorce wyksztalconego” oraz opisatl
r6znice w odbiorze fotografii prasowej
przez obie grupy. Zastanawial si¢ takze
nad silg tezy méwigcej, ze tylko elity czy-
taja, a masy jedynie patrzg. Drugi wyklad
poprowadzit prof. Tomasz Mielczarek
z Uniwersytetu Humanistyczno-Przyro-
dniczego Jana Kochanowskiego w Kiel-
cach, ktéry zaprezentowatl sytuacje prasy
na zdominowanym przez czynniki ekono-
miczne rynku prasowym. Spadajaca z ro-
ku na rok sprzedaz gazet decyduje, we-
dlug Profesora, o zmianach w obrebie za-
réwno tresci, jak i sktadéw redakcyjnych.
Juz nie zawarto$¢ merytoryczna jest naj-
wazniejsza, ale umiej¢tnosci menedzer-
skie dziennikarzy i redaktoréw, ktére
zwigkszg szans¢ na sprzedaz tytulu. Ry-
nek, polityka i etyka. ,,Prywatne” i ,,pu-
bliczne” w mediach to tytul referatu prof.
Jerzego Jastrzgbskiego z Uniwersytetu
Wroctawskiego, ktéry poszukiwal miej-
sca, w ktérym przebiega granica migdzy
prywatnoscig a publicznoscia. Po jednej
stronie przedstawit postaw¢ bytego mini-
stra sportu Mirostawa Drzewieckiego,
ktéry zadat od mediéw niezajmowania si¢
jego prywatnoscig w zadnym zakresie,
a po drugiej — transmisj¢ zabiegu kolono-
skopii, ktérej poddat si¢ dziennikarz, opi-
sujagc swoje odczucia podczas badania.
W kolejnym referacie prof. Jacek Sobczak
ze Szkoty Wyzszej Psychologii Spotecz-
nej zastanawial si¢ nad ograniczeniami



wolnosci, zawartymi w art. 17 Europej-
skiej Konwencji Praw Czlowieka. W zai-
nicjowanej dyskusji najwiecej pytan kie-
rowanych bylo do prof. Kazimierza Wol-
nego-Zmorzynskiego, ktéry zostat popro-
szony o ocen¢ kondycji fotoreportazu
w prasie polskiej, o uwzglednienie kodéw
kulturowych w definiowaniu odbiorcy
oraz o zasadnos¢ dotaczenia do wyrdznio-
nych dwoéch kategorii odbiorcéw ,,odbior-
cy wtajemniczonego”. Z kolei profesora
Tomasza Mielczarka poproszono o oceng
mozliwosci sukcesu rynkowego bezptat-
nej prasy lokalnej oraz wyjasnienie przy-
czyn porazki rynkowej nowych tytuléw
prasowych.

Po krétkiej przerwie jako pierwszy wy-
stapit prof. Wiodzimierz Gogotek z Uni-
wersytetu Warszawskiego, ktéry w refera-
cie Wyzwania autonomii komunikacyjnej
nowych mediow opisal realia wspolcze-
snej komunikacji, w ktérej maszyny za-
czynaja funkcjonowaé niezaleznie od
cztowieka. Profesor przedstawil liczne
przykitady popierajace postawiong teze,
m.in. utwory muzyczne powstajace bez
udzialu twércéw lub zmieniane przez ma-
szyny tak, aby spelniajac okreslone wa-
runki — staly si¢ hitami, popularne ksigzki
bedace zbiorem wielu cytatéw znalezio-
nych w sieci oraz amerykarskie samoloty
bezzalogowe, ktére bedg zabija¢ wrogdéw
bez bezposredniej kontroli pilota. W ko-
lejnym referacie prof. Marek Adamiec
z Uniwersytetu Gdanskiego, opisujac fe-
nomen internetu, postawil tezg, ze we
wspolczesnym Swiecie, jesli czego$ nie
ma w wyszukiwarce Google, to ta rzecz
nie istnieje. Zaznaczyt tez, ze trzeba pa-
mietaé o tym, iz dostep do informacji z in-
ternetu jest w niektérych parstwach cen-
zurowany, co okresla sposéb budowania
wiedzy u mieszkancéw tych krajéw. Obra-
dy plenarne zakonczyta dr hab. Maria Ma-
goska z Uniwersytetu Jagiellonskiego,
ktoéra w referacie Media a kultura prawna
zastanawiala si¢ nad tradycja realizowania
prawa w obszarze polskich mediéw.

Joanna Szylko-Kwas

Uczestnikom konferencji zapropono-
wano spotkania w czterech sekcjach ba-
dawczych:

1. Jezyk nowych i starych medidw.

2. Etyka i prawo.

3. Media na rynkach produktéw, ustug
i idei. Dziennikarstwo nastawione na
rynek. Ewolucja mediéw a promocja.

4. Ewolucja mediéw a cele spoteczne,
kulturowe i polityczne.

W pierwszym dniu obrad uczestnicy spo-

tkali si¢ w dwoch pierwszych sekcjach ba-

dawczych, gdzie analizowano jezyk
wspotczesnych mediéw oraz etyczny

1 prawny wymiar funkcjonowania me-

diéw. W obu grupach wygloszono naste-

pujace referaty:

Sekcja 1:

B prof. Jolanta Mackiewicz (Uniwersytet
Gdarski) Dziennikarze a metafora

B dr hab. Michat Gajlewicz (Uniwersytet
Warszawski) Srodki perswazyjne sto-
sowane w reklamie

B Mirostaw Kowalski Teaching entrepre-
neurial journalism

B dr Monika Worsowicz (Uniwersytet
bodzki) Nie tylko skrot myslowy — tek-
sty prasowe i/a blog Janiny Paradow-
skiej

B dr Monika Biatek (Uniwersytet Gdan-
ski) Reportaz radiowy jako dzieto sztu-
ki audialnej

B dr Dominik Chomik (Uniwersytet
Gdanski) Posrednik medialny jako
czynnik gatunkotwdrczy w niedzienni-
karskich tekstach prasowych (na mate-
riale ogloszen drobnych)

B dr Anna Rylko-Kurpiewska (Uniwer-
sytet Gdariski) Tercjalny bohater w re-
klamie — czyli o tym, skqd znamy GoZ-
dzikowq

B mgr Anna Mydlarska (Europejskie
Centrum Solidarnosci) Ewolucja obra-
zu filmowego transformacji

B mgr Beata Czachowska-Derkacz (Uni-
wersytet Gdanski) Cezury czasowe
w polskich mediach po 1989 roku. In-
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forozrywka i tabloidyzacja w kontek-
Scie komunikacji politycznej

B mgr Michalina Rutka (Uniwersytet
Gdariski) Jak dyskursywnie tworzy sie
basn na forum internetowym miau.pl

B mgr Janusz Bohdziewicz (Akademia
Pomorska w Stupsku) Bad news — Go-
od News: Przekazem jest przekazywa-
nie (wersja beta).

Sekcja 2:

M prof. dr hab. J6zef Majewski (Uniwer-
sytet Gdanski) Mity czwartej wiadzy.
Perspektywa antropologii mediow

B dr Tadeusz Kononiuk (Uniwersytet
Warszawski) Ideologia dziennikarstwa

B dr Witold Sobczak (Uniwersytet im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu) Wol-
nosc¢ prasy w najnowszym orzecznic-
twie Trybunatu w Strasburgu

B dr Maria boszewska-Otowska (Uni-
wersytet Warszawski) Czy zniewaga
krwi wymaga, czyli o zniewaZaniu
w polskich mediach, prawnej odpowie-
dzialnosci i surowosci stosowanych
sankcji

B mgr Ksenia Kakareko (Uniwersytet
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu):
Reglamentacja wolnosci prasy na Bia-
torusi

B mgr Sylwia Makowska-Rzatkiewicz
(Uniwersytet Wroctawski) Infotain-
ment a kwestia prawdy w mediach —
zagadnienia etyczne

B dr Wojciech Wiewidrowski (Uniwersy-
tet Gdariski) Blogger v. dziennikarz.
Prawne aspekty dziennikarstwa spo-
tecznego w serwisach Web 2.0

B mgr Marta Dorenda (Uniwersytet Mi-
kotaja Kopernika w Toruniu) Spofecz-
no-polityczne aspekty ewolucji internetu

B red. Marek Ponikowski (Uniwersytet
Gdanski, Telewizja Gdansk) Dylematy
etyczne dziennikarza motoryzacyjnego

B dr Pawet Sut, apl. adw. mgr Monika
Wojciuk (Uniwersytet Gdariski) Inter-
net a prawa jednostki — uwagi o dys-
funkcjonalnosci prawa.

Po wygloszonych referatach w kazdej
sekcji odbyly si¢ dyskusje podsumowuja-
ce zaprezentowane wnioski. Niestety, ze
wzgledu na duzg liczbe referatéw
i przediuzajacy si¢ w zwigzku z tym czas
obrad, nie wszystkie tematy zostaly poru-
szone w zaplanowanej dyskusji.

Drugi dziefi konferencji rozpoczat si¢
od obrad w sekcjach. O biznesowym
charakterze medidow, a wigc rosngcym
udziale dzialaii marketingowych w ob-
szarze pracy dziennikarzy oraz w sferze
wydawniczej dyskutowali naukowcy
w sekcji 3.

B prof. dr hab. Mirostaw Szreder (Uni-
wersytet Gdanski) Liczbowy opis rze-
czywistosci prezentowany w mediach

M dr hab. Marek Jachimowski (Uniwer-
sytet Slaski) Regiony medialne 20 lat
po transformacji systemowej

B dr Joanna Mikosz (Uniwersytet £.6dz-
ki) Czy pisma internetowe mogq stano-
wic zagroZenie dla prasy drukowanej?
Przysztos¢ prasy tradycyjnej i elektro-
nicznej

B dr Mirostaw Matosek (Wyzsza Szkota
Gospodarki Euroregionalnej w J6zefo-
wie) Media zaktadowe i ich oddziaty-
wanie na pracownikow i interesariuszy
w otoczeniu firmy

B dr Dominik Lewiriski (Uniwersytet
Wroctawski) Medializacja gospodarki

B dr Piotr Faka (Uniwersytet Lodzki)
Niestandardowos¢ w reklamie

B dr Anna Jupowicz-Ginalska (Uniwer-
sytet Warszawski) Kreowanie ambasa-
dorow marki jako element promocji
Srodkow masowego przekazu

B mgr inz. Magdalena Graczyk, Tomasz
Skawiniski (Politechnika Poznariska)
Innowacyjne formy komunikacji w do-
bie digitalizacji mass mediow

B dr Karina Stasiuk-Krajewska (Uniwer-
sytet Wroctawski) Kto i dlaczego jest
(lub nie jest) dziennikarzem interneto-
wym? Dziennikarstwo alternatywne
a mainstreamowe — préba uporzqdko-
wania problematyki



B mgrJoanna Szylko-Kwas (Uniwersytet
Warszawski) Fotografia prasowa jako
informacja czy produkt marketingowy?
— polskie tygodniki opinii

B mgr Damian Guzek (Uniwersytet Sla-
ski) Katowicki i opolski region 20 lat
po transformacji systemowej.

O ewolucji mediéw, a takze zjawisku kon-

wergencji mediéw tradycyjnych i elektro-

nicznych dyskutowali nastgpujacy uczest-

nicy sekcji 4.:

B dr Marek Graszewicz (Uniwersytet
Wroctawski) Oryginat i klon. Habitua-
cja standardow dziennikarskich na
przyktadzie Bilda i Faktu

M dr Olga Dabrowska-Cendrowska (Uni-
wersytet Humanistyczno-Przyrodniczy
Jana Kochanowskiego w Kielcach)
Program ,,Pytanie na Sniadanie” —
czyli telewizyjna wersja magazynow
kobiecych

B mgr Dominika Szmyt (Uniwersytet
Warminsko-Mazurski) Cyfrowa nie-
rzeczywistoS¢. O najnowszych techni-
kach medialnych w teatrze

B Natalia Kwapisz (Uniwersytet Mikota-
ja Kopernika w Toruniu/ ,,Glos Pomo-
rza”) Klient nasz pan, czyli kto tak na-
prawde rzqdzi w gazecie

B dr Katarzyna Gajlewicz (Uniwersytet
Warszawski) Wptyw specyfiki mediow
w innych parstwach na funkcjonowa-
nie mediow w Polsce — wybrane pro-
blemy

B dr Magdalena Mateja (Uniwersytet Mi-
kotaja Kopernika w Toruniu) Internet
jest kobietq? Kulturowy, polityczny
i ekonomiczny wymiar feminizacji cy-
berprzestrzeni

B dr Malgorzata Fosiewicz (Uniwersytet
Gdarski) Kreowanie obywatelskiej
rzeczywistoSci poprzez realizacje spo-
tecznej misji mediow

B mgr Przemystaw Ruta (Wyzsza Szkota
Humanitas w Sosnowcu, Instytut
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecz-
nej) Rola lokalnego portalu informacyyj-

Joanna Szylko-Kwas

nego w kreowaniu spoteczeristwa oby-
watelskiego. Z doswiadczen praktyka

B dr Janusz Sibora (Uniwersytet Gdan-
ski) Opera i symfonika wobec rewolu-
cji technologicznej w mediach. Dyna-
mic capabilities, czyli w poszukiwaniu
nowej drogi

B mgr Katarzyna Korzeniewska (Uni-
wersytet Gdariski) Przemyst kulturalny
i Web 2.0

B dr Jacek Wojstaw (Uniwersytet Gdan-
ski) Sierpieri 80 w dokumentach Wy-
dziatu Prasy, Radia i Telewizji KC
PZPR

B dr Robert Stopikowski (Uniwersytet
Gdanski) Lokalna prasa internetowa
w Polsce i jej zasoby (Polska potnocna)

B dr Michat Kaczmarczyk (Wyzsza
Szkota Humanitas w Sosnowcu, Insty-
tut Dziennikarstwa i Komunikacji Spo-
tecznej) Krytyczne spojrzenie na dzien-
nikarstwo obywatelskie.

Waznym punktem drugiego dnia obrad
bylo forum poswigcone tematyce me-
diéw publicznych. Rozpoczeto sie od
wystagpienia Jacka Zakowskiego, ktéry
zaprezentowal Projekt mediow publicz-
nych. W ramach omawianego projektu
wyjasnit sposéb funkcjonowania Komi-
tetu Mediéw Publicznych oraz powoly-
wanej przez niego Rady Mediow Pu-
blicznych. Oméwiony zostal takze spo-
sOb finansowania mediéw publicznych —
stala optata audiowizualna pobierana od
kazdego podatnika oraz rola i udziat cza-
sowy reklamy spolecznej i kulturowe;.
Taki sposéb funkcjonowania ekonomicz-
nego mialby szans¢, wedlug projektu,
uchroni¢ publiczne radio i telewizje od
wplywéw partyjnych, od komercjalizacji
oraz uzaleznienia od finansowania przez
reklame. Redaktor Jacek Zakowski
przedstawit takze pomyst Portalu Me-
diéw Publicznych, w ktérym dla wszyst-
kich oséb wnoszacych optate audiowizu-
alna beda dostepne wszystkie materiaty
archiwalne radia i telewiz;ji.
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Przedstawiony projekt zostal przyjety
dosy¢ optymistycznie. W debacie,
w ktorej wzieli udzial m.in. dr Jan Kreft
z UG, red. Alina Kietrys (UG), Maciej
Wosko - redaktor naczelny ,,Dziennika
Baltyckiego” i Tomasz Zabolski — prezes
YELLOW GROUP, nie pojawily si¢
zadne ostre zarzuty. Zdarzyty si¢ pojedyn-
cze sceptyczne glosy, jak na przykiad
Marka Ponikowskiego, dziennikarza TVP
Gdarisk, ktéry stwierdzil, ze nie jest w sta-
nie uwierzy¢, ze realizacja projektu jest
mozliwa, lub redaktor Aliny Kietrys, ktéra
ocenila, ze problem digitalizacji mediéw
nie bedzie tatwy do rozwigzania, jednak
ogdlnie uczestnicy forum z zainteresowa-
niem zapoznali si¢ z projektem. W deba-
cie zabraklo zapowiadanych w programie
konferencji: Piotra Ostrowskiego, dyrek-
tora Telewizji Gdarisk, oraz Dariusza Wa-
silewskiego, prezesa Radia Gdarsk.

Konferencje zakonczyta krétka sesja
z udzialem gléwnie pracownikéw Uni-
wersytetu Gdanskiego:

M dr Magdalena Bielenia-Grajewska
(UG) Rola mediow w komunikacji kor-
poracyjnej

B dr Jan Kreft (UG) Strategie dywersyfi-
kacji globalnych mediow

B mgr Adam Majewski (UG) Podziat
mass mediow pod wzgledem sity od-
dziatywania na indywidualnych inwe-
storow gietdowych w Polsce. Strategie
media relations domow maklerskich

B red. Alina Kietrys (UG) Dziennikarz
na rozdroiu — miedzy kodeksami
a praktykq redakcyjng

B dr Pawet Kozielski (UG) Zmiana para-
dygmatu kobiecej seksualnosci w pol-
skich mediach XXI wieku

M red. Iwona Jo¢ (UG) Kultura i historia
Kaszub jako narzedzie repolonizacji
Ziem Potnocnych w swietle prasy troj-
miejskiej lat 1945-1956

B mgr Konrad Knoch (Europejskie Cen-
trum Solidarnosci) Wplyw drugiego
obiegu na polskie przemiany i jego
ewolucja w latach 80.

Obrady konferencji ,,Media—Biznes—Kul-
tura. Pomorze 20107 zakonczyly si¢
péZnym popotudniem 26 marca.

W przedstawionych referatach oraz
w toku dyskusji pojawilo si¢ wiele cieka-
wych spostrzezenn i waznych wnioskéw,
ktére bez watpienia wzbogacg planowane
przez organizatoréw wydawnictwo pod
tym samym tytutem.
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Ontologiczne modele newsa.
Zarys problematyki

Marek Palczewski

News jest bytem. Jest bytem medial-
nym, ktéry ma swoja ontologi¢, epi-
stemologie, etyke i estetyke. Jako taki mo-
ze by¢ zatem analizowany w kilku pta-
szczyznach. W niniejszym artykule zajme
si¢ wylacznie ontologig newsa.
Tradycyjne pytania o status ontyczny
bytéw daza do poznania istoty rzeczy,
ukazania warunkéw i sposobdw istnienia,
podajg ich cechy charakterystyczne i for-
mutuja sady o relacjach z innymi bytami.
Stwierdzilem na wstepie, ze news to
byt medialny, a wigc taki, ktéry jest obec-
ny w mediach. Bez mediéw nie ma newsa
i by¢ nie moze, bo media sg tym Srodowi-
skiem, ktére umozliwia newsowi bycie.
Jak jednak definiowa¢ media? 1 w jaki
spos6b media tworzg warunki mozliwosci
zaistnienia newsa? OdpowiedZ na pierw-
sze pytanie odwoluje si¢ do rozumienia
mediéw jako Srodka przekazu. Media
przekazuja, sg lagcznikiem miedzy nadaw-
cg a odbiorcg. W teorii komunikowania
media s3 réwniez caloscig obejmujaca
nadawce, przekaz, kanal, kod i odbiorce.
W tym laficuchu istnieje ,,pierwszy poru-
szyciel” — bez nadawcy nie byloby przeka-
zu, jesli tak, to nie byloby i newsa. News
jest mozliwy dzieki przejsciu poprzez po-
szczegOlne elementy taricucha komunika-
cyjnego. Bez odbiorcy tez nie bytoby new-
sa, ale musi by¢ ktos, kto przede wszyst-
kim opowie ,,nam news”. Sam akt mowy

jest aktem komunikacji. Zaklada istnienie
odbiorcy, ktéry uzna, ze ,,tego jeszcze nie
wiedzial, nie styszal, nie rozumial”. W ten
sposob nastapi przeptyw informacji. Usu-
niety zostanie tymczasowo stan niepew-
nosci, likwidacji ulegnie napigcie migdzy
tym, co jest potencjalne (obecne u nadaw-
cy), a tym, co zaktualizowane (obecne
u odbiorcy). News w arystotelesowskim
sensie jest aktualizacjg potencjalnosci (en-
telechig), tkwigcej w rzeczy. Taka intuicja
zgodna jest z ideg newsa, opisang przez
Waltera Lippmanna, ktéry stwierdzil, ze
news jest jak roslina, ktéra kietkuje pod
powierzchnig, my mozemy jedynie zoba-
czy¢ todyge na powierzchni'. Aktualizacja
wiadomosci ukazuje jedng z mozliwych
tradycji, poprzez ktérg mozemy opisac byt
newsa. W tym przypadku tradycj¢ te na-
zwalbym arystotelesowskg. News nie jest
dany, lecz staje si¢, przechodzi przez eta-
py, podczas ktérych podlega obrébcee. Po-
wstawanie newsa jest w tym modelu pro-
cesem. Na poczatku tej drogi news wyda-
je si¢ by¢ czyms innym niz na koricu. Za-
tem, czy rzeczywiscie od poczatku mamy
do czynienia z newsem, albo przynajmnie;j
Z tym samym newsem, ktérego spotykamy
na koricu procesu? Mozna poda¢ per ana-
logiam przyklad czlowieka, ktéry rodzi
si¢, nastgpnie rozwija si¢ z postaci nie-
mowlaka, przechodzac w stan mlodzieni-
ca, dorostego czilowieka, az staje si¢

' W. Lippmann, Public opinion, New York 1922, s. 215.



starcem, by wreszcie umrzeé. To wcigz
jest ten sam czy inny czlowiek? News tez
si¢ rodzi i tez umiera, bo stat si¢ stary (all
news are oldies). Paradoksalnie jego zycie
koriczy si¢ w momencie publikacji. Od tej
chwili staje si¢ nieaktualny. News speinio-
ny jest newsem straconym. Czesto jednak
moze da¢ zycie nowemu newsowi, ktdry
powstanie po spelnieniu poprzedniego, na
jego zgliszczach. Nowy news rodzi si¢
wraz ze Smiercig starego i zywi si¢ nig.
W takim schemacie jeden news jest zaste-
powany przez inny, bywa, ze wyrasta
z wczesniejszego.

Omoéwiony powyzej schemat rozwoju
newsa odkrywa tylko jeden wymiar jego
ontologii — wymiar aktualizacji. Nie moz-
na jednak zapomina¢ o wymiarze struktu-
ralnym. Struktura newsa, do dzi$ obowig-
zZujagca w tzw. obiektywnym dziennikar-
stwie informacyjnym, zostata uksztatto-
wana w polowie XIX w. wraz z pojawie-
niem si¢ penny press, telegrafu i schematu
,»odwrdconej piramidy”. News jest konsty-
tuowany przez odpowiedZ na 5 podstawo-
wych pytan: , .kto, co, gdzie, kiedy, dlacze-
g0?”, do ktérych czasem dodaje sig: ,,w ja-
ki sposéb, z jakim skutkiem i z jakiego
Zrédta?”. Jego konstrukcja jest trwata, pet-
na i niezmienna. News jest w takim mode-
lu konstytuowany przez forme, a nie przez
tres¢. To forma decyduje, ze cos moze by¢
nazwane newsem. Taka forma jest jedna,
niezmienna, petna. Przypomina, ze wzgle-
du na kilka wtasciwosci, cechy bytu wy-
mienione przez Parmenidesa. Brakuje jej
tylko wiecznosci, gdyz jest tworem ludz-
kim. Ale — uzywajac kategorii filozoficz-
nego Platona, nastgpcy Parmenidesa —
mozna by powiedzie¢, ze struktura inver-
ted pyramid jest ideg newsa, ktdra istniata
niezaleznie od umystu ludzkiego. Struktu-
ra nadaje sens tresci, bez niej nie byloby
newsa. Ona umozliwia jego zaistnienie,
stajac si¢ ramg dla rzeczywistosci, two-
rzac byt newsa.

2 Z filozofii George’a Berkeley’a.
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Kolejny wymiar, na ktéry chcialbym
zwréci¢ uwagg, jest powigzany ze wspot-
czesna technologia medialng, a konkretnie
z internetem. Ten wymiar nazwalbym
pantarejskim (od panta rhei — wszystko
ptynie) lub heraklitejskim, albowiem ter-
min panta rhei pochodzi od Heraklita
z Efezu, dla ktérego zasadg rzeczywistosci
byta zmiana. Zmiana jest rOwniez tym, co
wyréznia informacje, albowiem informa-
cja jest przejsciem z pewnego stanu w in-
ny. Gdyby nie bylo przejs¢ (zmian), nie
byloby newsa. Ontologicznie news jest
ufundowany na zmianie. Z niej czerpie
swoje istnienie. W §wiecie bez zmian nie
mialby racji bytu. U Heraklita zmiennos¢
rzeczy byla istota rzeczy. We wspdicze-
snym dziennikarstwie zmiennos¢ (newsa,
jak 1 koncepcji newsa) co do formy, tresci,
wewnetrznych przeksztalcen jest cechg
konstytutywng — news wewnetrznie prze-
ksztalca sie, gdy plynie przezen strumier
wydarzen. News, raz opublikowany, nie
kostnieje w swojej tresci i formie, lecz je
zmienia. Staje si¢ ,,ptynem” dostosowuja-
cym si¢ do zmieniajacej si¢ formy interne-
towego ,,naczynia’ — Srodka przekazu.
Moze ukazaé si¢ pod postacig tresci arty-
kutu prasowego albo przybra¢ forme¢ prze-
kazu radiowego lub telewizyjnego. Jego
fluktuacj¢ mozna réwniez zaobserwowac
w wymiarze czasowym — wiadomos¢
z godziny 11 o tsunami w Tajlandii bedzie
r6zni¢ si¢ od tej z godziny 12. I mimo iz
sama rzeczywistos¢ moze pozostaé nie-
zmienna, to mozemy otrzymac nowe, roz-
szerzone informacje agencyjne. Jest to do-
wod na to, Ze nasz obraz Swiata ksztattuje
si¢ nie pod wptywem samej rzeczywisto-
$ci, lecz pod wptywem medialnych prze-
kazéw na jej temat — ,,by¢, to znaczy by¢
postrzeganym’.

Ontologia newsa zbiega si¢ w tym
punkcie z epistemologiag newsa. Karte-
zjaiski przewr6t w filozofii, wskazujacy
na rolg¢ podmiotu poznawczego, znajduje



Ontologiczne modele newsa. Zarys problematyki

swdj odpowiednik w tendencji subiekty-
wizmu informacyjnego, czyli rosnacej ro-
li newsow nieobiektywnych, lecz przefil-
trowanych przez subiektywne potrzeby
mediéw. Na strazy tego podmiotowo-su-
biektywistycznego podejscia do dzienni-
karskiego newsa stoja przede wszystkim
pracownicy tabloidéw, ktérzy czgsto wi-
dza to, czego nie potrafig dostrzec dzien-
nikarze innych mediéw, na przyktad zau-
waza wieloryba ptynacego Wistg do War-
szawy czy rzekomg $mier¢ Paula McCart-
neya. O ile jednak w koncepcji heraklitej-
skiej swiat byl opisywany z pozycji uni-
wersalnego podmiotu, o tyle w wydaniu
postmodernistycznym taki jeden punkt
odniesienia nie istnieje. Stad tez réznorod-
nos¢ préb tworzenia nowych modeli new-
sa (soft news, happy news itd.), ktére ma-
ja zastapi¢ wczesniejszy model newsa
oparty na przekonaniu, ze istnieje jedno-
rodny swiat, tzw. §wiat obiektywny, daja-
cy si¢ opisaé niezaleznie od dziennikar-
skich predylekcji, uprzedzen, ocen
i przedsadow.

Naszkicowane wyzej filozoficzne fun-
damenty modeli newsa nie daja jedno-
znacznej odpowiedzi na pytanie o istot¢
(eidos) newsa. Z katalogu tak zwanych
wartosci informacyjnych (news values)
wylania si¢ obraz najczgsciej wymienia-
nych cech: aktualnosci, relewancji, wptywu
czy jednoznacznosci. Nie mozna jednak
wywodzi¢ istoty bytu, opierajac si¢ tylko
na jego widocznych przejawach. Potrzebne
jest fenomenologiczne wzigcie w nawias
samej rzeczywistosci newsa, by dostrzec
to, co ukryte, to, bez czego news istnieé nie
moze. Mozemy sobie wyobrazi¢ news,
ktéry nie jest jednoznaczny, wazny dla nas,
aktualny czy oczekiwany. Bez tych cech
news wcigz moze by¢ newsem. Nie sposéb
jednak wyobrazi¢ sobie news poza media-
mi (w szerokim rozumieniu) — news powi-

nien by¢ przekazany, zatem przekaz jest je-
go cechg konstytutywna. Jest przekazem
zmediatyzowanym, odwolujagcym si¢ do
wczesniejszej wiedzy odbiorcy. To odbior-
ca decyduje, czy cos jest dla niego newsem.
Moze by¢ tak, ze wiadomosS¢ o wyborze
nowego prezydenta Stanéw Zjednoczo-
nych bedzie newsem dla odbiorcy w Pol-
sce, ale juz nie dla odbiorcy w Stanach
Zjednoczonych, ktéry ustyszat tg samg
wiadomos¢ kilka godzin wczesniej. Kolej-
ng cechg newsa jest to, ze stanowi informa-
cje o zaistnialej zmianie. News wprowadza
do naszego zycia element nowosci. Podsu-
mowujac ten fragment rozwazan, mozna
stwierdzié, ze istotg newsa jest przekaz me-
dialny o nowosci, wprowadzajacy zmiang
(choéby niewielkg) w naszym obrazie
Swiata (rzeczywistosci).

Co jest warunkiem zaistnienia newsa?
Na to pytanie odpowiedZ wydaje si¢ dosy¢
prosta: musi by¢ wydarzenie, nadawca,
przekaz, kanat, kod i odbiorca. News — tak,
jak rozumiemy go wspoétczesnie — funkcjo-
nuje w Srodowisku mass medidw i musi
by¢ odpowiednio przykrojony do potrzeb
nadawcy, jak i odbiorcy (przekazany przez
kanal i odpowiednio zakodowany), zeby
byl zrozumiany. Zrozumiatos¢ newsa jest
warunkiem sine quo non jego skuteczno-
$ci. Skutecznos¢ pojmowana jest tu jako
miara wptywu na odbiorcg. Nie bedziemy
prawdopodobnie dyskutowac rano w pracy
przy kawie o wczorajszych newsach, jeze-
li w ogdle ich nie zrozumieliSmy.

Jakie sg cechy charakterystyczne bytu
okreslanego mianem newsa? Z analizy
empirycznej wiadomosci zamieszczanych
we wspolczesnych mediach wynika, ze
jest to byt efemeryczny, niestaly, zmienny,
krétkotrwaty, wiedzopodobny i nieobiek-
tywny?. Taka pobiezna analiza potwierdza
opis cech newsa zaprezentowany w 1940 r.
przez Roberta Parka*. Jednoczesnie taka

3 Z pewnoscig t¢ ostatnig ceche mozna przypisaé newsom z tabloidéw.
4 R. Park, News as a Form of Knowledge: A Chapter in the Sociology of Knowledge, ,,American Journal of

Sociology” Vol. 45 (1940), Iss. 5, s. 676 i n.



specyfikacja cech wskazuje na dominacje
,heraklitejskiego” modelu newsa we
wspolczesnym Swiecie. Zmiennos¢, rela-
tywizm, szybkos¢ przeptywu, natychmia-
stowos¢ odbioru i brak towarzyszacej
newsowi refleksji swiatopoglagdowej sta-
nowityby charakterystyke omawianego
pojecia.

Spytajmy na koniec, co odréznia news
jako byt od innych bytéw, czym jest news
wobec nienewsa? Z jednej strony analizie
nalezatoby poddaé pojecie newsa w kon-
frontacji z innymi gatunkami dziennikar-
skimi. W takim zestawieniu przyjmuje si¢
najczesciej, ze news jest rozpoznawany
poprzez dominujacg funkcje powiadamia-
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nia w odrdéznieniu od funkcji wyrazania
opinii, oceny czy interpretacji przypisy-
wanych publicystyce. Z drugiej strony nie
spos6b opisaé wszystkich relacji migdzy
newsem a innymi bytami pozanewsowymi.
News na pewno nie jest swoim przeci-
wienistwem, czyli wiadomosciag dobrze
znana, nienowg, niewlgczajacq do zycia
jednostek nowych elementéw wiedzy
o Sswiecie, ktére wprowadzityby ,.rézni-
c¢”. W duchu postmodernistycznym moz-
na by zatem powiedzieé, ze to réznica jest
tym, co odréznia news od innych bytéw,
ale takie stwierdzenie jedynie zaciemni
obraz rzeczywistosci, cho¢ by¢ moze — dla
niektérych — bedzie newsem.
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ie trzeba chyba nikogo przekonywac, ze

Wojciech Jaruzelski nalezy do nielicznej
grupy wielkich postaci naszej historii najnow-
szej, w ocenie ktérych opinia publiczna jest
gleboko i chyba — niestety — trwale podzielona.
Jedni widza w nim prawdziwego bohatera
i patriotg¢, wspétautora transformacji ustrojo-
wej, o ktérym z szacunkiem i sympatig wypo-
wiada si¢ — o czym $wiadcza wyniki badan an-
kietowych — przynajmniej potowa narodu,
a nade wszystko madrego i skromnego czto-
wieka, podczas gdy inni — wrecz przeciwnie:
uwazajg go za partyjnego aparatczyka, typo-
wego koniunkturalistg o ciasnych horyzontach
ideologicznych i polityka nieskorego do
podejmowania niestandardowych decyzji.

Ten dualizm wida¢ wyraZznie w badaniach
opinii publicznej, ale chyba jeszcze bardziej —
w mediach, a wigc w ocenach i opiniach for-
mutowanych przez publicystow. Ci rozsadni,
zdolni do chtodnej, rzeczowej i racjonalnej re-
fleksji, sa w krytykowaniu Generata przewaz-
nie ostrozni i powsciagliwi, a jesli juz oceniaja,
to kazdorazowo uwzgledniajac zaréwno jego
niewatpliwe zastugi (w tym m.in. doprowadze-
nie do rozméw Okraglego Stolu i akceptacje
przyjetych w ich trakcie ustaleri), jak i decyzje
budzace watpliwosci (m.in. wzglednie pézne
podjecie decyzji o rozpoczeciu rozméw ,,0kra-
glostotowych”). Natomiast ci, ktérym wielki
tadunek ,.antyjaruzelskiej adrenaliny” przesta-
nia zdolnos$¢ racjonalnego myslenia, widzg
w nim wylgcznie szatariskie ucielesnienie zla
1 osobg bezposrednio odpowiedzialng za wszel-
kie krzywdy, jakie po roku 1945 dotknety Po-
lakéw ze strony wrogéw wewnetrznych i ze-
wnetrznych. Datl temu wyraz jeden z nich, pi-
szac niedawno — w kontekscie dyskusji wokoét

zaproszenia Jaruzelskiego przez Rosjan na uro-
czyste obchody rocznicy zakoficzenia II wojny
Swiatowej — Ze jego proces przed warszawskim
sadem jest ,,sadem nad panstwem, ktére bylo
zdolne wytoczy¢ najwieksze dziala przeciw
znaczacej czesci narodu — przeciw ludziom,
z ktorych czes¢ walczyla na szlakach II wojny
Swiatowej, a p6Zniej gingta w kazamatach lub
uchodzita za granic¢. Wielu z tych ludzi zmar-
o na obczyznie, inni, przygnieceni problema-
mi zycia, dzi§ milczg”. To jest typowa opinia
,»pod publiczke”, brzmigca wprawdzie bardzo
patriotycznie i patetycznie, ale — jesli jg spokoj-
nie przeanalizowaé — to trudno sobie wyobra-
zi¢ wigkszy absurd i jednoczesnie dowdd pato-
logicznego zacietrzewienia.

Warto tez odnotowaé, ze gen. Jaruzelski
jest jednym z nielicznych politykéw, o ktérych
do tej pory, a wigc jeszcze za zycia, powstalto
kilka opracowan ksiazkowych, naukowych
i popularnonaukowych, napisanych zaréwno
przez naukowcOw polskich, jak i autoréw za-
granicznych (m.in. Andrzej Paczkowski, Peter
Raina, Manfred E. Berger, Gabriel Mérétik).
To zainteresowanie trudno uznaé za przypad-
kowe; wrecz przeciwnie — jest to potwierdze-
nie szczegdlnej roli, jaka General odegral
w dziejach naszego kraju w 2. potowie XX w.
Nawiasem modwigc, zagraniczni autorzy
przedstawiajg go w znacznie ,,cieplejszy” spo-
s6b niz krajowi.

Na tres¢ omawianej ksigzki sktada si¢ wielo-
watkowa refleksja doswiadczonego historyka —
oparta na analizie tresci wielu ciekawych doku-
mentéw i Zrédet — na temat Generata jako wybit-
nego zokierza zawodowego, polityka i — nade
wszystko — cztowieka. Wiasciwie jest to konty-
nuacja opublikowanej kilka lat temu ksigzki



Wojciech Jaruzelski wobec wyzwarn swoich cza-
sow (Poznari 2003), ktérej Los Generata jest no-
wa wersjg — wedle opinii autora — ,,znacznie roz-
budowang a zarazem tematycznie ograniczong’.
Na jej zawarto$¢ skladajg si¢ trzy czesci.
W pierwszej (,,Biografia”) znajduje si¢ dwana-
Scie odrebnych tekstéw, w ktérych zostaty
przedstawione rozmaite fragmenty zyciorysu
Wojciecha Jaruzelskiego i jego udzial w rozwig-
zywaniu wielkich probleméw spotecznych (np.
,Droga do Okragtego Stotu” czy ,,B6j o Ka-
tynn”). Czesé drugg (,,W stanie spoczynku?”)
tworzy dziewie¢ tekstéw, w ktérych omawiane
sg rézne wydarzenia z naszej niedawne] prze-
szlosci, na bieg ktérych General miat znaczny
Iub decydujacy i bezposredni wptyw. Pokazujg
one, jak niezwykle trudny i ztozony byt kontekst
spoteczno-polityczny, determinujacy proces
podejmowania decyzji, ktérych ostatecznego re-
zultatu — w odniesieniu do loséw catego spote-
czenistwa — nikt nie mogt do korica przewidzie¢.

Dla przyktadu: w jednym z nich (,,Wcho-
dzi¢ nie musieli...”) autor ksigzki odnosi si¢
nie tyle do faktu wprowadzenia stanu wojen-
nego, ale gléwnie do przyczyn podjecia tej de-
cyzji, konsekwentnie okreslanej przez Jaruzel-
skiego jako ,,mniejsze z10”. Jedng z nich byta
woéwczas realna grozba interwencji wojsk ra-
dzieckich, uwazana przez czgsé publicystow
i naukowcOw za nierealng. ,,Co do decyzji
0 wprowadzeniu stanu wojennego — przypomi-
na Marceli Kosman — przeciwnicy Generala
uparcie kwestionowali [i nadal kwestionuja —
W.S.] mozliwo$¢ interwencji wojsk radziec-
kich i oskarzali go, ze podjat ja dla brutalnego
sttumienia narodowego zrywu w obronie sta-
rego systemu. Oczywiscie, w gre nie wchodzit
udziat ze strony sojusznikéw z Czechostowa-
cji i NRD, a ch¢tnie powotywali si¢ na oswiad-
czenia tych wysoko postawionych éwcze-
snych politykéw z Moskwy, ktérzy zarzekali
si¢ Swigcie, iz o wkroczeniu do Polski nie by-
to mowy. Przypomina to pytanie do potencjal-
nego zloczyncy, czy miat zamiar dokonaé czy-
nu, ktérego ostatecznie si¢ nie podjat. Nieco
groteskowe rozumowanie, zwlaszcza kiedy
odwolywac si¢ do takich wiarygodnych §wiad-
kéw, jak zacietrzewiony po wszelkie granice
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dysydent Wtadimir Bukowski. Pytanie: wejda
czy nie wejdg w sumie ma specyficzny po-
smak, poniewaz wchodzi¢ nie musieli, skoro
od dawna w Polsce stacjonowali”.

W koricowej czgsci tego tekstu Kosman
przywoluje tez znamienng oceng stanu wojen-
nego, przedstawiong przez zagranicznych woj-
skowych, ktérym trudno odméwié kompetencji
i ktérym nie mozna przypisaé¢ urzgdowej lub
towarzyskiej zyczliwosci wobec Generala.
,.W dniu 12 marca 1996 r. — stwierdza Kosman,
cytujac zagranicznego analityka spraw wojsko-
wych — w Fort Leavenworth, blisko tysiagc ge-
neraléw i oficer6w — kadra i stuchacze amery-
kanskiej Akademii Sztabu Generalnego, stojac,
owacyjnie oklaskiwato generata Wojciecha Ja-
ruzelskiego, po zakoniczeniu jego prelekcji
o stanie wojennym w Polsce. Przypuszczam, ze
dobrze wiedzieli, dlaczego to czynig: oklaski-
wali czlowieka, ktéry w ich przekonaniu, naj-
prawdopodobniej uratowal w grudniu 1981 r.
pokdj. W Europie. I na swiecie”. Niestety, o ta-
kich sugestywnych faktach i wydarzeniach na-
wet nie wspominajg ci publicysci i badacze
dziejéw najnowszych, ktérzy kreujg — zwta-
szcza w dyskusjach medialnych — jednostronny
i diaboliczny wizerunek Generala.

W trzeciej czgsci omawianej ksigzki znala-
zlo si¢ 6 esejow, tylko pozornie odleglych od
gléwnego jej tematu. WeZmy — dla przyktadu —
pierwszy z nich (,,Przywédcow polskich dole
i niedole”), w ktérym autor przedstawit liczne
w naszej historii przyktady dylematéw spo-
fecznych i rozmaitych konfliktowych sytuacji,
towarzyszacych decyzjom podejmowanym
przez ludzi wladzy, ktérzy w zwigzku z tym
,-obok wlasnych biografii mieli swoje zycie po
zyciu, ktére nierzadko wielce odbiegato od rze-
czywistych zycioryséw. W tym wypadku wiele
zalezato od kultury politycznej spoteczeristwa,
od propagandy prowadzonej przez wspotcze-
snych i potomnych, bo przeciez postacie przy-
wodcéw zajmowaly z reguly trwale miejsce
w historii, stanowily przedmiot manipulacji ze
strony Srodkéw masowego przekazu”. Kosman
przypomina m.in. o legendzie J6zefa Pilsud-
skiego — ,,postaci, ktéra za zycia i zaraz po
$mierci miala goracych zwolennikéw i zacie-
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ktych przeciwnikéw, przez wiadze panistwowe
zostata — uzywajac koscielnego jezyka — kano-
nizowana, a po 1945 r. odsunig¢ta w niebyt, co
spowodowato skutek odwrotny: w spoleczen-
stwie umacnial si¢ kult jeszcze jednego naro-
dowego bohatera, by ze zdwojong sitag wybuch-
na¢ w 1980 r. Legend¢ czarng zastapita biala,
jednaidruga dosy¢ odlegle od rzeczywistosci”.
Elementem tej ,,bialej” legendy jest szczegdlny
sposéb przedstawiania zamachu majowego,
zorganizowanego wilasnie przez Pilsudskiego:
wprawdzie ,,doszlo do niego z pogwalceniem
prawa, to nie ulega watpliwosci”, ale jego swo-
istym ,usprawiedliwieniem” stato si¢ to, ze
,.zostal zorganizowany w atmosferze poglebia-
jacego sie rozktadu mlodego organizmu pari-
stwowego” 1 ze ,réznym silom spolecznym
dos¢ bylo ki6tni i batlaganu”. Natomiast o typo-
wo ludzkich ,kosztach” zamachu majowego
wlasciwie si¢ nie méwi, a przeciez byly one
ogromne: 379 zabitych (w tym potowa to lud-
nos¢ cywilna) i 920 rannych.

Trzeba zaznaczyé, Ze perspektywa meto-
dologiczna przyjeta przez Autora, znakomite-
go historyka i uwaznego badacza dziejow naj-
nowszych, godna jest nie tylko podkreslenia,
ale i nasladowania. ,,W moich, trwajacych juz
ponad cztery dziesigciolecia badaniach prze-
szlosci — pisze we wstepie Kosman — poczesne
miejsce zajmowalo konfrontowanie faktéw hi-
storycznych z faktami Zrédtowymi, co z cza-
sem doprowadzito do skoncentrowania uwagi
na kulturze politycznej [...]. Dziejowa per-
spektywa a takze doSwiadczenia warsztatowe
i przemyslenia wynikajace z obcowania z ar-
kanami minionego tysiaclecia pozwalajg bo-
wiem spojrze¢ na sprawy i ludzi w znacznie
szerszym kontekscie niz to czyni emocjonalnie
zaangazowania propaganda polityczna, z regu-
ty jednostronna, tendencyjna, preferujaca bar-
wy skrajne: czarng i bialg”. To prawda, bo pu-
blicysci — zwlaszcza ci ,,prawdziwi” (albo le-
piej powiedzie¢: ,nawiedzeni”) - ktérzy
z dziecinng latwoscig i bez jakiejkolwiek po-
kory wobec historycznych faktéw dokonuja
,obiektywnej” i ,,jedynie stlusznej” oceny dzia-
falnosci Generala jako polityka i czlowieka,
zdaja si¢ zapominaé¢ — nieswiadomie (W co

watpi¢) lub z zalozenia — o tej szczeg6lnej sy-
tuacji, o ktoérej (i stusznie) wspomina Kosman:
~Badacz ma ten przywilej, ze siedzac przy
biurku i znajac dalszy cigg wydarzen ma czas
na przemyslenia, moze ocenia¢ dzialalnos¢
polityka. Ten zas, podejmujac decyzje, nie za-
wsze jest w stanie przewidzie¢ ich konsekwen-
cje, przy tym owego czasu mu brakuje, znaj-
duje si¢ bowiem pod presja wydarzen,, zwla-
szcza kiedy czasy sg przelomowe. Historyk ma
— co najwazniejsze — perspektywe czasowgq
i z reguly zna skutki owych decyzji”.

Réznice w postawie czgsci publicystéw i hi-
storykéw autor ksigzki wykazuje na przykta-
dzie m.in. oceny interwencji — w ramach Zjed-
noczonych Sit Zbrojnych Uktadu Warszawskie-
go — jednostek LWP w Czechostowacji (sier-
pien 1968 r.) i w tym kontekscie odpowiedzial-
nosci gen. Jaruzelskiego jako ministra obrony
narodowej (od kwietnia 1968 r.). Tym samym
zwraca uwage na wazny element w mechani-
zmie budowania wizerunku medialnego Gene-
rala. Owszem, gen. Jaruzelski byl wtedy ,,sze-
fem” wojska, ale trzeba pamietaé, ze — na co
Kosman zwraca szczegdlng uwage — musiat
»stawi¢ czola sprawie, na ktéra nie miat fak-
tycznego wplywu, musiat jg jednak jako naczel-
ny dowddca wojska polskiego firmowaé swymi
rozkazami”. Analogiczna sytuacja wystepuje
przeciez obecnie, gdy polski minister obrony
narodowej tez firmuje i podejmuje rozmaite de-
cyzje polityczne zwigzane z obecnoscig i zada-
niami polskiego kontyngentu wojskowego za
granica, np. w Iraku czy w Afganistanie. Analo-
gia jest w pelni zasadna, poniewaz z wojskowe-
go punktu widzenia wiasciwie nie ma réznicy,
w jakim kraju dziataja polskie pododdziaty. Ty-
le tylko, ze nikt rozsadny nie obarcza obecnego
ministra wing ani za wystanie wojska do obce-
go kraju, ani nawet za Smier¢ naszych zotnierzy
w konfliktach zbrojnych toczonych poza naszy-
mi granicami. Tymczasem w identycznej sytua-
cji znajdowat si¢ gen. Jaruzelski, ktéry réwniez
musial wykonywaé decyzje podejmowane
przez 6wczesnych decydentéw politycznych.

Nawiasem méwigc — na co tez zwraca uwa-
ge Kosman — ,strona wojskowa interwencji
z punktu widzenia unikajacej rozlewu krwi



polskiej generalicji przedstawiala si¢ pozytyw-
nie, zolnierze ze spokojem reagowali na — na
szczgscie sporadyczne — przypadki ich zniewa-
zania przez ludnosé cywilng. Ostatecznie sytu-
acja nie pozostawila po sobie szczegdlnie ne-
gatywnych sladéw, poza uzasadnionym osa-
dem goryczy. Przeciwnie niz czasami niekon-
trolowane wystapienia politykéw (w tym coraz
bardziej znerwicowanego Wiadystawa Gomut-
ki) oraz 6wczesne i p6Zniejsze niewolne od
fantazji basniowe teksty ekstremalnych propa-
gandystéw. To juz jednak kwestia dwczesnej
propagandy politycznej oraz p6Zniejszej, Swia-
domie rozwijanej czarnej legendy”. Dodajmy,
czarnej legendy trwajacej po dziefi dzisiejszy.

Prof. Kosman podaje wiele przyktadéw po-
twierdzajacych tezg o ,,wybidrczym” sposobie
kreowania wizerunku medialnego Wojciecha
Jaruzelskiego, na co zreszta zwracajag uwage
takze jego biografowie zachodni. , Jak stusznie
zauwazy! Peter Raina — podkresla Kosman —
postaé¢ Jaruzelskiego stala si¢ przedmiotem
szerokiego zainteresowania przede wszystkim
w okresie sprawowania przezef najwyzszych
stanowisk w panstwie, a wigc ministra (od wio-
sny 1968 r.), premiera (wiosna) i I sekretarza
Komitetu Centralnego Polskiej Zjednoczonej
Partii Robotniczej (wczesna jesien 1981 r.), az
do czasé6w Okraglego Stolu i wyboréw
z 4 czerwca 1989 r. Schylek przywddztwa pan-
stwowego, pelna goryczy i upokorzen prezy-
dentura, nie budzity juz takich emocji. Powin-
na zainteresowac trudna mtodos¢, a jednak pro-
motorzy »nowego« nie byli jej eksponowa-
niem zainteresowani, co dziwi¢ nie powinno.
Tamten obraz nie odpowiadat bowiem propa-
gowanemu negatywnie modelowi. Zauwazyt te
dysproporcje obcy publicysta, stad postano-
wienie Petera Rainy o napisaniu ksigzki na te-
mat mtodosci Generala, obejmujacej czas od
narodzin do zakoriczenia drugiej wojny swiato-
wej. Po siedmiu latach ten sam autor wyktad
uzupetnit i poszerzyt o kolejne 13 lat, do czasu
objecia teki ministerialnej” (chodzi o ksigzke
Jaruzelski 1923-1968, Warszawa 2001 -
przyp. W.S.).

Jednoczesnie Marceli Kosman przypomina
i komentuje znamienne przyktady, swiadczace

Recenzje

m.in. o postawie Generala jako czlowieka
wrazliwego i pelnego szacunku dla historii.
Oto jeden z nich: gdy latem 1990 r. Jaruzelski
uczestniczyl na czele delegacji polskiej
w XXVIII Zjezdzie Komunistycznej Partii
Zwiazku Radzieckiego i gdy w tzw. dniu orga-
nizacyjnym zaproponowano gosciom zagra-
nicznym wizyty w réznych miejscach pan-
stwa, wtedy ,,prezydent poprosit o0 Wilno i tam
pojechat jako pierwszy przywddca Rzeczypo-
spolitej po drugiej wojnie Swiatowej. Spotkat
si¢ z wladzami panstwowymi i organizacjami
polonijnymi, odwiedzit redakcje »Czerwone-
go Sztandaru« w jej nowej siedzibie, jaka stat
si¢ wlasnie oddany do uzytku imponujacy
Dom Prasy, gdzie zostal przyjety z ogromnym
entuzjazmem i nadzieja na lepszg przysztosé
tamtejszych rodakéw”. Podobnych przyktla-
déw patriotycznej postawy Generala jako
czynnego polityka, programowo (chyba?) po-
mijanych przez ,,nawiedzonych” publicystéw,
jest w omawianej ksigzce bardzo duzo. Pomi-
janych z zalozenia pewnie dlatego, ze nie pa-
sujg do czarnej legendy, pracowicie kreowanej
przez niektdére media i Srodowiska.

Ksigzke warto wigc poleci¢ publicystom,
historykom i mito$nikom naszej historii, zwtla-
szcza tym, ktérzy uzurpujg sobie prawo do
wydawania jedynie stusznych wyrokéw, ocen,
opinii itp. Jej lektura sktania bowiem do auten-
tycznej pokory i szacunku wobec historycz-
nych faktéw i realiéw, w jakich Wojciech Jaru-
zelski musial podejmowac decyzje, zwlaszcza
te o przelomowym znaczeniu dla paistwa
i spoteczefistwa. Wtedy — zamiast poprzesta-
wac na uproszczeniach i spekulacjach medial-
nych — tatwiej im bedzie poszukiwac obiek-
tywnej i sprawiedliwej oceny Generala oraz
jego roli i miejsca w naszej historii.

Ale warto ja tez poleci¢ politologom, me-
dioznawcom, wszelkiej masci ,,specom” od
marketingu politycznego, PR-owcom i wszy-
stkim, ktérzy chetnie i bez zadnych watpliwo-
$ci rozprawiaja o metodach kreowania wize-
runku medialnego.

Wiestaw Sonczyk
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Ewa Stasiak-Jazukiewicz

Durniskie media

Dom Wydawniczy Elipsa, Warszawa 2009, 195 s., ISBN 978-83-7151-858-4

roblematyka funkcjonowania systeméw

medialnych w dobie dynamicznych prze-
mian technologicznych i cywilizacyjnych bu-
dzi duze zainteresowanie wsréd medioznaw-
cow. W kazdym panstwie regulacje prawne
i polityka gwarantujg prawa i wolnosci me-
diéw, ale takze nakladajg obowigzki oraz ogra-
niczenia nawet na najbardziej swobodne me-
dial. Stad prace analizujgce, w jakim stopniu
system polityczny oraz uwarunkowania histo-
ryczne, spoteczne i ekonomiczne wptywaja na
media, jak w réznych krajach chroni si¢ plura-
lizm i niezaleznos¢ mediéw w warunkach po-
stgpujacej liberalizacji ekonomicznej, s nie-
zwykle oczekiwane. Przyktadem moze tu by¢
komplek-sowa monografia D. Hallina i P.
Manciniego?, ktéra wypelnita istotng luke
w tym zakresie. W tym kontekscie praca dr
hab. Ewy Stasiak-Jazukiewicz zastuguje nie-
watpliwie na uwage, jako pierwsza w polskiej
literaturze praca monograficzna dotyczaca
funkcjonowania systemu mediéw w Danii.

Autorka podjeta probe, jak pisze we Wiste-
pie (s. 7), naszkicowania najwazniejszych
cech modelu mediéw w Danii — kraju, ktéry
nigdy nie byl wprawdzie ,na pierwszej linii
frontu walki o wolnos¢ stowa”, ale za to potra-
fit skutecznie implementowad ,rozwigzania
korzystne z punktu widzenia rozwoju spotecz-
nego”. W konsekwencji rozwazania zawarte
w pracy majg dwojaki charakter. Punktem
wyjscia jest analiza natury teoretycznej, okre-
Slajaca definicj¢ systemu medialnego oraz ce-
chy modelu systemu mediéw duriskich.
W drugiej kolejnosci zaprezentowano wymiar

analityczno-opisowy modelu duriskich me-
diéw, co wymagato skonfrontowania wzorca
7 jego rzeczywistym obliczem, nadawanym
mu przez specyfike duniskich realiéw spotecz-
nych i ekonomicznych. Analiza przeprowa-
dzona jest w duzej mierze na podstawie litera-
tury Zrédtowej w jezyku duriskim.

System duriski ukazany jest czgsciowo —
co jest dodatkowym walorem pracy — na tle
poréwnawczym, przy czym gléwnie uwzgle-
dniono model demokratycznego korporacjoni-
zmu (wedlug typologii zaproponowanej przez
Hallina i Manciniego) w wydaniu skandynaw-
skim. Wybér tych krajéw wynikal z uwzgle-
dnienia faktu, ze wilasnie one stanowily naj-
wazniejsze punkty odniesienia dla ksztaltowa-
nia si¢ wspdlczesnego systemu duriskich me-
diéw. Autorka stwierdza w pierwszym roz-
dziale, ze dunski system medialny zmienia si¢
od lat 80. XX w. bardzo dynamicznie wraz
z prywatyzacja mediéw elektronicznych i po-
stepujacy ,.europeizacjg”’ polityki medialnej
oraz zblizaniem si¢ systemow europejskich do
modelu liberalnego, co podwaza w pewnym
sensie zasadnos¢ konstruowania odrgbnego
»skandynawskiego” modelu systemu medial-
nego (s. 12). Model duriskich mediéw — zda-
niem Autorki — charakteryzuja: 1) wspotwy-
stepowanie tradycyjnych mediéw, gtéwnie lo-
kalnych, z mediami globalnymi, 2) wspotist-
nienie wszystkich form wtasnosci mediow
i tradycyjny brak ograniczeni koncentracji z sy-
stemem panstwowego subsydiowania mediéw,
3) restrukturyzacja wlasnosci mediow wyko-
rzystujaca kapitat zagraniczny, 4) aktywna po-

' D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 249.
2D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu poréwnawczym, Krakéw

2007.



lityka pafistwa w zapewnianiu wolnosci i plu-
ralizmu mediéw oraz dostgpu do nich réznych
grup spotecznych (s. 18).

W drugim rozdziale przedstawiono rozwdj
mediéw w Danii w ujgciu chronologicznym na
tle rozwoju ekonomicznego ziem dunskich,
wyksztalcenia si¢ poczucia ich odrgbnosci
oraz uwarunkowarn prawnych i politycznych
w réznych okresach historycznych. Ukazano
m.in. role poszczegdlnych grup spotecznych
w ksztaltowaniu tradycji czasopiSmienniczej
oraz intelektualnej Danii, w tym dzialalnosé
protestanckiego duchowiefistwa oraz towa-
rzystw i klubéw epoki Oswiecenia (s. 32-35).
Autorka przedstawia interesujgcy obraz naro-
dzin zaangazowanej prasy narodowej i partyj-
nej, w tym przyczyny powstania tzw. systemu
czterogazetowego na rynkach lokalnych, ktéry
objawial si¢ istnieniem w kazdym miescie
czterech wielkich gazet partii politycznych.
Podlegle organizacyjnie oraz finansowo par-
tiom ,,swoja zawartos¢ merytoryczng bez-
wzglednie podporzadkowywaly [ich] intere-
som”, a w konsekwencji ,,§wiat polityki i Swiat
mediéw mieszal si¢” (s. 61).

Trzeci rozdziat jest poswigcony dziennika-
rzom i szkolnictwu dziennikarskiemu, ktére
w Danii ma niezbyt diugie tradycje, pierwsza
bowiem szkol¢ dziennikarskg powotano
w Arhus dopiero w 1958 r., w odr6znieniu od
samoorganizowania si¢ dufiskich dziennika-
rzy. Tradycje skandynawskie w tym zakresie
siggaja potowy XIX w., a Duniski Klub Publi-
cystéw powstat juz w 1880 r. i zrzeszat dzien-
nikarzy niezaleznie od ich przynaleznosci po-
litycznej (s. 85). Rozdziat ten — dos¢ skromny
objetosciowo — pozostawia pewien niedosyt.
Mogtaby uzupeti¢ go na przyktad préba ana-
lizy zjawiska, ktére stawia Dani¢ na szczytach
prestizowego rankingu Wolnosci Prasy (Press
Freedom Index), sporzadzanego corocznie
przez organizacje pozarzagdowa Reporterzy
bez Granic (Reporters Without Borders)?.
W najnowszym rankingu z 2009 r. Dania zna-
lazta si¢ wraz z Finlandia, Irlandia, Norwegia
i Szwecjg na pierwszym miejscu. Ciekawe by-
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loby wigc ustalenie, jakie czynniki prowadza
do takiego sukcesu: w jakim stopniu wplywa
na to system ksztalcenia dziennikarzy, samore-
gulacja Srodowiska oraz sprzyjajaca polityka
wtadz w odniesieniu do tworzenia warunkow
dla wolnosci medidw.

W czwartym rozdziale analizie poddano
kwestie polityki medialnej panstwa. Panstwo
duniskie prowadzi polityke medialng majaca
zapewni¢ pluralizm zewngtrzny i wewngtrzny
mediéw, opierajgc si¢ na jasnych regutach do-
tyczacych koncesji w mediach elektronicz-
nych oraz prowadzenia dzialalnosci wydawni-
czej, a takze przeciwdziatania koncentracji (s.
92). Dusiski ustawodawca uznaje za podstawo-
we wyznaczniki polityki medialnej dwie kwe-
stie: zapewnienie pluralizmu mediéw oraz
mozliwosci przedstawiania przez media jak
najszerszego spektrum pogladéw politycznych
i spotecznych jako ,,podstawowego warunku
konstytuujacego spoleczenistwo obywatelskie”
(s. 92). Zewnetrzny pluralizm medialny pozo-
staje w szczegdlnego rodzaju synergii z ré6zno-
rodnoscig podmiotéw spolecznych: organiza-
cji pozarzadowych, zwigzkéw religijnych i ar-
tystycznych czy klubéw zainteresowan,
w ktérych dziatalnosci nader chgtnie uczestni-
czg Duficzycy (s. 92). Pluralizm wewngtrzny
medi6w przejawia si¢ natomiast w kategoriach
ekonomicznych, wolnosci zaktadania instytu-
cji medialnych, ich autonomii i prawie do sa-
moregulacji. Jednoczesnie media daza do ofer-
ty przeznaczonej dla powszechnego odbiorcy,
jak najbardziej neutralnej ideologicznie (s. 93).

Media partyjne, obywatelskie lub mniej-
szosci (narodowych, etnicznych, religijnych),
nacechowane czasem subiektywizmem, repre-
zentuja rézne odcienie opinii publicznej i sta-
nowig forum publicznej debaty, co jest trakto-
wane jako argument za utrzymaniem na przy-
ktad mediéw publicznych i wspieraniem prasy
(VAT, subwencje bezposrednie). W krajach
skandynawskich — jak stusznie zwraca uwage
Autorka — subwencjonowanie mediéw przez
panstwo nie jest traktowane jako zagrozenie
dla ich niezaleznosci (s. 97). Instrumentami

3 www.rsf.org/en-classement oraz http://en.wikipedia.org/wiki/Press_Freedom_Index
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polityki medialnej sg np. instytucje afiliowane
przy prezesie Rady Ministrow, jak Komitet ds.
Wspélpracy z Mediami oraz Specjalna Rada
kontrolujaca Instytut Finansowania Prasy, po-
wstaly jako reakcja na pogarszajaca si¢ kondy-
cje prasy (s. 95), czy fundusz przy ministrze
kultury, ktéry dotuje pisma kulturalne. Rozwi-
niety jest tez system subwencji dla mediéw
elektronicznych, ktére mogg korzysta¢ z gwa-
rancji panstwowych na kredyty, zwolnienia
z podatkéw czy srodkéw ze specjalnego fun-
duszu na audycje tzw. serwisu publicznego
(dla telewizyjnych stacji prywatnych).

Autorka zwraca uwage na rol¢ Rady Praso-
wej, ktérej tradycja sigga lat 60. ubieglego
wieku. Czlonkéw Rady rekomenduja miedzy
innymi dziennikarze i wydawcy, a na jej czele
stoi zawodowy se¢dzia rekomendowany przez
Sad Najwyzszy. Jest to w zwigzku z tym ciato
wysoce profesjonalne, ktére w 2007 r. wypo-
wiedziato si¢ w ponad 160 kontrowersyjnych
sprawach. Regulator mediéw elektronicznych
— Rada Radiofonii i Telewizji, powolywana
przez ministra kultury, ma kompetencje w za-
kresie przydzielania i monitorowania koncesji,
ale nie ma uprawnien dotyczacych tresci prze-
kazéw w zakresie na przyklad zniestawiania,
ochrony prywatnosci czy prawa do sprostowa-
nia, a monitorowanie tresci przekazéw nalezy
do Rady.

Piaty rozdzial zawiera Zrédta regulacji pra-
wnych istotnych dla funkcjonowania mediéw
duriskich. Autorka dochodzi do wniosku, ze
fundamentalna zasada liberalnej doktryny me-
dialnej w ,,wersji dunskiej” zostala przefiltro-
wana przez opiekuniczg role silnego panstwa
oraz polityczne zaangazowanie mediéw uwa-
runkowane historig budowy demokracji w Da-
nii (s. 112). Wolnos¢ mediéw zagwarantowana
jest zaréwno w Konstytucji, jak i ustawodaw-
stwie medialnym, a takze wynika z czlonko-
stwa Dani w UE i innych organizacjach mie-
dzynarodowych. Ograniczenia wolnosci nie
wykraczaja poza obszar powszechnie dozwo-
lony w paristwach rozwinigtej demokracji. Co

ciekawe, Kodeks etyczny (God presseskik) dla
mediéw nie zostal zaakceptowany przez zwig-
zek dziennikarzy dusiskich, ale przyjety przez
parlament jako czgS$¢ ustawy o odpowiedzial-
nosci mediow w 1992 r. (s. 116). Szkoda, ze
Autorka nie pisze, co bylo powodem, Ze nie
zostal on wczesniej przyjety przez srodowisko
dziennikarskie.

Ustawy dotyczace radiofonii i telewizji
parlament uchwala co cztery lata, a tzw. pro-
gram publiczny moze by¢ powierzany takze
nadawcom innym niz publiczni (s. 118). Usta-
wa zabrania nadawania reklamy politycznej
w telewizji (s. 119), co stanowi odbicie pew-
nych tendencji w prawie i praktyce innych
paristw europejskich w tym wzgledzie®.

Sz6sty rozdziat przynosi rozwazania doty-
czace zmian w strukturze wlasnosciowej me-
diéw, ktére w Danii — jak zauwaza Autorka —
nie przebiegaly tak gwaltownie jak w innych
krajach europejskich. Procesy koncentracji do-
konywaly si¢ z wykorzystaniem gléwnie
podmiotéw krajowych lub skandynawskich,
co zmienilo si¢ jednak w XXI w. Na rynku
duriskim pojawili si¢ tacy giganci medialni,
jak: Bertels-mann, Viacom czy Mecom Group.
Aktywny jest szwedzki Bonnier AB, najwigk-
szy koncern regionu Skandynawii. Durnska
grupa Egmont dzialajaca na rynku filmowym,
telewizyjnym i reklamowym w calej Europie
znajduje si¢ na 38. miejscu w rankingu 50 naj-
wigkszych europejskich firm medialnych
(s. 125). W obliczu aktywnosci wielkich kon-
cerné6w medialnych male rodzinne przedsig-
biorstwa przechodzg do historii (s. 127).

Si6dmy rozdzial zawiera charakterystyke
poszczegdlnych sektoréw medialnych rynku:
prasy drukowanej, radiofonii i telewizji. Prase
duriskg — kiedys mocno zaangazowang politycz-
nie — cechuje obecnie depolityzacja (s. 133), co
objawia si¢ redukcja liczby publikacji poswigco-
nych zagadnieniom politycznym oraz coraz
stabszym zabarwieniem politycznym gazet. Jed-
noczesnie spada sprzedaz prasy codziennej — za-
wsze tradycyjnie wysoka w catej Skandynawii.

4Zob. A. Jaskiernia, Media masowe w demokratycznych procesach wyborczych. Standardy europejskie i uwa-

runkowania ich realizacji, Warszawa 2008, s. 344.



Jednym z powoddéw jest ekspansja prasy bez-
platnej, ktéra przejmuje niektére funkcje prasy
bulwarowej (s. 150).

Duniska prasa daje tez przyktady konse-
kwencji w wystgpowaniu w obronie wilasnej
niezaleznosci i prawa do wolnosci stowa. Mig-
dzynarodowej opinii publicznej znana jest
chocéby batalia zwigzana z publikacjq karykatur
proroka Mahometa w dzienniku ,,Morgenavi-
sen Jyllands-Posten” w 2005 r., ktéra wywota-
ta gwaltowne protesty spotecznosci muzuimarn-
skich na calym swiecie. Redakcja dziennika,
pomimo wystosowania przeprosin, atakowana
jest nadal przez skrajne ugrupowania islam-
skie, podobnie jak inne gazety skandynawskie,
ktére przedrukowaly wspomniane karykatury.

Prezentacja sektora mediéw elektronicz-
nych obejmuje zaréwno jego historie, jak
i wspélczesne realia zwigzane gtéwnie z wkro-
czeniem na rynek mediéw komercyjnych.
Monopol paristwa w sektorze radia i telewizji
zostal zniesiony w latach 80. XX w. (s. 153),
a poza nadawcami komercyjnymi (prywatny-
mi) prawo dopuszcza tez status nadawcy spo-
lecznego. Nadawcami spotecznymi mogg by¢
miedzy innymi organizacje religijne i partie
polityczne. Pojawily si¢ w zwigzku z tym roz-
glosnie otwarcie krytykujace islam (Radio
Holger w Kopenhadze) czy radio Rosa repre-
zentujace ruch gejow i lesbijek (s. 159). Autor-
ka przypomina tez ,,pionierska” rolg duriskiej
rozglosni ,,pirackiej” Radia Mercur, ktére
nadawalo swdj program ze statku Lucky Star
w latach 1961-1962. Durska policja zarekwi-
rowata w korcu statek, a parlament przyjat
ustawe antypirackg (s. 156).

Na rynku telewizyjnym dominuja nadal
nadawcy panstwowi: DR oraz stacja TV2,
w tym kanaly regionalne. Liczne sg tez stacje
wyznaniowe, emigranckie i nadawcy spotecz-
ni (s. 167). Wspieranie sektora publicznego
przez pafistwo wywoluje przy tym protesty
nadawcow komercyjnych, wlacznie ze skarga-
mi do Komisji Europejskiej. Sposéb finanso-
wania TV2 i kwestia tzw. pomocy publicznej
stala si¢ przedmiotem sporu z Komisja Euro-

Recenzje

pejska, ktéra wszczeta oficjalne postgpowanie
w tej sprawie (s. 174).

Rozdzialy 6smy i dziewiaty sg poswigcone
egzotycznym dla polskiego czytelnika rynkom
medialnym Wysp Owczych i Grenlandii, ktére
stanowig czg$¢ Krélestwa Danii. Ich systemy
medialne sa przyktadem, jak przy wsparciu
paistwa moga funkcjonowaé autonomiczne
media wazne dla utrzymania odrgbnosci jezy-
kowej i kulturowej: kultury Fareréw na Wy-
spach Owczych i jezyka grenlandzkiego oraz
kultury Inwitéw na najwigkszej wyspie Swiata.
Bez autonomicznych mediéw i konsekwentne-
go wsparcia duriskiego paristwa byloby to
znacznie trudniejsze.

Ksigzka Ewy Stasiak-Jazukiewicz obfituje
w wiele waznych informacji i obserwacji. Istot-
ne rozwazania dotycza na przyktad kwestii kon-
centracji oraz aktywnosci podmiotéw ponadna-
rodowych, ktére sprawiaja, ze polityka medial-
na panistw narodowych staje si¢ coraz trudniej-
sza, a struktura wlascicielska coraz mniej przej-
rzysta. Autorka imponuje znajomoscig tematu
i dopracowaniem szczegétéw. Pewnym utru-
dnieniem w odnajdywaniu wielu wartoscio-
wych informacji zawartych w publikacji moze
by¢ jedynie brak indeksu rzeczowego.

W publikacji udato si¢ przedstawi¢ w spo-
séb interesujacy dla czytelnika zaréwno
odrebnos¢ duniskiego systemu medialnego,
uksztaltowanego w okreslonej rzeczywistosci
politycznej i spotecznej, jak i uniwersalne fun-
damenty jego dziatania: demokratyczne trady-
cje prawne, kulture polityczng oraz wysoki po-
ziom rozwoju spoteczenistwa obywatelskiego.
Polityka duniskiego panistwa w sferze mediéw,
ukazana jako pragmatyczna i aktywna, ktéra
»hie przeszkadza w realizacji spotecznych
oczekiwan wobec mediéw” (s. 188), warta jest
blizszego poznania. Mozna oczekiwac, ze pra-
ca zainteresuje nie tylko znawcéw problema-
tyki systemOw medialnych, ale takze tych
wszystkich, ktérzy <Sledzg rozwéj spote-
czefistw skandynawskich na poczatku XXI w.

Alicja Jaskiernia
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Systemy medialne krajow batkanskich
pod red. Zbigniewa Oniszczuka i Mariana Gieruli

Oficyna Wydawnicza ,,Humanitas”; Wyzsza Szkota Humanitas, Sosnowiec

2009, 191 s., ISBN 978-83-89275-69-1

W iosng 2009 r. na polskim rynku wydaw-
niczym ukazata si¢ ksigzka Systemy me-

dialne krajow batkariskich, w ktérej autorzy
omawiaja historie, funkcjonowanie oraz uwa-
runkowania polityczne, spoleczne i prawne
szesciu odrgbnych systeméw medialnych. Pra-
ca, na ktérg ztozyly si¢ szkice autorstwa sze-
$ciu badaczy mediéw masowych, w moim
przekonaniu ma charakter podrecznika akade-
mickiego pomocnego w poglebianiu wiedzy
o zagranicznych srodkach komunikacji maso-
wej. Jej tematyka dotyczy narodowych syste-
méw medialnych takich panstw, jak: Serbia,
Chorwacja, Stowenia, Grecja i Bulgarial.

Pierwszy artykul, autorstwa Krzysztofa
Krysieniela, jest niejako wprowadzeniem w t¢
tematyke, poniewaz traktuje o genezie, prze-
biegu i skutkach rozpadu Jugostawii. Autor
zapoznaje czytelnika z warunkami powstania
Jugostawii, a nastgpnie Socjalistycznej Fede-
racyjnej Republiki Jugostowii. W zwigzku
Z tym, ze gwarantem istnienia Jugostawii by-
ta przede wszystkim osoba przywddcy, chary-
zmatycznego Josipa Broz Tito, autor uwypu-
klit t¢ posta¢ we fragmencie Koniec , brater-
stwa i jednosci”. Rozpad Jugostawii.

Przez pryzmat wojny domowej 1991-1995
i wojny w Kosowie Krysieniel prébuje przed-
stawié¢ sytuacj¢ bylej Jugostawii na poczatku
XXI w., podkreslajac sukcesy i porazki nowo
powstatych, samodzielnych paristw. Niewatpli-

wie bez elementarnej wiedzy na ten temat nie
sposéb zrozumie¢ istoty funkcjonowania
wspolczesnych systeméw medialnych w kra-
jach batkariskich. Mysle, ze odpowiednie mapy
geopolityczne z jednej strony wzbogacilyby
tekst, a z drugiej utatwityby studentom lekture
i orientacje w prezentowanej problematyce.
Mirostawa Wielopolska-Szymura rozpo-
czeta swoj szkic o systemie medialnym Chor-
wacji od klarownego przedstawienia czytelni-
kowi tla historycznego, uwarunkowan poli-
tycznych i prawnych majacych wptyw na jego
formowanie si¢ w czasie sprawowania wladzy
przez Franjo Tudmana. Uwypuklita brak apo-
litycznosci medidw i niemoznos$¢ pelnienia
funkcji kontrolnej wobec swiata polityki. Ana-
lizujagc rynek prasowy, podkreslita dominacje
dwéch koncernéw: Europapress Holding oraz
Styria Median AG, co potwierdza istnienie du-
opolu. Obserwatorzy méwig o zdominowaniu
prasy chorwackiej przez kapital niemiecko-au-
striacki. Autorka przedstawila sytuacje na ryn-
ku prasowym ze szczegllnym uwzglednie-
niem prasy codziennej ogélnokrajowej, lokal-
nej i regionalnej. Z mniejszg doktadnoscia na-
tomiast przyjrzala si¢ magazynom wydawa-
nym w Chorwacji. W zamian za to ze znaw-
stwem nakreslita sytuacje radia i telewizji
w chorwackim systemie medialnym. Ciekawe
uzupelnienie stanowi krétka, ale moim zda-
niem potrzebna, informacja o dziatajacych

! Analiza i opis narodowych systeméw medialnych staly si¢ w ostatnich latach tematem wielu publikacji,
m.in.: J.G. Blumler, M. Gurevitch, The Crisis of Public Communication, London—-New York 1995, D. C. Hallin,
P. Mancini, Comparing Media Systems: Three Models of Media and Politics, Cambridge 2004 (polskie thumacze-
nie: Systemy medialne: Trzy modele mediow i polityki w ujeciu porownawczym, Krakéw 2007); Media masowe na
Swiecie. Modele systemow medialnych i ich dynamika rozwojowa, pod red. B. Dobek-Ostrowskiej, Wroctaw 2007
Mato znane systemy medialne, pod red. Z. Oniszczuka, M. Gieruli, Sosnowiec 2007; Wybrane zagraniczne syste-
my medialne, pod red. J. Adamowskiego, Warszawa 2008.



agencjach informacyjnych: Chorwackiej
Agencji Informacyjnej (HINA), Katolickiej
Agencji Informacyjnej (IKA) i trzeciej réwnie
waznej STINA. Wielopolska-Szymura odnio-
sta si¢ takze do kwestii Srodowiska dziennikar-
skiego, internetu i nowych mediéw.

Kolejny artykul poswigcony systemowi
medialnemu Stowenii zostal napisany przez
Katarzyng Kozub-Kulik. Autorka stusznie
zwraca uwagg na specyfike stoweriskiego ryn-
ku prasowego, ktéry w latach 90. XX w. wy-
rézniat si¢ istotnie w grupie wszystkich paistw
dawnego bloku wschodniego. W przeciwien-
stwie do Wegier, Czech czy Polski nie odnoto-
wano na nim zadnych inwestycji zagranicz-
nych. Zainteresowanie wyrazaly co prawda
niemieckie grupy wydawnicze, ale silna pozy-
cja stoweriskich tytutéw nie zachecata do inwe-
stowania. Sytuacja ta zmienila si¢ na poczatku
XXI w., kiedy podjat tam dziatalnos¢ szwedzki
Bonnier (ktéry, jak wiemy, nie zadomowit si¢
na polskim rynku wydawniczym). Autorka za-
proponowala czytelnikowi charakterystyke
najis-totniejszych tytuléw zaréwno prasy co-
dziennej, jak i czasopism wysokonaktado-
wych, najwazniejszych rozgtosni radiowych
i stacji telewizyjnych oraz stoweriskiej agencji
prasowej (STA). Na pewno, piszagc o wspot-
czesnym systemie medialnym Stowenii, trzeba
byto przyblizy¢ czytelnikowi tlo historyczne,
co zresztg autorka uczynila. Zastanawiam si¢
tylko, czy nalezato sigga¢ az do XVI w.

Natomiast Anna Niezgoda zajela si¢ anali-
z3 serbskiego systemu medialnego. Dla zrozu-
mienia przemian zachodzacych w tym kraju
nalezy, zdaniem autorki, zwréci¢ uwage na
tzw. podwdjng transformacje. Pierwsza, niedo-
koniczona, przebiegala na poczatku lat 90.
i przyniosta naruszenie fundamentéw monopo-
lu paistwowego. W rezultacie powstaty nieza-
lezne, prywatne agencje informacyjne, rozgto-
$nie radiowe, stacje telewizyjne, tytuly praso-
we oraz organizacje dziennikarskie. Drugg
transformacjg, ktéra rozpoczeta sie w 2000 r.,
charakteryzuje prawne, instytucjonalne i jako-
Sciowe przystosowanie do standardéw europe;j-
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skich oraz komercjalizacja mediéw. Niezgoda
w ciekawy sposéb przedstawita zaréwno pro-
cesy prywatyzacyjne zachodzace na serbskim
rynku medialnym, jak i wynikajace z nich pro-
blemy. Uchwycila ponadto specyfike rynku
czasopism wysokonaktadowych, ktérego dru-
g3, bardzo liczng grupe, stanowia czasopisma
poswigcone tematyce komputerowej i nowej
technologii. Pierwsza lokata, jak w wigkszosci
krajéw, nalezy do magazynéw kobiecych.
Z przeprowadzonej przez autorke analizy wy-
nika, ze telewizja jest podstawowym srodkiem
informacji dla przewazajacej liczby mieszkan-
c6w tego kraju. Wsrdéd Europejezykow w 2003
r. Serbowie nalezeli do najwierniejszych wi-
dzéw, co pokazuje zamieszczony przez Nie-
zgode ranking?. Z jego analizy wynika, ze do-
rosli Serbowie poswigcali dziennie 278 minut
na ogladanie telewizji. Serbia charakteryzuje
si¢ ponadto wysokim poziomem piractwa
komputerowego. Az 78% sprzedawanych pro-
graméw komputerowych pochodzi z nielegal-
nego Zrédla. Autorka poréwnuje ten stan z in-
nymi krajami batkanskimi, np. wskaznik ten
w Chorwacji wynosi 58%, a w Stowenii 51%.
Wedtug Raportu Business Software Alliance,
Serbia ma najwyzszy wskaznik piractwa w Eu-
ropie. Niezgoda pokusita si¢ ponadto o pokaza-
nie serbskiego preznie dziatajgcego srodowiska
dziennikarskiego, ktére oddolnie zainicjowato
wiele protestow przeciwko upolitycznieniu
Swiata mediow.

Greckiemu systemowi medialnemu, repre-
zentujacemu, wedlug koncepcji Daniela C. Hal-
lina i Paolo Manciniego, model spolaryzowane-
go pluralizmu przyjrzat si¢ Michal Kaczmar-
czyk. Autor zwrécil uwage na fakt, iz media te-
go kraju powstalty w przesziosci jako instytucje
literackie i polityczne, a nie rynkowe. Wykazy-
waly zatem silne zwigzki z ugrupowaniami po-
litycznymi, byly adresowane do ograniczonego
kregu odbiorcéw. Obecnie ma to swoje konse-
kwencje zar6wno w znacznym upolitycznieniu
mediéw, jak i niskim wskaZniku czytelnictwa
prasy. Media ponadto w ograniczony sposéb
pelnig funkcje rozrywkows, stanowiac przede

2 Zrédto: IP International Marketing Commiittee, Television 2004. International Key Facts, October 2004.
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wszystkim instrument nacisku politycznego
i sprawowania wiadzy. Kaczmarczyk, badajac
system medialny tego kraju, powoluje si¢ gléw-
nie na Zrédla internetowe z powodu braku rze-
telnych opracowan i analiz. Nie znalaztam
w tekscie zadnego odniesienia do zaangazowa-
nia obcego kapitatu na greckim rynku medial-
nym. Zastanawiam si¢, czy zagraniczne koncer-
ny prasowe nie s3 nim zainteresowane, czy tez
ze wzgledu na brak Zrédet i opracowan autoro-
wi nie udalo si¢ tego zbadac.

Ostatni zawarty w ksigzce szkic autorstwa
Lubomira Stojkowa traktuje o przestrzeni me-
dialnej wspoélczesnej Bulgarii. Autor rozpo-
czal od ukazania czytelnikowi stosunku Bul-
garéw do mediéw masowych nierozerwalnie
zwigzanego z ich postrzeganiem dziennikar-
stwa i tworczosci literackiej, publicystyki
i dzialalnosci spotecznej. Niezwykle interesu-
jacy fragment dotyczy organizacji dziennikar-
skich i medialnych dzialajacych w Bulgarii,
m.in.: Zwigzku Dziennikarzy Bulgarskich,
Zwigzku Wydawcéw Bulgarii, Bulgarskiej
Koalicji Medialnej, Stowarzyszenia ,,Dzienni-
karzy Sledczych”, Stowarzyszenia Bulgar-
skich Operatoréw Radiowych i Telewizyj-
nych, Zwiazku Bulgarskich Paiistwowych Me-

Marek Sokotowski

diéw Elektronicznych. Rzetelna analiza wta-
snosci i kapitalu zaangazowanego na rynku
gazet 1 czasopism, stacji radiowych i telewi-
zyjnych pozwala czytelnikowi dostrzec gtow-
ne nurty rozwoju bulgarskiego systemu me-
dialnego. Autor zwraca uwage na najwiek-
szych graczy: ,,Westdeutsche Allgemeine Zei-
tung” reprezentowang przez Grup¢ Medialng
Butgaria Holding, Ikonomedia, ktdrej wtasci-
cielem 50% akcji jest takze wchodzaca
w skiad koncernu wydawniczego Holtzbring
niemiecka grupa medialna Handelsblatt, oraz
firme Ruperta Murdocha.

Lektura ksiazki Systemy medialne krajow
batkariskich sprawila mi duza przyjemnosc.
Niewatpliwie jest to pozycja obowigzkowa dla
wszystkich interesujacych si¢ szeroko rozu-
mianym dziennikarstwem. Autorzy, mimo
trudnosci w dotarciu do materiatéw Zrédto-
wych, stworzyli klarowny obraz systeméw me-
dialnych pigciu odrebnych krajéw, uchwycili
dynamike przemian, korelacje mediéw z aktu-
alng wiladza, zaangazowanie zagranicznych
koncernéw medialnych, przyblizyli ponadto
oferte prasowa, telewizyjng i radiowa.

Olga Dgbrowska-Cendrowska

(R) ewolucja w komunikacji. Wprowadzenie

do medioznawstwa

Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Pedagogicznej TWP,
Warszawa 2010, 264 s., ISBN 978-83-61121-15-2

Postulat wyodregbnienia samodzielnej dys-
cypliny nauk humanistycznych, jakg jest
nauka o mediach i komunikowaniu, podnoszo-
ny jest w ciggu ostatnich lat bardzo czgsto. To-
czy si¢ woko6t niego jedna z najzywszych dys-
kusji angazujacych polskie srodowisko nauko-

we zajmujace si¢ tg dziedzing nauki. Wsréd ar-
gumentéw przemawiajacych za ukonstytuo-
waniem samodzielnej dyscypliny sg m.in.:
dlugoletnia tradycja badain nad mediami
w Polsce, wzrost liczby zajmujacych si¢ nig
placowek dydaktycznych oraz koniecznos¢ sy-



stematyzacji w jej obrgbie. Przeciwko wyo-
drgbnieniu tej dziedziny nauki przemawia
gléwnie jej rozlegtos¢ i niejednorodnos¢ oraz
zakres badawczy wspdlny z wieloma formal-
nie odrebnymi dyscyplinami badafi nauko-
wych. Za trudno$¢ w wyodrgbnieniu nauki
o mediach i komunikowaniu uznaje Tomasz
Goban-Klas brak konsolidacji polskiego sro-
dowiska naukowego. Znajomos¢ szerokich,
interdyscyplinarnych badan ogranicza si¢, we-
dlug niego, do waskiej grupy specjalistow.

Liczne glosy autorytetéw w tej dyskusji!
wyrazaja najczesciej poparcie dla wyodrebnie-
nia nauki o mediach i komunikowaniu. Auto-
rZy przytaczaja mocne argumenty poparte wie-
loletnig praktyka badawczg. Interesujgce nau-
kowo sa rézne aspekty tej debaty, przy okazji
bowiem naukowcy dokonuja swoistej rewizji
osiaggni¢¢ nieformalnie, jak dotad, rozwijajacej
si¢ dziedziny.

Ksiagzka Marka Sokotowskiego jest kolej-
nym glosem w tej dyskusji, jednak gtosem nie-
$mialym, niejako ,,przy okazji”’. (R)ewolucja
w komunikacji. Wprowadzenie do medioznaw-
stwa jest bowiem przede wszystkim rozwinig-
ta forma wspomnianej wczesniej rewizji 0sig-
gni¢¢ badawczych. Autor dokonuje przegladu
nauk o mediach i komunikowaniu w Polsce
i na swiecie, umieszcza rys historyczny, prébe
uporzadkowania terminologii, obraz obecnego
stanu badan, przeglad sylwetek badaczy oraz
katalog dziedzin pokrewnych komunikologii
i tych, z ktérych nauka ta wyrosta.

Skomplikowany tytul ksigzki wskazuje na
to, ze autor dgzy do nadania publikacji statusu
innowacyjnej. Jednoczes$nie nie zrywa z do-
tychczasowym dorobkiem nieformalnej dys-
cypliny naukowej. Rewolucyjne, w nawigza-
niu do tytulu ksigzki, jest uzycie w podtytule
terminu medioznawstwo, pomimo braku jego
zakorzenienia w terminologii naukowe;j. Jest
to jednak jedyne miejsce w ksigzce, gdzie au-
tor dokonuje tak wyraznej deklaracji termino-
logicznej, o czym napisz¢ nieco pdzZnie;j.

Okreslenie ewolucja, réwniez zawarte
w tytule, jednoznacznie wskazuje na cigglosé
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przedmiotu dzieta w stosunku do tradycji ba-
dawczej. W istocie jest ono bowiem skonden-
sowang wersja tresci przedstawianej dotad
w podrecznikach akademickich z zakresu nauk
o mediach i komunikowaniu, rozszerzong
o gltos w dyskusji na temat wyodrebnienia tej
dziedziny. Stanowisko autora wydaje si¢ jed-
noznaczne: postulat wydzielenia medioznaw-
stwa jako samodzielnej dyscypliny nauk hu-
manistycznych jest naturalng droga rozwoju
nieformalnej dotad dziedziny.

Ksigzka sktada si¢ z trzech gtéwnych roz-
dzialéw, ktére ze wzgledu na objetosé, za-
mkniety uktad kompozycyjny i odrgbng tema-
tyke, moglyby stanowi¢ osobne calosci. Jed-
nak dopiero zestawienie ich razem oddaje pet-
ny zamyst autora i stanowi zwartg, zamknigtg
tres¢ ksigzki.

Rozdzial pierwszy poswiecony jest badaw-
czym podejsciom w medioznawstwie. Punktem
wyjscia tego rozdziatu jest zbiér podstawowych
zagadnieni zwigzanych z komunikacjg spotecz-
na, tradycyjnie stanowiacy tres¢ podrecznikow
akademickich. Autor przytacza mianowicie jej
definicje, dokonuje podstawowej charaktery-
styki jezyka jako kodu oraz wyjasnia istote ak-
tu komunikacji. W sposéb skrétowy omawia
wybrane modele komunikacji.

W tym rozdziale Sokotowski nakresla row-
niez siatke poje¢ zwigzanych z naukami o me-
diach i komunikowaniu. Nie opowiada si¢ jed-
nak jednoznacznie za zadnym z terminéw,
cho¢ we ,,Wstepie” podejmuje prébe uzasa-
dnienia wyboru terminu medioznawstwo za-
miast wystepujgcej w literaturze komunikolo-
gii. Wybor ten jest rozstrzygnigciem arbitral-
nym.

W dalszej czgscei, cytujac Goban-Klasa, au-
tor dokonuje przegladu nazewnictwa nauk
o komunikacji i mediach: ,,Wspotczesnie
z okresleniem wiedza o komunikowaniu spo-
tecznym konkuruje kilkanascie okreslen bli-
skoznacznych”. Sposréd nich wymienia m.in.:
dziennikarstwo, nauke badz wiedzg o gazecie
lub prasie, teorig i praktyke dziennikarstwa,
badania nad gazetq lub prasq, badania nad

! Zob. np. wypowiedzi opublikowane w ,,Studiach Medioznawczych” 2009, nr 4.
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Srodkami przekazu, badania nad komunikowa-
niem, badania nad srodkami masowego prze-
kazu, badania nad masowymi mediami infor-
macji i propagandy.

Sokotowski zwraca uwagg na brak jedno-
znacznych ustalen terminologicznych, ktére
powinny by¢ podstawg emancypacji omawia-
nej dziedziny nauki, nie przedstawia jednak
konkretnych propozycji. Wspomina o nieuda-
nych prébach upowszechniania w latach 70.
XX w. termindéw, takich jak: komunikologia
czy komunityka na okreslenie dyscypliny nau-
kowej oraz publikatory jako synonim przydiu-
giego okreslenia srodki masowego przekazu.
W opozycji do nowoczesnego terminu komu-
nikowanie masowe autor przedstawia starszg
nazwe prasoznawstwo, ktérej zakres znacze-
niowy rozszerza, definiujac jako wiedze o pe-
riodycznym komunikowaniu masowym.

Warto zaznaczy¢, ze jest to jedyne (oprocz
»Zakonczenia”) miejsce w ksigzce, gdzie autor
bezposrednio dotyka problemu wyodrgbnienia
nauki o mediach i komunikacji spotecznej ja-
ko odr¢bnej, samodzielnej dyscypliny humani-
stycznej. Posiltkuje si¢ gléwnie argumentami
innych badaczy (Bogustawy Dobek-Ostrow-
skiej, Walerego Pisarka), nie wyraza natomiast
wlasnej opinii w tej sprawie. Jest to zabieg
spéjny z koncepcja dziela przekrojowego,
koncentrujgcego si¢ na przegladzie dokonafi
naukowych w dziedzinie badari nad komuni-
kacjg, nie zas na nowatorskich tezach i roz-
strzygnieciach.

W dalszej czgsci rozdziatu autor przedsta-
wia aktualny stan badain medioznawczych oraz
omawia konkretne podejscia badawcze stoso-
wane w analizie mediéw, a wsrdd nich m.in.:
podejscie psychoanalityczne, filmoznawstwo
i takie nurty teorii literatury, jak fenomenolo-
gia, strukturalizm czy formalizm rosyjski.

Rozdzial drugi stanowi przeglad dyscyplin
naukowych zajmujacych si¢ badaniem me-
diéw, zar6wno w ujgciu przedmiotowym, jak
i podmiotowym. Uwzglednia zaré6wno nauki
badajgce media z punktu widzenia odbiorcéw,
takie jak socjologia prasy czy studia nad pro-
paganda, jak i te badajgce samg istote Srodkéw
masowego przekazu: radioznawstwo czy femi-

nistyczne podejscie do badan mediéw. Wyra-
Znie dostrzegalna jest w tym przegladzie odau-
torska antropologizacja dziedziny (umieszcze-
nie czlowieka w centrum perspektywy badaw-
czej), przejawiajaca sie w wyodrgbnieniu ta-
kich dyscyplin jak: socjologia telewizji, peda-
gogika medialna czy studia kulturowe nad me-
diami. Ze wzgledu na rozlegle powigzania in-
terdyscyplinarne nowo formujacej si¢ dyscy-
pliny, trudno ujag¢ w takim systematycznym
spisie wszystkie dziedziny badan. Ich dobér
jest arbitralny, a wigc znaczacy w kontekscie
analizy dzieta. Dostrzegalng cechg pracy So-
kotowskiego, nie tylko w tym rozdziale, ale
w calej ksigzce, jest synkretyzm badawczy,
przejawiajacy si¢ w szerokim kontekscie, w ja-
kim autor sytuuje przedmiot badari. Nauka
o mediach laczy si¢ w ujeciu Sokotowskiego
nierozerwalnie z dziedzinami spotecznymi
(jak socjologia czy psychologia), badaniami
genderowymi (jak studia feministyczne), a na-
wet badaniami paraestetycznymi (jak teoria
filmu). Dziedziny te wydajg si¢ na pierwszy
rzut oka odlegle od klasycznego rozumienia
badan medioznawczych.

Przyjecie kulturoznawczej perspektywy
autora pozwala jednak w pelni uzasadni¢ ich
obecnos¢ w omawianym zestawieniu. Wystar-
czy choéby przypomnie¢ sobie opisywang
w literaturze z dziedziny antropologii kultury
panike widzé6w w reakcji na wspomniany
przez Sokolowskiego Pocigg, pierwszy film
braci Lumiére. Od refleksji nad reakcjami
odbiorcéw juz tylko krok do psychologii me-
diéw. Ta skromna konstatacja sytuuje w polu
zainteresowarn badawczych medioznawcéw az
trzy dziedziny. W ten sam sposéb mozna zbu-
dowa¢ inne zaleznosci, aby w rezultacie uzy-
ska¢ bogata, interdyscyplinarng sie¢ dziedzin
naukowych, ktérych bezposrednim lub posre-
dnim przedmiotem badan sg media. W takiej
wlasnie perspektywie zostalo ukazane medio-
znawstwo w (R)ewolucji w komunikacji...

Trzeci rozdziat ksigzki w podobnie szero-
kim ujeciu przedstawia teorie badawcze w od-
niesieniu do konkretnych nazwisk. Jest to
przeglad naukowcOéw zajmujacych si¢ bada-
niem mediéw i komunikowania spolecznego



z rozmaitych perspektyw, narzuconych im
przez dyscypliny naukowe, z ktérymi si¢ iden-
tyfikowali. Sokolowski uwzglednia badaczy
réznych dziedzin i nadaje ich dokonaniom wy-
miar badari komunikacyjnych zgodnie z cyto-
wang wczesniej konstatacjg Walerego Pisarka:
»~mamy tyle obszaréw zainteresowar, ilu bada-
czy tej dziedziny”.

Sposréd tradycyjnie wigzanych z badania-
mi mediéw badaczy wystepuja w tym roz-
dziale m.in.: Harold Lasswell, Robert Merton
czy Dennis McQuail. Autor wspomina row-
niez o koncepcji globalnej wioski Marshalla
McLuhana. W przypadku jednak tak klasycz-
nych dla nauki o komunikowaniu teorii (to sa-
mo dotyczy Ervinga Goffmana), autor nie
omawia ich, lecz koncentruje si¢ na ich recep-
cji z perspektywy czasu. Wzbogaca je o kon-
teksty i komentarze powstate po ich publika-
cji, szczegblnie w wyniku rozwoju nowych
mediéw i spoleczeristwa informacyjnego.

Dziedzing rozwoju komunikacji elektro-
nicznej reprezentuje w tym swoistym przegla-
dzie Derrick de Kerckhove, uznawany za na-
stgpcg McLuhana, ktéry prowadzit badania
nad tak technicznymi kwestiami, jak zasady
dzialania lacza satelitarnego czy struktura hi-
pertekstu. Przywotane zostaly takze badania
Manuela Castellsa nad rozwojem internetu
1 powstaniem wirtualnej rzeczywistosci.

Na przeciwleglym biegunie badani nad ko-
munikacjg i mediami lezy semiotyczny model
komunikowania Umberta Eco. Zamiast aspek-
tow technicznych bada on uwarunkowania ko-
munikacyjne struktur zawartych w zywej mo-
wie.

Przywotujac nazwisko Jeana Baudri-
llarda, autor adaptuje jego stynng teori¢ symu-
lakréw na potrzeby wspéiczesnych badari nad
mediami i komunikacja spoteczna. Jest to kon-
statacja scisle zwigzana ze wspéiczesng domi-
nacja popkultury, ktérej gtéwnym nosnikiem
sg media masowe.

Jak widaé, autor zdecydowanie skupit si¢
na wspotczesnych teoriach dotyczgcych ko-
munikowania i badaii nad mediami. W ksigzce
dominuje synchroniczny spos6b przedstawia-
nia koncepcji badawczych. Rys historyczny
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naszkicowany zostal zaledwie symbolicznie,
0 czym pisze sam autor w ,,Zakoriczeniu”. Za-
strzega tez, ze nie bylo jego zamiarem wyczer-
pujace usystematyzowanie wszystkich ele-
mentéw medioznawstwa.

Sokotowski wymienia rowniez w ,,Zakon-
czeniu” dziedziny, spod ktérych dominacji
nowa dyscyplina nauki musi ,,wybi¢ si¢ na
niezaleznosé”. Naleza do nich: jezykoznaw-
stwo, socjologia, politologia, kulturoznaw-
stwo i psychologia. Uzasadniajac przeglad
r6znych dziedzin nauki, ktéry zawart w ksigz-
ce, autor pisze: ,,Dzisiejsze medioznawstwo
jest zatem dyscypling wielonurtowa i wielo-
poziomowa, bogatg w réznorodne podejscia
badawcze, orientacje metodologiczne, szkoty
i kierunki. Czg$¢ owych kwestii porusza ta
ksigzka, prébujagc wyznaczy¢ obszar medio-
znawstwa, nie pretendujac jednak do roli ca-
losciowego podrecznika z zakresu mediéw,
ktére w realiach XXI w. narzucajg tresci i for-
my kulturze wspdiczesnej, wpltywaja na poli-
tyke i gospodarke”.

Niewatpliwg zaleta tej ksigzki jest jej inter-
dyscyplinarnos¢. Szerokie horyzonty naukowe
autora pozwalajg mu zmierzy¢ si¢ z tak trud-
nym zagadnieniem, jak synteza dokonan nowo
emancypujacej si¢ dziedziny nauki, i wyjs¢
z tej proby zwycigsko. Autor nie uznaje wy-
7szo$ci zadnej z dziedzin pokrewnych medio-
znawstwu, nie waloryzuje ich. Za jednakowo
wazne dla rozwoju nauki o komunikowaniu
i mediach uznaje zaréwno dyscypliny zajmu-
jace sie badaniami technicznymi, jak i te opar-
te na koncepcjach teoretycznych. Cenna z hu-
manistycznego punktu widzenia jest perspek-
tywa kulturoznawcza, pozwalajaca umiejsco-
wi¢ medioznawstwo w szerokim kontekscie
spotecznym i kulturowym.

Ksigzka pod wzgledem konstruke;ji i rozle-
glosci kontekstéow budzi skojarzenia z innym
syntetycznym dzietem z pokrewnej dziedziny,
wydanym kilka lat temu, cieszacym si¢ juz
znaczng popularnoscia, mianowicie z Teoriami
literatury XX wieku Anny Burzyrskiej i Mi-
chata Pawla Markowskiego. Jedno ze stwier-
dzeri zawartych w tej pracy, autorstwa Janusza
Stawiriskiego, trafnie ujmuje zakres podobieii-
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stwa i przenikania si¢ tematyki obu dziel:
»Dyscyplina humanistyczna przypomina
w kazdym momencie bardziej zbiér rywalizu-
jacych dialektéw niz wspdlnie uzytkowany je-
zyk. Jej stanem najbardziej naturalnym jest
wieloglos prawd teoretycznych”.

Nie tylko kompozycja i dobor tresci sg
w obu ksigzkach podobne. Zbiezne pod wzgle-
dem tresci i klasyfikacji sg takze niektére roz-
dzialy obu ksigzek, oczywiscie gtéwnie w ta-
kim zakresie, w jakim Sokotowski adaptuje te-
orig literatury do nauki o komunikowaniu. Stad
w obu podrecznikach informacje na temat ta-
kich nurtéw, jak: fenomenologia, formalizm
rosyjski czy strukturalizm. W obu ksigzkach
wazne miejsce w rozwazaniach zajmuja tez fe-
minizm i psychoanaliza. Powtarzajg si¢ nazwi-
ska tych samych autorytetéw: Siegmunda
Freuda, Michaita Bachtina, Romana Ingardena,
Jeana Baudrillarda czy Wiadimira Proppa, co
dowodzi silnego zakorzenienia obu dziedzin
nauki na uniwersalnym, humanistycznym
gruncie.

Zaréwno dobér tresci, selektywny sitg rze-
czy w wypadku tak monumentalnego dzieta,
jak i jezyk, jakim ksigzka zostala napisana,
czynig jg dostepng dla stosunkowo szerokiego
grona odbiorcéw. Z jednej strony jest to
podrecznik akademicki, choé bardziej docie-
kliwi studenci z pewnoscig potraktujg go jak
»pigutke” wiedzy, ktéra wymaga niezbednego
uzupelnienia. Z drugiej zas strony przeglado-
wy sposéb ujecia tematu oraz jasny, rZeCZowy
styl nadajg ksiazce cechy dzieta popularnonau-
kowego, ktdre z tatwoscig zrozumieja nie tyl-
ko adepci nauk o komunikowaniu. Catos¢ czy-
ta si¢ bardzo dobrze, ze wzgledu na przejrzy-
sta kompozycje tresci oraz rzeczowy, prosty
jezyk, jakim ksigzka zostala napisana.

Na koniec kilka uwag edytorskich. Uktad
typograficzny ksigzki jest przejrzysty, tresé
wyraznie zhierarchizowana, niezbg¢dne wyrdz-
nienia w postaci pogrubienia tytuléw czy

oznaczenia rozdziatéw sg dyskretne, eleganc-
kie i przyjazne dla oka czytelnika.

Tym, co niewatpliwie razi w powaznej ska-
dinad ksigzce, jest wyjatkowy brak starannosci
redakcyjnej. Pojedyncze literéwki mogg si¢
oczywiscie ,,zdarzy¢” w dziele tej objetosci, ale
za brak szacunku dla czytelnika i autora ksiaz-
ki mozna uzna¢ redakcyjne zaniedbania, takie
jak btedy ortograficzne lub rzeczowe. Pierwszy
z nich znajdziemy chocby na czwartej stronie
oktadki: politologi [!], drugi zas w cytowanej
definicji z Dziennika Ustaw: ,prasa oznacza
publikacje periodyczne, ktére nie tworzg za-
mknigtej, jednorodnej catosci, ukazujace sie
rzadziej niz raz do roku”. O licznych opuszczo-
nych lub zamienionych miejscami literach lub
pomylonych przyimkach (np. we ,,Wstepie” we
mylone jest z ze) nawet nie warto wspominac.
Tego typu usterki nie tylko wptywaja na ocen¢
warstwy redakcyjnej ksigzki, ale tez — jak wi-
daé po jednym z przykltadéw — obnizajg war-
tos¢ merytoryczng dzieta.

Ksigzke Marka Sokolowskiego mozna
uzna¢ za zdecydowanie potrzebng na polskim
rynku literatury medioznawczej. Bedzie cen-
nym nabytkiem szczegdlnie dla poczatkuja-
cych adeptéw nauk o mediach i komunikacji.
Syntetyczne ujecie rozleglej wiedzy, przeglad
najwazniejszych teorii i podejs¢ badawczych
oraz ich klarowna systematyzacja czyni z pra-
cy wartosciowy podrecznik, cho¢ autor osobi-
Scie odcina si¢ od wylacznie akademickiego
przeznaczenia jego dzieta. Wieloaspektowe
ujecie tematu, duza wiedza teoretyczna i prak-
tyczna autora oraz przystgpny jezyk pozwalaja
uzna¢ publikacje Sokotowskiego za solidng
podstawe wiedzy na temat istnienia tak rozle-
glej, choé nieuznanej formalnie dziedziny na-
uki takze ws$réd oséb spoza srodowiska ba-
dawczego. Ta wtasnie cecha najlepiej swiad-
czy o wartosci ksigzki.

Anna Miloszewska
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Zachowania mimetyczne kobiet pod wplywem telewizji
i doswiadczen codziennosci. Studium socjopedagogiczne
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sigzka Edyty Lbyszkowskiej to przyktad
badaii prébujacych pokazaé, jakg rolg
w zyciu kobiet odgrywajg media i jaki jest ich
wplyw na ksztaltowanie postaw i tozsamosci
ogladajacych. Kontekst tzw. gender studies
i analiz zorientowanych feministycznie nasu-
wa si¢ w tym przypadku jako oczywisty. Au-
torka nie odcina si¢ zreszta od takich skoja-
rzefi. Publikacje te na okladce opiniuje Zby-
szko Milosik, zaznaczajac, ze Lyszkowska
wpisuje si¢ w kontekst badan nad socjalizacjg
do petnionych w dorostym zyciu rél picio-
wych, a takze stanowi czes¢ dyskusji na temat
,konstrukcji tozsamosci i biografii kobiecej”.
Zwtlaszcza 6w drugi czlon wydaje si¢ szcze-
goblnie istotny. Kobiety, przypisywane czesto
do przestrzeni prywatnej, zwigzanej z zajmo-
waniem si¢ domem i wychowywaniem dzieci,
staja si¢ grupg atrakcyjng dla producentéw
programéw telewizyjnych. Nie dziwi zatem
»plciowe” ukierunkowanie dostrzegalne
w kreowaniu hipotetycznego, przewidywane-
go odbiorcy. Bez trudu jesteSmy w stanie
wskazac takie programy, ktére mozna by za-
kwalifikowa¢ jako ,.kobiece”. Naleza do nich
seriale, tzw. telewizja $niadaniowa czy falk
show o charakterze spoleczno-obyczajowym.
Lyszkowska postanawia zanalizowal typy
ogladanych programéw, wskazaé rdéznice
i podobieristwa zwigzane z wiekiem, wy-
ksztalceniem 1 miejscem zamieszkania re-
spondentek, a takze przyjrzeé si¢ temu, na ile
kobiety sa swiadome wplywu, jaki wywiera
na nie telewizja.
Tytut ksigzki nie jest przypadkowy. We
wstepie autorka deklaruje: ,,Praca stanowi
prébe pokazania swiata polskich kobiet i r6z-

nych sfer ich zycia w kontekscie wptywu tele-
wizji 1 ksztaltowania si¢ postaw oraz zacho-
war mimetycznych w zaleznosci od etapu zy-
cia, na ktérym si¢ obecnie znajduje. Mam
nadziej¢, ze przyczyni si¢ ona do zwrdcenia
wigkszej uwagi na kobiety i ich poszukiwanie
wlasnej tozsamosci w odniesieniu do obrazéw
kobiet generowanych przez media” (s. 9).
Cho¢ zalozenia i cel badafi zostaly jasno
okreslone, trudno oprze¢ si¢ wrazeniu, ze
ksigzce czegos brakuje. Nie chodzi tu o niedo-
syt zwigzany z nazbyt powierzchownie potrak-
towanym materialem do analizy, ten bowiem
autorka przedstawila szczegétowo i z niemal
matematyczng precyzja. Braki mozna by nato-
miast wskazaé, przygladajac si¢ zamystowi
konstrukcyjnemu ksigzki oraz narracji wyko-
rzystywanej przez autork¢ w celu zaprezento-
wania wynikéw badan. Watpliwosci budzg
proporcje, na ktére zdecydowata si¢ Lyszkow-
ska. Sto stron zajmuje czg$¢ teoretyczna,
w ktérej badaczka szczegétowo objasnia uzy-
wane terminy, przedstawia wybrane teorie ko-
munikowania masowego, prezentuje fazy cy-
klu zycia i ,,sytuacj¢ kobiet w ujeciu spotecz-
nym, ekonomicznym i prawnym”. Takze dru-
g czes¢ ksiazki, z zalozenia poswiecong wy-
nikom badan, poprzedza cz¢s¢ teoretyczna, ty-
le ze odnoszaca si¢ w sposob bardziej sperso-
nalizowany do praktyk stosowanych w reali-
zowanym projekcie przez autorke. W efekcie
okoto stu piecdziesigciu stronic to przekazanie
czytelnikowi teorii, a wiec tekst, ktéry mozna
by nazwac odtwérczym. Autorka wyjasnia, re-
lacjonuje, przetwarza i cytuje, ale informacji
tych wiasciwie w ogéle nie wigze z badaniami,
ktérymi si¢ zajmuje. Dopiero na ostatnich stu
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stronicach mozemy zapozna¢ si¢ z efektami
poczynan badaczki. Taka konstrukcja ksigzki
budzi duze watpliwosci i sprawia wrazenie
mocno sztucznego podziatu.

O wiele bardziej interesujace, z punktu wi-
dzenia czytelnika, byloby réwnolegle zapo-
znawanie si¢ z teorig i praktyka. Przekaz zde-
cydowanie zyskalby woéwczas na atrakcyjno-
$ci. Czytelnik widziatby wéwczas, w jaki spo-
s6b przywotywane przez Lyszkowska pojecia
i poglady tacza sie¢ z wnioskami, ktére udato
jej sie sformutowac na podstawie analizy prze-
prowadzonych ankiet i wywiadéw. Nie twier-
dze, ze czes¢ sygnalizujaca tropy natury teore-
tycznej jest catkowicie zbgedna. Mozna by jed-
nak jg skrécié, a resztg rozwazan przeniesé
i wykorzysta¢ we wspomnianej narracji réw-
noleglej, zwlaszcza ze nie udato si¢ autorce
unikngé stwierdzeri banalnych, oczywistych,
a przez to zbgdnych, np.: ,,Seriale sg wigc waz-
nym elementem wspoélczesnej kultury” (s.
127). Z powyzszego zgrzytu, dos¢ istotnego
z mojego punktu widzenia, wynika jeszcze
jedna rzecz, ktéra takze nalezatoby zaznaczyd¢.
Lyszkowska nie potrafi, niestety, opowiadac
tak, by bardzo interesujace badania miaty réw-
nie atrakcyjny przekaz. Autorka poprzestaje
na dos¢ hermetycznym jezyku z pogranicza
pedagogiki i socjologii, zapominajac, ze
wspolczesny przekaz naukowy sprowadza si¢
nie tylko do przedstawienia tego, co si¢ udato
ustali¢, réwnie istotne jest to, w jaki sposéb in-
formacje si¢ przekazuje. Badaczka zdaje si¢
o tym zapomina¢. A szkoda, chcialoby si¢ po-
wiedzie¢, zwlaszcza Ze mamy juz na naszym
rynku wydawniczym ksigzke, poswiecong
podobnej tematyce i napisang prawdziwie fa-
scynujacym jezykiem — trzymajacym w napie-
ciu, potoczystym, cho¢ ciggle pozostajagcym
dyskursem akademickim. Mam tu na mysli
publikacje Mateusza Halawy Zycie codzienne
z telewizorem. Z badari terenowych. Autor zre-
sztg takze przyglada si¢ ,,urodzajowionemu”
ogladaniu telewizji, w przeciwienistwie jednak
do Lyszkowskiej nie rozdziela teorii, ktéra jest
dla niego inspiracja, od spostrzezen poczynio-
nych w trakcie prowadzonych badai. Mamy
wigc do czynienia ze spdjng opowiescia,

w ktdrej odniesienia teoretyczne uzupelniajg
praktyczng czes¢ opierajaca si¢ na opisie do-
$wiadczenia konkretnych ludzi. Ponadto Hala-
wa unika jeszcze jednego biedu, ktéry, niestety,
popelnia autorka Zachowar mimetycznych ko-
biet... Lyszkowska wydaje si¢ mie¢ trudnosci
z uogdlnieniem i wycigganiem wnioskéw. De-
cyduje si¢ méwic o konkretnych kobietach, na-
zbyt latwo rezygnujac z préb klasyfikowania
respondentek. Tu znowu proporcje zostajg za-
chwiane i szczegétowy opis zamienia si¢
w tekst nazbyt mocno fragmentaryczny i pozba-
wiony, tak potrzebnej przeciez, puenty.
Szkoda, ze wspomniane powyzej niedocig-
gnig¢cia zaistnialy. Bez nich mielibysmy do
czynienia z ksigzka niezwykle intrygujaca,
z nimi natomiast — zaledwie zapowiadajacg si¢
ciekawie. Do jakich wnioskéw dochodzi ba-
daczka? Gatunkiem telewizyjnym najbardziej
popularnym i najchetniej ogladanym, co po-
twierdzaja badania autorki, jest serial. Ly-
szkowska w rozdziale 3. czgsci drugiej, zatytu-
lowanym Seriale telewizyjne a codziennosc,
przyglada si¢ serialowi M jak mitosé. Wybér
tego akurat tytulu motywowany jest jego po-
pularnoscig. Badaczka decyduje si¢ krétko
stresci¢ sytuacje rodzinng Mostowiakéw,
scharakteryzowac ogladalnos¢ serialu w kolej-
nych latach emisji, zasygnalizowaé przewage
widowni kobiecej nad meska. Decyduje si¢
takze wyjasni¢ czytelnikom, w jaki sposéb
pracuja scenarzysci serialu. Watek ten wydaje
si¢ niepotrzebny, bo prowadzi do naiwnej kon-
kluzji: ,,Wynika z tego, ze fabuta jest niczym
innym jak tylko wytworem wyobrazni kilku
0s6b, ktére nastepnie pracujg nad zamiang fik-
cji w rzeczywistos¢ telewizyjng. Serial ten po-
zwala widzom na doswiadczenie wspdlnoty
przezy¢ z bohaterami i identyfikacje z fikcyjna
fabula. Jednoczesnie telewidz odczuwa wyz-
szos¢ wobec stereotypowego i kiczowatego
Swiata” (s. 133). Fikcyjnos¢ fabuly nikogo nie
powinna dziwié, zaskakuje za to niemalze
triumfalny ton autorki obwieszczajacej Ow
fakt. To prawda, ze w przypadku serialu, reali-
ty show czy talk show mozna méwic¢ o utozsa-
mianiu si¢ widza lub o dystansowaniu si¢
opartym na poczuciu wyzszosci. Trudno jed-



nak byloby obroni¢ sugerowang teze o odcina-
niu si¢ w kontekscie M jak mitosé, bo sitg tego
serialu jest wilasnie pokazywanie zwyklej
1 wspierajacej si¢ w trudnych sytuacjach rodzi-
ny. Sktonnosé do utozsamiania si¢ z bohatera-
mi polskich seriali zostaje opisana jako domi-
nujaca reakcja widzé6w miedzy innymi przez
Marcina Niemojewskiego w tomie Polskie se-
riale telewizyjne 2005 pod redakcja Jerzego
Uszyniskiego.

Lyszkowska dzieli respondentki wedtug
wieku oraz, zgodnie w wyréznieniem Bour-
dieu, wedlug posiadanego kapitatu kulturowe-
go i ekonomicznego. Analizuje dwie grupy:
jedna to kobiety w wieku 18-24 lat, druga —
kobiety 25-39 lat. Interesujg jg — wyréznione
jako tytuly podrozdzialéw i powtérzone: Zwy-
czaje korzystania z telewizji, Postrzeganie roli
kobiety w rodzinie, Wptyw telewizji na kobietg
i jej cielesnos¢, Duchowos¢ — religijnos¢
w zwiqzku z tresciami telewizyjnymi oraz
Wphyw telewizji na rozwigzywanie konfliktow.
Poznajemy dos¢ doktadnie odtworzone wypo-
wiedzi respondentek, ktére zostaja podsumo-
wane dopiero w Zakoriczeniu. Zdaniem ba-
daczki kobiety nie byly swiadome wptywu, ja-
ki wywierajg na nie media. Lyszkowska zau-
waza, ze miode kobiety coraz mniej czasu po-
Swigcaja na ogladanie telewizji. Obejrzenie
ulubionego serialu jest zwykle planowane, in-
ne programy czgsto sg oglagdane przypadkowo
lub po prostu telewizor jest caly czas wlaczo-

Recenzje

ny. Mlode kobiety czgsciej dostrzegaja prze-
kaz stereotypowy, ale jednoczesnie same przy-
znaja, ze sg podatne na reklamy. Kobiety doj-
rzalsze poswigcajg wigcej czasu na ogladanie
telewizji, ale tez czgsciej akcentujg szukanie
tresci edukacyjnych.

Nie bede w tym miejscu przytaczata wszy-
stkich wnioskéw autorki, zwlaszcza ze kon-
strukcja ksigzki kaze badaczce pomiescié
wszystkie konkluzje na zaledwie osmiu (sic!)
stronicach. Rozbudowanie tej czesci zdecydo-
wanie wzbogacitoby publikacj¢ i, by¢ moze,
pozwoliloby Lyszkowskiej ujawni¢ wigksze
mozliwosci interpretacyjno-analityczne. Za-
koriczenie sklania takze do podzielenia si¢ je-
szcze jedng watpliwoscig. Badaczka zdaje si¢
sugerowaé, ze model kobiety samotnej jest
czyms$ nietypowym, poniewaz normg jest by-
cie zong i matka. Sugestia ta wyraznie wy-
brzmiewa w kilku fragmentach i niepokoi, réz-
ne bowiem wybory zyciowe powinny by¢ wpi-
sane w zalozenia wstepne prowadzonych ba-
dan. Zastanawia tez nieobecnos¢ kobiet star-
szych, majacych wiecej niz 39 lat. One prze-
ciez takze ogladajg seriale i reklamy, ale ich
glos w opowiesci Lyszkowskiej jest nieobec-
ny. Szkoda, powtérze, ze autorka nie zdecydo-
wala si¢ na inng kompozycj¢ ksigzki oraz na
poszerzenie zakresu wiekowego badanych ko-
biet. Jej praca tylko by na tym skorzystata.

Bernadetta Darska
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Od redakcii

Redakcja kwartalnika ,,Studia Medioznawcze” zamieszcza artykuly i rozprawy z za-
kresu medioznawstwa lub takie, ktore sa silnie zwigzane z mediami i spotecznymi kon-
sekwencjami ich dzialalnoSci. Moga to by¢ materialy Zrodtowe, wyniki badaf empirycz-
nych, rozwazania o charakterze teoretycznym itp. Od autoréw wymaga si¢ precyzyjnego
okreslenia tematu, krytycznego odniesienia si¢ do literatury przedmiotu oraz przedsta-
wienia syntetycznych wnioskow. Teksty powinny cechowac si¢ zwigztoScia, poprawnoscia
jezykowo-stylistyczng, spojnoscia i wewnetrzna logika. Ich objetos¢ nie powinna prze-
kracza¢ 1 a. a.

Redakcja zamieszcza réwniez recenzje publikacji poSwigconych mediom. Od auto-
roOw wymaga si¢, by nie tylko przedstawili ksigzke (jej tre$¢, konstrukcje, metodologicz-
ne podejécie autora, gldwne tezy), ale takze jednoznacznie wyrazili swoja opinie. Wska-
zane jest takze odniesienie si¢ autora recenzji do literatury przedmiotu, z zakresu ktore-
go pochodzi recenzowana praca, by w ten sposob dokona¢ oceny wktadu autora recen-
zowanej pracy w rozw0j medioznawstwa. ObjetoS¢ recenzji — do 0,5 a. a.

W ,,Studiach Medioznawczych” drukowane s3 réwniez sprawozdania z konferencji,
zjazdow, sympozjow itp., jesli tylko ich tematyka dotyczy problemdéw funkcjonowania
wspotczesnych mediow. W sprawozdaniu nalezy poda¢ temat konferencji, jej organiza-
toréw i patronow, miejsce i czas trwania oraz list¢ referentow i ewentualnie innych oso6b
uczestniczacych (np. wazniejszych gosci). Sprawozdanie powinno zawieraé omowienie
tresci jesli nie wszystkich, to przynajmniej wazniejszych referatow, a takze gtowne watki
i wnioski z dyskusji. Prosimy rowniez o zataczenie wykazu wygtoszonych referatow z na-
zwiskami ich autoréw. Objetos¢ — do 0,5 a. a.

Artykuly powinny by¢ dostarczone do redakcji w 1 egzemplarzu wraz z dyskietka/CD.
Do tekstu nalezy dotaczy¢ krotkie (ok. 0,5 strony) streszczenie w jezyku angielskim i pol-
skim oraz stowa kluczowe (key words). Dodatkowo autor powinien podaé informacje
0 miejscu zamieszkania, adres poczty elektronicznej, nr PESEL i NIP, adres Urzedu
Skarbowego (mozna poda¢ takze numer konta bankowego) oraz nazwe instytucji (uczel-
ni, instytutu), w ktorej jest zatrudniony.

Uwaga: Publikacji nie zamowionych Redakcja nie zwraca oraz zastrzega sobie jedno-
cze$nie prawo dokonywania w nich skrotow.



Instytut Dziennikarstwa UW - najwicksza w Polsce placowka ksztatcgca blisko 1700 stucha-
czy na pigciu typach studiéw w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j:

— Magisterskie Dzienne Studium Dziennikarstwa

— Magisterskie Wieczorowe Studium Dziennikarstwa

— Magisterskie Uzupelniajace Studium Dziennikarstwa

— Podyplomowe Studia Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
— Pomagisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa

W Instytucie Dziennikarstwa prowadzone sa badania r6znych aspektow dziatalnosci mediow i sys-
temo6w masowego komunikowania. Gléwne kierunki badan obejmuja prawo prasowe i autorskie
Polski oraz innych pafistw, ewolucje¢ i przemiany polskiego systemu informacji masowej, zagadnie-
nia reklamy i public relations — nowych na polskim gruncie form komunikowania, zagraniczne sys-
temy masowej informacji, teori¢ komunikowania w Polsce i za granica, histori¢ polskich Srodkéw ma-
sowego przekazu, ekonomike mediow oraz jezyk masowego komunikowania i Srodkdw przekazu.
Instytut Dziennikarstwa umozliwia studentom poglebianie praktycznych umiejetnosci m.in. w ra-
mach specjalizacji: — prasowej, radiowej, telewizyjnej, agencyjnej, marketingu medialnego i PR,
dziennikarstwa online, fotografii prasowe;.

Nasz adres:
00-927 Warszawa
ul. Nowy Swiat 69
tel./fax (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl

The Institute of Journalism of Warsaw University is the largest centre which offers
professional education to over 1700 students. Its six different courses of studies in journalism and
mass communication include:

— Full-time (5 years) graduate studies in journalism
— Evening graduate studies in journalism

— Extra-mural graduate studies in journalism

— Complementary graduate studies in journalism

— Full-time postgraduate studies in journalism

— Extra-mural postgraduate studies in journalism.

Research activities cover various aspects of the media and the systems of mass communication.
The main areas of research concern: the press and copyright law in Poland and other countries,
the evolution of the Polish system of mass information, advertising and public relations, foreign
systems of mass information, the theory of communication in Poland and elsewhere, the history
of Polish mass media, the evolution of media, the language of mass communication and the
media.

The Institute allows for the development of practical skills within the following areas: press, radio, te-
levision, news agency journalism, media marketing and PR, online journalism, photo journalism.

Our address is:
00-927 Warszawa
Nowy Swiat 69
Tel./fax: (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl
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Przewodniczgcy Rady Redakcyjnej i Redaktor naczelny
kwartalnika ,Studia Medioznawcze” majqg zaszczyt
zaprosi¢ do wziecia udziatu w

WYDZIAL
DZIENNIKARSTWA
| NAUK POLITYCZNYCH

IV edycji konkursu na prace doktorska
dotyczacq zagadnien szeroko pojetego
medioznawstwa i komunikacji spotecznej

Idea konkursu jest promowanie mtodych badaczy zajmujacych si¢
problematyka medioznawstwa oraz upowszechnianie wartoSciowych
pod wzgledem merytorycznym prac podejmujacych tematy wynikajace
z naukowej refleksji nad rO0znymi jego aspektami.

Szanowni Panstwo,

koncepcja zorganizowania konkursu zrodzifa si¢ w najblizszym nam
srodowisku pracownikow Instytutu Dziennikarstwa UW. UznaliSmy, ze
patronat nad nim obejmie redakcja ,Studiow Medioznawczych” —
kwartalnika skierowanego do wszystkich Srodowisk polskich medio-
znawcow. Chodzilo o stworzenie instytucji, ktorej celem byloby wylo-
nienie z grona mtodych pracownikoéw nauki tych, ktdrych osiggniecia sg
godne upowszechnienia 1 w znacznym stopniu przyczyniajg si¢ do kre-
owania podstaw — w tym dziedziny badan i metod badawczych — samo-
dzielnego kierunku, jakim staje si¢ medioznawstwo.

Uroczyste wreczenie przyznanego wyroznienia bedzie mie¢ miejsce
podczas dorocznej konferencji Instytutu Dziennikarstwa UW. Nagro-
dzona praca zostanie opublikowana.

Warunkiem przystapienia do konkursu, ktorego druga edycja
bedzie obejmowac niepublikowane prace doktorskie obronione w roku
2009, jest zgloszenie uczestnictwa do 30 wrzesnia 2010 r. i nadestanie
tekstu pracy (w postaci wydruku oraz w formie elektronicznej, na nos-
niku CD-ROM) wraz z 2 recenzjami samodzielnych pracownikdw nau-
ki, na adres redakc;ji:



wStudia Medioznawcze”
Instytut Dziennikarstwa WDiNP UW
ul. Nowy Swiat 69
00-927 Warszawa

Zgloszone prace zostang poddane ocenie recenzentOw powotanych
przez organizatoréw konkursu, a nastepnie Komisji ztozonej z czion-
kow Rady Naukowej ,,Studiow Medioznawczych”. Komisja ta podejmie
ostateczng decyzje w sprawie wylonienia laureata, ktory o przyznaniu
nagrody zostanie poinformowany do 30 listopada 2010 r. Dodatkowe
informacje mozna uzyskaC za poSrednictwem poczty elektronicznej
(sm@uw.edu.pl) lub telefonicznie (22) 55 22 240.

Przewodniczacy Redaktor naczelny
/ ’ N
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Prof. dr hab. Janusz Adamowski Prof. dr hab. Marek Jabtonowski



Europejskie Obserwatorium Dziennikarskie

www.ejo.ch

European Journalism Observatory

Zaktad Komunikowania Spotecznego i Dziennikarstwa w Instytucie Politologii Uniwersy-
tetu Wroctawskiego rozpoczat realizacje projektu Europejskiego Obserwatorium Dzienni-
karstwa (European Journalism Observatory — EJO), ktéry stanowi forme miedzynarodowej
wspétpracy w dziedzinie mediéw i studiéw nad dziennikarstwem.

Celem projektu EJO jest wspotpraca miedzy badaczami mediéw, dziennikarzami/instytu-
cjami badawczymi oraz mediami i analiza tendencji rozwoju dziennikarstwa na swiecie.
Realizujac cele projektu, instytucje wspéttworzace EJO podejmuja dziatania skierowane
na upowszechnianie wynikéw badari empirycznych, nawigzywanie wspétpracy miedzy
krajami oraz tworzenie stron internetowych w jezykach narodowych. Projekt koordyno-
wany jest przez Universita della Svizzera italiana w Lugano (Szwajcaria). Kierownikiem
projektu EJO jest prof. Stephan Russ-Mohl.

Obecnie w ramach European Journalism Observatory dziataja 4 narodowe wersje jezyko-
we stron internetowych: angielska, niemiecka, wtoska i polska. Inicjatorka i zatozycielka
wersji polskojezycznej jest Angelika Wyka — badaczka mediéw, dziennikarka, ttumaczka
i doktorantka na Uniwersytecie Goethego we Frankfurcie nad Menem. Redaktorami pol-
skiej wersji strony internetowej EJO od dnia 1 kwietnia 2010 r. sq dr Michat Glowacki
i dr Adam Szynol z Uniwersytetu Wroctawskiego. Plany decentralizacji dziatalnosci EJO
zwiazane s3 w najblizszym czasie z poszerzeniem grona partneréw o Austrie, Czechy,
kraje nordyckie i Ukraine.

Zainteresowanych prosimy o kontakt: michal.glowacki@uni.wroc.pl

MEDIA AWARD 2005
Europejskiemu Obserwatorium Dziennikarskiemu za wybitne osiagniecia w promowaniu
wysokiej jakosci dziennikarstwa zostata przyznana nagroda przez Stowarzyszenie na
Rzecz Jakosci w Dziennikarstwie (Verein Qualitat im Journalismus).
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Odpowiedzialnos¢ i przejrzystos¢ mediéw w Europie
7 Ramowy Projekt Komisji Europejskiej (2010-2013)

www.mediaact.eu
www.mediaact.uni.wroc.pl

x MedIaACT

Od 1 lutego 2010 r. Zaktad Komunikowania Spotecznego i Dziennikarstwa w Instytucie
Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego, wraz z 10 innymi partnerami (Niemcy, Wielka
Brytania, Holandia, Finlandia, Szwajcaria, Wtochy, Rumunia, Estonia, Tunezja, Jordania),
rozpoczat realizacje projektu ,Media Accountability and Transparency in Europe”
(MediaAcT). Projekt koordynuje Erich Brost Institute for Journalism in Europe w Dortmun-
dzie. Program, finansowany przez Komisje Europejska w ramach 7. Programu Ramowego,
jest jednym z dwoch przyjetych  przez Komisje sposréd 3500 ztozonych wnioskéw
w konkursie SSH-2009-5.1.1 ,Independent Media and Democracy in Europe”.

Celem projektu MediaAcT jest analiza poréwnawcza systeméw odpowiedzialnosci me-
diéw (Media Accountability Systems — MAS) wptywajacych na poziom pluralizmu me-
diéw masowych w Europie. Badania koncentruja sie na kierunkach rozwoju tradycyjnych
systeméw odpowiedzialnosci mediéw (np. rady prasowe, kodeksy etyczne), jak réwniez
ksztattowanie sie systeméw odpowiedzialnosci w sektorze nowych mediéw, ze szczegél-
nym uwzglednieniem Internetu (np. krytyka mediéw w blogach).

Do szczegétowych celéw projektu MediaAcT nalezy:

- zbadanie systeméw odpowiedzialnosci mediéw jako warunkéw dla zaistnienia
pluralistycznej debaty o niezaleznosci mediéw w czasach rosnacej koncentracji
mediéw, zaréwno pod katem ilosciowym i jakosciowym

- poréwnanie wptywu tradycyjnych i innowacyjnych systeméw odpowiedzialnosci
mediéw w obrebie réznych kultur dziennikarskich w Europie i poza nia,

— opracowanie zaleceri dotyczacych kierunkéw rozwoju polityki medialnej UE
oraz zachecanie pracownikéw i uzytkownikéw mediéw do aktywnego angazo-
wania sie w rozwdj systeméw odpowiedzialnosci w mediach.

Projekt dotyczy problematyki zupetnie nie podejmowanej i nie zbadanej w Polsce. Stano-
wi wyzwanie dla polskiego zespotu. Wszystkich zainteresowanych prosimy o kontakt:

mediaact@uni.wroc.pl
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