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OD REDAKTORA

»otudia Medioznawcze”, kwartalnik wydawany przez Instytut Dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego, koficzy pierwsza dekade istnienia, co daje okazje
zarOwno do oceny dotychczasowego dorobku pisma, jak i spojrzenia w przy-
szlo$¢. Obraz polskiego medioznawstwa, wylaniajacy si¢ ze stronic ,,Studiow”,
skfania do optymistycznej refleksji dotyczacej jego rozwoju jako nowej dyscypli-
ny naukowe;.

W biezagcym numerze zamieszczamy teksty wystapien z panelu, zorganizowa-
nego w zwiazku z jubileuszem ,,Studiow Medioznawczych” w ramach I Ogolno-
polskiego Kongresu Politologii pn. ,,Nauka o mediach i komunikacji spoteczne;j
jako nowa dyscyplina nauk humanistycznych?”, ktorych autorzy ocenili stan ba-
dan medioznawczych w Polsce i organizacj¢ studiow, postulujac jak najszybsze
uznanie tej dziedziny za odrebna dyscypling nauki.

Obecny numer zawiera tez wigksza niz zwykle liczbe recenzji oraz komunika-
ty naukowe, ktorych autorami sa w wigkszoSci doktoranci i mtodzi pracownicy
naukowi. Mamy nadzieje, ze wigkszoS¢ z nich w przysztosci godnie zastapi dzi-
siejszych samodzielnych pracownikdéw nauki zwigzanych z dyscypling.

prof. dr hab. Marek Jablonowski
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DISCUSSION PANEL

Media and
communication
studies as a new
field of the
humanities?

KEY WORDS

media, social communication, media studies,
media field, auxiliary to media studies, academic
disciplines

ABSTRACT

During the 1st National Political Science
Congress, entitled Democratic Poland within

a globalizing world (Warsaw,

September 22-24, 2009), took place a number

of discussion panels and methodological work-
shops. One of the panels, in connection with the
upcoming 10th anniversary of “Studia
Medioznawcze” [“Media Studies”] quarterly, was
devoted to the subject “Media and communication
studies as a new field of the humanities?”.

The current issue of the periodical includes papers
presented during the panel by leading Polish media
studies experts. The introduction was written by
professor Tomasz Goban-Klas while Wiestaw
Sonczyk, Ph. D., put forward a characterization
and assessment of the quarterly between
2000-2009.

PANEL DYSKUSYJNY

Nauka o0 mediach

| komunikacji
spofecznej jako nowa
dyscyplina nauk
humanistycznych?

StOWA KLUCZOWE
media, komunikacja spoteczna, medioznawstwo,
pole medidw, nauki pomocnicze medioznawstwa,
dyscypliny naukowe

STRESZCZENIE

W ramach I Og6lnopolskiego Kongresu Politologii,
obradujacego pod hastem Demokratyczna Polska

w globalizujgcym sig swiecie (Warszawa, 22-24 wrze$-
nia 2009 r.), odbylo si¢ szereg paneli dyskusyjnych

i warsztatow metodologicznych. Jeden z paneli —

w zwiazku ze zblizajaca si¢ 10. rocznicg ,,Studidow
Medioznawczych” — poswigcono tematowi ,,Nauka
o mediach i komunikacji spotecznej jako nowa
dyscyplina nauk humanistycznych?”. Biezacy numer
pisma zawiera teksty referatow zaprezentowanych
w trakcie panelu, a wygtoszonych przez czolowych
medioznawcdw polskich. Stowo wstepne napisat
prof. Tomasz Goban-Klas, a charakterystyke

i oceng formuly wydawniczej ,,Studiéw Medioznaw-
czych” w latach 2000-2009 przedstawit

dr hab. Wiestaw Sonczyk.
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TOMASZ GOBAN-KLAS

Emergencja nowej dyscypliny:
nauki 0 mediach I komunikacji
spofeczne]

Emergence of a new discipline:
media and social communication
studies

,,BOg stworzyt film dla kulturoznawcow,
a telewizje dla medioznawcow.”

Elihu Katz,
jeden z ojcoéw-zatozycieli badan medioznawczych

Studia z zakresu mediow i komunikacji spotecznej staly si¢ jedna z najszybcie;j
rosnacych, grubiejacych i wypuszczajacych stale nowe pedy, gatezi wspoiczesnej
wiedzy humanistycznej i spolecznej. Uzyta tu metafora drzewa wiedzy i jego ga-
tezi obrazuje fakt, iz nauka nie rozwija si¢ wedle sztywnych regut jej klasyfikacji,
ale wedle wlasnej sily witalnej, czerpiac ja z nagromadzonego dorobku i przyrod-
niczo-technologiczno-kulturowego podglebia. To wtasnie jego przeobrazenia sta-
ja si¢ impulsem dla nowych kierunkéw badan i analiz, systemdéw pojec i teorii,
form akademickiego ksztalcenia, ktore wyrazajg si¢ w nowych naukowych pro-
jektach, publikacjach, kierunkach studiow.

Na calym Swiecie, jak przystowiowe grzyby po deszczu, pojawiaja si¢ instytu-
ty, a nawet wydzialy studiow medialnych (media studies), ktore cho¢ poczatkowo
zajmowaly si¢ tzw. mass mediami (prasa, radiem i telewizja), obecnie wiaczaja
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zakresowo studia nad internetem, mediami spolecznymi i mobilnymi. Nikt juz
nie ma watpliwosci, ze naukowa analiza tych tradycyjnych mediow wymaga uzu-
petniania o analizy nowych i najnowszych mediow. Ktopoty ze statusem nauko-
wym tychze badan wynikaty dotychczas gtownie z niecheci do wlaczania w zakres
nauki studiow nad kulturg masowa i propaganda polityczng. Jednak dzisiejsze
media juz nie krzewia kultury masowej per se, ale raczej kulture popularna (neo-
ludowa), w mniejszym stopniu sa narzedziem polityki, w wigkszym jej bezlito-
snym kontrolerem. Ich autonomiczna sifa oddzialywania i znaczenie w systemie
spoleczno-polityczno-ekonomicznym, jak i rosngca nieustannie skala roznorod-
nosci i skomplikowania, wrecz zmusza do dynamicznego rozwoju badan medio-
znawczych.

Zebrane w tym numerze ,,Studiow Medioznawczych” wypowiedzi wybitnych
polskich medioznawcdw i zarazem kierownikow placowek uniwersyteckich uka-
zuja niezwykla dynamike zaro6wno badan (co miesci si¢ w resortowym pojeciu
,hauka”), jak i nauczania (co miesci si¢ w pojeciu ,,szkolnictwo wyzsze”).

Profesor Marek Jablonowski podkresla, iz ,,nauka o mediach dotyczy tej cze-
Sci zycia spotecznego, ktore stanowi szczegllnie jaskrawe odbicie procesOw za-
chodzacych w réznych dziedzinach zycia i jest przez te dziedziny w znaczacej
mierze uwarunkowana. Uchwycenie tych uwarunkowan daje mozliwo$¢ wykre-
Slenia »pola mediow wspdlczesnych«”l. Dodam, iz pole to stale si¢ powieksza
i zageszcza. Termin ,,mediamorfoza” dobrze chwyta jego nature, chociaz nie od-
daje jego niezwyklej aktualnej dynamiki. Gdy w pierwszej polowie XX w. wystar-
czal termin ,,prasoznawstwo” — bo to prasa i dziennikarstwo byty wowczas wioda-
cymi Srodkami przekazu (mediami) — to w drugiej potowie XX wieku wprowa-
dzono termin ,,media (Srodki) masowe”, z ktorych to telewizja odgrywata domi-
nujaca spolecznie i kulturowo role. Dzisiaj, internet, i to w jego nowej postaci
zwanej Web 2.0 oraz jej realizacjami w formie medidw spotecznych (serwisy spo-
tecznoSciowe, komunikatory, wyszukiwarki i czytniki), stal si¢ omnimedium,
a wlasciwie Srodowiskiem informacyjno-komunikacyjnym wspdiczesnego Swiata
— jego Second Life, by uzy¢ nazwy jednej z form tych realizacji. Do nich odnosi
sie pojecie ,,nowych medidéw”, a nawet ,,nowych nowych mediow”2.

O rozlegtosci pola studiow, jak i wieloSci badaczy mozna si¢ najprosciej prze-
kona¢ na dziesigtkach organizowanych rocznie w Polsce konferencji naukowych
zaréwno przez wydzialy i instytuty o profilu medialnym, jak i tradycyjnym akade-
mickim, ktore dostrzegaja rosnace przenikanie i znaczenie mediOw we wszyst-
kich sferach zycia spolecznego. Zazebia si¢ ona z roznorakimi akademickimi
dziedzinami nauk spotecznych i humanistycznych, ale ma tez wtasne publikacje
naukowe. W latach 1996-2001 ukazato si¢ blisko 7000 prac medioznawczych,
ktorych autorami bylo prawie 5000 osob. Wliczono tu publikacje w dziennikach,

1 M. Jabtonowski, Okiem historyka, zob. w tym numerze ,,Studiéw Medioznawczych, s. 34.
2 P. Levinson, The New New Media, Boston 2009.
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tygodnikach, periodykach naukowych, jak i w formie ksigzkowej?. W latach
2000-2009 tylko na tamach ,,Studiow Medioznawczych” ukazalo si¢ tacznie 498
tekstow, przy czym nieco ponad potowe ich ogdlnej liczby (55,6 proc.) stanowia
artykuly i rozprawy naukowe (277). W badanym okresie na tamach ,,Studiéw
Medioznawczych” ukazato si¢ tacznie 498 tekstow, przy czym nieco ponad poto-
we ich og6lnej liczby (55,6 proc.) stanowia artykuly i rozprawy naukowe (277).

Naukowe wydawnictwa periodyczne to m.in.: ,Zeszyty Prasoznawcze” (od
1956), ,,Studia Medioznawcze” (od 2000), dawniej ,Przekazy i Opinie”
(1976-1989), ,,Media i Kultura” (od 2006), ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej” (od
1998), ,,Rocznik Prasoznawczy” (od 2007) i ,,Global Media Journal” (od 2005).
Medioznawcze serie naukowe to: Media Wydawnictw Uniwersytetu Jagiellon-
skiego, Media Wydawnictw Uniwersytetu Wroctawskiego, Edukacja Medialna
Wydawnictw Akademickich i Profesjonalnych, Nowe Media Wydawnictw Aka-
demickich i Profesjonalnych, Media Wydawnictwa Adam Marszalek.

Co najwazniejsze, nauki o mediach i komunikacji spolecznej maja wtasne
osiagniecia teoretyczne i metodologiczne. Do pierwszych zaliczyé mozna swoista,
stale rozszerzajaca si¢ aparatur¢ pojeciowa (poczawszy od pierwotnych pojeé
,media” i ,komunikowanie”, do — przyktadowo — takich, jak ,remediacja” czy
»,media spoleczne”), wlasne teorie generalne (,,spoleczefistwa medialnego”), te-
orie Sredniego zasiggu (przyktadowo ,teoria kultywacji”, ,,stanowienie agendy
medialnej”), problemy badawcze, ogdlne, jak cho¢by kompetencje medialne, czy
szczegdlowe, jak korzystanie z mediow. Majg tez wlasne metody badawcze — ana-
lize zawartosSci przekazéw medialnych, tele- i radiometri¢, monitoring internetu.

To media s3 obecnie gtownym zleceniodawca empirycznych badaf nad nimi,
bez rozeznania bowiem spolecznego odbioru nie bytyby w stanie sprawnie funk-
cjonowaé. Wszakze stymuluja one gléwnie badania uzytkowe, skrajnie pragma-
tyczne, jak na przyktad badania swych odbiorcow i konsumentow reklamy. Bar-
dziej wszechstronne, a i cenniejsze, sa badania o orientacji poznawczej, nauko-
wej, prowadzone coraz czesciej pod egida i z funduszy KBN, tyle ze na ogdt pod
cudza ,.banderg” — zwykle socjologii i politologii.

Profesor Adamowski zauwaza, ze ,,w oficjalnym wykazie dyscyplin naukowych
w Polsce istnieje dziedzina, ktora mozna by uznac¢ za (w pewnym sensie) bliska
postulowanej w niniejszym tekScie nauce o komunikowaniu i mediach spotecz-
nych. Jest nig nauka o poznaniu i komunikowaniu™*. To bardzo istotna uwaga.
Przypomne oficjalne narodziny tej osobliwej dyscypliny — w 1992 roku Centralna
Komisja do Spraw Stopni i Tytuléw na mocy swych ustawowych uprawnien ogto-

3 WM. Kolasa, J. Jarowiecki, Polska bibliografia prasoznawcza 1996-2001, Krakéw 2003,
s.21-22.

4 J.W. Adamowski, O pilnej potrzebie formalnego powolania w Polsce nauki o komunikowaniu
i mediach spolecznych jako dyscypliny naukowej, zob. w tym numerze ,,Studiéw Medioznawczych”,
s. 24.
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sita liste dziedzin i dyscyplin nauki, w ktorych nadawane by¢ mogg stopnie i tytu-
ly naukowe’. Znalazly si¢ tam ,,nauki o poznaniu i komunikacji”, ktora to nazwe
Centralna Komisja zmienita w 2005 r., podajac w ,,Monitorze Polskim” nazwe
,nauki o poznaniu i komunikacji spotecznej”®. Jednakze ta nowa (od 2005 roku)
dziedzina nie ma wielu adeptdw, skorzystaly z niej gléwnie filozofia i kulturo-
znawstwo dla pewnej liczby doktorow i garstki doktorow habilitowanych. Nic
dziwnego, mariaz nauk o poznaniu (to albo epistemologia, albo kogniwistyka)
z komunikacja spoleczng jest oczywiScie mozliwy, ale studia z tego zakresu mie-
szczg sie doskonale w filozofii i psychologii’. Zatem, po oddaniu filozofii, co fi-
lozoficzne, psychologii, co psychologicznie, z nauk o poznaniu i komunikacji spo-
tecznej zostaje — komunikacja spofeczna! Oczywiscie zastuguje na odrgbng dys-
cypling, pod warunkiem wszakze, Ze jej zakres bedzie uszczegbtowiony poprzez
kwalifikator ,,zmediatyzowana” (medialna). Komunikacja spoteczna per se jest
tozsama z komunikacja migdzyludzka, gtéwnie bezposrednig (twarza-w-twarz).
A jednak jest tradycyjne pole studidow psychologicznych i lingwistycznych. Nato-
miast wszelkie formy komunikacji zapoSredniczonej (zwlaszcza poprzez media
masowe oraz media cyfrowe i sieciowe) wprowadzaja element techniczny, insty-
tucjonalny, ekonomiczny, tworza nowe formy zycia spolecznego, a w rezultacie
wymagaja takze nowych uje¢ koncepceyjnych i analitycznych, teorii, metod, wdro-
zen praktycznych. Wymagaja przeto specjalizacji naukowej i dydaktyczne;j.
Istotne jest zatem ksztalcenie w zakresie medidw i dziedzin pobocznych (pu-
blic relations, komunikacja spoteczna, dyplomacja publiczna, itd.). W 1995 roku
Rada Giéwna Szkolnictwa Wyzszego okreslita ten kierunek jako ,,Dziennikar-
stwo 1 Komunikacja Spoleczna”. Profesor Wiktor Peplinski podaje, ze ,,wedlug
danych Panstwowej Komisji Akredytacyjnej takie studia prowadzi w Polsce
40 uczelni akademickich, zaréwno publicznych jak i niepublicznych. W 28 pla-
cowkach (gtownie szkotach niepublicznych) prowadzone sa studia pierwszego
stopnia, a w 12 (publicznych) pierwszego i drugiego stopnia™. I dalej: ,Na tak
duze zainteresowanie studiami z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spolfecz-
nej 1 jego wplywem na rozwdj dyscypliny oddzialywa rowniez fakt ich dzisiejsze-
go ksztaltu. Przygotowuja one nie tylko do zawodu dziennikarza prasowego, ra-
diowego, telewizyjnego czy dziennikarza z zakresu tzw. nowych mediow, ale row-
niez (w zaleznoSci od ukierunkowania specjalnosci w poszczegdlnych osrodkach
akademickich) do zawodu rzecznika prasowego, zarzadzajacego mediami, pra-

5 MP 1992, Nr 16, poz. 123 (z 25 lutego).

6 MP 2005, Nr 70, poz. 1019-1020 (z 24 pazdziernika).

7 To studenci psychologii zaktadajg kota ,nauk o poznaniu i komunikacji” (m.in. w Poznaniu),
zajmujac si¢ m.in. takimi zagadnieniami, jak zagadnienie czasu w procesach przetwarzania informa-
cji, neuroobrazowanie, itp. Inna nazwa jest tutaj ,.kogniwistyka”.

8 W. Peplifiski, Czy nauka o dziennikarstwie i komunikacji spolecznej moze wybic si¢ na niezalez-
nos¢?, zob.w tym numerze ,,Studiéw Medioznawczych”, s. 36.
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cownika agencji Public Relations, specjalisty ds. medidw, specjalisty ds. promo-
cji, organizatora medidw lokalnych, specjalisty ds. polityki informacyjnej, specja-
listy z zakresu reklamy, kreatora reklamy, projektanta fotograficznego, specjali-
sty ds. fotografii reklamowej i medialne;j itp., specjalisty do spraw marketingu po-
litycznego i innych™.

Narzuca si¢ pytanie, kto ksztatci studentow w tych dziedzinach. Wedle wyma-
gafn PKA minimum kadrowe dla tej liczby szkot wynosi 455 0s0b, co zreszta do-
tyczy tylko czesci kadry dydaktycznej — jej podstawowego trzonu. Kto jednak na-
lezy do owego minimum? Profesor Janusz Adamowski wskazuje, ze ,,jedynym
wlasciwie jasnym i wzglednie precyzyjnym merytorycznie kwalifikatorem osob
przynalezacych do wspomnianej dyscypliny badawczej wydaje si¢ by¢ wspomnia-
na juz Panstwowa Komisja Akredytacyjna, ktora za podstawe zakwalifikowania
nauczyciela akademickiego do minimum kadrowego dla kierunku studiow
»dziennikarstwo i komunikacja spoleczna« przyjeta zgtoszony przez niego (badz
tez przez oceniang uczelni¢) dorobek piSmienniczo-badawczy oraz zakres tema-
tyczny prowadzonych prac badawczych”10.

Z kolei dydaktyka w ramach procesu bolofiskiego, wprowadzajaca trdjstop-
niowy system stopni w szkolnictwie wyzszym, dla utrzymania wysokiej jakoSci na-
uczania wymaga jednolitego ich uzyskiwania, az do stopnia doktora. O tej po-
trzebie — co podkreS§la dziekan Wydzialu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
UW prof. Janusz Adamowski — mdwia tez dziesiatki mlodych adeptéw nauki,
majacych dzisiaj niekiedy spore klopoty z obrona swego doktoratu badz przepro-
wadzeniem habilitacji w ramach uniwersyteckich wydzialéw nauk spotecznych,
politologii czy filologicznych, gdy prace maja medioznawczy charakter.

Profesor Jacek Dabata podaje nastepujace argumenty za nowa dyscypling:

1. Sprawdzona tradycja badawcza (Polska — od 1917, zagraniczna — od kofica

XIX w.).

2. Uzasadniona interdyscyplinarno$¢ ujec.

3. Mozliwo$¢ uznania pracy za medioznawczg.

4. Mozliwos¢ uznania badacza za specjaliste w dziedzinie medidéw i komuni-

kacji spoleczne;j.

5. Prace licencjackie i magisterskie na kierunku dziennikarstwo i komunika-

cja spoteczna.

6. Mozliwos¢ konfigurowania nowej nazwy (media i komunikacja spoteczna)

w obcych jezykach, np. media and communication studies'.

9 Tamze, s. 38.

10y, Adamowski, O pilnej potrzebie..., s. 23.

117, Dabata, O sensownosci uznania nowej dziedziny nauki, zob. w tym numerze ,,Studiéw Me-
dioznawczych”, s. 52-54.
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Apel 1 wniosek

W 2005 i w 2008 roku Centralna Komisja uzupetnifa liste dyscyplin nauko-
wych oraz wprowadzita zmiany w nazwach juz istniejacych!'?. Mozna zatem ape-
lowac o zastosowanie tej dobrej praktyki i wprowadzenie nowej dyscypliny nau-
ki o mediach i komunikacji spotecznej badz 1) lekko zmieniajac nazwg istnieja-
cej (ale stabo aktywnej, gdy chodzi o podstawowe parametry i warunki dzialania)
dyscypliny, a zatem w miejsce nauk o_poznaniu i komunikacji spolecznej wpisac:
nauki o mediach i komunikacji spotecznej; albo 2) dotaczy¢ nowa dyscypling: na-
uki o mediach i komunikacji spotecznej do dziedziny nauk spotecznych.

Oba rozwigzania przyniosa bezsporne korzysci w szczegolnosci dla:

— migdzynarodowej wymiany (idei, uczonych, studentdéw), wprowadzajac
miedzynarodowe nazewnictwo (media and communication studies), co
wazne jest zaréwno dla dyplomow, nazw placowek, statystyk europejskich;

— rozwoju kadr ze stopniem doktora i doktora habilitowanego;

— rozwoju badan o szerszym zakresie sponsorowanych przez europejskie
i polskie granty (w tym KBN);

— ulatwienia klasyfikacji materialoéw i publikacji w bazach danych i bibliote-
kach.

Nalezy miec¢ nadzieje, ze potrzeby rozwoju nowoczesnych dyscyplin spo-
lecznych i humanistycznych znajda zrozumienie w gremiach regulacyj-
nych polskiej nauki. Bez zbednej zwloki.

12'W 2005 w odpowiedzi na wniosek sze§ciu uniwersyteckich osrodkéw ksztalcenia w zakresie
kulturoznawstwa Centralna Komisja ds. Stopni i Tytuléw dokonala stosownego wpisu do listy dys-
cyplin z zakresu nauk humanistycznych. (Profesorowie Wojciech Burszta i Waldemar Kuligowski
wskazuja, iz ,,Z pelna $wiadomoscia angielski termin cultural studies oddajemy za pomoca polskich
»studiow kulturowych«, cho¢ norma stato si¢ ich identyfikowanie z najogdlniej pojmowanym »kul-
turoznawstweme, a nawet »kulturologig«” — zob. tychze, Sequel. Dalsze przygody kultury w globalnym
swiecie, Warszawa 2005, s. 85. W 2008 roku wprowadzono m.in. dziedzing¢ ,,nauki o zdrowiu”, dys-
cypliny ,,energetyka” i ,,biotechnologie” czy zmieniono nazwe ,,sztuki uzytkowe” na ,,sztuki projek-
towe”. MP 2008, Nr 97, poz. 843 (z 10 grudnia).
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CZy moze nie by¢ w oficjalnym wykazie, zatwierdzonym przez Centralng Komisje ds. Stop-
ni i Tytutow dyscypliny naukowej, wydatnie wspomagajacej proces ksztatcenia kilkunasto-
tysiecznej juz dzisiaj rzeszy stuchaczy odrebnego kierunku, wyktadanego na kilku dziesiat-
kach rodzimych uczelni wyzszych? Okazuje sie, ze jest to mozliwe, albowiem tak wiasnie
wyglada sytuacja studentow kierunku, ,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, prowa-
dzonego przez blisko 40 prywatnych i publicznych szkdt wyzszych w Polsce. A dodajmy, Ze
dziennikarstwa, w sposob — rzec mozna — nieformalny naucza si¢ w dziesigtkach innych
polskich uczelni, w ramach takich kierunkdw studiéw, jak: filologia polska i obce, socjolo-
gia, psychologia, ekonomia, a nawet kierunki zwigzane ze sportem.

Jak juz powiedziano, tacznie kilkanaScie tysiecy osob w Polsce, ksztalconych
w ramach oficjalnie zatwierdzonego kierunku studiow, a takze coraz liczniejsza
grupa ich nauczycieli akademickich (dzisiaj blisko stu z nich to samodzielni pra-
cownicy naukowi: doktorzy habilitowani i profesorowie tytularni, a zdecydowa-
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na, przyttaczajgca wrecz wigkszo$¢ z nich deklaruje wole przypisania ich do no-
wej, ewentualnie zatwierdzonej przez stosowny organ, dziedziny nauki) nie znaj-
duje merytorycznego oparcia w wiodacej dyscyplinie naukowej wspomagajacej
dydaktyke wyzszych uczelni. Inaczej, anizeli rzecz si¢ ma z socjologia, psycholo-
gia, historia, chemia, fizyka, ekonomig czy biologia. A przeciez nawet dos¢ wyso-
ce zroznicowane wewnetrznie nauki prawne stanowia silne oparcie merytorycz-
ne dla swego gtéwnego kierunku studiow (jakim jest prawo) oraz innych jeszcze,
np. administracja.

Zadajmy wiec kolejne pytanie: Czy jest to sytuacja normalna? Otdz, odpo-
wiedz jest krotka: nie! Bo przeciez nie mozna lekcewazyC potrzeb rosnacego w si-
te Srodowiska naukowego, dziatajacego — nie liczac coraz wyrazniej aktywizujacej
si¢ jego pracy badawczej — takze na rzecz zaspokojenia potrzeb dydaktycznych co-
raz liczniejszej grupy studentdw tak dynamicznie rozwijajacego si¢ — iloSciowo i ja-
koSciowo — kierunku, jakim jest ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna™!.

W Polsce (ale przeciez takze i na $§wiecie) ksztalcenie dziennikarzy na pozio-
mie studiow wyzszych staje si¢ coraz popularniejsze. Poczatkow wyzszego szkol-
nictwa dziennikarskiego doszukiwac si¢ mozna w Stanach Zjednoczonych, gdzie
juz w 1908 r. podjeto tego rodzaju dziatalnosé?. Polska byta, obok Niemiec, jedy-
nym z europejskich pionieréw w tym zakresie, i mamy tutaj wyjatkowo dlugie
1 bogate tradycje, co daje nam szczegélne prawo, by dopominac sie¢ o nalezyte
uhonorowanie pozycji rozwijajacej si¢ tak dynamicznie nauki o dziennikarstwie,
mediach masowych i komunikowaniu spofecznym?.

Co wigcej, mamy do czynienia w ostatnim okresie (i nie tylko zreszta w na-
szym kraju) z istna erupcja szkolnictwa dziennikarskiego na poziomie studiow
wyzszych: zawodowych (pierwszego stopnia), magisterskich (drugiego stopnia),
jak i — dostownie juz ,,za chwile”, jako ze system bolofiski tego rodzaju mozliwo-
Sci stworzyt — takze trzeciego stopnia (doktoranckich). Zwlaszcza ten ostatni
czynnik, jak rowniez dynamicznie rosnace potrzeby w zakresie zwickszenia li-
czebnoSci kadry dydaktycznej (,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” jest
szczegOlnie mocno —1i to juz od lat — ,,obleganym” przez kandydatow kierunkiem
studiow wyzszych w Polsce) sprawiaja, ze coraz pilniejsza staje si¢ potrzeba stwo-
rzenia (czy moze raczej sformalizowania istnienia) nowej (a przeciez od lat fak-
tycznie uprawianej) dyscypliny naukowej. Warto zwrdci¢ przy tej okazji uwage na
fakt, iz stuchacze studiow trzeciego stopnia (doktoranckich) nie maja faktycznie

1O celowosci stworzenia takiej odrebnej dyscypliny badawczej oraz dziataniach w tym zakresie
(takze w kontekscie historycznym) pisal uprzednio doc. dr Jan Zatubski, Komu potrzebne jest praso-
znawstwo, [w:] tegoz, Media i medioznawstwo. Studia i szkice, Torun 2006, s. 11 i n.

2 Zob. glosy w dyskusji na temat wyzszego szkolnictwa dziennikarskiego opublikowane w perio-
dyku ,,Journalism. Theory, Practice and Criticism” Vol. 1 (April 2000), No 1, s. 9-29.

3 Zob. szerzej na ten temat w: Media i dziennikarstwo na przefomie wickéw. Materialy migdzyna-
rodowej konferencji naukowej, Warszawa 6-7 czerwca 1997 roku, zebral, wstepem opatrzyt i do dru-
ku podat J. Adamowski, Warszawa 1998.
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szans kontynuacji nauki wybranego przez siebie nurtu studidw, jako ze kierunek
»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” obejmuje tylko studia pierwszego (li-
cencjackie) oraz drugiego (magisterskie) stopnia. Ponadto do tego rodzaju dzia-
tania na rzecz uregulowania prawnego statusu nowej—starej dyscypliny nauki mo-
tywuja m.in. wymagania Panstwowej Komisji Akredytacyjnej, akcentujacej swoje
oczekiwania wzgledem pracownikOw naukowych, dydaktycznie obstugujacych
wspomniany juz tutaj wielokrotnie kierunek studiow.

Bezsprzecznie istnieja coraz mocniejsze zwigzki miedzy badaniami nad dzien-
nikarstwem jako profesja oraz nad mediami masowymi jako narzedziami, ktory-
mi ci pierwsi postuguja si¢ w swej codziennej aktywnosci zawodowej, tak jak i sa-
mego procesu komunikowania, ktorego integralng czeScia pozostaja zaréwno
Srodki spolecznego przekazu, jak i zatrudnione w nich osoby. To takze przema-
wia na rzecz powolania jednej dyscypliny naukowej, jednoczacej niejako badania
prowadzone w tym zakresie.

Pewien problem, na ktory zapewne warto zwrocic szczegdlniejsza uwage, sta-
nowi swoiste ,,zamieszanie” terminologiczne istniejace (takze na Zachodzie) wo-
kot tej nieakceptowanej w Polsce (miejmy nadzieje, ze tylko chwilowo) dyscypli-
ny naukowej. Widomym tego dowodem jest wielo$¢ nazw i terminow tej sfery dy-
daktyki akademickiej i badan naukowych, by przywotac¢ w tym miejscu? tylko naj-
bardziej popularne okreSlenia, jak: journalism studies, media studies, film and te-
levision studies, performing arts, media and production studies, communication
studies (lub mass communication studies), czy tez (po czgsci) cultural studies.
Wszystkie one szczegdlnie szeroko sa stosowane w odniesieniu do upowszechnia-
nia wiedzy o mediach masowych, komunikowaniu i dziennikarstwie, zwlaszcza
w panstwach anglosaskich, i faktycznie odnoszg si¢ do sfery ksztalcenia na pozio-
mie studiéw wyzszych oraz badawcze;j.

Nie wnikajac szerzej w kwestie terminologiczne, warto podkresli¢, ze poszu-
kiwanie swojej tozsamosci przez dyscypline, ktora juz przeciez faktycznie od lat
funkcjonuje, jest sprawa w najwyzszym stopniu normalng i niemogaca budzi¢
w istocie zadnych kontrowersji. Spektrum tematyczne tej nowej, niezbyt moze je-
szcze precyzyjnie zdefiniowanej dyscypliny, wydaje si¢ bardzo szerokie: od histo-
rii mediow i dziennikarstwa poprzez socjologie tego zawodu, prawne podstawy
dziatalnoSci Srodkow przekazu, jezykowe aspekty tej aktywnosci, az po badania
wplywu medidw na biezace zycie spoteczno-polityczne i gospodarcze czy tez —
idac dalej — wszechstronng analize procesu komunikowania w polityce, kulturze
i biznesie. Pole badawcze tej dyscypliny jest wiec relatywnie bogate i dajace szan-
s¢ samorealizacji wielu aktywnym na nim badaczom.

Rownie obszerna i solidna wydaje sie baza stuzgca uprawianiu wspomnianej

4 Zob. przyktadowo wykaz jednostek ksztalcacych na poziomie studiow wyzszych w Wielkiej
Brytanii: Media 08: The Essentials guide to the changing media landscape, ed. by J. Gibson, London
2008, s. 381-385.
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nauki (nauk). W sposob naturalny tworza ja liczne juz dzisiaj placowki, w ktorych
prowadzone jest nie tylko ksztalcenie na poziomie studiow wyzszych przysztych
kadr dziennikarskich oraz specjalistow w zakresie szeroko rozumianej komuni-
kacji spotecznej. Sa to dzisiaj spore juz niekiedy centra, w ktorych koncentruje
si¢ rowniez praca naukowo-badawcza, by wymieni¢ kilka znaczacych placowek
uniwersyteckich, m.in. w Gdansku, Krakowie, Katowicach, Lublinie, Poznaniu,
Warszawie czy Wroclawiu (przy czym powstaja kolejne, np. w Toruniu). Wigk-
szo$¢ z nich ma pelne uprawnienia nie tylko do nadawania tytulu zawodowego
magistra, ale takze do promowania doktorow, doktoréw habilitowanych, a nawet
do nadawania tytutu naukowego profesora.

Zauwazmy tez, ze media masowe sg na tyle wdzigcznym obiektem badan, iz
przyciagaja uwage reprezentantow wielu dyscyplin i specjalnosci (m.in. ekonomi-
stow, historykow, jezykoznawcow, prawnikow, psychologdw i socjologéw). Nieo-
stre s3 jednak kryteria pozwalajace osoby te zakwalifikowa¢ do — nawet tak sze-
rokiego — nurtu badawczego, jakim jest medioznawstwo i wiedza o komunikowa-
niu masowym. Jedynym wiasciwie jasnym i wzglednie precyzyjnym merytorycznie
kwalifikatorem o0sOb nalezacych do wspomnianej dyscypliny badawczej wydaje
si¢ by¢ Panstwowa Komisja Akredytacyjna, ktora za podstawe zakwalifikowania
nauczyciela akademickiego do minimum kadrowego dla kierunku studiow
,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” przyjela zgtoszony przez niego (badz
tez przez oceniang uczelni¢) dorobek piSmienniczo-badawczy oraz zakres tema-
tyczny prowadzonych prac badawczych.

Warto takze podkresli¢, ze ta formalnie nieistniejaca dyscyplina naukowa ma
swoja wypracowang metodologie badan, zapozyczona z innych dziedzin humani-
styki i nauk spotecznych (np. historia czy socjologia), ale przeciez stale rozwija-
na i doskonalong. Ma tez, co wazne, wieloletnig tradycje, zapoczatkowaly ja bo-
wiem prace badawcze w zakresie wiedzy o prasie drukowanej, prowadzone je-
szcze w XIX stuleciu. I wreszcie, ma ona catkiem bogata literature przedmiotu,
nie tylko w postaci przedrukow dziet badaczy zachodnich, ale takze wtasnych ory-
ginalnych opracowan stworzonych przez coraz liczniejsze — jak juz akcentowano
— Srodowisko rodzimych badaczy mediéw masowych, dziennikarstwa i komuni-
kowania. Liczba tych prac, rokrocznie oddawanych do druku, osiagnela juz ska-
le wielu set opracowan o charakterze monografii lub artykutu naukowego, a pu-
blikowane sa one nie tylko na tamach regularnie wydawanych periodykoéw nau-
kowych (z ktorych najbardziej obecnie znane to kwartalniki: krakowskie ,,Zeszy-
ty Prasoznawcze”, wydawane od konca lat 50. XX w. oraz stoleczne ,,Studia Me-
dioznawcze”, Swigcace w biezacym roku swoje 10-lecie), ale takze w ramach spe-
cjalnych serii wydawniczych (jak np. Edukacja Medialna, prowadzona przez re-
nomowane Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, czy tez Nauka o Komu-
nikowaniu torunskiego edytora Wydawnictwo Adam Marszalek, ze nie wspomne
o innych przedsigwzigciach edytorskich tak znanych i uznanych firm jak Wydaw-
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nictwo Naukowe PWN). Coraz wigcej tego rodzaju publikacji emituja takze re-
nomowane wydawnictwa uczelniane, by wspomnie¢ tutaj chociazby seri¢ wydaw-
nicza Media, jakze cenionej oficyny Uniwersytetu Jagiellonskiego, czy tez analo-
giczng seri¢ rOwnie szanowanego Wydawnictwa Uniwersytetu Wroctawskiego.
Do tego doda¢ jeszcze nalezy dziesiatki innych, pojedynczych i rozproszonych
pozycji, wydawanych przez stosunkowo niewielkie, ale preznie dziatajace oficyny
prywatne (np. stoteczna ASPRA-JR, edytujaca prace warszawskiego Srodowiska
medioznawczego, czy tez inna firma warszawska — Elipsa). To wszystko skfada si¢
wiec de facto na ponadprzecietng, by nie rzec ponadnormatywna aktywnos¢ §ro-
dowiska poszukujacego dla siebie szansy dalszego rozwoju naukowego, zgodnie
zreszta z aktualnymi tendencjami Swiatowymi, albowiem nauka o mediach maso-
wych 1 komunikowaniu spotecznym przebojem wdziera si¢ nawet do renomowa-
nych, starych uniwersytetow, dotychczas uparcie bronigcych si¢ przed tego ro-
dzaju ,,nowinkami” (jak np. University of Cambridge).

Reasumujac powyzsze uwagi, nalezy stwierdzié, iz potrzeba formalnego po-
wolania do zycia (wpisania do rejestru dyscyplin akademickich w Polsce) nowej
dyscypliny, by¢ moze pod nazwa ,,nauka o komunikowaniu i mediach spotecz-
nych” (tu zastrzegam sie, ze to tylko autorska propozycja kilku osob, cho¢ dos¢
szeroko konsultowana w §rodowisku medioznawcéw) nie powinna budzi¢ naj-
mniejszych nawet watpliwosci. O potrzebie takiej mowia tez setki miodych adep-
tow nauki, majacych dzisiaj niekiedy spore kiopoty z obrong swego doktoratu
badZz przeprowadzeniem habilitacji w ramach uniwersyteckich wydziatow nauk
spotecznych, politologii czy filologicznych.

Konczace swe rozwazania, pragne, niejako gwoli oddania sprawiedliwosci fak-
tycznie istniejacemu stanowi rzeczy dodag, ze w oficjalnym wykazie dyscyplin na-
ukowych w Polsce istnieje dziedzina, ktorg mozna by uzna¢ za (w pewnym sen-
sie) bliskg postulowanej w niniejszym tekscie nauce o komunikowaniu i mediach
spolecznych. Jest nig nauka o poznaniu i komunikowaniu, w praktyce na tyle
w obecnym swym ksztalcie odlegta i r6zna od postulowanej przeze mnie dziedzi-
ny badan (jednak SciSle zwigzanej ze Srodkami spolecznego przekazu, dzienni-
karstwem oraz szeroko pojmowana komunikacja spoleczna), ze wtasciwie fak-
tycznie bardziej bliska — jak si¢ wydaje — kulturoznawstwu, a przez to niespelnia-
jaca w zadnej mierze oczekiwan Srodowiska, w ktorego interesie postulat zawar-
ty w tytule niniejszej publikacji zostat wyartykulowany. Z wielka nadzieja, ze tym
razem zostanie z nalezyta uwaga wystuchany i pozytywnie rozpatrzony, dla dobra
polskiej nauki i ku satysfakcji wielosetosobowego grona badaczy mediow maso-
wych, dziennikarstwa i komunikacji spolecznej, majacych juz nawet wiasng nau-
kowa organizacje¢ Srodowiskowa.

W koficu pierwszej dekady istnienia ,,Studiow Medioznawczych”, kwartalnika
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zrodzonego z potrzeby stworzenia forum wymiany mysli i prezentowania zwigza-
nych z obszarem mediow badan, powszechnie juz nazywanych medioznawstwem,
Smiato mozemy stwierdzié, ze jest to dzi§ jedna z prezniej rozwijajacych si¢ na-
uk!. Pojawily si¢ wspdlnie definiowane zjawiska, okreslone problemy do rozwia-
zania, przyjmowane techniki i metody badan, co prowadzi prosta drogg — dzis juz
to wyraznie wida¢ — do powstania samodzielnej dyscypliny.

* ok sk

1 Przyktadowo w ostatnich latach patrz: Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow. Historia,
teoria, praktyka, Krakow 2009; J. P. Bierowka, Pot wieku badari nad mediami w Polsce. Konferencja na
Uniwersytecie Wroclawskim, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2006, nr 1/2, s. 155-159; J. Chanko, Nauki
pomocnicze historii nowozytnej i najnowszej (XIX i XX w.). Stan i perspektywy, ,,Zeszyty Wiejskie” Z. 11
(2006) (tu zob.: Zatacznik 1. Prasoznawstwo historyczne, s. 246-247; Zalacznik 2. Prasoznawstwo his-
toryczne — zarys zakresu dyscypliny, s. 254-255; Zatacznik 3. Prasoznawstwo historyczne — préba systema-
tyzacji mozliwosci wykorzystania prasy w badaniach historycznych, s. 255-256); B. Dobek-Ostrowska,
Rozwdj studiow nad komunikowaniem politycznym w Polsce na tle badari swiatowych — glowne obszary
badawcze i perspektywy rozwojowe, ,, Global Media Journal” — Polish Edition No. 1 (2006), www.glob-
almediajournal.collegium.edu.pl/artykuly/wiosna%?202006/Dobek-Ostrowska-rozwoj%20badan%
20nad%?20komunikowaniem.pdf; Dziennikarstwo, media, spoleczeristwo, red. nauk. S. Mocek,
Warszawa 2005; T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna, Warszawa 2005; tenze, Od prasoznawstwa do
medioznawstwa: perspektywa naukowego globtrotera, ,,Global Media Journal” — Polish Edition No. 1
(2006), www.globalmediajournal.collegium.edu.pl/artykuly/wiosna%202006/Goban-Klas-od%20pra-
soznawstwa.pdf; A. Gwo6zdz, Medioznawstwo — dyskurs czy paradygmat badari kulturoznawczych,
,»Kultura Wspdtczesna” 2007, nr 1, s. 80-92; tenze, O pewnym mozliwym aliansie, czyli w strone medioz-
nawstwa jako kulturoznawstwa, ,,Kultura Wspoiczesna” 2008, nr 2, s. 204-213; Media i komunikowanie
w spoleczeristwie demokratycznym, red. S. Michalczyk, Sosnowiec 2006; K. Migon, Bibliologia wobec
medioznawstwa: izolacja, komplementarnosc czy integracja, |w:] Ksigzka i prasa w systemie komunikacji
spotecznej, pod red. M. Judy, Lublin 2002, s. 13-18; I. Niebal-Buba, 50 lat badari nad komunikowaniem
i mediami w Polsce: stan obecny, wyzwania i perspektywy, ,Studia Medioznawcze” 2007, nr 1,
s. 113-125; W. Pisarek, Wstgp do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008; J. Zatubski, Komu jest
potrzebne prasoznawstwo? ,,Studia Medioznawcze” 2005, nr 4, s. 26-39; tenze, Media i medioznawstwo,
Torun 2006 (tu zob. Komu potrzebne jest prasoznawstwo?, s. 11-28); G. Zarazinski, Komunikacja i me-
dia. Wprowadzenie, Siedlce 2006.
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Dowodem na ogromne tempo jej rozwoju moze by¢ na przykiad utrwalenie
w naukowym obiegu jej nazwy — medioznawstwa, kojarzonego coraz czesciej z ko-
munikacja spoteczng lub masowym komunikowaniem sie. Gdy w 2004 r. opubli-
kowatem w ,,Studiach Medioznawczych” artykut Zrédla a media masowe — proba
systematyki?, jednym z poruszanych w nim zagadnien byla kwestia nazwy nowej
dyscypliny, oddajaca stan 6wczesnych dyskusji na ten temat. Pisalem wtedy: ,,Po-
mimo wieloletnich dyskusji i prob przyjecia jednolitych ustalefn, w dalszym ciagu
sporna pozostaje kwestia nazwy dyscypliny stawiajacej sobie za przedmiot badan
m.in. r6znorodne aspekty nowoczesnego komunikowania, marketingu medialne-
go 1 public relations, prawa prasowego, systemOow medialnych, jezyka Srodkow
masowego komunikowania, ekonomiki mediéw czy problemoéw historii prasy
i dziennikarstwa. Upraszczajac problem, skonstatowa¢ mozna, ze jedni z badaczy,
wskazujac na niepowodzenia we wprowadzaniu do obiegu naukowego takich
nazw jak m.in. komunikologia, nauka o komunikowaniu czy komunikatyka, skta-
niajg si¢ do tradycyjnej nazwy prasoznawstwo, w nawigzaniu do tytutu krakow-
skich »Zeszytow Prasoznawczych«. Inni opowiadaja si¢ za komunikowaniem ma-
sowym, rozumiejac pod tym terminem proces porozumiewania si¢ ludzi za pomo-
ca prasy, radia i telewizji oraz mowy, przekazow graficznych, wszelkich dzwickow
akustycznych czy znakdéw wizualno-§wietlnych. Jeszcze inni lansujg pojecie komu-
nikologii jako nauki zajmujgcej si¢ natura, procesem i systemem znakOw wszyst-
kich form komunikowania, ktore obejmuja czas, przestrzef, osobowos¢ i okolicz-
noSci. Wydaje si¢, ze dyskusji w tym zakresie nie mozna uzna¢ za zamknigta.
W ostatnich latach coraz wigksza popularnoscia cieszy si¢ termin medioznawstwo,
zwigzany z komunikowaniem masowym w jego najbardziej rozwini¢tej formie, wi-
dzianej w potrojnej perspektywie: teoretycznej, technicznej i praktycznej. Okre-
Slenie jest zwiezte i swa budowa nawigzuje do etymologii nazw uznanych juz dys-
cyplin, jak na przyktad jezykoznawstwo, prawoznawstwo czy towaroznawstwo.
Nadmieni¢ tez wypada, ze gdy w 2000 r. w obiegu naukowym znalazt si¢ kwartal-
nik »Studia Medioznawcze« [...], jego nazwa nie wzbudzila sprzeciwOw zaintere-
sowanego Srodowiska”. Dzi§, po zaledwie 5 latach, Smialo mozna stwierdzic, ze
etap dyskusji nad podstawowa terminologia mamy za soba.

* ok sk

Warto tez, jak sadze, przywoltac inne tezy przedstawionego wtedy artykutu, po
zweryfikowaniu i uzupetnieniu ich zgodnie z dzisiejszym stanem wiedzy. Podsta-
wowym zadaniem medioznawstwa jest, jak w kazdej dyscyplinie, poznanie. Nau-
ka o mediach ma poznawac zjawiska z zakresu wewnetrznego 1 mi¢dzynarodowe-
go obiegu informacji we wszystkich mozliwych do uchwycenia formach, podej-

2 M. Jablonowski, Zrédla a media masowe — proba systematyki, ,,Studia Medioznawcze” 2004,
nr 1, s. 29-41.
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mowac badania w tym zakresie, poznawac ich zrodla i efekty’. Poznanie powin-
no prowadzi¢ migdzy innymi do ustalenia relacji zachodzacych migdzy mys$la
ludzka (poglady, programy, doktryny) a dziataniem (publikacja, audycja radiowa,
emisja telewizyjna czy udostgpnienie w internecie). Jezeli relacje, tendencje
1 prawidlowoSci istniejace w rzeczywistoSci tworzonej przez media zostang okre-
Slone, stworzy sie podioze (przestanki) do wyprowadzania uogoélnien i podejmo-
wania prob prognozowania. Reasumujac, medioznawstwo ma umozliwia¢ nauko-
wa analize i ocen¢ SrodkOw masowego przekazu. Wiedza teoretyczna daje moz-
liwos$¢ nie tylko opisu istniejgcej rzeczywistosci, ale przygotowywania ocen, pro-
gnoz i r6znego rodzaju kampanii medialnych.

Przedmiotem nauki o mediach jest szeroko pojeta wspotczesnosé, czyli to, co
dzieje si¢ w obszarze mediow i z mediami w Swiecie. Z punktu widzenia history-
ka i politologa, cokolwiek by si¢ zdarzyto w relacjach miedzy ludZmi, jest juz zda-
rzeniem przeszlym i podlega takim zasadom poznawczym, jakie obowiazuja we
wspomnianych naukach (wszystko to, co nie jest prognoza, jest historig)*. W tym
sensie medioznawstwo, podobnie jak pozostate nauki spoteczne, moze by¢ takze
traktowane jako nauka historyczna. Historia w najszerszym rozumieniu (poli-
tyczna, gospodarcza, wojskowa, a nade wszystko kultury, a wigc takze prasy, ra-
dia, telewizji, a teraz i internetu) stanowi wprowadzenie do medioznawstwa,
ksztaltuje bowiem trudng do zdefiniowania podstawe do humanistycznej oceny
kazdego problemu®. W tym kontekscie historyk musi uczynic zastrzezenie, iz na-
lezy przy tym pamietac o niebezpieczefistwach czyhajacych na badaczy. Brak od-
powiedniej perspektywy, a takze niewlasciwy dobor stosownych Zrodel, moze
miec¢ zasadniczy wplyw na interpretacje faktow lub prowadzi¢ do prob ich zmie-

niania. O tym powinni pamigta¢ takze medioznawcy®.
ok sk

3 Na podstawie zainteresowan badawczych pracownikéw naukowych Instytutu Dziennikarstwa
UW, publikowanych prac oraz odbywajacych si¢ w ostatnich latach konferencji, mozna stwierdzic,
ze zainteresowania medioznawcOw koncentruja si¢ m.in. na problematyce struktur i charakterysty-
ce mediow krajowych i migdzynarodowych, ekonomii medidéw, obowiazujacych modeli, relacji mig-
dzy nadawcami, stosunkéw wlasno$ciowych w mediach i kwestiach ich finansowania, reklamy i pu-
blic relations, dostepu do mediéw, cenzury i autocenzury, przyszioSci mediow, a zwlaszcza interne-
tu, zagadnien prawa prasowego, mi¢dzynarodowych systemoéw, zwlaszcza w panstwach poradziec-
kich, mediéw w jednoczacej si¢ Europie, oraz jezyka Srodkéw masowej informacji.

4 J. Ryszka, Nauka o polityce. Rozwazania metodologiczne, Warszawa 1984, s. 19-20.

5 Nieco inaczej problem ten przedstawit T. Kowalski (Mediamorfoza — rzecz o przysztosci mediow
i mediach przysziosci w aspekcie konwergencji, ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 1, s. 23) stwierdza-
jac: ,,Perspektywa historyczna rozwoju mediow wskazuje na proces przypominajacy ewolucje gatun-
kow biologicznych — nowe formy medialne rozwijaly si¢ czgsto jako pewne wzbogacenie lub posze-
rzenie form istniejacych weze$niej”. W tym kontekscie nasuwa si¢ jeszcze jedna refleksja — nowe me-
dia niezwykle szybko starzeja si¢, musza ustepowac miejsca nowym i staja si¢ mediami klasycznymi;
szerzej patrz W. Dudek, Nowe media a zmiany sposobu ksztalcenia na poziomie akademickim, ,,Stu-
dia Medioznawcze” 2001, nr 4, s. 19.

6 Teoretycznie historyk moze przyjaé takze odmienne zalozenie, ze kazda powstajaca praca tyl-
ko przybliza nas do wyjasnienia problemu, a ewentualna korekte przyniosa kolejne opracowania;
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Badajac zjawiska zwiazane z obiegiem informacji, uczeni wykorzystuja i po-
stuguja sie metodami wielu nauk’. Wydaje si¢, ze mozemy je okresli¢ jako ,,nau-
ki pomocnicze medioznawstwa”. Wyodrebnienie si¢ i staly rozwoj nauki o me-
diach sprawia, iz liczba jej ,,nauk pomocniczych” nieustannie ro$nie. Rozwoj ten
pozostaje w zwiazku z postepem nie tylko nauk humanistycznych czy przyrodni-
czych (np. precyzyjne pomiary), ale i réznorodnych dziedzin technicznych (foto-
grafia, radio, telewizja, cyfrowe techniki zapisu informacji). Korzystajac z dorob-
ku tych nauk, uzyskuje si¢ wiedze z zakresu formutowania i osiggania celow przez
media i rzadzacych nimi praw, dzigki czemu mozliwe jest m.in. przeprowadzenie
poprawnej analizy zachodzacych w mediach procesOw i ustalenie rzadzacych ni-
mi prawidtowoSci. Do podstawowych ,,nauk pomocniczych medioznawstwa”, de-
cydujacych o jego interdyscyplinarnoSci, a jednoczeS$nie pewnej niespojnosci
i eklektycznosci na obecnym etapie®, nalezy zaliczy¢ historie, politologie, prawo,
polonistyke, socjologi¢, ekonomie, statystyke, kulturoznawstwo i psychologie
spoteczna. Kazda z wymienionych nauk stanowi odrebna dziedzing wiedzy z wia-
snym przedmiotem badan’, wszystkie one mogg by¢ tez narzedziem pracy medio-
znawcy i stanowi¢ nieodlaczng czg$¢ jego warsztatu naukowego.

Stosunkowo prosta operacja bytoby przesledzenie wzajemnych zwigzkow me-
dioznawstwa i jego ,,nauk pomocniczych”. Jednakze nie wyczerpuje to problemu.
Wydaje sig, ze szczegolng uwage nalezy zwroci¢ obecnie na mozliwosci, jakie stwa-
rza nowoczesna technologia. Internet jest dzi§ nie tyle narzedziem, co Zrodlem
zrodet!?, Bez obawy mozna takze zalozy¢, iz rozw0j dziennikarstwa online i zwig-
zane z tym badania juz stworzyly nowg jakoS¢ we wspolczesnym medioznawstwie.

patrz na ten temat: T. Mielcarek, Miedzy monopolem a pluralizmem. Zarys dziejow srodkow komu-
nikowania masowego w Polsce w latach 1989-1997, Kielce 1998, s. 8.

7 Na temat ,epistomologicznej schizmy”, ktora rozdziera nauke o mediach w nurcie europej-
skim oraz amerykanskim, patrz: T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy
prasy, radia, telewizji i Internetu, Krakow 1999, s. 92-93, a takze uzupetniajaco: W. Dudek Ewolucja
zainteresowari badawczych mediami, [w:] Srodki masowej informacji w Polsce po likwidacji instytucji
cenzury (1990-2000), pod red. nauk. J. Adamowskiego, Warszawa 2000, s. 15.

8 Szerzej na ten temat zob. Nauka o komunikowaniu. Podstawowe orientacje teoretyczne, pod red.
B. Dobek-Ostrowskiej, Wroctaw 2001, s. 26 oraz 31.

9 Na ten temat patrz interesujace refleksje W. Kolasy, Potrzeby prasoznawstwa a bibliografia cza-
sopism w dekadzie przemian, ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2001, z. 1, s. 178. Zob. tez: Nauka
o komunikowaniu..., s. 24-25. B. Dobek-Ostrowska, za: A. Mucchelli, Les sciences de l'information
et de la communication, Paris 1998, stara si¢ przedstawic siedem dziedzin badah w nauce o mediach:
pierwsza z nich grupuje prawo, histori¢ i antropologie kultury, druga — jezykoznawstwo, lingwisty-
ke, semiologie, pragmatyke, trzecia — dokumentacje¢, informatyke i telekomunikacje, czwarta — filo-
zofig, filozofi¢ nauk i epistemologi¢, pigta — ekonomie, zarzadzanie, marketing, reklame¢ i public re-
lations, szosta — psychologie i psychologie spoleczna, siddma za$ — socjologi¢ organizacji, socjologi¢
mass mediéw i nauki polityczne.

10K, Narojczyk, Warsztat badawczy historyka w dobie rewolucji informatycznej, [w:] Wybrane pro-
blemy warsztatowo-dydaktyczne studiow historycznych. Materialy dla nauczycieli i studentow historii, red.
nauk. M. Szczurowski, Torun 2001, s. 40-43; A. Adamczyk, O potrzebie poszerzenia zakresu nauk po-
mocniczych historii w warsztacie naukowym historyka-specjalisty dziejow najnowszych, tamze, s. 98-103.
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Komputer staje si¢ wrogiem dotychczasowego — ,,erudycyjnego” — podejscia do ba-
dan, usprawnia warsztat, zmienia sposoby gromadzenia, przetwarzania i organiza-
cji informacji, umozliwia dostgp do zasobow bibliotek i baz danych, w tym i archi-
wow redakeyjnych, w skali krajowej i miedzynarodowej!!.

* ok ok

Jednym z zasadniczych pytan stawianych w nauce o mediach pozostaje kwe-
stia: co i dlaczego wywoluje zmiany zachodzace w obszarze mediow wspotcze-
snych? Jest to wigc pytanie o otoczenie, w jakim media funkcjonuja. Odpowiada-
jac na nie, dochodzimy do wniosku, ze Srodki masowej informacji opisuja i wspot-
tworzg te czesSC zycia spotecznego, ktora szczegOlnie ostro odzwierciedla procesy
zachodzace w roznych dziedzinach zZycia i jest przez te dziedziny (wartoSci, cele
1 programy polityczne, struktura danego spoleczenstwa, Swiadomos¢ spoteczna,
stan bazy technicznej i gospodarki, obowigzujacy system prawny, istniejace roz-
wigzania administracyjne, inne media) w znaczacej mierze okreslana. Biorac pod
uwage historyczne i spoleczne uwarunkowania zjawisk medioznawczych oraz
wplyw na nie réznorodnych czynnikow, mozna pokusic sie, idac Sladem politolo-
ga Artura Bodnara'?, o probe graficznego ich przedstawienia, w celu uzyskania
»pola mediéw” (patrz rys.).

Zarysowanie ,,pola medidw” daje podstawe do wyprowadzenia kilku wnio-

Baza techniczna,
/ technologia

Cele, wartosci,
programy, Struktury
doktryny — spofeczne

polityczne \ Radio Telewiza _—
~ 7
Media masowe
yd ~ N
/ Prasa Internet
~—_ _ inowe media
Swiadomosé ‘ Gospodarka

spoleczna /
T System prawny

II'W tym miejscu, niejako na marginesie, nalezy odnotowa¢, ze rozwdj badaf medioznawczych
oraz dydaktyki w tym zakresie wymusil juz tworzenie przez jednostki badawcze centréw multime-
dialnych. Zagadnienie to nie wchodzi w zakres niniejszych rozwazan.

12 A. Bodnar, Ekonomika i polityka. Podstawowe zaleznosci, Warszawa 1978, s. 16-23, wprowa-
dzit pojecie ,,pola polityki”. W tej kwestii patrz takze P. Barwise, K. Hammond, Media, Warszawa
2000, s. 71.
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skow o charakterze ogdlnym. Pojecia elementarne dla wspotczesnych mediow to
polityka i administracja, polityka gospodarcza, struktury i programy spoteczne,
SwiadomosS¢ spoteczna, ideologie i doktryny polityczne, prawo oraz baza tech-
niczna i technologiczna. Media ksztaltowane sa takze przez nie same, dlatego tez
nie nalezy ich traktowac jedynie jako prostego no$nika informacji, ale byt funk-
cjonujacy samodzielnie, w ktdrego zawartoSci (uktadzie tresci, kompozycji i eks-
presyjnosci tytutow, objetosci, reklamach, cenie, a w koficu nakladzie) odbijaja
sie istniejgce stosunki miedzy mediami a pozostalymi elementami ,,pola me-
diéw” oraz istniejace struktury spoteczne okreslajace preferowane i przenikaja-
ce spoleczenstwo cele, wartosci, programy i doktryny polityczne, ktore maja tak-
ze bezposredni wplyw na Swiadomos¢ polityczng odbiorcow przekazow medial-
nych. W tym kontekscie nie nalezy zapominac, ze w wyniku splotu roznych istot-
nych okolicznosci spolecznych, ekonomicznych itp. jednostki mogty i zdobywaly
wplyw na ksztalt i funkcjonowanie medidw, odciskajac na nich swoiste pietno.

Unikatowa warto$¢ mediow dla Swiata polityki bierze si¢ stad, ze moga one
zaoferowac tak wielka publiczno$¢ (odbiorcéw), niemozliwa do pozyskania w za-
den inny sposob, ktorej ponadto dostarczaja informacj¢ charakteryzujaca si¢ ak-
tualnos$cig i kompletnoscig. BezpoSredni wplyw na funkcjonowanie mediéw ma
takze stan gospodarki okreslajacy stuzgcg im baze techniczng i technologiczna,
cho¢ warto pamietacd, ze technologiczna warto$¢ wynalazkow nie przesadza auto-
matycznie o ich szerokiej akceptacji. Zjawiska i procesy towarzyszace mediom sa
z soba powigzane, wplywaja na siebie i warunkuja wzajemnie, zmieniaja si¢
w czasie oraz znajduja odbicie w istniejacym i przeksztalcajacym sig, takze pod
ich wplywem, systemie prawnym. Oznacza to, ze media wspolczesnie funkcjonu-
ja w ramach pewnego systemu, systemu przekraczajacego granice pafstw i naro-
dow, ktory dynamicznie si¢ rozwijal’. Kazdy z jego elementéw ma wplyw na
funkcjonowanie caloSci, natomiast zaden nie ma wytacznoSci w oddzialywaniu na
pozostate. ,,Pole mediow” jako calo$¢ jest bezinstytucjonalne, co w konsekwenc;ji
oznacza, ze jest ono elastyczne i niesformalizowane, a media moga wptywac na
inne elementy systemu.

® ok 3k

Jezeli uSwiadamiamy sobie, jak bardzo zlozone jest ,,pole mediow” i jaki jest
jego zasieg, a takze zgodzimy si¢, Ze wiedza historyczna stanowi jeden z elemen-
tow istotnych dla medioznawstwa, to analiza zjawisk z tego obszaru uzalezniona
bedzie takze od tego, jak zdotamy odczytac i zinterpretowac spuscizne przeszto-
Sci. Pod pojeciem spuscizny nalezy rozumiec réznego rodzaju zrddta, nad ktorych

13 W. Sonczyk, Media w Polsce. Zarys problematyki, Warszawa 1999, s. 12-16. Funkcjonuje wrecz
pojecie, zwlaszcza wsrdd francuskich teoretykow komunikowania, ,,mediatyzacji polityki”, szerzej
patrz B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne jako obszar badar naukowych, ,,Studia Me-
dioznawcze” 2001, nr 2, s. 63.
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definicja w literaturze, zwlaszcza historycznej, od dziesigtkdw lat trwaja dyskusje.
Nie jest celem autora referowanie tej dyskusji'. Wydaje si¢, ze z punktu widze-
nia medioznawcy Zrodiem historycznym bedzie wszelki §lad mysli czy dziatalno-
Sci ludzkiej, traktowany dwojako — jako odbicie procesu dziejowego i jako jego
wytwor!S. Bedzie to zatem ,,kazda pozostato$¢ przesztosci, ktdéra moze nas infor-
mowac¢ o minionych wydarzeniach dotyczacych dziejow ludzkoSci, a wiec mie-
szczgcych sie w pojeciu historia”1®,

Literatura notuje wiele propozycji podziatu zrodet historycznych!’. Rozno-
rodno$¢ Zrodet pozostajacych w dyspozycji badacza mediéw nieuchronnie kiero-
wac musi jego uwage na koniecznosS¢ okreslonego ich uporzadkowania, choc uje-
cie ich w jeden spoOjny system jest rzecza niezwykle trudna. Wynika to przede
wszystkim z ich rozmaitej formy 1 treSci. Ponadto kazde ze zrodel jest powigzane
z innymi, co stwarza trudnosci przy szeregowaniu ich do odpowiedniej kategorii.
,» Iradycyjna” juz typologi¢ tych zrodel autor przedstawit w cytowanym juz arty-
kule z 2004 r.'® Dzi§ natomiast warto dodaé, ze obecnie — rzec mozna z godziny
na godzine — historyk, dzigki coraz zasobniejszym archiwom i bibliotekom cyfro-
wym rejestrujacym ,,pamiec §wiata”, otrzymuje dostep do zrodel, o ktorych czg-
sto mogt tylko marzy¢.

* ok sk

Niejako na marginesie rodzi si¢ uwaga, ze rozwijajacy swg dziedzing history-
cy szeroko si¢gaja do informacji zawartych w mediach. Od kilku juz lat w nau-
kach historycznych proponuje si¢ nowy sposdb badania przeszioSci, tzw. historig
drugiego stopnia, w ktorym analiza symbolicznego wymiaru przeszto$ci dokonu-
je sie poprzez badanie funkcjonowania miedzy innymi miejsc pamigci. Historycy
nie ograniczaja si¢ do prostego postrzegania pewnych wydarzen czy postaci, lecz
pytaja o to, co z owym postrzeganiem przesztosci dziato si¢ pOzniej w zbiorowe;j
imaginacji, jakie asocjacje i interpretacje byly przez kogo, kiedy i w jakim celu

14 Przyktadowo mozna odwota¢ si¢ do prac: Ch.V. Langlois, Ch. Seignobos Wstep do bada# hi-
storycznych, Lwow 1912; S. Kosciatkowski Historyka. Wstep do studiow historycznych, Londyn 1954;
J. Topolski Metodologia historii, Warszawa 1968; B. Miskiewicz Wstep do badari historycznych, War-
szawa 1974; E. Mierzwa, Historyka, Kielce 1997; Z. Wojtkowiak, Nauki pomocnicze historii najnow-
szej. Zrodloznawstwo. Zrodla narracyjne. Cz. 1: Pamietnik, tekst literacki, Poznan 2001.

15'W tym miejscu nasuwa sie refleksja o wspdlnych korzeniach tak rozumianej definicji ze spoj-
rzeniem na kulture jako calos¢ reprezentowanym przez J. Szczepanskiego (Elementarne pojecia so-
cjologii, Warszawa 1972, s. 78), wedtug ktérego: ,,Kultura to ogdt wytworéw dziatalnosci ludzkiej,
materialnych i niematerialnych, wartosci i uznawanych sposobdw postgpowania, zobiektywizowa-
nych i przyjetych w dowolnych zbiorowosciach, przekazywanych innym zbiorowos$ciom i nastepnym
pokoleniom”.

16 A. Swiezawski, Warsztat naukowy historyka. Wstep do badan historycznych, Czestochowa 2001,
s. 120.

17 Tamze, s. 121-135,

18 M. Jabtonowski, Zrddla..., s. 36.
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wzmacniane tudziez wytwarzane, jaka byta ich skuteczno$¢ i jak wpisywaly sie
w mechanizmy kreowania zbiorowego poczucia tozsamosci jednych, a wyklucze-
nia innych!. Badanie takie oznacza migdzy innymi koniecznos$¢ znacznego roz-
szerzenia bazy zZrodtowej, wykorzystania danych zawartych w prasie drukowane;j,
mediach elektronicznych i internecie. Okresla to jednoznaczne wyjscie poza wa-
sko rozumiang tekstualnos¢, szeroki styk i interdyscyplinarng wspoiprace z me-
dioznawstwem (medioznawcami), co pozwala przedstawicielom obu dziedzin
zajmowac si¢ problemami bez koniecznoSci stosowania wymaganych przez dys-
cypliny restrykcji. Poprzez zerwanie z chronologicznym opisem przesztosci, hi-
storia drugiego stopnia pozwala wyzwoli¢ si¢ z tradycyjnej formy rekonstrukcji
przesztosci i prowokuje do zadawania Zrodlom innych pytafh oraz stosowanie
odmiennej od tradycyjnej formy narracji?). Tu, jak sie wydaje, powstaje bardzo
interesujace pole do wspdipracy medioznawcdw i historykow, gdzie moga spoty-
kac si¢ zainteresowania, warsztaty i obszary badawcze.

ok ok

Dla medioznawcoéw ponad wszystko podstawowym Zrddlem informacji pozo-
stajg same media. Na podstawie pozyskiwanych materialow badacze moga na
biezaco Sledzic, rejestrowac i ocenia¢ zachodzace zmiany i1 tendencje. Tu niejako
na marginesie rodzg si¢ cztery uwagi. Pierwsza z nich jest taka, ze pomimo po-
zornej obfitosci informacji, wystepuja problemy z dotarciem do wielu podstawo-
wych wiadomosci?!. Druga z nich dotyczy stosowanych metod badawczych i drog
pozyskiwania materialow. Z dzisiejszej perspektywy niezbedna w tym przypadku
wydaje si¢ bliska wspoOtpraca zainteresowanego Srodowiska z réznego rodzaju
pracowniami badania mediow i opinii spotecznej. Musi ono bowiem dysponowaé
odpowiednim materiatem empirycznym. Dzi¢ki internetowi badacz ma dostep
do ,,kopalni” danych wtérnych??, w tym i wynikow badaf opinii publicznej. Trze-
cia wigze si¢ z koniecznos$cia archiwizowania materialéw, teraz takze z interne-
tu, tak aby mozna z nich byto korzysta¢ takze w przysztosci. Nalezy wiec dokta-
dac staran, aby materialy archiwalne przegrywac na nosniki cyfrowe, a popieraé
te instytucje 1 redakcje, ktore tworza i udostepniaja swe elektroniczne archiwa,

19 Opis projektu polsko-niemieckie miejsca pamigci zob.: www.cbh.pan.pl [dostep: 21.09.2009]
oraz Historia drugiego stopnia — kilka uwag krytycznych, [w:] Deutsche-polnische Erinnerungsorte.
Reader dla Autorek i Autorow na temat polsko-niemieckich miejsc pamigci, Berlin 2009, s. 27-28 (mps).

20 Patrz wystgpienie R. Traby, wraz z zespotem, w trakcie panelu ,, Tozsamos¢ i pamigé. W po-
szukiwaniu nowego paradygmatu w badaniach historycznych”, XVIII Powszechny Zjazd History-
koéw Polskich, Olsztyn 17.09.2009.

2l Przyktadowo, badacz zajmujacy si¢ prasa wspOlczesna nie moze by¢ usatysfakcjonowany
z zadnej z istniejacych bibliografii — patrz szerzej W. Kolasa, Potrzeby prasoznawstwa..., a wydawcy
czesto zazdroénie strzega informacji na temat ekonomicznych podstaw swej dzialalnosci — na ten te-
mat szerzej: M. Wierusz-Kowalski, Wspdlczesna prasa hipologiczna, Warszawa 2002 (mps).

22 M. Szpunar, Internet w procesie gromadzenia danych o charakterze wtérnym, ,,Studia Medio-
znawcze” 2009, nr 2, s. 142.
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jak to ma miejsce w przypadku ,,Gazety Wyborczej” i ,,Rzeczpospolitej”. Ostat-
nia uwaga nasuwa si¢ w zwigzku z rozwojem szeroko pojetej bazy technicznej
medidéw — naukowcy muszg liczyC€ si¢ z sytuacja stalego wzrostu iloSci przekazy-
wanych informacji, ktore beda musieli uwzgledniac i przetwarzac, ale przede
wszystkim — weryfikowac.

* ok sk

Badacz, zwtaszcza poczatkujacy, majac do czynienia z rdéznymi rodzajami
zrodel, czestokroc stwierdza, ze odczytanie zawartych w nich informacji sprawia
mu trudnoSci. Wynikaja one z r6znych wtasciwoSci gromadzonych materialow.
Rozwigzaniem jest pozyskiwanie jak najwigkszej liczby informacji utatwiajacych
prace ze zrodltami. W procedurze poznawczej najwazniejsze jest bowiem takie
odczytanie analizowanych tresci, aby odpowiadaly one intencjom ich autora —
nadawcy. Medioznawca powinien dysponowaé mozliwie wszechstronnymi wiado-
moSciami odno$nie do analizowanej kwestii — w powiazaniu z kontekstem histo-
rycznym zagadnien, jakie podejmuje. Chodzi zwtaszcza o jezyk analizowanego
okresu, jego symbole, kulture (w tym kulture techniczng) czy wiasciwych dla nie-
go sposobOow przekazywania informacji. W tym miejscu nasuwa si¢ uwaga
o szczegOlnej roli i znaczeniu ,,nauk pomocniczych medioznawstwa” wskazanych
wczesniej. Nawigzujac do metodologii historii, lecz stosujgc wlasne narzedzia ba-
dawcze, medioznawca powinien przeprowadzac krytyke zrodta w celu oddziele-
nia informacji autentycznych od bezwarto$ciowych czy niewiarygodnych?. Z te-
go punktu widzenia prace nad Zrodtami nalezy podzieli¢ na krytyke:

— zewnetrzng (materialna istota Zrodla, jego forma i widoczne cechy, pocho-
dzenie, datowanie, stan zachowania), pozwalajaca na odtworzenie proce-
sOw, jakie znalazty odbicie w jego formie i treSci. W tym miejscu warto od-
notowac, ze stwierdzenie wszelkich zmian czy przeksztalcen pierwotnego
przekazu takze stanowi niezwykle istotng informacj¢ dla badacza;

— wewnetrzna, majaca na celu zbadanie, czy treS¢ przekazu podaje fakty (in-
formacje) majace rzeczywiscie miejsce.

Pamietajac, ze podzial na krytyke zewnetrzng i wewnetrzng to dwa rdzne ele-
menty krytyki Zrodla, warto podkresli¢, iz w praktyce obie czynnosci si¢ uzupel-
niaja, rozstrzygajac o pochodzeniu, autentycznoSci i wiarygodnoSci analizowa-
nych materiatow.

2 Przyktadowo patrz: B. MiSkiewicz, Wstgp do badari..., s. 174 i n. oraz E. Mierzwa, Historyka,
rozdz. XVI-XVIL. Por. tez: 1. Thnatowicz, Nauki pomocnicze historii XIX i XX w., Warszawa 1990,
s. 143 in.
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ok sk

We wspolczesnym Swiecie niezwyklego przyspieszenia nabrat obieg informa-
cji. Badacz, takze badacz mediow, cierpi raczej na ich nadmiar. Nie oznacza to,
ze moze pozwoli€ sobie na brak krytycyzmu w podejSciu do Zrodet, jakimi dyspo-

nuje.

Zdajac sobie sprawe, iz prowadzone rozwazania jedynie ,,naskdrkowo”

traktuja podjety temat, warto mimo to pokusic¢ si¢ o kilka uwag o charakterze
ogo6lnym:

wiele kwestii z zakresu metodologii nauki o0 mediach wymaga jeszcze po-
glebionej i krytycznej dyskusji;

istnieje consensus, ze medioznawstwo ma umozliwiaé naukowe analizy,
oceny i prognozy dotyczace Srodkow masowego przekazu oraz przynosi¢
wiedze z zakresu formutowania i osiagania celow przez media i rzadzacych
nimi praw;

istnieje grupa nauk, ktore mozna okresli¢ jako ,,nauki pomocnicze medio-
znawstwa”, stanowia one narzedzia pracy badaczy mediow, bedac nie-
odlgczng czescig ich naukowego warsztatu, a ich liczba powigksza sig;
nauka o mediach dotyczy tej czgSci zycia spotecznego, ktdre stanowi szcze-
g0lnie jaskrawe odbicie procesow zachodzacych w r6znych dziedzinach zy-
cia i jest przez te dziedziny w znaczacej mierze uwarunkowana; uchwyce-
nie tych uwarunkowan daje mozliwo$¢ wykreSlenia ,,pola mediow wspot-
czesnych”;

medioznawca, podobnie jak badacze wielu innych nauk, dysponuje r6zny-
mi rodzajami Zrddet dostarczajacych wiedzy odnoszacej si¢ do podejmo-
wanego problemu, podstawowym pozostaja same media;

roznorodno$¢ zrddet, pozostajacych w dyspozycji badacza medidéw, powo-
duje konieczno$¢ okreSlonego ich podziatu;

celem poprawnego odczytania informacji zawartych w réznorodnych
zrodtach medioznawca przeprowadza ich krytyke, rozstrzygajac o pocho-
dzeniu, autentycznoSci i wiarygodnoSci materiatu.
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WIKTOR PEPLINSK]

Czy nauka o dziennikarstwie
| komunikacji spofeczne] moze
WybiC sie na niezaleznosc?

Can journalist and social
communication studies become
independent?

Parafrazuj ac tytul znanej osiemnastowiecznej broszury politycznej, warto zasta-
nowic€ si¢, czy dziennikarstwo i komunikacja spoleczna moze i powinna stac si¢
samodzielnym kierunkiem nauki. Pytanie to mozna sformulowac jeszcze inaczej
— czy nalezy usankcjonowac formalnie dyscypling, ktdra w rzeczywistoSci istnieje
1 przezywa w Polsce, co najmniej od dwudziestu lat, niezwykle dynamiczny roz-
woj, mierzony zaréwno intensywnoscig badaf, obfitoscig publikacji, jak i przede
wszystkim skalg praktycznego wykorzystania.

Czy nalezy usankcjonowac¢ naukowo dyscypling, ktora nie tylko funkcjonuje
w innych krajach jako samodzielny kierunek nauki (np. Stany Zjednoczone —
Communications oraz Journalism, w krajach zachodnioeuropejskich Medienwi-
ssenschaft, Kommunikations Wissenschaft), ale jest tam jednym z najbardziej dy-
namicznie rozwijajacych si¢ kierunkow nauki. Mimo to nie ma ona w Polsce sta-
tusu odrebnej dyscypliny naukowe;.

Uwarunkowania potrzeby stworzenia samodzielne]
dyscypliny naukowej
0Od 1917 roku sg prowadzone w roznych formach w Polsce studia dziennikar-
skie. Od 1995 r. Rada Gtowna Szkolnictwa Wyzszego nadata im nazwe ,,Dzien-
nikarstwo 1 Komunikacja Spoteczna”. Zgodnie z wprowadzonym w Polsce ,,sy-
stemem bolonskim” odbywaja si¢ one na dwoch poziomach — studiow licencjac-
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kich i uzupetniajgcych studiow magisterskich. Trzeci etap systemu bolofiskiego
(studia doktoranckie) nie moze by¢ realizowany z oczywistych wzgledow — brak
uznania kierunku za osobna dyscypling naukowa. Studia te cieszg si¢ niestabng-
ca popularnoScia wsrod kandydatow na wyzsze studia, osiagajac najczesciej
pierwsze miejsca w rankingu osOb przypadajacych na jedno miejsce w corocz-
nych procesach rekrutacyjnych. Przyktadem moze by¢ sytuacja dziennikarstwa
funkcjonujacego od roku akademickiego 2006/2007 na Uniwersytecie Gdan-
skim, gdzie przez dwa kolejne lata liczba kandydatow przypadajacych na jedno
miejsce sytuowatla si¢ na pierwszym miejscu w skali catego TrOjmiasta, a w 2009 r.
na drugim miejscu, ustepujac pierwszego tylko stomatologii na Uniwersytecie
Medycznym.

Na studiach politologicznych, filologicznych i socjologicznych istnieja spe-
cjalizacje zawodowe dziennikarskie lub medioznawcze. Praktycznie w kazdej
placowce akademickiej prowadzacej studia dziennikarskie sa studia podyplo-
mowe z tego zakresu. Wedtug danych Panstwowej Komisji Akredytacyjnej ta-
kie studia prowadzi w Polsce 40 uczelni akademickich, zarowno publicznych
jak i niepublicznych. W 28 placowkach (gidéwnie szkotach niepublicznych) pro-
wadzone s3 studia pierwszego stopnia, a w 12 (publicznych) pierwszego i dru-
giego stopnia.

Wszystko to powoduje, ze liczba nauczycieli akademickich zajmujaca si¢
ksztalceniem studentdw w tym zakresie wynosi co najmniej kilkaset osob i sta-
le rosnie. Niezbedne dla ich prowadzenia minimum kadrowe liczy 455 osob!,
a liczba ta dotyczy tylko czeSci zatrudnionej kadry w poszczegdlnych jednost-
kach, bo dotyczy tylko tzw. minimum kadrowego. Egzemplifikacja tego stanu
rzeczy moze by¢ liczebno$¢ kadry w czotowych o§rodkach akademickich prowa-
dzacych studia z tego zakresu. Na przyktad w Instytucie Dziennikarstwa Uni-
wersytetu Warszawskiego jest zatrudnionych 70 osOb, na dziennikarstwie
w Uniwersytecie Jagiellofiskim 27 os6b, w Uniwersytecie im. Adama Mickiewi-
cza w Poznaniu 23 osoby. Zgodnie z wymogami Panstwowej Komisji Akredyta-
cyjnej (a takze Uniwersyteckiej Komisji Akredytacyjnej) osoby te musza dyspo-
nowa¢ odpowiednimi stopniami i tytulami naukowymi, a kryterium zaliczenia
ich do minimum kadrowego na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spo-
teczna stanowi dorobek naukowy z zakresu medioznawstwa i komunikacji spo-
tecznej?. Powoduje to, ze intensywno$¢ prowadzonych badan inspirowana
przez rozw0j szkolnictwa dziennikarskiego jest bardzo duza. Co roku powstaja
nowe prace doktorskie, habilitacyjne, ksigzki profesorskie, dotyczace mediow

I Wedtug stwierdzeri samej PKA liczba ta nie jest w pelni precyzyjna, bo niektore jednostki nie
zglaszaja na czas faktu uruchomienia tego rodzaju studiow.

2 Por. Uchwata Nr 1043/2004 Prezydium Panstwowej Komisji Akredytacyjnej z dnia 28 pazdzier-
nika 2004 r. w sprawie zasad przeprowadzania wizytacji (tekst jednolity uwzgledniajacy zmiany
wprowadzone Uchwata Nr 974 z dnia 13 grudnia 2007) ,,Raport zespotu oceniajacego Panstwowej
Komisji Akredytacyjnej...” Cz. IV Nauczyciele akademiccy, p. 31 5.
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i komunikacji spofecznej. O przyznaniu stopni i tytulow naukowych z tego za-
kresu decyduja najczeSciej komisje, rady instytutow lub rady wydzialu kierun-
kow filologicznych, historycznych, politologicznych, niekiedy socjologicznych,
pedagogicznych lub psychologicznych. Gremia, ktore dokonuja oceny poszcze-
gllnych rozpraw czesto stosuja dosyC sztywne kryteria, szczegdlnie dotyczace
metod badawczych i zakresu poznawczego rozpraw medioznawczych. Patrzg na
ten temat przede wszystkim z punktu widzenia wtasnej dyscypliny, kwestionu-
jac niekiedy brak zastosowania wtasciwych dla swojej dyscypliny metod badaw-
czych lub w ogole sam zakres badawczy. Niekiedy padaja pytania, dlaczego ma-
my nada¢ komus stopief doktora z zakresu historii literatury, politologii czy hi-
storii, gdy praca nie jest stricte historyczno-literacka, politologiczna czy histo-
ryczna? Sytuacje takie stanowig znaczgce utrudnienia w rozwoju kadry nauko-
wej z tego zakresu.

Dla potrzeb tak rozwinietego szkolnictwa dziennikarskiego powstaja nowe serie
wydawnicze, w ramach ktorych ukazuja si¢ podreczniki akademickie (np. Edukacja
Medialna edytowana przez Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Edukacja
Medialna firmowana przez Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne Spotka Akcyjna,
Dziennikarstwo i Swiat Mediéw wydawane przez Towarzystwo Autoréw i Wydaw-
cow Prac Naukowych Universitas, a edytowane przez Studium Dziennikarskie Uni-
wersytetu Pedagogicznego im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie).

Podreczniki akademickie dotyczace tej dyscypliny wydaje rowniez Instytut
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego, Instytut Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, Instytut Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spofecznej Uniwersytetu Wroctawskiego i Uniwersytetu im. A. Mickiewicza
w Poznaniu.

Wydawnictwo Astrum z Wroctawia w serii Kreatywno$¢ wydaje pozycje za-
rOwno autorow polskich, jak i przede wszystkim zagranicznych, dotyczace medio-
znawstwa i1 komunikacji spoleczne;j.

Powstaja wydawnictwa leksykograficzne z tego zakresu, np. Popularna ency-
klopedia mass mediow?, Stownik terminologii medialnej* oraz wiele innych.

Kolejnym stymulatorem niezwykle dynamicznego rozwoju badan nad media-
mi jest ich stale wzrastajaca rola w zyciu politycznym, spolecznym, gospodarczym
i kulturalnym. Biorac pod uwage zycie spoteczno-polityczne, pojecie ,,czwarta
wladza” zamienia si¢ cze¢sto na ,,pierwsza wladza™, a w polemikach politycznych
powtarza si¢ czesto stwierdzenie, ze ,,polityka mozna zabi¢ gazeta”. Jest to wszy-
stko zwigzane z mechanizmami funkcjonowania pafnstwa demokratycznego,
gdzie pelny dostep do informacji, debata publiczna i kontrola struktur zycia pu-
blicznego pelnia role fundamentalna.

3 Popularna encyklopedia mass mediéw, red. J. Skrzypczak, Poznafi 1999.
4 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006.
5 Por. Media w Polsce. Pierwsza wiladza IV RP?, red. M. Sokolowski, Warszawa 2007.
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Analogiczna role odgrywaja mechanizmy rzadzace komunikowaniem spotecz-
nym, co stymuluje badania nad komunikowaniem interpersonalnym, grupowym,
publicznym i instytucjonalnym. Mozna by wrecz stwierdzi¢, ze ranga nadawana
umiejetnoSciom komunikacyjnym, szczeg6lnie w sferze zycia politycznego, ma
wrecz wymiar histeryczny. Wplywa to wszystko na skale zainteresowania proble-
mem zarOwno Srodowiska naukowego, jak rowniez praktykdéw, a wsrdd tych
ostatnich niektore postaci urastajg do roli swoistych ,,gwiazd”, zeby wymienic tu
chociazby nazwisko Piotra Tymochowicza.

Kolejnym, niezwykle istotnym stymulatorem rozwoju badafn nad mediami jest
specyfika funkcjonowania zycia gospodarczego w systemie gospodarki wolnoryn-
kowej. Wynika to z oczywistego faktu, ze sa one podstawowym kanalem przeka-
zu treSci reklamowych. Stad tez ogromny rozw(j badan nad czytelnictwem prasy,
stuchalnoscig radia, ogladalnoScia telewizji, uzytkowaniem internetu. Zaowoco-
walo to powstaniem kilkudziesi¢ciu agencji albo specjalizujacych si¢ w badaniach
oddziatywania mediow, albo uwzgledniajacych Srodki informacji masowej w swo-
ich badaniach®.

Na tak duze zainteresowanie studiami z zakresu dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej i jego wplywem na rozwoj dyscypliny oddziatywa réwniez fakt ich dzi-
siejszego ksztaltu. Przygotowujg one nie tylko do zawodu dziennikarza prasowego,
radiowego, telewizyjnego czy dziennikarza z zakresu tzw. nowych medidw, ale réw-
niez (w zalezno$ci od ukierunkowania specjalnosci w poszczeg6olnych osrodkach
akademickich) do zawodu rzecznika prasowego, zarzadzajacego mediami, pracow-
nika agencji Public Relations, specjalisty ds. mediow, specjalisty ds. promocji, orga-
nizatora medioéw lokalnych, specjalisty ds. polityki informacyjne;j, specjalisty z za-
kresu reklamy, kreatora reklamy, projektanta fotograficznego, specjalisty ds. foto-
grafii reklamowej i medialnej itp., specjalisty do spraw marketingu politycznego
i innych. Wszystko to wskazuje na potrzebe szybkiego wyodrgbnienia dyscypliny ja-
ko samodzielnego kierunku nauki i nadania jej statusu naukoznawstwa.

Rozw(j badan (aspekty poznawcze i kierunki)
oraz instrumentarium metodologiczne dyscypliny
Mozna przyjaé, ze o statusie naukowym dyscypliny decyduje jej aspekt po-
znawczy 1 rozlegto$¢ kierunkow badan, instrumentarium metodologiczne oraz
dorobek bibliograficzny.
Pole badawcze i kierunki badan medioznawstwa probowano juz wyznaczy¢
w latach szescdziesigtych dwudziestego wieku. Dyscypling okreslano wowczas ja-

6 Na przyklad agencje badania rynku i opinii: Opinia — agencja badan rynku, ARC Rynek
i Opinia sp. z 0.0., GIK Polonia, Millward Brown SMG/KRC; agencje public relations: Agencja
GREEN PR, DEVA, Public Relations, GENESIS Public Relations, ITBC Communication
sp. z 0.0., Martis CONSULTING sp. z o0.0., Multi Communications sp. z 0.0., Neuron Agencja
Public Relations, PREMIUM Public Relations sp. z 0.0., PRS/Andrzej Multanowski.
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ko prasoznawstwo, bo pod ta nazwg istniata juz od wielu lat, kiedy w XIX wieku
Bentkowski, Chigdowski i Bandtkie” zapoczatkowali badania nad dziejami cza-
sopiSmiennictwa polskiego.

Proba instytucjonalizacji badan nad Srodkami informacji masowej w Polsce
w okresie powojennym byt Polski Instytut Prasoznawczy dziatajacy w latach
1946-1949 w Warszawie. Jednak dopiero powstanie po pazdzierniku 1956 roku
Osrodka Badan Prasoznawczych RSW , Prasa” w Krakowie, a szczegdlnie dzia-
tajacej w jego ramach Pracowni Teorii i Praktyki Prasy, koncentrujacej si¢ na ba-
daniach metodologicznych (m.in. prace Ireny Tetelowskiej zajmujacej si¢ proble-
mami iloSciowej analizy prasy, adaptujace na gruncie polskim koncepcje francu-
skiego badacza Jacquesa Kaysera)® zaowocowalo postepem badan z tego zakre-
su. Z inicjatywy Osrodka powstato szereg serii wydawniczych.

Polskie badania nad metodologia badan medialnych (wtedy prasoznawczych)
zaowocowalo kilkoma znaczacymi publikacjami. Wazna role w tym wzgledzie od-
grywaly inicjatywy powstalego w 1953 r. Wydzialu Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego. Wystapit on na przetomie lat szeS¢dziesiatych i siedemdziesia-
tych z inicjatywa opanowania aspektéw metodologicznych badan nad Srodkami
informacji masowej. Owocem tych dziatan byly trzytomowe Metody i techniki ba-
dawcze w prasoznawstwie®, ktorych celem miato byé przedstawienie ,,calo$ci me-
todologicznej problematyki prasoznawczej jako nowej dyscypliny wytaniajacej sie
z nauk spotecznych”!?. W ich przygotowaniu wzi¢lo udzial grono czolowych ba-
daczy (a takze praktykdw) z réznych osrodkdéw naukowych w Polsce, a przede
wszystkim z Warszawy i Krakowa. Przewodniczacym komitetu redakcyjnego Me-
tod i technik... byl profesor Mieczystaw Kafel.

Wezesniej, w 1966 roku, opublikowal on pierwszy w polskich badaniach nad
Srodkami informacji masowej podrecznik akademicki pt. Prasoznawstwo. Wstep do
problematykil, ktory zawieral charakterystyke zarowno polskich, jak i zagranicz-
nych badan nad Srodkami informacji masowej oraz szkolnictwa dziennikarskiego,
jak i okreslat zadania i przedmiot prasoznawstwa, kierunki i dzialy badan, a takze
dokonywat przegladu metod badawczych stosowanych w praktyce badawcze;j.

Praca ta stworzyta pole do wymiany mysli i pogladow na temat szeregu pro-
blemdw zwigzanych z omawiang dyscypling. Szczegdlnie ujawnito to si¢ w recen-
zji ksiazki Kafla, piora wspomnianej juz Ireny Tetelowskiej, zamieszczonej w kra-

7 F. Bentkowski, Historia literatury polskiej, wystawiona w spisie dziet drukiem ogloszonych, War-
szawa—Wilno 1814, t. 1, cz. 1, s. 125-133; A.T. Chiedowski, O poczgtkowych pismach periodycznych
w jezyku polskim, ,,Pamigtnik Lwowski” 1816, t. 1, s. 121-133; J.S. Bandtkie, Wiadomos¢ krétka o ga-
zetach polskich, ,,Rocznik Towarzystwa Naukowego z Uniwersytetem Krakowskim Pofaczonego”
1819, s. 205-224.

8 M. Kafel, Prasoznawstwo. Wstep do problematyki. Wyd. 2, Warszawa 1969, s. 83-85.

9 Metody i techniki badawcze w prasoznawstwie. T. 1-3, red. M. Kafel, Warszawa 1969-1971.

10 Tamze, t. 2, s. 4.

11 M. Kafel, Prasoznawstwo. Wstep do problematyki, Warszawa 1966.
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kowskich ,,Zeszytach Prasoznawczych” pt. Polska koncepcja prasoznawstwa'?,
gdzie autorka polemizowata szczegdlnie z integracyjna koncepcja badan praso-
znawczych przedstawiana przez autorals,

Cecha charakterystyczng 6wczesnych rozwazan nad metodologiag badan byta
ich koncentracja prawie wytacznie na funkcjonowaniu systemu Srodkoéw informa-
cji masowej, a w tym zakresie przede wszystkim na badaniach dotyczacych prasy,
co byto symetryczne wzgledem rozwoju medidéw tego okresu. Juz w tym okresie
wyksztalcita si¢ w polskich badaniach autonomiczna dla medioznawstwa — w tym
wypadku badaf prasowych — metoda iloSciowej analizy prasy. Jej adaptatorami
w Polsce byli przede wszystkim wspomniani Irena Tetelowska i Mieczystaw Ka-
fel. Podobnie bylo z adaptacja na gruncie polskim metody Jacquesa Kaysera mie-
rzacej stopien uwidocznienia materialu prasowego.

Badania te, szczegdlnie w ich formie erudycyjnej, byly zdeterminowane przez
ideologi¢ systemu politycznego funkcjonujacego woéwczas w Polsce, jednak
w sensie merytorycznym otwieraly droge do konstruowania podstaw badan nad
Srodkami komunikacji masowej w Polsce.

Zasadniczym przetomem w rozwoju dyscypliny byt rok 1989. Zaowocowatl on
ogromnym, niezwykle dynamicznym rozwojem szkolnictwa dziennikarskiego,
a takze badaniami nad systemem funkcjonowania i oddzialywania Srodkéw ma-
sowego przekazu. Wtasnie w tym okresie, termin prasoznawstwo coraz czgsciej
bywal zastepowany pojeciem medioznawstwo. Wynikalo to z faktu, ze nastepo-
wala coraz wigksza dominacja mediow audiowizualnych, az do swoistej rewolucji
w tym zakresie, jakg bylo pojawienie si¢ i rozwoj internetu, ktory szybko z kana-
tu przekazu awansowat do roli samodzielnego medium. Ten rozwoj byt charakte-
rystyczny dla sytuacji zwiazanej z funkcja, jaka odgrywaja wolne media w syste-
mie panstwa demokratycznego.

Podobne byly uwarunkowania rozwoju badan pozostatych poza komunikowa-
niem masowym form komunikowania spolecznego. Wolny rynek, mechanizmy
funkcjonowania zycia politycznego, nowe formy stosunkdw spolecznych staly sie
stymulatorem rozwoju dziedziny, ktora w Swiecie zachodnim stanowita niezwykle
istotng gataz nauki.

W tej sytuacji coraz wigkszy wplyw na rozwdj dyscypliny i koncepcje badaw-
cze polskich badaczy wywieraly prace zachodnich tworcéw dyscypliny Harolda

121, Tetelowska, Polska koncepcja prasoznawstwa, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1968, nr 1, s. 90-97,
rec. ksiazki M. Kafla, Prasoznawstwo..., Warszawa 1966.

13 Tetelowska pisata m.in.: ,,I skoro autor powiada dalej, ze »prasoznawstwo powinno objaé moz-
liwie wszystkie zjawiska i procesy zachodzace w rzeczywistoSci prasowej«, postuluje — moim zdaniem
—rzecz niemozliwa dla jednej dyscypliny, gdyz procesy te sa roznej natury, od technicznych, pracow-
niczych i ekonomicznych — po tworcze. Postulat za$, by nauka ta pelnita funkcje integrujaca, jest
rowniez nie do przyjecia na gruncie metodologii nauk. Integracja nauk jest w dobie ogromnej spe-
cjalizacji metoda swiadomie i czesto dzi§ stosowana (cho¢ nie zawsze w sposob udany), ale na pewno
nie ma takiej jednej dyscypliny, ktérej »zadaniem« bytoby integrowanie innych wokot tak czy inaczej
wydzielonej problematyki”, tamze.
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Lasswella, Bernarda Berelsona, Marshalla McLuhana, Paula Lazersfelda, Carla
Hovlanda, Willbura Schramma i innych. Poszerzono tez w znaczacy sposob pole
badawcze dyscypliny. Oprocz problemdéw zwiazanych z medioznawstwem (histo-
ria medidw, uwarunkowania prawne, polityczne i spoleczne funkcjonowania me-
didw, organizacja medidw, ekonomika medidw, oddzialywanie i funkcje mediow,
systemy medialne, zawdd dziennikarski, jezyk mediow, recepcja mediow, gatun-
ki dziennikarskie i in.) doszly kolejne zwigzane z komunikacja spoleczna.

Wypadkowa rozwoju dyscypliny w tym okresie jest niezwykle dynamiczny roz-
w0j piSmiennictwa medioznawczego. Wedlug opracowanej w OSrodku Badan
Prasoznawczych w Krakowie bibliografii za lata 1996-2001'* w tym czasie ukaza-
to si¢ okoto 7000 pozycji zarowno zwartych, jak i artykutéw, rozpraw w periody-
kach naukowych i fachowych oraz tygodnikach opinii. Prébujac wyobrazi¢ sobie
rozmiary catego zjawiska, warto wzig¢ pod uwage, ze swoisty skok rozwojowy
w liczbie wydawanych publikacji nastapil dopiero po 2001 roku. Corocznie na
rynku ksiggarskim pojawiato si¢ od kilkunastu do niekiedy kilkudziesieciu pozy-
cji zwartych dotyczacych medioznawstwa i komunikacji spolecznej (o seriach wy-
dawniczych napisano juz wczesniej). Polskiemu odbiorcy udostepniono wigk-
szo$¢ ttumaczen czotowych (mozna by uzy¢ modnego okreSlenia — kultowych) za-
chodnioeuropejskich i amerykanskich pozycji z tego zakresu'>.

Do juz istniejacych periodykéw medioznawczych (np. ,,Zeszyty Prasoznaw-
cze” — od 1956) dotaczyly nowe: ,,Studia Medioznawcze” (od 2000 r.), ,,Media
i Marketing” (od 1993), ,,Press” (od 1996), polska edycja ,,Global Media Jour-
nal” (od 2006), ,,Rocznik Prasoznawczy” (od 2007), ,,Rocznik Bibliologiczno-
-Prasoznawczy” (od 1993) i inne.

Rozw6j mediow audiowizualnych, a takze tzw. nowych mediow, a szczegOlnie
omnipotentnego internetu, kreacyjnie wplynal na metodologi¢ badan medio-
znawczych. W przypadku internetu w Polsce najczeSciej stosowane staly si¢ bada-
nia ,,gemiusTraffic”!, natomiast w przypadku audiowizualnego rynku medialne-
go — badania typu: ,,Radiomonitor”, ,,badania telemetryczne”, ,,Interbus” i inne'’.

Badania nad mediami i komunikacja spoteczng maja bez watpienia charakter
interdyscyplinarny. Sa prowadzone w symbiozie z takimi ,,sgsiadujacymi dyscypli-
nami”, jak: nauki politologiczne, historyczne, socjologiczne, psychologiczne, je-

14 WM. Kolasa, J. Jarowiecki, Polska bibliografia prasoznawcza 1996-2001, Krakow 2005,
s. 21-22.

15 Na przyktad: M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedluzenie czlowieka, Warszawa 2004;
D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007.

16 Dotycza: liczby uzytkownikdw, wizyt, czasu trwania wizyty, liczby odston, odsytaczy, geoloka-
lizacji, danych technicznych.

17 Badania te w Polsce sa wykonywane przez dwie wielkie grupy o zasiegu miedzynarodowym:
Taylor Nelson Sofres (przedstawiciel polski TNS OBOP - specjalizacja Radiomonitor, badania te-
lemetryczne TNS OBOP, Interbus, indeks konsumencki Polska) oraz Grup¢ Kantor (przedstawicie-
le polscy Millward Brown SMG/KRC i AGB Polska — specjalizacja: Press Track, Radio Track, Net-
-Track, badania telemetryczne).
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zykoznawcze, prawne oraz ekonomiczne. Wynika to z prostego faktu, ze badajac
system funkcjonowania mediow i proces spotecznego komunikowania, trzeba
bra¢ pod uwage ich uzaleznienia polityczno-ideologiczne i oddzialywanie na
ksztalt zycia politycznego, wplyw na ksztaltowanie procesu rozwoju historyczne-
go, recepcje mediow, specyfike ksztaltu i form przekazu jezykowego i ich wplyw
na skuteczno$¢ wptywu, reglamentacje wolnosci mediéw oraz — co wspoOtczeSnie
niezwykle wazne — finansowo-gospodarcze uwarunkowania ich egzystencji.

Chronologicznie najwazniejsze zwigzki tacza dyscypling z naukami historycz-
nymi. Pierwsze badania i publikacje poSwigcone historii prasy byly rownolegte
z jej dynamicznym rozwojem i rosnacym wplywem na ksztaltowanie opinii
publicznej. Stad tez juz pierwsze publikacje na ten temat na poczatku XIX w.!8
Stad rowniez stosowane w badaniach metody, np. analizy i krytyki zrodet, anali-
zy treSci, analizy i krytyki piSmiennictwa. Probierzem symbiozy badan nad histo-
rig prasy z naukami historycznymi moze by¢ fakt, ze w Polsce praktycznie az do
lat siedemdziesigtych byla ona traktowana jako jedna z nauk pomocniczych
historii'®.

Rozwdj iloSciowy prasy, a takze rozszerzajacy si¢ zakres oddziatywania radia
1 telewizji, a wspoOlczeSnie globalny wymiar internetu, zdeterminowal symbioze
z naukami socjologicznymi. Rynkowe zapotrzebowanie na dane dotyczace per-
cepcji prasy, radia, telewizji i internetu powodowalo szerokie zastosowanie me-
tod statystycznych, a takze badan terenowych.

Rozwdj reklamy, a takze szerokie zastosowanie marketingu politycznego spo-
wodowaly zapotrzebowanie na badania jezykoznawcze i zainteresowanie jezyko-
znawcOw analizowaniem wytworOw medialnych. Badania te, zapoczatkowane
w latach 70. m.in. przez Walerego Pisarka, bardzo daleko wyszly poza czysto
praktyczne poradnictwo typu ,,jak pisa¢/mowié, zeby...” i obecnie maja charak-
ter analityczno-teoretyczny, wykorzystujac najnowsze osiggniecia lingwistyki
(pragmatyka jezykoznawcza, kognitywizm). Prowadzone sa badania z zakresu ge-
nologii (opracowania dotyczace poszczegolnych gatunkdéw medialnych), dokony-
wane s3 pragmalingwistyczne analizy dyskursu medialnego (z wyzyskaniem ta-
kich instrumentéw badawczych, jak chociazby implikatura), bada si¢ techniki
perswazyjne wykorzystywane w komunikatach medialnych (jezyk polityki i jezyk
reklamy). Zwtaszcza w tym ostatnim zakresie jezykoznawstwo Scisle wspotpracu-
je z naukami psychologicznymi. Jezyk mediéw (czy — jezyk w mediach — jak uwa-
za Pisarek) stal si¢ osobnym i petnoprawnym przedmiotem badaf, o czym $wiad-
czg chocby takie wydawnictwa, jak ukazujaca si¢ od 2005 r. wroctawska seria No-

18 R. Preutz, Geschichte des deutschen Journalismus, Hannover 1845, za M. Kafel, Prasoznaw-
stwo.... Wyd. 2, s. 30.

19 Patrz podrecznik (skrypt) z tego zakresu autorstwa S. Szymarfiskiego. Dopiero w duzym
podreczniku tegoz autora (J. Szymanski, Nauki pomocnicze historii, Warszawa 1983) prasoznawstwo
znikneto z omawianych nauk pomocniczych w badaniach historycznych.
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we Media, Nowe w Mediach czy publikacje Jezyk w mediach masowych (pod red.
J. Bralczyka i K. Mosiotek-Klosinskiej, Warszawa 2000) lub Tekst w mediach
(pod red. K. Michalewskiego, £.6dz 2002).

Uwarunkowania finansowe funkcjonowania studiow
z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej

Juz weze$niej zwrocono uwage na ogromny rozw(j studiow dziennikarskich.
Jednak do dzisiejszego dnia sg ignorowane przez Ministerstwo Nauki i Szkolnic-
twa Wyzszego koszty finansowe zwigzane z procesem ksztalcenia studentow tym
zakresie.

Czasy, kiedy dziennikarstwa mozna bylo uczy¢, postugujac si¢ notatnikiem re-
porterskim 1 magnetofonem, naleza do przesztoSci. Dziennikarstwo w dzisiej-
szym ksztalcie wymaga niezwykle skomplikowanego i kosztownego instrumenta-
rium dydaktycznego. Wynika to przede wszystkim z rewolucji elektronicznej,
ktorg przezyly same media — dotyczy to wszystkich tradycyjnych (prasy, radia i te-
lewizji), jak i nowo powstalych (internetu i pochodnych). W wypadku prasy to
komputeryzacja procesu redagowania gazety i sktadu drukarskiego, elektroniza-
cja dostepu do instytucjonalnych Zrodet informacji, elektroniczny przekaz serwi-
su fotograficznego. Chcac przygotowac studenta do jego zawodu, trzeba dyspo-
nowac analogicznym sprzetem, jakim bedzie si¢ postugiwal w swojej przysziej
pracy. Dotyczy to pracowni dziennikarstwa online, pracowni fotograficznej, stu-
dia radiowego, studia telewizyjnego. W przypadku pracowni dziennikarstwa online
i pracowni fotograficznej przeklada si¢ to jednoznacznie na liczbe stanowisk,
identyczng z liczbg studentdw w grupie warsztatowej, a w przypadku studia ra-
diowego i telewizyjnego na liczbe stanowisk stuzacych do opracowania nagran
dzwigkowych czy wizualnych. Wszystko przy uzyciu nowoczesnych, bardzo ko-
sztownych programéw komputerowych?. W efekcie mamy analogiczng sytuacje
jak w naukach eksperymentalnych, wymagajacych kosztownego zaplecza labora-
toryjnego.

20 Na przyktad pracownia dziennikarstwa online w Uniwersytecie Gdafiskim jest wyposazona
w 10 komputerdw i Mac 20 (procesor Core 2 Duo 2,4 Ghz, o pami¢ci RAM 4 GB, z dyskiem twar-
dym 80 GB i monitorze LCD 17) oraz jeden i Mac 24. Komputery wyposazono w specjalistyczne
oprogramowanie na potrzeby zaréwno pracowni prasowej, jak i radiowe;j i telewizyjnej (Adobe Pre-
miere Pro CS 3, Creative Suite 3 Design Standard PL, Quark X Press 7 Passport, Corel Annual CLC
for Higher Education, Sound Studio 3.0, Final Cut Studio 2, MS Office 2007). W sktad wyposaze-
nia wchodza réwniez 2 projektory Epson EMP 83 i system automatycznego sterowania. Przyblizony
koszt wyposazenia takiej pracowni to ok. 200 tys. zl. Wyposazenie pracowni fotograficznej — analo-
gowej i cyfrowej — to ok. 400 tys. zI. Aby uzbroi¢ i wyposazy¢é w odpowiedni sprzet pomieszczenia juz
wybudowanego studia radiowego, potrzeba ok. 800 tys. zl, analogicznie studia telewizyjnego — ok.
3,5-4,0 min z1. To tylko punkt wyjScia, bo osobna kwestig sa koszty eksploatacyjne tych obiektow,
aktualizacja programdw, konserwacja, naprawy, odczynniki, stata obstuga itp.

Szacunki s3 oparte na kosztach zwigzanych z tworzeniem zaplecza dydaktycznego dla dzienni-
karstwa w nowym gmachu Wydzialu Nauk Spolecznych Uniwersytetu Gdaniskiego w Kampusie Bal-
tyckim w Gdansku-Oliwie, ul. Bazynskiego 4.
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Laczy si¢ to rOwnoczes$nie z liczba studentdw, ktoérzy moga brac skuteczny
z punktu widzenia dydaktyki udziat w zajeciach. Liczba ta musi by¢ bezwzglednie
dostosowana do liczebnosci stanowisk komputerowych, w ktore jest wyposazona
pracownia dziennikarstwa online, stanowisk w pracowniach fotograficznych
(chemicznej i cyfrowej), stanowisk do opracowania nagran fonicznych w studiu
radiowym, stanowisk do opracowania nagraf wizyjnych w studiu telewizyjnym.
Mamy wiec tu do czynienia z typowa, niewielkg liczebnie, grupg o charakterze la-
boratoryjnym.

Wszystko to w zasadniczy sposOb rzutuje na koszt studiow dziennikarskich.
Stosowany dzisiaj przelicznik kosztow przypadajacy na studenta tego kierunku
nie wytrzymuje proby czasu i powinien by¢ zréwnany z przelicznikiem stosowa-
nym wobec studentow kierunkéw eksperymentalnych.

Na zakonczenie
Rzeczywistosci nie mozna nie zauwazac ani ignorowac. Role mediow i mecha-
nizmoéw determinujacych kontakty migdzyludzkie w dzisiejszym Swiecie sa tak
wielkie, ze wymagaja wnikliwej obserwacji i analizy naukowej. Nadanie statusu
naukoznawczego dyscyplinie, ktora od lat zajmuje si¢ badaniami nad tymi pro-
blemami jest wigc absolutnie niezbedne, aby sprosta¢ wymaganiom zaréwno cza-
su biezacego, jak i przysztosci.
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Uroki interdyscyplinarnosci —
przypadek komunikowania
migdzynarodowego

Interdisciplinary advantages -
the case of international
communication

Z perspektywy komunikowania mig¢dzynarodowego jako subdyscypliny sto-
sunkow mi¢dzynarodowych powolanie lub nie komunikowania spotecznego jako
samodzielnej dyscypliny nauk humanistycznych jest kwestiag drugorz¢dna. Wyni-
ka to z faktu, iz samo komunikowanie mi¢dzynarodowe funkcjonuje miedzy
dyscyplinami: w Polsce nie ma takiego kierunku studiow, nie mozna wiec uzyskac
tytutu licencjata lub magistra w tej dziedzinie. Pojawia si¢ ona jako $ciezka lub
specjalnos¢ na studiach licencjackich i magisterskich, na kierunkach dziennikar-
stwo, politologia i stosunki migdzynarodowe. Na kulturoznawstwie dodatkowo
prowadzi si¢ Sciezki i specjalizacje w dziedzinie komunikowania mi¢dzykulturo-
wego.

Wyjasnijmy najpierw pojecia. Komunikowanie miedzynarodowe mieSci si¢
w szerszym pojeciu komunikowania miedzykulturowego. Dla celdéw tego wysta-
pienia skupie si¢ jednak na tym pierwszym. Ewolucje tego zjawiska i jego rozu-
mienia obrazuja dwie definicje: pierwsza, ktorg zastosowalam w 2002, druga
z 2008 r. W ksigzce opublikowanej w 2002 r. zdefiniowatam komunikowanie mie-
dzynarodowe jako relacje komunikacyjne (przenoszenie znaczen) zachodzace
miedzy podmiotami nalezacymi do roéznych narodow i grup etnicznych. Przyje-
fam, ze moze ono odbywac si¢ na poziomie interpersonalnym, grupowym, insty-
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tucjonalnym i masowym!. W pozniejszym ujeciu, ktore prezentuje w artykule
z 2008 1., sa to wszelkie formy przeplywu przekazéw ponad granicami panstw
oraz relacje powstajace na skutek tych przeptywow?. O ile w pierwszym przypad-
ku ktade nacisk na czynnik spoteczny i kulturowy, o tyle w drugim na instytucjo-
nalny. Obecnie ,,mi¢dzynarodowos$¢” w badaniach nad komunikowaniem, w sto-
sowanej w nich terminologii, jest czesto zastepowana okresleniem ,,globalnos¢”,
co znajduje odzwierciedlenie w pojeciu ,, komunikowania globalnego”, jak w de-
finicji Ingrid Volkmer, zgodnie z ktora ,,w teorii komunikowania globalno$¢ mo-
ze by¢ rozumiana jako komunikowanie wokot i poprzez glob™. Tak rozumiane
komunikowanie akcentuje jego ponadgraniczno$¢, sugeruje tatwo$¢ przekracza-
nia granic, takze kulturowych.

Pojawianie si¢ komunikowania migdzynarodowego na studiach i w badaniach
z dyscyplin wywodzacych si¢ z politologii nie jest przypadkiem. Komunikowanie
miedzynarodowe ma bowiem silny wydzwiek instytucjonalny — ze wzgledu na
istote panstwa jako aktora tych relacji komunikacyjnych — oraz prawny. Na do-
bra sprawe, zajmowanie si¢ ta dyscypling zmusza do poglebionych studiow pra-
wa mi¢dzynarodowego, w tym europejskiego prawa medialnego, co — to jeden
z efektow interdyscyplinarnoSci — czasem spotyka si¢ z zarzutem uprawiania ,,pu-
blicystyki prawnej”, formutowanym przez prawnikow.

Dzigki zakorzenieniu komunikowania migdzynarodowego w politologii, inte-
resujacych bodzcow do dyskusji dodaje spor migdzy (neo-) realistami a konstruk-
tywistami w stosunkach migdzynarodowych. Spdr ten moze prowadzi¢ do podwa-
zenia zasadnoSci zajmowania si¢ komunikowaniem miedzynarodowym w wyzej
zaprezentowanym znaczeniu i zastgpienia go pojeciem komunikowania global-
nego, cho¢ nalezy uzupetni¢, ze obecnie komunikowanie migdzynarodowe jest
zdecydowanie mniej realistycznie — pafistwowocentryczne, niz w latach pieédzie-
siatych, gdy rodzita si¢ ta dyscyplina badan.

Interdyscyplinarno$¢ komunikowania migdzynarodowego jest zarowno zale-
ta, jak i wada. Z punktu widzenia osoby, ktOra przeszta juz niemal wszystkie
szczeble kariery akademickiej, moge stwierdzic, ze interdyscyplinarnos¢ to w tym
przypadku zaleta i niekoficzaca si¢ przygoda, dzigki ktdrej mozna podejmowac
pasjonujace projekty badawcze. Tego entuzjazmu nie podzielaja jednak dokto-
ranci, dla ktorych interdyscyplinarno$¢ oznacza zagrozenie pogubienia sie¢ w teo-
riach i metodach, a wigc potencjalnie — niepowodzenie w czasie obrony doktora-
tu. W wigkszosci przypadkow obawy te sa nieuzasadnione, zwlaszcza gdy prace
zachowuja poprawnos$¢ metodologiczna.

1 B. Ociepka, Komunikowanie migdzynarodowe, Wroctaw 2002, s. 13-14.

2 Taz, Komunikowanie migdzynarodowe — rewizja pojecia, [w:] Studia z nauk spolecznych i huma-
nistycznych, red. J. Juchnowski, M. Walonski, Wroctaw 2008, s. 570.

3 1. Volkmer, News in the Global Sphere. A Study of CNN and its Impact on Global Communica-
tion, Luton 1999, s. 26.
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Interdyscyplinarno$¢ komunikowania migdzynarodowego jest jego cechg nie-
odlaczna. W tej dyscyplinie korzysta si¢ bowiem m.in. z doSwiadczen lingwistyki,
psychologii spofecznej, takze nauk technicznych. W jednym z uj¢c rozpatruje sie
wykorzystanie komunikacji mi¢dzynarodowej do realizacji celow militarnych
i analizuje si¢ walke informacyjng. Tym samym, komunikowanie mi¢dzynarodo-
we moze wchodzi¢ w zakres nauk o wojskowosci (bezpieczenstwo informacyjne).

Komunikowanie migdzynarodowe naprowadza na rdznice kulturowe takze
w samym postrzeganiu tego zjawiska. W Europie mamy tendencj¢ do zajmowa-
nia si¢ komunikowaniem mi¢dzynarodowym z punktu widzenia tzw. cywilizacji
zachodniej. Pewnym otrzeZwieniem jest zjawisko Bollywood, ktore wskazuje na
odmienne od przyjetych w teoriach imperializmu kulturowego kierunki przepty-
wu wytworow kultury. W dziedzinie tej nadal znajdujg zastosowanie okreSlenia
centrum—peryferie, dzicki ktdrym mozna wskaza¢ na centra informacyjne, infor-
macyjnych sasiadow i informacyjne peryferie. Pojecia te pozwalaja wyttumaczy¢
asymetri¢ w przeplywie przekazow migdzy krajami, na ktére ma wplyw zaréwno
ich ,twarda”, jak i ,,mi¢ckka” sifa*. Samo wprowadzanie komunikowania mi¢dzy-
narodowego do polskich uczelni moze by¢ jednak interpretowane jako przykiad
oddziatywania ,,niechcianej” ,,mi¢kkiej sily”. Powotanie Zakladu Komunikowa-
nia Miedzynarodowego, ktérym od 2002 r. kieruje w Instytucie Studiow Miedzy-
narodowych Uniwersytetu Wroctawskiego, opdznilo si¢ najpierw na skutek ozy-
wionej dyskusji nad potrzeba takiego przedsiewzigcia w ramach samego wydzia-
tu. Sugerowano w trakcie tej dyskusji m.in. zmiang¢ nazwy, gdyz uznano, ze to kal-
ka anglojezycznych pomystow badawczych, nieprzystajaca do polskich nauk spo-
tecznych, a wiec kolejna proba kolonizacji polskiej nauki.

W dziedzinie komunikowania migdzynarodowego w ostatnich latach wiele
uwagi poswieca sie wizerunkowi panstw, ich reputacji i marce. Terminy te moga
zawierac si¢ lub zazegbia¢ z dziedzing miedzynarodowych public relations. Jest
to kolejny obszar, ktory mozna by potraktowac jako odrebna dyscypline, po-
krewna z komunikacja spoleczna. Public relations wywodzi si¢ z nauk o zarza-
dzaniu. Obecnie jest uprawiane jednak zaréwno jako czeS¢ nauki o zarzadzaniu,
jak i w naukach spotecznych, zgodnie z tradycja ,,humanistyczna”, nawiazujaca
czesto do pojecia Offentlichkeit wprowadzonego do rozwazan przez badaczy nie-
mieckich, a ugruntowanego przez Jiirgena Habermasa, takze w kontekscie roz-
wazan nad public relations i opinia publiczng. Mamy wigc kolejne pojecie i ko-
lejna dyscypling, cechujaca si¢ interdyscyplinarno$cig. Ponownie nalezy zwrocié
uwage, ze public relations nie funkcjonuje jako kierunek studiow, ale jako Sciez-
ka, specjalno$¢ i przedmiot studiéw podyplomowych, od filologii poczawszy, na

4 Pojecie ,,miekkiej sity” pojawito sie w publikacjach J.S. Ney’a. Oznacza ono ,,uwodzenie” w po-
lityce zagranicznej, stosowanie sily przyciagania zamiast przymusu (przymus to narzedzie hard po-
wer, utozsamianej z sita militarna, ale takze oddzialywaniem gospodarczym). Patrz polskie wydanie
ksiazki: J.S. Ney, Soft Power. Jak osiggngc sukces w polityce swiatowej, Warszawa 2007.
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marketingu i zarzadzaniu na uczelniach ekonomicznych skoficzywszy. W efekcie
mamy do czynienia z sytuacjami, w ktorych obrony pracy doktorskiej z public re-
lations odbywaja si¢ w instytutach dziennikarstwa i (lub) komunikacji spotecz-
nej, funkcjonujacych w ramach wydziatow filologicznych (tak jest m.in. na mo-
im macierzystym Uniwersytecie Wroctawskim). W takich przypadkach recen-
zentami moga by¢ (i sa) przedstawiciele obu wymienionych wyzej nurtéw public
relations, w tym profesorowie ze szkot ekonomicznych. Usadowienie przewo-
dow na wydziale filologicznym nie przeszkadza w podjeciu i przeprowadzeniu
rzetelnych badan. Problem zaczyna si¢ jednak dopiero wowczas, gdy Swiezo
upieczony doktor, specjalizujacy si¢ w public relations na wydziale filologicznym
zajrzy do swego dyplomu. PR to na dobra sprawg¢ kolejna dyscyplina, ktora wy-
magataby wyodrebnienia. W obszarze komunikowania miedzynarodowego po-
stugujemy si¢ czesto terminem ,,mi¢dzynarodowe public relations”, w zwigzku
z tym obrony z tej dyscypliny odbywaja si¢ takze na wydziatach nauk spotecz-
nych, a doktorzy otrzymujg tytul doktora nauk humanistycznych w dyscyplinie
nauk o polityce. Idac dalej tym tropem, mozemy wskaza¢ na kolejne subdyscy-
pliny, autonomizujace si¢ w dziedzinie badan, ale napotykajace na spore trud-
noSci w usamodzielnieniu si¢ w obszarze dydaktyki oraz nadawania tytutow
i stopni naukowych.

Rozwazania teoretyczne i dydaktyka w obszarze komunikowania migdzynaro-
dowego zyskaly nowe impulsy dzigki wysitkom wielu krajow na rzecz zmiany
marki lub utrzymujacego si¢ negatywnego wizerunku. Dzialania te byly m.in. wy-
nikiem rozprzestrzenienia si¢ podejScia marketingowego, stosowanego z powo-
dzeniem w polityce wewnetrznej (m.in. w formie marketingu politycznego
w trakcie kampanii politycznych), na polityke migdzynarodowa. Nowe Srodowi-
sko migedzynarodowe, w ktorym pafistwa sg jednym z uczestnikow, wymaga zasto-
sowania nowych metod pozyskiwania uwagi i docierania z przekazami do odbior-
cow. Takze zmiany w technologiach komunikowania z jednej strony wprowadzi-
ty do polityki migdzynarodowej nowe podmioty, z drugiej za$ stworzyly niespoty-
kane dotad mozliwoSci wymiany i korygowania informacji.

Jednym z efektoéw tego trendu jest rozpowszechnienie si¢ pojecia ,,mickkiej
sily” (patrz wyzej) i coraz wigksza popularno$¢ terminu ,,dyplomacja publiczna”.
Ten ostatni termin funkcjonuje jednak przede wszystkim w krajach anglosaskich.
Rame dla rozwazan nad dyplomacja publiczng stanowi kategoria komunikowa-
nia migdzynarodowego, bedzie wigc ona bardziej rozpowszechniona w ujeciach
wywodzacych si¢ z nauki o polityce. Kategori¢ t¢ zdefiniowalam w International
Encyclopedia of Communication jako symetryczne procesy komunikacji miedzy
rzadami i innymi aktorami stosunkéw migdzynarodowych, ktore odbywaja si¢ za-
rowno za pomoca Srodkow przekazu, jak i w sposob niezapoSredniczony. Celem
takiej komunikacji jest wytworzenie lub podtrzymanie pozytywnego wizerunku
kraju i spoleczenstwa w celu utatwienia realizacji celow polityki zagranicznej kra-
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ju — nadawcy’. Tak sformutowana definicja wskazuje na interdyscyplinarnosé.
Dyplomacja publiczna uprawiana jest w sposdb zalezny od stopnia otwartosci da-
nego systemu politycznego i medialnego, a takze w zaleznoSci od kultury polity-
ki zagranicznej. Przypadek dyplomacji publicznej wskazuje, ze istnieje wiele
czynnikow wplywajacych na to, czy dana dyscyplina pojawi si¢ w danym kraju
w ramach nauk spotecznych, w tym jako przedmiot studiow. Dyplomacja publicz-
na wywodzi si¢ z teorii stosunkoéw migdzynarodowych, teorii i praktyki dyploma-
cji, komunikacji migdzykulturowej i mi¢dzynarodowej oraz z mi¢dzynarodowych
public relations. W Stanach Zjednoczonych w tej dyscyplinie mozna uzyska¢ ma-
gisterium, w Wielkiej Brytanii prowadzi si¢ studia magisterskie z pokrewnego dy-
plomacji publicznej brandingu terytorialnego®. W Polsce funkcjonuja jedynie
studia podyplomowe poswigecone dyplomacji publiczne;j.

Terminologia w dziedzinie komunikowania mig¢dzynarodowego zmienia sig.
Jak wskazatam we wcze$niejszych publikacjach: ,, Tak jak J. Watson stwierdza we
wstepie do swojej ksiazki Media Communication. An Introduction to Theory and
Process’, jezyk komunikowania jako dziedziny badan odzwierciedla jej historie
1 to samo mozna powiedzie¢ o jezyku komunikowania miedzynarodowego, zwta-
szcza gdy §ledzi sie uzycie takich pojec jak »propaganda«, »dyplomacja publicz-
na«, »miedzynarodowe public relations«. Pierwsze odpowiada okresowi II wojny
Swiatowej i zimnej wojny, drugie wywodzi si¢ ze Standéw Zjednoczonych, a w Eu-
ropie rozpowszechnia si¢ po 1989 r., a wigc po aksamitnych rewolucjach, w okre-
sie odprezenia; trzecie za$ symbolizuje »ekonomizacje« komunikowania migedzy-
narodowego, a zwlaszcza promocji panstw”®,

Komunikowanie mi¢dzynarodowe tkwi pomigdzy stosunkami mi¢dzynarodo-
wymi a medioznawstwem. Takze stosunki miedzynarodowe nie stanowig odreb-
nej dyscypliny i, mimo funkcjonowania kierunku studiow, doktorat otrzymuje si¢
z nauk o polityce. W wielu krajach (np. we Francji) uznaje si¢ wyodrebnienie sto-
sunkOéw miedzynarodowych za sztuczne. Z tym problemem mamy wielokrotnie
do czynienia w Polsce, gdyz nietrudno si¢ domyslié, ze rozdzielenie tego, co ma
zawieraC si¢ w stosunkach migdzynarodowych, a tego, co w wewnetrznych,
w obecnej rzeczywistosci spotecznej, politycznej, gospodarczej i kulturowe;j jest
niemozliwe. Takze w dyscyplinie stosunkéw mig¢dzynarodowych podejmuje si¢
wysitki wyodrebnienia. Na I Kongresie Politologii obraduje zatozycielskie zebra-
nie Polskiego Towarzystwa Studiow Miedzynarodowych. Podobnie jak Polskie
Towarzystwo Komunikacji Spotecznej, stawia ono sobie za cel powotanie stosun-

5 B. Ociepka, Public Diplomacy, [w:] International Encyclopedia of Communication, red. W. Dons-
bach, Singapore 2008, Vol. 9, s. 3956-3960.

6 ,Place branding”, branding terytorialny to nadawanie i ksztattowanie rozpoznawalnej, pozy-
tywnej marki miast, regionow i panstw.

7J. Watson, Media Communication. An Introduction to Theory and Process, New York 2003, s. 7.

8 B. Ociepka, Dyplomacja publiczna jako forma komunikowania migdzynarodowego, [w:] Dyplo-
macja publiczna, red. B. Ociepka, Wroctaw 2008, s. 21.



50 Beata Ociepka

kow migdzynarodowych jako odregbnej dyscypliny nauk humanistycznych.
Z punktu widzenia komunikowania mi¢dzynarodowego powstaje problem,
z ktora z tych dysycyplin si¢ utozsami¢? A moze nalezatoby wybrac trzecia droge
1 powota¢ Polskie Towarzystwo Komunikowania Miedzynarodowego i dazy¢ do
uznania komunikowania mig¢dzynarodowego jako odrgbnej dyscypliny, a naj-
pierw uznania za kierunek studiow? Przed takim dylematem, z uwzglednieniem
trzeciej drogi, stoja komunikowanie miedzynarodowe, public relations i zapewne
wiele innych wyspecjalizowanych obszarow.

Dlaczego, wobec tego, usamodzielnianie si¢ dyscyplin jest takie istotne? Wy-
musza je polski system prawa, regulujacy zardwno nadawanie tytutow i stopni na-
ukowych, jak i prowadzenie studiow na wszystkich trzech poziomach. Mamy wigc
dwie drogi — tworzy¢ kolejne stowarzyszenia, ktore bede lobbowac na rzecz sa-
modzielnoSci dyscypliny w obecnych ramach prawnych, lub zmienia¢ prawo.
Ukryta zaleta pierwszej drogi jest aktywizacja spoleczenstwa obywatelskiego
i aktywizacja grupy zawodowej, ktora zaczyna walczyC o lepsze warunki rozwoju.
Wada — zamykanie si¢ tych samych Srodowisk w waskich specjalnoSciach, brak
przeptywu informacji w badaniach i dydaktyce i last but not least — klikowos¢. Wa-
skie dyscypliny maja tendencje do wytwarzania mechanizmow powodujacych
ekskluzje niewtajemniczonych, zwtaszcza jesli w waskich kregach decyduje sie,
migdzy innymi, o samodzielnoSci naukowej. Czy wobec tego dazy¢ do zmiany
prawa? Owszem, ale niewatpliwie droga ta jest dluzsza, a doSwiadczenia kolej-
nych zmian w polskim prawie o nauce i szkolnictwie wyzszym z ostatnich dwu-
dziestu lat nie sg najlepsze.

Na marginesie pozostaje rozwiazanie utopijne. Sprowadza si¢ ono do konsek-
wentnego stosowania standardOw juz istniejacych i pilnowania przejrzystoSci
i jednoznacznos$ci decyzji na wszystkich szczeblach zarzadzania nauka i dydakty-
ka. Dlaczego uznaje to rozwigzanie za utopijne? Przede wszystkim dlatego, ze za-
rzadzanie polskim szkolnictwem wyzszym i nauka stoi na glowie. System prawa
jest niespQjny i niedostosowany do wymogdw wspodiczesnego szkolnictwa wyzsze-
go i nauki. Liczba nadgodzin, dodatkowych obowigzkow, skorelowana z niska
placa, powoduje taki nacisk na zarzadzajacych nauka w uczelniach wyzszych, ze
nalezy si¢ dziwié, ze system ten jeszcze w Polsce funkcjonuje. Wyklucza on nie-
mal racjonalno$¢ dziatan.

Powolanie nowej dyscypliny nie rozwiazuje problemow polskiej nauki,
a w tym komunikowania miedzynarodowego. Z perspektywy ostatnich lat, gdy
coraz wiecej prac doktorskich pojawia si¢ w tym obszarze, nalezy stwierdzic, ze
komunikowaniu miedzynarodowemu najblizej jest do politologii — stosunkow
miedzynarodowych. W tym przypadku pojawienie si¢ komunikowania spoteczne-
go jako nowej dyscypliny nie bedzie mialo wiekszego znaczenia. Kazda kolejna
dyscyplina nauk humanistycznych bedzie pozostawiac za soba nowo powstajace
obszary badan, dazace do usamodzielnienia. Jest to naturalny kierunek w rozwo-
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ju nauki. Pilnie potrzebne jest natomiast wypracowanie jasnych standardéw oce-
ny pracy naukowo-badawczej, w tym uzyskiwania stopni i tytuléw naukowych,
a zwlaszcza ich stosowanie. Ulatwi to obrony prac o charakterze interdyscypli-
narnym. Pozwoli rOwniez na przelozenie czg¢sci kompetencji, ktore dzi§ przypisa-
ne s3 agendom rzadowym, na szkoly wyzsze, a wigc uzyskanie przez nie samo-
dzielnoSci w tworzeniu kierunkow studiow i dyscyplin nauki.
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0 sensownosci uznania
nowej dziedziny nauki

On the sense of introducing
a new field of studies

Dynamika, skomplikowanie i poziom rozwoju wspotczesnych medidw, a takze
osiaggniecia i kilkudziesiecioletnie zaangazowanie polskich badaczy w te proble-
matyke, wyraznie uSwiadamiaja potrzebe formalnego uznania w Polsce nowej
dyscypliny naukowej, czyli nauki o mediach i komunikacji spolecznej. Taka
wlasnie nazwe zaproponowali do§wiadczeni i cenieni specjaliSci w tej dziedzinie,
profesorowie Janusz Adamowski z Uniwersytetu Warszawskiego i Tomasz Go-
ban-Klas z Uniwersytetu Jagiellofiskiego, wpisujac si¢ w ten sposdb w zatwier-
dzong akademicka tradycje uzywania okreslenia ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna”. Nietrudno zgadnac, ze nazwa nowej dyscypliny u czesci badaczy mo-
ze budzi¢ ochot¢ do ulepszania, dyskutowania, a nawet polemik. Wydaje si¢ jed-
nak, ze takie podejScie na obecnym zaawansowanym etapie prac wokot tego te-
matu byloby niepotrzebnym pietrzeniem watpliwosci, ktdrych w istocie nie ma,
poniewaz wickszo$¢ naukowcow zajmujacych sie ta problematykg zgadza si¢ co
do potrzeby powstania takiej dziedziny wiedzy. Dodajmy, ze takie nazwy, jak np.
komunikologia, nauka o komunikowaniu, komunikacja medialna czy dziennikar-
stwo, naturalnie i zrozumiale wpisuja si¢ w zaproponowana onomastyke.

Argumenty
Oto kilka podstawowych argumentdéw przemawiajacych za koniecznoScig jak naj-
szybszego utworzenia dyscypliny zwanej nauka o mediach i komunikacji spoteczne;j:
1. Sprawdzona tradycja badawcza. Od wielu lat w Polsce czes¢ absolwen-
tow (przedstawicieli) roznych kierunkow studiow decyduje sie bada¢ media i ko-
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munikacje spoteczng, a zatem poSwiecajg si¢ — mowiac prosciej — medioznaw-
stwu, a nie swoim kierunkowym dziedzinom. Badaja zatem wszystkie zjawiska
dotyczace mediow, w tym m.in.: historig¢, jezyk, wartosci, kierunki badawcze, me-
tody, warsztat dziennikarski, etyke, prawo, oddzialywanie (mediéw i na media),
psychologie odbioru oraz nowe techniki komunikowania. Sg wsrdd nich socjolo-
gowie, filologowie, politolodzy, kulturoznawcy, filmoznawcy, wyktadowcy szkot
artystycznych, psychologowie, prawnicy, teologowie, historycy i filozofowie.

2. Uzasadniona interdyscyplinarnos¢ ujeé. Wspodlczesne media — wszech-
obecne w sensie komunikacyjnym, ale takze pod tym wzgledem najbardziej od-
dziatujace na spoteczne, polityczne i kulturowe postawy czlowieka — wymagaja
stalej specjalistycznej refleksji, uwzgledniajacej ich ztozono$¢ nieporéwnywalng
z zadng inng dziedzing ludzkiej dziatalnosci. Badania nad mediami i komunika-
cja spoleczng wyszly naprzeciw tej analitycznej komplikacji i od lat usitujg po-
rzagdkowac teoretyczny i praktyczny wymiar komunikowania. Trzeba wyraznie
podkresli¢, ze zaden konkretny kierunek studiow nie byt i nie jest w stanie ogar-
nac¢ roznorodnosci zjawiska; dlatego jedynym rozwiazaniem byto i jest krzyzowa-
nie si¢ metodologii badawczych wywiedzionych ze sprawdzonych studiow, np.
z filologii, socjologii, psychologii czy politologii. Tylko w ten sposéb mozna nada-
zy€ za rozwojem oraz skomplikowaniem mediow i komunikacji spofecznej, tylko
— pozornie rzucajac wyzwanie naukowym tradycjom i przyzwyczajeniom — inter-
dyscyplinarno$¢ moze obecnie sprosta¢ tempu, dynamice, zfozonoSci, poziomo-
wi 1 nieprzewidywalnosci przedmiotu badan.

3. Mozliwo$¢ uznania pracy za medioznawcza. Nie ma chyba watpliwosci,
ze rozpoznanie pracy o charakterze medialnym zalezy od wyrazistoSci tematu
i podejmowanej problematyki. Watpliwos$ci moga jednak czasami budzi¢ studia
wpisujace si¢ tylko marginalnie w problematyke medialng, a w istocie przynale-
za bardziej do historii, psychologii, filologii czy kulturoznawstwa. Uznanie i wy-
odrebnienie nowej dziedziny wyeliminowaloby ewentualne kontrowersje, a kom-
petentne i zatwierdzone grono medioznawcoéw decydowaloby o charakterze pra-
cy. Dziatoby si¢ to z korzyScig dla istniejacych juz kierunkow, ktore — co zdarza
sie w przypadku niektOrych tematow — nie zawsze sa sktonne akceptowac podje-
ta problematyke medialng jako wtasna. Innymi stowy, watpliwe sytuacje granicz-
ne bylyby wtedy rozstrzygane jednoznacznie.

4. Mozliwos¢ uznania badacza za specjaliste w dziedzinie mediow i ko-
munikacji spolecznej. W tym przypadku kryterium podstawowym sa przede
wszystkim regularne publikacje w zakresie mediow 1 komunikacji spoleczne;j,
uczestnictwo w sesjach dotyczacych dziennikarstwa i komunikacji spotecznej
oraz formalne uznanie (na dyplomie) obronionej na r6znych wydziatach pracy
doktorskiej lub habilitacyjnej za reprezentatywna dla szeroko rozumianej komu-
nikacji medialnej. W sytuacjach granicznych i watpliwych mozna by byto odwoty-
wac si¢ do opinii badaczy reprezentujacych nowa dziedzing, czy praca jest odpo-
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wiednio wyrazista w sensie medialnym, aby j3 uznac za $ciSle medioznawcza, czy
to praktyczng (np. dotyczaca warsztatu dziennikarskiego), czy teoretyczng.

5. Prace licencjackie i magisterskie na kierunku dziennikarstwo i ko-
munikacja spoleczna. Na wielu uczelniach sa instytuty dziennikarstwa i komu-
nikacji spolecznej, ale bez szansy dalszego naukowego i specjalistycznego opie-
kowania si¢ swoimi absolwentami. Nie wydaje si¢ zatem logiczny i przekonujacy
brak mozliwosci kontynuowania tych studiow — chociazby w ramach zatozen sy-
stemu boloniskiego i od 2003 r. trzech cykli ksztalcenia (licencjat, magisterium,
doktorat) — na poziomie doktorskim. Absolwenci roznych kierunkéw §wiadomie
decydowaliby si¢ na studia doktoranckie w okreS§lonej dziedzinie (czyli: mediow
i komunikacji spolecznej) i utozsamiali z podjgtym wyborem formalnie oraz in-
stytucjonalnie.

6. Mozliwos$¢ konfigurowania nowej nazwy (media i komunikacja spo-
leczna) w obcych jezykach, np. media and communication studies. Specyfika
polskiej tradycji, gdy mowimy o komunikacji spolecznej, nie eliminuje mozliwo-
Sci elastycznego przektadu, ktory nie gubi zasadniczego sensu ani polskiego, ani
zagranicznego nazewnictwa.

Refleksje i sugestie

Mozna uznad, ze jako dziedzina nieformalna, ale przeciez realnie istnie-
Jaca, nauka o mediach i komunikacji spotecznej rozwija si¢ w Polsce bardzo dy-
namicznie. Coraz wigcej studentdw chee studiowac dziennikarstwo i komunikacje
spoleczna, nie zrazajac si¢ konkurencyjnym rynkiem pracy w tym zakresie. Studia
sa na tyle atrakcyjne, oryginalne, rozwijajace, tworcze i inspirujgce, iz rekompen-
sujag obawy o przyszlg prace w zawodzie. Ten ostatni zreszta nie oznacza tylko
dziennikarstwa, lecz wszystkie inne funkcje, gdzie cztowiek ma do czynienia z ko-
munikowaniem, czyli np. jako rzecznik prasowy, specjalista w zakresie public re-
lations czy chociazby scenarzysta, producent lub nawet negocjator sadowy. Wyjat-
kowos¢ niezatwierdzonej wciaz w Polsce nauki o mediach i komunikowaniu spo-
tecznym polega na mozliwosci ksztaltowania wlasnej osobowosci w stopniu niepo-
rOwnywalnym z zadng inng dziedzing. Poza satysfakcjg intelektualng, powazng ro-
le odgrywa takze satysfakcja emocjonalna oraz konieczno$¢ ustawicznej inicjaty-
wy i kreowania zarOwno rozmaitych zjawisk i pogladdw, jak i programOw oraz sie-
bie samego. I wszystko to stuzy doskonaleniu komunikowania na wszelkie mozli-
we sposoby i dowolnym zakresie. Perspektywa warsztatowa i perspektywa badaw-
cza sprawiaja, ze studia tego rodzaju sg zardwno praktyczne, jak teoretyczne.
Mozna wybiera¢ migdzy sprofilowaniem rzemieSlniczym a naukowym, mozna
wlacza¢ przedmiot badan do innych pozornie obcych dziedzin, jak np. medycyna,
handel lub prawo; w ostatnim przypadku chociazby w resocjalizacje skazanych.

Doprecyzowanie wspolnej metodologii stanowi naturalny tok rozwoju tej
ubiegajacej si¢ 0 uznanie dziedziny. Na tym zreszta polega fenomen pogtebione-
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g0 spojrzenia na szeroko rozumiane prace medioznawcze; po ewentualnym
uznaniu mediéw i komunikacji spotecznej za dziedzine nauki musi uptynac pe-
wien czas, aby interdyscyplinarnos¢ stafa si¢ ujednoliconym i uznawanym za nor-
malny znakiem firmowym prowadzonych badan. Rozproszenie metod, ktore do-
brze stuzy poszczegdlnym ujeciom problemow medialnych, w sytuacji zinstytu-
cjonalizowania, np. doktoratow w instytutach dziennikarstwa i komunikacji spo-
tecznej, ma szanse wejS¢ w nowa faze wzajemnych naukowych uzgodnien. Bez
formalnego uznania tej dziedziny nie dojdzie z pewnosScig do takiej sytuacji, co
oznacza po prostu utrwalanie sprawdzonych w innych dyscyplinach metodologii.
Nawet jesli beda one najlepsze, to dla mediow i komunikacji spotecznej jako
dziedziny wiedzy oznaczaé to moze w dalszej perspektywie stagnacje.

Mozna sadzi¢, ze sytuacja dojrzala na tyle, iz kompetentne wtadze dostrzega
swoiste ograniczenie, a nawet do pewnego stopnia sztuczno$¢ obecnych rozwia-
zan i szybko uznaja nowa dziedzing¢ nauki za w pelni uzasadniong i potrzebna,
odpowiadajaca dynamicznemu rozwojowi wspolczesnego Swiata. Truizmem bylo-
by twierdzi¢, ze potrzeba tu zgody, wyobrazni, zrozumienia i optymizmu wszyst-
kich, ktorzy podejma decyzj¢ w tej sprawie. Tam, gdzie mamy do czynienia z sy-
tuacjg oczywista, nie ma miejsca na matostkowos¢, brak wizji i pigtrzenie trudno-
Sci. Badania nad mediami nie potrzebuja hamulcéw, potrzebuja madrego wspar-
cia i kota zamachowego w postaci formalnego uznania ich za nauke; po to, by
rozwijac si¢ ku wartosSciom i dojrzalej refleksji. Przedmiot badan jest zbyt ak-
tualny, stale obecny, ponadczasowy, progresywny, nieprzewidywalny i waz-
ny, dotyczacy czlowieka u podstaw jego historycznego trwania, czyli —
rzecz upraszczajgc — komunikacji przez jezyk i obrazy, aby zbywac go mil-
czeniem.

Niniejsze uwagi nie wyczerpuja oczywiscie dyskusji, sa zaledwie proba upo-
rzagdkowania problemu w celu jego pomySlnego rozwigzania. Autor wyszedt z za-
tozenia, ze u Zrodet cennej inicjatywy kazde poparcie, nawet obciazone ryzykiem
niedoskonalosci, stanowi fragment wigkszej caloSci, ktdry w ostatecznym rozra-
chunku daje wiecej przestanek do odpowiedzialnej i wartoSciowej decyzji.
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Kwartalnik »Studia Medioznawcze” jest obecnie jednym z kilkunastu periody-
kéw naukowych, wydawanych przez uczelnie ksztalcace dziennikarzy i oSrodki
naukowo-badawcze realizujgce badania nad mediami'. W pierwszym numerze —
w odredakcyjnej deklaracji — stwierdza si¢ m.in., zZe ,idea pisma zrodzita si¢
w koncu lat dziewigcdziesigtych wSrod pracownikow Instytutu. Wywodzita sie
ona z potrzeby stworzenia drugiego, obok »Zeszytow Prasoznawczych«, forum
dyskusji Srodowiska medioznawczego, a takze krytycznej oceny istniejacego sy-
stemu edukacji dziennikarzy, w szkolnictwie panstwowym i prywatnym”. Powyz-
szg informacj¢ wypada sprostowac: w momencie powstania ,,Studia Medioznaw-
cze” byly nie drugim, ale trzecim — po krakowskich ,,Zeszytach Prasoznawczych”
(1960) i ,,Roczniku Historii Prasy Polskiej” (1998) — naukowym periodykiem me-
dioznawczym.

1 Szkoda, ze nie istnieje — aktualizowana na biezaco — lista (katalog) takich czasopism. Moze ja
prowadzi¢ redakcja ,,Studiow Medioznawczych”, w ktorej imieniu apeluj¢ o nadsytanie stosownych
informacji o powstawaniu, istnieniu badz likwidacji periodykéw medioznawczych.
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Obecnie jest tych pism wigcej; sa to, m.in.: ,,Media i Kultura”, ,,Rocznik Pra-
soznawczy”, polska edycja ,,Global Media Journal”, ,,Media — Kultura — Komu-
nikacja Spoteczna”, ,,Media — Kultura — Spoleczefistwo”, a takze pisma popular-
ne: dwutygodnik ,,Media i Marketing Polska” oraz miesi¢czniki ,,Press”, ,, Teleka-
bel” i,,Brief”.

Okreslajac krag potencjalnych odbiorcow periodyku, redakcja stwierdza:
»Zgodnie z intencjami zespolu redakcyjnego »Studia Medioznawcze« maja byc
pismem przeznaczonym gidéwnie dla Srodowisk naukowych, nauczycieli akade-
mickich i studentow. ChcielibySmy takze zaprosi¢ do wspotpracy tych wszystkich,
ktorzy na co dzien maja zwiazek z mediami i wplywaja na ich ksztalt lub po pro-
stu interesuja si¢ dziennikarstwem i komunikowaniem spotecznym.

Mamy tez nadzieje, ze réwnie istotng funkcjg kwartalnika bedzie cementowa-
nie szeroko pojetego Srodowiska medioznawcow i to nie tylko ze Srodowisk aka-
demickich wyzszych uczelni. Znajduje to odzwierciedlenie w skiadzie Rady Re-
dakcyjnej — w jej pracach biorg udzial wybitni przedstawiciele polskiego medio-
znawstwa, reprezentujacy znakomitg wiekszo$¢ oSrodkow naszego kraju. Chcie-
libySmy, aby wypowiedzi na tamach pisma wywotywaly dyskusje i polemiki. Nie
zapominamy o mtodych pracownikach nauki i doktorantach, dlatego chcemy im
stworzy¢ dogodng platforme prezentacji rezultatow swoich pierwszych badan”.

Natomiast okreslajac profil pisma, redakcja zapowiada, ze ,stawia sobie za
szczegOlne zadanie stworzenie forum dla wymiany pogladow, refleksji teoretycz-
nej i rozwazan praktycznych na temat tresci i sposobow ksztaltowania nowocze-
snego spofecznego komunikowania, marketingu medialnego i public relations,
prawa prasowego, systemow medialnych, jezyka Srodkoéw masowego komuniko-
wania. OczywiScie, nie bedziemy takze unikali problematyki z zakresu historii
prasy i dziennikarstwa. Wydaje si¢, ze w Polsce w chwili obecnej potrzebne sg po-
glebione studia teoretyczne i badania, z udzialem praktykow, ktorych celem by-
toby wypracowanie nowoczesnego i odpowiadajacego wyzwaniom XXI w. mode-
lu studiéw dziennikarskich. ChcielibySmy famy pisma udostgpni¢ tym wszystkim,
ktorzy pragna zabrac gltos we wspomnianych sprawach”.

Powyzsze deklaracje, zalozenia i postulaty warto poréwnac z wynikami anali-
zy zawartoSci trzydziestu siedmiu numerdw ,,Studiow Medioznawczych”2. Trzeba
podkresli¢, ze kazdy z nich ma stalg — typowa dla specjalistycznych periodykow
naukowych — strukture, na ktora sktadaja sie trzy dzialy: I. Artykuly i materialy;
II. Sprawozdania i informacje; III. Recenzje i noty recenzyjne. Ponadto, ale tyl-
ko w niektorych numerach, znajduja si¢ teksty dodatkowe, ktore w niniejsze]
analizie sa kwalifikowane jako ,,inne”; zazwyczaj sa to odredakcyjne (niepodpi-
sane), a czasem autorskie (podpisane) krotkie teksty zapowiadajace tres¢ i cha-
rakter (profil) danego numeru (tak jest zwtaszcza w przypadku numeréw specjal-

2 Badaniem obj¢to numery wydane w okresie grudziefi 2000 — czerwiec 2009 (w tym réwniez nu-
mery specjalne).
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nych i monotematycznych) albo teksty okazjonalne, np. nekrologi (ks. bp. dr. Ja-
na Chrapka, profesorow Andrzeja Slisza i Andrzeja Notkowskiego)?.

k k%

W badanym okresie na tamach ,,Studiéw Medioznawczych” ukazalo si¢ facz-
nie 498 tekstow, przy czym nieco ponad potowe ich ogdlnej liczby (55,6 proc.)
stanowia artykuly i rozprawy naukowe (277), nieco ponad 1/4 (27,3 proc.) — re-
cenzje i noty recenzyjne (136), dalsze 14,5 proc. — sprawozdania i informacje
z konferencji, sympozjow i zjazddéw naukowych (72), natomiast teksty ,,inne” (13)
stanowia zaledwie 2,6 proc. Powyzsze dane pozwalaja stwierdzi¢ — biorac pod
uwage wymienione trzy gléwne typy publikacji — ze na zawarto$¢ przecietnego
numeru ,,Studiow Medioznawczych” sktada si¢ 14 tekstow, w tym 8 artykuldw,
2 sprawozdania i 4 recenzje. Mozna uznaé, ze sa to w pelni zadowalajace wska-
zniki naukowej i organizacyjnej aktywnosci zarowno zespotu redakcyjnego, jak
1 wspOlpracownikow pisma.

Wyniki analizy statystycznej zawiera ponizsza tabela®.

Rok Ogdlem Artykuly Sprawozdania Recenzje Inne

N % N % N % N % N %
2000 | 13 100 7 53,8 1 7,7 4 30, 1 7,7
2001 | 62 100 31 50,0 7 11,3 22 35,5 2 32
2002 | 80 100 43 53,7 9 11,3 26 325 2 2,5
2003 | 63 100 36 57,1 10 15,9 16 25,4 1 1,6
2004 | 56 100 28 50,0 11 19,6 16 28,6 1 1,8
2005 | 58 100 32 55,2 10 17,2 13 224 3 52
2006 | 54 100 30 55,6 9 16,7 13 24,0 2 3,7
2007 | 46 100 28 60,9 5 10,9 12 26,0 1 2,2
2008 | 45 100 28 62,2 7 15,6 10 22,2 - -
2009 | 21 100 14 66,7 3 14,3 4 19,0 - -

Doklfadna analiza poszczegolnych rocznikOw pisma upowaznia do stwierdze-
nia, Ze najbardziej stabilny jest dzial artykutow naukowych (aczkolwiek i w tym
przypadku trafiaja si¢ numery, w ktorych publikowane sga zaledwie 4 z nich,
a Iacznie az 13 tekstdéw), podczas gdy ,,pojemnos$¢” dwoch pozostatych dziatdéw
jest bardzo zr6znicowana: parokrotnie zdarzyto si¢, ze w dziale sprawozdan opu-
blikowano tylko jeden tekst (a w jednym z numerdéw — zadnego), natomiast
w przypadku dzialu recenzji jest kilkanaScie numerow zaledwie z jednym lub
dwoma tekstami.

Biorac pod uwage zawarto$¢ poszczegdlnych numerdéw (tacznie z numerami

specjalnymi), wydanych w ciggu oSmiu pelnych lat istnienia ,,Studiow Medio-

3 Tekstow ,,innych” nie objeto analizg, co nie znaczy, ze sa mato istotne.

4 W latach 2002 i 2003 ukazato si¢ po 5 numerdw; numer specjalny w roku 2002 byt po$wigcony
obecnosci kapitalu zagranicznego w polskich mediach, natomiast numer specjalny w roku 2003 miat
podtytut: , Elektroniczne §rodki przekazu w Polsce wobec rozszerzenia Unii Europejskiej”.
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znawczych” (2001-2008), mozna t¢ labilno$¢ przedstawi¢ na wykresie liniowym.
Wynika z niego, ze co najmniej od roku 2005 liczba publikowanych artykuloéw na-
ukowych, sprawozdan i recenzji zmniejsza si¢, chociaz w réznym tempie: najwol-
niej w przypadku artykutow, najszybciej w przypadku sprawozdan.
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‘ —— artykuty —®— sprawozdania —2— recenzie —>*—inne

Rezultaty powyzszej analizy upowazniaja do sformutowania co najmniej czte-
rech wnioskow praktycznych, dotyczacych zar6wno organizacji pracy redakcji,
jak i formuly wydawniczej pisma:

1. Nalezy zadbaé o utrzymanie wzglednie statej objetoSci poszczegdlnych nu-
merdw, poniewaz do tej pory bywa réznie, np. nr 4 z roku 2001 liczy 118 stron,
a nr 4 z roku 2008 — 202 strony.

2. To dobrze, ze liczba publikowanych w danym roczniku artykulow jest
podobna (z wyjatkiem rocznikow, w ktorych wydano numery specjalne); prakty-
ke te nalezy kontynuowac.

3. Gdy chodzi o objetos¢ dziatu recenzji, to wprawdzie zalezy ona wylacznie
od aktywnoS$ci wspolpracownikow kwartalnika, ale redakcja powinna zadbaé
0 jego wigksza niz dotad stabilnos¢, rozumiang jako wzglednie stalg liczbe publi-
kowanych recenzji i not recenzyjnych. Wiadomo, ze na rynku wydawniczym po-
jawia sie co roku coraz wigcej publikacji z dziedziny medioznawstwa zaréwno au-
torow polskich, jak i zagranicznych. Nie sposob oczekiwacd, ze kazda z nich zosta-
nie zrecenzowana, ale mozna apelowac do potencjalnych ich czytelnikdw o wick-
szoS$¢ aktywnos$¢ w tym wzgledzie.

4. Powyzszy postulat w jeszcze wigkszym stopniu dotyczy dzialu informacji
1 sprawozdan naukowych. Jest pewne, ze w Srodowisku medioznawcow, w skali
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catego kraju, odbywa si¢ kazdego roku wystarczajagco duzo imprez naukowych
(zjazdow, seminaridw, konferencji, sympozjow itd.), ktére w petni zastuguja na
utrwalenie ich przebiegu i rezultatow w postaci sprawozdania (omoéwienia). Pro-
blem w tym jednak, kto ma si¢ tym zajmowac. Redakcja — z uwagi na nieliczny
skfad kadrowy — nie jest w stanie ,,obstuzy¢” wszystkich imprez. Jest to wiec ro-
dzaj wyzwania dla obecnych i przysztych wspotpracownikéw ,,Studiow Medio-
znawczych”, ktorzy mogliby si¢ tym zajac€. Niestety, nie wszyscy aktualni wspoi-
pracownicy terenowi wykazuja w tym wzgledzie dostatecznie duza aktywnosc.
Mozna tez postulowac, by organizatorzy seminariow, zjazdow itd. zadbali o przy-
gotowanie takiego sprawozdania lub przygotowali je we wlasnym zakresie. Wy-
daje si¢ zreszta, ze z podobnym ktopotem borykaja si¢ redakcje innych periody-
kow medioznawczych, gdyz informacji i sprawozdan z imprez naukowych tez nie
ma w nich zbyt wiele.

* 0k sk

Dalsza, bardziej szczegdlowa analiz¢ zawartosci ,,Studiow Medioznawczych”
przeprowadzono oddzielnie, tzn. w odniesieniu do trzech wymienionych
wczesniej dziatow. W kazdym przypadku zastosowano jednak te same kryteria.

Artykuly i materiaty

Badajac autoréw publikowanych tekstow, podzielono ich na cztery grupy (ka-
tegorie), biorac pod uwage ich status naukowy w momencie publikacji danego
artykulu. Oprocz grupy samodzielnych i niesamodzielnych pracownikéw nauko-
wych, wydzielono kategorie ,,inni”, do ktorej zaliczono przede wszystkim dokto-
rantOdw oraz studentow rozmaitych uczelni i pracownikow instytucji medialnych
(np. KRRIiT). Natomiast do osobnej kategorii (,,trudno okresli¢”) zaliczono
osoby, ktore w odredakcyjnych notkach o autorach zostaly zaprezentowane tak
ogolnikowo, ze nie sposob wiaczy¢ je do ktorejs z ustalonych grup (np. podano
jedynie, ze autor tekstu jest absolwentem jakiejs uczelni). Ale takich przypadkow
odnotowano, na szczgscie, bardzo niewiele.
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Wyniki analizy statystycznej — wedtug kryterium statusu autorow — przedsta-
wiono w tabeli:

Rok Ogodtem Samodzielni | Niesamodzielni Inni Trudno okresli¢
N % N % N % N % N %
2000 7 100 6 85,7 - - 1 14,3 - -
2001 | 31 100 13 42,0 9 29,0 9 29,0 - -
2002 | 44 100 16 36,4 15 34,1 13 29,5 - -
2003 | 23 100 8 34,8 8 34,8 6 26,1 1 43
2004 | 41 100 9 21,9 17 41,5 15 36,6 - -
2005 | 32 100 11 344 11 344 10 31,2 - -
2006 | 32 100 6 18,8 10 31,2 16 50,0 - -
2007 | 30 100 1 33 13 433 16 534 - -
2008 | 29 100 4 13,8 15 51,7 10 34,5 - -
2009 | 17 100 1 5,9 6 353 7 41,2 3 17,6

Z tabeli tej wynika, ze autorami 277 artykuléw naukowych jest 286 osdb, po-
niewaz odnotowano kilka tekstow majacych po dwoch lub nawet trzech autorow.
Warto tez doda¢, ze nazwiska okoto 20 z nich powtarzaja si¢ parokrotnie. Naj-
bardziej ,,wydajna” kategori¢ autorOw stanowia niesamodzielni pracownicy nau-
kowi, tj. asystenci i adiunkci (104) oraz doktoranci (103), stanowiac facznie az
72,4 proc. ogdlnej liczby autoréw (odpowiednio: 36,4 i 36,0 proc.). Zdecydowa-
nie mniej aktywni sa samodzielni pracownicy naukowi (75), stanowiac 26,2 proc.
ogoOtu autorow; co wiecej, jest to relatywnie niewielka grupa, liczaca okolo 25
0sob, ktorych nazwiska powtarzajg si¢ parokrotnie. Pozostali autorzy (4), zalicze-
ni do kategorii ,,trudno okresli¢”, stanowia tylko 1,4 proc.

AktywnoS¢ poszczegolnych grup autorow w latach 2001-2008 ilustruje poniz-
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Analizujac te aktywnoS¢, mozna wskazac trzy charakterystyczne tendencje:

— po wzglednie duzym zaangazowaniu samodzielnych pracownikow nauko-
wych, widocznym w latach 2001-2002, staje si¢ ono wyraznie mniejsze, zwlaszcza
od roku 2006, co trudno racjonalnie uzasadnic;

— trwala i relatywnie wysoka aktywnoS$¢ autoréw bedacych niesamodzielnymi
pracownikami naukowymi (ponad 30 proc. og6lnej liczby autoréw w danym ro-
ku), od roku 2006 systematycznie zwigksza si¢ (w roku 2008 wynosita 51,7 proc.);

— w badanym okresie utrzymuje si¢ wprawdzie wysoka aktywnoS$¢ autorow
z kategorii ,,inni” (chodzi gléwnie o doktorantéw), ale jest bardziej labilna niz
w przypadku niesamodzielnych pracownikéw naukowych (od 26,1 proc. w roku
2003 do 53,4 w 2007).

Na tej podstawie mozna sformutowac ogdlny wniosek, ze zawarto$¢ tego dziatu
»Studiow Medioznawczych” jest — w badanym okresie — odzwierciedleniem aktyw-
nosci pisarskiej przede wszystkim niesamodzielnych pracownikow naukowych, na-
stepnie doktorantow, a dopiero w trzeciej kolejnosci — pracownikow samodzielnych.

Kolejnym kryterium analizy kregu autoréw artykuldéw bylo miejsce ich stafe-
go zatrudnienia. Chodzilo przede wszystkim o ustalenie aktywnoSci pracowni-
kow Instytutu Dziennikarstwa WDINP i UW, a w tym kontekScie réwniez aktyw-
nosci autorow zewnetrznych, w tym — pracownikow innych uczelni. Ustalajac
»pochodzenie” autorow artykutow, wydzielono tez kategorie ,,inni”, do ktorej za-
liczono przede wszystkim doktorantow, studentow i pracownikow instytucji me-
dialnych (m.in. KRRiT) oraz kategori¢ ,,trudno okresli¢” (gdy miejsca pracy ani
statusu autora tekstu nie mozna bylo jednoznacznie ustalic).

Wyniki analizy statystycznej grupy autoréw artykutow — wedtug miejsca ich
zatrudnienia — zawiera nastepujaca tabela:

Rok Ogodtem ID Uw Inna uczelnia Inni Trudno
okresli¢
N % N % N % N % N % N %
2000 7 | 100 3 [ 429 - - 31429 1] 142 - -
2001 | 31 100 7 | 22,6 - - 15 1484 9 1290 - -
2002 44 | 100 17 | 38,7 - - 13 1295 13 | 29,5 1 23
2003 | 36 | 100 13 | 36,1 - - 15 | 41,7 6 | 16,7 2 55
2004 28 | 100 6 | 214 - - 71250 15 | 53,6 - -
2005] 32 | 100 4 12,5 - - 14 1438 13 | 40,6 1 3,1
2006 | 32 | 100 1 3,1 2 6,2 13 | 40,7 16 | 50,0 - -
2007 | 30 | 100 2 6,7 1 33 71233 20 | 66,7 - -
2008 | 29 | 100 3 10,3 - - 16 [ 55,2 10 | 34,5 - -
2009 | 17 | 100 2 [ 11,8 - - 5 1294 7 1412 3 [17,6

Whynika z niej, Ze najwieksza grupe autorow stanowia ,,inni”, czyli w praktyce —
przede wszystkim doktoranci (110) oraz pracownicy innych uczelni (108), czyli
w sumie az 76,3 proc. wszystkich autoréw (odpowiednio: 38,5 i 37,8 proc.).
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Tylko co piaty autor (58, czyli 20,3 proc.) jest pracownikiem Instytutu Dzien-
nikarstwa, przy czym faktycznie ta grupa osob jest znacznie mniejsza, poniewaz
kilka nazwisk powtarza sig, i to wielokrotnie. Co wigcej, od roku 2004 widac wy-
raznie tendencje spadkowa; na przyktad: o ile jeszcze w roku 2003 artykuly opu-
blikowato 6 pracownikéw, to w roku 2006 — tylko 1, w 2007 — 2, a w 2008 — 3.
Zwraca tez uwage trudny do wyjasnienia fakt, ze na famach ,,Studiéw Medio-
znawczych” nie publikujg pracownicy innych instytutéw Wydzialu Dziennikar-
stwa i Nauk Politycznych. Minimalna jest tez aktywnoS¢ pracownikow innych wy-
dziatow Uniwersytetu Warszawskiego, ktora odnotowano jedynie w roku 2006
(dwa nazwiska) i w roku 2007 (jedno nazwisko).

Do ciekawych wnioskOw skiania tez nastepujacy wykres liniowy, bedacy ilustra-
cja omawianych tendencji. Po pierwsze — zwraca uwage wysoka — zwlaszcza w la-
tach 2002-2007 — aktywnos¢ doktorantéw (odnotowanych w grupie ,,inni”), w tym
doktorantow WDINP UW,; jej potwierdzeniem jest fakt, ze w niektorych latach
byli oni autorami polowy lub wigcej ogotu tekstow artykutéw (w roku 2004 — 53,6
proc., w 2006 — 50 proc., w 2007 — az 66,7 proc.). Mozna to wyttumaczy¢ koniecz-
noscig wykazania si¢ przez doktorantow publikacjami w periodykach naukowych.
Po drugie — duzo wigksza aktywnoscig cechuja si¢ autorzy z innych uczelni niz
UW, szczegOlnie gdy chodzi o pracownikdéw niesamodzielnych, stanowigc w nie-
ktorych latach ponad 40 proc. ogdlnej liczby publikujacych autoréw (w roku 2001
— 48,4 proc., w 2003 — 41,7 proc., w 2005 — 43,8 proc., w 2008 — 55,2 proc.).
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Mozna zatem powiedzie¢, ze autorami wiekszosci artykulow sa pracownicy
spoza UW, co uprawnia do stwierdzenia, ze traktujg oni ,,Studia Medioznawcze”
jako prestizowa dla siebie ptaszczyzng (forum) aktywnosci naukowej. Podobnie
jest w przypadku doktorantow, rowniez tych z WDiNP UW. Warto dodag, ze naj-
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wiecej artykuléw opublikowali pracownicy i doktoranci z Uniwersytetu Wroctaw-
skiego, UAM, UMCS, UJ i US. Natomiast pojedyncze teksty opublikowali pra-
cownicy i doktoranci ze wszystkich wigkszych osrodkow akademickich. Oznacza
to, ze sformutowana w artykule wstepnym idea i cel istnienia pisma zostaty osia-
gniete (zrealizowane).

Analizujac problematyke, omawiana w opublikowanych artykulfach, przyjeto
trzy kategorie tematyczne: 1) media w Polsce, 2) media w innych krajach, 3) me-
dia w ogdle. W przypadku dwoch pierwszych kategorii chodzi o problematyke
miedzy innymi struktury i organizacji systemu medialnego jako calosSci oraz rea-
lia funkcjonowania poszczegolnych instytucji medialnych w Polsce lub w innych
krajach, natomiast w przypadku trzeciej kategorii — o problematyke zwigzana
m.in. ze spotecznymi konsekwencjami dziatalnoSci medidéw oraz szeroko rozu-
miang tematyke okotomedialng (PR, marketing medialny, badania opinii pu-
blicznej, internet itd.).

Okazalo sig, ze prawie 3/4 ogdtu artykuléw (206) dotyczy sytuacji mediow
w Polsce (74,4 proc.), kolejne 18 proc. — tzw. problematyki okotomedialnej (50),
a tylko 7,6 proc. — mediow w innych krajach (21). Sa to gtéwnie kraje europejskie
(m.in. Francja, Wielka Brytania, Niemcy, Rosja, Litwa, Lotwa, Estonia, Holan-
dia, Hiszpania, Bialoru$), réwniez pozaeuropejskie (m.in. Kanada, Japonia,
USA, ChRL).

Z przedstawionej nizej tabeli wynika, ze tendencja do preferowania na famach
»Studiow Medioznawczych” tekstow dotyczacych polskiego systemu medialnego
jest trwala i utrzymuje si¢ od roku 2001. Jej potwierdzeniem jest wysoki odsetek
tekstow na ten temat w poszczegOlnych latach, np.: w roku 2001 — 74,2 proc.,
w 2002 - 81,4 proc., w 2003 — 91,7 proc., w 2005 — 84,4 proc., w 2006 — 100 proc.).

Rok Ogodtem Media w Polsce | Media w innych krajach Media w ogdle

N % N % N % N %
2000 7 100 3 429 - - 4 57,1
2001 | 31 100 23 74,2 - - 8 25,8
2002 | 43 100 35 81,4 4 9,3 4 9,3
2003 | 36 100 33 91,7 3 8,3 - -
2004 | 28 100 23 82,2 3 10,7 2 7,1
2005 | 32 100 27 84,4 4 12,5 1 3,1
2006 | 30 100 30 100 - - - -
2007 | 28 100 7 25,0 3 10,7 18 64,3
2008 | 28 100 17 60,7 - - 11 39,3
2009 | 14 100 8 57,1 4 28,6 2 14,3

Gdy chodzi o teksty z kategorii ,,media w ogole”, to mozna mowi¢ o bardzo
duzej labilnoSci, np.: w roku 2002 - 9,3 proc., w 2007 — 64,3 proc., w 2008 —
39,3 proc. Natomiast w odniesieniu do tekstow z kategorii ,,media w innych kra-
jach” mozna stwierdzi¢ tendencje do wzglednej stabilizacji (w roku 2002 — 9,3
proc., w 2005 — 12,5 proc., w 2007 — 10,7 proc.).
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Omawiana sytuacje ilustruje nastepujacy wykres:
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Trudno jednoznacznie i w sposdb wiarygodny wyjasnic przyczyny takiego zroz-
nicowania tematycznego publikowanych artykuléw. Jedno jest jednak pewne: nie
jest to rezultat Swiadomej polityki redakcyjnej, ale konsekwencja zainteresowan
autoréw nadsylanych tekstow.

Wyniki analizy opublikowanych artykutow pod katem kryterium chronologicz-
nego uprawniaja do wniosku, ze przytlaczajaca wiekszo$¢ z nich (258, tj. 93,1
proc.) dotyczy aktualnej sytuacji medidow i systemu medialnego jako caloSci
(w przypadku Polski — po roku 1990). Tylko pojedyncze artykuly (13 — 4,7 proc.)
dotycza wczesniejszej sytuacji mediéw (w Polsce przed rokiem 1990). Podobnie
jest w przypadku artykutoéw (6) na temat historii mediow do roku 1945 (2,2 proc.).

Sytuacje w poszczeg6lnych latach ilustruje nastepujaca tabela:

Rok Ogodtem Media Media Media
po roku 1990 przed rokiem 1990 do roku 1945

N % N % N % N %
2000 7 100 6 85,7 - - 1 14,3
2001 | 31 100 28 90,2 2 6,5 1 33
2002 | 43 100 39 90,8 2 4,6 2 4,6
2003 | 36 100 34 94,4 - - 2 5,6
2004 | 28 100 26 92,9 2 7,1 - -
2005 | 32 100 32 100 - - - -
2006 | 30 100 27 90,0 3 10,0 - -
2007 | 28 100 28 100 - - - -
2008 | 28 100 26 92,9 2 7,1 - -
2009 | 14 100 12 85,7 2 14,3 - -

Z powyzszych danych wynika, ze poczynajac od roku 2004 nie odnotowano
ani jednego tekstu z zakresu historii mediow przed rokiem 1945, a we wcze$niej-
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szych latach teksty z tego zakresu ukazywaly si¢ sporadycznie, np. w roku 2001
tylko jeden, w latach 2002-2003 — po dwa. Z kolei zainteresowanie problematy-
ka funkcjonowania mediow w PRL jest nie tylko relatywnie mate, ale takze nie-
rownomierne (ani jednego tekstu na ten temat nie odnotowano w rocznikach
2003, 2005 1 2007).

Trudno o jednoznaczng oceng tej sytuacji. Z jednej strony to dobrze, ze auto-
rzy publikowanych tekstow tak wiele uwagi poSwiecaja aktualnym problemom
medidw i spolecznym konsekwencjom transformacji polskiego systemu medial-
nego (i systeméw medialnych w innych krajach); dzigki temu mozna dokfadnie;j
poznac i oceni€ rzeczywisto$¢ medialng. Z drugiej jednak, dziwi niewielkie zain-
teresowanie sytuacja mediéw w okresie PRL-u, chociaz wiadomo, ze to w tam-
tych czasach 1 Owczesnych realiach dzialalnoSci poszczegolnych podmiotéw me-
dialnych nalezy poszukiwaé przyczyn rozmaitych trudnosci i problemow, ktore
maja obecnie wydawcy i nadawcy dziatajacy w warunkach wolnego, konkurencyj-
nego rynku medialnego. Jest prawdopodobne, ze — z uwagi na swoj wiek — dok-
toranci nie chca do tych spraw wracad, gdyz z ich perspektywy maja one tylko wy-
miar historyczny.

Omawiang wyzej sytuacje i tendencje w latach 2001-2008 ilustruje ponizszy
wykres liniowy:
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Trudno powiedzie¢, czy w przysziosci tendencje te zmienia si¢ (np. czy na fa-
mach ,,Studiéw Medioznawczych” pojawi si¢ wigcej tekstow o sytuacji mediow
w PRL).

Analizujgc zakres (profil) tematyczny opublikowanych artykulow, przyjeto
siedem kategorii: 1) prasa drukowana (dzienniki i czasopisma), 2) radiofonia
(publiczna i komercyjna), 3) telewizja (publiczna i komercyjna), 4) agencje pra-
sowe, 5) problemy zawodu dziennikarskiego, 6) problemy systemu medialnego
jako caloSci, 7) inne (w tym problemy zwigzane z internetem). Trzeba zastrzec,
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ze wymienione kategorie sa bardzo ,,pojemne” (ogdlne), co oznacza w konse-
kwencji, ze wyniki analizy nie daja szczegdlowego, a tylko ogolny (orientacyjny)
obraz zakresu tematycznego badanych tekstow.

Wyniki analizy statystycznego zawiera nast¢pujaca tabela:

Rok | Ogélem | Prasa | Radio | Telewizja | Agencje | Zawdd | System Inne
N| % [N| %|[N| %| N| % [ N|] % [N|] % | N % |IN| %
2000] 71100 | 2]28,6] - -1 - - - - 11143 3 [428 [ 1]143
2001{31 [ 100 [ 2| 32| - -] 132 ] 132 [11(356 |14 [452 [ 2] 64
2002]43 | 100 | 91209 | - -1 61139 - - - - [ 17 139,6 [11 [25,6
2003]36 | 100 | 4J11,1 ] 1 [28] - - - - | 25628 [77,7 |1]28
2004|128 | 100 | 71250 | - -1 - - - - | 113619 [678 | 1]3,6
2005]32 ] 100 | 3] 93] - - 6,2 - - | 71219120 [626 | - -
2006/30 | 100 | 6]20,0 [12 [40,0 | - -] 1133 - - [ 11 [36,7 | - -
2007|28 | 100 | 5]178 | 1 |36 - -] 1136 - -1 15 [53,6 | 6214
2008]28 | 100 | 3]10,8 | - -1 - -] 1136 - - 124 1856 -
2009]14 | 100 | 5357 - -1 - - - - 11 71] 81572 - -

Jak mozna si¢ byto spodziewac, zdecydowana wigkszoS¢ artykulow zamie-
szczonych na famach ,,Studiéw Medioznawczych” (159) dotyczy systemu medial-
nego jako catosci (57,4 proc.). Pozostale tematy ciesza si¢ znacznie mniejszym
zainteresowaniem: odnotowano 46 tekstow o prasie drukowanej (16,6 proc.),
23 — na temat zawodu dziennikarskiego (8,3 proc.), 22 — ,innych”, gtéwnie doty-
czacych internetu i tzw. nowych mediéw (7,9 proc.), 14 — radiofonii (5,1 proc.),
9 — telewizji (3,3 proc.), 4 — agencji prasowych (1,4 proc.).

Dokladniejsza analiza powyzszych danych uprawnia do stwierdzenia, ze auto-
rzy artykuléw wykazuja systematyczne zainteresowanie tylko dwoma tematami:
systemem medialnym jako caloscig oraz prasa drukowana, podczas gdy zaintere-
sowanie pozostalymi jest nierownomierne, a wlasciwie — wrecz okazjonalne (cze-
go potwierdzeniem sa rowniez numery specjalne).

Nalezy jednak doda¢, ze zainteresowanie to — mierzone procentowym udzia-
tem tekstow na dany temat w konkretnym roku — nawet w odniesieniu do syste-
mu medialnego i prasy drukowanej — jest labilne. DosS¢ powiedzie¢, ze w roku
2002 artykuly na temat systemu medialnego stanowity 39,6 proc. ogdiu artykutow
opublikowanych w tym roku, a juz w rok pozniej — 77,7 proc.; podobne rdznice
widoczne sg w latach 20062008 (odpowiednio: 36,7 proc., 53,6 proc., 85,6 proc.).
Z kolei artykuly na temat prasy drukowanej stanowily w roku 2001 tylko 3,2 proc,
a rok pozniej — 20,9 proc.; w 2005 — 9,3 proc., a w 2006 — 20 proc.
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Zroznicowanie to ilustruje wykres liniowy, uwzgledniajacy cztery najbardziej
popularne tematy.
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W uzupetnieniu powyzszej charakterystyki trzeba jednak doda¢, ze podane
w tabeli dane i przedstawione na wykresie tendencje dotycza artykutow, ktorych
jedynym, a przynajmniej — glbwnym tematem jest odpowiednio: prasa, radio, te-
lewizja itd. Co wigcej, w artykutach zaliczonych do dwoch najczesciej notowa-
nych kategorii (,,system medialny jako calo$¢” oraz ,,prasa”) bardzo czesto auto-
rzy podejmuja roOwniez problemy zwigzane z dziatalnosSciag mediow elektronicz-
nych, zawodem dziennikarskim itd.

Sprawozdania 1 informacje
W dziale ,,Sprawozdania i informacje” zostaly opublikowane w sumie 72 teks-
ty, autorstwa 78 osOb. Sa to przede wszystkim doktoranci — 36 osdb (46,2 proc.
ogobtu autoréw) oraz niesamodzielni pracownicy naukowi — 32 (41 proc.). Pozosta-
li autorzy to albo samodzielni pracownicy naukowi — 7 (9 proc.), albo osoby,
ktdrych statusu naukowego nie sposob jednoznacznie okresli¢ — 3 (3,8 proc.).
Szczegdbiowe dane z poszczegOlnych lat podano w ponizszej tabeli:

Rok Ogolem Samodzielni | Niesamodzielni Doktoranci | Trudno okre§li¢

N % N % N % N % N %
2000 | 1 100 - - 1 100 - - - -
2001 8 100 1 12,5 - - 7 87,5 - -
2002 | 11 100 4 36,4 2 18,2 5 45,4 - -
2003 | 10 100 - - 5 50,0 4 40,0 1 10,0
2004 | 11 100 1 9,1 7 63,6 2 18,2 1 9,1
2005 | 10 100 - - 3 30,0 6 00,0 1 10,0
2006 | 11 100 - - 6 54,5 5 45,5 - -
2007 5 100 - - 2 40,0 3 60,0 - -
2008 | 8 100 - - 6 75,0 2 25,0 -
2009 3 100 1 333 - - 2 66,7 - -
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Wynika z niej, ze aktywno$¢ pracownikow niesamodzielnych i doktorantow ja-
ko autorow sprawozdan jest w poszczeg6lnych latach bardzo labilna. DosS¢ po-
wiedziec¢, ze w roku 2004 pracownicy niesamodzielni byli autorami zdecydowanej
wigkszoSci opublikowanych sprawozdan (63,6 proc.), podczas gdy doktoranci —
zaledwie 18,2 proc., ale juz w nastgpnym roku bylo odwrotnie (odpowiednio:
60 proc. — doktoranci, 40 proc. — niesamodzielni).
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Sytuacje w latach 2001-2008 ilustruje wykres liniowy (pomini¢to w nim kate-
gorie ,trudno okreslic”).

Tylko w nielicznych przypadkach autorami sprawozdafn naukowych sa samo-
dzielni pracownicy naukowi. Co wigcej, w roku 2003 i w latach 2005-2008 takich
autorow nie odnotowano.

Wyniki analizy grupy autorow sprawozdan wedlug kryterium miejsca ich za-
trudnienia dowodza, ze tylko 20,5 proc. tekstow przygotowali pracownicy Insty-
tutu Dziennikarstwa i WDINP UW. Zdecydowanie bardziej aktywni pod tym
wzgledem sg pracownicy innych uczelni (32,1 proc.) badz ,,inni” autorzy, gléwnie
doktoranci (44,8 proc.).

Szczegbtowe dane — w rozbiciu na poszczegdlne lata — zawiera tabela:

Rok Ogodtem ID/WDINP Inne uczelnie Doktoranci Trudno

okresli¢
N % N % N % N % N %
2000 [ 1 100 - - - - 1 100 - -
2001 8 100 - - 2 25,0 6 75,0 - -
2002 | 11 100 5 45,4 2 18,2 4 36,4 - -
2003 | 10 100 2 20,0 3 30,0 4 40,0 1 10,0
2004 | 11 100 1 9,1 6 54,5 3 27,3 1 9,1
2005 | 10 100 3 30,0 2 20,0 5 50,0 - -
2006 | 11 100 1 9,0 5 45,5 5 45,5 - -
2007 [ 5 100 1 20,0 1 20,0 3 60,0 - -
2008 | 8 100 2 25,0 4 50,0 2 25,0 - -
2009 | 3 100 1 333 - - 2 06,7 - -
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Wynika z niej, ze najbardziej systematycznymi autorami sprawozdan byli
w omawianym czasie doktoranci, dostarczajac prawie polowe, a w niektorych la-
tach nawet wigcej niz potowe ogdlnej liczby tekstow drukowanych w tym dziale
(np. w roku 2001 — 75 proc., w 2007 — 60 proc.). Natomiast jednakowo systema-
tyczni byli w tym czasie pracownicy innych uczelni i pracownicy Instytutu Dzien-
nikarstwa UW, aczkolwiek ci pierwsi dostarczyli znacznie wigcej tekstow.
Dynamike zmian w tym wzgledzie ilustruje wykres liniowy:
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Nalezy doda¢, ze wprawdzie autorami nawet 70-80 proc. sprawozdan publi-
kowanych prawie w kazdym roczniku ,,Studidow Medioznawczych” sa pracownicy
naukowi spoza ID UW oraz doktoranci, ale wsrdd tych ostatnich znajdujg si¢
rowniez doktoranci ID, ktorzy swoja aktywnoscia nieco podwyzszaja wzglednie
niski (20,5 proc.) wskaznik aktywnosci etatowych pracownikow Instytutu.

Wyniki analizy publikowanych sprawozdan pod katem ich tematyki pozwala-
ja stwierdzi¢, ze dotycza one przede wszystkim imprez naukowych, ktérych tema-
tem jest — co oczywiste i naturalne — funkcjonowanie wspotczesnych medidw,
W najszerszym rozumieniu tego pojecia: w Polsce, w innych krajach albo mediow
w ogole. Sposrdd 72 sprawozdan az 65 (90,3 proc.) dotyczy konferencji i semina-
riow poswieconych mediom w Polsce, zaledwie 2 (2,8 proc.) — mediom w innych
krajach, pozostate 5 (6,9 proc.) — mediom w ogole.

Szczegdlowe dane — w rozbiciu na poszczegodlne lata — zawiera ponizsza tabe-
la, z ktorej wynika, ze tylko zainteresowanie mediami w Polsce mozna okresli€ ja-
ko systematyczne, podczas gdy zainteresowanie mediami w innych krajach i me-
diami w ogole — jako okazjonalne. Trudno jednoznacznie wyjasnic te sytuacje;
by¢ moze jest to spowodowane malg liczbg imprez naukowych na temat medidw
w innych krajach i mediow w ogole (co wydaje si¢ raczej watpliwe) albo jest to
rezultat wyboru autorow sprawozdan.
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Rok Ogodlem Media w Polsce | Media w innych krajach | Media w ogdle

N % N % N % N %
2000 1 100 1 100 - - - -
2001 7 100 6 85,7 1 14,3 - -
2002 9 100 8 88,9 - - 1 11,1
2003 | 10 100 8 80,0 1 10,0 1 10,0
2004 | 11 100 11 100 - - - -
2005 | 10 100 10 100 - - - -
2006 9 100 9 100 - - - -
2007 5 100 3 60,0 - - 2 40,0
2008 7 100 6 85,7 - - 1 14,3
2009 3 100 3 100 - - - -

Niepokojaca jest jednak tendencja spadkowa, widoczna zwlaszcza od roku
2005, gdy chodzi o liczbe sprawozdan z konferencji dotyczacych polskiego syste-
mu medialnego.

Ilustruje ja nastepujacy wykres liniowy:
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Nie jest natomiast zaskoczeniem fakt, ze wsrod opublikowanych sprawozdan
az 70, czyli 97,2 proc., dotyczy sytuacji medidw po roku 1990, zwlaszcza spotecz-
nych konsekwencji ich funkcjonowania. Taki profil i zakres tematyczny ma prze-
ciez zdecydowana wigkszo$¢ konferencji, seminariow i sympozjéw organizowa-
nych w Srodowisku medioznawcow. Identyczna tendencje widac zreszta w przy-
padku publikacji ksigzkowych, wydawanych w ostatnich kilkunastu latach, a tak-
ze w przypadku treSci wigkszosci czasopism medioznawczych (np. ,,Zeszytow
Prasoznawczych”).
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Szczegbdblowe wyniki analizy — w rozbiciu na poszczeg6lne lata — zawiera poniz-
sza tabela:

Rok Ogdlem Media po roku 1990 Media do roku 1989
N % N % N %
2000 1 100 1 100 - -
2001 7 100 7 100 - -
2002 9 100 9 100 - -
2003 10 100 9 90,0 1 10,0
2004 11 100 11 100 - -
2005 10 100 10 100 - -
2006 9 100 8 88,9 1 11,1
2007 5 100 5 100 - -
2008 7 100 7 100 - -
2009 3 100 3 100 - -

Nalezy jednak dodad, ze wprawdzie sprawozdania zakwalifikowane do kate-
gorii ,media po roku 1990” dotycza imprez naukowych poswieconych szeroko
rozumianemu procesowi transformacji (w Polsce i/lub w innych krajach), ale
w wigkszoS$ci z nich sg rOwniez mniej lub bardziej rozbudowane watki dotyczace
wczeSniejszej historii mediow.

Przedstawiony nizej wykres liniowy ujawnia niepokojaca tendencje, pojawia-
jaca si¢ od roku 2005: liczba sprawozdan z kategorii ,,media po roku 1990”
zmniejsza sie. Nie sposOb jednak wytlumaczy¢ to malejacg liczbg konferencii,
sympozjow itp., ale raczej niechecig potencjalnych autorow do pisania sprawo-
zdan, zwlaszcza terenowych wspotpracownikow pisma.
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Powyzsza sytuacja sktania do ogolniejszych wnioskow: po pierwsze — bardzo
nieliczne sa sprawozdania dotyczace historii mediéw (odnotowano jedynie dwa
przypadki, w latach 2003 i 2006); po drugie — trzeba doda¢, Ze rozmaite watki i ele-
menty historii mediow, zwlaszcza z okresu PRL, pojawialy si¢ — w ograniczonym
zakresie i zwykle na drugim planie — takze w trakcie konferencji i innych imprez
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na temat transformacji mediow wspotczesnych, czyli po roku 1990; po trzecie — za-
skakuje brak sprawozdan z imprez medioznawczych dotyczacych sytuacji i roli
mediow w okresie PRL, chociaz wiele zjawisk czy procesow dokonujacych sie
w rzeczywistoSci medialnej wspolczesnie sigga swoimi ,.korzeniami” do tamtego
czasu albo mozna je czgSciowo wyttumaczy¢ sytuacja mediéw w okresie PRL.

Gdy chodzi o analiz¢ zakresu (profilu) tematycznego opublikowanych spra-
wozdan, to przeprowadzono ja wedtug tych samych kryteriow, co analiz¢ artyku-
tow. W istocie jest to jednak przede wszystkim analiza zakresu (profilu) tema-
tycznego imprez medioznawczych, ktorych te sprawozdania dotyczg.

Nie dziwi wigc fakt, ze przytlaczajaca wiekszoS¢ z nich (57) dotyczy systemu
medialnego postrzeganego jako cato$¢ (79,2 proc.); co wigcej — to one zdecydo-
wanie dominuja w poszczegOlnych rocznikach pisma, np.: w roku 2002 —
55,6 proc., w 2003 — 80 proc., w 2005 — 90 proc., w 2006 — 88,9 proc., w 2008 i
2009 - 100 proc.

Pelne dane statystyczne — w odniesieniu do poszczegolnych rocznikow — za-
wiera tabela:

Rok | Ogoétem Prasa Radio Zawod S ystem Inne
i telewizja | dziennikarski jako calo$é

N % | N % | N % | N % N % N %
2000 1 100 - - - - - 1 100 - -
2001 7 | 100 1 [14,3 - - - - 51714 1 14,3
20021 9 | 100 - - - - 1 11,1 5 | 556 3 1333
2003| 10 | 100 1 110,0 1 10,0 - - 8 | 80,0 - -
2004 11 100 3 1273 - - 1 9,1 7 | 63,6 - -
2005 10 | 100 - - 1 10,0 - - 9 1 90,0 - -
20060 9 | 100 1 [11,1 - - - - 8 | 889 - -
2007 5 100 - - - - - - 4 | 80,0 1 20,0
2008 7 | 100 - - - - - - 7 100 - -
2009 3 100 - - - - - - 3 100 - -

Wynika z niej, ze zainteresowanie pozostalymi tematami — mierzone liczbg
opublikowanych sprawozdan — jest niewielkie i okazjonalne.

Tendencje w tym wzgledzie ilustruje ponizszy wykres liniowy, na ktorym
uwzgledniono trzy najbardziej popularne tematy — 1) system medialny jako ca-
tos¢, 2) prasa, 3) inne (chodzi gtéwnie o problematyke internetu):
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Niestety, w odniesieniu do kazdego z nich obserwuje si¢ tendencje spadkowa.
Nalezy to ttumaczy¢ nie malejaca liczba konferencji, sympozjow itp., ale raczej —
0 czym bywa mowa wczesniej — niechecig potencjalnych autoréw do pisania spra-
wozdan.

Recenzje
Autorami 136 recenzji opublikowanych na tamach ,,Studiow Medioznaw-
czych” sa proporcjonalnie: niesamodzielni pracownicy naukowi (46, tj. 33,8
proc.), pracownicy samodzielni (44 — 32,4 proc.) oraz doktoranci (43 — 31,6
proc.). W pozostatych przypadkach (3 — 2,2 proc.) nie sposob okresli¢ statusu na-
ukowego autora tekstu.
Sytuacje w poszczegodlnych latach ilustruje nastgpujaca tabela:

Rok| Ogdtem Samodzielni Niesamodzielni Doktoranci | Trudno okreslié
prac. naukowi prac. naukowi

N % N % N % N % N %
2000 4 100 2 50,0 - - 2 50,0 - -
2001 22 100 12 54,5 3 13,6 7 31,9 - -
2002 26 100 5 19,2 13 50,0 6 23,1 2 7,7
2003] 16 100 4 25,0 10 62,5 2 12,5 - -
2004 16 100 4 25,0 7 43,7 5 31,3 - -
2005 13 100 4 30,8 4 30,8 5 38,4 - -
2006] 13 100 4 30,8 4 30,8 5 38,4 - -
2007] 12 100 5 41,7 2 16,6 5 41,7 - -
2008 10 100 2 20,0 2 20,0 5 50,0 1 10,0
2009 4 100 2 50,0 1 25,0 1 25,0 - -

Wyniki analizy statystycznej uprawniaja do wniosku, ze najbardziej stabilng
grupg autoroéw recenzji sa doktoranci, zwlaszcza w latach 2004-2008, a takze —
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samodzielni pracownicy naukowi. Jesli jednak w grupie doktorantow znajduje si¢
wiele r6znych nazwisk, o tyle wérod ,,samodzielnych” sa to zaledwie 2-3 nazwi-
ska, ktore powtarzaja si¢ wielokrotnie. Najbardziej labilng grupe tworza niesa-
modzielni pracownicy naukowi.

Powyzsze tendencje — w odniesieniu do petnych lat istnienia ,,Studiow Medio-
znawczych” — ilustruje wykres liniowy:
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Autorami prawie co trzeciej recenzji (41) sa pracownicy ID i WDINP (30,2
proc.), ale nalezy dodac, ze w istocie jest to nieliczna (niewielka) grupa osob, po-
niewaz powtarzaja si¢ wielokrotnie te same nazwiska. Nieco wigkszg aktywnoScia
wykazuja si¢ pracownicy innych uczelni (48 — 35,2 proc.), a niemal identyczng —
doktoranci (40 — 29,5), w tym réwniez doktoranci WDINP UW.

Sytuacje w poszczego6lnych latach ilustruje tabela:

Rok Ogolem ID/WDiNP Inne uczelnie Doktoranci Trudno
okresli¢
N % N % N % N % N %
2000 | 4 100 1 25,0 1 25,0 2 50,0 - -
2001 | 22 100 9 40,9 6 27,3 7 31,8 - -
2002 | 26 100 5 19,2 | 11 423 6 23,1 4 15,4
2003 | 16 100 5 313 7 43,7 2 12,5 2 12,5
2004 | 16 100 6 37,5 7 43,7 3 18,8 - -
2005 | 13 100 4 30,8 4 30,8 5 38,4 - -
2006 | 13 100 2 15,4 7 53,8 4 30,8 - -
2007 | 12 100 3 25,0 4 333 5 41,7 - -
2008 | 10 100 3 30,0 1 10.0 5 50,0 1 10,0
2009 | 4 100 3 75,0 - - 1 25,0 - -

Z powyzszych danych wynika, ze od roku 2002 utrzymuje si¢ nastepujaca ten-
dencja: maleje liczba recenzji, ktorych autorami sa etatowi pracownicy ID,
zwigksza si¢ natomiast aktywnos$¢ pracownikoéw innych uczelni i doktorantéw.
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Niestety, ogdlna liczba recenzji z roku na roku — powoli, ale systematycznie —
zmniejsza sie.
Tendencje te ilustruje nastepujacy wykres liniowy:

12 ~

10

2001

2002

2003 2004 2005 2006 2007

‘+ID/WDiNP —&— inna uczelnia —&— doktoranci ‘

2008

Jak mozna si¢ bylo spodziewac, zdecydowana wigkszo$¢ recenzji (93) dotyczy
ksigzek, na tre$¢ ktorych skiadajg si¢ rozwazania na temat sytuacji mediow w Pol-
sce (68,4 proc.). Nieco wiecej niz co czwarta recenzja (36) dotyczy ksiazek o me-
diach w ogole (26,5 proc.), natomiast tylko kilka (7) publikacji o mediach w in-
nych krajach (5,1 proc.).

Szczegbtowy analize sytuacji w poszczegOlnych latach ilustruje ponizsza tabela:

Rok Ogdlem Media w Polsce | Media w innych krajach Media w ogdle

N % N % N % N %
2000 4 100 2 50,0 1 25,0 1 25,0
2001 | 22 100 13 59,1 4 18,2 5 22,7
2002 | 26 100 18 69,3 1 3.8 7 26,9
2003 | 16 100 16 100 - - - -
2004 | 16 100 11 68,8 - - 5 31,2
2005 | 13 100 8 61,5 - - 5 38,5
2006 | 13 100 10 76,9 1 7,7 2 15,4
2007 | 12 100 7 58,3 - - 5 41,7
2008 | 10 100 5 50,0 - - 5 50,0
2009 4 100 3 75,0 - - 1 25,0

Warto doda¢ w uzupelnieniu tej charakterystyki, ze powyzsza klasyfikacja
z konieczno$ci ma charakter umowny, poniewaz w istocie niewiele recenzowa-
nych ksigzek dotyczy w catosci i wylacznie np. medidéw w innych krajach czy me-
diow w ogole; czesto sa w nich bowiem — jako watek uboczny lub uzupeiniaja-
cy — takze uwagi i opinie o sytuacji polskich mediow.
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Tendencje w tym wzgledzie — w rozbiciu na petne lata — ukazuje nastepujacy
wykres liniowy:

20 4
18 -
16
14
12
10
8 -
6 4
4
2
0

2001

2002 2003

2004 2005

2006 2007

2008

‘ —e— media w Polsce —a— media w innych krajach —4— media w ogdle ‘

Analizujac opublikowane recenzje wedtug kryterium chronologicznego, od-
notowano zdecydowang dominacje tych, ktore dotycza ksiazek opisujacych
wspolczesng sytuacje mediow (113), czyli poczynajac od roku 1990 (83,1 proc.).
Znacznie rzadziej publikowane s3 recenzje (12) dotyczace sytuacji mediow
w PRL (8,8 proc.) oraz historii mediow (9, tj. 6,6 proc.). W przypadkach dwoch
recenzji trudno to jednoznacznie okresli¢ (1,5 proc.).

Szczegdiowa analize sytuacji w poszczegdlnych latach ilustruje tabela:

Rok Ogotem Media Media Media Trudo

po roku 1990 do roku 1989 do roku 1945 okresli¢
N % N % N % N % N %
2000 4 100 4 100 - - - - -
2001 22 100 19 86,4 - - 3 13,6 - -
2002 26 100 20 76,9 4 15,4 2 7,7 - -
2003 16 100 13 81,3 2 12,5 - - 1 6,2
2004 16 100 13 81,3 2 12,5 - - 1 6,2
2005 13 100 8 61,5 4 30,8 1 7,7 - -
2006 13 100 11 84,6 - - 2 15,4 - -
2007 12 100 11 91,7 - - 1 8,3 -
2008 10 100 10 100 - - - - - -
2009 4 100 4 100 - - - - - -

Jak widaé, takie proporcje dominuja w kazdym roczniku ,,Studiéw Medio-
znawczych”. Powyzszg sytuacje trudno wyjasnic¢ jednoznacznie, tzn. czy tak rela-
tywnie male zainteresowanie problematyka historii mediéw wynika z tego, ze
brakuje chetnych do recenzowania ksigzek na ten temat, czy raczej z tego, ze ta-

kie ksiazki pojawiaja si¢ stosunkowo rzadko.
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Niestety, wida¢ wyraznie, ze zainteresowanie autorOw recenzji problematyka
mediéw po roku 1990 w badanym okresie zmniejsza sie: z 19 recenzji w roku
2001 do 10 w 2008.

Tendencje te ilustruje nastgpujacy wykres liniowy:
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Wyniki analizy zakresu tematycznego opublikowanych recenzji, przeprowa-
dzonej wedtug tych samych kryteriow, co analiza artykulow i sprawozdan, w za-
sadzie potwierdzaja wczeSniej przedstawione wnioski. Okazuje sig, ze az 69,1
proc. ogotu recenzji dotyczy ksigzek, ktorych treScig sa rozwazania na temat sy-
stemu medialnego postrzeganego jako cato$¢. Natomiast zainteresowanie auto-
rOw recenzji innymi zagadnieniami jest wielokrotnie mniejsze; ilustruja to dane
zawarte w nastepujacej tabeli:

Rok | Ogoétem Prasa | Radio Agencje Zawod System Inne
i telewizja | praszowe | dziennikarski| medialny

N| % | N| %|N % | N % | N % N % | N %
2000 4] 100 | - - - -l - - - - 4 100 | - -
2001]22] 100 | 3 [135] 1 46 | - - 3 [135 14 1638 [ 1] 46
2002/ 26| 100 | 1| 3,8] - -l - -1 3 [11,5 17 1655 [ 5 [192
2003 16 | 100 | 6 |375] - -l - - - - 10 | 62,5 - -
2004 16 | 100 | 71438 2 | 124 | - - - - 7 1438 | - -
2005/ 13| 100 | 1| 7,7] - -1 - - - - 11 [ 846 [ 1| 77
2006/ 13| 100 | 1| 7,7] - -1 1 7,7 - - 11 | 846 | - -
200712 ] 100 | 1] 83 ] 2 | 16,6 | - - - - 9 1751 - -
2008| 10 | 100 | - - - -1 - -1 1 [10,0 9 1900 | - -
2009] 4] 100 | 1250] 1 | 250 - - - - 2 1500 | - -

Z tabeli wynika, ze tylko 15,5 proc. opublikowanych recenzji dotyczy ksigzek
o prasie drukowanej (21), nastepnie kolejno: po 5,2 proc. — o zawodzie dzienni-
karskim (7) oraz internecie i nowych mediach (7), 4,3 proc. — radiofonii i telewi-
zji (6), 0,7 proc. — agencjach prasowych (1).
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Tendencje w zakresie zainteresowania czterema najbardziej popularnymi te-
matami — w pelnych latach istnienia kwartalnika — ilustruje wykres liniowy:

18 -
16
14

o N A O 0O
1

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

—e—system medialny —m— prasa —a— zawdd dziennikarski —x—inne

Okazuje sie, ze najbardziej regularne jest zainteresowanie autoroOw recenzji
ksigzkami o systemie medialnym, co wyraza si¢ zardwno w liczbie recenzowanych
pozycji (najmniej jest 7 w roku 2004), jak i procentowym udziale recenzji w da-
nym roczniku, zwlaszcza od roku 2005 (w latach 2005 1 2006 — po 84,6 proc., w ro-
ku 2007 - 75,1 proc., w 2008 — 90 proc.). W miar¢ regularne, cho¢ niewielkie
w liczbach bezwzglednych — jest zainteresowanie ksigzkami na temat prasy dru-
kowanej. Natomiast w odniesieniu do ksigzek na inne tematy zainteresowanie
jest nie tylko niewielkie, ale réwniez — okazjonalne.

L S

Wyniki analizy zawartoSci ,,Studiow Medioznawczych” sktaniaja do ogoélniej-
szej refleksji w odniesieniu do co najmniej trzech — podstawowych dla przyszto-
Sci pisma — kwestii.

Po pierwsze, jaka powinna by¢ struktura kwartalnika? Czy kontynuowac obe-
cng, realizowana konsekwentnie od poczatku jego istnienia, czy moze j3 nieco
zmodyfikowac; jesli tak — to w jakim zakresie i jakie dzialy wprowadzi¢? A moze
ja zupelnie zmienic?

Wydaje si¢, ze mozna postulowac jej kontynuowanie, chocby dlatego, ze jest
typowa dla wigkszoSci periodykdw medioznawczych (podobng strukture maja
,»Zeszyty Prasoznawcze”). Ale rownoczes$nie wskazana bylaby jej niewielka mo-
dyfikacja polegajaca na wprowadzaniu dodatkowych dzialéw, w zaleznoSci od
profilu artykutow zakwalifikowanych do druku w danym numerze. Moglyby to
by¢ dzialy stale albo — co bardziej prawdopodobne — wprowadzane tylko w jed-
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nym lub dwoch numerach w roku (nawet jesli publikowane bytby w nich pojedyn-
cze teksty); taka jest polityka redakcyjna ,,Zeszytow Prasoznawczych” wobec
dziatow ,,Media w Swiecie” czy ,,Z historii mediow”. W przypadku ,,Studiow Me-
dioznawczych” mozna postulowa¢ wprowadzenie — na state lub okazjonalnie —
innych dziatow, np. ,,Reklama i PR”, ,,Zawdd dziennikarski”, ,,Socjologia me-
diow” itp. Rzecz bowiem w tym, Ze obecny dziat ,,Artykuly i rozprawy” jest zbyt
~pojemny” i czesto zdarza si¢, ze s3 w nim zgromadzone teksty o zupetnie r6z-
nym zakresie tematycznym i profilu (sposobie ujecia tematu). W przypadku pis-
ma naukowego trudno to uznac za jego walor. Dla przyktadu: w nr. 2 z 2009 r.
w dziale tym opublikowano teksty m.in. o: radiomaryjnej subkulturze politycznej,
czgstochowskim Srodowisku dziennikarskim, telewizyjnych debatach w kampanii
prezydenckiej w USA w 2008 r., wspdlczesnej prasie codziennej we Francji, pi-
Smie emigracji pomarcowej ,,Aneks” i okolicznoSciach powstania pisma ,,Kurier”
w Izraelu.

Po drugie, warto powaznie zastanowi¢ si¢ nad dalszym profilem pisma. Obec-
ny —mozna go okres§li¢ mianem uniwersalnego — oznacza w praktyce, ze doS¢ cze-
sto sa publikowane teksty ,,luzno” zwigzane z medioznawstwem. Tymczasem ty-
tul kwartalnika jest jednoznaczny i zobowigzuje do przestrzegania podstawowe-
go kryterium: publikowany tekst (takze sprawozdania czy recenzji) nie tyle powi-
nien, co musi miescic si¢ w zakresie tej dyscypliny naukowej. W obecnej formu-
le pisma uniwersalnego ,,Studia Medioznawcze” staja si¢ czym$ w rodzaju wor-
ka, do ktdrego wrzucane sa roznorodne teksty, czasem tylko pozornie zwigzane
z mediami. Ich autorami sa zwykle przedstawiciele innych niz medioznawstwo
dyscyplin naukowych, w tym takze doktoranci, dla ktorych media i rzeczywisto$¢
medialna sa wdziecznym polem obserwacji i analizy, ale formutowane na tej pod-
stawie wnioski nie maja ani medioznawczego charakteru, ani nie poszerzajg wie-
dzy z tej dziedziny. OsobiScie sadze nawet, ze ,,zsypowy” charakter wielu nume-
row ,,Studidow Medioznawczych” i uniwersalna formuta wydawnicza pisma nie
tylko nie przyczyniaja si¢, a wrecz odwrotnie — utrudniaja precyzyjne okreSlenie
zakresu medioznawstwa jako samodzielnej dyscypliny naukowe;j.

Po trzecie, w kontekscie powyzszych uwag i watpliwosci nalezy zastanowi€ si¢
nad celowos$cia wydawania numeréw monotematycznych. Wydaje si¢, ze dodat-
kowo ,,rozluzniaja” one strukture pisma i w konsekwencji obnizaja jego wartos¢
w opinii odbiorcow. Warto doda¢, ze numeréw monotematycznych nie wydaja in-
ne periodyki medioznawcze. Mozna natomiast postulowac, by monotematyczny
profil mialy numery specjalne, ktore z natury maja nieco inny status niz wydania
biezace.
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KATARZYNA GAJLEWICZ

Prezydentura Sarkozy’ego,
czyli rupture we francuskich
srodkach przekazu

Sarkozy’s presidency,
a rupture in the French
mass media

Po bardzo dynamicznej kampanii wyborczej 16 maja 2007 r. wybrano we Fran-
cji nowego prezydenta. Najwazniejszy urzad w Republice Francuskiej objat lider
prawicowej Unii na rzecz Ruchu Ludowego, Nicolas Sarkozy. Gtownym hastem
wyborczym Sarkozy’ego byl znany francuski slogan — rupture, czyli zerwanie
z przeszloscia.

Owo zerwanie z przeszloScia mialo dotyczy¢ wielu galezi francuskiej gospo-
darki pograzonej w kryzysie. Choc¢ Srodki masowego przekazu nie byly gtoéwnym
celem reform Sarkozy’ego, to trzeba zaznaczy¢, ze obecny prezydent znaczaco
ingeruje w ten rynek. Zmiany kierunku polityki medialnej mozna dostrzec w je-
go dwoch sektorach: prasowym (dzienniki) i telewizyjnym (gléwnie telewizja pu-
bliczna).

Prasa drukowana

Od lat osiemdziesiatych ubieglego wieku francuska prasa codzienna notuje
systematyczny spadek nakfadéw. Sytuacja finansowa zmusita juz wiele tytutow do
upadtodci, a inne musialy radykalnie zmieni¢ swoja formute wydawniczg. Takze
redakcje, ktore w znaczacy sposob zapisaly si¢ w historii francuskiego czasopi-
Smiennictwa, nie oparly si¢ kryzysowi i z trudem utrzymuja si¢ w sytuacji zao-
strzonej konkurencji (szczegdlnie z internetem i gazetami bezplatnymi). Proble-
my finansowe odbily si¢ na jakoSci merytorycznej dziennikow, co mozna zauwa-
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zy¢ na przyktadzie paryskiego dziennika ,Libération”. Republika Francuska od
lat udziela licznych subwencji prasie drukowanej, ktore maja na celu poprawe jej
kondycji. Pogtebiajacy sie kryzys oraz wszechobecna cyfryzacja mediow tylko po-
glebily problem. W zwiazku z tymi ktopotami obecny prezydent Francji postano-
wil wprowadzi¢ w zycie plan naprawy tego sektora. Efektem podjetych dziatan
bylo powotanie w pazdzierniku 2008 r. Stanéw Generalnych Prasy Drukowanej!
dla zbadania przyczyn kryzysu francuskiej prasy codzienne;j.

Stany Generalne to instytucja majgca charakter ciata doradczego, we Francji
tradycyjnie powolywanego w sytuacjach kryzysowych, a w ocenie prezydenta sek-
tor prasy codziennej znalazl si¢ wiasnie w takiej sytuacji. Nazwa instytucji zdaje
si¢ by¢ nieco pompatyczna?, chociaz sam cel istnienia wydaje sie by¢ stuszny.
Pierwszym gtéwnym zadaniem instytucji bylo stworzenie Zielonej Ksiggi Prasy?.
Przygotowanie dokumentu powierzono wielu specjalistom pracujacym w czte-
rech grupach tematycznych:

1. Zawod dziennikarz.

2. Otoczenie biznesowe.

3. Internet a prasa drukowana.

4. Prasa i spoteczenstwo.

Na poczatku 2009 r. Zielona Ksigga Prasy zostala opublikowana na oficjalne;j
stronie Stanow Generalnych. W dokumencie zawarto nie tylko opis istniejacego
stanu rzeczy, ale przede wszystkim przyczyny kryzysu oraz propozycje zmian.
Ksiega nie jest zbyt obszerna, bo liczy zaledwie 68 stronic, cho¢, jak na realia
francuskie, jest bardzo tresciwa. Efektem prac specjalistow sg liczne propozycije
reform dotyczace poszczegdlnych grup tematycznych. Zdaniem autoréw doku-
mentu, wing za zaistniala sytuacje ponosza zaréwno wydawcy prasowi (brak dzia-
taih unowoczesniajacych produkcje oraz dystrybucje prasy), jak i panstwo (nieu-
dolna polityka interwencyjna). Badacze podkreSlaja takze, ze niewatpliwy wplyw
na zIg sytuacje prasy majg zmiany spoteczne?, ktore pograzyly dzienniki nie tyl-
ko we Francji, ale i na calym Swiecie.

Powotanie Stanow Generalnych Prasy Drukowanej odbito si¢ szerokim
echem w §rodowisku francuskich mediow drukowanych. Niemal wszyscy wydaw-

I www.etatsgenerauxdelapresseecrite.fr/home/index.php [dostep: 22.10.2009].

2 Zwraca na to uwage miedzy innymi Edwin Bendyk, publicysta tygodnika ,,Polityka”, w swoim
blogu, w artykule Francja, zielona ksigga prasy, http://bendyk.blog.polityka.pl/?p=574 [dostep:
22.10.2009].

3 www.etatsgenerauxdelapresseecrite.fr/lenjeu/?lang=fr [dostep: 22.10.2009].

4 Termin zmiany spoleczne, ktory zostal uzyty w Zielonej Ksigdze, oznacza zbior wielu czynnikow
spolecznych majacych wplyw na aktualny stan prasy francuskiej. Czg§¢ z nich zostata w tekScie wy-
liczona (na przykiad spadek zainteresowania czytelnictwa posrod miodych ludzi). W dokumencie
nie wymieniono istotnego czynnika, jakim jest §wiatowy kryzys gospodarczy. Mozna wigc tylko do-
mniemywac, iz autorzy ksiggi, piszac o zmianach spofecznych, mieli na mysli wia$nie ten element.
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cy zgodnie zauwazyli, ze inicjatywa Sarkozy’ego jest interesujgca i konieczna. Na
tym jednak konczy si¢ wspdlne stanowisko, bo cho¢ propozycji rozwigzania pro-
blemu jest wiele, to kazdy ma inny pomysl na ich realizacje.

Telewizja publiczna

Druga, istotng zmiang na francuskiej scenie medialnej bylo skrocenie czasu
przeznaczonego na reklamy w telewizji publicznej we Francji. W przeciwienstwie
do pierwszej propozycji reformowania francuskich mediow, druga, dotyczaca
wlasnie reklam telewizyjnych, wydaje si¢ by¢ dos¢ kontrowersyjna.

Na poczatku stycznia 2009 r. Zgromadzenie Narodowe przeglosowato nowe
przepisy, wedtug ktdrych w telewizji publicznej nie mozna emitowac reklam mie-
dzy godzing 20 a 6 rano, czyli w najlepiej optacanym czasie antenowym?. Co cie-
kawe, zarzad telewizji publicznej zaczat stosowac nowe regulacje, zanim jeszcze
formalnie weszly w zycie. Reklamy przestaly by¢ nadawane juz od 5 stycznia.
Dyskusyjne zmiany wywolaly oburzenie dziennikarzy France 2 i France 3, ktorzy
stwierdzili, Ze sam abonament nie pokryje kosztow przygotowania i produkcji
ambitnych programéw®. Zareagowala takze opozycja, ktora w tym projekcie wi-
dzi probe upolitycznienia France Television. W odpowiedzi na zarzuty Nicolas
Sarkozy tlumaczyt, ze brak przychodow z reklam bedzie zrekompensowany. We-
dhug szacunkow telewizji, tylko w 2009 r. zyski z reklam miatyby wynie$¢ 450 mln
euro, a juz w 2012 r. 200 mln wigcej. W jaki sposob Prezydent Republiki chce
utrzymac francuska telewizj¢ publiczna?

Poczatkowo komisja pracujaca nad nowymi przepisami rozwazala kilka pro-
pozycji, z ktorych najczesciej wymieniano jedna, dotyczaca podwyzki dos$¢ ni-
skiego’, w poréwnaniu z innymi krajami Europy, abonamentu. Sarkozy odrzu-
cit te mozliwos¢ i opowiedzial si¢ za rozwigzaniem, w ktorym ani dotychczaso-
wy budzet pafstwa, ani odbiorcy nie beda obciazeni. Wtadze Republiki posta-
nowily bowiem opodatkowac dostawcow ustug internetowych i telefonii ko-
morkowej. Dodatkowo, co wywotalo spore oburzenie, francuskie prywatne sta-
cje telewizyjne majg placi¢ podatek od przychodow z reklam. To wtasnie ten
pomysi autorstwa obecnego Prezydenta Republiki zostal pod koniec stycznia
2009 r. przegtosowany przez Zgromadzenie Narodowe. Nowy model finanso-
wania wywolat liczne protesty prywatnych nadawcow, ktorzy juz w trakcie prac
nad projektem dawali wyraz swojemu niezadowoleniu. Zrzeszenie Nadawcow
Prywatnych APC zauwazyto, ze proponowane zmiany spowodujg ogromne ne-
gatywne konsekwencje finansowe, poniewaz branza audiowizualna przezywa

5 Wedlug nowych przepisoéw reklamy maja catkowicie zniknac z telewizji publicznej za dwa lata.

6 D. Pszczotkowska, Francuska telewizja bez reklam, http://wyborcza.pl/1,76842,6174393,Francu-
ska_telewizja_bez_reklam.html [dostep: 22.10.2009].

7 K. Gajlewicz, System medialny Francji, [w:] Wybrane zagraniczne systemy medialne, red. nauk.
J. Adamowski, Warszawa 2008, s. 160.
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obecnie technologiczny i ekonomiczny przetom, a to wymaga ogromnych na-
ktadow finansowych?,

Cigzar finansowania mediow publicznych spoczywa teraz gtownie na barkach
prywatnych nadawcow. Najbardziej obciazeni zostang operatorzy sieci komorko-
wych i internetowych oraz kablowek. To oni musza oddac¢ rocznie 400 min euro
dla France Television. Yves Le Mouél, szef Zrzeszenia Branzy Telekomunikacyj-
nej, zapowiada, ze podatek ten bedzie mial swoje odbicie w rachunkach dla
klientéw?, a to oznacza przeniesienie cigzaru finansowego na odbiorcg.

Tymczasem nadawcy duzych stacji prywatnych oddadza rocznie tylko 80 min
euro i nie bedzie to dla nich duzy wysitek. Poza tym ograniczony czas na emisj¢
reklamy w France Television przyciggnie reklamodawcow do stacji prywatnych,
zwickszajac tym samym ich dochody. W tej sytuacji opinia publiczna jednoznacz-
nie ocenia reforme¢ Sarkozy’ego, zwtaszcza, ze powszechnie znane sa relacje obec-
nego Prezydenta Republiki z szefami prywatnych stacji (szczeg6lnie z Martinem
Bouygues, ktory jest wiascicielem najwigkszej prywatnej telewizji TF1, czy Vin-
centem Bollore, z ktorego jachtu Sarkozy korzystal w czasie wakacji w 2007 r. po
wygranych wyborach prezydenckich).

Francuskie Srodki przekazu od lat dziatajg na starych zasadach. W obliczu
zmieniajacej si¢ rzeczywistosci medialnej wymagaja reorganizacji i wprowadze-
nia reform. Francja przyzwyczajona jest do centralnego sterowania, dlatego ni-
kogo nie dziwia inicjatywy Sarkozy’ego. Punktem spornym nie jest potrzeba re-
formowania, ale kierunek i motywy podejmowanych dziatan. To od nich bowiem
zalezy przysztos$¢ srodkow masowego komunikowania we Francji.

8 http://news.money.pl/artykul/francuska;telewizja;bez;reklam,150,0,351638.html [dostep:
22.10.2009].
9 Tamze.
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Zintegrowane komunikowanie
polityczne — praba redefiniowania
marketingu politycznego

Integrated political communication
— attempt of redefining political
marketing

ye
Srodowisko public relations od dawna rozwaza koncepcje dalszego rozwoju
dziedziny oraz jej powiazan z marketingiem. W ostatnim czasie, takze w Polsce,
coraz donioSlej mowi si¢ o rozejSciu si¢ drog obu dziedzin, co szczegOlnie poka-
zuja debaty organizowane przez oSrodki naukowe zajmujace si¢ edukacja i bada-
niami z zakresu komunikowania. SpecjaliSci oceniaja, iz polaczenie marketingu
i public relations prowadzi do podporzadkowania PR-u temu pierwszemu. Co za
tym idzie, PR przestaje petni€ funkcje zarzadzania komunikacja, a sktania si¢ ku
kreowaniu pozytywnego wizerunku w celach marketingowych. Prowadzi to, po
pierwsze, do postrzegania public relations jako narzedzia pomnazania zysku,
a po drugie — do zachowan nieetycznych w postaci wynagradzania za rezultaty czy
tez obstuge projektow, budzacych — postugujac si¢ eufemizmem — kontrowersje.

Zardéwno marketing, jak i PR, wyrastaja z jednego drzewa komunikowania,
jednak kazdy z nich stanowi osobna gataz. W komunikowaniu swoje Zrédio ma
takze marketing polityczny, ktoérego koncepcja bedzie przedmiotem rozwazan
dalszej czesci niniejszego artykutu. Ogolnie rzecz biorac, moze on by¢, choéby
poprzez nazwg, utozsamiany z marketingiem, jednakze de facto, patrzac przez
pryzmat celow tego typu dzialan, korzysta w wigkszej mierze z idei i narzedzi pu-
blic relations, co stawia go po stronie zarzadzania informacja. Stad tez zrodzito
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si¢, postawione przeze mnie w tytule, pojecie zintegrowanego komunikowania
politycznego (ZKP), jako bardziej adekwatne w stosunku do celow i zadan, ktore
przy jego pomocy sa realizowane.

Marketing

Pojecie marketingu jest nierozerwalnie zwigzane z rynkiem, skad zreszta czer-
pie swodj zrodlostow — od angielskiego market (rynek)!. Wedtug pochodzace;j
z 1941 roku definicji opracowanej przez Amerykanskie Stowarzyszenie Marke-
tingu (American Marketing Association), ,,marketing to prowadzenie dziatalno-
Sci gospodarczej, odnoszacej sie¢ do przeplywu towardw i ustug od producenta do
konsumenta lub uzytkownika”2. Obszerng definicje marketingu przytacza Glen
M. Broom, twierdzac ze jest on ,,funkcja zarzadzania, okreSlajacg potrzeby czlo-
wieka, oferujgcg produkty i uslugi te potrzeby zaspokajajace i prowadzaca do
transakcji wymiany produkt6éw i ustug na dobra warto$ciowe dla dostawcy™>. Phi-
lip Kotler twierdzit za$, ze ,,zadna organizacja nie moze istnie¢ bez marketingu”4.
I cho¢ pojawia si¢ wiele opinii, jakoby marketing nie byt zwiazany jedynie z po-
mnazaniem zysku’, powinno sie raczej mowié tu o zastosowaniu koncepcji komu-
nikacyjnych, a nie stricte marketingowych. Chodzi przede wszystkim o uwzgle-
dnienie roli public relations w prowadzeniu komunikacji podmiotu z otoczeniem.
Ponadto, nalezy zwrdci¢ szczegdlng uwage na zniesienie naczelnej roli marketin-
gu w skutecznym funkcjonowaniu zaroéwno przedsiebiorstw dazacych do maksy-
malizacji zyskow, jak i organizacji czy osb majacych na celu propagowanie da-
nych idei wsrdd audytorium.

Public relations

Public relations jest dziedzing komunikowania, ktora mozna uznaé za najbar-
dziej niedookreSlong jego form¢. Mowa tu zaré6wno o mnogoSci definicji, jak
rowniez SposobOw jego postrzegania, a w szczegolnosci o pozycji public relations
w hierarchii zarzadzania organizacja. Wedtug najnowszych opinii badaczy w Sta-
nach Zjednoczonych, gdzie PR ma swoje korzenie, jest on ,funkcja zarzadzajg-
ca, okreSlajaca i utrzymujaca wzajemnie korzystne stosunki pomiedzy organiza-
cja i otoczeniem, od ktorego zalezy jej sukces badz niepowodzenie”®. Jak wyka-
zuje jednak analiza rynku, w szczego6lnoSci polskiego, powyzsza teza moze by¢

I M. Mazur, Marketing polityczny. Studium poréwnawcze prezydenckich kampanii wyborczych
w USA i w Polsce, Warszawa 2007, s. 14.

2 R. Wiszniowski, Marketing polityczny. Koncepcje teoretyczne i praktyka, [w:] Studia z teorii poli-
tyki. T. 2. Wyd. 2 popr., Wroctaw 1998, s. 230.

3 G.M. Broom, Effective Public Relations, Upper Saddle River 2009, s. 9.

4 P. Kotler, S.J. Levy, Broadening the Concept of Marketing, ,Journal of Marketing” Nr 33
(1969), s. 10.

3 T. Sztucki, Encyklopedia marketingu. Definicje, zasady, metody, Warszawa 1998, s. 164.

% G. M. Broom, Effective..., s. 3.
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w wielu wypadkach jedynie poboznym zyczeniem. Mowa tu o organizacjach,
ktore wykorzystuja PR do celow propagandowo-promocyjnych lub w formie za-
stony dymnej podczas sytuacji kryzysowych, a do utrzymywania stosunkow z oto-
czeniem stosuja narzedzia stricte marketingowe, uznajac je za efektywniejsze
i ekonomiczniejsze, podporzadkowujac tym samym public relations dzialom
marketingu. Postepowanie takie nie dopuszcza PR-u do funkcji zarzadzania
organizacja, co w dtuzszej perspektywie niemal zawsze przynosi skutki negatyw-
ne. Do$¢ wspomnie¢, ze dojrzale szkoly public relations (USA, Wielka Brytania)
z powodzeniem wdrazaja koncepcje uczestnictwa PR w zarzadzaniu organizacja.

Marketing a public relations

Jak wynika z wczeSniejszych rozwazan, marketing i public relations w ujeciu
komercyjnym z jednej strony uzupetniajg si¢, z drugiej jednak prezentujg odreb-
ne stanowiska, w szczegdlnosci wobec zarzadzania organizacja. Marketing opie-
ra si¢ na maksymalizacji zysku i szybko widocznych efektach; public relations jest
natomiast strategia zarzadzania poprzez informacj¢ i budowanie relacji z otocze-
niem i wymaga dluzszej perspektywy czasowej. ,,Dominujacym motywem dziatal-
noSci informacyjnej marketingu jest zwickszenie wptywu na postepowanie zaku-
powe. [...] natomiast PR-owiec dazy do zdobycia zaufania szerokiego otoczenia”
— pisze specjalizujacy sie¢ w nauce o public relations prof. Jerzy Oledzki’. Zinte-
growanie obu instrumentOw i powierzenie naczelnej roli zarzadzajacej public re-
lations jest wedlug ekspertow branzy sukcesem do efektywnego kierowania orga-
nizacja. Mowa tu po czesci o zintegrowanym komunikowaniu marketingowym
(ZKM), ktore taczy komunikacje o produkcie z projektowaniem go wedlug po-
trzeb rynku. ,,ZKM staje si¢ zwornikiem dziatalno$ci komunikacyjnej przedsie-
biorstw, natomiast public relations jest moderatorem komunikacji instytucji
i 0sob, ktore chea funkcjonowac w spoleczefistwie po partnersku.”® Konkludujac,
mozna doj$¢ do analogicznego wniosku, jesli chodzi o marketing polityczny czy
tez szeroko rozumiang komunikacj¢ polityczng. Stad wtasnie zrodzila si¢ idea
zintegrowanego komunikowania politycznego.

Marketing w polityce
Nawigzujac do powyzszych rozwazan, warto zastanowi¢ si¢ nad specyficzna
dziedzina marketingu, a mianowicie marketingiem politycznym. Wedtug jednych
badaczy jest on zespolem metod i technik prowadzacych do sktonienia odbior-
cOw do udzielenia poparcia kandydatowi badz partii®. Inni z kolei mowig o kon-

7 Public relations. Spoteczne wyzwania, red. nauk. J. Oledzki, Warszawa 2007, s. 8.

8 Tamze, s. 11.

9 G. Ulicka, Wplyw marketingu politycznego na zmiany w zyciu publicznym paristw demokratycz-
nyig,7 [w:] Trudna szkota polityki. Szanse, ryzyko, bigd, red. T. Klementowicz, Warszawa 1996,
s. 157.
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wergencji marketingu gospodarczego i jego politycznej odmiany. Jako potwier-
dzenie tezy wskazuja wystepowanie podobiefistw w obu kategoriach, jak chocby:
rynek (tu wyborczy), produkt (kandydat) czy cena (koszty po stronie wyborcow
danego kandydata)!?. Wracajac do cytowanej powyzej koncepcji G.M. Brooma,
mozna uzna¢ ofert¢ wyborcza kandydata lub partii za produkt czy ustuge, otrzy-
mywang przez wyborce w ramach wymiany, a sam wynik wyborczy za dobro war-
toSciowe dla dostawcy. O ile powyzszym koncepcjom nie mozna odmdwié racji,
patrzac catoSciowo na procesy zwigzane z kampanig wyborcza oraz wszelkimi
dziataniami politykOw, niebedacymi bezpoSrednimi jej czeSciami, o tyle mozna
zaryzykowac stwierdzenie, ze procesy zwigzane z marketingiem politycznym
mozna podda¢ redefinicji w celu uzyskania szerszego spektrum. Opisang szcze-
gblowo w dalszej czeSci artykutu koncepcje, zdaniem autora, wymuszaja nowo-
czesne $rodki stosowane we wspolczesnych kampaniach!!.

Komunikacja polityczna

Bogustawa Dobek-Ostrowska zwraca szczegdlng uwage na komunikowanie
polityczne, piszac, ze jest ono ,strategia zdobywania i utrzymania wladzy oraz
dziataniem komunikacyjnym” zwigzanym S$ciSle z komunikowaniem politycz-
nym!2. Z drugiej strony, autorka ta wydziela jednak obszary marketingu politycz-
nego i public relations w strukturach komunikowania politycznego. Marketing
odnosi si¢ do projektowania kampanii w taki sposdb, by dopasowac ja do rynku
wyborczego, a co za tym idzie, skfoni¢ wyborce do oddania giosu na konkretne-
go kandydata'3. Jesli chodzi o public relations, Dobek-Ostrowska wskazuje na je-
go role podczas obecnosci partii czy kandydata na scenie politycznej oraz w sytu-
acjach kryzysowych!4. Rowniez Tomasz Ptudowski okreSla dzialania komunika-
cyjne skupione wokot polityki jako ,. komunikacje polityczng”. Wskazuje takze na
marketing polityczny, okreslajac go ,jedna z form komunikacji politycznej”!>.
Dobek-Ostrowska i Ptudowski, cho¢ opisuja komunikowanie czy komunikacje
polityczng i zaznaczaja role odgrywana w niej zardwno przez marketing politycz-
ny, jak i public relations, nie podejmuja jednak idei holistycznego podejscia do
wszelkich dzialan komunikacyjnych zwigzanych z polityka i wyborami. Moim

10'W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk 2006, s.
19-32.

11 Mowa tu w szczeg6lnosci o minionej kampanii prezydenckiej w Stanach Zjednoczonych. Ana-
liza zastosowanych w niej koncepcji komunikacyjnych skiania do rekapitulacji postrzegania proce-
sow wyborczych. Oznacza to przewazenie szali ze strony marketingu na public relations, co pozwa-
la dostrzega¢ potrzebe tworzenia kompleksowych strategii komunikacyjnych z wykorzystaniem po-
faczonych instrumentéw wymienionych dziedzin.

12 B, Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2007, s. 154—155.

13 Tamze, s. 303.

14 Tamze, s. 363.

15 T. Ptudowski, Komunikacja polityczna w amerykariskich kampaniach wyborczych, Warszawa
2008, s. 23-26.
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zdaniem, nalezy zwrOci¢ szczeglOlna uwage na zintegrowanie marketingu poli-
tycznego, jak rowniez public relations w procesach komunikowania w obrebie
rynku politycznego.

Zintegrowane komunikowanie polityczne

Rozwazania o umiejscowieniu i roli public relations oraz marketingu w zarzg-
dzaniu instytucjami prowadza czesto do podziatu opinii ekspertow branzy. Po-
wszechnie slychac gtosy opowiadajace sie za marketingowa rola PR. Idac jeszcze
dalej, niektorzy sprowadzajg public relations do narzedzia promocji oraz prze-
ciwdzialania sytuacji kryzysowej. Z drugiej strony, mniejsza niestety czgS¢ prak-
tykéw opowiada si¢ za powierzeniem public relations zarzadzania petnig komu-
nikacji organizacji.

Podobnie rzecz ma si¢ z marketingiem politycznym. Wielu badaczy twierdzi,
ze nalezy stosowa¢ marketingowe strategie na rynku wyborczym, jako ze jest on
de facto odzwierciedleniem rynku komercyjnego, a wszelkie prawidla tego dru-
giego stosuja si¢ rowniez do polityki'®. Zdaniem innych, sfera wybordw i ogolnie
pojmowanej polityki wymaga szerszego podejscia. Jednakze, jak si¢ wydaje, moz-
liwoS§¢ uzyskania bardziej szczeg6towego obrazu moze przynie$¢ przedefiniowa-
nie sposobu prowadzenia dzialah komunikacyjnych w obrebie polityki. Stuzy¢ ma
temu zintegrowanie ogolu strategii komunikowania politycznego, w tym marke-
tingu i public relations, w jedna taktyke w postaci zintegrowanego komunikowa-
nia politycznego.

Powyzsza koncepcja wynika z analizy procesow komunikowania w polityce,
ktora doprowadzita do wnioskdw o niedoskonaloSci dotychczas stosowanych
strategii. W istocie, marketing polityczny jest skutecznym narzedziem docierania
do wyborcdw i sklaniania ich do dokonania okreslonego wyboru. Uwazam jed-
nak, ze korzystanie jedynie z marketingu politycznego i wyborczego ma pewne
mankamenty. Chodzi tu przede wszystkim o stosowanie instrumentow stricte
marketingowych, a zatem majacych na celu maksymalizacj¢ zysku, i to zysku ma-
terialnego. Mozna podac te teze w watpliwosc, twierdzac, ze owg korzys¢ dla
kandydata stanowi wybor na okreS§lone stanowisko. Jednakze, w czasach spote-
czenstwa informacyjnego nie wystarczy metoda kija i marchewki — wymagana jest
rzetelna informacja i Swiadome nig zarzadzanie. Jak wiadomo, zarzadzanie in-
formacja jest domena public relations — nalezy wigc uwzglednic ten instrument
w projektowane;j strategii wyborczej. Synergizm marketingu i PR-u w komunika-
cji politycznej jest zarowno podstawg nowoczesnego prowadzenia kampanii, jak
rOwniez catoSci strategii politycznej. W takim wtasnie potaczeniu Srodkéw, na-
zwanym zintegrowanym komunikowaniem politycznym, upatruje przysztosci rze-
telnego i skutecznego projektowania i prowadzenia kampanii wyborczych. Zinte-

16 Por. m.in.: M. Jasniok, Strategie marketingowe na rynku politycznym, Krakow 2007,



92 Y ukasz Przybysz

growanie to winno przejawiaé si¢ we wspOtpracy specjalistow poszczeg6lnych
dziedzin i wykorzystywaniu catego spektrum Srodkow i mozliwoSci komunikacyj-
nych w celu lepszego dotarcia do wyborcy. Pozyskanie wyborcy, ktore jest pod-
stawa skutecznego marketingu wyborczego, w wypadku ZKP ma charakter dwu-
fazowy. Pierwszy etap oparty jest na dziataniach public relations, w celu pozyska-
nia sympatii otoczenia poprzez rzetelne komunikowanie o kandydacie czy partii,
budowanie zaufania spolecznego i lojalnosci. Faza druga wymaga synchronizacji
powyzszych dziatan z marketingiem, co prowadzi do wdrozenia procedur nakta-
niajacych do oddania glosu na dang opcj¢. Komunikowanie polityczne ma zatem
polegac na wspotdziataniu wszystkich czynnikdw, zardwno w czasie kampanii wy-
borczej i bezposrednio przed nia (kiedy to nast¢puje kondensacja dzialan
perswazyjnych), jak i migdzy kampaniami — w celu zbudowania badz utrzymania
pozytywnych stosunkoéw na linii wyborca—kandydat.

Inng przyczyna rekapitulacji strategii komunikacyjnych w polityce jest minio-
na kampania prezydencka w Stanach Zjednoczonych. Wykorzystane w niej inno-
wacyjne mozliwosci dotarcia do wyborcow daja powody do rozwazan nad potrze-
ba zaktualizowania dotychczasowych koncepcji pozyskiwania poparcia spote-
czefhstwa. Mnogo$¢ i intensywnoS¢ uzytych przez sztaby obu kandydatoéw Srod-
kow przekazu jest dowodem na stuszno$¢ idei zintegrowania catoSci komuniko-
wania politycznego w jedna strategie, pozwalajaca lepiej zrozumie€ potrzeby wy-
borcow i skuteczniej na nie odpowiedzie¢. Bez zmiany nastawienia do sposobu
prowadzenia kampanii ich skuteczno$¢ bedzie sie¢ radykalnie zmniejszac, a co za
tym idzie — antypatia wyborcow wobec $wiata polityki bedzie nieustannie rosnac.
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Studiowanie za granicg to doSwiadczenie niesamowite pod wzgledem nauko-
wym, kulturowym i oczywiScie komunikacyjnym. Wydaje si¢ by¢ niedoceniang
forma stazu naukowego dla doktorantow. Co prawda wielu studentéw na stu-
diach pierwszego i drugiego stopnia wyjezdza z Polski do licznych uczelni part-
nerskich poza naszym krajem w ramach programu LPP Erasmus. Jednak niewie-
lu doktorantéw wie o mozliwosci wyjazdu w ramach odbywanych studidw trzecie-
go stopnia. Doktoranci to przeciez takze studenci. Chcialabym w niniejszym tek-
Scie podzieli¢ si¢ dosSwiadczeniami z wyjazdu w ramach stypendium Erasmus, aby
—by¢ moze — zainspirowac i zacheci¢ do podobnych eskapad naukowych, a w dal-
szej czeSci artykulu przedstawi€ swoje spostrzezenia dotyczace komunikacji orga-
nizacyjnej na odwiedzanym uniwersytecie.

Rok akademicki 2008/2009 spedzitam na City University w Londynie na Wy-
dziale Nauk Spotecznych. Na Uniwersytecie Warszawskim byl to méj czwarty rok
dziennych studiéw doktoranckich na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycz-
nych. Juz na rok przed planowanym wyjazdem, w wakacje, nalezato rozpoczac re-
konesans wsrod oferowanych stypendiow i przygotowywanie dokumentow nie-
zbednych do przejsScia procedury kwalifikacyjnej po stronie uczelni macierzystej
oraz uczelni przyjmujacej (m.in. listy rekomendacyjne, wykaz zaliczonych
przedmiotdw, zainteresowania badawcze). Wazne, by zacza¢ od konsultacji z do-
Swiadczonym koordynatorem ds. Programu LPP Erasmus, ktory moze dostar-
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czy¢ wielu pomocnych informacji. Trzeba zdecydowac si¢ na kraj wyjazdu i zna-
lez¢ uczelnie partnerska z oferta odpowiadajaca preferowanemu zakresowi prac
badawczych, z ktorag wydzial macierzysty ma podpisang umowe o wymianie w ra-
mach LPP Erasmus. Nastepnie przygotowa¢ wymagane dokumenty i przestac je
w odpowiednim terminie. Obie strony zwigzane umowa stypendialng musza za-
akceptowaé kandydature.

W Wielkiej Brytanii jest stosunkowo mato — w poroOwnaniu z innymi krajami
Europy - uczelni zaangazowanych w programy wymiany. Wiaze si¢ to zapewne
z innym trybem studiow na wyspach. Na przyktad, aby uzyskac tam tytut magistra
nauk politycznych wystarczy rok studiéow drugiego stopnia!. W Polsce, po wpro-
wadzeniu systemu boloniskiego, sa to dwa lata, poprzedzone trzema na studiach
licencjackich (najczedciej w tym samym instytucie, co niekoniecznie ma miejsce
w Wielkiej Brytanii). Aspirujacym do tytutu Master of Arts (MA, czyli polski ma-
gister) trudno w tak krdtkim okresie zrealizowa¢ dodatkowo minimum poéirocz-
ny wyjazd w ramach programu Erasmus w trakcie jedynie jednego roku studiow
magisterskich. Dodam, ze studia w Zjednoczonym Krolestwie sa platne i stosun-
kowo drogie (zwlaszcza dla obywateli spoza UE), mimo rozwini¢tego programu
wsparcia dla studentow.

Tryb studiowania oraz koszty? to dwa gtoéwne czynniki, ktore moga studzic za-
pat brytyjskich uczelni do angazowania si¢ w migdzynarodowe programy. Umow
wzajemnych jest stosunkowo niewiele. Dla wielu aplikujacych do stypendium je-
zyk wykladowy angielski jest niewatpliwie silnag motywacja przy wyborze uczelni,
ale lepiej nie ogranicza¢ si¢ jedynie do krajow anglojezycznych. W ramach Era-
smusa uczelnie partnerskie oferuja intensywne kursy jezykow wyktadowych (nie-
ktore nawet w catosci bezptatne).

Warto jednakze stara¢ si¢ o wyjazd. Takze miejsce studiowania, ktérym w mo-
im przypadku okazat si¢ Londyn, ma niewatpliwie duzy wplyw na ogoélne wraze-
nia z wyjazdu. To miasto wielu kultur, tygiel ras, tradycji, jezykow, gdzie historia
przeplata si¢ ze zdobyczami nowoczesnych technologii, siedziba wielu uniwersy-
tetow; jest ich tam okolo dwudziestu! Studiowatam na City University niedaleko
Scistego centrum, w drugiej strefie stynnego londyfiskiego metra, w dzielnicy An-
gel.

Wedtug teoretyk organizacji Hatch?, cechy potozenia geograficznego moga
determinowac wiele elementdw prowadzenia dzialan organizacji. Lokalizacja
ma wplyw na styl zycia czlonkow instytucji, jej tozsamo$¢ i wizerunek. Nauko-

I Dodam, ze zajecia z wykladowcami na studiach magisterskich (post-graduate studies) koficzyly
si¢ w City juz w pierwszej potowie kwietnia, gdyz reszta czasu przewidziana jest na zebranie mate-
rialéw do pracy dyplomowej i konsultacje z promotorem.

2 Niektore koszty musi pokry¢ strona przyjmujaca (Unia Europejska nie oplaca wszystkiego),
a jeSli mniej studentdw wyjezdza z brytyjskiej uczelni, niz na nia przyjezdza w ramach wymiany, in-
stytucja niekoniecznie bedzie dazy¢ do rozszerzania programow wymiany.

3 MLJ. Hatch, Teoria organizacji, Warszawa 2002, s. 247.
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wo zajmuje sie¢ miedzy innymi psychologig organizacji i zagadnieniem komuni-
kowania w instytucjach uzytecznosci publicznej, i wlasnie ten ostatni aspekt
funkcjonowania uczelni byt obiektem mojego szczegblnego zainteresowania
w trakcie opisywanej wizyty. Petny audyt organizacyjny nie byl oczywiScie moz-
liwy ze wzgledu na ograniczony czas pobytu oraz $rodki i kanaty dotarcia (by-
tam tak przeciez jako studentka). Teoretycy organizacji, m.in. Hatch, Gagliar-
di*, wyrdzniaja dwa podejScia do rozumienia fizycznej strony organizacji: wy-
wodzace si¢ z perspektywy modernistycznej — behawioralne oraz chronologicz-
nie poOzniejsze — ujecie symboliczne. Jako zwolenniczce interpretywizmu sym-
bolicznego’ epistemologicznie blizsze jest mi drugie z zatozen i pod tym katem
prowadzitam badania, starajac si¢ poznaé system znaczen® w analizowanej
organizacji (doktadniej — wizerunek uniwersytetu). Tym samym strukture fi-
zyczng instytucji traktowalam jako istotny czynnik, ktory utrwala i ksztattuje
tozsamoS$¢ czlonkow, postrzeganie Swiata organizacji oraz komunikacje. Wy-
sztam z zalozenia, spojnego z gtownymi teoriami struktury fizycznej’, ze loka-
lizacja ma wplyw na funkcjonowanie.

W tym miejscu musze zaznaczy¢, ze uniwersytet w Wielkiej Brytanii to przede
wszystkim przedsigbiorstwo. Student jest zarazem cztonkiem organizacji i jej
klientem. I nie chodzi tylko o stereotypowe studenckie: ,,ptace, wiec wymagam”,
ale i o nastawienie wyktadowcow, wladz organizacji, a nawet architektur¢ miej-
sca. Komunikacja wewnetrzna i zewnetrzna jest ujednolicona na poziomie uni-
wersytetu (jednolita komunikacja wizualna, kolorystyka logotypu, jednakowe
procedury we wszystkich departamentach), nie tylko na poziomie wydzialu czy
kierunku. Najlepszym przyktadem holistycznego podejScia jest miejsce zwane
Centrum Studenta (Student Centre). To gtowny punkt zgltoszen studentow wszy-
stkich kierunkéw. Nie ma rozbicia na sekcje (np. stypendialng czy studiow wie-

4 P. Gagliardi, Symbols and artefacts. Views of corporate landscape, Berlin 1990.

> Paradygmat interpretatywny jest oparty na zalozeniu o niestabilnosci i wzgledno$cei rzeczywi-
stosci spotecznej, ktéra nie ma konkretnego charakteru, jest raczej subiektywnym tworem. ,,Uczest-
nicy widza swoj $wiat jako oczywisty, lecz zadaniem badacza jest ukazanie, w jaki sposob powstal.
Badacz powinien interpretowac zjawiska spoteczne.” (M. Kostera, Antropologia organizacji. Meto-
dologia badari terenowych, Warszawa 2003, s. 16). W epistemologii subiektywistycznej nie zaklada
si¢, ze istnieje rzeczywisto$¢ niezalezna od obserwatora. Nie mozna tego wiedzie¢, gdyz to podmiot
doSwiadcza rzeczywistoSci, a co za tym idzie — jego wlasna charakterystyka determinuje poznanie,
cho¢ oczywiScie podlega on wplywom kulturowym i spotecznym.

¢ Teorie symboliczno-interpretujace i postmodernistyczne gloszg, ze $wiat jest konstrukejg zto-
zona z naszych do$wiadczen, idei i konstatacji. Rzeczywisto$¢ jest tworzona spolecznie, definiowa-
na subiektywnie przez czlonkdw instytucji, na co wplyw maja, wydawaloby si¢ ,,obiektywne”, uwa-
runkowania zewngtrzne, jak chociazby omawiana lokalizacja organizacji.

7 Zainteresowanych odsytam do pierwszych badafi Mayo z lat 30. XX w. (jego odkrycia wplywu
zmiennych fizycznych oraz spotecznych na wydajnos¢ pracy nazwano efektem Hawthorne’a) oraz
pOzniejszych jego reinterpretacji, jakich dokonali m.in. E.D. Sundstrom, M. Graehl Sundstrom,
Work places: The psychology of the physical environment in offices and factories, Cambridge 1986;
oraz A. Giddens, Time, space and regionalisation, Stanford 1985.
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czorowych i dziennych) na kazdym z wydzialoéw, poszczegdlne fakultety maja je-
dynie punkty obstugi administracyjnej, gdzie student zdaje prace zaliczeniowe,
sprawdza zmiany w planie studiow czy szuka informacji o salach i odwotanych za-
jeciach. To w Centrum Studenta zacy z City moga uzyska¢ informacje dotyczace
zakwaterowania, wsparcia w nauczaniu (learning support) czy finansowego, wy-
mienic legitymacje, a nawet dowiedziec€ si¢, jak uzyskac¢ pozwolenie na prace czy
przedtuzy¢ legalny pobyt w Wielkiej Brytanii.

Rozwinieta i ujednolicona jest takze komunikacja przez internet. Poza gtow-
na strong uczelni, z linkami do stron wydziatowych, istnieje tzw. CitySpace, nie-
co podobny do USOS-a (Uniwersyteckiego Systemu Obstugi Studentéw), ktory
wprowadzily niektore polskie uczelnie. CitySpace to portal edukacyjny, na ktory
loguje si¢ kazdy student, aby pobra¢ materialy z zajec, prezentacje wyktadow, li-
ste lektur. Znajdziemy tam rOwniez informacje dotyczace obecnosci w sieci w da-
nym momencie innych studentow z grupy oraz wyktadowcy, z ktorymi mozemy
porozumiec si¢ na czacie. Nasze konto archiwizuje wszelkie prace zaliczeniowe,
zapisuje nawet aktywnoS¢ w sieci. W systemie CitySpace nalezy rowniez zapisy-
waé, w formie elektronicznej, prace zaliczeniowe, co po wyznaczonym terminie
nie jest juz technicznie mozliwe. Niewatpliwie motywuje to studentow do termi-
nowego przygotowywania prac, a wyktadowcOw zwalnia z negocjowania warun-
kow zaliczania dla poszczegOlnych spOznialskich. Ogolnouniwersytecka procedu-
ra jasno okresla tryb postepowania (oraz koszty finansowe) w przypadku nieter-
minowego skladania prac.

W komunikacji zewnetrznej City University pozycjonuje si¢® jako uczelnia
przygotowujaca do zawodu, utatwiajaca zdobycie pracy. W materiatach promo-
cyjnych uczelnia postuguje si¢ hastem: The University for business and the profes-
sions. Zorientowanie bardziej na karier¢ zawodowa niz badania naukowe jest
czynnikiem roznicujacym oferte City od pozostatych uniwersytetow w Londynie.
Potwierdzeniem sukcesu na tym polu ma by¢ wysoka pozycja w rankingach pra-
codawcow z Wielkiej Brytanii. Uczelnia ma silnie rozwinigty system wsparcia ab-
solwentow wchodzacych na rynek pracy; prezne uniwersyteckie Centrum Karier
(Career Centre), mieszczace si¢ w reprezentacyjnej szklanej siedzibie, zaraz
obok gléwnego wejscia do uniwersytetu, oferuje za darmo dostep do baz danych
ofert pracy oraz treningi przygotowujace do rozmow kwalifikacyjnych. W kaz-
dym momencie mozna um&wic si¢ na indywidualne spotkanie z doSwiadczonym
doradca ds. rynku pracy, ktory przygotuje z nami CV, pomoze dopasowac zdoby-
te wyksztalcenie oraz zainteresowania do naplywajacych ofert pracy, ukierunku-
je, co do sektora, w ktdérym student moze szukaé zatrudnienia, a nawet pomoze
w uzyciu business English w konkretnym piSmie...

8 Pozycjonowanie uniwersytetu polega na wykreowaniu pozytywnych wyobrazefi wsrod klientow
zewngtrznych i wewnetrznych (czlonkow organizacji), uksztattowaniu wyrdzniajacej marki instytucji
w celu osiagniecia przewagi konkurencyjnej (por. P. Kotler, Marketing, Warszawa 2002).
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MySle, ze taka spOjna komunikacja jest konieczna ze wzgledu na niezwykla
roznorodno$¢ cztonkdéw organizacji. Na City uczg i sg uczeni ludzie z catkowicie
odmiennych kultur (wielu jest zwlaszcza Azjatéw, dla ktdrych, jak sami twierdzi-
li, studiowanie w Londynie jest nobilitacja). Wykladaja przedstawiciele r6znych
ras, naroddw i religii. W jednej fawce siedza ortodoksyjni muzutmanie (np. stu-
dentki matematyki calkowicie zakryte w burki, zza ktorych jedynie oczy sa wi-
doczne), obok zydzi, laiccy Hindusi czy anglikanie. Przekaz instytucjonalny musi
by¢ maksymalnie ujednolicony i klarowny.

Zachgcam do wyjazdow naukowych i to nie tylko ze wzgledu na zasoby biblio-
teczne odwiedzanych uczelni, ale takze, by poobserwowac Swiat organizacji
akademickich, nieco odmiennie urzadzony od naszego, polskiego. Jak wierzyt
Ricoeur, zetkniecie z Innym, jesli Swiadome i przepracowane wewnetrznie, mo-
ze nauczy¢ czego$ nowego, by¢ moze nawet zainspirowa¢ do zmian.

Zainteresowanych wyjazdem na stypendium zachg¢cam do odwiedzenia strony
www.erasmus.org.pl/ oraz do konsultacji z wydziatowym koordynatorem ds. Pro-
gramu LPP Erasmus. Warto wiedzie¢, ze i na doSwiadczonych pracownikow nau-
kowych, a takze na kadr¢ administracyjng uczelni, czeka spora liczba programow
wymiany zagranicznej w ramach Teaching Staff Mobility oraz Staff Mobility.
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Rok 2009 dla Akademii Gorniczo-Hutniczej w Krakowie byt szczegolny. W ro-
ku tym obchodziliSmy jubileusz 90-lecia zatozenia Akademii i z tej okazji w AGH
odbyto sie wiele konferencji, sympozjow, seminariow i warsztatow zorganizowa-
nych zarOwno przez poszczeg6olne wydzialy, jak i jednostki pozawydziatowe. Zor-
ganizowano rowniez wiele wystaw i koncertow dla uczczenia jubileuszu, m.in.:
,,Oni studiowali w AGH”, , AGH PRO ARTE. Jubileusz 90-lecia uczelni”, ,AGH
lokomotywa postepu”, a takze widowisko ,, Tradycje gornicze i hutnicze AGH”.
Wydziat Humanistyczny dla uhonorowania tej rocznicy w dniach 21-22 maja 2009 r.
zorganizowal konferencje ,,Spoteczenistwo — Kultura — Technologia na poczatku
XXI wieku”. Konferencja miata charakter mi¢edzynarodowy, wzieto w niej udziat
ponad stu uczestnikow, a osiemdziesiat dwie osoby wygtosily referaty.
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Konferencja, w intencji organizatoréw, miata sta¢ si¢ forum debaty nad sta-
nem spoleczenstwa i kultury wobec globalizacji i lokalizacji, ze szczeg6lnym na-
ciskiem na kwesti¢ wplywu nowych technologii na przeksztalcenia strukturalne
1 kulturowe, ich dynamike i kierunek. Zamierzeniem organizatorow bylo pota-
czenie perspektyw nauk przyrodniczych i humanistyki. Problematyka konferen-
cji, zaproponowana przez jej przewodniczacego — prof. dr. hab. Janusza Muche —
doskonale wpisata si¢ w tradycje wczesniej zorganizowanych przez Wydzial Hu-
manistyczny czterech konferencji posSwieconych refleksji nad formowaniem sie
spoleczenstwa informacyjnego oraz dynamika zmian zachodzacych we wspotcze-
snym spoleczefstwie pod wplywem rewolucji informacyjne;j.

Wystapienia i dyskusje konferencyjne skupily si¢ wokot zagadnien:

— komunikacja w zyciu spotecznym i indywidualnym cztowieka,

— kultura i gospodarka w spoteczefistwie wiedzy,

— Dbiotechnologie, ich konsekwencje spoteczne i kulturowe,

— Srodowisko naturalne jako przestrzen oddzialywania technologii spotecz-

nych,

— technokracja vs demokracja,

— rozw0j zrbwnowazony w ponowoczesnej mysli o spoteczenstwie,

— relacje miedzy nowymi mediami a ksztaitem kultury i sztuki,

— ,nauka i technologia” jako typ kultury,

— nowe wzory zachowan wobec wspotczesnych form racjonalnosci.

Ze wzgledu na ogromna r6znorodnos$¢ wystgpief, oméwie te z nich, ktore zosta-
ly zaprezentowane w ramach obrad sekcji tematycznych: ,,Czy nowa kultura? —
Kultury symulacji” oraz ,,Internet w przestrzeni spotecznej”, ktore szczegOlnie
powinny zainteresowaé¢ medioznawcow!.

Najpierw jednak zasygnalizuj¢ bardzo ciekawe wystapienie prof. Lecha Zache-
ra (Akademia Leona KoZminskiego, Warszawa), ktdry na sesji plenarnej przed-
stawit referat Relacja technika — spoleczeristwo jako przedmiot badari i ewaluacji.
Autor wskazywal, ze technika jest ponadczasowym czynnikiem rozwoju cywiliza-
cji i spoteczenstw. Prelegent zauwazat jednak, ze technika nie jest jedynym czyn-
nikiem zmian; zmiany przez nig wywolywane s3 jednoznaczne i nie jest ona czyn-
nikiem catkowicie autonomicznym. Profesor wskazywal, ze ze wzgledu na zlozo-
nos¢ relacji cztowiek — technika, konieczne sa w tym wzgledzie badania multi- i in-
terdyscyplinarne oraz ze byto i jest wiele podej$¢ metodologicznych do ,,zjawiska
techniki”, do postepu naukowo-technicznego oraz jego spotecznych efektow
i skutkow, a podejScia te nierzadko ulegaly ideologizacji i naukowym modom.

W sesji plenarnej niezwykle interesujacy referat Intelektualisci, eksperci i pro-
fesjonalisci w okresie budowania spoleczeristwa wiedzy. Sposoby przygotowania do

1 Petny program konferencji zob.: www.wh.agh.edu.pl/S-C-T/program.pdf.
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rol zawodowych wygtosil prof. Kazimierz Krzysztofek (Uniwersytet w Biatymsto-
ku). Autor wyszedt z zalozenia, ze jednostki sa coraz mocniej uwiktane w sieci,
coraz bardziej uzaleznione od komputera, oprogramowania, co powoduje, ze
zmienia si¢ nasz sposob myslenia o nich i sprawia, ze w sieci nie czujemy si¢ je-
dynymi aktorami. Sytuacja ta — zdaniem profesora — nie dotyczy wytacznie sieci
komputerowych, ale w ogdle sieci, w ktorych ludzie uczestnicza obok bytow nie-
ludzkich. Staje si¢ to bezpoSrednia przyczyna tworzenia si¢ nowej subdyscypliny —
socjotechnologii, ktéra bedzie badac relacje ludzi z maszynami. Prelegent zauwa-
zal, ze dotychczasowa socjologia, niestety, nie dysponuje narzedziami, ktore
pozwolilyby bada¢ owe zjawiska socjotechniczne. Autor stawia teze, ze
przedmioty zastepuja jednostki ludzkie jako partneréw stosunku spofecznego,
a czasem wrecz sprawiaja, ze stosunki spoteczne bez ich udziatu stajg si¢ niemoz-
liwe. Profesor stusznie zwrocil uwage, ze socjologia gtéwnego nurtu nie dostrze-
ga tych kwestii i zajmuje si¢ stosunkami spotecznymi miedzy ludZzmi, pomijajac
przedmioty, mimo ze zaczely one stanowi¢ o ludzkim przeznaczeniu. Srodowisko
kreowane przez technologie informacyjne coraz bardziej, zdaniem autora, zaste-
puje dawne przestrzenie relacji migdzyludzkich. ZapoSredniczenie kontaktow
migdzyludzkich jest, zdaniem profesora, przejawem indywidualizmu sieciowego.
Jednostka w sieci jest autonomicznym weztem (konektorem) i sama zarzadza
swymi relacjami w sieci, prywatyzujac spoltecznos¢, w ktorej uczestniczy. Prele-
gent zwracal uwage na rodzacy si¢ dylemat: w kogo bardziej inwestowac, w tech-
nologie czy w cztowieka, by sie¢ byta bardziej efektywna. Okazuje si¢, ze mimo
zwracania uwagi na kapitat ludzki, z reguly inwestuje si¢ w technologie, bo czyn-
nik ludzki jest bardziej zawodny.

Stanistaw Jedrzejewski (Akademia Leona Kozminskiego, Warszawa) w swo-
im referacie Radio na rozstajach drog: ,,cyfra” przed nami poruszyt kwestie zwia-
zane z przysztoScia radia. Autor zwracal uwage na strategie nadawcow radiowych
w nowej cyfrowej rzeczywistosci, ktora tworzy nowe mozliwosci transmisji radio-
wej, ale takze niesie z sobg zmiany w zakresie tresci, struktury organizacji radio-
wych, finansowania i zachowan odbiorczych stuchaczy. Profesor zauwazal, ze
motorami digitalizacji sg publiczni nadawcy radiowi, ktorzy nie tylko testujg no-
we platformy, ale takze je promuja i wprowadzaja na rynek.

Magdalena Nowicka (Uniwersytet £.0dzki) zaprezentowala referat Jestem jak
spot, co przerywa takq sygnitywngq cisze — poezja i nowe media. Autorka zwracala
uwage, ze poezja nie pozostaje bierna wobec dyskursu nowych mediow. Jej zda-
niem, tworcy wykorzystuja Web 2.0 do kreowania i rozszerzania swojej cyberce-
lebracji. Dzigki wtasnym stronom internetowym, klipom i podcastom zamie-
szczanym Ww sieci, piszacy wiersze inicjuja relacje z potencjalnymi fanami ich
tworczosci, jednoczesnie samych siebie konstruujac jako poetow. Dzigki interne-
towi omijaja konwencjonalng selekcje ich twdrczosci, dokonywana przez kryty-
kow literackich, redakcje czy jury rozlicznych konkursow. Autorka zauwaza, ze
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o0 statusie poety zaczyna dzisiaj decydowac licznik odwiedzin oraz liczba zamie-
szczonych pod wierszem komentarzy.

Anna A. Janowska (Szkota Gtéwna Handlowa, Warszawa) prezentowata teo-
ri¢ ,,dlugiego ogona”, przenoszac ja na grunt sektora fonograficznego. W refera-
cie Diugi ogon jako nowy model funkcjonowania sektora fonograficznego zauwa-
zala, ze tradycyjny model funkcjonowania przemystow zwiazanych z kultura, do
ktorych nalezy takze sektor fonograficzny, opiera si¢ na tzw. systemie gwiazdor-
skim, w ktorym swoje potwierdzenie znajduje zasada Pareto — 20% produktow
generuje 80% przychoddéw. W sektorze tym obowiazuje ponadto, zdaniem refe-
rentki, wyrazna nadprodukcja, co sprawia, ze nie ma mozliwosci, rOwniez z po-
wodu braku miejsca, na promocje w mediach catej oferty.

Dorota Jedlikowska (Akademia Gorniczo-Hutnicza) w referacie Sztuka
w procesie cybernetyzacji — czyli o mozliwosciach nowej tworczosci artystycznej
skoncentrowala si¢ na fenomenie wspoliczesnej sztuki. Prelegentka wskazywata,
ze dawniej pojecie sztuki bylo zarezerwowane dla elit, dzisiaj rozszerza swoje
granice ontologiczne i poznawcze. Jej zdaniem, jesteSmy obecnie Swiadkami gle-
bokich przeobrazen kulturowych, ktére cechuje plynnos¢, strukturacja, retrady-
cjonalizacja i reinstytucjonalizacja. TwOrczoS¢ w cybeprzestrzeni, zdaniem Jedli-
kowskiej, jest forma kulturowo-technologicznej somatyzacji nie tylko wiasnego
Ja, ale takze wspdlnot online.

Dorota Baranska (Uniwersytet Jagielloniski) zajeta sie¢ problematyka prezen-
tacji w referacie Prezentacje — nowe medium komunikacji, sztuka uzytkowa czy
dziatalnosc¢ artystyczna?, zwracajac uwage, iz komputery staly si¢ nieodtacznym
elementem zycia codziennego, a prezentacje obowigzkowym elementem zajec
dydaktycznych. Autorka §ledzi rozwdj i role prezentacji w zyciu codziennym i na-
ukowym i probuje odpowiedzie¢ na pytanie, czemu stuza prezentacje i czym sa
lub moglyby si¢ sta¢, gdyby byly prawidlowo uzywane. Autorka przekonuje, ze
prezentacje to nie tylko komunikacja, to swoiste show wzbogacone zdjeciami czy
ilustracjami.

Problematyke mediatyzacji kultury podjeta Monika Frania (Uniwersytet Sla-
ski) w referacie Mediatyzacja kultury — zagrozenie czy wyzwanie przyszlosci? Au-
torka wskazuje, ze media staly si¢ integralng czeScig otaczajacej nas rzeczywisto-
Sci 1 probuje udzieli¢ odpowiedzi na pytania: Czy grozi nam mediatyzacja kultu-
ry? Czy odpowiedzia na zmiany w rzeczywistoSci spoleczno-kulturowej jest edu-
kacja medialna? Autorka przekonywala, ze odlegto$¢ przestaje mie¢ znaczenie
1 poprzez komunikacje za pomoca nowych technologii zaczynamy poznawac oby-
czaje innych kultur.

Monika Mazurek (Uniwersytet Gdanski) swoje wystapienie Pokolenie 160
znakow, czyli wplyw nowych technologii na relacje miedzyludzkie po$wigcita sms-
-om i ich wplywowi na relacje miedzyludzkie. Zastanawiata si¢, co motywuje lu-
dzi do wysylania sms-6w? Czy sms jest substytutem rozmowy, czy tez nowa for-
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ma komunikacji tak samo istotng, jak komunikacja bezpoSrednia? W referacie
podjety zostal rowniez watek zmiany spotecznej, ktdra, zdaniem autorki, jest wy-
nikiem ,,usieciowienia” spoteczenstwa.

Adam Majewski (Uniwersytet Gdanski) w referacie Przyszlosc terazniejszoscig —
nowe oblicza komunikacji spolecznej zajal si¢ zmiang paradygmatu komunikowa-
nia organizacji z interesariuszami. Autor zwracal uwage, ze mamy do czynienia
z radykalng indywidualizacjg przekazu, wigczeniem konsumentéw w proces two-
rzenia wartosci przez wspolczesne korporacje, oraz wskazal, ze decyzja konsu-
mencka stuzy zaspokajaniu potrzeb wykraczajacych poza samo zastosowanie
produktu.

Wigkszo$¢ wystapien z sekcji tematycznej ,, Internet w przestrzeni spolecznej”
rOwniez miata charakter medioznawczy. Analizy serwisow dziennikarstwa oby-
watelskiego, w wystapieniu Internet nowq przestrzeniq publiczng czy nowq sferq
publiczng?, podjely si¢ Dorota Zuchowska-Skiba oraz Maria Stojkow (Akademia
Gorniczo-Hutnicza). Autorki zwracaly uwage, ze internet nie jest dzisiaj jedynie
kanatem komunikowania si¢, a staje si¢ przestrzenia spoteczna, w ramach ktorej
wylaniaja si¢ nowe formy aktywnosci obywatelskiej. Celem wystapienia bylo uka-
zanie internetu jako medium, gdzie powstaje nowa sfera publiczna, oparta na ra-
cjonalnej debacie miedzy uzytkownikami sieci, oraz jako medium, ktére umozli-
wia debate publiczng.

Jan Poleszczuk (Uniwersytet w Bialymstoku) w wystapieniu Kultura internetu:
technologia komunikacyjna i problem integracji spolecznej probowat udzieli¢ od-
powiedzi na pytanie, czy internet jako nowa technologia komunikacyjna oferuje
nowe mechanizmy integracji spolecznej, przetamuje lokalne ograniczenia w do-
stepie do wiedzy, czy wymaga i sprzyja tworzeniu nowych kompetencji poznaw-
czych?

Z kolei Pawet Przywara (Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania w Rzeszo-
wie) swoje wystapienie poswiecit McLunanowskiej retrybalizacji na przykladzie
Internetu, stawiajac teze, ze strona werbalna komunikacji elektronicznej ma zwy-
kle charakter fatyczny, internauci ,,gromadzg” si¢ w sieci, by przezy¢ iluzje wspol-
notowosci, nie sg natomiast zainteresowani przekazywaniem sobie wiedzy, two-
rzeniem kultury czy nawigzywaniem glebokich relacji interpersonalnych. Zda-
niem Przywary, nie tylko nie komunikujg si¢ oni z soba, ale tak naprawdg nie ma-
ja sobie nic do powiedzenia.

Matgorzata Koszembar-Wiklik (Politechnika Slqska) zajela sie z kolei zjawi-
skiem lifesreamingu i blogom, ktdre, jej zdaniem, stwarzajg olbrzymi potencjat,
dostrzegany nie tylko przez indywidualnych aktorow, ale takze przez podmioty
gospodarcze. W referacie Lifesreaming i blogi; indywidualna ekspresja, swiatowe
forum, kreowanie marek? autorka wskazywala, ze mamy obecnie do czynienia
z sytuacja, kiedy potrzeba kontaktu z innymi, relacjonowania swojego zycia, sta-
ly si¢ poteznym narzedziem wplywajacym na nasze codzienne wybory.
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Karol Kaczorowski (Akademia Gorniczo-Hutnicza) w referacie Wplyw Inter-
netu na przemiany w muzyce rozrywkowej ukazat droge muzyki od artystow do
stuchaczy epoki internetu i epoki przedinternetowej, a takze zmiany, jakie doko-
naly si¢ w tworzeniu, sprzedazy i odbiorze muzyki rozrywkowej za sprawa inter-
netu oraz w kontaktach spolecznych migdzy stuchaczami a muzykami — przejscie
od biernego stuchania do aktywnego wspottworzenia muzyki.

Anna E. Kubiak (PAN, Warszawa) méwita natomiast o Spofecznych formach
upamigtniania, organizacji pochowku i zatoby w mediach elektronicznych, podkre-
Slajac, ze sama formuta wirtualnych cmentarzy, ekspresji zaloby w blogach i fil-
mowe relacje z pochowkow w internecie zmieniajg topos polskiej Smierci.

Wspolczesnym formom autokreacji — blogom i serwisom spoteczno$ciowym —
swoje wystapienie poSwiecita Barbara Przywara (Wyzsza Szkola Informatyki
i Zarzadzania w Rzeszowie). Odwotujac si¢ do koncepcji E. Goffmana, autorka
stwierdzila, ze kazdy cztowiek uzywa okreslonej taktyki, by mdc si¢ ukazac¢ w ta-
kim Swietle, jak tego chce, i tak pokierowac wrazeniem, by byto ono najlepsze
w danej sytuacji. Referentka poddata analizie wybrane blogi prywatne i profesjo-
nalne, ale takze profile w serwisach spotecznos$ciowych.

Krzysztof Stachura (Uniwersytet Gdanski) zapoznal stuchaczy z wynikami
swoich badan jakoS$ciowych, dotyczacych 0sOb korzystajacych i niekorzystajacych
z Sieci. Jego zdaniem uzytkownicy przypisuja internetowi specyficzne funkcje
i w charakterystyczny sposOb sa zaangazowani w jego istnienie w codziennym
Swiecie. Dla Stachury kluczowe byto udzielenie odpowiedzi na pytanie, jaki sta-
tus w zyciu codziennym odgrywa internet, jakie rytualy wiaza si¢ z korzystaniem
z sieci.

Oczekiwaniom uzytkownikow wobec internetu oraz umiejetnosciom, wiedzy
i kompetencjom niezbednym dla efektywnego korzystania z sieci swdj wywod po-
Swigcila Anna Kuczyfiska (Uniwersytet Warszawski). Wskazywata ona, ze osoby,
ktore rzadko korzystaja z internetu, sa gorzej wyksztatcone i nie oczekuja od in-
ternetu tylu pobudzen, co osoby korzystajace z sieci bardzo czgsto.

Przeglad referatow ma oczywisScie charakter niepetny i wybiorczy. Zaprezen-
towano jedynie te, ktore mialy charakter medioznawczy lub nawigzywaty do teo-
rii 1 koncepcji z zakresu komunikacji spotecznej. Konferencja byla doskonata
okazja do wymiany pogladow i prezentacji wynikow badan dotyczacych zjawisk
kulturowych na tle rozwoju spoleczefistwa i nowych technologii, ale rowniez po-
zwolila na nawigzanie wspoipracy miedzy reprezentantami réznych osrodkdw
1 dyscyplin naukowych. Organizatorzy juz zapowiedzieli druk publikacji pokonfe-
rencyjne;j.
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Konferencja naukowa ,,Dwadziescia lat wolnych
mediow w Polsce 1989-2009”

Krakow, 26—27 maja 2009 r.

The present becomes the past...

Academic conference “Twenty years of free media
in Poland, 1989-2009”

Cracow, May 26-27, 2009

Dwudziestolecie to w historii wystarczajaco dtugi okres do podsumowan i reflek-
sji. Taki wtaSnie podsumowujacy charakter miala konferencja naukowa, obradu-
jaca w Krakowie 26-27 maja 2009 r. (zaledwie kilka dni przed rocznicg czerwco-
wych wybordw 1989 r.) na Wydziale Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej Uni-
wersytetu Jagiellonskiego. Gléwny watek, zasygnalizowany w tytule, byt analizo-
wany w roznych aspektach.

Zaproponowana przez krakowskich medioznawcow problematyka wzbudzita
w $wiecie naukowym ogromne zainteresowanie. Swiadczy o tym zaréwno liczba
referentow, jak i wspotorganizatoréw. Wypada zaczaé od tych drugich: Instytut
Dziennikarstwa i Komunikacji Spofecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, Instytut
Kultury Uniwersytetu Jagiellonskiego, Wyzsza Szkota Ekonomii i Prawa im.
prof. Edwarda Lipinskiego w Kielcach, Warszawska Wyzsza Szkota Humani-
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styczna im. Bolestawa Prusa, Wyzsza Szkota Zarzadzania w Rzeszowie, Wydaw-
nictwo Adam Marszatek, Wydzial Politologii Uniwersytetu Marii Curie-Skio-
dowskiej w Lublinie, Wydziat Kultury i Dziedzictwa Narodowego Miasta Krako-
wa, Towarzystwo Studidw Dziennikarskich. Czynnych uczestnikow konferencji
bylo blisko stu.

Dwudniowa debate rozpoczely obrady plenarne z udzialem najwybitniejszych
polskich znawcow mediow, prawa, polityki, kultury, filozofow i filologdw. Refe-
rowane zagadnienia prezentowaly rozne konteksty mediow i ich spolecznego
funkcjonowania. Rozwazania zainaugurowato wystapienie prof. dr hab. Maryli
Hopfinger z Warszawskiej Wyzszej Szkoly Humanistycznej, zatytulowane Kultu-
ra po 1989 roku. Charakteryzujac kulture, profesor Hopfinger moéwita o plurali-
zmie, 0 zmianach, jakie w niej zachodzily w ostatnim dwudziestoleciu. Zwrocita
uwage na audiowizualny typ kultury, na przesunigcie na scenie komunikacyjne;.
G16wna domeng kultury stata si¢ — wedlug niej — komunikacja spoteczna, a kul-
tura uczestnictwa jest kolejnym etapem jej demokratyzacji.

Nastepny prelegent, prof. dr hab. Janusz Adamowski z Uniwersytetu War-
szawskiego, skierowatl uwage stuchaczy na przemiany w mediach. Transformacja
to, wedlug niego, odzyskanie wolnoSci oraz autorytetu. Ale tym procesom towa-
rzyszyly inne, nie zawsze pozytywnie oceniane przez teoretykdw, np. tabloidyza-
cja. Dzisiaj to zjawisko dotyczy wszystkich sSrodkéw masowego przekazu. Zna-
mienne jest takze zainteresowanie politykdw tymi Srodkami. Profesor Adamow-
ski odniost sie tez do internetu, bo gléwne zmiany, jakie wystepuja w procesie ko-
munikowania, szczeg6lnie wrod odbiorcéw, dotycza tego wtasnie noSnika. Mto-
de pokolenie odrzuca jednokierunkowoS$¢ przekazu, wystepujaca w tradycyjnych
mediach. Telewizje coraz czeSciej zastepuje internet, ktory daje wigksze mozliwo-
Sci aktywnego odbioru komunikatow. Obserwuje si¢ zjawisko konwergencji me-
didow. Czy komputer i internet zastapia media tradycyjne — zastanawiat si¢ prof.
Adamowski. Jakie beda konsekwencje spoteczne tego zjawiska? W ostatnich la-
tach internet zdominowal wyraznie prase i radio, czeka to rOwniez telewizje. Po-
zytki, jakie przynosi, okupione sg jednak niepokojem, zagrozeniami. Nie chodzi
tylko o patologie, ktére czesto tu wtasnie znajduja swoje ujscie, ale tez o hege-
moni¢ niektorych dostawcow informacji (Google), przekonanie odbiorcoéw o au-
tentycznoSci wypowiedzi. Konkluzja mogta by¢ jedna: nie ma pewnosci, ze nowa,
internetowa, potelewizyjna epoka wprowadzi nas w lepszy Swiat.

,Czy prawo autorskie ttumi wolno$¢ Srodkow spotecznego przekazu?” — zapy-
tal prof. Jacek Sobczak z Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu.
Rozpoczat wypowiedz bardzo pesymistycznie, stwierdzajac, ze ostatnie 20 lat zo-
stalo zmarnowane w Swiadomosci dziennikarskiej. Nie zaszlo tu nic pozytywne-
go. Wolno$¢ stowa, mysli, prasy zostata zagarnig¢ta przez wydawcow, redaktorow
naczelnych. Jak wszystko inne, wolno§¢ ma zawsze granice. Zastanawiajac si¢
nad tym, gdzie szuka¢ granic wolnosci prasy, prof. Sobczak wskazal dwie pta-
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szczyzny: etyczng i prawna. Te pierwsza reguluja kodeksy etyki dziennikarskiej,
ktorych mamy w Polsce az 29, ale czy w zwiazku z tym przybylo etycznych dzien-
nikarzy? Redaktorzy naczelni, wydawcy odrzucaja te normy. ,,Sumienie gryzie
dziennikarzy” — ironizowal nieco prelegent. Oprocz etyki dziennikarskiej, jest
etyka mediow. Istnieje tez przekonanie, ze wolnoS¢ prasy jest ponad innymi wol-
nosciami. A tak byé nie moze. Zrédiem wszystkich wolnosci powinna byé god-
nos¢.

Przeciwwage dywagacji etycznych stanowi prawo: karne, cywilne, pracy, finan-
sowe. Prawo w sposob rzeczowy i konkretny wyznacza granice wolnosci, karzac
miedzy innymi za zniestawienie, naruszenie dobr osobistych, okreslajac mozliwo-
Sci zatrudnienia czy koszty uzyskania. Granice wolnosci to takze prawo autorskie.
Ono - zdaniem prof. Sobczaka — tlumi wolno$¢ kultury. Obowigzujace XIX-
-wieczne normy sg przebrzmiate. Rozwiazania w sferze kultury reguluja nie arty-
Sci, tworcy, ale pewne grupy dyktujace na przyktad warunki zawierania umow.
Prawo autorskie stosuje si¢ tez do internetu, a kazdy autor ponosi odpowiedzial-
nos¢ za stowo. Internet wcale nie jest anonimowy — przekonywatl znawca prawa.

Uwage audytorium ku filozofii i wychowaniu skierowatl ks. prof. Leon Dy-
czewski. Mowit takze o wolnoSci, ale w odniesieniu do odbiorcéw, w kontekscie
wolnego rynku, zadajac w tytule swojego wystapienia pytanie: Wolny rynek — uak-
tywnit czy zniewolit odbiorcow medialnych? Zdaniem ks. prof. Dyczewskiego, no-
woczesne media rozwijaja si¢ na bazie wolnego rynku i demokracji, ktore akcep-
tuja wolnos¢, ale ja inaczej rozumieja. Wolnos¢ to mozliwos¢ decydowania o so-
bie, dokonywania wyboru. Nalezy ja rozpatrywa¢ w powigzaniu z godnoscia i ja-
koScig zycia. Media zniewalaja cztowieka w roznych sferach: w budzecie wolne-
go czasu, w dziedzinie finansowej, w sferze treSci, poznania, aktywnosci. Media
kontroluja spoleczenstwo. Problem tkwi nie w samych mediach, tylko w odbior-
cach: mniej aktywnych, mniej wymagajacych, mniej tworczych. Problemem zasa-
dniczym jest umiejgtnos¢ odpowiedzialnego korzystania z mediow. Co robic, aby
informacje o katastrofach uwrazliwialy, a nie odwrotnie? Czy media stuza rozu-
mieniu rzeczywistoSci? — pytal na poly retorycznie profesor. Konkludujac, stwier-
dzil, ze wychowanie stuzace ksztattowaniu kompetencji medialnych, czyli stanu
poczucia odpowiedzialnoSci — czy sprzyjaja one wiasnemu rozwojowi, czy wykrzy-
wiaja osobowos$¢ — powinno mie¢ na uwadze zarowno wolno$¢ do mediow, jak
i wolno$¢ od mediow.

O tym, jak wolne media szkodza, a nawet ,,psuja demokracje”, przekonywat
prof. Tomasz Goban-Klas z Uniwersytetu Jagiellofiskiego. Jego zdaniem media
maja ogromne mozliwosci dzialania, cieszg si¢ wolnoScig ponad wszelkg miare,
nie ponoszac przy tym zadnej odpowiedzialnoSci spolecznej. Sa Slepe i gtuche.
Funkcjonuja w trudnych warunkach, bo ,,oferuja towar szybko psujacy sie, bar-
dziej niz nowalijki”, ale to nie moze by¢ usprawiedliwieniem wszystkich dziatan.
Dziennikarz z dnia na dzief zmienia poglady i nie musi si¢ z niczego ttumaczy¢,
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a innych rozlicza czesto z tego, co powiedzieli lub napisali wiele lat temu. Tak na-
prawde wolnoS¢ prasy to wolnos¢ wlasciciela, a nie dziennikarza. I ,,nie rozryw-
kowos¢, ale przewrotno$¢ mediow psuje demokracje”. Internet, poprzez dzienni-
karstwo spoteczne, moze sta¢ si¢ szansa dla mediow na nawigzanie dialogu
z odbiorcami, na nowe spojrzenie na rzeczywistos$¢. Taka szansa jest tez public re-
lations jako element komunikacji spolecznej oraz nowa ustawa medialna [wtedy
jeszcze w fazie dyskusji — przyp. J.K.IM.].

Kolejna przedstawicielka Uniwersytetu Jagielloniskiego, dr hab. Maria Mago-
ska, skupita swoje rozwazania takze wokol demokracji — Media, wladza, demo-
kracja. 1 tez powiato z nich pesymizmem. Sposrod trzech modeli integracji spo-
tecznej, cechujacych sig, po pierwsze: wigziami poziomymi, charakterystycznymi
dla spoteczenstwa obywatelskiego, po drugie: relacjami patron—klient, i po trze-
cie: ujeciem populistycznym, w ktérym samotny ttum poszukuje silnego przywod-
cy, w Polsce dominuje, zdaniem prelegentki, ten ostatni. Media przyczyniajq sie
do poglebiania takiego modelu. Pokazujg patologie, ujmujac rzeczywistos¢ jed-
nostronnie i fragmentarycznie. Propaguja w ten sposob bezradno$¢ spoteczna,
oczekiwanie na ,,zatatwienie” wszystkiego przez telewizje. Takze ,,moda na PRI,
przypominanie seriali, filmow z tamtych czasow, to podkreslanie bezsilnosci. Do
tego dochodzi jeszcze uzaleznianie widza od telenowel, a wigc ksztattowanie po-
stawy biernej, wyczekujacej (np. na kolejne odcinki). Te wszystkie dzialania me-
didw, szczegoblnie telewizji, nie budujg demokracji, mimo takich zalozen i stawia-
nych im wymagan (dotyczy gtéwnie mediow publicznych).

Historyczne, poréwnawcze ujecie mediow zawieral referat prof. Jerzego My-
Slinskiego z Warszawskiej Wyzszej Szkoly Humanistycznej, rozpoczynajacy dru-
g3 czeS¢ obrad plenarnych. Sam autor z powodu choroby nie przybyl na konfe-
rencje, ale jego najwazniejsze spostrzezenia dotyczace prasy i radia w I1 1 111 Rze-
czypospolitej przedstawit prof. Jerzy Snopek. W referacie zwrocono uwage na
odmienne modele prasy sensacyjnej i przeminigcie mody na czasopisma satyrycz-
ne, istnienie wspolczesnie prasy bezptatnej, reklame jako gtowne zrédto docho-
du oraz zmiang prestizu zawodu dziennikarskiego.

W pierwszym dniu konferencji stuchacze zapoznali si¢ jeszcze z: problemami
transformacji systemu politycznego po roku 1989 w Swietle badan opinii publicz-
nej, zaprezentowanymi przez prof. Terese Sasinska-Klas z Uniwersytetu Jagiel-
lofiskiego (mowita gldwnie o roli medidw jako Zrodta informacji); prezentacja lu-
dzi, ktorzy zmienili polskie srodki komunikacji spotecznej po roku 1989, dokona-
na przez prof. Tomasza Mielczarka z Uniwersytetu Humanistyczno-Przyrodni-
czego im. Jana Kochanowskiego w Kielcach (zaliczyt do nich migdzy innymi
Adama Michnika, Nicole Grauso, Grzegorza Lindenberga, Stanistawa Tyczyn-
skiego, Zygmunta Solorza, Mariusza Waltera, ks. Tadeusza Rydzyka); analiza
mediow w PRL (,,zasadniczo zniewolonych”) i po 1989 r. (,,zasadniczo wol-
nych”), przedstawiong przez prof. Jerzego Snopka z Warszawskiej Wyzszej Szko-
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ty Humanistycznej. Sto dni transformacji w publikacjach ,, Gazety Wyborczej” pod-
sumowat dr hab. Andrzej Koziet z Uniwersytetu Warszawskiego, zwracajac uwa-
ge na zmiane funkcji petnionych przez ,,Gazete Wyborcza”: przed 18 czerwca —
agitacja spontaniczna, po tej dacie — agresywna, duzo tekstow negatywnych, pu-
blicystyka edukacyjna, a od numeru 40. — odchodzenie od formuty pisma zwiaz-
kowego, funkcje ideologiczno-polityczne. W ostatnim wystgpieniu, prof. Maciej
Kawka z Uniwersytetu Jagiellofiskiego, mowiac O jezyku wolnych mediow, pod-
kredlit trzy negatywne, niestety, zjawiska, ktore da si¢ w nim zaobserwowacé: tzw.
mediatyzacj¢, potocznos$¢ i wulgaryzacje.

Drugi dzien konferencji, 27 maja, podzielil uczestnikOw az na osiem sekcji te-
matycznych: 1. Wolne media, polityka, 2. Wiedza o mediach, genologia, 3. Dzien-
nikarze, odbiorcy, etyka, 4. Telewizja, 5. Radio, 6. Media regionalne i lokalne, 7.
Prawo mediow, 8. Kapital w mediach, media mniejszoSci, media zagraniczne.
Z oczywistych wzgledow — obrady odbywaly si¢ réwnolegle — mozliwy byt udziat
tylko w jednej z nich. Ja zrelacjonuje szOsta z nich. Referat inaugurujacy te sesje,
Tradycyjne media lokalno-regionalne w Polsce — czy stracona szansa demokratyza-
cji przestrzeni komunikacyjne;j?, wyglosit Marian Gierula, prof. Uniwersytetu Sla-
skiego. Odniost si¢ miedzy innymi do definicji 1 typologii mediow lokalnych, kon-
centrujgc uwage na prasie. Mowit o jej rozwoju w ciggu dwudziestu lat i r6zni-
cach w tym zakresie w zaleznoSci na przyktad od grupy typologicznej czy regionu
kraju.

Charakter ogolny mialo tez wystapienie autorki niniejszego sprawozdania,
odnoszace si¢ do wszystkich rodzajow Srodkoéw przekazu: od najstarszej prasy,
przez radio, telewizj¢, po najnowszy, ale najbardziej rewolucjonizujacy lokalne
rynki internet. Kolejni referenci prezentowali wezszg tematyke. Najwiecej uwagi
poswiecono Srodowiskom dziennikarskim: dr Lucyna Szot z Uniwersytetu Wro-
ctawskiego charakteryzowata ogolnie postawy dziennikarzy mediow lokalnych,
mgr Michat Pienias z Uniwersytetu L.odzkiego przedstawit wyniki sondazu prze-
prowadzone wsrod dziennikarzy todzkich, a mgr Katarzyna Kadaj-Kuca wsrod
dziennikarzy medidéw regionalnych wojewodztwa podkarpackiego. Zwrocono
uwage takze na wybrane tytuly prasy lokalnej i regionalnej. Na prasie regional-
nej Dolnego Slaska skoncentrowat si¢ dr Adam Szynol z Uniwersytetu Wroctaw-
skiego, uwzgledniajac jej stan obecny i perspektywy rozwoju, dr Joanna Mikosz
i Piotr Faka z Uniwersytetu L.odzkiego przedstawili ,,Dziennik £.6dzki”, dr Jerzy
Patosz z Akademii Gorniczo-Hutnicze] mowit o ,,Gazecie Krakowskiej”, a dr
Anna Mlekodaj z Podhalanskiej Pafistwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w No-
wym Targu dokonata analizy jezykoznawczej ,, Tygodnika Podhalanskiego”. Prze-
Jawy kontroli wladzy samorzgdowej przez dzienniki regionalne na Podkarpaciu za-
sygnalizowatl dr Wojciech Furman z Uniwersytetu Rzeszowskiego. Wystapienie
wieniczace obrady tej sekcji dotyczyto wspoiczesnych mediow zakladowych. Ich
niezwykle skrupulatng analiz¢ z punktu widzenia zarzadzania przedsigbiorstwem
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przedstawit dr inz. Mirostaw Matosek z Wyzszej Szkoly Gospodarki Euroregio-
nalnej w Jozefowie.

Zwieficzeniem dwudniowych obrad byt panel ,,Wolno$¢ a praktyka medial-
na”, do udzialu w ktorym organizatorzy zaprosili redaktorow drukowanych
i elektronicznych Srodkéw przekazu: Kamila Durczoka — redaktora naczelnego
Faktow TVN, Piotra Stasinskiego — zastgpce redaktora naczelnego ,,Gazety Wy-
borczej” i dr. Stanistawa Jalowieckiego — bytego wicedyrektora Radia Wolna Eu-
ropa (obecnie wyktadowce na Uniwersytecie Opolskim, europosta z ramienia
Platformy Obywatelskiej 2004-2009 — przyp. J.K.M.). Dyskusj¢ panelowa popro-
wadzil dr hab. Janusz Majcherek, prof. Uniwersytetu Pedagogicznego w Krako-
wie, takze publicysta.

Krakowska konferencja, niezwykle bogata w treSci, byla takze szansa bezpo-
Sredniej wymiany pogladow dla poszerzajacego si¢ z kazdym rokiem Srodowiska
polskich medioznawcOw oraz naukowcow z innych dziedzin, ktorym nieobca jest
problematyka komunikacji spotecznej. Jej efektem, jak zapowiedzieli organiza-
torzy, bedzie publikacja ksiazkowa. Pozostaje mie¢ nadziej¢, ze nastapi to szyb-
ko, bo przedstawione przez referentéw zagadnienia sa warte upowszechnienia.
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WIESLAW SONCZYK

Kompendium dziejow prasy
Iwowskiej

A compendium of Lvov press

Jerzy Jarowiecki
Dzieje prasy polskiej we Lwowie do
1945 roku

Jerzy Jarowiecki
The history of Polish Press in Lvov
since 1945

Wyzsza Szkota Zarzadzania ,Edukacja”,
Krakow—Wroctaw 2008, 502 s.

Autor ksigzki, prof. Jerzy Jarowiecki, jest znanym literaturoznawca, bibliolo-
giem i medioznawca specjalizujacym si¢ w historii prasy, zwlaszcza prasy lwow-
skiej. Potwierdzeniem i dowodem jego wieloletniego zainteresowania ta proble-
matyka sa zarO6wno liczne rozprawy i artykuly w wydawnictwach zbiorowych
(okoto 400), jak i 22 publikacje ksiazkowe, m.in. Prasa Iwowska dwudziestolecia
migdzywojennego (wspOlnie z Barbarag Gora, 1994) i Prasa lwowska w latach
1864-1918. Bibliografia (2002)!.

1 Recenzja tej ksigzki ukazata si¢ w ,,Studiach Medioznawczych” 2004, nr 2.
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Celem autora omawianej publikacji jest caloSciowe przedstawienie dziejow
prasy lwowskiej, od jej poczatkow, lokowanych w II potowie XVIII w., do roku
1945. Trzeba podkresli¢, ze jest to zadanie niezwykle ambitne, wymagajace
ogromnej wiedzy, doSwiadczenia, wielkiej cierpliwosci i wytrwatoSci badawcze;.
Nie ulega jednak watpliwosci, ze wszystkie te cechy i warunki autor spelnia.
Dzieki temu otrzymaliSmy ksigzke wazng, ciekawg i potrzebna.

Przedstawiajac historie prasy lwowskiej, Jerzy Jarowiecki postuzyt si¢ spraw-
dzonym takze przez innych badaczy kryterium chronologicznym, uznajac za ce-
lowe ,utrzymanie przyjetych w badaniach historycznych nad prasa polska
przedzialow czasowych zastosowanych przy redagowaniu poszczeg6lnych tomow
Historii prasy polskiej w latach 1976-1980 pod redakcja prof. Jerzego Lojka,
opracowanej w Instytucie Badan Literackich PAN”. Mozna przyjac, ze ksigzka
sktada si¢ z czterech czesSci (chociaz formalnie takiego podzialu nie ma).
W pierwszej przedstawione sg dzieje prasy Iwowskiej do roku 1867, w drugiej —
w latach 1867-1918 (czyli w okresie autonomii Galicji), w trzeciej — w czasie
I Rzeczypospolitej, w czwartej — w latach wojny 1 okupacji (1939-1945). Najob-
szerniejsza jest charakterystyka prasy Iwowskiej w okresie miedzywojennym. Jest
to zrozumiale, poniewaz w tym czasie — w nowych warunkach politycznych i spo-
teczno-gospodarczych — rozwijata si¢ ona najbardziej dynamicznie, zarowno pod
wzgledem iloSciowym, jak i jakoSciowym. ,,LwOw po odzyskaniu niepodlegtosci —
podkresla Jarowiecki — dotknigty zniszczeniami wojennymi, a takze wywotanymi
walkami polsko-ukrainskimi o miasto, stosunkowo szybko odzyl, powigkszajac
liczbe ludnosci i obszar poprzez przylaczenie podmiejskich gmin. Miasto utraci-
o dotychczasowg pozycje stolicy dawnej Galicji, waznego centrum politycznego.
Jednak w latach 1918-1939 Lwow ze swa bogata tradycja kulturalng i gospodar-
czg stanowit ogromny osrodek zycia wielkomiejskiego, ustepujac jedynie stotecz-
nej Warszawie i Lodzi, stajac si¢ jednym z najwazniejszych miast Drugiej Rzeczy-
pospolitej [...] We Lwowie dzialaly liczne towarzystwa i instytucje naukowe
(okoto 70), poczatkami siegajace potowy XIX w., wzbogacone przez nowo utwo-
rzone, kwitlo zycie teatralne i muzyczne, rozwijala si¢ dziatalno§¢ wydawnicza,
ktora nawet w okresie kryzysu w latach trzydziestych nie zostata ostabiona. Ist-
nialo tu rowniez prezne Srodowisko literackie i dziennikarskie, w ktorym obok
siebie przyszto tworzy¢ ludziom ro6znych pokolen i orientacji politycznych”.

Nie ulega watpliwosci, ze jednym z dowoddw witalnoSci spoteczenstwa tego
miasta byt wiasnie rozwdj prasy. Charakteryzujac — obszernie i w osobnym roz-
dziale — warunki jej rozwoju we Lwowie, m.in. rozmaite czynniki antropologicz-
ne, cywilizacyjne i kulturowe, prof. Jarowiecki podkresla, ze LwOw znajdowat si¢
przed rokiem 1939 wsrod czterech najwigekszych oSrodkow prasowo-wydawni-
czych, obok Warszawy, Poznania i Krakowa. Przypomina tez, ze ,,prasa Iwowska
nalezala do najbardziej stabilnych w Polsce w okresie dwudziestolecia miedzywo-
jennego”, co ilustruje danymi statystycznymi, dotyczacymi zjawiska tzw. diugo-
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wiecznoSci prasy, podanymi przez Andrzeja Paczkowskiego w wydanej w 1980 r.
ksiazce Prasa w latach 1918-1939: ,,w roku 1937 istnialo w Polsce 218 pism zato-
zonych przed 1915 r., co stanowito jedynie 6 proc. wszystkich tytutow wydawa-
nych w tym roku, ale to wtasnie w Srodowisku lwowskim ukazywato si¢ najwigce;j
pism dtugowiecznych — 14,2 proc., na drugim miejscu plasowala si¢ prasa wielko-
polska — 13,4 proc. i krakowska — 11,5 proc.”.

Warto podkresli¢, ze opisujac dzieje prasy lwowskiej w poszczegdlnych okre-
sach historycznych, autor kazdorazowo przedstawia spoteczno-polityczne i orga-
nizacyjno-techniczne warunki i czynniki, ktore bezposrednio i/lub poSrednio de-
terminowaly jej rozwoj, wskazujac przy okazji na ich zlozonos¢, zmiennos$¢ w cza-
sie itd. Dzigki temu, czytelnik ma szans¢ pozna¢ nie tylko sam proces rozwoju
i ewolucji formuly wydawniczej prasy Iwowskiej (a takze niektdrych wazniejszych
tytutéw), ale rowniez jego kontekst spoteczny i kulturowy. Nalezy doda¢, ze do-
tyczy to zarowno ukazujacej si¢ we Lwowie prasy polskojezycznej, jak i wydawa-
nej w innych jezykach (ukrainskiej, zydowskiej, niemieckiej). Uwazam, ze te frag-
menty ksigzki sg szczegolnie interesujace i cenne poznawczo nie tylko dla medio-
znawcdw, ale rowniez dla historykow czy politologdw. Przyktadem moga by¢ mie-
dzy innymi rozwazania na temat polityki propagandowej i dziatalnosSci wydawni-
czo-prasowej we Lwowie w okresie okupacji radzieckiej czy sytuacji prasy i poli-
tyki prasowej, prowadzonej w okresie okupacji niemieckiej, zwtaszcza roli pol-
skojezycznej prasy konspiracyjne;.

Obszernie charakteryzujac prase Iwowska ukazujaca si¢ w okresie dwudzie-
stolecia miedzywojennego, Jerzy Jarowiecki zaproponowal tez jej klasyfikacje te-
matyczna, uwzgledniajaca gtownie treS¢ (zawarto$¢) poszczegOlnych tytulow
i krag ich potencjalnych odbiorcow. Na tej podstawie wyrdznit 12 kategorii:
1) pras¢ ugrupowan politycznych, 2) czasopiSmiennictwo naukowe, techniczne
i fachowe, 3) pras¢ gospodarcza, 4) czasopisma literackie i spoleczno-kulturalne,
5) czasopisma pedagogiczne, 6) czasopisma dla dzieci i mtodziezy oraz mtodzie-
zowe, 7) pras¢ sportowa i turystyczna, 8) pras¢ wyznaniowa, 9) czasopisma ko-
biece, 10) prase zwiazkow zawodowych, 11) pras¢ hobbystyczna, 12) pras¢ mniej-
szo$ci narodowych. W obrebie szeSciu z nich zostaty wydzielone dodatkowe pod-
kategorie, precyzujace profil pism badz ich adresatow. W przypadku niektorych
kategorii podzial ten wydaje si¢ naturalny i oczywisty, czego przykladem moze
by¢ —liczaca 59 tytulow — prasa wyznaniowa (osobno omawiane s3: prasa Koscio-
ta rzymskokatolickiego, prasa archidiecezji Iwowskiej rytu ormianskiego i prasa
Kosciota greckokatolickiego) i — jeszcze liczniejsza — prasa ugrupowan politycz-
nych (podzielona dodatkowo na prase: 1) ruchu narodowego, 2) Chrzescijanskiej
Demokracji, 3) demokratyczng i liberalna, 4) ludowa, 5) socjalistyczna, 6) komu-
nistyczna i jednolitofrontowg). Natomiast w przypadku co najmniej dwdch kate-
gorii ich dalszy podziatl jest znacznie trudniejszy i mniej klarowny. Jedna z nich
jest kategoria ,prasa gospodarcza”, wewnatrz ktorej wydzielono czasopisma:
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1) bankowe i gietdowe, 2) gospodarcze, 3) handlowe (kupieckie), 4) mieszkanio-
we. WatpliwoSci budzi tez kategoria ,,czasopisma naukowe, techniczne i facho-
we”, podzielona wprawdzie na trzy subkategorie: 1) naukowe, 2) techniczne,
3) fachowe), ale tylko wsrdd czasopism fachowych wyrézniono dodatkowo: 1) bi-
bliotekarskie i ksiggarskie, 2) rolniczo-hodowlane, 3) spoldzielcze, 4) dla leSni-
koéw, 5) prase medyczna i farmaceutyczna, 6) prawnicze i sadownicze, 7) dla rze-
mieslnikow, 8) dla urzednikéw, 9) pozarnicze, 10) wojskowe i kombatanckie.
Nieco inaczej sporzadzona jest kategoryzacja prasy lwowskiej wydawanej w okre-
sie autonomii, czyli w latach 1867-1918. Tylko niektore kategorie sa te same
(m.in. prasa kobieca, czasopisma dla dzieci i mlodziezy), natomiast cze¢S¢ pozo-
statych polaczono (np. prase¢ religijna uwzgledniono w kategorii ,,prasa ugrupo-
wan politycznych”).

Powyzsza propozycja kategoryzacji prasy lwowskiej dowodzi, ze w latach
1867-1939 rynek prasowy byl bardzo zrdznicowany, gdy chodzi o wiascicieli
i profil poszczegllnych periodykow i labilny, gdy chodzi o czas wydawania, na-
kiad, zasieg spoleczny itp. Wystarczy na przyktad przyjrze¢ si¢ dokladniej oma-
wianym czasopismom handlowym (kupieckim) i czasopismom mieszkaniowym.
Ich wydawcami — w pierwszym przypadku — byly przede wszystkim firmy handlo-
we, ale takze indywidualni kupcy, natomiast w drugim — jak ocenia Jarowiecki —
pisma te ,,z jednej strony mialy charakter gospodarczy, pelnity tez funkcje infor-
macyjno-reklamowe, ale tez niektore byly organami lokatorow i sublokatorow
stowarzyszonych w celach ochrony swych praw i obrony przed wyzyskiem”. Wigk-
szo$¢ tych specjalistycznych periodykow istniato rok (lub nawet krocej), czasem
kilka lat, majac nakfad jednorazowy od kilkuset do najwyzej kilku tysiecy egzem-
plarzy. Niewiele wiadomo natomiast na temat sposobu ich dystrybucji i zasiegu
czytelnictwa.

Oprocz rozwazan dotyczacych przede wszystkim dziejow prasy lwowskiej, hi-
storii poszczegdlnych pism i grup (typdw) czasopism, w ksiazce Jarowieckiego za-
mieszczone sg ciekawe informacje i opinie dotyczace rozmaitych problemow
zwigzanych z tamtejszym Srodowiskiem dziennikarskim. Na przyktad: w jednym
z rozdzialow znalazly si¢ rozwazania na temat procesu profesjonalizacji i instytu-
cjonalizacji dziennikarstwa lwowskiego w okresie autonomii galicyjskiej. Autor
podkresdla, ze po roku 1867 ,,wraz z dynamicznym rozwojem iloSciowym i jako-
Sciowym prasy polskiej, a takze prasy mniejszoSci narodowych rosta liczba osob
zatrudnionych w celu redagowania dziennikow i czasopism. Do rzeszy piszacych
przed rokiem 1867, kiedy to rozpoczal si¢ proces tworzenia zawodu dziennikar-
skiego, dotaczyly grupy mlodych adeptow sztuki dziennikarskiej, niedawnych stu-
chaczy czy tez absolwentow Iwowskich uczelni, przede wszystkim uniwersytetu,
pisarzy i uczonych. Ale nadal ludzie wydajacy gazety i piszacy do czasopism nie
stanowili jeszcze w swej masie wyodrebnionej grupy zawodowej. Redagowaniem
pism wcigz zajmowali si¢ pisarze, politycy, uczeni, cze$¢ 0s6b zwigzana byta z ad-
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ministracjg krajowa. Byli i tacy — jak w poczatkach tworzenia si¢ w Polsce prasy
— dla ktorych redagowanie czy pisanie do gazet byto zajeciem ubocznym, forma
stuzby publicznej, przygoda intelektualng. Ich praca w redakcjach nie stanowita
podstawowego Zrodla utrzymania. Zapewne nie za bardzo mozna bylo utrzymy-
wac si¢ z pisania do gazet. Stad wyodrebnianie si¢ dziennikarstwa jako samo-
dzielnego zawodu nie uczynito zbyt wielkich postepoéw w okresie autonomii gali-
cyjskiej, liczba zawodowych dziennikarzy, tzn. utrzymujacych si¢ wytgcznie
z uprawiania zawodu, nie wzrosta znacznie”.

Taka sytuacja sprawiala, ze rowniez w odczuciu spolecznym nie traktowano
dziennikarstwa jako odrgbnego zawodu. Do kofica XIX w. postrzegano je raczej
jako dodatkowe zajecie dla os6b majacych zdolnosci pisarskie i chcacych sie
podzieli¢ z innymi swoimi przemySleniami albo po prostu zaistnie¢ w przestrzeni
publicznej. Dziennikarstwo traktowano lub nawet utozsamiano z literatura (cze-
go potwierdzeniem bylo powszechnie stosowane okreSlenie ,literatura perio-
dyczna”), zazwyczaj ,,gorszego” gatunku. Inaczej méwiac: powiedzie¢ wtedy, ze
jest si¢ dziennikarzem, oznaczalo, ze 6w ktos jest literatem, cho¢ bez wydawni-
czych sukcesow.

Profesor Jarowiecki wysoko ocenia spoleczna role prasy lwowskiej i to bez
wzgledu na etapy jej rozwoju. Ma tez racje, stwierdzajagc w zakoficzeniu swej
ksigzki, ze ,,prasa Iwowska w ciagu wiekow byta zwierciadlem wydarzen i sytua-
cji, zachowan ludzi, wyrazem ich pogladow, ambicji ideowych i politycznych.
Wspotuczestniczyta w utrzymaniu tozsamosci narodowej, odgrywala znaczaca ro-
le w tworzeniu polskiej kultury i pielegnowaniu tradycji. Setki tytutow, redakto-
rOw i dziennikarzy, rzesze ludzi zapelniajacych publikacjami famy czasopism to
niegingce Swiadectwo aktywnosci i sit tworczych mieszkancow grodu nad Peltwig,
ktorzy zakorzenieni w swej rodzinnej ziemi bronili przez wieki jej polskosci [...]
nie tylko prasoznawcy czy historycy mysli politycznej moga znalez¢ w tej prasie
informacje dokumentujace dzieje Lwowa, jego mieszkancow i kultury, zmienia-
jace si¢ losy miasta, ktorego zapomnie¢ nie mozna”.

Niewatpliwg wartoscig ksiazki Jarowieckiego jest bogata literatura przedmio-
tu, uwzgledniajaca nie tylko Zrodta archiwalne i drukowane, ale réwniez biblio-
grafie, spisy i katalogi prasowe oraz wspomnienia, a przede wszystkim liczne
opracowania ksigzkowe i artykuly publikowane w periodykach naukowych (nie
tylko medioznawczych). Cennym uzupelnieniem rozwazan autorskich jest row-
niez indeks tytuléw prasowych wydawanych we Lwowie, uwzgledniajacy rowniez
druki ulotne z XVII w.
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Nakiadem Wydawnictwa Naukowego Instytutu Nauk Politycznych i Dzienni-
karstwa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza ukazat si¢ w 2008 r. trzeci tom
opracowania Media dawne i wspolczesne pod redakcja prof. Bogumily Kosma-
nowej. Podobnie jak w przypadku dwoch wezesniejszych tomow, publikacja
sktada si¢ z artykulow, ktore zaskakujac réznorodnoScia tematyczna, wpisuja
si¢ w obszar badan nad mediami i dziennikarstwem. Wsrod dziewietnastu tek-
stow sg artykuly dotyczace zarowno wspotczesnych mediow polskich i zagra-
nicznych, jak i prasy historycznej, a takze technologii informacyjnych i nowych
medidw.

Wiekszos¢ z zamieszczonych w publikacji artykutdéw dotyczy polskich medidw,
w tym sze$¢ z nich odnosi si¢ do prasy dawnej, a pozostate do tematdéw wspodicze-
snych: nowych zjawisk i technologii informacyjnych. Kilka tekstow poSwigcono
analizie relacji prasowych, dotyczacych istotnych, ,,biezacych” wydarzen. Zagra-
niczne Srodki masowego przekazu omdéwiono zaréwno w kontekscie catych syste-
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mow medialnych, jak i konkretnych tytuldéw i zjawisk w prasie amerykanskiej,
niemieckiej, krymskiej i nadbattyckie;j.

W trzeciej juz czesci artykutu Prasa polska i jej odbiorcy, prof. Bogumita Ko-
smanowa kontynuuje, zawarte w poprzednich tomach, rozwazania na temat hi-
storii prasy polskiej, tym razem skupiajac si¢ na okresie od trzeciego rozbioru do
powstania styczniowego. Z kolei prof. Grzegorz Lukomski poswieca swoj artykut
dwom wizytom Ignacego Jana Paderewskiego w Poznaniu, ktére analizuje na
podstawie Owczesnych relacji prasowych. Autor przedstawia skomplikowang sy-
tuacje polityczng i tto wizyt: pierwszej (26 grudnia 1918 — 1 stycznia 1919) rozpo-
czetej w przededniu wybuchu powstania wielkopolskiego i drugiej (22-24 listo-
pada 1924), gdy juz jako byly premier byt goSciem wtadz miasta i Uniwersytetu
Poznafiskiego, ktdrego Senat nadal mu doktorat honoris causa.

Autor podkre§la zastugi Paderewskiego, ktory jako polityk i artysta potrafit
zrecznie wykorzystywac swoja popularnos¢ i liczne kontakty towarzyskie do roz-
grywania sprawy polskiej na forum mig¢dzynarodowym. Ponadto, jak pisze fu-
komski, Paderewski ,,byt rzadkim przyktadem polityka, dla ktorego zasady etyki
stanowily w codziennym dzialaniu kategori¢ nadrzedna. Apelowal do sumien
i serc, a jako premier rzadu przekazywal ogromne sumy z prywatnych zasobow
na cele publiczne, co dla zniszczonej wojng gospodarki pafistwa mialo znaczenie
istotne” (s. 23).

Marcin Piechocki z Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza podejmuje probe
rzetelnej oceny niezwykle kontrowersyjnej postaci — Jerzego Borejszy, tworcy
Spoldzielni Wydawniczej ,,Czytelnik” i cztowieka, ktory w duzej mierze przyczynit
sie do odzyskania po wojnie cennych zbiorow Biblioteki Zaktadu Narodowego im.
Ossolinskich, ale byt takze ideologicznie zaangazowany w komunizm i wspottwo-
rzyt jego machine propagandowa w Polsce. Piechocki staje w obronie Borejszy,
podkreslajac, ze pozostaje on postacig wielowymiarowa i wymykajaca si¢ jedno-
znacznej ocenie, niestusznie postrzegana jedynie w negatywnym Swietle. Zdaniem
autora, by oddac sprawiedliwo$¢ Borejszy, nalezy uwzgledni¢ jego rzeczywiste
mozliwosci, realia historyczne, warunki, w jakich dziafal, i autentyczne zastugi.

Artykut prof. Wiestawa Sonczyka dotyczy problemoéw medidéw w listach czy-
telnikow ,, Tygodnika Powszechnego”, publikowanych na jego famach w trakcie
obrad Okraglego Stotu. Z kolei Agnieszka Gucka analizuje relacje prasowe do-
tyczace wydarzen na ziemiach chorwackich, ukazujace si¢ w krakowskim ,,Cza-
sie”. Autorka skupia si¢ na latach 1860-1861, okresie, gdy ,,po erze absolutyzmu
monarchia habsburska wkraczala w okres konstytucyjny” (s. 229). Natomiast
prof. Jacek Sobczak przedstawia sylwetke Wassana Gireja Dzabagi, dagestan-
skiego redaktora ,,Przegladu Islamskiego”, pisma, ktore w latach 1930-1937 ode-
gralo istotna role w promowaniu wartoSci religijnych i idei islamu oraz prezento-
waniu dorobku kulturalnego, polityki i Zycia codziennego spolecznosci tatarskiej
w II Rzeczypospolitej.
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Alicja Kazmierak prezentuje poczatki rozwoju prasy Tataré6w krymskich (lata
80. XIX w.). Analizuje wplyw uwarunkowan historyczno-politycznych na proces
ksztattowania si¢ Swiadomosci narodowej Tatardw oraz role wybitnego krymsko-
-tatarskiego intelektualisty Ismaila Gasprinskiego w tworzeniu podstaw krym-
sko-tatarskiej prasy i wprowadzaniu nowych gatunkoéw dziennikarskich. Badajac
pierwsze krymsko-tatarskie tytuly , Terdzyman” i ,,Alem-i-Nisvan”, autorka
stwierdza, ze pelnily one nie tylko funkcje informacyjna i edukacyjna, ale wply-
nely takze na ksztaltowanie si¢ SwiadomosSci narodowej TatarOw, popularyzacje
czytelnictwa i emancypacje kobiet. Dla wspoiczesnych badaczy pozostaja nieoce-
nionym zrddlem wiedzy o kulturze i oSwiacie Tataréw krymskich, a takze o ow-
czesnym Krymie.

W duzej grupie tekstow podejmujgcych problematyke wspotczesnych mediow
znajduje si¢ artykul Zanety Polowczyk, ktora opisuje fenomen serwisOw spotecz-
nosciowych, zjawiska taczacego sie z procesem komunikacji elektronicznej. Pro-
fesor Iwona Hofman porusza problem wolnosci i upolitycznienia mediéw w kon-
tekscie projektu ,,IV RP”, a prof. Andrzej Chodubski pisze o roli Srodkéw maso-
wego przekazu w ksztaltowaniu wspotczesnego zycia politycznego, podkreslajac,
ze obok wybordw, to wtasnie one maja decydujace znaczenie kulturowo-cywiliza-
cyjne w tworzgcym si¢ wspoOtczesnie globalnym tadzie informacyjnym.

Wolnos¢ katolickich srodkow masowego przekazu i jej ograniczenia staly si¢
tematem rozwazan Bartlomieja Seclera, natomiast Katarzyna Barton-Plewka
analizuje rubryke reportazu ,,Na wlasne oczy”, ukazujaca si¢ w tygodniku ,,Poli-
tyka”. Z kolei Beata Zarzycka przedstawia moralne problemy fotografii prasowej
(zdjecie nie moze by¢ rezultatem manipulacji i Swiadomego kreowania). Temat
transformacji na rynku dziennikOw regionalnych podejmuje prof. Ryszard Ko-
walczyk, a Katarzyna Maciejewska ocenia poziom dyskursu politycznego w pol-
skich kampaniach prezydenckich (odbywajacych sie¢ w 1990, 1995 i 2000 r.) na fa-
mach ,,Gazety Olsztynskiej”.

Natomiast Danuta Kepa-Figura zajeta si¢ jezykowymi Srodkami perswazji wy-
korzystywanymi w kampanii wyborczej w 2005 r. przez Jarostawa Kaczyfiskiego
i Donalda Tuska — lideréw partii PiS i PO. Autorka prezentuje jezykowe techni-
ki perswazyjne i analizuje jezykowe zachowania obu politykow. Bada, w jakim
stopniu wykorzystywali takie metody, jak: etykietki i definicje perswazyjne, jezy-
kowe zachowania zyczeniowe, Iaczenie informacji z ocena i wypowiadanie ocen,
ktorych nie mozna zweryfikowac. Podsumowujac swoja analize, autorka stwier-
dza, zZe jej praca dowodzi prawdziwosci tezy o obecnoSci manipulacji w jezyku
propagandy politycznej, a obaj liderzy postuguja si¢ jezykiem jako narzedziem
wywierania wplywu.

Do artykuléw poruszajacych tematyke zagranicznych mediow nalezg teksty:
Izabeli Janickiej (poswigcony tygodnikowi ,,Preulische Allgemeine Zeitung” —
organowi prasowemu niemieckich ,,wypedzonych”) i Ilony Dtugiej, ktora podda-
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je analizie systemy prasowe republik nadbattyckich. Badajgc relatywnie niewiel-
kie, ze wzgledu na ograniczong liczbe czytelnikow, rynki medialne Litwy, Lotwy
i Estonii, autorka skupia si¢ na opisie charakterystycznych zjawisk, ocenie stop-
nia i kierunkOw rozwoju omawianych systemow, wplywie polozenia geograficz-
nego (sasiedztwo Rosji i krajow skandynawskich) i doSwiadczen historycznych
(duza liczba mniejszo$ci narodowych) na ksztaltowanie si¢ poszczeg6lnych ryn-
kow. Po zatamaniu si¢ radzieckiego systemu medialnego w republikach nadbat-
tyckich (1988-1990), w wyniku transformacji politycznej, spotecznej i gospodar-
czej, doszlo na Litwie, w Estonii i Lotwie takze do przeksztalcenia systemOw pra-
sowych z podleglych panstwu — w wolne. Gwarantami swobodnego rozwoju me-
diéw w tych krajach sa konstytucje zakazujace cenzury, zapewniajace wolno$¢
stowa i prawo obywateli do informacji.

Obecnie rynki medialne w republikach nadbaltyckich charakteryzuje duza
koncentracja wtasnoSci medialnej, z dominujacym kapitalem skandynawskim,
i stopniowa reorganizacja przedsiebiorstw wymuszona rewolucja technologiczna
i rosngcym znaczeniem internetu. Mimo ze, jak zaznacza autorka, ,,intensywnosc¢
konkurencji, funkcjonowanie w warunkach ograniczone;j liczby czytelnikow, stu-
chaczy czy widzow 1 koniecznoS¢ finansowania dziatalnoSci z dochodow z rekla-
my, doprowadzily do wysokiego stopnia komercjalizacji, upadku norm dzienni-
karskich i spadku publicznego zaufania do srodkéw masowego przekazu” (s. 70),
to jednak rozwoj mass mediow w tych krajach przebiega swobodnie. Potwierdze-
niem wolnoSci prasy w republikach nadbaltyckich sa wysokie pozycje tych krajow
w przygotowanym przez organizacj¢ Reporterzy bez Granic indeksie wolnosci
prasy. Na 168 krajow, uwzglednionych w 2006 r., Estonia znalazta si¢ na szOstym
miejscu, Lotwa na dziesiatym, a Litwa na dwudziestym siodmym.

Wojciech Adamczyk podejmuje probe wyjasnienia przyczyn wzrostu liczby
przypadkow plagiatow w amerykanskich mediach. Samo pojecie plagiatu nie ma
jednoznacznej definicji w dziatalnoSci prasy w Stanach Zjednoczonych. Adam-
czyk odnotowuje, w badanym okresie 1997-2006, zwiekszajaca si¢ liczbe przy-
padkow niedozwolonego przywtaszczania sobie efektOw pracy innych dziennika-
rzy, przy jednocze$nie utrzymujacym si¢ wysokim poziomie wykrytych plagiatow.
W latach tych ujawniono 76 podobnych przypadkow. Biorac pod uwage fakt, ze
w Stanach Zjednoczonych pracuje w charakterze dziennikarza okofo 55 000
0s0b, plagiat moze wydawac si¢ zjawiskiem marginalnym. Jednak, zdaniem auto-
ra, nalezy zwrOci¢ uwage na trudno$¢ w oszacowaniu rzeczywistej skali zjawiska
ze wzgledu na gwattowny rozw0j mediow elektronicznych i brak mozliwosci we-
ryfikacji oryginalnoSci tekstow w nich zamieszczanych.

Autor przedstawia tez wyniki badan przeprowadzonych przez Normana P. Le-
wisa, obrazujacych czestotliwo$¢ wystepowania zjawiska w zaleznoSci od: dziatu
redakeji (najwigcej plagiatow pojawito si¢ w redakcjach informacji), stanowiska
zajmowanego w redakcji (najczeSciej plagiatorami byli reporterzy), dlugosci
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trwania kariery dziennikarskiej (im dtuzszy staz pracy dziennikarza, tym wigksze
prawdopodobiefistwo popetnienia plagiatu), wielkosci nakfadu tytutu prasowego
(im wyzszy naktad, tym wieksza szansa na opublikowanie tekstu bedacego plagia-
tem).

Wsrod najwazniejszych czynnikdw sprzyjajacych plagiatowi Adamczyk wymie-
nia: szybkie tempo pracy w mediach, ostrg konkurencje miedzy redakcjami
i dziennikarzami, presj¢ wywierang na dziennikarzy przez wtascicieli mediow,
oczekujacych konkretnego produktu szybko i atrakcyjnie, zbytnia pobtazliwos¢
wobec plagiatorow i brak wystarczajacych sankcji. W kontekscie kryzysu zaufa-
nia do medidw i dziennikarzy trudno nie zgodzi€ si¢ z autorem, ktory w podsu-
mowaniu stwierdza, ze istotnym wyzwaniem staje si¢ ,,znalezienie skutecznego
sposobu eliminowania w pracy redakcyjnej zachowan godzacych w etos Srodowi-
ska”, a ,,zwalczanie plagiaryzmu urasta do roli pierwszoplanowego dziatania, od
powodzenia ktorego moze zaleze¢, w niematym stopniu, przysztos¢ tej profesji”
(s. 187).

Bogactwo poruszanej tematyki stato si¢ juz cecha charakterystyczna Mediow
dawnych i wspolczesnych. Jest to niezwykle wartosciowa publikacji, ktora w istot-
ny sposOb moze wzbogaci¢ wiedzg¢ kazdego czytelnika zainteresowanego media-
mi, dziennikarstwem, funkcjonowaniem systemdéw medialnych, dziatalnoscia wy-
bitnych ludzi medidw, historig prasy. Bedzie takze cennym Zrodtem wiadomosci
dla entuzjastow nowinek z dziedziny technologii medialnych oraz badaczy zja-
wisk spotecznych, zwigzanych z funkcjonowaniem mediow masowych zaréwno
w Polsce, jak i na Swiecie.



Studia Medioznawcze 4 (39) 2009 ISSN 1641-0920

EWA MODRZEJEWSKA

Skad sie biorg fakty?
Where do we get facts from?

Wiestaw Gatazka

Gotowych faktow nie ma. Kreacja
Informacji oraz wizerunku publicznego
I medialnego

Wiestaw Gafazka

There are no set facts. The creation
of information as well as public and
media image

Wydawnictwo Naukowe Dolno$lgskie;
Szkoty Wyzszej,
Wroctaw 2008, 260 s.

Wieslaw Galazka w Gotowych faktow nie ma. Kreacja informacji oraz wizerun-
ku publicznego i medialnego przytacza we wstegpie stowa Ryszarda KapuScinskie-
go: ,,by napisac jedna strong, trzeba najpierw przeczytac sto”, i stosuje je w prak-
tyce. Autor nie jest golostowny. Skad o tym wiemy? Z przypisow, ktorych obje-
to$¢ dwukrotnie przewyzsza liczbe stron wtasciwego tekstu!

Gotowych faktow nie ma to dziesig¢ artykuldw, ktore — poza jednym — zostaly
opublikowane w polskiej prasie w latach 2001-2007. Autor komentuje zycie pu-
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bliczne, gléwnie polityczne, a biezace wydarzenia stajg si¢ dla niego pretekstem
do gtebszych refleksji na temat funkcjonowania mediow i ich roli.

Czy jest kompetentnym recenzentem? Zamiast odpowiada¢ na to pytanie,
wspomng, ze Wieslaw Galazka byl dziennikarzem (m.in. Rozgtosni Polskiego
Radia we Wroctawiu), wspottworzyt magazyn branzowy ,,Aida Media — Praktyka
i Teoria Reklamy”. Pracowal w agencjach reklamowych, a nastepnie jako ekspert
oraz doradca polityczny i wizerunkowy wspierat sztaby wyborcze. Na swoim kon-
cie ma artykuly dotyczace zagadnien public relations oraz doswiadczenie jako
nauczyciel akademicki.

By¢ moze zawodowy mariaz z doradztwem politycznym wplynat na to, ze
osiem z dziesigciu tekstow poswigconych jest polityce lub przynajmniej czytelnik
znajdzie w nich odniesienie do polskich politykow.

Tom otwiera materiat opublikowany jeszcze w 1990 r., a wigc niemal 20 lat te-
mu, poswigecony genezie i historii prasy bulwarowej na Swiecie. Warto wspo-
mnieé, ze w momencie publikacji artykutu pod tytutem Dajcie sensacje na pierw-
szq strong! polska wolna prasa byta w powijakach, a tabloidy — w takiej formule,
jak obecnie — jeszcze nie byly znane. Rok pdzniej, w 1991 r., na rynku pojawil si¢
,ouper Express”, a dopiero pod koniec 2003 jego konkurent — ,,Fakt”. Inspiracja
do napisania tekstu o medialnych doniesieniach z miejsc zbrodni i egzekucji,
0 epatowaniu nieszczesSciem, byla relacja z procesu i rozstrzelania Nicolae i Ele-
ny Ceaugescu, wyemitowana przez polska telewizje publiczna. Wtedy to, zda-
niem autora, rodzime media wlaczyly si¢ w pogon za sensacja za wszelka cene.
Artykut Dajcie sensacje na pierwszq strong! zakonczyl post scriptum: ,, Ta minimo-
nografia prasy sensacyjnej, czyli prasy prawdziwej, powstala z mysla o czytelni-
kach, ktorzy — znajdujac na pierwszych i pozostatych stronach gazet interesujgce
doniesienia — zastanawiaja si¢, dlaczego i w jaki sposob wiadomosci te opubliko-
wano. Bo to tez moze stanowic sensacje...”

Kolejne artykuly sa zamieszczone chronologicznie — zgodnie z datg ukazania
si¢ w prasie.

W Golgbkach niepokoju (opublikowanych w miesigczniku ,,Odra”) Gatazka
porusza kwestie zwigzane z prowokacjg artystyczng i zachowaniem mediow. Opi-
suje migdzy innymi zniszczenie (zaplanowane z my$la o mediach?) przez Danie-
la Olbrychskiego fotografii na wystawie ,,NaziSci”, prezentujacej filmowe fotosy
znanych aktorow w hitlerowskich mundurach. Aktor, ktérego zdjecie znajdowa-
to si¢ wsrod prac, wszedl na salg z szabla i pociat cze$¢ z nich. Zdaniem autora
ksigzki nalezy zastanowic si¢ nad reakcjami medidw, ktore przystaly na czyn zna-
nego aktora, mimo ze byt on niezgodny z prawem.

,,Dzi$, gdy autorytetem staje si¢ cztowiek obecny w mediach, warto zastano-
wi¢ si¢ nad odpowiedzialnoScig dziennikarska w procesie kreowania wiladzy.
A takze nad konsekwencjami braku tej odpowiedzialnosSci” — to gtoéwna mysl
tekstu pod tytulem Chodzenie po wodzie i po kruchym lodzie, czyli autorytety mo-
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ralne i medialne. Jego autor, nawigzujac do polskiej sceny politycznej, pisze
o tym, jak moralnoS¢ autorytetu zostata zastagpiona medialnoScig osoby publicz-
nej. I zadaje pytania: ,,Czy godzi€ si¢ na obecnoS¢ w mediach politykow nieucz-
ciwych i glupich, a nawet o nig zabiegac? [...] Czy mozliwe jest natozenie embar-
ga medialnego na awanturnikOw i przestepcow?”.

Nastepny artykut Wielka Pardy-bitka (opublikowany w ,, Tygodniku Dolnego
Slaska” w 2005 r.) jest w zasadzie przedwyborczym apelem. W caloSci poswigco-
ny jest Radostawowi Pardzie, ktory w latach 2002-2005 zasiadat w sejmiku dol-
noslaskim, przez rok zajmujac stanowisko przewodniczacego, a w 2005 r. jako
kandydat Ligi Polskich Rodzin ubiegat si¢ (zreszta z sukcesem w okregu kielec-
kim) o mandat poselski. Dlaczego ten miody polityk (rocznik 1979) przyciagnat
uwage Gatazki? Chodzi o przesztos¢ Pardy w Mlodziezy Wszechpolskiej (wstapit
do niej w 1994 r., by ostatecznie zostaé prezesem okregu dolno$laskiego) i nagto-
Snione przez media jego faszystowskie wybryki. Autor apeluje, by nie glosowaé
na tego kandydata i jemu podobnych.

Do wyboréw z 2005 r. nawiazuja takze: Nijakie billboardy — dlaczego Partia De-
mokratyczna ma taki kiepski marketing oraz Krajobraz po bitwie. Notatki robocze
po wyborach 2005. Ich tytuly méwig same za siebie. W drugim teks$cie autor ana-
lizuje wedlug tych samych kryteriow kampanijne dziatania najwazniejszych par-
tii: Platformy Obywatelskiej, Prawa i SprawiedliwosSci, Samoobrony, Polskiego
Stronnictwa Ludowego, Ligi Polskich Rodzin oraz Sojuszu Lewicy Demokratycz-
nej. Galazka bierze pod uwage dwczesna sytuacje, biedy, ktore wplynely na wy-
nik wyborczy, perspektywy oraz formuluje zalecenia dotyczace dzialan PR. Dzi§
czytelnik sam moze oceni¢ trafnos¢ jego uwag.

Wystarczy kilkadziesigt sekund, by odszuka¢ w internecie nagranie, w ktorym
Jarostaw Kaczynski myli stowa polskiego hymnu (po wpisaniu w wyszukiwarke
,hymn” i ,,Kaczynski” w 0,36 sekundy pojawia si¢ 54 000 wynikoéw). Zdarzenie to
mialo miejsce w 2006 r. w czasie kongresu partii Prawo i Sprawiedliwos¢. Po po-
nownym wybraniu na jej przewodniczacego Jarostawa Kaczynskiego, zostal od-
Spiewany polski hymn. Nowy prezes nie tylko sfalszowat linie¢ melodyczna, ale
przede wszystkim pomylil stowa i zaSpiewat ,,z ziemi wolskiej do Polski”. To wy-
darzenie od razu zostalo nagtoSnione przez media, a Galazke sprowokowato do
napisania artykutu Polak maty. Pisze w nim o patriotyzmie Polakow w kontekscie
zachowania politykow i wykorzystywania przez nich symboli narodowych. Poru-
sza temat kultury jezyka, ktory dotyczy rowniez warsztatu dziennikarza, pisze
o problemie niedowartoSciowania spoleczenstwa i zaangazowaniu ksi¢zy w poli-
tyke. Ostatnia kwestia bedzie gtownym tematem osobnego artykutu.

W tekscie z 2007 r. autor skupia si¢ na wizerunku polskiej klasy rzadzace;.
Warto wspomniec¢, ze byl to niespokojny politycznie okres. Od 2005 r. szczegol-
nie ostro rywalizowaly z soba dwie partie o podobnych korzeniach, zawiazana zo-
stata nietrwata koalicja. Jezyk debaty publicznej polaryzowat si¢, co wplywalo na
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nastroje spoleczne i podzial spoteczenstwa. W artykule Od lidera do zera. Czy
polscy politycy niszczq swoj wizerunek? Galazka pisze o niskim poziomie, na jaki
zeszly przez ostatnie lata: kultura, uczciwos¢ i intelekt wiekszoSci polskich poli-
tykow. Nawigzuje do wzajemnych atakéw relacjonowanych za posSrednictwem
mediow 1 podaje pig¢ wskazdwek, jak zniecheci€ do siebie wyborcow.

W artykule Kadzidlo polityczne rozwiniety jest temat relacji polityki i religii,
w tym wykorzystywania konfesji w wyborach. Autor sktania do mys$lenia nad ro-
la medidéw w ksztattowaniu stosunkow panstwo — Kosciot.

Publikacje zamyka wyborcza analiza zawarta w artykule Krajobraz przed bi-
twg. Sun Zi a wybory. Tym razem dotyczy ona liczacych si¢ komitetow wybor-
czych startujacych do Sejmu i Senatu w 2007 r. Gatazka wykorzystuje wskazowki
Sun Zi - starozytnego mysliciela Dalekiego Wschodu, autora Sztuki wojennej, be-
dacej podobno najstarszym na Swiecie podrgcznikiem w tej dziedzinie.

Trudno jednym stowem okresli¢, czym jest ksiazka Gotowych faktow nie ma.
Kreacja informacji oraz wizerunku publicznego i medialnego. OkreSlenie ,,zbior”
to za mato, nazwanie za$ tej pozycji wydawniczej ,,podrecznikiem” zdaje si¢ by¢
przesadne. Kazdy artykut rozpoczyna si¢ od krotkiego wstepu. Gatazka najcze-
Sciej wyjaSnia, dlaczego zainteresowal si¢ danym tematem, dzieli si¢ refleksjami
z perspektywy czasu, ktory uptynat od momentu wydrukowania tekstu w prasie.
Podaje rowniez bibliografig, jesli kto$ chcialby zgtebic¢ temat. Wsrdd tytutow ksig-
zek mozna znalez¢ nie tylko pozycje dotyczace wiedzy o mediach, psychologii
spotecznej, historii, ale rowniez beletrystyke. Autor proponuje takze liste zagad-
nien do dyskusji. Dodatkowo przedstawia wizualne przyktady nawigzujace do
wydarzef opisanych w artykule. NajczeSciej sg to oktadki pism lub satyra znana
z internetu.

Jak juz wspomniano, artykuly sa opatrzone obszernymi przypisami. Autor
m.in. szerzej opisuje przywolane zdarzenia, ktorych istotne szczegoly mogtyby
by¢ zapomniane, cytuje tez r6zne doniesienia prasowe. Czesto na ten sam temat
przytaczane sa relacje z r6znych gazet — np. w przypisach do artykutu Golgbki
niepokoju zamieszczone sa doniesienia na temat wybryku Olbrychskiego z gaze-
ty rosyjskiej i niemieckiej. Z jednej strony mozna wigc potraktowac zbior jako
przyktad solidnego warsztatu, wzoru dla adeptow dziennikarstwa, z drugiej jed-
nak tak duza ilo$¢ nagromadzonych informacji wplywa na czytelnoSc¢ tekstu.

Wiestaw Galazka z pewnoScia zdaje sobie sprawe z tego, ze taka formuta
odbiega od znanej czytelnikowi budowy ksigzki. Juz we wstepie poniekad si¢ do
tego odnosi i proponuje: ,,Czytelnikdw zainteresowanych niniejsza publikacja za-
checam, by do przypisow zaglada¢ po zaznajomieniu si¢ z tekstami podstawowy-
mi i przemysleniu zagadnien do ewentualnych dyskusji nad tak waznym dla na-
szego zawodu twierdzeniem: Gotowych faktow nie ma. Wprawdzie sformuto-
wal je dziewigtnastowieczny pisarz i krytyk Stanistaw Brzozowski, ale w XXI wie-
ku — gdy obok Czwartej wtadzy coraz cz¢Sciej pojawia si¢ Piata, czyli public rela-
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tions — stowa te nabierajg znaczenia i dziennikarze nie powinni ich zapominac.
Tak, by obok informacji: kto?, co?, gdzie?, kiedy? i jak? — starac si¢ czgsSciej
tlumaczy¢ dlaczego?” [wyrdznienie — W.G.].

Potlaczenie tekstow publicystycznych pisanych przez eksperta z elementami
charakterystycznymi dla publikacji o charakterze naukowym nie do kofica mnie
przekonuje. Jesli potraktowaé ksiazke Gotowych faktow nie ma. Kreacja informa-
cji oraz wizerunku publicznego i medialnego jako pozycj¢ przeznaczona dla chca-
cych sie czego§ nauczyC, warto by rozszerzy¢ zagadnienia do dyskusji. Autor
moglby zaproponowac, cho¢by w formie pytan czy hipotez, w ktdra strong moze
prowadzi¢ tok samodzielnego rozumowania. Takze przedstawione problemy ma-
ja charakter, by uzy¢ terminologii marketingowej, case studies, to jest studium
przypadku. Ze wzgledu na pierwotne przeznaczenie tekstu (druk w prasie) arty-
kuty sg do&¢ krotkie i zawierajg najwazniejsze informacje potrzebne do interesu-
jacej, ale nie nazbyt pogltebionej analizy. Niemniej ksiazka Wiestawa Galazki mo-
ze by¢ pomocna wszystkim tym, ktorzy prowadzg warsztaty dziennikarskie czy in-
ne ¢wiczenia ogolnie zwiazane z komunikowaniem spotecznym i mediami.

Na zbidr pod tytutem Gotowych faktow nie ma. Kreacja informacji oraz wize-
runku publicznego i medialnego, poza wszystkim, sktadaja si¢ teksty pisane zy-
wym, ciekawym jezykiem, okraszonym cytatami z literatury i ztotymi myslami,
ktore po prostu dobrze si¢ czyta. Poparte rzetelng wiedza i licznymi przyktadami
mogg sktania¢ do refleksji.
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»W znanym dowcipie McGyver pyta Jamesa Bonda, czy ten ma zapalki.
»Mam« — pada odpowiedz. »To robimy helikopter« — stwierdza McGyver.
W public relations jest podobnie. Dobry rzecznik potrafi wykorzystac naj-
bardziej nietypowe okazje i przeksztaicic je w akcje PR.”!

Pomimo iz public relations jest w Polsce dziedzing stosunkowo mioda i wielu
osobom sprawia trudno$¢ dokladne zdefiniowanie tej galtezi promocji, to czes¢
z nich juz zna jej podstawowe mechanizmy i poszukuje czego$ nowego, czegos,
co przyciagnie uwage odbiorcy, ktory w ostatecznym rachunku jest przeciez kon-
sumentem, korzysta z ustug, kupuje produkt. W erze konsumenta, w warunkach
bardzo rozwini¢tej konkurencji, firmy poszukuja wyjatkowych form promocji,
przebicia si¢ w natloku komunikatéw. W cenie sa wigc pomysty niestandardowe,
zaskakujace czy wrecz szokujace.

I R. Szczepanik, Nietypowe przypadki. .., s. 31.
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Takie wlaSnie pomysly, kampanie i przypadki opisuje Rafat Szczepanik
w ksiagzce Nietypowe przypadki public relations wydanej naktadem wydawnictwa
Onepress. Jest to drugie wydanie tej ksiazki. Pierwsze, ktore ukazato sie w 2003 r.,
Szczepanik napisal wspolnie z Oksana Krzyzowska, trenerem w Training Part-
ners, wspolzatozycielka firmy Communication Partners, w ktorej realizowata
projekty m.in. dla Banku Millennium, Era GSM, Polkomtel, Farm Frites Poland,
Ovita Nutricia i wielu innych. Wydanie drugie poszerzono o kilka aspektoéw
1 podrozdzialow. W czesci pierwszej i trzeciej dodano po jednym podrozdziale,
najbardziej za§ Szczepanik rozbudowatl cze$¢ druga, w ktorej dodat az szes¢
podrozdziatow.

Rafat Szczepanik jest wspotzatozycielem i wiceprezesem ds. strategii firmy
Training Partners. Jest tez szefem dziatu szkolen w zakresie reklamy zewnetrz-
nej (outdoor). Wczeéniej, przez 5 lat, byl wiceprezesem portalu Pracuj.pl,
ktorego jest wspotzatozycielem. Razem ze wspolnikami tworzyl firme, ktora
dzi§ jest przedsigbiorstwem dziatajacym w ogolnopolskiej skali, najwickszym
polskim portalem wyspecjalizowanym w rekrutacji pracownikow. Kierowatl
trzema mi¢dzynarodowymi projektami, ktorych celem byt rozwdj narzedzi
wspomagajacych zarzadzanie ludZmi. Szczepanik jest absolwentem Wydzialu
Zarzadzania Akademii Ekonomicznej w Katowicach. Od 8 lat specjalizuje si¢
w dwoch zagadnieniach: zespol (budowanie i integracja, zarzadzanie, praca
i komunikacja w zespole, zespoly mig¢dzykulturowe) oraz gry symulacyjne
1 strategiczne. Jest autorem pierwszej polskiej ksigzki na temat szkolen w za-
kresie team building i reklamy zewnetrznej zatytulowanej Budowanie zespotu.
Wydal takze powie$¢ menedzerska 17 smiertelnych btedow szefa. Ponadto jest
autorem ponad stu artykuléw o tematyce menedzerskiej opublikowanych na ta-
mach ,,Gazety Wyborczej”, ,,Rzeczpospolitej”, ,Manager Magazin”, ,,Pulsu Bi-
znesu” oraz ,,Personelu”.

W ksiazce Nietypowe przypadki public relations Rafal Szczepanik pokazat zu-
pelnie inne podejscie do kampanii promocyjno-reklamowych oraz ukazat rozma-
ite strategie public relations. Skupit si¢ przede wszystkim na wyszukaniu i opisa-
niu przypadkéw nietypowych i specyficznych, a jednocze$nie majacych starannie
przemyslang koncepcje i bardzo dobrze wykonanych.

Ksigzka Nietypowe przypadki public relations podzielona jest na trzy rozdzialy.
Pierwszy zatytulowany Podstawy, zawiera siedem podrozdziatow, w ktorych oba-
la mity i pomniejsza znaczenie standardowych dzialan public relations oraz sku-
pia si¢ na tym, co jest fundamentem dziatan kreujacych wizerunek — na postawie
i sposobie mySlenia osoby odpowiedzialnej za public relations. Autor twierdzi, ze
jesli specjalista do spraw PR nie jest osobg majaca spora inwencje, refleks i po-
czucie humoru, nie wierzy w mozliwosci przelamywania stereotypow, nie traktu-
je dziennikarzy jak klientow i nie dostrzega wszystkich aspektow tworzenia wize-
runku firmy, efekty jego pracy beda zaledwie przecigtne.
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Rozdziat drugi Pomysly i metody, sktadajacy si¢ z 17 podrozdzialdow, zawiera
opisy ciekawych metod, a takze przyktady kampanii, ktore przez swoj nietypowy
charakter wyr6zniaja si¢ na tle innych i odniosty sukces. Przyktady te odnosza si¢
zaroéwno do strategii public relations (na przyklad kreowania wizerunku praco-
dawcy), jak i dziatan taktycznych (chociazby w lokalnych kampaniach PR). Moz-
na tu znalez¢ wiele inspiracji dla dziatan promocyjnych i ksztattujacych wizerunek.

W rozdziale trzecim zawierajacym, tak jak pierwszy, siedem podrozdziaidw,
zgodnie z tytulem Problemy i zagrozenia opisane sa sytuacje, w ktorych moze
doj$¢ do zagrozen i kryzysow. Autor ukazuje mozliwoSci spokojnej i rozwaznej
reakcji na nie. Wybrat on te kategorie zagrozen, o ktorych jego zdaniem najcze-
Sciej zapominaja polscy specjalisci do spraw PR. Wedlug niego sa to: planowanie
sytuacji kryzysowych, nieuwzglednianie r6znic miedzykulturowych albo bezmysl-
ne prowokowanie skandali.

Ksiazke czyta si¢ fatwo, miedzy innymi dlatego, ze juz same tytuly podrozdzia-
tow przez swa przewrotnoS¢ zachecaja do lektury:

* Dlaczego premier Tusk ujawnil, ze wylysieje?

* Komu Bdg daje dobrze popali¢ i za darmo promuje firme?

e Jak utajni¢ informacje o szemranej przesztoSci prezesa, ujawniajac jag me-

diom?

* Dlaczego penisy Francuzow i kratki Sciekowe w Szwecji to Swietne noSniki

komunikatow PR?

* Co robi agent CIA w centrali IBM?

* (Czy homoseksualiSci promuja IKEe?

Autor stara si¢ odpowiedzie¢ na pytanie: ,,Co wigc si¢ teraz sprzedaje? I odpo-
wiada, nie stronigc od pozornych paradoksow: ,,wizerunek. Jednak nie sprzeda-
waj go, tylko wykreuj, stwOrz, wypromuj. Postaw na Swietng reputacje firmy,
plynna komunikacje z otoczeniem, doskonale relacje z mediami i wtasnymi pra-
cownikami. To od nich zalezy teraz by¢ albo nie by¢ Twojej organizacji, jej sukces
lub porazka. A jeSli znasz juz reguly rzadzace praca specjalisty od PR, przyszedt
czas, by$ nauczyt si¢ je tamac”. A dalej stwierdza: ,,Specjalista od PR nigdy nie
moze by¢ pewny tego, co bedzie robit jutro. Niespodziewane wydarzenia, nieo-
czekiwane reakcje mediow — to wszystko nakazuje Ci reagowaé w sposob nie-
standardowy i nieszablonowy” (s. 248).

Ksiagzka uczy, ze okazji i szans na ciekawe przedsiewzigcia PR warto stale po-
szukiwac. Szybka odpowiedz moze za$ sprawi¢, ze niskim kosztem mozna osig-
gna¢ skutki podobne do tych, ktore osigga si¢ w najdrozszych kampaniach — a na-
wet lepsze. W tej publikacji mozna znalez¢ konkretne przykiady nietuzinkowych
i zaskakujacych dzialan podejmowanych przez najwicksze i najlepsze firmy.

Autor radzi, by famac zasady, jesli ograniczaja one specjalist¢ do spraw PR.
Podaje przyktady konferencji prasowych, ktorych jest za duzo, a ponadto majg te
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wadeg, ze dziennikarze ich nie lubia. Dlatego warto, wedtug Szczepanika, stale wy-
mysSlac co$ innego, by przyciagnac ich uwage. Wazne jest rowniez, by kreowac roz-
ne plaszczyzny wizerunku firmy. Zaleca w tym celu wysyta¢ mediom r6zne infor-
macje, zwigzane z funkcjonowaniem firmy. OczywiScie musza to by¢ informacje
na tyle ciekawe, aby zachecily dziennikarzy do ich publikacji. Waznymi atutami
PR-owca sg dowcip oraz refleks. Szybka reakcja, wykorzystywanie sytuacji, umie-
jetno&¢ $miania si¢ z siebie i dowcipne skojarzenia wplywaja na lepsze postrzega-
nie firmy. Nalezy wykorzystywa¢ nadarzajace si¢ okazje, bo moze to oznaczaé
osiagni¢cie sukcesu porOwnywalnego z wynikiem intensywnej i kosztownej kam-
panii. Nalezy traktowac¢ dziennikarzy jak klientow, gdyz sa to osoby, ktorym sprze-
daje si¢ informacje o swojej firmie. Oni z kolei kupia, czyli opublikuja informacje,
jesli uznaja je za ciekawsze od konkurencji. PR-owiec powinien wiec znac potrze-
by dziennikarza, szybko odpowiada¢ na pytania, pomagaé w pisaniu artykutow
1 stluzy¢ swoja wiedza. Ponadto nalezy przyznawac sie do btedow, bo podobnie jak
w dziecinstwie zostanie to nagrodzone. Dobry PR to bowiem: szybkie przyznanie
si¢ do btedow, przeproszenie i zadoS€uczynienie krzywdom.

Rozdziat trzeci, jak wspomniatam wcze$niej, Szczepanik poswigcil na opisanie
problemow i zagrozen, ktore sa codziennym chlebem kazdego PR-owca. Przede
wszystkim nalezy zwrdci¢ uwage na rdznice miedzykulturowe, bo rdznice w men-
talnoSci mieszkancow roznych krajow moga w znacznym stopniu wplynac¢ na sku-
teczno$¢ kampanii. Jako przyktad moga stuzy¢ mieszkancy Bulgarii, u ktorych
dla wyrazenia potwierdzenia lub negacji wykonuje si¢ doktadnie odwrotne ruchy
gtowy niz w pozostatych krajach Europy. Ten prosty przyklad uzmystawia, ze
kreujac kampanie nalezy zwraca¢ szczeg6lng uwage na szeroko pojeta kulture
danego spoleczefistwa. Problemem delikatnym i trudnym, jak pisze Szczepanik,
moze by¢ wreczanie prezentow dziennikarzom. Prezenty zbyt kosztowne i nie-
zwigzane bezposrednio z dziatalnoScig firmy moga zosta¢ odebrane jako proba
przekupstwa, korupcji czy nacisku.

Najwazniejsze jest to, aby starac si¢ przewidzie¢ kryzysy, a gdy si¢ juz pojawia,
to szybko na nie reagowac. Bliska ideatu jest sytuacja taka, by w kazdej firmie by-
ty wezedniej przygotowane, jasno sprecyzowane i spisane wskazowki dotyczace
tego, co nalezy robié, gdy kryzys juz nadejdzie.

Tego rodzaju i inne cenne praktyczne rady mozna znalez¢ w ksiazce Rafata
Szczepanika Nietypowe przypadki Public Relations. Poza opartymi na rzetelnej
wiedzy informacjami z dziedziny PR mozna tu znaleZ¢ zabawnie opisane kampa-
nie, ktore staly si¢ czesto punktami zwrotnymi w my§leniu o public relations.

Ksigzke polecam gidéwnie tym, ktorzy szukajg alternatywnych rozwigzan dla
kampanii public relations albo chcieliby poznaé, jakie mozliwosci kryje w sobie
ta dziedzina.
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KS. MICHAL DROZDZ

Rodzina w mediach
The family in media

Rodina a médid. XXIll. meazinarodny
kongres rodiny. Zbornik zo svetovej
vedeckej konferencie

Ed. Terézia RonCéakova

Family and meaia. The XXIIl International
Family Congress. Materials from

an international conference

Ed. Terézia Roncakova

Vlydavatel'stvo Michala Vaska,
PreSov 2009, 652 s.

Rodzina staje dzi$, na poczatku trzeciego tysiaclecia, w epoce medialnej i infor-
macyjnej, wobec wielu wyzwan. SzczegOlnie w przestrzeni oddzialywania Srodkow
masowego przekazu jawig si¢ nowe wyzwania, szanse i zagrozenia dla rodziny, dla
jej wartoSci, godnosci i powotania. Waga i znaczenie medialnych zagrozen dla ro-
dziny wydaja si¢ wcigz malo uwzgledniane, nie tylko w samym przekazie medial-
nym, ale réwniez w Swiadomosci wspodtczesnych rodzin. Dlatego wydaje sie, ze za-
gadnienie wplywu mediow na dobro rodziny jest zagadnieniem aktualnym wspot-



Recenzje i noty recenzyjne 135

czesnej dyskusji i tym bardziej moze i powinno stac si¢ przedmiotem analiz nau-
kowych. Dlatego zajecie si¢ tym tematem przez XXIII Miedzynarodowy Kongres
Rodziny jest ze wszech miar godne wielkiego uznania, a wydanie ksiazki zawiera-
jacej dokumentacje tego Kongresu oraz opracowania naukowe z obszaru tema-
tycznego ,,media — rodzina” jest bardzo cenng kontynuacja tego przedsigwzigcia,
promujacego dobro rodziny we wspodiczesnej cywilizacji medialnej. Miedzynaro-
dowe Kongresy Rodziny sa wyrazem wielkiej troski o rodzinge wielu Srodowisk:
Swiatowych organizacji dziatajacych na rzecz rodzin, ruchéw i organizacji pro-life,
wspOlnot religijnych, Srodowisk uniwersyteckich, organizacji samorzadowych, in-
stytucji, wiadz lokalnych, krajowych i migdzynarodowych, wielu osob zaangazowa-
nych calym sercem w dzialalno$¢ na rzecz rodzin. Wszystkie te Srodowiska wiaczy-
ly sie w organizacje i tworczy przebieg XXIII Migdzynarodowego Kongresu Ro-
dziny w Ruzomberku w dniach 5-7 wrze$nia 2008 r. Owocem tego Kongresu jest
recenzowana obszerna publikacja wspOtwydana przez Wydzial Filozoficzny Uni-
wersytetu Katolickiego w Ruzomberku (Sfowacja) oraz Familie de Demain (Bel-
gia), dokumentujaca caly Kongres i promujaca wyniki jego obrad: referatow nau-
kowych, dyskusji, paneli, tematycznych grup roboczych, przemowien oraz przygo-
towanych specjalnie dla publikacji opracowan naukowych.

Monografia ujmuje relacje medidéw i rodziny wieloaspektowo i interdyscypli-
narnie. Ta wielo$¢ aspektow ukazuje z jednej strony ztozonoS¢ zagadnien, a z dru-
giej — bogactwo naukowego podejscia do analizowanej problematyki. Interdyscy-
plinarnos¢ analiz i wieloaspektowoS¢ ujec stanowia takze jej ogromny walor na-
ukowy. Opracowania naukowe, zawarte w publikacji Rodina a médid, nie tylko
poglebiaja wiedze o wspodiczesnych medialnych uwarunkowaniach zycia rodzin-
nego, ale rowniez stanowia rzeczywistg pomoc dla samych rodzin, dla mtodych
ludzi zaktadajacych wtasna rodzine, dla instytucji i organizacji wspierajacych ro-
dzing, w przezwyciezaniu rdznorakich probleméw rodzin zyjacych w cywilizacji
medialnej, w utrwalaniu pozytywnych wzorcow wykorzystywania poteznego do-
brodziejstwa wspodiczesnych mediow w rozwoju duchowym i materialnym rodzi-
ny. Rodzina poddana oddzialywaniom medialnym potrzebuje klarownych wska-
zan i jednoznacznych odpowiedzi, aby wtaSciwie ksztattowac pozytywne relacje
z mediami, a media potrzebuja tegoz samego dla wlasciwego ksztaltowania swo-
ich przekazow adresowanych do rodzin. Publikacja dostarcza tej fachowej wiedzy
zar6wno rodzinom oraz instytucjom i organizacjom wspierajacym rodzine, jak
i mediom. Recenzowana publikacja stuzy zar6wno rodzinie, jak mediom, i w tym
tez lezy jej wartoS$¢ naukowa i praktyczna.

Walorem publikacji jest jej migdzynarodowy i wielojezyczny charakter. W ten
sposob publikacja stwarza ludziom nauki z réznych Swiatowych oSrodkéw uni-
wersyteckich oraz oSrodkow badawczych mozliwoSci wymiany dosSwiadczen
1 owocow pracy badawczej. Publikacja stanowi takze platforme¢ wymiany mysli
o sytuacji wspolczesnej rodziny poddanej oddzialywaniom medialnym, w jej
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roznych uwarunkowaniach kulturowych, Swiatopogladowo-aksjologicznych, me-
dialnych, narodowych itp. Wielojezyczno$¢ publikacji otwiera przed nig nowe
mozliwosci oddzialywania, promowania i dostarczania aktualnej interdyscypli-
narnej wiedzy szerokiemu gronu odbiorcOw na Stowacji i poza jej granicami.

Omawiana ksigzka w sposdb interdyscyplinarny analizuje bogaty obszar zaga-
dnien w relacji ,,media — rodzina”. Jej gtowna perspektywa badawczg, fundamen-
tem refleksji, analiz i dyskusji jest perspektywa chrzeScijanskiego personalizmu,
stanowiaca szeroka platforme dialogu dla wszystkich, dla ktorych dobro rodziny,
a przez to dobro spoleczenstwa, jest podstawowag wartoScig okreslajaca sposob
mySlenia i dziatania na rzecz rodziny. ,, Wlasnie dlatego, ze [media] wplywaja na
sumienia jednostek, formuja ich mentalno$¢ i okreslaja widzenie spraw, nalezy
w zdecydowany i wyrazny sposOb powtOrzy¢, ze narzedzia spolecznego przekazu
nalezg do organicznej struktury praw i obowiazkdw, zarowno z punktu widzenia
formacji i odpowiedzialnoSci etycznej, jak i w odniesieniu do ustaw i kompeten-
cji instytucjonalnych. Wszyscy i kazdy odpowiedzialni sa za pozytywny rozwoj
mediow na stuzbie dobra wspolnego. Ze wzgledu na silne wigzy, jakie media ma-
ja z gospodarka, polityka i kultura, konieczny jest taki system zarzadzania, ktory
bytby w stanie zagwarantowac centralne miejsce godnoSci osoby, prymat rodziny,
podstawowej komorki spotecznej, oraz poprawnych relacji migedzy réznymi
podmiotami” (Jan Pawel II, List Apostolski o mediach ,,Szybki rozwoj”, Watykan
2005, nr 10). Troska o prymat rodziny powinna by¢ podstawowym zadaniem
wszystkich, ktorzy w rézny sposdb i w roznych obszarach podejmuja troske
o wspOlne dobro. Prymat rodziny i wynikajace z niego spoleczne i aksjologiczne
konsekwencje nalezy budowa¢ na fundamencie odpowiedzialnoSci i sprawiedli-
wosci. Prymat rodziny jest rOwniez pierwszym i zasadniczym postulatem zasady
odpowiedzialnoSci i zasady sprawiedliwosSci.

Media winne sa rodzinie szacunek i troske o jej dobro w imi¢ sprawiedliwo-
Sci. W wielu artykutach podkresla sie, ze troska o rodzing nie jest tylko dla wy-
brancéw zafascynowanych picknem wizji malzenistwa i rodziny, ale jest podsta-
wowym obowigzkiem medidw, ktore chca odpowiedzialnie realizowac swoja mi-
sje Srodkow spotecznego komunikowania. Komunikacja medialna powinna si¢
opiera¢ na zaufaniu, promowac i budowac zaufanie wszystkich uczestnikow ko-
munikacji. Dzialania medialne twOrcoéw i nadawcow nie powinny traktowac ludzi
jako anonimowa mase, ale jako spoteczno$¢ podmiotowa, zyjaca w okreSlonych
warunkach, majaca okreSlone potrzeby i okreslony Swiat wartosci. Poszanowanie
tych uwarunkowan aksjologicznych, spotecznych, kulturowych i religijnych jest
pierwsza zasada sprawiedliwoSci obowiazujacg w mediach. Budowanie zaufania
wigze si¢ z szacunkiem dla czlowieka i jego godnoSci, szacunkiem dla rodziny.
Pierwszym wymogiem sprawiedliwosci jest szacunek dla ludzkiej godnosci, dlate-
go tez sprawiedliwe relacje medialne mogg si¢ opiera¢ wylacznie na zaufaniu do
cztowieka, w przeciwnym razie beda ,,sprawiedliwos$cia przeciw”, a nie ,,sprawie-
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dliwoscia dla” oraz ,,sprawiedliwosciag wobec” kazdej osoby ludzkiej. Punktem
wyjScia dla budowania medialnej przestrzeni sprawiedliwosci jest realizowanie
przez media strategii zaufania w komunikacji medialnej. Strategia ta polega na
ukazywaniu przez media prawdziwej i integralnej wizji osoby ludzkiej zyjacej
w rodzinie, bedacej naturalnym zwigzkiem mezczyzny i kobiety, pokazywaniu jej
fundamentalnej wolnoSci w prawdzie, rOwnoSci w godnosSci i1 sprawiedliwym
uczestnictwie w dobru wspolnym. Na strategi¢ zaufania, realizowang przez me-
dia, sktada si¢ siedem podstawowych sposobow ich dzialania: uSwiadamianie,
ujawnianie, wyrzekanie si¢, przezwyci¢zanie, przyczynianie si¢, rozpowszechnia-
nie i utwierdzanie. W imi¢ sprawiedliwosci media powinny ludzi uSwiadamiac, co
jest dobre, ujawnia¢ dobro i zlo, wyrzekac si¢ stosowania ztych srodkéw nawet
dla dobrych celéw, przyczyniac si¢ do budowania, rozpowszechniania i utwier-
dzania warto$ci pozytywnych, wyrzekac si¢ tego wszystkiego, co rodzi przemoc
1 niesprawiedliwoS¢ wobec jednostki i wspolnoty.

W kontekScie zaprezentowanych wyzej refleksji nad zawartoScia naukowa
monografii Rodina a médid, nad wieloaspektowoscia zawartych w niej analiz, nad
jej strukturag tematyczna, starannoscia i dokfadnoscig edytorska i dokumentacyj-
na, odslania si¢ jej ogromny walor naukowy, dokumentacyjny, pedagogiczno-
edukacyjny, popularyzatorski. Wielojezyczno$¢ gwarantuje szerokie mozliwoSci
upowszechniania tej potrzebnej publikacji, a jej twoércom warto pogratulowaé
solidnego owocu ich pracy.
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BERNADETTA DARSKA

Tropem kobiet i mezczyzn
Trailing men and women

Dorota Zaworska-Nikoniuk
Wzory kobiecosci i meskosci
w polskigj prasie dla kobiet XXI wieku

Dorota Zaworska-Nikoniuk
Femininity and masculinity ideals
in XXI century Polish women’s press

Wydawnictwo Adam Marszatek,
Torun 2008, 528 s.

Prasa kobieca nie od dzi§ stanowi przedmiot zainteresowania badaczek i bada-
czy z r6znych dziedzin. Natknac¢ si¢ mozna na prace si¢gajace chetnie po narze-
dzia analizy i interpretacji typowe dla socjologii, medioznawstwa, literaturoznaw-
stwa czy pedagogiki. Dorota Zaworska-Nikoniuk nie ogranicza si¢ do jednej tyl-
ko dziedziny. Jej ksigzka ma charakter interdyscyplinarny. Wyraznie widag, iz au-
torka swobodnie porusza si¢ nie tylko w interesujacej ja problematyce plci, ale
takze bez problemu znajduje dla niej liczne konteksty. Autorka tytuluje swoja
prace Wzory kobiecosci i meskosci w polskiej prasie dla kobiet XXI wieku. Dzigki
szczegOtowo okreslonej tematyce oraz wskazaniu cezury czasowej od poczatku
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doktadnie wiemy, na co zostanie zwrocona szczegOlna uwaga. Warto zaznaczy¢,
iz Zaworska-Nikoniuk przyglada si¢ czasom mozliwie najbardziej wspotczesnym.
Wydania analizowanych czasopism pochodza z okresu po roku 2000. Zwazywszy,
iz monografia Zofii Sokot Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-1995 obejmuje
niemal cate drugie pi¢édziesieciolecie XX wieku, ksigzke¢ Zaworskiej-Nikoniuk
potraktowa¢ mozna jako jej kontynuacje. Istotne w tym przypadku jest jednak
nie tylko podjecie dalszych badaf nad prasg adresowana do kobiet, ale fakt przyj-
rzenia si¢ poszczegOlnym tytutom w okresie nie tyle tworzacej si¢ dopiero wolne;j
Polski (na poczatku lat 90.), co w czasie funkcjonowania ustroju demokratyczne-
go od ponad dziesigciu lat. Kontekst ten z pewnoscia nie jest tu bez znaczenia.
Zofia Sokot bada prase¢ kobieca w okresie PRL-u i tuz po przetomie roku 1989.
Dorota Zaworska-Nikoniuk ma natomiast do swojej dyspozycji tytuty wpisujace
si¢ w kontekst wolnego rynku, konsumpcjonizmu i regut §wiata kapitalistyczne-
go. Inna ksigzka, ktorag mozna by czyta¢ w ramach przygotowania do lektury
Wzorcow kobiecosci i meskosci w polskiej prasie dla kobiet XXI wieku jest publi-
kacja Jerzego Franke Polska prasa kobieca 1820-1980: od sentymentalizmu do fe-
minizmu. Warto zwroci¢ uwage, iz zardwno Sokol, jak i Franke, pisza o ,,prasie
kobiecej”, tymczasem Zaworska-Nikoniuk skfania si¢ ku okresleniu ,,prasa dla
kobiet”. To przesuni¢cie punktu ciezkoSci z nadawcy na adresatki wydaje si¢ by¢
réwniez wazne. Swiadczy o tym, iz interesuje autorke przede wszystkim wplyw,
jaki wywieraja analizowane tytuly na czytelniczki. Chodzi o generowane i zasyg-
nalizowane w tytule ,,wzory kobiecosci i meskosci”, kluczowe z punktu widzenia
nie tylko socjologii, ale i pedagogiki. Autorka wyjasnia zreszta, iz ,,prase¢ dla ko-
biet” traktuje nieco szerzej — do niej zalicza tez tytuly feministyczne.
Zaworska-Nikoniuk rozpoczyna swo6j wywod od zaprezentowania powigzan
miedzy gender studies a pedagogika spoteczna. Wychodzi od reinterpretacji teo-
rii Aleksandra Kaminskiego, by nastepnie skupic si¢ na stereotypach rodzaju
oraz socjalizacji. W drugim rozdziale przyglada si¢ feministycznym interpreta-
cjom meskosci i kobiecosci. Sa tu migdzy innymi fragmenty poSwiecone matriar-
chatowi i patriarchatowi czy odwotanie si¢ do ruchéw meskich i antyfeministycz-
nych. W dalszych rozdziatach autorka definiuje pojecie ,,czasopisma dla kobiet”,
przypomina o przeobrazeniach prasy kobiecej, bedacych efektem transformacji
ustrojowej, oraz przedstawia zalozenia metodologiczne pracy. W przypadku tych
ostatnich gléwne dla pracy Zaworskiej-Nikoniuk jest okreslenie ,,feminologia”.
Warto zwrdci€ na to uwage, gdyz uzywajac tego okreSlenia, autorka ujawnia dy-
stans do feminizmu. Co prawda, roznica miedzy badaniami feminologicznymi
a feministycznymi nie jest znowu az tak znaczgca, to jednak decyzja badaczek, by
stosowac jedno lub drugie okreSlenie, ma swdj wymiar ideowy. Na przyktad
Agnieszka Gajewska, poznanska badaczka zajmujaca si¢ problematyka kobieca,
we wstepie do swojej ksiazki Haslo: feminizm deklaruje, iz jest feministkg. Za-
worska-Nikoniuk wydaje si¢ by¢ przekonana, iz feminologiczne badania s3 bar-
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dziej szczegdlowe i przy subiektywnym traktowaniu materialu unikajg przecho-
dzenia od szczegotu do ogotu. Perspektywa feministyczna natomiast bywa ,,ska-
zona” nadmiernym zaangazowaniem oraz postulatywnoscia, a takze — co zasuge-
rowano — checia wyciagania wnioskow dotyczacych catego spoleczenstwa. Autor-
ka wydaje si¢ tworzy¢ dos¢ dyskusyjna opozycje. Feministki, jak mozemy przeczy-
tac, bazuja przede wszystkim na tekstach, natomiast specjalistki z dziedziny femi-
nologii na $wiadectwach biograficznych. Tego typu przeciwstawienie trudno nie
uzna¢ za fatszywe, wszak jednym z najwazniejszych postulatow feministycznego
czytania kultury jest wtasSnie wspieranie refleksji teoretycznej ujawnianiem wia-
snej podmiotowosci, prywatnej historii, opowiesci dotychczas trzymanej w taje-
mnicy, bo oznaczonej etykieta intymnos$ci. Zbudowana w rozdziale poswieconym
metodologii opozycja wydaje si¢ opierac¢ na zupelnie innych podstawach — epitet
~feministyczny” niesie znaczenia obligujace czgsto do dodatkowych wyjasnien,
~feminologiczny” natomiast jest zdecydowanie bardziej neutralny.
Zaworska-Nikoniuk przede wszystkim pyta: ,,Jakie przekazy dotyczace kobie-
coSci 1 meskoSci zawarte sa w czasopismach dla kobiet, jaki wplyw maja one na
transmitowanie lub przetamywanie spotecznych stereotypow, a tym samym, jakie
jest ich znaczenie socjalizacyjne i edukacyjne?” (s. 166-167). W kolejnych trzech
rozdziatach autorka prezentuje wyniki swoich badan, przedstawiajac wzory ko-
biecosSci i me¢skoSci upowszechniane na tamach czasopism poradnikowych, maga-
zynOw luksusowych oraz prasy feministycznej. Kazda z wyr6znionych czesci jest
zbudowana wedtug tego samego schematu. Najpierw autorka krotko charaktery-
zuje badane tytuly, poZniej przyglada si¢ cechom charakteru, zdrowiu i urodzie,
zyciu rodzinnemu, religijnoSci, edukacji, pracy zawodowej, zyciu erotycznemu
i zyciu politycznemu kobiet i mezczyzn. W ksigzce nie wyrdzniono kultury, zosta-
ta ona zaanektowana przez edukacje. Decyzja ta moze budzi¢ watpliwosci, zwla-
szcza ze tak pragmatyczne potraktowanie tworczej dziatalnosci cztowieka jest co
najmniej krzywdzacym uproszczeniem. Najliczniej reprezentowane w pracy Za-
worskiej-Nikoniuk sg luksusowe magazyny. Autorka analizuje teksty publikowa-
ne na tamach pigciu tytutow: ,,Cosmopolitan”, ,,Marie Claire”, ,, Twoj Styl”, ,,Pa-
ni” i ,,Zwierciadto”. W przypadku czasopism poradnikowych odnosi si¢ do czte-
rech tytutow: ,,Pani Domu”, ,,Naj”, ,, Tina” i ,,Przyjacidtka”. Najskromniej repre-
zentowana jest prasa feministyczna. Autorka poswieca swoja uwage ,,0SCe”
oraz ,,Zadrze”. Warto na marginesie powiedzie¢, iz w przypadku tych ostatnich
modelowa adresatka nie jest czytelniczka, ktora dociera do pisma, kupujac je
w kioskach, salonikach prasowych, supermarketach czy sklepikach osiedlowych.
,OSKe” rozprowadzano systemem wysytkowym, ,,Zadre” natomiast mozna ku-
pi¢ gtownie w salonach Empik-u. Obu tytulom nie udato si¢ zachowa¢ deklaro-
wanej cyklicznoSci. Fakt ten nie dziwi, czasopisma kulturalne bowiem, a do ta-
kich zaliczy¢ mozna oba tytuly, czesto maja opdznienia wynikajace z problemow
finansowych. O ile czasopisma poradnikowe i magazyny luksusowe maja szanse
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zbudowa¢ przywiazanie czytelniczki (ukazuja si¢ co tydzien, co dwa tygodnie, co
miesiac), o tyle prasa feministyczna ma na swoje adresatki wplyw raczej dorazny
(ukazujac si¢ w najlepszym przypadku co kwartat, a faktycznie raz na p6t roku).
Uwaga ta jest szczegoOlnie istotna, zwazywszy na fakt, iz przekaz odstaniajacy wie-
l0o§¢ 16l oraz prawo wyboru dominuje wiasnie na famach tych tytutéw, do ktérych
najtrudniej dotrzec i ktOre sa najstabiej znane.

Whioski wynikajace z przeprowadzonych badan znajdziemy nie tylko w zamy-
kajacych kazdy rozdzial czeSciach podsumowujacych, ale tez w zakonczeniu
ksigzki. Zaworska-Nikoniuk zwraca uwagg, iz potencjalna czytelniczka, majac do
wyboru tak wiele roznych, a zarazem bardzo do siebie podobnych tytutow, moze
mie¢ problem z takim dobraniem tresci, by odpowiadaly one jej faktycznym za-
interesowaniom. Kfadzie tez nacisk na dostrzegalng dominacje tradycyjnych tre-
Sci na famach czasopism poradnikowych oraz na preferowanie wizerunku kobie-
ty sukcesu w magazynach luksusowych. Akcentujac obecnos¢ licznych stereoty-
pow plciowych, zauwaza takze pojawianie si¢ tresci probujacych przetamac sche-
maty generowane za sprawa uproszczonego postrzegania spotecznych rol kobiet
i me¢zczyzn. Zaworska-Nikoniuk postuluje wigkszg odpowiedzialno$¢ dziennikar-
ska, zwracajgc uwage na to, iz zdarza sie, ze sg publikowane informacje niepraw-
dziwe i niepetne. Docenia prowadzona na famach prasy dla kobiet polityke pro-
zdrowotng i proedukacyjng oraz angazowanie do wigkszej aktywnoSci w prze-
strzeni publicznej. Ksigzka koniczy si¢ opisem mozliwych scenariuszy dotyczacych
edukacji. Zaworska-Nikoniuk wyrdznia pie¢ wariantow: optymalny (optymistycz-
ny, rOwno$c¢ rodzaju propagowana i realizowana w szkotach oraz w mediach), pe-
symistyczno-optymistyczny (podtrzymywanie stereotypdw w szkole, ale przela-
mywanie np. w mediach), pesymistyczno-pesymistyczny (zgodne prezentowanie
stereotypow przez szkote i media), optymistyczno-pesymistyczny (réwnos¢ pro-
mowana w szkotach, w mediach — przekaz stereotypowy) oraz peten chaos (do-
minuja przekazy sprzeczne). Autorka koficzy swoje rozwazania postulatywnie.
Uwaza, iz jednym z obowigzkoéw pedagogiki spolecznej jest ,,kreowanie i inicjo-
wanie spotecznych zmian, wplywajacych na rzeczywisto$¢” (s. 461).

Ksigzka Doroty Zaworskiej-Nikoniuk odwotuje si¢ do licznych kontekstow
humanistycznych. Pozwala to traktowaé badania autorki w szerszym kontekscie
niz tylko pedagogicznym, analiza za$ przekazow prasowych XXI wieku umozli-
wia zapoznanie si¢ ze stanem polskiej prasy dla kobiet — z jej ograniczeniami,
z rodzacymi si¢ powoli tendencjami emancypacyjnymi, z nadal czestg sktonno-
Scig do unifikacji 1 uproszczen. Dzieki przeprowadzonym przez autorke bada-
niom mozemy takze sobie zada¢ pytania: Jak wyobrazamy sobie idealne pismo
dla kobiet i czy znajdujemy takie wsrod licznych tytuléw obecnych na rynku?
Ksigzka, co wazne, prowokuje do projektowania zmian. Kto wie zatem, czy za
kilka lat nie okaze si¢, ze polska prasa dla kobiet jest zupelnie czym§ innym niz
dzisiaj. Pozostaje zyczy¢ sobie, by byly to zmiany na lepsze.
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Public relations od wielu lat budzi sprzeczne opinie zar6wno specjalistow, jak
rowniez wsrod opinii publicznej. Szczegolnie w ostatnim czasie dochodza nas ze-
wszad glosy o negatywnym postrzeganiu dziatan z zakresu PR. W przedsiebior-
stwach, nastawionych z natury rzeczy na zysk, stosuje si¢ marketingowe podejScie
do public relations, czego skutkiem jest podporzadkowanie tych dziatan szefom
marketingu i zdazanie do maksymalizacji zysku w jak najkrotszym czasie. Pomija
sie przy tym etyczne aspekty poszczegdlnych posunigd, jak rowniez neguje si¢ ko-
nieczno$¢ planowania diugofalowych strategii komunikacyjnych podmiotu. W tak
trudnych czasach dla branzy cenne sg opracowania dotyczace postrzegania public
relations przez roznorakie organizacje, a tym cenniejsze sa takie, ktore prezentu-
ja nowe spojrzenie na poszczegoOlne kwestie, jak rowniez dostarczaja nowych in-
formacji ze wspomnianego zakresu. Pozycja zapowiadajaca nowe postrzeganie
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PR-u, krytyczna i opiniotworcza, zdaje sie by¢ ksigzka Weroniki Madryas-Kowal-
skiej Manipulacja informacjq. Public relations w organizacjach szczegolnego ryzyka.

Praca skiada si¢ z trzech rozdziatow. Dwa pierwsze maja charakter Scisle teo-
retyczny i sg analiza ewolucji public relations oraz jego etycznych aspektow,
a w szczegolnosci przydatnosci branzowych kodeksow etycznych. W trzecim roz-
dziale autorka opisuje koncepcje organizacji szczegolnego ryzyka i modeli public
relations w nich przyjetych. Wtasnie 6w rozdziat poddatem wnikliwej ocenie, on
to bowiem, w moim odczuciu, budzi najwicksze kontrowersje, a co za tym idzie,
jest powodem krytycznego spojrzenia na calo$¢ pracy.

Public relations

Prawda jest, ze Srodowiska akademickie na Swiecie roznie definiuja pojecie
public relations. Amerykanscy klasycy dyscypliny uwypuklali jego funkcje zarza-
dzajaca, ktora okresla i utrzymuje wzajemnie korzystne stosunki miedzy organi-
zacjg i otoczeniem, od ktorego zalezy jej sukces badz niepowodzenie!. W pew-
nym sensie wlasnie z powodu kontrowersji wobec zarzadzajacej roli PR jest on
postrzegany przez otoczenie na wiele sposobdw. Czestokro¢ sa to opinie po-
chlebne, nie brakuje jednak tych negatywnych, w mysl ktorych PR jest narze-
dziem promocji lub, co gorsza, propagandy, estetycznym opakowaniem, ukrywa-
niem prawdy, szerzeniem nieprawdziwych informacji, rozdmuchiwaniem sukce-
sOw i maskowaniem porazek. ,ZaczeliSmy patrze¢ na Swiat przez okulary
PR-owcow, daliSmy sobie narzuci€ ich wizje rzeczywistoSci, ich hierarchi¢ warto-
§ci” — czytamy w dzienniku ,,Polska”?.

O ile opinii publicznej czy prasie pozabranzowej mozna w pewnym stopniu
wybaczy¢ takie podejscie, o tyle od organizacji oraz specjalistow zajmujacych si¢
profesjonalnie public relations wymaga si¢ ustanawiania nowych standardow,
a przynajmniej respektowania i szerzenia wypracowanych idei.

Weronika Madryas-Kowalska w swojej ksigzce porusza kwesti¢ public rela-
tions w organizacjach szczegdlnego ryzyka. Juz na wstepie stawia znak rownosci
migdzy pojeciem public relations a manipulacjg informacjg, co nie korespondu-
je z koncepcja — powszechnie przyjeta w zwiazanym z PR-em Srodowisku akade-
mickim — rzetelnego informowania. Mysl ta jest rozwijana w dalszej czeSci pracy
poprzez przyjecie przez autorke okreslonych koncepcji PR w opisanych organi-
zacjach. Jednym z gtéwnych motywow rozprawy jest etyka w organizacji, podej-
mowana najszerzej w dwu pierwszych rozdzialach. W ostatnich miesigcach orga-
nizacje zrzeszajgce praktykow branzy® opublikowaly swoje stanowisko w sprawie

1 G.M. Broom, Effective Public Relations, Upper Saddle River 2009, s. 3.

21. Zalewski, Wizerunek zastania istotg rzeczy. ,,Polska. The Times”, www.polskatimes.pl [dostep:
14.04.2009].

3 Polskie Stowarzyszenie Public Relations, Zwiazek Firm Public Relations czy Polskie Towarzy-
stwo Komunikacji Spotecznej.
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etyki public relations, stawiajac ja na pierwszym miejscu w dziatalnoSci bizneso-
wej 1 komunikacyjnej. Natomiast autorka opowiada si¢ za etyka w PR i nazywa
ja ,elementem w dziatalnosci PR-owcow”. Wedtug wybitnych znawcow branzy,
jak na przykiad prof. dr hab. Jerzy Oledzki, etyka jest podstawa, fundamentem
dziatalnoSci public relations i jest w niej nieodzowna. Madryas-Kowalska uwaza
jednak, ze fundamentem public relations w organizacjach szczegolnego ryzyka
jest manipulacja. Uwazam, ze naukowcy zwigzani z dziedzing komunikowania,
a w szczegOlnosci PR-u, nie powinni formutowac takich sadow, sa one bowiem
z gruntu falszywe i wprowadzaja odbiorce w btad, szkodzac jemu oraz wizerun-
kowi calej branzy. Oddziatywanie takich pogladdéw moze by¢ o tyle ryzykowne, ze
recenzowana ksigzka jest rodzajem podregcznika akademickiego, a zatem moze
by¢ odbierana przez osoby niemajace jeszcze kwalifikacji i wiadomosci z zakresu
komunikowania wystarczajacych do krytycznej oceny.

Z publikacji mozna takze wywnioskowac, ze organizacje naruszajace normy
etyczne, a w szczegolnosci dotyczace public relations (jako przyktad podano
organizacj¢ terrorystyczng i firme farmaceutyczna) sa podmiotami realizujacy-
mi strategie PR. Nalezy stanowczo sprzeciwia¢ si¢ takim pogladom, stawiajac
nastepujacg antyteze: takie organizacje postuguja sie manipulacjg i propaganda
do osiggania zamierzonych celéw na drodze nieetycznej, a nie rzetelnym komu-
nikowaniem, ktorego synonimem winno by¢ public relations. Stanowczo nalezy
oddzieli¢ takie dziatania od PR, wskazujac dobitnie, Ze nie moga ich — ze wzgle-
dow etycznych, jak i przez poszanowanie profesjonalizmu — w zadnym razie
aprobowac specjaliSci public relations. Z cata pewnoS$cia mozna zgodziC si¢
z opinia autorki, iz opisane dziatania wplywaja na ewolucje PR, ale nie mozna
pozwoli€ na ich stosowanie, prowadza one bowiem do degradacji zawodu i §ro-
dowiska. Z tresci ksiagzki nie wynika jasno, czy autorka pochwala, ani, co gorsza,
czy potepia opisywane sposoby dziatania. Z tego wtasnie powodu ksiazka, czy-
tana pobieznie, prowadzi do blednego odbioru zalozen autorki, ktore, jesli trak-
towac je jako forme instruktazu, moga przyczyniaé si¢ do pogarszania poziomu
public relations w Polsce — zaro6wno na gruncie profesjonalizmu, jak i — w szcze-
gblnosci — etyki.

Niektore tresci moga Swiadczy¢, ze Madryas-Kowalska zalicza manipulowanie
informacja do narzedzi public relations, a nie go im przeciwstawia. Tresci te sa
w dalszej czgsci publikacji wyjasnione, jednak w pierwszym zetknigciu stanowia
kategorycznie postawione tezy. Nie chodzi tu o ich btednos¢, lecz o sposob ich
formulowania. Nie powinno si¢ raczej w podrecznikach akademickich uzywaé
stwierdzen takich, jak chocby ,,public relations oparte na klamstwie”. Poniewaz
PR jest oparty na prawdziwych informacjach, trzeba opisywane zjawisko katego-
rycznie inaczej nazwac, np. manipulacja badZ propaganda, a w kazdym razie mia-
nem dziatania nieetycznego, a nie public relations.
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Normy etyczne

Wracajac do tematu kodeksow etycznych public relations, autorka pisze, ze
prowadza one do famania prawa. Wedtug niej, ortodoksyjne postrzeganie ich po-
stanowien nie pozwala zglebi¢ czesci projektow. Kodeks szkodzi i daje ,,przyzwo-
lenie na bezmysIno$¢” — pisze Madryas-Kowalska. Czytamy dalej, ze prowokuje
on zachowania wbrew prawu, zwalnia z my$lenia. Autorka sugeruje, by najpierw
zapoznac si¢ ze szczegbtami projektu i mimo pierwszego wrazenia nieetycznoSci
znalez¢ w nim dobre strony. Co prawda w dalszej czeSci publikacji autorka bie-
rze kodeksy etyczne oraz sam PR w obrong, nie zmienia to jednak wrazenia jej
negatywnego podejsScia do caloSci problemu. Dzieje sie tak w duzej mierze za
sprawa, sugerowanego juz w tytule, pejoratywnego nastawienia do public rela-
tions w konteksScie manipulowania informacja, co moze powodowac fatszywy
odbior calosci pracy.

Kontrowersje budzi tez sama terminologia uzywana w stosunku do branzy PR
ijej pracownikdéw. W odpowiedzi na pogiebiajacy si¢ negatywny wizerunek bran-
zy, wspomniane juz Polskie Stowarzyszenie Public Relations i prof. Oledzki za-
proponowali, by w stosunku do najlepszych pracownikow uzywaé uprawnionego
okreslenia specjalisci public relations, natomiast pozostalych — bedacych najcze-
Sciej przyczyna tych negatywnych opinii — nazywaé PR-owcami. Madryas-Kowal-
ska nie stosuje tego rozroznienia, zarzuca natomiast specjalistom PR naruszanie
norm etycznych. W tym wypadku nalezalo ich nazwac inaczej, unikajac zarezer-
wowanego dla najlepszych w branzy okreslenia specjalisci.

Do pozytywnych aspektow pracy nalezy zaliczy¢ nalezyte umiejscowienie
PR-u w strukturze organizacyjnej przedsigbiorstwa, czyli w sferach zarzadzaja-
cych. Zwracanie uwagi na public relations w funkcji zarzadzania broni po czesci
imienia branzy. Cieszy fakt, ze autorka propaguje ten punkt widzenia, szczego6l-
nie wazny dla wychowania kolejnych pokolef specjalistow komunikacji.

Organizacje szczegOlnego ryzyka

Ogodlne ujecie tematyki pracy jawi si¢ tu w dosS¢ szczegOlny sposdb. Mianowi-
cie, brak u Madryas-Kowalskiej precyzyjnej definicji organizacji szczeg6lnego ry-
zyka, a SciSlej — praca nie w pelni odpowiada na pytanie, dlaczego te wtasnie
organizacje sa tak wazne z punktu widzenia strategii PR; czemu to w nich nale-
zy szczegOlnie dbac o public relations; jak strategie z tego zakresu w organiza-
cjach szczegolnego ryzyka réznig si¢ od tych realizowanych w pozostalych? Rea-
sumujac, tematyka zdaje si¢ nowatorska, jednakze sama istota organizacji szcze-
gllnego ryzyka i jej wyjasnienie nie jest wiarygodne. Negatywnego obrazu dopel-
nia doS¢ sztuczny i niejasny podzial na dwa typy powyzszych organizacji, co
wprost uniemozliwia jednoznaczne okreSlenia ich istoty oraz cech wspdlnych
i wyrdzniajacych. Autorka okre§la mianem organizacji szczegdlnego ryzyka
podmioty, ktére swym dziataniem budzg kontrowersje (s. 121). Pisze, ze to oto-
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czenie jest dla nich nieprzyjazne, totez postepuja one w okreslony (tu: najczesciej
nieetyczny) sposob. Niewyrazne jest tez rozrdznienie na organizacje szczeg6lne-
go ryzyka typu pierwszego (lamiace normy etyczne —s. 124) i drugiego (budzace
sprzeciw swoim dzialaniem — s. 126). Mozna takze zarzuci¢ autorce, Ze nazywa
dziatalno$§¢ komunikacyjna organizacji szczeg6olnego ryzyka (w szczegdlnosci ty-
pu pierwszego) PR-em, a jak wspomniano, oparte na ktamstwie dzialania nigdy
nie moga by¢ tym mianem okreslane. Madryas-Kowalska nie opowiada si¢ tez za
zadnym z cytowanych modeli public relations, nie wskazuje ich cech pozytywnych
i negatywnych, i nie okresla, do jakiego modelu powinno dazy¢ si¢ w organiza-
cjach, a w szczego6lnosci organizacjach szczeg6lnego ryzyka. ,,Sposob prowadze-
nia dziatalnoSci [biznesowej — przyp. aut.] narzuca model PR i uniemozliwia in-
ny” — czytamy (s. 123). Skoro stworzenie uniwersalnego modelu public relations
jest w przypadku organizacji szczeg6lnego ryzyka niemozliwe, nasuwa si¢ suge-
stia, ze stanowily one jedynie teoretyczne przyporzadkowanie. Jak wynika z pro-
stych praw matematycznych, by dwa elementy zakwalifikowac do jednego zbio-
ru, musza one miec¢ jakie$ cechy wspolne. Tu nie da si¢ wyprowadzi¢ uniwersal-
nego modelu, nie ma tez (poza opinig autorki) naukowego umotywowania wyo-
drebnienia tak nazwanej grupy organizacji. Co prawda, autorka wskazuje dla obu
typOw osobne modele PR, jednakze tylko z zaproponowanym dla typu drugiego
mozna si¢ zgodzi¢, poniewaz zaklada on zarOwno symetryczng dwukierunko-
wos¢, jak i public relations w funkcji zarzadzania. Pozytywny obraz burzg jednak
pejoratywne sformutowania, jak chocby ,,PR-owskie manewry wilasciwe dla tej
profesji” (s. 172).

ook ok

Ksigzka Weroniki Madryas-Kowalskiej prezentuje treSci w sposob logiczny
1 uporzadkowany, doglebnie je analizujgc i oceniajac. Jednakze autorka uzywa
niejednokrotnie skrotéw myslowych, nie wyjasniajac jednoznacznie pojec i swo-
ich pogladow, wywotuje wrazenie niedookreslenia pewnych czgsci rozprawy. Co
wigcej, zabieg ten, zamierzony zapewne w celu przykucia uwagi czytelnika, pro-
wadzi do niezrozumienia, a wrecz mylnego postrzegania pogladéw autorki. A to
w wypadku rozprawy naukowej jest do$¢ ryzykowne, a zarazem moze byc¢ szko-
dliwe dla branzy, ktorej dotyczy.
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0D REDAKGJI

Redakcja kwartalnika ,,Studia Medioznawcze” zamieszcza artykuly i rozprawy
z zakresu medioznawstwa lub takie, ktore sa silnie zwiazane z mediami i spoleczny-
mi konsekwencjami ich dziatalnoSci. Moga to by¢ materiaty Zrédtowe, wyniki badan
empirycznych, rozwazania o charakterze teoretycznym itp. Od autoréw wymaga si¢
precyzyjnego okreslenia tematu, krytycznego odniesienia si¢ do literatury przedmio-
tu oraz przedstawienia syntetycznych wnioskow. Teksty powinny cechowac si¢ zwie-
zloScia, poprawnoscia jezykowo-stylistyczna, spojnoscia i wewnetrzng logika. Ich ob-
jetoS¢ nie powinna przekraczac 1 a. a.

Redakcja zamieszcza rOwniez recenzje publikacji poSwieconych mediom. Od au-
toréow wymaga si¢, by nie tylko przedstawili ksiazke (jej tre$¢, konstrukcje, metodo-
logiczne podejscie autora, gldwne tezy), ale takze jednoznacznie wyrazili swoja opi-
ni¢. Wskazane jest takze odniesienie si¢ autora recenzji do literatury przedmiotu,
z zakresu ktérego pochodzi recenzowana praca, by w ten sposob dokonac oceny
wkladu autora recenzowanej pracy w rozw6j medioznawstwa. ObjetoS¢ recenzji — do
0,5 a. a.

W ,,Studiach Medioznawczych” drukowane sg rowniez sprawozdania z konferen-
cji, zjazdow, sympozjow itp., jesli tylko ich tematyka dotyczy problemdéw funkcjono-
wania wspodtczesnych mediéw. W sprawozdaniu nalezy poda¢ temat konferencji, jej
organizatorOw i patronow, miejsce i czas trwania oraz liste referentdw i ewentualnie
innych 0sOb uczestniczacych (np. wazniejszych gosci). Sprawozdanie powinno zawie-
ra¢ omoOwienie tredci jeSli nie wszystkich, to przynajmniej wazniejszych referatow,
a takze gtowne watki i wnioski z dyskusji. Prosimy rowniez o zalaczenie wykazu wy-
gloszonych referatow z nazwiskami ich autoréw. Objetosé — do 0,5 a. a.

Artykuly powinny by¢ dostarczone do redakcji w 1 egzemplarzu wraz z dyskiet-
ka/CD. Do tekstu nalezy dotaczy¢ krotkie (ok. 0,5 strony) streszczenie w jezyku an-
gielskim i polskim oraz stowa kluczowe (key words). Dodatkowo autor powinien po-
dac informacje o miejscu zamieszkania, adres poczty elektronicznej, nr PESEL i NIP,
adres Urzedu Skarbowego (mozna podaé takze numer konta bankowego) oraz
nazwe instytucji (uczelni, instytutu), w ktorej jest zatrudniony.

Uwaga: Publikacji nie zamdéwionych Redakcja nie zwraca oraz zastrzega sobie
jednocze$nie prawo dokonywania w nich skrotow.
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Instytut Dziennikarstwa umozliwia studentom poglebianie praktycznych
umiejetnosci m.in. w ramach specjalizacji:

— prasowej

— radiowej

— telewizyjne;j

— agencyjnej

— marketingu medialnego i PR
— dziennikarstwa online

— fotografii prasowe;.

Nasz adres:
00-046 ngrszawa
ul. Nowy Swiat 69
tel./fax (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl



The Institute of Journalism of Warsaw University is the largest centre
which offers professional education to over 1700 students. Its six different
courses of studies in journalism and mass communication include:

— Full-time (5 years) graduate studies in journalism
— Evening graduate studies in journalism

— Extra-mural graduate studies in journalism

— Complementary graduate studies in journalism

— Full-time postgraduate studies in journalism

— Extra-mural postgraduate studies in journalism.

Research activities cover various aspects of the media and the systems of
mass communication. The main areas of research concern: the press and
copyright law in Poland and other countries, the evolution of the Polish
system of mass information, advertising and public relations, foreign systems
of mass information, the theory of communication in Poland and elsewhere,
the history of Polish mass media, the evolution of media, the language of
mass communication and the media.

The Institute allows for the development of practical skills within the following
areas:

— press
—radio

— television

— news agency journalism
— media marketing and PR
— online journalism

— photo journalism.

Our address is:
00-046 Warszawa
Nowy Swiat 69
Tel./fax: (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl



