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OD REDAKTORA

Prawie 10 lat temu Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego za-
czal wydawac kwartalnik ,,Studia Medioznawcze”. Niniejszy numer oddajemy do
rak czytelnika w przeddziefn I Ogolnopolskiego Kongresu Politologii, w progra-
mie ktorego przewidziano panel dyskusyjny, z udziatem czotowych polskich me-
dioznawcow, poswigcony — w zwiazku z jubileuszem naszego pisma — dyskusji
o mediach i komunikacji spotecznej jako nowej, rozwijajacej si¢ coraz pre¢zniej,
dyscyplinie naukowej, cho¢ ciagle nie wystgpuje ona na liScie dyscyplin ustalane;j
przez Centralng Komisje do spraw Stopni i Tytutow.

Na tamach pisma goscito juz ponad dwustu autordw. Nie liczac recenz;ji i spra-
wozdan z konferencji, opublikowaliSmy blisko trzysta artykutow. Zawartos¢ po-
szczegblnych numerdw kwartalnika moze by¢ dowodem na to, jak szeroka jest te-
matyka badan podejmowanych w zakresie medioznawstwa, jak wiele oSrodkow
naukowych w kraju je prowadzi, ilu mtodych pracownikéw nauki chee z nimi wig-
zaé swa przyszio$€. Jednym z nich jest dr Artur Trudzik, tegoroczny laureat kon-
kursu ,,Studiow Medioznawczych” na najlepsza prace doktorska, ktorego arty-
kul, tematycznie zwigzany z nagrodzona dysertacja Londyriska , Trybuna” —
organ prasowy Polskiego Ruchu Wolnosciowego , Niepodleglos¢ i Demokracja”
(PRW ,,NiD”) w latach 1945-1944, otwiera numer biezacy.

Prof. dr hab. Marek Jablonowski
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ARTUR TRUDZIK

The first decade of
Polish Independence
Movement
“Independence

and Democracy”
activity. Modern
research
perspective

KEY WORDS
émigré socio-political life, Polish émigré press
post 1945

ABSTRACT

This article is an interdisciplinary
reconstruction of the first decade

of activity of the Polish Independence
Movement , Independence and Democracy”
and its press ,, Trybuna”.

Within the context of Polish Diaspora, regarding
history, political science or media

studies, there are still many areas which

can be considered ferra incognita, or using the
metaphor, “virgin islands waiting to be
discovered”. This article discusses the role, the
significance, the successes and failures

of the II Great Polish Emigration Wave.

It could be considered a introduction to

a more comprehensive history of Polish
Independence Movement and its press history,
which supplements the synthetic image

of Polish war and post-war emigration wave.

Pierwsza dekada
dziafalnosci Polskiego
Ruchu Wolnosciowego
,Niepodlegfosc

| Demokracja”
Wspotczesna
perspektywa
badawcza

SLOWA KLUCZOWE
zycie spoteczno-polityczne emigracii, polska prasa
wychodZcza po 1945 r.

STRESZCZENIE

Niniejszy tekst nalezy uznac za interdyscyplinarng
rekonstrukcje historii pierwszej dekady istnienia
jednego z najwazniejszych emigracyjnych ugrupo-
wan: Polskiego Ruchu WolnoS$ciowego ,,Niepodle-
glos¢ i Demokracja” oraz jego organu prasowego —
,» Irybuny”. W kontekscie polskiego uchodzstwa,
m.in. w dziedzinie historii, politologii czy medio-
znawstwa, nadal pozostaje wiele obszarow, ktore
mozna postrzegac jako terra incognita, a z cala pew-
noscia — positkujac si¢ metafora — jako ,,wyspy dzie-
wicze, czekajace na swoich odkrywcéw”. Artykut ten
jest zasadniczo ,,glosem w dyskusji” toczacej sie od
wielu lat zar6wno w §rodowisku naukowym, jak

i wérod spoleczefistwa, na temat roli, znaczenia czy
tez sukcesow i porazek 11 Wielkiej Emigracji. Pa-
migtaé jednak trzeba, ze z zalozenia jest to prolego-
mena do kompleksowego ujecia historii Polskiego
Ruchu WolnosSciowego i jego dziatalnosci prasowe;j,
ktoéra zmierza do uzupelnienia syntetycznego obrazu
polskiego wychodzZstwa wojennego i powojennego.
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»Polski Ruch WolnoSciowy »Niepodleglos¢ i Demokracja«

powstal 19 lutego 1945 r., stawiajac sobie za zadanie »dzialalnos¢ polityczna,
ktorej celem jest odzyskanie rzeczywistej niepodleglosci Polski oraz

realizacja hasel demokracji politycznej, gospodarczej i spolecznej w Polsce« [...].
Gdy po 45 latach komunistycznej przemocy Polska odzyskala niepodleglosé

i wprowadzila demokracje, cele »NiD« zostaly spelnione [...]”.

Oswiadczenie dla PAP informujgce o zakoriczeniu dziatalnosci Ruchu

Uwagi wstepne
Artykul ten powstal jako streszczenie i podsumowanie badan po$wigconych dzie-

s 22

jom Polskiego Ruchu Wolnosciowego ,,Niepodlegtosé i Demokracja (PRW ,,NiD”)1,

1 Istotng kwestia, na jakg nalezy zwrdcic¢ uwage przy rekonstrukcji dziejow PRW ,,NiD”, jest pro-
blem stowotworstwa i brak konsekwencji w stosowaniu skrotowca pochodzacego od nazwy Polski
Ruch Wolnosciowy ,,Niepodlegtos¢ i Demokracja”. W znacznej mierze sytuacja ta powstata przez
komutatywne uzywanie cudzystowu przez samych nidowcéw, zaréwno w zapisie pelnej nazwy, jak
i w jej wersji skroconej. Takze w naukowych tekstach dotyczacych dziejow ,,NiD” nie uregulowano
autorytarnie tego problematu. W artykutach mojego autorstwa oraz dysertacji konsekwentnie sto-
sowatem wersje — Polski Ruch Wolno$ciowy ,,Niepodlegto$¢ i Demokracja” i analogicznie powstaly
na tej bazie skrétowiec: PRW ,NiD”, gdyz tylko taki zapis wydawat si¢ by¢ logiczny i poprawny.
Zob.: A. Trudzik, Rola i znaczenie londyriskiej ,, Trybuny” (1945-1955), ,,Zeszyty Prasoznawcze”
2003, nr 3/4, s. 147-169. Por.: Tenze, ,,Nidowiec” — w zastepstwie londyriskiej ,, Trybuny”, ,, Zeszyty Pra-
soznawcze” 2005, nr 3/4, s. 166-182; tenze, Wkiad Tymona Terleckiego w redakcje ,, Trybuny” i dzia-
talnos¢ PRW ,NiD”. Materialy z konferencji naukowej pt. ,, Tymon Terlecki — pamigec i sumienie emi-
gracji”, Przemysl (w druku). Por.: Paryska ,, Kultura” — londyriska ,, Trybuna” (1945-1955). Idee, pro-
gramy, osobowosci. Materialy z ogdlnopolskiej konferencji naukowej pt. ,,Paryz — Londyn — Mona-
chium — Nowy Jork. Miejsce Drugiej Emigracji Niepodleglosciowej na mapie kultury nie tylko polskiej”,
Bialystok (w druku). Por.: tenze, rozprawa doktorska Londyriska ,, Trybuna” — organ prasowy Polskie-
go Ruchu Wolnosciowego ,, Niepodlegtos¢ i Demokracja (PRW ,NID”) w latach 1945-1955 (w dru-
ku).
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jego dzialalnoSci spoleczno-politycznej, kulturalnej, organizacyjnej, wydawniczej,
a nade wszystko prasowej, ktorych ostateczne rezultaty znalazly odzwierciedlenie
w dysertacji Londyriska ,, Trybuna” — organ prasowy Polskiego Ruchu Wolnosciowego
,, Niepodleglos¢ i Demokracja” (PRW ,,NiD”) w latach 1945-1955, obronionej
27 czerwca 2007 r. na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu
Warszawskiego. Analizowana problematyka zawiera si¢ w ramach szeroko rozumia-
nych studiow interdyscyplinarnych, ktérych rdzen wyznaczyta oS taczaca dwa korela-
ty wspotwystepujace w tytule wspomnianej pracy, a mianowicie londynska ,, Trybune”
i PRW ,,NiD”. Przyjecie takiej konwencji wymaga cho¢by ogolnego scharakteryzowa-
nia dziedzin i galezi nauki, w obrebie ktérych prowadzono badania.

Juz sam temat implikuje podstawowe obszary zainteresowan poznawczych, do
ktorych nalezy zaliczy¢ przede wszystkim problematyke zwigzang z recepcja roli
i znaczenia Drugiej Wielkiej Emigracji’. Szczegotowe dyscypliny naukowe obejmuja
historie prasy wychodZczej jako gatezi prasoznawstwa, obecnie coraz czesciej wlacza-
nego do — jak si¢ wydaje — bardziej pojemnych i dynamiczniej rozwijajacych si¢: me-
dioznawstwa i komunikacji spolecznej, a takze dzieje najnowsze, gléwnie w kontek-
Scie egzemplifikacji zycia spoteczno-politycznego i kulturalnego polskiego uchodz-
stwa, stanowigce jedng z subdyscyplin politologii.

Uzasadnienie wyboru problematyki badawcze]

Tematyka dotyczaca wychodZstwa wojennego i powojennego w czasach PRL-u
byla w kraju ze zrozumiatych wzgledéw oficjalnie pomijana badz bezpodstawnie de-
precjonowana. Tymczasem dzialacze emigracyjni in illo tempore wyznaczyli sobie, ja-
ko cel nadrzedny, przechowanie dorobku i dziedzictwa narodu polskiego oraz rozwoj
intelektualny i kulturalny naszych rodakéw w wolnym $wiecie. Tym niemniej, w po-
czatkowym okresie rzadko wydawali oni opracowania dotyczace tego rozdziatu histo-
rii, ktory de facto sami tworzyli. Poza tym, nawet te, ktore publikowano na Zacho-
dzie, rzadko docieraly do kraju. Dopiero od lat 60. XX w. zaczely pojawiac si¢ na ob-
czyznie prace stanowigce wartoSciowy material, pomocny w odtworzeniu dziejow
emigracji. Trzeba pamietac, ze ich autorami byly niejednokrotnie osoby, ktore bez-
posrednio uczestniczyty w relacjonowanych wydarzeniach, co obliguje do weryfikacji
stopnia zobiektywizowania tych przekazow?. Szczegdlng rolg w utrwalaniu ,,pamigci

2 Druga Wielka Emigracja 1945-1990, pod red. A. Friszkego, P. Machcewicza, R. Habielskiego,
Warszawa 1999, t. 1-3.

3 Pierwszym i przez dtugie lata jedynym emigracyjnym opracowaniem historii uchodzstwa byta
ksigzka B. Czaykowskiego i B. Sulika Polacy w Wielkiej Brytanii (1961). Rozwdj piSmiennictwa na
obczyznie ukazal nastepnie T. Terlecki w Literaturze polskiej na obczyzZnie 1940-1960 (1965).
W 1971 r. ksigzke informujaca o swych dokonaniach opublikowata najwigksza organizacja spotecz-
na na emigracji — Stowarzyszenie Polskich Kombatantéw. Dopiero w 1975 r. ukazala si¢ niezwykle
bogata informacyjnie pozycja T. Katelbacha O Zjednoczenie i legalizm. Ostatni akt zZycia publiczne-
go Kazimierza Sosnkowskiego, opisujaca podjeta przez generata w 1952 r. akcje jednoczenia emi-
gracji. Wiele przyczynkéw ukazujacych losy i doS§wiadczenia emigracji przyniost odbyty w 1985 r.
Kongres Kultury Polskiej na Obczyznie, ktory zaowocowat dziesigciotomowym zbiorem referatow
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zbiorowej” uchodzcy wyznaczyli prasie, choc¢by ze wzgledu na jej wielofunkcyjny cha-
rakter. Bezspornymi argumentami przemawiajacymi za jej atrakcyjnoscia byly do-
stepnos¢ i powszechno$¢. Ponadto czasopisma niejednokrotnie byly sui generis insty-
tucjami zycia spoleczno-politycznego i kulturalno-o$wiatowego, ktore zastgpowaly
,»Kkluby dyskusyjne, almanachy literackie” i stawaty si¢ miejscem dysput, polemik, ale
takze sporow historycznych. Oprocz tego, formowaly si¢ w nich programy polityczne
oraz pelnily one funkcje integracyjna*. Po 1989 r. sytuacja ulegla daleko idacym, by
nie rzec diametralnym, przeobrazeniom. Badania dotyczace emigracji s obecnie
w wysokim stopniu zaawansowane i przynosza wymierne efekty, aczkolwiek wiele za-
gadnien nadal czeka na gruntowne opracowanie”.

Podstawa Zrodlowa

Zasadnicze zrodio informacji stanowit komplet 126 numeréw ,, Trybuny” (wydawa-
nej w latach 1945-1955, z przerwa miedzy sierpniem 1949 a pazdziernikiem 1951 r.,
a nastepnie od 1969 do 1992 r.) oraz innych periodykéw publikowanych pod auspi-
cjami PRW ,NiD”, tj. ,,Nidowca” (edytowanego od grudnia 1949 do sierpnia 1951 r.,
pOzniej kilkakrotnie reaktywowanego, cho¢ wychodzacego nieregularnie), ,,Naszej
Drogi” (19471.) i,,Biuletynu” (,,Komunikatu Informacyjnego” Okregu Ruchu w Sta-
nach Zjednoczonych), ktory ukazywat si¢ od 1953 do 1957 r. Wazne informacje byly
zawarte takze w wydawnictwach okazjonalnych, drukach akcydensowych, biulety-
nach, informatorach, jednodniéwkach, okolnikach, ulotkach itp.

Roéwnie wazkie okazaly si¢ archiwalia dotyczace ,,NiD”, zdeponowane migdzy in-
nymi w Bibliotece Polskiej oraz Instytucie Jozefa Pitsudskiego w Londynie, Bibliote-
ce Gioéwnej Uniwersytetu Opolskiego, archiwum ,,Nowego Dziennika” (Nowy Jork),
Zaktadzie Narodowym im. Ossolifiskich we Wroctawiu. Za wartoSciowe nalezy uznac
oczywiScie dokumenty z prywatnych kolekcji, m.in. Niny Taylor-Terleckiej i Tymona
Terleckiego w Oxfordzie. Materialy te mozna usystematyzowac w trzech kategoriach:
dokumentow, korespondencji oraz czasopism. Zawieraja one adresy, dane personal-
ne czlonkéw Ruchu, ankiety, bruliony, ewidencje, deklaracje, formularze, faksy, in-
strukcje, komunikaty, korespondencje miedzy cztonkami, Kotami, Okrggami i na-
czelnymi wladzami Ruchu, protokoly, zapisy przemowien, regulaminy, rezolucje,
sprawozdania, uchwaly i inne.

(1987). Wkrotce potem J. Nowak-Jezioranski opublikowal dwa tomy wspomniefi z lat pracy
w RWE. Wsrdd prac z dziedziny memuarystyki na uwage zastuguja takze wywiady J. Wedrychow-
skiej (K. Kijowskiej) Widzie¢ Polske z oddalenia (1988) oraz L. Ciotkoszowej Spojrzenie wstecz
(1995). Zob.: A. Friszke, P. Machcewicz, R. Habielski, Wstegp, [w:] Druga Wielka.... T. 1: Zycie po-
lityczne emigracji, s. 5-12.

4 R. Habielski, Nieztomni nieprzejednani. Emigracyjne ,, Wiadomosci” i ich krqg 1940-1981, War-
szawa 1991, s. 5-10.

> Np. T. Wolsza wskazuje na dotkliwy brak opracowan poswigconych prasie partii i ugrupowar
politycznych na uchodzstwie. Zob.: Recenzja T. Wolszy pracy doktorskiej mojego autorstwa (maszy-
nopis).
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Nie mozna tez poming¢ opracowan dotyczacych emigracji i prasy wychodzczej za-
rowno autorow krajowych, jak i przebywajacych na obczyZnie. Dzigki blisko dwustu
pracom i artykulom naukowym mozliwe byto pokazanie tta historycznego zycia
uchodzstwa. Poza dostownie kilkoma wyjatkami, publikacje te ukazaty si¢ po 1989 r.
Nader znaczace byly prace, m.in.: Andrzeja Friszkego, Rafata Habielskiego, Tade-
usza Wolszy, Tadeusza Radzika, Anny Siwik, Krzysztofa Tarki, Pawla Machcewicza,
Mariana Wolanskiego, Pawla Zigtary, oraz trzytomowe opracowanie Druga Wielka
Emigracja 1945-1990%. W kontekscie prac wydanych na obczyznie, doceni¢ wypada
monumentalna, dwutomowg prace pod red. Tymona Terleckiego Literatura polska na
Obczyznie 1940-1960, a w niej rozdzial Jana Kowalika, dotyczacy prasy wychodzczej’,
oraz seri¢ Materialy do Dziejow Polskiego Uchodzstwa Niepodlegiosciowego$, wy-
dana przez Polskie Towarzystwo Naukowe na ObczyZnie w Londynie.

Kolejny blok tekstow zawieral: publicystyke, wydawnictwa organizacyjne, prace
cztonkéw Ruchu, wspomnienia, pamigtniki autorstwa m.in.: Wlodzimierza Drzewie-
nieckiego, Jozefa Garlifiskiego, Stanistawa Grocholskiego, Jana i Jerzego Jankow-
skich, Zbigniewa Jordana, Stanistawa Jordanowskiego, Jana Kroka-Paszkowskiego,
Jerzego Lerskiego, Bolestawa Faszewskiego, Zygmunta Nagorskiego jun., Jana No-
waka-Jeziorafiskiego, Tadeusza Nowakowskiego, Tadeusza Pawlowicza, Rowmunda
Pitsudskiego, Andrzeja Pomiana, Jana Radomyskiego, Zbigniewa Rapackiego, Ada-
ma Rudzkiego, Zygmunta Szemplifiskiego, Tymona Terleckiego, Bolestawa Wierz-
biafiskiego, Piotra Wandycza.

Opracowanie biogramoéw blisko dwustu 0sob — redaktordw, wspolpracownikow
,» Irybuny” i czolowych przedstawicieli PRW , NiD” — umozliwily informacje pochodza-
ce z kilkudziesi¢ciu stownikdw, stowniczkow, encyklopedii, leksykonow, not biograficz-
nych w réznych opracowaniach, wspomnien i pamigtnikdw. Przy aktualizacji biogra-
mow, w pewnym stopniu (minimalnym), byly tez przydatne Zrodta elektroniczne.

Nader inspirujace byly ponadto personalne kontakty z zyjacymi cztonkami ,,NiD”,
wspOtpracownikami ,, Trybuny” lub osobami zwigzanymi posrednio z Ruchem. Przyj-
mowaly one r6zne formy: kontakty interpersonalne (Nina Taylor-Terlecka), wywiady
(Edward Gtowacki), rozmowy telefoniczne (A. Pomian, J. Radomyski, Z. Rapacki),
korespondencja listowna i e-mailowa (Ada Dziewanowska, Zbigniew Malecki,
P. Wandycz, Z. Nagorski jun., Janusz Cywinski i inni).

Glowne cele 1 tezy; metodologia badan
Podstawowym celem pracy (i niniejszego tekstu) byta eksplikacja genezy, dziejow
1 kierunku rozwoju zainteresowan linii programowej londynskiej ,, Trybuny” — jedne-
g0 z najwazniejszych czasopism polityczno-spotecznych polskiej emigracji, przede
wszystkim na podstawie badafn medioznawczych i studiow prasoznawczych. Jednak

¢ Druga Wielka...
7 Literatura polska na Obczyznie 1940-1960. T. 1-2, red. T. Terlecki, Londyn 1965.
8 Mobilizacja uchodzstwa do walki politycznej 1945-1990, red. L. Kliszewicz, Londyn 1995.
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w przypadku analizy tego tytulu, rownolegly cel stanowilo przyblizenie pierwszego
dziesigciolecia istnienia ,,NiD”. Poza tym rozprawa miata sprecyzowac role i znacze-
nie Ruchu w zyciu uchodzstwa oraz specyfike londynskiego periodyku, m.in. poprzez
biografie cztonkéw ,,NiD” i wspdtpracownikOw pisma.

Dazeniem autora byto rowniez wzbogacenie zrédlowe i merytoryczne stanu dzisiej-
szej wiedzy na temat szeroko pojetej problematyki powojennej emigracji oraz wyzna-
czenie nowych ptaszczyzn, na ktorych moga by¢ prowadzone badania w przysziosci.

W konteksScie powyzszych celow wylaniaja si¢ nastepujace tezy:

1. Dzieje Ruchu nie doczekaly si¢ jeszcze w literaturze zadnego powaznego
opracowania monograficznego, a dziatalno$¢ ,,NiD” stanowila istotny sktadnik
zycia polskiego wychodzstwa i nalezato powstata nisze zapetnic®.

2. , Trybuna”, jak tez pozostate periodyki wydawane przez ,,NiD”, nie byty do-
tychczas znane szerszemu odbiorcy, a poszczegdlni badacze korzystali w zasa-
dzie tylko z wybranych numerdw organu prasowego Ruchu i interesujacych ich
artykutow. Nie istniato natomiast kompleksowe ujecie historii i zawarto$ci me-
rytorycznej tych tytuldw.

3. PRW ,,NiD”, ktérego naczelne wiadze miescily si¢ w Londynie, prezentowat
wlasne, oryginalne stanowisko (w pewnych kwestiach zbiezne, w innych zgota
odmienne) zaréwno w stosunku do tzw. orientacji ,nieztomnych”, jak i progra-
mu paryskiej ,,Kultury”. Warto zapozna¢ si¢ z koncepcjami ,,NiD” oraz skon-
frontowac je z pogladami innych opiniotworczych polskich srodowisk uchodz-
czych!0,

4. Od 1947 r. ,,NiD” podjat si¢ aktywnej dziatalnoSci na arenie migdzynarodowej,
implementujac wiele akcji na rzecz sprawy polskiej i dopominajac si¢ o zapew-
nienie jej petnej niepodlegtosci i suwerennoSci. Wigkszo$€ inicjatyw w tej ma-
terii byla szeroko komentowana w ,, Trybunie”. Ponadto pismo skupito gros wy-
bitnych publicystow i specjalistow w dziedzinie stosunkéw miedzynarodowych,
dzigki czemu mozna i nalezy zaprezentowa¢ doktadniej te zagadnienia.

5. ,Trybuna” byta gtéwnym wyrazicielem pogladow Ruchu na tematy federalne,
a na jej tamach precyzyjnie byta omawiana zaré6wno koncepcja tzw. Pafstwa
Swiatowego, federacji krajow Europy Srodkowo-Wschodniej, jak i procesow
integracyjnych w Europie Zachodniej. Federalizm zajmowal centralne miejsce
w programie Ruchu, a poprzez ,, Trybung” doszio do zacie$nienia wspdtpracy
miedzy uchodzcami zza zelaznej kurtyny, ktorzy opowiadali si¢ za rozwigza-
niami federacyjnymi w naszej czegSci Starego Kontynentu. Oryginalno$¢ tych

9 Na temat PRW ,)NiD” oraz jego pisma pisali wcze$niej m.in.: J. Radomyski, Polski Ruch Wol-
nosciowy ,,Niepodleglos¢ i Demokracja, [w:] Warszawa nad Tamizq, pod red. A. Friszkego, Warsza-
wa 1994; tenze, Polski Ruch Wolnosciowy ,, Niepodleglos¢ i Demokracja, [w:] Kierownictwo obozu
niepodleglosciowego na obczyZnie 1945-1990, pod red. A. Szkuty, Londyn 1996; S. Grocholski,
Nowe srodowisko koncepcyjne, [w:] Literatura polska...t. 2; tenze, Pierwsze dziesigciolecie, Londyn
1955.

10 Zob. m.in.: A. Trudzik, Paryska ,Kultura”. ..
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koncepcji oraz wtasciwa ich interpretacja potwierdzily, ze dziatacze PRW
,»NiD” praktycznie zaraz po wojnie prezentowali plany zjednoczenia Europy
w postaci, jaka przybrata ona wspotczednie i dlatego trzeba je zestawic z inny-
mi Owczesnymi planami.

6. ., Trybuna” byta zrodlem informacji dotyczacych sytuacji w Polsce oraz konse-
kwencji geopolitycznego potozenia naszego kraju miedzy dwoma potgznymi
sgsiadami, prowadzacymi polityke imperialna, nie tylko w stosunku do Polski.
Spostrzezenia redakcji i wspotpracownikéw pisma wnosity wiele nowych ocen
1 propozycji regulacji stosunkow z Rosja i Niemcami przy zatozeniu, ze Niem-
cy odstapia od haset rewizjonistycznych, a Sowieci przestang zniewala¢ nardd
polski. Przy spelnieniu tych warunkéw rysowat si¢ konkretny program, ktory
mogt wzbudzaé wowczas dezaprobate czeSci uchodzZstwa, ale dziS§ wydaje si¢ on
by¢ nader racjonalny i nowatorski'l.

W kontekScie tak postawionego celu pracy oraz w efekcie szerokiego spektrum
przedsiewzig€ i inicjatyw podejmowanych, ale i reifikowanych przez ,,NiD”, a takze
w zwigzku z obszerng tematyka i zr6znicowanym kregiem odbiorcow londynskiego
periodyku, systemowe ujecie materii badawczej niejako wymusza positkowanie si¢
metodami i wynikami badan réznych szczegétowych dziedzin i gal¢zi nauki (polito-
logii, historii, socjologii, filologii, biografistyki). Od strony metodologicznej proces
powstawania rozprawy przebiegat etapowo. Potrzeba obiektywizacji oraz optymaliza-
cji eksploracji wymagata zastosowania klasycznych schematéw dedukeji i indukcji.
Jednak ztozono$¢ analizowanej problematyki powodowala konieczno$¢ odwotania
si¢ (poza technika analizy i syntezy) rowniez do metod komparatystycznych. W celu
uzyskania klarownosci i przejrzystosci pracy zastosowano takze elementy statystyki
(kwantytatywne i kwalitatywne).

Struktura i zawartoS¢ pracy

Praca sktada si¢ z pigciu koherentnych merytorycznie rozdzialéw, a te z podroz-
dziatow, w ktorych sg analizowane konkretne aspekty charakteryzowanej problema-
tyki, przede wszystkim w ujeciu problemowym, ale z zachowaniem — w miar¢ mozli-
wosci — chronologii wydarzen. Dolna cezure badaf wyznaczyt rok 1945 — koficowa
1955. Pierwsza data zostata podyktowana zewnetrznymi i wewnetrznymi determinan-
tami historycznymi: zakoficzeniem wojny, cofnieciem uznania rzadowi RP w Londy-
nie i nasilajaca si¢ sowietyzacja kraju (zewnetrzne) oraz powstaniem PRW ,NiD”
i zainicjowaniem przezen akcji wydawniczej i prasowej (wewngtrzne). Druga byta
diachronig ukazania si¢ ostatniego numeru pisma. Istnieja jednak trzy odstepstwa od
tej reguly, w ktérych ramy czasowe byly nieznacznie zmodyfikowane. Pierwsze odno-
si si¢ do analizy ,Biuletynu Informacyjnego” Okregu Stany Zjednoczone PRW
,NiD”, gdzie data jest przesunigta o dwa lata (do 1957 r.) w celu omdwienia w cato-

1 Tenze, Londyriska ,, Trybuna’...
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Sci zawartoSci tego tytutu. Drugie dotyczylo problematyki Powstania Warszawskiego,
ktora byla szczegolnie wazna dla redakcji ,, Trybuny” (niektorzy cztonkowie ,,NiD”
i wspOlpracownicy pisma brali w nim udziat). Trzecie wynikato z obowiazku przedsta-
wienia (chocby w formie krotkiej syntezy) prasy emigracyjnej, w okresie bezposre-
dnio poprzedzajacym zakonczenie 11 wojny Swiatowe;j.

Wilasnie tego ostatniego zagadnienia dotyczyl podrozdziat otwierajacy rozprawe.
W drugim byly ukazane relacje miedzy powstaniem ,,NiD” i zatozeniem ,, Trybuny”
oraz poczatkami jej wydawania. Kolejny, w zamierzeniu autora, powinien petnic
funkcje kroniki organizacyjnej (rowniez nazwa jednej z rubryk ,, Trybuny”) Ruchu na
podstawie dostgpnych czasopism i archiwaliow. Z kolei w nastgpnym charakteryzo-
wane byto pismo, szczeg6lnie w kontekscie jego polemicznego charakteru. Cata po-
zostala czeS¢ tego rozdziatu odnosita si¢ réwniez do kwestii prasoznawczych. Wyda-
wanie ,, Trybuny” nalezy traktowac réwnocze$nie jako podstawe pordéwnania dla in-
nych tytutow prasowych, publikowanych przez ,,NiD”.

Kiedy ,, Trybuna” (z przyczyn finansowych) przez niemal dwa lata nie byta wyda-
wana, jej zadania przejat ,,Nidowiec” — wcze$niej biuletyn Zarzadu Okregu Wielka
Brytania, ktory w znaczacy sposob przyczynit si¢ do reaktywowania ,, Trybuny”, szcze-
gllnie poprzez stworzenie Funduszu Prasowego. Od 1947 r. symultanicznie do ,, Try-
buny”, pod redakcja J. Szyszko-Bohusza, do czytelnikdw i cztonkéw Ruchu trafiata
,»Nasza Droga” — miesiecznik pefniacy role informatora spoteczno-zawodowego, ad-
resowanego do tych, ktérzy po wojnie podjeli decyzje o pozostaniu na obczyZnie.
Wigkszo$¢ z nich odczuwata poczatkowo dezorientacje w obcym Srodowisku, miata
problemy z asymilacja, adaptacja do nowej rzeczywistosci oraz akceptacja warunkow
1 systemu pracy w Europie Zachodniej. Rozdziat zamyka proba uzasadnienia prze-
niesienia si¢ za ocean w latach 50. XX w. pokaznej i reprezentatywnej grupy dziala-
czy ,,NiD”, w perspektywie ukazujacego sic w Nowym Jorku ,,Biuletynu Informacyj-
nego” Okregu Stany Zjednoczone PRW ,NiD”12,

Rozdziat II prezentowal wytacznie problematyke emigracyjna. W trzech podroz-
dziatach autor rozprawy, korzystajac z posiadanych materialéw, objasniat stanowisko
Ruchu i redakcji ,, Trybuny” w kwestii zycia spoteczno-politycznego wychodZstwa
w pierwszym powojennym dziesi¢cioleciu oraz wspotzalezno$ci miedzy polskim spo-
teczefistwem, ktore w 1945 r. podzielone zostato na dwie cze¢Sci. Jedna z pierwszych
decyzji, jaka musieli podja¢ Polacy, ktorzy w czasie wojny znaleZli si¢ poza granicami
kraju, bylo znalezienie odpowiedzi na pytanie: czy wraca¢ do Polski, czy moze raczej
wybra¢ druga ewentualno$¢ i pozosta¢ w demokratycznym $wiecie. Ruch juzw 1945 r.
szukat rozstrzygniecia dylematu (m.in. broszura Czy wracac?)'3, argumentujac sukce-
sywnie na tamach swego organu prasowego, Ze nie nalezy w tym przypadku podejmo-
wac decyzji zbyt emocjonalnie. Podkre§lano jednocze$nie, ze zycie w komunistycznej
Polsce — zwlaszcza osob, ktore lata wojenne spedzity na uchodzstwie — bezwzglednie

12 A. Trudzik, Rozdziat 1 rozprawy doktorskiej Londyriska ,, Trybuna” ...
13 Czy wracaé?, Londyn, lipiec 1945.
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ostabialo sit¢ gtosu ptynacego z wolnego Swiata dopominajacego si¢ petnego wyzwo-
lenia Polski. ,, Trybuna” od poczatku stala na stanowisku, iz miedzy narodem pol-
skim w kraju i na obczyZnie istniata silna wigZ duchowa, jednak wychodzcy nie mo-
gli uznac i tolerowac wtadz rezimowych w Warszawie, ktore pozbawialy rodakéw
fundamentalnych i niezbywalnych praw, prowadzac przy tym nieustanng akcj¢ zmie-
rzajaca do zdeprecjonowania czg¢Sci spolteczenistwa pozostalego na obczyZznie. Ogot
emigrantow identyfikowat sie z rodakami zyjacymi nad Wista, aczkolwiek nie byt
przy tym w stanie milcze€ i przechodzi¢ obojetnie nad krzywda wyrzadzang swoim
pobratymcom przez komunistow. Ponadto PRW ,NiD”, jako organizacja politycz-
na, ale i spoleczna, pragnal, aby kwestie zycia ,,przecietnych uchodzcéw” nie byly
pomijane przez polskich prominentow na wychodzstwie, stale przypominajac, iz
dziatalnos¢ i uczestnictwo w organizacjach czy wiadzach spotecznych nalezy oddzie-
la¢ od sfery polityki'*.

Rozdziat III rozprawy miesci si¢ w granicach tematyki stosunkéw migdzynarodo-
wych i dotyczy przede wszystkim sytuacji miedzynarodowej w pierwszej powojenne;j
dekadzie. Swiat przechodzit podéwczas ogromng zmiane, albowiem z jednej strony
wszyscy pragneli pokoju, ale z drugiej, coraz wigcej obaw budzit podzial §wiata na
dwa przeciwstawne i wrogie sobie obozy — demokratycznego Zachodu i komunistycz-
nego Wschodu. Swiatowa opinia publiczna przede wszystkim zwracala wowczas uwa-
ge na wyscig zbrojen, inicjatywy rozbrojeniowe, nieproliferacje broni jadrowej oraz
inne kwestie zwiazane z energia jadrowa i bronig atomowa. ,, Trybuna” nie pomijata
tych tematow, zwlaszcza ze w jej gronie redakcyjnym bylo wielu specjalistéw i eksper-
tow z tej dziedziny. Egzystencja w §wiecie niepewnoSci, permanentnego niepokoju
o jutro i obaw przed mozliwoScig unicestwienia catego globu, wymagala opracowania
alternatywnych planéw wynikajacych z obserwacji rzeczywistoSci. Cztonkowie Ruchu
przygotowali oryginalng i uniwersalng koncepcje utozenia stosunkdw w Swiecie, upo-
wszechniajac i popularyzujac ja za poSrednictwem ,, Trybuny”. Tak zwana Metateoria
Panistwa Swiatowego zostala wykreowana pod koniec lat 40. XX w., a jej doktadniej-
sza reasumpcja prowadzita do konkluzji, iz tendencje obserwowane wspdlczesnie zo-
staly przewidziane ponad sze$cdziesiat lat wezesSniej, m.in. przez wtadze i cztonkow
,INiD”. Antynomia sprowadzala si¢ jedynie do tego, ze z tamow ,, Trybuny” i publika-
cji nidowcow wynikalo, ze Swiat w przysztosci mial szanse¢ zy¢ w pokoju, bedacym po-
chodng implementacji haset Wielkiej Rewolucji Francuskiej: wolnoSci, rownosci,
braterstwa. Osiagniecie tego stanu rzeczy byto mozliwe dzieki podporzadkowaniu
stosunkow w §wiecie koncepcji Pafistwa Swiatowego, czyli stworzenie globalnej fede-
racji rownoprawnych panstw, skupiajacej federacje nizszego rz¢du (kontynentalne),
sktadajace si¢ z kolei z podfederacji regionalnych. Londyniski periodyk stal na stano-
wisku, ze miedzynarodowe konferencje byly jednym z najgorszych i najmniej efek-
tywnych instrumentdéw dyplomacji. Zapewne na taki poglad wplyw mial przebieg,

14 A. Trudzik, Rozdziat II rozprawy doktorskiej Londyriska ,, Trybuna™...
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a przede wszystkim nastepstwa rozmOw w Teheranie i Jalcie, podczas ktorych bez
udziatu Polakéw decydowano o ich losie. Ale réwniez wezedniejsze, jak i pozniejsze
konferencje, szczegllnie z udziatem wielkich mocarstw, podczas ktdrych przesadza-
ne byly sprawy wielu pafistw i naroddw, postrzegano na tamach pisma zdecydowanie
pejoratywnie >,

Rozdziat IV mozna potraktowa¢ w pewnym sensie jako dopelnienie poprzednie-
go. Jego zasadnicza cze$¢ osadzona byla na projekcie przygotowanym przez ,,NiD”
i popularyzowanym przez ,, Trybune” juz od lat 40. XX w., a dotyczacym utworzenia
w przysziosci federacji wolnych krajow Europy Srodkowo-Wschodniej, bedacej cze-
Scig federacji europejskiej, ktora wraz z innymi tego typu formacjami tworzytaby
Panistwo Swiatowe. W szeregach ,,NiD” znalazla si¢ plejada federalistow §wiatowej
rangi, ktorych dzi§ mozna uzna¢ za ideowych prekursorow zjednoczonej Europy.
Podejmowanie przez nidowcow wielu inicjatyw o charakterze federacyjnym umozli-
wialo polskim wychodZcom nawigzywanie kontaktow i zaprzyjaZnianie si¢ z wychodz-
cami z naszej czeSci kontynentu. Dzigki temu ,, Trybuna” okazala si¢ méwnica, otwar-
ta dla uchodzcéw z krajow i narodow za zelazng kurtyna, ktdrzy rowniez walczyli
o wyzwolenie swoich rodakow spod sowieckiego jarzma. Pismo zamieszczato artyku-
ty i drukowato wywiady z cenionymi i wybitnymi emigracyjnymi dzialaczami politycz-
nymi, m.in. z Czechostowacji, Jugostawii, Litwy, Lotwy, Rumunii, Ukrainy, Wegier.
Ich wypowiedzi potwierdzatly, ze cho¢ ta cz¢§¢ Europy zostata ubezwtasnowolniona,
to jednak obywatele tych naroddw, zyjacy w wolnym $wiecie, zywili przekonanie, iz
w blizszej badz dalszej perspektywie uda im si¢ odzyskac petng wolnos¢ i niepodle-
glo$¢. Osobng kwestig, ktora dla redakcji pisma miata duze znaczenie, byta integra-
cja zachodnioeuropejska. Z dzisiejszego punktu widzenia nalezy uzna¢, iz recepcja
tego procesu w ,, Trybunie” miata charakter obiektywny i rzeczowy. Tym samym sta-
rano sie, aby Polska i inne narody z naszej czesci kontynentu wyciagnety wnioski
z procesow unifikacyjnych na Zachodzie kontynentu. Zjednoczone kraje Europy
Zachodniej i stworzona po odzyskaniu wolnoSci podfederacja narodéw Europy
Srodkowo-Wschodniej percypowane byly jako ,,dwa pluca” jednego europejskiego
organizmu!,

Ostatni rozdziat prezentuje sytuacje Polski i jej dwoch wielkich sasiadow: Zwiaz-
ku Radzieckiego i Niemiec, widziang z perspektywy naszych rodakoéw mieszkajacych
na Zachodzie. Realia polskie w pierwszej dekadzie PRL-u ,, Trybuna” oceniata po-
przez wykazanie kontradykeji pomigdzy zyciem i bohaterska postawa uciemi¢zonego
narodu i obywateli a polityka zniewolenia i indoktrynacji, prowadzona przez komu-
nistyczne wladze, nota bene wykonujace polecenia Moskwy. Problem niemiecki,
ktéry po wojnie nalezal do najbardziej kontrowersyjnych, w londyfiskim periodyku
postrzegany byl na kilku ptaszczyznach. ,, Trybuna” sukcesywnie walczyta z niemiec-
kim rewizjonizmem, zwtaszcza dotyczacym granicy na Odrze i Nysie, uzasadniajac

15 Tamze, rozdziat I11.
16 Tamze, rozdzial IV.
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zasadno$¢ rewindykacji Ziem Zachodnich do Polski, odwotujac si¢ nie tylko do uza-
sadnien historycznych, sprawiedliwoSci dziejowej, tradycji, polityki, ale takze wskazu-
jac na olbrzymig role tych terenéw dla rozwoju gospodarczego Polski i przysziej fe-
deracji Europy Srodkowo-Wschodniej, ktéra powinna byé¢ niezalezna zaréwno od
Rosji, jak i Niemiec, a bez tych terytoriow byloby to niemozliwe. Kwestia niemiecka,
zwlaszcza od lat 50., byta w piSmie rozpatrywana w dwoch roznych aspektach, a mia-
nowicie podzielenia jednego narodu na dwa pafistwa, ktore staly po ,,przeciwne;j stro-
nie barykady”: Niemcy wschodnie inkorporowane w orbite komunistéw i zachodnie
— demokratyczne. Ostatnim zagadnieniem komentowanym na szpaltach czasopisma
byla analiza stosunkdéw wewnetrznych w Rosji oraz okreslenie stosunku Kremla do
panstw Europy Srodkowo-Wschodniej. W tym przypadku ,, Trybuna” pietnowala za-
rOwno sposob i metody rzadzenia w Rosji, jak i poddawata krytyce ekspansywne ten-
dencje w stosunku do krajow, ktére po Il wojnie Swiatowej znalazly si¢ w strefie wply-
wow komunistow!”.

Autonomiczng czg$¢ rozprawy stanowi obszerna addenda, bez ktorej calo$¢ pracy
zostataby w duzej mierze zubozona, poniewaz — jak wskazuja badacze — zrédtoznaw-
stwo, szczegblnie w prasoznawstwie, nie tylko podkresla naukowy walor materialu
zrodlowego, ale poSwiadcza jego uzytecznos$¢, autentycznos¢ i wiarygodnos¢ oraz im-
plikuje konieczno$¢ upowszechniania go w formie edycji, bibliografii i innych zatacz-
nikow. Nalezy w tym miejscu zasygnalizowad, iz mimo to, ze ramy czasowe tej roz-
prawy zamykaja si¢ w latach 1945-1955, to aneksy obejmuja caly okres dzialalnoSci
Ruchu (1945-1994). Wérod dwudziestu o$Smiu apendyksdéw znalazly si¢ archiwalne
materialy zrodlowe: statut PRW ,NiD”, Zasady Programowe Ruchu, regulamin
Okregu Wielka Brytania, projekt statutu Okregu USA, memorandum wystosowane
do ONZ, deklaracja Koncentracji Demokratycznej, ulotka pt. ,,Sgd”, ,wyrok”,
»1zgd”, ulotka PRW ,NiD” — opisujaca poczatki Ruchu, brulion informacyjny, dekla-
racja ztozona na Radzie Politycznej, dodatek nadzwyczajny do ,, Trybuny”, uchwata
Ruchu z 1989 r., projekt ankiety dotyczacej przysztosci ,,NiD” z 1989 r., zawiadomie-
nie o ostatnim Zjezdzie Ruchu, imienne wyniki glosowania w sprawie rozwigzania
PRW ,NiD”, wzor formularza cztonkowskiego, oSwiadczenie dla PAP o zakofczeniu
dzialalnosci ,,NiD”, rezolucja z 1991 r., zyczenia Okregu USA z okazji 25-lecia Ru-
chu oraz projekt ksiazki R. Pitsudskiego, wydanej pdzZniej w nieco zmienionej posta-
ci, pt. Pisma zebrane. Drugg grupe dokumentéw stanowig aneksy autorskie, majace
ulatwi¢ czytelnikowi poruszanie si¢ po problematyce rozprawy, organizujace w for-
mie statystycznej zawarto$¢ pisma oraz wskazujace na konkretne Zrodfowe wiadomo-
Sci 1 informacje: biogramy redakcji, wspotpracownikow pisma oraz wybitnych czton-
kow ,,NiD”, iloSciowy wktad poszczegdlnych autoréw w ksztatt |, Trybuny”, zwigzte
usystematyzowanie najwazniejszych postaci w Ruchu i periodyku, imienny spis ofia-
rodawcow na Fundusz Prasowy ,, Trybuny”; bibliografie zawartoSci merytorycznej

17 Tamze, rozdzial V.
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oraz poszczegblnych numerdw czasopisma; wspomnienie zmartych cztonkéw Ruchu;
krotkie kalendarium w postaci kompendium wiedzy o ,,NiD” i ,, Trybunie”!8,

Wyniki badan i wnioski

Lata 1945-1955 traktowaé nalezy jako szczegdlnie wazny okres w dziejach PRW
,»INiID”. W tym czasie mialy miejsce najistotniejsze wydarzenia wewnatrz Ruchu: ofi-
cjalne rozpoczgcie dziatalnoSci, okreSlenie zasadniczych celéw i zadan, stworzenie
zrebow bazy cztonkowskiej (lata 1944-1946), wiaczenie si¢ do nurtu zycia spoteczno-
-politycznego emigracji, aktywno$¢ migdzynarodowa (lata 1947-1949), najprezniejsza
rozbudowa struktur organizacyjnych (1949-1951) oraz zwieficzenie wcze$niejszych
wysitkow (1952-1955). Poza tym, nie mozna pominac roli organu prasowego ,,NiD” —
,» Irybuny”, ktora wowczas nie tylko byta elementem integrujacym nidowcow, ale tak-
ze zdolata wypracowac sobie odpowiednio wysoka pozycje na rynku pism emigracyj-
nych. To wlasnie londynski periodyk byt miejscem, w ktorym swoje teksty mogli zamie-
szcza¢ wychodZczy publicysci, gdzie Scieraly si¢ rozmaite poglady i koncepcje, dlatego
tez stanowi on niebagatelne zrodto umozliwiajace rekonstrukcje historii Ruchu.

Autor niniejszej rozprawy ufal, ze zapelni ona luke istniejaca w polskiej nauce.
W polskim prasoznawstwie i medioznawstwie nadal brakuje syntetycznego ujecia
czasopiSmiennictwa i dziejow mediow na uchodZstwie, choé oczywiscie prasa, jako
aspekt zycia spoteczno-politycznego emigracji powojennej, jest obecna w pracach
z innych dziedzin nauki. Rzadko pojawiaja si¢ jednak opracowania analityczne na ten
temat (wyjatek stanowia monografie: londynskich ,,Wiadomosci” Rafala Habielskie-
go czy nowojorskiego ,,Nowego Dziennika” Wieslawy Piatkowskiej-Stepaniak). Na-
lezy sadzi¢, iz w niedtugim czasie sytuacja ta poprawi si¢ i obraz Polakéw, ktorzy po
wojnie zdecydowali si¢ pozostaé na obczyZnie, ale jednocze$nie nie wyrzekli si¢ swo-
ich korzeni, tradycji, historii, jezyka itp. i za pomocg stowa walczyli o wolna Polske,
bedzie uzupetniany o nowe fakty i wiadomosci.

Poziom, jaki osiagneta ,, Trybuna”, byt de facto nastepstwem koincydencji kilku
czynnikdw. Przede wszystkim trzeba podkresli¢, ze wokot pisma skupito si¢ grono
wybitnych i zdolnych wychodZczych politykoéw, dziennikarzy, publicystow, naukow-
cow, pisarzy, poetow, dzialaczy spolecznych w réznym wieku (cho¢ giéwnie z miode-
go pokolenia uchodzstwa wojennego) zaangazowanych bezwzglednie w walke
o odzyskanie przez Polske peinej wolnosci i niepodlegtosci, ktorzy dla tej sprawy by-
li gotowi zrezygnowaé z partykularnych interesow i korzysci. Redakcja ,, Trybuny”
nigdy tez nie szczedzita swych famoéw dla wypowiedzi przecigtnych emigrantow,
ktorych glos byt zawsze rownie znaczacy, jak analityczny artykul wybitnego publicy-
sty, czy badacza.

Tematyka artykutow obejmowala kwestie spoteczno-polityczne i kulturalne na Swie-
cie i w Polsce oraz dotyczyta spraw programowych, ideowych i dziatalnosci organizacyj-

18 Tamze, addenda.
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nej PRW , NiD”. Polskie wychodZstwo rozsiane po catym Swiecie bylo oczywiScie zain-
teresowane zyciem wewnetrznym Polakow za granica, wobec czego periodyk wychodzit
naprzeciw oczekiwaniom czytelnikow, komentowal, informowat oraz donosit o najwaz-
niejszych przedsiewzigciach i przejawach zycia emigracyjnego. Szczeg6lnie duzo uwagi
poswigcano sprawom politycznym oraz rozbiciu politycznemu na uchodzstwie. ,,NiD”
i,,Irybuna” wielokrotnie podejmowaty akcje majace na celu zjednoczenie i udemokra-
tycznienie rozczlonkowanego politycznie spoleczefistwa wychodZczego.

Poza kwestiami stricte politycznymi, wiadze ,,NiD” wyznaczyly swojemu organowi
prasowemu jeszcze jedno zadanie-misje. ,, Trybuna”, ale w rownym stopniu inne wy-
dawnictwa Ruchu (,,Nasza Droga”, ,,Nidowiec”), spetnialy misj¢ spoteczna, przezna-
czajac duzo miejsca na rozwazania dotyczace socjologicznego wymiaru emigracji,
drukujac sprawozdania z dziatalnoSci organizacji spolecznych czy domagajac sie
utworzenia Izby Spotecznej, oprocz Izby Politycznej, ktore miaty by¢ namiastka Par-
lamentu Wolnych Polakéw na Obczyznie. Ale wiasciwe przyswajanie haset spotecz-
nych nie mogto ogranicza¢ si¢ do, skadinad bardzo waznych, dysput ideologicznych
i formalnych. Przede wszystkim, w warunkach egzystencji w obcych krajach, naleza-
fo pomoéc potrzebujacym i mniej operatywnym rodakom. W,/ Trybunie” istniat spe-
cjalny dziat Informator spoteczno-zawodowy, ktory byt rodzajem przewodnika, uta-
twiajacego odnalezienie si¢ Polakéw w nowych okolicznoSciach. Z kolei ,,Nasza Dro-
ga” byla praktycznie w catoSci przeznaczona dla robotnikow, a jej zawartoS§¢ jest dla
nas obecnie niezastagpionym Zrodiem wiedzy na temat sytuacji na brytyjskim powo-
jennym rynku pracy, oczywiScie w kontekscie polskiego uchodzstwa.

,NiD” byt ugrupowaniem otwartym dla wszystkich, ktorzy gtosili nawet odmien-
ne poglady na sprawy szczegdlowe, ale wyrazali aprobate dla zasad ogllnych, dlate-
go ,, Trybuna”, ktéra publikowala w znacznej mierze artykuly cztonkéw Ruchu, mo-
gla prezentowaé réznorodna tematyke, obserwowana z réznych punktéw widzenia.
Korespondenci i wspoipracownicy redakcji przesytali artykuly niemal z catej Europy
Zachodniej, Stanéw Zjednoczonych, Australii itd., analizujac biezaca sytuacje mie-
dzynarodowa.

Ze stron ,, Trybuny” wylaniata si¢ wizja, ale i konkretny plan utworzenia, po wy-
zwoleniu krajow za zelazng kurtyng, federacji Europy Srodkowo-Wschodniej. Kon-
cepcja ta byta konsultowana i koordynowana z wybitnymi przedstawicielami emigra-
cji z naszej czesci kontynentu. Mimo pewnych roznic Swiatopogladowych, polski za-
myst byl popierany przez uchodzcéw z panstw pozostajacych w zaleznosci od Mo-
skwy. Pismo przeznaczylo réwniez osobna rubryke na wywiady z uchodzcami z tych
krajow, ktore przeprowadzal Piotr Wandycz — dziatacz, ale i teoretyk federalizmu.
W, Trybunie” komentowano postepy w zainicjowanych poddwczas procesach inte-
gracyjnych w Europie Zachodniej, dzigki czemu mozna dzi§ odtworzy¢ stanowisko
Ruchu i sporej czesci polskiej opinii publicznej na obczyZnie w tej materii.

Odrebng grupe tematyczng stanowily artykuly, w ktorych autorzy eksplikowali
potozenie i warunki zycia rodakow w Polsce, gdzie wiadze coraz bardziej zniewalaty
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spoteczenistwo, podporzadkowujac jego potencjat intelektualny, fizyczny i moralny,
dyrektywom otrzymywanym z Kremla. Ruch wydawat rezolucje, memorialy i uchwa-
ly potepiajace warszawski rezim i jego metody sprawowania wtadzy (np. w momen-
cie uwigzienia prymasa Stefana Wyszynskiego), ktore nastepnie byly rozpowszech-
niane w krajach demokratycznych.

W ostatecznej konstatacji trzeba zwroci¢ uwage na fakt, ze ,, Trybung” kierowali
kompetentni redaktorzy naczelni, ktdrzy — poczawszy od Z. Szemplifiskiego, przygo-
towujacego dwie jednodniowki poprzedzajace wydanie pierwszego numeru czasopi-
sma, poprzez Stefana Konrada Gackiego, Jerzego Pradzynskiego, R. Pifsudskiego,
a po jego $mierci J. Radomyskiego — czynili wszystko, co byto w ich mocy, aby nie tyl-
ko zagwarantowa¢ periodykowi fundusze potrzebne do jego wydawania, ale pozyskac
dla niego wybitnych emigracyjnych publicystow i czolowych profesoréw uniwersyte-
tow na calym Swiecie.

Tak rozlegta tematyka oraz grono doskonatych publicystow oczywiscie przyciaga-
ty do pisma czytelnikow, ktorzy w duzej mierze je finansowali poprzez ptacenie abo-
namentu, ale oprdcz tego, systematycznie dokonywali wptat na Fundusz Prasowy
,» Irybuny”, dzieki czemu periodyk mogl nie tylko by¢ wydawany, ale utrzymywany na
najwyzszym poziomie®®,

19 Tamze, rozprawa doktorska...
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in the setting and during the programme, dominant
political theme over information on society,
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structure and building narration based on witness
accounts rather than reporters’. It can be
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than reality itself.
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STRESZCZENIE

Artykut przedstawia wyniki analizy zawartoSci
programo6w informacyjnych nadanych w okresie
30.06-13.07.2008 r. w czterech zagranicznych (BBC
One, TF1, France 2, ZDF) i czterech polskich
(TVP1, TVP2, TVN, Polsat) kanatach telewizyj-
nych. Analizie poddano: oprawe programu
(czotéwka, studio, prezenter), strukture tematyczna
informacji oraz konstrukcje newséw. Elementy te
byly tak kategoryzowane, by wydoby¢ najwazniejsze
podobienstwa i réznice migdzy programami polski-
mi i zachodnimi. Najwazniejsze cechy rdznigce pro-
gramy polskie od zachodnich to: silniejsze ekspono-
wanie formuly infotainment w oprawie programu

i newsach; dominacja tematyki politycznej nad in-
formacjami dotyczacymi spoleczefistwa, kultury

i gospodarki; bardziej rozbudowana konstrukcja
wiekszoS$ci newsow; budowanie narracji bardziej

z wypowiedzi i wyjasnief uczestnikow zdarzef niz
relacji reportera. Réznice te w mniejszym stopniu
wynikaja z rzeczywistoSci, a bardziej ze stosunku
dziennikarzy do nie;j.
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Spadek czytelnictwa prasy oraz marginalizacja radia sprawiaja, ze telewizja jest glow-
nym zrodfem informacji dla wiekszosci spoteczenstwa. Jedynym alternatywnym dla niej
Zrodiem wiedzy o rzeczywistoSci moze by¢ internet. By¢ moze w przyszlosci zastapi on
wiadomosci telewizyjne, ale chyba jeszcze niepredko. Na razie telewizyjne programy
informacyjne cieszg sie wysokg, a w wielu kanatach najwyzsza ogladalnoscia!. Z tego
powodu sg one tym segmentem dziatalnoSci programowej i nadawczej, w ktorym rywa-
lizacja migdzy roznymi kanatami jest najostrzejsza. Celem jest oczywiscie przyciggnie-
cie jak najszerszego audytorium, najlepiej z konkurencyjnych kanatéw. Srodkiem — tro-
ska o podnoszenie atrakcyjnoSci programu. Skutkuje to wieloma nastepstwami, nie za-
wsze korzystnymi. Czgsto cierpi na tym komunikatywno$¢ przekazu, a jeszcze czgsciej
warto$¢ poznawcza przekazywanych informacji. Wsp6lnym mianownikiem tych zmian
jest proces konwergencji i tabloidyzacja. Konwergencja prowadzi do upodabniania si¢
programéw informacyjnych nadawcéw publicznych i komercyjnych, a tabloidyzacja do
modelowania wiadomosci wedle formuly prasy popularnej?.

W lipcu 2008 roku osrodek badawczy TNS OBOP zrealizowal na zamowienie
Biura Programowego TVP S.A. por6wnawcza analiz¢ zawartoSci czternastu kolej-
nych wydan (30 czerwca — 13 lipca) najwazniejszych polskich i wybranych zagranicz-
nych telewizyjnych programoéw informacyjnych3. Analiza miala odpowiedzieé¢ na kil-

1 Zrédta informacji o sprawach kraju, TNS OBOP, pazdziernik 2008 r. (raport z badania).

2 Ogdlna charakterystyke obu tych tendencji znalezé mozna na przyklad w pracy Stuarta Allena
Kultura newsow, Krakow 2006.

3 Analiza zawartosci programdw informacyjnych zagranicznych i polskich stacji telewizyjnych. Kon-
cepcja, opracowanie, komentarz Maciej Mrozowski, TNS OBOP, grudzief 2008 (raport z badania).
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kanascie pytan interesujacych zleceniodawce, a jej realizacja kierowal autor niniej-
szego tekstu. Zebrane i opracowane wyniki analizy dostarczyly obszernej wiedzy
o konstrukcji, zawartoSci oraz warsztacie dziennikarskim catych programéw oraz po-
szczegOlnych newsow objetych badaniem. Ogrom uzyskanego materiatu wyklucza
przedstawienie go w ramach jednego artykutu. Warto jednak zwrdci¢ uwage na naj-
wazniejsze ustalenia dotyczace gtownych cech analizowanych programow, tzn. opra-
wy redakcyjnej programu, struktury tematycznej wiadomosci oraz konstrukcji new-
sow. Te elementy zostang tu przedstawione tylko w odniesieniu do trzech zagranicz-
nych (Anglia, Francja, Niemcy) i dwoch polskich programoéw informacyjnych telewi-
zji publicznej, tzn. BBC One — News At Ten, ZDF — Heute, France 2 —Journal, TVP1
— Wiadomosci, TVP2 — Panorama, a takze jednego zagranicznego, TF1 — Le Journal,
oraz dwoch polskich programéw nadawcoéw komercyjnych, tzn. TVN — Fakty, Polsat
— Wydarzenia.

Oprawa programu

Zanim widz telewizyjnych programéw informacyjnych zanurzy si¢ w §wiecie wia-
domosci, musi oderwac si¢ od rzeczywistosci i odpowiednio przestroi¢ swoja uwage.
Temu gtownie stuzy czotowka programu. Ale jest ona czym$ wiecej. Jest znakiem
identyfikacyjnym programu, swego rodzaju ,,sygnalem wywolawczym”, ramg symbo-
liczng wprowadzajaca w inng przestrzen, klamra spinajaca r6zne fragmenty rzeczywi-
stoci, a takze jakoscia estetyczna, ksztalttujgcg nastawienie odbiorcow?. Taka ztozo-
no$¢ i wielofunkcyjnos¢ czoldéwki wymyka si¢ analizie iloSciowej. Dlatego za pomoca
prostej kategoryzacji, wyodrebniajacej zasadnicze warianty formuly czotoéwki (tab. 1,
poz. A) oraz typy wzbogacajacych ja elementow graficznych (tab. 1, poz. B), mozna
uchwycic tylko og6lny charakter i poziom ztozonos$ci czotowki, te zas potraktowac ja-
ko wskazniki nastawienia nadawcy na atrakcyjnoS$¢ lub komunikatywno$¢, nowocze-
sno$¢ lub tradycjonalizm, widowiskowos¢ lub dyscypling przekazu.

Gdy juz wybrzmi czotéwka, oczom widzoéw ukazuje si¢ studio. Jest ono niejako
,domem wiadomosci”. Tu zyja i pracuja ci, ktorzy nadaja im ostateczny ksztalt, tu za-
praszaja widzow z wizyta, by pokazac rezultaty swojej pracy. Jak kazdy dom, tak i stu-
dio telewizyjne jest manifestacjg zamoznoSci i gustu gospodarza. Rozmach i wyposa-
zenie studia §wiadcza o potedze i zasobnosci ,,domu”, czyli stacji nadawczej, nato-
miast aranzacja i wystroj plastyczny pokazuja gust gospodarza. Poniewaz bywamy
w tym domu czg¢sto, nawet codziennie, spedzajac w nim duzo czasu, jego wyglad nie
jest nam obojetny. Interesuja nas gléwnie informacje, jednak te zmieniajg si¢ jak w ka-
lejdoskopie, a studio nie. Dlatego wyglad studia zapada bardziej w pami¢c¢ niz serwo-

Dane pochodzace z tego opracowania zostaly wykorzystane za wiedza i zgoda Biura Programowe-
go TVP S.A,, ktéremu Autor za to serdecznie dzigkuje.

4 Przy konceptualizacji i operacjonalizacji tej czeSci analizy wykorzystano migdzy innymi anali-
zy dotyczace czoléwki, studia oraz prezentera zawarte w pracy Andrew Boyda Dziennikarstwo radio-
wo-telewizyjne. Techniki tworzenia programow informacyjnych, Krakow 2006.
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wane w nim newsy. Stad troska gospodarzy, by pokazac si¢ z jak najlepszej strony i juz
na wejsciu oszofomié widzo6w nowoczesnoS$cig oraz bogactwem. W analizie zastosowa-
no kategoryzacje wygladu studia ze wzgledu na jego wielkoS¢ i wyposazenie (tab. 1,
poz. C), dominujaca w nim kolorystyke (tab. 1, poz. D) oraz sposéb pokazywania stu-
dia (tab. 1, poz. E), a wyr6znione warianty kazdej z tych kategorii odpowiadaja rosna-
cemu poziomowi ztozonoSci i atrakcyjnosci tego elementu obrazu studia.

Istotnym dopetnieniem obrazu studia jest prezenter i/lub prezenterka prowadzacy
program. Zawsze byla to posta¢ pierwszoplanowa, lecz jej rola w ostatnich dwudzie-
stu latach znacznie wzrosta. Najpierw byt to tylko lektor czytajacy wiadomosci, nastep-
nie zapowiadacz newsow, pdzniej gospodarz programu czuwajacy nad jego przebie-
giem, a ostatnio coraz czesciej gwiazda programu, czarujaca widzéw wdzigkiem i uro-
da. Wraz ze zmiang statusu i roli prezenterOw zmienito si¢ ich zachowanie. Gdy byli
tylko lektorami i zapowiadaczami, wystarczato, ze siedzieli, i to sztywno, by podkresli¢
wage i powage sytuacji. Gdy przeistoczyli si¢ w gospodarzy, a zwlaszcza gwiazdy, ocze-
kuje si¢ od nich czego$ wigcej — wystepu. Coraz czgSciej prowadzenie programu staje
si¢ scenicznym popisem, a wielkie przestrzenie studia oraz ,latajace kamery”, czeste
zmiany planéw i dynamiczny montaz stwarzaja prowadzacym coraz wigksze pole do
popisu. W analizie uwzgledniono te elementy zachowania prezenterow, ktore odpo-
wiadaja tradycyjnej i nowoczesnej ich roli w programie (tab. 1, poz. F).

Wyniki analizy pokazuja (tab. 1, poz. A i B), ze wszystkie badane programy cechu-
je rozbudowana forma czoldéwki (planszy podstawowej), stanowiaca charakterystycz-
na dla danego nadawcy kompozycje kilku elementéw dynamicznych, niekiedy o du-
zym stopniu ztozonoSci. Najczestszymi elementami plastycznymi, dynamizujacymi
kompozycje czotowki i symbolizujgcymi nowoczesno$¢, sa rozmaite wizualizacje
przestrzeni wirtualnej. Poza tym, wszystkie programy zawieraja dodatkowe elementy
graficzne wzbogacajace kompozycje czoldwki. Sa to najczesciej obrysy kontynentow,
panstw, symbolizacje globu ziemskiego, ikony znanych miejsc badz figury abstrakcyj-
ne o zmiennych ksztaltach. Towarzyszy temu zazwyczaj oprawa muzyczna sktadajaca
si¢ z oryginalnej melodyjki lub charakterystycznej frazy muzycznej, wzbogaconej nie-
kiedy o dodatkowe efekty dzwickowe, jak fanfary, werble czy jingiel. Najbardziej zto-
zone i wypracowane s3 czotowki programow Fakty (TVN), Wiadomosci (TVP1)
i News At Ten (BBC One), $redni stopien ztozonoSci czoldéwki cechuje programy Wy-
darzenia (Polsat) i Le Journal (TF1), natomiast pozostale programy maja czotowki
o0 nieco prostszej, cho¢ nadal do$¢ ztozonej konstrukcji.

Bardziej niz czoldéwki analizowane programy rozni typ, wyposazenie, aranzacja
plastyczna oraz sposOb pokazywania studia (tab. 1, poz. C, D, E). Wigkszo$¢ progra-
méw (pig¢) prowadzona jest ze studia zamknigtego Sredniej lub duzej wielkosci.
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Tabela 1. Oprawa programu: czoldéwka, studio, prezenter

BBC One
News At Ten

TF 1
Le Journal

France 2
Journal

TVP1
Wiadomosci

TVP2
Panorama

Fakty

Polsat
Wydarzenia

A. Formula czolowki

Plansza dynamiczna, prosta

bl

ol

5 ZDF
Heute

Plansza dynamiczna ziozona

Przestrzen wirtualna

>

Kombinacja wielu elementdw

| >

x| >

eikalle

B. Dodatkowe elementy
graficzne

Symbole, ikony, grafika

Informacje aktualizujace

| >

|

Oryginalne elementy graficzne

reikallel

C. Typ i wyposazenie studia

Studia zamknigte Sredniej
wielkosci

Studio zamknigte wielko-
formatowe

Studio otwarte — czg$¢
newsroomu

D. Oprawa plastyczna studia

Kolory stonowane/
zharmonizowane

Kolory wyraziste/
zharmonizowane

Kolory wyraziste/
skontrastowane

E. Sposob pokazywania studia

Obrazowanie statyczne — zlozone|

Obrazowanie dynamiczne —
proste

Obrazowanie dynamiczne —
zlozone

Montaz prosty

Montaz zlozony

Rozszczepiony ekran, efekty
specjalne

F. Zachowanie prezentera

Siedzi na stanowisku
prezenterskim

Prezentacja czg$ciowo na
stojaco

X

Stoi i porusza si¢ po studiu

| >

Ekspresja, ruchy ciata,

mimika, gestykulacja

X

X

X

X

X

X

Znak X oznacza wystgpowanie danego elementu we wszystkich lub znaczacej czg$ci wydan ana-

lizowanego programu.
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Zwykle jest to odrebne pomieszczenie z usytuowanym w centrum duzym stanowi-
skiem prezenterskim (biurko-lada z szerokim pulpitem), ttem za$ sa barwne prze-
strzenie z wielkimi ekranami i monitorami telewizyjnymi. Im wigksza przestrzen stu-
dia, tym bogatsza i §mielsza jego kolorystyka, dynamizujaca aranzacj¢ studia oraz wy-
dobywajaca jego rozleglo$c i giebie. Wiekszos$¢ nadawcow preferuje kolory wyraziste
i zharmonizowane, w sposOb umiarkowany kontrastowy eksponujace stanowisko pre-
zenterskie (wedle klasycznej reguly figura-tto). Tylko w trzech programach — Wiado-
mosci (TVP), Fakty (TVN) i Le Journal (TF1) — studio jest otwarta przestrzenia beg-
daca wydzielonym obszarem wielkiego newsroomu, ktory stanowi tto dla stanowiska
prezenterskiego. Aranzacja takiego studia to Sciany kolorowych monitoréw oraz re-
dakcyjne biurka i krzatajacy si¢ miedzy nimi dziennikarze. Tak skomponowana i za-
aranzowana calto$¢ symbolizuje nowoczesnag fabryke wiadomosci.

Duze i bogato wyposazone studia sg tworzone po to, zeby byly eksponowane. Tak
tez si¢ dzieje. Z wyjatkiem dwoch programéw — Journal (France 2) i Heute (ZDF) —
we wszystkich pozostalych studio pokazywane jest w sposob dynamiczny, za pomoca
kilku kamer, zmiany planéw i ustawienn kamery oraz efektownych panoram i najaz-
dow. Towarzyszy temu zwykle dynamiczny montaz wzbogacany o efekty specjalne,
gldéwnie rozszczepiony ekran, pokazujacy rownolegle dwa lub trzy, a nawet cztery
miejsca relacji. Tego rodzaju elementy nieuchronnie przeksztatcaja program infor-
macyjny w widowisko, w ktorym wazniejsza od prezentowanych informacji staje si¢
postac samego prezentera. W wiekszoSci programow siedzi on za swoim pulpitem ni-
czym wiadca i dysponent $wiata przedstawionego, lecz coraz czgSciej zaczyna pro-
gram na stojaco, a w dwoch przypadkach — Wiadomosci (TVP1) i Fakty (TVN) — po-
rusza si¢ po studiu (tab. 1, poz. F). Pod tym wzgledem Wiadomosci (TVP1) wyprze-
dzily wszystkie inne analizowane programy, gdyz prowadzacy je prezenterzy zaczyna-
ja program od klasycznego wyjScia na proscenium, a pozniej wykorzystuja kazda oka-
zje, by wykonac jakie§ ruchy, np. w stron¢ monitora. Trudno ustali¢, na czym ma po-
legaé wyzszo$¢ prezentacji stojaco-chodzonej nad siedzaca, bo z pewnoScia nie wyni-
ka ona z nowej formuly newsoéw. Skoro ruch prezentera nie jest sfunkcjonalizowany,
staje si¢ wylgcznie dramaturgicznym ozdobnikiem — ma ozywi¢ program i symbolizo-
wacé ruch ku odbiorcy (id¢ ku wam, by by¢ blizej was?). Moze tez chodzic¢ o to, by pre-
zenter byt konferansjerem upodabniajacym program informacyjny do widowisk go
poprzedzajacych i po nim nastgpujacych. Tak czy owak, minely czasy powaznych i za-
troskanych losami §wiata prezenteréw o sztywnym, oficjalnym sposobie zachowania.
Teraz wszyscy kiada nacisk na ekspresje, stosujac rozmaite srodki niewerbalne z za-
kresu mowy ciata, jak: mimika, gestykulacja, ruchy ciala, co czyni ich niejako mistrza-
mi ceremonii.

Oceniajac tacznie wszystkie istotne sktadniki oprawy programu informacyjnego
(tzn. formute czoldwki, typ oraz wyposazenie i aranzacje plastyczng studia, sposob je-
go pokazywania i zachowanie prezentera), mozna stwierdzi¢, iz wérod analizowanych
programéw najbardziej zrdznicowang i dynamiczng oprawe maja Fakty (TVN), News
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At Ten (BBC One) i Wiadomosci (TVP1). Nieco mniej rozbudowana i ztozona jest
oprawa programow Le Journal (TF1), Wydarzenia (Polsat) i Panorama (TVP2), naj-
skromniejsza oprawa cechuje programy Heute (ZDF) i Journal (France 2). Te dwa
ostatnie programy niewatpliwie kontynuuja tradycje dyscypliny i powSciagliwosci tak
typowa dla mediéw publicznych. Natomiast oprawa programow Fakty (TVN), News
At Ten (BBC One) i Wiadomosci (TVP1) jest przejawem dazenia do podniesienia
atrakcyjnoSci programu informacyjnego, podkreslenia jego widowiskowoSci i spekta-
kularnego charakteru.

Struktura tematyczna informacji

W poréwnaniu z analizowanymi programami zagranicznymi, ktére zawieraja od
8 do 22 newsow trwajacych Srednio od 60 do 140 sekund, polskie cechuje mniejsza
segmentacja — zawieraja mniej newsow (8-9), ale diuzszych (140-180 s). Za to struk-
tura tematyczna polskich newsow jest bardziej ztozona (tab. 2, poz. A). W ramach
jednej relacji poruszanych jest Srednio 1,6—-1,7 tematdw, w trzech programach zacho-
dnich wspotczynnik ten wynosi 1,1-1,3. Tylko program News At Ten (BBC One)
odznacza si¢ podobnym jak polskie stopniem tematycznej zlozonoSci newsow.

Wszystkie analizowane programy cechuje ,,centralizm geograficzny”, czyli wyra-
zna przewaga informacji krajowych nad zagranicznymi (tab. 2, poz. B). Na tle $re-
dniej dla catego zbioru proporcji doniesien krajowych do zagranicznych jak 3 : 1, wy-
roznialy sie programy Heute (ZDF), gdzie proporcje te byly najbardziej wyréwnane,
oraz Wydarzenia (Polsat) i Fakty (TVN), gdzie dominacja newsow krajowych byta
najwieksza, odpowiednio 4 : 113 : 1. Niezaleznie od innych uwarunkowan, $wiadczy
to o mniejszym horyzoncie zainteresowan nadawcdw prywatnych, ktorzy tematyce
zagranicznej i migdzynarodowej poswigcaja mniej uwagi niz nadawcy publiczni.

Przedmiot dziennikarskich informacji i jego tematyzacja w ramach przekazu to
najwazniejszy element konstrukcji Swiata przedstawionego. Z uwagi na roéznorod-
nos$¢ tresci przekazu w analizie zastosowano dwustopniowg klasyfikacje tematyczna.
Najpierw cala rzeczywisto$¢ podzielono na cztery giéwne dziedziny tematyczne, tj.
polityke, ekonomig, spoleczenistwo i kulture, a nastepnie w kazdej z tych dziedzin wy-
odrebniono najbardziej charakterystyczne dla niej rodzaje praktyki, problemy czy ty-
py instytucji.

Jak pokazuja wyniki analizy (tab. 2, poz. C), z wyjatkiem programu Le Journal
(TF1), w pozostalych wystepuje typowa dla dziennikarstwa powaznego struktura te-
matyczna, tzn. najczesciej poruszana jest tematyka polityczna, po niej zwykle — spo-
teczna, dalej — kulturalna, a najrzadziej — ekonomiczna. W tej prawidtowosci wyste-
puja jednak znaczace ro6znice. Programy zachodnie cechuje wzglednie zréwnowazo-
na struktura tematyczna, w polskich programach tematyka polityczna zdecydowanie
dominuje nad pozostatymi dziedzinami — jest poruszana niemal dwukrotnie czesciej
niz w programach zachodnich i jest jej prawie dwukrotnie wigcej niz tematyki spo-
tecznej czy kulturalne;j.
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Tabela 2. Struktura tematyczna informacji

= § RS % § '§
R 172}

25 ks |f3|Sdled|es |88 |2
A. Liczba tematoéw w newsie 1,7 1,3 1,3 1,1 1,6 1,6 1,7 1,7
B. Informacje krajowe 7 1 5 56 65 62 75 83
Informacje zagraniczne 33 29 35 45 35 38 25 17
C. Dziedziny tematyczne (N) 115 307 189 141 119 126 105 117
Polityka 65 32 40 32 75 67 70 75
Gospodarka 23 1 25 27 18 22 17 25
Kultura 23 45 26 22 26 37 32 28
Spoleczenstwo 56 43 38 29 38 33 51 47
D. Tematyka polityczna, w tym:
Stosunki miedzynarodowe 14 8 16 33 18 7 16 2
Polityka zagraniczna 7 5 17 20 14 23 15 19
Wiadze i urzedy panistwowe 36 53 40 17 48 52 57 62
Ochrona porzadku publicznego 35 13 35 3 22 27 28 39
Politycy, eksperci polityczni 24 19 44 6 34 25 45 8
Armia, sily zbrojne 16 18 14 16 15 22 19 18
Partie opozycyjne 10 6 12 5 13 9 24 31
UE, instytucje i politycy unijni 0 12 16 5 11 23 4 12
Partie rzadzace 10 2 17 5 14 8 18 12
Terroryzm 8 14 23 15 7 9 7 5
‘Witadze, instytucje samorzadowe 12 3 4 5 0 17 12
Spoleczenstwo obywatelskie 3 12 11 5 7 8 6 1
'Woijna, konflikt zbrojny 14 1 1 15 4 5
Lustracja, dzialanie IPN 0 0 1 0 9 12 10 12
NATO 0 0 0 12 7 2 2
Mniejszosci narodowe, etniczne 7 0 11 3 0 0 0 0
E. Tematyka spoleczna, w tym:
Przestepczosé, wypadki, katastrofy 67 48 58 51 68 43 77 44
Zdrowie, opieka medyczna 14 15 0 9 16 23 33 35
Problemy i prawa jednostek 22 9 6 3 8 9 17 21
Ekologia, ochrona §rodowiska 6 20 15 8 3 7 6 2
Sprawy rodzinne 3 11 3 5 0 7 11 15
‘Warunki zyciowe, pomoc spoleczna 9 6 6 9 9 3 6
Korupcja, patologie spolteczne 0 2 11 0 3 13 4 8
F. Tematyka kulturalna, w tym:
Imprezy sportowe i rozrywkowe 60 41 48 56 60 48 49 47
Celebrities 42 1 9 0 15 16 22 19
Turystyka, rekreacja 0 15 3 4 43 14 26 0
Kosciodl, organizacje religijne 25 3 3 3 8 9 16 5
Wybitni artySci, dziefa sztuki 11 4 9 10 11 13 10 2
Nauka, technologie, wynalazki 9 4 8 11 4 13 17
Upowszechnianie kultury 0 3 14 0 15 19 15 0
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G. Tematyka gospodarcza, w tym:

Produkcja, przedsiebiorstwa 16 26 42 17 29 39 18 17
Konsumpcja, warunki bytowe 61 3 21 19 4 12 21 8
Budownictwo, infrastruktura 3 2 34 22 14 20 43 28
Handel, ustugi, rynek 6 4 16 17 21 26 18 4
Finanse, kursy walut 33 13 13 26 13 4 8 4
Praca, prawa pracownicze, strajki 21 58 32 10 42 19 7 59
Korporacje migdzynarodowe 0 1 34 0 4 27 3 0

Z wyjatkiem poz. A, w pozostalych dane w procentach. W poz. B i C procenty liczone do ogdtu
newsow, w poz. D, E, F i G do liczby newsow w danej dziedzinie tematycznej. N — ogdlna liczba newsow.

Poniewaz polityka nie odgrywa w Polsce dwukrotnie wigekszej roli niz w Niemczech
czy Francji, dlatego taka struktura tematyczna nie jest odbiciem rzeczywistosci, tylko
wyrazem redakcyjnych preferencji. Swiadczy to niewatpliwe o generalnym zoriento-
waniu na polityke naszych nadawcow telewizyjnych.

W polskich programach informacyjnych jest nie tylko wiecej polityki, jest ona tak-
Ze inaczej przedstawiana niz w programach zachodnich. Polskich dziennikarzy inte-
resuje polityka zagraniczna, dzialanie instytucji panstwowych, poszczegdlni politycy,
partie rzadzace i opozycyjne, sity zbrojne, UE i NATO, wladze samorzadowe, a tak-
ze lustracja i dzialanie IPN. Z kolei dziennikarze zachodni wicksza wage przyktada-
ja do stosunkéw miedzynarodowych, porzadku publicznego, terroryzmu, spofeczen-
stwa obywatelskiego oraz mniejszosci narodowych i etnicznych. Tak wiec, polityka
w polskich newsach to gtéwnie walka o wladzg oraz sposdb jej sprawowania w roz-
nych ukfadach instytucjonalnych (UE, panstwo, samorzady), natomiast w zachodnich
polityka to regulator stosunkdéw miedzynarodowych i gwarant porzadku wewnetrzne-
go, a takze czynnik rozwigzywania problemow spotecznych. Gdy za$ idzie o rdznice
miedzy TVP i nadawcami komercyjnymi w podejsciu do polityki, polegaja one na
tym, ze TVP bardziej zajmuje si¢ panstwowym i zewnetrznym wymiarem polityki,
a TVN i Polsat bardziej skupiaja si¢ na partyjnym i wewng¢trznym wymiarze polityki,
a Scilej: na sporach miedzy partiami rzadzacymi i opozycyjnymi.

W obszarze problematyki spolecznej zdecydowanie przewazaja we wszystkich
programach doniesienia dotyczace przestepczosci, wypadkow i katastrof (tab. 2, poz.
E). W polskich programach jest nieco wigcej takich informacji, ale nie czyni to istot-
nej réznicy. Rdznice taka czyni natomiast tematyka zdrowia i opieki medycznej,
w polskich newsach podejmowana trzy razy czesciej niz w zachodnich, a takze tema-
tyka ekologii i ochrony Srodowiska, trzy razy czesciej poruszana w zachodnich new-
sach. Poza tym w telewizji polskiej jest wiecej informacji na temat praw i problemow
jednostek, spraw rodzinnych oraz patologii i korupcji. W zachodnich czeéciej poru-
sza si¢ kwestie warunkOw zycia i pomocy spolecznej. Stowem: polskie programy in-
formacyjne wyr6znia nacisk na opieke¢ medyczng i zagrozenia spoleczne, natomiast
zagraniczne wicksza troska o komfort i jakoS¢ zycia ludzi. Warto tez zauwazyc, ze
roznice w zakresie tematyki spotecznej dzielace programy polskie od zagranicznych
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sa mniejsze niz roznice dzielace programy TVP od programdw TVN i Polsatu. Obaj
nadawcy prywatni czedciej poruszaja tematyke spoleczng i ujmuja ja w szerszym za-
kresie — nadawca publiczny zaweza swoje zainteresowania do instytucjonalnych i pu-
blicznych aspektoéw zycia spotecznego, nadawcy komercyjni dostrzegaja za$ i doce-
niaja réwniez indywidualne i prywatne obszary zycia ludzi.

Cho¢ w polskich programach informacyjnych tematyka kulturalna podejmowana
jest nieco czeSciej, a takze w szerszym zakresie niz w zachodnich, r6znice nie sa istotne
(tab. 2, poz. F). Dominujaca w tym obszarze tematyka instytucji oraz imprez sportowych
i rozrywkowych pojawia si¢ w programach polskich rownie czgsto, jak w zagranicznych.
Wiasciwie jedyne zastugujace na uwage roznice dotycza zagadnien turystyki i rekreacji
oraz upowszechniania kultury, podejmowanych w polskich newsach niemal cztery razy
czesciej. Wieksze zainteresowanie problematyka kulturalng w polskich programach in-
formacyjnych dotyczy w istocie nie tyle samej kultury, co raczej instytucjonalne;j i orga-
nizacyjnej infrastruktury zbiorowych form upowszechniania kultury i uczestnictwa
w zyciu kulturalnym, z czym w rozwinietych krajach Zachodu nie ma wigkszych proble-
moéw. To zas, ze tematyka kulturalna pojawia si¢ nieco czgsciej w programach informa-
cyjnych TVP niz w Faktach (TVN) i Wydarzeniach (Polsat) jest naturalng konsekwen-
cja powinnosci nadawcy publicznego wobec tej sfery rzeczywistosci.

W okresie objetym analiza globalny kryzys ekonomiczny nie objawil si¢ jeszcze
w pelnej postaci, dlatego tematyka gospodarcza we wszystkich programach znajduje
si¢ na dalszym planie, a najczeSciej poruszane tematy dotycza problematyki rynku
pracy (tab. 2, poz. G). Mimo to tatwo dostrzec charakterystyczne rdznice dzielace
programy polskie od zagranicznych. W polskich jest wiecej informacji odno$nie do
infrastruktury i budownictwa oraz handlu, ustug i rynku, a w zagranicznych czgSciej
mowi sie o konsumpcji, warunkach bytowych oraz finansach i kursach walut. Zacho-
dnie programy informacyjne ujmuja tematyke gospodarcza pod katem sytuacji finan-
sowej i standardu zycia poszczeg6Olnych jednostek, polskie za$§ widza gospodarke
w perspektywie systemowej, ogniskujac uwage na problemach makrostrukturalnych.
Takie widzenie gospodarki czesciej obecne jest w programach informacyjnych TVP
niz w mediach prywatnych, co — podobnie jak w przypadku tematyki kulturalnej —
bierze si¢ z wigkszego nastawienia nadawcy publicznego na tematy powazne, niezbyt
atrakcyjne dla nadawcéw komercyjnych.

Sama analiza zawartoSci nie daje odpowiedzi na pytanie, ktére z ujawnionych
podobienstw i roznic miedzy polskimi i zagranicznymi informacjami sa odbiciem rze-
czywistosci, a ktore dziennikarskim wytworem. Rzecz upraszczajac, mozna przyjac, ze
rOznice w obszarze tematyki spotecznej, kulturalnej i ekonomicznej sa bardziej po-
chodna rzeczywistosci, a w dziedzinie tematyki politycznej raczej wytworem dzienni-
karzy. Nie ulega watpliwoSci, ze Polska jest wciaz ,,na dorobku”, a problemy infra-
struktury zabezpieczajacej potrzeby zdrowotne, socjalno-bytowe oraz kulturalne spo-
teczefistwa sa u nas nadal wazniejsze niz troska o indywidualny dobrostan, jakos$¢
i komfort zycia, co z kolei bardziej zaprzata uwage dziennikarzy zachodnich. Jednak
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obsesyjne wrecz zainteresowanie polskich mediow politykg wydaje si¢ naszg lokalng
specyfika. Nawet jesli przyjaé, ze polityka odgrywa w Polsce wigksza rol¢ niz w krajach
zachodnich, to nalezatoby §ledzi¢ jej wplyw na rzeczywisto$¢. Tego za$§ w polskich new-
sach jak na lekarstwo, a dziennikarzy bardziej pocigga walka o wladze oraz miedzy-
partyjne ki6tnie i awantury polityczne. Mediom komercyjnym mozna to ostatecznie
wybaczy¢, bo z czego$§ musza zy¢, lecz deficyt merytorycznego spojrzenia na polityke
nadawcy publicznego jest jego istotnym, tzn. niewybaczalnym, zaniedbaniem.

Z drugiej strony nalezy podkresdli¢, ze suma wskazanych wyzej rd6znic nie moze
przeslania¢ podobiefistw tematycznej zawartosci analizowanych programéw. A tych
jest nawet wigcej. Zapewne gltownie dlatego, ze polska rzeczywisto$¢ upodabnia si¢
do realiow Swiata zachodniego. Ale nie tylko dlatego. Eksponowanie w programach
przestepstw, wypadkow i katastrof, jak tez wydarzen sportowych i imprez rozrywko-
wych, o zyciu celebrytéw nawet nie wspominajac, bynajmniej nie wynika z tradycji
medioéw publicznych i nigdy nie nalezato do ich zadan misyjnych. Jest to raczej odpo-
wiedZ na wyzwania mediéw komercyjnych, a takze rosnaca dominacje¢ kultury popu-
larnej w zyciu spotecznym. Jest to tez niewatpliwie symptomom komercjalizacji i ta-
bloidyzacji mediéw publicznych.

Struktura opisywanych zdarzen

Przedmiotem dziennikarskich relacji sa zwykle zdarzenia wazne badzZ interesuja-
ce. To za§, jakie cechy zdarzen czynia je waznymi oraz interesujacymi, okreSlaja kry-
teria selekcji informacji stosowane przez redakcje. Praktyka dziennikarska wykazuje
w tym wzgledzie daleko idace podobienistwa, a najwazniejszymi kryteriami sg z regu-
ly: tragizm, dramatyzm, akcja i personalizacja opisywanych zaszto$ci®. Dzigki tym
atrybutom, zdarzenie jest materialem na interesujaca narracj¢, ktora moze by¢ atrak-
cyjnym newsem. Innymi stowy, wymog komunikatywnoSci i atrakcyjnoSci przekazu
sprawia, ze przedmiotem dziennikarskich relacji sa zwykle zdarzenia uyjmowane w ka-
tegoriach sytuacji dramaturgicznej, tzn. konfliktu miedzy sprzecznymi dazeniami
dwoch stron (protagonista i antagonista), na ktorym kto§ cos zyskuje, a kto§ inny co$
traci i ktory wymaga jakiego$ rozstrzygniecia®. Przy takim zalozeniu, w analizie cho-
dzilo o ustalenie, jak jest ono realizowane w praktyce, czyli: co jest przedmiotem re-
lacji, jak dalece jest ona oparta na klasycznej formule dramaturgicznej, a takze — kto
najczesciej wystepuje w roli protagonisty, antagonisty, sily rozstrzygajacej oraz bene-
ficjentow i ofiar opisywanych zdarzen.

Wyniki analizy pokazuja do$¢ znamienne roznice dzielace programy pod wzgle-
dem przedmiotu relacji (tab. 3, poz. A). NajproSciej jest on ujmowany w programach
News At Ten (BBC One) i Wiadomosci (TVP1), gdzie przewazaja newsy dotyczace

5 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 310 i nast.; M. Chylifiski,
S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Warszawa 2007, s. 118 i nast.

% A. Dunn, Television news as narrative, [w:] Narrative and Media, red. H. Fulton, Sydney 2005,
s. 140-153.
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jednego konkretnego zdarzenia. Bardziej ztozony jest obraz zdarzenh w programach
Fakty (TVN), Panorama (TVP2) i Wydarzenia (Polsat), gdzie przedmiotem dzienni-
karskich informacji jest najczeSciej kilka powiazanych zdarzen. W pozostalych pro-
gramach — Le Journal (TF1), Journal (France 2), Heute (ZDF) — do$¢ znaczny odse-
tek relacji dotyczy nie zdarzen, tylko zjawisk, procesow lub problemdw, co wymaga
innego nastawienia odbiorcy. Zatem, w polskich programach wyznacznikiem trudno-
Sci percepcyjnych jest ztozono$¢ przedmiotu relacji, natomiast w zagranicznych cze-
Sciej bywa nim ogdlny lub abstrakcyjny charakter tego przedmiotu. W pierwszym
przypadku wymaga to od odbiorcy skupienia uwagi i uwaznego §ledzenia akcji,
w drugim — rozwinigtych kompetencji poznawczych. Roznica ta wynika, jak si¢ zda-
je, z poziomu wyksztalcenia odbiorcow. W Polsce przewazaja odbiorcy stabo wy-
ksztatceni, ktorym rzeczywistoS¢ trzeba opisywac przez ciagi konkretnych zdarzen,
wedle regul myslenia indukcyjnego (od szczegdtu do ogdtu). W krajach zachodnich
odbiorcy sg lepiej wyksztalceni, dlatego czesciej mozna problematyzowac opis rze-
czywisto$ci wedle regut myslenia dedukcyjnego (od ogdtu do szczegotu)’. Ale to tyl-
ko przypuszczenie.

Nieco inaczej wygladaja analizowane programy, gdy bierze si¢ pod uwage drama-
turgiczny aspekt opisywanych zdarzen (tab. 3, poz. B, C, D i E). Z wyjatkiem progra-
mu Heute (ZDF), we wszystkich pozostalych przewazaja newsy oparte na jasno zary-
sowanym konflikcie migdzy okreSlonymi sitami dziatajgcymi (protagoniSci) i przeciw-
dziatajgcymi (antagoniSci). W czterech programach — Fakty (TVN), Journal
(France 2), News At Ten (BBC One), Panorama (TVP2) — konflikt ten osadzony jest
w szerszym kontekscie, dopetniajacym opis zdarzen przez wskazanie sit rozstrzygaja-
cych (arbitrzy) oraz beneficjentoéw lub ofiar relacjonowanego konfliktu, co daje kom-
pleksowy opis sytuacji dramaturgicznej. W pozostalych, czynnik rozstrzygajacy cze-
Sciej pozostaje nieokreslony. Trzeba jednak zauwazy¢, ze we wszystkich programach,
bez wzgledu na kompleksowo$¢ opisu zdarzen, najczedciej identyfikowane sa dwa
elementy: sily sprawcze oraz beneficjenci lub ofiary opisywanych zdarzen. Oznacza
to, ze cho¢ dramaturgie przekazu czesto buduje silnie zarysowany konflikt, to zazwy-
czaj nie on jest osia konstrukcyjna calej narracji, tylko zwigzek miedzy dziataniem si-
ly sprawczej a beneficjentami lub ofiarami opisywanych zdarzefi. Stowem: konflikt
buduje atrakcyjnos¢ przekazu, lecz sens opisywanych zdarzef okreSlaja konsekwen-
cje dziatania sit sprawczych.

7 T. Matuszewski, Psychologia poznania. Sposoby rozumienia siebie i swiata, Gdansk 2001,
s. 361-375.
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Tabela 3. Struktura opisywanych zdarzen

2 é T« % g 3
O < £l g% o | = S|t = iy
RE|z3| §E| B3 E 3 E g E Bl 23
2= |E3 | =8 |R=x = S S| £5
A. Przedmiot newsa (N) 115 307 189 141 119 126 105 117
Faktograficzne (jedno zdarzenie) 50 39 43 54 53 8 8 20
Zlozone (kilka zdarzen) 49 36 38 23 42 87 89 70
Zjawisko, proces, problem 1 25 19 23 5 5 3 10
B. Sila sprawcza, w tym: 100 100 100 100 100 100 100 100
Czlowiek, jednostka 58 30 39 7 38 13 60 28
Grupa ludzi 17 30 21 40 8 19 17 44
Organizacja spoleczna, polityczna 19 21 13 22 15 17 17 5
Panstwo, organy wiadzy 19 10 18 15 32 14 37 22
Procedury i mechanizmy systemowe| 6 0 1 10 1 14 14 0
Sily przyrody, zdarzenia losowe 1 5 6 5 2 9 6 0
C. Sila przeciwdzialajaca, w tym: 69 64 74 32 64 60 80 73
Czlowiek, jednostka 21 6 12 1 5 1 22 2
Grupa ludzi 15 15 13 7 5 5 3 7
Organizacja spoleczna, polityczna 8 21 24 8 3 2 17 17
Panstwo, organy wiadzy 16 8 8 10 23 7 37 30
Procedury i mechanizmy systemowe| 31 3 9 2 23 35 40 3
Sily przyrody, zdarzenia losowe 7 10 8 4 2 4 9 7
D. Sila rozstrzygajaca, w tym: 57 43 70 40 45 78 73 31
Ludzie uczestniczacy w zdarzeniu 27 15 16 4 24 14 35 4
Ludzie nie uczestniczacy w zdarzeniu 1 0 10 9 0 0 1 1
Organizacje, organy wladzy
uczestniczace w zdarzeniu 32 19 17 13 7 28 35 17
Organizacje, organy wiadzy
nie uczestniczace w zdarzeniu 0 6 11 5 1 1 7 3
Procedury i mechanizmy systemowe | 15 1 11 5 11 29 21 3
Sily przyrody, zdarzenia losowe 2 2 8 5 1 3 11 2
E. Beneficjenci i ofiary, w tym: 98 94 93 35 98 91 929 87
Uczestnicy opisywanych zdarzen 59 50 33 11 58 40 66 63
Inni ludzie, spoteczefnstwo 46 32 26 18 27 25 45 5
Organizacje spoleczne, polityczne 11 3 10 1 0 0 22 4
Panstwo, organy wiadzy 17 4 17 3 9 15 52 12
Procedury i mechanizmy systemowe 2 0 5 1 0 1 4 1
Przyrody, srodowisko naturalne 3 4 9 2 0 3 3 1

Dane w procentach liczone do ogdtu newsow. N — ogdlna liczba newsow.

W rolach protagonistow, antagonistow, arbitrow oraz beneficjentow i ofiar opisy-
wanych zdarzen przewaznie, lecz nie zawsze, wystepuja ludzie. Wynika to z natury
tych zdarzen, jak tez kryteriow selekcji informacji, ktére personalizacje uznajg za
istotny wyznacznik telegenicznosci newsa. Telewizja pokazuje §wiat przez pryzmat
ludzkich zachowan i reakc;ji, tak byto, jest i bedzie. Nie to roznicuje programy, ale to,



40 Maciej Mrozowski

kogo lub co reprezentuja dzialajace postaci. W badaniu zastosowano cztery rodzaje
kategoryzacji dziatania postaci: dziala samodzielnie, w imieniu jakiej$ grupy, na rzecz
organizacji spolecznej czy politycznej, badZ z ramienia wladzy panstwowej lub samo-
rzagdowej; uwzgledniono takze trzy czynniki og6lniejszej natury: procedury i mecha-
nizmy systemowe; sily przyrody i zdarzenia losowe; struktury migdzynarodowe (UE,
NATO, ONZ, itp.). Ten ostatni czynnik okazal si¢ mato znaczacy i zostal pominiety.

Kazdy z analizowanych programdw nieco inaczej zarysowuje konflikty budujace
dramaturgie przekazu. Skupiajac sie¢ na najwazniejszych réznicach dzielacych anali-
zowane programy, nalezy wskazaé, ze w programach zachodnich sprawcami zdarzen
i konfliktéw (tab. 3, poz. B) sa najczesciej jednostki lub grupy, a po stronie ich anta-
gonistow (tab. 3, poz. C) przewaznie wystepuja organizacje spoleczne i polityczne
badz inne grupy ludzi. Z kolei w polskich programach sprawcami konfliktow sa gtow-
nie jednostki lub organy wtadzy, ktore zmagaja si¢ zwlaszcza z procedurami i mecha-
nizmami systemowymi badz z innymi organami wiadzy. Gdy chodzi o sily rozstrzyga-
jace (tab. 3, poz. D), to we wszystkich programach sg nimi przede wszystkim organi-
zacje spoleczne lub organy wladzy uczestniczace w zdarzeniach oraz sami uczestnicy
zdarzen, z tym, ze w programach polskich zdecydowanie wigksza role niz w zacho-
dnich graja w tym zakresie procedury i mechanizmy systemowe. We wszystkich pro-
gramach beneficjentami lub ofiarami (tab. 3, poz. E) sa w pierwszej kolejnosci sami
ich uczestnicy, a w dalszej inni ludzie i cale spoteczefistwo. Jednak w programach
nadawcow komercyjnych — TVN, Polsat — czeSciej niz spoteczenstwo jako beneficjent
lub ofiara konfliktu wskazywane jest panstwo i jego organy wladzy.

Wobec powyzszego przyja¢ mozna, skrajnie rzecz upraszczajac, ze zachodnie pro-
gramy informacyjne cechuje wigksze uspolecznienie struktury opisywanych zdarzen,
podczas gdy w polskich programach jest ona w wigkszym stopniu zdominowana przez
panstwo, organy wtadzy oraz procedury i mechanizmy systemowe. Aktorami buduja-
cymi dramaturgi¢ zachodnich newsow sa najczesciej poszczeg6lne jednostki, grupy
lub organizacje spoteczne czy polityczne, ktore sa réwnocze$nie protagonistami, an-
tagonistami oraz gtéwnymi beneficjentami lub ofiarami opisywanych zdarzen. W pol-
skich newsach grupy i organizacje spoteczne schodza na dalszy plan, na pierwszy wy-
suwajg si¢ za$ konflikty rozgrywajace si¢ w uktadzie zaleznoSci: jednostki — pafnstwo
i organy wladzy — procedury i mechanizmy systemowe. Innymi stowy: w newsach za-
chodnich panstwo oraz organy wtadzy dos$¢ rzadko bywaja inicjatorem konfliktow, je-
szcze rzadziej antagonista budujgcym konflikt, czgsto natomiast uczestnicza w ich
rozwigzywaniu, niewiele na tym zyskujac lub tracac. Zupeinie inny obraz zdarzen wy-
tania si¢ z polskich newsow — tu pafistwo i organy wiadzy czgsto sa wskazywane jako
przyczyna konfliktu, a zarazem strona zaogniajaca konflikt i arbiter, a czg¢sto takze
gtowny jego beneficjent lub ofiara.

Taki obraz zdarzen w polskich newsach wiaze si¢ niewatpliwie z dominacja tema-
tyki politycznej we wszystkich polskich programach informacyjnych, o czym byta
wcze$niej mowa. Ma to tez istotny wplyw na odbior przekazu. Nie tylko w wymiarze
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ideologicznym, podrywajac zaufanie do panstwa czy zgota przeciwstawiajac je jed-
nostce i spoteczenstwu. Takze w wymiarze czysto poznawczym, utrudniajac rozumie-
nie narracji i sensu przekazu — z jednej strony nadawcy troszcza si¢ o czytelnos$¢ nar-
racji i opisujg rzeczywisto$¢ za pomoca ciagu zdarzen, a nie problemoéw, jednak
z drugiej strony, czynigc panstwo, organy wladzy oraz procedury i mechanizmy sy-
stemowe istotnym czynnikiem opisywanych zdarzef tak bardzo komplikuja ich
obraz, ze dla wigkszoSci stabo wyksztatconych odbiorcéw moze on by¢ zupeinie nie-
zrozumialg abstrakcja. Przy czym, owo niezrozumienie przypisuja oni raczej opisy-
wanej rzeczywistoSci, ktora wydaje im si¢ zbyt zagmatwana (polityka to awantury
i ktotnie, a panstwo dziata fatalnie), a nie jej obrazowi, ani tym bardziej wiasnej nie-
kompetencji. Tymczasem gtowny winowajca, czyli reporter, pozostaje na uboczu
i nadal robi swoje.

Konstrukcja newsow

Telewizyjne programy informacyjne sa adresowane do szerokiego kregu odbior-
cdw o bardzo zroznicowanych kwalifikacjach mentalnych, ktérzy w dodatku odbiera-
ja je w sytuacji rozproszenia uwagi. Dlatego budowa przekazu powinna utatwia¢ jego
odbior. Tak za$ dzieje si¢ wtedy, gdy konstrukcja przekazu jest maksymalnie dostoso-
wana do ,struktury ciekawoSci” przecigtnego odbiorcy. Owa ,struktura ciekawosci”
to nic innego jak tylko sekwencja elementarnych pytan, na ktore odbiorca chce uzy-
ska¢ jasng odpowiedz, by mie¢ poczucie, ze zostat ,,dobrze poinformowany”. Pytania
sa proste i oczywiste, choé mogg nastrecza¢ dziennikarzom wielu trudnosci. Te pyta-
nia wyznaczaja zasadnicze segmenty ,.kompletnego newsa”, ktory powinien rozwijac
sie¢ wedle schematu: co si¢ zdarzylo (opis), co spowodowalo to zdarzenie (przyczyny),
co moze z tego wynikna¢ (skutki), jakie sa uwarunkowania i okolicznoSci zdarzenia
(wyjasnienie), a takze jakie jest znaczenie tego zdarzenia (komentarz i ocena)®. Oczy-
wiScie nie w kazdym przypadku na wszystkie te pytania trzeba i mozna odpowiedzie¢,
niemniej zawsze ilekroc¢ sa one uwzglednione w toku narracji, uktada si¢ ona w logicz-
na i spojna calos¢, lepiej zapadajaca w pamieci odbiorcy. Dokladne wyodrebnienie
kazdego z tych elementdw tez nie jest fatwe, gdyz czesto, zwtaszcza w krétszych new-
sach, wystepuja one w §ladowe;j ilosci, zlewajac si¢ z innymi elementami. W analizie
uwzgledniono tylko te przypadki, gdy kazdy z elementow byl wyraZznie zauwazalny.

Czestotliwos¢ wystepowania poszczegdlnych elementéw w analizowanych infor-
macjach prowadzi do dwoch generalnych wnioskow (tab. 4, poz. A). Po pierwsze: §re-
dnio mniej niz polowa newsow odpowiada wymogom kompletnego newsa, tzn. zawie-
ra wszystkie pie¢ elementow. Najrzadziej pojawia si¢ analiza spodziewanych skutkow
oraz komentarz, co jest o tyle zrozumiale, ze sg to najtrudniejsze, najbardziej ryzy-
kowne elementy narracji. Po drugie: w polskich programach informacyjnych jest wig-
cej niz w zachodnich informacji, ktore zawieraja wszystkie elementy kompletnego

8 M. Mrozowski, Media masowe. Wiladza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 309-314.
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newsa — najwigksze roznice dotycza opisu przyczyn opisywanych zdarzefn, mniejsze
odnos$nie do skutkoéw i uwarunkowan (wyjasnienie).

Oba wnioski mozna interpretowac rozmaicie. Moze to by¢ tylko zbieg okoliczno-
Sci badZ nastgpstwo innego spietrzenia zdarzefi w roznych krajach w analizowanym
okresie, albo tez efekt balastu przeszioSci nadal obcigzajacego nasze zycie. Moze
jest to wyraz nieco innego nastawienia dziennikarzy zachodnich do rzeczywistoSci
i odbiorcow, ktorzy wolg informacje krotkie i rzeczowe, chwytajace sedno sprawy,
a tamtejsi dziennikarze umieja to robi¢. Naszym za§ wychodzi to gorzej, dlatego sze-
rzej ujmuja rzeczywistos¢, taczac w relacji rozne fakty i zdarzenia powigzane przy-
czynowo. Moze tez by¢ i tak, co wydaje si¢ najbardziej prawdopodobne, ze jest to
kolejny przejaw nadmiernego upolitycznienia polskich newsow, wyrazajacy si¢ roz-
trzasaniem przyczynowo-skutkowych uwiktan opisywanych zdarzen oraz docieka-
niem, o co wladciwie chodzi w niekoficzacych si¢ sporach politycznych. Tak czy ina-
czej, bardziej rozbudowany kontekst przyczynowo-skutkowy rozni nasze newsy od
zachodnich.

Laczenie w relacji kilku zdarzefi wymaga obszerniejszego ich opisu, a co za tym
idzie korzystania z wielu r6znych Zrodet informacji. Wyniki analizy w pelni to potwier-
dzaja (tab. 4, poz. B). Wszystkie polskie programy informacyjne cechuje wigksze na-
sycenie newsow informacjami pochodzacymi ze Zrodet uwzglednionych w analizie.

Tabela 4. Konstrukcja newsow — kompletnos¢ relacji i opis zdarzenia

. .
23 s I
8 E -3 qg N§ =R by '§ N § 2 E S
2 =S = 3 S Z =
HEREHEHE
A. Elementy konstrukeji newsa (N) 115 307 189 141 119 126 105 117
Opis zdarzenia, zdarzen 97 100 94 98 100 100 100 100
Przyczyny 88 51 80 58 79 98 97 98
Skutki 81 43 68 62 69 78 98 49
Wyjasnienia 94 88 92 90 100 99 95 99
Komentarz 33 49 82 19 38 24 64 58
B. Zrodia informacji
Relacje ,,na zywo” 17 0 17 9 17 17 15 17
Reporterski zapis zdarzenia 79 65 22 72 85 82 91 85
Uczestnik zdarzenia 51 38 29 11 60 30 78 61
Przedstawiciel instytucji 39 31 22 18 59 54 76 75
Naukowiec, ekspert 29 4 20 15 31 40 42 41
Przypadkowy obserwator 19 2 11 2 30 17 29 23
C. Opis zdarzenia
Opis prosty, jednostronny 26 41 39 55 15 36 16 21
Opis zlozony, dwu i wielostronny 74 59 61 45 85 64 84 79
Rdzne punkty widzenia — réwnowaznie | 18 23 39 1 44 42 6 35
Rézne punkty widzenia — nieréwnowaznie| 82 77 61 99 56 58 94 65
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D. Osoba udzielajaca wyjasnien

Uczestnik zdarzen 44 36 17 4 56 12 81 50
Przedstawiciel instytucji 30 34 38 3 28 21 78 49
Niezalezny ekspert 23 3 22 4 30 21 38 22
Polityk, przedstawiciel organu wiadzy 16 2 8 3 20 2 62 22
Reporter 100 60 42 93 98 94 94 97
Obserwator 12 1 8 1 21 3 22 18

E. Charakter wyjasnien

Motywy i cele dziatania uczestnikow 92 98 41 69 94 88 94 70

Konfrontacja réznych celéw i racji 37 2 30 20 21 4 72 9
Wypowiedzi ekspertow 23 1 32 18 17 31 58 66
Warunki i okoliczno$ci zewnetrzne 44 1 8 13 18 62 56 7
F. Osoba komentujaca (N) 39 153 159 127 40 29 71 65
Reporter 98 97 70 84 94 98 100 97
Niezalezny ekspert 4 0 6 2 7 4 2 5
Przedstawiciel instytucji 0 1 11 2 0 0 1 0
Polityk, przedstawiciel organu wtadzy 0 2 13 13 0 0 1 1
G. Perspektywa komentarza

Sprawy zwyklych ludzi, 5 16 20 2 12 4 9 8
Problemy i zjawiska spoleczne 5 19 24 4 6 6 5 3
Panstwo, system spofeczny 6 9 16 6 11 4 20 22
Sytuacja migdzynarodowa, globalizm 5 3 15 4 4 4 3 5
Satyra, refleksja 12 2 7 3 6 6 28 20
H. Oceny zawarte w wyjasnieniach

i komentarzu

Ocena pozytywna 6 27 20 8 0 3 20 2
Ocena negatywna 23 7 20 5 5 5 42 28
Ocena ambiwalentna 23 36 31 1 13 28 24 1
Nastawienie neutralne 49 29 28 86 82 63 14 69

Dane w procentach. Poz. A, B, C, D, E i H liczone do ogbtu newsow. Poz. F i G procentowane do licz-
by newsow zawierajacych komentarz. N — liczba newsow bedaca podstawa procentowania.

Najwigksze nasycenie rdéznymi zrodtami cechuje Fakty (TVN) i Wydarzenia (Polsat),
gdzie w kazdym newsie wykorzystuje sie Srednio co najmniej trzy rozne Zrodta infor-
macji. Wérdd programoéw zachodnich tylko News At Ten (BBC One) korzysta z po-
rownywalnie szerokiego i bogatego wachlarza Zrddet informacji.

Z kwestig zrodet wigze si¢ nierozerwalnie problem ich wiarygodnoSci. Najbar-
dziej wiarygodne sa zrodia bezposrednie, czyli relacja na zywo, reporterski zapis zda-
rzenia oraz wypowiedzi uczestnikow, dlatego we wszystkich programach stanowig
one podstawowe Zrodla informacji. Polskie programy rézni od zachodnich jedynie
nieco bardziej intensywne korzystanie z tych zZrédet. Troch¢ mniej wiarygodne sg in-
formacje ze ,,zrédet osobowych”, czyli wypowiedzi przedstawicieli rozmaitych insty-
tucji, naukowcow i ekspertdw oraz przypadkowych obserwatorow, cytowane w prze-
kazie. Wszystkie programy z nich korzystaja, ale nie w takim stopniu jak polskie,
w ktorych pojawiajg si¢ one ponad dwukrotnie czg¢Sciej niz w zachodnich. Ma to do-
bra i zla strone. Dobra jest wskazywanie Zrddet, z ktorych korzysta reporter. Zta —
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uchylanie si¢ reportera od krytycznej analizy informacji i przerzucanie odpowiedzial-
nosci za ich wiarygodnos¢ na cytowane Zrddto.

Im wiecej zrodet wykorzystywanych w relacji, tym wieksze mozliwoSci opisu zdarze-
nia z r6znych stron i punktéw widzenia, tym petniejszy i bardziej zréwnowazony obraz
zdarzenia. Tak rozumujac nalezy oczekiwad, ze najwiecej jednostronnych relacji bedzie
w programach Le Journal (TF1), Journal (France 2) i Heute (ZDF), gdzie $rednia licz-
ba Zrédet cytowanych w kazdym newsie to niewiele ponad jedno. I tak jest w rzeczywi-
stosci. Wyniki analizy pokazuja (tab. 4, poz. C), ze w tych programach blisko pofowa,
aw Heute (ZDF) wigcej niz potowa newsow opisuje relacjonowane zdarzenia w sposob
wyraznie jednostronny, podczas gdy we wszystkich pozostalych przewazaja relacje
przedstawiajace wielostronny opis rzeczywistoSci. Najwiecej takich relacji (ok. 85
proc.) jest w programach Wiadomosci (TVP1) i Fakty (TVN). Ryzykowne byloby
wszakze utozsamianie wielostronnosci z bezstronnoscia. Bo jak dowodzi analiza, wigk-
szo$¢ relacji, opisujacych zdarzenia z r6znych punktéw widzenia, nie przedstawia ich
w sposOb rownowazny, a w programach Heute (ZDF) i Fakty (TVN) jest to zelazna re-
gula. Najlepiej na tym tle wypadaja oba programy informacyjne TVP, w ktorych Sre-
dnio cztery na dziesie¢ informacji opisuje zdarzenia z roznych punktéw widzenia trak-
towanych rownowaznie. We wszystkich programach przewazaja wiadomosci niespel-
niajace iloSciowego wymogu bezstronnosci, czyli rownowaznego traktowania réznych
aspektow i punktow widzenia. Chodzi tu jednak o Scisle iloSciowe miary rownowagi,
dlatego nie sposob ustali¢, czy bardziej wyraziste eksponowanie jednego aspektu lub
punktu widzenia (np. wiecej czasu i zrodel informacji, bogatszy materiat obrazowy),
jest dowodem jawnej tendencyjnosci czy raczej odbiciem ,,niesymetrycznej” natury opi-
sywanych zdarzen, czy wreszcie wyrazem dgzenia do zwigztoSci i zwartosci relacji. Jed-
no tylko wydaje si¢ pewne: im wigcej informacji oraz im pelniejszy opis zdarzenia, tym
bardziej odbiorca musi skupi¢ uwage i wytezy¢ umyst, by zrozumie¢, o co chodzi w re-
lacji. Gorzej wyksztatceni odbiorcy moga mie¢ z tym pewne trudnoSci.

Niewatpliwie wazniejsze od rdéznic iloSciowych sg réznice jakoSciowe, a tych szu-
kac nalezy w sferze wyjasnien, komentarzy i ocen zawartych w newsach. Odnosnie do
0sOb wyjasniajacych i komentujacych wydarzenia (tab. 5, poz. D i F) zauwazy¢ trze-
ba, ze: po pierwsze — we wszystkich analizowanych programach zestaw osob udziela-
jacych wyjasnien jest szerszy i bardziej zroznicowany niz zestaw 0s6b wygtaszajacych
komentarze; po drugie — w obu rolach najczesciej wystepuja reporterzy przygotowu-
jacy relacje; po trzecie — w polskich programach liczba oraz réznorodnos$¢ osob in-
nych niz reporterzy, ktore udzielaja wyjasnien, jest duzo wieksza niz w programach
zachodnich; po czwarte — w programach zachodnich w roli komentatorow wystepuja
niekiedy politycy, przedstawiciele organéw wtadzy oraz inni oficjele, co w progra-
mach TVP w ogdle si¢ nie zdarza, a w programach nadawcoéw komercyjnych (TVN,
Polsatu) trafia si¢ zupelnie wyjatkowo.

To, ze w polskich programach pojawia si¢ duzo wigcej rozmaitych osob udzielaja-
cych wyjasnien, jest oczywistym i koniecznym nastepstwem wigkszej zlozonosci
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przedmiotu relacji, ktory duzo cze¢sciej (prawie dwukrotnie) niz w programach za-
chodnich sktada si¢ z dwoch lub wiecej zdarzen — jeSli nie charakter tych zdarzen, to
zapewne powigzania mi¢dzy nimi wymagaja wyjasniefi. Duza liczba wyjaSnien —
w programie Fakty (TVN) nawet wigksza niz Zroédet informacji — jest wprawdzie na-
stepstwem duzej ztozonoSci przedmiotu opisu, ale zarazem sama dodatkowo zwigk-
sza ztozonoS¢ catego przekazu. W rezultacie, wiecej wyjasniefi wecale nie musi prowa-
dzi¢ do wyjasnienia wszystkiego, moze wrecz nie wyjasniaé niczego, tylko dodatkowo
komplikowaé i gmatwac obraz zdarzenia. Jest to tym bardziej prawdopodobne, ze
udzielajacymi wyjasnienia sa bardzo czesto uczestnicy zdarzen, przedstawiciele insty-
tucji oraz politycy, ktorzy z bardzo réznych, nierzadko sprzecznych punktéw widze-
nia postrzegaja rzeczywisto$¢, a wyjasnienia stuza im bardziej do uzasadnienia swo-
jej roli w przebiegu zdarzenia, niz do pelniejszego ukazaniu jego charakteru czy dy-
namiki.

Potwierdzaja to wyniki analizy dotyczace charakteru udzielanych wyjasnien (tab.
4, poz. E). Wyjasnienia podzielono na dwie grupy, tj.: wyjasnienia subiektywne, wska-
zujace cele i racje uczestnikOw zdarzen przedstawiane w oderwaniu lub w konfronta-
cji, oraz wyjasnienia obiektywne, przedstawiajace eksperckie analizy lub inne charak-
terystyki okolicznosci i uwarunkowan zewnetrznych. We wszystkich programach
przewazaja wyjasnienia subiektywne, dotyczace celow i racji poszczegolnych uczest-
nikdéw zdarzeni bez odniesienn do innych 0sdb, a wiec niebudujace konfliktu. Wypo-
wiedzi lub zbitki montazowe bezpoSrednio konfrontujace cele i racje roznych stron
czy uczestnikow zdarzen, czesto zarysowujace jaki§ konflikt, wystepuja rzadziej
i z réznym natezeniem. W czterech programach — News At Ten (BBC One), Journal
(France 2), Heute (ZDF) i Wiadomosci (TVP1) — sa w 20-37% relacji, w trzech — Le
Journal (TF1), Panorama (TVP2) i Wydarzenia (Polsat) — pojawiaja si¢ sporadycznie,
natomiast w programie Fakty (TVN) sa w wigkszosci newsow (72%). Wprawdzie
w tym programie rowniez oba rodzaje wyjas$nien obiektywnych wystepuja czedciej niz
w innych programach, ale podobnie jak w innych programach, takze i w tym maja one
zdecydowanie bardziej drugoplanowy, by nie powiedzie¢ drugorzedny charakter (tyl-
ko w polsatowskich Wydarzeniach wida¢ wzgledna rownowage miedzy wyja$nieniami
subiektywnymi i obiektywnymi).

W kazdej narracji ujawnienie celow i racji bohateréw zdarzen jest drugim, obok
zwigzkdw przyczynowo-skutkowych, elementem konstrukcyjnym opowiesci, ktory de-
cyduje o sensie i wymowie catego przekazu. W przypadku dziennikarskich wiadomo-
Sci znaczenie tego elementu jest nawet wigksze, gdyz skrotowos$¢ i kondensacja tej for-
my narracyjnej wykluczaja obszerny opis zdarzef, a brak dystansu do nich utrudnia
uchwycenie przyczyn i wyklucza przewidzenie nastepstw. Jest rzecza najzupetniej na-
turalnag, ze reporter musi kompensowac te ograniczenia i niedostatki przez oddanie
glosu uczestnikom zdarzen badz ekspertom czy obserwatorom, by wyjasniali widzom,
co si¢ wlasciwe zdarzylo i o co w tym wszystkim chodzi. Na tle tej reguly analizowane
programy rézni wiec tylko intensywnos¢ korzystania z wyjasnien oraz ich charakter.
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W polskich programach, z powodu wspomnianej parokrotnie ztozonoSci
przedmiotu relacji, wyjasnien jest wigcej i maja bardziej zr6znicowany charakter niz
w newsach zachodnich. Nasycenie polskich newsow réznego rodzaju wyjas$nieniami
jest tak duze, iz czesto przejmuja one glowny ciezar narracji. O ile w trzech progra-
mach zachodnich — News At Ten (BBC One), Heute (ZDF) i Le Journal (TF1) — wy-
jasnien reporterskich jest wigcej lub tyle samo, co pochodzacych od innych oséb, o ty-
le w polskich programach jest tak tylko w przypadku Panoramy (TVP2), a w pozosta-
tych programach wyjasnienia innych osob zdecydowanie dominuja nad wyjasnienia-
mi reporterskimi. Skrajnym przypadkiem sa Fakty (TVN), gdzie cytowanych wyja-
$nien innych osob jest trzykrotnie wigcej niz wyjasnien reporterskich. W programie
Fakty (TVN) wystepuje tez duzo wiecej wyja$nien konfrontujacych cele i motywy
dzialania r6znych osob niz w ktorymkolwiek innym programie — jest ich dwukrotnie
wigcej niz w programie News At Ten (BBC One), ktOry jest najbardziej konfrontacyj-
ny wérdd programdw zachodnich. Uzasadnia to przyjecie, ze w Faktach (TVN) wyja-
$nienia nie tylko spelniaja role narracyjna, bardziej niz uwagi reportera budujaca
obraz zdarzenia, lecz sa takze glownym budulcem dramaturgii przekazu — konfron-
tacja celdw i racji uczestnikow zdarzen zawsze podgrzewa temperature przekazu. To
kolejny bardzo wazny wyrdznik tego programu na tle wszystkich pozostalych.

Komentarz jest ostatnim, zamykajacym narracj¢ elementem wiadomosci, ale ze
jest najtrudniejszym i najbardziej ryzykownym elementem przekazu, dlatego wyste-
puje najrzadziej (tab. 4, poz. A). Tam, gdzie wystepuje, wyglasza go z reguly repor-
ter, ktory jest autorem relacji (tab. 4, poz. F). Najistotniejsza cechg komentarza jest
perspektywa, w jakiej umieszcza on relacjonowane zdarzenia oraz przypisywane im
oceny (tab. 4, poz. G, H). Poniewaz te ostatnie wystepuja tez w wyjasnieniach, a ko-
mentarz czg¢sto do nich nawigzuje czy zgola je powtarza, dlatego w analizie oba ro-
dzaje ocen potraktowano tacznie.

Jedli chodzi o komentarz, to w tych programach zachodnich, w ktérych dos¢ czesto
wystepuje, tj. Journal (France 2) i Le Journal (TF1), przewaza perspektywa indywidu-
alna i spoteczna, tzn. zdarzenia interpretowane sa w kontekscie spraw zwyklych ludzi
badz szerszych zjawisk i problemow spolecznych. Natomiast w tych programach pol-
skich, gdzie komentarz jest w wigkszosci newsow, tj. Fakty (TVN) i Wydarzenia (Pol-
sat), zdecydowanie dominuja dwie inne perspektywy: systemu spolecznego oraz saty-
ryczno-refleksyjna. Te rdznice odpowiadaja wskazanemu wczesniej wigkszemu zainte-
resowaniu zachodnich newsow §rodowiskiem oraz jakoScia zycia ludzi, a polskich new-
sow — sprawami politycznymi i problemami makrosystemowymi, perspektywa saty-
ryczno-refleksyjna, silnie obecna w programach nadawcow prywatnych, wyraza
bowiem zasadniczo inny ich stosunek do rzeczywistos$ci. Widaé to wyraznie, jeSli per-
spektywe komentarza zestawi¢ z zawartymi w przekazie ocenami relacjonowanych
zdarzen. W programach nadawcow publicznych przewaza podejscie neutralne lub am-
biwalentne, tzn. unikajace jednoznacznych ocen badz réwnowazace oceny pozytywne
i negatywne —w obu programach TVP takie nastawienie wystepuje azw ponad 90 pro-
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centach przypadkow. Z kolei w programach nadawcow prywatnych duzo jest ocen jed-
noznacznie negatywnych, a w Faktach (TVN) zdecydowanie takie przewazaja.

Konkludujge, mozna stwierdzi¢ ogdlnie, ze pod wzgledem konstrukcji newsow
wszystkie zagraniczne programy informacyjne wigcej faczy niz dzieli, natomiast mie-
dzy polskimi i zagranicznymi programami wystepuje wigcej réznic niz podobienstw,
wsrod polskich programéw widac za$ znaczace podobienstwa i rdéznice miedzy pro-
gramami nadawcy publicznego oraz programami nadawcoéw prywatnych. Programy
zachodnie cechuje mniej rozbudowana konstrukcja newsow o bardziej spdjnej narra-
cji, ktora nie stroni od umiarkowanych ocen. Polskie newsy odroznia od zagranicz-
nych bardziej rozbudowana konstrukcja siegajaca do wielu zrodet informacji i zawie-
rajaca duzo wyja$nien, a r0znicuje je stronienie od komentarzy i ocen przez nadaw-
c¢ publicznego oraz silny nacisk na dramaturgi¢, sprzecznoSci, wyraziste komentarze
i oceny ze strony obu nadawcow prywatnych.

Podsumowanie

Przedmiotem analizy bylo czternaScie wydan czterech zagranicznych i czterech
polskich programéw informacyjnych. Wséréd programéw zagranicznych trzy pocho-
dzily z gléwnych kanaidéw brytyjskiej, francuskiej i niemieckiej telewizji publicznej
(BBC One, France 2, ZDF), jeden z gtéwnego kanatu francuskiej telewizji prywatne;j
(TF1), natomiast cztery polskie programy pochodzity z dwdch gtéwnych kanatow te-
lewizji publicznej (TVP1, TVP2) oraz gtéwnych kanaléw dwoch nadawcow prywat-
nych (TVN, Polsat). Wszystkie analizowane programy nalezg do najchetniej oglada-
nych w swoich krajach i dla znacznej czesci spoteczenstwa, a w Polsce wigkszoSci, sta-
nowia gtowne Zrddto informacji o aktualnych wydarzeniach w kraju i na Swiecie. Ce-
lem analizy byto uchwycenie zasadniczych podobiefistw i r6zni¢ analizowanych pro-
gram6w pod wzgledem oprawy i formuly programu, struktury tematycznej wiadomo-
Sci, sposobu konstruowania newsow, a takze wielu sktadnikéw dziennikarskiego war-
sztatu. Ten ostatni obszar analizy zostal w niniejszym artykule pominiety, gdyz bar-
dziej dotyczy jakosci przekazu niz jego merytorycznej zawartoSci, a jego uwzglednie-
nie rozsadzitoby ramy artykutu.

Wszystkie analizowane programy wigcej taczy niz dzieli. Podobiefistwa wynika-
ja gtownie z formuly gatunkowej programu informacyjnego oraz standardéw po-
waznego dziennikarstwa telewizyjnego, do ktdrego programy te aspirujg i si¢ odwo-
tuja. W przypadku nadawcédw publicznych wynika to z ich prawnych zobowigzan
(misja publiczna), w przypadku nadawcoéw prywatnych z potrzeby rywalizacji
z nadawcami publicznymi. Dlatego w artykule uwaga zostala skoncentrowana na
rOznicach oraz prébie uchwycenia ogdlniejszych tendencji, kryjacych si¢ za tymi
réznicami. Scislej: chodzi o okreslenie ztozonosci poszczegdlnych programéw oraz
sposobu konstruowania obrazu §wiata przedstawionego, a takze wplywu obu tych
czynnikéw na komunikatywno$¢ (warto$¢ poznawcza) i atrakeyjnos$¢ (emocjonalny
apel) przekazu.
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Poziom zlozonoSci przekazu nalezy niewatpliwie do czynnikdw najmocniej rozni-
cujacych analizowane przekazy i to we wszystkich trzech ptaszczyznach analizy —
oprawy programu (czotéwka, studio, prezenter), struktury tematycznej informacji,
konstrukcji newsow. Dzielgc analizowane programy na trzy grupy, wediug dos¢
umownie pojmowanego poziomu konstrukcyjnej ztozonosci, do programdw o niskim
stopniu zlozono$ci zaliczy¢ nalezy: Heute (ZDF), Le Journal (TF1) i Journal (France
2), programami o $rednim stopniu zlozonoSci sa: Panorama (TVP2) i Wydarzenia
(Polsat), natomiast programy News At Ten (BBC One), Wiadomosci (TVP1) i Fakty
(TVN) cechuje niewatpliwie najwyzszy poziom zlozonoSci. Programy zaliczone do
pierwszej grupy najpelniej nawiazuja do tradycji i klasycznej formuly programu infor-
macyjnego mediow publicznych, ktdry powinien odznacza¢ si¢ wiekszym naciskiem
na komunikatywno$¢ przekazu niz jego atrakcyjnos$¢. Programy te cechuje dos¢
skromna oprawa, zrOwnowazona struktura tematyczna informacji, mniejszy nacisk
na dramaturgi¢ przekazu, a wigkszy na jego warto$¢ poznawcza (problematyzacje
rzeczywistosci, czesty komentarz), przy rownoczesnej trosce o wzglednie prosta
i spojna konstrukcje poszczegdlnych newsow. Programy te w sposdb widoczny opie-
raja sie zjawisku tabloidyzacji tresci i formy przekazu. Pod wieloma wzgledami ich
przeciwienstwem sg programy o najwyzszym stopniu ztfozonoéci (TVN, BBC One,
TVP1), ktére maja charakter nowoczesnego wielkoformatowego widowiska, ktadg-
cego ogromny nacisk na atrakcyjno$¢ oprawy, tredci i formy przekazu. Oprawa, stu-
dio i zachowanie prezentera maja imponowa¢ rozmachem i tworzy¢ klimat spekta-
klu, ktorego gléwnym tematem jest dynamika zycia politycznego i spotecznego, opi-
sywanego w sposOb dos¢ rozbudowany, z duzym naciskiem na konflikt i dramaturgie
przekazu. Programy te, zwtaszcza program TVN, zawieraja wiele elementow formu-
ly infotainment, taczacej informacje z rozrywka. Pozostate programy (TVP2, Polsat)
cechuje umiarkowane natezenie wszystkich analizowanych wyznacznikoéw ztozonoSci
przekazu, cho¢ pod wieloma wzgledami s3 one blizsze formule nowoczesnego wido-
wiska.

Wsrdd tych réznic mozna wskazac¢ kilka wyraznie odr6zniajacych programy pol-
skie od zachodnich. Bez watpienia najwazniejsze sg trzy. Po pierwsze — ogromne
przetadowanie polskich programow tematyka polityczng, do tego czesto ujmowang
w oderwaniu od rzeczywistosci spolecznej (polityka jako walka o wtadze, spory i kiot-
nie, a nie regulator zycia spotecznego). Po drugie — rozbudowana konstrukcja wielu
newsow, opisujacych rozne wydarzenia powigzane skomplikowanymi zalezno§ciami
przyczynowo-skutkowymi, czesto siegajacymi przeszioSci (rzeczywisto$¢ jako nie-
przejrzysta struktura powiazan opartych na konfliktach). Po trzecie — ograniczenie
(si¢) dziennikarza do roli narratora opisujacego rzeczywisto$¢ oraz przedstawiajace-
go rozne punkty widzenia i wyjasnienia, kosztem roli interpretatora, ktory sam docie-
ka istoty opisywanych zjawisk i przedstawia je ze swojego, tzn. dziennikarskiego
punktu widzenia (reporter w znacznym stopniu buduje relacje z cudzych wypowiedzi,
zakladajac, ze z nich wyloni si¢ obiektywny obraz zdarzen, a swoja, konczaca przekaz
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wypowiedz traktuje bardziej jako narracyjne zamknigcie niz interpretacje sensu zda-
rzenia).

Wskazane tendencje w roznych programach wystepuja z réznym natezeniem, ale
w kazdym sa zauwazalne. Warto zwraca¢ na nie uwage, bo maja istotny wplyw na
obraz $wiata przedstawionego w polskiej telewizji i jego rozumienie przez odbiorcow.
Ow obraz cechuje si¢ wysokim poziomem skonfliktowania, ktérego giéwnymi spraw-
cami i aktorami sg zadni wtadzy politycy, bardziej troszczacy si¢ o swoje korzySci niz
o interes spoteczny i dobro innych ludzi. Taki sposdb pokazywania polityki moze by¢
nawet atrakcyjny, nie sprzyja jednak rozumieniu rzeczywistosci i ksztattowaniu oby-
watelskich postaw. Odbiorcy, niewiele rozumiejac z tego, co si¢ dzieje w instytucjach
wladzy panstwowej, nabieraja wobec nich niecheci i podejrzliwosci. W efekcie prze-
ktada si¢ to krytyczny stosunek wigkszoSci spoteczefistwa do pafistwa, demokracji
i polityki. Nie ma podstaw, by obwinia¢ media za niech¢¢ wigkszoSci Polakow do po-
litykow i polityki, ale nie nalezy bagatelizowac wptywu wiadomosSci telewizyjnych na
opini¢ publiczng — przeciez opinie wigkszosci spoteczefistwa o politykach i polityce
sa w istocie reakcjami na obraz rzeczywistoSci przedstawiany w programach informa-
cyjnych. Jak si¢ wydaje, zachodni dziennikarze bardziej sa tego swiadomi niz polscy.
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STRESZCZENIE

W artykule sa oméwione definicje newsa,

jego koncepcje i przemiany od pofowy XIX w.

do wspolczesnosci. Autor analizuje genezg i rozwoj
teorii newsa oraz procesy zwiazane z globalizacja

i tabloidyzacja mediow. News od poczatku
oznaczal informacje traktowang jako towar.
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obiektywizmu dziennikarskiego i ktadf nacisk na
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paradygmatem newsa, ktory w coraz wigkszym stop-
niu przyjmuje forme lekkiej informacji

polaczonej z rozrywka, seksem i tzw. human stories.
Autor opisuje 6w proces transformacji oraz
dokonuje typologizacji definicji newsa,
wyodrebniajac cztery kategorie definicji:
przedmiotowe, podmiotowe, funkcjonalne

oraz konstruktywistyczne.
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Wprowadzenie
Termin news pochodzi od stowa new, pisanego w jezyku staroangielskim w formie
newes lub niwes. W czasach nowozytnych byl uwazany za akronim nazw czterech
stron §wiata: north, east, west i south. Jednocze$nie oznaczal szczeg6lny rodzaj infor-
macji, ktéra, w odroznieniu od tzw. tydings, byla zbierana i przetwarzana jako towar
dla celéw merkantylnych!. W XVII w. - jak podaje Anthony Smith — wiadomosci
w gazetach przeszly cztery fazy rozwoju: od pojedynczych relacji do cyklu relacji (tzw.
coranto); nastepnie do przegladu wydarzen z calego tygodnia (etap diurnall), rodza-
ju biuletynu informacyjnego, na ktérego tamach dziennikarze wyrazali swoje opinie
(mercury), by wreszcie przeksztalci€ si¢ w intelligencer, gdzie zwracano si¢ do czytel-
nika w bardziej oficjalnym stylu®. Dopiero jednak rozpowszechnienie groszowej ta-
niej prasy w Ameryce (tzw. penny press) w latach 30. XIX w., wynalazek telegrafu
oraz pojawienie si¢ agencji depeszowych sprawily, ze news stal si¢ powszechnie do-
stepny i dyskutowany, wplywajac na ksztaltowanie opinii publicznej®. Jego niewatpli-
wa zaleta technologiczno-pragmatyczng byla forma tzw. odwrdconej piramidy (inver-
ted pyramid), umozliwiajaca skracanie wiadomosci od dotu ku goérze. Wraz z rozwo-
jem dziennikarstwa pojecie newsa ewoluowalo, az do formy znanej ze wspotczesnych
publikacji. Zamiarem autora niniejszego artykufu nie jest jednak przedstawienie hi-
storii newsa, lecz prezentacja jego rdéznorodnych definicji, ktore pojawily si¢ w naj-

1 Zob. B. Zelizer, Taking journalism seriously, Thousand Oaks 2004, s. 24.

2 Zob. A. Smith, The Newspaper. An international history, London 1979, s. 9-10.

3 Por. S. Allan, Kultura newséw, Krakéw 2006; L. Downie Jr., R.G. Kaiser, The News about The
News. American Journalism in Peril, New York 2003; J. Hohenberg, Free Press, Free People: The Best
Cause, New York 1971; M. Schudson, Discovering the News. A Social History of American Newspa-
pers, New York 1978; M. Stephens, History of News: From the Drum to the Satellite, New York 1988.
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nowszej historii dziennikarstwa, stanowiacej przedmiot rozwazafn medioznawczych
w Stanach Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii. W tych krajach wyznaczono standardy
definiowania, klasyfikowania, opisywania i redagowania newsa.

Zdaniem wybitnego badacza historii dziennikarstwa w Stanach Zjednoczonych,
Michaela Schudsona, idea newsa zostata wymyslona w czasach prezydentury Andrew
Jacksona (lata 30. XIX wieku) i byta zwiazana z demokratyzacja polityki, ekspansja
ekonomii rynkowej i wzrastajacym autorytetem miejskiej klasy Sredniej. Rozwijajaca
si¢ wowczas prasa groszowa traktowala news jako wiadomo$¢ aktualna, kompletna,
doktadna, skupiong na sprawach codziennych i spersonalizowana (human interest
story). Po wynalezieniu telegrafu i zatozeniu pierwszej agencji depeszowej Associated
Press (1848) idea newsa prezentowala bezstronna, oparta na faktach, wiadomos¢
(factual news)*.

Wczesne definicje newsa

Pierwsza, czgsto cytowana, a zarazem jedng z najbardziej znanych potocznych de-
finicji newsa, jest pochodzace z konica XIX w. sformulowanie, ze ,.news jest wtedy, kie-
dy czlowiek pogryzie psa”. Jest ono przypisywane co najmniej dwom redaktorom.
W USA za autor6éw tego stwierdzenia uznaje si¢ Charlesa Dang (w latach 60. XIX w.
byt redaktorem ,,New York Tribune”, asystentem sekretarza wojny za prezydentury
Abrahama Lincolna, Erwina M. Stantona, a nastgpnie wydawca i wspotwiascicielem
,New York Sun”)’ lub Johna B. Bogarta (réwniez redaktora ,,New York Sun”). Nie-
zaleznie od tego, kto byt autorem tej wczesnej ,,definicji”, warto zwroci¢ uwage na jej
charakterystyczne cechy. Po pierwsze, podkreSlata sensacyjnos¢; po drugie, przedsta-
wiata wydarzenie, ktore bylo niezwykle, niecodzienne i nietypowe; po trzecie, ujaw-
niata zaskakujace cechy ludzkiej natury. Z kofica XIX w. pochodzi réwniez motto lor-
da Northcliffe’a, ze newsem jest co$, co ktos chce sttumié, a cala reszta jest reklamg’.

Przez lata wypowiedzi dotyczace newsa mialy charakter okazjonalny, byly zwiaza-
ne z praktyka dziennikarska i odpowiadaly jej potrzebom®. Przedmiotem naukowe;j

4 Zob. M. Schudson, Discovering..., s. 4 in., 22-27.

> A. Boyd, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programow informacyjnych,
Krakéw 20006, s. 24.

6 M.L. de Fleur, E.E. Dennis, Understanding Mass Communication, 7" ed., Boston-New York
2002, s. 80; D.T.Z. Mindich, Just the Facts. How ,,Objectivity” Came to Define American Journalism,
New York 1998, s. 70; B. Roshco, Newsmaking, Chicago-London 1975, s. 9.

7 Cyt. za M. Mayer, Making News, New York 1987, s. 9. Lord Northcliffe, wtasciwie Alfred
Harmsworth, byl wtascicielem dwoch brytyjskich gazet — ,,Daily Mail” (1896) i ,,The Daily Mirror”
(1903) (za: J. Harrison, News, London-New York 2006, s. 56-57).

8 Arthur MacEwen, wydawca ,,San Francisco Examiner”, powiedzial: ,,News is anything that
makes a reader say »Gee Whiz«” (za T. Harcup, Journalism. Principles and Practice, London 2006,
s. 37), co w wolnym tlumaczeniu oznacza, ze newsem jest cokolwiek, co powoduje, ze czytelnik mowi
,»0 rety”. Evelyn Waugh, (tamze, s. 39) przyjmuje, ze: ,,news jest tym, o czym facet, ktéry mato dba
o cokolwiek, chce przeczytal. I to jest newsem tak dtugo, dopoki on nie przeczyta. Potem news umie-
ra” (teksty angielskie w tlumaczeniu autora artykutu, jesli nie byly wczesniej publikowane w prze-
ktadzie na jezyk polski).
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analizy staly si¢ dopiero w XX wielu. Bodaj najwcze$niej zagadnienie informacji
dziennikarskiej, jako problem naukowy, pojawito si¢ w pracy Waltera Lippmanna
(1922)°. Byt on jednym z pierwszych, ktorzy postrzegali news jako produkt zestanda-
ryzowanych procedur i dziennikarskiej rutyny. Lippmann nie stworzyl jednak typo-
wej definicji. Jako socjolog bardziej skupit si¢ na funkcji newsa, na okresleniu, czym
on jest i jaki jest jego stosunek do prawdy, niz na przedstawieniu konkretnych sytua-
cji czy warunkdw zaistnienia wydarzen, ktore pozwolilyby nazwac je newsem. ,,News
i prawda nie s3 tym samym [...] Funkcja newsa jest sygnalizowanie wydarzenia, funk-
cja prawdy jest wydobycie na $wiatto ukrytych faktow, polaczenie je w relacje z soba
i stworzenie obrazu rzeczywistosci, w ktorej cztowiek moze dziataé [...] News nie jest
zwierciadtem spotecznych warunkow, ale relacja o aspektach, ktore same si¢ narzu-
caja. News nie moOwi ci, jak nasienie ro$nie w ziemi, ale moze powiedziec, jak pierw-
szy ped przebija si¢ przez powierzchnie [...].”1°

Lippmann pierwszy uzyl okreSlenia news value (warto$¢ informacyjna), ale nie
sprecyzowal, czy chodzi o warto$¢ samego wydarzenia, czy informacji o nim. Nie
wymienif réwniez kryteriow decydujacych o mniejszej lub wigkszej wartosci infor-
macji.

W 1940 r. pojecie newsa opisal Robert E. Park!! — jeden z pionieréw badan nad
przekazami informacyjnymi. Uznal go za forme wiedzy, ale wiedzy nienaukowe;j.
Stwierdzil, ze przekaz informacyjny jest aktualny, niesystematyczny, efemeryczny
(krotkotrwaly), niezwykly, przewidywalny, cho¢ zarazem zaskakujgcy, jest substytu-
tem wiedzy i charakteryzuje si¢ wartoSciami informacyjnymi, ktore sa zawsze wzgled-
ne i zalezg od subiektywnej oceny potencjalnego zainteresowania widowni. Newsy sa
nowinami, ale szybko sie starzeja!?.

Jak wspomniano, dla Parka news jest forma wiedzy, ale nie jest wiedza systema-
tyczng, a fakty w nim zawarte nie sa faktami historycznymi; reporter zajmuje si¢ wy-
izolowanymi wydarzeniami, nie poszukuje ich wzajemnych zwigzkéw, ani nie opisuje
nastepstwa przyczynowo-skutkowego. News jest raczej pierwotnie zainteresowany te-
razniejszoscia, a nie przesztoscia czy przyszioScia; kiedy zostaje opublikowany, staje
si¢ historig. Pierwsza reakcja na newsa jest che¢ powiedzenia o nim komus$ innemu,
to rozpoczyna komunikacje i dyskusje. News jest czym$ niespodziewanym, dotyczy
gldéwnie tego, co jest niezwykte i nicoczekiwane. Park podkresla, ze wydarzenia,
ktore opisuje news, wywoluja nagte i rozstrzygajace zmiany. Jednakze, aby zdarzenie
mogto mie¢ jakoS¢ newsa, musi by¢ opublikowane.

9 W. Lippmann, Public Opinion, New York 1922.

10 Tamze, s. 215. Ttumaczenie autora wediug wydania z 1991 r., s. 341.

IR, Park, News as a Form of Knowledge: A Chapter in the Sociology of Knowledge, ,, American
Journal of Sociology” 1940, vol. 45, 4, s. 669-686.

12 Tamze, s. 676 i n.
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Definicje newsa po 11 wojnie Swiatowe]

Po 1945 r. w Stanach Zjednoczonych i Anglii pojawito si¢ wiele definicji i wypo-
wiedzi na temat newsa, spoSrod ktorych zaprezentowane zostang oryginalne i najbar-
dziej znaczace w historii mediéw. Oprocz propozycji zgtaszanych przez dziennikarzy
i naukowcdw, news probowaly zdefiniowac kodeksy etyki zawodowej, jak rowniez ko-
misje powolane do czuwania nad jakoScia i legalnoScia produktow medialnych. We-
diug angielskiej Royal Commission on the Press (1949), zeby wydarzenie bylo new-
sem, musi spelnia¢ dwa podstawowe warunki: musi by¢ nowe oraz interesujace dla
publicznosci, czyli méwic o ludziach, dziwnych i zabawnych przygodach, tragediach,
wypadkach i zbrodniach lub o wydarzeniach sportowych?!3.

Niezwykle istotna dystynkcje w rozwazaniach nad newsem wprowadzil Wilbur
Schramm (1949), ktory zauwazyt, ze news istnieje w umystach ludzi. News to nie jest
samo wydarzenie, lecz co$, co spostrzega si¢ po wydarzeniu!#,

Znana, popularng i powszechnie cytowang definicje newsa podat w 1964 r. Wal-
ter Gieber. Wedlug niej newsem jest to, co ukazuje si¢ w gazetach, a doktadnie: ,,co
redaktor gazety uczyni newsem” 1. Kryterium podane przez autora miato charakter
czysto arbitralny, a zarazem tautologiczny. O tym, czy wydarzenie zastugiwato, zeby
stac si¢ newsem, decydowat sam fakt publikacji, czyli to, co zrobili z nim pracownicy
gazety (newspapermen). Autor, szkicujac ontologiczny status newsa, zauwaza: ,,News
nie ma niezaleznej egzystencji; news jest produktem ludzi, ktdrzy sa cztonkami pro-
dukujacej (ang. originating — M.P.) newsy biurokracji [...]”1°.

Definicja zaproponowana przez Giebera konstytuuje news jako produkt organi-
zacji medialnej. Jednakze nie wyjasnia ona, dlaczego podjeto decyzje o publikacji ta-
kiej, a nie innej informacji.

Odpowiedzi na to pytanie udzielita, przynajmniej poSrednio, wiceprezydent ,,The
Oakland Tribune” Nancy Hicks Maynard. Wedlug niej w potowie lat 60. XX w. news
definiowano jako to, co ,,bylo nowe, dziwne, malownicze i nieoczekiwane”. Tym sa-
mym nawigzata do dtugiej tradycji dziennikarstwa amerykanskiego, w ramach ktorej
miesci sie rowniez definicja Freda Morrisa z NBC, ktory scharakteryzowat news jako
to, ,,co biezace, wazne, co ma wplyw na nasze zycie”!”. W podobnym duchu jak May-
nard wypowiadal si¢ naukowy korespondent ,, Timesa” Mark Henderson: ,,News, na
mocy definicji, obejmuje nieoczekiwane [wydarzenia — M.P.] i dramat, a nie to, co

13 Cyt. za Ch. Frost, Reporting for Journalists, London 2002, s.11.

14'W. Schramm, The Nature of News, ,Journalism Quarterly” 1949, nr 26, s. 259. Pozniej o roz-
roéznieniu migdzy newsem a wydarzeniem pisali, miedzy innymi, Frank Luter Mott (1962): ,,Samo
wydarzenie nie jest newsem” i Jay Newman (1989): ,,News jest zawsze relacja” — cyt. za W. G. Bo-
vee, Discovering Journalism, Westport, CT-London 1999, s. 37.

15 Doktadnie: ,,News is what Newspapermen make it” (W. Gieber, News is What Newspapermen
Make It, [w:] People, Society and Mass Communication, pod red. L.A. Dextera, D.M. White’a, New
York 1964).

16 Ttumaczenie na podstawie: W. Gieber, News is What Newspapermen Make It, [w:] News. A Re-
ader, red. H. Tumber, Oxford 1999, s. 223.

17 Cyt. za A. Boyd, Dziennikarstwo..., s. 24.
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zwyczajne” 18, Wszystkie te definicje wskazuja na przedmiot newsa. OkreSlaja cechy,
jakie musi spetni¢ wydarzenie, zeby moglo trafi¢ do mediéw. Nawiazuja do wartoSci
informacyjnych sformutowanych przez Roberta Parka, a z drugiej strony korespon-
duja z taksonomia dwoch norweskich badaczy, Johana Galtunga i Marie Holmboe
Ruge, ktoérzy pierwsi zdefiniowali i zastosowali w badaniach naukowych czynniki
okreslajace warto$ciowos¢ (newsworthiness) wydarzenial®.

Zaskakujaca definicje newsa podaje w swojej pracy z 1973 r. Leon V. Sigal. We-
dtug niego ,,newsem jest to, co jest w newsie” . Definiendum (wyraz wyja$niany) jest
tutaj tym samym, co definiens (czlon wyjasniajacy), czyli co$ jest wyja$niane przez to
samo (idem per idem). Jason Salzman nazywa t¢ definicje najlepsza niedefinicja new-
sa, jaka kiedykolwiek znalazi?!. Podkre§la zarazem, ze taki punkt widzenia pozwala
zrozumie¢ news poprzez jego konsumowanie. Wydaje si¢, Ze sugerowana przez
Salzmana analiza treSci newsa metoda indukcyjng moze prowadzi¢ do stworzenia
syntetycznej definicji, opartej na wspolnych cechach wielu informacji ukazujacych si¢
w mediach. Ta droga poszli migdzy innymi niektorzy badacze poszukujacy wartosci
informacyjnych wydarzenia (news values).

Zdaniem Bernarda Roshco (1975), news istnial na dlugo przed instytucjami me-
dialnymi, dlatego tez nie mozna definicji newsa wiaza¢ z publikacjami w Srodkach
masowego przekazu. Proby jego definiowania koficza si¢ na ogo6t spisaniem listy wy-
darzen tworzacych newsy (newsmaking events). Roshco utrzymuje, ze news jest po-
trzebny do praktykowania spotecznej kontroli i podtrzymywania spotecznej spojno-
Sci. Jest zwigzany z czasem i jest efemeryczny — to r6zni go od wiedzy, ktora aspiruje
do dlugowiecznosci??. Czas jest fundamentalnym aspektem wszystkich newsow
i czynnikiem decydujacym o publikacji. Czas — zdaniem Roshco — moze by¢ postrze-
gany w trzech plaszczyznach, ktére konstytuuja ,,aktualno$¢”. Aby informacja odpo-
wiadala temu kryterium, musi by¢: 1) niedawno odkryta, 2) natychmiast opublikowa-
na, 3) wazna ze wzgledu na biezace sprawy?. News jest bardziej oparty na komuni-
kacie ,,wla$nie sie dowiedzialem”, niz ,,wla$nie sie stato”?*. Korelatem ,,$wiezoSci”
(bliskosci w czasie — ang. recency) jest natychmiastowos¢ (immediacy), taczaca ostat-
nie wydarzenia z mediami, ktore je relacjonuja. Z kolei biezaca waznos¢, ktora jest
oparta na zainteresowaniu audytorium, nadaje tym wiadomoSciom warto$¢ newsa.

18 Cyt. za T. Harcup, Ethical Journalists, London 2005, s. 54.

19 Zob. J. Galtung, M.H. Ruge, The Structure of Foreign News, ,Journal of International Peace
Research” 1965, vol. 2, 1, s. 64-91.

20 1..V. Sigal, Reporters and Officials: The Organization and Politics of Newsmaking, Lexington,
Mass. 1973. Dodaje on, ze to, co jest w newsie, jest wynikiem wspodtdziatania dziennikarzy i Zrodet.
W innej pracy Sigal definiuje news jako relacje podmiotu, stwierdzajac: ,,newsem nie jest to, co si¢
zdarzylo, lecz to, co kto§ mowi, ze sie zdarzylo lub zdarzy”— por. tegoz, Sources Make the News, [w:]
Reading the News, pod red. R.K. Manoffa, M. Schudsona, New York 1986, s. 25.

21 J. Salzman, Making News. A Guide for Activities and Nonprofits, Boulder, Colo. 2003, s. 53.

22 B. Roshco, Newsmaking, [w:] News. A Reader, s. 35.

23 Tamze, s. 34. Roshco uzywa termindw: recency, immediacy, currency.

24 Tamze.
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W tym schemacie wida¢ interakcje miedzy zroédtami informacji, medium i publiczno-
$cig?; news jest wynikiem owych interakgji.

Gay Tuchman (1978) uwaza®®, ze wspolczesna koncepcja newsa rozwineta sie
wraz z amerykanska strukturg spoteczna. Popularna prasa opiera swojg egzystencje
na nowym kapitalizmie i zmieniajacych si¢ definicjach demokracji. Tuchman zauwa-
7a, ze tzw. konstruktywistyczne podejScie do newsa jest bardziej tworcze. PodkreSla
aktywno$¢ pracownikow medialnych organizacji; pracownicy sami okreSlaja, jakie
wydarzenie jest wartoSciowe informacyjnie. To stanowisko stwierdza, Ze news nie jest
lustrem rzeczywistoSci. Przyjety punkt widzenia pozwala ukonstytuowaé news jako
wspOlnie doswiadczane zjawisko spoteczne, poniewaz w procesie opisywania wyda-
rzenia news definiuje i ksztaltuje wydarzenie. Na przyktad relacje o dewiacjach defi-
niuja zaré6wno to, co jest dewiacja, jak i to, co jest norma. ,,News jest ciagle definio-
wanym i redefiniowanym, konstytuowanym i rekonstytuowanym spotecznym feno-
menem [...] Nie tylko definiuje i redefiniuje, konstytuuje i rekonstytuuje spoteczne
znaczenie; takze definiuje i redefiniuje sposob, w jaki rzeczy sa robione — istniejace
procesy w istniejacych instytucjach.”?’

Powt6rzmy: news — zdaniem Tuchman — ma publiczny charakter. Jest jednocze-
S$nie zapisem i produktem spolecznej rzeczywistosci. Relacje reporterskie pomagaja
ksztaltowac publiczna definicje wydarzen przez selektywne przypisywanie im specy-
ficznych szczegoldw i w ten sposob przeksztatcajg na przykitad amorficzne zamieszki
w publiczne wydarzenie oraz jednocze$nie definiuja, czym sa same zamieszki.

Tuchman postuguje si¢ rowniez kategoria newsa jako ,ramy”. Za Erwinem Goff-
manem definiuje rame jako zasady organizacji, ktore zarzadzaja wydarzeniami spo-
tecznymi i naszym subiektywnym zaangazowaniem. Ramy organizuja fragmenty co-
dziennego zycia (strips), przemieniaja nierozpoznawalne zdarzenia w dostrzegal-
ne/zauwazalne wydarzenia.

Wedtug Tuchman definicje newsa maja charakter historyczny. W kazdym momen-
cie okreslenie tego, co jest warte newsa, opiera si¢ na wspotczesnym rozumieniu zna-
czenia wydarzen jako reguf ludzkiego zachowania, zachowan instytucjonalnych i mo-
tywow dzialania. Autorka podsumowuje: ,,Opowiadajac o zyciu spotecznym news jest
spotecznym bogactwem (ang. resource). Jest zrodiem wiedzy, zrodiem wtadzy, news
jest oknem na Swiat”28,

Na dynamiczny charakter powstawania informacji dziennikarskiej zwrocit uwage
Herbert Gans (1979). Pojmuje on news jako wiadomos¢, ktora jest przekazywana od
zrodel do odbiorcow przez dziennikarzy, ktorzy sa zaré6wno pracownikami biurokra-
tycznych, komercyjnych organizacji, jak i cztonkami grupy zawodowej. Streszczaja
oni, dopracowuja i zmieniaja to, co zostato im udostepnione przez zZrddta, zeby uczy-

25 Tamze, s. 35.

26 G. Tuchman, Making News: a study in the construction of reality, New York 1978.
27 Tamze, s. 184, 196.

28 Tamze, s. 217.
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ni¢ z tych informacji wiadomos¢ odpowiednig dla swoich odbiorcow?’. Gans wskazu-
je jednoznacznie na procesualno$¢ i swoistg kreacje newsa; nie jest on dany od same-
go poczatku, lecz jest wynikiem dziennikarskiej obrdbki.

Wedtug W. Lance’a Bennetta (1983) news jest spotecznym konstruktem ksztatto-
wanym przez popularne gusty (czyli m.in. tego, w co ludzie wierza i co chca uslyszec),
organizacje zbierajace newsy, strategie komunikacyjne politycznych aktoréw (bada-
nie opinii publicznej, marketing, techniki wizerunkowe — tzw. news managament
»software”), technologie komunikacyjne (komunikacyjne ,,hardware” — telegraf, tele-
wizja itd.)3. ,Mozemy zdefiniowaé news po prostu jako to, co politycy promuja,
organizacje medialne produkuja, technologie transmituja, a ludzie konsumuja w kaz-
dym momencie historii.”3!

News jest napedzany przez sily, ktore komercjalizuja newsa, profesjonalizuja po-
lityczng komunikacje i pomniejszaja wplyw opinii publiczne;j.

Zdaniem Jacka Fullera (1988): ,,News jest relacja o tym, czego medialna organi-
zacja dowiedziata si¢ ostatnio o sprawach waznych czy interesujacych spotecznosé,
ktorej stuzy ta organizacja™3?. Z pozoru wydaje sie, ze definicja Fullera mocno ogra-
nicza zakres pojecia newsa, zawezajac go tylko do spraw waznych wylacznie dla wy-
branej grupy odbiorcoéw. Z drugiej strony, jesli zastosuje si¢ ja do roznych typow me-
diow (pod wzgledem formy, wielkosci i zasiggu), to okaze sie, ze ma ona charakter
uniwersalny, gdyz méwi o czterech istotnych, okreslajacych news elementach: Swie-
zoSci relacji, wadze poruszanych spraw, zainteresowaniu audytorium i powinnosciach
redakcji wobec swoich czytelnikdw, stuchaczy czy widzéw. Nacisk potozony jest na
zobowigzania medidéw w stosunku do odbiorcow, zgodnie z amerykafniskim sloganem:
,ONi maja prawo to wiedziec”.

Kontynuatorem tej tradycji my$lenia jest Wesley G. Pippert (1989). Wedtug nie-
go, to adresat newsa rozstrzyga, co nim jest: ,,bedzie newsem cokolwiek, co wplywa
na lub interesuje mleczarza w Kansas City czy decydenta w Waszyngtonie”33,

Joshua Halberstam (1992) przedstawia krotka definicje newsa jako relacji o bie-
zacych wydarzeniach34. News odnosi si¢ do wydarzen, a nie do standw, a samo wyda-
rzenie staje si¢ newsem tylko wtedy, kiedy jest relacjonowane. Wedtug Halberstama
news jest centralnym elementem ludzkiej komunikacji, wazng czescia naszego zycia,
jak gdyby ,soczewka, w ktorej skupia si¢ wiele naszych zloSci, nadziei, ciekawosci
i przemyslen”.

2 H.J. Gans, Deciding What’s News: A study of CBS evening news, NBC nightly news, ,,News-
week” and ,, Time”, wyd. 1: 1979, [w:] News: A Reader, s. 237.

30 W.L. Bennett, News. The Politics of llusion, New York 1983 (cyt. wedtug wyd. 3: 1996, s. 11-12).

31 Tamze, s. 26.

32 J. Fuller, News Values. Ideas for Information Age, Chicago 1996, s. 6. Autor przytacza rowniez
obiegowa definicje, ze newsem jest cokolwiek, o czym donosi organizacja medialna.

3 W.G. Pippert, An Ethics of News. A Reporter’s search for Truth, Washington D.C. 1989, s. 3-4.

34 J. Halberstam, A Prolegomenon for a Theory of News, [w:] Philosophical Issues in Journalism,
pod red. E.D. Cohena, Oxford 1992, s. 11-21.

35 Tamze, s. 19.
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Andrew Boyd (1994) po przedstawieniu definicji, m.in.: Freda Morrisa, Charlesa
Dany i Artura MacEwena, stwierdza, ze ,,news jest doniesieniem, z tego, co si¢ dzie-
je teraz — albo pierwsza informacja o tym, co wydarzyto si¢ wczesniej, lecz zostato wy-
ciszone3%, Mimo iz Boyd podkresla przede wszystkim znaczenie aktualnoSci i szyb-
koSci przekazu informacyjnego, to nie zapomina réwniez o takich cechach, jak: bli-
skosé, istotnoS¢, zainteresowanie odbiorcow.

Na ten ostatni aspekt zwraca rowniez uwage Peter E. Mayeux (1996). Dla niego
LJhewsem jest to, czego ludzie potrzebuja i co cheg wiedzie¢?. Stanowisko takie, zgod-
ne z wezesniejszymi uwagami Pipperta, sprowadza zagadnienie newsa do poziomu per-
cepcji odbiorcy, gdyz to jego preferencje decyduja o tym, co stanie si¢ newsem. Skad
jednak nadawca wie, co interesuje odbiorce, tego juz autor, niestety, nie wyjasnia.

Socjologiczng wyktadnie newsa krytukuje Mathew Kieran (1997). Jego zdaniem
podejscie socjologiczne definiuje news jako to, co jest relacjonowane w mediach ja-
ko news 3. Kieran podwaza to stanowisko, gdyz — jak pisze — gazety czy telewizja cza-
sem pomijaja wazne wydarzenia i przekazuja relacje o tych, ktore wcale nie byly new-
sami. Z drugiej strony wydarzenie, o ktérym nie ma informacji w mediach, tez moze
by¢ newsem . Autor wymienia nastepujace kryteria newsa: ,,CzeScig samego pojecia
newsa jest to, ze relacje powinny by¢ nowe i znaczace, znaczace o tyle, o ile opisywa-
ne wydarzenia moga rzutowaé na to, co wybieramy, jakie decyzje podejmujemy
wzgledem naszego zycia”¥.

O ile Kieran nie okre§lal, kto decyduje o znaczeniu wydarzenia, o tyle wedtug Jere-
my’ego Iggersa (1998) newsy sa obrobka codziennego doswiadczenia reportera. To on
decyduje, ktore elementy sg informacyjnie warto$ciowe (newsworthy). ObecnoS$¢ repor-
tera przeksztalca zdarzenie z prywatnego w publiczne, media natomiast przeksztalcaja
,ukryte” wydarzenia w newsy, nadajgc im symboliczne znaczenie*!. Cechg newsa w kon-
cepcji Iggersa jest transformacja zdarzenia i nadanie mu statusu faktu publicznego.

Na pytanie, ,,czym jest news?”, Thomas E. Petterson (1998) odpowiada definicja
opisujaca sposob tworzenia newsa; stwierdza, ze ,,news jest konstruktem, to jest wer-
sja rzeczywistosci, uksztattowana w znacznej czgsci przez dziennikarskie normy i kon-
wencje. Poprzez ramy, ktore stosuja, i tzw. gatekeepingowg role, ktora odgrywaja,
dziennikarze pomagaja ksztaltowac opinie i debate publiczng”*2.

36 A. Boyd, Broadcast Journalism: techniques of radio and TV news, Oxford 1994; cyt. za wyd.
polskim A. Boyd, Dziennikarstwo..., s. 27.

37 PE. Mayeux, Broadcast news. Writing & reporting, Madison 1996, s. 4.

38 M. Kieran, Media Ethics. A Philosophical Approach, Westport, CT 1997. Podobnie twierdza,
migdzy innymi, Gieber, Tuchman i Schudson.

3 Tamze, s. 23-24. Wedtug Kierana media czasami publikuja dziwaczne, wymyslone badz paro-
dystyczne newsy, a zarazem pomijaja wiele istotnych i waznych wydarzen.

40 Tamze, s. 29.

417 Tggers, Good news, bad news. Journalism Ethics and the Public Interest, Boulder, Colo. 1998,
s. 111-113.

42 T.E. Petterson, Political Roles of the Journalists, [w:] The Politics of News: The News of Politics,
pod red. D. Grabera, D. McQuaila, P. Norrisa, Washington D.C. 1998, s. 17.
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Definicja Pattersona kontynuuje tradycj¢ konstruktywistycznego podejscia, weze-
S$niej obecnego w tworczosci miedzy innymi G. Tuchman, W. L. Bennetta, M. Schu-
dona i do pewnego stopnia J. Iggersa. Zblizone poglady wyraza Graeme Burton
(2000) w ksigzce Talking television, gdzie definiuje news jako ,,ideologiczng konstruk-
cje rzeczywistosci”®,

Dla Chrisa Frosta (2002) ,,news jest informacja, ktorej jestesmy nie§wiadomi, do-
pOKki nie przeczytamy jej lub nie zobaczymy w mediach”#. Parafrazujac mysl autora,
moglibySmy powiedzie¢, ze warunkiem zaistnienia newsa bylyby zatem dwie okolicz-
noSci: pojawienie si¢ informacji w mediach oraz uobecnienie tej informacji w naszej
SwiadomoSci. Autor wiaSciwie nie definiuje samego pojecia, lecz podaje wylacznie
warunki jego istnienia — informacja niezmediatyzowana nie bedzie newsem, dopiero
jej obecnos¢ w mediach otwiera nasza Swiadomos¢ na spotkanie z informacja, ktora
w tym momencie staje si¢ newsem.

Wedtug Melvina de Fleura i Everette’a Dennisa (2002) ,,news jest biezaca (aktu-
alna) lub $wiezg wiedzg o wydarzeniu, ktora jest zbierana, przetwarzana i rozpo-
wszechniona przez medium wsérod znaczacej liczby zainteresowanych 0s6b”%. W tej
definicji wystepuja trzy elementy. Po pierwsze, aspekt czasu — zdarzenie opisane
w newsie musi by¢ aktualne; po drugie, jest ono ,,procesowane” przez medium; po
trzecie, skierowane jest do zainteresowanych nim odbiorcow. Tym, co wyrdznia defi-
nicj¢ de Fleura i Dennisa spoSrod innych, jest nacisk na wspotistnienie tych trzech
cztondéw konstytuujacych news: wydarzenia, medium i odbiorcy. Ta triada przypomi-
na interakcje, na ktore wskazywal Roshco (Zrédfo — medium — odbiorca).

Do konstruktywistycznego modelu newsa, stworzonego przez Tuchman, nawigzuje
Michael Schudson w pracy The Sociology of News. Autor przytacza jej opinig, Ze news
jest ,,w pelni konsumpcyjnym produktem, ktdry musi byé codziennie swiezy”46. Ponad-
to news musi by¢ publicznie zauwazalny; jest on produktem aktywnosci dziennikarskiej,
ktora wydarzeniu nadaje status publiczny. Obecnie news stat si¢ ,,dominujacg sifa w pu-
blicznej konstrukeji wspolnego do$wiadczenia i popularnego odczucia tego, co jest re-
alne i wazne™. Jest tez sitg wartosciotwoOrcza: kreuje hierarchi¢ moralnej waznosci.

Poglady Schudsona sytuuja go w porzadku socjologicznego konstruktywizmu;
news nie jest ,,zwierciadlem rzeczywistoSci”, ale reprezentacja Swiata, a wszystkie re-
prezentacje maja selektywny charakter. Dziennikarze postuguja sie konwencjami,
zrutynizowanymi technikami, zwyczajami i zatozeniami dotyczacymi tego jak, dlacze-
go i gdzie zbiera¢ informacje. Wspotczesny news ujmowany jest coraz czesciej w ra-
my konfliktu, niezgody i walki; eksponuje raczej dewiacje niz norme, nieporzadek niz
porzadek, dysonans niz harmoni¢. Ramy w mediach to zasady selekcji, akcentowania

43 G. Burton, Talking television. The introduction to the study of television, London 2000, s. 125.
4 Ch. Frost, Reporting..., London 2002, s. 11.

4 M.L. de Fleur, E.E. Dennis, Understanding..., s. 73-74.

46 M. Schudson, The Sociology of News, New York 2003, s. 4; G. Tuchman, Making News..., s. 179.
47 M. Schudson, The Sociology..., s. 13.
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i prezentacji, ktore tworza milczace teorie o tym, co istnieje, co si¢ dzieje i co jest
wazne*8, Generalnie news jako forma kultury uciele$nia to, co jest istotne, co nadaje
sens naszemu zyciu, i co powinniSmy traktowaé powaznie.

Schudson zauwaza dwie znamienne tendencje w rozwoju newsa: po pierwsze, re-
lacje na temat polityki zmierzaja do promocji cynizmu wsrdd odbiorcéw, po drugie,
produkty medialnych organizacji jako tzw. soft news czy infotainment sa mieszanka
rozrywkowych wartoSci i czasami ,,tabloidyzuja” sig, tracgc swoja profesjonalna war-
to$¢ na rzecz warto$ci wolnorynkowej*. Autor odnotowuje, ze w ostatnim okresie
wzrosta liczba negatywnych newsow, dotyczacych zycia prywatnego (intymizacja new-
sa — okreslenie L. van Zoonena) i relacji opartych na skandalach.

Schudson podkresla w ostatnim rozdziale ksiazki duze znaczenie newsa w zyciu
spotecznym: tworzy on wspolnote (community), ,staje si¢ cze$cia codziennego, od
nowa poddawanego refleksji (rethinking) i codziennie rekonstruowanego, wspdlne-
g0, spotecznego $wiata”.

Sarah Niblock (2005) analizuje akademickie definicje zawierajace zestawy tzw.
news values i zauwaza>!, ze sa one mato znane wsrod dziennikarzy, ktorzy w swojej pra-
cy opieraja si¢ raczej na codziennej rutynie, internalizujac idealy i aspiracje organizacji
medialnych, ktorych sg cztonkami®2. Autorka wyjasnia pochodzenie sfowa ,,news” od
tacinskiego pojecia ,,nova”, ktore znaczy tyle, co ,nowe rzeczy” (new things). Aktual-
no$¢ relacji (ang. topicality) podkresla Concise Oxford English Dictionary, ktory news
definiuje jako §wiezo otrzymang i wartg odnotowania informacje. Autorka komentuje:
,» Wyrazajac to najprosciej, news jest zapisem ostatnich wydarzen, incydentéw i wypad-
kow, ktore w pewien sposob dotykaja zycia czytelnikow gazet czy magazyndw™3,

Wybierane sa te wiadomosci, ktore beda najbardziej interesujace dla docelowego
odbiorcy. Na przyktad statystyki przestepczosci czy nowe taryfy podatkowe, relacje
Swiadkow na temat kryzysow humanitarnych w innych krajach czy informacje o tym,
jak ludzie daja sobie rade z przeciwnoS$ciami losu i osiagaja sukces. News opakowuje
nowe i znaczace fakty w czytelny porzadek i jezyk, ktory sprawia, ze sa one interesu-
jace i warto$ciowe pod wzgledem informacyjnym>*.

Obszerne studium poswigcita problematyce newsa Jackie Harrison (2006). Jej
ksiazka, zatytutowana po prostu News, rekapituluje dotychczasowe rozwazania na te-
mat definicji i teorii newsa™. Kilka generacji pisarzy i teoretykow zastanawialo si¢ — pi-
sze Harrison — co stwarza news (what makes news?), co jest newsem i czym jest news?

48 Tamze, s. 34-35, 47.

49 Tamze, s. 90-91.

50 Tamze, s. 212.

1S, Niblock, Practice and Theory: What Is News?, [w:] Print Journalism. A critical introduction,
red. Richard Keeble, New York 2005, s. 73-82.

52 Tamze, s. 74.

53 Tamze, s. 75.

54 Tamze.

55 J. Harrison, News, London-New York 2006.
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(what is news?). Jej zdaniem wszyscy potrzebujemy wiadomosci o wspoiczesnych wyda-
rzeniach. Niektore wplywaja na nas bezpoS§rednio, inne nie, ale tez moga by¢ dla nas
interesujace, poniewaz sg wazne ze wzgledu na samoistng warto$¢ (np. odkrycie wody
na Marsie). Autorka analizuje nature newsa i stwierdza, ze moze on by¢ zrozumiany ze
wzgledu na odniesienie do prawdy i wspdlczesnych wydarzen. Harrison przyjmuje, ze
petna prawda jest niemozliwa do osiggniecia, niemniej uznaje, ze dazenie do prawdy
(dyspozycja prawdomdwnosci) jest istotna cecha newsa. Autorka bada jego konstytu-
cyjne cechy oraz Srodowisko, w ktorym jest produkowany i konsumowany?.

Gleboka charakterystyka pojecia odsyla do r6znych pozioméw analizy, mianowi-
cie do jego filozoficznej orientacji, dyspozycji i interesdw, gtownych wartosci, roli
spolecznej i wplywu tych cech na praktyke. Autorka chce znalez¢ odpowiedz na py-
tanie, czym jest news i czym powinien byC. Dazy réwniez do okreSlenia czynnikow,
ktore ksztaltuja charakter informacji przekazywanej publicznoSci.

Harrison analizuje wartoSci etyczne i profesjonalne. Stwierdza, ze z dyspozycja do
prawdoméwnoSci zwigzane sg szczero$¢ i dokladnosé. Z kolei z zainteresowaniem
wspOlczesnymi wydarzeniami faczy si¢ bycie ,,tu” (przestrzen/miejsce) i ,,teraz” (czas
wspOlczesny)>’. Te wartoSci sa zalezne od takich wektorow zmian, jak: rozwoj tech-
nologiczny, umi¢dzynarodowienie przeplywu newsow, wzrastajagca komercjalizacja,
rywalizacja miedzy mediami, fragmentacja widowni, deregulacja mediow itp. Zjawi-
ska te wplywaja na to, w jaki sposob news jest selekcjonowany, opakowywany i kon-
sumowany. Rozwoj technologii (telegraf, telefon) zmienit relacje przestrzenno-cza-
sowe, odseparowal czas od miejsca wydarzenia w tym sensie, ze jednostki moga do-
$wiadczac¢ jednocze$nie tego samego wydarzenia w wielu r6znych miejscach. Trans-
misja telewizyjna pozwala przekazywac obraz i dZwigk na duze odlegloSci i przetamu-
je ograniczenia czasu i przestrzeni’®,

Harrison pisze, ze newsem jest to, co jest uznawane za warte newsa przez dzien-
nikarzy, ktorzy wyrabiaja w sobie umiejetnos¢ ,,wyczuwania” newsa, zgodnie z po-
trzebami medialnych organizacji, wewnatrz ktorych dzialajg>®. Autorka przywotuje
rowniez opinie Kevina Williamsa®, ktory rozroznit trzy poziomy dyskusji o newsie:
zdroworozsadkowy (common-sense), praktyczny (practitioner) i akademicki (acade-
mic)®. Tym samym zwraca uwagg na trzy rodzaje dyskursu zwigzanego z analizowa-
nym w tym artykule pojeciem.

56 Tamze, s. 1in.

57 O prawdomdwnosci, szczeroéei i doktadnosci pisal B. Williams, Truth and Truthfulness, Prin-
ceton, NJ 2002, natomiast o ograniczeniach czasu i przestrzeni J.B. Thompson, The Media and Mo-
dernity: the social theory of the media, Cambridge 1995. Z nich czerpie inspiracje i na nich powotuje
si¢ Jackie Harrison.

58 J. Harrison, News, s.10.

3 Tamze, s. 13. Na kolejnych stronach autorka wskazuje na inne aspekty newsa: ,,News jest zlo-
zong spoteczna, ekonomiczng i kulturalng instytucja” (s. 14), ,,musi by¢ niezwykly i ludzie musza
o nim méwic” (s. 21).

60 K. Williams, Understanding Media Theory, London 2003, s. 16.

61 J, Harrison, News, s. 17.
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Globalizacja, tabloidyzacja i internetyzacja newsa

O ile powyzej wymienione definicje newsa byly wyrazem tradycji obiektywnego
dziennikarstwa — siegajacej korzeniami potowy XIX w. i odzwierciedlaly stary para-
dygmat newsa, oparty na przekonaniu, ze liczy si¢ przede wszystkim hard news, doty-
czacy spraw waznych i nielekkich — o tyle w 2. polowie XX w. w amerykanskim i eu-
ropejskim dziennikarstwie zaczely nasilac si¢ zjawiska tabloidyzacji, gobalizacji oraz
takie, ktdre nazywam internetyzacja newsa. W wyniku tych proceséw pojawit si¢ no-
wy paradygmat newsa.

Kluczowe dla omawianych zjawisk pojecie tabloidu jest wynalazkiem konca XIX w.
Oznacza ono okreSlony format gazety, porecznej w czytaniu, adresowanej do mato
wymagajacego odbiorcy, charakteryzujacej si¢ specyficznym przekazem formalnym
i treSciowym. W ciagu ostatnich kilkudziesigciu lat zjawisko tabloidyzacji znacznie
przybrato na sile. Analiza zawartoSci tabloidow (zar6éwno prasy, jak i odpowiednio
sformatowanych programdw radiowych i telewizyjnych) wskazuje na banalizacje tre-
Sci, kreacje faktow, uproszczenia formalne, dominacje afer i skandali z domieszka
spraw ludzkich o charakterze kryminalnym. W tabloidach lub tabloidalnych forma-
tach obowiazuje zasada: it bleeds, it leads, a jednoczesnie wiele miejsca poswieca si¢
plotkom, niedomoéwieniom, schematycznym interpretacjom rzeczywistosci. Stowem
— obraz $wiata tabloidow, oparty na ogladzie gléwnie przez pryzmat emocji, ciekawo-
stek, skandali i zbrodni — przekazuje niepelna i znieksztalcona informacje o Swiecie.
W tabloidzie news jest infotainmentem, spltycona informacja, pétprawda, dziennikar-
ska kaczka, plotka i manipulacja, stuzaca zabawie, przynoszeniu zyskéw i oglupianiu
publicznosci (dumping down)5?.

Proces tabloidyzacji rozprzestrzenia si¢ mi¢dzy innymi dzigki internetowi, ktory
sprzyja globalizacji mediéw. Do opisu tych zjawisk w internecie proponuje uzy¢ po-
jecia internetyzacji newsa. Z jednej strony internet jest postrzegany jako dobrodziej-
stwo dla komunikacji miedzyludzkiej (zapewnia fatwy dostep do informacji, szyb-
kos¢ przekazu, demokratyzacje i swobode wymiany mysli), z drugiej zwraca si¢ uwa-
ge na takie zjawiska i procesy, jak: anonimowoS$¢ w sieci, ktOra czesto sprzyja bez-
karnosci w zniestawianiu innych; populizm; dominacje bylejakoSci i amatorszczyzny
dziennikarskiej; ostabienie rygorow sprawdzalnosci faktow®3. W konsekwencji, mi-
mo szybszej i interakcyjnej cyrkulacji wiadomosci i rozwoju tzw. dziennikarstwa oby-
watelskiego (civic journalism), oraz pojawienia si¢ newsow na okraglo obecnych
w sieci (rolling news), bilans zyskow i strat jest niejednoznaczny. Niewatpliwie jed-
nak internet sprawil, ze news stat si¢ latwiej dostepny dla odbiorcy. Z kolei dla
dziennikarzy i mediow oznacza to wyzwanie, zZeby dostarcza¢ coraz wigcej newsow
w jednostce czasu.

62 Por. N.R. Harris, Tabloidization in the Modern American Press: A Textual Analysis and Assess-
ment of Newspaper and Tabloid Coverage of the Runaway Bride Case — http://etd.gsu.edu/theses/ava-
ilable/etd-11242005-000721/unrestricted/harris_nichola_r_200512_ma.pdf [dostep: 19.05.2009].

03 Zob. A. Keen, Kult amatora. Jak internet niszczy kulture, Warszawa 2007.
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Z procesami tabloidyzacji i internetyzacji newsa powiazane jest zjawisko jego glo-
balizacji. Polega ono mi¢dzy innymi na obecnosci takich samych form i formatow
newsow w mediach, nalezacych do r6znych kultur i ogélnej dostepnosci do tej samej
informacji z kazdego miejsca na kuli ziemskiej. Na ich podstawie budowany jest
podobny, globalny porzadek dnia (agenda-setting), poprzez ktdry jest komentowana
rzeczywisto$¢ medialna i pozamedialna, przy czym zdarzenia przeksztaicane sg w wy-
darzenia, a nastepnie produkowane w postaci newsa na podstawie takich samych
wartoS$ci informacyjnych®4,

Zaprezentowane najnowsze tendencje zwigzane z przemianami w obrebie newsa
widoczne sa w nizej analizowanych publikacjach z ostatnich kilkunastu lat.

Juz w drugiej potowie lat 90. XX w. ukuto termin newszak®, ktory byt reakcja na
zmieniajace si¢ w Swiecie dziennikarskim news values i pojawienie si¢ nowych forma-
tow, szczegOlnie w dziennikarstwie telewizyjnym. Uzyty przez Bena Franklina termin
nawigzywal do stowa muzak, ktore oznacza muzyke odtwarzana w miejscach publicz-
nych®.

Newszak to:

— wycofanie si¢ z hard newsow i preferowanie tatwo przyswajalnych opowiesci

lub relacji dotyczacych stylu zycia,

— koncentracja na rozrywce raczej niz informacji, co powoduje, zZe informacja za-

mienia si¢ W tzw. infotainment,

— dziennikarskie preferencje na rzecz relacji o ludzkich i publicznych sprawach,

— relacje charakteryzujace si¢ raczej sensacjonalizmem niz wywazonymi osada-

mi,
— triumf trywialno$ci nad waznymi sprawami (co przejawia si¢ m.in. plotkami
o celebrytach),

— lekcewazenie migdzynarodowych spraw i preferowanie krajowych z dominacja

kryminalnych.

Na nowe zjawiska towarzyszace ewolucji newsa zwrdcili uwage Downie i Kaiser
(2003), ktorzy twierdza, ze obecnie znaczenie stowa news nie jest tak oczywiste, jak
to si¢ moze wydawac: ,,Zamazana zostala, niegdys$ istniejaca, linia mi¢edzy newsem
a rozrywka, powaznym newsem a trywialnym, informacja a opinia, newsem, w ktorym
o co$ chodzi, a takim, ktory stuzy do przyciagniecia i rozbawienia publicznosci, aby
sprzedac reklame i zarobié pienigdze”¢’.

64 O globalizacji w elektronicznym dziennikarstwie zob. M. Gurevitch, The Globalization of
Electronic  Journalism, [w:] J. Curran, M. Gurevitch, Mass Media and Society, London 1991,
s. 178-193; por. Media in Global Context. A Reader, red. A. Sreberny-Mohammadi i in., London 1997;
P. Seib, The Global Journalist. News and Conscience in a World of Conflict, Boston—Oxford 2002.

5 Key Concepts in Journalism Studies, red. B. Franklin i in., London 2005, s. 175 i n.

66 B. Franklin, Newszak and News Media, London 1997, s. 4 i n.

67 L. Downie Jr., R.G. Kaiser, The News..., s. 243.
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Ten proces autorzy nazywaja korupcja/zepsuciem (corruption) newsa. Wiele miej-
sca poswiecaja takze procesowi tabloidyzacji newsa, ktory objat nie tylko pospolite
brukowce, ale wkroczyt rowniez do powaznych mediow®®,

Ostatnia pozycja, ktora poddaje analizie, jest ksigzka Paschala Prestona Making
the News. Journalism and news cultures in Europe®. Preston zwraca uwage, iz tworzy
si¢ obecnie nowy paradygmat newsa. Pojawily sie nowe formy, np. happy news i en-
tertainment news. Nastepuje przejscie od hard newsa ku lekkim newsom, konsump-
cyjnej rozrywcee i zwickszonej dawce sportu. Ponadto zmniejszyta si¢ liczba newsow
zagranicznych i dotyczacych biezacych spraw. Inne nowe zjawiska to: samoreferen-
cyjna, migdzymedialna ,,intertekstualno$¢” (wywiady dziennikarzy z dziennikarzami,
dziennikarstwo o dziennikarstwie), personalizacja news values i rozw6j kultury cele-
brytow wewnatrz samego dziennikarstwa. Przyczyny tych tendencji tkwia — zdaniem
Prestona — we wzrastajacej komercjalizacji, wspotzawodnictwie miedzy mediami, ro-
snacej roli wartosci biznesowych i finansowych kryteriach oceny dziennikarskich do-
konan.

Proba typologii definicji newsa
Definicje zaprezentowane w niniejszym artykule mozna podzieli¢ na kilka grup ze
wzgledu na dominujace w nich aspekty. Niektore definicje opisuja cechy (wartosci in-
formacyjne — news values) wydarzen, na mocy ktérych wydarzenia moga by¢ prze-
ksztalcone w newsy. Inne koncentruja si¢ na odpowiedzi na pytanie, kto decyduje
o tym, ze wydarzenie zostaje uznane za news. Kolejna grupa ktadzie nacisk na funk-
cje newsow, wreszcie ostatnia traktuje news jako poddany obrobce medialnej i ujety
w organizacyjne, spoteczne, kulturowe i ideologiczne ramy/obraz (konstrukcje) rze-
czywistosci.
Na tej podstawie mozna podzieli¢ definicje newsow na nastepujace kategorie’!:
1. Przedmiotowe — o tym, czy dane wydarzenie uznamy za godne newsa decydu-
ja jego warto$ci informacyjne. Moga nimi by¢: §wiezos$¢, aktualnos¢ (Halber-
stam, Morris), dramatyzm, niezwykltos¢, niespodzianka (Maynard, Henderson,
Dana) lub tez okreslony zbidr news values (Lippmann, Park, Niblock, Boyd)’2.
2. Podmiotowe — to cztowiek decyduje, co jest newsem. Moze decydowac dzien-
nikarz, wydawca (Gieber, Iggers, Harrison), Zrodto/informator (Sigal, Gans)
lub odbiorca (Pippert, Mayeux).

W odmianie podmiotowo-organizacyjnej tego typu definicji duzy wptyw na podejmo-
wane decyzje maja organizacje medialne, ich systemy dziatania, rutyny zawodowe
itp. (Iggers).

68 Tamze, s. 224-228, 263.

9 P. Preston, Making the News. Journalism and news cultures in Europe, New York 2009.

70 Tamze, s. 165-168.

7I'W niektorych przypadkach bardziej skomplikowane definicje mozna zaliczyé do dwoch roz-
nych kategorii typologicznych.
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3. Funkcjonalne — opisujace réznorodne funkcje newsow (Lippmann, Roshco,
Fuller, Franklin, Downie i Kaiser, Niblock, Preston).

4. Konstruktywistyczne — news ujmuje rzeczywisto§¢ w ramy lub/i tworzy z niej
produkt wedtug specyficznych regul spotecznych, politycznych, kulturowych
i ideologicznych (Tuchman, Patterson, Schudson, Bennett, Burton).

Dokonany przeglad ukazuje bogactwo stanowisk dotyczacych sposobéw definiowa-
nia najwazniejszego gatunku informacyjnego, jakim jest news w anglosaskim dzienni-
karstwie. Roznice migedzy nimi wynikaja przede wszystkim z odmiennych perspektyw
badawczych. Inaczej definiuja news dziennikarze, inaczej socjologowie czy politolo-
dzy, a jeszcze inaczej sami odbiorcy. Jednak mimo istniejacych r6znic mozna zauwa-
zy€ tendencje, szczegollnie silng w ostatnich latach, zeby wiadomoSci, ktore ukazuja
si¢ w mediach, uyjmowaé w kategoriach funkcji, jaka petnig wobec odbiorcow i szerzej
w zyciu codziennym w ksztaltowaniu postaw, wzorcdw i regut postepowania. News
stal si¢ bowiem waznym zjawiskiem spolecznym, politycznym i kulturowym, nie-
odzownym sktadnikiem wiedzy, wspolnym do$wiadczeniem, dzigki ktéremu interpre-
tujemy, definiujemy i na nowo tworzymy $wiat wokot nas.



Studia Medioznawcze 3 (38) 2009 ISSN 1641-0920

WIESEAW SONCZYK

Media system:
scope — structure
— definition

KEY WORDS
press, media, mass media, system,
Polish media system

ABSTRACT
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STRESZCZENIE

Pojecie ,,system medialny”, chociaz czesto
stosowane w literaturze przedmiotu, do tej pory nie
ma ani definicji normatywnej, ani chocby umowne;j,
ale jednoznacznie rozumianej. Autor artykutu
podjal probe okreslenia — na podstawie krytycznej
analizy wybranych haset w stownikach medioznaw-
czych — sposobu rozumienia merytorycznego zakre-
su tego pojecia. Traktuje on system medialny jako
wewnetrznie ztozong, autonomiczng catos$¢ bedaca
elementem sktadowym znacznie wigkszej catosci,
jaka jest pafistwo, tez traktowane jako system. Na
strukture systemu medialnego skladaja si¢ zar6wno
instytucje, z wytworami pracy, ktdrych odbiorcy
mediow korzystaja bezposrednio i czgsto, bo sa do
nich adresowane (dzienniki, czasopisma, programy
radiowe i telewizyjne), jak i te, ktore nie sa im
wprawdzie dokladniej znane (agencje prasowe,
firmy kolportazowe itd.), ale z punktu widzenia
sprawnosci funkcjonowania systemu medialnego ich
dziatalno$¢ jest bardzo wazna.
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Nie ulega watpliwoSci, ze spoSrod termindéw tworzacych siatke pojeciowa medio-
znawstwa jednym z najczesciej uzywanych jest ,,system medialny”. Pojawia si¢ zarow-
no — co zrozumiale — w literaturze fachowej, jak i w publicystyce oraz w jezyku po-
tocznym. I chociaz brzmi to paradoksalnie, nie ma dotad ani definicji normatywne;j,
ani nawet umownej, ale powszechnie akceptowanej (intersubiektywnie zgodnej).
W zwiazku z tym, r6zni autorzy rozmaicie go traktuja i rozumieja jego zakres znacze-
niowy'. Mozna przyjac, ze taka sytuacja istnieje z dwoch podstawowych powoddéw: po
pierwsze — specyficzna jest tre$¢ tego pojecia, po drugie — jest ona dynamiczna,
zmienna w czasie i przez to trudna do precyzyjnego okreslenia.

Nawet powierzchowna analiza najwazniejszych stownikow i encyklopedii medio-
znawczych pozwala stwierdzi¢, ze w niektorych z nich termin ,,system medialny” nie
jest w ogole odnotowywany — ani wérod haset definicyjnych (zawierajacych tylko
omowienie znaczenia danego terminu), ani wérod haset problemowych (zawierajg-
cych rozszerzony opis poj¢cia, a takze m.in. stan wiedzy w danej dziedzinie, tto histo-
ryczne i aktualng sytuacje, podstawowa bibliografi¢ literatury przedmiotu itp.). Dla
przykiadu: brak jakiegokolwiek hasta na ten temat w Encyklopedii wiedzy o prasie®
czy w Popularnej encyklopedii mass mediow?.

Natomiast w podrecznym Leksykonie PWN — Media nie ma wprawdzie osobnego
hasta ani definicji tego terminu, ale jest do$¢ rozbudowane hasto ,,Srodki masowego

1 ' Watpliwosci budzi rowniez tre$é definicji normatywnych niektorych pojeé z zakresu medioz-
nawstwa. Por. W. Sonczyk, Watpliwosci zwigzane z definicjg normatywng pojecia ,,prasa”, ,,Media —
Kultura — Spoteczefistwo” 2008, nr 1, s. 45-54.

2 Por. Encyklopedia wiedzy o prasie, pod red. J. MaSlanki, Wroctaw 1976.

3 Por. Popularna encyklopedia mass mediéw, pod red. J. Skrzypczaka, Poznan 1999.



68 Wiestaw Sonczyk

przekazu”, ktorego tre$¢ utatwia okreslenie jego zakresu znaczeniowego; jest tam
mi¢dzy innymi stwierdzenie, iz ,,Srodki masowego przekazu tworza podstawe syste-
mu komunikowania w kulturze masowej i w wysokim stopniu okre§laja jej charak-
ter”4. Oznacza to, ze Srodki masowego przekazu sa tworem w pelni autonomicznym
i ze identycznie nalezy traktowaé system komunikowania. Jednak wskazuje si¢ nie-
dwuznacznie, ze Srodki masowego przekazu (media) sa elementem sktadowym ,,sy-
stemu komunikowania” i to na tyle waznym, ze uznaje si¢ je za podstawe tegoz syste-
mu. Inaczej méwigc: komunikowanie masowe jest ztozonym procesem, a Srodki ma-
sowego przekazu sg jego podstawowym elementem skfadowym.

Jednakze, dla rozwazan terminologicznych najcenniejszym Zroédiem pozostaje obec-
nie Stownik terminologii medialnej, zawierajacy 1200 haset definicyjnych i problemo-
wych, obejmujacych 14 szczegbltowych dziedzin medioznawstwa (wiedzy o mediach)?.
Sa w nim bowiem odnotowane az 3 pojecia: system medialny, system prasowy i system
radiowo-telewizyjny. Mozna przyjaé, ze skoro zostaly zapisane osobno, to —w opinii au-
toréw stownika — nalezy je rowniez traktowac jako w petni autonomiczne.

Najobszerniej omoéwiono termin ,,system medialny”, rozumiany jako ,,catoksztatt
zasad organizacyjnych, ogdt norm i regul obowigzujacych oraz stosowanych w dzie-
dzinie sSrodkow komunikowania masowego, zespol instytucji stuzacych statemu infor-
mowaniu spoteczenstwa o aktualnych wydarzeniach oraz ich komentowaniu, a takze
zwigzane z tym uwarunkowania prawno-spoteczne i organizacyjne. System medialny
funkcjonuje w ramach systemu politycznego pafistwa, jest jego elementem i odzna-
cza si¢ swoistymi cechami w obrebie kazdego kraju. Pojecie to zawiera zaro6wno wie-
zi taczace §rodki masowego komunikowania z innymi instytucjami spotecznymi,
wplywajacymi na przebieg procesdw informacyjnych, jak i zwiazki wewnatrzsystemo-
we. Na system medialny sktadaja si¢: warunki spoleczno-ekonomiczne, funkcjonowa-
nie mediow, system wartoSci, gwarancje wolno§ci mediow, idee i warunki polityczne,
zasady funkcjonowania organizacji i instytucji medialnych, a takze stopien scholary-
zacji oraz zaawansowanie technologiczne. Mozna je analizowa¢ na dwoch ptaszczy-
znach, biorac pod uwage oferte programowa z jednej strony oraz sposéb relacjono-
wania faktow z drugie;j.

O charakterze systemu medialnego decyduje tzw. rynek pierwotny, czyli relacje, ja-
kie zachodza miedzy nadawcami medialnymi, publicznoScig Srodkéw masowego prze-
kazu i pozamedialnym fragmentem rynku reklamy (zleceniodawcami, agencjami rekla-
mowymi), oraz tzw. rynek wtorny, ktory obejmuje swym zasiggiem powigzania miedzy
nadawcami a instytucjami medialnymi, a takze wiaScicielami podmiotow medialnych.

Pojecie systemu medialnego pojawito si¢ w literaturze przedmiotu wraz z powsta-
niem telewizji, ktora dokonata glebokich zmian w odbiorze Srodkéw masowego komu-
nikowania, przeobrazajac rownoczesnie ekonomiczne podstawy ich funkcjonowania™®.

4 Por. Leksykon PWN — Media, pod red. E. Banaszkiewicz-Zygmunt, Warszawa 2000, s. 215.
5 Por. Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006.
6 Tamze, s. 207.
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Tre$¢ powyzszego hasta sktania do sformufowania przynajmniej dwoch uwag kry-
tycznych. Po pierwsze — wydaje sig, ze nie mozna jednak mowic o zaleznoSci miedzy po-
jawieniem si¢ terminu ,,system medialny” i powstaniem telewizji, chociaz na pewno
rozwoj telewizji jako Srodka masowego przekazu sprzyjat upowszechnieniu tego poje-
cia. Wezesdniej (do konca lat 80. XX w.) uzywano wprawdzie terminu ,,system prasowy”,
ale w jego zakresie znaczeniowym uwzgledniano nie tylko pras¢ drukowana, lecz row-
niez radiofonig, telewizj¢ i inne instytucje uzupetniajace dziatalno$¢ tych srodkow ma-
sowego przekazu (m.in. agencje informacyjne, firmy kolportazowe itp.). Byta to konsek-
wencja przyjecia w 1984 r. Ustawy o prawie prasowym, a w szczegdlnoSci — zawarte;j
w Ustawie definicji normatywnej pojecia ,,prasa” (w szerokim znaczeniu).

Po drugie — nalezy zwrdci¢ uwage, ze mowi si¢ w nim o §rodkach masowego ko-
munikowania, podczas gdy w Leksykonie PWN — Media jest mowa o srodkach maso-
wego przekazu. Traktowanie tych pojec zamiennie (synonimicznie) jest nieuprawnio-
ne, chociaz trzeba przyznaé, ze tak dzieje si¢ czesto w jezyku potocznym, a niekiedy
nawet w literaturze przedmiotu. Wypada w tym momencie odwolaé si¢ do — chyba
niedocenianego — artykutu prof. Walerego Pisarka z 1975 r., opublikowanego w nie-
istniejacym juz czasopi$mie medioznawczym ,,Przekazy i Opinie”’, w ktoérym autor
klasyfikuje i analizuje rozne formy (sposoby) masowego i indywidualnego komuniko-
wania mi¢dzyludzkiego, wiedz¢ za$ na ten temat nazywa ,,wiedza (nauka) o komuni-
kowaniu masowym”8. Stwierdza migdzy innymi, ze ,,wiedza (nauka) o komunikowa-
niu masowym lub jego badania obejmuje wszystkie elementy, fazy i aspekty spolecz-
nego procesu komunikowania poSredniego za pomoca §rodkdw masowych wszelkie-
go rodzaju”®. Nalezy podkresli¢, ze chodzi tu rowniez o wszelkie, wynikajace m.in.
z postepu technicznego i masowo wykorzystywane Srodki komunikowania si¢ ludzi
miedzy sobg, np. telefonia komorkowa, internet, tele- i wideokonferencje oraz wszy-
stkie formy komunikacji bezpoSredniej, stosowane obecnie na masowa skalg.

Natomiast jako osobna dyscypling naukowa, cho¢ podrzedna wobec wiedzy (nau-
ki) o komunikowaniu masowym (komunikologii, komunikatyki), traktuje prof. Pisa-
rek prasoznawstwo (obecnie: medioznawstwo), ktore zakresem swoich zaintereso-
wan badawczych ,,obejmuje wszystkie elementy, fazy i aspekty komunikowania ma-
sowego za pomoca Srodkoéw [masowego przekazu — W.S.] o charakterze periodycz-
nym, tzn. za pomoca dziennikOw, czasopism, radia, telewizji i kroniki filmowe;j”,
a uzasadnieniem jest to, ze ,,nie wszystkie szczegdtowe twierdzenia prasoznawstwa
[...] osiagaja ten stopien ogolnosci, by zachowaé wazno$¢ w odniesieniu do wszyst-
kich masowych srodkéw komunikowania™10. T jeszcze jedno: nowoczesne srodki ko-
munikowania zazwyczaj umozliwiaja taczno$¢ dwustronng i bezposSrednig miedzy

7'W. Pisarek, Wiedza o komunikowaniu — nazwy i zakres, ,,Przekazy i Opinie” 1975, nr 1, s. 11-19.
Artykut ukazat si¢ tez w ksiazce: tegoz, O mediach i jezyku, Krakow 2007, s. 15-27.

8 Proponowano takze inne, alternatywne nazwy tej nauki: komunikatyka i komunikologia (por.
W. Pisarek, Wiedza..., s. 15).

9 Tamze, s. 18.

10 Tamze, s. 19.
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nadawca a odbiorcg (interaktywnos¢), co zreszta uwaza si¢ za ich bodaj najbardziej
charakterystyczng cech¢ zapewniajaca im masowe stosowanie, natomiast Srodki ma-
sowego przekazu z zasady dzialaja jednokierunkowo i nie zapewniajg interaktywno-
Sci. Nic dziwnego, ze oba pojecia — wielowyrazowe, wigc niezbyt wygodne w uzyciu —
zostaly zastapione krotszym i poreczniejszym: media, przy czym dla ich rozr6znienia
mowi si¢ — tez nie do konca stusznie — o mediach tradycyjnych i o nowych mediach.
Co gorsza, w jezyku potocznym terminem ,,media” — stosowanym w odniesieniu do
charakterystyki np. wyposazenia mieszkan — okre§la si¢ tez gaz, prad, instalacje wo-
dociggowa i kanalizacyjna, telefon itp.

Mozna przyjac, ze dwa kolejne pojecia opisane w Slowniku terminologii medialnej
sa podrzedne wobec ,,systemu medialnego”. Jedno to ,,system prasowy”, czyli ,,cato-
ksztatt zasad organizacyjnych, ogdét norm prawnych i regul obowiazujacych, na
ktorych opiera si¢ funkcjonowanie prasy w danym kraju, instytucje nalezace do ryn-
ku prasowego oraz spoteczno-prawne i organizacyjne warunki ich funkcjonowania.
Na cechy danego systemu prasowego skladajg si¢ relacje zachodzace miedzy wydaw-
cami prasowymi a czytelnikami prasy, a takze powigzania mi¢dzy wydawcami praso-
wymi a przemystem poligraficznym, fotografia prasowa, kolportazem prasy”. Drugie
to ,,system radiowo-telewizyjny”, czyli ,,caloksztalt zasad organizacyjnych, ogét norm
prawnych i regul obowigzujacych, na ktérych opiera si¢ funkcjonowanie radiofonii
i telewizji w danym kraju, instytucje nalezace do rynku radiowo-telewizyjnego oraz
spoleczno-prawne i organizacyjne warunki ich funkcjonowania. Na cechy danego sy-
stemu radiowo-telewizyjnego sktadajg si¢ relacje zachodzace migdzy nadawcami ra-
diowymi a odbiorcami, a takze powiazania miedzy nadawcami a przemystem fono-
graficznym, kinematografia, producentami programow audiowizualnych i ich dystry-
butorami”!l.

Analiza tresci powyzszych haset zmusza do sformutowania przynajmniej dwoch za-
strzezef. Po pierwsze — jezeli przyjac, ze konstytutywnym elementem systemu jest ,,ca-
toksztatt zasad organizacyjnych, og6ét norm prawnych i regut” obowiazujacych trzy
podstawowe §rodki masowego przekazu (prasa, radio, telewizja), to nie ma podstaw
ani racjonalnego uzasadnienia, by mowic o ,,systemie radiowo-telewizyjnym”; wiado-
mo bowiem, ze radio i telewizja to dwa absolutnie odrebne Srodki masowego przeka-
zu, roznigce si¢ pod wieloma wzgledami, majace rdzng strukture organizacyjna, inng
specyfike, odmienny warsztat dziennikarski, r6zne mozliwosci oddzialywania na
odbiorcow itd. Po drugie — we wszystkich hastach wskazuje si¢ og6lnie na ,,zesp6t in-
stytucji”, ,,caloksztalt zasad” i ,,0g6t norm prawnych i regul”, tymczasem niezbedne
jest bardziej konkretne okreSlenie tychze instytucji, a takze zasad, norm i regut.

11 Por. Stownik terminologii..., s. 207-208.
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System 1 jego cechy

Probujac na nowo okresli¢ zakres pojecia ,,system medialny”, ale i nie sugerujac
si¢ zbytnio treScig powyzszych hasel, nalezy najpierw ustali¢ znaczenie terminu ,,Sy-
stem”. W najbardziej elementarnym, encyklopedycznym ujgciu jest to zbior (zestaw,
zespOl, uktad) kilku (przynajmniej dwoch), czasem kilkunastu czy nawet kilkudzie-
sigciu elementow, w sumie tworzacych odrgbng, autonomiczna cato$¢ funkcjonujaca
zazwyczaj jako fragment wigkszej caloSci — albo rzeczywistoSci naturalnej, albo spo-
lecznej, czyli wytworzonej i nieustannie tworzonej przez ludzi'?. Nalezy przy tym
podkresli¢, ze system jest caloScig funkcjonalng, dajaca si¢ wyodrebni¢ z otoczenia.
Moze on wystgpowac w naturze i czlowiek nie ma mozliwosci skutecznie wplywac na
jego ksztalt, zostaje mu go tylko odkry€ i coraz lepiej poznawac, np. system heliocen-
tryczny, system rzeczny itp. Ale system moze by¢ w catoSci i wytacznie dzietem czto-
wieka, funkcjonujacym w rezultacie intersubiektywnej zgody co do jego tresci, jak
i powszechnej akceptacji co do zasad jego traktowania (wykorzystywania), np.: sy-
stem dziesietny, system ortograficzny, system przepisow obowigzujacych w jakiej$
dyscyplinie sportu.

System jako calo§¢ moze mie¢ posta¢ materialng — mozna go zobaczy¢, dotknac,
zmierzy¢, zwazy¢, oceni€ jego wyglad i cechy charakterystyczne. W tym znaczeniu
przykladem systemu jest cztowiek, a takze jakakolwiek zZywa istota. System moze tez
istnie¢ w postaci niematerialnej (abstrakcyjnej), a wiec niemozliwe jest okreSlenie je-
go fizycznych cech albo ich po prostu nie ma, np.: system filozoficzny, system religij-
ny, system norm moralnych itd.

Nalezy podkreslic, ze system traktowany jako catoS¢ nie jest catoScia jednorodna,
monolitem. Wrecz odwrotnie, jest catoscig ztozona, czasem nawet bardzo skompliko-
wana. Poszczegllne elementy sktadowe oddziatuja wzajemnie na siebie, a takze
wplywaja — kazdy w sobie wlasciwy sposdb — na funkcjonowanie systemu, a jednocze-
$nie zaden z elementdw nie wplywa wylacznie. I jeszcze jedno: sity oddzialywania do-
wolnego elementu skfadowego na system jako calo$¢ zwykle nie sposob precyzyjnie
okresli¢, trudno tez ustali€ ich range, czyli ktory jest wazniejszy, ktOry mniej wazny
itd. Inaczej mowigc — system jest funkcjonalng i trwala caloScia majaca wtasna, cha-
rakterystyczng dla siebie strukture.

Wazna cecha systemu jako catoSci jest to, ze jej elementy skladowe nie sg przy-
padkowe, czyli system to nie jest rodzaj koszyka, do ktorego natura lub ludzie — w wy-
niku umowy spotecznej — ,,wrzucili” jakie§ dowolne elementy. Wrecz odwrotnie, sa
one dobrane nieprzypadkowo, wystepuja w okreslonym porzadku (np. chronologicz-
nym, funkcjonalnym), sag wobec siebie kompatybilne i tworzg wewnetrznie spdjna, lo-
giczng konstrukcje. Istotna cechg systemu sg jego elementy sktadowe SciSle z soba
powiazane (sprzezone), wzajemnie od siebie zalezne i uzupelniajace si¢ (np. w od-
dzialywaniu na spoleczenstwo). Co wiecej, owe sprzezenia moga by¢ niekiedy tak sil-

12 T, Pszczotowski, Mata encyklopedia prakseologii i teorii organizacji, Wroctaw 1978, s. 237.
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ne, ze ,wyrwanie” lub usunigcie z systemu jakiego$ elementu skfadowego (przypad-
kiem, losowo albo $wiadomie przez czlowieka) powoduje w najlepszym razie jego
dysfunkcjonalno$¢ (system istnieje, ale nie dziata w sposdb optymalny), w najgorszym
— rozpad (system przestaje istniec).

Przyktadem systemu — w znaczeniu biologicznym — jest cztowiek i kazda istota zy-
wa. Jest to z pewnoScia cato$¢ o charakterze materialnym, wewnetrznie ztozona
(sktada si¢ z rozmaitych narzadéw, zwykle tez stanowigcych systemy, np. uklad
krwiono$ny, oddychania, nerwowy itp.), ktorej elementy sktadowe sa z soba SciSle
zwigzane. Czlowiek zyje i funkcjonuje normalnie wtedy, gdy wszystkie uktady dziata-
ja we wlasciwy sposob. Jezeli rodzi si¢ z jaka$ wada lub w wyniku losowego zdarze-
nia doznaje jakiego$ kalectwa, wtedy caly organizm badz dziata w sposdb dla siebie
nienormalny, staje si¢ dysfunkcjonalny, badz, w skrajnym przypadku - cziowiek
umiera.

System medialny i jego struktura

Mozna przyjaé, ze system medialny jest autonomiczna caloScig stanowigca wazny
element skfadowy wigekszego systemu, jakim jest panstwo i spoleczenstwo. Ma tez
swoja strukturg, wewnetrzna organizacj¢, podstawy prawne, a jego istnienie i funk-
cjonowanie wywoluje rozmaite konsekwencje spoleczne. I odwrotnie: poszczegllne
elementy skladowe panstwa traktowanego jako system oddziatuja — z r6znym nate-
zeniem i skutkiem — na system medialny jako cato$¢ lub na jego elementy sktadowe.
To zrozumiate, bo system medialny nie dziata przeciez w prdzni ani w izolacji od in-
nych elementdw rzeczywistosci, nieustannie zmieniajacej si¢ w czasie i w przestrzeni
spotecznej.

Skoro system medialny jest caloScia ztozona, to jakie elementy ja wspottworza?
W istocie jest to réwniez pytanie o zakres przedmiotowy tego terminu. Aby odpowie-
dzie¢ na nie, trzeba najpierw ustali¢, co rozumie si¢ pod pojeciem ,,media”. Jest ono
bowiem wieloznaczne, co podkres§la autor hasla ,media” w cytowanym wcze$niej
Stowniku terminologii medialnej'3; traktujac je jako synonim terminu ,,Srodki komu-
nikowania” i dodajac, ze ,,mimo terminologicznego charakteru” nawet w literaturze
naukowej jest ono uzywane w rozmaitych znaczeniach. Wymienia ich osiem: 1) jezy-
ki narodowe, 2) wszelkie systemy znakow pozwalajace zapisywaé wiadomosci, opar-
te na roznych rozpoznawalnych sygnatach takich jak brzeczenie, stukanie, pulsowa-
nie, 3) wypowiedzi w gazetach i czasopismach, powiesci, stuchowiska itp., 4) material,
na ktorym te wypowiedzi sa utrwalane, a wigc papier, taSma magnetyczna, plyta kom-
paktowa, 5) urzadzenia, ktore umozliwiaja przekazywanie, jak mikrofon czy kamera,
6) urzadzenia, ktére umozliwiaja odbiodr, telewizor czy radioodbiornik, 7) no$niki in-
formacji, takie jak gazety, czasopisma, ksigzki, filmy, radio, sieci informatyczne, 8) in-
stytucje, ktére organizuja rozpowszechnianie informacji, a wiec agencje, wydawnic-

13 Autorem hasta jest prof. Walery Pisarek, wieloletni dyrektor O$rodka Badan Prasoznawczych
i redaktor naczelny kwartalnika ,,Zeszyty Prasoznawcze”.



System medialny: zakres — struktura — definicja 73

twa, korporacje radiowe i telewizyjne itp. Probujac ten galimatias terminologiczny
nieco uporzadkowaé, Pisarek proponuje redukcje powyzszej wieloznacznoSci po-
przez przyjecie nastgpujacej klasyfikacji medidéw: 1) srodki wyrazania informacji, np.
naturalne i sztuczne jezyki, 2) §rodki rejestracji (zapisu) informacji, np. kartka
i otowek, magnetofon, 3) Srodki transmisji (Scislej: dyfuzji) informacji, np. gazeta, ka-
bel telewizyjny, 4) Srodki przetwarzania (w tym tez wyszukiwania) informacji, np.
komputer!'4. Trzeba przyznaé, ze obie propozycje w bardzo ograniczonym zakresie
uwzgledniaja Srodki masowego przekazu, co wlasciwie uniemozliwia ich wykorzysta-
nie do stworzenia definicji terminu ,,system medialny”.

W Slowniku terminologii medialnej znajduje si¢ tez hasto ,,media masowe”, opisa-
ne nastepujaco: ,,srodki (kanaly) komunikowania masowego, a wiec wszelkie urza-
dzenia, ktore w komunikowaniu masowym stuzg transmisji, a wlasciwie dyfuzji infor-
macji. Inaczej mowiac, media masowe to techniczna aparatura, za pomoca ktorej wy-
powiedzi publiczne rozsiewane sg poSrednio i w zasadzie jednokierunkowo wsrod
rozproszonej i nieustrukturyzowanej, rzeczywistej i potencjalnej publicznosci. Tak ro-
zumiane media masowe sa jednocze$nie Srodkami dyfuzji i Srodkami wyrazu, ktore
si¢ kieruje nie do jednostek jako indywidu6w, ale do zamierzonej publicznosci o po-
zadanych cechach spoteczno-ekonomicznych i kulturowych.

Do medioéw masowych zalicza si¢ gazety, czasopisma, plakaty (tez billboardy), wiel-
konaktadowe publikacje, radio, telewizje, filmy, plyty i kasety oraz cze¢Sciowo internet
(ktéry w zasadzie bez wzgledu na stopieni upowszechnienia z racji zindywidualizowa-
nia swoich ustug informacyjnych nie jest traktowany jako medium masowe)”!>.

Wydaje sie, ze przy tak szerokim i przede wszystkim technicznym rozumieniu obu
terminOw, precyzyjne i jednoznaczne okreSlenie zakresu pojecia ,,system medialny”
jest niemozliwe. Nie ulega przeciez watpliwosci, ze postep techniczny, rozwdj przemy-
stu telekomunikacyjnego i nowych technologii w tym zakresie gwarantuja powstawa-
nie kolejnych kanatéw i sposobéw masowego komunikowania, sprze¢zonych zwykle
z innymi ustugami. Swiadczy o tym zreszta wielofunkcyjnos¢ juz uzytkowanego sprze-
tu, m.in. komputerow, telefondw komdrkowych itp. Tyle tylko, ze ma to niewiele albo
nic wspOlnego z istotg dziatania Srodkow masowego przekazu, czyli z mediami w tra-
dycyjnym rozumieniu tego pojecia. Trudno przeciez tylko dlatego nazywaé Srodkami
masowego przekazu komputery, telefonie komorkowa, plyty kompaktowe, odtwarza-
cze mp3 itd., ze sa to coraz bardziej masowe, powszechnie wykorzystywane Srodki ko-
munikacji migdzyludzkiej. Bardziej zasadne byloby nazywanie ich Srodkami masowe-
go komunikowania i rzeczywiScie — wielu badaczy wtasnie w ten sposob je okreSla.

Dlatego nalezatoby przyjac — podstawowe dla tych rozwazan — zalozenie, iz na sy-
stem medialny sktadajg si¢ nie Srodki komunikowania masowego, ale przede wszyst-
kim §rodki masowego przekazu, czyli tzw. media tradycyjne: prasa, radiofonia i tele-
wizja. OczywiScie, nie tylko w ich ,,historycznej”, ale rowniez wspotczesnej (nowocze-

14 Por. Stownik terminologii..., s. 117.
15 Tamze, s. 118.
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snej) postaci; w przypadku prasy sa to zarbwno wydania papierowe, jak i wydania
online czy pisma obecne tylko w internecie, podobnie jest w przypadku programéw
radiowych; Srodkiem masowego przekazu pozostaje tez telewizja w dawnej formie,
jak i telewizja satelitarna, kablowa, HDTYV, telewizja pay-per-view itd.

Powyzsze instytucje medialne nalezy uzna¢ za podstawowe elementy sktadowe syste-
mu medialnego, w najwyzszym stopniu decydujace o jego strukturze, sprawnosci i skutecz-
nosci w procesie oddziatywania na spoteczefistwo. Ich wspolng cechg jest to, ze z efektow
ich codziennej dziatalnosci konsumenci medidw systematycznie korzystaja, a juz na pew-
no maja mozliwos¢ korzystania, gdyz sa one powszechnie dostepne!®. Co wiecej, aktyw-
nos$¢ medialna odbiorcow tresci medialnych ma duzy, cho¢ nie wylaczny, wplyw na struk-
ture systemu medialnego, poniewaz od wskaznikow czytelnictwa, stuchalnosci i ogladalno-
Sci zalezy czy dane pismo, audycja radiowa lub telewizyjna beda istnie¢!”.

Na strukture systemu medialnego sktadajg si¢ tez takie instytucje, z rezultatow
pracy ktorych przecigtny uzytkownik mediow bezpoSrednio nie korzysta, albo nawet
moze nic o nich nie wiedzie¢. Jednak z punktu widzenia ogdlnej sprawnosci systemu
medialnego sa one bardzo wazne, wrecz niezbedne. Swoja dziatalnoScia uzupetniaja
bowiem, albo nawet warunkuja funkcjonalno$¢ wszystkich lub niektorych Srodkow
masowego przekazu, wspottworzacych system medialny. Przyktadem sa migdzy inny-
mi agencje informacyjne, dostarczajace — na okreSlonych umowami warunkach —
swoje serwisy wszystkim mediom, ktére sa nimi zainteresowane. Nie sposoéb wyobra-
zi¢ sobie obecnie optymalnej dziatalnosci wiekszoSci redakeji prasowych, w szczegdl-
nos$ci dziennikow, a takze informacyjnych audycji radiowych i telewizyjnych, pozba-
wionych mozliwosci korzystania z serwisow agencyjnych, pozostajacych jednym
z gléwnych, cho¢ nie jedynym, Zrodlem biezacych informacji — krajowych i (zwta-
szcza) zagranicznych. Podobnie jest z instytucja kolportazu prasy: bez sprawnie dzia-
tajacych firm kolportazowych zdecydowana wigkszo§¢ tytutow prasowych przestata-
by istnie¢. Elementem sktadowym systemu medialnego jest tez Krajowa Rada Radio-
fonii i Telewizji, ktorej dziatalno$¢ — okreSlona Ustawa o radiofonii i telewizji z 1992 1.
— sprowadza si¢ do wspoltworzenia struktury mediow elektronicznych (publicznych
i komercyjnych), monitorowania i kontroli ich oferty programowej oraz dbatoSci
0 ,,otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji” 8.

Do tej grupy instytucji sktadowych systemu medialnego, uzupeiniajacych dziatal-
nos¢ Ssrodkdw masowego przekazu, nalezatoby tez zaliczy¢ kilka organizacji (majg-
cych w wigkszoSci status stowarzyszen), zajmujacych si¢ analizg i oceng rynku me-
didéw. Przyktadem moze by¢, zalozony w 1994 r., Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy
— organizacja zrzeszajaca okolo 250 podmiotow sceny medialnej (firm wydawniczych

16 W roku 2006 byto 6759 tytuléw prasowych, 8070 tys. abonentéw radia i 7820 tys. — telewizji.

17 Zaleznos¢ te widaé m.in. w obrebie grupy typologicznej dziennikdw, ktdrych czytelnictwo sys-
tematycznie maleje, co sprawia, ze zmniejsza si¢ ich liczba: w roku 2004 byfo 68 dziennikow, w 2005
- 65, w 2006 — 59.

18 R, Chrusciak, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w systemie politycznym i konstytucyjnym,
Warszawa 2007.
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i kolportazowych, agencji reklamowych itd.), zajmujaca si¢ gromadzeniem i analiza
(takze weryfikowaniem) informacji o wysokosci naktadu i dystrybucji okoto 450 tytu-
tow prasowych (w tym blisko 50 dziennikéw). Kolejnym przykiadem jest Izba Wy-
dawcdw Prasy, ktora powstata w 1996 r. jako organizacja samorzadu gospodarczego,
zrzeszajaca okoto 120 firm wydawniczych i kolportazowych, reprezentujaca interesy
tego Srodowiska (m.in. wobec wladz panstwowych). Nie ulega watpliwosci, ze na li-
ste takich instytucji nalezatoby wpisac takze organizacje zawodowo-twdrcze, zrzesza-
jace dziennikarzy (np. Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich, Stowarzyszenie Dzien-
nikarzy RP, Katolickie Stowarzyszenie Dziennikarzy itp.) oraz wszelkie inne, po-
wiedzmy umownie: okolomedialne, jezeli ich dziatalno$¢ &cile i bezpoSrednio wiaze
si¢ ze Srodkami masowego przekazu.

System medialny — proba definicji

Pod pojeciem ,,system medialny” mozna wiec rozumieé¢ zbior (ogol) instytucji
i organizacji bioracych udziat — w r6zny, wlasciwy dla siebie spos6b — w procesie ma-
sowego komunikowania migdzyludzkiego o charakterze periodycznym; sa to przede
wszystkim §rodki masowego przekazu (prasa, radio, telewizja), a takze instytucje
i organizacje uzupetniajace ich dziatalno$¢ (m.in. agencje informacyjne, firmy kol-
portazowe) badz ja nadzorujace lub kontrolujace (m.in. KRRiT, ZKDP, dziennikar-
skie organizacje zawodowo-tworcze).

Poniewaz w strukturze systemu medialnego najwazniejsza role pelnig trzy sSrodki ma-
sowego przekazu, to mozna przyjaé, ze kazdy z nich jest odrgbna, ztozona i w znacznym
stopniu autonomiczng catoscia. Jedli tak, to mozna mdéwi€ o systemie prasowym, syste-
mie radiowym (radiofonicznym) i systemie telewizyjnym. Jest to o tyle uzasadnione, ze
kazdy z nich ma inng historig¢, inna strukture i organizacj¢, prawne zasady funkcjonowa-
nia, inne mozliwo$ci oddzialywania na spoteczefistwo oraz inne perspektywy rozwoju.

Tak rozumiany system medialny trzeba traktowac jako jeden ze sposobow (kana-
t6w) masowego komunikowania, przez wielu ludzi nieuwazany wcale za najwazniej-
szy, a na pewno — nie najbardziej wiarygodny i godny zaufania. Wida¢ to zwlaszcza
w okresach napiec i w trakcie ostrych konfliktéw spoteczno-politycznych, gdy wobec
poszczegblnych mediow i systemu medialnego jako caloSci formutowanych jest spo-
ro rozmaitych zastrzezef.

Trzeba tez podkresli¢, ze system medialny jest zaledwie jednym z elementéw
znacznie wigkszego i bardziej ztozonego systemu, jakim jest pafistwo (W znaczeniu
ustrojowo-prawnym)'?. Co wigcej, to takze od pafstwa — jego ustroju, sytuacji gospo-
darczej, kultury, tradycji itd. — zalezy struktura i sprawno$¢ funkcjonowania systemu
medialnego. Wystarczy w tym momencie postuzy¢ si¢ przykladem naszego kraju, ma-
jac na uwadze sytuacje przed i po 1990 r.; w pafistwie ideologicznym, jakim byta Pol-
ska Rzeczpospolita Ludowa, system medialny byl zorganizowany i funkcjonowat zu-
pelnie inaczej niz w III RP — panstwie demokratycznym.

19T, Malmon, T. Opoka, Maly stownik polityki, Radom 1998, s. 128-129.
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Rozszerzenie Unii Europejskiej (UE) w 2004 r. bylo przetomowym wydarzeniem
nie tylko dla Polski, dla ktorej data wstapienia do wspdlnot europejskich koficzyta
okres wieloletnich przygotowan i towarzyszacych temu reform. Ze wzgledu na skut-
ki, z jakimi wiazato si¢ przyjecie do wspolnoty Polski obdarzonej duzym potencjatem
demograficznym i gospodarczym, postepy na drodze do Wspdlnoty §ledzita z zainte-
resowaniem rowniez ,,stara” Unia. Wyniki dfugookresowego monitoringu prasy, pro-
wadzonego przed wstapieniem Polski do Unii Europejskiej, potwierdzaja, ze proble-
matyka polska stanowila rowniez istotna i obszerng cze$¢ niemieckiej publicystykil.
Zwiazane to byto z naturalnym zainteresowaniem niemieckich mediéw duzym sasia-
dem na wschodzie, a zwlaszcza konsekwencjami polskiego cztonkostwa dla mie-
szkancow Niemiec.

Jak wskazuja autorzy badan, w publikacjach niemieckiej prasy prestizowej, po-
Swigconym polskim przygotowaniom do czlonkostwa w UE, przewazaly negatywne
akcenty. W artykutach dotyczacych postepow w negocjacjach akcesyjnych podkresla-
no opdznienia wynikajace z przyjetych przez polskich przedstawicieli sztywnych sta-
nowisk. Ze wzgledu na to, Polska byta postrzegana jako trudny kandydat, przysparza-
jacy zarowno starym krajom czlonkowskim, jak i pozostalym panstwom kandyduja-
cym, wielu trudno$ci w niektorych obszarach negocjacyjnych?.

! Tematyka ta byla rowniez przedmiotem badafi Instytutu Spraw Publicznych, ktéry prowadzit
zakrojone na szeroka skal¢ badania wizerunkowe oraz badania medidéw zagranicznych, po§wigcone
reakcjom zwigzanym z cztonkostwem Polski w Unii Europejskiej. Zob. Obraz Polski w prasie krajow
czlonkowskich Unii Europejskiej. Praca zbiorowa,Warszawa 2001; Wizerunek Polski w prasie krajow
Unii Europejskiej, red. M. Warchali, Warszawa 2002. Czg$ciowo tematyka ta zajmowata si¢ rowniez
A. Szymarnska, Wizerunek Polski w ,,Spieglu” w latach 1990-1999, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2000, nr
3/4,s. 106-119.

2 M. Fatkowski, Wizerunek Polski w prasie niemieckiej w roku 2000 w kontekscie rozszerzenia UE,
[w:] Obraz Polski..., s. 100.
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W trakcie negocjacji akcesyjnych Polski z UE niemieccy dziennikarze zastanawia-
li sie szczegolnie nad spodziewanymi skutkami rozszerzenia dla mieszkafncéw RFN,
a przede wszystkim, czy rozszerzenie Unii nie spowoduje zalewu niemieckiego rynku
przez tanig site robocza ze Wschodu. Jakkolwiek warunkiem wejscia do UE byto
osiaggniecie przez Polske okreslonego poziomu w rozwoju politycznym i gospodar-
czym, niemieckie media skupity gtownie uwage na zagrozeniach dla niemieckiej go-
spodarki, akcentujac polskie niedociagnigcia i braki, zwtaszcza w ocenianym jako
niezwykle zacofanym sektorze rolniczym?.

Z badan niemieckiej prasy, przeprowadzonych w trakcie negocjacji akcesyjnych
Polski z UE, wylaniat si¢ obraz naszego kraju jako panstwa biednego i zacofanego.
Wprawdzie doceniano polskie postepy w transformacji gospodarki, jednakze czgsto
podkreslano réwniez wysoki odsetek bezrobocia, co zdaniem dziennikarzy niemiec-
kiej prasy mogto si¢ negatywnie odbi¢ szczegolnie na Niemczech jako kraju bezpo-
srednio sasiadujgcym z Polska®.

Negatywny wizerunek Polski i Polakow w przekazach niemieckiej prasy pokrywat
si¢ w duzej mierze ze skojarzeniami, jakie nasz kraj wywolywal w§rod Niemcédw. Ba-
dania socjologiczne prowadzone w okresie kandydowania Polski do UE wykazaly bo-
wiem, ze Polska budzita stabe asocjacje wsrdd Niemcow, a jezeli juz mieli oni wyro-
bione zdanie na temat sytuacji panujacej w naszym kraju oraz zycia codziennego na-
szych rodakow, to czgsto wizerunek ten byl budowany na podstawie skojarzen z kra-
dziezami, bieda, bezrobociem, zacofaniem, korupcja, brudem i lenistwem?.

Przytoczone wyniki badan dotycza w glownej mierze wizerunku Polski jako kraju
kandydujacego, odtworzonego na podstawie relacji niemieckiej prasy opiniotwor-
czej, majacej zasieg ogdlnokrajowy, tj. ,,Frankfurter Allgemeine Zeitung”, ,,Siiddeut-
sche Zeitung” czy tygodnik ,,Spiegel”. Tymczasem dla polskiego czytelnika istotne
moze sie rowniez wydawac, jaki wizerunek Polski, jako kraju kandydujacego do UE,
przedstawiony zostal w ,,Passauer Neue Presse”, dzienniku nalezacym do grupy wy-
dawniczej Verlagsgruppe Passau. Nalezy wspomnieé, ze Verlagsgruppe Passau jest
reprezentowana rowniez w Polsce przez spotke Polskapresse, do niedawna wydajaca
kilka dziennikow regionalnych, a dzi§ wtasciciela ogolnopolskiego tytutu ,,Polska”.
Stad, mimo iz gléwna siedziba koncernu mieSci si¢ w graniczacej z Czechami bawar-
skiej Pasawie, mozna si¢ spodziewaé, ze polska kandydatura byta §ledzona w nie-
mieckim dzienniku koncernu z wielkim zainteresowaniem.

Celem tego badania mialo by¢ stwierdzenie, czy migdzynarodowy charakter kon-
cernu medialnego moze mie¢ wplyw na zawarto$¢ wydawanej przez niego prasy,
zwlaszcza w relacjach dotyczacych wydarzen majacych zasieg ponadnarodowy. Za-
prezentowane tutaj wyniki moga by¢ przydatne ze wzgledu na stosunkowo niewielka

3 A. Popko, Wizerunek Polski w prasie niemieckiej, [w:] Wizerunek Polski w prasie..., s. 55-58.

4 M. Fatkowski, Wizerunek Polski..., s. 104.

5 X. Dolifiska, M. Fatkowski, Polska — Niemcy. Wzajemny wizerunek w okresie rozszerzenia Unii
Europejskiej, Warszawa 2001, s. 16.
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liczbe badan poswieconych zawartoSci prasy wydawanej przez zagraniczne koncerny
w Polsce. Niniejszy artykul moze réwniez stanowi¢ kolejny gfos w dyskusji na temat
obcego kapitalu w polskich mediach, zwlaszcza poswigconej rozwazaniom na temat
zalezno$ci miedzy pochodzeniem narodowym wydawcy a interesem, jaki reprezentu-
je w swoich dziennikach.

Zakladajac, ze ,,Passauer Neue Presse” przyjeta taki sam sposOb postrzegania
Polski jak inne niemieckie dzienniki ogdlnokrajowe (gazeta ta reprezentuje réwniez
pras¢ opiniotworcza, ale na regionalng skalg), mozna si¢ zastanawia¢ nad tym, jak
w takim razie negocjacje akcesyjne z UE relacjonowane byty po polskiej stronie i czy
mozna mowi¢ w tym przypadku o zbieznosci relacji po obu stronach granicy polsko-
-niemieckie;.

W artykule tym wychodzg¢ jednak z zatozenia, ze w przypadku prasy takiego kon-
cernu jak Polskapresse nalezy wzia¢ pod uwage réwniez inne czynniki, ktére moga
mie¢ wplyw na zawartoS$¢ prasy przez niego wydawanej. Nalezy pamietacd, ze koncern
prowadzi dzialalno§¢ gospodarcza w Polsce, co przypuszczalnie miato rowniez nieba-
gatelny wplyw na zawarto$¢ prasy przez niego wydawanej. Mozna bowiem oczekiwac,
ze negatywne, antyeuropejskie nastawienie do czionkostwa Polski w UE byloby
sprzeczne z ekonomicznym interesem koncernu. Z punktu widzenia wtascicieli kon-
cernu udziat Polski we wspodlnocie europejskiej wiazat si¢ niewatpliwie z utatwienia-
mi w prowadzeniu dzialalnoSci gospodarcze;j.

Okres badawczy

Analize prasy przeprowadzilam na podstawie artykutéw z ,,Passauer Neue Pres-
se” (,PNP”) i , Gazety Wroctawskiej” (,GWr”) z okresu od 1 czerwca 2001 do
30 czerwca 2004 r. Te ramy wyznaczaja okres najbardziej intensywnych przygotowan
Polski do wstapienia do UE oraz pierwsze dwa miesiace cztonkostwa. W czerwcu
2001 r. odbyt sie szczyt Rady Europejskiej w Goteborgu, podczas ktorego podjeto de-
cyzje o zamknigciu negocjacji akcesyjnych z najlepiej przygotowanymi kandydatami
do 2002 r. i wyznaczono ostatecznie termin rozszerzenia na 2004 rok. W tym czasie
polskich dyplomatow czekaly negocjacje w najwazniejszych dla Polski obszarach, ta-
kich jak: polityka konkurencji, polityka regionalna czy rolnictwo. W grudniu 2002 r.
mial miejsce szczyt w Kopenhadze, podczas ktorego zamknigto wszystkie rozdzialy
negocjacyjne i ostatecznie zadecydowano o przyjeciu dziesigciu krajow kandyduja-
cych w 2004 r. W 2003 r. w Atenach podpisano Traktat Akcesyjny, ktory zostal na-
stepnie ratyfikowany przez Parlament Europejski. Po referendum akcesyjnym
w czerwcu 2003 r., w ktorym spoteczefistwo wyrazito akceptacje dla integracji z UE,
Traktat Akcesyjny zostal ratyfikowany réwniez przez prezydenta Polski. Koniec okre-
su badawczego wyznaczaja daty wstapienia Polski do UE oraz data pierwszego w hi-
storii Polski udziatu w wyborach do Parlamentu Europejskiego.
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Narzedzia badawcze

Probujac odtworzyC€ przebieg i charakter dyskusji na temat kandydatury Polski do
UE, koncentrowalam si¢ nie tylko na zebraniu wszystkich relacji obu dziennikéw po-
Swigconych temu tematowi, ale staralam si¢ rowniez znalez¢ podobienstwa i r6znice
w sposobie argumentowania i przedstawiania tej problematyki. Podstawowym narze-
dziem badawczym wykorzystanym w powyzszym badaniu byly ramy interpretacyjne.
Zgodnie z definicja przedstawiona przez socjologa mediow, Todda Gitlina, jako ra-
my interpretacyjne rozumiem zasady rzadzace procesem percepcji, selekcji, uwydat-
niania, przemilczania, interpretowania i prezentowania aspektdw rzeczywistos$ci uzy-
wane w dyskursie spofecznymo®.

Wedlug definicji Roberta M. Entmana stosowanie ram interpretacyjnych polega
na selekcji i akcentowaniu pewnych aspektow postrzeganej rzeczywistoSci w procesie
komunikowania. Uzycie ram interpretacyjnych wigze si¢ tym samym z narzuceniem
sposobu definiowania i interpretowania zjawisk oraz sugestiami dotyczacymi ocen
moralnych i zaleceni odno$nie do zasad postepowania’. Koncepcja ram interpretacyj-
nych jest jednak pojeciem szerszym od pojec tendencyjnosci (stronniczos$ci) mediow
i manipulacji medialnej, z ktorymi jest czasami utozsamiana®. Zaktada ona, ze stoso-
wanie przez dziennikarzy ram interpretacyjnych wynika nie tyle z ich osobistych pre-
ferencji, ale jest efektem procesu socjalizacji i zdobywania umiejetno$ci zawodowych®.
Mechanizm selekcji jest w duzej mierze procesem nieuswiadomionym, aczkolwiek je-
go reguly moga by¢ narzucone przez wlasciciela lub osobe zarzadzajaca redakeja!”.

Holly A. Semetko i Peter M. Valkenburg przytaczaja pie¢ najczeSciej wymienia-
nych w literaturze naukowej ogdlnych ram interpretacyjnych:

1) konfliktowa, ktéra okresla sposdb postrzegania rzeczywistosci przez pryzmat
wszelkiego rodzaju konfliktéw spolecznych; jest najczesciej spotykanym sche-
matem, a uzywana jest przez media gtéwnie w celu przykucia uwagi odbiorcy;

2) odnoszacg sie do historii z zycia ,,przecigtnego cztowieka” (tzw. human interest
frame), ktora uwydatnia przede wszystkim osobisty wymiar opisywanego wyda-
rzenia. Zastosowanie tego schematu widoczne jest przede wszystkim w prze-
kazach eksponujacych emocjonalno$¢ lub dramatyzm opisywanych sytuacji;

3) kosztéw ekonomicznych, ktéra odnosi si¢ do postrzegania wydarzen przede
wszystkim przez pryzmat skutkdw ekonomicznych, jakie pociagna za soba;

4) etyczng prezentujaca opisywany problem w kontekscie okreslonych zasad mo-
ralnych, podkreslajaca powstanie okreslonej dyspozycji do zachowania;

¢ T. Gitlin, The whole world is watching, Berkeley 1980, s. 7, za: H. Bonfadelli, Medieninhaltsfor-
schung, Konstanz 2002, s. 147.

7 R. Entman, Framing: Towards a clarification of a fractured paradigm, ,,Journal of Communica-
tion” No 43 (1993), s. 52, za: M. Schudson, The Sociology of News, New York 2003, s. 35.

8 Por. M. Golka, Manipulacja a demokratyzacja w spoleczeristwie informacyjnym, ,,Przeglad Za-
chodni” 2006, nr 4, s. 25-42.

9 M. Maurer, C. Reinemann, Medieninhalte. Eine Einfiihrung, Wiesbaden 2006, s. 20.

10 M. Schudson, The Sociology..., s. 33-34.
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5) odpowiedzialnosci spotecznej, ktora narzuca sposob interpretacji wydarzenia
przez pryzmat skutkdw czyjego$ dzialania badzZ zaniedbania, przypisujac pono-
szenie odpowiedzialnosci za okreSlony stan rzeczy!!.

W literaturze naukowej istnieja opracowania, w ktorych wykorzystano koncepcje
ram interpretacyjnych w odniesieniu do relacji poSwieconych problematyce rozsze-
rzenia UE, a ktore postuzyly mi jako punkt odniesienia do wiasnych poszukiwan.
Ciekawa propozycje konstrukcji ram interpretacyjnych zaprezentowat Claes de Vreese
z zespolem, ktory analizujac przekazy niemieckiej prasy dotyczace rozszerzenia Unii
Europejskiej na wschod, wykazal istnienie tzw. wartoSciujacych ram interpretacyj-
nych, tzn. takich, ktore zawieraly albo przychylny albo negatywny stosunek do rozsze-
rzenia. Wedtug autorow, schematy interpretacyjne odnoszace si¢ do pozytywnych
skutkdéw rozszerzenia to te przedstawiajace ten proces w kategoriach ,,szansy” dla
krajow europejskich, z kolei akcentowanie przede wszystkim negatywnych skutkow
rozszerzenia to inaczej rama interpretacyjna nawiazujaca do ,,ryzyka”. Pod pojeciem
»szansy” rozumiano podkreslanie pozytywnych aspektdw rozszerzenia, tj. rozpo-
wszechnienie wartos$ci demokratycznych, praw cztowieka i pojawienie si¢ mozliwosci
szybszego rozwoju ekonomicznego. ,,Ryzykiem” okreSlano nawigzanie do kosztow
rozszerzenia, jakie beda musiaty poniesc kraje starej Unii, zwrocenie uwagi na zagro-
zenie wynikajace z destabilizacji sytuacji i zwigkszenia przestepczos$ci'?.

Z kolei Anna Horolets w swojej pracy na temat polskiego dyskursu prasowego do-
tyczacego integracji europejskiej jako elementu klucza kategoryzacyjnego w analizie
prasy, oprocz kategorii ,,obawy” i ,,nadzieje”, wykorzystata pojecia ,,wstydu” i ,,stra-
chu” jako gtéwnych elementow budowania wizerunku Europy i UE. Oba terminy
okreslaja wykluczajace si¢ wzajemnie ramy interpretacyjne w przekazach dotycza-
cych integracji Polski z Unia, przy czym jako ,,wstyd” okreS$lano polskie realia, poli-
tyke, stereotypy nieprzystajace do warunkow cywilizowanej Europy, z kolei ,,strach”
dominowal w relacjach, w ktorych podkres§lano, ze Unia Europejska stanowi powaz-
ne zagrozenie dla polskich wartosci'3.

Powyzsze przyktady wskazujg na rozbieznoSci w dyskursie miedzy prasg niemiec-
ka a polska, w ktdrej pojawiala si¢ wigksza r6znorodno$¢ ram interpretacyjnych. Na
tej podstawie staralam si¢ okre§li¢, jak w zwigzku z tym ksztaltowaly sie roznice w re-
lacjach dziennikdéw nalezacych do koncernu Verlagsgruppe Passau.

Analiza ,, Passauer Neue Presse”
W przypadku tego badania szczegétowa analizg objelam artykuly, w ktorych
spodziewatam si¢ jasno okre$lonych opinii i pogladow dotyczacych cztonkostwa Pol-

ITH.A. Semetko, PM. Valkenburg, Framing European Politics: A Content Analysis of Press and
Television News, ,Journal of Communication” Spring 2000, s. 95-96.

12 A.R.T. Schuck, C.H. de Vreese, Between Risk and Opportunity. News Framing and its Effects
on Public Support for EU Enlargement, ,,European Journal of Communication” 2006, nr 21, s. 11.

13 A. Horolets, Obrazy Europy w polskim dyskursie publicznym, Krakow 2006, s. 225-266.
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ski w Unii Europejskiej. Ze wzgledu na uktfad stron ,,PNP” artykutoéw tych poszuki-
watam przede wszystkim w rubrykach poswigconych komentarzom na stronach 3.1 4.
oraz na stronie 1., gdzie zamieszczano artykuly wstepne.

1. Rozszerzenie UE budzito bardzo duze zainteresowanie ,,PNP”, jednakze wia-
czytam do analizy wylgcznie te artykuly, w ktérych wyraznie nawigzywano do polskie-
go czlonkostwa w UE. W ten sposéb udato mi si¢ wyselekcjonowac 38 artykutow.
W swojej analizie wyodrebnitam kilka najwazniejszych aspektow procesu rozszerze-
nia Unii Europejskiej, ktore byly poruszane w relacjach ,,PNP”. Mozna zauwazy¢, ze
uwage dziennikarzy przyciagal szczegdlnie gospodarczy wymiar tego przedsiewzigcia,
poniewaz temu zagadnieniu pos§wigcano najwigcej uwagi i artykuly zwigzane z ta te-
matyka stanowily ponad jedna trzecig caltosci. Z kolei rzadko przedstawiano rozsze-
rzenie UE w kontekscie przetamywania powojennego podziatu Europy (3 artykuly).
Stosunkowo niewiele uwagi poSwigcono rowniez wydarzeniom z zakresu polityki we-
wnetrznej w Polsce, ktore mogly rzutowacé na jej pozycje w UE (3 artykuly).

Rozszerzenie Unii Europejskiej
jako zagrozenie niemieckich intereséw narodowych

Dla czytelnikow ,,PNP” rozszerzenie Unii miato wymiar gléwnie gospodarczy,
czego dowodem byla najwieksza liczba publikacji z tego zakresu. Dziennik informo-
wal o stanie rozwoju polskiej gospodarki, a zwlaszcza rolnictwa, ktore otwarcie okre-
§lano jako zacofane i niespetniajace wymagan jakoSciowych UE. Przystapienie Polski
do UE bylo analizowane przede wszystkim w odniesieniu do kosztow, jakie bedzie
musiala z tego wzgledu ponie$¢ niemiecka gospodarka, co odpowiadalo zastosowa-
niu ramy ,.kosztow” albo ,,ryzyka”. Bawarczycy najbardziej obawiali si¢ zmniejszenia
pomocy unijnej dla wschodniej Bawarii, ktora dotychczas objeta byta szczegdlna
ochrong z funduszy europejskich ze wzgledu na swoje graniczne potozenie. Najwie-
cej obaw budzit fakt zmniejszenia Srodkdéw pomocowych dla regionu po przesunigciu
granicy Wspolnoty na wschdd.

Wiele emocji w zwiazku z polskimi aspiracjami do UE budzily spodziewane do-
platy do produkeji rolnej. Wsrod czytelnikow dziennika rodzito to wiele zastrzezen
zwigzanych z obawami przed konkurencjg ze wschodu, tym bardziej ze Dolna Bawa-
ria to obszar z silnymi tradycjami rolniczymi. Redakcja ,,PNP” zorganizowata w listo-
padzie 2003 r. specjalny ,,szczyt” gospodarczy, na ktory zaproszono komisarza UE ds.
rolnictwa, ministrOw rolnictwa z Polski i Czech oraz niemiecka minister federalng ds.
rolnictwa. Celem spotkania byta dyskusja nad skutkami rozszerzenia UE dla bawar-
skiego rolnictwa. Szczyt byl okazja do konfrontacji migdzy politykami a miejscowymi
producentami rolnymi, wSrdd ktorych panowato zaniepokojenie dotyczace spodzie-
wanego wzrostu konkurencji ze strony polskich i czeskich wyrobdw niskiej jakosci.

Mieszkancy Dolnej Bawarii zapatrywali si¢ negatywnie na proces rozszerzenia, ze
wzgledu na ryzyko utraty zatrudnienia i tym samym domagali si¢ gwarancji rzado-
wych utrzymania dotychczasowych miejsc pracy. Wielu przedsigbiorcéw zapowiada-
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to, ze po wstapieniu krajow Europy Wschodniej do UE przeniosa tam swoja produk-
cje ze wzgledu na korzystne potozenie geograficzne i niskie koszty pracy. Przeniesie-
nie zaktadow pracy na wschdd grozito spadkiem atrakcyjnoSci Bawarii jako miejsca
inwestycji, ze wzgledu na mate szanse konkurowania przede wszystkim z Czechami,
ktore jako nowy kraj UE mogly liczy¢ na unijng pomoc'. Tymczasem Polska byta po-
strzegana przez pryzmat duzego bezrobocia i niegospodarnosci, ktdrg zarzucano po-
litykom. Przede wszystkim Zle oceniano naprawe strat po powodzi z 1997 r. i brak
przygotowania do nastepnej katastrofy, ktora nadeszta w 2001 r.1

Przy okazji rokowan akcesyjnych dziennikarze gazety zastanawiali si¢ nad zasadno-
Scig wynegocjowania diugich okresow przejsciowych na wprowadzenie swobody osie-
dlania. Istotnym powodem, dla ktorego interesowano si¢ ta kwestia, byl oczywiscie in-
teres gospodarczy Niemiec, a przede wszystkim obawa przed zalewem taniej sity robo-
czej z Polski, ktory mogtby spowodowac utrate miejsc pracy przez Niemcow. Jednakze,
jak podkreS§lat komentator dziennika, z drugiej strony perspektywa wstapienia Polski
do UE mogta by¢ szansa dla niemieckiej gospodarki, ktora dzieki otwarciu granic mo-
gla skorzystac z doptywu pracownikdéw do sektordéw deficytowych, tj. rolnictwa czy stuz-
by zdrowia'¢. Potwierdzeniem tego pogladu byl artykut o polskich robotnikach sezono-
wych, ktorzy stanowili zdecydowang wigkszo$¢ wsrod pracownikOw bawarskich gospo-
darstw rolnych i dzigki ktorym mogly one z powodzeniem prosperowaé!”.

Negocjacje akcesyjne Polski z UE zbiegly sie w Niemczech z dyskusja na temat li-
beralizacji prawa imigracyjnego, ktora miata stuzy¢ sprowadzeniu do Niemiec wyso-
ko wykwalifikowanych pracownikow (szczegolnie informatykow, ktorych poszukiwa-
no w krajach azjatyckich). Redaktor naczelny ,,PNP” zwrocit uwage, ze celem poli-
tycznym Niemiec powinno by¢ osiagniecie w negocjacjach takiego porozumienia,
ktoére pozwalatoby na sprowadzanie ludzi z pobliskich krajéw europejskich zamiast
na przyktad z Indii'8.

Relacji o pozytywnym wydzwigku w badanym okresie mozna bylo znaleZ¢ niewie-
le. Potwierdzeniem negatywnych nastrojow, ktére dominowaly na tamach dziennika,
byly wyniki badan opinii publicznej opublikowane na kilka dni przed otwarciem Unii
na wschod. Z sondazu wynikalo mianowicie, ze prawie polowa przepytanych osob nie
spodziewata si¢ w dtuzszej perspektywie odczucia pozytywnych efektdéw rozszerzenia,
przy czym najwicksze obawy zwigzane byly z grozbg utraty pracy!. Jak si¢ okazuje,

14 Rodenstock: Osteuropa ist Asien des Mittelstandes, ,PNP” z 27.04.2004, s. 4; 1. Metzger, Ost-
bayern trifft es so hart wie keine andere Region, ,,PNP” z 28.04.2001, s. 3.

15 M. Krause, Gute Nachrichten fiir Guben, ,,PNP” z 17.08.2001, s. 3; G. Lesser, Bittere Erkent-
nis, ,PNP” z 1.08.2001, s. 2.

16 M. Bommersheim, Spiel mit dem Feuer, ,PNP” z 20.04.2001; M. Backhaus, Sprengstoff Zu-
wanderung, ,,PNP” z 8.09.2001.

7R, Piffer, ,,Ohne Polen konnten wir hier zusperren”, ,PNP” z 3.08.2001, s. 3. Jednocze$nie przy
okazji wyszlo na jaw, ze dziennikarze ,,PNP” mieli dosy¢ mgliste pojecie na temat przebiegu granic
panstwowych w Europie, poniewaz, ich zdaniem, w Sanoku Polska graniczyta z Rosja.

18 M., Backhaus, Sprengstoff Zuwanderung, ,,PNP” z 8.09.2001, s. 1.

191. Metzger, ,,Ostbayern irifft es so hart wie keine andere Region”, ,PNP” z 28.04.2004, s. 3.
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obawy te nie byly bezzasadne. Na kilka tygodni przed datg rozszerzenia okazato sig,
ze jeden z wiekszych pracodawcdw w regionie przenidst swoja dziatalno$¢ do sasie-
dnich Czech. Dziennikarze gazety domagali si¢ w zwiazku z tym przyznania pomocy
finansowej wschodniej Bawarii w celu zminimalizowania negatywnych skutkéw od-
plywu kapitatu?’. Z zadowoleniem i satysfakcja przyjeto zapowiedz rzadu krajowego
Bawarii uruchomienia specjalnego programu pomocowego dla tego regionu?!.

Prawdziwy alarm wywolata jednak informacja, ktéra pojawita si¢ w prasie w ma-
ju 2004 roku, dotyczaca zagrozenia niekontrolowanym naplywem do Niemiec imi-
grantdw z krajow Europy Wschodniej. Okazato si¢, ze w niemieckim systemie pra-
wnym brak jest mechanizméw chroniacych przed naplywem imigrantow z nowych
krajow cztonkowskich. Zgodnie z informacjami przekazanymi przez ekspertow nie-
mieckiego ifo-Institut, Niemcy chronione byly wprawdzie przed niekontrolowanym
naplywem pracownikOw, natomiast zaniedbaly regulacji osiedlania si¢ oséb, ktore
nie mialy zamiaru podejmowac pracy w Niemczech. Prawo nie tylko nie zabranialo
osiedlania si¢ obywateli innych krajow, ktérzy nie chcieli podejmowaé w Niemczech
pracy, ale rowniez zezwalato na korzystanie przez nich z opieki zdrowotnej lub eme-
rytalnej. W opinii ekonomistow, taka sytuacja stwarzata niebezpieczenstwo pojawie-
nia si¢ rzeszy spekulantdw z biedniejszych krajow unijnych, ktorzy po spetnieniu nie-
wielkich wymagan dotyczacych prawa do osiedlenia w Niemczech, beda mogli korzy-
sta¢ z systemu ubezpieczen spotecznych, co w dtuzszej perspektywie doprowadzi pan-
stwo do ruiny. W komentarzu do tej informacji redakcja w ostrym tonie skrytykowa-
ta niemieckich politykéw, ktorzy dopuscili do powstania sytuacji, w ktérej Niemcy ja-
ko najwiekszy ptatnik netto w UE musza nie tylko ponosi¢ koszty rozszerzenia zwia-
zane z zamykaniem zaktadOow pracy i przenoszeniem ich do Europy Wschodniej, ale
rOwniez narazad si¢ na zagrozenia zwiazane z niekontrolowanym naptywem imigran-
toéw. Dziennikarz ,,PNP” podkreslil, ze sytuacja taka moze zagrozi¢ spadkiem popar-
cia spofecznego dla integracji europejskiej?.

Zmniejszenie doptat dla rolnikow, naplyw imigrantdéw i utrata miejsc pracy nie
byly jedynym zmartwieniem czytelnikow ,,PNP” w przededniu rozszerzenia. Proble-
mem, ktdry szeroko naglasniano w zwiazku z przygotowaniami do rozszerzenia UE,
byty op6Znienia w budowie autostrady A94. Mieszkafcy Passau i innych przygranicz-
nych miejscowosci obawiali si¢, Ze po otwarciu granic region zostanie sparalizowany
przez zwigkszony ruch samochodowy. Dziennikarze gazety z irytacja podkreSlali, ze
brak autostrady byt wyraZznym zaniedbaniem niemieckich politykow, ktorzy zamiast
zajac si¢ rozwigzywaniem prawdziwych problemdw, bezowocnie sprzeczali si¢ o tre$¢
eurokonstytucji?3.

20 A. Kain, Aufriitteln, ,PNP” z 6.02.2004, s. 1.

21 A. SchieBl, Recht und billig, ,,PNP” z 15.03.2004, s. 1.

22 E. Fuchs, Warnruf, ,PNP” z 29/30.05.2004, s. 1.

2 Tenze, Endstation Stau, ,PNP” z 12.04.2001, s. 4; A. Kain, Verkehrsinfarkt, ,PNP”
729.12.2003, s. 1.
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Ze wzgledu na regionalny zasi¢g dziennika, jego relacje odnosily si¢ przede wszy-
stkim do tego, jak rozszerzenie przetozy si¢ na zycie codzienne mieszkancow regio-
nu, aczkolwiek dziennik stal rOwniez na strazy interesoéw ogdlnoniemieckich. Obu-
rzenie dziennikarzy wywotata zapowiedz Komisji Europejskiej, ktora postanowita
znie$¢ symbole krajowe i wprowadzi¢ jednolite oznaczenie ,,made in Europe” na
wszystkich towarach wyprodukowanych w krajach Wspdlnoty. Dziennikarzom gaze-
ty nie spodobat si¢ ten pomyst, poniewaz grozit utratg dobrej marki, jaka cieszyty si¢
w Europie niemieckie produkty. Ich zdaniem, nie wszystkie europejskie produkty,
wsrdd ktorych wymieniono miedzy innymi towary polskiego pochodzenia, dorowny-
waly jakoSci ,,made in Germany” 2,

Rozszerzenie UE jako przelamanie powojennego podzialu Europy

O ile w kategoriach ekonomicznych przystapienie Polski do UE mogto stanowi¢
ryzyko dla interesow Niemiec, o tyle sam proces rozszerzenia oceniano bardzo pozy-
tywnie, czego przejawem byly artykuly, w ktorych podkreslano, ze wydarzenie to by-
fo aktem historycznej sprawiedliwo$ci i dowodem ostatecznego przetamania powo-
jennego podzialu Europy, ktérego symbolem byta ,,zelazna kurtyna”. W przekazach
zakwalifikowanych do tej kategorii mozna wyraZznie dostrzec zastosowanie ramy
»etycznej”, ale rOwniez schematu odnoszacego si¢ do ,,szansy” Polski na powrdt do
rodziny Wspdlnoty.

Polityczny i historyczny wymiar rozszerzenia UE podkreslano przy okazji spotkania
przedstawicieli najwigkszych panstw czlonkowskich z kanclerzem Gerhardem
Schroderem, ktére odbyto sie¢ w Passau jesienig 2003 r. Wsrdd gosci zaproszonych do
dyskusji nad integracja europejska byli: Lech Walesa, prezydent Czech Vaclav Klaus
oraz przewodniczaca wegierskiego parlamentu Katalin Szili. Spotkanie to, nazwane
»Nowe serce Europy — szanse i zagrozenia rozszerzenia Unii Europejskiej”, bylo oka-
zja do przedstawienia perspektyw rozwoju Unii po przystapieniu do niej dziesieciu no-
wych panstw. Reprezentanci krajow kandydujacych dyskutowali z kanclerzem Niemiec
na temat wizji zjednoczonej Europy oraz mieli mozliwos¢ zaprezentowania stanowisk
wlasnych krajow gtownie w kwestii europejskiej konstytucji. Redaktor naczelny w ko-
mentarzu do tego waznego wydarzenia napisal, ze spotkanie to miato stuzy¢ dialogowi
starych i nowych cztonkéw Unii nad przyszioscia tej organizacji, ktorej najwazniejszym
osiggnieciem byto zapewnienie pokoju i dobrobytu w Europie. Jak podkreslono, wza-
jemne nieporozumienia miedzy starymi a nowymi obywatelami zjednoczonej Europy
(przede wszystkim kwestia wojny w Iraku i spor o ksztalt europejskiej konstytucji) nie
powinny przestonié¢ celu, jakim powinno by¢ wspdlne ,,dzieto pokoju”?.

Na kroétko przed data rozszerzenia UE w ,,PNP” ukazata si¢ publikacja, w ktorej na-
wigzano do historii integracji europejskiej. Mysla przewodnia artykutu bylo przypomnie-
nie, ze naczelng ideg integracji europejskiej miato by¢ przede wszystkim zaprowadzenie

24 A. Kain, Kampfansage, ,PNP” z 14.01.2004, s. 4.
25 M. Backhaus, Der Stabilititsanker, ,PNP” z 18.09.2003, s. 2.
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pokoju i fadu na kontynencie?®. W sobote, 1 maja, na pierwszej stronie ,,PNP” ukazat si¢
artykut zatytufowany ,, Vitejte mili sousedé” ze zdjeciem studentéw pochodzacych z no-
wych krajow unijnych, studiujacych na uniwersytecie w Passau i $wietujacych wejscie do
UE. Z kolei wewnatrz numeru opisywano, w jaki sposob mieszkancy Passau i przygra-
nicznych miejscowosci obchodzili uroczysto$¢ rozszerzenia Unii na wschod. W artyku-
tach tych podkreslano, ze zaréwno dla obcokrajowcow mieszkajacych w Passau, jak i dla
samych Niemcow zniesienie granic byto wielkim powodem do zadowolenia.

Sama ,,PNP” odnosita si¢ jednak z dystansem do rozszerzenia UE. Redaktor na-
czelny dziennika, komentujac to wydarzenie, zwrocit uwage, ze mimo swojego histo-
rycznego znaczenia, nie spowoduje ono rychtego osiggniecia jednolitego poziomu zy-
cia we Wspolnocie. Ponadto, nowe kraje cztonkowskie przejawiaja silne sympatie
proamerykanskie, co w jego opinii, mogto w przyszioSci grozi¢ trudno$ciami w wypra-
cowaniu instrumentow wspolnej polityki zagranicznej UE?’.

Jednoczesnie w relacji tej pojawil si¢ nastepny watek, ktory dominowat w kolejnej
kategorii artykutow zakwalifikowanych do analizy, a ktore dotyczyty stosunku do Pol-
ski jako przysziego partnera w instytucjach UE. Jak mozna zauwazy¢, rOwniez w tym
przypadku pojawiata si¢ silna rama odnoszaca si¢ do ,,ryzyka”, na co niewatpliwie
wplyneta sytuacja migdzynarodowa, a przede wszystkim konflikt dyplomatyczny
zwigzany z udziatem Polski w wojnie w Iraku.

Polska jako nowy czlonek europejskiej wspolnoty

W tej kategorii znalazly si¢ przekazy dotyczace instytucjonalnego wymiaru rozsze-
rzenia UE, tzn. takie, w ktorych udzial Polski analizowano przede wszystkim jako pan-
stwa majacego realny wplyw na funkcjonowanie przysziej rozszerzonej Wspdlnoty.

Jeszcze zanim Polska stata si¢ formalnie cztonkiem Unii, komentatorzy dzienni-
ka zwracali uwage, ze polityczne i ekonomiczne aspiracje krajow kandydujacych be-
da w przysztosci prowadzily do konfliktow we wspdlnocie?®. Polska wymieniana byta
przy okazji rozwazan nad reformami instytucjonalnymi Unii, a przede wszystkim
w kontekScie obrony zapisow traktatu z Nicei. Przy tej okazji skrytykowano nieuste-
pliwe stanowisko Polski, ktora wprawdzie liczyta na profity z udzialu we wspolnym
rynku, ale blokowata postep integracji politycznej.

Wsrod artykutéw dotyczacych polityki europejskiej znalazly si¢ przede wszystkim
informacje na temat udziatu Polakow w obradach Konwentu Europejskiego, ktore-
go zadaniem bylo opracowanie konstytucji europejskiej. Na tym tle przedstawiano
rOwniez stanowisko Polski, ktéra opowiadata si¢ za odniesieniem do chrzescijafiskich
korzeni Europy w preambule aktu. Postawa Polski w sporze wokot traktatu konsty-

26 D. Kronzucker, Der weite Weg nach Europa, ,,PNP” z 24.04.2004, s. 4.

27 M. Backhaus, Auf dem Weg zur Weltmacht?, ,PNP” z 1.05.2004, s. 4.

28 E. Fuchs, Geld-Schlachten, ,,PNP” z 29.01.2002, s. 1.

2 P. Glotz, Ein Anschlag auf die Einheit Europas, ,,PNP” z 7.10.2003; M. Backhaus, Sprengsdtze
im Haus Europa, ,,PNP” z 16.03.2004, s. 4.
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tucyjnego budzita irytacje Niemcow, ktOrzy nie rozumieli argumentéw polskich dy-
plomatéow w tym sporze, zagrazajacym dobru stosunkéw z zachodnim sgsiadem
w imig realizacji partykularnych interesow3’.

Polska byta czesto postrzegana jako kraj, po ktorym nalezato spodziewac si¢ kto-
potow ze wzgledu na jej aspiracje polityczne. Wytykano przede wszystkim egoistycz-
na i roszczeniowa postawe polskich dyplomatdw oraz brak umiejetnosci wspolpracy
przy budowaniu kompromiséw, co czesto prowadzito do kit6tni i podziatow we
Wspdlnocie. Niezrozumienie budzita strategia naszego kraju, jaka przyjeto w nego-
cjacjach nad ksztattem traktatu konstytucyjnego. Polska bowiem zawigzata koalicje
z Hiszpania, podczas gdy jeszcze w trakcie dyskusji nad podzialem §rodkéw unijnych
kraj ten byt traktowany byt jako najwiekszy wrog3!.

Pogtebiajacy sie rozdzwigk w stosunkach polsko-niemieckich naruszonych przez
stanowisko Polski w kwestii konstytucji europejskiej, emocje zwiazane z debatg nad
wypedzeniami, jak réwniez udziat Polski w koalicji irackiej byly tematem wywiadu,
jakiego udzielit dziennikarzom prezydent Aleksander Kwasniewski w czerwcu 2004 r.,
ktory w opinii dziennika stat si¢ jednym z najbardziej znaczacych i wptywowych poli-
tykéw europejskich. Na podstawie przedruku tego wywiadu w ,,PNP” mozna jednak
zauwazyC, ze jedng z wazniejszych kwestii, ktora interesowata dziennikarzy ,,PNP”,
byla opinia dotyczaca przyjecia Turcji do UE. Jak wiadomo, po rozszerzeniu Unii na
wschdd, przyjecie Turcji do Wspolnoty stato si¢ jedna z wazniejszych kwestii dysku-
towanych w Niemczech i polaryzujacych niemiecka sceng polityczna.

Polityka wewnetrzna

Wydarzenia z zakresu polityki wewnetrznej w Polsce rzadko przykuwaly uwage
dziennikarzy ,,PNP”, w badanym bowiem okresie tylko kilka informac;ji trafito na ta-
my dziennika. W8rod tych artykutoéw znajdowaly si¢ informacje o obchodach pogro-
mu w Jedwabnem, o powodzi z 2001 roku czy tez o ktopotach z nowelizacjg ustawy
medialnej, ktorej postanowienia moglyby naruszy¢ zasade wolnosci prasy. Wiecej
uwagi poSwiecano natomiast wydarzeniom, ktore mogly mie¢ poSredni wplyw na po-
lityke europejska. Po wyborach parlamentarnych w 2001 r. zastanawiano sig, czy brak
ewentualnego porozumienia partii lewicowych doprowadzi do opdZnienia w negocja-
cjach cztonkowskich z UE, przy czym ponownie zwraca uwage zastosowanie ramy in-
terpretacyjnej odnoszacej si¢ do kategorii ,,ryzyka”. Obawiano si¢ sytuacji, w ktorej
wladze w Polsce przejelyby eurosceptyczne, skrajnie prawicowe partie3?. Losy gabi-
netu Leszka Millera §ledzono rowniez ze wzgledu na kryzys w koalicji i problemy Pol-
ski z dostosowywaniem wewnetrznego prawa do unijnych wymogdow33.

30 G. Lesser, Polen auf Kollisions-Kurs, ,,PNP” z 5.11.2003, s. 4.

31 Schlechte Stimmung am Vorabend der Osterweiterung, ,,PNP” z 16.03.2004, s. 4.
32 G. Lesser, EU-Beitritt in Gefahr, ,PNP” z 25.09.2001, s. 4.

33 Tenze, Klar Schiff machen fiir den EU-Beitritt, ,PNP” z 11.03.2003, s. 4.
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Analiza ,,Gazety Wroctawskiej” (,, GWr”)

Z uwagi na lokalny profil ,,GWr”34, artykuly, w ktérych odnoszono si¢ do miedzy-
narodowego kontekstu integracji europejskiej, stanowily wyrazng mniejszo$¢ wérod
artykuléw poswieconych wydarzeniom politycznym. Sytuacja ta zmienita si¢ w 2003 r.
Wtedy tematyka unijna zaczeta czedciej pojawiac si¢ na famach dziennika. Byto to
niewatpliwie zwigzane z zakoficzeniem procesu negocjacji, w ktorym ustalono wa-
runki, na jakich Polska wejdzie do Wspdlnoty. Od tego momentu czlonkostwo Polski
w UE stato si¢ faktem. Tym samym, uwaga dziennika przeniosta si¢ na aspekty insty-
tucjonalne Unii, wigksze znaczenie zaczeto przywigzywac do roli, jaka przypadnie
Polsce w zjednoczonej Europie. Do zwiekszenia si¢ liczby publikacji poswieconych
UE przyczynily si¢ rowniez takie wydarzenia, jak referendum akcesyjne oraz wybory
do Parlamentu Europejskiego, w ktorych po raz pierwszy wzieli udziat Polacy.

Sposrod wszystkich artykuldéw poswigconych tematyce unijnej w ,,GWr” najwiecej
dotyczyto informacji o postepach Polski w negocjacjach akcesyjnych, wykorzystaniu
Srodkéw z funduszy przedakcesyjnych oraz nowosciach czekajacych rolnikow i przed-
sigbiorcow. Tak duzy udzial tej tematyki nie dziwi, zwlaszcza, ze czlonkostwo w UE
zwiazane bylto z wieloma zmianami wynikajacymi z wprowadzenia prawodawstwa eu-
ropejskiego, o czym informowali dziennikarze gazety. Informacje dotyczyty na przy-
ktad formalnosci, jakich nalezy dopetni¢, aby otrzymac¢ dotacje do produkcji rolne;j.
Artykuly te mialy charakter przede wszystkim poradnikowy: dotyczyty zmian podat-
kowych badz zmian dotyczacych warunkéw prowadzenia dziatalnosci gospodarcze;j.
Cze$¢ z nich byla skierowana do 0sob poszukujacych pracy za granica badz zamierza-
jacych zmieni¢ zawod przy wykorzystaniu szkolen finansowanych z funduszy unijnych.

Duza grupa artykutow byla poSwiecona informacjom na temat juz otrzymanych
pieniedzy lub korzysci zwigzanych z integracja europejska. Do tego zbioru zaliczylam
miedzy innymi przykiady samorzaddw, szpitali czy firm, ktére rozwijaly si¢ dzieki
funduszom unijnym. Oprocz tego, wsrdd tych przekazéw pojawialy sig¢ artykuty o Po-
lakach pracujacych za granica, ktorzy skutecznie wykorzystali szanse, jaka daje
wspOlny rynek, a takze relacje dotyczace wspdtpracy w ramach programu Sokrates-
-Comenius, z ktorego korzystali uczniowie dolnoslaskich szko6t. Artykuty, o ktérych
mowa, dotyczyly przede wszystkim przykfadéow dobrze wykorzystanych funduszy, co
miato stuzy¢ jako zacheta dla zainteresowanych, jednakze mozna bylo rowniez zna-
lez¢ informacje o nieudanych przedsiewzigciach, na ktore nie otrzymano unijnych
dotacji lub ktdre zostaly Zle przygotowane przez polskich urzednikow.

Wsrod stosunkowo duzej liczby informacji poSwigconych przygotowaniom Polski
do cztonkostwa w UE uderza jednak niewielka liczba komentarzy, jakie im towarzy-
szyly, a ktore byly przedmiotem mojej analizy. Roznice te wynikaja z odmiennego
charakteru obu dziennikdw, co ma niewatpliwie zwiazek z tradycjami wydawniczymi

34 Z uwagi na zmiany, jakie zaszly w dolnoslaskim oddziale Polskapresse w grudniu 2003 r., ana-
liza objeta dziennik, ktory po polaczeniu ze ,,Stowem Polskim” i ,,Wieczorem Wroclawia” przyjat
nazwe ,,Stowo Polskie Gazeta Wroctawska” (,,SPGWr”).
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i czytelniczymi prasy regionalnej w Polsce i Niemczech. Jak juz wspomnialam na po-
czatku, wydawana w regionie Dolnej Bawarii ,,PNP” reprezentuje typ niemieckiego
dziennika opiniotworczego, co przejawia si¢ tym, ze relacjonuje zarowno wydarzenia
o0 zasiegu regionalnym, jak i ogélnokrajowym oraz mi¢dzynarodowym, przy czym te-
matyka ta jest nierzadko poglebiona analizami, komentarzami i dodatkowymi opi-
niami ekspertéw. Trudno natomiast mowi¢ o opiniotworczym charakterze ,,GWr”
w takim samym znaczeniu. Specyfika tego dziennika jest marginalizacja informacji
dotyczacych wydarzen o zasiegu ogoélnokrajowym i miedzynarodowym na rzecz te-
matyki lokalnej. W odréznieniu od ,,PNP” gazeta ta ma réwniez stabo rozwinieta
sekcje komentarzy i opinii.

Mimo niewielkiej ilo§ci materialu badawczego, udalo mi si¢ jednak wyselekcjono-
wac¢ komentarze i opinie dziennikarzy, odnoszace si¢ do cztonkostwa Polski w UE.
Nalezy jednak zauwazy¢, ze w badanym okresie ukazalo si¢ ich mniej niz w poréwny-
wanej ,,PNP”. Zgodnie z przyjetymi kryteriami udalo mi si¢ wyodrebni¢ 15 komen-
tarzy, ktore dotyczyly wytacznie tematyki unijnej. Cho¢ wydaje sie, ze ze wzgledu na
niewielka ilo§¢ materialu badawczego trudno okresli¢ doktadnie nastawienie gazety
do procesu integracji europejskiej, w relacjach tych mozna dostrzec stosowanie ram
interpretacyjnych specyficznych dla polskiego dyskursu prasowego, poSwieconego te-
matyce unijne;j.

Integracja europejska jako zagrozenie dla polskich interesow

Poczatkowo, na podstawie komentarzy i opinii dziennikarzy gazety, mozna bylo
odnie$¢ wrazenie, ze sa oni dosy¢ sceptycznie nastawieni do szans na wejscie Polski
do UE z grupag najlepiej przygotowanych krajow. Jeszcze zanim data rozszerzenia zo-
stata ostatecznie ustalona, jeden z komentatoréw zwracal uwage na fakt, ze w miare
pojawiania si¢ kolejnych zadan ze strony Brukseli, Polska ma coraz wieksze kiopoty
z ich spetnieniem, co powoduje, Ze spada spoleczna akceptacja dla integracji z UE.
Jednoczesnie zjawisku temu towarzyszyta nieche¢ innych narodéw do wejscia Pola-
kéw do Wspdlnoty, co zdaniem autora stawiato pod znakiem zapytania termin szyb-
kiej integracji politycznej i nadziei na petne czlonkostwo?. Po szczycie w Goteborgu
dziennikarz zauwazyl, ze integracja Polski z Unig moze przynie§¢ naszemu krajowi
negatywne skutki ze wzgledu na dystans w rozwoju gospodarczym dzielacym Polske
nawet od najbiedniejszych krajow cztonkdédw UE. Z tego wzgledu autor ostrzegat
przed zbytnim optymizmem polskich dyplomatow, ktorzy za wszelka cene dazyli do
wejscia do Unii, poniewaz w jego opinii Polska nie poradzi sobie z konkurencja ze
znacznie silniejszymi gospodarkami innych krajow. Ze wzgledu na fakt, ze ,, GWr” by-
ta wydawana przez wydawnictwo z niemieckim kapitalem, interesujaco brzmi stwier-
dzenie autora ostro potepiajacego sprzedaz majatku narodowego zagranicznym
firmom. Autor pisal: ,Polska zyje z wyprzedazy majatku. Zachowujemy si¢ jak

35 M. Wegrzyn, Krok do Unii, krok od Unii, ,,GWr” z 1.06.2001, s. 16.



90 Justyna WozZna

przedwojenny hrabia, ktory, by zy¢ w Monte Carlo, sprzedaje kolejna wies. [...] Co
bedzie, gdy juz wszystko sprzedamy i zostaniemy tylko z odlogami pegeerow?”3.

Ten przykiad jednoznacznie wskazuje na uzycie ramy interpretacyjnej odnoszacej
si¢ do kategorii strachu w zwiazku z wystepujaca w niektorych kregach polskiego spo-
teczenistwa obawa przed dominacja obcego kapitatu i przejeciem polskiego majatku
przez zagranicznych wiascicieli.

W tym poczatkowym okresie ,,GWr” stosowata bardzo wyraZznie rame interpreta-
cyjna odnoszaca si¢ do ryzyka zwiagzanego z integracja europejska. Dowodzi tego
liczba artykutéow poswieconych kosztom, jakie bedzie musiata ponie§¢ Polska
w zwiazku z rozszerzeniem. Zwrdcenie uwagi na ekonomicznag strone integracji byto
zwigzane niewatpliwie z nastrojami spolecznymi i niepokojem czytelnikow, ktorzy
obawiali si¢ czekajacych ich zmian oraz negatywnych skutkOw rozszerzenia. Powo-
dem duzych obaw byl poziom doptat dla polskich rolnikéw. Dziennik zwracat uwage
na fakt, ze w zwigzku z warunkami wynegocjowanymi na szczycie w Kopenhadze, ist-
niato niebezpieczenstwo, ze polscy rolnicy stracg na konkurencji z zachodnimi pro-
ducentami, a nasz kraj zostanie zalany taniag zywnoscia z Zachodu. Przyczyng zmar-
twien byt przewidywany wzrost cen zywnosci, artykuléw przemysiowych i paliwa. Jak
mozna si¢ domysli¢, analizujgc artykuly ,,GWr”, czytelnikOw irytowal rowniez brak
doktadnej informacji na temat spodziewanego wzrostu cen po wejsciu do UE. Nie-
pewnoS$¢ towarzyszyta osobom, ktore chceialy kupi¢ samochod albo nowe mieszkanie.
Dziennikarze czesto zwracali uwage na fakt, ze sami eksperci nie byli w stanie odpo-
wiedzie¢ na pytanie, co czeka Polakdéw po 1 maja 2004 r.

Dziennikarze zastanawiali si¢ rowniez, jaki wplyw na zycie mieszkancéw Dolnego
Slaska bedzie miato wprowadzenie euro. Temat ten pojawil sie przy okazji szwedz-
kiego referendum, w ktérym obywatele tego kraju mieli si¢ wypowiedzie¢ na temat
wprowadzenia euro. Z opinii czytelnikow wynikato jasno, ze sa oni zdecydowanymi
przeciwnikami wprowadzenia wspoOlnej waluty, poniewaz obawiali si¢ wzrostu cen
oraz przeniesienia kontroli nad walutg poza granice Polski. Stanowisko redakcji by-
o w tej kwestii bardziej wywazone. Komentatorka dziennika podkreslata, ze Szwedzi
odrzucili euro ze wzgledu na przywigzanie do wiasnego modelu pafistwa opiekuncze-
go i obawy przed ryzykiem spadku poziomu zycia. Jej zdaniem, wprowadzenie euro
w Polsce nie musiato si¢ wigza¢ wytacznie z negatywnymi konsekwencjami, aczkol-
wiek istnialy silne argumenty przeciwko integracji rynkow walutowych3’.

Relacjom i komentarzom ,,GWr” na temat procesu integracji Polski z UE towa-
rzyszyly nieufnos¢ i sceptycyzm co do oczekiwanych pozytywnych skutkow dla Polski.
Dziennikarze wskazywali na zaniedbania, ktore grozily ostabieniem konkurencyjno-
Sci Polski w Unii. Jednym z nich byly zte mechanizmy ochrony patentowej produk-
toéw regionalnych kuchni polskiej. Komentator dziennika obawiat si¢, ze wskutek in-
tegracji zwiekszy si¢ niebezpieczefistwo bezprawnego uzywania nazw potraw, co

36 W. Wodecki, W drodze do Europy, ,,GWr” z 10.07.2001, s. 13.
37 M. Grohman, Walutowa strefa ryzyka, ,,GWr” (wyd. Legnica) z 18.09.2003, s. 2.
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odbije si¢ niekorzystnie na ich jako$ci oraz na samych producentach®. Ten sam au-
tor zwracal uwage na inny, nieoczekiwany skutek wejscia Polski do UE, ktorym be-
dzie spadek popytu na wysokoprocentowe alkohole produkowane w Polsce ze wzgle-
du na pojawienie si¢ tanszej, bezctowej, europejskiej konkurencji®”.

Jak juz wspomnialam, w miare zblizania si¢ daty rozszerzenia UE, w dzienniku
pojawialy si¢ relacje dotyczace dziatalnoSci europejskich instytucji, jednakze rzadko
byly one przedmiotem wnikliwych komentarzy. Z uwaga §ledzono obrady Konwentu
Europejskiego, ktorego zadaniem miato by¢ opracowanie konstytucji europejskie;j.
W komentarzu do projektu traktatu konstytucyjnego dziennikarz gazety napisal, ze
jest to jedna z najbardziej przykrych niespodzianek zwiazanych z cztonkostwem Pol-
ski w UE, poniewaz jezeli jego postanowienia wejda w zycie, to bedzie on miat bar-
dzo niekorzystny wplyw na miedzynarodowa pozycje Polski. Powotat si¢ przy tym na
opinie sugerujace, ze traktat w obecnym ksztalcie bedzie ,,fasadg dla mocarstwowej
dominacji” Francji i Niemiec w Europie, a dazenie do dominacji jest ,,ukrytym celem
politycznym Niemiec”, przy czym wyraznie dal do zrozumienia, ze udziat Polski
w UE bedzie sie wigzal z nieustannym konfliktem interesow.

Rozczarowanie pozycja Polski w UE wykazat réwniez inny dziennikarz, ktory bar-
dzo emocjonalnie zareagowal na wezwanie przewodniczacego Parlamentu Europej-
skiego do polskich wyborcow, apelujacego, by w wyborach zaglosowali na osoby za-
stuzone dla integracji z Unia: ,,Apel przewodniczacego Coxa, stuszny, ale bez gteb-
szych treci, nie zniweluje poczucia wielu Polakéw, ktérzy w maju pdjda do eurowy-
borow, iz ci wyzwoliciele i euroentuzjasci kiepsko bronili naszych europejskich inte-
resow. W efekcie polscy rolnicy dostang czterokrotnie mniejsze doplaty od ich kole-
gow w »starej« Unii. Zaraz po referendum okazalo sie, iz sita Polski mierzona gtosa-
mi w Europarlamencie moze nie by¢ taka, o jakiej méwiono w Nicei, lecz znaczaco
mniejsza. | ze — co na poczatku roku oglosit przewodniczacy Komisji Europejskiej
Romano Prodi — nastat juz czas, by Europa poruszata si¢ dwoma predkosciami. Przy
czym Polska znalaztaby si¢ wsrdd tych powolniejszych jej cztonkow. Takie sg oto do-
tychczasowe efekty naszej integracji wynegocjowane przez hurraeurooptymistOw.
Dlatego kto wie, by¢ moze jednak w Europarlamencie powinno znaleZ¢ si¢ przynaj-
mniej kilku polskich zrzedow, ktorzy czepiajac sie szczeg6tow, przypilnuja polskich
interesow rownie dobrze jak euroentuzja$ci. A moze nawet lepiej?”4l.

Czlonkostwo w UE jako szansa dla Polski
Po zamknigciu negocjacji akcesyjnych i ostatecznej decyzji o przyjeciu Polski do
Wspdlnoty rosta akceptacja dziennika dla procesu integracji. Ten sam autor, ktory je-
szcze kilka miesiecy wezesniej bronil Polski przed wykupem obcych wtascicieli, teraz

38 C. Dmowski, Bigos z Unig w tle, ,SPGWr” z 12.12.2003, s. 2.

3 Tenze, Procent od Europy, ,,SPGWr” z 5.04.2004, s. 2.

40 Z. Budych, Walka o byt, ,GWr” (wyd. Legnica) z 24.09.2003, s. 2.

41 J. Katucki, Nie bdjmy sig zrzedow, ,,SPGWr” z 3.02.2004, s. 2 (pisownia oryginalna).
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ostro krytykowat wystapienia polskich politykéw partii prawicowych i populistycz-
nych, ktérzy w kampanii parlamentarnej postugiwali si¢ ksenofobicznymi hastami.
Komentujac wystapienia politykow, autor pisat: ,,Chciatoby si¢ tylko zapytaé tych an-
tyeuropejczykdw wyglaszajacych bezrozumne slogany, grzezngcych w ciemnocie
i ignorancji, czy chocby przeczytali przemdwienie Jana Pawta II o Europie wygloszo-
ne na forum europejskiego parlamentu? Czy wiedza, ze Stolica Apostolska popiera
integracje. Czy pomySleli, ze do Unii nikt nas nie ciagnie, bo to nie RWPG. Mogliby
sobie wbi¢ do glowy, ze »cho¢ Unia nie jest rajem, to lepiej by¢ w niej niz na kola-
nach Lukaszenki (Stanistaw Lem)«”42,

Jak mozna si¢ domyslaé, redakcja byla jednak przychylnie nastawiona do integra-
cji z UE. Jako argument stuzacy przekonaniu przeciwnikéw integracji do gtosowania
na ,,tak” w referendum unijnym miata stuzy¢ informacja z Watykanu, ze roOwniez pa-
piez popiera proces rozszerzenia Unii. O wynikach referendum akcesyjnego we Wro-
ctawiu pisano z tryumfem: ,,Unia nasza!”. W artykule tym przedstawiono reakcje
wroctawian na wie§¢ o wyniku gltosowania: wspolna rados$¢ polaczyta mieszkancow
Dolnego Slaska z lokalnymi elitami w osobach arcybiskupa Henryka Gulbinowicza,
Lecha Janerki oraz dolnoSlaskich politykdéw z Januszem Krasoniem i Jézefem Pinio-
rem na czele.

Wejscie Polski do UE budzifo niepewnos§¢ wéréd mieszkaiicow Dolnego Slaska do
samego konca, czego odzwierciedleniem byt tytut jednego z komentarzy dziennika: We-
sele jak stypa, ktory ukazat si¢ na kilka dni przed wejsciem do Wspdlnoty. Autor kryty-
kowat w nim Polakdéw, ktdrzy mimo okazywanej radosci z sukcesu, jakim miato by¢ roz-
szerzenie UE, jednoczesnie spodziewali si¢ nadejScia narodowej katastrofy, czego do-
wodem miato by¢ wykupywanie zapasow jedzenia i artykutow przemystowych®.

Jednoczes$nie relacjom na temat pozytywnych aspektow cztonkostwa w UE towa-
rzyszylo czasami przekonanie, ze Polacy nie sa przygotowani do pelnej integracji ze
Wspdlnota, przy czym mozna wyraznie dostrzec odwolywanie si¢ do poczucia ,,wsty-
du” za polskie niedociagnigcia. Zdaniem niektorych dziennikarzy gazety, czlonko-
stwo w UE nobilituje i zobowiazuje do dbatosci o wilasny wizerunek. Po akceptacji
dla akcesji wyrazonej przez spoteczenstwo w referendum, dziennikarz gazety pisat:
,Formalnie staniemy si¢ krajem Unii Europejskiej 1 maja przyszlego roku. A wiec
juz niedtugo. Czy musimy, jako nardd, zmieni¢ si¢ przed ta data? Na przyktad wiecej
i rzetelniej pracowad, rezygnujac z majowych, czerwcowych, a czasem i pazdzierniko-
wych diugich weekendoéw, kiedy to firmy i instytucje zamierajg na cztery dni? Czy
musimy si¢ nauczy¢ tworczo dyskutowac, by nasze rozmowy o waznych sprawach lo-
kalnych czy panstwowych nie konczyty sie tylko pyskowkami i awanturami bez zad-
nych wnioskow? A moze nalezy wydac rzeczywista walke alkoholizmowi, ktory coraz
bardziej pograza zwlaszcza biedne, wielodzietne rodziny, w ktorych malo kto ma pra-
ce? Wada Polski jest niemal powszechna korupcja — od dotu do gory — ktora zreszta

42 'W. Wodecki, Milionerzy, ,GWr” z 5.03.2002, s. 18 (pisownia oryginalna).
4 J. Michalczyk, Wesele jak stypa, ,,SPGWr” z 27.04.2004, s. 2.
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nie znajduje takiego spolecznego potepienia, na jakie zastuguje. Naszg wadg jest
brak poszanowania nie tylko swojej, ale cudzej, a zwtaszcza wspodlnej wlasnosci. [...]
Czy z takimi nawykami mamy wej$¢ do Unii Europejskiej?”44.

Inna autorka pisata na dzief przed wejSciem Polski do Wspodlnoty: ,,Jutro bedzie-
my juz w Unii. Od miesiecy zadajemy sobie pytanie, co da nam przynaleznos¢ do eu-
ropejskiej Wspolnoty. Znacznie rzadziej mySlimy w druga strong¢ — co my mozemy jej
zaoferowad, jak si¢ w niej zaprezentujemy. I to budzi mdj niepokdj, gdy Sledze kolej-
ne poczynania naszych politykow”.

Powodem do niepokoju autorki byly informacje dotyczace handlowania miejsca-
mi na listach wyborczych do Parlamentu Europejskiego. Dziennikarka obawiata sie,
ze w wyniku takich praktyk Polacy stracg zaufanie do demokratycznych procedur®.

Na podstawie analizy dziennika mozna zauwazy¢, ze gazeta prezentowala w row-
nym stopniu zaréwno argumenty zwolennikdw, jak rOwniez przeciwnikdw integracji
europejskiej. Z jednej strony bowiem na jej tamach czesto goscili, zaliczani do ,,eu-
roentuzjastow”, minister ds. europejskich w rzadzie Leszka Millera, Danuta Hiibner,
czy tez petnomocnik wojewody dolnoslaskiego ds. referendum unijnego, Jozef Pi-
nior, ktorych argumenty mialy przekonac i uspokoi¢ czytelnikdw negatywnie nasta-
wionych do integracji z Unig. Z drugiej strony, swoja rubryke w dzienniku od czerw-
ca 2001 do stycznia 2003 r. mial rowniez dolnoSlaski poset, przyszty eurodeputowa-
ny, Ryszard Czarnecki, ktérego nie mozna bylo posadzi¢ o nadmierny optymizm, je-
zeli chodzi o integracje z UE. Rubryka posta Czarneckiego, zatytulowana ,,Blizej
Wroctawia niz Brukseli”, stuzyta prezentacji pogladéw autora, ktéry sam siebie okre-
Slat jako eurorealista. Ukazywala si¢ ona w okresie negocjacji akcesyjnych Polski
z UE, a prezentowano w niej gtownie histori¢ negocjacji akcesyjnych krajow zalicza-
nych do ,,starej” Unii oraz sposob, w jaki walczyly one o swoje narodowe interesy.

Jakkolwiek w dzienniku wazono argumenty zaréwno zwolennikow, jak i przeciw-
nikow integracji, ostatecznie rozszerzenie UE zostato przez redakcje okre§lone jako
historyczny moment, ktdrego znaczenie mozna poréwnac tylko z upadkiem komuni-
zmu i zburzeniem muru berlifiskiego w 1989 r. Uzyte w tym przypadku pordwnanie
przypomina stowa z taméw ,,PNP”; ze rozszerzenie Unii na wschod przetamuje po-
rzadek jattanski i stanowi tryumf wartosci zapisanych w Traktatach Rzymskich*.
Z kolei ,,GWr” okreslita wejscie Polski do UE jako szanse¢ na lepsze i bardziej dostat-
nie zycie Polakow*’.

Konkludujac, nalezy stwierdzi¢, ze powyzsze badanie empiryczne wykazato istnie-
nie zasadniczych réznic w przekazach obu dziennikéw nalezacych do koncernu Ver-
lagsgruppe Passau. Wprawdzie negatywna rama interpretacyjna wystepowala w prze-
kazach po obu stronach, w obu przypadkach odnosily si¢ one do ekonomicznych
skutkow rozszerzenia, ale po stronie niemieckiej negatywna rama pojawiata si¢

4 G. Chmielowski, Polak idzie do Unii, ,,GWr” (wyd. Legnica) z 11.06.2003, s. 2.
4 J. Podsiadto, Handlowanie Unig, ,,SPGWr” z 30.04.2004, s. 2.
46 M. Backhaus, Auf dem Weg zur Weltmacht? ,,PNP” z 1.05.2004, s. 4.
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znacznie czeSciej niz po stronie polskiej. Warto rowniez zwrdci¢ uwage na fakt, ze
o ile po polskiej stronie rama odnoszaca si¢ do ryzyka zostala zastagpiona po pewnym
czasie ramg korzysci, o tyle w ,,PNP” rama ryzyka byla obecna przez caly okres obje-
ty badaniem. Rdznice w relacjach obu dziennikow mozna dosy¢ tatwo wyttumaczy¢
faktem, ze dla Niemiec rozszerzenie UE wiazato si¢ z wigkszymi kosztami niz dla
Polski, ktora — w przeciwienstwie do Niemiec — nie jest platnikiem netto do budzetu
Unii i od samego poczatku zostata objeta pomoca w ramach funduszy strukturalnych.

Przyktad obu dziennikoéw wyraZnie wskazuje, ze tylko w jednym przypadku ramy
interpretacyjne obu dziennikdw pokrywaly sie, a miafo to miejsce wowczas, gdy na-
wigzywano do historycznego znaczenia rozszerzenia UE. W pozostatych przypad-
kach oczekiwania obu dziennikoéw rdznily sie, jezeli chodzi o korzysci, jakie odniosa
obie strony w wyniku integracji.

Kontrast miedzy dziennikami stanie si¢ bardziej widoczny, jezeli porownamy te
rezultaty z cytowanymi badaniami poswieconymi dyskusji nad polska kandydaturg do
UE. Jednocze$nie uderza podobiefistwo relacji ,,PNP” do opinii wyrazanych przez
niemiecka prase oraz obecnos$¢ w ,,GWr” wszystkich ram interpretacyjnych, charak-
teryzujacych polski dyskurs prasowy poswiecony integracji europejskiej. Badanie wy-
kazato, ze ,,GWr” stosowala nie tylko ramy odnoszace si¢ do ,,szansy” i ,,ryzyk”, ale
rOwniez ,wstydu” i ,,strachu”. Przyktad ,,PNP” wskazuje z kolei wyraznie, ze w wize-
runku Polski jako kraju kandydujacego do UE dominowaly elementy, ktére obecne
byly rowniez we wczesniejszych, cytowanych badaniach nad niemiecka prasa po-
nadregionalng.

W obu przypadkach trudno zaprzeczy€ tezie, ze przekazy te odzwierciedlaty gtow-
ne nurty debaty poSwigconej integracji europejskiej w obu krajach, a zatem reprezen-
towaly réwniez swoich odbiorcow. Nie ulega watpliwosci, ze zarOwno niemiecka
»PNP”, jak i polska ,,GWr” w réwnym stopniu odzwierciedlaty leki i frustracje, ale
takze nadzieje i oczekiwania swoich czytelnikow. Jednocze$nie, trudno przypuszczac,
by w przekazach ,,GWr” mogt sie odzwierciedla¢ czyj§ inny interes niz samych czytel-
nikoéw, bo taka strategia na dtuzsza mete skutkowalaby utrata wiarygodnosci dzien-
nika wSrod odbiorcow.

47J. Kuciel, Jestesmy obywatelami Europy, ,,SPGWr” z 30.04./3.05.2004, s. 3.



Studia Medioznawcze 3 (38) 2009 ISSN 1641-0920

TOMASZ GACKOWSKI, MARCIN £ACZYNSKI

Frequency lists
from national
dailies in 2008 -
a research report

KEY WORDS
frequency lists, frequency, quantity analysis,
discourse, dailies, narration

ABSTRACT

In 1972, the nestor of Polish media

studies, professor Walery Pisarek, published
Frekwencja wyrazow w prasie: wiadomosci,
komentarze, reportaze (Word frequency in press:
news, commentaries, reports). Since then, no such
study has been carried out, regarding word
frequency in the press after 1989, until this
research project. This paper presents the result of
the project, carried out by members of Koto
Naukowej Obserwacji Polskich Mediéw (Scientic
Observation of Polish Media Circle) at Warsaw
University regarding the vocabulary used by
national broadsheet dailies in 2008. It can be said
that the results obtained do not only credibly
reflect the language used by the dailies in building
narration of the presented reality but are

also a compelling diagnosis of media discourse,
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STRESZCZENIE

W 1972 1. nestor polskiego medioznawstwa prof.
Walery Pisarek wydat ksiazke pt. Frekwencja wyra-
zOw w prasie: wiadomosci, komentarze, reportaze.
Natomiast nie przeprowadzono analogicznego ba-
dania frekwencji wyrazow dla polskiej prasy po
1989 r. W prezentowanym raporcie badawczym
cztonkowie Kota Naukowego Obserwacji Polskich
Medidéw im. Stefana Kisielewskiego na Uniwersy-
tecie Warszawskim przedstawiaja wyniki projektu
badawczego, dotyczacego uzywanych wyrazow

w dziatach krajowych ogolnopolskiej, prestizowe;j
prasy codziennej (ang. broadsheet) w 2008 r. Wyniki
list frekwencyjnych wspdlczesnej prasy zestawione
w tabele i wykresy pozwalaja nie tylko wiarygodnie
opisac jezyk, jakim postuguja si¢ dzienniki, budujac
przed oczyma swoich czytelnikow okre§long narra-
cje Swiata przedstawianego, ale rowniez postawi¢
zajmujacg diagnoze dyskursu medialnego, w ktorym
prestizowe gazety odgrywaja przemozna role.
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Koio Naukowe Obserwacji Polskich Medidéw im. Stefana Kisielewskiego, dziataja-
ce od blisko trzech lat przy Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego,
w ciagu oSmiu miesiecy 2008 r. przeprowadzito projekt Listy frekwencyjne w dzienni-
kach ogdlnopolskich!. Badanymi gazetami byly: ,Dziennik Polska Europa Swiat”,
,» Rzeczpospolita”, ,, Gazeta Wyborcza”, ,,Nasz Dziennik” i ,, Trybuna”.

Co to sa listy frekwencyjne? Sa to ustrukturyzowane listy stow, ktore padaja w tek-
stach zaliczonych do korpusu badawczego, wraz z liczbowym oznaczeniem czestotli-
wosci ich wystepowania. Zakladamy, ze to, jakim jezykiem prasa nazywa i opisuje
rzeczywisto$¢, ma realne przetozenie na procesy spoleczne, panstwotworcze, demo-
kratyzacyjne czy obywatelskie. Dlatego tez rzetelna, iloSciowa diagnoza kodu gene-
tycznego jezyka ogolnopolskiej prasy wsparta analiza jakoSciowa wynikow moze po-
zwoli¢ lepiej dostrzec sens dyskursu publicznego, jego znaczenie, strukture, a nawet
— pod pewnymi rygorami — rezonans spoleczny.

Pierwszy projekt list frekwencyjnych w wybranych polskich czasopismach zrealizo-
wal prof. Walery Pisarek, na poczatku lat 70., czego efektem byta ksiazka Frekwencja
wyrazow w prasie: wiadomosci, komentarze, reportaze®. Do tej pory nikt nie podjal sie
przeprowadzenia analogicznego badania dla dzisiejszych tytutow prasowych. Wraz
z naszym kotem naukowym postanowiliSmy stworzy¢ listy frekwencyjne ze wszystkich
ogolnopolskich dziennikéw w 2008 r. Zatozenia badania byly nastepujace. Do proby
badawczej trafito po sze$¢ numeréw z kazdego tytutu prasowego. Powodowane bylo to

I'W projekcie list frekwencyjnych brali udzial wszyscy cztonkowie Kota Naukowego Obserwa-
cji Polskich Mediéw im. Stefana Kisielewskiego, dzialajacego przy Instytucie Dziennikarstwa UW:
Aleksandra Balcerzak, Joanna Dziedzic, Mateusz Golianek, Marcin Kasprzak, Fukasz Majchrzyk,
Aleksandra Postek i Marcin Wieczorkowski.

2'W. Pisarek, Frekwencja wyrazow w prasie: wiadomosci, komentarze, reportaze, Krakow 1972.
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faktem, iz w normalnym, nieSwiatecznym tygodniu kazdy z dziennikow ogdlnopolskich
publikuje sze$¢ wydaf. Warstwowy dobor proby badawczej uniemozliwit znalezienie si¢
w korpusie badawczym numeréw, ktdre pochodzityby z tego samego miesigca. Chcac
wyeliminowac ryzyko nadreprezentacji jakich$ stow i tematdw zwigzanych z potencjal-
ng, informacyjna ,,moda” w dziennikach, ustalili§my, ze dobdr proby zostanie przepro-
wadzony dwuwarstwowo i dwuetapowo. Za przedzial czasowy losowania proby badaw-
czej przyjeliSmy okres od stycznia do listopada 2008 r. W pierwszej kolejnoSci losowa-
liSmy dla kazdego tytulu sze$¢ miesiecy, z ktorych to miesiecy nastepnie wylosowaliSmy
po jednym wydaniu gazety. W taki oto sposdb otrzymaliSmy sze$¢ numerow z kazdego
analizowanego tytutu prasowego w roznych miesigcach niepetnego 2008 r3.

Ogrom pracy przy frekwencyjnym kodowaniu stéw oraz potrzeba zr6znicowania
kryteridw badawczych sprawity, ze postanowiliSmy zbadac tylko dzialy krajowe wspo-
mnianych wydan, czyli dzialy, w ktorych w wigkszoSci tytutow dominuja teksty infor-
macyjne. Korpus badawczy nie obejmowat tekstow oznaczonych jako publicystyczne
i wywiadow, ktore znalazly si¢ w dzialach krajowych, gdyz nalezatoby je rozpatrywad
oddzielnie i analizowa¢ z innej perspektywy. Tak jak dzienniki przywigzuja wage do
swoich pierwszych stron, tak tez my potraktowaliSmy je nadzwyczajnie. Frekwencjo-
nowaliSmy wszystkie teksty, ktore znalazly si¢ na pierwszej stronie i ktore miaty do-
koficzenia na kolejnych stronach, bez wzgledu na dzial, w jakim si¢ znalazly. Wyjat-
kiem byly znow wywiady i teksty publicystyczne. Tak zwane zajawki na pierwszych
stronach rowniez byly frekwencjonowane wraz z dokonczeniami.

Po wylosowaniu proby, przeszliSmy do najbardziej czasochtonnej czesci pracy —
frekwencjonowania kazdego stowa z osobna, co polegato na: kwalifikowaniu go jako
odpowiedniej czgsci mowy, sprowadzania do formy podstawowej (np. w przypadku
rzeczownikow, przymiotnikdéw, zaimkow do mianownika, a czasownikow do bezoko-
licznika), a takze na okre§laniu jego abstrakcyjnosci/konkretnosci (rzeczowniki — przy-
jeliSmy najprostsza definicje abstraktu — co§, co nie jest poznawalne zmysiowo) czy tez
nacechowania — negatywny/pozytywny (przymiotniki, przystowki) (jakoSciowe kryte-
rium). Wynotowywali§my rowniez wszystkie frazeologizmy. Zgodnie z zalozeniami
badania list frekwencyjnych sformutowanymi przez Walerego Pisarka, frekwencjono-
waniu nie podlegaty nazwy wtasne, imiona i nazwiska — traktowane jako czg¢$ci zmien-
ne w narracji dziennikdw i niemoéwigce wiele o kodzie genetycznym jezyka gazety, spo-
sobie opisywania rzeczywistoSci i jej nazywania. Wystgpienia poszczeg6lnych osob by-
ly przez nas zliczane oddzielnie, aby zobaczy¢, o jakich wydarzeniach w artykutach,
ktore trafity do korpusu badawczego, pisaly gazety i w kim widzialy protagoniste. Po-
nadto zastosowaliSmy jakoSciowe kryterium badawcze, polegajace na wynotowaniu

3 Do korpusu badawczego trafily nastepujace numery: ,Dziennik Polska Europa Swiat” —
1-2.03, 5.06, 28.07, 27.08, 30.09, 14.10.2008, ,,Gazeta Wyborcza” — 8.01, 2-3.02, 4.03, 9.04, 22.09,
24.11.2008, ,,Nasz Dziennik” — 17.01, 4.02, 26-27.04, 25.06, 18.07, 8-9.11.2008, ,,Rzeczpospolita” —
16.04, 22.05, 14.07, 4.08, 12.09, 1.10.2008, ,, Trybuna” — 21.02, 14.04, 17.05, 9.06, 23.08, 3.09.2008.
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tzw. potworkéw (termin roboczy autoréw badania), czyli sformutowan niewolnych od
oceny i wartoSciowania, charakterystycznych dla tekstow publicystycznych, ale niemie-
szczacych sie w standardach warsztatowych tekstu informacyjnego®.

Analiza uzyskanych wynikéw pozwolila na kilka ciekawych spostrzezen. Nalezy
jednak odnotowaé, ze frekwencja stow w ,,Dzienniku Polska Europa Swiat” nie po-
wiodfa si¢ do konca, gdyz wspomniana gazeta ma dwa dzialy dotyczace spraw Polski,
tzw. krajowe. Te dzialy to Polityka i Kraj. Sztywne kryterium poczatkowe, iz frekwen-
cjonujemy teksty informacyjne tylko z dziatow krajowych, jako najbardziej charakte-
rystyczne, jesli chodzi o jezyk prasy i jej stylebook, kazato nam poddac¢ analizie teksty,
ktore znalazly si¢ w dziale Kraj. Natomiast dziat Polityka zawierat teksty w innych ga-
zetach znajdujace sie¢ w dziale krajowym, gdyz pozostate ogdlnopolskie tytuly nie ma-
ja takiego rozroznienia. Stad tez obserwacje dotyczace ,,Dziennika Polska Europa
Swiat” w wigkszosci wynikéw wyraznie roznig sie od poczynionych wzgledem pozo-
stalych tytutow. Frekwencjonowane teksty rzadko mialy charakter polityczny, cze-
Sciej spoteczny i ekonomiczny. Z kolei frekwencjonowanie obu dziatow, zakladajac,
ze sktadaja si¢ one tak naprawde na dziat krajowy ,,Dziennika”, byloby — w naszym
odczuciu — zbyt daleko idaca ingerencja w aprioryczne zatozenia badania, a w konse-
kwencji uniemozliwitoby porownywanie wynikow.

Aby mozliwe byto poréwnanie wynikdéw ze wszystkich tytuldéw, stworzyliSmy w na-
szym badaniu wykresy wzglednego udziatu poszczeg6lnych stow z Top 10 w catej pro-
bie dla danej gazety. Dzigki temu przezwyciezyliSmy trudno$¢ w poréwnywaniu bez-
wzglednych wartoSci wystapienn danych stow, ktore pochodza ze zrdéznicowanych
w swej wielkoSci dziatow krajowych poszczegdlnych tytutow.

Kilka uwag o metodzie analizy list

Po zebraniu wynikéw badania list frekwencyjnych, okazalo si¢, Ze nie mamy pro-
stych sposobdw, zeby poréwnywac zbiory danych dla r6znych tytutow. By moc je wia-
rygodnie zestawia¢, zdecydowaliSmy si¢ przedstawi¢ wyniki kazdego stowa z Top 10
danego tytulu jako procent wszystkich wyrazow wystepujacych w prdbie dla tego ty-
tutu (wylaczajac nazwy wlasne, nazwiska, imiona itp.). Pozwala to uchwyci¢ procen-
towe rozktady i uniwersalne prawidtowosci w budowie jezyka gazet, niezalezne od ich
tematyki. Duza zbiezno$¢ krzywych procentowych pokazata, ze istnieja pewne state
iloSciowe wzory pozwalajace identyfikowac teksty z poszczegdlnych tytutow (wyrazne
zwlaszcza w przypadku czasownikow, partykut czy zaimkow).

Jako pomocnicze narzegdzie we wstepnej fazie analizy zastosowaliSmy takze mier-
nik wzglednego skoku. Okreslat on, o ile procent wigksza jest od poprzedniej kolej-
na pozycja na liScie Top 10, i pozwalat zidentyfikowaé podstawowe réznice w rozkta-
dach stéw migdzy tytutami. Ostatecznie jednak zostal on zastapiony bardziej uniwer-
salng i czytelng miarg procentowego rozktadu stéw wzgledem calej proby.

4 Kodeks etyki Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, rozdz. 1 — Informacje i opinie,
www.sdp.pl/kodeks.htm [dostep: 7.06.2009].



Listy frekwencyjne dziennikéw ogdlnopolskich w 2008 roku — raport badawczy 99
Rzeczowniki TOP 10

Legenda

Abstrakt

Konkret

NASZ DZIENNIK | RZECZPOSPOLITA TRYBUNA DZIENNIK GAZETA
WYBORCZA

1. |sprawa 132 rok/r./lata [ 241 sprawa 62 | rok/r./lata 73 | rok/r./lata | 100
2. [rok/r./lata | 96 sprawa 131 | ustawa 55 | procent/proc. | 35 | prezydent 69
3. [rzad 83 prezydent |102 | sedzia 54 | bank 25 | szpital 57
4. |poset 61 komisja 84 | rok/r./lata |53 | cena 21 | dzien 53
5. |minister 51 szef 82 | rzad 46 | zloty/PLN/zt | 21 | premier 53
6. |ustawa 51 sad 75 | praca 41 | kraj 19 | praca 50
7. |prawo 48 prokuratura | 73 | projekt 40 | mieszkanie 19 | gazeta 49
8. |prezydent | 46 rzad 66 | sad 40 | osoba 19 | minister 48
9. |sad 44 praca 65 | prokuratural 38 | policja 18 | rzad 41
10. | premier 43 minister 64 | dzien 32 | pop-up 18 | sprawa 39

(Wszystkie tabele i wykresy w opracowaniu wiasnym autoréw.)

Na pierwszy rzut oka zauwazalna jest dominacja stéw, ktore zakwalifikowaliSmy
do kategorii ,,pafistwotworczych”, tj. rzad, poset, prezydent, ustawa, premier. Wska-
zuje to na dominacj¢ informacji politycznych zwigzanych z funkcjonowaniem pai-
stwa w dyskursie dziennikdw ogdlnopolskich, z wylaczeniem ,,Dziennika Polska Eu-
ropa Swiat”.

Warto zwrdci¢ uwage na dwa zwycigskie stowa — ,,rok” i ,,sprawa”. O ile wysoka
liczba wystapien rzeczownika ,,rok” nie budzi watpliwosci — dla dziennikow wazne
jest okres$lanie czasu danego wydarzenia, porzadkowanie rzeczywistosci w czasie, co
mozemy nazwaé zjawiskiem ,temporalnosci dziennikow” — o tyle intryguje wysoka
pozycja stowa ,,sprawa”. Wydaje si¢, ze jest to charakterystyczny rys dyskursu dzien-
nikdw ogolnopolskich. Mianowicie, stowo to stuzy do wywotywania u czytelnika kon-
kretnych skojarzen z danym watkiem opisu danego zdarzenia wczesniej utrwalonym
w $wiadomosci odbiorcow gazety. Uzywanie tego stowa wiaze si¢ takze z maskowa-
nym sugerowaniem czytelnikom okreslonej interpretacji opisywanych wydarzen. Na
przyktad, gdy ,,Gazeta Wyborcza” opisuje jakie§ wydarzenie za pomoca skrotow ta-
kich jak ,ssprawa Rywina” czy ,,sprawa Oleksego”, sugeruje czytelnikowi jego inter-
pretacje. Odbiorca — zaktadany, staly czytelnik ,, Wyborczej” — ma odtworzy¢ w swo-
jej pamigci okreSlone skojarzenia z tzw. sprawa Rywina czy sprawa Oleksego relacjo-
nowang niegdys$ przez ,,Gazete Wyborcza”. Dzigki temu odbiorca wie, jak rozumieé
informacje, natomiast nadawca, puszczajac w ten sposdb oko do swojego czytelnika,
utwierdza go w pozadanej interpretacji opisywanej sprawy. Stad tez mozemy zakta-
da¢, ze czytelnik ,,Gazety Wyborcze]” moze inaczej zrozumie¢ dang informacje, gdy
dziennikarz np. przyréwna ja do ,sprawy Rywina”, niz czytelnik choéby ,Naszego
Dziennika”. W zwigzku z tym mozna rzec, ze zbitka stowna ,,sprawa Oleksego” przy-
wolywana w narracji ogélnopolskich dziennikéw ma okre§lony zbior znaczen/kono-
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tacji, nabiera charakteru idiomu, ktdry jest zrozumialy zgodnie z intencja nadawcy
tylko dla czytelnikOw danej gazety.

Warto zauwazy¢, ze w wynikach ,, Trybuny” wyrazZnie wybijaja si¢ takie stowa, jak:
»sedzia”, ,sad”, ,prokuratura”. Wynika to z tego, ze ,, Trybuna” duzo wigcej miejsca
niz inne tytuly poswieca korporacji sedziowskiej. Odnotujmy, ze w wynikach ,,Gaze-
ty Wyborczej” widoczne jest odchylenie w strong spraw spotecznych — wskazujg na to
wysokie miejsca takich rzeczownikdw, jak: ,,szpital”, ,,praca” i ,,dziecko”.

Procentowy udziat (0$ y) stéw z top 10 (0$ x) kazdego
tytutu prasowego
Rzeczowniki
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Na wykresie wyraznie wida¢, ze najbardziej wyroznia si¢ krzywa rzeczownikow dla
dziennika ,, Trybuna”. Oznacza to w praktyce tyle, ze stowa z Top 10 ,, Trybuny” wy-
stepuja w probie badawczej relatywnie czeSciej niz w innych tytutach, a sam dyskurs
gazety jest mniej zroznicowany leksykalnie. Narracja ,, Trybuny” jest najbardziej jed-
nolita. Krzywe pozostalych tytutéow sa wzglednie zbiezne, cho¢ w zakresie miejsc od
3. do 9. widoczne sa nieco wigksze (W przypadku miejsca 5. o 1/3) wartosci dla
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»Rzeczpospolitej” i ,,Gazety Wyborczej”. Relatywnie najczeSciej wzglednie wystepu-
jacym w probie rzeczownikiem jest ,,rok” w ,,Rzeczpospolitej”, ktory stanowi okoto
0,84% wszystkich stow uzytych w tej gazecie. Wykresy (oprocz ,, Trybuny”) wykazuja
najwieksza dynamike spadku po 1. miejscu.

Czasowniki TOP 10

NASZ DZIENNIK | RZECZPOSPOLITA TRYBUNA DZIENNIK GAZETA

WYBORCZA
1. | by¢ 425 | byé 495 | by¢ 219 | byé 161 | by¢ 369
2. | mie¢ 146 | mieé 255 mieé 88 | mowié 86 | mieé 162
3. | moéc 92 | moéwic 198 | méc 60 | mieé 59 | méwic 134
4. | zostal 78 | mobc 105 moéwic 36 | moc 39 | moe 91
5. | méwic 75 | zostaé 85 chcieé 35 | zostaé 39 | chcie¢ 72
6. | chcieé 47 | chcie¢ 72 | powiedzie¢ 31 | chcieé 17 | zostaé 69
7. | podkreslaé 44 | dodawac 44 | zostaé 27 | zaczaé 11 | musieé 35
8. | powiedziec 38 | przyznaé 42 stac 25 | musiec 10 | dostaé 34
9. | poinformowa¢| 31 | uwazaé 40 | stwierdzi¢ 25 | grozi¢ 9 | opowiadaé | 28
10.| dotyczyé 19 | ttumaczyé 36 | poinformowac| 21 | trafié 9 | powiedzie¢ | 27

Wsrod Top 10 czasownikéw wyraznie dominujg stowa ,,by¢”, ,mie¢” i ,,moc”.
Zwyciestwo stowa ,,by¢” nie dziwi. W wigkszosci zdan uzywamy przynajmniej raz for-
my osobowej tego czasownika. Zastanawia z kolei druga pozycja — stowo ,,mie¢”. Wy-
nika z tego, ze dzienniki porzadkuja Swiat w kategoriach raczej posesywnych. Wazne
jest to, kto kim jest, co posiada, co ma (np. racje, samochdd, opini¢). Mniej — co
mowi, do czego przekonuje, na co zwraca uwage. Rzuca sie¢ w oczy takze stowo
,»cheie¢”, ktore zaktada wolicjonalno$¢ podmiotow, ktorym przypisujemy dang posta-
we. Zatem dzienniki interesuja sie tym, co ktoS§ chce lub tez nie chce. Wydaje sie, ze
o ile intuicyjnie zakwalifikowalibySmy do Top 10 stowa odnoszace si¢ do aktow wer-

499

balnych — ,,mowic”, ,,powiedzie¢”, ,,podkresli¢”, ,,zaznaczy¢”, ,,przekonywacé” — oraz
stowa ,,by¢” czy ,,mie¢”, o tyle watpliwe jest to, bySmy wpisali tam stowo ,,chcie¢”.
Zwrdémy tez uwage na wysoka pozycje stowa ,,musie¢” w wynikach ,,Dziennika Pol-
ska Europa Swiat” i ,,Gazety Wyborczej”. Jak zaznaczyli$my wezesniej, wyniki pierw-
szej gazety sa zaburzone. Skupmy sie jednak na ,,Gazecie Wyborczej”. Sibdme miej-
sce w Top 10 stowa ,,musie¢” moze wskazywac na to, ze ,,Gazeta Wyborcza” tak, a nie
inaczej formutujac swoje teksty informacyjne, przypisuje swoim bohaterom okreslo-

ne postawy i zadania, w ktorych maja si¢ oni odnalez¢ i je wykonac.



102 Tomasz Gackowski, Marcin Y.aczynski

W przypadku tego wykresu, wszystkie krzywe sa zbiezne, a najczeSciej wzglednie
wystepujacym wyrazem jest ,,by¢” w ,, Trybunie” (2,5% wszystkich wyrazow w probie
z tego dziennika). Najwigksza dynamika spadkOw wystepuje po 1. miejscu we wszyst-
kich dziennikach.

Procentowy udziat (o$ y) stéw z top 10 (oS x) kazdego
tytutu prasowego
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Przymiotniki TOP 10
Legenda
Pozytywny |aa
Negatywny
NASZ DZIENNIK | RZECZPOSPOLITA TRYBUNA DZIENNIK GAZETA
WYBORCZA
1. | polski 79| byly 79 | inny 30 | polski 33 | polski 68
2. |inny 43| polski 70 | nowy 24 | nowy 17 | inny 40
3. | spoleczny 28 | nowy 56 | polski 24 | najwigkszy | 16 | nowy 49
4. | caly 26| inny 45 | pierwszy 20 | angielski 14 | caly 24
5. | publiczny 22| ostatni 30 | publiczny 20 | byly 14 | giéwny 20
6. | kolejny 21| letni 27 | caly 17| caly 13 | ostatni 19
7. | sejmowy 20| okregowy 27 | kolejny 15 | amerykanski | 10 | wielki 19
8. | przygotowany | 20| wyzszy 24 | obecny 14 | ostatni 9 | amerykanski | 14
9. | duzy 18 | wojskowy 23 | prasowy 12 | brytyjski 7 | kolejny 14
10.] obecny 18 | europejski 22 | byly 11 | inny 7 | warszawski | 12

Wsrod Top 10 przymiotnikow w niemal wszystkich dziennikach ogolnopolskich
zwycigskie okazaly sie przymiotniki ,,polski” oraz ,,inny”, ktére — w zaleznosci od ty-
tutu — wymienialy si¢ na podium. Wysoko uplasowat si¢ rowniez przymiotnik ,,nowy”.
Wynika z tego, ze dzienniki ogélnopolskie w znacznej mierze porzadkuja (okreSlaja,
cechuja) relacjonowang rzeczywisto$¢, postugujac sie dychotomicznym podziatem:
,»polski” — inny”. Te dwa przymiotniki mozna by umieSci¢ na kraficach osi dyferen-
cjalu semantycznego’, dzieki ktoremu moglibySmy oceniaé przyblizane przez dzien-
niki zdarzenia czy opisywane osoby, ich postawy i zachowania, jako bardziej lub
mniej ,,polskie” czy bardziej lub mniej ,,inne”. Mozna powiedziec, ze te dwa przy-
miotniki w swym semantycznym wydzwieku bliskie sg antagonistycznej parze ,,swoj”
1,,0bcy”. Wniosek z tego taki, ze dzienniki w swojej narracji niemal zawsze okreslaja
kogo$ lub co§ mianem ,,polski/polskie”, czyli w znacznej mierze ,,swoj/swoje” albo
»inny/inne”, czyli raczej ,,obcy/obce”. Oczywiscie, ten kto jest ,,polski”, ,,swoj” jest ra-
czej dobry, a ten kto jest ,,inny”, ,,obcy” jest raczej zly. Podobnie z postawami, czyna-
mi czy tez zdarzeniami, ktore moga by¢ rozpiete na skali ,,polski” i ,,inny” oraz swo-
bodnie interpretowane przez tworzacego narracje dla swoich czytelnikdéw dziennika.
Oczywiscie stowo ,,inny” nie wystepuje tylko jako opozycja do ,,polski”. W wigkszo-
Sci przypadkow ,,inny” ma wydzwiek ,,drugi”, ,,pozostaly” lub tez jest czg¢Scig sformu-
fowania ,,miedzy innymi”.

5 Zob. T. Gackowski, M. Laczynski, Metody badania wizerunku w mediach, Warszawa 2009, s. 56;
R.D. Wimmer, J. Dominick, Mass media. Metody badari, Krakdw 2008, s. 620; C.E. Osgood, G. Soul,
P. H. Tannenbaum, The Measurement of Meaning, Urbana 1957, passim.



104 Tomasz Gackowski, Marcin Y.aczynski

Procentowy udziat (0$ y) stow z top 10 (0$ x) kazdego tytutu
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Wykresy dla przymiotnikow sa dosy¢ mocno zréznicowane pod wzgledem rozkta-
du. Najnizsza dynamike spadkow prezentuje znow ,, Trybuna”. Trudno tez mowic
o wigkszej wspotbieznosci krzywych, ktére biegna niezaleznie od siebie. Wydaje sig,
ze rozktad akcentdw przypadajacych na najczgsciej pojawiajace si¢ przymiotniki (ab-
strahujac od tego, co to za przymiotniki) jest zmienny i specyficzny dla danego tytu-
tu. Najczesciej wzglednie wystepujacym przymiotnikiem jest ,,polski” w ,,Gazecie
Wyborczej”. Stanowi on 0,44% wszystkich wyrazow uzytych w probie tego dziennika.
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Przystowki TOP 10

Legenda
Pozytywny | aa
Negatywny

NASZ DZIENNIK | RZECZPOSPOLITA TRYBUNA DZIENNIK GAZETA

WYBORCZA

1. [bardzo 31| wczoraj 52 | bardzo 18 | wczoraj 38 | wezoraj 51
2. |wczoraj 31| dzi$ 32 | wczoraj 18 | bardzo 14 | teraz 19
3. |wczesniej 13 | wtedy 32 | wcze$niej 10 | blisko 8 | dzi§ 14
4. |jednoczesnie | 10 | wczesniej 19 | jedynie 7 | najbardziej | 5 | wcze$niej 14
5. |obecnie 9 | bardzo 18 | jednoczes$nie | 6 | wczeSniej 5 | dobrze 7
6. |wiecej 8 | p6zniej 17 | zgodnie 6 | wiecej 5 | duzo 7
7. |bardziej 7 | dobrze 14 | najmniej 5 | dalej 4 | potem 7
8. |ponownie 7 | wiadnie 14 | dopiero 4 | prawie 4 | bardzo 6
9. |zgodnie 7 | wiecej 13 | najpierw 4 | szybko 4 | lepiej 6
10. [niezaleznie 6 | prawie 12 | ostatnio 4 | teraz 4 | blisko 5

W Top 10 przystowkow najwyzsze miejsca zajely takie przystowki jak: ,,bardzo”,
,wezoraj” i ,,dzi§”. Swiadczy to o oczywistej dla dziennikow prawidtowosci, ze kazda
informacja powinna by¢ oznaczona czasowo, a wigc owe przystowki zwracaja uwage
na temporalno$¢ doniesieni dziennikdéw. Do tego warto zwrdci¢ uwage na obecno$¢
przystowkow stopniowanych, takich jak: ,bardzo”, ,blizej”, ,dalej”, ,wczesniej”,
,»pOzniej”, ,najbardziej”. Mozna z tych wynikéw wyciagnaé wniosek, iz o ile przy-
miotniki nadajg w dyskursie dziennikéw ogolnopolskich znaczenie (proponuja inter-
pretacje), o tyle przystowki stuza dziennikom gidéwnie do umiejscowienia relacjono-
wanego zdarzenia w okreSlonym czasie i miejscu. Przystowki typu ,,bardzo”, ,bar-
dziej” pozwalaja dziennikowi doktadniej opisywac natezenie pewnych stanow — zda-
rzef, postaw, zachowan, dziafan.
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Procentowy udziat (0$ y) stéw z top 10 (0$ x) kazdego
tytutu prasowego
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Wykresy dla przystowkow sa do$¢ zréznicowane. Widzimy tytuly, ktorych Top
10 rozpoczyna si¢ skokiem (,,Rzeczpospolita”, ,,Dziennik Polska Europa Swiat”,
,Gazeta Wyborcza”) i takie, w ktorych skok nastepuje dopiero po 2. miejscu listy
(,, Trybuna”, ,Nasz Dziennik”). Najczesciej wzglednie wystepujacym przystowkiem
jest ,wczoraj” z ,,Dziennika”, stanowigcy 0,37% stoéw uzytych w tej gazecie.
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Zaimki TOP 10
NASZ DZIENNIK | RZECZPOSPOLITA TRYBUNA DZIENNIK GAZETA
WYBORCZA
1. [ten/ta/to 293 | sie 512 | sie 235 | sig 183| sie 306
2. |on/ona/ono |257| on/ona/ono | 494 | on/ona/ono | 193 | ten/ta/to 164| ten/ta/to  [278
3. | ktory/ktéra/ |232| ten/ta/to 313 | ktory/ktora/ | 116 | on/ona/ono |141| on/ona/ono|252
ktére ktére
4. |sie 204 | ktory/ktora/ | 292 | ten/ta/to 85 | ktory/ktora/ [103| ktory/ktora(187
ktore ktore ktore
5. |jak 100 jak 98 | swoj/swoja/ 41 | jak 20| taki/taka/ | 63
swoje takie
6. | swoj/swoja/ 54| swdj/swoja/ 58 | co 35| swdj/swoja/ | 19| co 40
swoje swoje
7. |co 501 co 56 | wszyscy/ 31| co 18| jak 32
wszystkie/
wszystko
8. |jaki/jaka/ 48| sam/sama/ 49 | taki/taka/ 24 | kiedy 12| sam/sama/ | 23
jakie /samo takie samo
9. | taki/taka/ 34| taki/taka 42 | jeden/jedna/ | 21 | wszyscy/ 12| kto 21
takie takie jedno wszystkie/
wszystko
10. | sam/sama/ 19| tyle 13 | sam/sama/ 19 | gdzie 10| tam 26
samo samo

Powyzsze wyniki Top 10 zaimkéw pokazujg fundamentalng role zaimkow w jezy-
ku polskim. Niemal zadne zdanie nie moze zosta¢ skonstruowane bez jakiegokolwiek
zaimka. W zwiazku z tym, powyzsza tabela wydaje si¢ by¢ zapisem kodu genetyczne-
go jezyka polskiego, w ktorym pewne zaimki sa wyraZznie obecne w narracji prasowe;j.
Dominacja zaimka ,si¢” jest oczywista, gdyz wigkszo$¢ czasownikdéw uzywanych
przez dzienniki ma forme¢ zwrotna, np. uSmiechac si¢, myli¢ si¢, ttumaczy¢ si¢. Na tle
wynikdw wybija si¢ ,Nasz Dziennik”, w ktéorym dominuja zaimki wskazujace
(ten/ta/to), bedace okresleniami rzeczownikow, ktdrymi dziennikarze tytulu wyra-
Znie wskazuja w swojej narracji bohateréw relacjonowanego zdarzenia. Zaimek
wskazujacy nierzadko stuzy dziennikarzom ,,Naszego Dziennika” do demaskowania
motywOw bohaterow tekstu, np.: ,,Mozna by sprawe strywializowa¢ i zada¢ pytanie:
czego boi si¢ marszatek Komorowski? Moze tego, by stana¢ przed komisja i w rygo-
rach przewidzianych regulaminem wyja$ni¢, z czym mamy do czynienia” (W. Wybra-
nowski, Tajna narada u Komorowskiego, ,,Nasz Dziennik”, 8-9.11.2008). (Zauwazmy
perswazyjnosc¢ tytutu tekstu oraz tonu cytowanych zdan, ktore zostaly wyjete z kon-
tekstu, jednak pokazuja stosowanie wspomnianych zaimkow.) Z pozostalych wyni-
kéw warto zwroci¢ uwage na wysoka pozycje zaimkOw nawigzujacych do rzeczowni-
kdéw, oznaczajacych osobe, o ktorej pisze dziennikarz (on/ona/ono). Wysoka pozycja
tych zaimkéw wiaze sie z checia unikania ciaglych powtérzen. Zauwazmy rowniez
wysoka pozycje zaimkow wzglednych (ktory/ktora/ktore). Wystepuja one w zdaniach
podrzednych przydawkowych oraz podrzednych rozwijajacych tre$¢ zdania nadrzed-
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nego. Dziennikarze, budujac informacje, uzywaja zdan podrzednych poprzez wpro-
wadzenie zaimkow wzglednych, gdy chea czytelnikowi wyjasnié, kim jest osoba wpro-
wadzona do narracji lub co zrobita, zamierza zrobi¢ czy wtasnie robi (jaka funkcje
pelni, jaki jest jej status spofeczny, ekonomiczny). Zaimki wzgledne maja w narracji
dziennikoéw charakter w znacznej mierze objasniajacy.

Procentowy udziat (0s y) stow ztop 10 (0$ x) kazdego tytutu
prasowego
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Krzywe poza wykresem ,, Trybuny” sa zasadniczo zbiezne. WyraZne skoki wystepu-
ja po 1.1 4. miejscu, co wskazuje na to, ze rozktad zaimkow jest stosunkowo stabilny
i niezalezny od stylu danej gazety (wyjatek: ,, Trybuna” — Top 2). Najczesciej wzgle-
dnie wystepujacym zaimkiem jest ,,si¢” w ,, Trybunie”, ktory stanowi 2,7% uzytych
w tej gazecie stow.
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Przyimki TOP 10
NASZ DZIENNIK |RZECZPOSPOLITA TRYBUNA DZIENNIK GAZETA
WYBORCZA
1. |w 989 | w 1169 | w 570 | w 352 |w 799
2. | na 514 |z 669 | z 279 | na 215 |z 484
3. |z 450 | na 626 | na 261 | z 193 | na 438
4. | do 409 | do 408 | do 209 | do 146 | do 248
5. |o 240 | o 271 | o 165 | o 86 | o 207
6. | przez 154 | za 156 | po 76 | po 57 | przez 85
7. | po 117 | od 142 | przez 67 | od 49 | za 82
8. | od 111 | po 139 | za 63 | za 47 | po 81
9. | za 85 | przez 103 | od 55 | przez 42 | od 70
10. | dla 63 | dla 95 | dla 42 | dla 29 | dla 60

Powyzsza tabela Top 10 przyimkow nie mowi tyle o narracji samych dziennikow,
ile o przewidywalnej strukturze jezyka polskiego, w ktorym przyimki spetniaja okre-
Slong, nieodzowna role taczenia niejednorodnych czesci zdania lub wyrazen, okreSla-
jac zwiazki podrzedne zachodzace migdzy wyrazami samodzielnymi. Warto jednak
przy tej okazji zwrdoci¢ uwage na bezwzgledna dominacje inkluzywnego przyimka
,»W”, ktorym mozemy okreSla¢ potozenie jakiejs rzeczy czy tez przynalezenie konkret-
nej osoby do jakiej$ grupy, a takze budowaé nim wspdlnote miejsca, czasu czy nawet
mysli wsrdd jakiej$ grupy spolecznej, takiej jak czytelnicy naszej gazety®. Wazne jest
przeciez to, czy ,,co$8” jest ,,w”’ naszym upodobaniu, rozumieniu czy tez raczej jest
,»poza” nim. Z tej perspektywy ogdlnopolskie dzienniki wyraznie wolg budowac swo-
ja narracj¢ tak, aby miata ona wydzwiek raczej inkluzywnego niz ekskluzywnego, co
akurat moze cieszy¢. Na przyklad, ,,Zwracajac uwage, ze dawanie §wiadectwa nie jest
tatwe, Ojciec Swiety wskazal na obecne we wspotczesnym Zyciu spotecznym tenden-
cje, w mysl ktorych »Boga nalezy usunaé na drugi plan, a religia i wiara, chociaz do-
puszczalne w ujeciu jednostkowym, powinny by¢ catkowicie wytaczone z zycia pu-
blicznego lub obecne tylko przy dazeniu do niektérych celow pragmatycznych«”
(S. Karczewski, Nie ma wolnosci bez prawdy, ,Nasz Dziennik”, 18.08.2008). Kolejne
pozycje zajely wymiennie takie przyimki, jak: ,,z”, ,,na” ,,do” i ,,0”. Zauwazmy na ko-
niec, ze wyniki wszystkich dziennikow s3 do siebie zblizone, co potwierdza tylko
wczedniejsza obserwacje, w ktdrej stwierdziliSmy, ze powyzsze wyniki tak naprawde
sg zapisem kodu genetycznego jezyka polskiego w ogdle, a nie tylko jezyka dzienni-
kow. Gwoli uczciwoSci nie sugerujemy, jakoby miat zachodzi¢ migdzy literackim je-
zykiem polskim a jezykiem ogolnopolskich dziennikow jaki§ wyrazny rozdzwiek.

6 Zob. J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, czyli o tym, jak jezyk stuzy reklamie i jak reklama uzywa jezy-
ka, Gdansk 2004, passim.
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Procentowy udziat (o$ y) stéw z top 10 (0$ x) kazdego
tytutu prasowego
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Krzywe sa zbiezne przy niewielkim odchyleniu na rzecz ,,Gazety Wyborczej”
i wigkszym dla ,, Trybuny”, z podobna dynamika spadkow w przedziale miejsc 1-6.
Najczesciej wzglednie wystepujacym przyimkiem jest ,,w” w ,, Trybunie”, ktory stano-
wi prawie 6,5% wszystkich wyrazow uzytych w tym tytule.



Listy frekwencyjne dziennikéw ogdlnopolskich w 2008 roku — raport badawczy 111
Spéjniki TOP 10

NASZ DZIENNIK | RZECZPOSPOLITA TRYBUNA DZIENNIK GAZETA
WYBORCZA
1. [ i 463 | i 539 | i 251 | i 165 | i 393
2. | ze 279 | ze 411 | ze 214 | ze 109 | ze 296
3. ] a 136 | a 118 | a 81 | a 46| a 85
4. | ale 49 | ale 89 | jak 73 | jednak 34 | ale 78
5. | oraz 43 | by 59 | ale 37 | ale 33| bo 49
6. | aby 35 | oraz 48 | jednak 34 | oraz 17| do 49
7. | by 34 | bo 38 | oraz 32 | az 16 | jednak 39
8. | iz 34 | gdy 35 | aby 23 | bo 15 | jak 32
9. | lub 20 | lub 21 | by 23 | by 12 | by 25
10.| choé 17 | cho¢ 20 | bo 16 | aby 11 | jesli 20

Na wyniki Top 10 spdjnikow nalezy patrze¢ podobnie jak na wyniki top 10 przy-
imkow. We wszystkich badanych dziennikach znajdujemy te same wyniki: pierwsze
miejsce ,,i”, drugie ,,ze”, a trzecie ,,a”. Zwyciestwo spojnika taczacego (zazwyczaj dwa
lub kilka zdan albo dwie lub kilka cz¢sci zdania) ,,i” nie powinno dziwic, np.: ,,Cwia-
kalski powiedzial wczoraj, ze zarzadzono szczegdblowa kontrole, co niszczono
w ministerstwie, i zapowiedzial, ze zawiadomiona zostanie prokuratura. Cdn.”
(B. Wroblewski, Wojna laptopowa, ,,Gazeta Wyborcza”, 2-3.02.2008). Jesli chodzi
o spojnik ,,ze”, Iaczacy zdanie nadrzedne z podrzednym, to najczesciej byl stosowany
przez dzienniki w momencie uzasadniania tego, o czym byla mowa w zdaniu
nadrzednym, np.: ,,Uchwale o jej powolaniu zaskarzyt PiS, ktory twierdzi, Ze jest ona
niezgodna z konstytucja” (A. Gielewska, Porwani nieodnalezieni, ,,Rzeczpospolita”,
22.05.2008). Spdjnik ,,a” najczesciej wystepuje w dziennikach ogolnopolskich jako
spojnik zespalajacy zdania lub ich czedci i uwydatniajacy ich zwiazki treSciowe, np.:
»otanowia one, ze postawienie supermarketu wymaga zgody lokalnych wtadz,
a w przypadku najwickszych placowek (powyzej 2 tys. m kw. powierzchni) — sejmiku
wojewodzkiego” (K. Losz, Supermarkety do kontroli, ,,Nasz Dziennik”, 4.02.2008).
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Procentowy udziat (0$ y) stéw z top 10 (0$ x) kazdego
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Krzywe sa zbiezne z niewielkim odchyleniem ,, Trybuny” w okolicach miejsca 3—4.
Najwigksza dynamika spadkéw zachodzi pomiedzy miejscem 2. a 3. Wzglednie naj-
czesciej wystepujacym spojnikiem jest ,,i” w ,, Trybunie”, ktory stanowi blisko 2,9%
wszystkich wyrazoéw w tym dzienniku.
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Partykuly TOP 10
NASZ DZIENNIK| RZECZPOSPOLITA TRYBUNA DZIENNIK GAZETA
WYBORCZA
1. | nie 293 | nie 391 | nie 228 | nie 138 | nie 307
2. |to 109 | tez 94 | to 106 | juz 29| juz 57
3. | tym 79 | jednak 87 | tym 38 | jeszcze 25| tylko 48
4. | jednak 63 | juz 75 | takze 32 | tylko 23| czy 43
5. |juz 57 | czy 68 | tez 31 | tez 18| jeszcze 38
6. | czy 46 | takze 37 | czy 29 | czy 16 | takze 27
7. | rébwniez 43 | tak 32 | tak 24 | nawet 14| tak 26
8. | takze 41 | jako 30 | tylko 24 | tak 13 | nawet 25
9. | tak 34 | jeszcze 25 | juz 17 | wiadnie 11| tez 25
10. | tylko 32 | czyli 21 | nawet 14 | to 9| wlasnie 9

Jesli spojrzymy na wyniki Top 10 partykut, to zauwazymy przewage ,,nie” we wszy-
stkich analizowanych gazetach. Dzienniki w swoich narracjach okreslaja bardzo cze-
sto czy co$ juz zaistnialo czy nie, czy co$ jest takie lub takim nie jest. Ponadto, domi-
nacja partykuly ,nie” wynika tez ze skladni jezyka polskiego, ktéra przewiduje
podwdjne zaprzeczenia, np. ,, Ambasador Ryn nigdy nie kryl (pokreslenia w cyta-
tach od autor6w) dobrej znajomosci z Kobylanskim, ktorego IPN podejrzewat
o udzial w wydaniu w czasie wojny w rece gestapo zydowskiej rodziny” (J. Pawlicki,
Ambasador od o. Rydzyka si¢ odwolat, ,,Gazeta Wyborcza”, 8.01.2008). Jesli chodzi
o pozostate partykuly warte wynotowania, to sa to: ,juz”, ,jeszcze”, ,tylko” oraz
»czy” 1 ,,jednak”. Pokazuja one, jak bardzo dzienniki ogélnopolskie widza potrzebe
okreSlenia relacjonowanego zdarzenia partykula ,,juz” czy tez ,,jeszcze”, eksponujac
swoja temporalnos¢.
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Procentowy udziat (0$ y) stéw ztop 10 (0$ x) kazdego tytutu
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Najczesciej wzglednie wystepujaca partykuta jest ,,nie” w ,, Trybunie”, ktore stano-
wi 2,6% stow uzytych w tym dzienniku. Krzywe maja podobny ksztalt, z ta tylko roz-
nicg, ze w ,, Trybunie” duze spadki wystepuja po 1. i 2. miejscu, a w pozostatych tytu-
tach po 1.
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Imiestowy TOP 10

Legenda
Pozytywny | aa
Negatywny

NASZ DZIENNIK | RZECZPOSPOLITA | TRYBUNA DZIENNIK GAZETA

WYBORCZA

1. | dotyczacy 21| zwiazany 17 | liczac 2| lecacy 2 | ujawniony 5
2. | rzadzacy 7 | oskarzony 13 | przekonujac | 2 | szantazujacy | 2 | zamkniety 5
3. | bedac 6 | dotyczacy 11 | zaznaczajac | 2 | wyskakujacy | 2 | zasilajacy 4
4. | uzasadniajacy | 4 | skazany 9 | biorac 1| tamiac 2 | oskarzony 3
5. | prowadzacy | 4 | zamordowany | 9 | dowodzac 1| odciety 2 | uwazany 3
6. | nalezacy 4 | porwany 8 | eliminujac 1| pochodzacy 2 | wyrzucony 3
7. | zwracajac 3 | poszkodowany | 8 | komentujac | 1| badajacy 1 | zwigzany 3
8. | zajmujacy 3| zorganizowany | 7 | konstruujac | 1| bioracy 1 [ bedacy 2
9. | wynikajacy 3| prowadzacy 6 | krytykujac 1| buduyjac 1 | dotyczacy 2
10.| wskazujacy 3 | oprocentowany| 6 | opierajac 1| chcace 1 | dziatajacy 2

Patrzac na powyzszg tabelg, nalezy stwierdzi¢, ze dzienniki ogolnopolskie rzadko
uzywaja w tekstach informacyjnych wszelkich imiestowow (Mozliwe, ze w styleboo-
kach gazet istnieje zalecenie, by unika¢ uzywania imiestowow?). Najczesciej w tym
zestawieniu wystgpowal imiestéw przymiotnikowy — ,,dotyczacy”, ktory géruje w ,,Na-
szym Dzienniku”. W ,/Trybunie” znajdziemy tylko imiestowy przysidwkowe, ktorych
jednak w poroéwnaniu z pozostalymi tytutami jest w ogdle bardzo malo: ,liczac”,
»przekonujac”, ,zaznaczajac” wystapily po dwa razy. Pozostate po raz. Z kolei
w ,,Rzeczpospolitej” i ,,Gazecie Wyborczej” dominuja imiestowy przymiotnikowe
bierne, formy czasownikowe utworzone od tematu czasu przeszlego, oznaczajace ce-
chy przedmiotu polegajace na tym, ze ten przedmiot zostal poddany jakiej$ czynno-
Sci, np.: ,,oskarzony”, ,,zwigzany”, ,,skazany”, ,,ujawniony”, ,,zamkniety”.
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Krzywe imiestowow z racji ich bardzo niewielkiej liczebnosci sa bardzo zrdznico-
wane. Najczesciej wzglednie wystgpujacym imiestowem jest ,,dotyczacy” w ,,Naszym
Dzienniku”, ktory jednak stanowi tylko 0,093 % wszystkich wyrazow w tym tytule.

Zwiazki frazeologiczne

W tekstach informacyjnych dziennikdédw ogdlnopolskich znajdziemy réwniez
zwigzki frazeologiczne, ktorymi dziennikarze niejednokrotnie zdradzaja swoje stano-
wisko. I tak w ,,Naszym Dzienniku” znajdziemy frazeologizmy o zabarwieniu nega-
tywnym: ,;sedzia we wilasnej sprawie”, ,burza w szklance wody”, ,fala protestow”,
»ha gorgcym uczynku”, ,koziol ofiarny”, ,,wyj$¢ na ulice” czy ,,z6tta kartka”. Pozy-
tywnych odnotowaliSmy mniej: ,idzie nowe” czy ,,Wieczne Miasto”. Podobnie
w ,,Dzienniku Polska Europa Swiat” znajdziemy zwiazki frazeologiczne zabarwione
negatywnie: ,ledwie zipie¢”, ,,nic dobrego nie wrozy¢”, ,wida¢ gotym okiem”, ,,za-
sznurowac usta”, oraz niewiele zabarwionych raczej pozytywnie: ,trafi¢ szostke” czy
»Zzlote zniwa”. W ,,Gazecie Wyborczej” zwigzki frazeologiczne nie byly no$nikiem in-
terpretacji i w wickszosci wydawaly si¢ wolne od oceny, np.: ,,podpisywac si¢ obiema
rekami”, ,biale miasteczko”, ,,sprawa wyszia na jaw”, ,tajemnica poliszynela” czy
»gabinet cieni”. Nalezy nadmieni¢, ze w badanych numerach ,,Rzeczpospolitej”
i,, Trybuny” nie stwierdzono uzycia zwiazkdw frazeologicznych.
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W niniejszej analizie przeprowadziliSmy réwniez ranking bohaterow tekstow fre-
kwencjonowanych w probie badawczej. ChcieliSmy zobaczy¢, kto w danych numerach
byt ,,na tapecie” dziennikdw ogdlnopolskich i o kim najczesciej pisano. I tak, na ta-
mach ,,Dziennika Polska Europa Swiat” (pamietajmy o wyjawionych wcze$niej zabu-
rzeniach przedstawianych wynikow) najwigcej wspominano: Agate Mroz, siatkarke,
ktora oddata zycie, by urodzi¢ swoje dziecko, Jerzego Engela juniora, zamieszanego
w afere korupcyjna, oraz Andrzeja Leppera, lidera Samoobrony. ,,Gazeta Wybor-
cza”: Donalda Tuska, lidera Platformy Obywatelskiej i prezesa Rady Ministréw, Ba-
racka Obame, kandydata na prezydenta USA i potem prezydenta USA, oraz Rado-
stawa Sikorskiego, ministra spraw zagranicznych. Nast¢pnie ,, Nasz Dziennik”: Bene-
dykt XVI, Stanistaw Gawlowski, wiceminister srodowiska, oraz J6zef Maksymilian
Ossolinski. W ,,Rzeczpospolitej”: Wtadystaw Krzeminski, ojciec Tadeusza Krzemin-
skiego, ktory dzieki odnalezionej po latach obraczce dowiedziat sig, ze jego ojca za-
mordowano w Katyniu, bt. ks. Michal Sopoc¢ko oraz Tadeusz Krzeminski, syn Wiady-
stawa Krzeminskiego. Wszyscy trzej bohaterowie pochodzg z tego samego, duzego
tekstu Odnaleziona obrgczka. Kolejne osoby to: Jan K. (wptywowy dzialacz PSL i na-
czelny lekarz KRUS), Aleksander R. (porywacz) oraz §w. s. Faustyna Kowalska.
W ,, Trybunie”: Donald Tusk, premier, Zbigniew Cwiqkalski, minister sprawiedliwo-
Sci, oraz Zbigniew Ziobro, minister sprawiedliwosci.

Uwaga metodologiczna

W tym miejscu warto zauwazy¢, jak wyglada kwestia reprezentatywnosci poszcze-
g6lnych wynikéw projektu badawczego. W badaniu proba zostala dobrana za pomo-
cg losowania warstwowego na poziomie roku (podziat na miesigce) i grupowego na
poziomie miesigca (wybieraliSmy numery, czyli, z naszej perspektywy, grupy wyra-
z6w). Proba ta spelniala zalozenia proby losowej, jednak byla obarczona bigdem wy-
nikajacym z grupowego charakteru doboru w drugim etapie. Zaburzenia wynikajace
z procedury doboru zrekompensowata jednak w duzym stopniu wielko§¢ proby.
Proba reprezentatywna losowa dla populacji 400 000-1 500 000 stow (przyblizony
szacunek liczby wyrazow w dziatach krajowych we wszystkich numerach w ciagu ro-
ku) miataby wielko$¢ 1200-1600 elementdw, w zaleznosci od dopuszczalnego pozio-
mu biedu. Nasze proby mialy od 8000 do ponad 30 000 elementéw (wyrazow), a za-
tem, mimo zaburzef wynikajacych z grupowego charakteru losowania, byly wystar-
czajace do uzyskania reprezentatywnosci proby. Co jednak zaszto w przypadku zli-
czania bohateréw tekstow, ktorych wyniki odbiegaja zasadniczo od intuicyjnych ocze-
kiwan (domyst wysokiej czgstotliwo$¢ pojawiania si¢ politykow)? Otdz zbiorowosé
bohateréw jest zupelnie inna niz zbiorowos$¢ wyrazow. Na przykiad — w ,, Trybunie”
jest to proba 480 osob ze zbiorowosci okoto 16 000 (przyblizony szacunek liczby
wzmianek o réznych osobach w ciagu roku) elementdw. Nie jest to proba reprezen-
tatywna, i obarczona jest ona bardzo duzym marginesem biedu. Zeby sensownie od-
powiedzie¢ na pytanie o to, jacy bohaterowie pojawiali si¢ w tekstach w tym roku, na-
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lezatoby wylosowac probe minimum trzy razy wigksza, a biorac pod uwage niedosko-
natoSci losowania grupowego, jeszcze wigkszg. Dlatego tez przedstawiona powyzej
tabela Top 10 najczeSciej wystepujacych bohateréow w tekstach z korpusu badawcze-
go wydaje si¢ zawiera¢ do$¢ przypadkowe wyniki, ktorych w zaden sposob nie mozna
ekstrapolowac. W przeciwienstwie do pozostalych zestawien top 10 najczesciej uzy-
wanych stow w badanych tekstach zaliczonych do proby badawczej. Te wyniki moze-
my uogOlni¢ i na ich podstawie wnioskowaé o jezyku dziennikéw ogdlnopolskich
przynajmniej w 2008 roku.

,Potwory”

Podczas frekwencjonowania artykutow, ktore znalazly si¢ w korpusie badawczym,
postanowiliSmy rowniez wynotowywac z tekstow informacyjnych zdania oraz sformu-
fowania niewolne od oceny i warto$ciowania, charakterystyczne dla tekstow publicy-
stycznych. Niestety, okazuje si¢, Ze dzienniki ogolnopolskie nie dostrzegaja potrzeby
oddzielenia informacji od publicystyki. Roéwnocze$nie dziela swoje tamy na dzialy
krajowe, spofeczne, ekonomiczne, a takze publicystyczne. Oddzielajag w sposob gra-
ficzny famy tekstow informacyjnych od opinii i komentarzy. Daremnie, gdyz w infor-
macji i tak znajdujemy zdania oraz wyrazenia podsuwajace czytelnikowi w mniej lub
bardziej widoczny sposéb interpretacje. Przytoczmy chociaz niektore z nich. ,,Dzien-
nik Polska Europa Swiat”: ,[...] cho¢ gospodarka wyspy ledwie zipie, stara komuni-
styczna gwardia dalej tkwi u wladzy (mj, Castro pogrzebal nadzieje na szybkg odwilz,
28.07.2008); [...] akt oskarzenia zawiera stwierdzenia bardziej pasujace do bandyckie-
go potswiatka niz do cztonkdw elity politycznej Polski [...] [Aneta Krawczyk — od au-
tor6w] przedstawita opis zdemoralizowanej i skoncentrowanej na pienigdzach i sek-
sie gromady lepperowcow [...]” (Michat Karnowski, wsp. Matgorzata Kalinska-Da-
browska, Karolina Wichowska, Maciej Stanczyk, Lepper stanie przed sgdem,
1-2.03.2008). Jesli chodzi o ,,Gazete Wyborcza”, to znalezliSmy wyjatkowo duzo na-
ruszef standardow tekstu informacyjnego: ,Jan Kobylafiski, polonijny biznesmen
z Urugwaju, antysemita i sponsor Radia Maryja [...] Niestety, Patac Prezydencki po-
zostaje na razie gluchy” (J. Pawlicki, Ambasador od o. Rydzyka si¢ odwolal,
8.01.2008); ,,[...] prezesow, ktorzy przez ostatnie lata upolityczniali media publiczne”
(KNYSZ, Urbariski i Czabariski: Zostajemy!, 8.01.2008); ,,[...] A moze polityk z tem-
peramentem boksera nie pasuje do wizerunku partii, ktéra chce trafi¢ do inteligen-
cji?” (D. Uhlig/PAP, Mniej Brudziriskiego w PiS?, 8.01.2008); ,,[...] rozbrajajaco dodat
Dzikowski” (D. Uhlig, M. Stec, Idzie armia. Doradcow politycznych, 24.11.2008); ,,|...]
Zapewne »poufna« informacja wyslana zostata »priorytetem«” (M. Urbaniak,
Sprawny prokurator dla sprawy dr. G. 4.03.2008); ,,Rzeczpospolita”: ,,Komisja Janu-
sza Palikota »Przyjazne panstwo« produkuje taSmowo ustawy, ktore maja ograniczy¢
biurokracje [...] Wiceprzewodniczacy Klubu PO Waldy Dzikowski, ktory koordynuje
prace legislacyjne postow Platformy, twierdzi jednak, ze twdrczo$¢ komisji Janusza
Palikota jest pod Scista kontrola [...]” (E. Olczyk, M. Domagalski, Palikot sciga si¢
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z rzgdem na ustawy, 22.05.2008); ,,Opanowana przez PSL spoika zbozowa Elewarr
chce wspotpracowac z kontrowersyjna firma J&S w zakresie skupu, przechowywania
i dosuszania rzepaku [...]” (T. NieSpatl, Ludowcy kupujq rzepak od J&S, 22.05.2008).
»Nasz Dziennik”: ,[...] Wiceminister Stanistaw Gawlowski przestat na rece marszat-
ka Senatu Bogdana Borusewicza pismo, w ktorym roi si¢ od przektaman. [...] Teraz
w oficjalnym piSmie skierowanym na rece marszatlka Senatu Bogdana Borusewicza
po raz kolejny salwuje si¢... pokretnymi wyjasnieniami” (W. Wybranowski, Sedzia we
wlasnej sprawie, 4.02.2008); ,,[...] wszystko wskazuje na to, ze ekipie Donalda Tuska
wcale nie zalezy na podtrzymaniu wiezi z mieszkajacymi za granicg Polakami [...]”
(A. Wiejak, wsp. A. Gawlik, Polacy w Grecji zostang bez szkoly, 8-9.11.2008); ,,A Plat-
forma, nie dotrzymujac uzgodniefn, moze dalej zaja¢ si¢ »grillowaniem« opozycji,
ktora — jak si¢ okazuje — najzwyczajniej dala si¢ chyba nabrac na obietnice Donalda
Tuska” (A. Kowalski, Tusk nabral Kaczyriskiego, 18.07.2008). W zdaniach oceniajg-
cych, wartoSciujacych w tekstach informacyjnych bezapelacyjny prym wiedzie ,, Try-
buna”, przy ktorej koder zwracal uwagg, ze sa artykutly, ktére mozna zakwalifikowac
jako ,,potwory” w catosci, a wiec w konsekwencji byly tak naprawde tekstami publi-
cystycznymi. Informacja w czystej postaci w ,, Trybunie” raczej nie istnieje. Ten tytut
ma najwickszy wplyw na obnizanie standardow dziennikarskich, ktore zaktadaja roz-
dziat komentarza od informacji’.

Podsumowanie

Nasze blisko o§miomiesigczne prace nad stworzeniem list frekwencyjnych, a na-
stepnie zanalizowanie ich wynikow pozwolito wytoni¢ kilka zasadniczych cech narra-
cji dziennikdéw ogdlnopolskich. Prasa w Polsce poswigca najwigcej miejsca w swoich
dziatach krajowych sprawom politycznym, gidéwnie dotyczacym instytucji panstwa
i jego funkcjonowania. Temporalnos$¢ dziennikow, rozumiana jako ekspozycja czasu,
w ktoérym dane zdarzenia miato, ma lub ma dopiero mie¢ miejsce, zwraca uwage
z jednej strony na przemijalno$¢ i krotka zywotno$¢é newsow w dziennikach8, z dru-
giej zas na sekwencyjnoS§¢ narracji ogoélnopolskiej prasy, z ktorej wylania si¢ mniej lub
bardziej widoczny cigg przyczynowo-skutkowy.

Pochylajac si¢ nad uogo6lnionymi wynikami projektu badawczego list frekwencyj-
nych dla dziennikow ogdlnopolskich w 2008 r. zawartymi w Aneksach I i II do niniej-
szego artykulu, mozemy poczyni¢ kilka sumarycznych obserwacji odnosnie do dys-
kursu dziennikow ogdlnopolskich. Wykres kotowy Top 10 najczesciej wystepujacych
rzeczownikdw w narracji przebadanych gazet (Aneks II) pokazuje, ze dyskurs pol-
skiej prasy prestizowej (ang. broadsheet) w dziatach krajowych, to w znacznej mierze

7 Zob. Kodeks etyki...
8 Zob. T. Gackowski, M. Laczynski, Metody..., s. 148; Skrypt do analizy zawartosci prasy, pod red.
T. Gackowskiego i in., Warszawa 2007, s. 75-78.
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dyskurs wtadzy, a przynajmniej polityki, w ktorej to parlamentarzysci, prezydent, pre-
mier czy rzad odgrywaja role prowadzacego monolog nadawcy. Dzienniki skupiaja
swoja uwage w dziatach krajowych na interakcjach zachodzacych miedzy politykami,
miedzy poszczegdlnymi wladzami systemu demokratycznego. W tej perspektywie
jakby na bok zostaje odsunigte spoleczenstwo, ktore przeciez winno by¢ punktem od-
niesienia dla medidéw do analizy kazdorazowych posuni¢€ czy to partii rzadzacej, czy
to partii opozycyjnej. Tak si¢ nie dzieje. Spoteczefistwo mdwi w prasie najczesciej je-
zykiem diagramow i wykresOw z najnowszych badan opinii publicznej, dotyczacych
poparcia dla partii politycznych czy najpopularniejszych politykéw. To jednak za ma-
to na to, aby okresli¢ dzienniki ogdlnopolskie mianem medidw polskiego spoteczef-
stwa obywatelskiego. Ttumaczenie tej sytuacji stwierdzeniem, ze w Polsce §wiadome-
go, aktywnego spoleczenstwa obywatelskiego jeszcze nie ma lub jest w okresie pre-
natalnym, wcale nie rozwigzuje zdiagnozowanego problemu. Z tej perspektywy na-
sze dzienniki ogélnopolskie bardziej cementuja wtadzotwdrczy dyskurs, niz zacheca-
ja spoleczenstwo do pozadanej przeciez aktywnosci spoteczno-politycznej tak bardzo
charakterystycznej dla rozwinigtych spoleczenstw obywatelskich.
NajczeSciej wystepujace w calej probie badawczej czasowniki, wyszczegdlnione

w aneksach, potwierdzaja wezesniej poczynione obserwacje, ktore mozna sparafrazo-
wac nast¢pujacym zdaniem: Aby ,,by¢” w mediach trzeba co§ ,mie¢” i do tego co$
,»moc”, dopiero wtedy mozna w nich ,,méwic¢”, ,.chcie¢”, ,,powiedzie¢”, ,,poinformo-
wac”, ,,musie¢” czy tez ,,dodawac”. Tymi kryteriami kieruja si¢ dzienniki ogdlnopol-
skie, dopuszczajac poszczegdlnych bohateréw do gtosu w debacie publicznej. Z tej
perspektywy bohaterami medidw, ktorzy spelniaja powyzsze wymogi i najczesciej sa
obecni na tamach dziennikow, sa politycy, jeszcze raz politycy, potem zamozni biznes-
meni (jesli tylko sobie tego zycza), a dopiero dalej naukowcy, specjaliSci, dziatacze
spoleczni czy wreszcie zwykli obywatele, ktOrzy istniejag w mediach raczej jako ofiary
(wypadkow, kataklizmow, omnipotentnego panstwa) czy tez przyktady pewnych po-
staw i zachowan, uwiarygodniajacych narracje budowanego przez gazety Swiata.

Wyniki Top 10 przymiotnikdw i przystowkow dla calej proby badawczej pokazuja
po raz kolejny, ze dla dziennikOw wazne jest to, czy co$ ,,bylo”, ,jest” czy tez ,be-
dzie”, a wigc temporalno$¢ relacjonowanych wydarzen. W dziennikach dominuje
pie¢ przymiotnikéw (,,polski” — 28%, ,,inny” — 17%, ,nowy” — 15%, ,.byly” — 11%,
»caly” — 8%), ktore tacznie stanowia niemal 80% wszystkich wystapien w catym kor-
pusie badawczym przymiotnikoéw z Top 10 dla catej proby badawczej. Moze to $wiad-
czy€ z jednej strony na korzy$¢ dziennikdw, ze stronia od budowania narracji w te-
kstach informacji za pomoca sugestywnych przymiotnikéw, chcac tym samym pozo-
stawi¢ odbiorcy interpretacje relacjonowanych wydarzen. Okreslaja tylko, czy cos jest
lub nie jest ,,polskie”, ,,inne”, ,,nowe”, ,,byte” lub ,cate”.

Niestety, przecza tej obserwacji przytoczone powyzej w mniejszosci tzw. potwory,
ktorych odnotowaliSmy bez liku w calej probie badawczej. Okazuje sig, ze dzienniki
ogodlnopolskie sugeruja interpretacje relacjonowanych w tekstach informacyjnych zda-
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rzef swoim odbiorca nie za pomoca przymiotnikdw czy przystowkow — byloby to zbyt ra-
zace. Lektura przytoczonych wczesniej zdan z tekstow informacyjnych, zakwalifikowa-
nych jako wartoSciujace, przekonuje, ze dzienniki podsuwajg czytelnikom interpretacje,
stosunek do danego zdarzenia lub opisywanej osoby za pomoca oceniajacych czasow-
nikoéw, takich jak np. ,,zipa¢” — zamiast ,,zwalnia¢”, gdyz to okreslenie dotyczyto gospo-
darki, ,,tkwi¢ u wltadzy” — zamiast ,,sprawowac wtadzg”, ,,salwowac” — zamiast ,,mOowic”
(wynika z kontekstu zdania), ,,upolitycznia¢” — zamiast ,,sprawowac nad czyms$ wladze
polityczna”, ,,chciec trafia¢ do inteligencji” — zamiast ,,przekonywac do siebie inteligen-
cje”, ,,produkowac taSmowo ustawy” — zamiast ,,pisaé wiele ustaw”, ,,roi¢ si¢ od przekta-
man” — zamiast ,,zawiera¢ wiele nieprawdziwych informacji”, rzeczownikéw takich jak
np. ,,gwardia” zamiast ,wladza”, ,,gromada lepperowcdéw” — zamiast ,,partia Andrzeja
Leppera”, ,,antysemita i sponsor Radia Maryja” (,,Gazeta Wyborcza” najczesciej uzywa
tego typu zbitek, w ktorych negatywna lub pozytywna konotacja jednego stowa ma od-
dzialywac na nastepujace potem slowo czy tez nazwe wlasng), ,,tworczos¢ komisji Pali-
kota” — zamiast ,,praca komisji Palikota”, , »grillowanie« opozycji” — zamiast ,,przekony-
wanie opozycji”, partykul uwydatniajacych takich jak np. ,niestety”, ,juz”, ,jeszcze”
czy sformulowan typu: ,Patac Prezydencki pozostaje na razie gtuchy”.

Gazety sugeruja réwniez znaczenie w tekstach informacyjnych za pomoca zna-
kow interpunkcyjnych takich jak cudzystow, wielokropek, wykrzyknik, wykrzyknik
i znak zapytania, np.: ,,Zapewne »poufna« informacja wystana zostata »priorytetem«
[...]7, »[...] Teraz w oficjalnym piSmie skierowanym na rece marszatka Senatu Bogda-
na Borusewicza po raz kolejny salwuje si¢... pokretnymi wyjasnieniami”, a takze me-
tafor lub poréwnan takich jak np. ,stwierdzenia bardziej pasujace do bandyckiego
potéwiatka niz do cztonkow elity politycznej Polski [...]” czy ,,A moze polityk z tem-
peramentem boksera [...]”. W zwigzku z powyzszym mala réznorodnos$¢ wsrod przy-
miotnikdw, ktorej intuicyjnie mozna przeciez oczekiwaé, w koficu to za pomoca przy-
miotnikdw opisujemy otaczajacy nas Swiat, wynika raczej z praktyki redagowania
tekstow informacyjnych, w ktérych unika si¢ duzej liczby przymiotnikdw, a z pewno-
Scig przystowkow. Mimo to — jak wykazaliSmy powyzej — dzienniki nie rezygnuja z su-
gerowania czytelnikowi w tekstach informacyjnych oceny relacjonowanych wydarzen,
na ktdra przeciez nie powinno by¢ miejsca w informacji’. Od tego sa komentarze, fe-
lietony, dziaty publicystyczne.

Pozostale czeSci mowy, takie jak: zaimki, przyimki, spdjniki i partykuly, w wigk-
szo$ci wypadkdw sg wolne od oceny (partykuta ,,juz” jest oceniajaca, gdyz w zalezno-
Sci do kontekstu moze $wiadczy¢ na czyja$ korzyS¢ lub niekorzysS¢, np. in minus: ,,juz
trzeci raz spOznit si¢ na obrady komisji ds. stuzb specjalnych” albo in plus: ,,w prze-
ciaggu dwoch tygodni ztozyt do laski marszatkowskiej juz cztery projekty ustaw”) i sta-
nowig swoisty koSciec jezyka, ktorym postuguja si¢ dzienniki, gdy buduja kolejne zda-
nia, sktadajace si¢ na ich narracj¢ Swiata przedstawianego. Warto jeszcze zatrzymac
si¢ nad imiestowami. Okazuje si¢, ze stuza one dziennikom do porzadkowania sta-

9 Zob. Kodeks etyki...
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now rzeczy w przedstawianych zdarzeniach — stad zwycigestwo imiestowu ,,dotyczacy”
—-29%, i dalej: ,,zwiazany” — 16%, ,,oskarzony” — 13%, ,,prowadzacy” — 8%, ,,skaza-
ny” i ,,zamordowany” — po 7%.

Przegladajac wyniki projektu list frekwencyjnych dla dziennikow ogdlnopolskich
w 2008 r., warto zastanowi¢ si¢ nad ztozonoScig i zroznicowaniem jezyka, jakim po-
stuguja si¢ dzienniki ogdlnopolskie w swoich dziatach krajowych. Czy jest to jezyk
prosty, oszczedny w stowach, zrozumiaty, unikajacy stow specjalistycznych? Raczej
tak, cho¢ trudno to jednoznacznie stwierdzi€. Trzeba by bylo przeprowadzi¢ na sze-
roka skale badanie ankieterskie wérod czytelnikow kazdego tytutu, by okresli¢ to, czy
dziennikarze danej gazety pisza do swoich odbiorcéw jezykiem dla nich mniej lub
bardziej zrozumialym. Dopiero wtedy moglibySmy sadzi¢, ktére sformutowanie,
ktory rzeczownik czy przymiotnik wymaga od odbiorcy postugiwania si¢ rozwini¢tym
kodem jezykowym, a wigc jest stowem trudnym. Wydaje si¢ nam, ze nie wystarcza
stwierdzi¢, ze im bardziej dane slowo jest abstrakcyjne, tym wigksze prawdopodo-
biefistwo, ze czytelnik go nie zrozumie. To zbyt daleko idace uproszczenie.

Wracajac jednak do niniejszego projektu badawczego, nalezy odnotowac, ze naj-
nizsze zroznicowanie stow (rzeczownikow i przymiotnikow, ktore sg najbardziej zroz-
nicowanymi kategoriami w obrebie Top 10 oraz najlepiej obrazuja wielowatkowos¢
i skomplikowanie dyskursu gazety) w swojej narracji prezentuje ,, Trybuna”, ktora
tym samym wydaje si¢ tytulem o najprostszym, najmniej wyszukanym jezyku. Pozo-
stale tytulu maja w miare zbiezne wyniki zroznicowania stow. Najlepiej wypada w tym
kontekscie ,,Gazeta Wyborcza™ i ,,Rzeczpospolita™.

Dlaczego tak jest? Przez chwile, analizujac dane, sadziliSmy, ze moze wynika to
z btedu popelionego w badaniu, polegajacego na zagubieniu jakiej$ czesci korpusu
badawczego ,, Trybuny” i zmniejszeniu tym samym zréznicowania proby (korpus ba-
dawczy dla ,, Trybuny” liczyt 8804 stow (oczywiscie bez nazw wiasnych). Z kolei proba
badawcza ,,Gazety Wyborczej” zawierala 16 397 stow, ,,Rzeczpospolitej” — 29 181,
,Dziennika Polska Europa Swiat” — 10 275 (tutaj pamietajmy jednak o sygnalizowa-
nym wczesniej zaburzeniu wynikow) czy wreszcie ,,Naszego Dziennika” — 22 821. Po-
nowne sprawdzenie calej procedury badawczej dla ,, Trybuny” wykluczyto wystapienie
btedu. Ponadto, powyzszej watpliwosci przeczy chocby wykres czasownikow dla ,, Try-
buny”. Gdyby w badaniu doszto do niekontrolowanego zmniejszenia proby i sztucz-
nego spadku roznorodnosci stownictwa, to krzywe ,, Trybuny” bieglyby inaczej na
wszystkich wykresach procentowego udziatu stoéw z Top 10 w calej probie badawczej
dla kazdego dziennika ogolnopolskiego. Jednakze na wykresie Top 10 czasownikow
krzywa ,, Trybuny” jest jednak zgodna z pozostatymi krzywymi, a zatem odnotowane
odchylenie wynikéw ,, Trybuny” nie jest wynikiem btedu.

Dlaczego ,, Trybuna” uzywa prostszego jezyka od tego, ktorym postuguja si¢ pozo-
stale tytuly? Dlaczego dziennikarze ,, Trybuny” buduja narracje §wiata przedstawiane-
g0 za pomocg mniej zroznicowanego zasobu stow? SformutowaliSmy dwie hipotezy
dotyczace tego stanu rzeczy. Po pierwsze, moze by¢ tak, ze dziennikarze i redaktorzy
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tej gazety przywykli do okreSlonego stylu pisania, w ktorym kierujg si¢ zasadg — mniej
i proSciej (warto zaznaczy¢, ze nie musi to by¢ wcale cecha gazet okre§lanych mianem
skrajnych $wiatopogladowo; zauwazmy, ze w probie badawczej dla ,,Naszego Dzien-
nika” znalazfo si¢ az o 6424 stow wiecej niz w korpusie badawczym ,,Gazety Wybor-
czej”). Druga hipoteza jest uzupelnieniem pierwszej i zaktada, ze dzieje si¢ tak dlate-
g0, ze dziennikarze ,, Trybuny”, wyobrazajac sobie swoich odbiorcow, Swiadomie dosto-
sowujg si¢ do czytelnikow, ktorzy najwidoczniej szukaja w gazecie krétkich tredci i pro-
stych interpretacji (a biorac pod uwage liczb¢ komentarzy, tzw. potwordw, w tekstach
informacyjnych — takze i ocen).

Ponadto, w toku niniejszego badania zauwazyliSmy, ze kazdy z dziennikdw tworzy
w ramach opowiadanej przez siebie rzeczywistoSci wyrazenia idiomatyczne, takie jak
np. ,,sprawa Rydzyka”, ,,sprawa Krauzego”, ktore sa interpretowane przez czytelni-
kow danego tytutu zgodnie z domniemang intencja nadawcy. SygnalizowaliSmy juz
wczesniej, ze w narracjach dziennikow moga wystepowac te same idiomy, jednak ma-
ja one rézne konotacje oraz sg zazwyczaj inaczej percypowane przez czytelnikow da-
nych gazet. To spostrzezenie moze by¢ przyczynkiem do przeprowadzenia badan,
w ktorych mozna byloby ukazaé idiomy charakterystyczne dla kazdego tytutu oraz ich
pelne znaczenie, przypisywane im przez redakcje, za pomoca analizy pol semantycz-
nych!?. Dzieki tym badaniom mozliwe byloby dokfadniejsze opisanie medioznawczej,
nieostrej mapy ideologicznego podzialu gazet na skrajnie lewicowe (,, Trybuna”), le-
wicowe (,,Gazeta Wyborcza”), lewicowo-centrowe (,,Gazeta Wyborcza”), prawico-
wo-centrowe (,,Dziennik Polska Europa Swiat”), prawicowe (,,Rzeczpospolita”)
i skrajnie prawicowe (,,Nasz Dziennik”)!1.

Puentujacy niniejszy raport badawczy z projektu list frekwencyjnych dziennikéw
ogolnopolskich w 2008 r. Aneks I zawiera taczne zestawienie najczesciej wystepuja-
cych w calej probie badawczej wyrazow. Jest to pewne uproszczenie, ktére moze daé
obraz abstrakcyjnie pojetego ,,dyskursu medialnego”. W kolejnych analizach doty-
czacych list frekwencyjnych planujemy zastosowa¢ metode wazenia wystapien
wzglednych w danej gazecie z jej nakladem i, osobno, czytelnictwem w poszczegol-
nych kategoriach demograficznych. Zastosowanie tego narze¢dzia, typowego dla ba-
dan reklamy, mogtoby nam dostarczyé materiatu do odpowiedzi na pytanie, jaki dys-
kurs dziennikarski dociera do poszczegdlnych grup czytelnikow i jakie iloSciowe
zmienne tego dyskursu moga mie¢ wplyw na spolfecznie istotne akcje (np. decyzje wy-
borcze, stanowisko w wazny sprawach polityczno-spotecznych wyrazane w sondazach
opinii publicznej) podejmowane przez dana grupe czytelnikow.

10 Zob. np. M. Dudkiewicz, Zastosowanie analizy pola semantycznego i analizy gloss dla zaprezen-
towania sposobu postrzegania swiata spolecznego, ,,Przeglad Socjologii Jako$ciowej” T. 2 (2006), nr 1,
s. 33-52, www.qualitativesociologyreview.org/PL/archive_pl.php [dostep: 7.06.2009]. Por. R. Régine,
Badanie pol semantycznych: doswiadczenia Osrodka Leksykologii Politycznej w Saint-Cloud, [w:] Jezyk
i spofeczeristwo, wybrat i wstepem opatrzyl M. Glowinski, Warszawa 1980, s. 205-282.

1 Por. np. H. M. Kepplinger, Demontaz polityki w spoteczeristwie informacyjnym, Krakow 2007,
s. 26-30, 215-216.
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ANEKS 1. NajczeSciej wystepujace sfowa we wszystkich numerach
dziennikow ogolnopolskich, ktore znalazly si¢ w korpusie
badawczym - lacznie — TOP 10
Rzeczowniki Czasowniki Przymiotniki Przystowki
1. | rok/r./lata 563 byé 1669 | polski 274 | wczoraj 190
2. | sprawa 364 miec 710 | inny 165 | bardzo 87
3. | rzad 236 mowic 529 | nowy 146 | wczesniej 61
4. | prezydent 217 moc 387 | byly 104 | dzi§ 46
5. | minister 163 zostaé 298 | caly 80 | wtedy 32
6. | sad 159 chcieé 243 | ostatni 58 | wiecej 26
7. | praca 156 powiedzie¢ 96 | kolejny 50 | teraz 23
8. | prokuratura |111 poinformowac 52 | publiczny 42 | dobrze 21
9. | ustawa 106 musie¢ 45 | obecny 32 | pdzniej 17
10. | premier 96 dodawac* 44 | spoteczny 28 | jednocze$nie 16
podkreslac* 44
* Ex aequo 10 pozycja.
Zaimki Przyimki Spojniki Partykul Imiestowy

1. |ten/ta/to 1048 | w 3879 |i 1811 | nie 1357 | dotyczacy 34
2. |sie 1440 | z 2075 | ze 1309 | juz 235 | zwigzany 20
3. |on/ona/ono 1337 | na 2054 | a 466 | to 224 | oskarzony 16
4. |ktory/ktora/ktore 930 | do 1420 | ale 286 | czy 202 | prowadzacy 10
5. |jak 230 | o 969 | oraz 140 | tez 168 | skazany 9
6. |swoj/swoja/swoje 172 | po 470 | bo 133 | jednak | 164 | zamordowany 9
7. |taki/taka/takie 129 | przez 451 | by 128 | takze 137 | porwany 8
8. |co 106 | za 433 | jednak | 107 | tylko 127 | poszkodowany 8
9. |sam/sama/samo 91 | od 427 | jak 105 | tym 117 | rzadzacy 7
10. | jaki/jaka/jakie 48 | dla 289 | aby 69 | tak 95 | zorganizowany 7
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ANEKS II. Procentowe zestawienie udzialow w TOP 10 najczeSciej
cytowanych slow w poszczegdlnych czeSciach mowy z calego
korpusu badawczego
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ABSTRACT

The newspaper for the homeless, ,,Homo

Mizerus” was launched in November 2005 as part
of a resocialisation programme created by the au-
thor of the article and his associates. The program-
me aimed to include the homeless in the editing
and distribution process and, thus, to aid them in
returning to society via social and professional acti-
visation. The article presents the project’s outline,
work organization, the newspaper’s content and the
initiated social activity.
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bezdomnosc¢, programy resocjalizacyjne,
wychodzenie z bezdomnosci, ,Homo Mizerus”

STRESZCZENIE

Pismo dla bezdomnych ,,Homo Mizerus” ukazalo
si¢ w listopadzie 2005 r. w ramach programu reso-
cjalizacyjnego, opracowanego przez autora artykutu
i jego wspotpracownikow. Program przewidywat
wlaczenie bezdomnych do redagowania i kolporto-
wania pisma, a tym samym stworzenie im mozliwo-
Sci powrotu do spoteczenstwa poprzez aktywizacje
spoleczno-zawodowg. W artykule zaprezentowano
zatozenia projektu, organizacj¢ pracy w redakcji,
zawarto$¢ pisma, inicjowane akcje spoteczne.
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Poczatki

Picrwsza gazeta uliczna ,,Street News” ukazata si¢ w 1989 r. w Nowym Jorku. An-
gielski biznesmen Gordon Roddick przenidst pomyst do Anglii i zaczat wydawac mie-
siecznik (obecnie tygodnik) ,,The Big Issue”. Dzi$, po dwudziestu latach, wydawa-
nych jest 107 gazet ulicznych w trzydziestu siedmiu krajach na sze$ciu kontynentach.
Ich taczny naktad wynosi 32 000 000 egzemplarzy rocznie. Ocenia si¢, ze pomogly
one okolo dwustu pieédziesieciu tysigcom 0sOb wyjs¢ z bezdomnosci. W Polsce
pierwsza gazeta poSwigcona problemom bezdomnosci byta ,,Parszywa Dwunastka”
ukazujaca si¢ od wrzesnia 2004 do marca 2005 r. przy Fundacji ,,Pomorskie Forum
na rzecz Wychodzenia z BezdomnoSci”. W listopadzie 2004 r. ruszyta, wydawana
w Poznaniu, ,,Gazeta Uliczna” (do dzi$§ ukazato si¢ 17 numerdw). Na przetomie 2008
i 2009 r. w Warszawie podjal dzialalno$¢ periodyk ,,WSPAK. Magazyn Uliczny” —
miesiecznik spoteczno-kulturalny Akcji Przedsigbiorczej Filantropii (dotychczas wy-
szly 3 numery).

Bezptatne pismo bezdomnych ,,Homo Mizerus” (,,HM”) ukazuje si¢ w Warszawie
od listopada 2005 r. Honorowo patronuje mu piaseczyfnska Fundacja Pomocy Bezro-
botnym i Bezdomnym ,,Domus et Labor”. Wydawcami sa Konrad Kalinowski i Ewa
Dobrzanska — dwoje pedagogdéw resocjalizacyjnych, realizujacych autorski, wolunta-
rystyczny program resocjalizacyjny przy Stowarzyszeniu ,,Mokotowskie Hospicjum
Swictego Krzyza”. Zerowy, pilotazowy numer ,,HM” wydrukowano w 50 egzempla-
rzach na domowych drukarkach. Do lutego 2009 r. ukazato si¢ drukiem 16 numerow.

,2Homo Mizerus — miesi¢cznik bezdomnych o bezdomnych dla bezdomnych” jest
catkowicie niezalezna inicjatywa wydawnicza, nienastawiong na zysk i oparta wylacz-
nie na pracy spolecznej wszystkich cztonkéw redakcji, a takze zaprzyjaznionej dru-
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karni. Istnienie ,,HM” zalezy jedynie od dobrej woli i wolnego czasu osob z nia
wspolpracujacych. Wersja drukowana pisma, czarno-biala, jest kolportowana w War-
szawie oraz rozsylana poczta do wigkszosci organizacji i schronisk dla bezdomnych
w Polsce w naktadzie 550-750 egzemplarzy. Mieszkancy warszawskich parkow, pod-
worek i noclegowni sami ja kolportuja migdzy soba, chetnie ja czytaja i dopytuja sie
0 Nowe numery.

Gazeta ma rowniez wiasng strong internetowa (www.homomizerus.pl), na ktorej
sg dostepne wszystkie dotychczasowe wydania. Do kofica kwietnia 2009 r. odwiedzi-
o ja ponad 23 000 internautdw, co daje Srednia okoto dwudziestu wejs¢ dziennie
w ciagu trzech lat istnienia strony. Stron¢ prowadzi Andrzej Dobrzanski z firmy
ADED.

W ciagu trzyletniego okresu istnienia pismo skupito wokot siebie grupe stalych
odbiorcow i sympatykéw. Mialo tez mozliwo$¢ wiaczenia si¢ w strukture czasopisma
,» WSPAK”, ale redakcja nie zdecydowala si¢ na taki krok, bo wiazatby sie on z rezy-
gnacja z nazwy oraz niekomercyjnego charakteru.

Nazwa pisma — ,,Homo Mizerus” — zawiera zamierzony blad i jest kontrowersyj-
na. Stowo miser pochodzi z jezyka tacinskiego i oznacza ,,ubogi”. Stowo ,,mizerus”
jest za$ neologizmem dos$¢ zrozumiatym dla wigkszoSci polskich odbiorcow, ponie-
waz potocznie ubostwo okreSlane bywa stowem ,,mizeria”. Potaczenie stow ,,homo”
i ,mizerus” wynika ze skojarzenia ze stownictwem dotyczacym epok prehistorycz-
nych, np. ,,Homo erectus”, oraz epoka wspodiczesna poprzez terminy takie, jak na
przyktad ,,Homo sovieticus”. Stowo ,homo” w nazwie gazety bywa czgsto w spote-
czefistwie polskim kojarzone z homoseksualizmem, a nie na przyktad z darwini-
zmem. Z tego powodu, zwlaszcza podczas kolportazu, dystrybutorzy narazeni sg nie-
kiedy na komentarze wynikajace z braku wiedzy odno$nie do tematyki proponowa-
nej przez gazete. Szczegodlnie wyczuleni na uzycie stowa ,,homo” w tytule gazety oka-
zuj3 si¢... opiekunowie zorganizowanych grup mtodziezy, zwiedzajacych stolice.

Finansowanie

Wspotpracownicy ,,HM” to wolontariusze. Pismo utrzymuje si¢ ze Srodkdw spo-
radycznie wplacanych przez sympatykow przedsiewziecia albo wydawcow/koordyna-
toréw projektu z ich wtasnych dochodéw na subkonto przy Fundacji ,,Domus et La-
bor”.

Aby by¢ wiarygodnym partnerem dla bezdomnego we wspolnej pracy spolecz-
nej, istotna jest rezygnacja z wynagrodzenia za prace ze strony koordynatorow.
Wszelkie pozyskane Srodki finansowe sa wykorzystywane na pokrycie kosztow
przygotowania pisma do druku oraz dorazna pomoc materialng dla bezdomnych
cztonkéw redakcji.

Do tej pory, mimo wielu staran, nie udato si¢ uzyskac jakiegokolwiek dofinanso-
wania dzialalnoSci ani ze strony wtadz administracyjnych, ani z funduszy Unii Euro-
pejskiej, aby bowiem takie dofinansowanie otrzymac, nalezy mie¢ za sobg kilkuletni
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staz formalnego istnienia oraz doskonale przeszkolonych ludzi w zakresie przygoto-
wywania wnioskOw o dofinansowanie oraz pozZniejszego ich prawidiowego rozlicze-
nia. Takimi mozliwoS$ciami miesi¢cznik obecnie nie dysponuje.

Materialy pochodzace z zewnatrz s3 pozyskiwane za zgoda wtascicieli praw do
nieodptatnej publikacji zgodnie z systemem licencjonowania praw autorskich ,,Copy-
left” lub z wyraZznym przytoczeniem Zrdodta informacji.

Gazeta jako nowa oferta aktywizacji spotecznej bezdomnych

,2Homo Mizerus” zrodzit si¢ spontanicznie. W po6l drogi spotkaly sie¢ zaréwno

oczekiwania spoteczne ze strony grupy osdb bezdomnych, jak i potrzeba opracowa-
nia nowoczesnej i modelowej metody resocjalizacji bezdomnych autorstwa dwojga,
wymienionych na wstepie, ,resocjalizatorow”. Analizujac oferte dedykowang przez
instytucje i organizacje pozarzadowe zajmujace si¢ opieka, autorzy projektu doszli
do wniosku, ze wickszo$¢ kontaktow migdzy podmiotami niosacymi pomoc czy 0so-
bami bezposrednio pomagajacymi a bezdomnymi jako grupa cechuje inercja, rozu-
miana tu jako rownoleglo$¢ oczekiwan i interesow. Gdyby przedstawi¢ powyzsze za-
fozenie w formie graficznej, bylyby to dwie biegnace blisko siebie rownolegte linie
kreSlone stalowkg z atramentem. Linie w ewentualnych miejscach styku faczytyby tyl-
ko powstate przypadkowo kleksy. Odchodzac od metafor, niewatpliwie styl i sposob,
z jakimi jest oferowana pomoc osobom bezdomnym, mozna uznac za relacj¢ ,,sprze-
dawca — odbiorca”. Autor dopatruje si¢ tu dwoch zasadniczych przyczyn istniejacej
sytuacji:

— biurokracja i sprawozdawczo$¢ zwigzana z koniecznoscia kontraktowej reali-
zacji zadan wlasnych miast i gmin cedowana prawnie najczesciej na organiza-
cje pozarzadowe,

— zwigzany z powyzszym model relacji partnerskich o rodowodzie tkwigcym gle-
boko w tzw. czasach minionych, ktdry mozna okreSli¢ ogolnie jako relacje
,urzednik — petent”.

Wymienione style relacji sg prawie w calej rozciagtoSci sprzeczne z natura zjawiska
bezdomnosci i, co gorsza, utrwalajg je. Konkretnos$¢ oferty — np. nocleg, korzystanie
z jadlodajni, odbidr artykuldéw pierwszej potrzeby — nie daje mozliwosci nawiazania
blizszej relacji z osobg bezdomna. U os6b wyalienowanych ze spofeczefistwa, z bar-
dzo powaznie zniszczonym systemem wartoS$ci, polaczonym z niechecia do zacho-
wan prospolecznych i codzienng walka o fizyczne przetrwanie, nie ma juz prawie
miejsca na umiejetne i Swiadome podtrzymywanie prawidtowych kontaktow spo-
tecznych. Efektem tego sa zachowania anarchistyczne, autodestrukcyjne oraz ma-
razm.

Przystepujac do wydawania gazety Srodowiska bezdomnych, nalezato juz na wste-
pie bardzo precyzyjnie okre§li¢ cele oraz mozliwosci ich realizacji, nie zapominajac
przy tym, ze relacje w grupie bezdomnych cechuje z natury charakterystyczna dyna-
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mika, ktora ma trudny do przewidzenia wplyw na efekty poszczegélnych prac,
a w konsekwencji realizacj¢ celow czastkowych i catych zadan.

Cele, jakie zamierzali osiagna¢, tworzac redakcje gazety, jej autorzy i koordyna-

torzy projektu podzielili na kilka kategorii mieszczacych si¢ w dwoch zadaniach.

Zadanie 1:

— Cele aktywizacyjne spolecznie, poznawcze i prewencyjne w sferze bezdomnosci,

— Cele aktywizujace pracowniczo — organizacja systematycznej pracy redakcyj-
no-wydawniczej oraz kolportazu.

Zadanie 2:

— Cele terapeutyczne — w szczegOlnosci terapie resocjalizacyjne i antynatogowe do
wyjscia z bezdomnoSci, poprzez na przykiad wspieranie finansowe usamodziel-
niania socjalnego w polgczeniu z wynajmem stancji lub uzyskaniem mieszkania
socjalnego.

Koordynatorzy, podejmujac wspolna prace spofeczna przy projekcie medialnym —
czaasopiSmie — wykorzystali sprzyjajacg atmosfere umozliwiajaca stworzenie swietli-
cy w miejscu czestego gromadzenia si¢ 0sob bezdomnych, czyli w budynku Stowarzy-
szenia Mokotowskie Hospicjum Swietego Krzyza przy ul. Domaniewskiej w Warsza-
wie. Osoby potrzebujace korzystaty w nim z jadtodajni, wielu specjalistycznych porad
oraz leczenia ambulatoryjnego. Placowka miata charakter otwarty i dzienny — bezdo-
mni mogli przebywac¢ w budynku i na przyleglym terenie takze poza pora wydawania
positkow. Takie warunki do pobytu dziennego dla osob bezdomnych w Warszawie
i do tego praktycznie w centrum miasta byly i sa nadal ewenementem. Schroniska czy
noclegownie mieszcza si¢ najczesciej na terenach kolejowych, oddalonych znacznie
od aglomeracji. Przebywaja w nich przewaznie osoby starsze, chore oraz korzystaja-
ce doraznie z mozliwosci noclegu.

Na ogtoszenie zachecajace do wspoltworzenia redakcji zareagowata grupa bezdom-
nych osob, sposrdd ktdrej do dnia dzisiejszego wywodzi si¢ podstawowy trzon zespotu
redakcyjnego. To swoisty fenomen. Cho¢ na samym poczatku przez moment organiza-
torzy wahali si¢, czy nie zaczaC od gazetki Sciennej dla potrzeb miejscowej organizacji,
to za stworzeniem gazety przemawialy mozliwosci techniczne, jakimi dysponowali koor-
dynatorzy, glownie dotyczace samego sktadu czasopisma technika komputerowa i dru-
kowania naktadu dzigki uprzejmosci zaprzyjaznionych osdb dysponujacych kseroko-
piarkami oraz na urzadzeniach drukarskich bedacych wlasnoscig koordynatorow.

W zakresie wyposazenia placowki w komputery przyszedt z pomoca ,,Bank Dru-
giej Reki”, organizacja redystrybuujaca sprzet komputerowy wymieniany na nowy
w rozmaitych instytucjach.

Pomyst potaczyt grupe kilkunastu oséb o silnych osobowosciach i wiasnych wizjach
wspolpracy z gazeta. Spotkali si¢ tu m.in.: Romuald Modrakiewicz ,,Mikotaj” (autor
spofecznej akcji ,,Duza Paka dla Glodnego Dzieciaka”), Adam Hetke ,,Adamus”
(obiezyswiat o nieprzecigtnych zdolnoSciach pisarskich), Rafat Kucharski ,,Nietoperz”



134 Konrad Kalinowski

(urodzony artysta, wcigz nieodkryty polski Salvador Dali) czy Karolina Wasiewicz
(mtoda, bardzo zdolna poetka). Dotaczyli takze wolontariusze, m.in. Jan Jasnorzewski
(religioznawca i wspanialy spolecznik). Bardzo szybko nowym ,,medium” zaintereso-
waly sie komercyjne media — prasa, radio i telewizja, ktore w 2005 r. w pogoni za no-
wym tematem dostownie oblegaly skromna §wietlice, w ktorej przygotowywano ,,HM”.
Zaistnial on wtedy na antenach wszystkich ogolnokrajowych stacji telewizyjnych dzig-
ki bliskosci gmachu Telewizji Polskiej przy ul. Jan Pawta Woronicza, jak réwniez kilku
zyczliwym wzmiankom w prasie codziennej na samym wstepie naszej dziatalnosci.

Resocjalizacja poprzez prace w gazecie

Wspdlne tworzenie gazety w grupie skiadajacej si¢ z ludzi ,,domnych” i bezdom-
nych jest rodzajem Swiadomego zabiegu, ktoéry ma na celu drastyczne znieche¢cenie
jednostki do pozostawania w bezdomnosci. W sposdb sztuczny zostato tym samym
stworzone wrazenie polepszenia wtasnego bytu, cho¢ w rzeczywistoSci, przez dos¢ du-
gi czas, mozliwosci socjalne 0osob bezdomnych wspolpracujacych z redakeja nie po-
prawily si¢ z przyczyn obiektywnych, np. niemoznosci wynajecia stancji z powodu
braku dochodoéw. Jednak zostata stworzona szansa przebudowy systemu wartosci lu-
dzi ciagle jeszcze przynaleznych do tej grupy spotecznej, ktdrzy, odrywajac si¢ od Sro-
dowiska bezdomnych, pehili jednak zaszczytng funkcje reprezentowania go na ze-
wnatrz wobec reszty spoteczenstwa.

Bezdomni, dzigki zdobyciu statusu wspolpracownika gazety, ponownie nabieraja
apetytu na normalne zycie. Powstaje jednoczesnie gotowy produkt ich pracy, czyli ko-
lejny numer pisma, oraz bagaz nowych interesujacych umiejetnosci, doswiadczen
1 znajomoSci. Po spedzeniu kilkudziesi¢ciu godzin nad szlifowaniem tekstow w redak-
cji, uczac si¢ niejednokrotnie od podstaw pracy na komputerze, a potem podstaw
DTP, uczestniczac na zasadzie pelnego partnerstwa w naradach redakcyjnych czy
wychodzac ze studia telewizyjnego, doznaje si¢ szoku, kiedy trzeba zné6w zanocowac
,»pod chmurka” lub w schronisku. Chodzi o to, ze bezdomni musza przesta¢ czu¢ si¢
bezdomnymi, maja nie chcie¢ tkwi¢ w tej sytuacji, a natomiast chcie¢ powrotu do nor-
malnosci, bez wzgledu na powazne ograniczenia zdrowotne, ktorym, we wspolpracy
z koordynatorami, maja okazje stawi¢ wspoOlnie czota.

Od poczatku projektu bezdomni z checig dzielili sie swoimi przezyciami, byli tez
zachecani i szkoleni do samodzielnego przygotowywania tekstow. Opierajac si¢ na
przygotowanym wspOlnie i zatwierdzonym regulaminie przynaleznosci do tzw. redak-
cji, osoby bezdomne aktywnie wspoitworzyly pismo.

Regulamin wewnetrzny redakcji:

,»1. Przestrzegamy abstynencji, jesteSmy trzezwi, nie uzywamy narkotykow.

2. Nie podnosimy glosu, nie jesteSmy agresywni, nie stosujemy przemocy, nie wy-

wyZszamy si¢.

3. Szanujemy si¢ wzajemnie i nie oktamujemy!

4. Kazdy ma prawo wyrazi¢ swoje mySli i opinie!



,.Homo Mizerus” — gazeta bezdomnych 135

e

Dzielimy si¢ kazda informacja z zainteresowana osoba, nie obgadujemy niko-

go za plecami!

Na terenie redakcji nie uzywamy stéw wulgarnych.

Obchodzimy imieniny lub urodziny czlonkéw zespotu.

W czwartki od godz. 11 do godz. 13 jest zebranie redakc;ji.

Na zebraniach redakcji sa obecni cztonkowie redakcji i osoby pozostajace

w statej wspOlpracy. Nieobecno$¢ nieusprawiedliwiona na 2 kolejnych zebra-

niach powoduje wykluczenie osoby z redakcji, na list¢ rezerwowa.

10. Na zebraniu omawiamy sprawy zwigzane z redagowaniem pisma.

11. W czasie zebrania kolejno zgtaszamy si¢ do omawiania materiatow do najbliz-
szego wydania.

12. Na zebraniach dajemy sobie informacje dotyczace trudnosci we wspOtpracy

Z innymi.

eSS

Na zyczenie podopiecznych punkt 13 zostal oznaczony kropkami, ale wszyscy zna-
ja jego tre$¢, dotyczy on bowiem zakazu kradziezy oraz postugiwania si¢ kradziony-
mi rzeczami zaréwno na terenie redakcji, jak i w innych miejscach.

W ramach pracy redakcyjnej sa wykonywane takie zadania, jak: przygotowywanie
w terminie artykuldéw, planowanie i przeprowadzanie wywiadow, przepisywanie teks-
tow na komputerze.

W ten sposob u naszych podopiecznych rozwijana jest punktualno$¢, odpowie-
dzialno$¢, solidnosé¢, doktadnos$¢. Wspdlne spedzanie czasu, a takze konkretna praca
do wykonania pozwalaja nawigzywac i podtrzymywac kontakty, wspdlnie realizowac
zadania, ucza wspoOlpracy, partnerstwa i konsekwencji w realizacji celdéw, ale takze
cierpliwosci i wlasciwej hierarchii wartoSci nauki i pracy, a przy tym zniechecaja do
bezdomnosci. To daje w koficu szans¢ na wyjscie z niej.

Przede wszystkim jednak stworzono miejsce do prowadzenia swoistej socjoterapii
grupowej i indywidualnej, nastawionej na integracje poprzez prace w grupie. Przez
wspolne redagowanie gazetki, poszerza si¢ gama zachowan podopiecznych i pogte-
bia do§wiadczenie wyrazania nowych emocji. Wzbogaca si¢ uczuciowosc, a takze, co
nie jest bez znaczenia, podnosi si¢ poziom ogolnej wiedzy. Nalezy wzia¢ pod uwage
fakt, ze wiekszo§¢ bezdomnych osdb jest zaniedbana intelektualnie. Bez ukierunko-
wanej pomocy i koordynacji dzialan z pewnoScia redagowanie gazetki nie byloby
mozliwe. Praca ta wymaga ciaglosci i systematycznosci oraz ,,szefa”, do ktorego moz-
na si¢ odwota¢ w trudnej sytuacji. Ze strony koordynatorow jest to swoisty rodzaj
opieki i wsparcia terapeutycznego, ale rowniez bez podopiecznych nie byloby takie-
go pisma, poniewaz to przede wszystkim oni sg jego tworcami i maja mozliwos¢
mowic¢ o wlasnych sprawach i zyciu wtasnym glosem.

Osoby uczestniczace w programie mialy mozliwo$¢ Swiadomego rozpoznania
przyczyn swojej bezdomnosci, poznania wlasnych ograniczen i odzyskania motywacji
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poprzez wzrost poczucia wlasnej wartoSci. Obserwacja zachowan, ktore sktadaja sie
na specyficzny styl Zycia, uktadajacy si¢ w syndrom bezdomnosci, pokazuje, ze odbu-
dowanie wtasnej podmiotowosci moze by¢ najwazniejszym elementem zmiany orien-
tacji z roszczeniowej na prospoteczna i wspotpracujaca.

Organizacja pracy w redakcji

Grupa redakcyjna jest otwarta. Moze przyjS¢ kazdy i wiaczy€ sie w prace redakcji.
Sa osoby, ktére nie opuscily zadnego spotkania. Przez pierwsze ponad p6t roku
4-5-godzinne spotkania odbywaly si¢ dwa razy w tygodniu. Raz w tygodniu odbywa-
to si¢ tzw. zebranie, na ktorym omawiano sprawy redakcyjne. Za kazdym razem pro-
wadzita je inna osoba. Z kazdego zebrania byl sporzadzony protokot przez samych
podopiecznych. Wspolnie byly podejmowane decyzje o przyjeciu lub odwolaniu
czlonka kolegium redakcyjnego.

Teksty artykulow pozyskiwane sa w rozmaity sposob. Podstawa jest wciaz rozmo-
wa lub wywiad koordynatora, dotyczacy interesujacej sprawy. Osoby wspdtpracujace
dostarczaja tez wlasne oraz cudze teksty napisane czegsto odrecznie na luznych kart-
kach papieru. Potem przepisuja je samodzielnie. Dzigki rozszerzajacemu si¢ doste-
powi do internetu, materialy sa dostarczane rowniez elektronicznie.

Pismo systematycznie poprawia swoja szate graficzng, szczegdlng uwage zwraca-
jac na okladke. Poniewaz cze$¢ osdb piszacych przysposobionych jest do pracy z pro-
gramami pakietu Microsoft Office, tj. Word, Excel, PowerPoint oraz Adobe Acrobat
(ASI), poszczegodlne strony skladane sa w programie Word, a nastepnie konwertowa-
ne do formatu pdf zgodnie z warunkami technicznymi akceptowanymi przez naswie-
tlarnie i drukarnie.

Miesigcznik weiaz poszukuje trwatej formuly. Stala rubryka sa Prawdziwe historie.
Pisza je sami bezdomni. Sg one korygowane wytacznie pod wzgledem ortograficz-
nym, nie stosuje si¢ zadnych skrotow. Jesli redakcja uwaza, ze tre$¢ artykutu jest zbyt
kontrowersyjna lub istotna dla catego Srodowiska bezdomnych, opatruje go komen-
tarzem redakcyjnym autorstwa jednego z koordynatordw.

W kazdym numerze s3g publikowane adresy wybranych schronisk i noclegowni
w wojewddztwie mazowieckim. Stale sa tez drukowane teksty dotyczace zwalczania
patologii spotecznych, jak np. alkoholizmu, oraz porady jezykowe i humor. Planuje
si¢ stworzenie rubryki poswigconej polityce spolecznej pafistwa i administracji samo-
rzagdowej wobec bezdomnosci.

Sporna sprawa podczas kazdego kolegium redakcyjnego bylo i jest zamieszczanie
materiatow, ktorych kontrowersyjnos¢ i niekompetencja moze potencjalnie narazi¢
pismo oraz koordynatoréw na odpowiedzialno$¢ sadowa za naruszenie dobra oso-
bistego os6b prywatnych lub ktorej$§ z instytucji. Jest to sprawa do uregulowania
w 2009 r.

O tredci reszty zawartosci numeru decyduje ,,rynek”, czyli doplyw materiatow do
publikacji.
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Dotychczasowe ,,dokonania medialne” ,,HM” przedstawiono w sposob statystycz-
ny w tabelce. Rozrézniono kilka kategorii tekstow oraz dziatan podjetych do tej po-
ry w ,HM”. Wymienione kategorie maja charakter uproszczony i zostaly przyjete
umownie ze wzgledu na wzajemne ich przenikanie zaréwno odno$nie do tresci, uzy-
tych zrodel, jak i autorstwa.

Analiza zawartosci pisma i jego aktywno$ci medialnej

Zawarto$¢ Liczba
Artykuly autorstwa bezdomnych 85
Artykuly literackie 8
Poezja 23
Tworczosé plastyczna bezdomnych 12
Artykuly redakcyjne 25
Artykuly fachowe 1
Artykuly o placowkach 14
Artykuly wstepne redakcji 15
Artykuly popularyzatorskie 32
Goécie redakeji 15
Inicjatywy i akcje 8
Kwesty 2
Wycieczki z reportazem 2
Publikacja naukowa jako zrodio do terapii zajeciowej z wykorzystaniem

dobrej praktyki z ,HM”! 1
Lacznie 263
Aktywno$¢ medialna

Audycje telewizyjne z udzialem ,HM” 10
Audycje radiowe tacznie (w tym 35 audycji z udzialem ,,Mikotaja”) 42
Artykuly w prasie na temat ,,HM” 15
Lacznie 67
Razem 330

,2Homo Mizerus” petni kilka funkcji. Jest informatorem o pomocy niesionej bez-
domnym przez panstwo, samorzady i organizacje pozarzadowe, rodzajem forum dla
ludzi bezdomnych i zyjacych normalnie. Udostgpnia miejsce na debiuty pisarskie
i poetyckie, publikuje tez artykuly na tematy przyrodnicze, historyczne, jezykoznaw-
cze czy ekonomiczne. Autorzy bezdomni najchetniej opisuja wlasne przezycia i wspo-
mnienia, adresujac je do czytelnikow niejako ku przestrodze. Niejednokrotnie ich
opowiesci moglyby postuzy¢ jako scenariusze powiesci czy filméw. Zawsze z wielka
satysfakcja sa zamieszczane Swiadectwa udanych wyjs¢ z bezdomnoSci. Udowadniaja
one, ze mozna zerwac z tym stanem — nawet przy ciezkiej chorobie i po zupetnym ze-
rwaniu z rodzing. W ,HM” jest zawsze miejsce, niestety nie zawsze zapetnione, na
prezentacje organizacji badz placowek zajmujacych si¢ bezposrednio opieka nad
bezdomnymi. Poza tym pan ,,Mikotaj”, ktéry dzieki wspotpracy z ,HM” jest osoba
juz powszechnie w Polsce znang i charyzmatyczna, publikuje tu najnowsze informa-

L'E. Dobrzafiska, K. Kalinowski, ,,Homo Mizerus — gazeta bezdomnych”, [w:] Bezrobocie jako pro-
blem bezdomnych polskich, pod red. A. Duracz-Walczak, Warszawa 2007.
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cje o postepach w prowadzonej przez siebie akcji charytatywnej. Niektorzy nawet
zartobliwie nazywaja ,,HM” ,,Co nowego u Mikotaja?”.

Redakcja ,,HM” to takze miejsce spotkan z zaproszonymi go$¢mi oraz wspdlne
muzykowanie. W tym czasie koordynatorzy prowadza indywidualne prace resocjali-
zacyjne z podopiecznymi lub pomagaja w zalatwianiu prywatnych i urzedowych
spraw cztonkow redakcji.

Okresy dziatalnosci gazety

W dotychczasowej pracy miesigcznika ,Homo Mizerus” mozna wyrdznic trzy
okresy. Pierwszy — dynamicznego poczatku prac redakcji — trwal od kofica 2005 do
sierpnia 2006 r. Nie uzyskano wowczas wsparcia z zadnego Zrodia, dodatkowo,
z przyczyn lokalowych, niemozliwa okazata si¢ dalsza wspoOtpraca ze Stowarzysze-
niem ,,Mokotowskie Hospicjum Swigtego Krzyza”.

W ciagu trzech letnich miesiecy 2006 r. ,,HM” probowat nawigza¢ wspoiprace ze
Stowarzyszeniem ,,Otwarte Drzwi” na warszawskiej Pradze, ale ostatecznie do poro-
zumienia nie doszto.

W drugim okresie — trwajacym od listopada 2006 do grudnia 2007 r. — ,,HM” skon-
centrowany byl na czynnym wspieraniu akcji autorstwa ,,Duza Paczka dla Glodnego
Dzieciaka”, na pracy socjalnej dla bezdomnych cztonkéw redakcji oraz na poszukiwa-
niu Srodkéw na kontynuacje przyszlych prac redakcyjnych i resocjalizacyjnych. Do
grudnia 2007 r. redakcja wspOtpracowala ze Stowarzyszeniem ,,Monar-Markot”.

Trzeci okres to prowadzenie punktu charytatywnego na warszawskiej Pradze.
Spotkania redakcyjne odbywaja si¢ w biurach zaprzyjaznionych instytucji: Stowarzy-
szenia Pomocy Bezdomnym, Fundacji ,,Pomoc Spoteczna SOS”, Polskiego Towarzy-
stwa Higieny Psychiczne;.

W ciggu tych paru lat przez redakcje przewineto sie kilkadziesiat osoéb bezdom-
nych, a kilkaset uczestniczylo w spotkaniach. Nieliczne z nich pozostawily po sobie
zapisany czcionka §lad. Do redakcji przystaty na state osoby w wieku od 25 do 40 lat.
Osoby starsze, z wyjatkiem pana ,,Mikolaja”, nie interesowaly si¢ trwalszymi kontak-
tami z nami. Udato si¢ wspolnie z bezdomnymi z redakcji stworzy¢ wrecz rodzinng
atmosfere, w ktorej mogli cho¢ na chwile odetchna¢ od codziennej walki o fizyczne
przetrwanie. Od samego poczatku dla nikogo nie liczyly si¢ pieniadze, wszyscy wie-
dzieli, ze praca czy kontakty z redakcja maja charakter spofeczny.

Wiele zostato do zrobienia w zakresie wspotpracy ,,HM” ze szkolnictwem socjal-
nym. W 2009 r. zostanie nawigzana Scista wspoOtpraca z warszawskimi szkotami
i uczelniami pedagogiczno-resocjalizacyjnymi, ich studentami i stuchaczami.

Bardzo duzo zostato do zrobienia, jesli chodzi o warsztat pracy cztonkéw zespotu
redakecyjnego. Planuje si¢ takze zwielokrotnienie naklfadu pisma, dzigki czemu do-
trze ono do wigkszych skupisk bezdomnych, takze poza Warszawa.
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Dwa tory pracy z gazeta bezdomnych

Nie ulega dla nas watpliwosci, ze aktywizacja bezdomnych poprzez redagowanie
gazety w sprzyjajacych warunkach lokalowych, finansowych oraz przy zrozumieniu
i wspolpracy wtadz jest nowoczesnym i nowatorskim pomysiem na efektywna prace
resocjalizacyjng w tym Srodowisku.

Co stanowi przeszkode w podejmowaniu inicjatyw tego typu w naszym kraju?

Wydaje sig, ze jest nig styl opiekuniczosci pafistwa i spoleczefistwa, reprezentowa-
nej w tym przypadku przez organizacje pozarzadowe, a rozumianej jako proste prze-
kazywanie podstawowych Srodkoéw do zycia i zabezpieczenie schronienia. Z resocjali-
zacji tej grupy rezygnuje si¢, w nielicznych jedynie przypadkach udaje si¢ wyjsS¢ na pro-
sta osobom po udanej terapii antyalkoholowej. Tymczasem, jak podaje Caritas, w Pol-
sce jest obecnie ponad 700 placowek zajmujacych si¢ bezpoSrednia pomoca bezdom-
nym. Wspolnie przepracowanie dziesiatek godzin z bezdomnymi przy projekcie ,,HM”
daje pewnos¢, ze w wielu spoSrod nich, zwlaszcza mtodszych, drzemie jeszcze poten-
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cjat do ratowania swego zycia. Polityka obliczona na izolacj¢ bezdomnych w schroni-
skach w taki sposob, aby nie bylo ich wida¢ na ulicach i nie razili oczu nadwrazliwych
obywateli, wydaje si¢ by¢ chybiona. O wzrastajacej liczbie bezdomnych w centrach i na
osiedlach wigkszych polskich miast wiedza najlepiej stuzby porzadkowe. Bezdomnych
jest rzeczywiScie coraz wiecej i to takich, ktorzy nie chca korzystac z noclegowni czy
schronisk. Dlatego na diuzsza mete warto byloby zatroszczy¢ si¢ o wyjscie z bezdom-
nosci catych grup osob stosunkowo miodych wiekiem i stazem bezdomnosci, aby

w przyszioSci skutecznie mogly one tworzy¢ wlasne przedsiebiorstwa, prowadzace na

przyktad ustugi socjalne w porozumieniu z Osrodkami Pomocy Spoleczne;j.

Bezdomno$¢ jest tematem drazliwym i marginalizowanym przez wigkszo$¢ decy-
zyjnych i opiniotwdrczych czynnikow na naszym kraju. Z tego wzgledu pismo ,,Homo
Mizerus” ustawito si¢ nieoczekiwanie na linii miedzy bezdomnymi a organizacjami
niosgcymi im pomoc, zast¢pujacymi na mocy ustaw obowiazki panstwa. Trudna i nie-
wdzieczna jest rola mediatora, zwtaszcza kiedy po drugiej stronie stotu siadaja urze-
dnicy oraz uzaleznione od poprawnej wspOlpracy z nimi organizacje pozarzadowe.
Tytul powstat rowniez po to, aby jednoczy¢ srodowisko pomagajace bezdomnym. Ce-
lem jest naklanianie organizacji niosacych pomoc do podnoszenia standardéw
w schroniskach i noclegowniach, a panstwa i samorzadéw do mozliwie skutecznego
likwidowania przyczyn pierwotnych i wtdrnych takich negatywnych plag spolecznych,
jak alkoholizm, narkomania, nikotynizm, wandalizm, korupcja czy przestepczos¢ zor-
ganizowana.

Z dotychczasowych doSwiadczef wynika jednoznacznie, ze mozliwe jest przynaj-
mniej dwutorowe kontynuowanie takiego przedsiewzigcia resocjalizacyjnego, jakim
jest redagowanie gazety wspOlnie z bezdomnymi:

Tor 1. Latwiejszy, koncentrujacy si¢ wytacznie na powstawaniu i rozpowszechnianiu
nakladu pisma, bazujacy gléwnie na wywiadach oraz korespondencji z bez-
domnymi. Cato$¢ moze by¢ informatorem o pomocy bezdomnym w danym re-
gionie i narzedziem wywierania medialnego wplywu na osoby i instytucje zaj-
mujace si¢ organizowaniem i oferowaniem pomocy tej grupie.

Tor 2. Trudniejszy, oprocz zadan realizowanych w ramach toru powyzszego, prowa-
dzacy glebsza resocjalizacje wyselekcjonowanej grupy, mozliwie w oddzielnym
osrodku lub jego czesci, zaadaptowanej wytacznie dla grupy redakeyjnej, do
ostatecznego wyjscia z bezdomnoSci poprzez prowadzenie wspdlnego przed-
sigbiorstwa wydawniczego.

Na diuzsza mete nie mozna skutecznie wyprowadzic¢ z bezdomnoSci osob, ktore nie
sg odcigte od srodowiska bezdomnych. Pozornie tylko sama tematyka pisma stapia
jeszcze bardziej osoby z nig wspOtpracujace z reszta bezdomnych, poniewaz obco-
wanie to ma z czasem charakter obowigzku, a nie zZyciowej koniecznoSci. Istnieje
oczywiScie niebezpieczenstwo, i zdarzaly si¢ takie incydenty, ze osoby bezdomne
zwiazane z redakcja staja si¢ obiektem atakdéw ze strony ich Srodowiska. Ataki te
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powodowata gtownie zazdrosC i rezygnacja z wiasnych ambicji. NajczeSciej jednak
obserwuje si¢ przypadki nadmiernego wywyzszania si¢ bezdomnych z redakcji, co
stanowi dos¢ spory problem, zwlaszcza w sytuacji bardzo trudnej do pojecia zwy-
ktemu ,,domnemu” czlowiekowi. Jak wielkiej hu§tawki nastrojow moze do$wiad-
czaé cztowiek wracajacy na przykiad z kolejnego nagrania dla telewizji na nocleg
we wspoOlnej sali w schronisku?

Trzeba jednak przyznaé, ze wszyscy bezdomni z ,,HM” znosili i znoszg te zmiany
nastroju, co do§¢ szybko owocuje glebszym postanowieniem zadania sobie trudu
zmiany wlasnego losu.

Kto zetknie si¢ z ,,HM”, nie pozostaje obojetny i jest zdecydowanie bardziej go-
towy do bycia partnerem pomocy oferowanej mu przez organizacje pozarzadowe
w procesie jego indywidualnego wychodzenia z bezdomnosci.

koo

Bezdomno$¢ to ocean samotnosci — jak mowi jeden z bezdomnych ,,redaktorow”.
WyobraZzmy sobie we wlasnym zyciu taka sytuacje: kiedy cztowiek czuje si¢ pozosta-
wiony samemu sobie, to rzeczywiscie pozostaje poza spoteczenstwem, na wodzie tak
glebokiej i wielkiej jak ocean. Namiastki bezdomnoSci moze doSwiadczy¢ kazdy
z nas, bedac na przyktad w podrézy, z dala od domu. Zwlaszcza wtedy, gdy z jakich$§
powodow nie ma pieniedzy. Wtedy osamotnienie miesza si¢ z lekiem, a kiedy wiacza
si¢ wyobraZznia — lek zamienia si¢ w trwoge...

Giownym celem ,,HM” jest tworzenie mozliwoSci powrotu do spoleczefistwa po-
przez aktywizacje spoteczno-zawodowa. Gazeta jest jedynie elementem szerszego
projektu resocjalizacyjnego, taczacego nasza grupe z innymi mediami. W dziedzinie
psychologiczno-wychowawczej opieramy si¢ na teorii dezintegracji pozytywnej prof.
Kazimierza Dabrowskiego, polegajacej na wykorzystywaniu pozytywnych cech pro-
spotecznych w patologii jednostki, aby resocjalizowac ja poprzez pracg spoleczng
w grupie, z nastawieniem na szybkie i trwate wyrobienie motywacji do wychodzenia
z bezdomnosci.

Raczkujaca w Polsce dziedzing opieki spotecznej jest tzw. streetworking, czyli pra-
ca socjalna na ulicach. Ta forma pomocy jest adresowana do licznych bezdomnych,
ktorzy nie korzystaja lub korzystaja sporadycznie z pomocy zorganizowanej. Nielicz-
nych steetworkerow przygotowuje si¢ jedynie do pracy z mtodziezg subkulturowa czy
uzalezniong. A szkoda, bo przy poteznej skali alkoholizmu i rosnacej liczbie osob
bezdomnych konieczna wydaje si¢ obecno$¢ odpowiednio przeszkolonych pracowni-
kéw socjalnych na ulicach, aby tam nie$¢ bezposrednia pomoc. Kandydatow nie bra-
kuje. Mamy wiele szkdt i wyzszych uczelni o profilach socjalnych, a jesteSmy z pomo-
cg tego typu bardzo sp6znieni. ,Homo Mizerus” propaguje ten kierunek rozwoju po-
mocy socjalnej. Unia Europejska zaktada, ze do 2015 r. bezdomno$¢ zostanie defini-
tywnie wyeliminowana... Oby!
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ABSTRACT

The conception of economics of

attention links to the key meaning of information,
concentrating on the problem of its redundancy.
Considering the redundancy of information,
attention is particularly valuable. According to the
attention economy, it is attention, not information,
that is the foundation of forming social and
economic systems in the days of new media. The
consequence of generating attention with the aid of
media on such an unprecedented scale, is the
formation of new context, which may be called the
culture of distraction (the distraction culture).
Considering the above problems, the journalists’
role can become more important than ever. Their
part is to represent great visions as an information
overload makes putting together the elements of
our reality very difficult.
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STRESZCZENIE

Koncepcja ekonomiki uwagi nawiazuje do kluczo-
wego znaczenia informacji, skupiajac si¢ na proble-
mie jej nadmiaru, w obliczu ktdrego szczegdlnie ce-
nionym dobrem jest uwaga. To wladnie uwaga, a nie
informacja, jest — w my§l zalozen ekonomii uwagi —
fundamentem nowo ksztaltujacych si¢ systemow
spotecznych i gospodarczych w dobie nowych me-
diow. Konsekwencja generowania uwagi za poSre-
dnictwem mediéw na niespotykang wczesniej skale
jest ksztattowanie nowego kontekstu, ktory okresla
si¢ mianem kultury dystrakcji.

Nadmiar informacji powoduje, ze wazniejsza niz
kiedykolwiek moze si¢ stac rola dziennikarzy,
ktorych zadaniem jest przedstawianie wielkich wi-
zji, gdy przetadowanie informacja czyni poszczego6l-
ne fragmenty skomplikowanej rzeczywisto$ci bar-
dzo trudnymi do powiazania.
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Wsp()lczesne zmiany zwigzane z rozwojem nowych mediow zwyklo si¢ identyfiko-
wac jako ,,wiek informacji”. Istnieje jednak nurt rozwazan, ktory wydaje sie szczego6l-
nie frapujacy z perspektywy dyskusji na temat przysztosci dziennikarstwa. Odwoluje
si¢ on do jednego z podstawowych problemoéw wspotczesnych mediéw zaréwno tych
tradycyjnych, jak i tych ,nowych” — nadmiaru informacji. Nurt ten siega w swej tra-
dycji do prac laureata Nagrody Nobla, ekonomisty Herberta Simona, ktory juz
w 1971 r. uznal, ze w Swiecie bogatym w informacje coraz bardziej cenionym dobrem
staje zatem co$, co owo bogactwo ,,zuzywa”, czyli uwaga (a bogactwo informacji two-
rzy ubdstwo uwagi)!. To uwaga zatem, a nie informacja jest fundamentem nowo
ksztattujgcych sie systemow spotecznych i gospodarczych w dobie nowych mediow?.

Koncepcja ekonomiki uwagi nawigzuje do zasadniczego znaczenia informacji,
skupiajac si¢ problemie jej nadmiaru. Obrazowo kwestie t¢ przedstawiaja T.H. Da-
venport i J.C. Beck: ,,niedzielny »New York Times« zawiera obecnie wi¢cej informa-
cji w jednym wydaniu niz dostepne czytelnikowi materiaty pisemne w XV w. W 1472 1.
najlepsze uniwersytecka biblioteka na Swiecie Queen’s College w Cambridge miata
199 ksiazek [...]. Wspdlczesny problem polega nie na braku lektury, tylko czasu™.
Trudno wyobrazi¢ sobie mozliwo$¢ podzialu uwagi na ponad 300 tys. ksiazek ukazu-
jacych sie co roku, 18 tys. corocznie publikowanych magazynéw w samych Stanach

1 H. Simon jest prawdopodobnie pierwszym autorem postugujgcym si¢ koncepcjg ekonomii
uwagi. H.A. Simon, Designing Organizations for an Information-Rich World, [w:] M. Greenberger,
Computers, Communication, and the Public Interest, Baltimore 1971, s. 40.

2 M.H. Goldhaber, The attention economy and the Net, ,First Monday” Vol. 4 (1997), No. 7.

3 TH. Davenport, J.C. Beck, The Attention Economy: Understanding the New Currency of Busi-
ness, Boston 2002, s. 4.
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Zjednoczonych z ich ponad 225 mld stron lub cho¢by ponad 20 mld stron magazy-
néw poswieconych wylacznie jedzeniu (albo 400 tys. naukowych czasopism publiko-
wanych na $wiecie)*.

Podstawowy mechanizm jest klarowny: na rynku konsumenci otrzymuja r6zne
ustugi w zamian za swoja uwage. Ostatecznym celem jest transakcja sprzedazy, ktora
jednak nie musi nastgpi¢ natychmiast ani bezposrednio. Na przyktad dobre przedsta-
wienie informacji w mediach moze by¢ zwigzane ze zwrdceniem si¢ do audytorium
o uwage skupiong na reklamie. Podobnie funkcjonuja wyszukiwarki internetowe po-
kazujace ogtoszenia ,,w zamian” za pomoc w odnalezieniu poszukiwanej zawartoSci.

Poniewaz powszechnym wymiennym miernikiem wartoSci pozostaja pieniadze,
przyciaganie uwagi prowadzi do zrealizowania zysku finansowego. Jest on tym wickszy,
im wicksza uwage uda si¢ skupic. Jak jednak w tym kontekScie, podkresla M. H. Gol-
dhaber, ,,pienigdze plyng za uwaga, znacznie rzadziej natomiast uwaga plynie ku pie-
nigdzom™. Innymi stowy, uwage mozna kupié¢. Mozna jednak zaptaci¢ za to, ze ktos
nas wystucha, ale nie mozna wtasciwie niczego zrobié, by zainteresowac kogo$ naszym
przekazem, jeli nie bedzie on nim autentycznie zainteresowany®. Zar6wno refleksja,
namysl, jak i zainteresowanie sg zatem ,,dobrami”, ktérych kupi¢ nie mozna.

Kultura dystrakcji

Wplyw na uksztaltowanie sie¢ koncepcji ekonomii uwagi ma charakter wspotcze-
snych przemian. Wobec — postepujac zgodnie z hierarchia potrzeb Maslowa — do-
stepnosci towardw i ustug oraz zapewnienia poczucia bezpieczenstwa pojawia si¢ po-
trzeba wyrdznienia, podkreslenia swojej indywidualnosci zwigzana z checia przycia-
gnigcia uwagi otoczenia. Co wiecej, w Swiecie postindustrialnym uwaga staje si¢
miernikiem wartoSci cenniejszym niz pieniadze. O ile bowiem te moga podlegac de-
waluacji, o tyle uwaga jest z natury swej limitowana i trudno o jej nadmiar. Jednocze-
$nie zabiegi o przyciagniecie uwagi (powszechnej, grup docelowych, jednostek itd.)
wigza si¢ z tym, ze przyswojenie nowej informacji wymaga czasu i wysitku, niezbed-
nej koncentracji. Pozyskanie uwagi wiaze si¢ z jej odwrdceniem od innego, wiasnie
trwajacego procesu poznawczego, ewentualnie poddaniu si¢ na przyktad wspotcze-
snym prébom podzielenia uwagi potencjalnie dostepnym dzigki nowoczesnym tech-
nologiom medialnym (np. internet i telewizja w telefonie, podglad innych progra-
mow na jednym ekranie telewizyjnym itp.).

Powyzsze twierdzenia pozwalaja zwolennikom ekonomii uwagi na postawienie te-
zy, ze jedna z najistotniejszych konsekwencji generowania uwagi za posrednictwem
mediow na niespotykang wczesniej skale jest ksztaltowanie nowego zjawiska, ktore

4 N. Postman, W strong XVIII stulecia. Jak przesztos¢ moze doskonalic¢ naszq przysztosé, Warsza-
wa 2001.

5 M.H. Goldhaber, The attention....

6 M. Krajewski, Reklama spoleczna w czasach nieuwagi, [w:] Szlachetna propaganda dobroci, czy-
li drugi tom o reklamie spofecznej, oprac. i red. P. Wasilewski, Krakow 2007.
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okresli¢ mozna mianem kultury dystrakeji (distraction culture)’. To kultura nieustan-
nego odrywania od dotychczasowych zaje¢, proby zmiany uwagi, kultura odbiorcéw
(i tworcow mediow) niezdolnych do skoncentrowania si¢ na jednym przekazie.
Zjawisko to taczy¢ mozna z syndromem ,,zwyci¢zca bierze wszystko”, ktory sprowa-
dza miare wartosci produktu czy idei do wielkosci skupionej na nich uwagi®.

Bohaterami kultury dystrakcji sa przede wszystkim celebryci (celebrities)®. Z ich
szczegllna pozycja osob ogniskujacych uwage (oddzialywaniem na masowa wyobra-
Zni¢) wigzg si¢ szczegoOlne cechy!?. Nalezy do nich przede wszystkim autoreproduk-
cja uwagi, ktora zawiera si¢ we frazie: im wigkszy poziom zainteresowania gwiazda,
tym bardziej jej pragna producenci wszelkich dobr, a im bardziej jej pragna, tym
wigksze budzi zainteresowanie. Drugg taka cechg jest zarazliwos¢ (im wicksze zain-
teresowanie, tym wigksza zdolno$¢ do budzenia zainteresowania tym wszystkim, co
si¢ z dang postacia wigze)'l.

Z wystepowania tych cech mozna wysnu¢ ktopotliwy wniosek, ze sa wpisane w me-
chanizm uzalezniania wartoSci od tego, co robimy, od niezaleznych od nas proceséw
rzadzacych ekonomia uwagi. Jak jednak (ku pokrzepieniu?) podkre$la G. Franck
w kontekscie rozwazan nad relacjami migdzy znaczeniem wiedzy a uwagi: ,,mozna
osiagna¢ wyzszy dochdd poprzez edukacje — kwestie te mozna rozwazy¢ jako pewne-
go rodzaju dywidendg. Jest to inwestowanie czyjej$ uwagi na sobie i, w pewnym stop-
niu, rodzaj kapitalizacji uwagi innych os6b”12.

Perspektywe kultury dystrakcji mozna powiazac z zaprezentowang przez Francka
perspektywa funkcjonowania mediow. Punktem wyjscia tych rozwazan jest twierdze-
nie, ze ,,niekwestionowanym wspolnym mianownikiem wspotczesnych elit jest waz-
nos¢ rozumiana jako status osoby zarabiajacej na uwadze”!3. Wybitno$¢ postaci prze-
stala juz mie¢ bowiem zwigzek z odpowiednio ,,wysokim urodzeniem”, wyjatkowym
talentem badz dzielnym czynem. Wspdlczesna kariera ma standardowy charakter:
nalezy pojawic si¢ w mediach, najlepiej w formie obrazu, a wiec najlepiej w telewizji.
Obecnos$¢ ta powinna by¢ nastepnie komentowana, by przyczyniata si¢ do wzrostu za-
interesowania danym medium (mamy wowczas do czynienia z samonape¢dzajacym si¢
mechanizmem). To bowiem cyrkulacja i warto$¢ wskaznikoéw ogladalnosci sa mierni-
kami i wstepnymi przestankami finansowego sukcesu medium. I sg wystarczajace, by
przyczyniaé si¢ do promowania (utrwalania waznoSci) wszystkiego, co przyczynia si¢
do wzrostu atrakcyjnosci medium.

7T. Gitlin, Media Unlimited: How the Torrent of Images and Sounds Overwhelms Our Lives, New
York 2007.

8 R.H. Frank, P.J. Cook., The Winner — Take — All Society: Why the Few at the Top Get So Much
More Than the Rest of Us, London, 1996.

9'W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani, Warszawa 2007.

10 Ch. Rojek, Celebrity, London 2001.

I http://krajewskimarek.blox.pl/2007/08/ KULTURA-DYSTRAKCILhtml

12 G. Franck, The Economy of Attention, ,,Science” Vol. 286 (1999), No 5437, s. 53-55.

13 Tamze.
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Sukces medium zalezy jednoczes$nie od jego atrakcyjnoSci ocenianej przez rekla-
mowcow — to konsekwencja ich funkcjonowania na dwoch rynkach, reklamowym
i czlonkéw audytorium — z tej perspektywy mozna uznac, ze pozycja w rankingach
umiejetnosci przyciagania uwagi jest wyzsza wartoScia od wartoSci materialnych.
Wszystko, co przyczynia si¢ do wzrostu uwagi skupianej na medium, bedzie promowa-
ne, publikowane i kultywowane i, z definicji, stanie si¢ najwazniejsze. Mozna stwier-
dzi¢, ze ,,zagadka cudownego wzrostu waznosci lezy w zdolnoSci mediow do zbierania
i dostarczania krytycznej iloSci uwagi i jej przeksztalcenia w masowy biznes”!4.

Szczegblng cecha relacji migdzy mediami a ich odbiorcami jest niesymetrycznosé
poswieconej mediom uwagi, w zestawieniu z otrzymywang w zamian oferta. Dostar-
czanie informacji, np. w przypadku prasy, jest forma technicznej reprodukcji, pod-
czas gdy konsumenci ptaca uwaga za kazdg kopie. W ten sposéb media gromadza
ogromng ,,mas¢ uwagi”, ktorg nast¢pnie hojnie obdarowuja nowo kreowane ,,wazne”
postaci'®. Nieunikniong konsekwencjg asymetrycznej wymiany jest redystrybucja do-
chodoéw uwagi. Media czynia jedng warstwe spoteczna bogatsza, wykorzystujac inne
(réznica ta jest takze pochodna nieréwnej dystrybucji talentu w koncentrowaniu
chwycenia uwagi). To, stosujac nomenklature Francka, specyficzna forma kapitali-
zmu, ktory okresli¢ mozna jako ,,umystowy”. Mamy do czynienia z ,,doskonatym
odbiciem materialnej bazy w naszej umystowej nadbudowie”: pozwalamy bowiem
mediom ,,calkiem naturalnie rozporzadza¢ naszym podstawowym bogactwem [...]
dostarczamy medium nasza uwagge”1°.

Koncepcja Francka znajduje swoja kontynuacje w rozwazaniach na temat dystry-
bucji w nowych mediach. Jak wskazuje G. Leonhard, ich ogromna zawarto$¢ nie mo-
ze by¢ ,,utrzymana z dala od widowni”, a wydawcy nie sa juz w stanie utrzymywac zja-
wiska ,,sztucznego niedoboru”, kontrolujac dystrybucje. Charakterystyczna cecha
Srodowiska tradycyjnych mediow byfa obfito§¢ uwagi, ktora limitowaly ograniczenia
dystrybucyjne (przestrzen potki na ksigzki, ptyty, kolportaz, magazynowanie, czesto-
tliwosci, kanaly telewizji itp.). Cecha nowych mediow jest natychmiastowa dostgp-
no$¢, a skala konsumpcji jest limitowana jedynie uwaga. W tej sytuacji ,,chronione
prawnie (np. licencjami) media nie wystepuja »poza stofem« i nie wystepuja juz w ro-
li »pierwszego dania«. Jedli nie beda dostepne za darmo, konsumenci p6jda gdzie in-
dziej”!". Taka nowa gospodarka ,,sprzedawania uwag” bedzie jednak — jak konkludu-
je Leonhard — wymagac¢ wysoce inteligentnego, a jednoczesnie fatwego i skuteczne-
go ryczaltowego systemu oplat. Jego celem powinno by¢ przyjecie przez wigkszos¢
uzytkownikéw platnosci (oplaty, ale nie podatku!) pokrewnego do ,,korzystania z au-
tostrady mediow i rozrywki”18,

14 Tamze.
15 Tamze.
16 Tamze.
17.G. Leonhard, End of control, www.endofcontrol.com/free-pdfs-with-the-chapte.html
18 Tamze.
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Nadzieja w mediach?

Dynamika gospodarki uwagi tworzy areng¢ hiperkonkurencji dla producentéw
i konsumentow informacji. Media informacyjne muszg na niej rywalizowac¢ nie tylko
miedzy sobg nawzajem, ale takze, bardziej niz kiedykolwiek, ze wzrastajacym asorty-
mentem informacji i opcji rozrywki. Poniewaz rynek reklamy staje si¢ bardziej nasy-
cony, jej nadawcy s3g zmuszeni do coraz wickszych staran o uwage. Zagrozeniem dla
dziennikarzy jest w tej sytuacji traktowanie swej pracy nie z perspektywy staran o jak
najlepsza jakos¢, ale tworzeniem oferty przyciagajacej najwigksza uwage.

Z nadmiarem informacji wiaze si¢ wiele paradokséw, ktére moga stanowi¢ nowa
perspektywe rozwazan. Przede wszystkim wskaza¢ nalezy na zdefiniowany przez
B. Schwarza, a potwierdzony po raz kolejny w badaniach podjetych w 2008 r. w North-
western University’s Media Management Center, paradoks polegajacy na biernoSci
wynikajacej z bezradno$cia wobec nadmiaru informacji, ktory pozwala wysnu¢ wnio-
sek, ze wiekszy wybor nie przyczynia si¢ do wigkszej satysfakeji'®. Badania prowadzo-
ne przy okazji amerykanskich wyboréw prezydenckich w 2008 r. pozwolity na wysnu-
cie wnioskow, ze mtodzi dorosli wyborcy unikali politycznej wiadomosci online, ,,po-
niewaz odczuwali niech¢¢ do zbyt wielkiej liczby informacji zabiegajacych o ich uwa-
ge, pragneliby natomiast, by media podkreSlaly i dostarczaly jedynie podstawowe in-
formacje, wskazywaly to, co jest naprawde wazne”?.

Konkluzja ta nawiazuje do lapidarnego twierdzenia Schwarza: ,,Wolno$¢ wyboru
staje si¢ tyraniag wyboru”. W rozwazaniach na temat nowych mediéw i problemu
przesytu informacjami Schwarz zauwaza migdzy innymi, ze ,,mozliwo$¢ wyboru za-
miast przyczyniac si¢ do poczucia wolnoSci, dziata destrukcyjnie, wrecz nas tyranizu-
je. Musimy wybierad, a nie mozemy wybierac¢”?!.

Poglady takie podzielaja liczni autorzy, rozwazajac zjawisko nadmiaru informacji
pod réznymi postaciami, np. ,,szumu informacyjnego”, ,,informacyjnego przeciaze-
nia” czy ,,niepokoju informacyjnego”?2. David Shenk w Data Smog pisze wrecz o ,,zu-
bozeniu przez nadmiar informacji”?. Jego rozwazania na temat ,informacyjnego
smogu” koncentrujg si¢ wokot sprzecznoSci zwigzanych z rozwojem nowych techno-

19 From ,, Too much” to ,Just right”, Aut. V. Vahlberg i in., http://209.85.229.132/search?q=ca-
che:-RDVMIXTH48J:www.mediamanagementcenter.org/research/youthelection.pdf+From+
%E2%80%9CTo+much%E2%80%9D +to+ %E2%80%9CJust+right&cd=1&hl=
pl&ct=clnk&gl=pl [dostep: 19.05.2009].

20 B, Nordenson, Journalism’s battle for relevance in an age of too much information, ,,Columbia
Journalism Review” 2008, Nov.-Dec.

21 B. Schwarz, The Paradox of Choice. Why More is Less, New York 2004.

22 R. Tadeusiewicz, Spolecznos¢ Internetu, Warszawa 2002, s. 17; TH. Eriksen, Tyrania chwili:
szybko i wolno plyngcy czas w erze informacji, Warszawa 2003, s. 33; K.A. Miller, Surviving Informa-
tion Overload: The Clear, Practical Guide to Help You Stay on Top of What You Need to Know, Zon-
dervan 2004; R.D. Abbott, The World as Information. Overload and Personal Design, Exeter 1999;
D.O. Case, Looking for Information: A Survey of Research on Information Seeking, Needs, and Be-
havior, San Diego 2002.

23 D. Shenk, Data Smog, New York 1997, s. 16.
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logii informacyjnych: z jednej strony mamy do czynienia z tatwiejszym i wickszym do-
stepem do mediow, z drugiej ze skomplikowanym procesem odzyskiwania i interpre-
towania informacji. Jest ,,nadprodukcja informacji”, ktora staje si¢ ,,narodowym pro-
blemem, albowiem wyciagganie wnioskow w powodzi informacji pozostaje poza na-
szymi mozliwo$ciami pojmowania i mozliwo$ciami oceny ich znaczenia™?*. Pogladom
tym wtoruje Boczkowski: ,,0 ile prezentowanie nowych kluczowych kwestii i uaktu-
alnienia starszych s niezbedne, to ich akumulacja jest problematyczna”®. Innymi
stowy: ,,obfito$¢ informacji przyttacza nas, tymczasem nie potrzebujemy wigcej infor-
macji, ale jej asymilacji i zrozumienia.

Nadmiar informacji prowadzi takze do daleko posunigtych wnioskdw, jak te sfor-
mufowane w manifescie A. Barda i J. Soderqvista: ,,W ewangelii informacyjnego kul-
tu czytamy, ze gwarancja wolnosci, tworczej swobody i wiecznego szczescia jest nie-
stabnacy ekstatyczny przeplyw informacji” [...], ale przeciez zasypywanie wszystkich
mozliwych kanaléw informacyjnych gradem niespdjnych informacji stuzy demokra-
tycznej elicie wladzy — najlepiej zorganizowanym grupom nacisku, najbardziej wply-
wowym konglomeratom medialnym”?’. Jednocze$nie szczegdlnie ceniong wartoscia
staje sie¢ ,,umiejetnos$¢ unikania niepotrzebnych informacji, [...] a metainformacja,
czyli wiedza, jak r6zne rodzaje informacji polaczy¢ w najbardziej efektywny sposob,
jest sama w sobie najcenniejszym rodzajem informacji”?. W calym nowo powstaja-
cym spoleczenstwie, w ktorym uwaga, a nie pieniadze stang si¢ najmocniejsza walu-
ta, ,,juz ekonomia kapitalistyczna zostata poddana zasadom atencjonalizmu”, a ,,spo-
teczenistwo przestaje by¢ kapitalistyczne i staje si¢ atencjonalistyczne™?.

W obliczu powyzszych probleméw z nadmiarem informacji wazniejsza niz kiedy-
kolwiek moze si¢ sta¢ rola dziennikarzy. Jak zauwaza Shenk, odwotujac si¢ do ame-
rykanskich do$wiadczen, ktore mozna jednak uznaé za uniwersalne dla rozwinigtych
rynkéw medialnych: ,jako spoteczefistwo jesteSmy poddawani licznym ostrym
podziatom i wtasnie do dziennikarzy nalezy aplikowanie spofecznego spoiwa”3’. Ich
rola jest przedstawianie wielkich wizji, gdy przeladowanie informacja czyni poszcze-
gblne fragmenty skomplikowane] rzeczywisto$ci bardzo trudnymi do powigzania.
»Dobrzy dziennikarze nie powinni zatem zwraca¢ uwagi na poszczegdlne kwestie.
[...] Najlepsze dziennikarstwo rzadko bowiem dotyczy dostarczania informacji, sku-
pia si¢ natomiast na petnym, wlasciwym kontekscie3!.

24 Tamze, s. 29.

25 P.J. Boczkowski, Digitizing the News. Innovation in Online Newspapers, Cambridge-London
2005.

26 J.S. Brown, P. Duguid, The Social Life of Information, Boston 2002.

27 A. Bard, J. Soderqvist, Netokracja. Nowa elita wladzy i zycie po kapitalizmie, Warszawa 2006,
s. 97-99.

28 Tamze, s. 202.

29 Tamze, s. 204.

30 D. Shenk, Data...

31].S. Brown, P. Duguid, The Social Life of Information, Boston 2002.
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Odwotujac si¢ do edukacyjnej funkcji medidow, mozna wskazac, ze najlepsze insty-
tucje edukacyjne, podobnie jak organizacje zajmujace si¢ informacja, pomagaja
w transformacji informacji na wiedze uzyteczna w zrozumieniu $wiata. ,,Uniwersyte-
ty nigdy nie byly traktowane jako kopalnie informacji i magazyny operacji. Byly miej-
scem konwersji informacji w wiedze i madros¢. Postugiwaly sie przy tym strukturami
uwagi: programami, kursami, badaniami”32. Podobnie powinny postepowa¢ instytu-
cje dziennikarskie, ,,ograniczajac swa role do dostarczania informacji, rozgrzeszaja
same siebie z wypelniania zobowigzan wobec audytorium”33,

Zarzadzanie uwaga

Koncepcj¢ ekonomii uwagi zaadaptowano takze do strategii biznesu (zarzadzanie
mediami) i marketingu®*. Zarzadzanie uwagg to koncentrowanie zainteresowania in-
teresariuszy na wybranym aspekcie okre§lonym przez organizacje¢ i w rezultacie do-
prowadzanie do podjecia przez nich pozadanych przez organizacje dzialan. Jest to
Swiadomy, zaplanowany proces o zdefiniowanym celu, ktéorym mozna sterowac i za-
rzadzaé®.,

Ograniczona mozliwo$¢ zwracania uwagi na informacje czy produkty ma przede
wszystkim wplywac na podejmowanie decyzji przez poszczegllnych uczestnikow ryn-
ku, a nie kapital, praca czy nawet wiedza. Ograniczone zasoby uwagi staja si¢ zatem
elementem ksztattujacym zachowanie przedsi¢biorstw, wptywajacym na ich struktu-
ry i polityke marketingowa.

W powyzszym kontekscie mozna wyrdzni¢ nastgpujgce pryncypia zarzadzania
uwagg:3’

1. Deficyt: co jest czynnikiem limitujagcym stojacym za wszystkimi stronami
WWW), biznesplanami, strategiami, ksigzkami i artykutami, inicjatywami mar-
ketingowymi, partnerami i aliansami oraz inicjatywami ekspansji? Uwaga sta-
fa sie brakujacym ogniwem migdzy ,niepewnoScia rozkwitajacego gwaru”
$wiata naokolo a niezbednymi decyzjami czynigcymi $wiat lepszym. To praw-
dziwa waluta biznesu i pojedynczych osdb — w istocie ma wiele atrybutdéw wa-
luty: ci, ktorzy jej nie maja, pragng ja miec. Ci, ktorzy ja maja, pragna wiece;.

32 R.A. Lanham, The Audit of Virtuality. Universities in the Attention Economy, [w:] The Future
of the City of Intellect: The Changing American University, red. S.G. Brint, Stanford, Calif. 2002, s.
159-181. W swoich poszukiwaniach istoty przemian od gospodarki towarowej, poprzez gospodarke
wiedzy, Lanham idzie zresztg dalej, wskazujac, ze to nie uwaga jest w istocie najcenniejszym do-
brem. Jest nim bowiem styl, poniewaz to on jest narzg¢dziem walki o nasza uwagg ,,w§rod hatasu i po-
topu nowych mediow”: R.A. Lanham, The Economics of Attention: Style and Substance in the Age
of Information, Chicago 2006.

3 D. Shenk, Data...

34 TH. Davenport, J.C. Beck, The Attention...

35 M. Aluchna, M. Pindelski, P. Ploszajski, Strategie zarzgdzania uwagg na wspdlczesnym rynku,
Warszawa 2008.

36 Tamze.

37 TH. Davenport, J.C. Beck, The Attention...,s. 4.
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Mozna jej uzyczy¢ — przyktadem zatrudnienie konsultantow. Mozna ja zamie-
ni¢ na inng walute. W postindustrialnej gospodarce uwaga stata si¢ wartoScio-
wsza walutg niz kazda inna zgromadzona na bankowym rachunku. Zrozumie-
nie i zarzadzanie uwaga jest obecnie pojedynczym najwazniejszym determi-
nantem sukcesu w biznesie.

2. Podobny do przedstawionego wyzej zalew informacji w mediach ma miejsce na
przyktad w kontekScie pojawiajacych si¢ i wymagajacych uwagi nowych pro-
duktow: w latach 90. XX w. tylko na rynku spozywczym pojawialo si¢ co roku
15 tys. nowych produktéow — dekade p6zniej 40 tys. réznych produktéow badz
tzw. SKU (stock kepping unit). Jak je zauwazy¢, skoro w przecietnym domu ku-
pujemy ich okoto 150?

3. Rozmiar zgromadzonych przez ludzkos¢ informacji szybko ro$nie. Naukowcy
gromadzg nadal nowe informacje na temat natury uniwersum. Pozwala im to
wymysla¢ nowe technologie umozliwiajace dotarcie z nowymi informacjami do
coraz wigkszej liczby ludzi podazajacych drogg kreowania nowych informacji,
ktore musza by¢ komunikowane innym ludziom i organizacjom.

4. Pryncypium bankructwa. Czeste popadanie w deficyt uwagi powoduje powaz-
ne konsekwencje psychologiczne i organizacyjne. Z przesyceniem informacja-
mi wiaze si¢ psychologiczne zjawisko infostresu. Jednoczenie niedostateczne
zwrOcenie uwagi na istotne kwestie przyczynia si¢ do porazek, ale poniewaz
uwaga jest niepewnym, niematerialnym aktywem, trudno jest udokumentowaé
jej obecno$¢. W poczatkowych etapach rewolucji informatycznej podkres§lano
potrzebe szybkiego pozyskiwania wickszych zasob6w informacji. ,,Dostep do
informacji” wptywal na wydawanie olbrzymich srodkow na sprzet teleinforma-
tyczny i oprogramowanie, a pojawiajace si¢ nowe technologie nowych mediow
zapowiadaly uczynienie Srodowiska informatycznego lepszym. Obecnie coraz
wiekszg aprobatg cieszy si¢ zatozenie, ze odpowiedzia na deficyt uwagi nie s3
nowe technologie, tylko zarzadzanie uwaga.

5. Pryncypia rynkowe. Podobnie, jak w przypadku kazdego rzadkiego i wartoscio-
wego dobra, rynki uwagi funkcjonuja w i poza organizacjami. Na rynku tym ty-
sigce razy kazdego dnia uwaga odbiorcow telewizji, internetu czy tradycyjnych
medidw jest zamieniana na pieniadze. Je§li zatem pragniemy zwrdci¢ uwage
wielkich grup konsumenckich, mozemy prébowac zaptaci¢ za zmonopolizowa-
nie ogladanego przez nich telewizyjnego obrazu, ogladanych stron interneto-
wych i, w konicu, ich umystow.

Najwiekszym ryzykiem zwigzanym z ekonomig uwagi jest roztozenie uwagi i zaanga-
zowanie w wielozadaniowo$¢. Uwaga ma jednak swe definitywne ograniczenia, zgo-
dnie z ktoérymi np. intensywne korzystanie z internetu oznacza mniejsze korzystanie
z oferty telewizyjnej itp.
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Ku teorii ekonomii uwagi

Ekonomia uwagi nie jest doktadnie zdefiniowana; to raczej model do dyskusji na
temat dynamiki zmian komunikacji miedzy osoba i mediami oraz migdzy osobami.
Whisuje si¢ przy tym w ,,logike medidw” rozumiang, miedzy innymi, jako kolejno$¢
prezentacji poszczegdlnych tematéw oraz do modelu pozyskiwania popularno$ci.
Wydaje si¢ przy tym raczej oryginalna pespektywa postrzegania dynamiki informacji
i wladzy odbiorcy medidéw. W wysoko rozwinietych spoteczenistwach, w ktérych — po-
stugujac si¢ jezykiem tradycyjnego marketingowego paradygmatu — spotyka si¢ wie-
le potrzeb, zabieganie o uwage jest modelem odwotujacym si¢ do relacji migdzy ko-
munikacja i wplywem w spoteczenstwie.

Rozwazajac perspektywy koncepcji ekonomii uwagi, M.H. Goldhaber zakfadal,
ze w najblizszej przysztosci dojdzie m.in. do zjawisk warunkujacych i potwierdzaja-
cych jego koncepcje (ponizej). Wydaje sie, ze jej zwolennicy moga czuc si¢ usatysfak-
cjonowani, a w dotychczasowym ksztalcie ekonomia uwagi dotaczyta do katalogu in-
terdyscyplinarnych zjawisk komponujacych si¢ w wielowatkowy dyskurs wokot no-
wych mediow?’.

1. Kontynuowany bedzie szybki wzrost liczby ,,podtaczen” do sieci.

2. Podobna bedzie skala dgzeni do zwrdcenia uwagi.

3. Wszelkiego rodzaju przedsiebiorstwa beda mialy mniej okreslone i ustalone
struktury, odkad ich pozycja bedzie w coraz wigkszym stopniu ksztaltowana
przez uwage, ktéra beda w stanie pozyskaé w sieci. W tej sytuacji beda niezdol-
ne do utrzymywania dotychczasowych wiezi lojalnosci wobec swoich pracowni-
kow i partnerdw. I odwrotnie — zmniejsza si¢ ,,pokiady lojalnoSci” ze strony
pracownikow.

4. Nad transakcjami pienieznymi dominowaé beda transakcje uwaga. Dysponu-
jacy nawet bardzo duzymi sumami beda sobie coraz czeéciej zdawali sprawe,
ze ich sifa nabywcza bedzie malata. W efekcie bedzie zanikalo gleboko zako-
rzenione pragnienie finansowej rekompensaty.

3 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 330-332.
3% E.M. Goldhaber, The attention...; K. Krzysztofek, Status mediéw cyfrowych: stare i nowe pa-
radygmaty, ,,Global Media Journal” 2006, nr 1.
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ABSTRACT
We are on the verge of revolution in psy-

chological experimenting. The experimenting me-
thod on the Internet is becoming a more and more
popular research tool for psychologists. Pioneers of
this method began to use it in the mid 1990s. The
World Wide Web presents researchers with an
unprecedented opportunity to conduct experiments
with participants from all over the world rather
than with the usual student sample from their local
universities. Thus, it has the potential to serve as
an alternative or supplemental source of subjects
and research environment for traditional psycholo-
gical investigations. Using the Internet to conduct
research offers several advantages over traditional
research practices. The new Web experiment me-
thod has proved to be valid as it offers the chance
of extending the validity and acceptance of experi-
mental research. The goal of the text is to characte-
rize the method of experiments on the Internet, de-
scribe its advantages and disadvantages and present
its history.
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STRESZCZENIE

JesteSmy na krawedzi rewolucji w eksperymental-
nych badaniach w naukach spofecznych. Wsrod
przedstawicieli tych nauk coraz popularniejsza staje
si¢ metoda eksperymentdw w internecie. Propago-
wac ja zaczelta niewielka liczba pionieréw w poto-
wie lat 90. XX w., lecz dzisiaj zyskuja one coraz
wieksze znaczenie. Wskazuje sie, ze oprocz ekspe-
rymentow przeprowadzanych tylko i wylacznie

w sieci, metoda ta moze by¢ doskonatym przedtuze-
niem i uzupelnieniem metody tradycyjnych ekspe-
rymentéw wykonywanych w realu. Taka funkcje mo-
ga spelnia¢ elektroniczne eksperymenty, szczegol-
nie dzigki ich zaletom, ktdre pozwalaja przezwycig-
zy¢ problemy zwigzane z tradycyjnymi do$wiadcze-
niami. Popularnosci metodzie eksperymentoéw onli-
ne przysparzaja wyniki badan, ktére dowiodly, ze
jest ona wiarygodna, pozwalajaca dokonywac traf-
nych uogoélnien, poszerzajaca zatem istniejacy zasob
wiedzy, ale skutkujaca tez czesto niereprezentatyw-
noscia badan. Autor blizej przyglada si¢ takim sie-
ciowym eksperymentom, charakteryzuje je, opisuje
ich wady oraz zalety oraz to, w jaki sposob zdobyly
range badan spotecznych.
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Wprowadzenie

Kaidego dnia internet odgrywa coraz wigksza role w codziennym zyciu ludzi — jest
zrodtem informacji i rozrywki, Srodkiem komunikacji oraz handlu. Wzrasta réwniez
jego rola jako narzedzia wykorzystywanego w edukacji — zaréwno przez uczniow, stu-
dentoéw, nauczycieli, jak i Srodowiska akademickie. Potencjalne mozliwosci, jakie
oferuje elektroniczna sie¢, zauwazylo réwniez akademickie Srodowisko psychologicz-
ne. Psychologowie coraz czesciej zaczynaja postugiwac sie¢ metoda badawcza, jaka sa
eksperymenty w internecie.

Stwierdzi¢ wrecz mozna, ze jesteSmy blisko rewolucji w eksperymentalnych bada-
niach na polu nauk spotecznych!. Autor tekstu ukazuje opisywana metode z perspek-
tywy psychologdw, mimo to nalezy zaznaczy¢, ze eksperymenty w elektronicznej sie-
ci moga by¢ wykorzystywane rowniez przez przedstawicieli innych nauk spofecznych
— socjologow, ekonomistow, politologow itd. Konstrukcja eksperymentéw oraz cha-
rakterystyczne dla nich wady i zalety sg ich wtaSciwoscig uniwersalna, niezalezna od
tego, jaka dyscypling reprezentuje postugujacy sie owa metoda badacz. Nalezy row-
niez podkresli¢, ze postugiwanie si¢ eksperymentami internetowymi to wciaz rzad-
ko$¢ — nawet na Zachodzie wyprzedzajacym inne regiony pod wzgledem zastosowa-
nia nowosci technologicznych do badan spotecznych. Jak juz powiedziano, jesteSmy
blisko rewolucji. Przeprowadza si¢ eksperymenty sieciowe, ale w poréwnaniu z tra-
dycyjnymi, realizowanymi w rzeczywistosci (dalej uzywam stowa real), jest ich po pro-
stu mnie;j.

1'Por. U.D. Reips, Standards for Internet-Based Experimenting, ,,Experimental Psychology” 2002,
nr 49 (4), s. 243.
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Mimo iz jest to wcigz nowa metoda, zaczyna cieszy¢ si¢ coraz wicksza popularno-
Scig. Z cata pewnoScig moze ona by¢ przedluzeniem i uzupeinieniem tradycyjnych
eksperymentow wykonywanych w realu. Eksperymenty elektroniczne moga spetniac
taka funkcje, jesli wzia¢ pod uwagg ich zalety, ktore pozwalajg przezwycigzy¢ proble-
my zwigzane z tradycyjnymi do§wiadczeniami. Eksperymenty sieciowe mozna tez
z powodzeniem przeprowadzacé tylko i wytacznie w internecie. Jak donosza w swoim
artykule John H. Krantz i Reeshad Dalal, ich wiarygodno$¢ doréwnuje tym realizo-
wanym w realu. Autorzy zbadali ja, porownujac wyniki wielu eksperymentéw prze-
prowadzanych online i offline oraz doktadnie analizujac rezultaty badan sieciowych
i zestawiajac je z teorig psychologiczna. Okazalo si¢, ze w przypadku wigkszosci ba-
dan wyniki byly poréwnywalne, przy czym proba pobierana przez internet byta, zda-
niem autoréw, o wiele bardziej zr6znicowana oraz zblizona do ogdtu populacji niz ta
w realu. Wedlug Krantza oraz Dalala, badania sieciowe pozwalaja na dokonanie
o wiele bardziej trafnych uog6lnien niz te przeprowadzane na zywo?.

Poréwnywalno$¢ wynikow badan w sieci i poza nig, a nawet przewaga tych uzyska-
nych online, pozwolita wspomnianym badaczom stwierdzi¢, ze metoda eksperymen-
téw w internecie jest wiarygodna, nawet wiarygodniejsza od eksperymentow tradycyj-
nych. Krantz i Dalal uwazali owa wiarygodno$¢ za ogromna zalete. Nie mozna jednak
popadac¢ w catkowity optymizm. Z omawiang metodg wiaze si¢ bardzo duzo wad.
W przypadku eksperymentow sieciowych wspotwystepowanie zalet i wad czyni oma-
wiang metode niezwykle ciekawa. Dlatego warto doktadniej si¢ jej przyjrzec, dociec
przyczyn tych zalet i wad oraz sprobowac wskaza¢ ewentualne drogi radzenia sobie
z tymi ostatnimi. Warto rOwniez eksperymenty online pokrétce scharakteryzowac, acz-
kolwiek nie pod wzgledem technicznych aspektow zwiazanych z programowaniem, ale
raczej patrzac na sposob rekrutacji uczestnikdw oraz mozliwos$¢ automatycznego two-
rzenia badan za pomoca réznych serwiséw. Na poczatku jednak autor artykulu przy-
glada sie, w jaki sposdb omawiana metoda zdobyta range badan spotecznych.

Historia eksperymentOw w internecie

Jak pisze Ulf Dietrich Reips, historia internetowych eksperymentow moze by¢
opisana za pomocg szesciu krokdw Scisle zwigzanych z postgpem technologicznym na
polu komputeryzacji i technologii informatycznych:

wynalezienie komputeréw

— wprowadzenie sieci lokalnych

— wprowadzenie sieci o szerokim zasiggu

— wprowadzenie jezyka HTML

— zbieranie danych za posSrednictwem sieci

— utworzenie laboratoriow sieciowych?.

2 J.H. Krantz, R. Dalal, Validity of Web-Based Psychological Research, [w:] M.H. Birnbaum, Psy-
chological Experiments on the Internet, New York 2000, s. 35-57.

3U.D. Reips, The Web Experimental Psychology Lab: Five years of data collection on the Internet,
,Behavioral Research Methods, Instruments, & Computers” 33 (2001), 2, s. 201.
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Zmiany, jakie przechodzily eksperymenty pod wptywem nowych technologii, do-
skonale opisali Jochen Musch i Reips. Wskazuja, ze wynalazek komputera zrewolu-
cjonizowal tradycyjne eksperymenty. Wprowadzal takie udogodnienia, jak utatwione
przechowywanie danych oraz fatwe dokonywanie obliczen statystycznych. Komputer
pozwolit na ujednolicenie i tatwa kontrole bodzcow eksperymentalnych, eliminacje
brakéw danych, jak rowniez eliminowal koniecznoS¢ transkrypcji. Nowy wynalazek
pozwalat ponadto na doktadne pomiary czasu reakcji aktoréw spotecznych, jak row-
niez redukowat ich tendencje do odpowiadania w sposob spolecznie pozadany. Zarza-
dzanie eksperymentami za pomoca komputera przyniosto badaczom wiele korzySci
oraz oferowato mozliwosci niedostepne w przypadku tradycyjnych eksperymentow?.

Wprowadzenie lokalnych sieci komputerowych rozszerzyto wykonywanie ekspery-
mentOw, czynigc mozliwym wykorzystanie kilku komputerdw naraz, lecz to dopiero
wynalazek i rozpowszechnienie internetu oznaczato prawdziwe zmiany. Dzigki r6zno-
rodnym narzedziom sieciowym (e-mail, fora, czaty), a szczeg6lnie dzigki WWW, coraz
czesSciej zaczeli wykorzystywac elektroniczna sie¢ psychologowie. Wprowadzenie jezy-
ka HTML umozliwilo zastosowanie fatwych do wypelnienia interaktywnych formula-
rzy. Po raz pierwszy uczestnik badan sieciowych mogt wysta¢ wiadomos¢ na serwer,
przesta¢ dane do badacza. Wykorzystanie formularzy pozwolito psychologom na prze-
prowadzanie, bez jakichkolwiek ograniczen geograficznych, kwestionariuszy, testow
psychologicznych oraz roznorakich eksperymentéw sieciowych. Wazne dla udoskona-
lania tego rodzaju badan okazalo si¢ rowniez wprowadzenie jezyka skryptow Java-
-Script oraz jezyka programowania Java. Obydwa jezyki radykalnie zmienily sposdb,
w jaki aplikacje i informacje mogly by¢ w internecie otrzymywane, wyswietlane, uzy-
wane. Przyktadowo, aplikacje Java to niewielkich rozmiaréw programy przesylane
przez sie¢ i uruchamiajace sie na komputerach internautéow. Oferuja one ogromne,
nowe mozliwosci przeprowadzania wyrafinowanych eksperymentow?.

Pierwsze eksperymenty w sieci zaczgto przeprowadzaé w polowie lat 90. XX w.
W maju 1995 r. Andreas Weigend umieScif w internecie trzy eksperymenty dotycza-
ce rozpoznawania muzyki. Niestety, kod zrodtowy tych doswiadczen zostat utraco-
ny, trudno jest wigc okresli¢, czy dochodzito w nich do manipulowania jaka$ zmien-
na. Innym pionierskim badaniem byl przeprowadzony przez Johna Krantza i wspot-
pracownikdw eksperyment dotyczacy determinantow kobiecej atrakeyjnoSci. Co cie-
kawe, byl to pierwszy internetowy eksperyment, ktérego wyniki zostaly opublikowa-
ne w czasopiSmie naukowym®. W omawianym okresie przeprowadzono pierwsze,
nietypowe doswiadczenia polegajace na tworzeniu spoleczno$ci wirtualnych tak, aby
mozna bylo zbadac ich dynamike, stopiefi zazytoSci migdzy uczestnikami oraz sto-
piefi ich utozsamiania si¢ z owymi wspdlnotami. Pionierskim projektem byt The Te-

4J. Musch, U.D. Reips, A Brief History of Web Experimenting, [w:] M.H. Birnbaum, Psychologi-
cal...,s. 61-67.

5 Tamze, s. 63-64.

6 Por. tamze, s. 65-66.
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legarden — realizowany przez Uniwersytet Poludniowej Kalifornii, przeprowadzony
w latach 1995-1996. Zaktadat stworzenie i obserwacje wirtualnej spotecznosci zaj-
mujacej sie pielegnacja roslin. Kazdy uczestnik, za pomocg sterowanego przez inter-
net mechanicznego ramienia, mogt zasadzi¢ wlasng rosling, podlewac ja, pielegno-
wac, dba¢, by nie zarosia chwastami, a przy okazji wchodzi¢ w interakcje z innymi
uczestnikami spotecznosci. Eksperyment miat wykazaé, ze internetowi ogrodnicy
zamiast rywalizowac z sobg, zaczna wspOtpracowac, zrozumieja bowiem, ze tylko tak
lepiej przystuza si¢ swojej roslinie — badanie przyniosio potwierdzenie hipotezy po-
stawionej przez badaczy.

W 1994 r. stworzono pierwsze internetowe laboratorium psychologiczne —
Web’s Experimental Psychology Lab (http://www.psychologie.uzh.ch/sowi/Ulf/Lab/
WebExpPsyLab.html), ktore w 1995 r. wystartowalo z dwoma eksperymentami. Byly
to pierwsze badania sieciowe, ktore wymagaly interakcji miedzy uczestniczacymi
w nich aktorami (obydwa caly czas zobaczy¢ mozna w archiwach serwisu). Tego ro-
dzaju eksperymenty wymagaly losowego przydzielania uczestnikow do badaf, co
osiagnieto poprzez wykorzystanie programow i skryptow CGI, JavaScript i Java. Ba-
dacze zastosowali takze, tzw. technike urodzin, ktéra polega na dokonywaniu quasi-
losowania poprzez klikanie na daty urodzin potencjalnych uczestnikow’.

Od 1995 r. powstalo znacznie wigcej laboratoridw sieciowych grupujacych wiele
eksperymentow. Musch i Reips podaja ich dtuga liste, na ktorej znajduja sie miedzy
innymi (w nawiasie podaje adres oryginalnej strony lub adres strony archiwalnej, je-
§li serwis jeszcze istnieje, oraz date utworzenia, jeli podali ja autorzy):

— Interactive CyberLab for Decision-Making Research

(www.geocities.co.jp/HeartLand-Apricot/5915/index-e.html, kwiecien 1996)
— Laboratory of Social Psychology Jena (czerwiec 1996)
— Experimental Server Trier (czerwiec 1997)
— Max-Planck Institute for Biological Cybernetics Tubingen (www.kyb.
mpg.de/, listopad 1997)

— Online Psychology Lab Padua (http://opl.apa.org/, maj 1997)

— Decision Research Center (http:/psych.fullerton.edu/mbirnbaum/dec.htm,
marzec 1998)

— Psycholinguist Laboratory Scotland (http://surf.to/experiments, wrzesien
1998)

— PsychExps (http://psychexps.olemiss.edu/, 1998)

— Systems Analysis Lab at Helsinki University (www.sal.hut.fi/)

— Jonathan Baron’s Questionnaires®.

Swietng strona, ktéra oferuje pokazy eksperymentéw oraz nauke ich przeprowadza-
nia, jest Internet Psychology Lab (www.ipsych.com/). Warto zaznaczy¢, ze podana

7U.D. Reips, The Web Experimental..., s. 202.
8J. Musch, U.D. Reips, A Brief History..., s. 66.
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wyzej lista nie wyczerpuje miejsc, w ktorych przeprowadza si¢ internetowe doswiad-
czenia sieciowe. Najbardziej kompletne zestawienie znaleZ¢ mozna na stronie Psy-
chological Research on the Net (http://psych.hanover.edu/Research/exponnet.html),
stworzonej i uaktualnianej przez Krantza.

Charakterystyka eksperymentow w internecie

Celem autora nie jest scharakteryzowanie technicznych aspektdéw eksperymentow
sieciowych, zwiazanych z ich programowaniem. Krétko zostang one natomiast opisa-
ne pod wzgledem mozliwosci automatycznego tworzenia badan za pomoca réznych
serwisOw oraz sposobu rekrutacji uczestnikdw. Warto zaznaczy¢, ze pod wzgledem
naboru 0sob eksperymenty sieciowe powinny spelniac standardy zwigzane z przepro-
wadzaniem badan — przyktadem moze by¢ losowy dobdr uczestnikow. W badaniach
internetowych powinna by¢ zastosowana chociaz jedna z technik randomizacji. Mo-
ze to by¢ na przyktad wykorzystanie skryptow CGI, JavaScript, programdw Java czy
wspomnianej juz techniki urodzin®.

Badacze postugujacy si¢ metoda sieciowych eksperymentdw poczatkowo tworzyli
je sami. Doskonala znajomos¢ jezyka HTML oraz innych narzedzi internetowych po-
magala im w projektowaniu oraz wdrazaniu badan. Dla wielu uczonych jednak ko-
nieczno$§¢ opanowania trudnej sztuki tworzenia serwiséw internetowych wcigz byta
przeszkoda w zapoznaniu si¢ z omawiang metoda oraz jej wykorzystaniu. Dzisiaj pro-
blem ten staje si¢ coraz mniej znaczacy, powstaje coraz wigcej aplikacji ulatwiajacych
zaprojektowanie oraz stworzenie serwisu zawierajacego eksperyment. Na przyklad
Michael H. Birnbaum stworzyl FactorWiz (http://psych.fullerton.edu/mbirn-
baum/programs/factorWiz.htm) — serwis internetowy, ktory tworzy inne strony we-
ditug podanych kryteriow. WEXTOR (http://psych-wextor.unizh.ch/wextor/en/),
stworzony przez Reipsa i Neuhausa, to doskonate narzedzie tworzace i wdrazajace
eksperymenty sieciowe. Serwis umozliwia realizacje badania dziesigcioma krokami —
eksperyment automatycznie spetnia metodologiczne wymagania eksperymentalnych
badan sieciowych!?. Innym serwisem, ktory moze pomdc w skonstruowaniu doswiad-
czenia, jest chociazby WebSM (www.websm.org/)!.

Po wymyS§leniu eksperymentu, nalezy zwerbowac uczestnikow. Sposob doboru za-
lezy oczywiScie od rodzaju badania oraz od populacji, ktora chcemy badaé. General-
nie najlepiej rekrutowac uczestnikow przez ogloszenie badania w jakich§ miejscach
cyberprzestrzeni. Dobrym pomystem moze by¢ umieszczenie badania na istniejacych
w sieci listach internetowych eksperymentéw (np. na stronie Amerykanskiego Towa-
rzystwa Psychologicznego) lub w jednym z sieciowych laboratoriéw. Innym sposobem
rekrutacji moze by¢ umieszczanie odno$nika do naszego eksperymentu na réznego

9 U.D. Reips, Standards for Internet..., s. 246.

10 Tamze, s. 246.

'U.D. Reips, Internet-Based Psychological Experimenting. Five Dos and Five Don’ts, s. 243,
www.psychologie.uzh.ch/sowi/team/reips/papers/Reips2002.pdf [dostep: 19.07.2008].
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rodzaju portalach sieciowych, forach, listach dyskusyjnych, listach e-mailowych oraz
zadbanie, by nasz serwis zaindeksowany zostat przez najwazniejsze wyszukiwarki in-
ternetowe. Tak oglaszanych eksperymentéw sieciowych jest bardzo duzo — podawa-
nie i opisywanie konkretnych przyktadoéw mija si¢ z celem — wystarczy odwiedzi¢ jed-
no z laboratoriow internetowych, aby zapoznac si¢ z jakimi§ konkretnymi do$wiad-
czeniami. Warto natomiast z calg pewnoscig zastanowi¢ si¢ nad przydatnoScia i nie-
zawodnoscig tego rodzaju badan.

Zalety eksperymentOw w internecie

Zastosowanie elektronicznej sieci w celu przeprowadzania eksperymentow jest
coraz popularniejsze, coraz wigcej badaczy decyduje si¢ na wykorzystanie tej metody
badawczej. Musch i Reips, w przytaczanym juz przez autora artykule, relacjonuja wy-
niki badan, ktére przeprowadzili wsrdd badaczy postugujacych si¢ metoda ekspery-
mentow sieciowych. Respondenci odpowiadajacy na pytania w kwestionariuszu
stwierdzili, ze najbardziej liczy si¢ w eksperymentalnych badaniach online duza licz-
ba potencjalnych uczestnikow, wynikajaca z tego duza reprezentatywno$¢ i mozli-
woSs¢ dokonywania doktadnych analiz statystycznych, a takze oszczedno$¢ czasu oraz
mozliwo$¢ dotarcia do ludzi oddalonych geograficznie, np. mieszkajacych w innych
krajach. Co ciekawe, wiekszoS¢ badaczy, ktorzy przeprowadzali w sieci tylko jeden
eksperyment, stwierdzita, ze z cata pewnoScia jeszcze nie raz postuzy sie ta metoda,
co potwierdza, ze ma ona wiele zalet'>2. Wskazuje na nie, odwotujac sie do ekspery-
mentow tradycyjnych, przeprowadzanych w realu.

Eksperymenty w realu krytykowane sa zwykle za to, ze ich uczestnikami sg najcze-
Sciej studenci uczelni, na ktorej pracuje eksperymentator. Wynikow uzyskanych w ta-
kich badaniach nie mozna zatem bezkrytycznie uogo6lniaé na szerszg populacj¢ lub na
grupy ludzi innych niz studenci. Wykorzystywanie studentéw jako uczestnikow badan
wigze si¢ przede wszystkim z ich dostepnosciag oraz redukcja kosztow. Te dwie barie-
ry (trudno dostepni uczestnicy oraz duze koszty) tatwo ominaé, wykorzystujac ekspe-
rymenty sieciowe. Ominigcie tych barier wigze si¢ w ich przypadku z o wiele wigk-
szym zrOznicowaniem demograficznym uczestnikow zglaszajacych si¢ do badan.

Eksperymenty w realu ograniczaja si¢ nie tylko do badan ludzi w podobnym wieku
oraz podobnej sytuacji zyciowej, ale ich uczestnicy wywodza si¢ z okre$lonego kregu
kulturowego. Potrzebna jest w tym przypadku metoda, ktora badataby znacznie szer-
szg populacje, i doskonatym rozwigzaniem moga okazaé si¢ eksperymenty sieciowe,
dzigki ktérym mozna dotrze¢ do osob na catym §wiecie. WWW oplata caly glob, daje
szans¢ dotarcia do populacji niezwykle rozproszonej geograficznie. Internet to me-
dium doskonale sprawdzajace si¢ w badaniach migdzykulturowych — pokonuje barie-
ry czasu i przestrzeni, czyni komunikacje niemal natychmiastowa, co powoduje, ze po-
pulacja calego Swiata jest dostepna badaczowi jak studenci na jego wlasnej uczelni. Za

12 J. Musch, U.D. Reips, A Brief History..., s. 67-85.
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pomoca sieciowych badah mozna zatem z cata pewnoscia dokonywacé trafnych uogol-
nien, poprawiajacych istniejacy zasdb wiedzy psychologicznej czy socjologiczne;j.

Co niezwykle wazne, dzigki internetowi badacze moga uzyska¢ dostep nie tylko
do ogdlnej populacji, ale réwniez do 0s6b o specyficznych, waskich charakterysty-
kach. Elektroniczna pajgczyna jest ogromna, znajduja si¢ w niej wirtualne spoteczno-
Sci ludzi o specyficznych cechach — przyktadem niech beda elektroniczne wspdlnoty
ludzi z okreslonymi chorobami. Bada¢ mozna populacje, do ktérych trudno bytoby
w realu dotrze¢, np. ludzi zyjacych w zwiazkach na odleglto$¢ czy niepetnosprawnych.
Istotne jest rowniez to, ze owa wigksza dostepnos¢ pociaga za soba upowszechnienie
omawianej metody, dzigki internetowym laboratoriom, ktdre bardzo czgsto zawiera-
ja teoretyczne informacje o tym, czym zajmuja si¢ badacze.

Krytycy tradycyjnych eksperymentdéw wskazuja, ze wynikdw w nich uzyskanych
nie mozna uogo6lniaé nie tylko ze wzgledu na to, zZe uczestniczy w nich ograniczona
populacja ludzi (studenci). Wskazuje si¢, ze wynikow eksperymentow realnych, prze-
prowadzanych w sztucznym, stworzonym przez badacza S§rodowisku, nie da si¢ od-
nie$¢ do prawdziwych, zyciowych sytuacji, wlasnie ze wzgledu na nienaturalnos$¢ two-
rzonego Srodowiska. Uczestnicy badan znajduja si¢ czesto w sytuacjach i miejscach
nieznajomych, a wigc takich, wobec ktorych nie maja zadnego osobistego punktu od-
niesienia, co skutkowa¢ moze nienaturalnym zachowaniem. Eksperymenty online
zdaja sie temu przeciwdziala¢ — znaczna czg$¢ ich uczestnikow znajduje si¢ w sytua-
cji sobie znanej (przed komputerem w domu lub w pracy). Jest to sytuacja dla ucze-
stnika komfortowa, podobnie jak to, ze to eksperymentator przychodzi do badanego,
a nie odwrotnie. Uczestnik nie ponosi kosztéw udzialu w badaniu zwigzanych z trans-
portem i nie musi dostosowywacé si¢ do wyznaczonej daty i godziny badanial3.

Zaletg eksperymentow sieciowych jest mozliwo$¢ kontroli nad tym, kto w nich we-
Zmie udziatl. Techniczne mozliwoSci pozwalaja na to, ze eksperyment pojawi si¢ w da-
nym serwisie o okreSlonych porach dnia. Do eksperymentu mozna dopusci¢ tylko
osoby logujace si¢ do elektronicznego laboratorium z jakiej$ konkretnej domeny —
np. tylko osoby logujace si¢ z domen edukacyjnych (.edu), komercyjnych (.com) czy
tych z konkretnego kraju (.pl, .de, itd.). Okresli¢ tez mozna, czy chcemy, zeby ucze-
stnik logowat si¢ z jakiej$ okreSlonej strony, uzywal konkretnego systemu operacyj-
nego lub byl prawo- czy leworgczny (okresla si¢ to przez sposob, w jaki porusza si¢
kursor myszki)!4.

Badania nad eksperymentami przeprowadzanymi w realu wykazaly, ze na jakos¢
wynikow, jakie si¢ osiaga, duzy wplyw ma to, czy uczestnicy sa ochotnikami oraz jak
s3 zmotywowani do udziatu. Jak stwierdzono wcze$niej, w eksperymentach biorg
udziat przede wszystkim studenci, ktorzy tylko teoretycznie sg ochotnikami, czesto
bowiem ich partycypacja w badaniu spowodowana jest pragmatycznymi wzgledami,

13 Por, U.D. Reips, The Web Experiment Method: Advantages, Disadvantages, and Solutions, [w:]
M.H. Birnbaum, Psychological..., s. 92-95.
14 Tamze, s. 96.
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np. checig zaliczenia danego kursu. Moze by¢ to przyczyng powaznych wypaczen wy-
nikow danego eksperymentu, gdyz motywacja tego rodzaju uczestnikow stoi pod du-
zym znakiem zapytania. Inaczej sprawa ma si¢ z eksperymentami sieciowymi — ich
uczestnicy moga przeciez zrezygnowac z udziatu poprzez zaledwie jedno klikniecie
myszka. Eliminuje to réwniez wplyw takich czynnikéw zmuszajacych do udzialu
w eksperymencie, jak presja grupy czy presja eksperymentatora. Jesli w badaniach na
zywo motywacja uczestnikow jest mata lub obnizy si¢ w trakcie samego badania, nie
zrezygnuja oni z udziatu w nim, obawiajac si¢ spotecznych sankcji i postrzegajac
odmowe dalszego uczestnictwa jako zachowanie spolecznie nieakceptowane. Mocno
obcigzy to badanie btedem obnizajacym jako$¢ wynikéw, polegajacym na tym, ze
uczestnicza w nim osoby malo zmotywowane. Inaczej jest w internecie, gdzie nie ma
oporu przed rezygnacja, co postrzega¢ mozna za zalete, nie tylko bowiem nie obcig-
za to wynikow, ale wskazuje, ze z badaniem jest co$ nie tak — jesli badacz zorientuje
sig, ze z udziatu rezygnuje bardzo duzo osdb, moze to by¢ sygnat, ze zadanie jest dla
nich zbyt trudne lub za malo atrakcyjnel>.

Duzym problemem dla tradycyjnych eksperymentéw jest efekt Hawthorne’a.
Zrédtem biedéw moze byé wplyw eksperymentatora na przeprowadzane badanie.
Efekt zostal po raz pierwszy opisany przez Eltona Mayo, ktory prowadzit badania
pracownikow Western Electric Company w Stanach Zjednoczonych. Eksperymenta-
torzy probowali mierzy¢, jak bedzie wzrastac lub male¢ wydajno$¢ pracownikow w za-
leznoSci od os$wietlenia. Okazato si¢, ze wydajno$¢ pracy wzrastata zar6wno w gru-
pach, w ktorych poprawiano warunki pracy, jak rowniez w tych, w ktorych je pogar-
szano. Badacze wywnioskowali, ze przyczyna tego bylo zaangazowanie si¢ naukow-
cOw w proces badawczy i ich obecnoS¢ w trakcie badania, ktdre spowodowaly, Ze oso-
by badane staraly si¢ pracowac coraz wydajniej niezaleznie od warunkéw. Tego ro-
dzaju wplyw eksperymentatora, wynikajacy z jego oddziatywania na uczestnikow, jest
powszechnym zrodiem znieksztalcen wynikow badan!. Wplyw badacza polega row-
niez na tym, ze zawsze kieruje si¢ on pewnymi wartosciami, pogladami czy postawa-
mi, ktére moga rzutowaé na sposob przygotowania eksperymentu oraz analize¢ i in-
terpretacje rezultatow badan. W przypadku eksperymentdw online, wplyw postaw
i warto$ci badacza trudno jest wyeliminowad, jednak w oczywisty sposOb unika si¢
wplywu eksperymentatora na uczestnika. W wiekszoSci internetowych eksperymen-
tow kontakt miedzy eksperymentatorem a badanym nie ma po prostu miejsca.

Wsrdd innych zalet eksperymentow internetowych, ktére pozwalaja ceni€ je bar-
dziej niz eksperymenty przeprowadzane w realu, wymieni¢ mozna:

— male koszty
brak kiopotéw z planowaniem
jawno$¢ badan
poczucie anonimowosci uczestnikow.

15 Tamze, s. 96-99.
16 Por. E. Babbie, Badania spoleczne w prakiyce, Warszawa 2006, s. 248-249.
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Eksperymenty online redukuja koszty badan poprzez oszczednos$ci w wynajmie
pomieszczen laboratoryjnych, pensjach dla pomocnikow eksperymentatora, kupnie
badZ wynajmie sprzetu i administrowaniu calym przedsiewzigciem. Wyeliminowane
sa wszelkie problemy wynikajace z planowania daty czy godziny badan — eksperymen-
ty w sieci sg dostepne przez cala dobe dla ogromnej liczby uczestnikow. Inng wazna
zaleta jest ich jawnosc¢. Z dotarciem do wynikow tradycyjnych eksperymentdéw moze-
my mie¢ czasami ktopot. Eksperymenty elektroniczne natomiast, ze wzgledu na cha-
rakter sieci, sa szeroko dostepne i udokumentowane. Inni badacze moga swobodnie
przyjrze¢ si¢ procedurze badan, doswiadczy¢ eksperymentu z perspektywy uczestni-
ka czy dotrze¢ do opublikowanych w internecie wynikow. Jawne sa rowniez dane do-
tyczace odmowy udziatu w badaniu — §ledzac statystyki internetowe, stwierdzi¢ moz-
na, ile ludzi weszto na stron¢ z eksperymentem, ale nie zdecydowato si¢ wzia¢ w nim
udziatu!’. Inng zaleta omawianej przez autora metody badawczej jest poczucie ano-
nimowosci, jakie maja uczestniczace w eksperymencie jednostki — skutkuje ono wigk-
szg szczero$cia uczestnikow badan, co moze by¢ szczeg6lnie wazne w przypadku, kie-
dy eksperyment odnosi si¢ do intymnych sfer zycia czlowieka czy dotyczy kwestii
uwazanych za drazliwe's,

Szczegblnego rodzaju zaletg eksperymentow internetowych jest ich etyczny cha-
rakter. Beth Azar podkresla, ze udzial w doSwiadczeniach online jest zupetnie dobro-
wolny, uczestnicy moga zrezygnowaé w kazdej chwili. Z tego wlasnie powodu, siecio-
we badania tego typu nie wywierajg takiej presji uczestnictwa, jak te prowadzone
w realu'®. Poza tym publiczny charakter internetu oraz umieszczonych w nim ekspe-
rymentdw pozwala na lepsza kontrole standardéw etycznych. Uczestnicy, inni bada-
cze czy Srodowisko akademickie moze tatwo oceni¢ etyke prowadzonych badan.

Wady eksperymentOw w internecie

Eksperymenty przeprowadzane w internecie maja rdwniez wady, autor jednakze
pokusit si¢ o wskazanie sposobdw radzenia sobie z problemami zwigzanymi z meto-
da internetowych eksperymentow.

Pozytywne w elektronicznych eksperymentach jest to, ze moga by¢ przeprowadza-
ne (W przeciwienstwie do eksperymentow tradycyjnych) na o wiele bardziej zr6znico-
wanej demograficznie i kulturowo populacji. Skutkuje to wicksza ich trafnoscia, re-
prezentatywnoScia i powoduje, ze ich wyniki mozna $Smielej uogdlnia¢ na szersza po-
pulacje. Niestety, reprezentatywno$¢ i mozliwosci uogdlniania rowniez w przypadku
tej metody sg ograniczone, co nie jest wynikiem istoty samych eksperymentow siecio-
wych, ktore jako metoda polepszaja reprezentatywnoS¢ proby. Sedno sprawy lezy

17 Por. U.D. Reips, The Web Experimental...,s. 101-103.

18 T, Buchanan, Potential of the Internet for Personality Research, [w:] M. H. Birnbaum, Psycho-
logical..., s. 123.

19B. Azar, Online experiments: ethically fair or foul?, ,Monitor on Psychology” 2000, vol. 31, nr 4,
www.apa.org/monitor/apr00/fairorfoul.html [dostep: 19.07.2008].
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w charakterystyce medium, a doktadniej w jego wciaz wybrakowanym lub stabo spo-
pularyzowanym odbiorze i uzytkowaniu. Mowiac jeszcze doktadniej, zwigzane jest ze
zjawiskiem cyfrowego wykluczenia (digital divide)®. Cyfrowe wykluczenie powoduje,
ze w dalszym ciggu wigkszo$¢ ludzi pozbawiona jest dostgpu do internetu. Pomimo
ciagle zwigkszajacej si¢ liczby internautdw, wciaz jeszcze istnieja rozbieznosci pod
wzgledem dostepu do sieci migdzy r6znymi krajami, regionami (np. miasto i wie§),
grupami etnicznymi czy socjoekonomicznymi. Poza tym wazne sa rOwniez inne wy-
miary digital divide: jako$¢ dostepu do internetu (rodzaj tacza, jakos¢ sprzetu kom-
puterowego czy oprogramowania), umiejetno$¢ obstugi komputera oraz postugiwa-
nia si¢ internetem.

Problem cyfrowego wykluczenia odbija si¢ na przeprowadzanych w sieci ekspery-
mentach, powoduje niereprezentatywnoS¢ proby, na jakiej jest przeprowadzane ba-
danie. Dociera si¢ tylko do ludzi majacych dostep do sieci i przez to nalezacych juz
do jakiej$ spolecznej kategorii czy grupy. Populacja uzytkownikOw internetu rozni si¢
bowiem znaczaco od populacji ogolnej. Co wiecej, nawet jesli ludzie maja dostep do
sieci, to roznig si¢ poziomem umiejetnosci w obstudze komputera czy samego inter-
netu. Braki w tych umiejetnosciach skutkowa¢ moga bfedami popetnianymi podczas
uczestnictwa w eksperymentach lub rezygnacja z udziatu w nich. Wptyw na charak-
ter uczestnictwa oraz na decyzje, czy w ogéle w badaniu braé udzial, ma roOwniez ro-
dzaj polaczenia z internetem, jak i rodzaj oprogramowania i sprzgtu komputerowe-
go, ktorym sie dysponuje.

Nadzieja na rozwigzanie problemu zwigzanego z brakiem wynikajacym z cyfrowe-
go wykluczenia moze by¢ staly wzrost liczby internautéw. Demograficznie oraz kul-
turowo dos¢ szybko upodabniajg si¢ oni do populacji ogélnej. Poza tym, badacz mo-
ze podjac bezposrednie kroki zwickszajace reprezentatywnoS¢. Reips proponuje za-
stosowanie techniki wej$¢ z wielu miejsc (rmultiple site entry technique). Polega ona na
zwigkszaniu réznorodnosci miejsc w sieci, na ktorych znajduje si¢ link do pierwsze;j
strony eksperymentu. Rekrutacja uczestnikow z r6znych miejsc w sieci wydaje si¢ do-
brym sposobem zwickszania heterogenicznosci grupy — w odmiennych rejonach cy-
berprzestrzeni surfujg inni pod wzgledem cech spoleczno-demograficznych internau-
ci. Warto umieszczac¢ linki do eksperymentu na r6znego rodzaju losowo wybranych
serwisach, listach dyskusyjnych, newsletterach itd.

Reprezentatywno$¢ w eksperymentach internetowych obnizana jest rowniez po-
przez oszustwa, ktore dokonuja ludzie w sieci. Mozna wyr6zni€ kilka scenariuszy sy-
tuacji, ktore zmyla i oszukaja badacza:

— ta sama osoba bierze udzial w badaniu kilkakrotnie, uzywajac tego samego

komputera ze stalym numerem IP

— ta sama osoba bierze udzial w badaniu kilkakrotnie, uzywajac tego samego

komputera ze zmiennym numerem IP

20 Por. P. Siuda, Kwestionariusze internetowe — nowe narzedzie badawcze nauk spolecznych, [w:]
K. Grysa, Rola informatyki w naukach ekonomicznych i spolecznych, Kielce 2006, s. 270.
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— ta sama osoba bierze udzial w badaniu kilkakrotnie, uzywajac innego kompu-
tera

— rbzne osoby biora udziat w badaniu, przy czym wszystkie uzywatly tego samego
komputera ze stalym IP?!.

Jak pokazuja statystyki, wskaznik osob, ktore kilkakrotnie wziety udzial w tym samym
badaniu, zwykle jest maty (nie przekracza 3% w wigkszosci badaf)?2. Mimo to powin-
no si¢ dbac¢ o wysoka jakoS§¢ zebranych danych poprzez proby wykrycia r6znego rodza-
ju oszustw. Badacze usiluja sobie z nimi radzi¢, chca zwigkszy¢ kontrole nad tym, kto
bierze udzial w eksperymencie. Czynia to w bardzo r6zny sposob: prosza badanych
o0 to, aby nie uczestniczyli w badaniu kilkakrotnie, sprawdzaja adresy IP uczestnikdw
oraz ich e-maile. Ostatnie dwa sposoby nie sg doskonale, bioragc pod uwage to, ze in-
ternauci moga uzywaé réznych e-maili lub korzysta¢ z r6znych komputeréw lub
z komputera ze zmiennym IP. Poza tym sprawdzanie IP niesie z soba ryzyko usunigcia
danych istotnych, jako ze kilka oséb moze pracowaé na tym samym komputerze.
Z drugiej strony wyeliminuje to mozliwo$¢ porozumiewania si¢ i rozmowy na temat
eksperymentu wia$nie migdzy tymi osobami. Inne techniki zapobiegania kilkukrotne-
mu uczestnictwu to chociazby zastosowanie jednorazowych haset dostgpu do strony
z eksperymentem, wysytanych do potencjalnych uczestnikow poczta elektroniczng.
Mozna tez skierowac do uczestnikdéw prosby o podanie roznorodnych danych osobo-
wych, ktdre sprawdza si¢ oddzielnie, a ktdre trudno jest podrobi¢ czy zmysli¢, np.:

— numer dowodu osobistego

— numer konta bankowego (jesli za uczestnictwo przewidziana jest jaka$ drobna

nagroda pieni¢zna)
— dwa adresy poczty elektronicznej ludzi, ktdrzy mogliby potwierdzi¢ tozsamos$¢
uczestnika
— adres osobistej strony WWW czy blogu.

Inna technika, ktéra pozwala dowiedziec si¢, kim sg uczestnicy badania, jest technika
zbioru uczestnikow (participatn pool technique). Ludzie, ktOrzy zgtaszaja si¢ do wzig-
cia udzialu w badaniu, proszeni s3, w zamian za oplate pieni¢zna, o podanie swoich
danych osobowych oraz demograficznych. Badacz dysponuje zatem baza, ktéra zawie-
ra spis uczestnikdw poszczegdlnych badan. Pozwala mu to dodatkowo na losowanie
tzw. prob stratyfikacyjnych (zwiazanych z dang grupg czy warstwa spofeczng)?.
Powazna wada eksperymentow sieciowych, wynikajaca z dobrowolnoSci uczest-
nictwa w badaniach, jest wysoki odsetek ludzi, ktorzy rezygnuja z udziatu w ekspery-
mencie w trakcie jego trwania. Mimo iz wcze$niej mozliwoS$¢ rezygnacji zostata zali-
czona do zalet omawianej metody, powigzana z eliminacja czynnikdw zmuszajacych
do wzigcia udzialu w badaniu oraz przedstawiona jako wskaZznik poprawno$¢ do-

21 U.D. Reips, Standards..., s. 250.
22 Tamze.
2 Tenze, The Web Experimental..., s. 104-107.
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Swiadczenia, podkreSli¢ nalezy, ze zbyt duzy procent rezygnacji z badaf uniemozliwia
ich przeprowadzenie, skutkuje niedostateczng liczba zebranych danych. Musch
i Reips wskazuja, ze Sredni odsetek osob, ktore wycofuja si¢ z udziatu w eksperymen-
cie internetowym, wynosi 34%, przy czym liczba ta waha si¢ w zalezno§ci od badania
od 1 do 87%?*. Rezygnacja z udzialu wynika¢ moze z braku bodzcow motywacyjnych
takich, jak przyktadowo zaplata pieni¢zna lub inna nagroda. Aby zmniejszy¢ prawdo-
podobiefistwo wycofania si¢, informacj¢ o czynnikach motywacyjnych nalezy poda-
wac w jak najkrétszym odstepie czasowym od rozpoczecia eksperymentu, co spowo-
duje dluzsza koncentracje uczestnikow na badaniu — technika wysokiej przeszkody
(high-hurdle technique)®.

Zniecheci¢ potencjalnych badanych do wzigcia udziatu w doswiadczeniu moze ko-
nieczno$¢ podania danych osobowych lub udzielenia odpowiedzi na pytania drazliwe
czy intymne, np. o zarobki lub przebyte choroby. Jak wskazuje Reips, jesli juz trzeba
pytac o kwestie osobiste, lepiej uczynic to na poczatku eksperymentu niz na jego kon-
cu — znacznie obnizy to odsetek rezygnacji®. Jest to technika wysokiego kosztu wejscia
(high entrance barrier technique) polegajaca na poinformowaniu badanych, przed roz-
poczeciem eksperymentu, o wszystkich czynnikach, ktdre moga zmniejszy¢ motywacje
do wziecia udzialu w badaniu (intymne i drazliwe aspekty, czas eksperymentu, mozli-
wos¢ wysledzenia przez IP, konieczno$¢ posiadania okreslonego oprogramowania itp. ).
Bezposrednio po technice wysokiego kosztu wejscia zastosowaé nalezy technike wyso-
kiej przeszkody, czyli poinformowaé o korzySciach, jakie ptyna z badania®’.

Do zmniejszenia stopnia rezygnacji przyczynia si¢ pytanie o stopien powagi (asking
for the degree of seriousness), czyli pytanie o prawdopodobiefistwo, ze dana osoba we-
Zmie udzial w badaniu do konica, przy jednoczesnym zaznaczeniu, ze analizowane be-
da wyniki uzyskane przez osoby silnie zmotywowane do uczestnictwa oraz te, ktére
wytrwaly do zakonczenia eksperymentu. Inng technikg zmniejszania poziomu rezy-
gnacji jest technika rozgrzania (warm-up technique) oparta na spostrzezeniu, ze
wiekszo$¢ rezygnacji ma miejsce na poczatku badania. Powodem tego jest zbyt krot-
ki czas, ktory daje si¢ potencjalnym uczestnikom na decyzje, czy chcg uczestniczyé
w badaniu. Strong¢ z ikona zgadzam si¢ na wziecie udziatu w badaniu warto poprze-
dzi¢ kilkoma innymi, na ktérych moga by¢ wyjasniane cele eksperymentu, zawarte in-
strukcje postepowania czy probki tego, co dana osoba bedzie musiata wykonywac.
Chodzi o przedtuzenie czasu, jaki uptyna¢ ma od momentu wejscia na strone ekspe-
rymentu do podjecia decyzji o udziale w nim?3,

Reips wskazal, co mozna zrobi¢ dodatkowo, aby zmniejszy¢ liczbe rezygnacji:

— podnies¢ atrakcyjnos¢ strony (tfadny, estetyczny wyglad; rozpropagowanie stro-

ny w réznych katalogach; sktonienie internautéw, aby umieszczali linki do

24 Tamze, s. 109.

2 Tenze, Standards. .., s. 249.

26 Tenze, Internet-Based Psychological..., s. 243.
27 Por. tenze, The Web Experimental..., s. 110.
28 Tenze, Standards. .., s. 249.



Eksperyment w internecie — nowa metoda badan w naukach spotecznych 165

strony we wlasnych miejscach sieciowych; niezamieszczanie reklam; oferowa-
nie kilku wersji jezykowych; oferowanie roznych wersji, np. z ramkami lub bez)

— podnies¢ zaufanie do strony (podanie nazwy instytucji badacza; podkreSlanie
celu naukowego; podkreslanie anonimowosci internautéw; podanie danych
kontaktowych)

— zaoferowac jaka$ gratyfikacje

— zaoferowaé mozliwo$¢ kontaktu z badaczem oraz mozliwos$¢ podzielenia si¢
swoimi uwagami

— informowaé badanych o etapie eksperymentu, na ktérym aktualnie si¢ znajdu-
ja oraz o tym, ile czasu moze on jeszcze potrwaé

— zaprojektowac strone tak, aby fadowata sie jak najkrocej®.

W nawigzaniu do ostatniego punktu warto zaznaczy¢, ze nalezy unika¢ wykorzysty-
wania zaawansowanych technologii i oprogramowania (Flash, wideo) — moga si¢ one
bowiem przyczyni¢ do wzrostu poziomu rezygnacji. Ci internauci, ktérzy nie dyspo-
nuja odpowiednim sprzetem lub zaawansowanym oprogramowaniem, z calg pewno-
Scig nie beda kontynuowac udzialu w badaniu. Tam, gdzie jest to mozliwe, nalezy uzy-
wac najprostszych i najbardziej rozpowszechnionych technologii i narzedzi.

Wada eksperymentdw sieciowych jest mata kontrola badacza nad otoczeniem eks-
perymentu. Na przyklad w badaniach dotyczacych percepcji trudniej jest w interne-
cie niz w realu zagwarantowaé prawidiowy odbidr bodzcow, mie¢ pewnosé, ze zosta-
ly one zaprezentowane zgodnie z intencja badacza. Ich prezentacja moze si¢ rozni¢
w zaleznosci od tego, jakim sprzetem i oprogramowaniem dysponuje uczestnik. In-
ternauci mogg wykorzystywac rozne systemy operacyjne, rézne przegladarki interne-
towe, mie€ rozne ustawienia rozdzielczo$ci monitora, ustawienia koloréw czy kontra-
stu. Strony, ktére odczytuja, moga si¢ u nich fadowac z r6zng szybkos$cia. Ekspery-
menty sieciowe nie umozliwiaja kontroli nad wymienionymi czynnikami, pozwalaja
jedynie zapoznac si¢ z nimi za pomoca statystyk internetowych.

W tradycyjnych eksperymentach, jesli uczestnicy maja jakie§ pytania odno$nie do
badania, obecny na miejscu eksperymentator z tatwoScia moze na nie odpowiedziec,
wyjasni¢ wszelkie procedury oraz rozwiaé watpliwoSci. Poniewaz w przypadku siecio-
wych nie jest to mozliwe, zrozumienie procesu badawczego moze by¢ mniejsze. Brak
bezposredniej komunikacji miedzy badaczem a uczestnikiem eliminuje oczywiScie
wplyw eksperymentatora, jednak niezrozumienie badania przez uczestnika, wynika-
jace z braku owej komunikacji, moze by¢ powaznym zagrozeniem dla trafnoSci bada-
nia. Rozwigzaniem moze by¢ zastosowanie pretestu majacego sprawdzi¢ zrozumienie
doswiadczenia. Innym sposobem jest zapewnienie fatwego kontaktu z badaczem oraz
mozliwosci zglaszania mu uwag dotyczacych badania®.

2 Tenze, The Web Experimental..., s. 110.
30 Por. tamze, s. 111-112.
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Problemy z eksperymentami online zwigzane sa roéwniez z roéznymi kwestiami
technicznymi. Dziury w obronie systemow operacyjnych czy aplikacjach na serwerze
spowodowaé moga zawieszenie eksperymentu lub utrate zebranych danych w wyniku
dzialania wirusow. Mozliwe jest rowniez wiamanie si¢ oraz kradziez poufnych infor-
macji o uczestnikach badan. Na eksperymentatorze spoczywa duza odpowiedzial-
nos$¢ — zwigzana nie tylko ze sprawami wspomnianymi wyzej, ale rOwniez z przecho-
wywaniem zebranych danych tak, aby byly one dost¢pne do wgladu innym badaczom,
a zatem aby byta mozliwa ich powt6rna analiza. Poza tym, ze wzgledu na publiczny
charakter wielu eksperymentow sieciowych, badacze powinni by¢ §wiadomi jeszcze
jednego potencjalnego Zrodia znieksztatcen — uczestnictwa w badaniach ekspertéw
(kolegow badaczy)3!.

Opisujac wezesniej zalety eksperymentow online, zaznaczono, ze sa one metoda
etyczng. Niestety, z etykg zwigzane sa rOwniez rozliczne problemy32. W szczegolno-
Sci sg to wspomniane wyzej zagrozenia poufnosci uczestnikow badan oraz faktycznej,
a nie tylko odczuwanej, ich anonimowosci. Ta ostatnia bardzo czesto nie jest zapew-
niana. Wprawiony w poslugiwaniu si¢ komputerem badacz moze bowiem ustali¢ do-
ktadny czas, w ktorym osoba wzieta udziat w badaniu, ustalié, jakiej uzywata przegla-
darki oraz uzyska¢ wiele innych informacji, co nosi znamiona naruszenia prywatno-
Sci. Najwazniejsza wydaje si¢ mozliwo$¢ ustalenia numeru IP czy §ledzenie badanych
(np. dostep do historii odwiedzanych stron) poprzez uzycie plikow cookies. Ustale-
nie IP teoretycznie wiaze si¢ nawet z mozliwoscia dojscia do faktycznej tozsamosci
osoby. Poufnos¢ jest zagrozona z powodu mozliwosci dostepu do wynikéw badan nie-
powolanych oso6b. Zaden badacz nie jest w stanie udzieli¢ stuprocentowej gwarancji
ich petnej ochrony i catkowicie ja zapewnic. Aby nie naraza¢ badanych na zagroze-
nie ich prywatnosci, podjaé nalezy rozne Srodki zaradcze, moggace zwickszy¢ anoni-
mowoS¢ i poufnos¢. Przede wszystkim nalezy dokladnie i rzetelnie poinformowac
o zagrozeniach z nimi zwiagzanych, zwroci¢ uwage, ze badany sam powinien zadbaé
0 swoja prywatnos$¢, np. wylaczy¢ w przegladarce pliki cookies. Aby zapewnic¢ jak naj-
wicksza poufnos¢, nalezy postugiwac sie programami, ktére zmniejszaja ryzyko wia-
mania i pobrania danych, a wigc programami typu firewall czy ro6znorakimi narze-
dziami majacymi szyfrowac dane uzyskane w wyniku badan.

Eksperymenty prowadzone w sieci rowniez pod wieloma innymi wzgledami nie
zgadzajg sie z etycznymi standardami, ktore powinny obowiazywaé badaczy. Nie
maja oni pewnosci, czy uczestnik, ktory zgodzit si¢ na udziat w badaniu, jest dosta-
tecznie o nim poinformowany. Oczywiscie mozna dostarczy¢ mu opis eksperymentu,
wyjasniajacy jego cele oraz informujacy go o podstawowych kwestiach. Uczestnik

31 Tenze, Standards. .., s. 252-253.

32 Por. W.B. Porr, R.E. Ployhart, Organizational Research Over the Internet: Ethical Challenges
and Opportunities, [w:] E.A. Buchanan, Readings in Virtual Research Ethics. Issues and Controver-
sies, London 2004, s. 137.

3 Por. B.F. Peden, D.P. Flashinski, Virtual Research Ethics: A Content Analysis of Surveys and
Experiments Online, [w:] E.A. Buchanan, Readings...., s. 14-20.
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moze klikng¢ na przycisk potwierdzajacy zapoznanie si¢ z nim — moze to by¢ jednak
ztudna informacja, nie ma zadnych wskazujacych na owo zapoznanie dowodow, cat-
kowitej pewnoSci o poinformowaniu uczestnika nie da sie osiggna¢®*. Mozna jednak
podja¢ pewne kroki majace zwiekszy¢ szanse na uzyskanie stanu pelnego poinformo-
wania. Poleca si¢ wielostopniowe informowanie odbywajace si¢ na kazdym etapie eks-
perymentu oraz sprawdzanie stopnia jego zrozumienia poprzez testy. Dobrym pomy-
stem moze si¢ okaza¢ podanie danych kontaktowych do badacza, np. numeru telefonu,
co wskazuje badanemu Zrdédio informacji w przypadku niezrozumienia eksperymentu.

W niektorych eksperymentach tradycyjnych badajacy specjalnie wprowadzaja
uczestnikdw w biad, nie mowiac o rzeczywistych celach badania (aby nie znieksztal-
ca¢ jego wynikow). Po zakoficzeniu badan, konieczne jest jednak poinformowanie
o rzeczywistym ich charakterze. Rodzi si¢ pytanie, czy w sieci mozna to uczynic, jesli
uczestnicy po zakoficzeniu eksperymentu znikaja na dobre za pomoca jednego klik-
niecia myszka? Nawet jesli badanie bedzie zawiera¢ wyjasnienie lub jesli wysle si¢ do
uczestnikéw list elektroniczny, ttumaczacy charakter eksperymentu, nie ma tak na-
prawde pewnosci, czy rzeczywiScie oni go przeczytaja>>. Martwi¢ powinno rowniez to,
ze jesli uczestnik ucierpi psychicznie w wyniku badania, eksperymentator nie bedzie
nawet o tym wiedzial. Znowu pomocne moze si¢ okaza¢ podanie kontaktu do bada-
cza czy tez testy przeprowadzane na koniec doS§wiadczenia, majace na celu wyjasnie-
nie prawdziwego charakteru badania oraz zorientowanie si¢, w jakim stanie psychicz-
nym znajduje si¢ uczestnik zakoficzonego eksperymentu.

Etycznie watpliwe moze by¢ rdwniez postgpowanie nieuczciwych badaczy, ktorzy
kradna pomysly swoich kolegdw. Ochrona wlasnosci intelektualnej eksperymentato-
rOw staje si¢ coraz wazniejsza z tego wzgledu, ze przeprowadzajac eksperyment w in-
ternecie, ujawniaja oni swoje metody oraz sposoby badan przed Srodowiskiem nau-
kowym, na dtugo przedtem nim opublikowany zostanie raport z badan. Nie moga za-
tem wykluczy¢ tego, ze kto$, méwiac delikatnie, skopiuje ich pomysly*¢. Wada ekspe-
rymentdw w internecie jest rowniez to, ze nie nadajg si¢ do przeprowadzenia wszyst-
kich projektéw naukowych. Nie sa odpowiednia metoda, kiedy w gre wchodzi ko-
nieczno$¢ zbadania fizjologii uczestnikdw, podanie im lekow, nakarmienie jakims je-
dzeniem, dotkni¢cie przez nich innych 0sob czy tez zapewnienie Scisltej kontroli nad
czynnikami zewnetrznymi wobec eksperymentu.

sk sk

Z. eksperymentami sieciowymi zwigzanych jest zatem wiele probleméw. Pomimo
to autor ma nadzieje, ze poprzez wskazanie licznych zalet tego typu badah udowo-
dnil, ze staja si¢ one coraz wazniejszg metoda badawcza. Co jest niezwykle istotne,
eksperymenty online zapewniaja bowiem niespotykang wczesniej mozliwos$¢ zbada-

34 B. Azar, Online experiments...
3 Tamze.
36 Tamze.
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nia osob z catego globu, a nie tylko studentow z lokalnej uczelni, moga by¢ doskona-
lym uzupeinieniem tradycyjnych eksperymentéw w realu lub tez doskonata dla nich
alternatywa. Wada zwigzana z brakiem reprezentatywnoSci, spowodowanym zjawi-
skiem cyfrowego wykluczenia, z cala pewnoscig bedzie stabnaé oraz stanie si¢ niei-
stotna w zwigzku z dalszym rozwojem spoteczefistwa informacyjnego, rozwojem in-
frastruktury internetowej, polepszaniem si¢ jakoSci sprzetu oraz umiejetnosci sa-
mych internautéw. Powodujaca niereprezentatywnoS¢ luka migdzy majacymi a nie-
majacymi (dostep czy sprzet), umiejacymi i nieumiejgcymi (wzigé udzial w badaniu)
bedzie male¢, co pozytywnie odbije si¢ na mozliwosci uogdlniania wynikdw z proby
na calg populacje.

Eksperymenty w internecie, mimo ze wciaz s3 metoda nowa, staja si¢ coraz popu-
larniejsze. Coraz wigcej naukowcOw oraz badaczy podejmuje probe przeprowadzania
badaf za jej pomoca. Ze wzgledu na nowoS¢ owej metody, wyraZnie zaznacza si¢ po-
trzeba wypracowania jakich§ standardéw zwigzanych z jej uzyciem. Bez nich przed-
stawiciele nauk spotecznych narazeni sa na popetnianie powaznych biedow skutku-
jacych utrata jakoSci danych, uzyskaniem wynikdéw obciazonych biedami czy zanied-
baniami etycznymi. Celem autora nie bylo oczywiScie wypracowanie tych standar-
dow, lecz jedynie charakterystyka metody. Mimo ze nie zostaly sformulowane jakies$
jednoznaczne wytyczne, wskazanie zalet i wad moze stanowi¢ wskazowke, jak ekspe-
rymenty przeprowadzac, a jak tego nie robic.

Ci badacze, ktorzy juz przeprowadzali eksperymenty sieciowe, twierdza, ze prze-
prowadza¢ je beda nadal. Ci, ktorzy nigdy tego nie robili, by¢ moze wkrotce zaczng
uzywac tej metody, a przynajmniej zetkna si¢ z nig jako z ta, ktora staje si¢ coraz po-
pularniejsza oraz uznana za petnoprawng w Swiecie akademickim. Z cala pewnoScia
warto podejmowac dalsze dyskusje nad metoda eksperymentéw w internecie.
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Sprawozdanie z konferencji na Uniwersytecie
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Modern media — independent
media?

Report from a conference at
Maria Curie-Sktodowska University,
Lublin, April 23-24, 2009

W dniach 23-24 kwietnia 2009 roku odbyla si¢ ogélnopolska konferencja naukowa
zatytutowana ,,Wspoiczesne media — wolne media?” zorganizowana przez Zaktad
Dziennikarstwa na Wydziale Politologii Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej
w Lublinie. Patronat naukowy nad konferencja objeto Polskie Towarzystwo Komuni-
kacji Spotecznej, a medialny Radio Lublin, TVP Lublin oraz ,,Gazeta Wyborcza” Lu-
blin.

Tegoroczna konferencja byta kontynuacja ubiegtorocznego spotkania naukowego
pod tytulem ,,Wspoiczesne media — status, aksjologia, funkcjonowanie”. Gléwnym jej
celem bylo podjecie proby okreSlenia kondycji wspolczesnych medidw, tym razem
w kontekScie ich wolnoSci. Organizatorzy zaproponowali, aby po dwudziestu latach,
ktére minely od transformacji systemu medialnego w Polsce, gdy w dorosto§é wkra-
cza pokolenie urodzone w wolnym kraju, dokona¢ wieloaspektowej analizy prasy, ra-
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dia, telewizji i internetu. Rozwazaniami teoretycznymi obj¢to zagadnienia z zakresu
prawa i etyki mediow, formy przekazu medialnego, a takze funkcjonowania rynku
medidw, ksztaltowania si¢ systemu medialnego oraz kontekstu politycznego i relacji
miedzy nadawca medialnym a instytucja polityczng wplywajacej na ograniczenie wol-
nosci dziatan instytucji medialnych.

Wolno$¢ stanowigca podstawe funkcjonowania mediow naklada na instytucje
i pracujacych w nich dziennikarzy, redaktoréw i wydawcdw odpowiedzialnos¢ za ja-
ko$¢ i rzetelno$¢ publikowanych materiatow. Zmiany, jakie zaszly w systemie poli-
tycznym Polski, a w konsekwencji i systemie medialnym po roku 1989, doprowadzily
do transformacji, ktorej wynik omawiali uczestnicy spotkania. Po uroczystym otwar-
ciu konferencji w obradach plenarnych, ktérym przewodniczyt prof. Stanistaw Mi-
chatowski, pierwszy referat Publicznos¢ medialna i jej wspolczesne wymiary wygtosit
prof. Stanistaw Michalczyk (US) Po analizie sposobdéw korzystania z mediow oraz
charakterystyce publiczno$ci medialnej, wyrdznif on cztery jej rodzaje, miedzy inny-
mi publiczno$¢ elitarna i poszukujaca. W odpowiedzi na pytanie zadane w dalszej
czesci, w ktorej z nich znajduja si¢ internauci, prof. Michalczyk zasugerowal, aby te
grupe uznaé za publicznos$¢ poszukujaca. Kolejny referat Prasa kruszy demokracje?
Dokqgd wiodg nas media wyglosila prof. Wiestawa Pigtkowska-Stepaniak (UO), ktora
w nawigzaniu do obserwacji rynku medialnego na OpolszczyZnie, dokonata krytycz-
nej analizy zmian, jakie zaszly na rynku medialnym po 1989 r. Wielokrotnie takze
podejmowala temat zmiany znaczenia terminu ,,redaktor” oraz spadku jego wartosci
w poroéwnaniu do czasu sprzed dwudziestu lat. Obrady plenarne zakoficzyl referat
Kim jest Rysio z ,,Klanu”? Medialne symulakra w dyskursie publicznym autorstwa prof.
Katarzyny Skowronek (AGH) i prof. Mariusza Rutkowskiego (UWM) wygloszony
przez prof. Skowronek. W bardzo szczegdtowej analizie przedstawiono kreowanie
nowego zycia, nowej osobowosci, ktora stworzona dla potrzeb filmu jest niezaleznym
bytem w §wiecie realnym. Bogata obserwacja internetu, a w szczeg6lnoSci foréw in-
ternetowych pokazala, ze Rysio to zjawisko, ktdre szczegdlnie znalazto odzwiercie-
dlenie w nowych idiomach, ktérymi czesto postuguja si¢ internauci. Ze wzgledu na
innowacyjny charakter tematu oraz ukazanie nowego zjawiska na bardzo wyrazistym
przyktadzie, referat cieszyl si¢c duzym zainteresowaniem stuchaczy.

Organizatorzy konferencji podjeli starania, aby zaproponowany temat przedsta-
wic jak najszerzej, dlatego do dyskusji zostali takze zaproszeni dziennikarze wykonu-
jacy ten zawdd w praktyce. W panelu dziennikarskim, ktéry moderowat dr Jan Ple-
szczynski, udziat wzieli redaktorzy: Artur Borkowski (,,Kurier Lubelski”), Krzysztof
Burnetko (,,Polityka”), Pawel Chromcewicz (Telewizja Lublin), Ryszard Montusie-
wicz (Radio Lublin) i Maciej Wierzynski (TVN). W pierwszej czesci kazdy z redak-
tor6w dokonal analizy wspotczesnych mediow od 1989 r., prébujac sprecyzowac ro-
zumienie wolnoSci tychze medidéw. Charakterystycznym akcentem wypowiedzi dzien-
nikarzy byto niezadowolenie ze stabego, ich zdaniem, systemu ksztalcenia dziennika-
rzy w Polsce i braku wartosci etycznych miodych pracownikéw redakeji. Redaktor
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Wierzynski kilkakrotnie podkreslit, porownujac polskie realia do znanych mu rea-
liow amerykanskich, ze w Polsce nalezy zmienic, czyli udoskonali¢ sposdb przygoto-
wywania dziennikarzy do zawodu. Redaktor Borkowski, przywotujac swoje doswiad-
czenia w ksztafceniu miodych 0s6b na poziomie licealnym, zastanawiaf si¢, dlaczego
osoby konczace i rozpoczynajace prace w redakcjach traca wartosci, ktore licealiSci
tworzacy prase szkolng majg na bardzo wysokim poziomie. W drugiej czesci, w ktorej
dziennikarze przedstawili analiz¢ kierunku rozwoju medidw, skupiajac si¢ na zwick-
szeniu rzetelnoSci publikacji i odpowiedzialnosci dziennikarzy i redakcji za opubliko-
wane informacje, a takze na ustawie medialnej i jej wplywie na funkcjonowanie me-
diow w Polsce. Podjety zostal temat staranniejszej pracy nad materiatem, definicji
prawnej i praktyki sprostowan oraz autoryzacji tekstow publikowanych dostownie.
W trzeciej czgSci rozpoczeta sie dyskusja. Dwukrotnie padto pytanie dotyczace usta-
wy medialnej i opinii redaktorow na jej temat. W tej kwestii wypowiedziat si¢ gtow-
nie redaktor Chromcewicz, krytykujac plany rzadu. Podkreslif on, ze odejScie od abo-
namentu na korzy$¢ finansowania medioéw z budzetu pafistwa moze doprowadzi¢ do
znacznego ograniczenia ich wolnosci. Na pytanie, czy brak rzetelno$ci miodych
dziennikarzy nie wynika takze ze sposobu pracy, do ktorego sa zmuszani nowi pra-
cownicy, ktorych obcigza si¢ tematami z r6znych dziedzin z terminem ,,na wczora;j”,
redaktor Borkowski odpowiedzial, ze takie sa realia finansowe i redakcje sa do tego
zmuszone. Padta rowniez prosba o wyznaczenie ostrej granicy miedzy nierzetelnoScia
a bezprawiem, jednak tego wyzwania nie podjat si¢ zaden z redaktordow.

W dalszej czeéci pierwszego dnia konferencji rozpoczely si¢ obrady w sekcjach te-
matycznych, ktére kontynuowano w dniu nastepnym. Pierwszy modut tematyczny po-
Swiecono etycznym i prawnym aspektom wolnoSci mediow, omawiajac najpierw za-
gadnienia z zakresu etyki i jej wplywu na wolno$¢ medidw i prace dziennikarzy. Dru-
giego dnia dyskutowano nad granicami krytyki prasowej, autoryzacja wywiadu oraz
zakresem prac KRRIiT. Drugi blok tematyczny dotyczyt mediow w kontekscie komu-
nikowania politycznego i rozwazano w nim wplyw polityki i politykow na sposéb kon-
struowania informacji dziennikarskiej, a takze obraz partii politycznych i sposéb kre-
owania ich wizerunku w mediach. Kolejna sekcja poSwiecona byta mediom sforma-
towanym, a wiec mediom lokalnym, mniejszo$ciowym, feministycznym i zakfado-
wym. Duzy modut tematyczny poswiecono formatowi komunikatu prasowego. W tej
czeSci omowiono sposoby postugiwania si¢ jezykiem podczas konstruowania przeka-
z6w medialnych, a takze zmiany w gatunkach dziennikarskich. Piata sesja tematycz-
na charakteryzowala oddzialywanie mediow, a wiec ich wptyw na komunikowanie
polityczne oraz wolnoS¢ przekazu. Warto takze zauwazy¢, ze oddzielny panel poSwie-
cono tematyce wolnych mediéw na Ukrainie. Analizy teoretycznej i charakterystyki
praktyki dziennikarskiej podjeli si¢ prof. Natalia Jablonowska z Taurydzkiego Insty-
tutu Humanistyczno-Ekologicznego w Symferopolu oraz mgr Iryna Kyrychenko, mgr
Wiestawa Szymczuk i mgr Andriy Dubetskyy z Uniwersytetu Marii Curie-Skiodow-
skiej w Lublinie. Obrady panelowe zakonczyl panel studencki. Poszczeg6lnym obra-
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dom w sekcjach w kazdym dniu przewodniczyli: prof. Stanistaw Michalczyk, prof.
Wiestawa Piatkowska-Stepaniak, prof. Katarzyna Skowronek, prof. Wtodzimierz
Mich, ks. prof. Marian Stepulak, ks. prof. Michal Drozdz, prof. Katarzyna Pokorna-
Ignatowicz, prof. Jacek Dabala, prof. Mariusz Rutkowski, dr Beata Romiszewska i dr
Jan Pleszczynski.

Referaty wygtoszone w czasie konferencji
OBRADY PLENARNE
prof. Stanistaw Michalczyk (US) Publicznos¢ medialna i jej wspolczesne wymiary
prof. Wiestawa Piatkowska-Stepaniak (UQO) Prasa kruszy demokracje? Dokqgd wiodg
nas media
prof. Katarzyna Skowronek (AGH) prof. Mariusz Rutkowski (UWM) Kim jest Rysio
z ,,Klanu”? Medialne symulakra w dyskursie medialnym

PANEL DZIENNIKARSKI

Artur Borkowski (,,Kurier Lubelski”)
Krzysztof Burnetko (,,Polityka™)

Pawet Chromcewicz (Telewizja Lublin)
Ryszard Montusiewicz (Radio Lublin)
Maciej Wierzynski (TVN)

OBRADY W SEKCJACH

Sekcja Etyczne i prawne aspekty wolnoSci mediow

ks. prof. Michat Drozdz (PAT) Nie ma wolnosci bez... — spojrzenie etyczne na wolnos¢
mediow i wolnos¢ stowa

ks. prof. Marian Stepulak (KUL) Moralna odpowiedzialnos¢ psychologa rodzinnego
w srodkach spolecznego przekazu

dr Franciszek Szpor (US) Czy prawo moze (powinno) nakazywac dziennikarzowi by-
cie etycznym?

dr Arkadiusz Dudziak (UWM) Aksjologia Henryka Elzenberga jako inspiracja meto-
dologiczna antropologii mediow

mgr Anna Barysz (UWr) Wolnos¢ przekazu medialnego jako warunek mozliwosci ety-
ki dyskursu publicznego w ujeciu Jiirgena Habermasa

dr Lidia Pokrzycka (UMCS) Etyka w dziennikarstwie regionalnym i lokalnym — anali-
za na przykiadzie rynku prasy Lubelszczyzny

mgr Kamil Mazurek (UMCS) Publicysci ,, Tygodnika Powszechnego” o etyce w mediach

mgr Anna Bar¢ (UMCS) Krytyka prasowa jako gwarancja wolnych mediow

dr Wojciech Lis (KUL) Zakres dozwolonej krytyki prasowej

mgr Dominika Bychawska (Obserwatorium wolnosci mediow w Polsce, Helsinska
Fundacja Praw Cztowieka) Autoryzacja wypowiedzi w prawie prasowym — wyrok
TK i co dalej
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dr Piotr Wisniewski (KUL) Pierwszy proces koncesyjny w zakresie radiofonii i telewizji
jako element budowy podstaw ustroju Il RP — przebieg, skutki i wnioski w kontek-
Scie budowy platform cyfrowych

mgr Wojciech Mojski (UMCS) Problem przestrzegania wymogu proporcjonalnosci
prawnych ograniczer wolnosci mediow w Polsce

mgr Agnieszka Kampka (SGGW) Politycy na strazy wolnosci stowa. Argumentacja
w sejmowych debatach wokol KRRIT

Sekcja Media a komunikowanie polityczne

dr Marek Czyrka (WSBIiA w Lukowie) Dziennikarze czy politycy? Zwigzki miedzy
dziennikarstwem a politykg w pierwszych latach ksztattowania si¢ tadu medialnego
w IIl RP

dr Matgorzata Gruchola (KUL) Dziennikarstwo na ustugach socjalistycznej wiadzy,
stuzba spoleczna czy biznes? — analiza porownawcza w Swietle badar opinii publicz-
nej

mgr Patrycja Dudek (UWr) Problem upolitycznienia telewizji publicznej. (Nie)zalez-
nos¢ ,, Wiadomosci” w kampanii parlamentarnej 2007 roku

mgr Piotr Kozanecki (UJ) Profil polityczny tygodnikow opinii ,, Wprost™ i ,,Polityka”.
Problemy metodologiczne zwigzane z badaniem profilu politycznego mediow

mgr Jerzy Kruk (UMCS) ,,Pefzajgca rewolucja” — spor o reprezentacje na szczyt Unii
Europejskiej na tamach prasy w Polsce

mgr Malgorzata Adamik (UMCS) Narzedzia marketingu politycznego w telewizyjnej
reklamie wyborczej w 2007 roku

mgr Malgorzata Czpak (UMCS) ,,Lifting PiS-u” czyli zmiana wizerunku partii Prawo
i Sprawiedliwos¢

dr Agnieszka Zargba (URz) Rola wzorca idealnego polityka w kreacji wizerunku poli-
tyka

mgr Wojciech Magus (UMCS) ,,Polityka mifosci” PO i PiS w mediach

mgr Stawomir Czapnik (UWr) Biznes to biznes. Mit niezaleznosci mediow: na przykla-
dzie Polski po 1989 roku
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Po 2000 r. ukazalo si¢ w Polsce co najmniej kilka ksiazek i opracowan popularno-
naukowych, ktorych autorzy — wykorzystujac w swoich badaniach metode analizy za-
wartoSci medidw — wskazuja na rozmaite walory i uzytecznoS¢ tej metody, a takze
mozliwoSci i warunki jej zastosowania do badania innych niz media dziedzin ludzkiej
dzialalno$ci. Nie sprawdzily si¢ pesymistyczne prognozy z kofica lat 80. XX w., ze —
po okresie swoistego zauroczenia i apogeum zainteresowania w latach 70. — zostanie
ona zapomniana albo — w najlepszym razie — bedzie wykorzystywana jedynie spora-
dycznie. Okazuje si¢, ze nowe pokolenie badaczy, w tym réwniez medioznawcy, na
nowo odkrywaja atuty samej metody, a biorac pod uwage jej uniwersalnos¢, staraja
si¢ tez znalez¢ dla niej nowe mozliwosci praktycznego zastosowania.
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Przyktadem potwierdzajacym te tendencje jest ksiazka Metody badania wizerunku
w mediach. Czym jest wizerunek, jak i po co nalezy go badac¢ Tomasza Gackowskiego
i Marcina Laczynskiego o teoretycznych i praktycznych zasadach badania wizerunku
medialnego. Jej cel i adresata autorzy okreslili we wstepie, stwierdzajac miedzy inny-
mi, Ze jest ona przeznaczona ,,dla tych, ktdrzy chcieliby siegnaé po metode badawcza,
jaka jest analiza wizerunku w mediach”. I chociaz w tytule ksigzki mowi si¢ w liczbie
mnogiej, tj. o metodach badania wizerunku, ale tak naprawde¢ (a moze raczej: przede
wszystkim) autorzy opisuja i wykorzystuja w praktyce tylko jedng — metode analizy
zawartoSci. Jest to, jak na razie, jedyna metoda wtasna medioznawstwa, poniewaz po-
zostate, ktore w badaniach nad mediami sg stosowane, zostaly przejete z innych dzie-
dzin nauki i zaadaptowane tak, by mogly stuzy¢ badaniu specyficznej natury i tresci
mediow.

Na zawarto$¢ ksiazki sktadaja si¢ rozwazania dwojakiego typu, co zreszta znajduje
odbicie w jej strukturze, ktéra tworza dwie czesci. Jedng — nazwijmy ja umownie: teo-
retyczng — stanowia cztery rozdzialy, przy czym dwa z nich (I i IT) zawieraja opis sa-
mej analizy zawarto$ci jako metody badawcze]j stosowanej w odniesieniu do analizy
tresci medidéw (gtownie prasy drukowanej, w mniejszym stopniu — programéw i/lub
audycji radiowych i telewizyjnych). Natomiast dwa nastgpne (III i IV) zawieraja roz-
wazania na temat wizerunku okreslonej firmy, instytucji czy osoby, rozumianego w od-
niesieniu do firmy — wedtug jednej z licznych definicji — jako ,,pozytywny obraz przed-
sigbiorstwa w percepcji jego otoczenia, stworzony na skutek aktywnych dzialan mar-
ketingowych firmy”, w odniesieniu za$ do osoby — jako ,,intelektualna lub zmystowa
interpretacja osoby lub podmiotu, uwarunkowana dodatkowo przez wiasne cechy oso-
by, w ktorej umysle powstaje 0w wizerunek (emocje, utrwalone postawy, idee)”.

Bardzo waznym, jeSli nie kluczowym, zagadnieniem rozpatrywanym w rozdziale
III, w podrozdziatach dotyczacych wizerunku medialnego i uwarunkowan oraz moz-
liwosci jego analizy, jest autorski ,,model dynamicznego tworzenia wizerunku przez
media”. Nie ulega watpliwosci, ze jest to pomyst ciekawy i oryginalny, ale jednocze-
$nie mocno dyskusyjny. Pewnie autorzy zdaja sobie z tego sprawe, skoro z gory za-
strzegaja, iz ,,schemat ten nie ma charakteru absolutnego i nie pretenduje do tego,
aby wyjasni¢ wszystkie procesy tworzenia wizerunku. Nie wnika bardziej niz jest to
nam potrzebne w glab sieci poziomej wymiany informacji, nie odpowiada tez na py-
tanie, jak doktadnie przetwarza si¢ wizerunek w Swiadomosci i pamigci odbiorcy. Sa
to pytania raczej do socjologéw, psychologdéw i neurologdéw”. To ostatnie stwierdze-
nie jest wlasciwie oczywiste. Nawet jesli przyjaé, ze celem proponowanego modelu
jest tylko ,,unaocznienie wpltywu mediOw na wizerunek, a takze pokazanie mozliwych
konsekwencji zaistnienia okreS§lonego wizerunku dla firmy czy osoby publicznej”, to
niektore — w moim przekonaniu: istotne — zatozenia tego modelu rodza co najmnie;j
dwie powazne watpliwosci natury medioznawcze;j.

Po pierwsze, opisujac mechanizm doboru informacji publikowanych na tamach
danego numeru pisma, autorzy powoluja si¢ na do$¢ dziwna zalezno$¢, zgodnie
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z ktora ,,[...] o publikacji informacji zdobytej i przetworzonej przez dziennikarza de-
cyduje redaktor medium, z ktérym ten stale lub czasowo wspdtpracuje. Na poziomie
redakcji o podjeciu decyzji rozstrzyga wynik kalkulacji iloSci miejsca na tamach oraz
iloSci i wagi poszczeg6lnych informacji. Jesli miejsca jest duzo, a informacji mato, do
publikacji kwalifikuja si¢ nawet te banalne. Jesli jednak jaka$ informacja (np. o afe-
rze) jest bardzo obszerna i pozadana przez odbiorcoéw gazety, wypycha ona wiele in-
nych informacji z numeru, kompletnie zagtuszajac ich odbidr”. Zalozenie takie, mo-
ze i teoretycznie stuszne, w odniesieniu do praktyki funkcjonowania wielu wspotcze-
snych redakgcji trudno uznaé za trafne. Kazdy, kto cho¢ troche¢ zna realia tej praktyki
przyzna, ze mechanizm i kryteria doboru publikowanych materiatow (bo chyba auto-
rom nie chodzi wylacznie o informacje jako gatunek wypowiedzi dziennikarskiej) sa
znacznie bardziej skomplikowane (ztozone) i zazwyczaj pozostaja skrzetnie skrywa-
na tajemnicg redakcyjnej kuchni. Najlepiej potwierdza to fakt, ze opinia publiczna
tylko od czasu do czasu jest o tym — i to poSrednio — informowana; np.: przy okazji
dyskusji nad przysztoscia ,,Dziennika”, traktowanego jako ,.kleska pewnego projektu
[...], ktorego narzedziem mialo by¢é wpltywowe, ogélnopolskie medium, wydawane
przez zachodnioeuropejski koncern prasowy”, jeden z jej uczestnikOw (publicysta
z konkurencyjnej redakcji) wskazal na liczne ,,prywatne wojenki” redaktora naczel-
nego i gtownego publicysty tego dziennika z ,,Rzeczpospolita”, prowadzone odkad
si¢ okazalo, ze przegral on walke o czytelnika z ,,Gazeta Wyborcza”: ,,Coraz czgsciej
w bezpardonowy sposob przypuszczali oni ataki na »Rzeczpospolita«. Kampania
przeciwko tej gazecie (a przy okazji przeciw wszystkim, ktorzy opowiadali si¢ po stro-
nie wartosci konserwatywnych) stata si¢ znakiem rozpoznawczym nowej publicystyki
»Dziennika«. A poniewaz akcja nasilita si¢ dopiero w 2007 roku, mozna sadzic, ze by-
ta efektem nie tylko osobistych urazéw redaktora naczelnego i gléwnego publicysty,
ale takze elementem twardej, miejscami brutalnej walki o czytelnika i reklamodaw-
cow” (A. Bazak, Kleska projektu , cieplej wody”, ,,Rzeczpospolita” 2009, nr 141 z 18
czerwca). Nie wiem oczywiscie, ile redakcji prowadzi obecnie takie ,,prywatne wojen-
ki” miedzy soba, ale wiem na pewno, ze t¢ wyzej opisana nie sposdb uznac za jedy-
na. Skoro tak, to miejmy Swiadomos¢, ze roli takiego ,kryterium” i jego wpltywu na
dobdr publikowanych materiatow nie sposéb ani przewidzied, ani ocenié.

Rownie istotne watpliwosci, jesli nie wigksze — bo metodologicznej natury — wia-
73 sie z zaproponowanym przez autorow ksigzki podziatem mediéw na dwie katego-
rie, tzn. na media pierwszego i drugiego rzedu. Pomijajac niefortunno$¢ samego
okreslenia, uwazam, ze istnienie takiego podzialu w praktyce trudno potwierdzic,
a i teoretycznie jest on niejasny, nieprecyzyjny. Zaroéwno z punktu widzenia redakcji,
jak i z perspektywy czytelnika trudno jest go wiarygodnie uzasadnié. Autorzy tez te-
go nie uczynili.

Wyjasniajac zakres znaczeniowy obu poje¢ autorzy stwierdzaja m.in.: ,Mediami
pierwszego rzedu nazywamy te, ktore zdobywaja i redaguja oryginalne, niepubliko-
wane nigdzie indziej informacje i komentarze — maja wtasnych dziennikarzy, repor-
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terow, fotografow czy publicystow. Takimi mediami sg w Polsce najczesciej najwick-
sze dzienniki, tygodniki opinii, duze stacje telewizyjne i radiowe oraz czes$¢ tytulow
branzowych, a w mniejszej skali takze regionalne i lokalne dzienniki, tygodniki. W ra-
mach tej definicji do mediéw pierwszego rzedu beda nalezec takze tytuly plotkarskie
i sensacyjne, o ile beda publikowac oryginalne, a nie inspirowane informacje”. Sta-
ram si¢ zrozumiec intencje autorow, ale — powtarzam — nie sadze, zeby taka katego-
ri¢ mediow mozna bylo jednoznacznie okreSli¢. Sami autorzy nie wyjasniaja, dlacze-
go mozna do niej zaliczy¢ tylko ,,najwicksze” pisma, ,,duze” media elektroniczne,
,cze8¢” tytutdw branzowych itd., albo co znaczy w praktyce okreslenie ,,w mniejszej
skali”, ,,oryginalne, a nie inspirowane informacje” itp. Tymczasem wiadomo przeciez,
ze — dla przyktadu — mate, lokalne stacje radiowe podaja w swoich serwisach infor-
macyjnych gléwnie wtasne, czyli oryginalne wiadomoSci lokalne, na ktore zaden
z ,,duzych” nadawcow nawet nie zwroci uwagi, ale informacje o waznych wydarze-
niach w kraju i za granicg czerpia — choc sie do tego oficjalnie nie przyznaja — z tzw.
zrodel zewnetrznych. Mozna zapytaé: czy sa to mimo wszystko media pierwszego rzeg-
du? Zastanawiajace jest tez, dlaczego do tej grupy podmiotéw medialnych autorzy
nie zaliczyli m.in. agencji informacyjnych, ktdre z natury sa przeciez swoistymi ,,pro-
ducentami informacji”, z ktorych nastepnie korzystaja rozne media.

Z kolei media drugiego rzedu to — wedle autorow ksigzki — ,,grupa tych podmio-
toéw, ktorych dziennikarze w catosci lub w duzym stopniu korzystaja z zewnetrznych
serwisOw informacyjnych: newsletterow, press release’6w, informacji z agencji praso-
wych i fotograficznych, przedrukéw materialéw mediow pierwszego rzedu. Do tej
grupy naleze¢ bedzie na przyklad zdecydowana wigkszos¢ portali internetowych i sta-
cji radiowych”. I w tym przypadku jest wiele watpliwoSci i niejasnoSci. Na przyktad:
jezeli na tamach dziennika ogdlnopolskiego sa publikowane informacje, pochodzace
wprawdzie z serwisu agencyjnego PAP, prenumerowanego przez redakcje tego dzien-
nika, ale sa gruntownie przeredagowywane i uzupelniane materiatami z innych
zrodel, to taki dziennik jest mimo wszystko medium drugiego rzedu? Albo: jak kwa-
lifikowa¢ pisma ,,zyjace” wytacznie z przedrukéw (np. ,,Angora”) lub zamieszczajace
na swoich famach przedruki tekstow publikowanych wczesniej w innych pismach,
z ktorymi wspOtpracuja na podstawie stosownych uméw? Co wiecej, z punktu widze-
nia czytelnikow ,,Angory” przedruki sa traktowane jako ,,oryginalne” materialy ofe-
rowane im przez redakcje, czego — jak sadze — nie mozna zbagatelizowac.

Szkoda rowniez, ze autorzy nie podaja merytorycznych podstaw przyjetej klasyfi-
kacji, a potrzebe jej zastosowania uzasadniajg w sposdb dos¢ ogolnikowy, stwierdza-
jac jedynie: ,,W naszym modelu wprowadziliSmy podziat mediow na media pierwsze-
go i drugiego rzedu po to, by odda¢ wazng prawidlowo$¢ w ich dziataniu”. Powiem
wprost: takie stwierdzenie nie tylko niczego nie wyjasnia, ale wrgcz przeciwnie —
mnozy watpliwosci.

W drugiej czeéci ksigzki zostat przedstawiony raport z badania wizerunku jedne-
go z najbardziej znanych polskich biznesmendéw — Ryszarda Krauzego, wykreowane-



Recenzje i noty recenzyjne 185

go na tamach wybranych ogdlnopolskich dziennikéw spoleczno-politycznych:
»Dziennika”, ,,Gazety Wyborczej”, ,,Naszego Dziennika”, ,,Rzeczpospolitej” i ,, Try-
buny”. Autorzy nie precyzuja jednak kryteriow, ktérymi kierowali si¢ przy ustalaniu
proby tytutowej, podajac tylko, ze dobdr tytutéw ,,byt uwarunkowany przede wszyst-
kim okoliczno$ciami spofeczno-politycznymi”, znanymi potocznie pod nazwa ,,afery
gruntowe;j”, ktora w konsekwencji doprowadzita do rozpadu koalicji rzadowej i sa-
morozwigzania parlamentu w 2007 r.

Tymczasem wta$nie dobor proby tytutowej — a jest to dla wiarygodnosci wynikdw
badan prowadzonych metoda analizy zawartoSci kwestia bardzo wazna — wywoluje co
najmniej dwie watpliwosci. Po pierwsze — posluzenie si¢ kategoria ,,dzienniki spo-
feczno-polityczne” nie wydaje si¢c w pelni stuszne, bo okreslenie to nie jest jedno-
znaczne (i pewnie dlatego rzadko wystepuje w literaturze przedmiotu); do tej kate-
gorii z pewnoscia nalezy zaliczy¢ rowniez inne dzienniki ogdlnopolskie, m.in. ,,Super
Express”, ,,Fakt”, ,,Gazete Prawna”, ,,Puls Biznesu”. Lepiej byloby postuzy¢ si¢ kate-
gorig ,,dzienniki uniwersalne”, wyrdzniana ze wzgledu na profil tematyczny i krag po-
tencjalnych odbiorcéw, ale wtedy i tak do pigeciu wybranych do analizy nalezatoby do-
da¢ oba tabloidy (albo przekonujaco uzasadni¢ ich pominigcie). Nie lekcewazylbym
tych tytuldéw chocby z uwagi na ich masowy naktad i wysokie wskazZniki zasiegu spo-
tecznego (zwtaszcza ,,Faktu”).

Po drugie — gdyby celem badan bylo okreSlenie wizerunku medialnego jakiego$§
polityka, przedstawiciela wladzy pafistwowej czy samorzadowej, partyjnego promi-
nenta itp., wtedy objecie analizg publikacji drukowanych w dziennikach uniwersal-
nych byloby uzasadnione, ale skoro w badaniach chodzi o wizerunek medialny jed-
nego z najwiekszych przedsigbiorcow, to niezrozumiale jest pomini¢cie publikacji
o nim, drukowanych na tamach dziennikéw ekonomicznych: ,,Pulsu Biznesu”, ,,Ga-
zety Prawnej” i ,,Parkietu” (tak jak pominigcie np. ,,Przegladu Sportowego” byloby
metodologicznym btedem w przypadku badania wizerunku medialnego znanego spor-
towca).

Watpliwosci budza rowniez ramy czasowe przeprowadzonych badan. Przypomnij-
my: analiza zawartoSci, ktorej wyniki sg obszernie omawiane w czeSci 11 ksigzki, obej-
mowala teksty dotyczace Ryszarda Krauzego, opublikowane od 31 sierpnia do 7
wrzeSnia 2007 r. Czas analizy okre§lono nieprzypadkowo: 31 sierpnia dokonano
spektakularnych zatrzyman prominentnych przedstawicieli wladzy, ogtaszajac przy
okazji, ze poszukiwany jest takze ,,znany biznesmen” (rychlo okazalo si¢, ze chodzi
wlasnie o Ryszarda Krauzego), natomiast 7 wrzes$nia autorzy przyjeli jako cezure
koficowa, poniewaz uznali, ze ,,informacja o aferze zwigzanej z wydarzeniami w ho-
telu Marriott zaczeta by¢ wypierana z fam(!] prasy przez wiadomosci dotyczace sa-
morozwigzania Sejmu” (s. 143).

Takie ustalenia poczynione w odniesieniu do cezury poczatkowej i koncowej cza-
su analizy w zasadzie mozna by zaakceptowac i uznac za optymalne, gdyby nie jedna
watpliwoS¢: ze byl to czas szczegblny. Pamietamy przeciez, ze wladze panstwowe,
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zwlaszcza jeden z ministréw 6wczesnego rzadu, co pewien czas organizowat spekta-
kularne konferencje prasowe, informujac media o sukcesach swego resortu w §ciga-
niu rozmaitych ,,aferzystow”, rozbijaniu ,,uktadéw” polityczno-biznesowych itd. Me-
dia, zwlaszcza prorzadowe, chetnie o tym informowaly, podchodzac do tych spraw
zazwyczaj bezkrytycznie, poniewaz dzigki temu wzrastalo zainteresowanie prasa, ro-
sty wskazniki stuchalnoSci i ogladalnoSci okreSlonych audycji, a takze popularnosé
»prowadzacych” dana sprawe¢ dziennikarzy, np. specjalizujacych si¢ w zakresie tzw.
dziennikarstwa §ledczego.

Tymczasem analiza zawarto$ci jako metoda badawcza, zastosowana w odniesieniu
do tekstow prasowych publikowanych w takim szczegdlnym klimacie spolecznym i —
co tez nie jest bez znaczenia — w tak krotkim czasie, nie moze dostarczy¢ wynikdw
wiarygodnych ani reprezentatywnych. A juz na pewno analiza tekstow publikowa-
nych na tamach dziennikéw uniwersalnych, do ktorych opinia publiczna ma przeciez
coraz mniejsze zaufanie, zarzucajac im manipulowanie nie tylko faktami, ale i ocena-
mi, nie méwiac juz o nieustannej pogoni za sensacjami, skandalami itp. Ludzie, cho¢
nie wszyscy, lubig wprawdzie takie teksty czytac, ale niekoniecznie podzielajg opinie
ich autordéw czy bohaterdw, nie sg tez gotowi postepowac (reagowac, zachowywac si¢
itp.) tak, jak si¢ im w nich sugeruje (podpowiada).

Nawiasem moéwigc, autorzy omawianych w ksiazce badan przekonali si¢ o tym,
gdy probowali sprawdzic ,,czy istnieje jakis, Sladowy chociaz zwiagzek migedzy publika-
cjami opiniotworczych dziennikow a kursami spdtek (nalezacych do Ryszarda Krau-
zego — W.S.); nie mozna byto bowiem a priori wykluczy¢, ze czes¢ inwestordw kieru-
je sie w swoich decyzjach wtasnie ich publikacjami. W koncu docieraja one do duzej
grupy osOb na wysokich stanowiskach w instytucjach finansowych, do graczy gietdo-
wych, a ich publikacje sg szeroko rozpowszechniane zaréwno w Internecie, jak i cy-
towane przez inne media elektroniczne”. Okazato si¢, ze takich zalezno$ci nie ma,
a sami autorzy stwierdzaja we wnioskach, iz ,,brak spodziewanych korelacji oznacza,
ze nie zachodzi zwigzek miedzy mierzonymi przez nas parametrami tekstow a warto-
Scia akcji spolki. Prawdopodobnie to nie dzienniki z badanej przez nas kategorii sa
najwazniejszym zrodiem informacji dla inwestorow”. W ich mniemaniu owe inne
zrodla to m.in. programy telewizyjne oraz dzienniki i czasopisma specjalistyczne,
w tym przypadku — o profilu ekonomiczno-finansowym.

W tym momencie nalezatoby zada¢ pytanie: czy metoda analizy zawartoSci jest
optymalnym sposobem badania wizerunku medialnego, zwtaszcza gdy chodzi o oso-
be powszechnie znana? Albo inaczej: jakie warunki musza spetnia¢ badania wizerun-
ku medialnego osob publicznych, prowadzone metoda analizy zawartoSci, aby ich wy-
niki mozna uznaé za reprezentatywne i wiarygodne? Wydaje si¢, Ze co najmniej trzy.
Po pierwsze: powinny to by¢ badania panelowe, a wiec prowadzone parokrotnie,
w mniej wigcej rownych odstepach czasu; istnieje wtedy mozliwos¢ okre§lenia ewen-
tualnej ewolucji stosunku badanego medium do wizerunku danej osoby czy instytu-
cji (pozytywny, negatywny, neutralny itd.), ale takze — co chyba nawet jest wazniejsze
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— zminimalizowania wplywu (pozytywnego lub negatywnego) konsekwencji bieza-
cych wydarzen (np. politycznych) i w zwiazku z tym na ogdt krotkoterminowego, ale
wigkszego niz normalne (nadreprezentatywnego), zainteresowania mediow tg osobg
czy instytucja, niemajacego zazwyczaj istotnego wplywu na ich wizerunek rozpatry-
wany w dluzszym czasie. Po drugie: badajac wizerunek medialny, nalezy zadbac
o wilasciwy dobdr medidw, zwtaszcza gdy chodzi o prase¢ (dzienniki i czasopisma);
z badan czytelnictwa — szczegOlnie gdy chodzi o poznanie motywow korzystania
z prasy i stopiefl aktywnoSci czytelniczej — wynika, zZe im bardziej sprofilowane jest
dane pismo, tym regularniej i uwazniej jest czytane przez niemal wszystkich odbior-
cdw, chociaz ich krag nie musi by¢ duzy, podczas gdy w przypadku tytutéw uniwer-
salnych jest odwrotnie: maja wzglednie duzy target, ale odsetek stalych i uwaznych
czytelnikow, tzn. czytajacych ,,od deski do deski” kazdy lub prawie kazdy numer —
niewielki. Dla skutecznoSci procesu kreowania wizerunku medialnego jest to czynnik
o niebagatelnym znaczeniu. Po trzecie: badanie wizerunku medialnego nie moze po-
lega¢ na analizowaniu tresci tylko jednego medium (np. prasy). Biorac bowiem pod
uwage obecne mozliwosci techniczne, a takze spoleczny zasieg i role wspodlczesnych
medidow w ksztaltowaniu opinii publicznej, badanie takie powinno by¢ kompleksowe,
czyli musi obejmowac wszystkie najwazniejsze media: prase, radio i telewizje. Wska-
zane byto takze uwzglednienie gléwnych portali internetowych i serwisow informa-
cyjnych.

Mozna zgodzi¢ si¢ z autorem jednej z recenzji wydawniczych omawianej ksigzki,
Ze jest to ,,atrakcyjna nowo$¢ wydawnicza”. Jej wartos$¢ polega — oprocz interesujace;j
zawartoSci merytorycznej — takze na tym, ze zacheca do dyskusji nad wieloma szcze-
gbétowymi zagadnieniami, zwigzanymi z praktyczng uzytecznoScia metody analizy za-
wartosci i rola mediow w procesie kreowania wizerunku (w ogdlnym rozumieniu te-
go pojecia). Dlatego warto ja poleci¢ zardwno medioznawcom, jak i specjalistom od
PR, ksztaltowania wizerunku, a takze socjologom czy psychologom. Kazdy znajdzie
W niej co§ waznego i interesujacego.

I jeszcze jedna uwaga: gdyby ksigzka miata mie¢ kolejne wydanie, warto poprosié
autordw o zwrdcenie uwagi na jezyk i styl, ktorym si¢ postuguja. Sa w niej (i to licz-
ne) fragmenty napisane nieporadnie i niezbyt zrozumiale, co utrudnia lekturg. Dla
przykladu: przedstawiajac na s. 178 wizerunek R. Krauzego na famach ,,Naszego
Dziennika” autorzy stwierdzaja: ,,W dniach 31.08 — 3.09 w Naszym Dzienniku Ry-
szard Krauze jest obecny w malym stopniu. Wyglada to troche, zwtaszcza 31.08., na
probe celowego ukrycia, przez pisanie bardzo mato o jego osobie. 4.09 nagle osoba
biznesmena zaczyna cze¢Sciej gosci€ na tamach dziennika. Okazuje si¢, ze Nasz Dzien-
nik z ostatniego miejsca w liczbie wzmianek wskakuje na 3, a réznica z maksimum
wyznaczonym przez Rzeczpospolita w wydaniu weekendowym — Nasz Dziennik
zmniejsza si¢ z 25 razy w dniu 31.08 do 5 razy w dniu 6.09 i okoto 2 razy 7.09. Ozna-
cza to, ze nagle zwicksza si¢ liczba wzmianek o Ryszardzie Krauze w poréwnaniu
z innymi gazetami, nawet jeSli bezwzgledna liczba wzmianek nie zmienia si¢ bardzo
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drastycznie. Prawdopodobnie dzieje si¢ tak, poniewaz w innych gazetach od 4.09
opada fala emocji i pojawiaja sic nowe tematy wypierajace stare, a w Naszym Dzien-
niku temat jest dalej utrzymywany na tym samym poziomie i stad nagle staje si¢ wi-
doczny, bo nie zastaniaja go stupki Rzeczpospolitej czy Tiybuny”. Niestety, podobnych
przyktadéw jezykowego niechlujstwa jest w ksiazce zbyt wiele.
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Echa konfliktu na Balkanach przebrzmialy w §wiadomosci Europejczykow. Wrze-
nie w batkanskim kotle przycichto na niemal 10 lat od czasu, gdy po bombardowa-
niach NATO i kolejnych czystkach etnicznych do Kosowa wkroczyl korpus migdzy-
narodowych jednostek Sit Kosowa (KFOR), a administracj¢ w tej spornej prowincji
objeta Misja Tymczasowej Administracji ONZ (UNMIK)!. Zmeczona walkami Eu-
ropa koita sumienie doniesieniami o schwytaniu osob odpowiedzialnych za dzialania
wojenne i czystki etniczne czy o probach rozliczenia sprawcow tych dzialan. Batkany
ponownie na diuzej trafily na ekrany telewizji i w eter w lutym 2008 r., kiedy parla-

1 Po wejsciu w zycie konstytucji Kosowa (15 czerwca 2008 r.) rozpoczeta tam takze dziatalno$é
unijna misja EULEX, kt6ra wspdlnie z misja ONZ ma dziala¢ ,,na rzecz budowy pokojowego i de-
mokratycznego tadu w Kosowie”. Personel misji EULEX przewidziano na okoto 2000 oséb, w tym
prawnikow, prokuratoréw, sedzidw i adwokatdw, oficeréow oraz szeregowych funkcjonariuszy poli-
cji i stuzb bezpieczefistwa — na podstawie: www.afryka24.pl/index2.php?option=com_con-
tent&do_pdf=1&id=11525
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ment lezacego w Serbii i zamieszkiwanego w wigkszosci przez Albaficzykow Kosowa
po kilku miesigcach negocjacji miedzy Priszting i Belgradem ogtosit niepodlegtos¢.
Podczas spotkania z amerykanskg sekretarz stanu Hillary Clinton w lutym 2009 r.2
glowa panstwa i szef rzadu kosowskiego uzyskali zapewnienie o poparciu Standéw
Zjednoczonych dla demokratycznego Kosowa. O poparciu niezmiennym, bo w woj-
nach batkanskich lat 90. wtasnie Stany Zjednoczone, dziatajace poprzez NATO, by-
ty jedna ze stron najbardziej zaangazowanych w konflikt, najsilniej forsujacych swoj
punkt widzenia w sprawie i przypisujacych jednoznacznie sobie zastuge zakonczenia
rozlewu krwi na Batkanach w 1999 r.

Do wydarzen sprzed owego 1999 r. wraca w swojej pracy Marcin Poletyto. Czyni
je punktem odniesienia do interwencji w Iraku w 2003 r. SzeS¢€ rozdzialow ksiazki wy-
pelniaja rozwazania poswiecone kolejno syntetycznemu opisowi historii wojen w by-
tej Jugostawii, prezentacji tytutowego argumentu batkanskiego, konfrontacji praw-
dziwosci i poprawnosci przekazow ttumaczacych zasadno$¢ interwencji i relacjonuja-
cych przebieg wojen na Batkanach i na Bliskim Wschodzie, poruszajacych zagadnie-
nie dobra i zla jako statego elementu relacji wojennych i wreszcie przedstawiajacych
nieznane, bo nieprezentowane opinii publicznej fakty dotyczace obydwu wojen.

Klamrg spinajaca okres walk na Batkanach z mniej odlegta wojenna przesztoscia
—z interwencjg w Iraku — autor czyni polityke Standéw Zjednoczonych, najwazniejsze-
go aktora i rozgrywajacego tych wydarzen. Gtéwnym watkiem ksiazki jest wspolcze-
sna propaganda wojenna, uprawiana przede wszystkim za posrednictwem Srodowi-
ska public relations i mediow, oraz wykorzystywany w niej ,,argument batkanski”.

Jak wyjaSnia autor: ,Jako argument batkariski bede traktowal te wypowiedzi,
w ktorych przywolanie wydarzen batkanskich ma na celu przekona¢ czytelnika o za-
sadno$ci, a wrecz koniecznoSci, zaatakowania Iraku. Chodzi wigc o nadanie sensu
i uprawomocnienia w oczach opinii publicznej planowanego (czy juz dokonanego)
zaatakowania Iraku poprzez analogi¢ z sensownoscia, pozytecznoscia i wysoka oce-
na moralng (zazwyczaj nieprecyzyjnie okreslonych) dziataf amerykanskich na Batka-
nach™3. Jak pisze dalej autor, prezentujac swoj punkt widzenia, ,,Przywotanie analo-
gii z wydarzeniami na Batkanach stuzy wigc pokazaniu, ze: po pierwsze — »pacyfi-
styczna Europa« nie radzi sobie w obliczu realnych zagrozen, takich jak krwawi tyra-
ni czy ludobojstwo i dopiero USA sa w stanie rozwigzac najci¢zsze problemy [...]. Po
drugie — ze dla wszystkich celow, takich jak Swiatowe bezpieczenstwo, demokracja,
poszanowanie praw czlowieka, mozna i nalezy dziata¢ zbrojnie nawet bez zgody
ONZ, jezeli taka zgoda jest niemozliwa do uzyskania (gdy pada pytanie o legalno$§¢
dziatan). Wskazanie na byla Jugostawie jest tez w pewnej mierze przypomnieniem
o kompromitacji idei negocjacji jako niemilitarnej metody osiggania celow w polity-
ce migdzynarodowej”*.

2 www.psz.pl/?option=com_content&task=view&id=17884

3 M. Poletyto, Propaganda wojenna w liberalnej demokracji. Argument batkariski — analiza przy-
padku, Torun 2008, s. 14.

4 Tamze, s. 15.
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Niewatpliwym walorem publikacji jest spojrzenie na wspolczesng wojne od stro-
ny, z istnienia ktorej przecietny przedstawiciel opinii publicznej wielokrotnie nie zda-
je sobie sprawy. Karmiony przekazami medialnymi, konstruowanymi na potrzeby
gtownych rozgrywajacych, widzi w relacjach prasowych czy telewizyjnych badz walke,
badz jej skutki, ale zawsze tylko wybrany wycinek wojennej rzeczywisto$ci. Autor
uSwiadamia nam, ze wspolczesne wojny, oparte z grubsza na tych samych, od wiekow
powszechnie znanych mechanizmach, sa nam ,sprzedawane” po wczeSniejszej
obrodbce specjalistow od reklamy i public relations. Tak przygotowane maja wzbudzi¢
w ,kupujacym” przekonanie, ze dokonuje wlasciwego, trafnego wyboru, ze staje po
wlasciwe] stronie. Zwraca tez uwagg¢ na epitety warto$ciujagce wojng w sposob
odmienny od standardowej jej oceny. Stuza temu okreSlenia ,interwencja pokojo-
wa”, ,sily stabilizacyjne” czy ,,pokojowe”, uzywane zamiast stow ,,wojsko”, ,,armia”.
Rami¢ w rami¢ z nimi ,,walcza” juz nie, jak dawniej, negatywnie postrzegani propa-
gandowcy, ale specjaliSci od public relations.

Analizujac argumenty, ktore maja udowodni¢ opinii publicznej, Zze konkretne
dzialanie byto stuszne, autor dochodzi do pojecia ,,wojny sprawiedliwej”, na jaka
w jego przekonaniu usitowano w mediach wykreowac wojne iracka. Jak pisze, probo-
wano to osiggnac, postugujac si¢ bolesnym i wciaz Swiezym, wigc trafiajacym do prze-
konania, przykladem bylej Jugostawii. Podazajac za rozwazaniami autora, mozna
dojs¢ do stwierdzenia, ze we wspOlczesnym Swiecie mandatem do rozpoczegcia i pro-
wadzenia wojny nie musza by¢ zaakceptowane i wspolnie w aktach prawnych sformu-
fowane normy czy zgoda Rady Bezpieczefistwa ONZ, wystarczy natomiast poparcie
opinii publicznej. W przekonaniu inicjatoréw takich dzialan pozwala to nie tylko je
usprawiedliwi¢, ale takze nada¢ im charakter pozytywny, okreSlony przez wysoki,
szczytny cel. Dziatania towarzyszace wydarzeniom zaréwno w Jugostawii, jak i na Bli-
skim Wschodzie uwypuklaja role opinii publicznej juz nie tylko wtasnego kraju, ale
krajow przygladajacych si¢ scenie wojennej, a szczegllnie tych, ktérych glos ma duza
wage w dyskursach miedzynarodowych. Walce w tradycyjnym rozumieniu tego sfowa,
na obszarach objetych wojna, towarzyszy wiec zazarta batalia o glos ,,za” Swiatowej
spotecznosci.

Do gry wchodzg media, ktoére mimo iz sg tylko posrednikiem-przekaZznikiem, ma-
ja do spetnienia ogromna role. Od dziesiatkow lat sg nieocenionym orgzem, dzis jed-
nak jego sita spotegowana jest przez mozliwosci wspodtczesnej techniki. Zmierzajac
do pokazania, w jaki sposdb zabiega si¢ o spoleczne poparcie dla dziatah podejmo-
wanych na niewdzigcznym polu wojny, autor zwraca uwage na fakt, ze wickszos$¢ wie-
dzy opinii publicznej o wspotczesnych wojnach pochodzi z przekazéw medialnych.
Szukajac potwierdzenia swych spostrzezefi, M. Poletylo siega w swej pracy do tek-
stow publikowanych w czasie trwania wojen na Batkanach i na Bliskim Wschodzie
w ,,Gazecie Wyborczej” oraz ,,Rzeczpospolitej” — jako dwoch najbardziej opinio-
tworczych gazet w Polsce. W rozdziale 111 przedstawia sformutowania i tezy, ktore
trafialy do polskich czytelnikow, wplywajac na ksztaitowanie si¢ ich sadow. Jak zau-



192 Recenzje i noty recenzyjne

waza, z publikacji na tamach obu dziennikow plynie komunikat jednolity i prezentu-
jacy jednostronne spojrzenie na problem. Autor zwraca uwage na fakt, ze praktycz-
nie brak w tych doniesieniach opinii innych niz jedna przyjeta linia. Cze¢Sciowo wyja-
$nia to tym, ze media ze wzgleddw oczywistych (warunki wojenne) nie zawsze dyspo-
nuj3 obiektywnymi zrédtami informacji czy informacjami z pierwszej reki, bo nawet
korespondentom wojennym nie zawsze udaje si¢ dotrze¢ do strefy walk. Jak podkre-
§la, najczeSciej sa to Zrodta wiasne, co zwigksza subiektywizm przekazu.

To, co dla wielu czytelnikow moze by¢ odkryciem dokonanym podczas lektury
ksigzki Marcina Poletyly, to ogromna rola agencji public relations w nie tylko w rela-
cjonowaniu wojen, ale takze w samym ich prowadzeniu. Agencje public relations,
przejmujace dzi§ zadania negatywnie kojarzonych propagandowcéw i §wiadczace
ustugi jednej lub drugiej stronie konfliktu, stajg si¢ niejako jednymi z ,beneficjen-
tow” wspotczesnych wojen. Czesto jest to dla nich kolejne zlecenie; sa takie, ktore za
tego typu prace zdobywaja nagrody i dzigki temu buduja swoja pozycje w Srodowi-
sku. Jak dowiadujemy si¢ z ksiazki, z ustug agencji dziatajacych w szeroko rozumia-
nym public relations korzystala Bo$nia i Chorwacja, a takze Stany Zjednoczone jako
rozjemca na Bliskim Wschodzie. Budowane przez nie wizerunki ofiar z jednej strony
1 agresorOw z drugiej pomagaja ,,ustawi¢” sad opinii publicznej po zadanej stronie.
Jak pisze cytowany przez Poletyle Marek Waldenberg: ,,Wielu wojskowych i cywil-
nych strategdw uwaza, iz dobre przygotowanie medialne jest niezbednym warunkiem
prowadzenia nowoczesnej wojny. Czesto wyrazany jest poglad, ze jednym z najwigk-
szych bledow popetnionych przez MiloSevicia juz w 1991 r. bylo niezrozumienie po-
trzeby prowadzenia na Zachodzie nowoczesnej propagandy promujacej racje Ser-
bow™. Nalezy jednak odr6zni¢ promowanie racji narodu na forum miedzynarodo-
wym, ktore mieSci si¢ raczej w pojeciu dyplomacji publicznej, od ,,nowoczesnej pro-
pagandy” innego rodzaju - jak nieprawdziwe stories, rezyserowane przez zaplecze
public relations na potrzeby wizerunkowe. Jednym z licznych, obrazowych przykta-
déw przedstawionych w publikacji — co réwniez stanowi o jej wartosci — jest historia
o irackich zotnierzach, ktorzy w szpitalu w Kuwejcie mieli wyrzuca¢ noworodki z in-
kubatorow. Zostala ona przekazana przez Swiatowe media i zamieniona w fakt me-
dialny, podczas gdy niespetna poéitora roku pdzniej okazato sie¢, ze historia ta zostata
sfabrykowana, a rol¢ naocznego $wiadka odegrata corka ambasadora Kuwejtu)®.
Niepokojace jest — co poSrednio sygnalizuje Poletyto — ze takie przekazy moga miec
wplyw na publiczno$¢ o najmniej wyrobionych sadach, jaka sa uczniowie korzystaja-
cy z podrecznikdw, zawierajacych te czgsto niesprawdzone i nieobiektywne informa-
cje znieksztalcajace rzeczywisto$¢. Stanowi to powazne niebezpieczenstwo dla obiek-
tywizmu i bezstronnosci, ktore powinny by¢ cecha kazdego przekazu historycznego.

5 Tamze, s. 99, za: M. Waldenberg, Rozbicie Jugostawii. Od separacji Stowenii do wojny kosow-
skiej, Warszawa 2003.
6 Tamze, s. 39.
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Przedstawione w ksiazce oblicze dziataf branzy public relations z pewnoScia za-
skoczy niejednego czytelnika. Jak dowodzi autor Propagandy wojennej..., cho¢ pra-
cownicy PR zapewniaja o swoim profesjonalizmie, nie zawsze przestrzegaja zasad za-
pisanych w kodeksach etyki firm public relations. Bardzo dobitnie brzmi przytacza-
na w ksigzce wypowiedz Jamesa Harffa, 6wczesnego szefa Ruder&Finn Global Pu-
blic Affairs, ktory, pytany przez dziennikarza o wykorzystanie podanej przez ,,New
York Newsday” i niezweryfikowanej informacji o ,,serbskich” obozach koncentracyj-
nych (ktora pozwolita w finale sktoni¢ Srodowiska zydowskie do stanigcia w batkan-
skim konflikcie po stronie muzulmanskich BoSniakéw — na fali skojarzen z II wojna
Swiatowa Serbow zréwnano w Swiadomosci spolecznej z nazistami), odpowiedziat:
,» Weryfikacja informacji nie jest naszg praca [...]. Nasza praca polega na przyspiesze-
niu cyrkulacji informacji korzystnych dla nas, w kierunku rozsadnie wybranych celow.
Nie potwierdzaliSmy istnienia obozéw Smierci w Bos$ni, uczyniliSmy jedynie wiado-
mym, ze »Newsday« tak twierdzi. [...] JesteSmy profesjonalistami. MieliSmy prace
i ja wykonaliSmy. Nie pfaca nam za bycie moralnymi™’. Przyklady prezentowane
przez autora pokazuja, ze obraz, ktory — wspdOlnie z mediami — przedstawiaja nam fa-
chowcy od public relations moze by¢ zdeformowany w r6znym stopniu, a przekona-
nia, ktdre maja zrodzi€ si¢ na jego podstawie — nie zawsze stuszne. Tym samym autor
stawia pytanie o moralno$¢ i etyke w public relations.

W wojennym pejzazu, ktoéry maluje autor Propagandy wojennej... zwraca uwagg je-
szcze jedna grupa — organizacje humanitarne. Nie ma dzi§ wojny bez konwojow po-
mocy humanitarnej i wolontariuszy, ktorym nie towarzyszylyby ekipy telewizyjne czy
dziennikarze radiowi lub prasowi. Sa one nie tylko jednym z gtéwnych — a czesto jedy-
nym - Zrodlem informacji z pierwszej reki. Ich praca jest niezwykle wazna dla ofiar
wojennych, a jednoczesnie istotna dla sposobu postrzegania wojny. Stanowi ona prze-
ciwwage dla wyrzadzanego przez nia zla, ktére dotyka ludno$¢ cywilng. Pomoc czyni
wojne bardziej humanitarna, bardziej ludzka — jesli mozna ja rozpatrywac w takich ka-
tegoriach. Podkreslajac bezsprzecznie pozytywna dziatalno$¢ organizacji humanitar-
nych, autor dochodzi do wniosku, ze aktywno$¢ wielu z nich coraz czgSciej sprowadza
si¢ do obecnosci w miejscach, gdzie sa kamery. Nawet jesli konflikt trwa nadal, ale me-
dia z jakiego$ powodu tracg zainteresowanie nim, organizacje humanitarne podazaja
tam, dokad jada ekipy telewizyjne. Jakkolwiek pomoc niesiona przez nie ofiarom wo-
jen jest nie do przecenienia, nie sposob oprzec si¢ wrazeniu, ze walczacy i ludzie,
ktorzy tagodza skutki walk, sa potrzebni takze sobie nawzajem, ale rowniez niezbedni
gtéwnym rozgrywajacym wojny do budowania zaplecza w postaci spotecznego popar-
cia, akceptacji i wykorzystywani przez nich do celow wizerunkowych.

Spojrzenie z perspektywy kilku lat na wydarzenia konfliktow na Batkanach i in-
terwencji w Iraku, co umozliwia czytelnikowi Poletyto, pozwala w nowym $wietle uj-
rze¢ czarno-biate postaci, ktore w Swiadomosci opinii publicznej stworzyly wspolnie
media i public relations. To §wiatlo wydobywa nowe odcienie wydarzen i sprawia, ze

7 Tamze, s. 103, za: wywiad z J. Harffem dla francuskiej telewizji TV2.
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schemat, wedtug ktérego byly konstruowane sady i oceny, przestaje by¢ prostym klu-
czem. Jak pisze autor, starat si¢ on ,,wykazac, ze ich [stereotypOw na temat wojen na
Balkanach i postrzegania dramatycznych wydarzen na Bliskim Wschodzie] wytworze-
nie nie bylo dzietem przypadku ani rzetelnego i obiektywnego informowania opinii
publicznej, ale w zasadniczej mierze byto efektem planowanych dziatan politycznych,
polityki medidéw oraz komercyjnej dzialalnosci w zakresie public relations. [...] stara-
fem si¢ wykazac, ze [...] interpretacje tamtych wydarzen sa tylko jedna z mozliwych
wersji, a co istotne — bardzo uproszczona, a czgsto przeklamang i tendencyjng”.
W duzej mierze to mu si¢ udaje.

Ksigzka jest nie tylko krotkim powrotem do historii, ale rowniez do nielubianego
terminu ,,propaganda”. Przeprowadzona w niej analiza pokazuje, ze w odniesieniu
do wojny ,,propaganda” pozostaje okreSleniem najtrafniejszym, tak jak najlepsi
nawet muzycy grajacy na najlepszych instrumentach nie zamienia fatszywych nut
w mita dla ucha i duszy symfoni¢ dZwigkow, tak najtadniejsze stowa nie zmniejsza
tragizmu walk i ich skutkow. Autor prezentuje nam tez pewien paradoks — jak wiele
do stracenia maja agencje budujace ,,dobry” wizerunek wojny, jesli chodzi o ich wia-
sny image i jak fatwo mozna wizerunkowo zmienic si¢ z szanowanych specjalistow od
public relations w niedarzonych sympatig propagandowcdw. Jesli autor chciat nas
przekonaé, bySmy z wigkszym dystansem opierali swoje opinie na doniesieniach me-
didéw, przynajmniej w pewnej mierze swoj cel osiagnat. Ksiazka zasiewa w czytelniku
ziarno niepokoju, pozostawiajac delikatne poczucie dyskomfortu, ze nie tylko jako
konsumenci, ale takze jako opinia publiczna jesteSmy poddawani zabiegom marke-
tingowo-reklamowym i ze stosunkowo tatwo oddajemy stery naszych ocen.
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Po roku 1989 w naszym kraju, w okresie transformacji ustrojowej i szybkiego roz-
woju gospodarki rynkowej, niezwykle dynamicznie rozwijat si¢ rowniez sport. Przeo-
brazenia, jakie dokonaly si¢ w tej dziedzinie, naleza do najwickszych. Sport zaczety
wspieral takie dziedziny jak marketing czy public relations, ktore coraz bardziej sie
profesjonalizuja, co w istotnym stopniu wptywa na charakter sportu w Polsce. Powo-
li tez specjaliSci, przede wszystkim naukowcy, dostrzegaja konieczno$¢ zebrania i opi-
sania, a takze uporzadkowania tych zagadnien, na razie w ogélniejszy sposob.

Wydaje sig, ze kierujac si¢ takimi pobudkami, prof. dr hab. Andrzej Sznajder —
kierownik Zaktadu Strategii Marketingowych w Instytucie Migdzynarodowego Za-
rzadzania i Marketingu w Szkole Gtéwnej Handlowej w Warszawie — postanowit usy-
stematyzowa¢ wiedz¢ na temat marketingu sportu. Andrzej Sznajder jest wybitnym
znawcg marketingu, autorem licznych prac z tego zakresu, m.in. Marketing wirtualny,
Euromarketing czy Strategie marketingowe na rynku miedzynarodowym. Jest rowniez
tworca i kierownikiem pierwszego w Polsce Podyplomowego Studium Marketingu
Sportu, ktére dziata przy Kolegium Gospodarki Swiatowej Szkoly Gléwnej Handlo-
wej. Na bazie swojej wiedzy oraz do§wiadczenia zwigzanego ze sportem (prof. Sznaj-
der byt cztonkiem Zespotu Analiz PZPN przed Mundialem w Argentynie w 1978 r.)
wydatl ksiazke Marketing sportu, ktora ukazata si¢ naktadem Polskiego Wydawnictwa
Ekonomicznego.
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Po przeczytaniu tej publikacji pozostaje niedosyt wynikajacy z wrazenia, Ze autor
w stopniu niewystarczajacym wyczerpal temat. Trudno jednak wini¢ za to Profesora,
temat jest tak obszerny, ze problematyka kazdego z rozdziatow, z ktérych skiada si¢
publikacja, moze wystarczy¢ na osobna publikacje ksiazkow3.

Zreszta juz na poczatku tlumaczy on, ze zajmowac si¢ bedzie gtéwnie pitka noz-
na, przede wszystkim ze wzgledu na swoja wiedze, ale rOwniez zapewne z braku moz-
liwosci przedstawienia wielu innych dyscyplin sportu.

Niezaprzeczalnie najwickszg zaleta tej ksigzki sa liczne studia przypadku, ktorymi au-
tor ilustruje teori¢. Publikacja ta w piguice zawiera opis koncepcji marketingu sportu,
ktorg autor odroznia od marketingu przez sport. Ta pierwsza obejmuje wedtug autora
dzialania marketingowe organizacji sportowych, druga za$§ zakifada nawiazywanie do
sportu przez wielkie firmy mogace w ten sposob uzyskac pozytywne efekty rynkowe.

Punkt wyjScia tej publikacji stanowi stwierdzenie, ze sport jest zjawiskiem spolecz-
nym i jako taki podlega ciaglym, systematycznym zmianom. Ponadto podstawa waz-
nego w pracy watku jest stwierdzenie, ze sport jest biznesem, a jego powiazania z go-
spodarka na r6znych poziomach sa bardzo wyrazne. Niebagatelne znaczenie ma row-
niez fakt, ze sport w coraz wigkszym stopniu staje si¢ globalny, coraz bardziej profe-
sjonalny i skomercjonalizowany. Catkowicie odmienny od tego, jaki ponad sto lat te-
mu zaktadatl tworca nowozytnych igrzysk olimpijskich — baron Pierre de Coubertin.
Dla niego liczyt sie¢ sam udzial, nie za§ zwyciestwo. Dzi$ z kolei licza si¢ jedynie zwy-
ciezcy — to oni gromadza medale, nagrody, wzbudzaja zainteresowanie widzow i ku-
muluja pienigdze. Tym wtasnie zagadnieniom dotyczacym wspolczesnego sportu
prof. Sznajder poswigcil pierwszy rozdzial swej ksigzki. Znajdziemy w nim omowie-
nie motywow umig¢dzynarodowienia sportu, gléwnie w kontekScie finansowym, z wy-
raznymi przyktadami umi¢dzynarodowienia klubéw pitkarskich w Polsce oraz pod-
kredleniem tendencji przeksztatcania si¢ klubow sportowych w spotki kapitatowe.

Profesor Sznajder omawia réwniez takie zagadnienia, jak: koncepcja marketingu
sportu i jego uwarunkowan; charakterystyka rynku sportu; podmioty na rynku
sportu; produkty sportu; dystrybucja i ceny produktéw sportu; promocja organizacji
sportowych; nowe media w marketingu organizacji sportowych oraz sponsoring sportu.

Autor przedstawil swoja wizje i koncepcje marketingu sportu, ktéra u swych pod-
staw zaktada niemal catkowite powigzanie sportu z biznesem, z duza skutecznoscia
przekonuje, ze wspOlczesny sport bez marketingu praktycznie nie istnieje. Mowa
oczywiscie o sporcie zawodowym.

Oprocz teorii, autor przedstawia liczne, bardzo ciekawe studia przypadkdw, ktore
stanowia baze praktyczna weryfikujaca rozwazania teoretyczne. Do najciekawszych
mozna zaliczy¢ przykiad Bundesligi jako produktu i sposoby pozyskiwania przychodow
przez organizacj¢ nig zarzadzajaca, koncepcje powiazan migedzy biznesem a sportem na
przyktadzie firmy Comarch i KS Cracovia (w rozdziale drugim; analiza studium przy-
padku 2.2) czy zmiane systemu identyfikacji wizualnej Miedzynarodowej Federacji Ko-
szykowki — FIBA (w rozdziale V; analiza studium przypadku 5.3).
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Autor niejednokrotnie udowadnia, ze wspotczesny sport bez precyzyjnego i spraw-
nego zarzadzania oraz bez wsparcia biznesu nie jest w stanie rozwija¢ si¢, a nawet
funkcjonowaé. Wielokrotnie znajdujemy potwierdzenie tej tezy w rzeczywistoSci na
naszym polskim podworku. Wida¢, ktore dyscypliny maja zapewniony byt w postaci
wplywow od sponsoréw i racjonalnie te wplywy wydatkuja (np. inwestujac w rozwaj
mlodziezy, poprawiajac kontakty z mediami, dbajac o swdj image i public relations),
a ktore znajduja si¢ na granicy upadku, czekajac jedynie na nalezne im dotacje z Mi-
nisterstwa Sportu i Turystyki. Te dyscypliny, ktore potrafig dobrze wykorzysta¢ fundu-
sze od sponsordw, np. siatkowka, powigkszaja liczbe sponsordw, co w rezultacie prze-
ktada si¢ na lepsze finansowanie i wigksze mozliwoSci. Istnieja tez inne, takie jak na
przyktad koszykoéwka w latach 90., ktdéra mimo wspanialej koniunktury nie byta w sta-
nie wlasciwie wykorzysta¢ swoich pieciu minut i przejadta wptywy od sponsordw, nie
dajac nic w zamian. W rezultacie, bez wiozonych naktadéw w szkolenie mtodziezy —
poziom reprezentacji znacznie si¢ obnizyl, a niedostateczne wyeksponowanie sponso-
rOw odsuneto ich od dyscypliny i zniechg¢cito kolejnych darczyncow.

Andrzej Sznajder przytacza badania, ktore wskazuja, ze 78% wydatkdéw na spon-
soring na $wiecie przeznaczonych jest na sport, a tylko 9% na kulture, 8% na media,
pozostale za$§ 5% na inne dziedziny. To pokazuje, w jakim stopniu dominuje zainte-
resowanie sportem tych firm, ktére maja fundusze na zastosowanie sponsoringu
w swej dziatalnoSci. Ta tendencja jest charakterystyczna dla wigkszoSci pafistw, w tym
rowniez Polski. To jest réwniez wyrazny sygnat dla zarzadzajacych dyscyplinami spor-
towymi, dla klubow i innych podmiotéw zwigzanych ze sportem, ze jest po drugiej
stronie partner gotowy na bliska wi¢Z bilateralna, dajaca wiele korzysci obu stronom.

Duzo miejsca i uwagi (caly rozdziat VIII) poswigca w swej ksigzce Sznajder cha-
rakterystyce witryn WWW oraz roli internetu w marketingu organizacji sportowych.
W dobie rozwoju nowych mediow i cigglego postepu informatycznego internet stat
si¢ potezng galezia stanowigca platforme dla marketingu i promocji w sporcie. Znaj-
dziemy w ksiazce szczegdlowy opis dziatan promocyjnych organizacji sportowych
w internecie, programow lojalno$ciowych, charakterystyke witryn WWW oraz dzia-
tan z zakresu reklamy i public relations prowadzonych w sieci. Jest to bez watpienia
jedna z prostszych, tafiszych i bardziej skutecznych metod dotarcia do odbiorcy, za-
rowno w bardzo szerokim ujeciu, jak i w odniesieniu do konkretnej grupy docelowe;j.

Rozdziat VII jest poswiecony promocji, czyli jednej z czterech, oprdcz produktu,
ceny i dystrybucji, czeSci sktadowej marketingu. Wydaje si¢ jednak, ze autor potrak-
towat to zagadnienie bardzo ogdlnikowo, co koresponduje w pewnym stopniu ze sto-
sunkiem i poziomem wiedzy organizacji sportowych w Polsce o tej dziedzinie i ogra-
nicza si¢ przede wszystkim do wymienienia form promocji oraz do opisania w kilku
stowach, w jaki sposob wykorzystuja je organizacje sportowe. Jak na tak wazki i roz-
legly temat, jest to zdecydowanie za mato, by moc czerpac wiedze o tym, jak mozna
wykorzysta¢ promocje do celow marketingowych w sporcie.

Do najczesciej stosowanych form promocji przez organizacje sportowe autor zali-
cza: reklame, public relations wraz z programami spolecznego zaangazowania oraz
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promocje sprzedazy. Wedlug niego osiagniecie odpowiednich efektow promocji zalezy
w duzym stopniu od bardzo precyzyjnego okreslenia adresatéw dzialan promocyjnych
oraz od podjecia wlasciwych decyzji zwigzanych z promocja. Jednak dalej mozemy
przeczytac, ze jedyna wskazana tu decyzja jest dobor srodkow komunikowania, czyli
mediow. I na tym watek zwigzany z decyzjami z zakresu promocji si¢ konczy. Wydaje
si¢, ze sam dobor no$nika reklamy, zasiegu, czestotliwosci! czy prestizu danego no$ni-
ka to nie jest podstawowa ani jedyna kwestia zwigzana z promocja w sporcie. Niestety,
wiecej informacji na ten temat w tej publikacji nie znajdziemy. Nieco wiecej konkretow
znalazlo si¢ w kolejnym podrozdziale z zakresu promocji dotyczacym public relations.
Zwigzle, ale bardzo konkretnie autor opisuje stosowane formy: tworzenie wizerunku
dla potrzeb ksztattowania opinii publicznej, wspotprace z mediami, komunikacje z in-
westorami, zarzadzanie sytuacja kryzysowa, public relations wewnatrz organizacji czy
lobbing. Jako przyktad autor opisuje probg¢ pomyslnego rozwigzana sytuacji kryzysowej
w klubie pitkarskim Cracovia Krakdw, zwiagzanej z przemoca na stadionach.

Publikacje koficzy rozdziat po§wigcony sponsoringowi, z ciekawymi wskazéwkami
dotyczacymi opracowania wlaSciwej oferty dla sponsora przez organizacje. Przede
wszystkim nalezy zrozumie¢ potrzeby nabywcy i dostosowac do nich produkt danej
organizacji sportowej, co w rezultacie oznacza, iz nalezy stosowa¢ marketingowa
koncepcje dziatania. Autor rekomenduje nastepujace zasady konstruowania oferty
dla sponsora, ktore sa kwintesencjg i swego rodzaju przykazaniami, jak wtasciwie na-
lezy prezentowa¢ dany produkt czy organizacje sportowa:

— sprzedawac korzysci, a nie samo wydarzenie

— eksponowac potrzeby sponsora, a nie sponsorowanego

— dostosowac oferte do branzy sponsora

— pokazywac¢ mozliwosci promocji sponsora

— wskazywac na mate ryzyko dla sponsora

— wskazywa¢ na warto$¢ dodang przez sponsora.

Ten swoisty zbidr przykazan w duzym stopniu pozwala okresli¢ wtaciwe punkty do
rozméw z potencjalnymi sponsorami. Jako przyktad autor opisuje oferte, jaka kieru-
je do sponsordw ATP (Association of Tennis Professionals), organizacji tenisowej za-
rzadzajacej rozgrywkami mezczyzn.

Ksiazke Marketing sportu najkrocej mozna podsumowaé, méwiac o niej jako
0 ujetym ramowo zbiorze zagadnien zwigzanych z marketingiem sportowym. Sam au-
tor kieruje te publikacje do studentdéw i absolwentdéw uczelni ekonomicznych i wy-
chowania fizycznego oraz osdb zwiazanych z klubami sportowymi. Ponadto jej adre-
satami sg zwigzki sportowe oraz spoOtki zarzadzajace ligami, a takze przedsigbiorstwa-
mi, ktére rozwazaja mozliwo$¢ inwestowania w sport.

1 Zasieg i czestotliwo$é sg powszechnie stosowanymi wskaznikami przy planowaniu medidw,
a jednoczes$nie stanowia dwie czesci sktadowe wskaznika GRP.
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OD REDAKGJI

Redakcja kwartalnika ,,Studia Medioznawcze” zamieszcza artykuly i rozprawy
z zakresu medioznawstwa lub takie, ktore sg silnie zwigzane z mediami i spoleczny-
mi konsekwencjami ich dziatalno$ci. Moga to by¢ materiaty Zrédtowe, wyniki badan
empirycznych, rozwazania o charakterze teoretycznym itp. Od autoréw wymaga si¢
precyzyjnego okreSlenia tematu, krytycznego odniesienia si¢ do literatury przedmio-
tu oraz przedstawienia syntetycznych wnioskow. Teksty powinny cechowacé si¢ zwig-
zloscia, poprawnoscia jezykowo-stylistyczna, spdjnoscia i wewnetrzng logika. Ich ob-
jetoS¢ nie powinna przekraczac 1 a. a.

Redakcja zamieszcza rdwniez recenzje publikacji poswieconych mediom. Od au-
torow wymaga si¢, by nie tylko przedstawili ksiazke (jej tres¢, konstrukcje, metodo-
logiczne podejscie autora, gldwne tezy), ale takze jednoznacznie wyrazili swojg opi-
nie. Wskazane jest takze odniesienie si¢ autora recenzji do literatury przedmiotu,
z zakresu ktérego pochodzi recenzowana praca, by w ten sposob dokona¢ oceny
wkladu autora recenzowanej pracy w rozw0j medioznawstwa. ObjetoS¢ recenzji — do
0,5 a. a.

W ,,Studiach Medioznawczych” drukowane sa rowniez sprawozdania z konferen-
cji, zjazdow, sympozjow itp., jesli tylko ich tematyka dotyczy problemdéw funkcjono-
wania wspotczesnych medidw. W sprawozdaniu nalezy podac temat konferencji, jej
organizatorOw i patronow, miejsce i czas trwania oraz liste referentdow i ewentualnie
innych 0sob uczestniczacych (np. wazniejszych gosci). Sprawozdanie powinno zawie-
ra¢ omowienie tredci jesli nie wszystkich, to przynajmniej wazniejszych referatow,
a takze gtowne watki i wnioski z dyskusji. Prosimy rowniez o zalaczenie wykazu wy-
gloszonych referatow z nazwiskami ich autoréw. Objetosé — do 0,5 a. a.

Artykuly powinny by¢ dostarczone do redakcji w 1 egzemplarzu wraz z dyskiet-
ka/CD. Do tekstu nalezy dotaczy¢ krdtkie (ok. 0,5 strony) streszczenie w jezyku an-
gielskim i polskim oraz stowa kluczowe (key words). Dodatkowo autor powinien po-
dac¢ informacje o miejscu zamieszkania, adres poczty elektronicznej, nr PESEL i NIP,
adres Urzedu Skarbowego (mozna podaé takze numer konta bankowego) oraz
nazwg instytucji (uczelni, instytutu), w ktorej jest zatrudniony.

Uwaga: Publikacji nie zamowionych Redakcja nie zwraca oraz zastrzega sobie
jednocze$nie prawo dokonywania w nich skrotow.



Instytut Dziennikarstwa UW - najwicksza w Polsce placowka ksztalcaca
blisko 1700 stuchaczy na pigciu typach studiow w zakresie dziennikarstwa
i komunikacji spoteczne;j:

— Magisterskie Dzienne Studium Dziennikarstwa

— Magisterskie Wieczorowe Studium Dziennikarstwa

— Magisterskie Uzupelniajace Studium Dziennikarstwa

— Podyplomowe Studia Dziennikarstwa i Komunikacji Spofeczne;j
— Pomagisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa

W Instytucie Dziennikarstwa prowadzone sa badania roznych aspektow dzia-
talnosci mediow i systemOw masowego komunikowania. Glowne kierunki ba-
dan obejmuja prawo prasowe i autorskie Polski oraz innych panstw, ewolucje
1 przemiany polskiego systemu informacji masowej, zagadnienia reklamy
i public relations — nowych na polskim gruncie form komunikowania, zagra-
niczne systemy masowej informacji, teori¢ komunikowania w Polsce i za gra-
nicg, historie polskich Srodkéw masowego przekazu, ekonomike mediow
oraz jezyk masowego komunikowania i Srodkow przekazu.

Instytut Dziennikarstwa umozliwia studentom poglebianie praktycznych
umiejetnosci m.in. w ramach specjalizacji:

— prasowej

— radiowej

— telewizyjne;j

— agencyjnej

— marketingu medialnego i PR
— dziennikarstwa online

— fotografii prasowe;.

Nasz adres:
00-046 ngrszawa
ul. Nowy Swiat 69
tel./fax (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl



The Institute of Journalism of Warsaw University is the largest centre
which offers professional education to over 1700 students. Its six different
courses of studies in journalism and mass communication include:

— Full-time (5 years) graduate studies in journalism
— Evening graduate studies in journalism

— Extra-mural graduate studies in journalism

— Complementary graduate studies in journalism

— Full-time postgraduate studies in journalism

— Extra-mural postgraduate studies in journalism.

Research activities cover various aspects of the media and the systems of
mass communication. The main areas of research concern: the press and
copyright law in Poland and other countries, the evolution of the Polish
system of mass information, advertising and public relations, foreign systems
of mass information, the theory of communication in Poland and elsewhere,
the history of Polish mass media, the evolution of media, the language of
mass communication and the media.

The Institute allows for the development of practical skills within the following
areas:

— press
—radio

— television

— news agency journalism
— media marketing and PR
— online journalism

— photo journalism.

Our address is:
00-046 Warszawa
Nowy Swiat 69
Tel./fax: (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl
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Przewodniczgcy Rady Redakcyjnej i Redaktor naczelny
kwartalnika ,Studia Medioznawcze” majq zaszczyt
zaprosi¢ do wziecia udziatu w

an
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1 NAUK POLITYCZNYCH

Il edycji konkursu na prace doktorskg
dotyczacq zagadnien szeroko pojetego

medioznawstwa i komunikacji spotecznej

Idea konkursu jest promowanie mtodych badaczy zajmujacych si¢
problematyka medioznawstwa oraz upowszechnianie wartoSciowych
pod wzgledem merytorycznym prac podejmujacych tematy wynikajace
z naukowej refleksji nad r6znymi jego aspektami.

Szanowni Panstwo,

koncepcja zorganizowania konkursu zrodzila si¢ w najblizszym nam
Srodowisku pracownikow Instytutu Dziennikarstwa UW. UznaliSmy, ze
patronat nad nim obejmie redakcja ,Studiow Medioznawczych” —
kwartalnika skierowanego do wszystkich Srodowisk polskich medio-
znawcow. Chodzilo o stworzenie instytucji, ktorej celem byloby wylo-
nienie z grona mtodych pracownikoéw nauki tych, ktérych osiggniecia sg
godne upowszechnienia i w znacznym stopniu przyczyniaja si¢ do kre-
owania podstaw — w tym dziedziny badan i metod badawczych — samo-
dzielnego kierunku, jakim staje si¢ medioznawstwo.

Uroczyste wreczenie przyznanego wyrdznienia bedzie mie¢ miejsce
podczas dorocznej konferencji Instytutu Dziennikarstwa UW. Nagro-
dzona praca zostanie opublikowana.

Warunkiem przystagpienia do konkursu, ktorego druga edycja
bedzie obejmowac niepublikowane prace doktorskie obronione w roku
2008, jest zgloszenie uczestnictwa do 30 wrzeSnia 2009 r. i nadestanie
tekstu pracy (w postaci wydruku oraz w formie elektronicznej, na nos-
niku CD-ROM) wraz z 3 recenzjami samodzielnych pracownikow nau-
ki, na adres sekretarza konkursu:



mgr Dorota Lewandowska
Instytut Dziennikarstwa WDINP UW

ul. Nowy Swiat 69
00-046 Warszawa

Zgloszone prace zostang poddane ocenie recenzentOw powolanych
przez organizatorow konkursu, a nastepnie Komisji ztozonej z czton-
kéw Rady Naukowej ,,Studidow Medioznawczych”. Komisja ta podejmie
ostateczng decyzje w sprawie wylonienia laureata, ktory o przyznaniu
nagrody zostanie poinformowany do 30 listopada 2009 r.

Pozostatych, dodatkowych informacji udziela sekretarz konkursu

za posrednictwem poczty elektronicznej
(d.lewandowska@uw.edu.pl) lub telefonicznie (022) 5522908.

Przewodniczacy Redaktor naczelny
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