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BARBARA MARIA MAZURKIEWICZ

Leonid Kuchma'’s
Image In “Wprost”
Weekly Between
1994-2004

KEY WORDS
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ABSTRACT

The author attempted to describe the

mechanisms of manipulation, persuasion and
linguistic categorization that we can see when ana-
lyzing any weekly newspaper, in this case —
“Wprost”. The press, as an everyday source of
information, is a gigantic machine which shapes
our perception and outlook. Very often, perception
is deformed by ideology. Articles become an
element shaping our consciousness. In this case,
the portrayal of Leonid Kuchma by “Wprost” may,
on the one hand, increase our knowledge about
him or, on the other, be an example of an image
created by media.

Wizerunek Leonida
Kuczmy na famach
tygodnika ,Wprost”
w latach 1994-2004

StOWA KLUCZOWE
Leonid Kuczma, wizerunek medialny, tygodnik
»Wprost”

STRESZCZENIE

Autorka starata si¢ przyblizy¢ mechanizmy
manipulacyjnego, perswazyjnego i jezykowego
kategoryzowania, jakie mozna obserwowac,
analizujac konkretny tygodnik — ,,Wprost™.

Prasa, jako codzienne zrédio informacji, to potgzna
machina ksztaltujaca nasz obraz §wiata, nasze
postrzeganie i nasz §wiatopoglad. Czgsto obraz ten
ma jednak silng podbudowe ideologiczna.

Artykutl staje si¢ wiec elementem ksztattowania
samos$wiadomosci odbiorcy. Posta¢ kreowanego
Leonida Kuczmy moze by¢ traktowana jako
rozszerzenie wiedzy na jego temat lub jedynie

jako przykiad tejze kreacji.
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J urij Andruchowycz kilkanascie lat temu zakonczyl swoja powies¢ stowami: ,,Nie-
kiedy $ni nam si¢ Europa”!, co mozna potraktowac jako podsumowanie nastrojow
panstw Srodkowoeuropejskich i ich spoteczenstw po rozpadzie Zwigzku Radzieckie-
go. Dla niektorych sposrod tych panstw zdanie to pozostaje nadal aktualne. Jednym
z nich jest Ukraina, ktora poprzez postac¢ kreowanego Leonida Kuczmy staje si¢ te-
matem pobocznym, ale nie mniej istotnym tak poprzez blisko$¢ geograficzna, kultu-
rowa, jak i historyczng.

Historia, takze jej warstwa wspolczesna, ma jednak tendencje do obrastania mi-
tami i opierania si¢ na stereotypach. Skoro juz o historii mowa, to nalezy zaznaczy¢,
ze jej material Zrodtowy w zasadniczym stopniu opiera si¢ na mediach jako niezwy-
kle waznym elemencie naszego zycia® oraz czynniku wplywajacym na nasze postrze-
ganie rzeczywistosci’. Co wiecej, badanie dziejow najnowszych nie moze si¢ oby¢ bez
zrodfa informacji, jakim sg media. Jeszcze ciekawsze wydaja si¢ analizy interdyscypli-
narne z pogranicza historii i medioznawstwa, a doktadniej — analiza wizerunku me-
dialnego polityka, ktory konczac druga kadencje prezydencka, przeszedt juz do histo-
rii Ukrainy. Leonid Kuczma urzedowal na stanowisku prezydenta dwie kadencje, od
roku 1994 do 2004, a wigc przez 10 lat z zaledwie kilkunastoletniego okresu niepod-
legtej Ukrainy. To, w jaki sposdb go postrzegamy i oceniamy, bezposrednio Iaczy si¢
z jego obrazem medialnym. W prezentowanym artykule ukazuj¢ wizerunek medial-
ny ukrainskiego prezydenta na podstawie jednego z tygodnikow opiniotworczych, ja-
kim jest ,,Wprost”. Tygodnik ten zostal wybrany ze wzgledu na jego zr6znicowanie te-
matyczne 1 poSwiecanie uwagi nie tylko kwestiom polityczno-spolecznym, ale i szer-
szym zagadnieniom gospodarczym, co dla tematu ma niebagatelne znaczenie.

1'J. Andruchowycz, Moscoviada. Powies¢ grozy, ,,Czarne”, Wotowiec 2000, s. 194.

2 B. Bartosz, Przedmowa do wydania polskiego, [w:] P. Sorlin, Mass media, ,,Astrum”, Wro-
ctaw 2001, s. 7.

3 P. Sorlin, Mass media..., jw., s. 33.
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Podstawowym pojeciem dla prezentowanego tematu jest termin ,,wizerunek me-
dialny”. Pojawia si¢ tu problem definicyjny, gdyz zagadnieniem tym zajmuja si¢ gtow-
nie specjalisci z zakresu public relations i marketingu politycznego*. Tymczasem
w prezentowanym artykule skoncentrowano si¢ na stronie jezykowej przekazu praso-
wego, ze szczegOlnym uwzglednieniem roli stereotypu jezykowego, wartosciowania
i kategoryzacji w postrzeganiu rzeczywistoSci. W tego typu analizach nie sposob nie
uwzgledni¢ takze aspektu socjologicznego i politologicznego, zwazywszy na zaga-
dnienia stereotypu i propagandy. Gtéwna osia problemu kreowania i odbioru wize-
runku bedzie jednak jezykowy obraz $wiata’. Z uwagi tak na podmiot, jak i przedmiot
badan postuzono si¢ definicja politologiczng wizerunku®, z zaznaczeniem, ze jest on
wynikiem kreacji medium, jakim jest prasa.

Interdyscyplinarno$¢ tematu wymaga zastosowania eklektycznej metody badaw-
czej. Czes¢ analityczna jest opracowana problemowo, dzigki czemu mozna zaobser-
wowaé mechanizmy kreacyjnego dzialania tygodnika ,,Wprost”. Tymczasem zaga-
dnienia sktadajace si¢ na obraz juz wykreowany i zawierajacy elementy historyczne
zostaly pogrupowane tematycznie zgodnie z uktadem konstrukcji pracy, a wewnetrz-
nie opieraja si¢ na osi chronologiczne;.

Wreszcie, koficzac rozwazania wstepne, warto si¢ zastanowi¢ nad zagadnie-
niem przydatnosci naukowej prezentowanego tematu. Z jednej strony przyblizo-
no postac¢ polityka, ktory mial zasadniczy wplyw na rozwdj Ukrainy, zwazywszy
tak na jego styl polityczny, deklaracje i dziatania, jak i na okres trwania jego pre-
zydentury. Z drugiej, warto si¢ zastanowic, jaka jest przydatnos¢ tematu dla ko-
go$, kogo problematyka ukraifiska nie interesuje badZz dla kogo temat Kuczmy
wydaje si¢ co najmniej przedawniony. W tym przypadku nalezy po prostu zwro-
ci¢ uwage na dziatania, skoro ich rola w naszym zyciu jest niekwestionowana . Na
tej Swiadomosci musimy jednak poprzestaé, skoro tak trudno dzi§ odpowiedzie
na pytanie, kiedy mamy do czynienia jeszcze z rzeczywistoscia, kiedy juz z jej wi-
zja, kiedy za$§ ze swoistg hybryda. Artykut w najmniejszym stopniu nie stara si¢
rozwigzac tych dylematow. Jest tylko kolejnym elementem ksztaitowania samo-
Swiadomosci odbiorcy.

4 Zob. K. Giereto, Wizerunek (image) polityka — teoria i praktyka, [w:] Public relations w te-
orii i praktyce, red. B. Ociepka, Wydaw. Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2003, s. 19-38;
E. Musialowska, Budowanie wizerunku poprzez wykorzystanie symboli, [w:] Ksztaltowanie wize-
runku, red. B. Ociepka, Wydaw. Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2005, s. 55-73;
M. Hendzel, Elementy wizerunku kandydata na prezydenta, [w:] Public relations, red. J. Swida,
D. Tworzydto, Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania, Rzeszow 2003, s. 423-430.

5 Definicje jezykowego obrazu $wiata, propagandy, manipulacji i stereotypu, a takze defi-
nicje o mniejszym znaczeniu dla tematu zawiera cze$¢ analityczna artykutu.

6 ,...obraz, ksztalt, wyobrazenie sylwetki politycznej jednostki [...], powstajacy w $wiado-
mosci odbiorcow”; E. Mlyniec, Wizerunek, [w:] Leksykon politologii, red. A. Antoszewski,
R. Herbut, ,,Atla 2”, Wroctaw 1999, s. 644.
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Reguty kreowania wizerunku

Badanie kreacyjnego dzialania prasy, biorgc pod uwage tygodnik ,,Wprost”, rodzi
konieczno$¢ udzielenia juz wstepnie odpowiedzi na kilka waznych pytan. Jest to nie-
zbedne dla zrozumienia idei ksztattowania wizerunku i zwigzanych z tym problemow.
Nalezy uwzgledni¢ tu przede wszystkim warunki komunikacyjne, czyli — og6lnie uj-
mujac — relacje pomigdzy nadawca a odbiorca. W prezentowanej czesci ukazano tez
podstawy dzialania perswazyjnego i podjeto probe odpowiedzi na pytanie, czy mamy
do czynienia jeszcze z perswazja, czy juz z manipulacja, uwzgledniajac czynnik we-
rbalny. Nastepne z rodzacych si¢ pytan brzmi: jaka jest rola jezyka w kreowaniu wi-
zerunku polityka, w tym przypadku ukraifiskiego prezydenta Leonida Kuczmy.
W tym momencie nalezy si¢ tez zajac jezykowym obrazem Swiata i rola stereotypow
w jego powstawaniu. Koficzac rozwazania, starano si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, czy
ksztattowanie i uksztaltowanie wizerunku jest zwigzane z ideologia.

To, czy komunikat zostanie zaakceptowany przez odbiorcg, zalezy od kilku warun-
kow. Jednym z nich jest wiarygodnosé zrodta’. W przypadku czasopisma bedziemy
mieli jednak raczej do czynienia z subiektywnym odczuciem statych czytelnikoéw. Ko-
lejnym elementem ufatwiajacym czy tez umozliwiajacym perswazje® jest stworzenie
odpowiednich warunkéw dla komunikacji®. Istotna bedzie tu przede wszystkim znajo-
mo$¢ Srodowiska, do ktorego dany komunikat jest skierowany, czyli w tym przypadku
— grupa stalych czytelnikow. Oczywiscie, sytuacja idealng bytaby wyjSciowa blisko$¢
pogladéw nadawcy i odbiorcy, co jednak w przypadku tematyki zagranicznej artyku-
tow rodzi pewne komplikacje. Z drugiej strony fatwiej jest nam przekonac kogos o stu-
sznoSci naszych racji, jesli dzialamy na ptaszczyZznie odkrywanej dopiero przed odbior-
call. Jezeli jednak komunikat, informacja czy raczej interpretacja faktow!'! maja zo-
sta¢ przez odbiorce zaakceptowane, nalezy uwzgledni¢ uwarunkowania spofeczne i hi-

7 A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy, Wydaw. Naukowe PWN, Warszawa 2004,
s. 49.

8 ,W klasycznej teorii retorycznej [...] perswazja jest rozumiana jako wplywanie na przeko-
nania odbiorcy za pomoca mowy przez oddzialywanie na jego rozum, wolg i emocje”; 1. Ka-
minska-Szmaj, Propaganda, perswazja, manipulacja — proba uporzqdkowania pojec, [w:] Mani-
pulacja w jezyku, red. P. Krzyzanowski, P. Nowak, Wydaw. UMCS, Lublin 2004, s. 20. W tym
przypadku mamy do czynienia z przekonywaniem za pomoca tekstu. Zob. tez H.M. Kula, Pro-
paganda wspdlczesna. Istota — wiasciwosci, Wydaw. Adam Marszatek, Torun 2005, s. 141. Au-
tor wymienia perswazj¢ wsrdod metod dziatania propagandowego.

? A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy..., jw., s. 48. Zob. tez J. Klebaniuk, Psycholo-
giczne mechanizmy propagandy neoliberalniej, [w:] Media i wladza. Demokracja, wolnos¢ prze-
kazu i publiczna debata w warunkach globalizacji mediow, red. P. Zuk, Wydaw. Naukowe Scho-
lar, Warszawa 2006, s. 83784. Autor odwoluje si¢ do I wydania z 2003 r. ksigzki Pratkanisa
i Aronsona, w ktorej forme ,.kontekstowego dziatania” upatruja oni w ,,wartosciujacym etykie-
towaniu osOb i wydarzen” jako elementu perswazji wstgpne;.

10 Na problem ten zwraca uwage m.in. W. Pisarek, Retoryka dziennikarska, Osrodek Badan
Prasoznawczych RWS ,,Prasa — Ksigzka — Ruch”, Krakow 1975, s. 258.

1 H.M. Kula, Propaganda..., jw., s. 119. W przypadku analizowanych przeze mnie gatun-
kéw dziennikarskich, takich jak reportaz i artykut publicystyczny, mamy do czynienia wlasnie
z interpretacja informacji. Zwiazane jest to z funkcja informacyjno-interpretacyjna propagan-
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storyczne. Dzigki temu mozna dokonywac odniesiefi i porownan zrozumialych tylko
w naszym spoleczefistwie, a zacieS$niajac krag — akceptowanych przez okre$long jego
cze$¢ Swiatopogladowo bliska linii pisma. Dzigki temu nacechowane emocjonalnie
wyrazy'? sg w danej grupie zrozumiale, a ich odbior czesto zgodny z zamierzeniami
nadawcy. Przyktadem bedzie zastosowanie takich okreSlen, jak: ,,radziecki dyrektor”!3
i ,byly aparatczyk”!4, ktore sa ilustracja etykietowania opartego na stereotypach.
Z nurtem tych rozwazan bezpoSrednio Igczy si¢ tez zagadnienie kategoryzacji'> wi-
doczne w okreSleniach typu: ,ludzie Kuczmy”, ,klan Kuczmy”, ,,rezim Kuczmy” czy
tez ,,oboz Kuczmy”10. Zabiegi te maja przede wszystkim dokonaé charakterystyki pre-
zentowanej postaci poprzez umieszczenie jej wrod okreslen odwotujacych sie do wie-
dzy i wyobrazen jednostki. W podanych przykiadach autor sugeruje nam m.in., ze
Kuczma ma potezne zaplecze polityczne i otacza si¢ ludZzmi, z ktorymi wigze go jakas
pozaprawna zalezno$¢. Obok przyblizania jego sylwetki, dzigki kategoryzacji, jesteSmy
w stanie poprzez odwotanie do pewnego zasobu naszej wiedzy zaklasyfikowaé go
W poczet tego, co juz znamy. Nie wymaga to od nas wysitku zrozumienia np. ukrain-
skiej specyfiki politycznej czy tez — szerzej — roznic czasu i przestrzeni. Doprowadza to
do sytuacji, w ktérej mozna mie¢ wrazenie, ze wszystko juz o ,,nim” wiemy.

W tym momencie poruszamy wi¢c problem dychotomicznoSci postrzegania
Swiata. ,My” i ,,oni” sg czestym rozr6znieniem, na ktorym bazujg medial”. W ten

dy. Na przewage interpretowania nad informowaniem zwraca tez uwage B. Dobek-Ostrowska,
Klasyfikacja propagandy, [w:] B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka pro-
pagandy, Wydaw. Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1999, s. 30.

12 Nacechowanie to ,,...pozwala wyrazi¢ autorowi jego stosunek do opisywanych zjawisk lub
tez zasugerowac okre§lony stosunek do tych zjawisk”; W. Pisarek, Retoryka..., jw., s. 76. Zwa-
zywszy na dosy¢ powszechna wiare (czy tez ufnos¢) cztowieka w stowo pisane, powinniSmy
miec¢ Swiadomos¢ skutkow takiego zabiegu. Zob. tez A. Banasik, Jak uwodzq politycy? Jezyk
marketingu politycznego w kampanii wyborczej 97, Wydaw. Uniwersytetu Slaskiego, Katowice
2002, s. 64-65. Autorka przybliza cechy etykietowania i zwraca uwage na ich wartoSciujacy,
a nie informacyjny charakter.

13'W. Pawliw, Atak komunooligarchii, , Wprost”, nr 18, z 6.05.2001, s. 91.

14°S. Janecki, Migdzy Moskwg i rynkiem, ,,Wprost”, nr 45, z 06.11.1994, s. 51. OkreSlenie
,,byly aparatczyk” stosuje cytowany w artykule W. Czornowit. Istotny wydaje si¢ fakt, ze na da-
ny temat wypowiada si¢ tylko przeciwnik L. Kuczmy, co sugeruje réwniez i podobng oceng au-
tora tekstu, zwazywszy na brak innych wypowiedzi; jest to naruszenie zasady prezentowania
pogladdw wszystkich stron.

15 «Kategoryzacja» oznacza czyni¢ tozsamym rzeczy w sposOb widocznie rozne, oznacza
grupowacd obiekty, zdarzenia i ludzi wokot nas w klasy”; J. Mackiewicz, Kategoryzacja a jezyko-
wy obraz Swiata, [w:] Jezykowy obraz swiata, red. J. Bartminski, Wydaw. UMCS, Lublin 1999,
s. 48. Dalej autor przybliza sam akt dokonywania kategoryzacji, w ktérym: ,,podobiefstwa sa
podkreslane, a rOznice ignorowane”; tamze, s. 48.

16 'W. Pawliw, Bunt w Kuczmolandzie, ,, Wprost”, nr 39, z 29.09.2002, s. 94?95; J. Urbano-
wicz, Wolny rynek pomarariczy, ,, Wprost”, nr 52/53, z 26-31.12.2006, s. 98 i 101.

I7'P. Sorlin, Mass media..., jw., s. 118. Zob. tez J. Panasiuk, O zmiennosci stereotypow, [w:]
Jezykowy obraz swiata i kultura, red. A. Dabrowska, J. Anusiewicz, Wydaw. Uniwersytetu Wro-
ctawskiego, Wroctaw 2000, s. 93. Autor zwraca uwagg na kreowanie obrazu ,,obcych” za po-
moca heterostereotypow.
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sposOb nadawca upraszcza postrzeganie problemu, nie pozostawia alternatywy dla
przedstawianego punktu widzenia, ale i pozwala odbiorcy na porzadkowanie
zmienno$ci w dynamicznie funkcjonujacym $wiecie!8. Tak wiec odbiorca takze do-
konuje uproszczen, kategoryzujac i wartoSciujgc!® zjawiska, gtownie na podstawie
stereotypow??, jako juz istniejace ,,obrazy w naszych gtowach”?!. Wazne jest jednak,
czy owe ,,obrazy” sa przez nas odbierane pozytywnie czy negatywnie. Wspomniana
etykietka — ,,radziecki dyrektor” — z pewnoscig nie dla kazdego bedzie okreSleniem
dyskredytujacym, jakim byto ono w zamierzeniu autora, bo sugeruje, Zze podmiot
jest ,,cztowiekiem radzieckim”. Neutralnym okres§leniem byloby: ,,dyrektor radziec-
kich zaktadow”. W obydwu grupach bedziemy mieli jednak do czynienia ze swego
rodzaju wyjSciowa definicja, bez absorbowania poznawczych mechanizmoéw nasze-
go umystu. Jest ona w stosunku do nich pierwotna. Definicj¢ albo przyjmiemy, al-
bo odrzucimy. Zakladamy jednak, ze stali czytelnicy danego czasopisma przyjmuja
w pewnych kwestiach jego ramy Swiatopogladowe. W innych nadawca bedzie pro-
wadzil wielka kampani¢ perswazyjna, a moze nawet manipulacyjna, celem rozpro-
pagowania swojego punktu widzenia, co wigcej — przyjecia go za jedyny wiaSciwy.
Stereotyp, przydatny tak dla manipulacji, jak i perswazji, wydaje si¢ nieoceniony
w zastosowaniu sugestii przez skojarzenia®?’. O dziataniu perswazyjnym i/lub
manipulacyjnym cz¢Sciej jednak mowimy w odniesieniu do artykutow prasowych.
To one kojarza si¢ nam ze swego rodzaju niewidzialnym pidrem nadawcy wplywa-
jacym na nasza Swiadomos¢ czy nawet pod§wiadomo$¢. Miedzy nimi jest jednak
istotna roznica?>.

18 1, Kurcz, Jezyk a reprezentacja swiata w umysle, PWN, Warszawa 1987, s. 151.

19 WartoSci [...] stanowia czynnik sterujacy procesem kategoryzacji”; J. Bartmifiski, Miej-
sce wartosci w jezykowym obrazie swiata, [w:] Jezyk w kregu wartosci. Studia semantyczne, red.
J. Bartminski, Wydaw. UMCS, Lublin 2003, s. 75.

20 Tamze, s. 69. Zob. tez A. Drzycimski, Sziuka dyskretnego podpowiadania i posrednictwa,
[w:] G.S. Abramczyk, Komunikatorzy. Wplyw. Wrazenie. Wizerunek, Oficyna Wydawnicza
Branta, Warszawa—Bydgoszcz 2000, s. 39. Autor zwraca tu szczegdlng uwage na rolg stereoty-
pOW W naszym postrzeganiu rzeczywistosci.

21'W. Lippmann, Public Opinion, 1922, cyt. za A. Kapciak, Stereotyp, stereotypizacja, [w:]
Stownik socjologii i nauk spolecznych, red. G. Marshall, Wydaw. Naukowe PWN, Warszawa
2005, s. 360. Zob. tez: H.M. Kula, Propaganda..., jw., s. 192-193.

22 H.M. Kula, Propaganda..., jw., s. 142. Zob. tez J. Fras, Jezyk propagandy politycznej, [w:]
B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka..., jw., s. 93. Stosujac sugesti¢ przez
skojarzenia, argumentujemy w kierunku wywotania skojarzen z sytuacjami juz znanymi, czyli
odwolujemy sie kolejny raz do ,,obrazéw w naszych gtowach”. W ten sposdb odbiorca jest we-
wnetrznie dowarto$ciowany przekonaniem o samodzielno$ci opinii, podczas gdy ulegamy jego
wnioskowaniu. Jest to wigc dzialanie podobne do perswazji. Na tamach ,,Wprost”, co przed-
stawiam w kolejnych rozdziatach, jest ono szczegdlnie widoczne.

23 Chodzi tu o kwestie jawnoSci i niejawnosci, moralnosci i jej braku. Zamierzenia sg te sa-
me, tyle ze w przypadku manipulacji mamy do czynienia z pejoratywnym znaczeniem juz sa-
mego terminu, co determinuje tez postrzeganie jej celow. Na temat sygnalizowanych rdznic
istnieje bogata literatura. Zob. Irena Kaminska-Szmaj, Propaganda..., jw., s. 13-27. Pozycja ta
jest godna polecenia, gdyz zwi¢Zle i porownawczo przedstawia wspomniany przeze mnie pro-
blem.
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Zasadnicza kwestia staje si¢ problem rozpoznania, kiedy mamy do czynienia
z manipulacja, a kiedy z perswazja. Mozna zaryzykowa¢ twierdzenie, ze skoro jedna
z funkcji wypowiedzi jest funkcja nakfaniajaca®*, to z pewnoscia nie moze ona obyé
si¢ bez perswazji. Z perswazja w tekstach dziennikarskich (i na co dzief) bedziemy
wiec mieli do czynienia zawsze. Dopiero jednak wyrazenia trywialne® dokonujace
jednoznacznych ocen, niepozostawiajgce alternatywy w tych ocenach i, w koncu, na-
rzucajace dany punkt widzenia, traktujac go jako obligatoryjny, sugeruja dziatanie
manipulacji. Przyktadem jest eufemizm ,,papa Kuczma™?%, ktory wraz z podanymi po-
wyzej okre§leniami: ,,ludzie Kuczmy”, ,klan Kuczmy” ksztaltuje wizerunek gangste-
ra, nie nazywajac wprost, ale przesytajac nam taki sygnat i wplywajac na uksztaltowa-
nie si¢ takiego wlasnie obrazu tej osoby. Ten za§ moze powstac dzigki jezykowemu
obrazowi $wiata®’. Kolejny raz mamy wiec do czynienia z wplywem stereotypow jezy-
kowych?® na postrzeganie przez nas rzeczywistoSci. Kolejny raz mamy tez $wiado-
moS$¢ odwotywania si¢ nadawcy do pewnych poktadoéw naszej wiedzy lub doS§wiad-
czef. Duza role odgrywa wigc wspominany wcze$niej czynnik historyczny w swej zin-
dywidualizowanej, raczej mentalnej sferze. Warto jednak zaznaczy¢, ze suma tych od-
czu¢ sktada si¢ na uksztaltowanie grupy o wysokiej podatnosci na tresci bazujace na
stereotypowym obrazie Swiata.

Kolejnym elementem godnym uwagi jest jezyk, ktorego rola w procesie komuni-
kacji jest niezwykle wazna i nie wymaga chyba szerszego komentarza. Zagadnienie
jest bardzo istotne dla prezentowanej pracy, skoro w zasadniczej warstwie odwotuje
si¢ wlasnie do jezyka, a dokfadniej — funkcji poznawczej systemu jezykowego jako
swego rodzaju ,klasyfikatora $wiata”??, oraz do konstruowania samej wypowiedzi.
Wypowiedz jest noSnikiem informacji czy tez, jak sygnalizowano wczesniej, jej inter-

2 R. Grzegorczykowa, Problem funkcji jezyka i tekstu w swietle teorii aktow mowy, [w:]
Funkcje jezyka i wypowiedzi, red. J. Bartminski, R. Grzegorczykowa, Wydaw. Wiedza o Kultu-
rze, Wroctaw 1991, s. 24.

25 J. Warchala, Horyzonty manipulacji: perswazja, manipulacja, interpretacja, [w:] Manipu-
lacja w jezyku, red. P. Krzyzanowski, P. Nowak, Wydaw. UMSC, Lublin 2004, s. 58.

26 Q. Sachar, J. Pinski, Kuczmokracja, ,, Wprost”, nr 42, z 19.10.2003, s. 53. OkreSlenia tego
typu silnie dziataja na wyobraznig¢ i $wiadomosé. Zob. B. Kudra, A. Kudra, Migdzy manipulacjg
a perswazjg (o funkcjonowaniu antroponimow w tekscie prasowym), [w:] Manipulacja..., jw.,
s. 96. W przypadku dzialan perswazyjnych majacych na celu utrwalenie w §wiadomosci odbior-
cy pewnych okreslen, a przede wszystkim wizji danej osoby, mamy do czynienia z zabiegiem po-
wtarzania. Istotne jest jednak, by zmienia¢ nieco forme¢ przekazu, ale zasadniczo tre§¢ ma po-
zostaé ta sama. Dlatego tez spotykamy okreslenia: ,,ludzie Kuczmy”, ,,cztowiek Kuczmy” itp.

27 ,...zespOt utrwalonych (stereotypowych) wyobrazen o cztowieku i $wiecie, dajacy sie od-
tworzy€ z r6znego rodzaju danych jezykowych”. J. Bartmifiski, Miejsce wartosci..., jw., s. 63.
Zob. tez R. Grzegorczykowa, Pojecie jezykowego obrazu swiata, [w:] Jezykowy obraz swiata...,
jw., s. 41.

28 Dla Scistosci — stereotypem lingwomentalnym, czyli ,,zakorzenionym w $wiadomosci po-
przez znak jezykowy”; W. Chlebda, Stereotyp jako jednosc jezyka, myslenia i dzialania, [w:] Ste-
reotyp jako przedmiot lingwistyki. Teoria, metodologia, analizy empiryczne, red. J. Anusiewicz,
J. Bartminski, Towarzystwo Przyjaciol Polonistyki Wroctawskiej, Wroctaw 1998, s. 32.

2 R. Grzegorczykowa, Problem funkcji..., jw., s. 20.
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pretacji. Jezyk rownocze$nie ze swoja funkcja komunikacyjna pozwala nam petniej
postrzegaé, porzadkowac¢ i rozumieé. Jego bogactwo w polgczeniu z utrwalonym
w swej strukturze doswiadczeniem spotecznym?® pozwala takze, obok interpretacji,
na kreacjel. Ta za§ w duzym stopniu kojarzy nam si¢ z fikcjg. Swiat kreowany,
podobnie jak kreowana postac, nosi w sobie zaledwie czastke rzeczywistoSci, a moze
tez jej wcale nie posiadaé. W prezentowanym przeze mnie temacie mamy do czynie-
nia z elementami rzeczywistoSci na tle dzialan kreacyjnych. Wniosek taki nasuwa si¢
po analizie artykutow dotyczacych Kuczmy, giéwnie z poczatkowego okresu jego pre-
zydentury. Zaskakuje wstepne etykietowanie tej postaci, przy matej wiedzy autorow
na jej temat. Jego przeszio$¢ rzutuje na aktualne postrzeganie. Podejmowane dziata-
nia wydaja si¢ wpisywaé w kreowana przez tygodnik wschodnioeuropejska specyfike
polityczna, a wszystko to poprzez pryzmat stereotypu i site stowa. Nacisk jest wiec po-
tozony na aspekt afektywny3? wizerunku tej postaci. Mozna zatem stwierdzi¢, ze ma-
my do czynienia z wizja ukraifiskiego prezydenta oparta niemal zupelnie na sferze
tak emocjonalnego ujecia, jak i odbioru warunkowanego przez to ujecie. Uwidacznia
si¢ to tak w warstwie jezykowej, jak i samego wnioskowania. Dlatego tez czesto spo-
tykamy sie z niemal identycznymi opisami i ocenami.

Jezyk tygodnika ,,Wprost” z jednej strony wpisuje si¢ w zakres obecnych tenden-
cji jezykowych obserwowanych w mediach®, a z drugiej — dzieki pewnym specyficz-
nym cechom — stanowi cickawy materiat badawczy. Jest to jezyk mocny, barwny, do-
sadny, kojarzacy si¢ bardziej z jezykiem tabloidow niz tygodnikéw opinii. Dokonuje
wyraznych podzialéw na dobro i zlo, zwalniajac w ten sposob odbiorce z samodziel-
nego wnioskowania. Wnioski sa prawie zawsze jasno okreslone, przez co podane in-
terpretacje nie staja si¢, z reguly, przedmiotem dalszych analiz dokonywanych juz sa-
modzielnie, jak dzieje si¢ to w przypadku bardziej stonowanych emocjonalnie prze-
kazow. W pewnym sensie mamy wigc do czynienia z powierzchownoScia na plaszczy-
Znie odbioru, powierzchowno$ciag wymuszona. Ma miejsce swego rodzaju zamknigcie
drogi naszym wlasnym rozwazaniom poprzez jednostronng charakterystyke i niepo-

30 R. Tokarski, Stownictwo jako interpretacja swiata, [w:] Wspdiczesny jezyk polski, red.
J. Bartmifiski, Wydaw. UMCS, Lublin 2001, s. 343.

31 Por. R. Grzegorczykowa, Pojecie jezykowego obrazu..., jw., s. 42.

32 M. Hendzel, Elementy wizerunku kandydata na prezydenta, [w:] Public relations, red.
J. Swida, D. Tworzydto, Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania, Rzeszow 2004, s. 436. Tak
wigc chodzi tu o wzbudzenie emocji, a nie dostarczenie informacji na temat danej osoby. Ar-
tykuly omawiane w kolejnych rozdziatach, dokonujac interpretacji faktéw, wiaczaja wlasnie
sfere emocji.

33 Jezyk mediow wspdlczesnych zawiera liczne zapozyczenia z glownie z jezyka angielskie-
go. Mamy tez do czynienia z upotocznieniem jezyka, co z pewnoScia ma za zadanie zblizy¢
nadawce i odbiorce. W ten nurt wpisuje si¢ stosowanie zargondw, co ma sygnalizowa¢ kompe-
tencje nadawcy i albo jest skierowane do konkretnego odbiorcy, albo ma za zadanie przyblize-
nie mu danego problemu przez pryzmat stownictwa grupy zawodowej czy tez spolecznej. Zob.
G. Majkowska, H. Satkiewicz, Jezyk w mediach, [w:] Polszczyzna 2000. Oredzie o stanie jezyka
polskiego na przelomie tysigcleci, red. W. Pisarek, Osrodek Badan Prasoznawczych UJ, Krakow
1999, s. 181-196.
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zostawienie alternatywy4, co zamyka nas w pewnym kregu zgodnie z powiedzeniem:
,Granice mojego jezyka sa granicami mojego $wiata”3>. Rodzi to z jednej strony po-
czucie wspolnoty, z drugiej zas - obawy przed opiniami ,,spoza”. Prezentowany przez
tygodnik styl podtrzymuje wigc wieZ miedzy nadawcy i Swiatopogladowo zblizong
grupa czytelnikow, ale jednoczes$nie broni ja przed ewentualnymi atakami. Ograni-
cza jednak komunikacje®.

Dziennikarz w swoim teks$cie prasowym musi by¢ jednak ostrozny w formutowa-
niu zarzutéw. Oczywiscie, ostrozno$¢ ta odnosi si¢ w wigkszym stopniu do tematéw
krajowych. Wcze$niej przywotane okreSlenie ,,papa Kuczma” jest dowodem tej
ostroznosci takze w opracowywaniu materiatow dotyczacych zagranicy. Autor zasu-
gerowal nam, ze relacje Kuczmy z ukraifiskimi przedsigbiorcami i politykami maja
charakter przestepczy, ale nie uzyl jednoznacznego okreslenia. To, co nie moze zo-
sta¢ napisane w zasadniczej czeSci artykutu, czesto jest zamieszczone w nagtowkach
i tytutach3”. W przypadku tytul6w interesujacych dla prezentowanego artykuiu ma-
my bardzo czesto do czynienia z oceng i nazwijmy to — wstepna kreacja tak ukrain-
skiego prezydenta, jak i tla, jakim jest Ukraina. Zabieg wydaje si¢ niezwykle skutecz-
ny perswazyjnie w czasach tak zalewu informacyjnego, jak i braku czasu odbiorcy na
zglebianie tresci przekazéw. Nasza lektura czesto ogranicza si¢ do przejrzenia tytu-
tow, naglowkow oraz leadow i staje si¢ podstawa naszego postrzegania i ksztaltowa-
nia opinii. Podobnie rzecz si¢ ma z podsuwaniem nam wnioskow w tekscie, o ile juz
zaczynamy go czytaé. Dla przykifadu podam kilka tytutow, ktore kreuja dang postac,
Ukraing i ukrainskg polityke tak w wymiarze wewng¢trznym, jak i zagranicznym. Jest
to w pewnym sensie rozszerzenie zasadniczej czg¢Sci pracy, ale zwazywszy na po-
wszechne postrzeganie panstw przez pryzmat ich przywddcdw, uzasadnia ten zabieg.
Jezeli chodzi o okre§lenia dotyczace samego Kuczmy, mamy wigc do czynienia
z ,wolta Kuczmy”, ,,dwoma jezykami Kuczmy”3® (skojarzenie z jego rzekoma niezna-
jomoscia jezyka ukrainskiego na poczatku kadencji, a odnosi si¢ do polityki zagra-
nicznej), ,demokrata autorytarnym” czy tez ,,Kuczma mySliwym”. Wszystko to za
sprawa ,,Slepej wiadzy” i jej ,,polityki interesow”, ,,ataku komunooligarchii”, a w war-
stwie zewnetrznej — ,,syndrom Wschodu” i uwigzanie na ,,smyczy Rosji” prowadzi do

34 K. Chmielewska, T. Zukowski, Jezyk dgzgcy do monopolu: ,,Wprost” od stycznia do mar-
ca 2005, [w:] Media i wladza, Demokracja, wolnos¢ przekazu i publiczna debata w warunkach
globalizacji mediow, red. P. Zuk, Wydaw. Naukowe Scholar, Warszawa 2006, s. 210. Autorzy
analizuja jezykowa i merytoryczng strone¢ tygodnika ,, Wprost”. Zwracaja uwage na dosadno$¢
jezyka i dychotomiczno$¢ §wiata oraz pozycji wlasnego ujecia w tymze $wiecie.

35 Cyt. za J. Kochan, Media a tematyzacja swiata, [w:] Media i wladza..., jw., s. 134.

36 K. Chmielewska, T. Zukowski, Jezyk dgzgcy..., jw., s. 211. Zdaniem autorow ,jezyk
Wprost nie stuzy komunikacji”, co wydaje si¢ by¢ jednak wnioskiem zbyt daleko posunigtym.

37 A.M. Lewicki, Naglowki w formie ustalonych zwigzkow wyrazowych jako narzedzie mani-
pulacji, [w:] Manipulacja..., jw., s. 101-113. Zob. tez J. Fras, Jezyk propagandy politycznej, [w:]
B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka..., jw., s. 93-94.

3 GREG, Wolta Kuczmy, ,, Wprost”, nr 22, z 30.05.2004, s. 87; W. Romanowski, Dwa jezy-
ki Kuczmy, ,, Wprost”, nr 34, z 26.08.2001, s. 80.
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tworzenia ,,republiki prezydenckiej”, co wiecej, swego czasu nawet ,,guberni Czerno-
myrdina” %°. Jednak zniechecenie tg swoistg ,,kuczmokracja” doprowadza w koncu
do ,,buntu w Kuczmolandzie”*. Za pomoca zaledwie kilku tytutéw nakreslitam bar-
dzo prawdopodobny sposdéb odbioru Kuczmy i ,,jego” Ukrainy, zaktadajac jednak do-
sy¢ naiwnie, ze tygodnik ,,Wprost” jest jedynym zrodlem wiedzy na ten temat*!. Wy-
fania nam si¢ wiec negatywny obraz kreowanego i nie ma to zwiazku z powyzszym do-
borem okreslen. Jak ukazuja kolejne akapity, obraz ten od poczatku pierwszej do
kofica drugiej kadencji jest negatywny. Mamy jedynie do czynienia z r6Znymi stop-
niami w skali negatywnego nastawienia.

Tekst wraz z tytulem i fotografia prasowa, uwzgledniajac oczywiscie rozne propor-
cje w odbiorze, ksztattuje nasz obraz $wiata i jego poszczegdlne czesci sktadowe tak
w wymiarze wizualnym, jezykowym, jak i SwiadomoSciowym. Biorac pod uwage te
aspekty, jak i prezentowane powyzej dzialania kreatora, mozemy zastosowac takze
okreslenie ideologicznego obrazu §wiata*?. Warto si¢ zastanowi¢ nad obrazem, jaki
wylania si¢ po lekturze tygodnika ,,Wprost” w odniesieniu do prezentowanej posta-
ci. Jezeli chodzi o sama lini¢ programowa, to mozemy ja okresli¢ jako centroprawi-
cowa™®, Jak to sie ma do wykreowanego wizerunku Leonida Kuczmy? Przede wszyst-
kim zastosowane wobec niego etykietowanie wigze si¢ z grupg stow warunkujacych
negatywny odbior przez tak naszkicowany krag odbiorcow. Uzywane okreSlenia
odwoluja sie do nagromadzonych w przeszltoSci doSwiadczen i skojarzen z poprze-
dnim ustrojem. To takze tego typu odniesienia sprawily, ze Leonid Kuczma juz ,,na
wejsciu” z opinig ,,bylego aparatczyka” ma ,,zla prase”, co skadinad p6zniej staje si¢
coraz bardziej zasadne. Mamy tu wiec do czynienia z ideologicznym podiozem krea-

39 J. Urbanowicz, Demokrata autorytarny, , Wprost”, nr 11, z 18.03.2001, s. 94; M & M Pla-
yback, Kuczma mysliwy, ,,Wprost”, nr 33, z 18.08.2002, s. 10; J. Potocki, Slepa wiladza,
» Wprost”, nr 43, z 27.10.2002, s. 104; M. Graczyk, Polityka interesow, ,, Wprost”, nr 27,
z 8.07.2001, s. 44; M. Graczyk, S. Janecki, Smycz Moskwy, ,, Wprost” z 29.10.1995, s. 74;
W. Pawliw, Atak..., jw., s. 90; W. Pawliw, Republika prezydencka, ,, Wprost”, nr 23, z 10.06.2001,
s. 106; P. Cywinski, Syndrom Wschodu, ,, Wprost”, nr 4, z 28.01.2001, s. 90; P. Cywinski, R. Bo-
yes, Gubernia Czernomyrdina, ,,Wprost”, nr 48, z 7.12.2003, s. 48.

40 Q. Sachar, J. Pinski, Kuczmokracja, ,, Wprost”, nr 42, z 19.10.2003, s. 52; W. Pawliw,
Bunt..., jw., s. 94.

41 Okoto 39% spo$rod nich czyta takze ,,Newsweek” i ,,Polityke”; strona internetowa tygo-
dnika ,,Wprost” www.wprost.pl [10.12.2006].

42 J. Anusiewicz, M. Dabrowska, M. Fleischer, Jezykowy obraz swiata i kultura. Projekt kon-
cepcji badawczej, [w:] Jezykowy obraz swiata i kultura..., jw., s. 26. Autorzy nast¢pujaco uzasa-
dniajg zastosowanie tego terminu ,,...j¢zyk — podobnie jak kazda ideologia — jest wyrazem pew-
nych przekonan, nastawienn wobec §wiata, ocen, norm i wartosci, celéw, programow dzialania
i hasetl dotyczacych jakiej$ sytuacji, oraz interesow danej grupy spolecznej”. Opowiadajac si¢
za tym stanowiskiem, zakladam takze, ze kazde medium ksztattuje ideologiczny obraz §wiata.

3 Tygodnikiem Wprost méwi i mysli polska centroprawica oraz ekonomiczni neoliberato-
wie od SLD do LPR”; K. Chmielewska, T. Zukowski, Jezyk dgzgcy do monopolu..., jw., s. 210.
Zob. P. Gabryel, M. Zieleniewski, Linia ciggla, ,, Wprost”, nr 3, z 18.01.1998, s. 22. Autorzy li-
ni¢ pisma okre§laja juz w tytule, dodajac, iz jest to ,linia zdrowego rozsadku”, a wigc dalecy sa
od okre§lania jej barwy ideologiczne;j.
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cji. Dodatkowo mozna zaryzykowac twierdzenie, ze zagadnienia polityki ukrainskiej
nie stanowily w tym tygodniku istotnej roli, jak i nie byly przedmiotem gruntownej
analizy. Stad tez czgste uproszczenia tak w przedstawieniu, jak i w stosownych okre-
§leniach, co omoéwilam we wcze$niejszych rozwazaniach.

Dziatania jezykowe, manipulacyjne, perswazyjne maja zasadniczy wplyw na kreo-
wanie wizerunku. Zaktadajac, ze dziennikarze wykazywali si¢ rzetelnoScia w opraco-
wywaniu materialéw prasowych, celowos$¢ dziatan kreatora uwidacznia si¢ gléwnie
w doborze ideologicznych kierunkéw kategoryzacji. Na temat obiektywizmu nie ma
sensu prowadzi¢ w tym miejscu rozwazan, skoro juz dokonanie selekcji** wiadomo-
§ci nosi znamiona subiektywizmu.

Cztowiek (z) klanu

Aparatczyk i oligarcha. Ukraina w 1994 roku, czyli w momencie objecia przez Le-
onida Kuczme stanowiska prezydenta, nalezata do grupy panstw realnie zagrozonych
przez proces tzw. katangizacji®. Jego podstawowa cecha jest pasozytniczy stosunek
pewnych grup spoleczefistwa wobec wlasnego panstwa, co prowadzi do jego znaczne-
go oslabienia, a nastepnie do agonii, w ktorej pograzaja si¢ takze owe grupy patolo-
gicznie silnie zwigzane z organizmem pafistwowym?*. Nie tylko Ukraina borykala si¢
wowczas z powaznymi problemami. Wszystkie spoteczefistwa krajow bytego ZSRR
lub znajdujace si¢ w strefie jego wplywow negatywnie ocenialy przemiany*’. Na
Ukrainie jednak nie byto wida¢ nawet nadziei na polepszenie sytuacji zwlaszcza zwy-
kiego obywatela, ktoremu obietnice reform badZ proby ich przeprowadzenia kojarzy-
ly si¢ wytacznie ze wzrostem przestepczosci, korupcja i wszechobecnym chaosem?,

Leonid Kuczma jako kandydat na prezydenta nie kojarzyt si¢ z mozliwoScia po-
prawy sytuacji. Jeden z jego najpowazniejszych kontrkandydatow do urzedu prezy-
denta, Wiaczestaw Czornowil, stwierdzit, ze: , To niemozliwe, aby byly aparatczyk
i najbardziej oddany przyjaciel Moskwy mogl wyprowadzi¢ kraj z zapaSci wigkszej

4 Zdaniem E. Aronsona i A. Pratkanisa (podpierajacych sie zblizong opiniag W. Lippman-
na): ,,Selekcja wiadomosci to poczatek propagandy”. E. Aronson, A. Pratkanis, Wiek propa-
gandy..., jw., s. 234. Nalezy si¢ zgodzi¢ z ta opinia i mie¢ jednocze$nie swiadomos¢, ze selek-
cja jest niezb¢dna w konstruowaniu wiadomosci i niekoniecznie musi mie¢ ukryte, szkodliwe
spolecznie cele, co wiaze si¢ czesto z negatywnym odbiorem samego poj¢cia propagandy. Zob.
tez A. Drzycimski, Sztuka dyskretnego..., jw., s. 36. Autor zwraca uwagg na fakt, iz: , Kreowa-
nie wizerunku niesie w sobie pewien rodzaj gry informacjami”, czyli sygnalizuje wykraczanie
poza samg warsztatowg selekcje.

45 A. Wilson, Ukrairicy, Grupa Wydawnicza Bartelsmann Media, Warszawa 2002, s. 217.
Autor obok nazwy , katangizacja” stosuje okreslenie synonimiczne — ,,pakistanizacja”.

46 Tamze, s. 217.

4T R.S., Spadek cisnienia, ,, Wprost”, nr 10, z 6.03.1994, s. 23?24, Zgodnie z wynikami ba-
dan, przeprowadzonych pod nadzorem J. Gallupa, 50% negatywnie ocenialo gospodarke ryn-
kowa, a 72% okreslato rozw0j demokracji jako niedostateczny. Sktonito to autora artykutu do
refleksji: ,,Jedng z najwigkszych niespodzianek jest tempo, w jakim Europa Srodkowa rozcza-
rowala si¢ demokracja”.

48 M. Graczyk, Braterski uscisk, ,, Wprost”, nr 6, z 20.02.2004, s. 54.
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niz amerykanski Wielki Kryzys lat 30”4°. Kuczma przez kolejne 10 lat bedzie po-
strzegany przez pryzmat swojej komunistycznej przeszloSci, grona otaczajacych go
oligarchow i klanow, ktérych wplyw na polityke ukrainska wydaje sie bezsprzecz-
ny>’, Spoleczenistwo takze dostrzegto, iz ,,najlepiej mozna zarobic, majac dostep do
kasy panstwa™!,

Na famach tygodnika ,,Wprost” wielokrotnie mamy do czynienia z sugerowa-
niem zwigzkow Kuczmy z oligarchami ukrainskimi, zwanymi tez ,,nowymi Ukrain-
cami”2, Ich majatki mialy powstac z potaczenia sfery biznesu i polityki® i to oni
mieli tworzy¢ ,,typowe uktady oligarchiczno-klanowe™*. W jaki sposob mogly one
powstac? Szybkie bogacenie si¢ waskiej grupy spoteczenistwa miato zwigzek z pry-
watyzacja, z ktorej wytaczono kapitat zagraniczny, pozostawiajac pole do manipu-
lacji, w tym zanizonych kosztow kupna®. Pomogly im w tym wadliwy system pra-
wny oraz zakres wolnosci gospodarczej>®, skutecznie odstraszajace zagranicznych
inwestorow>’.

Jaka role miatby tu jednak odgrywaé nowo wybrany prezydent? W jednym z arty-
kuléw prasowych zostaje on okreslony jako ten, ktory ,,rozdaje konfitury”8. Wydaje
sie, ze doskonale pasowat do tej roli, jako ,,radziecki dyrektor”?, co wiecej — ,,czer-
wony dyrektor”® zwiazany z przemystem rakietowym®! kojarzacym sie z jednoznacz-
nym kierunkiem takze w polityce zagranicznej. Juz w 1994 roku straszono konse-
kwencjami wyboru Kuczmy na stanowisko prezydenta. Zdaniem Teodorija Staraka,

49 Cyt. za: S. Janecki, Migdzy Moskwg a rynkiem, ,, Wprost”, nr 45, z 6.11.1994, s. 51.

50°'W 1996 roku na jedno miejsce na stanowisko deputowanego do Rady Najwyzszej Ukra-
iny przypadato 13 kandydatoéw. Do dzisiaj mandat deputowanego kojarzy si¢ z bezpieczen-
stwem tak wlasnych interesow, jak i osobistym. Wprawdzie obowigzuje zasada incompatibili-
tas, ale nie jest ona egzekwowana, mimo ze jest warunkiem zlozenia przysiegi i dopiero wow-
czas przyznania statusu deputowanego. Zob. M. Graczyk, Miedzynarodowka kapitatu,
» Wprost”, nr 20, z 19.05.1996, s. 37; M. Graczyk, Samostijna?, ,, Wprost”, nr 13, z 27.03.1994,
s. 62. Zob. tez: M. Graczyk, Wladza pienigdza, ,,Wprost”, nr 20, z 18.05.1997, s. 38. Zdaniem
autorki: ,,Mandat deputowanego jest najlepsza polisa ubezpieczeniowa, na wypadek zaintere-
sowania ze strony np. urzedu skarbowego czy prokuratury”.

S M. Graczyk, Migdzynarodéwka..., jw., s. 37.

52 M. Graczyk, Liga kapitatu, ,, Wprost”, nr 26, z 25.06.2000, s. 54.

3 Tamze.

34 M. Przetomiec, Gwalt polityczny, ,, Wprost”, nr 39, z 29.09.2002, s. 98. Rozmowa z J. Ty-
moszenko.

5 L. Balcerowicz, Ukraina w przemianach, ,, Wprost”, nr 52/53, z 26.12.2004, s. 101.

56 Tamze. Wskaznik ogdlnego zakresu wolnosci gospodarczej, obliczony przez Instytut Fra-
sera, w 2002 r. mial wynie$¢ dla Ukrainy jedynie 5,3, przy Sredniej Srodkowoeuropejskiej wy-
noszacej 6,9. Podobnie rzecz miala si¢ z ukraifiskim systemem prawnym, gtéwnie z zakresu
prawa wlasnoSci, gdyz jego miara osiagneta na Ukrainie poziom 4,4, przy Sredniej 6,2.

37 A. Szoszkiewicz, Inwestor Polska, , Wprost”, nr 22, z 2.06.1996, s. 39.

58 J. Pinski, K. Trebski, 25 najbogatszych Europy Srodkowej i Wschodniej, ,, Wprost”, nr 42,
z20.20.2002, s. 42.

39 'W. Pawkiw, Atak komunooligarchii, , Wprost”, nr 18, z 6.05. 2001, s. 91.

60 J, Urabanowicz, Letarg polityczny, ,,Wprost”, nr 13, z 29.03.1998, s. 97.

61 A. Szoszkiewicz, Inwestor..., jw., s. 97.
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radcy politycznego ukraifskiej ambasady w Polsce: ,,«Kuczmista» Ukraina mogtaby
sta¢ si¢ czym$ na modle republik bananowych”%%. Jednoczes$nie snuto domysty, czy
Rosja wesprze przychylnego sobie prezydenta i przywrdci Ukraine na tor silnych
»przyjacielskich” zwiazkow, czy raczej zaakceptuje jej samodzielno$é®. O ile w sfe-
rze stosunkdéw zagranicznych udato mu si¢ wykreowaé nowy wizerunek, mimo iz nie
przetrwal on obu kadencji, o tyle klanowos¢ i oligarchicznoS$¢ otoczenia jest czesto
przywolywana w kontekScie sytuacji wewnetrzne;j.

Na Ukrainie wyrdznia si¢ trzy gléwne klany, z ktorych kazdy ma mie¢ zwigzek
z Leonidem Kuczma. Na plan pierwszy wysuwa si¢ grupa kijowska, najsilniej zwia-
zana z polityka i majaca wplywy w mediach. Wazny jest takze klan dniepropietrow-
ski. Z niego wywodzi¢ si¢ mial Kuczma, a takze jego zig¢ Wiktor Pinczuk. Jest to
potezne zaplecze finansowe powstale na przemysSle zbrojeniowym i energetycznym.
Kolejny, doniecki klan, z polityka nie mial do niedawna wiele wspolnego, zgodnie
z przekonaniem, iz ,,polityke robi sie w Kijowie, a biznes w Donbasie”. Ostatecznie
opowiedzial si¢ w wyborach prezydenckich za Kuczma, a zwiazki zacie$nily si¢ wraz
z desygnacja przez niego, na swoje miejsce, Wiktora Janukowycza, gubernatora te-
go okregu®. Z jednej strony mozemy mie¢ wiec wrazenie, ze Kuczma zastaje okre-
Slony stan rzeczy i po prostu doskonale si¢ w nim odnajduje. Z drugiej jednak ma-
my podstawy sadzi¢, ze to on ten system tworzy. ,,System, w ktorym podziat stref
wplywow jest czytelny i nie dochodzi do zagrazajacych stabilnosci systemu «wzlo-
tow i upadkow» oligarchow”%. Dzielenie owych konfitur, stanowigce najbardziej
jaskrawy przyktad faczenia polityki z interesami, jest najlepiej widoczne po wybo-
rach w 2002 roku, gdy Serhij Typko, reprezentujacy klan dniepropietrowski, zosta-
je prezesem Narodowego Banku Ukrainy, Wiktor Janukowycz — premierem, a sze-
fem administracji prezydenta zostaje Wiktor Medwedczuk, kojarzony z klanem ki-
jowskim®®,

Taki stan rzeczy mial gwarantowa¢ Leonidowi Kuczmie bezpieczne zaplecze, jak
wida¢ takze polityczne. Co wigcej, mozemy si¢ spotkac z opinia, iz dostawal on
dziatke” od przeprowadzanej prywatyzacji wigkszych przedsigbiorstw. Swiadczy¢
mialy o tym fragmenty tzw. taSm Melnyczenki®’. Moze wigc i on sam powinien by¢
okre§lany mianem oligarchy, a nie uznawany tylko za cztowieka, ktdéry otacza si¢ tym
waskim, zazdrosnym o wplywy gronem. Wydaje si¢ tez, ze informacje o finansach je-
go rodziny wiele mowig o jego ,,uczciwosci” czy moze — przedmiotowym traktowaniu
misji, jaka winien pelni¢, obejmujac stanowisko prezydenta. Tak wigc zona Ludmita
prowadzita sie¢ sklepow z antykami®®. Dodatkowo, autorzy jednego z artykuiow

62 Cyt. za M. Graczyk, Fifty..., jw., s. 58.

63 M. Graczyk, Sztorm czaromorski, ,, Wprost”, nr 23, z 5.06.1994, s. 50.

64 J. Urbanowicz, Wolny rynek pomarariczy, ,, Wprost”, nr 52/53, z 26-31.12.06, s. 160.
65 Q. Sachar, J. Pinski, Kuczmokracja, ,, Wprost”, nr 42, z 19.10.2003, s. 52-53.

66 Tamze, s. 53.

67'W. Pawliw, Bunt w Kuczmolandzie, ,, Wprost”, nr 39, z 29.09.2002, s. 94.

%8 Tamze, s. 95.



24 Barbara Maria Mazurkiewicz

zwracajg szczegOlna uwage na jej zwigzki z masonerig®’, co pozbawione szerszego
kontekstu ma mie¢ walor tak informacji, jak i komentarza. Cérka Jelena Franczuk
prowadzita firme z branzy telefonii komorkowej, KyivStar”, Rodzina jej pierwszego
meza Igora Franczuka od 1995 roku zasiadata w Radzie Najwyzszej Ukrainy. Jej ma-
jatek miat si¢ opieraé na ,,bogactwach naturalnych narodu”’!. To jednak jej przyszly
maz Wiktor Pinczuk wydaje si¢ postacia najlepiej pasujaca do coraz wyrazniej wyla-
niajacego si¢ obrazu ukraifskiej drogi na szczyt spotecznej drabiny. W 2002 roku je-
go majatek byl szacowany na okoto 8 miliardow dolardw, a jego firma Interpipe, zaj-
mujgca sie produkcjg gazo- i ropociggow, przezywala rozkwit’2. Kariere zacza¢ miat
jednak dopiero od momentu zwiazania si¢ z corka prezydenta, a ,,prezent Slubny”
miala stanowic strefa klanu dniepropietrowskiego’?. Zwiazki rodzinne mialy tez za-
pewne wplyw na ulegtos¢ ukraifskiego prezydenta wzgledem Gazpromu, gtownego
partnera handlowego jego ziecia’. To takze Pinczuk kontrolowat telewizje ICTV,
STB, Nowyj Kanal, gazety ,,Fakty” i ,,Ukrainskie Nowyny””. Kwestia zaleznosci me-
didéw zostanie jednak podjeta w dalszej czesci pracy.

Powiazania Kuczmy z ukraifskimi klanami i oligarchami nie mogly si¢ opierac je-
dynie na waskim gronie rodzinnym. Byloby to zbyt stabe zaplecze. Krag zwigzanych
z nim 0sdb byl szerszy. On - jako ,,papa”’® — pilnowal, aby wszyscy pozostawali na
swoim miejscu i nie wtracali si¢ do intereséw. Doskonalym przyktadem jest koniecz-
no$¢ interwencji w konflikcie pomigdzy Konstantinem Hryhororynem a Wiktorem
Medwedczukiem podczas zagranicznej wizyty Kuczmy. Wspolne interesy obydwu za-
koficzyly si¢ powaznym konfliktem, z ktorego przegrany wyszed! ten pierwszy, are-
sztowany, osadzony w wi¢zieniu i pozbawiony majatku. Dopiero powrdt Kuczmy
i znajomo$§¢ podioza sporu, dzigki prawdopodobnie informacjom zigcia, doprowa-
dzaja do uwolnienia Hryhororyna i zwrocenia mu majatku’’. Dowodow wdzieczno-
$ci wobec prezydenta, jaka winni odczuwac oligarchowie, znajdziemy wiecej w arty-
kufach tygodnika ,,Wprost”. Mial on takze mediowac w sprawie konfliktu pomiedzy

9 M.Z., Bez granic, ,Wprost”, nr 8, z 23.02.2003, s. 80. Obok Ludmity Kuczmy w gronie
tym ma si¢ rowniez znajdowac¢ Leonid Krawczuk. Tytul szlachecki i order, jakie mozna zdoby¢,
nalezac do londynskiej lozy, maja kosztowaé okoto 500 dolaréw.

70'W. Pawliw, Bunt..., jw., s. 95.

71 M. Graczyk, Migdzynarodowka..., jw., s. 37.

72 Tamze. Por. J. Pifiski, K. Trebski, 25 najbogatszych..., jw., s. 43. Pinczuk figuruje na 10
miejscu z majatkiem szacowanym na 1,3 miliarda dolaréw. Zwazywszy, ze w obu przypadkach
mamy do czynienia z danymi na rok 2002, rozbiezno$¢ jest co najmniej zastanawiajaca.

73 ]. Pinski, K. Trebski, D. Butrin, O. Sachar, Nie draznic¢ zlotej rybki, ,, Wprost”, nr 40,
z 3.10.2004, s. 39. Autorzy podaja tez przyklad kariery Otfeksandra Jarostawskiego, wpisujacy
si¢ doskonale w tez¢ klanowoSci ukraifskiej. Zajmuje on na liScie najbogatszych miejsce 27.
Wplywy jego mialy opierac si¢ na frakcji parlamentarnej i kontaktach z Ludmita Kuczma. Ko-
lejny raz widzimy wiec zwiazek pieniedzy z polityka.

74 M. Graczyk, Ambasadorowie Gazpromu, ,, Wprost”, nr 34, z 26.08.2001, s. 37.

75 J. Pinski, K. Trebski, 25 najbogatszych..., jw., s. 46.

76 Q. Sachar, J. Pinski, Kuczmokracja..., jw., s. 53.

7T Tamze, s. 53-54.



Wizerunek Leonida Kuczmy na tamach tygodnika ,,Wprost” w latach 1994-2004 25

Pinczukiem a Renatem Achmetowem, sz6stym na licie najbogatszych Europy Srod-
kowej i Wschodniej. Takze wspomniany wcze$niej Wiktor Medwedczuk majatek miat
zawdzigczaé ,,przystugom wySwiadczonym prezydentowi”. Z pewnoscia byt w stanie
odpowiednio si¢ odwdzieczy¢, zwazywszy na potezne wplywy w telewizji UT-1, Inter,
1411 Tet, z czego pierwsza stacja to kanal publiczny”s.

Kolejnym przyktadem oligarchy jest Pawlo Lazarenko, zwiazany z klanem dnie-
propietrowskim’. Mianowany na stanowisko premiera w 1996, rok p6zniej zostaje
odwotany pod zarzutem korupcji®. Rzeczywistym powodem miata by¢ jednak opinia
Wiktora Czernomyrdina, ktory skwitowat wspolprace z Lazarenka: ,,ja z tym czlowie-
kiem pracowaé nie moge”8!. Wkrotce byly premier wyjezdza z Ukrainy, przebywa
w Szwajcarii, a nastepnie zostaje oskarzony o ,,pranie brudnych pieniedzy w Kalifor-
nii i defraudacje ponad 100 miliardow dolar6ow”®2, Kuczma, niegdy$ zaprzyjazniony
z Lazarenka, jego wyboOr na premiera mial ponoc¢ okredli¢ jako swoja najwieksza po-
mytke®. Niewykluczone jednak, ze zastanawiajgco tatwy wyjazd ,,Paszy Panamczyka”
byl zwigzany z jego zbyt duza wiedza na temat samego Kuczmy, co tez miato by¢ po-
wodem kilkuletniego przetrzymywania go w Stanach Zjednoczonych®4. Trudno nie
zgodziC si¢ w tym miejscu z opinia dziennikarza, iz ,,Pawlo Lazarenko jest symbolem
ukraifiskiej gospodarki i polityki pierwszych lat niepodlegtosci”®.

Leonid Kuczma miat ,,czuwa¢”®® nad oligarchami i dbad, by istniala rownowaga
wsrod klanowych struktur. Jednak i oligarchowie obawiali si¢ przyszioSci bez swoje-
go opiekuna, ,,papy”, gwarantujacego bezpieczenistwo i przywileje. Dlatego wspolnie
miano rozwazaé tzw. wariant Jelcyna, czyli wyznaczenie nastepcy, ktéry desygnujace-
mu zapewni spokojna emeryture. Duzo — zwazywszy na powazne zagrozenie pocia-
gni¢gcia do odpowiedzialnoSci w obliczu licznych oskarzen pod jego adresem,
z ktorych czg$¢ z pewnoScia ma powazne podstawy. Stad i ,,pomaraficzowa rewolu-
cja” jako brak zgody niedocenianego dotychczas spoteczefistwa na wyznaczanie mu
kierunku rozwoju czy raczej popychanie w stron¢ niedorozwoju i stagnacji. Z drugiej
jednak strony, nawet zagorzali przeciwnicy Kuczmy, zaznaczali, ze ,,gdy on odejdzie,
reszta zacznie do siebie strzelac”®. Ten najczarniejszy scenariusz, jak wiadomo, nie
sprawdzit si¢, ale i dzisiaj silne sg wiezi ukrainskiego kapitalu, majacego rézne

78 J. Pinski, K. Trebski, 25 najbogatszych..., jw., s. 42-50.

7 0. Petrenko, Zaglebie niepokoju, ,, Wprost”, nr 30, z 28.07.1996, s. 63.

80 J. Urbanowicz, Konta polityczne, ,, Wprost”, nr 50, z 13.12.1998, s. 107.

81 Cyt. za: W. Pawliw, Republika prezydencka, ,, Wprost”, nr 23, z 10.06.2001, s. 106. Cytat
ten miat zamie$ci¢ sam Kuczma w ksigzce O najwazniejszym.

82 Przedsigbierni, ,, Wprost”, nr 25, z 20.06.2004, s. 6. Swoja droga kwota ta wydaje si¢ astro-
nomiczna i niemal nierealna. Warto wigc podej$¢ z dystansem do tej informacji.

8 M. Graczyk, Liga..., jw., s. 53.

84 M. Graczyk, Polityka interesow, ,, Wprost”, nr 27, z 8.07.2001, s. 46. Okre§lenie: ,,Pasza
Panamczyk” wigze si¢ z posiadaniem przez Lazarenke takze paszportu panamskiego.

85 M. Graczyk, Liga..., jw., s. 53.

86 J. Pinski, K. Trebski, Wschdd biznesu, ,, Wprost”, nr 32, z 10.08.2003, s. 36.

87 P. Cywifiski, R. Boyes, Gubernia Czernomyrdina, ,, Wprost”, nr 49, z 7.12.2003, s. 48.
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Zrodta, z polityka, w tym i z tworzeniem prawa, co duzo bardziej niepokojace. Trud-
no jednak si¢ fudzi¢, ze zmiana rzadow pociagnie za soba zmiany tak mentalnoscio-
we, jak i w dziedzinie kultury polityczne;.

Demokrata autorytarny. Demokracja w krajach, ktore staly si¢ suwerenne po
upadku ZSRR, ma swoja specyfike. Wpisuje si¢ w nig takze urzad prezydenta, ktory
musiatl sprosta¢ oczekiwaniom spoleczefistwa narazonego na wstrzasy transformacji,
a co za tym idzie liczacego na silnego czlowieka, ktoéry wyprowadzi kraj na prosta. Na
tych obawach i nadziejach narodzit si¢ Leonid Kuczma — polityk, prezydent, refor-
mator, demokrata i w koficu — ,,demokrata autorytarny”s,

W roku wyboru Kuczmy na pierwsza kadencje pojawiajace si¢ informacje na jego
temat dotyczyly tylko jego przesztosci i zwigzkow z przemystem rakietowym, promo-
skiewskich zapatrywan oraz domniemanego dazenia do umocnienia wladzy prezy-
denta. Wskazywano, ze opowiada si¢ za silng prezydentura, na ksztait poludniowo-
koreanskiej i amerykanskiej?’. Ta kwestia bedzie czesto powracaé przy probach do-
wodzenia jego autorytarnych dazen.

Nowy prezydent obejmujac urzad, stara si¢ jednak pokaza¢ nowa twarz i wykreowac
wizerunek reformatora. W swoim exposé mowi: ,,Kraj niezdolny do ochrony swoich
obywateli przed duchowa i materialng bieda nie jest nic wart”. Wyraza wiec zrozumie-
nie dla trudnej sytuacji spolecznej w swoim kraju i przejawia wyrazng che¢ zmiany tego
stanu rzeczy. Jak tego ma jednak dokona¢, skoro nie udato si¢ to jego poprzednikowi?
Jak tego dokona¢, skoro deputowani nie zamierzaja popiera¢ radykalnych reform, ma-
jac Swiadomos¢ koniecznosci poswiccenia wlasnej kariery?!, skoro kolejny raz trzeba be-
dzie prosi¢ spoteczenstwo o wyrozumialosé, cierpliwos$¢ i wyrzeczenia? Prezydent posta-
nawia wzig¢ sprawy we wlasne rece, dostownie. Jego zdaniem: ,,Zbyt wielu probuje cia-
gnac¢ za kierownicg [...]. Nikt tak naprawde nie rzadzi”*%. Dazy wiec do wskazania ja-
snych regul i rozdzialu kompetencji w ramach tréjpodziatu wtadzy®, co rozpoczyna
trwajaca przez 10 lat walke z parlamentem, tyle ze zmieniajaca swoje podtoze. Co cie-
kawe jednak, jeszcze bedac premierem, skarzyl si¢ na niedostatek kompetencji jako
glowna przyczyne braku wymaganych reform®. Te same dazenia juz na innym stanowi-
sku pozwalajg wiec stwierdzic, iz uwaza siebie za jedyna osobe, ktora jest w stanie uzdro-
wi¢ Ukraine. Warto jednak dodad, ze specjalne pdtroczne pelnomocnictwa, jakie uzy-
skat bedac pierwszym ministrem, nie zmienily sytuacji i nie doczekano si¢ reform.

Na tamach ,,Wprost” nie spotykamy si¢ z opisem dzialan reformatorskich Kuczmy
w dziedzinie gospodarki. Jest to zwigzane z poczatkowo niewielkim zainteresowaniem

8 J. Urbanowicz, Demokrata autorytarny, ,, Wprost”, nr 11, z 18.03.2001, s. 94.
89 PAP, Ludzie, ,,Wprost”, nr 30, z 24.07.1994, s. 6.

90'S. Janecki, Migdzy Moskwaq i rynkiem, ,, Wprost”, nr 45, z 6.11.1994, s. 52.

91 M. Graczyk, Skrzyzowanie z Europg, ,, Wprost”, nr 12, z 23.03.1997, s. 92.

92 N. Aljakina, Diugi ciert Moskwy, ,, Wprost”, nr 3, z 15.01.1995, s. 44.

93 Tamze.

94 J. Urbanowicz, Demokrata..., jw., s. 94.
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tygodnika problematyka ukraifiska. Dopiero ukraifiski prezydent wplynie na zmiane
sytuacji, ale bedzie to dotyczylo gtéwnie jego osoby. Spotykamy jednak wzmianke su-
gerujgcg powodzenie niektorych poczynan dotyczacych rynku®. Gros tematow jest
jednak poS$wieconych przyczynom niepowodzenia zasadniczej czesci reform. Z pew-
noscig niebagatelny wplyw na taki stan rzeczy mialy ukrainskie struktury klanowo-oli-
garchiczne i kryminalizacja r6znych sfer zycia spotecznego. Negatywng role odegrato
rOwniez ociaganie si¢ reformatordw, w tym i Kuczmy, ktory starat si¢ uchodzi¢ za oso-
be pierwszoplanowa w tym gronie. Zwraca na to uwage jeden z czotowych opozycjo-
nistow, Wiaczestaw Czornowit, podkreSlajac, ze ,,postkomunistyczna nomenklatura™
docenita konieczno$¢ przeprowadzenia reform, ale zbyt duzo czasu stracono, czeka-
jac na dokoniczenie prywatyzacji, ktorg okresla jako ,,przechwytyzacje”. Za przyczy-
n¢ niepowodzen uwazano takze uzaleznienie ukraifiskiego przemystu od rosyjskiego,
brak kadry ekonomicznej, a nawet brak inwestycji od czasow Brezniewa®’. Co do ka-
dry ekonomicznej, kiedy znalazt si¢ juz odpowiedni cztowiek na odpowiednim miej-
scu, jak mozna by sadzi¢ o Wiktorze Juszczence, Kuczma w obliczu niecheci Rady
Najwyzszej do jego programu reform, nie probuje nawet ratowac¢ premiera. Podobno
sam prezydent tolerowal nielubianego w kregach parlamentarnych reformatora, tylko
ze wzgledu na zwigzang z tym przychylno$¢ Zachodu”®. Czy Kuczme mozna wigc okre-
Sla¢ jako reformatora? Z materiatu, z jakim zapoznajemy si¢ w trakcie lektury tygo-
dnika, wynika, ze nie. Co wigcej, to on i jego poprzednik ponosza wing¢ za brak reform
czy tez, jak w powyzszym przypadku, za ich hamowanie®. W pewnym sensie ukrain-
ski prezydent zastawiajacy si¢ niemoca reformatorska zwigzang z dziataniami opozy-
cji i komunistow!?, zostaje zdemaskowany. Zreszta: ,, Jak dtugo mozna sig [...] postu-
giwa¢ zuzytym mitem o dobrym carze i zlych bojarach”1%1,

Prezydent Kuczma stara si¢ wyrOwnac straty poniesione w polityce wewnetrznej
poprzez dzialania na polu miedzynarodowym. JednoczeSnie nie szczedzi wysitkow

9 R. Strzemiecki, Na zachdd od Moskwy, ,, Wprost”, nr 25, z 18.06.1995, s. 25. Prezydent
USA Bill Clinton i sekretarz stanu Warren Christopher pochwalili ukrainskie wtadze za roz-
brajanie, reformy rynkowe i podkreslali ogromne znaczenie Ukrainy dla Europy. Okres ten
jest rzeczywiScie czasem wzmozonego zainteresowania Ukraing, ale wta§nie w zwiazku z daze-
niem do jej rozbrojenia, a takze bacznej obserwacji jej relacji z Rosja i obawy przed restaura-
cja imperium radzieckiego.

% J. Knap, Partia wladzy, ,, Wprost”, nr 34, z 24.08.1997, s. 66-67.

97 M. Adamski, Polski Most, Cafe Wprost, ,,Wprost”, nr 13, z 1.04.2001, s. 49. Rozmowa z B.
Osadczukiem.

98 W.Pawliw, Atak...., jw., s. 91. Autor przybliza sylwetki obu politykéw na zasadzie dobry —
zly. ,,JJuszczenko, to dobry fachowiec i polityk o nieposzlakowanej opinii, tymczasem Kuczma
to «radziecki dyrektor», oskarzany w dodatku o niejedno przestgpstwo”. Kolejny raz mamy tez
do czynienia z etykietowaniem i bazowaniem na stereotypach, zwtaszcza ze watek nie zostaje
rozwinigty przez autora i nie wiemy, jak ma si¢ to do wykonywania przez niego swoich obo-
wigzkéw. Tu pomocny staje si¢ wiasnie stereotyp.

9 M. Graczyk, J. Urbanowicz, Czerwony Wschdd, ,, Wprost”, nr 15, z 12.03.1998, s. 94.

100 3, Urbanowicz, Dryf, ,, Wprost”, nr 29, z 16.07.2000, s. 92.

101 Tamze, s. 93.
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w odpieraniu atakoéw sugerujacych, ze dazy do konsolidacji wladzy w swoich rekach.
Juz petniac urzad w drugiej kadencji, méwi: JZe niby co, sytuacja na Ukrainie rozwi-
ja si¢ zle? Przeciez gospodarka si¢ rozwija, demokracja si¢ rozwija”1%2, Jest to juz
wowczas odosobniona opinia. Media demaskuja niedoskonatosci, ktorych duzo na
tym idyllicznym obrazie. To one jednak stang si¢ kolejnym elementem prezydenckie-
go zaplecza i taka sytuacja sklada si¢ na twierdzenie, iz Kuczma tak naprawde nie-
wiele ma wspoOlnego z demokrata. Zdaniem Julii Tymoszenko, jednej z najbardziej
zagorzalych przeciwnikOw politycznych Kuczmy, on i jego ludzie stworzyli ,,potezna
administracyjno-finansowo-medialng maching” !9, To ona miata mu pomdc w reelek-
cji, na co uwage zwraca takze jego gtowny kontrkandydat w wyborach prezydenckich
1999 roku. Petro Symonenko twierdzit bowiem, ze jego przegrana to wynik braku do-
stepu do ,,kontrolowanych przez prezydenta mediow”!%. Gdyby nie podane wcze-
$niej przyktady zwiazkdéw otoczenia ukraifiskiego prezydenta ze Swiatem mediow,
mozna by uzna¢ to oskarzenie nawet jako przejaw frustracji po wyborczej klgsce.
W zaistnialych okolicznosciach nalezy jednak przyjrze¢ si¢ temu blizej. Zdaniem Wo-
fodymyra Mostowyja, redaktora ,Zierkata Niedieli”: ,,Nasi dziennikarze sa psami
taficuchowymi. Nie bronia demokracji, tylko tych, do ktorych nalezg”'%., Takze an-
kieta przeprowadzona wsrdd 727 dziennikarzy ujawnita, ze 57% sposrdd nich otrzy-
mato cho¢ raz w swojej karierze przezwisko ,,nietykalny”1%, Zwrdcit na to uwage tak-
ze Wiktor Juszczenko, bgdac jeszcze premierem. Jego zdaniem wolno$¢ stowa na
Ukrainie jest zagrozona, a ,,Srodki masowego przekazu musza podjaé decyzje, czy
p0j$¢ droga «demokratyczng»”197, By¢ moze gdyby zalezato to od samych medidw, to
rzeczywiscie obralyby one droge demokratyczng. Wtadze dysponuja jednak potez-
nym argumentem — ,batem podatkowym”1%8 ktory doprowadza niepokornych do
porzadku. Jesli i to nie jest w stanie poskutkowac, sigga sie po Srodki ostateczne, cze-
go przyktadem jest przypadek Gieorgija Gongadze!?.

102 pPAP, Dossier, ,,Wprost”, nr 14, z 17.04.2002, s. 9.

103 M. Przetomiec, Gwalt polityczny, ,, Wprost”, nr 39, 29.09.2002, s. 98. Rozmowa z J. Ty-
moszenko.

104 PAP, Ludzie, ,, Wprost”, nr 47, z 21.11.1999, s. 10.

105 p, Cywiniski, R. Boyes, Gubernia..., jw., s. 49.

106 Tamze, s. 50.

107 J, Potocki, Szach rzqdowi, ,, Wprost”, nr 17, z 29.04.2001, s. 102. Rozmowa z W. Ju-
szczenka. Trudno jest wyjasnic¢ uzycie w tekscie cudzystowu, w jakim pojawia si¢ przymiotnik
,demokratyczng”.

108 'W. Pawliw, Kuczma pod prasg, ,, Wprost”, nr 14, z 8.04.2001, s. 105. Zdaniem autora,
przeprowadzane sa tzw. kontrole kompleksowe — podatkowe, sanitarne, strazackie itp. Kary li-
czone s3 w milionach dolaréw, czego zadna ukrainska gazeta nie jest w stanie finansowo wy-
trzymac. Autor dla poréwnania podaje, iz Srednia pensja na Ukrainie wynosi 35 dolaréw, a wy-
nagrodzenie prezydenta to 600 dolarow.

199 Dziennikarz zniknat 16 wrzes$nia 2000 r. i jak si¢ pdzniej okazato zostal zamordowany.
Wydawatoby si¢ to zdarzeniem bez znaczenia dla Kuczmy, gdyby nie tzw. taSmy Melnyczenki,
ochroniarza prezydenta, ,,na ktorych gtos podobny do gtosu Kuczmy wydawat polecenie, zeby
zrobi¢ porzadek z «niewygodnym» dziennikarzem”. Zapis rozmowy zostal zamieszczony na
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Leonid Kuczma i jego otoczenie docenili znaczenie medidw, zwlaszcza w obliczu
narastajacego niezadowolenia z jego rzadéw. Mamy tu do czynienia z silnym potacze-
niem klopotdéw prezydenta ze Smiercia dziennikarza. Jednak juz rok 1999, rok ree-
lekeji, to zapowiedZ utrudnien, jakie mialy si¢ przed nim pojawi¢ w zwigzku z niewy-
wigzywaniem si¢ z obietnic. Prawdopodobnie brak kontrkandydata o umiarkowa-
nych pogladach pomaga Kuczmie w wyborczym sukcesie. NiepewnoS$¢ byla jednak
duza, skoro rok wczesniej zanotowano duzy sukces Komunistycznej Partii Ukrainy,
mimo ze prezydent przestrzegal przed ,,politycznym ekstremizmem?”, ktory jego zda-
niem moze by¢ bardziej szkodliwy niz wojny!!?. Dlatego tez przed wyborami roku
1999 jeszcze bardziej aktywizuje media. Maja one za zadanie wykreowac wizerunek
spokojnego, opanowanego przywodcy, ktory najlepiej sposrdd panstw bytego bloku
radzi sobie ze sprawowaniem wladzy. Panstwowa telewizja miata pokazywa¢ bombar-
dowana Czeczeni¢, demonstracje na Bialorusi i — zgodnie z najprostszymi zasadami
manipulacji i propagandy — przedstawionego w zupetnie bialym kolorze ukrainskie-
go prezydenta, zajetego losami kraju i wypelniajacego swe obowiazki!ll. Zabieg ten,
cho¢ z pewnoscia nie byl to jedyny czynnik, ktéry zadecydowat o reelekcji, okazat si¢
skuteczny. Nawet nieprzychylne mu opinie czgsto i tak koficzyly si¢ stwierdzeniem, iz
jest on ,jedynym gwarantem stabilnosci wewnetrznej”!12.

Obejmujac urzad prezydenta po raz drugi, Kuczma kolejny raz podjal dziatania
majace mu przynie$¢ zwigkszenie uprawnien!!3. Aby uprawomocni¢ swoje dazenia,
zarzadza referendum, jak mozna by to okresli¢, poparcia. Uzyskane w nim 80% nie-
bezzasadnie zostaje okreSlone jako ,kpina z demokracji”!'4. Udaje mu si¢ jednak
przesunaé parlament na drugi plan i w gruncie rzeczy urzeczywistni¢ powstanie repu-
bliki prezydenckiej, czego teoretyczna podbudowa stata si¢ konstytucja ukraifnska
z czerweca 1996 roku!>. Zdaniem obserwatorow ukraifiskiego zycia politycznego
stworzyl on co$ na ksztatt ,,potdyktatury” 6. Buduje ,,panstwo policyjno-kryminalno-
autorytarne”!!”. Podazanie w strong autorytaryzmu dla Kuczmy i jego otoczenia wy-

stronach internetowych ,,Ukraifiskiej Prawdy” i w socjalistycznym czasopi§mie ,, Towariszcz”.
Sam zainteresowany staral si¢ broni¢ poprzez podwazanie autentycznosci taSm. Wydaje si¢
jednak, ze tego typu linia obrony nie mogta przynie$s¢ powodzenia. J. Urbanowicz, Demokrata
autorytarny, ,, Wprost”, nr 11, z 18.03.2001, s. 94; J. Urbanowicz, Kierunek Moskwa, ,, Wprost”,
nr 13, z 31.03.2002, s. 101.

10 A, Szoszkiewicz, Urna z przysztoscig, ,, Wprost”, nr 14, z 5.04.1998, s. 96.

M. Graczyk, Kijowska loteria, ,, Wprost”, nr 44, z 31.10.1999, s. 98.

112 J. Patasifiski, Pielgrzym pojednania, ,, Wprost”, nr 26, z 1.07.2001, s. 91. Zob. tez czgs¢ ar-
tykulu zatytulowang Aparatczyk i oligarcha.

113 J, Urbanowicz, Demokrata..., jw., s. 95.

114 Tamgze, s. 95.

115 J, Urbanowicz, Letarg..., jw., s. 97; W. Pawliw, Republika..., jw., s. 106; M. Graczyk, Ukra-
iriski powrdt, ,, Wprost”, nr 26, z 30.06.1996, s. 72. Rozmowa z L. Kuczmg. Kuczma okreslit
uchwalenie konstytucji jako ,,warunek przezycia”. W kontekScie powyzszych rozwazan nabie-
ra to nowego znaczenia.

116 J. Urbanowicz, Demokrata..., jw., s. 94.

7], Urbanowicz, Walka z termometrem, ,, Wprost”, nr 23, z 6.06.1999, s. 96. Jest to opinia
Ofeksandra Moroza, ukraifiskiego socjalisty, jednej z gldwnych postaci ukraifskiej opozycji.
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daje si¢ tez wowczas jedynym sposobem na zachowanie wiadzy. Bezkarno$¢ i specy-
fika sprawowania rzadow pozbawiaja trzezwego ogladu sytuacji i sprawiaja, ze nie
mys$la oni o oddaniu wiadzy, co i tak trzeba bedzie kiedyS uczyni¢!!8. Taki stan rzeczy
niesie ze sobg straty na arenie miedzynarodowej. Kuczma musi przekonywac, ze nie
jest dyktatorem, jak ma to miejsce podczas wizyty marszatka Sejmu Macieja Plazyn-
skiego w Kijowie, a zwickszanie uprawnien to tylko tworzenie mozliwosci do realiza-
cji reform!', Jest to argument coraz mniej przekonujacy, o czym $wiadczy tez zwie-
ranie szeregow przez coraz liczniejsza opozycje.

Poczatek nowego wieku dla Kuczmy i jego przeciwnikdéw to koniec ztudzen. Pre-
zydent koncentruje si¢ na probie utrzymania resztek dawnego wizerunku. Opozycja
manifestuje swoje niezadowolenie i coraz czg$ciej wychodzi na ulice. Wprawdzie pre-
mier Anatolij Kinach bierze pod uwage prawo obywateli do demonstrowania swoje-
go zdania, ale i dodaje: ,,Nie pozwolimy, by nasz kraj pograzyl si¢ w chaosie”?’. Moz-
na to odebrac jako zapowiedz konfrontacji; i rzeczywiScie, mamy jej namiastke w cza-
sie ,,pomarafnczowej rewolucji”. Sam Kuczma w jednym z wywiadow pokazuje swoje
prawdziwe oblicze. Mamy wrazenie, ze ma on juz $wiadomos¢ osobistej przegrane;j.
Odpowiada na pytania dziennikarki, twierdzac: ,,Mamy przeciez demokracje”, ,,Pani
demokratko, u nas jest plutokracja”!?!. Stowa te stanowig najlepsze podsumowanie
ewolucji Kuczmy — prezydenta i polityka — czy raczej sa jej punktem docelowym.

Dziesig¢ lat prezydentury Leonida Kuczmy, okres pozorowanych i pozornych re-
form, okazat si¢ tworzeniem ,strefy katastrofy”!?2. Demokracja w jego wydaniu to
zdaniem Ofeksandra Moroza ,bandokracja”'?3. Podsumowaniem urzedowania
Kuczmy wydaje sie opinia Ukrainca obecnego przy ceremonii przyznania mu dokto-
ratu honoris causa Uniwersytetu im. I. Franki we Lwowie. Wedlug Swiadkow miaf on
powiedziec: ,,Za pana prezydentury ludno$¢ Ukrainy zmniejszyta si¢ o 2 miliony, na-
rod popadt w nedze, rozplenily sie ztodziejstwo i korupcja”!?*. Przy calej Swiadomo-
Sci linii pogladowej tygodnika ,,Wprost”, czesto tez braku rzetelnosci jego dziennika-
rzy bazujacych na uproszczeniach, trudno jest podwazy¢ teze o autorytarnej demo-
kracji w wydaniu Leonida Kuczmy. Najprawdopodobniej to tak ostatecznie zapisze
si¢ on w ukrainskiej historii, pograzajac tez swoj wizerunek polityka europejskiego
formatu, ktéry mial swoje uzasadnienie, gdyby nie zapedy kierownika fabryki rakie-
towej przyzwyczajonego do wydawania polecen i bezwzglednego postuszenstwal?.

U8 W. Pawliw, Bunt w Kuczmolandzie, ,, Wprost”, nr 39, z 29.09.2002, s. 96. Jest to opinia
Borysa Tarasiuka, ministra spraw zagranicznych Ukrainy.

119 7, Urbanowicz, Demokrata..., jw., s. 94.

120 P Andrzejewski, Kierunek Europa, ,, Wprost” z 6.10.2002, s. 108. Rozmowa z A. Kina-
chem.

121°0. Sachar, J. Pinski, Kuczmokracja..., jw., s. 52. Wypowiedz z 29.09.2003.

122 J, Urbanowicz, Konto polityczne, ,, Wprost”, nr 50, z 13.12.1998, s. 107. Wypowiedz
G. Sorosa z listopada 1998 roku.

123 Cyt. za J. Urbanowicz, Letarg..., jw., s. 97.

124 J Urbanowicz, Walka z termometrem, ,, Wprost”, nr 23, z 6.06.1999.

125 J. Urbanowicz, Dnyf..., jw., s. 95.
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Dylemat Kozaka

Polityk prorosyjski. W 1994 roku Leonid Kuczma prezentuje si¢ w migdzynarodo-
wej Swiadomosci politycznej jako polityk prorosyjski. Jest to zastuga jego samego
1 przedwyborczych deklaracji, ktore umozliwity mu zwycigstwo nad Leonidem Kraw-
czukiem!%6, Do uksztaltowania takiego wizerunku doprowadzita tez raczej powszech-
na opinia o jego nieznajomosci jezyka ukrainskiego!?’.

Wkrétce jednak mial pokazaé Swiatu, Ze jego kraj nie jest tylko rosyjskim satelita.
Wplynetla na to przede wszystkim postawa Rosji. Kuczma w jednym z wywiadow dla
»Niezawissimoj Gaziety” podsumowal ja: ,.elity w Rosji tworza wrazenie, iz Ukraina ja-
ko niepodlegle pafistwo nie istnieje”!?, Mozna wiec miec wrazenie, zwlaszcza po lektu-
rze tygodnika, ze polityczny zwrot ku Zachodowi byt raczej swego rodzaju manifestacja
niezaleznosci. Tyle ze ta nie wydawala si¢ mozliwa w opozycji do wschodniego sasiada.
Wydaje si¢, ze Kuczma zrozumial to wraz z problemami, na jakie zaczat natrafia¢ na are-
nie miedzynarodowej w zwiazku z brakiem gospodarczej stabilizacji na Ukrainie. Mo-
mentem przelomowym byly $mieré Gongadze i rzekoma sprzedaz systemow Kulczuga'?.

126 T udzie, ,,Wprost”, nr 30, z 24.07.1994, s. 6.

127 Tamze; O. Sachar, J. Pifiski, Kuczmokracja..., jw., s. 54. O tym zagadnieniu szerzej pi-
sano wczeéniej, stad tez tutaj zostat on tylko zasygnalizowany.

128 M. Graczyk, Wybor Ukrainy, ,, Wprost”, nr 21, z 25.05.1997, s. 84.

129 Kolczuga ,,jest to kompleks pasywnego wykrywania i analizy impulsowych i cigglych sy-
gnaléw, pochodzacych ze zrédel promieniowania mikrofalowego, emitowanego w zakresie
0,1718 GHz. Umozliwia rozpoznanie praktycznie wszystkich znanych §rodkéw radiotechnicz-
nych pracujacych w zakresie metrowym, decymetrowym, centymetrowym i umieszczonych na
statkach powietrznych, pojazdach i okretach. Moga to by¢ radiolokatory nawigacyjne, wykry-
wania celow, komponenty systemOw kierowania uzbrojeniem, interrogatory IFF, systemy kie-
rowania ruchem powietrznym i zautomatyzowane systemy nawigacyjne. W zakresie analizowa-
nych czgstotliwo$ci mieszcza si¢ kanaly tacznosci lotniczej, satelitarnej, radioliniowej oraz
transmisji danych (tzw. datalink)”; T. Szulc, Kompleks pasywnego rozpoznania radiotechniczne-
go. Kolczuga, strona internetowa poswigcona wyposazeniu rosyjskiej armii: www.hudi2.repu-
blika.pl [25.04.07].0 Kolczugach stato si¢ gtosno 23 wrze$nia 2002 r., gdy amerykanski rzad
oskarzyt Ukraine, ze ta sprzedala do Iraku ten system radarowy. Juz wczesniej jednak sprawa
zajal sie ,,Financial Times”. Tygodnik ,,Wprost” opart si¢ wtasnie na jego doniesieniach, jako-
by: ,,Ukraifiski prezydent przekazat Malewowi instrukcje dotyczace szczeg6idéw dostawy Kol-
czugi (kontrakt wart 100 mln dol.), sposobu zamaskowania radaru (tak, by jego elementy przy-
pominaly podzespoly do ciezaréwek) i przygotowania falszywych paszportéw dla technikow”.
Te informacje mial potwierdza¢ Mykola Melnyczenko, ktéry nagrywat rozmowe ,,za pomoca
ukrytego mikrofonu”. Sam Malew zginal w wypadku samochodowym, a ,,0kolicznosci jego
Smierci uznano na Ukrainie za podejrzane”. Warto zaznaczy¢, ze tylko w jednej nocie informa-
cyjnej mamy do czynienia z podaniem zrddia — taSm Melnyczenki, przez co przekaz staje si¢
mniej zrozumialy, gdyz odbiorca spotyka si¢ z Malewowem, Melnyczenka, rakietami i tak na-
prawde trudno jest mu dokonaé pogrupowania problemowego. J.M. Nowakowski, Wiadimir,
prawnuk Piotra, , Wprost”, nr 41, z 13.10.2002, s. 92; Bez granic, Kuczma non grata, ,, Wprost”,
nr 40, z 6.10.2002, s. 94; Gielda, Radio - cigzarowka, ,,Wprost”, nr 17, z 28.04.2002, s. 40; stro-
na internetowa tygodnika ,, Wprost”: www.wprost.pl; IrP, pap, Kuczma: Kolczugi dla Saddama,
13.04.2002 [13.04.2007]. W artykule znajdujemy informacje, ze Walerij Malew miat by¢ osoba
odpowiedzialng za eksport broni na Ukrainie. Strona internetowa TVP. Wiadomosci — Swiat:
www.ww2.tvp.pl, aso, bwo, Jaka jest prawda o ukrairiskich Kolczugach?, ,,Wprost”, 9.07.2003
[13.04.2007]. Autorzy zwrdcili uwage, ze Amerykanie przyznaja, iz nie ma dowodow sprzeda-
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Powoduje to ,,chtod Zachodu”!3, ktorego stosunek do Ukrainy jest jednak bardziej
skomplikowany.

Podlozem ostatecznego zblizenia politycznego z Rosja byla gospodarka'3!, co
mozemy juz z cala pewnoScig stwierdzi¢, patrzac z perspektywy kilku lat od zakon-
czenia kadencji przez Kuczme. Problem ten doskonale charakteryzuja stowa Rema
Wiachiriewa, ktory podobno w rozmowie z ukraifiskim prezydentem mial powie-
dzie¢: ,,Chcecie niepodlegtosci? [...] W porzadku, ale za wtasne pienigdze”132. Kucz-
mie i Ukrainie nie udata si¢ bowiem realizacja projektu energetycznego uniezalez-
nienia od Rosji'®3. W pazdzierniku 2000 roku spotkanie w Soczi Wtadimira Putina
z ukrainskim prezydentem stato si¢ formalnym odejSciem od planow uniezaleznie-
nia, gdyz Kuczma zgodzit sie na zwrot prawie potowy ukraifiskich gazociagow Gaz-
promowi'34, Posuniecie niezwykle istotne, skoro — zdaniem niektorych — ,ta rura”
miafa by¢ , kregostupem niepodlegtej Ukrainy”!35. Mamy tu jednak do czynienia
takze ze swego rodzaju personifikacja zjawiska w postaci ,,specjalnego przedstawi-
ciela prezydenta w rosyjsko-ukrainskich kontaktach handlowo-gospodarczych”13¢,
czyli Wiktora Czernomyrdina, nazwanego w jednym z artykutdéw ,,namiestnikiem
Putina”137.

zy systemu Kolczuga, ale i nie ma argumentu dla podwazenia prawdziwosci taSm. W celu do-
ktadnego zbadania sprawy zostali wystani eksperci amerykafiscy i angielscy. Zwracal na to
uwage takze prof. Mykofa Riabczuk na seminarium w ramach Czwartej Wschodniej Szkoly Zi-
mowej, Wroctaw 1-11.03.2007.

130 J, Urbanowicz, Dryf..., jw., s. 93. Ochtodzenie w stosunkach z Ukraing byto rowniez po-
wodowane szerzej rozumianymi dzialaniami ukrainskiego prezydenta, a dotyczacymi giéwnie
plaszczyzny wewnetrznej i funkcjonowania demokracji.

131 Zwraca na to uwage m.in. J.M. Nowakowski, Wladimir..., jw., s. 96.

132 J, Patasinski, Dywizja Gazprom, ,,Wprost”, nr 2, z 14.01.2001, s. 44.

133 Tamze, s. 42-45. Autor pisze miedzy innymi o projekcie Julii Tymoszenko, zaktadajacym
rozmowy z Turkmenistanem w celu wspolnej budowy gazociggu. Wskazuje takze na role Kucz-
my, ktory mial pono¢ nakaza¢ przerwanie prac nad projektem. Bardzo wazny wydaje si¢ tez
fakt, iz Ukraina byla winna Rosji 1,4 mld dolaréw, wlasnie za gaz. Wszystko to buduje tto dla
decyzji politycznych Kuczmy, jak i trudnej sytuacji samej Ukrainy.

133 Tamze, s. 44. Zdaniem autora innego artykutu ,,Kuczma pogodzit sie z idea budowy
przez Rosjan gazociagu z pomini¢ciem Rosji zaraz po tym, gdy szef Gazpromu zaproponowat
kupienie dla tego projektu, rur [...] od firmy Interpipe [firmy nalezacej do jego zigcia, Wikto-
ra Pinczuka]”; W. Pawliw, Bunt..., jw., s. 96.

135 G. Sadowski, Zaglebie rury, ,, Wprost”, nr 28, z 13.07.2003, s. 44. Autor przytacza takze
wypowiedZ Mychajlo Honczara doskonale ukazujacg zagrozenia zwiazane z uzaleznieniem od
Rosji: ,,Nasz rosyjski «starszy brat» moze w kazdej chwili zakreci¢ kurek”. Jego zdaniem, Ro-
sjanie ,,zrobia wszystko, by nigdy nie poptynela nim [ropociagiem] ropa”. Jak wida¢, mial du-
ZO racji.

136°W. Pawliw, Namiestnik Czernomyrdina, ,,Wprost”, nr 31, z 5.08.2001, s. 88.

137 Tamze. OkreSlenie to wydaje sic w petni uzasadnione, gdyz funkcja sprawowana przez
Czernomyrdina uprawniafa go jedynie do dziatah w konkretnej sferze. Tymczasem wykraczat
on wyraznie poza te ramy. Wypowiadat si¢ miedzy innymi na temat deklarowanej neutralno-
§ci, ktora jego zdaniem moglaby by¢ szkodliwa dla Ukrainy, jak i stosunkdw z Zachodem, ktory
,»-probuje unieruchomié [Ukraing] w swoich objgciach”. Zob. tez wypowiedZz Czernomyrdina
w Dossier, ,, Wprost”, nr 29, z 22.07.2001, s. 9.
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Ukraina Kuczmy zaczynala coraz wyrazniej zbliza¢ si¢ do realizacji idei ,,«budo-
wy nowego zwiazku», ktérego «slowianskie jadro»” stanowilyby ponownie Rosja,
Biatoru§ i Kazachstan'38, Przewidywat to takze Giennadij Ziuganow, mowiac, iz tak-
ze Ukraina zrozumie konieczno$¢ odrodzenia si¢ ,,naszego ruskiego, sfowianskiego
jadra”3°. Wpisuje siec w to plan utworzenia Wspolnej Przestrzeni Gospodarczej,
obejmujacej Rosje, Bialoru$§, Kazachstan i Ukraine, swoja droga naruszajac ewentu-
alne utworzenie strefy wolnego handlu z Unig Europejska!4. Nastapita wiec wyrazna
zmiana w wyznaczaniu strategicznego kierunku!#4! w polityce zagranicznej. Co na to
dotychczasowi partnerzy z Zachodu? Ot6z ,,uznali niedawnych partneréw z Tbilisi
i Kijowa za obywateli «bliskiej zagranicy» Rosji i nie bedg si¢ przeciwstawia¢ wzro-
stowi wplywow Moskwy na obszarze bytego ZSRR”142, Umozliwia nam to dostrzeze-
nie bardziej skomplikowanej geopolitycznie sytuacji Ukrainy, ktérej nie mozna roz-
patrywac, biorac za punkt wyjScia jedynie stosunkow bipolarnych, ukraifisko-rosyj-
skich. Trudno jednak pozby¢ sie wrazenia, ze byla to kolejna proba zamanifestowa-
nia niezadowolenia czy moze raczej zasygnalizowania niezaleznos$ci dokonywanych
wyborow, ktdre nie zakrawaly na niezalezne.

Omawiany zwrot polityczny byt widoczny takze na innej ptaszczyznie. Kuczma cze-
Sciej niz poprzednio pokazywat si¢ w towarzystwie Wtadimira Putina. To z nim Swig-
towat swoje szeS¢dziesigte czwarte urodziny'*3 i to jego goscit ,,w symbolicznej scene-
rii dawnego radzieckiego kombinatu rakietowego w Dniepropietrowsku”#4, gdzie
podpisano migdzy innymi umowe przewidujacg wspotprace w branzy zbrojeniowej'®.

138 Dossier, ,, Wprost”, nr 16, z 16.04.1995, s. 5. Jest to wypowiedz Michaita Gorbaczowa za-
cytowana za tygodnikiem ,,Newsweek”. Zaznacza on réwniez, ze w tych krajach ,,ponad polo-
we ludnoSci stanowig Rosjanie”.

139 'W. Laskowski, ,, Wprost”, nr 6, z 9.02.1997, s. 61. Rozmowa z Giennadijem Ziugano-
wem.

140 Gietda, Ukrairiski «Titanic», ,, Wprost”, nr 35, z 31.08.2003, s. 35; J. Urbanowicz, Kieru-
nek Moskwa, ,,Wprost”, nr 13, z 31.03.2002, s. 101. Autor podaje, iz w Odessie na wiecu
przedwyborczym Kuczma mial pierwszy raz zadeklarowacd, ,,ze Ukraina jest gotowa przystapié
do postradzieckiej euroazjatyckiej wspdlnoty gospodarczej”. Zob. tez GREG, Wolta Kucz-
my..., jw., s. 87.

141 Tamze, s. 87. Autor wskazuje, iz ,,gtéwnym i strategicznym kierunkiem Ukrainy” jest
wladnie wspOlna przestrzef gospodarcza pomigdzy wymienionymi wyzej pafnstwami.

142 J M. Nowakowski, Rok to wyrok, ,, Wprost”, nr 7, z 16.02.2003, s. 91-92; 1. Kobrinska, Jg-
zyk rosyjsko-polski, ,, Wprost”, nr 3, z 20.01.2002, s. 92. Zdaniem autorki: ,,Na Zachodzie dobrze
oceniany jest scenariusz stopniowego wlaczania Ukrainy do wspolpracy wspolnie z Rosja, ktdra
niewatpliwie jest wazniejsza dla Starego Kontynentu, zaréwno jako partner polityczny, jak i go-
spodarczy”. Dowodem na to moga by¢ postanowienia, jakie zapadly podczas szczytu UE — Ro-
sja w Rzymie. Putinowi obiecano wowczas: zniesienie wiz dla Rosjan, bezctowy przeptyw towa-
row z i do Kaliningradu, poparcie Rosji w staraniach o cztonkostwo w WTO, utworzenie czte-
rowymiarowej wspdlnej przestrzeni — gospodarczej, bezpieczeistwa, zagranicznej i kulturalnej,
a takze uregulowania stosunkdw z nowymi cztonkami Unii, a wiec, wowczas m.in. Polska. Zob.
tez: J. Patasinski, Ambasador Rosji Berlusconi, ,, Wprost”, nr 46, z 16.09.2003, s. 89.

143 M & M Playback, Kuczma Mysliwy, ,, Wprost”, nr 33, z 18.08.2002, s. 10.

144 3 Urbanowicz, Demokrata autorytarny, ,, Wprost”, nr 11, z 18.03.2001, s. 94.

145 Tamze.
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Urzadzil takze ,,wielka fete z okazji 350 rocznicy ugody perejastawskiej, ktora pod-
porzadkowata Kozakdw, a potem catg Ukraing dominacji rosyjskiej”140.

Wplyw polityczny zaczat jednak wykraczaé poza sfere, ktorg mozna okresli¢ jako
symboliczng. Zdaniem jednego z dziennikarzy, ,,Kuczma byl zmuszony odwota¢ po
kolei ministrow spraw zagranicznych, Udowenke i Tarasiuka, bo Smieli powiedziec,
ze Ukraina chce by¢ cztonkiem NATO, premiera Juszczenke - bo dogadywat si¢ z Po-
lakami w sprawie gazu i wegla, a potem nawet pamigtajacego sowiecka dyplomacje,
ministra Ztenke - bo byt za mato prorosyjski”!47. Nie sposob stwierdzié, czy autor po-
wyzZszej opinii opart si¢ na domniemaniu czy tez na rzetelnych i sprawdzonych infor-
macjach. Z pewno$cia podstawa dla niej mogta by¢ obserwacja, ktora jasno wskazy-
watla na bardzo niepokojace zjawisko, jakie mialo miejsce na Ukrainie w jej stosun-
kach ze wschodnim sgsiadem, ktore pozwalalo sugerowac stopniowg utrate suweren-
nosci. Problem ten bezpoSrednio wigze si¢ powaznymi problemami Kuczmy na pta-
szczyznie polityki wewnatrzpafistwowej i nalezy to wiaczy¢ w poczet motywow, jaki-
mi kierowat si¢ ukraifski prezydent.

Kryzys drugiej kadencji Kuczmy zwiazany, jak juz wspominano, ze Smierciag Gon-
gadze i oskarzeniem o sprzedaz Irakowi systemu Kolczuga, zaktywizowat opozycje.
Zachdd odpowiedzial na to zauwazalnym oddaleniem si¢ od Ukrainy i jej proble-
mow, ktorych ta najwyrazniej nie potrafita sama rozwigza¢!'*8. Mozna nawet mowic
o izolacji'¥ Ukrainy na arenie migdzynarodowej. Nic wigc dziwnego, ze ,,polityczng
kroplowke™!30 zaczat podawaé Kuczmie wiasnie Putin, a nie George W. Bush czy Ro-
mano Prodi’!. Rosyjski prezydent udowodnit to milczacym poparciem w momencie,
gdy na Zachodzie domagano si¢, by sprawa zabojstwa ukrainskiego dziennikarza zo-
stala rzetelnie rozwigzanal>2,

Warto sie zastanowié, co kierowalo Putinem, kiedy tak jednoznacznie opowie-
dziat si¢ po stronie ukrainskiego prezydenta, ktory bezsprzecznie poczatkowo dostar-
czal mu licznych problemdw, deklarujac samodzielno$¢ tak wiasnych decyzji, jak

146 3 Urbanowicz, Wyciskanie pomarariczy, , Wprost”, nr 50, z 12.12.2004, s. 97.

147 J, Urbanowicz, Ukraina kontra Ruskraina, ,, Wprost”, nr 49, z 5.12.2004, s. 100.

148 Gielda, Ukraina na indeksie, ,, Wprost”, nr 5, z 2.02.2003, s. 64. Mozemy tu znaleZ¢ in-
formacje, iz Niemcy, Wielka Brytania i Kanada zastosowaly sankcje w stosunku do Ukrainy:
»Za nieskuteczna walke z praniem brudnych pieniedzy”. Warto bowiem zaznaczy¢, ze omawia-
ny okres zaowocowal takze problemami gospodarczymi, co bylo zwigzane ze stabnaca pozycja
Ukrainy na arenie mig¢dzynarodowe;j.

149 J. M. Nowakowski, Rok fo..., jw., s. 92. Autor stwierdzit, iz Kuczma ,,znajduje ukojenie
u Putina”, a ,,cena za to jest zgoda na kulturowa dominacj¢ Rosji na Ukrainie, zwlaszcza w sfe-
rze popkultury”. Mamy wigc do czynienia z kolejng plaszczyzna wptywdw, obok gospodarczej
i polityczne;.

150§, Urbanowicz, Dryf..., jw., s. 95.

151 Tamze.

152 Ludzie, ,,Wprost”, nr 20, z 20.05.2001, s. 10. Byto to nie do kofica poparcie milczace,
gdyz Putin w jednej z wypowiedzi jasno stwierdzil, ze ,,zamierza wspolpracowac z tymi, ktorych
w demokratycznych wyborach wybrat nar6d Ukrainy”; Ludzie, ,,Wprost”, nr 7, z 18.02.2001,
s. 10.
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i kierowanego przez siebie panstwa. Wydaje si¢, ze kierowato nim to samo przekona-
nie, ktore towarzyszylo Borysowi Jelcynowi, czyli wizja Kuczmy jako ,,zla juz znane-
go”133, ktdrego ,,stabos¢ [...] gwarantuje, ze przez najblizsze lata zadne reformy na
Ukrainie nie zostang przeprowadzone”!34, Oczywista staje sie proba dokoficzenia te-
go wnioskowania: staba Ukraina to Ukraina podatna na wptyw Rosji, a moze nawet
Ukraina bezwtadnie jej podporzadkowana. Te same motywy przySwiecaly rosyjskie-
mu prezydentowi, gdy wyrazit poparcie dla kandydatury Wiktora Janukowycza!>,
ktory wydawat si¢ gwarantem status quo. Kiedy stato sie jasne, ze plan nie moze si¢
powies¢, co udowodnita dopiero ,,pomaranczowa rewolucja”, kolejny raz Putin daf
dowdd politycznej przyjazni. Samoloty rosyjskie, , ktore przywiozly speckomanda na
Ukraing”, mialy ponoc¢ wracaé ,,zaladowane tajnymi dokumentami administracji pre-
zydenta”136, Mamy wiec do czynienia z lojalnoScia, tyle ze w zaistnialych okoliczno-
Sciach trudno ja okresli¢ jako godng pochwaly, a blizej nam do uksztaltowania nega-
tywnej opinii na temat kultury politycznej, tym razem nie tylko Rosji, ale i Ukrainy.

Wiaczanie Ukrainy do rosyjskiej strefy wplywdw wydaje si¢ misternym planem czy
raczej podstawa taktyki w stosunku do wszystkich panstwa regionu. Wynikato to z ana-
lizy sytuacji, jakiej dokonatl Putin, co najlepiej charakteryzuje jego wypowiedz : ,,Cate
nasze doSwiadczenie historyczne dowodzi, ze taki kraj jak Rosja moze zy¢€ i si¢ rozwi-
ja¢ w obecnych granicach tylko wowczas, gdy jest mocarstwem”137. Zdaniem Zbignie-
wa Brzezifiskiego, juz sam fakt wytonienia si¢ nowych panstw po upadku ZSRR bylo
Hhistoryczng aberracja, ktorg trzeba bedzie stopniowo korygowaé, w miare jak Rosja
odzyskiwac bedzie sily”1%8. Tymczasem zblizenie Ukrainy z Rosja, kosztem Zachodu, to
restauracja Rosji imperialistycznej!®®. Trudno jest unikna¢ wrazenia, ze wia$nie do te-
go zmierzatla rosyjska polityka zagraniczna i to tego dotyczy powyzej przytoczona wy-
powiedZ Wtadimira Putina, tyle ze zaprezentowana w jezyku dyplomacji.

Leonid Kuczma byt politykiem prorosyjskim, ale stwierdzenie to byloby niezgod-
ne z prawda, gdyby pozbawi¢ go geopolitycznego kontekstu, ktory w pelni krystalizu-
je sie nam dopiero po lekturze calego rozdziatu. Byl politykiem prorosyjskim, ale ma-
my tu tez do czynienia z wyraznymi cezurami czasowymi. WyjSciowo zaprezentowatl

153 M. Graczyk, J. Urbanowicz, Czerwony Wschdd, ,, Wprost”, nr 15, z 12.04.1998, s. 94.

154 Tamze.

155 Putin wie, ze jeSli wygra Janukowycz, to przez 10 lat na Ukrainie nie nastapia istotne
zmiany, a szanse na zblizenie z Rosja wzrosna”; J. Urbanowicz, Szczerbienie Tryzuba,
,» Wprost”, nr 43, z 24.10.2004, s. 99. W 2004 roku podczas spotkania w Nowym Ogariewie ro-
syjski prezydent mial takze stwierdzi¢, iz ,,Janukowycz gwarantuje stabilizacje kraju oraz dal-
szy wzrost gospodarczy”. Tamze, s. 100.

156 J, Urbanowicz, Wyciskanie..., jw., s. 98.

157 PAP, Peryskop, ,,Wprost”, nr 21, z 25.05.2003, s. 9.

158 M. Fita-Czuchnowska, Racja stanéw, ,, Wprost”, nr 16, z 18.04.2004, s. 83. ,,Zbigniew
Brzeziniski twierdzi wrecz, ze niepodlegtosé Ukrainy jest najwazniejszym kryterium demokra-
cji w Rosji, testem sprawdzajacym, czy Moskwa definitywnie porzucita polityke kolonialna”;
M. Graczyk, S. Janecki, Smycz Rosji, , Wprost”, nr 44, z 29.10.1995, s. 74.

159 3, Surdykowski, Polski przewodnik, ,, Wprost”, nr 11, z 15.03.1998, s. 84. Rozmowa z Ja-
nem Nowakiem-Jeziorafiskim. Zacytowana opinia jest opinia rozmowcy.
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on wizerunek polityka dazacego do zblizenia z Rosja, co byto efektem politycznego
zmystu gwarantujacego sukces wyborczy. Wrocit do niego wyraznie podczas drugiej
kadencji, ale w zdecydowanie odmiennej sytuacji wiasnej i wiasnego kraju. Tu wyla-
nia nam si¢ raczej obraz polityka obawiajacego si¢ utraty wiadzy, ktory jest w stanie
zbyt wiele poswiecié, by ja utrzymacd. Zwiazek z Rosja jawi si¢ wiec jako mniej lub
bardziej Swiadomy wybOr majacy z reguly bardzo grzaskie podtoze i bedacy SciSle
zwiazany ze sprawowaniem wladzy.

Polityk prozachodni. Rozpatrywanie zagadnienia zasygnalizowanego w tytule wy-
daje si¢ niepelne bez nawigzania do trudnych poczatkoéw ukrainskiej niepodleglosci,
ktore mozna zaobserwowaé takze w wymiarze miedzynarodowym. Wydaje si¢ bo-
wiem, ze proces gwattownych przemian byl na tyle dynamiczny, ze zachodnia opinia
publiczna nie do kofica orientowala si¢ w ich skali. Na tamach tygodnika spotykamy
opinig, iz Lech Walgsa musial nawet ,,przypominaé o istnieniu Ukrainy”!%0. Swoja
droga, trudno uniknaé wrazenia, ze kwestie ukrainska, kazachska, gruzinska, biato-
ruska itp. nigdy nie znajdowaly si¢ w centrum zainteresowania zachodnich spole-
czefistw i ich decydentdw politycznych. Sytuacja,tak naprawde ulegla zmianie dopie-
ro wraz z rewolucjami ostatnich lat, tyle ze trudno na razie ocenic, na ile zaintereso-
wanie to jest trwale i poparte sympatia, a ile w nim politycznej kalkulacji i przetoze-
nia na relacje z Rosja. Nie jest wykluczone, ze sytuacja bedzie analogiczna do tej
z poczatku lat dziewiecdziesiatych, kiedy: ,,Entuzjazm szybko wygast, gdy si¢ okaza-
fo, ze zabiedzone kraje postkomunistyczne chcg si¢ zndw wprowadzi¢ do wspolnego
europejskiego domu” 161,

Leonid Kuczma obejmujac urzad prezydenta, wydaje si¢ typowym przykladem
tendencji, ktorg mozna byto zaobserwowac w regionie. Myslano, Ze osoba zwigzana
z poprzednim ustrojem zasiadajac na tym stanowisku, bedzie kontynuatorem pewne;j
linii politycznej, ktora z pewnoscia nie kojarzyta si¢ z istotnymi czy tym bardziej re-
wolucyjnymi przemianami, gldwnie w wymiarze zewngtrznym. Tymczasem wkrotce
po objeciu urzedu zapowiedzial on korekte w tej dziedzinie, ktéra zaktadata kiero-
wanie si¢ Ukrainy ,,wlasnym interesem narodowym”162, Ukraifiski prezydent zdema-
skowatl btedy dotychczasowej polityki, stwierdzajac, ze ,Falszywa jest zasada: naj-
pierw Rosja, a problemy Ukrainy same si¢ potem rozwiaza”13. Dopiero jednak w na-

160 M. Graczyk, Skrzyzowanie z Europg, ,, Wprost”, nr 12, z 23.03.1997, s. 92-93. Sg to sto-
wa Jerzego Bahra, 6wczesnego ambasadora RP na Ukrainie. Dodal on réwniez, ze w duzo
bardziej komfortowej sytuacji znajduje si¢ Aleksander Kwasniewski, ktory juz ,,tylko «zabiega
o uwzglednienie jej interesow»”.

161°p Cywifiski, Syndrom Wschodu, ,, Wprost”, nr 4, z 28.01.2001, s. 90.

162 G, Mrozek, N. Aljakina, Dhugi cieri Moskwy, ,, Wprost”, nr 3, z 15.01.1995, s. 44. Rozmo-
wa z Leonidem Kuczma. Autorem zaprezentowanej opinii jest wta$nie ukraifski prezydent.

163 Tamze. Artykut ukazuje, ze Kuczma nie zamierzal odcigc sie od Rosji, zreszta to bylo-
by wyjatkowo niekorzystne. Dokonywat jednak wyraZnego rozgraniczenia i podkreslenia ukra-
inskiej niezaleznosci, co w 6wczesnej sytuacji i bioragc pod uwage watta pozycje Ukrainy mu-
siato przebiegaé w taki, a nie inny sposob, ktory czasem przybieral posta¢ spektakularna.
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stepnym, 1996 roku nastgpil prawdziwy przelom. Kuczma pojawil si¢ wOwczas
w Lancucie na spotkaniu dziewieciu prezydentéw Europy Srodkowej i Wschodniej,
stajac sie ,atrakcja”1%4, ktora byla powodowana z pewnosScig nie tyle samg obecno-
Scia, co prezentacja ukraifniskich aspiracji. Te za$ byly wyraznie skierowane w strong
integracji z zachodnimi strukturami, takze z NATO'%5, przy stanowczym sprzeciwie
wobec pelnienia roli ,,korytarza”16°,

Wazna role w ukraifiskim planie zblizenia z Zachodem miata odgrywaé Polska,
ktora rowniez wydawala si¢ docenia¢ range powstania niezaleznej Ukrainy. Jej ist-
nienie bowiem, tak wdweczas, jak i obecnie ,lezy w polskim interesie geopolitycz-
nym”1%7. Mamy tu do czynienia ze swego rodzaju wspdlnota losow, ale przede wszy-
stkim z dazeniem do zaistnienia na arenie miedzynarodowej i to wlasnie na tej pla-
szczyznie Polska mogta si¢ okazac najbardziej pomocna. Przypadta jej wiec rola ,,po-
mostu”1% i  przewodnika”!%°. Wydaje sie, ze prezydenci Aleksander Kwasniewski
i Leonid Kuczma doskonale rozumieli t¢ wzajemna zalezno§¢ i konieczno$¢ obu-
stronnego zrozumienia ponad historycznymi podzialami!”’. Mieli tez zapewne $wia-
domosé, ze to ono moze zapewnié ich krajom profity!7!.

Zadanie to nie byto tatwe i poczatkowo ukrainskie wtadze musialy zapewniac, ze
sq przeciwne nadal zywemu dazeniu do reaktywacji Zwiazku Radzieckiego!’?. Ukra-

164 M. Graczyk, Salon Europy, ,, Wprost”, nr 24, z 16.06.1996, s. 90.

165 M. Graczyk, Wybor Ukrainy, ,, Wprost”, nr 21, z 25.05.1997, s. 84. Podobne stanowisko
zaprezentowal w 1997 roku Hennadij Udowenko, dwczesny minister spraw zagranicznych
Ukrainy.

166 A, Magdziak-Miszewska, Partnerstwo z o.o., ,, Wprost”, nr 48, z 1.12.1996, s. 22.

167 M. Graczyk, Aktywna neutralnosé, ,, Wprost”, nr 23, z 5.06.1994, s. 55. Jest to opinia Z.
Brzeziniskiego.

168 M. Graczyk, Sztuka wyboru, ,, Wprost”, nr 51, z 21.12.1997, s. 94. Rozmowa z H. Kissin-
gerem. RozmoOwca twierdzil réwniez, ze Polska moze dawaé Ukrainie przyktad w wielu dzie-
dzinach, m.in. radzeniu sobie z transformacja gospodarcza. To takze Polacy ,,rozumieja lepiej,
niz ktokolwiek inny, jak wazna dla pokoju w Europie jest niepodleglo§¢ Ukrainy”.

169 M. Graczyk, Ukrairiski pomost, ,, Wprost”, nr 26, z 30.06.1996, s. 72. Rozmowa z Leoni-
dem Kuczma.

170 Kuczma w jednym z artykulow, opublikowanych przez ,,Wprost” zaznaczal, ze ,,nie
mozna uprawia¢ polityki na mogitach” L. Kuczma, Przez Polske do Europy, ,, Wprost”, nr 30,
z 28.08.2002, s. 28.Zwtaszcza ze Ukraincy, w opinii Kuczmy, dopiero uswiadamiali sobie swo-
ja histori¢; Dossier, ,, Wprost”, nr 22, z 1.06.1997, s. 9. W zwiazku z przywolanymi powyzej
wnioskami ukraifskiego prezydenta mozna mie€ wrazenie, ze w pelni zdawal on sobie sprawe
np. z zagrozen, jakie moze ze soba nie$¢ miody nacjonalizm, a pamigtamy o jego symptomach
chociazby we Lwowie, gdzie dochodzito do przejawdw niechgci wobec Polakdw, co objawiato
sie chociazby niszczeniem polskich nagrobkdow. .

171 Dla Ukrainy mogto by¢ to wejscie w sktad Europy Srodkowej, a w kazdym razie takie
umiejscowienie si¢ w odbiorze zachodniej opinii publicznej, co oczywiscie nie wiaze si¢ z geo-
grafig lecz geopolityka. Dla Polski, a przede wszystkim Kwas$niewskiego, bytoby to spetnianiem
roli ambasadora, jak zreszta byl postrzegany, a przez to umacnianie swojej pozycji w regionie
i na Zachodzie.

172 Dossier, ,, Wprost”, nr 16, z 21.04.1996, s. 9. ,,Styl retro jest dobry w sztuce, moze tez
w modzie, ale nie w polityce. Wszelkie proby odbudowy Zwiazku Radzieckiego beda mialy po-
wazne konsekwencje. Wskrzeszenie Zwiazku Radzieckiego nie jest mozliwe”. Jest to, zacyto-
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ina musiala si¢ spieszy¢, zwazywszy chociazby na dynamike przemian w Polsce, ktora
umacniata swoja pozycje miedzynarodowy i stawata si¢ coraz powazniejszym kandy-
datem do integracji z zachodnimi strukturami. Pafistwo ukrainskie niebezpodstawnie
obawiato sie nowego podziatu na ,,pafistwa chronione i niechronione”!”3, bo to ozna-
czatoby ,,wlaczenie tych ostatnich do rosyjskiej strefy wptywow”174. Prezydent i rzad
poczynili wiec liczne starania w celu ,,promocji Ukrainy na forum Inicjatywy Srodko-
woeuropejskiej”!”>. Pomocne z pewnoScig okazaly si¢ bardzo dobre stosunki ze Sta-
nami Zjednoczonymi, ktore, obok Polski, staly sie partnerem strategicznym Ukrai-
ny!7%, Zainteresowanie panstwem do niedawna bedacym radziecka republika bylo
jednak powodowane nie tyle altruizmem, ktorego polityka z reguly jest pozbawiona,
ile pragmatyzmem, a $cislej — doprowadzeniem do jej rozbrojenial”’.

Patrzac realistycznie, Ukrainie, podobnie jak Polsce!”8, bardziej powinno bylo za-
leze¢ na integracji w ramach wlasnego kontynentu. ,,Powodzenie w staraniach” mogt
jednak zapewnié , tylko sukces reform ekonomicznych i politycznych”!”. To za$ na-
streczato Ukrainie duzych trudnos$ci, takze ukrainskiemu prezydentowi, ktory po-
przez swoje liczne uprawnienia mogt zdynamizowac¢ ten proces'®. Nic wigc dziwne-
go, ze zaczely pojawiac si¢ coraz bardziej nieprzychylne Kuczmie doniesienia maja-
ce na celu zdemaskowanie jego ,,«prozachodniej» polityki”!8!. Twierdzono nawet, ze
jest to jedynie ,,reka wyciggnieta po kredyty” 182,

Ukrainski prezydent miat coraz wigksze problemy z przekonaniem Zachodu
0 szczeroSci intencji i aspiracji swego kraju. Stad i czeste, niemal coroczne wizyty
w Polsce!®3. Z nig planowat wzmocni¢ wspotprace w kwestiach zwigzanych z UE, sfe-

wana za tygodnikiem ,Newsweek” wypowiedZ 6wczesnego premiera Ukrainy Jewhena Mar-
czuka. Zwr6¢my uwage na date publikacji. WypowiedzZ ta ma najprawdopodobniej zwiazek ze
zblizeniem rosyjsko-bialoruskim.

I3 B, Jarosik, T. Wroblewski, Pakt z czasem, ,, Wprost”, nr 38, z 22.09.1996, s. 17. Rozmo-
wa z J. Nowakiem-Jeziorafiskim.

174 Tamze.

175 A. Magdziak-Miszewska, Partnerstwo..., jw., s. 22.

176 .M. Nowakowski, Pojednanie na cmentarzu, ,, Wprost”, nr 10, z 9.03.2003, s. 94. Roz-
mowa z Anatolijem Ztenka, ministrem spraw zagranicznych Ukrainy.

177 Bill Clinton chwalil Ukraing za postepy poczynione w tym kierunku i podkreslal ,wiel-
kie znaczenie Ukrainy, jako waznej, niezaleznej sily europejskiej”; R. Strzemigcki, Na zachod
od Moskwy, , Wprost”, nr 25, z 18.06.1995, s. 72. Powyzszy wniosek narodzit si¢ w wyniku ze-
stawienia postawy wyjsciowej, za ktdra mozna uzna¢ t¢ opini¢ (warto jednak dodaé, ze takze
G. Bush senior odwiedzit Kijow, ale nie byt zachwycony jego dazeniem do niepodlegiosci) ze
wspomnianym w poprzedniej czgéci artykutu ,,oddaniem” Ukrainy w postaci uznania ja za ,,bli-
ska zagranice”.

178 Zxwracal na to uwage m.in. Jerzy Giedroyc, Polska obsesja, ,, Wprost”, nr 14, z 7.04.1996, s. 8.

179 1 M. Nowakowski, Pojednanie..., jw., s. 94.

180 Zob. czes¢ artykutu zatytutowang Cziowiek (z) klanu.

181 J. Urbanowicz, Walka z termometrem, ,, Wprost”, nr 23, z 6.06.1999, s. 94.

182 Tamze. Ma to by¢ opinia ,,niezaleznych analitykow ukraifiskiej sceny polityczne;j”.

183 J. Urbanowicz, Demokrata..., jw., s. 94. Autor dodaje opinig, ze wizyty te mialy na celu
zyskanie poparcia na Zachodzie. Dodaje tez, ze Lukaszenko od lat nie jest do Polski zaprasza-
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ra euroatlantycka, a takze starac sie zabezpieczy¢ energetycznie!84. W gruncie rzeczy,
w zasadniczych kwestiach poprzestano na deklaracjach i usciskach, ktorych ,,nikt nie
policzyl”, podobnie zreszta jak ,,wypitych toastow” 185,

Nie do konca stuszne byloby zrzucanie catej winy na ukraifskiego prezydenta.
Wielka niekonsekwencje czy moze raczej brak pomystu na Ukraing w Europie pre-
zentowaly jej podstawowe struktury administracyjne. Niebezpodstawne jest stwier-
dzenie, ze polityka m.in. UE wobec Ukrainy byta ,,nieprzejrzysta”!86. Poczatkowe ha-
mowanie ukraifiskiego zapatu moze znajdowac uzasadnienie, szybka integracja byta
bowiem nierealna'¥’. Przelomem staje si¢ wypowiedz Romano Prodiego, ktory
wstwierdzit, ze Ukraina moze si¢ stara¢ o czlonkostwo w Unii Europejskiej za 50
lat”188, Kuczma starat si¢ z dystansem podej$¢ do coraz gorszych komentarzy zwigza-
nych z ukraifskimi dgzeniami'®, ale trudno byto unikngé wrazenia, ze polityka za-
graniczna, dotychczas bedaca jego mocng strong!*’, ulegta przewartosciowaniu.

Wkrotce stalo si¢ jasne, ze Zachdd nie chce Ukrainy. Podobnie, amerykanscy po-
litycy, ktorzy nie mieli zamiaru spotykac si¢ z ukrainskimi decydentami. Powodem
mialo by¢ ,,gwalcenie demokracji”!®! przez tych ostatnich, a przedstawiciel Departa-
mentu Stanu jasno stwierdzil: ,,Dopoki sytuacja na Ukrainie si¢ nie zmieni, spotka-
nia na wysokim szczeblu sa wykluczone”?2, mimo ze jeszcze w 2001 roku Bush
w swoim przemowieniu ,,wymienil Ukraine przed Rosja, popart tez jej «przyszla in-
tegracje z zachodnimi instytucjami»”!%3. Przyczynami drastycznej zmiany byly oczy-
wiscie sprawa Gongadze, sytuacja ukraifiskich mediow i kwestia Kolczugi'®*. Na re-

ny, a wigc Kuczma wydaje si¢ mie¢ uprzywilejowana pozycje. P. Sardaczuk, Partnerstwo i pojed-
nanie, ,, Wprost”, nr 4, z 26.01.1997, s. 8; M. Graczyk, Wybor..., jw., s. 84.

184 1., Kuczma, Przez Polske. .., jw., s. 30.

185 M. Graczyk, W. Romanowski, Orzet i Tryzub, ,, Wprost”, nr 40, z 1.10.2000, s. 100.

186 1 M. Nowakowski, Ukrairiska republika Rosji, ,, Wprost”, nr 32, z 8.08.2004, s. 83. Jest to
opinia A. Akcakoca, eksperta do spraw krajow sasiadujacych z UE, ktdry jednocze$nie pod-
kreslit, ze Ukraina oczekuje wspotpracy i pomocy, podczas gdy UE uzaleznia ja dopiero od jej
konkretnych posunigé, co w rezultacie sprawia, ze: ,,Stosunki UE z Ukraing przypominaja
btedne koto”.

187 R, Strzemiecki, Na zachdd..., jw., s. 72. Ta opinia miata by¢ powszechna w Brukseli.
Zwrocil na to uwage takze Borys Tarasiuk w odniesieniu do NATO, tyle ze w kontekscie woj-
ny w Kosowie, poniewaz Ukraina nie wyrazita poparcia wobec interwencji wojsk tej struktury.
M. Graczyk, Rozdroza Ukrainy, ,, Wprost”, nr 23, z 6.06.1999, s. 98. Rozmowa z B. Tarasiukiem.
Zaznacza on, ze doprowadzilo to do sytuacji, w ktdrej: ,,Zaufanie Ukrainy do NATO zostalo
podkopane”. Mozemy mie¢ pewno§¢, ze dotyczyto to obu stron.

188 M. Fita-Czuchnowska, Racja stanow..., jw., s. 83. Putin za$ miat ,,w jezyku dyplomacji”
powiedzie¢, ,,ze na t¢ akcesje Ukraina w ogdle nie moze liczy¢”.

189 W sprawie cztonkostwa Ukrainy w UE, mdj kolega Berlusconi totalnie skrytykowat
mnie za to, ze stawiam zbyt odlegle cele, a ja z radoScig zgodzilem si¢ z nim”. Dossier,
,» Wprost”, nr 42, z 19.10.2003, s. 9.

190 J, Urbanowicz, Walka z..., jw., s. 94.

1 A, Pukniel, Kuczma non grata, ,, Wprost”, nr 37, z 15.09.2002, s. 10.

192 Tamze.

193 W, Romanowski, Dwa jezyki Kuczmy, ,, Wprost”, nr 34, z 26.08.2001, s. 80.

194 Tamze.
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akcje Ukrainy nie trzeba bylo diugo czekaé. Z jej doktryny obronnej zniknal zapis
,0 dazeniu [...] do czlonkostwa w UE i NATO?”, ktory zastapiono ,,miekkim — daze-
nie do «integracji euroatlantyckiej»”1%°. Kuczma za$ jasno stwierdzit, iz: ,,Stosunki
miedzy Unig i Ukraing przypominaja corride, gdzie UE jest torreadorem, a Ukraina
bykiem”1%, Jeszcze mocniej mieli to okresli¢ ukrainscy dyplomaci, w ktorych odczu-
ciu w stosunkach z Unig byli traktowani jak ,,pies przybteda”1?’.

Polityk niezdecydowany. Tygodnik ,,Wprost” dostarcza licznych informacji, na pod-
stawie ktorych wylania sie obraz Leonida Kuczmy jako polityka niezdecydowanego. Co
do tej niekonsekwencji politycznej, to nie spotykamy dokfadnie takiego okreslenia.
Mamy jednak powazne przestanki, ze wtasnie taki komunikat ma do nas dotrzec,
a Kuczma ma si¢ nam ukazac¢ jako polityk bezwolny lub tez nie do konica przekonany
co do stusznosci podejmowanych przez siebie dziatan i wyznaczanych kierunkow.

Niekonsekwencja ukraifskiego prezydenta ujawnia si¢ na dwoch ptaszczyznach —
zagranicznej i wewnetrznej. Ta pierwsza wiaze si¢ bezposrednio z proba ucielesnie-
nia idei ,,wielowektorowosci”!8. Kolejna, w literaturze przedmiotu zostata okreslo-
na jako ,trzecia droga”!%.

Wielowektorowos¢ w polityce Kijowa wydaje si¢ odpowiedzig na pogorszenie sy-
tuacji Ukrainy w relacjach z Zachodem i realng grozba osamotnienia. Zanim spoty-
kamy sie z tym pojeciem, mamy do czynienia jeszcze z ,,neutralno$cig”?%, ktora mo-
ze by¢ wprowadzeniem do prezentowanego zagadnienia.

Neutralno$¢ w polityce panstwa w rodzaju Ukrainy bytaby niezwykle pozadana,
gdyz pozwolitaby na dyplomatyczne znalezienie si¢ w sytuacji ewentualnej niecheci
Rosji po upadku Zwiagzku Radzieckiego i niedookreslonej pozycji w oczach Zacho-
du?", Trudno jednak wyobrazi¢ sobie szanse na powodzenie tego zamystu, zwazyw-
szy na raczej prozachodnie aspiracje, przy jednoczesnych silnych zwigzkach gospo-
darczych z Rosjg???. Skoro wigc nie byto wigkszych szans na neutralno$é, to wystapi-

195 J.M. Nowakowski, Ukrairiska republika..., jw., s. 82.

196 Dossier, ,, Wprost”, nr 19, z 9.05.2004, s. 9.

197 GREG, Wolta Kuczmy..., jw., s. 87.

198 J, Urbanowicz, Kierunek Moskwa, ,, Wprost”, nr 13, z 31.03.2002, s. 101.

199 M. Riabczuk, Dwie Ukrainy, Kolegium Europy Wschodniej, Wroctaw 2004, s. 116. Uzy-
cie tego okreslenia jest uzasadnione ze wzgledu na liczne analogie pomigdzy nim a wielowek-
torowoscig. W gruncie rzeczy mozemy tez mOwic¢ o poszukiwaniu ,trzeciej drogi” w polityce
zagranicznej i wielowektorowosci na plaszczyZnie wewnetrzne;.

200 Neutralno$¢ daje nam wigksza mozliwos¢ odgrywania pomostu migdzy Wschodem
a Zachodem”; M. Graczyk, Ukrairiski pomost, ,, Wprost”, nr 26, z 30.06.1996, s. 72. Rozmowa
z L. Kuczma.

201 Chodzi tu przede wszystkim o swego rodzaju zaskoczenie Ukraing, jej niezalezno$cig
i aspiracjami. Szerzej zob. czgs¢ artykutu zatytutowang Polityk prozachodni.

202 Ponad 50% zagranicznych transakcji to handel z Rosja. JesteSmy od nich uzaleznieni
m.in. ze wzgledu na bariery handlowe i nasze niedoskonate technologie, ktore na razie unie-
mozliwiaja nam rozszerzenie kontaktéw z Zachodem”; J. Knap, Partia wiadzy, ,, Wprost”, nr
34, 2 24.08.1997, s. 66. Rozmowa z W. Czornowilem.
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ta naturalna konieczno$¢ opowiedzenia si¢ za konkretnym kierunkiem polityki zagra-
nicznej. Wtadz Kijowa nie byto na to stac i trudno wnioskowac, czy w gre wchodzit
brak swego rodzaju odwagi, czy moze raczej realizm polityczny, cho¢ niewiele na to
wskazywalo.

Wielowektorowos¢ byta proba odnalezienia si¢ w sytuacji, w ktorej neutralnosé
wydawala si¢ coraz mniej realna®®. Byta to che¢ utrzymania rownowagi w stosun-
kach ze Wschodem i z Zachodem, w ktorego stron¢ wtadze ukrainskie kierowat ,,po-
lityczny instynkt samozachowawczy”?%4. Sama idea wydawala si¢ wielkg szansg dla
Ukrainy. Niestety, zawiodla realizacja i wigcej byto politycznych unikéw niz ,,kozac-
kiego sprytu”?%, z ktérym sama idea byta kojarzona. Przyktadem moga by¢ wyklucza-
jace si¢ deklaracje sktadane Rosji i pafnistwom zachodnim. Z jednej strony Kuczma
deklarowat chec wiaczenia swego kraju do wojskowej struktury euroatlantyckiej?%.
Z drugiej zapewnial Moskwe, ,,ze jego kraj nie ma zamiaru przystepowaé do NA-
TO”?7, Tymczasem w Kijowie uspokajal, mowiac: ,,Nie ma mowy o sojuszu politycz-
no-wojskowym z Rosja”?%. Nic wiec dziwnego, ze polityka wielowektorowosci zyska-
ta bardzo negatywne oceny i zaczeta by¢ kojarzona przede wszystkim z ukraifskim
prezydentem??”, rownie negatywnie odbieranym. Efektem tej polityki miafo by¢ ,,cig-
gle kluczenie i dwa jezyki Leonida Kuczmy”?10,

Trudno jest jednak wyobrazi¢ sobie, jak mogtaby inaczej wygladac polityka zagra-
niczna w okresie prezydentury Kuczmy. Trudno jest nawet dzisiaj stwierdzic, ktora
droge powinna obra¢ Ukraina, skoro nie jest w stanie zupetnie uniezalezni¢ si¢ od
Rosji. Tymczasem zalezno$¢ ta pociaga takze za soba skutki polityczne. Taki stan rze-
czy lezy u podstaw smutnej refleksji czy moze prognozy, iz kolejny prezydent: ,Be-
dzie musiat wej$¢ w buty Kuczmy i prowadzi¢ polityke wielowektorowa”?!!. Tak wiec
nie tylko Kuczma miat wplyw na brak stabilizacji zagranicznej, lecz wymuszata to tak-

203 Chodzi tutaj o przytoczong w poprzedniej czesci artykuiu opinie Wiktora Czernomyrdi-
na, ktory twierdzil, ze neutralno$¢ ta moze by¢ szkodliwa. Juz sam fakt opinii polityka tak
wplywowego sktania do wniosku o niemozliwos$ci wprowadzenia tej idei w zycie.

204 J M. Nowakowski, Rok to wyrok, ,, Wprost”, nr 7, z 16.02.2003, s. 93.Instynkt ten , kaze
im szuka¢ szans na Zachodzie”, mimo ze ,interesy gospodarcze i zwiazki klanéw popychaja
wladze w Kijowie na Wschod”.

205 W, Romanowski, Dwa jezyki Kuczmy, ,, Wprost”, nr 34, z 26.08.2001, s. 81.

206 7ob. cze$¢ artykutu Polityk prozachodni.

207 3, Urbanowicz, Letarg polityczny, ,, Wprost”, nr 13, z 29.03.1998, s. 98.

208 Tamze.

209 Osfawiona polityka Kuczmy”. J. Urbanowicz, Kierunek Moskwa, ,, Wprost”, nr 31,
z31.03.2002, s. 101.

210 W, Romanowski, Dwa...., jw., s. 81. Zdaniem autora: ,,Ukraifski prezydent inaczej roz-
mawia z politykami Zachodu, inaczej — Wschodu”. Natomiast ,,Deklarowany przez niego
«kurs na integracje¢ europejska» to zaledwie luzna koncepcja”.

211 J, Urbanowicz, Szczerbienie Tryzuba, ,, Wprost”, nr 43, z 24.10.2004, s. 100. Jest to pro-
gnoza Konstantina Bondarenki, dyrektora Instytutu Strategii Narodowej, przedstawiona
w czasie, gdy o urzad prezydenta konkurowali ze soba Wiktor Juszczenko i Wiktor Januko-

WYCZ.
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ze geopolityka i gospodarka. Doprowadzito to do sytuacji, ktorg doskonale obrazuje
wypowiedz Wotodymyra?'? Horbulina: ,,Gdy zaczyna si¢ sezon grzewczy, wchodzimy
w orbite Moskwy, a na wiosne wyrywamy sie na Zachod”?!3, Niezdecydowanie to by-
to coraz bardziej zauwazalne tak w Rosji?!4, jak i na Zachodzie?!’. Takze w samej
Ukrainie miano $wiadomos¢, ze ,, Do Europy idzie si¢ kazdego dnia, a nie raz na pot
roku z okazji konferencji prasowej”216. Swiadomosci tej wydaje sie czasem pozbawio-
ny Kuczma, chyba ze caly problem sprowadzi¢ kolejny raz do kwestii gospodarczych
i przyjaé, ze ,to sprawa gazociagu z powrotem popchneta go w objecia Wielkiego
Brata”?!7. W ten sposdb stracit tak umiejetnos¢ zachowania rownowagi miedzy Za-
chodem i Rosja, jak i autorytet?'8. Bylo to o tyle fatwiejsze, ze kazdy znat Kuczme
z jego politycznego zwrotu, jaki dokonat si¢ po zwyciestwie w 1994 roku?!?, a wiec ta-
twiej mozna bylo doszukac si¢ nieszczeroSci intencji i pozornosci nowego wizerunku.

Nie sposob jednak nie wspomnie¢, iz Zachod, na ktorym Ukraina bezsprzecznie
si¢ zawiodta??), mogt odegra¢ ogromny wplyw stabilizujacy sytuacje tak zewnetrzna,
jak i wewnetrzna tego kraju, poprzez ,,,inteligentny nacisk”??!. Niestety, trudno byto-
by nam taki wskaza¢. Jest to najlepszy dowod istnienia daleko idacych podziatow
w fonie samej Europy, ktorych korzeni nalezy si¢ dopatrywaé w historii i nie tak daw-
nym podziale kontynentu na dwa obozy. One wyznaczajag Wschdd i Zachod, ktore nie
dosé, ,,ze nigdy si¢ one nie spotkaja”???, to na dodatek caly czas wiecej je dzieli. Stad
i trudnosci w okresleniu przynaleznosci do Europy Srodkowej??3 jako swoistego kom-

212 W artykule spotykamy imie Serhij. Jest to jednak pomytka autora.

213 J. Urbanowicz, Kierunek..., jw., s. 100. Autor tej wypowiedzi byt zwigzany z Ukraifiskim
Programem Edukacji na rzecz Reform Rynkowych.

214 W. Pawliw, Namiestnik Putina, ,, Wprost”, nr 31, z 5.08.2001, s. 89. Pisafa o tym rosyjska
prasa, zwracajac szczegllng uwage na niekonsekwencje ukraifiskiego prezydenta i fakt, ze
,»Kreml od dawna nie liczy na «historyczne braterskie korzenie»”.

215 Chodzi mi tu o wspomniane wczes$niej odejscie Zachodu od wspierania Ukrainy. Zob.
poprzedm fragment artykufu zatytufowany Polityk prozachodni.

16 W. Romanowski, Dwa jezyki..., jw., 81.

217 G, Slubowski, Sojusz podleglych paristw, ,, Wprost”, nr 45, z 5.11.2000, s. 104.

218 J. Urbanowicz, Dnyf..., jw., s. 95. Zwr6cit na to uwage B. Osadczuk.

219 R, Strzemiecki, Na zachdd..., jw., , s. 72.

220 Ukraina srodze si¢ zawiodla w swych dwoch pierwszych mifosciach — zaréwno tej do
Zachodu, jak i do Polski”; M. Graczyk, Braterski uscisk, ,, Wprost”, nr 6, z 20.02.1994, s. 54. Au-
torka dodaje, ze Ukraina nadal ,,broni si¢ przed «czulym usciskiem» rosyjskiego niedzwie-
dzia”. Wprawdzie powyzsza opinia wydaje si¢ coraz bardziej aktualna im dalej mozna bylo ob-
serwowac sytuacje w latach dziewiecdziesiatych, to jednak w 1994 roku byta chyba przedwcze-
sna.

21 p. Cywinski, R. Boyes, Gubernia Czernomyrdina, ,,Wprost”, nr 49, z 7.12.2003, s. 48.
Chodzi tu o kredyty, a SciSlej o ich uzaleznienie od postepéw gospodarczych i demokratycz-
nych przemian.

222 J. Andruchowycz, Ostatnie terytorium, ,, Czarne”, Wotowiec 2002, s. 67.

223 W rozwazaniach tych powracam do dyskusji nad ,Wwyobrazeniowymi granicami” Euro-
py Srodkowej, ktérego to sformufowania uzyl Milan Kundera. Cyt. za M. Riabczuk, Na
Wschod od ogrodu Mitteranda, [w:] J. Andruchowycz i in., Sny o Europie, ,,Nemrod”, Krakow
2005, s. 32. Europa Srodkowa w powyzszym ujeciu jest oczywiécie pojeciem geopolitycznym.
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promisu czy moze zado$éuczynienia za pelnienie roli prowincji i to w negatywnym
znaczeniu. Zachdd udowodnil, Ze ,nie jest «dobrym wujaszkiem» i w ogole nie jest
«dobry»”?*, do czego zresztg mial prawo w zwigzku z omawiang tu polityka ukraif-
skich wiadz. W pewnym momencie jednak doszto do tak daleko posunigtego zastoju
we wzajemnych relacjach, iz mozna byto mie¢ wrazenie migdzynarodowego niebytu
Ukrainy, tak jak gdyby zapomniano, ze: ,,Bez Ukrainy nie bedzie mozliwe funkcjo-
nowanie Europy w nastepnym stuleciu”?%,

Podobnie rzecz miata si¢ z ,,trzecig droga”, ktéra w praktyce polegata na pod-
jeciu proby usatysfakcjonowania wszystkich. Niestety, w kraju tak zr6znicowanym
jak Ukraina byto to bardzo trudne, o ile w ogéle mozliwe. W tygodniku spotyka-
my opinig, iz Kuczma boryka si¢ z problemem utrzymania jego jednosci, w obliczu
ryzyka rozpadu na cztery czesci: Wschod z Donieckiem, Krym, Dniepropietrowsk
i Zachod ze Lwowem??°, Do tego dochodzilo jeszcze zréznicowanie polityczne,
wydaje si¢ Ze zwigzane z powyzszymi symptomami separatyzmu. W rezultacie
,Kuczma znalazt si¢ miedzy miotem a kowadtem”??’ i glosy niezadowolenia poja-
wily si¢ z kazdej strony ukrainskiej sceny politycznej. Grono reformatoréw miato
mu za zle ,,niedostatek koniecznych reform”, a lewa strona polityki zarzucata mu
zbyt daleko idace zmiany w tej dziedzinie??®. Ukrainski prezydent nie jest tu jed-
nak bez winy. Lansujac grupe ,,nowych Ukraincéw”, zgodzit si¢ na ,,ich kapita-
lizm”, ktéoremu nie byly potrzebne reformy rynkowe, bo mogty zmieni¢ zbyt du-
20%?°, Wprawdzie Kuczma nadal zapewniat ,,0 swoim prozachodnim nastawieniu”,
obiecywal ,,umocnienie stabilizacji gospodarczej i politycznej”, ale z tych zapew-
niefi nic nie wynikato?3,

,» Irzecia droga” w gruncie rzeczy polegala na ,imitowaniu przemian demokra-
tycznych i rownoczesnym konserwowaniu istniejacego, odziedziczonego po ZSRR
status quo?3'. Problem ten nie powinien by¢ Iaczony jedynie z prezydenturg Leonida
Kuczmy. Z calg pewnoScia w taki wtasnie sposéb mozna okreslaé polityke wewnetrz-
ng Ukrainy od momentu odzyskania®3? przez nig niepodleglosci. Co istotniejsze, jej
symptomy zauwazalne sa i dzisiaj.

224 Tamze, s. 26.

225 J. Potocki, Szkofa niepodleglosci, ,,Wprost”, nr 34, z 23.08.1998, s. 66. Rozmowa
z W. Horbulinem.

226 A, Szoszkiewicz, T. Wojciechowski, Urna z przyszloscig, ,, Wprost”, nr 14, z 5.04.1998,
s. 97.

227, Urbanowicz, Letarg..., jw., s. 97.

228 Tamze.

229 M. Graczyk, Liga kapitaiu, ,, Wprost”, nr 26, z 25.06.2000, s. 54.

230 J, Urbanowicz, Walka z termometrem, ,, Wprost”, nr 23, z 6.06.1999, s. 94.

231 M. Riabczuk, Od Matorosji do...., jw., s. 117. Autor przytacza takze wypowiedz G. Soro-
sa, ktory o ukrainskiej ,,trzeciej drodze” mial powiedzie¢, ze jest to ,,granie regulami, a nie we-
diug regut”.

232 Woli Scistosci, nalezy wspomnie¢, ze mozemy mowié o ,,odzyskaniu” badz ,,uzyskaniu”
niepodlegtosci przez Ukraing.
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Prezentowany wizerunek wyraznie ukazuje postaé polityka niezdecydowanego
i nickonsekwentnego. Nieco na marginesie ujawnia nam si¢ jednak problem, ktory
Z pewnoscia nie moze zosta¢ uznany za marginalny. Jest nim sytuacja samej Ukrainy,
ktora w pewnym sensie wymusza owo ,,kluczenie”. Nie bez przyczyny w koficu wybit-
ny znawca sytuacji ukrainskiej, Bohdan Osadczuk, pordéwnat ten kraj do ,,wielkiej ku-
ropatwy”233,  ktdra przysiadla na miedzy i czeka, co bedzie sie dzialo”?*. Polityczna
niekonsekwencj¢ Kuczmy musimy wiec postrzegac z uwzglednieniem wieloplaszczy-
znowej specyfiki naszego wschodniego sasiada, sprowadzajacej si¢ do wspdlnego
mianownika, ktorym jest: ,,Bycie «miedzy», czyli ambiwalencja spoteczna i narodo-
wa”? okreslana takze jako ,,postsowiecka schizofrenia”?3¢, Mamy wiec do czynienia
z trudem uporania si¢ z przeszioScia, ktéra moze nie tyle nawet wytacznie wplywa na
terazniejszoS¢, co ja determinuje, w dodatku negatywnie. Z drugiej jednak strony te-
go typu stwierdzenia mogg nie wytrzymac krytyki, ktéra moglaby wskazywac, iz nie
nalezy przerzucaé catej winy na historie. Moze wiec najwtaSciwszym i najblizszym
prawdzie byloby przyjecie tezy o ,,europejskich marzeniach [i — dopisek B.M.] azja-
tyckich realiach”2%7,

Kuczma wydaje si¢ on doskonatym wytworem swojego kraju targanego proble-
mami wewnetrznymi i zewnetrznymi, z samookresleniem wiacznie. Nie zwalnia go to
z jakiejkolwiek odpowiedzialnoSci, ktdrg przeciez przyjal na siebie w zwiazku z obje-
ciem urzedu. Sprawia jednak, ze krytyka, czesto w petni zasadna, musi zosta¢ jednak
ztagodzona i uzupetniona o czynniki obiektywne, na ktore czgsto nie zwracaja wiek-
szej uwagi dziennikarze. Tymczasem kazdy, kto stara si¢ dotrze¢ blizej prawdy, powi-
nien je uwzglednié. Traktujac prase jako narzedzie badawcze, nalezy mie¢ rdwniez
zawsze na uwadze mechanizmy, uwzglednione w poczatkowej cze¢Sci artykutu. Bedac
czytelnikiem, warto tez pamigtac, ze: ,,Polityka i muche mozna zabié gazetg”>38,.

233 M. Graczyk, Wybdr Ukrainy, ,, Wprost”, nr 21, z 25.05.1997, s. 84.

234 Tamze. Autorka powotuje si¢ na Osadczuka i wskazuje, ze wypowiedziat te opinie kilka
lat wczesnie;j.

235 M. Riabczuk, Bycie «miedzy», czyli ambiwalencja spoleczna i narodowa przyczyng niekon-
sekwencji wewnetrznej i migdzynarodowej, [w:] Wschod — Zachod. Ukraina, red. T. Stegner,
»Stepan Design”, Ostaszewo Gdanskie 1999, s. 138.

236 Cyt. za M. Riabczuk, Dwie Ukrainy, Kolegium Europy Wschodniej, Wroctaw 2002, s. 45.
Autor zwraca uwagg, ze okreslenie to zostalo uzyte przez czasopismo ,,The Economist” w ar-
tykule z 4 lutego 1995 roku.

237 M. Riabczuk, Europejskie marzenia, azjatyckie realia, [w:] W. Nahirnyj, Droga do Euro-
py. Opinie ukrairiskich elit, Fundacja im. S. Batorego, Warszawa 2004, s. 9.

238 Cyt. za W.K. Szalkiewicz, Marketing polityczny. Barwy walki, Olsztyfiska Wyzsza Szkota
Informatyki i Zarzadzania, Olsztyn 2005, s. 80.
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Wprowadzenie

Przeglqd prasy jest bardzo interesujacym typem programu informacyjnego, niezwy-
kle rzadko poddawanym analizie naukowej. Tymczasem kilka jego cech, takich np.
jak: wysoki stopieni interakcji pomiedzy poszczegblnymi typami medidw i gatunkow
dziennikarskich, wtérna selekcja informacji, ,,synergiczno$¢” i wiele innych, czynia
z niego wyjatkowo obiecujacy teren naukowej eksploracji. Przeglad prasy wykazuje
rOwniez swoja site oddziatywania przy formutowaniu porzadku dziennego, listy naj-
wazniejszych wydarzen, ktore przez kolejne kilkanascie (a by¢ moze nawet kilkadzie-
sigt) godzin angazuja opini¢ publiczng. Dlatego niniejsza analiza tej pozycji progra-
mowej odnosi si¢ do dorobku dyscypliny w cz¢Sci poswigconej funkcji selekcyjnej me-
didw (gate keeping), hipotezy porzadku dziennego (agenda setting), jak rébwniez po-
stuguje sie wybranymi modelami komunikowania, ktore wydaja si¢ adekwatne przy
analizie selekcji przekazow medialnych przez nadawcow wtornych.

Whioski formufowane w niniejszym opracowaniu powstaly na podstawie empi-
rycznej analizy porownawczej ponad 200 przegladéw prasy z okresu od 5.05.2008 do
15.06.2008 r. dokonanych zaréwno w stacjach telewizyjnych (TVP, TVN, TVN24),
w radiu (Radio TOK FM, Polskie Radio), jak tez w portalach internetowych
(www.wp.pl, www.onet.pl, www.wprost.pl), serwisach WAP (Wireless Application
Protocol —umozliwiajacy dostep do zasobow sieci za pomoca urzadzen mobilnych, ta-
kich jak PDA czy telefon komdrkowy) oraz w tygodniku ,,Angora”.

Zastosowano najbardziej popularng w studiach nad mediami i komunikowaniem
masowym analiz¢ zawartosci tresci (Taczac metode iloSciowa i jakosciowa)!. Jednost-

I Analizy zawartosci tre$ci dokonano, poszukujac odpowiedzi na nastepujace pytania/pro-
blemy badawcze:

— liczba prezentowanych tytutow/gazet,

— dob6r tematow,

— ignorowane tematy,

— sformutowania uzywane przez dokonujacych przegladu prasy,

— grupy tematOw najchetniej poruszanych,
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kg analizy byt kilkuminutowy przeglad prasy, a obszar prOby obejmowal trzy stacje
telewizyjne, trzy stacje radiowe, trzy portale internetowe oraz dodatkowo serwis
WAP i tygodnik bazujacy na przedrukach tekstow prasowych, tak wigc analizowana
proba dotyczyla wszystkich form przejawiania si¢ przegladu prasy.

Prezentowane wnioski pochodza wprost z dokonanej analizy zawartoSci tresci
1 odwotuja si¢ w wybranych najwazniejszych obszarach do danych statystycznych,
ktore stuzyly do budowy generalizacji formulowanych w cze¢sci konkludywnej niniej-
SZego opracowania.

Niniejsza analiza jest wiec przykltadem waskoempirycznych badan faktograficz-
nych, gdzie metoda obserwacyjna, dzigki zastosowaniu dos$¢ szerokiej — pod wzgle-
dem typow mediow, stacji, tytutow i liczby przegladow prasy — bazy, pozwala formu-
towaé wnioski o charakterze uogolnionej syntezy.

Autor stosuje najbardziej elementarng technike¢ poznania empirycznego w nau-
kach spolecznych, a mianowicie bezposrednig obserwacje (celowa, planowa, ukie-
runkowang na systematyczne postrzegania rozpoznawanego zjawiska). Ta czynnos¢
badawcza pozwala na gromadzenie danych droga spostrzezen, a wigc w naturalnym
ich przebiegu i pozostajacych w bezposrednim zasiegu zmystow obserwatora?.

Przedmiot analizy (w cz¢$ci empirycznej) stanowia materialy pierwotne, ktore
sa poddane bezpoSredniej obserwacji autora. Oprocz zapoznawania sie z trescia
materiatow Zrodtowych, autor postugiwal si¢ rowniez metoda notatek wedtug przy-
gotowanego — zgodnego z celami niniejszej analizy — schematu. Na warsztat badaw-
czy skladaly si¢ rowniez odbiornik telewizyjny, aparat radiowy oraz komputer wy-
posazony w Iacze internetowe umozliwiajace dostgp do zasobow sieci www (World
Wide Web).

W drugiej czeSci artykutu wnioski z analizy empirycznej s3 interpretowane przez
pryzmat dostepnych konceptualizacji teoretycznych uznanych w literaturze
przedmiotu i stuza budowaniu okreslonych konstruktéw pojeciowych, np. modelu
komunikowania uwzgledniajacego zjawisko wtdrnej selekeji informacji, zaposredni-
czenia, synergie, efekt rozglosu, rozszerzenia bazy audytoryjne;j.

Ponizsze opracowanie jest wiec przede wszystkim analizg o charakterze deskryp-
tywnym, z elementami metody porOwnawczej — pomiedzy przegladami prasy w po-
szczegOlnych typach mediow.

Przeglad prasy — charakterystyka
Telewizyjny badz radiowy przeglad prasy jest krotkim fragmentem wigkszej czesci
programowej, np. telewizji $niadaniowej lub porannego programu radiowego,
w ktorym (najczeéciej) dziennikarz dokonuje przegladu materiatow prasowych z bie-

— preferowane periodyki,

— dynamika przegladéw prasy.

2 Patrz szerzej: A.J. Chodubski, Wstep do badar politologicznych, Wydawnictwo Uniwersy-
tetu Gdanskiego, Gdansk 2004, s. 134-1309.
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zacych gazet codziennych i tygodnikéw, rekomendujac je widzom badz stuchaczom,
czasami komentujac ich zawartos¢.

W nomenklaturze medialnej uzywa si¢ rdwniez terminu ,,autorski przeglad pra-
sy”, podkreslajac niezalezno$¢ dziennikarza w wyborze periodykow i konkretnych te-
matow, ktore zdecyduje si¢ zaproponowad, jak rowniez brak odpowiedzialnoSci sa-
mej stacji za jego komentarze oraz wszystkie inne elementy tej czesSci programu.

Przeglad prasy trwa zazwyczaj od 2 do 5 minut. Poniewaz nie mozna dokonac
przegladu wszystkich gazet w tak krotkim czasie, zazwyczaj mamy do czynienia z ca-
ta seria przegladow prasy® (od godz. 5.30 do ok. 9.30, wyjatkowych sytuacjach od
10.30 do 11.00, w zalezno$ci od medium i konkretnej stacji), gdzie pierwszy, czyli naj-
wczedniejszy — zazwyczaj w godzinach od 5.30 do 7.00 — ma na celu wyselekcjonowa-
nie i skomentowanie najwazniejszych tematdw pojawiajacych sie w gtownych opinio-
tworczych, cieszacych si¢ najwigkszym naktadem periodykach, a kolejne koncentru-
ja sie na informacjach niepochodzacych z pierwszych stron czy z najwazniejszych ty-
tulow. Zdarza sig, ze informacje z pierwszych stron gazet polecane i komentowane
w jednym z pierwszych przegladow prasy (migedzy 5.30 a 6.30) sa powtarzane dla szer-
szej publiczno$ci w godzinach od 7.00 do 9.00, kiedy to przed odbiornikami radiowy-
mi i telewizyjnymi zasiada liczniejsza (i w duzym stopniu inna) widownia.

Wykres 1. Czestotliwos¢ (Srednia statystyczna) prezentowania przegladow prasy na
godzine

o1V
mRADIO

500-600 600-700 700-800 800-8900 ©.00-10.

11.00

= tematyczne stacje informacyjne (np. TVN 24, Radio TOK FM)
-= stacje ogdlnotematyczne (np. TVP, TVN)
Zrodlo: Opracowanie whasne.

3 Prezentowanych z intensywno$cig nawet do 4-5 na godzine — chociaz tak czeste przegla-
dy prasy sa typowe raczej dla tematycznych stacji informacyjnych, takich jak TVN24 czy TOK
FM, niz dla stacji ogélnotematycznych, takich jak TVP czy Polskie Radio.
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Wykres 2. Sredni statystyczny czas trwania przegladu prasy w radiu i telewizji

minuty

™

RADIO

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Z analizy empirycznej wynika, ze jezeli przeglad prasy bezposrednio poprzedza
serwis informacyjny, to tematy wyselekcjonowane do przegladu nie pokrywaja si¢
Z newsami prezentowanymi w serwisie informacyjnym.

W niektorych przypadkach przegladu prasy dokonuje si¢ juz w kanatach informa-
cyjnych ok. pdtnocy, czyli na 5-6 godzin przed pojawieniem si¢ gazet w punktach
sprzedazy. Takie rozwiazanie praktykuje np. TVN24, gdzie po potnocy prezentuje si¢
nawet uklad gazety udostepniony przez redakcje po ztozeniu wydania do drukarni.

Niewatpliwie przeglady prasy w poszczegdlnych typach mediéw roznia sie od sie-
bie, np. radiowy postuguje si¢ wicksza liczba (niz telewizyjny) cytowan z artykutow,
podczas gdy np. telewizyjny oferuje mozliwo$¢ prezentowania zdje¢, wykresow i in-
nych danych wizualnych. Przeglad telewizyjny czeSciej niz radiowy jest prowadzony
przez zaproszonego specjalnie do tego celu dziennikarza. Zdarza si¢ rowniez, ze ra-
diowy jest prowadzony przez dwdch dziennikarzy prowadzacych jednocze$nie poran-
na audycje.

Tablica 1. Liczba (Srednio statystycznie) prezentowanych tytulow
oraz tematow/artykulow przypadajgca na jeden przeglad prasy w telewizji i radiu

Wyszczegodlnienie Telewizja Radio
ILiczba prezentowanych tytuldéw 3,5 3
ILiczba prezentowanych tematow/artykutow 5 4,5

Zrddio: Opracowanie wiasne.
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Przeglady prasy maja miejsce rOwniez w Internecie (patrz przyktady portali inter-
netowych www.wp.pl lub www.onet.pl) — tam czgsto pojawiaja si¢ takze materialy
z prasy zagranicznej. Internetowy przeglad prasy jest jednocze$nie lepiej ustruktura-
lizowany, tematy sa w nim zazwyczaj uszeregowane wedlug kategorii: gospodarka,
kraj itd. (jest to niewatpliwie cecha Internetu jako medium). Tymczasem w telewizji
lub radiu mamy do czynienia z przegladem, w ktoérym prowadzacy dziennikarz postu-
guje si¢ tradycyjng, papierowa wersja gazety i zajmuje si¢ wszystkimi tematami, ktore
w danym periodyku go interesuja badZ ktore uwaza za godne polecenia. Wyjatkiem
jest tutaj jeden z przegladéw w TVIN24, gdzie przed godz. 7.00 regularnie odbywa si¢
przeglad prasy ekonomiczne;j.

Tablica 2. Liczba (Srednio statystycznie) prezentowanych tytuléw oraz tematow/
artykulow przypadajaca na jeden przeglad prasy w portalach internetowych

Wyszczegolnienie www.wp.pl * www.onet.pl * www.wprost.pl **
http://media.wp.pl/| http://wiadomosci. | http://www.
onet.pl/kiosk.html | wprost.pl/prasa/

Liczba prezentowanych
tytulow 56 70 4
(tacznie z prasa
1 magazynami

zagranicznymi)

Liczba prezentowanych
tematdw/artykuidéw 75 86 5

* Serwisy internetowe oferuja przeglady prasy do kilku, kilkunastu dni wstecz i obejmuja
kilkadziesiat tytulow gazet i magazyndw. Powyzsze zestawienie obejmuje liczby tematdw z jed-
nego dnia.

** Serwis internetowy tygodnika ,,Wprost” koncentruje si¢ gléwnie na informacjach wta-
snych, natomiast w dziale przeglad prasy oferuje archiwum obejmujace kilka lat wstecz.

Zrddlo: Opracowanie wiasne.

Innym interesujacym przejawem wystgpowania przegladu prasy sg portale in-
ternetowe tygodnikow, takich jak np. ,,Wprost”. Portal www.wprost.pl publikuje
codzienny przeglad prasy podobny do tych na innych portalach internetowych,
podczas gdy tradycyjne, papierowe wydanie tego magazynu ukazuje si¢ w rytmie
cotygodniowym. Co wiecej, sam portal www.wprost.pl reaguje na wydarzenia poli-
tyczne z refleksem dziennika i wiele istotnych informacji, ktore staty si¢ przedmio-
tem zainteresowania opinii publicznej, miato swdj poczatek wtasnie w internetowe;j
wersji tego tygodnika. Zaréwno tygodnik ,,Wprost”, jak i portal www.wprost.pl sa
prowadzone przez ten sam zesp6l redakcyjny, co stanowi znakomity przyktad wy-
korzystania zasobow (gtownie ludzkich) pozostajacych w dyspozycji redakcji nie
tylko do wydawania tygodnika, ale rowniez do redagowania popularnego portalu
internetowego. Portal jest rOwniez wykorzystywany w celach promujacych sam ty-
godnik, poniewaz informacje ujawniane dwa, trzy dni przed ukazaniem si¢ ich
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w papierowej wersji zapowiadajg interesujacy tekst, co moze sktaniaé cze$¢ inter-
nautow do zakupu ,,Wprost”.

Rowniez stacje telewizyjne na swoich portalach internetowych dokonuja prze-
gladu prasy. Generalnie we wspolczesnych mediach mamy do czynienia z sytuacja,
w ktorej poszczegllne stacje, redakcje, portale zapozyczaja od siebie informacje,
cytujac sie wzajemnie i reprodukujac wiadomosci®. Ten swoisty przeptyw informa-
¢cji nie jest wiec jednokierunkowy z prasy do medidw elektronicznych, jednak nie-
watpliwie klasyczny przeglad prasy w sposob systematyczny i najbardziej rozbudo-
wany wystepujacy w radio, telewizji i Internecie bazuje na materialach drukowa-
nych.

Na marginesie prowadzonych tu rozwazan warto takze zauwazy¢, iz przeglady
prasy s3 rowniez oferowane za posrednictwem innych no$nikéw, tzw. nowych me-
didw. Posiadanie telefonu komorkowego z dostgpem do ustugi WAP (co w obecne;j
fazie rozwoju technologii teleinformatycznej jest sytuacja wzglednie standardowa)
umozliwia korzystanie z bogatego rezerwuaru informacji, w tym z przegladow prasy
poza biurem, domem — wszedzie tam, gdzie dostepny jest sygnat telefonii komdrko-
wej. Z konsultacji przeprowadzonych ze specjalistami operatoréw komdrkowych wy-
nika, ze ustuga ta nie jest jeszcze w takim stopniu popularna, zeby konkurowac (np.
pod wzgledem liczby odbiorcow) z publicznoscia telewizji $niadaniowej, niemniej
jednak imponuje ona swoja dostepnoscia, elastycznoscig i zapewne jest ustuga przy-
szto$ciowa.

Na szczegdlna uwage zastuguje w naszych rozwazaniach tygodnik ,,Angora”,
ktory sam w sobie stanowi przeglad prasy krajowej i $wiatowej. W stu procentach
sktada si¢ on z przedrukdw i jego specyfika polega roOwniez na tym, ze zadne inne
medium nie dokonuje przeglad prasy z cyklicznoscia cotygodniowa. Co wiecej, nie
mamy tutaj do czynienia z klasycznym przegladem prasy polegajacym na zasygnali-
zowaniu tematu lub artykutu, ale z petna trescia tekstu. Specyfika tej formy wynika
tez z tego, ze nie wystepuje w tym przypadku interakcja dwoch typow medidéw (np.
prasy i telewizji, prasy i radia badz prasy i Internetu), ale prasa reprodukowana jest
ponownie w formie papierowej, z tym ze (w duzym stopniu) na uzytek innego seg-
mentu odbiorcow.

Podsumowujac, nalezy stwierdzié, ze bez wzgledu na typ mediow, w ktorych prze-
prowadzony jest przeglad prasy, do jego najwazniejszych funkcji nalezaloby zaliczy¢:

—wzmacnianie efektu przekazu medialnego poprzez jego naglosnienie,

—rozszerzenie bazy audytoryjne;j,

— kolejny etap selekcji informacji (secondary gate keeping),

— ustalenie, ktore informacje, tematy sa warte uwagi (agenda setting),

— uwiarygodnienie samych przekazow,

— spoteczny dowdd stusznosci,

4 Portale typu wirtualna polska (www.wp.pl) w duzym stopniu bazujg na reprodukgji infor-
macji z gazet i innych mediéw i dysponuja na ogo6t bardzo skromnymi zasobami redakcyjnymi.
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— promocja tytutow, dziennikarzy,
- marginalizacja tytuléw, dziennikarzy°.

Analiza przegladu prasy pozwala uwidoczni¢ dynamike ewolucji, jakiej podlega
system medialny. Zmienia si¢ on szybko wraz z rownie dynamiczng ewolucja konsty-
tuujacych go elementow i podsystemoOw. System prasowy, radiowy, telewizyjny i tzw.
system nowych medidw (np. Internet) stanowia jadro systemu medialnego, w ktorym
obserwujemy dyfuzje nowych technologii oraz konwergencje mediow elektronicz-
nych z jednej strony z informatyka i telekomunikacja, a z drugiej z tradycyjnymi me-
diami drukowanymi®.

Srodki masowego przekazu dystrybuuja niezbedne dla systemu politycznego wia-
domoSci. Stanowia one podsystem szerszego, bardziej skomplikowanego systemu ko-
munikacyjnego, w ktérym dokonuja si¢ transfery jednego z najwazniejszych zasobow
spotecznych, stanowigcego spoiwo zycia wspolnotowego — informacji’. Program in-
formacyjny jest jednoczes$nie jednym z podstawowych gatunkéw dziennikarskich,
a gtowna charakterystyka przekazow informacyjnych opiera si¢ na tym, ze informa-
cje sa:

— czasowe i aktualne,

— zaskakujace,

— fragmentaryczne,

— efemeryczne,

— sygnalizujace,

— uksztaltowane przez wartosci,

— interesujace,

— faktograficzne.

Cechy te przejawia rowniez przeglad prasy, ktory jest: przekazem aktualnym — do-
tyczy bardzo niedawnych tresci, przekazem niesystematycznym — obejmuje osobne
zdarzenia i jednocze$nie klasycznym przekazem informacyjnym — ma orientowac
i zwracac uwage, nie jest wiec substytutem wiedzy?®.

> Poniewaz na polskim rynku dziennikarskim najcze$ciej dziennikarze facza funkcje i sg
pracownikami zaréwno (jednoczesnie) prasy, jak i mediow elektronicznych, mamy do czynie-
ni z sytuacja, w ktorej sa recenzentami pracy swoich kolegéw po fachu.

6 Patrz réwniez: B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne. Podrecznik
akademicki, Wydaw. Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 115.

7 Jednoczesnie sam system medialny, w my$l logiki podejScia systemowego, nalezy widzie¢
jako wewnetrznie ztozony sktadajacy si¢ z wzajemnie ze sobg powigzanych elementow, ktorych
poszczegdlne grupy tworza z kolei inne podsystemy, np. medidow elektronicznych.

8 D. McQuail, McQuail’s Mass Communication Theory, Sage, London 2000, wyd. polskie:
D. McQuail, Teorie komunikowania masowego, red. nauk. T. Goban-Klas, Wydaw. Naukowe
PWN, Warszawa 2008, s. 371-372.
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Synergia, zapoSredniczenie, rozszerzanie bazy audytoryjnej

Specyfika oddzialywania prasy oraz innych typéw mediow (telewizji, radia, Inter-
netu) na odbiorce jest w kazdym przypadku inna’. Tymczasem w przypadku przegla-
du prasy mamy do czynienia z zespoleniem wplywu dwoch rodzajéow mediow oraz do-
datkowo z efektem rozszerzenia (a cz¢sto nawet zmultiplikowania) widowni danego
przekazu. Jest to sytuacja doS$¢ interesujaca z punktu widzenia analizy dynamiki
zmiany zasi¢gu tej widowni. Grupa odbiorcow docelowych — czyli fragment widowni
potencjalnej wyrdzniony jako cel okreslonego Zrédta (np. reklamodawcy) — zostaje
rozszerzona o odbiorcéw innych mediow (radia, telewizji, Internetu), stajac si¢ wi-
downig skumulowana (ktora jest osiggalna dla mediéw w danym przedziale czasu),
obejmujaca wszystkich tych, ktorzy maja podstawowe umiejetnoSci i mozliwoSci
odbioru'’.

Wiele badan empirycznych wskazuje na rozdrobnienie widowni masowej; jest to
jeden z megatrenddéw wspotczesnych medidw. Jest to konsekwencja zwielokrotnienia
liczby dostepnych kanatow, tytutéw, mozliwosci odbioru. W zwiazku z powyzszym ka-
tegoria ,,widownia” — rozumiana jako mniej wigcej staly zespot widzow — brzmi nie-
co anachronicznie!'l. W kontekscie analizy przegladu prasy i jego funkcji naglasnia-
jacej oraz rozszerzajacej baze¢ audytoryjna, warto zwrdci¢ uwage na istotne czynniki
formatowania audytorium. Tomasz Goban-Klas!? identyfikuje czynniki pochodne od
audytorium, m.in. takie, jak:

— dostepnos¢ odbioru (w kategoriach czasu, przestrzeni, finanséw), jak rowniez

nawyki zycia codziennego,

— nawyki korzystania z mediow,

— ogolne preferencje tresciowe, gusta i zainteresowania,

— kontekst ogladania (czy oglada sam, czy z innymi, ktérzy majg inne preferen-

cje programowe), oraz czynniki pochodne od medium, m.in. takie, jak:

— nakierowanie na okre§lony segment odbiorcow,

— ustalanie czasu i raméwki programowej z uwzglednieniem wiedzy o audyto-

rium i jego preferencjach.

Tymczasem synergia, ktorg oferuje przeglad prasy, stanowi znaczacy wyjatek od
tej reguly, poniewaz nadawca pierwotny za poSrednictwem wielu nadawcow wtor-
nych zwielokrotnia swoja potencjalng widownie!3. Kwestionuje ona tez w pewnym

9 Szerzej patrz: W. Cwalina, E. Dzienis, Wplyw Zrddla przekazu na odbidr i oceng programow
TV, [w:] Psychologiczne aspekty odbioru telewizji, P. Francuz (red.), Towarzystwo Naukowe
KUL, Lublin 2004, s. 301 i nast.

10D, McQualil, Teoria..., jw., s. 406-408.

1 Tamze, s. 525.

12 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji
i Internetu, Wydaw. Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 228-229.

13 Skumulowana liczba odbiorcoéw multiplikuje liczbe pierwotnych odbiorcow danego tytu-
tu prasowego.
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stopniu sposoby definiowania widowni poprzez kanat lub tres¢. Zazwyczaj dany tytut
prasowy ma konkretnie zdefiniowana publicznos$¢ i ,,pod nig pisze” w sensie tresci
i stylu. Tymczasem poprzez przeglad prasy dana tre§¢ moze by¢ nagtoSniona przez te-
lewizje, Internet lub radio, i to takie stacje lub portale, ktore sg skierowane do inne-
go zbioru odbiorcow.

Wspomniana synergia (poszczegdlnych typéw mediow i gatunkéw dziennikar-
skich) jest jednym z trendow obserwowanych w przemianach zachodzacych na rynku
medialnym'4. Nie mowimy o tym, ze stare zastepuje nowe, ale o tym, ze stare wcho-
dzi z nowym w najrdzniejsze interakcje, ktore w przypadku przegladu prasy sprowa-
dzajg sie do ,,mediacji mediow”, odnoszg si¢ do koncepcji zapoSredniczenial>.

Zaposredniczenie zawiera w sobie kilka réznych proceséw i ma kilka istotnych
cech, np. przekazywanie wersji z drugiej (albo i trzeciej) reki czy chociazby fakt, iz
koniecznym elementem zapoSredniczenia jest obecnos¢ jakiego$ urzadzenia pomig-
dzy naszym bezposrednim postrzeganiem rzeczywistosci a sama rzeczywistoscia. Naj-
czesciej wystepujace w literaturze metafory zapoSredniczenia to:

— okno, ktdre poszerza nasz horyzont,

— lustro odzwierciedlajace wydarzenia na Swiecie,

— filtr selekcjonujacy to, co warte uwagi,

— drogowskaz, przewodnik lub ttumacz pomagajacy zrozumie¢ to, co skompliko-
wane,

— upowszechniacz, ktory czyni informacje dostepne dla wielu,

- rozmowca lub dobrze poinformowany partner w dyskus;ji'S.

Niewatpliwie moglyby one postuzy¢ do ilustracji wezesSniej wymienionych funkcji,
jakie w procesie komunikacji medialnej spetnia przeglad prasy. Tutaj relacja pomig-
dzy rzeczywistoScig realna i ta relacjonowang odbywa sie za posSrednictwem podwdj-
nej selekcji — najpierw przez samych redaktoréw gazet, a nastepnie przez redaktoréw
prowadzacych przeglad prasy. W tej sytuacji rOwniez ich poglady maja znaczenie
w dokonywanych selekcjach tresci, ktore docieraja do ostatecznych odbiorcow!”. Po-
glady oséb prezentujacych przeglad prasy maja znaczenie, tym bardziej ze badania
mi¢dzynarodowe wskazuja, iz dziennikarze czgéciej (niz ogol spoleczenstwa) maja
poglady lewicowe!8.

14 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 7-22.

15 Pojecie zapo$redniczenia (mediacji), kontaktow z rzeczywisto$cia spofeczna.

16 D, McQuail, Teoria komunikowania..., jw., s. 96-98.

17" Wptywa to na ich kryteria selekgji.

18 Patrz: W. Schultz, Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badar empi-
rycznych na temat mediow masowych w polityce, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego,
Krakow 2006, s. 39.
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, Wehikuly” teoretyczne

Poszukujac adekwatnego modelu procesu komunikowania, ktéry mogtby postu-
zy¢€ jako narzedzie eksplanacyjne przy analizie przegladow prasy, nalezaloby rozpo-
czaé od modelu dwustopniowego przeptywu informacji E. Katza i P. Lazarsfeldal®.
Tych dwoch badaczy juz w latach 50. XX wieku zauwazyto, ze komunikowanie maso-
we jest zfozonym, dwuetapowym procesem: od mediow do lideréw opinii i od lide-
row opinii do publicznosci, gdzie rola lideréw opinii jest decydujaca. Ich model od-
nosil si¢ do lokalnych lideréw spolecznosci, ktorzy korzystaja z medidw w znacznie
wiekszym stopniu niz przecietni obywatele i ktorzy transmituja przekazy do pozosta-
tych cztonkéw danej spotecznosci, oczywiscie filtrujac je. Niewatpliwie jednak jest to
dobry punkt wyjscia, gdyz we wspoiczesnych warunkach komunikowania masowego
role owych lideréw opinii publicznej nie spelniaja juz raczej lokalni liderzy opinii, ale
inne osoby i podmioty, w tym dziennikarze mass mediow.

Wsrod innych modeli poSredniczenia — tak nazywa si¢ te gtowne modele komuni-
kowania, ktore odwotujg si¢ do przypisanej mediom funkcji posrednika, straznika,
bramkarza, selekcjonera (gate-keeping)®® — na uwage zastuguja rowniez konceptuali-
zacje W. Schramma. Budujac swoj model komunikowania, Schramm odrzucit zatoze-
nie, ze proces komunikowania ma charakter linearny i oprécz etapu kodowania
przez zrodlo (nadawce) i dekodowania przez adresata, wprowadzit rowniez element
interpretacji przez adresata’!. Mamy wiec do czynienia z sekwencjg?%:

koduje — wysyta — odbiera — dekoduje — interpretuje — koduje — itd.

Wreszcie jako uzupetnienie warto réwniez odwotac si¢ do tzw. modelu rozglosu,
w ktorym komunikowanie rozumie si¢ jako pokaz i przycigganie uwagi. Model ten
eksponuje fakt, iz czgsto pierwszym celem medidw jest przyciagnigcie i utrzymanie
uwagi wzrokowej lub stuchowej, nie za$ transmisja konkretnej informacji>>. W ten
sposOb media osiggaja swoje cele komercyjne (zysk z widowni)?*.

Dokonujgc kompilacji wybranych elementow zarysowanych powyzej modeli ko-
munikowania na potrzeby modelu eksplanacyjnego pomocnego przy interpretacji
zjawiska komunikowania medialnego, jakim jest przeglad prasy, proponuje nastepu-
jacy schemat:

9E. Katz, The Two-Step Flow of Information. An up-to-date Report on the Hypothesis, ,,Pu-
blic Opinion Quarterly” 1957, vol. 21; E. Katz, P. Lazarsfeld, Personal Influence, Free Press,
Glencoe 1955.

20'W. Jabtoriski, Kreowanie informacji. Media relations, Wydaw. Naukowe PWN, Warszawa
2000, s. 41.

2L'W. Schramm, How Communication Works, [w:] W. Schramm (red.), The Process and Ef-
fects of Mass Communication, University of Illinois Press, Urbana 1954.

22 Na poziomie indywidualnym kazdy jest jednoczes$nie zrodtem i adresatem komunikatu.

23 Przycigganie uwagi to proces o sumie zerowej — czasu po$wieconego jednemu medium
nie mozna przeznaczy¢ innemu, a dostgpny czas widowni jest ograniczony.

24 D. McQuail, Teoria komunikowania..., jw., s. 85-86.
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Kodowanie — dekodowanie — interpretacja — kodowanie — dekodowanie — interpretacja

W Nadawca Nadawca
Y pierwotny wtorny
D | selekcja
A | —(
R ek Nadawca selekeja 3 Odbiorcy
z | pierwotny — ostateczni
E
N | —
I Nadawca Nad/awca
A pierwotny wtorny
etap posredniczenia efekt — rozgtos

Bazujac na powyzszym schemacie, w niniejszym opracowaniu podejmujemy
probe analizy przegladu prasy jako specyficznej formy komunikowania medialnego,
ze szczegblnym uwzglednieniem funkcji selekcyjnej (gate keepera) oraz hipotezy usta-
lania porzadku dnia (agenda setting). O funkcji gate-keepera (selekcjonera) informa-
cji pisaf juz Kurt Lewin?®, odnoszgc sie do 0sob organizujacych przeptyw informacji.
Moze to by¢ jednostka, grupa lub instytucja odpowiedzialna za przeptyw informacji
w kanafach komunikowania i go kontrolujaca®.

Media, znajdujac si¢ w samym sercu systemu komunikowania politycznego, spet-
niaja w procesie politycznym fundamentalne funkcje. Jedng z nich — wynikajaca wla-
Sciwie z funkcji selekcyjnej — jest funkcja budowania porzadku dziennego w mediach
(agenda setting), a w konsekwencji w przestrzeni publicznej w ogdle?’.

Badania nad zdolnoScig medidéw do konstruowania listy najwazniejszych wydarzen
zapoczatkowano juz w latach 20. XX wieku (Lippmann, 1921, 1922). Byly one nast¢p-
nie kontynuowane przez P. Lazarsfelda, P. Mertona, C. Cohena i cale generacje kolej-
nych badaczy. Hipoteza agenda setting zostala ostatecznie sformutowana w latach 70.
XX wieku (M. McCombs, D.L. Shaw, 1977). Podstaw tego kierunku badawczego moz-
na doszukiwac¢ si¢ rowniez w pracach H. Lasswella (np. The Communication of Ideas,
1948), ktéry na podstawie analizy kampanii wyborczych w Stanach Zjednoczonych
przedstawil linearny model komunikowania zaktadajacy bierno$¢ wyborcy reagujacego
na propagandowe zabiegi nadawcy — tzw. paradygmat tradycyjny, dominujacy?s.

25 K. Lewin, Channels of Group Life, ,Human Relations” 1947, nr 1, s. 143-154.
26 B, Dobek-Ostrowska, Komunikowanie..., jw., s. 34-35.
27 Poprzez funkcje agenda setting, priming i news framing media ustalajg hierarchie tema-
téw zajmujacych si¢ opinig publiczng.
W pézniejszych badaniach pojawil si¢ rdwniez paradygmat alternatywny odrzucajacy
transmisyjny model komunikowania; patrz np. M. McCombs, Setting the Agenda: The Mass
Media and Public Opinion, Cambridge Policy Press, Cambridge 2004.
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Hipoteza agenda setting odnosi si¢ wiec do korelacji pomiedzy naciskiem, jaki kta-
da media na konkretny fragment rzeczywistosci, a ich istotnoSciag w percepcji indywi-
dualnych odbiorcow i opinii publicznej. Odbiorcy traktuja za najwazniejsze te infor-
macje, ktérym Srodki masowego przekazu poswiecaja najwiecej uwagi. Budowanie
porzadku dziennego w mediach i w konsekwencji w dyskursie publicznym to bardzo
istotny mechanizm w kazdym wymiarze komunikowania medialnego, jednak jego
szczegbdlna waga ujawnia si¢ w przypadku komunikowania politycznego.

Z badan empirycznych wynika, ze prasa i telewizja odgrywaja znaczaca role w for-
mowaniu porzadku dziennego w przestrzeni politycznej, przy czym prasa uzyskuje
wickszy wplyw pomiedzy wyborami, podczas gdy oddziatywanie telewizji jest silniej-
sze bezposrednio przed nimi®. I mimo iz w okresie wyborczym media staja sie
nadawca wtornym (posrednicza w komunikowaniu migdzy politykami lub kandyda-
tami na politykdw a wyborcami), a takze podlegaja znacznie silniejszemu wplywowi
pochodzacemu ze strony sztabow wyborczych, to ich rola w ksztattowaniu preferen-
cji obywateli jest caly czas wiodaca.

Podsumowanie

W podsumowaniu nalezy stwierdzi¢, ze w przypadku przegladu prasy mamy do czy-
nienia z ciekawym efektem synergicznym, w ktdrym specyfiki prasy i innych (poSredni-
czacych) medidw, np. telewizji, radia i Internetu, przenikaja si¢ wzajemnie. Interakcje po-
miedzy poszczegdlnymi podsystemami medialnymi dokonuja si¢ w kontekscie obserwo-
wanych megatrenddw, takich jak np. dyfuzja technologii teleinformatycznych czy frag-
mentaryzacja publicznosci. Interaktywno$¢ pomiedzy prasa, telewizja czy radiem musi
uwzglednia¢ odmienna elastyczno$¢ czasowa poszczeg6dlnych medidw (radio i telewizja
szybko zmieniaja uktad wiadomosci, prasa raz dziennie, tygodnik raz w tygodniu).

Przeglad prasy bedacy programem nalezacym do kategorii informacyjnych, spetnia
wazng role w konstruowaniu tematycznego porzadku dnia. Dziatajac gléwnie poprzez
mechanizm gate keeping, czyli funkcje selekcjonera®, osoba dokonujaca tego typu prze-
gladu ukierunkowuje uwage opinii publicznej na pewne wydarzenia, ignorujac inne3!.
Wplywa w ten sposdb na formowanie si¢ opinii publicznej, wzmacniajac efekt pierwot-
nego przekazu medialnego poprzez jego naglo$nienie i rozszerzenie bazy audytoryjnej.

Jak wynika z przedstawionego powyzej modelu, przeglad prasy to réwniez kolej-
ny etap selekcji informacji (secondary gate keeping), ktory pomaga ustalic, jakie infor-
macje czy tematy sg warte uwagi (agenda setting), ale ktory generuje rowniez skutek
uboczny w postaci uwiarygodnienia samych przekazéw prasowych (poprzez mecha-
nizm spotecznego dowodu stusznosci).

29'S. Walgrave, P. van Aelst, The Contingency of the Mass Media’s Political Agenda Setting
Power: Toward a Preliminary Theory, ,,Journal of Communication” 2007, nr 56, s. 89.

30 Informacji dostepnych w periodykach z danego dnia jest bardzo duzo, wiec istnieje ko-
nieczno$¢ dokonywania selekcji i eliminacji niektorych tresci na rzecz innych.

31 M. McCombs, Setting..., jw.
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STRESZCZENIE

Artykul ma na celu prezentacje wynikow badan
empirycznych nad telewizyjna reklama polityczng
w kampanii wyborczej do polskiego parlamentu

w 2007 roku. Badania te zostaly przeprowadzone

w kontekscie weryfikacji hipotezy mdéwiacej o poja-
wieniu si¢ nowego trendu polegajacego na wzroscie
znaczenia negatywnej reklamy politycznej i zwigza-
nej z tym zjawiskiem brutalizacji kampanii wybor-
czej. Autorka podejmuje wiele praktycznych pro-
blemdw dotyczacych funkcjonowania wyborczej
machiny reklamowej. Zastanawia si¢ rowniez, czy
wspolcze$nie mozna uniknaé angazowania si¢

w brudna polityke, nie tracac szansy na zwycigstwo
w wyborach. Analizujac zjawisko reklamy negatyw-
nej, rozwaza, czy jest ona dzialaniem spontanicz-
nym, czy moze przemyS$lanym, opartym na dtugofa-
lowe;j strategii politycznej i sojuszach pomigdzy par-
tyjnymi graczami. Analiza jest rowniez proba odna-
lezienia cech wspolnych, ktére mozna by uznac za
charakterystyczne dla reklamy negatywne;j.
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Artykut ma na celu prezentacje wynikéw badan empirycznych nad telewizyjng re-
klama polityczna w kampanii wyborczej do polskiego parlamentu w 2007 roku. Bada-
nia te zostaly przeprowadzone w kontekscie weryfikacji hipotezy mdwiacej o pojawie-
niu si¢ w ramach polskiej sceny politycznej nowego trendu polegajacego na wzroScie
znaczenia negatywnej reklamy politycznej i zwiazanej z tym zjawiskiem brutalizacji
dziatan aktoréw politycznych rywalizujacych o miejsca w parlamencie. Artykul podej-
muje wiele praktycznych problemoéw dotyczacych funkcjonowania wyborczej machiny
reklamowej w kampanii parlamentarnej w 2007 roku. Analizie zostaly poddane za-
rowno kwestie finansowe (wydatki poszczegdlnych komitetéw wyborczych na telewi-
zyjne reklamy polityczne), jak i formalnoprawne (ograniczenia w mozliwosciach
wprowadzania reklamy nakifadane na graczy politycznych). Analiza materiatow wy-
borczych wyemitowanych na antenie telewizji zostata przeprowadzona pod katem po-
szukiwania odpowiedzi na kilka podstawowych pytan badawczych. Po pierwsze, czy
stosowanie reklamy negatywnej w kampanii parlamentarnej bylo zjawiskiem wystepu-
jacym na taka skale, ze mozemy juz mowi¢ o pojawieniu si¢ nowego trendu. Po dru-
gie, jesli faktycznie mamy do czynienia z nowym trendem, to ktore spoSrdd podmio-
téw obecnych na polskiej scenie wyborczej odegraly decydujaca dla tego negatywne-
go zjawiska role: czy byly to partie marginalne, czy moze duze i ustabilizowane ugru-
powania polityczne. Interesujace jest rowniez to, ktore z nich staly si¢ gléwnymi cela-
mi atakow. Autorka szuka réwniez odpowiedzi na pytanie, czy wspolcze$nie mozna
unikna¢ angazowania si¢ w brudna polityke, nie tracac szansy na zwyciestwo w wybo-
rach. Analizujac zjawisko reklamy negatywnej, zastanawia sig¢, czy jest ona dziataniem
spontanicznym, czy moze przemyS$lanym, opartym na dlugofalowej strategii politycz-
nej i sojuszach pomigdzy partyjnymi graczami. Analiza jest rdwniez proba odnalezie-
nia cech wspolnych, ktére mozna by uznac za charakterystyczne dla reklamy negatyw-
nej. Pomimo to, ze poddany badaniu material empiryczny pozwala jedynie na czgscio-
wa weryfikacje hipotezy méwiacej o zaostrzaniu si¢ kampanii wyborczej, majac jednak
na uwadze fakt, ze wielu komunikolog6éw utozsamia reklame¢ obok telewizji i sondazy
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z fundamentem komunikowania politycznego i wyborczego!, warto po$wieci¢ nieco
miejsca analizie procesOw w obrebie niej zachodzacych.

Telewizyjna reklama polityczna
W literaturze przedmiotu mozna znalez¢ wiele definicji reklamy politycznej. Na
potrzeby niniejszego artykutu przytocze jednak te, ktdra pozwoli na scharakteryzo-
wanie jej kluczowych elementow:

Reklama polityczna to krotki przekaz informacyjno-perswazyjny, ktorego celem
jest dotarcie do wyborcow z oferta polityczna, na ktora skladaja si¢ partie,
kandydaci, programy polityczne. Przekaz ten ma na celu nie tylko spopulary-
zowanie oferty politycznej, ale takze, a by¢ moze przede wszystkim nakltonienie
wyborcOw do oddania swych gtosow w akcie wyborczym na sponsora reklamy.
W przekazie reklamowym forma i tre$¢ komunikatu, ktory dociera za posred-
nictwem mediéw do wyborcdw, pozostaje pod catkowita kontrola aktora polity-
cznego, media masowe (telewizja, prasa, radio, Internet etc.) petniag w tym przy-
padku jedynie rol¢ kanalu transmisyjnego.

Na podstawie powyzszej definicji mozemy pokusic si¢ o rozwazania nad zaletami
i wadami przekazu reklamowego. Zaleta niewatpliwie doceniang przez aktoréw po-
litycznych i powodem, dla ktérego tak chetnie siegaja oni po te technike marketingo-
wa, jest mozliwos$¢ catkowitej kontroli komunikatow docierajacych do elektoratu, co
pozwala im na selektywny dobor informacji i ksztattowanie wizerunku zgodnie z wta-
snym zyczeniem. Jednakze to, co dla aktordw politycznych stanowi zalete reklamy,
przez elektorat jest postrzegane w kategoriach jej stabosci. Swiadomosé selektywne-
go doboru tresci i plynaca z tego faktu mozliwo$¢ manipulacji przekazem sa przyczy-
na ograniczonego oddziatywania reklamy na wyborcow, ktorzy przypisuja wigksze
znaczenie informacjom bezptatnym, jak chocby przekazom formutowanym przez
dziennikarzy w wieczornych wiadomosciach. Pomimo to, ze wplyw ptatnych ogloszen
reklamowych na elektorat jest ograniczony, reklama ma jedng niewatpliwg zalete,
a mianowicie przycigga segment wyborcow ,dryfujacych” i niezdecydowanych?.
Wsrdd wszystkich no$nikow reklamy telewizja odgrywa wspodtczesnie role dominuja-
ca. Telewizyjna reklama polityczna to jedna z najpopularniejszych technik komuni-
kowania marketingowego, ktora na przestrzeni lat ulegla znacznym zmianom w kie-
runku profesjonalizacji przekazu, a tym samym zwickszenia skutecznoS$ci oddzialy-
wania na wyborcow. Profesjonalizacja przekazu reklamowego przejawia si¢ miedzy

I R. Cayrol mianem ,,nowej $wietej trojcy” komunikowania wyborczego w kampanii mo-
dernizacyjnej okresla: telewizje, reklame, przedwyborcze sondaze oraz amerykanizacje, jako
proces zachodzacy poza Stanami Zjednoczonymi. Patrz: R. Cayrol, La Nouvelle Communica-
tion PolitiqueLarousse, Paris 1986, s. 51.

2 M. Mazur, Negatywna telewizyjna reklama polityczna. Doswiadczenia amerykariskie i pol-
skie, [w:] B. Dobek-Ostrowska, Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania po-
litycznego, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2005, s. 77.
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innymi w skroceniu czasu trwania materiatow reklamowych, zastapieniu dtugich wy-
wodow chwytliwymi, tatwymi do zapamigtania hastami wyborczymi, odejSciu od pro-
mocji programu na rzecz promocji wizerunku kandydatéw, odejéciu od prob oddzia-
lywania na intelekt w kierunku oddzialywania na emocje. Dzieki profesjonalizacji
i wzrostowi skutecznoS$ci oddziatywania telewizyjna reklama polityczna stata si¢ dzi$
wiodgca formg polityki wyborcze;j.

Niewatpliwg wada przekazu reklamowego jest jego koszt finansowy, ktory ogra-
nicza mozliwos¢ jego stosowania jedynie do podmiotoéw bogatych w zasoby. Pomimo
to wydatki na reklame wyborczg wzrastaja z roku na rok. Wediug danych TNS OBOP
w 2005 roku w ciggu szeSciomiesigcznej kampanii parlamentarnej i prezydenckiej wy-
datki komitetow wyborczych na kampani¢ reklamowa w telewizji przekroczyly kwo-
te 37 mln zB. Trwajaca zaledwie jeden miesigc kampania parlamentarna w 2007 ro-
ku pochtoneta sume 24,9 min zt*. Analiza wydatkow na kampanie parlamentarng
w 2007 r. dotyczy jedynie wyznaczonych formalnoprawnie ram kampanii (od 7 wrze-
$nia do 18 pazdziernika), cho¢ dziatania komitetow wyborczych, majace na celu pro-
mocje oferty politycznej, rozpoczely sie w zasadzie na dtugo wcze$niej. Tym samym
teza o wzrastajacych wydatkach na telewizyjng reklame polityczna nie podlega dys-
kusji. Tablica 1 zawiera zestawienie wydatkow poszczegdlnych komitetow wybor-
czych na reklame telewizyjna w okresie od 7 wrzesnia do 18 pazdziernika 2007 roku.

Tablica 1. Wydatki komitetow wyborczych na wyborcza reklame telewizyjna w 2007 r.

Nazwa ugrupowania Wydatki Liczba spotow
(mln zI)
Prawo i Sprawiedliwo$¢ 7,60 444
Platforma Obywatelska 6,35 438
Polskie Stronnictwo Ludowe 5,15 388
Lewica i Demokraci 4,13 1 086
Liga Polskich Rodzin 1,54 96
Samoobrona 0,12 18

Zrodto: AGB Nielsen Media Research, [za:] http://www.wirtualnemedia.pl/article/275668
[13.07.2008].

Obok omoéwionych powyzej tendencji do profesjonalizacji przekazu reklamowe-
go oraz wzrostu wydatkow na reklame polityczna, badacze komunikowania politycz-
nego zwracaja uwage na pojawienie si¢ jeszcze jednego trendu polegajacego na wzro-
Scie znaczenia negatywnej reklamy politycznej w dzialaniach promocyjnych.

3 Brief” 2006, nr 1, s.16, [za:] B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publicz-
ne. Podrecznik akademicki, Wydaw. Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 264.

4 Najwiecej na reklamy wyborcze wydat PiS; http://www.wirtualnemedia.pl/article/275668
[13.07.2008].
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Reklama negatywna

Czym zatem jest reklama negatywna? Jak pisze B. Dobek-Ostrowska, ,,odnosi si¢
ona do oponenta sponsora reklamy i ma wzbudzi¢ negatywne emocje wobec
przedmiotu reklamy, zdeprecjonowa¢ konkurentdw, wykazac ich zte intencje, niepo-
zadane cechy, brak kompetencji. Celem takiego przekazu jest ostabienie wizerunku
przeciwnika politycznego™. Reklama negatywna, w przeciwienstwie do dobrze zna-
nej nam reklamy pozytywnej majacej na celu wzmocnienie wizerunku partii badz
kandydata finansujacego reklame, ma nie tyle budowaé pozytywny obraz sponsoru-
jacego przekaz podmiotu, ile deprecjonowac i niszczy¢ wizerunek jego konkurenta.

Zjawisko reklamy negatywnej ma swoj poczatek w amerykanskich kampaniach
wyborczych. Jedna z pierwszych negatywnych reklam wyborczych byt film reklamowy
przygotowany na potrzeby sztabu wyborczego Johnsona w walce o urzad prezydenta
Stanéw Zjednoczonych, zatytutowany ,,Dziewczynka pokoju” (,,Peace little girl”),
ktory przeszedt do historii pod nazwa ,,Stokrotka”, autorstwa T. Shwartza. Reklama
miata utwierdzi¢ wyborcow, ze rywal Lyndona Johnsona — demokrata Barry Goldwa-
ter — jest niebezpiecznym radykalem, ktory wielokrotnie chwalil bron atomowa. Na
filmie mata dziewczynka trzyma w reku stokrotke i niezdarnie liczy wyrywane platki.
Kamera robi zblizenie oka dziewczynki, a w tle stycha¢ odliczanie przed wybuchem.
Na ekranie wybucha bomba atomowa. W trakcie eksplozji stucha¢ gtos Johnsona:
,» Wybor jest jasny: sprawié, by na Swiecie wszystkie boze dzieci mogly zy¢ albo odejs¢
w ciemno$¢. Musimy sie kocha¢ wzajemnie, albo musimy umrze¢”. Reklame koncza
stowa narratora: ,,Glosuj na prezydenta Johnsona trzeciego listopada. Stawka jest
zbyt wysoka, by pozosta¢ w domu”. Cho¢ film ten zostal wyemitowany zaledwie je-
den raz — 7 wrze$nia 1964 roku w ogdlnokrajowej stacji CBS, zapoczatkowal nowe,
nieznane dotad zjawisko.

Kadr spotu reklamowego ,,Stokrotka”

G i
adr,

Zrodto: www.youtube.com.

Jak pisze B. Dobek-Ostrowska: ,,od tamtych wyboréw negatywna reklama skie-
rowana przeciwko rywalowi stata si¢ norma w kampaniach amerykanskich, przenika-
jac do kultury politycznej innych spoteczefistw”®. Co wiecej, negatywna reklama po-

5> B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie..., jw., s. 399.
6 Tamze, 407.
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lityczna stata si¢ norma do tego stopnia, ze w kampanii wyborczej na urzad prezyden-
ta Stanow Zjednoczonych w 1988 roku az 60-70% reklam telewizyjnych stanowily re-
klamy negatywne’.

W Polsce pojecie reklamy negatywnej stalo si¢ popularne za sprawa prezydenc-
kiej kampanii wyborczej 2000 roku. Jak pisze M. Ratajczak: ,,...z dyskusji troche zre-
sztg sztucznie podsycanej i prowokowanej przez dziennikarzy, mogliSmy dowiedzie¢
sie, czym wiaSciwie jest to nowe zjawisko”8.  Reklama kaliska”, ktora zainicjowala
dyskusje nad kwestig negatywnej reklamy politycznej w Polsce, to film przygotowany
przez sztab wyborczy M. Krzaklewskiego prezentujacy tzw. wydarzenia z Kalisza, gdy
podczas wysiadania z helikoptera minister Marek Siwiec wykonat znak krzyza, a na-
stepnie zachecany przez Aleksandra Kwasniewskiego ucatowat ziemie. W reklamie
zinterpretowano to jako szydzenie z Ojca Swictego i Jego gestow. Istotna role ode-
gral tu komentarz narratora wskazujacy na to, jak nalezy interpretowaé obserwowa-
ne wydarzenie. Film spetnit swoje zadanie tylko czgSciowo. Wprawdzie A. KwaSniew-
ski stracit cze$¢ poparcia (niewielka), jednak sympatii nie zyskat M. Krzaklewski ze
wzgledu na fakt, ze wyborcy odchodzacy od Kwasniewskiego zdecydowali si¢ poprzec
miedzy innymi A. Olechowskiego.

Istotna zmiang na polskiej scenie politycznej przyniosta kampania wyborcza do
parlamentu w 2007 roku, za sprawa ktorej pojecie reklamy negatywnej na state we-
szto juz do jezyka publicystéw i dziennikarzy. Co wiecej, zaczeli sie nim postugiwac
sami politycy. Rodzi si¢ zatem pytanie, czy tym razem rzeczywiScie mamy do czynie-
nia z nowym trendem, czy jest to zjawisko chwilowe i ulotne. Odpowiedzi na nie szu-
kac bede, analizujac telewizyjne materialy wyborcze wyemitowane na antenie telewi-
zji podczas kampanii parlamentarnej z 2007 roku.

Zanim jednak przystapie do prezentacji wynikdw badan empirycznych, chece po-
ruszy¢ jeszcze jedna kwestie dotyczaca regulacji prawnych zwiazanych z reklama wy-
borcza. W polskim prawie nie istniejg przepisy, ktore zakazywalyby stosowania rekla-
my negatywnej. Co wigcej, o ile kwestie zwiazane z reklama komercyjna sa Scile ure-
gulowane przepisami, o tyle reklama polityczna i wyborcza znajduje si¢ na margine-
sie tych regulacji. Istotny problem stanowi kwestia braku definicji reklamy politycz-
nej w polskim prawie. W art. 185 i 186 ust. 2 ordynacji wyborczej do Sejmu i Senatu
znajdujemy zapis mOwiacy o tym, ze ,.kazdy komitet wyborczy niezaleznie od czasu
przyznanego na rozpowszechnianie nieodptatnych audycji wyborczych moze, od dnia
rozpoczecia kampanii wyborczej, odptatnie rozpowszechniaé ogloszenia wyborcze
w programach publicznych i niepublicznych nadawcow radiowych i telewizyjnych.
Nadawca nie moze odmdwi¢ rozpowszechniania ogloszenn wyborczych, a wysokos¢
oplat, ktore stosuje, musi by¢ jednakowa dla wszystkich komitetéw wyborczych. Wy-

7 L. Kaid, A. Johnston, Negative Versus Positive Television Advertising in U.S. Presidential
Campaigns 1960-1988, ,,Journal of Communication” 1991, vol. 41, nr 3, s. 53_63.

8 M. Ratajczak, Reklama negatywna w polityce; http://www.marketingwpolityce.zgora.pl/ar-
tykuly/mrt6.htm [13.07.2008].
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datki komitetu wyborczego na kampani¢ wyborcza prowadzona w formach i na zasa-
dach wtasciwych dla reklamy, w tym w prasie, nie moga przekracza¢ 80% limitu wy-
datkéw na kampani¢ wyborcza, ustalonego dla danego komitetu™. Przepis ten nie
zawiera zadnych ograniczen, ktére uniemozliwialyby stosowanie reklamy negatyw-
nej. Niemniej jednak obecnie obserwujemy zjawisko tzw. cywilizacji kampanii poli-
tycznej i ograniczenia ztych, nieetycznych zachowan. Przejawem tego jest przyjeta
przez Sejm nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji (DzU z 2000 r., nr 29, poz.
358). W dodanym art. 16b w ust. 3 ustawodawca stwierdza, iz reklama nie moze m.in.
narusza¢ godnoSci ludzkiej ani rani¢ przekonan religijnych, a takze sprzyja¢ zachowa-
niom zagrazajacym zdrowiu, bezpieczefistwu lub ochronie Srodowiska. Jednakze
w przypadku dostarczenia platnego ogloszenia wyborczego naruszajacego przepisy
prawa decyzja o niedopuszczeniu audycji do emisji nalezy wylacznie do nadawcy, nie
za§ do PKW czy KRRiT. Nadawca nie moze natomiast odméwic¢ emisji ptatnego
ogloszenia wyborczego, gdy jego tres¢ nie narusza przepisow prawal’. Tym samym
przepisy dotyczace reklamy politycznej maja wiele luk i nie gwarantuja w pelni prze-
strzegania zasad uczciwej rywalizacji wyborczej.

Telewizyjna reklama wyborcza w kampanii parlamentarnej
2007 roku

Materiat badawczy stanowily platne ogloszenia reklamowe siedmiu komitetow
wyborczych wyemitowane przez stacje telewizyjne w okresie kampanii wyborczej do
parlamentu w 2007 roku: Platformy Obywatelskiej, Prawa i Sprawiedliwo$ci, Ligi
Polskich Rodzin, Lewicy i Demokratéw, Polskiego Stronnictwa Ludowego, Partii
Kobiet oraz Samoobrony RP. Termin ,.kampania wyborcza” nastrgcza w tym przy-
padku pewnych trudnosci ze wzgledu na fakt, ze dziatania promocyjne utozsamiane
z kampania wyborcza zostaly podjete przez r6zne opcje polityczne jeszcze przed ofi-
cjalnym terminem rozpoczecia kampanii. Dlatego analizie poddano telewizyjne ma-
terialy wyborcze w okresie od sierpnia do pazdziernika 2007 roku — facznie 93 reklam
wyborczych.

Przyjeto metode badawcza polegajaca na analizie zawarto$ci materiatow rekla-
mowych przeprowadzonej na podstawie klucza kategoryzacyjnego, ktorego celem
bylo: ustalenie procentowego udziatu reklamy negatywnej posrod wszystkich reklam
wyborczych; zidentyfikowanie komitetéw wyborczych stosujacych reklame negatyw-
na oraz okreélenie ich udziatu w dziataniach negatywnych; zidentyfikowanie komite-
tow bedacych celami ataku i procentowe oszacowanie ich udziatu posrod podmiotéw
atakowanych; szczegOtowe okreSlenie pdl ataku pod wzgledem tematyzacji polityka
— charakter (w tym momencie do analizy zawartoSci zostaja wprowadzone teoretycz-

9 Informacja PKW z dnia 9 maja 2005 r. o sposobie, miejscu i czasie prowadzenia kampanii
wyborczej; http://www.pkw.gov.pl/pkw2 [13.07.2008].

10 Zurawski, J., Wprowadzenie do wyboru przepisow; http://ww2.tvp.pl/include/docs/
2005/09/05/Zurawski_wprowadzenie.pdf [13.07.2008].
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ne zatozenia funkcjonalnej teorii dyskursu politycznego), a nastepnie ich szczegdto-
wa charakterystyka w obrebie wyroznionych form. Analizie i opisowi zostal rowniez
poddany jezyk reklamy negatywne;.

Ponizej prezentujemy wyniki badan.

Ogolna charakterystyka telewizyjnej reklamy wyborczej. Wérdd poddanych
badaniu reklam najwickszy odsetek stanowily materiaty promocyjne Lewicy i Demo-
kratow (34%), w dalszej kolejnosci Prawa i Sprawiedliwosci (20%), Platformy Oby-
watelskiej (17%), Polskiego Stronnictwa Ludowego (12%), Ligi Polskich Rodzin
(8%), Samoobrony (5%) oraz Partii Kobiet (4%). Ilustruje to wykres 1.

Wykres 1. Udzial reklam wyborczych poszczegélnych komitetow wyborczych
w materiale badawczym (w procentach)

MPiS

oPO

LiD

BLPR

BPSL

h Samoobrona
@ Partia Kobiet

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Wsrod poddanych analizie 93 reklam wyborczych wigkszo$¢ stanowily reklamy
pozytywne — 62% analizowanych ogloszen reklamowych. Pozostate 38% materiatow
byto reklamami negatywnymi. Tym samym ponad 1/3 ogtoszen reklamowych wyemi-
towanych na antenie telewizji miala na celu deprecjacje konkurenta politycznego.

Dalszej analizie zostaly poddane wytacznie reklamy negatywne. Bylo to 35 ogto-
szef, ktore zakwalifikowano do negatywnych spotéw wyborczych.

Podmiotowy udzial komitetow wyborczych w reklamie negatywnej. Z ana-
lizy udziatu poszczegdlnych komitetow wyborczych w dziataniach majacych na celu
deprecjacje konkurentow wynika, ze najwi¢cej reklam o charakterze negatywnym zo-
stalo wyemitowanych przez komitet wyborczy Lewicy i Demokratow (39%). Duzy
udzial w negatywnych dzialaniach promocyjnych mialy takze Prawo i Sprawiedliwos¢
(26%) oraz Platforma Obywatelska (23%). Znacznie mniej reklam negatywnych po-
chodzilo od pozostatych komitetow wyborczych. W przypadku LPR byto to 9%,
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aw przypadku Samoobrony 3%. Reklamy negatywnej nie stosowaly w celach promo-
cji zaledwie dwa ugrupowania — PSL i Partia Kobiet.

Wykres 2. Nadawcy reklamy negatywnej w materiale badawczym (zrodia ataku)

opPoO

BPis

BLPR

RLD

m Samoohrona

Zro6dlo: Opracowanie wlasne.

W tablicy 2 zaprezentowano tytuly oraz krotka charakterystyke reklam zakwali-
fikowanych jako reklamy negatywne.

Tablica 2. Reklamy zakwalifikowane jako reklamy negatywne

,»Oszukali 1”

Wzorowana na podobnych filmach z USA

»Oszukali 2” Uderza w kancelarig¢ prezydencka Lecha Kaczynskiego
ijej wydatki
»Oszukali 3” Uderza w kancelari¢ Jarostawa Kaczynskiego i jej wydatki
»Ojciec Rydzyk” Pierwszy z oficjalnych spotéw wyborczych PO, w roli negatywnej
0. Tadeusz Rydzyk, w roli pozytywnej Donald Tusk
,Kaczmarek” Negatywng role odgrywaja tu premier Kaczynski i Janusz
Kaczmarek, w roli pozytywnej Julia Pitera
,»Glodowka Negatywna role odgrywa premier Kaczynski i jego stosunek do
pielegniarek” strajkujacych pielggniarek, w roli pozytywnej Bronistaw

Komorowski

,,Bardzo niedawno
w Polsce”

Spot bedacy odpowiedzia na spoty PiS z wykorzystaniem tego
samego pomystu i tych samych aktoréw

»Spot o Zyciu”

Negatywny obraz kraju pod rzadami PiS kontrastujacy

z pozytywnymi zmianami, jakie zajda, gdy wybory wygra PO;

W spocie uzyto stwierdzenia, ze na drogach w ciagu 2 lat zginelo
blisko 14 tys. ludzi; potem wersje zmieniono na 11 tys. 0sdb
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,Kontra”

Kontratak na spoty Platformy Obywatelskiej, poréwnanie
zarobkow ,,zwyktych Polakéw” i Donalda Tuska

,Dotacja PO”

Atak na PO za przyjecie dotacji pafnistwowej dla partii politycznych
mimo wcze$niejszych deklaracji

,Uklad”

W reklamie stylizowanej na film sensacyjny pokazano, jak dawniej
w Polsce przez tapdwki zatatwiano ,kontrakty” i ze Kaczynski
i Ziobro z tym skonczyli

»Spot warszawski”

PiS zarzuca rzadzacej w Warszawie Platformie nieudolnos¢, czego
efektem sa rozkopane drogi i korki w miescie

»Salon”

Kontynuacja reklamy ,,Uktad”; w materiale zawarto wiele zwrotow
majacych negatywnie kojarzy¢ si¢ z Platforma Obywatelska i nie
tylko (dla bardziej zorientowanych w polityce tekst o bezach

— aluzja do Jolanty Kwasniewskiej)

9

»Afery

Przypomnienie afer ostatnich lat i stwierdzenie, ze Jarostaw
Kaczynski zatrzasnat drzwi przed korupcja

»Sztab”

Trzecia odslona serii spotéw PiS; tym razem materiat w krzywym
zwierciadle ma pokazywac narade sztabu PO, ktora nie ma
pomystu na kampanie i na rzadzenie

,»Na zdrowie”

,Na zdrowie 2”

Ostrzega przed prywatyzacja szpitali; w spocie udzial wziat
Zbigniew Religa; w materiale pojawia si¢ hasio: ,,Wybierz lepiej”
Skrocona wersja spotu ,, Na zdrowie”

) il

LPR

,Kampania przeciw
obludzie”

LPR atakuje rzad Jarostawa Kaczyniskiego za niespelnienie
obietnic wyborczych. W negatywnej roli pojawia si¢ Pierwsza
Dama

»Kurski” Negatywng role odgrywa Jacek Kurski przedstawiony w materiale
jako ktamca, ktory przypisuje sobie zastugi i sukcesy innych

»Spot antywojenny” Antywojenny spot LPR ostro krytykowany przez wszystkie
pozostate ugrupowania polityczne jako niesmaczny i szerzacy
antysemityzm.

[

»Laka” Pokazuje LiD jako parti¢ gwarantujaca spokdj na polskiej cenie
politycznej w przeciwienstwie do rzadzacego PiS-u

»Geby” W reklamie zostali pokazani znani politycy z dziwnymi — Smieszny-

mi minami; material mial przede wszystkim o$mieszy¢; reklamie
towarzyszy hasto ,,Zmien Polsce twarz”
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»uUsta, oczy Jarostawa |Glowna negatywna role gra Jarostaw Kaczynski
Kaczynskiego”

wZasciankowa agresja” | Aleksander Kwasniewski mowi, iz Polska potrzebuje patriotyzmu,
a nie zasciankowej, zakompleksionej agresji

»3 minut” Wojciech Olejniczak przekonuje, ze wystarczy 5 minut, aby

odsunaé PiS od wladzy i ze LiD jest bardziej sympatyczny
59 listow do Pana Spoty atakujace PiS pod wymownymi hastami:
Prezydenta” ,»My si¢ pod tym podpisujemy”

»Zmienimy to”

,»Bez wdziecznosci do PiS-u”
,Niczego nie udajemy”

,» 1ego nie bedziemy komentowali”
»Z szacunkiem do ludzi”
»Zadnych dyspozycji z Torunia”
,,Pan si¢ nie boi”

,, WstydZ si¢ Pan, Panie Ziobro”

,Polska wspolne dobro”| Andrzej Lepper deklaruje, ze ,,Polska jest naszym wspdlnym
dobrem, a nie wlasnoScig partii braci”

Przedmiotowy udzial komitetow wyborczych w reklamie negatywnej. Najwic-
cej, bo az 55% sposrdd negatywnych reklam wyborczych byto skierowanych przeciwko
PiS. Partia braci Kaczynskich byta atakowana przez wszystkie komitety wyborcze, ktore
postugiwaly si¢ w kampanii 2007 roku reklama negatywna (PO, LPR, Samoobrona
i LiD). 24% sposrod reklam zakwalifikowanych jako negatywne byto skierowanych
przeciwko PO, a 11% przeciwko LiD. Zaréwno PO, jak i LiD byly atakowane wytacz-
nie przez partie prawicowe (PiS i LPR). Najrzadziej atakowanymi ugrupowaniami by-
ty Samoobrona (5%) i LPR (5%); partie te spotkaly si¢ z atakami wylacznie ze strony
Lewicy i Demokratéw. Ugrupowania, ktore nie postugiwaly sie reklama negatywna
(PSL i Partia Kobiet) nie byly takze celami atakow ze strony innych ugrupowan.

Wykres 3. Cel ataku reklamy negatywnej (w procentach)

W PiS

orO

@LiD

55% m Samoobrona
BLPR

Zro6dlo: Opracowanie wlasne.
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Na tym etapie analizy mozna juz odkry¢ pewne prawidiowoSci. Mianowicie, gtow-
nym celem ataku w kampanii 2007 roku byta partia rzadzaca. Ugrupowanie PiS ata-
kowaly wszystkie komitety postugujace si¢ w celach promocji reklama negatywna.
Wigkszos¢ atakow pochodzita ze strony Lewicy i Demokratoéw. Platforma Obywatel-
ska natomiast 100% atakow skierowala przeciwko PiS. Ciekawy jest rowniez fakt, ze
PO i LiD nie atakowaly si¢ wzajemnie, przyjmujac wzgledem siebie strategie obojet-
noSci. Grupa partii, ktdra zrezygnowala z prowadzenia brudnej polityki (PSL i Par-
tia Kobiet) nie byta rowniez przedmiotem atakow ze strony innych ugrupowan.

Pola atakéw. Kolejnym krokiem analizy bylo ustalenie pol ataku w kontekscie
dwoch najczedciej atakowanych komitetéw wyborczych. Jak ustaliliSmy wcze$niej,
najwigcej reklam negatywnych byto wymierzonych przeciwko PiS (55%) i PO (24%).
I cho¢ byly to dwa najczesciej atakowane ugrupowania, rdéznica w procentowym
udziale reklam negatywnych skierowanych przeciw nim byta znaczna. Postaram si¢
teraz ustali¢, co bylo przedmiotem ataku w kontek$cie obydwu partii, dokonujac za-
rowno ogdlnej, jak i szczegdtowej tematyzacji skierowanych przeciwko nim reklam
negatywnych. W tym celu wprowadze dwa pojecia zaczerpnigte z terminologii funk-
cjonalnej teorii dyskursu politycznego!!. Pierwszym z nich jest pojecie charakteru,
a drugim pojecie polityki. Teoria funkcjonalna sprowadza pojecie charakteru do cech
charakteryzujacych kandydatow, w obrebie ktorych sa wyrdzniane: cechy osobowo-
Sciowe, zdolnoSci przywddcze oraz wartosci, jakimi kieruje si¢ w swym postepowaniu
kandydat. Polityka definiowana jest z kolei w kategoriach dziatania wtadzy i proble-
moéw z nimi zwigzanych. W obrebie pojecia polityki teoria funkcjonalna umieszcza
zaréwno dokonania kandydatow, przyszte plany (szczegélowe rozwiagzania) oraz ce-
le ogblne. Dokonujac tego rozrdznienia, analizuj¢ plaszczyzny atakow w kontekscie
PiS i PO, ktore prezentuje tablica 3.

Tablica 3. Przedmiot ataku komitetéw wyborczych w badanym materiale
(w procentach)

PiS PO
Polityka 68 82
Charakter 32 18

Zrbdto: Opracowanie wlasne.

W obydwu przypadkach znaczna wigkszo$¢ reklam negatywnych oscyluje wokot
tematu polityki prowadzonej przez obydwa ugrupowania, co zreszta jest zgodne z za-
tozeniami funkcjonalnej teorii dyskursu politycznego. PiS krytykowano szczegOlnie

11 Funkcjonalna teoria dyskursu politycznego autorstwa W.L. Benoita jest stosowana do
analizy przekazéw politycznych formulowanych podczas kampanii wyborczych. Patrz: W.L.
Benoit, Communication in Political Campaigns, Peter Lang Publishing, New York 2007.
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na trzech plaszczyznach zwigzanych z polityka, wsrdd ktérych mozna wymienié:
obietnice taniego pafstwa, polityczne wplywy o. Rydzyka i utworzenie CBA. Tym sa-
mym partia rzadzaca byta atakowana w reklamach negatywnych za przeszie czyny.
W przypadku PO z kolei na plan pierwszy wybijaly si¢ kwestie: korupcji, braku pro-
gramu politycznego, prywatyzacji szpitali (wszystkie mozna zaliczyé do kategorii
przyszle plany, jedynie korupcja mieéci si¢ na styku dokonan i przysztych planow).
Widzimy zatem, ze partia rzadzaca byla atakowana w kontekscie przesztych czynow,
a partia aspirujaca do wtadzy w kontekscie przyszlych planow. Znamienne, ze w przy-
padku PiS znacznie wigkszy odsetek reklam negatywnych dotyczyt kwestii charakte-
ru, a konkretnie cech osobowosciowych jej lideréw, ktdrzy byli atakowani w kontek-
Scie agresji, ktfamstwa i braku szacunku dla spoteczenstwa.

Jezyk reklamy negatywnej. Analiza reklam negatywnych pozwolifa na okreSle-
nie pewnych cech wspdlnych jezyka, ktore mozna uznac za cechy charakterystyczne
dla tego typu reklamy.

Komunikat negatywny, majacy na celu deprecjacje konkurenta politycznego, jest
wyrazem frustracji. Az 64% materialow reklamowych zaklasyfikowanych w katego-
riach reklamy negatywnej zawierato frazy bedace przejawem frustracji: ,,Miata by¢
odnowa moralna”, ,,Obiecali a tym czasem”, ,,Miato by¢... a zrobili”, ,, To oni stworzy-
li...”, ,,Oni chcieli wojny”, ,,Gdyby nie oni, nigdy by tak nie byto”.

Reklama negatywna czgsto ma doprowadzi¢ do trywializacji poczynan konkuren-
ta. 21% spo$rod poddanych badaniu reklam negatywnych zawieralo frazy, ktorych
celem byl atak na konkurentdéw poprzez bagatelizowanie badZ upraszczanie kwestii:
,Zona Panu wybaczyta po tym? (Jemu) wybaczyla...”, ,,WstydZz si¢ Pan Panie...!”,
~Powierzylby Pan oszczednoSci komus, kto...?”.

Negatywne komunikaty reklamowe za cel stawiaja sobie mobilizacje elektoratu.
72% reklam negatywnych zawierato bezposrednie wezwania do wyborcéw zdolnych
zmieni€ biezaca sytuacje: ,,Nie ufaj tym, ktorzy Cie zawiedli”, ,, Wybierz lepiej”, ,,My
to zmienimy”, ,,My na to nie pozwolimy”, ,, Trzeba z tym skonczy¢”.

Reklama negatywna czgsto stosuje zwroty wulgarne. 9% spos$rod spotéw nega-
tywnych!? zawieralo wulgaryzmy. Wsréd nich spoty wyborcze PO ,,Bardzo niedawno
w Polsce” (,,co to k... jest, co was pojeb...?, Lechu zabieraj ich, niech si¢ k... wyno-
sza”), PiS ,,Uktad” (,,wiem k..., ze nie biora, trzeba skonczy¢ z tym Ziobro i Kaczyn-
skim”), LiD ,,9 listow do Pana Prezydenta” (“tu méwi oligarchia, [...] czemu ja mam
wpier... dostawac?”)

Podsumowanie
Badania empiryczne nad telewizyjng reklama wyborcza przemawiaja na korzyS¢
tezy mowigcej o zaostrzaniu si¢ kampanii wyborczej w 2007 roku, aczkolwiek ze

12 Partia Kobiet, mimo ze nie stosowata reklamy negatywnej, postuzyla sic wulgaryzmami
(,,Spot z Agnieszka Rylik” — ,,do domu k..., [...] ty si¢ nie wpierd...” )
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wzgledu na ograniczono$¢ materiatu badawczego nie przesadzaja w stu procentach
o0 jej prawdziwoSci. Reklama negatywna stanowila wiecej niz 1/3 telewizyjnych ogto-
szefi wyborczych. OdpowiedzialnoScia za ten fakt mozna obarczy¢ pie¢ komitetow
wyborczych, z ktorych trzy cieszyly si¢ najsilniejsza pozycja w toczacej si¢ rywalizacji
wyborczej: LiD, PiS i PO. Podmioty te nie tylko stanowily gtéwne zrddta atakow, ale
takze byly ich gtownymi celami. Pozostali uczestnicy kampanii badZ angazowali si¢
w te dzialania znacznie rzadziej (LPR, Samoobrona), badZ w ogdle nie brali w nich
udziatu (PSL i Partia Kobiet). Cickawe, ze te podmioty, ktore same nie prowadzily
atakow, nie stawaly si¢ rowniez ich celami. Reklama negatywna rzadzi si¢ swoimi
prawami — s3 atakujacy i atakowani, ktorzy nie tylko maja swoje strategie, ale takze
zawiazuja pomiedzy soba sojusze (przyktadem niech bedzie sojusz PO — LiD). Celem
ataku moze by¢ wtasciwie wszystko. I cho¢ konkurujgcy koncentruja si¢ w gtowne;j
mierze na polityce, nie bez znaczenia pozostaja takze charakter i osobiste staboSci
oponentéw. Reklama negatywna postuguje sie rowniez specyficznymi Srodkami wy-
razu. Jej jezyk jest jezykiem frustracji niestronigcym od wulgaryzméw. W jezyku tym
wspOlgraja ze soba na pozor sprzeczne elementy, przejawia si¢ w nim zaréwno rady-
kalizacja, jak i trywializacja. Ta pierwsza odnosi si¢ do postawy i dziatania elektora-
tu, ta druga zwtaszcza do poczynan rywala. Wszystko to stuzy jednemu celowi: depre-
cjacji rywala bedacego synonimem glupoty i przekonaniu elektoratu do tego, ze ba-
nalne problemy wymagaja radykalnych rozwigzan.

Czy wspolczednie istnieje szansa na odseparowanie si¢ od brudnej polityki?
Z pewnoscia tak — pokazaly to PSL i Partia Kobiet. Jednakze wyniki wybordw w 2007
roku dowiodly jednoznacznie, ze ci, ktdrzy angazuja si¢ w brutalna polityke, uzysku-
ja najwyzsze wyniki wyborcze 3. Pytanie tylko, czy istnieje korelacja pomiedzy dziata-
niem negatywnym a wynikiem wybordow i czy jest to korelacja dodatnia? Oczywisty
jest jednak fakt, ze reklama negatywna odgrywa coraz wieksza role w ramach promo-
cji oferty politycznej i ze siggaja po nig nie tyle partie marginalne czy tez populistycz-
ne, ile duze i ustabilizowane partie parlamentarne.

13 PiS - 41,51%, PO - 32,11%, LiD - 13,15%, PSL - 8,91%, Samoobrona 1,53%, LPR,
1,3% [za:] Ostateczne wyniki wyborow; http://fakty.interia.pl/raport/wybory_2007 [13.07.2008].
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STRESZCZENIE

W niniejszym artykule zostaly poréwnane dwie
proby tekstow informacji prasowych — z lat 60.
XX w. 1z przetomu wiekdw XX 1 XXI. Analizie
poddano takie aspekty frekwencji stownictwa, jak
jego koncentracja, bogactwo, oryginalnos§¢

i stereotypowos¢. Zestawiono takze dane
dotyczace czestoSci wyrazOw w obrebie poszczegol-
nych klas gramatycznych. Na podstawie

tych badan stwierdzono, iz jezyk wiadomoSci
zamieszczanych w dziennikach zasadniczo nie
zmienil si¢ pod wzgledem wskazanych cech.
Zauwazono jedynie pewne rdznice w proporcjach
pomiedzy klasami fleksyjnymi tworzacymi zasoby
leksykalne poréwnywanych préb.

1 Artykut jest dedykowany Pani Profesor Halinie Satkiewicz z okazji jubileuszu urodzin i pracy

naukowej na Uniwersytecie Warszawskim.
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Niniejszy artykul stanowi analize pordwnawcza wybranych aspektow frekwencji
sfownictwa w tekstach informacji prasowych. Podstawe materialowa dla przeprowa-
dzonych badan stanowia dwie rownej wielkosci (po 100 tys. segmentow?) proby te-
kstow reprezentujgcych styl drobnych wiadomosci prasowych z lat 1963-1967 (proba
I) oraz 1998-2002 (préba II). Pierwsza z nich zostata wylosowana przez autoréw? dru-
giego tomu opracowania Stownictwo wspolczesnego jezyka polskiego. Listy frekwencyj-
ne* (dalej: SWJP) ze wszystkich dziennikow ukazujgcych sie w tamtym okresie, na dru-
g sktada si¢c wyselekcjonowany ta sama metoda’ zbior prasowych tekstow informa-
cyjnych odpowiadajgcych pod wzgledem gatunkowym drobnej wiadomosci prasowe;j®.

2 Segment (jednostka tekstu) jest tu w przyblizeniu odpowiednikiem wyznaczanego graficznie
wyrazu tekstowego. Oznacza to, ze segment stanowi ciag znakow zawartych pomiedzy spacjami lub
innymi separatorami, ktorymi sa znaki przestankowe, z wytaczeniem dywizu i kropki bedacej czescia
skrotu oraz apostrofu (zatem np. bac si¢ sktada si¢ z dwoch segmentdw). Mozliwa jest jednak sytu-
acja, w ktorej segment jest krotszy niz wyznaczana w opisany wyzej sposob jednostka. Zgodnie bo-
wiem z przyjetymi kryteriami analizy morfosyntaktycznej (por. przypis 6) jako osobne segmenty
traktuje si¢ formy aglutynacyjne by¢ (np.: pisai-es; dlatego—Smy), partykuly by, -z(e), -li (np.:
dal—ze-by, znasz-Ii) oraz stowa zawierajace lacznik (jesli nie sygnalizuje on odmiany, jak w np. PRL-
u), np.: zielono——-zloty; Lewandowska—--Jaros. Powyzsze zalozenia przyjeto ze wzgledu na zastoso-
wanie w niniejszych badaniach — dzieki uprzejmosci Adama Przepiérkowskiego, Marcina Wolinskie-
go i Lukasza Debowskiego z Zakladu Inzynierii Lingwistycznej Instytutu Podstaw Informatyki PAN
— komputerowych metod analizy morfosyntaktycznej z wykorzystaniem gotowych narze¢dzi informa-
tycznych stworzonych na potrzeby opracowania Korpusu IPI PAN, zawierajacego m.in. materiat wy-
korzystany czgSciowo przez autorke (por. A. Przepiorkowski, Korpus IPI PAN. Wersja wstepna, War-
szawa 2004, s. 18-21).

3 Ida Kurcz, Andrzej Lewicki, Jadwiga Sambor, Jerzy Woronczak.

4 Warszawa 1974. Dane uzyskane na podstawie analizy materiafu zawartego w drugim tomie
SWIP staly si¢ takze czeScia Stownika frekwencyjnego polszczyzny wspdltczesnej (dalej: SFPW), ktory
ukazat sie w roku 1990.

> Na temat kanonu zrddet i sposobu losowania proby reprezentatywnej zob. SWJP, t. 2, s. 2-10.

% Na temat wyznacznikow gatunkowych stylu drobnych wiadomosci prasowych zob. SWJP, t. 2,
s. 7-8 oraz D. Lewandowska, ,,Drobna wiadomosc¢ prasowa” jako informacyjny gatunek dziennikar-
ski, ,,Studia Medioznawcze” 2004, nr 2.
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Celem przeprowadzonej analizy konfrontatywnej jest stwierdzenie ewentualnych
zmian, jakie zaszly w badanym stylu w obrebie zasobu leksykalnego poréwnywanych
tekstéw. Zatem badanie frekwencji sfownictwa stuzy tu Scistemu, iloSciowemu okre-
Sleniu stopnia podobienstwa (i jednocze$nie rozbiezno$ci) migdzy tymi prébami
i obejmuje takie aspekty, jak koncentracja, bogactwo, oryginalnos¢ i stereotypowos¢
sfownictwa oraz relacje ilosciowe klas fleksyjnych’ i gramatycznych w obrebie po-
szczegOlnych przedzialow czestoscid.

Koncentracja stownictwa
Koncentracja stownictwa w tekScie okreSla, jaki jego procent wyczerpuja hasta
0 najwyzszych czestosciach, i stuzy poSrednio ustaleniu stopnia bogactwa leksykalne-
go danego tekstu.
Koncentracja stownictwa (stopnieni pokrycia tekstu przez wyrazy najczestsze
w tekscie) jest charakteryzowana za pomocg wskaznika obliczanego wedlug wzoru

Mistrika:
Ik _ 20 i>1

onc. N ’

gdzie v, , oznacza liczbg fleksemow o czgstoSci wigkszej od 1, a N — dlugosc te-
kstu (wielko$¢ proby). Obrazuje on udziat w tekscie stownictwa tematycznego, co in-
terpretuje si¢ wprost proporcjonalnym do stopnia bogactwa tematyki wzrostem
przyjmowanej przez ten wskaznik wartoSci. Niska jego warto$¢ Swiadczy zatem
o ubogiej, jednorodnej tematyce tekstdw, natomiast bogatsza tematyka pociaga za
soba stabsza koncentracje stownictwa, a co za tym idzie — powoduje wzrost wartosci

L, . 9
wskaznika I, -

7 Zaproponowany tu podziat stownictwa na klasy fleksyjne jest konsekwencja zalozefi metodo-
logicznych przyjetych dla szerzej zakrojonych badan nad jezykiem informacji prasowych (o czym
w zakonczeniu artykutu). Pojeciem podstawowym dla tego zagadnienia jest fleksem. Definiuje si¢
go jako pojecie wezsze w stosunku do leksemu, gdyz w jego wypadku do wymagan, jakie stawia si¢
wyrazom, ktore mozna uzna¢ za reprezentanty jednego leksemu, dochodzi warunek tozsamosci ka-
tegorii gramatycznych. Oznacza to, ze dwie formy naleza do tego samego fleksemu wtedy i tylko
wtedy, gdy znacza to samo, maja podobna posta¢ morfologiczna oraz posiadaja te same kategorie
gramatyczne. Zatem reprezentantami tego samego fleksemu sa np. formy osobowe czasownika po-
siadajace kategorie liczby, rodzaju i aspektu, np. napisze, napiszemy, napiszecie, ale nie formy napi-
sac czy napisano, ktore kategorii liczby i rodzaju nie maja. Klasy fleksyjne to zatem niepuste, roz-
faczne, morfosyntaktycznie — i w pewnym stopniu — dystrybucyjnie jednorodne zbiory flekseméw. Sa
one — jak wida¢ — bardziej szczegdtowe i Scislej zdefiniowane niz tradycyjne czesci mowy, stad ich
liczba — 30 (por. A. Przepiérkowski A., Korpus..., jw., s. 25-26, 29). W niniejszym artykule zdecydo-
wano si¢ jednak na odniesienie, na ile to mozliwe, wszystkich wynikéw przeprowadzanych tu analiz
rowniez do szerzej rozumianych klas gramatycznych (odpowiadajacych w przyblizeniu tradycyjnie
rozumianym czg¢$ciom mowy, np. rzeczownikom).

8 Wyodrebnionych na podstawie czestosci f kazdego fleksemu i jej stosunku do wartoSci Sredniej
czestosci (f;,) fleksem6w w badanych probach.

9 Por. 1. Kaminska-Szmaj, Roznice leksykalne migdzy stylami polszczyzny pisanej. Analiza staty-
styczna na materiale slownika frekwencyjnego, Wroctaw 1990, s. 19.
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W niniejszej rozprawie przyjeto zmodyfikowang, wediug propozycji J. Sambor!,
WETSj¢ pOWYZSzego WZoru:

[konc.= % ’

ktora uwzglednia jedynie sfownictwo o f > 3!l Takie rozstrzygniecie wydaje sie za-
sadne i konsekwentne z punktu widzenia ustalenia dotyczacego tzw. przedzialdéw
(klas) czestosci leksyki, zgodnie z ktdrym wyrazy o f = 3 zostaly zaliczone przez au-
torke do klasy stownictwa bardzo rzadkiego.

Jak wspomniano, duzy stopiefi koncentracji wskazuje na ubostwo stownikowe,
koncentracja niewielka natomiast oznacza przewage w tekScie haset o niskich fre-
kwencjach, a tym samym $wiadczy o wigkszym bogactwie stownictwa. Dla badanych
prob wartosci wskaznika koncentracji ksztattuja sie nastepujaco: dla proby I — 15,23;
dla proby II — 15,44, co sugeruje nieznacznie wigkszy w wypadku informacji praso-
wych z lat 1998-2002 stopieni bogactwa ich leksyki.

Analiza wartoSci wskazZznika koncentracji czg¢sto jest uzupelniana zestawieniem
procentowym obrazujacym udziat w tekscie stownictwa z poszczegOlnych klas czgsto-
Sci, o czym w dalszej czesci artykutu.

Bogactwo stownictwa

Oprocz omdwionego wezesniej wskaznika, jakim jest koncentracja stownictwa,
o bogactwie leksykalnym danego tekstu Swiadczy przede wszystkim ogdlna liczba haset
wystepujacych w badanym materiale. Poréwnanie wielkoSci stownikow omawianych
prob wykazuje, iz nieznacznie (o ok. 8%) liczniejszy zasob stownictwa wystepuje w pro-
bie 11'2 analizowanych tekstow!3. Aby okresli¢ bogactwo iloSciowe stownictwa, mozna
si¢ takze postuzy¢ Srednia czestoScig wyrazu w danym tekscie. Dla préby I jej warto$¢
wynosi w przyblizeniu 6,6, a dla proby 11 — 6,0. Wiedzac, ze stopieni bogactwa sfownic-
twa jest odwrotnie proporcjonalny do liczby wyrazéw o duzych frekwencjach!¥, mozna
stwierdzi¢, iz zasob leksykalny informacji prasowych z lat 1998-2002 wykazuje wicksza
r6znorodno$¢ niz stownictwo wiadomosci z lat 60. XX w. O wickszym bogactwie stow-
nika proby 11 §wiadczy takze wiekszy niz w wypadku proby I udziat w nim hapaks-, dis-
i trislegomendw, czyli wyrazow o czestosci — odpowiednio — f = 1,f = 2if = 315, Po-

10 Uznaje ona bowiem, iz do wyrazéw tematycznych nie nalezy takze zalicza¢ wyrazow o czesto-
Sciachf = 21if = 3 (zob. J. Sambor, Slowa i liczby. Zagadnienia jezykoznawstwa statystycznego, Wro-
ctaw 1972, s. 223).

1 Stownik proby I obejmuje 3681 fleksemow o f > 3, a sfownik proby II — 3845. Procentowy
udziat tej grupy stownictwa w stowniku I proby wynosi 23,9%, w stowniku proby II — 22,8%.

12 Materialy z lat 1998-2002.

13 Wartosci liczbowe obrazujace wielko$é stownikow poréwnywanych prob wynosza: dla proby
I - 15 445; dla proby II - 16 864, w tym fleksemow interpunkcyjnych — odpowiednio — 12 i 15.

14 Czyli im wigcej wyrazow o duzych czestosciach, tym stownictwo tekstu ubozsze.

15 W probie I obejmuja one 76,1% stownika, w probie II — 77,2%. Oczywiscie, trzeba sobie zda-
wac sprawe z tego, ze wykazane roznice s, z punktu widzenia statystyki, nieznaczne.
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wszechnie uznaje si¢ bowiem zaleznos¢: im wiecej fleksemow o niskich frekwencjach,
tym leksyka danego zbioru bogatsza, a co za tym idzie — oryginalniejsza'®.

Oprocz Sredniej czestosci i ogdlnej liczby haset (fleksemow) wystepujacych w ba-
danym tekscie, do najczedciej wykorzystywanych naleza nastepujace wskazniki bo-
gactwa leksykalnego:

P. Guirauda: W s
V2N

.. w
W. Kuraszkiewicza: —

VN’

J. Mistrika: W .
N

Kazdy z powyzszych wzordw okresla stosunek wielkoSci stownika W do wielkoSci
badanej proby N7, w zwigzku z czym interpretacja wynikow uzyskanych na ich pod-
stawie, pomimo rdznic liczbowych, opiera si¢ na tym samym zalozeniu — im wyzsza
warto$¢ wskaznika, tym wicksze bogactwo stownikowe tekstu. W tablicy 1 podano
wartoS$ci wymienionych wskaznikow dla analizowanych prob tekstow.

Tablica 1. Zestawienie wartos$ci wskaznikow bogactwa slownictwa dla poréwnywa-
nych prob tekstow (I — materialy z lat 1963-1967; II — materialy z lat 1998-2002)

Proba Wskaznik
Guirauda Kuraszkiewicza Mistrika
1963-1967 33,98 48,06 2,99
1998-2002 37,17 52,53 3,27

Powyzsze zestawienie potwierdza spostrzezenie na temat wzrostu bogactwa
stownikowego tekstoéw informacyjnych w prasie, jednak — ze wzgledu na nieznaczne
rOznice wartoSci wskaZznikdw obrazujacych t¢ zmian¢ — nie mozna uznaé tego
zjawiska za znaczace w aspekcie przeobrazen jezyka tych tekstow.

Oryginalnos¢ stfownictwa
Powszechnie uznang prawidiowoscia jest zalezno§¢ pomiedzy liczba haset (tu:
fleksemoéw) o niskich frekwencjach a stopniem oryginalnoSci (a tym samym
roznorodnosci) stownictwa. Decydujacy w tym wzgledzie jest udzial tzw. hapaks-, dis-

16 Por. M. Lojek, Stowniciwo homilii w swietle badar statystycznych, ,,Poradnik Jezykowy” 2001,
nr 6, s. 37-39.

17W powyzszych obliczeniach uwzgledniono rzeczywista warto§¢ N dla badanych zbiordw (z po-
minigciem segmentow interpunkcyjnych): proba I — 103 127; proba II — 102 864. Wielkos¢ W (bez
fleksemow interpunkeyjnych) proby I wynosi: 15 433, proby II — 16 849.
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i trislegomendw, czyli hasetl o czesto$ciach: 1, 2 i 3 w stowniku badanego tekstu's.
Podstawowymi miarami informujacymi o stopniu oryginalnosci stownictwa, wyko-
rzystywanymi w lingwistyce kwantytatywnej, sa wskazniki:

P. Guirauda: W, ,
w

. 20W
J. Mistrika: ,
N

ktore mierza go udziatem wyrazow o czestosci f = 119 w stowniku (wzor P. Guirauda)
lub w tekscie (wzor J. Mistrika). Im wyzsza warto$¢ obu wskaznikow, tym wigksza
oryginalno$¢ leksyki w badanym materiale. Pierwszy z nich jest uznawany za bardziej
obiektywny?, poniewaz jego warto$¢ nie jest uzalezniona od dtugosci tekstu, co po-
zwala poréwnywac ze soba proby roznej objetosci. W tablicy 2 podano wartoSci, ja-
kie przyjmuja oba wymienione wskazniki dla materiatlow z lat 60. XX w. i wspolcze-
snych.

Tablica 2. WartoSci wskaZnikow oryginalnosci stownictwa dla proby I
(materialy z lat 1963-1967) i II (materialy z lat 1998-2002) badanych tekstow

Proba Wskaznik
Guirauda Mistrika
1963-1967 0,531 1,59
1998-2002 0,534 1,75

Powyzsze dane §wiadcza o nieznacznie wigkszym stopniu oryginalnoSci tekstow
informacyjnych zamieszczanych w prasie z lat 1998-2002. Jednak z punktu widzenia
statystyki jezykoznawczej nie mozna stwierdziC, iz tekst bardziej oryginalny pod
wzgledem stownictwa charakteryzuje si¢ jednocze$nie mniejszym stopniem jego
stereotypowosci. Wynika to z faktu, iz za pomoca wzoru J. Mistrika stuzacego do
obliczania warto$ci wskaznika stereotypowoS$ci mierzy si¢ Srednia czesto$¢ wyrazow
powtarzajacych si¢ w tekscie, czyli o frekwencji f > 121

N-W, .

stereot. = W
i>1

Im wyzsza warto$¢ tego wskaznika, tym wigkszy stopien stereotypowosci leksyki
danego tekstu. Zalezno$¢ miedzy wartoscia tego wskaznika a stopniem stereoty-
powosci leksyki jest zatem wprost proporcjonalna, a odwrotnie proporcjonalna do
stopnia jej bogactwa.

Dla badanych préb wartoSci tego wskaznika w przyblizeniu wynosza: dla proby 1
—13,1; dla proby II - 12.

18 Co zostalo juz omowione we wczesniejszej czesci artykutu.

19 Liczba fleksem6w o f = 1 w probie I wynosi: 8188, w probie 11: 8999.

20 Por. m.in. M. Lojek, Stownictwo..., jw., s. 39.

2l Liczba flekseméw o f > 1 wynosi: w probie 1 - 7245, w probie 11 - 7850 .
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Z powyzszego wynika, iz analiza wartoSci wskaznika stereotypowosci stownictwa
J. Mistrika potwierdza poSrednio spostrzezenia na temat wigkszego stopnia bogac-
twa i oryginalno$ci stfownictwa wykorzystywanego we wspodtczesnych informacjach
prasowych. Cho¢, z czego trzeba sobie zdawaé sprawe, roznice pomigdzy poréwny-
wanymi pod tym wzgledem tekstami nie sa znaczaco duze.

Klasy czestosci??

Sciste i obiektywne wyznaczenie granicy pomiedzy stownictwem czestym (SC)
i rzadkim (SR) nie jest mozliwe, poniewaz uznanie danej czgstoSci za duza lub mata
zalezy od dtugos$ci badanego tekstu i od przyjetej konwencji?>. W niniejszej pracy po-
stuzono si¢ metoda ustalenia wielkoSci wskazanych zbioréw, zaproponowana przez
W. Kuraszkiewicza?* i zmodyfikowana przez J. Sambor?, polegajaca na wyznaczeniu
Sredniej czestosci pojawiania si¢ poddawanych analizie jednostek w calym badanym
zbiorze tekstow (osobno dla proby I z lat 1963-1967 i proby 11 z lat 1998-2002) oraz
wskazaniu na tej podstawie przedzialow czestosci charakterystycznych dla stownic-
twa rzadkiego (w tym bardzo rzadkiego) oraz czestego (i bardzo czgstego), wylacza-
jac z analizy fleksemy interpunkcyjne.

W celu wyznaczenia wartoSci Sredniej czestosci fleksemu w probie (f,,) zastosowa-
no wzor:

=N
sr w
gdzie N oznacza wielko$¢ proby, a W — liczbe fleksemow w probie?.

Dla obu badanych prob tekstow obliczono f,, dwa razy — biorgc pod uwage przy-
blizong (zaktadang) wielko$¢ proby, czyli N = 100 000%7, oraz rzeczywista wielko$¢ N,
ktora dla proby I wynosi: 116 804, dla proby II: 118 82228, pomniejszona o odpowie-
dnig liczbe segmentow interpunkcyjnych?’. Liczba fleksemdéw nieinterpunkcyjnych
w probie I (z lat 1963-1967) wynosi: 15 433, a w probie 11 (z lat 1998-2002): 16 849.
Stad f,, dla pierwszej proby przyjmuje wartos¢: 6,5 (dla N = 100 000) i 6,7 (dla N =

b

22 OkreSlenie to zostato zaczerpniete z artykutu M. Lojek, Stownictwo..., jw., s. 32-48.

2 Por. J. Sambor, O stownictwie statystycznie rzadkim. Na materiale derywatow we wspdlczesnej
publicystyce polskiej, Warszawa 1975, s. 9.

24 Zob. W. Kuraszkiewicz, Rzeczowniki w ,,Wizerunku” Mikotaja Reja, ,,Pamietnik Literacki”
1969, nr 4.

25 Zob. J. Sambor, O stownictwie..., jw., s. 9-10.

26 Tamze.

27 Zgodnie z przyjetymi zatozeniami taka liczba jednostek jezykowych (z wytaczeniem znakow
interpunkcyjnych) miala stanowi¢ reprezentatywna dla danego stylu polszczyzny pisanej probe te-
kstow (por. SFPW, t. 1, s. XII).

28 Wielkosci te obrazuja liczbe wszystkich jednostek wyrznionych i ujednoznacznionych w toku
automatycznej analizy morfosyntaktycznej badanych prob tekstéw, w tym znakéw interpunkcyjnych
(nieuwzglednionych w SWJP) oraz aglutynanty (niewyodrgbniane we wspomnianym stowniku jako
osobne jednostki jezykowe — por. A. Przepidrkowski, Korpus..., jw., s. 18-21).

2'W probie I (z lat 1963-1967) liczba segmentow interpunkeyjnych wynosi: 13 677, w probie 11
(z lat 1998-2002): 15 959.
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116 804), a dla proby drugiej: 5,9 (N = 100 000) i 6,1 (N = 102 864). W zwiazku z po-
WyZszym uznano, iz zasob stownictwa czestego i rzadkiego w omawianym materiale
beda wyznaczac nastepujace przedzialy3’:

— sfownictwo czeste (SC) — fleksemy o f = 7,

— sfownictwo rzadkie (SR) — fleksemy o f < 7.

Analizujac proporcje SC i SR w stownikach badanych prob, mozna zauwazy¢, iz
zaréwno w materiatach z lat 1963-1967, jak i z lat 1998-2002 fleksemy czeste (f = 7)
stanowia ok. 14% calego ich zasobu stownikowego, przy czym w probie II liczba SC
w stosunku do liczby SR nieznacznie si¢ zmniejsza (13,2%) w poréwnaniu z analog-
iczng proporcja w probie I (14,4%). Szczegdtowe dane zawiera tablica 3.

Tablica 3. Zestawienie liczby fleksemow nieinterpunkcyjnych w podziale na klasy
czestosci, z uwzglednieniem procentowego udzialu stownictwa czestego SC (f =7)
i stownictwa rzadkiego SR (f < 7) w calym zasobie fleksem6éw nieinterpunkcyjnych
(ZF) danej proby (I — materialy z lat 1963-1967; II — materialy z lat 1998-2002)

Klasa czestoSci Liczba fleksemow % w ZF proby*

I II I
SCf=17 2224 2225 14,4 13,2
SRf<7 13 209 14 624 85,6 86,8
Razem SC+SR 15 433 16 849 100 100

* W kolumnie tej sa zawarte dane obrazujace procentowy udzial sfownictwa klasy SC lub
SR w calo$ci zasobu fleksemow préoby 11 I1. Za 100% przyjeto liczbe flekseméw w probie; dla
proby I liczba ta wynosi: 15 433; dla proby IT — 16 849.

Jak zatem wida¢, porownywane proby tekstow informacji prasowych prawie nie
roznig sie pod wzgledem proporcji wskazanych grup stownictwa. Swiadczy to
o wzglednej staloSci w zakresie wykorzystania zasobu leksykalnego w obrebie po-
szczegOlnych klas czestosci fleksemdw i stanowi potwierdzenie spostrzezenia na te-
mat tylko nieznacznie wigkszego stopnia bogactwa i oryginalnoSci stownictwa te-
kstow wspotczesnych informacji prasowych w stosunku do tekstow wiadomosci z lat
60. XX w. Niezwykle istotnym zagadnieniem jest zatem zbadanie struktury grama-
tycznej wyroznionych grup leksyki, co w sposdb szczegdtowy i jednoznaczny, w tym
aspekcie, pozwoli rozstrzygna¢ kwesti¢ ewentualnych zmian, jakie zaszly w ich obre-
bie.

W tym celu konieczne jest zestawienie danych liczbowych obrazujacych udziat po-
szczegoblnych klas fleksyjnych w calym zasobie stownikowym poréwnywanych tekstow
(tablica 4).
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*Za 100% przyjeto liczbg wszystkich fleksemow danej klasy fleksyjnej w probie. W tablicy
podano wylacznie odsetek flekseméw o f = 7 w tych klasach, gdyz procentowy udzial flek-
semoOw o f < 7 stanowi roznice wskazanych tu argumentow. **Objasnienia skrotow podano w
tekScie ponize;j.

Powyzsze dane wskazujg na pewne (niekiedy do$¢ znaczne) zmiany proporcji po-
miedzy klasami fleksyjnymi tworzacymi zasoby leksykalne poréwnywanych prob.
Okazuje si¢ bowiem, iz we wspdliczesnych informacjach prasowych wzrdst wérod
sfownictwa czgstego (SC) udziat takich klas, jak: imiestowy przymiotnikowe czynne
(pact) — 0 0,6%; zaimki nietrzecioosobowe (ppron12) — o 21,7%; rozkazniki (impt) —
0 10%; bezokoliczniki (inf) — o 0,4%; predykatywy (pred) — o 3,8%; spojniki (conj) —
0 12,4%; kubliki (qub) — 0 4,8% i ciala obce nienominalne (xxx) — 0 0,6%. Zmalat
natomiast udzial rzeczownikow (subst) — o 0,7%; odstownikow (ger) — o 2,6%; liczeb-
nikow gtownych (num) — 0 9,4%; przymiotnikdéw (adj) — o 2,7%; przymiotnikow przy-
przymiotnikowych — o 2,5%; imiestowOw przymiotnikowych biernych (ppas) —
0 3,8%; przystowkow (adv) — o 1,6%; form nieprzesziych czasownika (fin) — o 0,2%;
pseudoimiestowdéw (praet) — o 0,3%; bezosobnikow (imps) — 0 2,8%; imiestowow
przystowkowych wspolczesnych (pcon) — o 0,5% i przyimkéw (prep) — o 0,6%. Nie
zmienily si¢ natomiast proporcje w odniesieniu do takich klas, jak: rzeczowniki de-
precjatywne (depr), liczebniki zbiorowe (numcol), przymiotniki poprzyimkowe (ad-
jp), zaimki nietrzecioosobowe (ppronl2), zaimek siebie (siebie), formy przyszie byc¢
jako sktadniki czasu przysztego (b¢dzie), aglutynanty byc¢ (agl), imiestowy przystow-
kowe uprzednie (pant), formy winien (winien) oraz ciala obce nominalne (xxs).

Najwigksze zatem zmiany zaszly w obrebie zaimkow nietrzecioosobowych, spojni-
kéw i rozkaznikow, ktorych udziat znaczaco wzrdst w SC informacji wspotczesnych,
a takze liczebnikow gldéwnych, ktorych udzial w SC wyraznie zmalat.

Uwzgledniajac przedstawione w tablicy 4 zaleznosci miedzy wyszczeg6lnionymi
klasami fleksyjnymi a przyjetymi na potrzeby niniejszej pracy klasami gramatyczny-
mi odpowiadajacymi w przyblizeniu tradycyjnie rozumianym czeSciom mowy, nalezy
zauwazy¢, iz opisane wyzej relacje, w odniesieniu do klas wyroznionych w tablicy 5,
ksztaltuja si¢ nastepujaco: 4 z 10 klas zwigkszyly swoj udziat w zasobie stownictwa
czestego (SC). Sa to: zaimki (o 30%), spdjniki (o 12,4%), kubliki (o 4,8%) i ciata ob-
ce (0 0,5%). Udzial pozostatych zmniejszyl si¢, przy czym w sposdb najbardziej wy-
razny wsrod liczebnikéw (por. tablica 5)31.

30 Por. J. Sambor, O stownictwie..., jw., s. 9.

31 Dla doktadniejszego prze$ledzenia zmian w zakresie uksztaltowania statystycznego struktury
gramatycznej opisywanych tekstow nalezatoby dokona¢ podziatu wskazanych klas czgstosci stownic-
twa, wyodrebniajac w SC stownictwo bardzo czeste, a w SR — bardzo rzadkie. W niniejszym artyku-
le, ze wzgledu na ograniczenie objetoSci, zagadnienie to zostalo pominiete.
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Celem analizy przeprowadzonej w niniejszym artykule byto uchwycenie, odzwier-
ciedlajacych sie w srodkach leksykalnych, ewentualnych r6znic miedzy tekstami na-
lezagcymi do tej samej odmiany jezyka pisanego (drobnych wiadomosci prasowych)
powstalymi w dwoch okresach: w latach 1963-1967 (proba I) i 1998-2002 (prdba II).
Przeprowadzone badania konfrontatywne wykazaly w sposob jednoznaczny, iz dos¢
powszechnie uznawane poglady na temat wyraznych przeksztalcen jezyka prasy
w omawianym okresie nie znajduja potwierdzenia w wynikach analizy statystycznej
obejmujacej takie aspekty, jak bogactwo, oryginalnos$¢ czy stereotypowosc, a takze
struktura gramatyczna stownictwa w okreSlonych klasach jego czestosci. Wskazane
pomiedzy porownywanymi probami tekstow rdznice sa bowiem nieznaczne i dotycza
jedynie kilku relacji iloSciowych w obrebie poszczegdlnych klas gramatycznych.

Istotnym uzupetnieniem przedstawionych w artykule rozwazafh wydaje si¢ zatem
przesledzenie zmian w obrebie tematyki poruszanej w wiadomosciach publikowanych
w prasie. Wymagatoby to jednak zastosowania sposobdw opisywania i porzagdkowania
stownictwa uwzgledniajacych konotacje tych wyrazow oraz ich funkcjonowanie w §wia-
domosci (czy pod$wiadomosci) odbiorcow. Nalezaloby rowniez poswigci¢ sporo miej-
sca charakterystyce nazw wtasnych i wyrazow od nich pochodnych jako tej grupie wy-
razdw, ktdra bedac grupa najsilniej uzalezniong od zmian w rzeczywistoSci zewnetrznej
wobec jezyka i jednocze$nie najmniej pozostajaca pod wplywem preferencji autora te-
kstu, w sposOb bardziej precyzyjny niz pozostate odzwierciedla odpowiedzi na podsta-
wowe pytania informacji prasowej — kto (imiona, nazwiska, pseudonimy), co (nazwy in-
stytucji i organizacji) jest subiektem lub obiektem opisywanych zdarzen i gdzie si¢ one
rozgrywaja (nazwy geograficzne i od nich pochodne). Nie mniej waznym zagadnieniem
wydaje si¢ takze scharakteryzowanie struktury stylistycznej analizowanego stownictwa,
w tym takich grup wyrazow, jak: profesjonalizmy, potocyzmy czy emocjonalizmy. Jed-
nak ze wzgledu na ograniczenia zastosowanej metody wyodrebniania jednostek jezyko-
wych w tekscie3? badania tego typu zostaly tu pominigte. Co prawda, w pewnym stop-
niu mozliwe byloby wskazanie niektdrych sposrod wymienionych klas (np. niektérych
hipokorystykow i augmentatywow — na podstawie specyficznych formantéw), ale byta-
by to analiza wylacznie czastkowa i niedajaca gwarancji wyczerpania zasobu wszystkich
jednostek nacechowanych stylistycznie. W tym celu konieczne jest przeprowadzenie
badan socjolingwistycznych opartych na analizie kontekstu.

Uwzglednienie w analizie jezykoznawczej wskazanych wyzej problemow jest, zda-
niem autorki, istotne nie tylko z punktu widzenia prasoznawstwa. Umozliwia bowiem
pelniejsze zobrazowanie wplywu przeksztalcen rzeczywistosci pozajezykowej na
uksztaltowanie warstwy leksykalnej porownywanych tu tekstéw. Z tego wzgledu za-
sadne wydaje si¢ poSwigcenie niniejszym zagadnieniom odrebnej rozprawy.

32 Za podstawowa jednostke tekstu uznano segment. Definiuje sie go jako ciag znakéw podle-
gajacych anotacji. Segmenty nigdy nie sg diuzsze niz stowa rozumiane jako maksymalne ciagi zna-
kéw niebedacych separatorami stow, ktdrymi sa odstepy (spacje) oraz znaki interpunkcyjne z wyla-
czeniem dywizu, kropki bedacej czgécia skrotu oraz apostrofu (por. A. Przepidrkowski, Korpus...,
jw., s. 18-21).
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Dynamiczny rozwo6j technologii informatycznych

i telekomunikacyjnych, a takze rozwoj

tzw. cywilizacji informacyjnej generuja nowe
zjawiska o charakterze uniwersalnym. Jednym

z nich jest zjawisko konwergencji. W obszarze
nowych technologii pojecie to okre§la w ujgciu
og6lnym caly kompleks zjawisk wieloaspektowego
upodobniania si¢ urzadzen medialnych

i komunikacyjnych, ktére zaczynaja peini¢ podobne
funkcje, cho¢ pierwotnie nie byly ze soba
technicznie spokrewnione. Niniejsze analizy
probuja ukazaé wspdiczesne tendencje
konwergencji medidéw, modele tego zjawiska

oraz spojrze¢ krytycznie na niektdre kulturowe i an-
tropologiczne konsekwencje tego zjawiska i proce-
su. Analizy tendencji, modeli i konsekwencji kon-
wergencji medidw maja charakter sondujacy wy-
miary tego zjawiska na podstawie zar6wno empi-
rycznej wiedzy o procesach zmian technologicznych
w Swiecie mediow, jak tez teoretyczno-filozoficz-
nych koncepcji wspoiczesnej mediosfery.
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Wstep
Dynamiczny rozw0j technologii informatycznych i telekomunikacyjnych, a takze
rozwdj tzw. cywilizacji informacyjnej generuja nowe zjawiska o charakterze uniwer-
salnym. Jednym z nich jest zjawisko konwergencji. Pojawia si¢ ono w réznych obsza-
rach ludzkiego poznania i dziatania, dlatego tez jest wieloaspektowe i réznorodne.
Pojecie ,.konwergencji”, ujmujace to zjawisko, ma bardzo szeroki zakres semantycz-
ny. Wydaje si¢ jednak, ze termin ten zawdzigcza swoja nowa zywotno$¢ i nowa se-
mantyke postepowi technologii informatyczno-medialnych i telekomunikacyjnych.
W obszarze nowych technologii pojecie to okre§la w ujeciu ogélnym caly kompleks
zjawisk wieloaspektowego upodobniania si¢ urzadzen medialnych i komunikacyj-
nych, ktére zaczynaja petni¢ podobne funkcje, cho¢ pierwotnie nie byty ze sobg tech-
nicznie spokrewnione. Konwergencja jest zatem rezultatem cyfrowej rewolucji
i przenikania si¢ roznych sektordéw informacji i komunikacji: sektora telekomunika-
cyjnego, przestrzeni mediéw i obszaru technologii informatycznej!. Zjawisko kon-
wergencji, definiowane pierwotnie jako zbiezno§¢ (przenikanie si¢) pewnych tren-
doéw rozwojowych w dziedzinie teleinformatyki, jest postrzegane jako zrastanie si¢
funkcji i technologii sieci komunikacyjnych i medialnych o r6znych rodowodach,
wsrod ktérych dominuja stosowane do tej pory sieci korporacyjne bazujace na tech-
nologii komputerowej (transport danych) i sieci telekomunikacyjne (przekaz glosu,
obrazu) umozliwiajace interaktywnos$¢ komunikacyjng oraz rd6znego typu media do-
starczajace szeroko rozumianej informacji. Mamy tutaj do czynienia z tendencja uni-
formizacji i integracji r6znych technik oraz srodkéw przekazu. Przykiadowo, przy-
szto$¢ Internetu jest uymowana przez pryzmat trzech tendencji: multimedialnoSci, in-
teraktywnosci i konwergencji. Zjawisko to nie tylko ma w nowych mediach swoj zy-

1 Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie spoleczne, Krakow 1999, s. 27; F. Kaminski, Kon-
wergencja w obszarze komunikacji elektronicznej, ,,Przeglad Telekomunikacyjny” 2000, nr 1, s. 23;
por. M. Matuzik, Konwergencja mediow; http://matysoss.w.interia. pl/konwergencja.htm [dostep:
3.03.2004].
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wotny fundament, ale takze rodzi wiele konsekwencji o bardzo r6znym charakterze,
rowniez filozoficznym. Staje si¢ ono przedmiotem analiz wielu dyscyplin naukowych,
badan interdyscyplinarnych, a takze waznym elementem teorii czy quasi-teorii me-
dialnych?.

Celem naszych analiz jest pokazanie rdéznych wymiaréw konwergencji technolo-
gicznej w obszarze mediOw oraz zaprezentowanie niektorych prob teoretycznych
uje¢ antropologicznych konsekwencji tego zjawiska. Ukazemy najpierw podstawowe
modele konwergencji mediéw oraz niektore ptaszczyzny konwergencyjnej integracji
medidw. W drugiej czeSci naszych analiz sprobujemy odpowiedzie¢ na podstawowe
pytanie, czy technologiczna konwergencja ma swoje konsekwencje w wymiarze kul-
turowym i antropologicznym. OdpowiedZ na to pytanie bedzie zawarta, po pierwsze,
w analizie nowych artefaktow medialno-kulturowych odstanianych przez zjawisko
konwergencji mediéw oraz, po drugie, w krytycznej analizie trzech koncepcji medial-
nych ukazujacych w oryginalny sposob niektdre konsekwencje antropologiczne kon-
wergencji mediow. Nasza odpowiedZ na podstawowe pytanie o konsekwencje kon-
wergencji technologicznej ma charakter sondujacy wymiary tego zjawiska na podsta-
wie zar6wno empirycznej wiedzy o procesach zmian technologicznych w §wiecie me-
diow, jak tez teoretyczno-filozoficznych koncepcji wspolczesnej mediosfery.

Modele konwergencji mediow

Pojecia interaktywnosci, intermedialnoSci czy konwergencji pojawiaja si¢ coraz
czesciej zarowno w literaturze fachowej dotyczacej badan nad komunikowaniem, jak
i w dyskursie teoretycznym dotyczacym problemoéw i zjawisk wspotczesnej kultury
medialnej oraz symptomow cywilizacji informacyjnej. W mediosferze ksztaltowanej
przez nowe media funkcjonuja wielorakie zaleznoSci: funkcjonalne, strukturalne,
kulturowo-ideowe, zarowno na plaszczyZnie technologii Srodkéw przekazu, jak i na
poziomie organizacji struktur i instytucji medialnych oraz w sferze oferowanych i ko-
munikowanych tresci i wartoSci. Te unifikujace tendencje sa najczesciej okreslane
og6lnym pojeciem ,.konwergencji mediow”. Wedtug Kaminskiego sitami napedowy-
mi konwergencji mediow sa: Internet, biznes elektroniczny (e-business), szybki roz-
woj aplikacji informatycznych i multimedialnych oraz wzrost mocy obliczeniowej
komputeréw wraz ze spadkiem ich cen?.

Dynamike rozwoju mediéw mozna opisac za pomocg nastepujacego modelu inte-
gracyjnego. Pierwsza integracja polega na przejsciu starych mediow w nowe. Nowe
technologicznie media opieraja si¢ w poczatkowej fazie na formach przekazu przeje-
tych od mediow tradycyjnych, np. w pionierskiej fazie rozwoju Internet przejmowat
wzorce tradycyjnych mediow pisma drukowanego. Druga plaszczyzng integracji jest
proces odwrotny do poprzedniego, a mianowicie akomodacja nowych mediow do

2 Zob. szerzej: M. Drozdz, Logos i ethos mediéw. Dyskurs paradygmatyczny filozofii mediéw, Tar-
now 2005, s. 82-91.
3 F. Kamifski, Konwergencja..., jw., s. 23.
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starych. Tradycyjne media przejmuja i adaptujg okreSlone struktury nowych mediow,
np. z chwila pojawienia si¢ telewizji kolorowej réwniez czasopisma rozpoczety bar-
dzo intensywnie wykorzystywac¢ mozliwosci kolorowego druku. Integracja na trzecim
poziomie polega na substytucji starych mediéw przez nowe. Jesli nowe media daja
szans¢ na zastapienie wszystkich odmian starego medium i wykazuja jeszcze dodat-
kowe mozliwosci, to moze dojs¢ do catkowitej substytucji starego medium przez no-
we. Takich sytuacji jest niewiele, ale przyktadami moga by¢ zastgpienie tradycyjnych
plyt analogowych przez ptyty CD, a CD przez DVD. Czwarta, najszersza plaszczyzna
integracji jest komplementarnos¢ starych i nowych mediow. Przestrzen medialna jest
coraz bardziej ubogacana nowymi mozliwoSciami przekazu, ktore funkcjonuja w tym
obszarze komplementarnie, poszerzajac strefe tworzenia, przekazu i odbioru tresci
medialnych®. Ten ewolucyjny model integracji wskazuje na wielorakie wzajemne za-
lezno$ci mediow, na zjawisko konwergencji medialne;j.

Konwergencja jest plaszczyzna integracji mediow, ktorag umozliwia wspotczesny
postep technologii elektronicznych. Nie dotyczy ona jedynie ptaszczyzny technolo-
gicznej. Podobnie jak w tzw. procesach hybrydowych w naukach przyrodniczych (np.
biotechnologii), procesy konwergencji w mediach otwieraja nowe perspektywy ich
rozwoju. Mozemy wyr0zni¢ kilka rodzajow konwergencji: techniczng, transmisyjna,
rynkowg, produktow i ustug medialnych’. Konwergencja techniczna polega na wy-
twarzaniu i udostepnianiu produktéw medialnych o zblizonych cechach uzytkowych
oraz wykorzystywanie tych samych technologii w r6znych kategoriach urzadzen me-
dialnych®. Konwergencja transmisyjna polega na $wiadczeniu podobnych ustug za
pomoca odmiennych §rodkéw realizacji, przynaleznych do r6znych sektorow przeka-
zO6w medialnych. Konwergencja rynkowa polega natomiast na wzajemnym przenika-
niu i zacieraniu granic pomi¢dzy r6znymi sektorami rynku mediéw oraz tworzeniu
si¢ poteznych koncerndw medialnych koncentrujacych w ramach silnego holdingu
rozne formy przekazu: radio, telewizje, portale internetowe, pras¢ i czasopisma, wy-
dawnictwa itd. Kon-wergencja produktéw i ustug medialnych polega na uniformiza-
cji i homogenizacji tresci medialnych oraz na rownoczesnym przekazie tych samych
tresci informacyjnych czy medialnych form r6znymi kanatami przekazu, réznymi me-
diami, najczedciej w ramach jednego koncernu medialnego. Konwergencja produk-

4 Por. M. Loffelholz, Perspektiven politischer Offentlichkeiten. Zur Modellierung einer system- und
evolutionstheoretischen Analyse, [w:] K. Kamps (red.), Elektronische Demokratie. Perspektiven politi-
scher Partizipation, Opladen?Wiesbaden 1999, s. 263-279; M. Loffelholz, T. Quandt, Kommunika-
tionswissenschaft im Wandel. Orientierung in einer dynamischen, integrativen und uniiberschaubaren
Disziplin, [w:] M. Loffelholz, T. Quandt (red.), Die neue Kommunikationswissenschaft. Theorien,
Themen und Berufsfelder im Internet-Zeitalter. Eine Einfiihrung, Wiesbadan 2003, s. 26 i nast.

5 F. Kaminski, Konwergencja..., jw., s. 23.

6 Najwicksze mozliwo$ci konwergencji technicznej daje technologia komputerowa. Obszarem
najsilniejszego wystgpowania zjawiska konwergencji jest upodabnianie si¢ funkcji petnionych przez
multimedialny komputer, dysponujacy Internetem i tradycyjnymi mediami. Na temat zagadnien
konwergencji technicznej zob. artykuly i informacje: http://www.networld.pl [dostep: 3.03.2004]; A.
Urbanek, Czas konwergencji; http://www. networld.pl/artykuly/ 5710.html [dostep: 3.03.2005].
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tow sprawia, ze zamiast wielu niezaleznych infrastruktur informatycznych, komuni-
kacyjnych i medialnych pojawiaja si¢ globalne ustugi multimedialne na bazie techno-
logii komputerowej. Konwergencja mediow i struktur informatyczno-komunikacyj-
nych powoduje wiele zmian w przestrzeni medialnej, np.: powstanie ustug medial-
nych ukierunkowanych na specyficzne, indywidualne potrzeby uzytkownikéw; zmia-
ne¢ charakteru komunikacji interpersonalnej (przekaz gtosu wraz z obrazem); zmia-
ne¢ charakteru interaktywnosci komunikacyjnej (komunikacja teleinformatyczna do-
minujaca nad komunikacja telefoniczna), zmiang¢ formatéw przekazéw medialnych.
Zmiany w przestrzeni medialnej, bedace rowniez wynikiem konwergencji mediow,
przebiegaja na wielu plaszczyznach i maja wieloaspektowy charakter: technologicz-
no-komunikatywny, socjologiczny, ekonomiczny, aksjologiczny, prawny itd. Dobek-
Ostrowska podkresla, ze dopiero na obecnym etapie rozwoju technologicznego
(wprowadzenie technologii cyfrowej) pojawia si¢ zjawisko konwergencji ,,réznych
urzadzen i systemdw technicznych tworzacych rozwigzania, ktore nie byly mozliwe
do zastosowania jeszcze kilka lat temu™’. Konwergencja mediow umozliwia interak-
tywno$¢ komunikowania dzigki daleko idgcemu sprzezeniu i komplementarnoSci
medidw elektronicznych, informatyki i telekomunikacji.

Konwergencja mediéow na réznych wspomnianych wyzej poziomach powoduje
rowniez konieczno$¢ uporzadkowania réznego typu regulacji (prawnych, ekonomicz-
nych, technologicznych) dotyczacych poszczegolnych sektoréw medialnych. Kamin-
ski nazywa upodabnianie si¢ prawa dotyczacego roéznych wymiaréw spotecznych
,konwergencja regulacyjng”®. Konwergencja mediow, na roznych jej poziomach, ma
rowniez swoje konsekwencje aksjologiczne. Problemy etyczne, jakie pojawiaja sie
wraz ze zjawiskiem integracji i konwergencji medidw, domagaja si¢ spojnych i uni-
wersalnych kryteriéw ocen, ktorych personalistyczny fundament begdzie przedmiotem
naszych dalszych analiz.

Konwergencyjna integracja mediow

Konwergencja mediéw bywa okre§lana jako metaproces o r6znych stopniach dy-
namizmu na kilku plaszczyznach integracji’. Dynamizm ten przejawia tendencje
o charakterze dialektycznym: zarowno unifikujace, jak i roznicujace (unifikacja tech-
nologiczna czy ekonomiczna oraz dyferencja struktur i produktéw medialnych). Syn-
teza tych tendencji jest proces integracji mediow, ktory mozna ukaza¢ z kilku per-
spektyw.

Pierwsza z nich jest ptaszczyzna technologiczna. Rozw6j nowych technologii me-
dialnych wydaje si¢ koniecznym, ale niewystarczajacym warunkiem zaréwno rdznico-
wania si¢, jak i integracji mediow. Technika cyfrowa, digitalizacja umozliwiaja stan-

7 B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spolecznego, Wroctaw 2002, s. 151.

8 F. Kaminski, Konwergencja..., jw., s. 23.

9 Por. K. Beck, Neue Medien — neue Theorien?, [w:] M. Loffelholz, T. Quandt (red.), Die neue...,
jw., s. 76.
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daryzacj¢ roznych pierwotnie form przekazu, dostosowujac je do zunifikowanego
przekazu cyfrowego mozliwego do odbioru przez rozne urzadzenia odbiorcze. Digi-
talizacja umozliwia réwniez multifunkcjonalno$¢ odbiornikow medialnych oraz po-
szerzenie mozliwo$ci magazynowania informacji na coraz bardziej pojemnych no$ni-
kach pamieci kodowanej czy kompresowanej cyfrowo. Inng techniczng innowacja
jest wprowadzenie tzw. kanatu zwrotnego umozliwiajacego selektywnoS¢ i interak-
tywno$¢ dla odbiorcy. Digitalizacja, multifunkcjonalno$¢ i zwrotno$¢ przekazu me-
dialnego stanowig technologiczng ptaszczyzne integracji medialne;.

Drugg platforma integracji mediow jest plaszczyzna semiotyczna. Klasyczne sy-
stemy znakow, systemy kodow przekazu medialnego, takie jak np. pismo, obraz,
dzwigk, ruchomy obraz, zostaly na platformie cyfrowej potaczone w nowe, réwnole-
gle systemy koddw wielofunkcyjnych, tworzac ptaszczyzne intermedialnos$ci umozli-
wiajaca integralny i rownoczesny przekaz wieloma systemami znakdw. W obszarze
mediow interaktywnych, bazujacych na systemie znakéw tekstowych, rozwinely si¢
nowe systemy znakow i prajezykow, ktore ogdlnie okresla si¢ systemem oraliteral-
nym'’. Naleza do niego m.in. tzw. emotikony i akronimy'!. Innymi systemami sa hi-
perstruktury i hipermediasystemy. Tymi pierwszymi okre§lamy zr6znicowane systemy
znakow i struktur semiotycznych, natomiast systemy hipermedialne tacza w jeden sy-
stem medialnego przekazu r6zne kanaty komunikacji, np. tekst potaczony z elemen-
tami audio i wideo. Hiperteksty i hipermedia integruja selektywnie rézne systemy
znakow i ptaszczyzn semantycznych, tak iz odbiorca medidéw posiada, w zaleznosci od
ilosci i wielko$ci zastosowanych w systemie sposobow przekazu, duza skale wyboru
mozliwosci dekodowania semantycznego przekazywanych tresci i informacji.

Trzecig platforma integracji medidw staja si¢ plaszczyzna prawa medialnego oraz
przestrzen polityki medialnej okreSlonych struktur instytucjonalno-politycznych za-
rowno lokalnych i pafistwowych, jak i globalnych i miedzynarodowych. Konsekwen-
cja rOznicowania si¢ systemow medialnych jest r6znorodno$¢ regulacji prawnych po-
szczegOlnych mediow: roznorodno$¢ strukturalna kategorii medialnych, normatyw-
nosci etyczno-prawnej czy terytorialnosci. R6zne rodzaje mediow podlegaly innym
regulacjom prawnym w zaleznoSci od terytorium przekazu. Dla przyktadu, te same
kanaty telewizyjne nadajace z r6znych krajow podlegaly nie tylko innym systemom
prawnym, ale czasem takze innej ocenie etycznej przekazywanych tresci. Regulacje
prawne nie zawsze nadazaja za rozwojem mozliwosci technicznych mediéw. Techno-
logiczna konwergencja mediéw oraz procesy integracyjne na poziomie funkcjonalno-
$ci mediow stanowia wyzwanie do poszukiwan ptaszczyzn integracji medialnej na po-
ziomie prawa i etyki mediow. Istnieja r6znego typu problemy i zagadnienia zwigzane

10 Tamze, s. 78.

1 Emotikony sg to obrazy ulozone z liter oraz znakow interpunkcyjnych, stuzace do wyrazania
nastrojow, uczuc i emocji w zwykiych dokumentach tekstowych, natomiast akronimy sg to zestawie-
nia literowe bedace skrdotami anglojezycznych potocznych i utartych wyrazen, czesto uzywane
w slangu komputerowym (por. R. Chmura, Internetowe akronimy i emotikony, [w:] T. Zasepa,
R. Chmura (red.), Internet. Fenomen spoleczeristwa informacyjnego, Czgstochowa 2001, s. 105-110).
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z mediami domagajace si¢ jednoznacznych i integralnych regulacji prawnych i etycz-
nych, np. koncentracja i dekoncentracja rynku medialnego, ochrona dzieci i mfodzie-
zy przed tre§ciami demoralizujacymi, ochrona prywatnosci, zabezpieczenie praw au-
torskich i wlasnoSci intelektualnej!?. W obszarze tym pojawiaja sie tendencje integra-
cyjne wyplywajace bardziej z doraznych, pragmatycznych rozwiazan dostrzeganych
problemow, niz oparte na jasnej koncepcji zintegrowanej wielopoziomowej regulacji
mediow. Warto tutaj podkresli¢ role dwoch waznych faktoréw samoregulujacych i in-
tegrujacych media, a mianowicie wolnego rynku medidéw oraz plaszczyzng etyczna.
Stanowig one naturalny fundament regulacji prawnych, integrujacych systemy medial-
ne w wymiarze mi¢dzynarodowym i globalnym. Plaszczyzna etyczna o jednoznacznym
i uniwersalnym charakterze moze i powinna stanowi¢ podstawowa plaszczyzne inte-
gracji medialnej. Jednoznaczno$¢, uniwersalno$¢ i naturalnos¢ takiej etyki mediow
moze zagwarantowaé paradygmat personalistyczny, ktory czyni osobe ludzka, z jej
wartoscia i godnoscig, podstawowym kryterium wartoSciowania etycznego.

Najwigksze znaczenie dla integracji medialnej ma i bedzie miata plaszczyzna eko-
nomiczna, ktora najczesciej postrzega si¢ jako element integracyjno-globalizacyjny
wspolczesnych medidéw. Niektorzy teoretycy medidéw, np. Klaus Beck czy Werner
Megier, uwazaja, ze zjawisko konwergencji mediow, zjawisko intermedialnoSci czy
fenomen integracji medialnej dotycza przede wszystkim samych medidw, ich tresci
i kanaléw przekazu. Konwergencja receptywna na poziomie odbiorcéw medidw jest
tendencja, ktora dopiero si¢ rozpoczyna i to ona bedzie w przysztosci gléwna cecha
konstytuujaca charakter spoteczenstwa informacyjnego’. Ciekawym fenomenem
w przestrzeni mediow jest tendencja integracyjna, ktora kryje si¢ za trendami i pro-
cesami roznicujacymi, pozornie czy faktycznie, media. Mimo narastajacej roznorod-
nosci ofert programowych, powiekszania si¢ liczby nadawcdw, poszerzania si¢ moz-
liwosci interakcyjnoSci komunikacyjnej, coraz bogatszych i r6znorodnych technologii
przekazu, narastaja procesy globalizacyjne i integrujace media, widoczne w szczegdl-
nosci poprzez cele, strategie i mechanizmy ekonomiczne. Szczegdtowa analiza tych
strategii i mechanizméw integrujacych media jest warta badawczego wysitku, ponie-
waz stanowia one wazny faktor procesow medialnych wspottworzacych przysztoscio-
we spoleczefistwo medialno-informacyjne.

Warto tutaj wymieni¢ przykladowo kilka strategii ekonomicznych integrujacych
media. ,,Crossmedialno$¢” to mechanizm marketingowy integrujacy media poprzez
podobna lub taka sama strategi¢ reklamowg (rownoczesne oddziatywanie na odbior-
ce takimi samymi lub podobnymi elementami audiowizualnymi w r6znych $rodkach
i kanatach przekazu). Innym mechanizmem integracyjnym jest koncentracja réznego
typu medidow wokot jednej marki medialnej stanowigcej baze identyfikacyjna réznych

12 Por. A.W. Meier, Was macht die Publizistik- und Kommunikationswissenschaft mit der Konver-
genz, [w:] M. Latzer i in. (red.), Die Zukunft der Kommunikation. Phinomene und Trends in der In-
formationsgesellschaft, Innsbruck-Wien 1999, s. 29 i nast.

13 Tamze, s. 36; K. Beck, Neue Medien..., jw., s. 79 i nast.
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kanatow przekazu oraz bedacej oSrodkiem sterujacym treSciami przekazu. Interak-
tywnos$¢ mediow wzmacnia procesy integracyjne, zacierajac jednoczeSnie granice po-
miedzy producentem i nadawca a , konsumentem” mediéw. Odbiorcy mediow sami
dostarczaja inspiracji do tworzenia treSci medialnych, ktére nastgpnie sami konsu-
mujg. ,,User-generated Content”!* zamienia nadawce i odbiorce, producenta i kon-
sumenta w tzw. prosumenta'>. Prosument jest epifenomenem procesow integracji
medialnej i ich interaktywnoSci. R6znego rodzaju aktywnos$¢ odbiorcy wspottworzy
w duzej mierze zawarto$¢ oferowanej przez nadawce tresci medialne;.

Kolejny mechanizm integrujacy media wyptywa ze struktury ich funkcjonalnosci.
Pakiety produktow medialnych sa dostepne dla odbiorcy w jednym, atrakcyjnym, zin-
tegrowanym produkcie systemowym realizujacym rézne funkcje przekazu medialne-
go 1 zaspokajajacym rozne potrzeby odbiorcy poprzez jeden, ale wielofunkcyjny sy-
stem przekazu (multimedia, hipermedia).

Platforma integracji medialnej staje sie rowniez ptaszczyzna komunikacji spolecz-
nej. Pelniejsze zrozumienie i wyjasnienie mechanizméw i procesow integracji medial-
nej mozliwe jest przy uwzglednieniu perspektywy proceséw zachodzacych w prze-
strzeni komunikacji spotecznej, kulturowej i interpersonalnej!®. Komunikacja me-
dialna stanowi tylko cze$¢ przestrzeni komunikacji spotecznej, w ktorej zachodza
procesy zarOwno roznicujace, jak i integrujace wszystkie elementy wspolttworzace
przestrzefi komunikowania. Mozna méwic o procesach integrujacych czy roznicuja-
cych w perspektywie czasowej i przestrzennej, w aspekcie tresci przekazu czy charak-
teru komunikacji spofecznej. Czas trybow interakcyjnych, konwersacyjnych, symulta-
nicznych w przekazach medialnych oraz w cyberprzestrzeni zmienia charakter czaso-
wosci komunikacji medialnej, wprowadzajac — poprzez mechanizacje czasu, symulta-
niczno$¢ przekazu, komutacj¢ taczy komunikowania — nowe horyzonty czasu,
w ktorych nawet ,,cztowiek wspdtczesny, od medrca po robotnika, zostaje wprawiony
w ruch w pozaczasowosci”!7. Nowe technologie komunikowania wzmacniajg autono-
miczno$¢ komunikowania pod wzgledem czasowym, sprawiajac, ze struktura proce-
sow medialnych staje si¢ niezalezna od uwarunkowan czasowych.

Integracja medialna jest rOwniez widoczna w perspektywie przestrzenne;.
Wszechobecno$¢ mediow prowadzi do swoistej medializacji czy mediatyzacji prze-
strzeni'®. Nie mozna tego procesu rozumiec — jak pisze Beck — jako wirtualizacje czy
w ogole dekonstrukcje wymiaréw przestrzennych poprzez nowe technologie komuni-
kacji medialnej. Chodzi raczej o proces kompresji przestrzeni przez media do wymia-

14 K. Beck, Neue Medien..., jw., s. 80.

15 Tamze. Por. takze: A. Toffler, Tizecia fala, Warszawa 1997, s. 406-439 (rozdziat XX: Prosument
— klient nowego typu).

16 Por. D. McQuail, The Future of Communication Theory, [w:] M. Latzer i inni (red.), Die Zu-
kunft..., jw., s. 11-24.

17.J. Lohisse, Przysztos¢ kultury zinformatyzowanej, [w:] G. Godlewski, A. Mencwel, R. Sulima
(opr.), Antropologia stowa. Zagadnienia i wybor tekstow, Warszawa 2003, s. 660.

18 K. Beck, Neue Medien..., jw., s. 82.



92 Michat Drozdz

row ,.globalnej wioski”!? ze slynnej juz metafory Marshalla McLuhana, ,,globalnego
miasta” w mySli Sassena? czy tez zmediatyzowanego miasta w wizji Barbary Kity?! ja-
ko przestrzeni zdeterminowanej ,przez nowe techniki transportu, komunikacji
i praktyk audiowizualnych”?2, Symbolem wspoliczesnej kompresji przestrzeni i jej glo-
balizacji staje si¢ Internet jako medium tworzace nowy rodzaj zintegrowanej prze-
strzeni, tzw. cyberprzestrzen czy przestrzen wirtualna.

Nowa platforma integracji medidw staje si¢ ptaszczyzna tematdw i tresci przeka-
z6w medialnych. Pojawienie si¢ konkretnego, a bardzo atrakcyjnego i aktualnego te-
matu w jednym z mediéw wywoluje lawinowy wrecz proces powielania go, powtarza-
nia tych samych tresci, czgsto w sposdb spontaniczny i niezalezny od siebie. Integra-
cja tego typu jest rowniez mozliwa dlatego, ze w przestrzeni instytucji medialnych wy-
stepuja czesto daleko idace konsolidacja i monopolizacja mediéw wokdét wielkich
koncerndw i grup medialnych. Homogenizacja tresci przekazu jest zatem prosta kon-
sekwencja procesow globalizacyjnych we wspdliczesnej przestrzeni medialnej na po-
ziomie instytucjonalnym i organizacyjnym. Tego typu integracja ma duzy wplyw na
dynamike procesOw globalizacyjnych wspotczesnych spoteczefistw informacyjnych.
Tworzy si¢ bowiem nowy system medialny o wysokim stopniu zintegrowania wewne-
trznego, majacy coraz wickszy wplyw nie tylko na procesy spofecznego komunikowa-
nia, lecz takze na wszystkie procesy spoteczne.

Media nie pozostawiaja zadnego procesu spolecznego na marginesie swojego za-
interesowania i oddziatywania. Ten nowy system medialny charakteryzuje si¢ otwar-
toScia i dynamika rozwoju, kartelizacjg organizacyjna i instytucjonalna, prywatyzacja,
ktorej poddawane sg media publiczne, komercjalizacja funkcjonowania, dyfuzja no-
wych technologii informacyjnych i komunikacyjnych, chtonnoScia nowoczesnych
technik przekazu, konwergencja mediow elektronicznych z informatyka i telekomu-
nikacja, kompresja czasowo-przestrzenng tresci przekazu, rozwojem rynku medial-
nego w skali globalnej i lokalnej?. System medialny wzmacnia spoteczng integracje,
stwarzajac nowa spoteczng przestrzen, w ktorej ,,tworzg si¢ nowe kontakty miedzy-
ludzkie, umacniajg si¢ dotychczasowe relacje interpersonalne, powstaja mozliwoSci
przezywania wilasnej tozsamosci”?*. Spoleczna integracja nie odbywa sie oczywiscie
tylko dzigki obecnoSci i oddzialywaniu mediow w przestrzeni spolecznej, ale jest
skutkiem wieloptaszczyznowych procesow spotecznego komunikowania. Toffler
okresla te procesy ,,trzecia falg” rozwoju cywilizacyjnego, twierdzac, ze ludzkoS¢ sta-

19 Okreslenie to znalazlo si¢ po raz pierwszy w ksigzce McLuhana The Gutenberg Galaxy jako
tytul jednego z rozdziatéw. McLuhan analizujac wplyw medidéw na rozwdj cywilizacji, twierdzi, ze
media elektroniczne zmieniaja $wiat w ,,globalna wioske” (por. M. McLuhan, The Gutenberg Gala-
xy, New York 1962, s. 43).

20 Por. S. Sassen, The Global City, New York-London-Tokyo 1991.

21 Por. B. Kita, Miedzy przestrzeniami. O kulturze nowych mediow, Krakow 2003, s. 45-52.

22 Tamze, s. 45.

23 Por. B. Dobek-Ostrowska, Podstawy..., jw., s. 150.

24 K. Beck, Neue Medien..., jw., s. 83.
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neta na przelomie wiekdw ,,u progu nowej cywilizacji”’. Uwaza on, ze przebudowie
ulega cale zycie spoteczne, w ktorym zmieniaja si¢ zaré6wno nasze zwiazki rodzinne
1 przyjaznie, jak i stosunki panujace w szkole i w zaktadzie pracy. ,,Wraz z technosfe-
ra i infosfera — pisze Toffler — tworzymy wiec jednocze$nie zupelnie nowa socjosfere
trzeciej fali”?.

Integracja mediow na r6znych wyzej wymienionych poziomach umozliwia specy-
ficzna zamiane rol w procesie komunikowania. Odbiorcy zintegrowanych systemow
medialnych nie daja si¢ jednoznacznie zdefiniowac jako zr6znicowana spotecznosé
odbiorcza, poniewaz statusy i role nadawcy i odbiorcy ulegaja dyfuzji czy wrecz za-
mianie. Proces taki jest szczeg6lnie widoczny w przestrzeni komunikacji elektronicz-
nej, w sieciach komputerowych. Niektorzy autorzy proponuja nowe okreslenie zacie-
rajace granice mi¢dzy nadawca i odbiorcg wedlug tradycyjnego shannonowskiego
modelu komunikacji, méwigc o ,uczestnikach” czy ,zorganizowanych uczestni-
kach”20 proceséw medialnej komunikacji. Mozna tutaj wymienic kilka typow tego ro-
dzaju uczestnikdw w oryginalnym angielskim brzmieniu: Moderators, Webmasters,
Providers, Gate-keepers. Nie wszyscy uczestnicy komunikacji maja jednak takie same
prawa i mozliwosci. Zorganizowani uczestnicy komunikacji medialnej maja wicksza
niz pozostali uczestnicy mozliwos¢ ksztattowania procesu komunikacji we wszystkich
jego wymiarach. W zintegrowanym systemie medialnym umozliwiaja oni innym se-
lektywnos¢ uczestnictwa i interaktywnos$ci wedlug stosowanych przez siebie kryte-
riow wiaczania ich w proces komutowanego przez nich komunikowania. Zintegrowa-
ny system medialny stwarza wigc wickszg szans¢ na manipulacje procesami komuni-
kacji, zwlaszcza wtedy, gdy jego zorganizowani uczestnicy odrzucaja jednoznaczne
kryteria etyczne.

Nowe artefakty medialne jako konsekwencja konwergenciji

Zjawisko konwergencji medidw odslania rowniez artefaktualny charakter i para-
doksalno$¢ nowych mediow. Nowe konwergencyjne media, ujmowane cato§ciowo
wraz z ich funkcjonowaniem i oddzialywaniem w skali globalnej, jawig si¢ jako zjawi-
ska kulturowe i spoleczne posiadajace cechy nowych artefaktéw kulturowych. Two-
rza one nowy rodzaj artefaktow medialnych?’. Artefakty medialne, bedgce swoistym
rodzajem artefaktow kulturowych spolfeczefistwa informacyjnego, tacza w sobie ce-
chy tradycyjnych artefaktoéw fizycznych (media traktowane jako materialny wytwor
kultury informacji i komunikacji), artefaktow behawioralnych (media wytwarzaja no-
we sposoby zachowan, reakgcji itp.) oraz artefaktdéw jezykowych (jezyk mediow jako
nowy sposob komunikacji spofecznej). Artefakty medialne w pelni wyrazajg tre$¢ de-
finicji artefaktu jako celowo wytworzonego lub przetworzonego obiektu, ktéremu

%5 A. Toffler, Trzecia fala..., jw., s. 320.

26 Por. 1. Goertz, Wie interaktiv sind Medien? Auf dem Weg zu einer Definition von Interaktivitiit,
,Rundfunk und Fernsehen” 1995, nr 43, s. 477-493.

27 Zob. szerzej: M. Drozdz, Logos..., jw., s. 57-61.
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cztowiek nadatl kulturowo okreslong i ustalong forme¢ oraz przeznaczenie. Chociaz
wszystkie media sa w jakim$ stopniu celowymi tworami spofecznymi, wiele analiz do-
tyczacych mediéw wspdiczesnych w sposdb nieswiadomy lub wyrazny nawiazuje do
artefaktualnych badz tez wyidealizowanych teorii komunikacji miedzyludzkiej?s.
W obszarze mediéow w sposdb bardzo wyrazny ujawnia si¢ bogactwo spolecznych
1 kulturowych konwencji, oczekiwan, dzialan czy ograniczen. Media, moze bardziej
niz wszystkie inne obszary kulturowe, sag poddane wplywom technologicznym, histo-
rycznym, ekonomicznym, politycznym i kulturowym. Wszystkie te ograniczenia, uwa-
runkowania i wplywy tworza nowy rodzaj artefaktow medialnych?’. Proces ten wyda-
je si¢ najbardziej widoczny na etapie tworzenia si¢ i pierwszego zafascynowania si¢
nowym rodzajem mediow, kiedy to spotecznos¢ i czlowiek staraja sie dopasowac no-
we media do istniejacych juz starych konwencji artefaktualnych badz tez tworza Swia-
domie czy nieSwiadomie nowe artefakty. Zjawisko to w przypadku mediow tradycyj-
nych byto mato doceniane i w zwigzku z tym niemalze niewidoczne w analizach me-
dialnych, gdzie media nie byly doceniane jako wazny element artefaktéw kulturo-
wych. Dynamika rozwoju i wptywu nowych mediéw na kulture komunikacji interper-
sonalnej, na strukture i szybkie tempo zmian proceséw spotecznych postawila, na-
szym zdaniem, na nowo to zagadnienie w Swietle wspoiczesnych interdyscyplinarnych
analiz medialnych. Nie wszyscy zdaja si¢ jednak dostrzegac i docenia pojawienie si¢
wraz z nowymi mediami nowych artefaktow medialnych i prébuja nadal analizowac
nowe media przez pryzmat tradycyjnych konwencji i artefaktéw kulturowych. W ana-
lizach tych pojawia si¢ czesto krytyczny stosunek do nowych mediow, ktore rzekomo
maja burzy¢ tradycyjne, czesto wyidealizowane konwencje i formy komunikacji mie-
dzyludzkiej*". Przyktadem takich analiz jest czesto formulowana krytyka nowych me-
diow zarzucajgca im brak elementow ,interpersonalnosci”. Krytyka taka jest w duzej
mierze niezasadna, gdyz wykazuje elementarne braki w znajomosci funkcjonowania
i mozliwosci nowych mediow. Nowe media daja wigcej mozliwoSci interpersonalne;j
komunikacji, interaktywnosci niz tradycyjne media masowe. W duzym stopniu umoz-
liwiaja personalizacje proceséw komunikacji. Kiedy odbiorca staje si¢ jednocze$nie
nadawca, pojawia si¢ wigcej szans w zakresie wyboru sposobow osiaggniecia odpowie-
dnich poziomo6w interaktywnosci i interpersonalnos$ci niz w tradycyjnych formach ko-
munikacji masowej. Trzeba sie zatem uwolni¢ od ograniczefy, jakie stworzyla artefak-
tualna konceptualizacja wszystkich tradycyjnych mediow. Nie mozna ocenia¢ nowych

287Zob. R.E. Rice, Artifacts and Paradoxes in New Media, [w:] D. McQuail (red.), McQuail’s Re-
ader in Mass Communication Theory, London-Thousand Oaks-New Delhi 2002, s. 125-133.

2 Zob. R.E. Rice, Computer-Mediated Communication and Organizational Innovation, ,Journal
of Communication” 1987, nr 37, s. 65-94; R.E. Rice, Contexts of Research on Organizational Com-
puter-Mediated Communication: a Recursive Review, [w:] M. Lea (red.), Contexts of Computer-Me-
diated Communication, New York 1992, s. 113-144; R.E. Rice, U. Gattiker, New Media and Orga-
nizational Structuring of Meanings and Relations, [w:] F. Jablin, L. Putnam (red.), New Handbook of
Organizational Communication, Newbury Park 1999.

30 Por. R.E. Rice, Artifacts..., jw., s. 127.
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mediow i ich cech tylko binarnie, dychotomicznie (medium ,,to ma” lub ,tego nie
ma”), z perspektywy wyidealizowanych artefaktow komunikacji interpersonalne;j. Po-
niewaz ta sama tres$¢, ktora wczesniej istniata w tradycyjnych formach zapisu, teraz
zapisana w formie cyfrowej moze zosta¢ przekazana poprzez wiele r6znych mediow
lub przez jedno medium o charakterze konwergencyjnym. Konwencje spoteczne,
nadajace wicksze przywileje niektorym z tradycyjnych medidw i przypisujace im
wicksza role jako czynnikom artefaktualnym, nalezy raczej potraktowac jako forme
przyzwyczaje,, mody i gustow niz faktycznego znaczenia i realnych mozliwosci no-
wych mediéw w komunikacji spoteczne;j.

Rice uwaza, ze artefakty taczone z tradycyjnymi Srodkami przekazu zostaly juz tak
dalece wyidealizowane, ze nie odpowiadaja nowym zjawiskom i procesom komuni-
kacji medialnej i nie wystarczaja do ich adekwatnego opisu. Z biegiem czasu artefakt
nieustannie uzywany ulega — wedlug tego autora — strukturyzacji, w wyniku czego jest
on idealizowany, tak ze pozytywne aspekty socjalne sa kojarzone z dobrze znanymi
Srodkami przekazu, a w szczeg6lnosci z komunikacja interpersonalna, natomiast no-
we media zdaja si¢, wedtug takiej wizji, konkurowaé z komunikacjg interpersonalna
i sa kojarzone z negatywnymi aspektami komunikacji spotecznej’!.

Jensen wysuwa podobny wniosek, ukazujac, ze nowe media sa czesto analizowa-
ne na podstawie kilku wyidealizowanych metafor (sztuka, informacja, edukacja) za-
miast na podstawie ich petnego zakresu mozliwosci i zastosowan3?. Krytyka nowych
medidw z perspektywy wyidealizowanych artefaktow wydaje si¢ przesadzona i obo-
jetna wobec pozytywnego wplywu nowych medidow na komunikacje interpersonalng.
Ta ostatnia zazwyczaj nie poddaje si¢ takiej samej krytyce, ktorej ulegaja nowe me-
dia. By¢ moze jest to zwigzane z faktem, iz spoteczne praktyki komunikacji interper-
sonalnej sa o wiele bardziej zakorzenione w spoteczenstwie i kulturze, gdzie komu-
nikacja bezpoSrednia ma w pewnym sensie charakter romantyczny, wyidealizowany,
wrecz mityczny, gdzie komunikacja interpersonalna jest wciaz uprzywilejowana. Zga-
dzam si¢ z teza Rice’a, ze nowe media sg czgsto porownywane i krytykowane z tej
wlasnie pozycji uprzywilejowanej, artefaktualnej, wyidealizowanej wizji komunikacji
interpersonalnej®’. Uwaza on, ze waznym aspektem badan nad nowymi mediami
i spoteczenstwem powinna by¢ proba lepszego zrozumienia charakteru artefaktual-
nego Srodkow przekazu, aby unikna¢ uprzedzefi w rozumieniu i krytyce nowych me-
diéw. Przyktadem takich analiz sg prace Griffitha i Northcrafta34, Nassa i Masona®,

31 Tamze, s. 128 i nast.

32 Por. J. Jensen, Redeeming Modernity: Contradictions in Media Criticism, Newbury Park 1990.

3 Por. R.E. Rice, Artifacts..., jw., s. 127-128.

34 Zob. T. Griffith, G. Northcraft, Distinguishing Between the Forest and the Trees: Media, Featu-
res, and Methodology in Electronic Communication Research, ,,Organization Science” 1994, nr 5,
s. 272-285.

35 Zob. C. Nass, L. Mason, On the Study of Technology and Task: a Variable-Based Approach, [w:]
J. Fulk, C. Steinfield (red.), Organizations and Communication Technology, Newbury Park 1990,
s. 46-67.
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Meyrowitza30, w ktorych autorzy ci wyraznie oddzielajac cechy poszczegdlnych me-
diéw od samych mediow?’, tworza nowa typologie medidw, pozwalajaca na lepsze ro-
zumienie roli i funkcji nowych mediow w tworzeniu nowych artefaktow komunikacji
medialnej i interpersonalnej. Nass i Mason stworzyli bardzo generalng typologie
zmiennych Srodkow przekazu, w ktorych waznym kryterium podziatu sa state cechy
komunikacji spotecznej, niezmienne wobec zmieniajacych si¢ zewnetrznych form
przekazu. Meyrowitz opiera swoja typologie mediow na trzech zasadach umiejegtno-
Sci korzystania z mediéw: na wykorzystaniu tresci, znajomosci gramatyki mediow
oraz umiejetnosci postugiwania sie Srodkami przekazu. Podstawe artefaktéw medial-
nych stanowia zatem nie same zmieniajgce si¢ media, ale cechy mediow. Nowe me-
dia posiadaja cechy tradycyjnych Srodkow przekazu, zawieraja podstawowe cechy ko-
munikacji spotecznej i interpersonalnej, dlatego tez artefakty medialne w przestrze-
ni medialnej nowych mediow, w spoteczenstwie informacyjnym, nie stanowia zagro-
zenia dla komunikacji interpersonalnej, ale sa, jak kazda nowa struktura kulturowo-
spofeczna, wyzwaniem dla indywidualnego czltowieka i spotecznosci pozwalajacym na
odkrywanie i rozroznianie pozytywnych i negatywnych aspektow rozwoju cywilizacyj-
nego. Krytyka artefaktualnych cech nowych mediéw musi umiejetnie odrozniaé za-
grozenia od wyzwan. Podstawowym wyzwaniem nowych mediow jest sfera etyczna,
ktora domaga si¢ klarownych, uniwersalnych i personalistycznych kryteriow ocen.
Nowe technologie medialne oraz procesy konwergencji medialnej, podobnie jak
i tradycyjne Srodki przekazu, dostarczaja ciagle nowych artefaktow kulturowych. No-
we media ujawniajg jeszcze wyrazniej artefaktualng nature struktur spotecznych, de-
terminowana w duzej mierze przez procesy komunikacji medialnej. Analizy dotycza-
ce natury i funkcjonowania nowych medidow zaréwno pokazuja ogromng rol¢ mediow
w ksztattowaniu wzorcow spotfecznych i indywidualnych zachowan, wybordw, ocen
i dziatan, jak i odstaniaja r6znorodno$¢ paradokséw w korzystaniu i uzywaniu me-
didéw, paradoksow w ocenach i w krytycznych podejsciach tak do tradycyjnych, ale
i nowych mediow. Proby takich analiz znajdziemy w wielu pracach wspoiczesnych ba-
daczy mediow. De Sola Pool pisze o paradoksach zwigzanych z ,,podwdjnym zyciem”
medidw, o ich pozytywnych i negatywnych konsekwencjach dla zycia cztowieka3®.
Orlikowski mowi o paradoksach uwarunkowanych technologia medialna, o duali-
zmie technologii i kultury®. DeSanctis i Poole pisza o paradoksach zwigzanych
z ograniczeniami w uzywaniu mediow*’. Sproull i Kiesler analizuja roznorodnos¢ po-

36 Zob. J. Meyrowitz, No Sense of Place: The Impact of Electronic Media on Social Behavior, New
York 1986.

37 Por. inne opinie na temat konceptualnego odrdznienia mediow od ich cech: R.E. Rice, Com-
puter-mediated..., jw., s. 80-91; R.E. Rice, Contexts..., jw., s. 123-138.

38 Por. I. de Sola Pool, Technologies of Freedom, Cambridge 1983.

3 Por. W. Orlikowski, The Duality of Technology: Rethinking the Concept of Technology in Orga-
nizations, ,,Organization Science” 1992, nr 3, s. 397-427.

40 Por. G. DeSanctis, M.S. Poole, Capturing the Complexity in Advanced Technology Use: Adap-
tive Structuration Theory, ,,Organization Science” 1994, nr 5, s. 121-147.
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ziomdw funkcjonowania mediow i paradoksy kompresji czasowej i przestrzennej
przekazoéw medialnych*!. Wszystkie te analizy prowadza do etycznych wnioskow.
Z jednej strony pokazuja mozliwosci nowych mediéw w tworzeniu dobra w wymia-
rach indywidualnych i wspolnotowych. Interaktywnos¢, dywergencja i konwergencja
medidw, interkonektywnos$¢ tresci, formy i przekazu pozwalaja, wbrew potocznym
krytycznym opiniom, na wigkszg personalizacje komunikacji medialnej, na otwarty
dialog, poczucie wiezi, wspotzalezno$¢, na wigksza réznorodnos¢ idei, doswiadczen.
Z drugiej jednak strony analizy paradoksow zwiazanych z nowymi mediami pokazu-
ja potencjalne zagrozenia mediow dla cztowieka i wspolnoty.

Antropologiczne konsekwencje konwergencji mediow

Istnieje wiele teoretycznych prob analizy miejsca i roli czlowieka w Swiecie no-
wych konwergentnych mediow. Proby te maja charakter teorii medialnych, quasi-te-
oretycznych konstrukcji lub filozoficznych refleksji w kontekScie nowych mediow.
Wigkszo$¢ z tych uje¢ ukazuje nie tylko nowa jako$¢ mediosfery tworzonej przez kon-
wergentne media, ale przede wszystkim nowa plaszczyzne konwergencji: zwigzek
cztowieka z przedmiotowym $wiatem medidw i maszyn. Jako przyktad takich czytel-
nych i oryginalnych uje¢ chcemy krytycznie zaprezentowac koncepcje Marshalla Mc-
Luhana, Norberta Bolza oraz Michela Serresa. Wybdr tych koncepcji nie oznacza na-
szej akceptacji tych pogladéw, ale ma na celu pokaza¢ na ich przyktadzie realny
wplyw procesdéw konwergencji mediow na czlowieka oraz potrzebe ciggtego konfron-
towania antropologicznych uje¢ z nowymi wyzwaniami postepu technologicznego.

Nowa jakos¢ konwergencji: media przedtuzeniem czlowieka. W koncepcji Mar-
shalla McLuhana media pozostaja nie tylko waznym elementem Swiata, w ktOrym zy-
je i dziala cztowiek, ale stanowia konieczng perspektywe analiz kulturowe;j i egzysten-
cjalnej kondycji cztowieka oraz ludzkiej cywilizacji*?>. W ten sposdéb McLuhan uksz-
tattowal podstawowe ramy antropologicznej przestrzeni analiz medialnych*3. Jego
teori¢ mediow mozna uznac za poszerzenie antropologicznej perspektywy medialnej,
ktora nie redukuje medialnych artefaktéow do poziomu relacji narzedziowych, ale
czyni z nich element poznawczej natury cztowieka. Zadania, jakie stawia McLuhan
teorii medidw, polegaja na analizie medialnych uwarunkowan cywilizacji informa-

41 Por. T. Sproull, S. Kiesler, Connections: New Ways of Working in the Networked Organization,
Cambridge 1991.

42 Zob. szerzej: M. Drozdz, Medialne struktury hybrydowe. Czlowiek w przestrzeni medialnego de-
terminizmu, ,, Tarnowskie Studia Teologiczne” 2005, t. XXIV/1 (2005), s. 127-138.

43 1 think of [medial] technologies as highly identifiable objects made by our own bodies [...].
In the sense that these media are extensions of ourselves — of man — then my interest in them is
utterly humanistic. All these technologies and the mechanisms they create are profoundly human”
(M. McLuhan, Q. Fiore, Even Hercules Had to Clean out the Augean Stables but Once, [w:] G. Ste-
arn (red.), McLuhan: Hot and Cool - a Critical Symposium, New York 1967, s. 280, 294 (cyt. za: O.L.
Schultz, Marshall McLuhan - Medien als Infrastrukturen und Archetypen, [w:] A. Laagay, D. Lauer
(red.), Medientheorien. Eine philosophische Einfiihrung, Frankfurt-New York 2004, s. 55).



98 Michat Drozdz

tyczno-technicznej na podstawie poszerzonych pojeé¢ medidow, medialnosci, artefak-
toéw i form medialnych. Koncepcja mediow zorientowana na analize procesdéw kultu-
rowo-spolecznego oddzialywania medidéw, na badanie procesow konwergencji i hy-
brydyzacji mediow, na analize formalnych aspektow mediow, stwarza nowa sytuacje
poznawcza bedaca polaczeniem réznych teoretycznych i praktycznych perspektyw
badawczych. Koncepcja ta nie oznacza tylko ekstensyfikacji lub intensyfikacji dotych-
czasowych perspektyw poznawczych, ale przede wszystkim pokazuje ich kwalitatyw-
na transformacje. McLuhan uwypukla w swojej koncepcji cale spektrum zmian beda-
cych skutkiem postepu technologicznego, a takze konwergencji mediow na tym eta-
pie ich rozwoju, ktory byt dostepny jego wiedzy. Sg to zmiany o charakterze spolecz-
no-kulturowym, epistemologicznym, antropologicznym itp. W opisie tych zmian me-
dia sg traktowane rOwnocze$nie przedmiotowo-materialnie jako narzedzia komuni-
kacji oraz kulturowo-formalnie jako artefakty medialne poszerzajace przestrzen
dziatania i postrzegania cztowieka. Teoria medidéw, w jego rozumieniu, ma na celu
badanie mediow w tych dwoch perspektywach, a w szczegdlnosci analize skutkow od-
dzialywania wszelkich form technicznych, jako artefaktow medialnych, na ludzkie
zmysly i ludzkg Swiadomo$é#.

McLuhan analizuje cztowieka i jego egzystencjalna kondycje z perspektywy me-
diow, chcac w ten sposob dotrze¢ do podstaw kazdej ludzkiej aktywnosci. Traktuje
przestrzen zycia cztowieka jako technosfere czy mediosfere, ktora stanowi podstawo-
wa infrastrukture wszelkiej jego aktywnosci. W przestrzeni tej cztowiek jest poddany,
czesto w sposob nieuswiadomiony, oddzialywaniom medidw, ktore staja si¢ czescia
jego natury. Proba obiektywnego, transcendentnego opisu czlowieka, jego wewnetrz-
nej i zewnetrznej przestrzeni racjonalnosci, jest zdana na niepowodzenie bez uwzgle-
dnienia zmieniajacych si¢ uwarunkowan medialnych. Cztowiek jest istota uwarunko-
wana przez kulture medialng i podlega ciaglym zmianom pod wptywem kulturowych
oraz technicznych elementow i struktur jego komunikacyjnych interakcji. Jesli media
stanowia ,,przedluzenie cztowieka”, to wszelkie zmiany i rewolucje medialne dotyka-
ja wprost ludzkiej natury. Media, mimo iz stanowia przediuzenie ludzkich zmystow
i SwiadomoSci, warunkuja - mimo pozytywno-optymistycznych wizji koncepcji McLu-
hana - ludzkg aktywno$¢, ograniczajac tym samym autonomi¢ cztowieka. Media nie
tylko determinuja ludzkie dziatanie, formy medialne nie tylko wyznaczaja sposoby
komunikowania si¢ ludzi i warunkuja procesy kulturowych przemian, ale przede
wszystkim ograniczaja pole mozliwosci etycznej odpowiedzialnosci czlowieka. Me-
dia, stanowigc przediuzenie ludzkich zmystow, determinuja jego postrzeganie $wia-
ta, a wplywajac na ludzka Swiadomos¢, ograniczaja mozliwoSci etycznych ocen i wy-
borow. W epoce medidw elektronicznych ludzie przestaja by¢ w petni Swiadomymi
i wolnymi indywidualnymi osobami, ulegajac deterministycznemu wplywowi proce-

4 M. McLuhan, Die magischen Kandle. Understanding Media, Diisseldorf-Wien 1995, s. 39 (jest
to niemieckie ttumaczenie dzieta: M. McLuhan, Understanding Media: The Extensions of Man, New
York 1964).
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sOw zbiorowej integracji psychicznej i uniwersalizacji $wiadomosci®. Cztowiek nie
ksztaltuje sam, w sposOb wolny, swojej przysziosci, ale zostaje wtaczony w procesy ge-
nerowane i ksztaltowane przez media.

McLuhan zasadniczo pozytywnie ocenia kierunki tych przemian, nie doceniajac
jednak wagi konsekwencji swojej deterministycznej wizji wptywu mediow na ludzka
osobe. Jesli do tego uwzglednimy - czego McLuhan w swoim formalizmie medialnym
nie czyni - negatywna zawarto$¢ przekazywanych tresci, to skutki determinizmu me-
dialnego moga si¢ okazac¢ dla cztowieka bardzo destrukcyjne. Formutujac i aprobu-
jac w pelni teze, iz media ksztaltuja, a takze kontroluja rozmiar i forme ludzkich
zwigzkow i dziatan*®, McLuhan nie dostrzega wystarczajaco negatywnych konse-
kwencji takiej determinacji. Watpliwa wydaje si¢ w tym kontekscie pociecha ptynaca
z nadziei lepszej przyszloSci bedacej petnym urzeczywistnieniem mozliwosci mediow
elektronicznych. ,,Zyjemy w przejsciowej erze dotkliwego bolu i tragicznego poszuki-
wania wlasnej tozsamosci, lecz agonia naszej epoki jest jednocze$nie bélem ponow-
nego narodzenia™’.

Konwergencja czlowieka i maszyny. Jeszcze bardziej radykalne konsekwencje an-
tropologiczne nowych medidw ukazuje koncepcja elektronicznych mediéw Norberta
Bolza*®. Odwotuje si¢ do cybernetycznego modelu cziowieka Norberta Wienera®
oraz opiera si¢ bezposrednio na pogladach determinizmu technologicznego McLu-
hana, uznajacych media m.in. za ,,przedtuzenie” cztowieka, wzmacniajace i poszerza-
jace jego mozliwoSci poznawcze. Media i maszyny sa rowniez, wedtug Bolza, ,.tech-
nologicznym przedtuzeniem centralnego systemu nerwowego™Y, technicznym
przediuzeniem ludzkich zmystow, sztuczng proteza wzmacniajaca funkcje ciata, zmy-
stow i rozumu. ,,Wobec komputera McLuhanowska definicja mediow jako «przedtu-

4 Por. M. McLuhan, Wybdr tekstow, Poznan 2001, s. 374-375. McLuhan - jako gteboko wierzg-
cy katolik, jak twierdzi rowniez w swoich tekstach jego naste¢pca na Uniwersytecie w Toronto Der-
rick de Kerckhove (por. D. de Kerckhove, Marshall McLuhans Glaube an die Kirche, w: tenze, Schri-
ftgeburten. Vom Alphabet zum Computer, Miinchen 1995) - ukazywat z perspektywy religijnej pozy-
tywne konsekwencje funkcjonowania mediéw jako przediuzen czlowieka. ,,Zbiorowa psychiczna in-
tegracja, mozliwa wreszcie dzigki elektronicznym mediom, moze przyczyni¢ si¢ do uniwersalizacji
$wiadomosci, ktorg przepowiadal Dante, piszac, ze ludzie bedg trwali jedynie jako oderwane frag-
menty, az zostang zlaczeni z wszechobejmujaca Swiadomoscia. W chrzescijafniskim sensie nie jest to
niczym innym, jak tylko nowa interpretacja mistycznego ciata Chrystusa; Chrystus za$ jest przeciez
najwyzsza forma przediuzenia cztowieka” (M. McLuhan, Wybdr tekstow..., jw., s. 374-375).

46 Por, M. McLuhan, Wybdr tekstéw..., jw., s. 389.

47 Tamze, s. 385.

48 Zob. szerzej: M. Drozdz, Filozoficzne aspekty synergii cztowieka i maszyny. Polemika z synerge-
tykg medialng Norberta Bolza, , Tarnowskie Studia Teologiczne” 2005. t. XXIV/2, s. 39-52.

49 _Superszybka maszyna obliczeniowa, zalezna w swym dziataniu od nieprzerwanego przetacza-
nia mechanizméw, musi przedstawiaé prawie idealny model pojawiania si¢ probleméw w systemie
nerwowym” Por. N. Wiener, Cybernetics, New York- London 1948, s. 14; cyt. za: N. Bolz, Estetyka
cyfrowa, [w:] A. Gwdzdz (red.), Pejzaze audiowizualne. Telewizja, wideo, komputer, Krakow 1997,
s. 349.

50 N. Bolz, Theorie der neuen Medien, Miinchen 1990, s. 113 (wszystkie ttumaczenia wlasne).
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zenia cztowieka» zyskuje nowy wyraz™>!. Bolz rozszerza tez¢ McLuhana, twierdzac,
ze cala ,elektronika jest globalnym przedituzeniem naszego centralnego systemu ner-
wowego, ktdry sam moze by¢ rozumiany jako elektroniczna sie¢ koordynujaca nasze
zmysly™2, Same media stanowig rOwniez organiczng strukture obejmujacag calego
cztowieka. ,,W przestrzeni uwarunkowan nowych medidéw czlowiek staje si¢ nie tyle
uzytkownikiem narzedzi i aparatow, ale integralnym elementem, organiczng czescia
medialnej struktury™>3.

Takie pojmowanie mediow i elektroniki implikuje mechanistyczno-determini-
styczne rozumienie czlowieka. Cztowiek nie dysponuje mozliwoScia skutecznego od-
dzialywania na media i petnego sterowania tym systemem, podobnie jak nie dyspo-
nuje w pelni mozliwoScia wplywu na swoj system nerwowy, ktory jest rOwniez syste-
mem zamknietym. Metaforyczny jezyk Bolza pozwala dostrzec wyrazne odniesienia
jego koncepcji do nowozytnego materializmu mechanicystycznego La Mettrie czy tez
do mechanicyzmu o proweniencji kartezjanskiej, gdzie ,,res cogitans” zostalo zasta-
pione przez ,mechanike asocjacji ducha™*. Ten mechanistyczny obraz cztowieka
przenosi Bolz do wspodlczesnosci jako epoki immaterialnej digitalizacji, umieszczajac
go w $wiecie elektronicznego ,,chaosu i symulacji”™>>. W ten sposdb tworzy podstawy
swojej koncepcji synergetyki cztowiek-maszyna na bazie materialistyczno-mechani-
cystycznej antropologii, behawioryzmu i postmodernistycznego antyracjonalizmu.
Cztowiek traci swoja podmiotowo$¢, funkcjonujac w przedmiotowej przestrzeni ma-
szyn, poddajac si¢ ich deterministycznym oddzialywaniom. Postepujaca, coraz po-
wszechniejsza technicyzacja zycia, postep technologiczny w dziedzinie komunikacji
i mediéw wywotuja i wzmacniaja proces coraz wickszej identyfikacji cztowieka z ma-
szyna, wyzwalajac przy tym szereg efektéw synergetycznych®. Media wzmacniajac
mozliwosci poznawcze czlowieka, jednoczesnie okreSlaja jego stosunek do rzeczywi-
stodci, determinuja ksztalt jego zycia i dzialania.

Media nie tylko rozszerzaja nasz zasieg i zwigkszaja skutecznosc, lecz takze dzia-
tajg jako filtr, ktory pozwala zorganizowac i zinterpretowaé nasza spoteczng egzy-
stencj¢. Dziatanie cztowieka jest definiowane i wyjasniane poprzez analogie do funk-
cjonowania maszyn, np. myslenie czfowieka mozna wyjasni¢, wediug Bolza, procesa-
mi symulacji komputerowych. Bolz nawigzuje tutaj wyraznie do stynnego testu Turin-
ga, gry symulacji, rozstrzygajac jednoznacznie spor i dyskusje na ten temat apodyk-

SIN. Bolz, Estetyka cyfrowa..., jw., s. 353.

52 N. Bolz, Theorie..., jw., s. 116.

53 N. Bolz, Die Welt als Chaos und Simulation, Miinchen 1992, s. 134.

34 N. Bolz, Theorie..., jw., s. 22.

35 N. Bolz, Die Welt..., jw.

36 Efekty synergetyczne sa efektami wzajemnego wzmocnienia. Jezeli poszczegOlne elementy
wzmacniaja si¢ nawzajem w swoim dzialaniu, to méwimy o zjawisku synergii. Synergia objawia si¢
wiec w trakcie zsynchronizowanego, harmonijnego dzialania elementéw wchodzacych w skiad da-
nego systemu, co daje globalny efekt wigkszy niz wynikatoby to z sumy dzialania dawanego przez
kazdy element z osobna. W koncepcji synergetyki Bolza maszyna wzmacnia mozliwosci czlowieka,
ktory jest w stanie konstruowac i programowac coraz lepsze maszyny.
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tyczna teza, ze istnieje mozliwos$¢ technicznej symulacji ludzkiego myslenia. Czto-
wiek jednak przegrywa konkurencje z maszyna. ,,Wobec doskonatosci nowych tech-
nologii medialnych i komputerowych humanistyczna wizja czlowieka zawstydza tym,
ze traktuje go jako istot¢ niedoskonata. Kazde poréwnanie indywiduum ludzkiego
z sieciami elektronicznymi ukazuje czlowieka jako kiepska, niedbale zrobiong sie¢
z zawodnym uktadem przetgczajacym i niestabilnymi sprzezeniami zwrotnymi™>’.
W tym kontekscie konieczna jest, wedlug Bolza, synergia cztowieka i maszyny, by
wzmocni¢ mozliwosci poznawcze cztowieka. Cztowiek i maszyna funkcjonujg row-
niez analogicznie na poziomie uwarunkowan poznawczych, tzn. zaréwno cztowiek,
jak i program komputerowy maja charakter transcendentalny, poniewaz umozliwia-
ja doswiadczenie. Media elektroniczne w spoteczenstwie informacyjnym sg dla przy-
ktadu warunkiem a priori naszego poznania $wiata i dziatania®s.

Media depersonalizuja procesy komunikacji. Komunikacja przestaje tu by¢ rela-
cja podmiotow i zaczyna petni¢ funkcje tacznika miedzy ,,umaszynowionymi koncep-
tami”. W tej sytuacji cztowiek moéwigcy staje si¢ nadajnikiem, a cztowiek stuchajacy
odbiornikiem, natomiast tre$¢ przekazu czerpie realno$¢ juz tylko z wtasnej struktu-
ry - te dwa aspekty sa znaczacymi elementami zachodzacej zmiany. Ten proces jest
widoczny chociazby w powszechnie akceptowanej terminologii, w ktorej jezyk nauk
technicznych kontynuuje podboj codzienno$ci®®. Komunikacja medialna nie jest juz
tylko rozumiana w tradycyjnym ujeciu semantycznym jako komunia, wymiana, trans-
misja czy dyfuzja, ale coraz bardziej w terminologii technicznej ? jako komutacja®.

Synergia czlowieka i maszyny eliminuje réznice migdzy podmiotem a przedmio-
tem, znosi konieczno$¢, potrzebe i sensownos¢ takiej relacji, poniewaz cztowiek zo-
stal zredukowany do poziomu funkcjonowania przedmiotowego. W konsekwencji,
pomiedzy cztowiekiem a mediami nie funkcjonuje relacja podmiotowo-przedmioto-
wa, poniewaz media nie funkcjonujg poza czlowiekiem. Dlatego tez cztowiek jest po-
zbawiony mozliwosci jakiegokolwiek krytycznego spojrzenia na media, gdyz media
funkcjonuja w nim i przez niego.

Konwergencja sieci parazytologistycznych. Oryginalna koncepcje relacji cztowieka
do $wiata nowych konwergentnych mediéw zaprezentowat Michel Serres®!, wyktadow-
ca epistemologii i historii nauki na paryskiej Sorbonie, cztonek francuskiej Akademii
Nauk. Badacza tego, z jego prowokujaca parazytologia medialna, mozemy zaliczy¢ do
grupy superwizjonerow®? wspotczesnego $wiata mediow. Serres zainspirowany mate-

STN. Bolz, Estetyka cyfrowa..., jw., s. 350.

8 N. Bolz, Am Ende der Gutenberg-Galaxis. Die neuen Kommunikationsverhdltnisse, Miinchen
1993, s. 33.

39 Por. J. Lohisse, Przysztos¢ kultury. .., jw., s. 659.

%0 Tamze, s. 659 i nast.

61 Zob. szerzej: M. Drozdz, Media. Teorie i fikcje, Kielce 2005, s. 143-148.

62 Teksty i mySl Serresa sg prowokujace i fantazyjne. Niech nastepujacy fragment zobrazuje je-
go styl wyrazania my§li: ,,I znéw szczury sa tutaj. One s3 tutaj, jak to si¢ moéwi, zawsze. One naleza
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matyczng teoria mediow i eksperymentami Shannona (matematyczno-techniczna teo-
ria komunikacji), Turinga (sztuczna inteligencja), Weavera (teoria komunikacji), Wie-
nera (cybernetyka) czy Hartleya (teoria informacji) probuje tworzy¢ calo$ciowa, troche
eklektyczng wizje komunikacji medialnej. Nawigzuje przy tym w swoich gtéwnych epi-
stemologicznych i filozoficznych tezach do tradycji bachelardowskich®, idac jednak
znacznie dalej w wykorzystywaniu mitow jako archetypow symboli.

Wychodzi on z zatozenia, iz istotna cecha tego Swiata jest komunikacja zaktocana
nieustannie przez szum, ktory prébuje si¢ na rézne sposoby usuwac. Operacja ta by-
taby jedynie mozliwa w §wiecie czystych platoniskich idei, a nie w §wiecie konkretne-
go doswiadczenia. By usunaé szum, pisze Serres, trzeba wyeliminowaé do$wiadcze-
nie®. Swiat jest wedtug niego zespolem przedmiotéw wymieniajacych informacje.
W kazdym procesie komunikacji pojawiaja si¢ elementy szumow i zaktocen, ktore
w duchu mysli Serresa mozna traktowac¢ jako elementy pasozytnicze komunikacji.
Tworza one wraz z innymi elementami proceséw komunikacji nieskoficzony ciag, sie¢
wzajemnych powiazan, w ktorych zatraca si¢ réznica migdzy nadawca, odbiorca, ,,pa-
sozytem”, gdzie ten ostatni rOwniez staje si¢ koniecznym faktorem komunikacji.

Serres traktuje wszystkie elementy komunikacji jako rownowartosciowe®. Po-
przez metaforyczng figure parazyta dokonatl parazytologicznej rekonstrukcji modelu
komunikacji jako linearnej transmisji medialnej, wlaczajac w proces komunikacji ele-
ment tak zwanego ,.trzeciego” - parazyta, okreslajac tym pojeciem catoksztalt szu-
mow, zaktocen, interferencji, faficucha poSrednikéw i innych ,,pasozytéw” podtaczo-
nych do procesu komunikowania si¢. Relacje parazytologiczne tworza strukture wza-
jemnych powiazan w ksztalcie kaskad, weziow i sieci. Im bardziej skomplikowana jest
ta struktura sieci i kaskad parazytow, tym bardziej ze soba interferuja i wzajemnie si¢
zaklocaja. Kazda komunikacja ma charakter parazytologiczny, to znaczy, ze ostatecz-
ny ksztalt przekazywanej w procesach komunikacji informacji i jej skutek sa nieprze-
widywalne®. Komunikacja ma takze charakter emergentny, poniewaz pod wplywem
oddziatywan parazytologicznych pojawia si¢ ciagle nowe, nieoczekiwane i nieprzewi-
dywalne efekty komunikowania.

do budowy. Blad, niepewnos¢, zamieszanie i ciemno$¢ naleza do poznania, szmery naleza do komu-
nikacji, szczur nalezy do domu. Tak, jeszcze wigcej, szczur jest domem”. M. Serres, Der Parasit,
Frankfurt am Main 1987, s. 26; cyt. za: A. Kiimmel, Mathematische Medientheorie, [w:] D. Kloock,
A. Spahr, Medientheorien. Eine Einfiihrung, Miinchen 2000, s. 233.

63 Gaston Bachelard (1884-1962), francuski filozof i historyk nauki, ktéry mimo niskiego pocho-
dzenia i samouctwa osiagnal najwigksze zaszczyty w Akademii Francuskiej. W latach 1940-45 jako
pierwszy zajmowat katedre filozofii i historii nauki na Sorbonie. Z perspektywy wspolczesnej filozo-
fii nauki psychologistyczna koncepcja historii nauki przedstawiona przez Bachelarda nie jest dobrze
przyjmowana. Odbiera si¢ ja czgsto jako raczej mieszaning rozwazan na takie tematy, jak poezja,
sny, psychoanaliza, wyobraZnia niz jako zwyczajna epistemologi¢ i filozofi¢ nauki.

% Por. B. Skarga, Omdwienie dziela ,,Hermes”, [w:] B. Skarga (red.), Przewodnik po literaturze fi-
lozoficznej XX wieku, t. 5, Warszawa 1997, s. 404.

% A. Kiimmel, Mathematische..., jw., s. 235.

% Por. M. Serres, Der Parasit..., jw., s. 11 i nast.
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Model przedstawiony przez Serresa znosi rOwniez dystans i roznice pomiedzy du-
chem a materig, cztowiekiem a technika. Wszelkie kategorie antynomiczne i duali-
styczne tracg swoja racje bytu w przestrzeni interferencyjnych, zacierajacych wszelkie
granice, oddziatywan. Rowniez cztowiek jest produktem komunikacji pozostajacym
w systemie nieustajacych interferencji materii i ducha, techniki i kultury, stajac sie, co
najwyzej, ,mozliwoscia wyboru, selekcji w tej intersubiektywnej wymianie mysli”¢”.

Probujac oceni¢ koncepcje Serresa, mozna dostrzec, iz jest ona proba modyfika-
cji klasycznego, matematycznego modelu komunikacji Shannona z perspektywy kul-
turowej. Serres koncentruje si¢ na analizie roli Zrodet zakiocen i szumoéw w proce-
sach komunikacji, identyfikujac je ze spoteczno-kulturowymi elementami struktur
spolecznej komunikacji. Analizy te abstrahuja od jakichkolwiek odniesiefi empirycz-
nych, stajac si¢ raczej heurystycznym impulsem dostrzegajacym procesy zakidcen
w komunikacji medialnej i ich wptyw na ostateczny ksztatt odbieranych przekazow.

Zakonczenie

Wieloptaszczyznowa integracja mediow taczy w sobie zaréwno procesy integruja-
ce, jak i roznicujace, ktdre pozostaja wobec siebie w dialektycznym sprzezeniu.
Sprzezenie to generuje zmiany przestrzeni medialnej w kierunku nowej integracji.
Zmiany te bywaja okreSlane jako eksplozje czy implozje medialne®, ale zasadniczo
chodzi o postepujacy proces restrukturyzacji przestrzeni medialnej charakteryzujacy
si¢ przede wszystkim wyzej opisanymi konsekwencjami konwergencji technologicz-
nej mediow.

Wydaje sie, ze poszukiwanie i analizowanie ptaszczyzn konwergencyjnej integra-
cji mediow pozwala lepiej odkrywac i rozwigzywac problemy oraz odpowiadac na py-
tania rodzace si¢ w kontek$cie nowych mediow, a takze poznaé problematyke antro-
pologiczno-kulturowa oraz aksjologiczng w szerszej perspektywie teoretycznej, poka-
zujac ich wieloaspektowo$¢ i interdyscyplinarny charakter®. Procesy konwergencji
technologicznej mediéw z jednej strony beda coraz bardziej utatwiaé procesy komu-
nikacyjne, informacyjne, edukacyjne itp., ale z drugiej stawiaja i beda stawia¢ czto-
wieka wobec wielu pozytywnych i negatywnych wyzwan, ktore nie mogg pozostaé
obojetne dla wielu dziedzin nauki, a szczegdblnie dla filozofii przyrody, antropologii
i etyki. Refleksja teoretyczna, a zwlaszcza antropologiczno-etyczna, musi nadazaé za
dynamicznym postgpem technologicznym i dynamicznym rozwojem wspodiczesnych
nauk przyrodniczych i technicznych, dostarczajac cywilizacji informacyjnej klarow-
nych i uniwersalnych fundamentéw wartoSciowania, gdyz w przeciwnym razie postep
techniczny pozbawiony takiego fundamentu i ram wartoSci moze si¢ sta¢ zagroze-
niem dla cztowieka i cywilizacji.

67 Por. B. Skarga, Omdwienie dziela ,,Hermes”, ..., jw., s. 406.

8 Okreslenia te pojawiaja si¢ czesto w literaturze z obszaru medialnego paradygmatu technicz-
nego (por. M. McLuhan).

0 K. Beck, Neue Medien..., jw., s. 73.
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Within the last decades, Western culture

has become dominated by visual media. For the
first time in history we are dealing with a situation
where so much emphasis is placed on visual art.
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STRESZCZENIE

Kultura zachodnia ostatnich dziesigcioleci zostata
zdominowana przez media wizualne. Po raz
pierwszy w historii mamy do czynienia z sytuacja,
w ktorej na taka skale konsumuje si¢ obrazy.
Artykut stanowi prob¢ odpowiedzi na pytania, jaka
role pelni obraz we wspodiczesnym spoleczenstwie
ijakie sa konsekwencje jego powszechnej dominacji
niemal we wszystkich sferach zycia. Autorka
podejmuje réwniez kwestie zwigzane z nowymi
formami ekspresji obrazu, jakie pojawiaja si¢

w Internecie, ze szczegdlnym naciskiem

na ikonosfer¢ tego medium.
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Obrazy otaczajg nas ze wszystkich stron, mamiac feerig barw, a czasem sg szara co-
dziennoScia. Bywaja krzykliwe i wyzywajace, gdy sa billboardem na ulicy zachecaja-
cym do kolejnego zakupu, moga by¢ réwniez picknym widokiem o$niezonych gor,
a takze budzacym odraze¢ widokiem rozktadajacej si¢ padliny. Nawet w trakcie ma-
rzefi sennych pojawiaja si¢ obrazy, funkcjonujac jako chaotyczne i dziwaczne, a ich
sens wiele osdb chce poznaé, dekodujac ich znaczenie za pomocg sennikéw. Jedno
jest pewne — od zycia w §wiecie obrazow nie da si¢ uciec. Obrazy z dziecifistwa ksztal-
tuja nasza osobowos¢, zyciowe wybory, a obrazy stanowiace projekcje zdarzen przy-
sztych determinuja nasze obecne dziatania.

Wspolczesny cztowiek ewoluowat od homo sapiens do homo videns, istoty, ktora
preferuje obraz, a to, co pokazane, ma dla niej wigksze znaczenie niz to, co wypowie-
dziane czy napisane'. Wskazuje sig, iz kultura zachodnia ostatnich dziesigcioleci zo-
stata zdominowana przez media wizualne. Zyjemy wiec w $wiecie, w ktorym prym
wioda obrazy wizualne o réznych celach i zamierzonych efektach, a spoteczenstwo
staje sie nowoczesnym wtedy, gdy jednym z jego gtéwnych dziatan jest produkcja
i konsumpcja obrazow?. Jak zauwaza John Berger, w zadnym z typow wezes$niejszych
spoleczefstw nie mieliSmy do czynienia z taka koncentracja obrazow i taka gestoscia
przekazow wizualnych?. O ksztattowaniu si¢ kultury wizualnej moze chociazby $wiad-
czy¢ dominacja mediow, ktdre opieraja si¢ na obrazie i jego przewadze nad przeka-
zem tekstowym, czego doskonala egzemplifikacja jest telewizja czy w pewnych wy-
miarach Internet. Wiek XX, w ktdrym nastapifa eksplozja fotografii i filmow, wyniost
obraz na piedestal. Coraz czeSciej petni on role ideologiczna, manipulacyjna, perswa-
zyjna, zyskujac znaczace miejsce w przestrzeni spotecznej. Zdaniem Jana Hudzika

1 G. Sartori, Homo videns. Telewizja i post-myslenie, Warszawa, 2005, s. 11, 15.

2 P. Sztompka, Socjologia wizualna. Fotografia jako metoda badawcza, Wydaw. Naukowe PWN,
Warszawa 2005, s. 12.

3 J. Berger, Obrazy reklamowe, [w:] M. Hopfinger (red.), Nowe media w komunikacji spolecznej
XX wieku, Oficyna Naukowa, Warszawa 2002, s. 475.
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nasz S§wiat odbieramy jako ekran, na ktorym obserwujemy przebieg nast¢pujacych po
sobie obrazow*. Szybkos§¢ zmiany ujeé filmowych jest tak duza, ze mamy do czynie-
nia z przecigzeniami informacyjnymi — nie jesteSmy w stanie konsumowac tak wiel-
kiej iloSci informacji (obrazéw) do nas docierajacych. Sytuacje te poteguje fakt, ze
ten sam obraz moze by¢ odmiennie interpretowany przez rézne osoby, wywotujac in-
ne skojarzenia i konotacje.

Niestety, jak stusznie zauwaza Giovanni Sartori, nadmiar widzenia zubaza nasze
rozumowanie’; preferujemy obrazy, ktora nie wymagaja mySlenia, na rzecz stow, ktore
wymagaja wiekszego zaangazowania intelektualnego. Jak zauwaza Kazimierz Krzy-
sztofek, wspolczesnie percepcja obrazu staje si¢ substytutem mysli®. Obraz staje si¢
nosnikiem informacji, wiedzy, emocji, warto$ci’, w znaczacy sposob skracajac czas de-
kodowania przekazu w nim zawartego, mimo niejednokrotnej jego wieloznacznosci.

Otaczajaca nas rzeczywistoS¢ wizualna mozemy podzieli¢ na dwie sfery. Jedna
z nich beda przedstawienia i przejawy wizualne. Przedstawienia wizualne to celowo
tworzone obrazy (sztuka, reklama), a przejawy wizualne to wszystko to, co mozemy
poddac percepcji wzrokowej i przetworzy¢, np. w obraz trwaly za pomoca aparatu fo-
tograficznego®. Latwo wiec skonstatowaé, ze niemal cala rzeczywisto$¢ spoleczna
mieSci si¢ w zakresie przejawOw wizualnych i tylko od nas zalezy, jak je zinterpretu-
jemy i czy uznamy za wystarczajaco znaczace, by podda¢ utrwaleniu. Coraz czesciej
obiektyw aparatu czy kamera zastepuja naturalny kontakt wzrokowy, a wrecz elimi-
nuja przezywanie czego$ tu i teraz. Wazniejsze staje si¢ pozniejsze odtwarzanie, ogla-
danie i przezywanie zarejestrowanych obrazow na nowo. Jak zauwaza John Naisbitt:
,»Na uroczystosciach rozdania §wiadectw, szkolnych przedstawieniach, licealnych me-
czach baseballu, recitalach skrzypcowych i rozgrywkach matej ligii aparaty fotogra-
ficzne strzelajg i glosno przewijaja filmy. Twarze rodzicow zastaniaja technogadzety.
A co widzg dzieci? Wymierzone w nie oko obiektywu”’. Tego typu zachowania powo-
duja, ze rodzice traca mozliwos$¢ pelnego uczestniczenia w uroczystosci dziecka ,,tu
i teraz”, a dzieci tracg szans¢ na rejestracje emocji rodzicOw zwigzanych z ta chwila.
Istotne jest uswiadomienie, ze rejestracja uroczystosci nie powinna stanowi¢ najwaz-
niejszego jej elementu. Kamerzysta na Slubie zmieniajac ustawienia miodej pary, by
uzyskac korzystniejszy profil i lepsze §wiatlo, powoduje, ze nierzadko umyka znacze-
nie przezywanej wiasnie chwili.

Obraz pelni rowniez istotng funkcje w przypadku odbioru muzyki, nierzadko sta-
jac si¢ wazniejszym elementem od niej samej. Dobre ,,opakowanie” muzyki, wizuali-

4 J. Hudzik, Niepewnos¢ realnego: o nowoczesnym zyciu w swiecie iluzji, [w:] M. Ostrowicki (red.),
Estetyka wirtualnosci, UNIVERSITAS, Krakéw 2005, s. 43.

5 G. Sartori, Homo videns..., jw., s. 26.

6 K. Krzysztofek, Okno na e-swiat, [w:] J. Kurczewski (red.), Wielka sie¢. E-seje z socjologii
Internetu, Trio, Warszawa 2000, s. 46.

7 P. Sztompka, Socjologia..., jw., s. 12.

8 Tamze, s. 17.

9 J. Naisbitt, High tech — high touch, Zysk i S-ka, Poznafi 2003, s. 34.
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zowane w postaci teledysku, stanowi w wielu przypadkach gwarant jej powodzenia.
Przygotowanie dobrego teledysku jest trudnym zdaniem, gdyz w krotkim czasie mu-
si sie pomiesci¢ okreslona liczba informacji, a obraz prezentowany widzom musi by¢
czytelny i komunikowalny.

Z podobna sytuacja mamy do czynienia w reklamie, w ktdrej to wiasnie odpowie-
dnia wizualizacja reklamowanego towaru, odwotujaca si¢ czesto do podswiadomych
pragnien czy skojarzen, sprawia, ze reklamowany produkt jest przez nas pozadany.

W telewizji obraz ma przewage nad przekazywang informacja, jest to bowiem me-
dium, ktérego no$no$¢ informacyjna jest mizerna. Informacja, ktora nie jest opatrzo-
na materialem filmowym, przegrywa z informacja mniej istotna, lecz ,,opakowana”
w obrazek. Widzowie zwracaja uwagg jedynie na to, co jest pokazywane, a media ofe-
ruja wrazenie, ze to, co si¢ widzi, jest prawda'’. Jedynie informacje, na ktorych me-
dia zogniskuja nasza uwage, staja si¢ przez nas zauwazalne. Nierzadko majg one cha-
rakter zupetnie trywialny. Nie dostrzegamy natomiast wydarzefi waznych, na ktorych
media nie zogniskowaly naszej uwagi. Pokazujacy si¢ w mediach politycy coraz rza-
dziej odnosza si¢ do zdarzen realnych, a coraz czgsciej preferuja wydarzenia medial-
ne, ktére oceniono pod katem ich telegenicznoscill. Mimo iz telewizja operuje trze-
ma elementami: dzwigkiem niewerbalnym, stowem (méwionym lub pisanym) oraz
obrazem (dostarczajacym iluzji ruchu i zycia), to wtadnie ten trzeci jest w niej najwaz-
niejszy!?. Jak zauwaza Beata Kosmalska, ruchome obrazy naSladujg rzeczywistosc,
wcale nig nie bedac, jednakze wielka ilo§¢ bodZzcoéw wzrokowych docierajacych do
nas z ekranu wywiera duzo wiekszy wplyw na odbiorce niz percepcja obrazéw w rze-
czywistosci. Andrzej Chodubski wskazuje wrecz, iz coraz wigcej osOb pograza si¢
w kulturze obrazkowej, nie potrafigc konsumowac informacji przekazywanych stow-
nie!3. Polityk wystepujacy w programie telewizyjnym niekoniecznie musi mieé co$
istotnego do powiedzenia, wazniejsze jest, by dobrze sie prezentowat na ekranie.

Obraz dominuje nad stowem i jak pisala Susan Sontag, jeden obraz wart jest ty-
sigca stow, co w cywilizacji obrazkowej — w jakiej przyszlo nam zy¢ — nie wydaje si¢
specjalnie zaskakujace. Artykul prasowy jest wzbogacany zdjeciami, ktore nierzadko
staja si¢ elementem wazniejszym od treSci samego artykutu. Wazne, by fotografia
przyciagala, szokowala, zatrzymywata chociaz na chwile. Mimo stawianej czasami hi-
potezy, iz obraz jest nieprzystawalny do tekstu ze wzglgdu na swoja niekonwencjonal-
nos¢, niesamodzielno$¢, wieloznacznosé i ogdlnikowosé!4, obraz coraz czesciej w me-
diach drukowanych pelni réwnorzedna role z tekstem. Jak zauwaza Tomasz Piekot,
az 48% gazet wizualizuje glowna wiadomo$¢ w formie zdjecia.

10 G, Sartori, Homo videns..., jw., s. 41, 50-51.

1 Tamze, s. 57.

12 B. Kosmalska, Telewizja — nierzeczywista rzeczywistos¢, [w:] M. Sokotowski (red.), Definiowanie
McLuhana. Media a perspektywy rozwoju rzeczywistosci wirtualnej, UWM, Olsztyn 2006, s. 278.

13 A. Chodubski, Media jako specyficzna instytucja generowania zachowarn wyborczych, [w:] M.
Szpunar (red.), Media a polityka, WSIiZ, Rzeszow 2007, s. 34.

14 T. Piekot, Dyskurs polskich wiadomosci prasowych, UNIVERSITAS, Krakow 2006, s. 11.
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Wydaje sie, ze obraz i tekst funkcjonuja w mediach w symbiozie. T. Piekot wska-
zuje, iz obraz jest dookreslony przez tekst, ktdry ogranicza jego wieloznaczno§¢, wa-
runkujac interpretacje, ale takze tekst jest dookreslany przez obraz, ktory to odgry-
wa kluczowa role w ostatecznym zinterpretowaniu danego wydarzenia. W prasie ma-
my do czynienia z dwojaka forma wizualizacji tekstu!>:

— wizualizacjg realistyczng: zdjecie jest dokumentacja tekstu, duplikuje informa-
cje komunikowane werbalnie, uzupelnia szczegdtowy opis informacyjny o in-
formacje kto?, co?, gdzie? i kiedy?; wizualizacj¢ realistyczng charakteryzuje
antropocentryzm, przedstawiajac bohatera i/lub miejsce akcji,

— wizualizacjq symboliczng: zdjecie przedstawia rzeczywiste wydarzenie i pelni
funkcje makrostrukturalna, tj. reprezentuje sens globalny zawarty w tytule i li-
dzie.

Wizualizacja symboliczna odnosi si¢ do jakiego§ zdarzenia, jednakze nie musi sta-
nowi¢ jego konkretnego odwzorowania. Artykul dotyczacy huraganu niekoniecznie
musi by¢ opatrzony zdjeciem spustoszen wywotanych tymze konkretnym huraganem,
efekt spustoszen bedzie bowiem podobny na fotografii wykonanej w trakcie innej wi-
chury. Wizualizowanie tekstu dotyczacego na przykiad $wiat wielkanocnych moze
by¢ dokonywane przez odwolanie si¢ do symboli z tymi §wigtami kojarzonymi, np.
baranka, pisanki, zielonej soczystej trawy. OczywiScie fotografie nie s3 jedynym spo-
sobem wizualizacji tekstu prasowego. Coraz czeSciej jest on uzupetniany grafika,
schematami czy wykresami.

Homo videns

Podobnie sytuacja przedstawia si¢ w kwestii oceny osoby, ktora najczesciej jest
dokonywana na podstawie jej wygladu zewnetrznego. Markowe ubrania i wyszukane
gadzety w wielu przypadkach staja si¢ symbolem statusu. Setki poradnikow i maga-
zynow ilustrowanych radza, jak si¢ ubrac, by wywrze¢ wrazenie na innych i zyskac ich
aprobate. Istotniejsze od tego, co czlowiek ma do powiedzenia, jest jego ogllny wy-
glad (obraz) — atrakcyjna fizys wygrywa z nieatrakcyjnym inteligentem. Lacifiska ma-
ksyma jak cie widzg, tak cig piszg $wigci dzisiaj swoje tryumfy. Jesli uswiadomimy so-
bie, jak bardzo istotny dla otoczenia jest wyglad cztowieka, na podstawie ktorego zo-
staje on oceniany, nie powinno zaskakiwaé, ze osoby atrakcyjne fizycznie sa postrze-
gane w sposob szczeg6lny!®:

— cechuja si¢ wieloma zaletami sprzyjajacymi ich lubieniu, gdyz uwazamy, ze sa

one serdeczne, przyjazne, wrazliwe, towarzyskie, mite i interesujace,

— sa szczeSliwsze 1 maja wigksze szanse na szczescie rowniez w przysztosci,

— czesciej uzyskuja pomoc od innych,

— jesli sa kobietami czeSciej i szybciej wychodza za maz,

15 Tamze, s. 133-134.
16 J, Strelau, Psychologia. Podrecznik akademicki, t. 3, GWP, Gdansk 2007, s. 183.
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— jeSli s mezezyznami zaczynajg pracg od wyzszej pensji i 0siagaja wyzsze szcze-
ble w karierze zawodowe;j,

— maja wigcej do powiedzenia w malzenstwie niz ich partnerzy,

— jako dzieci uzyskuja lepsze stopnie i s3 uwazane przez nauczycieli za madrzej-
sze, grzeczniejsze i rokujace na przysztosé,

— sa obcigzane mniejsza odpowiedzialnoScig za naganne zachowanie; z wyjat-
kiem sytuacji, kiedy uroda stanowi instrument utatwiajacy popetnienie prze-
stepstwa, np. wytudzenie,

— sa lepiej traktowane przez innych, ich kontakty spoteczne sg satysfakcjonuja-
ce.

Kultura obrazu stawiajgca na wizualno$¢, promowanie atrakcyjnego wygladu fi-
zycznego ma wazkie konsekwencje. Sztuczne do granic mozliwosci kobiety z siliko-
nowymi biustami, odessanym tluszczem, korekta nosa i kolagenowymi policzkami
staja si¢ znakiem naszych czaséw. Media kreuja idealny wzorzec kobiecos$ci i mesko-
§ci. Srodki masowego przekazu hotduja miodosci, staro$é jest tematem tabu i prawie
w ogolle nie pojawia si¢ w tematyce medialnej. Dazenie do zachowania mtodoSci sta-
je sie wszechobecne. Kobiety poddajg si¢ obsesji kultu dbania o cialo i perfekcyjna
wizualno§¢, az jedna na pie€ kobiet badanych przez TNS OBOP przyznaje, iz z che-
cig poddalaby sie korekcie biustu, a co sibdma z checig poprawitaby rysy twarzy!”.
Wizerunki gwiazd filmowych czy modelek staja si¢ obowiazujacymi wzorcami atrak-
cyjnosci, z ktorych czerpia miliony. Wychudzone do granic mozliwoSci modelki sta-
nowig obowiazujacy model kobieco$ci XXI wieku. Wiele osob doskonale zdaje sobie
sprawe z tego, ze pokazywanie si¢ w mediach jest gwarantem sukcesu. Wielu hotubi
wrecz zasade: ,,nie wazne, jak mowia, wazne, ze mOwia”, a swoja popularnos$¢ w wie-
lu przypadkach zawdziecza swojej medialnoSci, zgodnie z zasada: ,nie istniejesz
w mediach — nie istniejesz w ogdle”!8. Media wyznaczaja trendy i standardy, nie wy-
taczajac kanonow piekna. Jak stusznie zauwaza J. Hudzik, mamy do czynienia ze spo-
teczenistwem, w ktorym cztowiek czyni z siebie scene, na ktorej ,,musi si¢ przedsta-
wiaé, prezentowad, tzn. by¢ obrazem”1°.

Metroseksualni me¢zczyzni nie pozostaja dtuzni kobietom (i bynajmniej nie cho-
dzi tutaj o uzywanie mydla czy korzystanie z dezodorantéw). Zniewiesciali panowie
depiluja nogi, regularnie korzystaja z ustug kosmetyczek. Androgynia, czyli meskos¢
w kobiecie i kobieco§¢ w mezczyZnie, coraz czesciej dochodzi do glosu, a réznice mig-
dzy plciami coraz bardziej si¢ zacierajg. A wszystko po to, by lepiej si¢ sprzedac, le-
piej by¢ odbieranym przez otoczenie, pozyskac lepsza prace. Mimo iz to nie szata
zdobi cztowieka, a czlowiek szate w kulturze wybujatego konsumpcjonizmu i plasti-

17 TNS OBOP, Komunikat prasowy: Jestesmy atrakcyjne, ale..., 08.03.2004.

18 M. Szpunar, Dychotomia vs symbioza — o wzajemnych relacjach pomiedzy politykq a dzien-
nikarstwem, [w:] M. Szpunar (red.), Media..., jw., s. 7-8.

19J. Hudzik, Niepewnosé...,jw., s. 44.
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kowej tandety, relacja ta zdaje si¢ mie¢ zupelnie odwrotny charakter. Wyszukany
ubidr przyozdabia niejedno puste wnetrze, by¢ moze oferujac iluzoryczne poczucie
bycia kim§. Dobrze opakowany (ubrany) cztowiek ,,sprzedaje si¢” duzo lepiej i do-
skonale wiedza o tym specjaliSci od public relations. Liczy si¢ pierwsze wrazenie, a jak
dobrze wygladasz, potowe sukcesu masz juz za soba.

Jacek Kuron ubrany w dzinsowg koszule dla wielu stanowil przyktad swobody i lu-
zu; dla innych dzinsowa koszula w kontaktach formalnych jest wyrazem niechlujstwa
i braku dbania o wlasny image. Nie w kazdej jednak sytuacji garnitur z krawatem
i elegancka garsonka beda odpowiednimi strojami wywotujacymi nalezyte reakcje
u ogladajacych. Wysiadajacy z luksusowej limuzyny polityk ubrany w ,,garniak” za kil-
ka tysiecy ztotych nie przekona do siebie bezrobotnych, méwiac im, ze rozumie ich
trudng sytuacje zyciowa i wie, co czuja, gdyz przy takiej jego prezencji wypowiadane
stowa staja si¢ Smieszne i mato wiarygodne. Zgodnie z powiedzeniem ,,syty nie zro-
zumie glodnego”, taki obraz musi wywota¢ rozdzwiek miedzy tym, co dociera do uszu
stuchajacych, a tym, co jest dane im oglada¢. Z analogiczna sytuacja spotykaja si¢
muzycy hip-hopowi, ktdrzy w swoich tekstach pisza o biedzie, niesprawiedliwosci
spolfecznej, a posiadaja luksusowe wille i drogie samochody. Fani hip-hopu zarzuca-
ja muzykom, ktorzy osiagneli sukces komercyjny, ze zaprzedali si¢ dla ,,hajsu” (pie-
niedzy), a ich sytuacja spoteczna powoduje, ze wypowiadane przez nich stowa staja
sie pustym frazesem. Muzycy wobec takich zarzutéw bronia si¢ najczeSciej poprzez
odwolanie si¢ do lat, kiedy zyli w niedostatku i ubostwie, ,,znajac zycie ulicy”, przy-
pominajac o podobiefistwie sytuacji zyciowe;j.

Ryc. 1. Reklama operacji plastycznych

e

Zrodio: ,, Fokus” 2006, nr 11.

Nalezy jednak pamigta¢ o pewnym relatywizmie, jesli chodzi o okreSlanie atrak-
cyjnosci fizycznej. Nie zawsze to, co w naszej kulturze jest uwazane za symbol mesko-
Sci czy kobiecosci, za taki nie musi uchodzi¢ w innej kulturze. Wspolczesna kultura
Zachodu promuje kobiety bardzo szczupte, nierzadko wrecz wychudzone, istniejg za§
kultury, w ktérych za najatrakcyjniejsze uchodza kobiety o petnych ksztattach. Coraz
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czesciej rowniez dyskryminowani si¢ ludzie starsi, a zjawisko to okreSla si¢ mianem
ageismu. Spoleczenstwa, ktore przywiazuja duza wage do miodosci, witalnosci oraz
atrakcyjnosci fizycznej, problem staro$ci spychaja na dalszy tor?. Starzenie si¢ i sta-
ro$¢ to temat drazliwy, traktowany tak, jakby w ogdle go nie byto, jakby ten ,,wstydli-
wy” problem nie istnial. O wiele lepiej sprzedaja si¢ w mediach sensacje, afery czy
Smier¢ zbiorowa, gdzie mozna si¢ wykazac¢ liczbami, niz cierpienie pojedynczej jed-
nostki. Zadni sensacji paparazzi nierzadko zamiast poméc ofierze wypadku, robig
zdjecia, by uzyskac jak najlepsze ujecie, za ktére zgarng ogromng gaze. Dla wielu
dziennikarzy i fotograféow cierpienie i bdl to doskonaly temat do pokazania, a ludz-
kie odruchy staja w si¢ w takim przypadku mato istotne. Ostatnie tygodnie zycia Ja-
na Pawta Il wielu z nas u§wiadomily, ze Smier¢ jest naturalna czescig ludzkiego zycia,
a cierpienie i bol sg wpisane w nasza egzystencje. Unikanie tego tematu, spychanie
go gdzie§ do podSwiadomosci na niewiele si¢ zda, problem bowiem predzej czy
pOZniej do nas wroci. Musimy sie nauczy¢ rozmawiac o tym naturalnym etapie nasze-
go zycia, uSwiadamiajac sobie, ze nie tylko mtodzi, sprawni ludzie zyja na tym Swie-
cie. Papiez u progu swego zycia ,,napisal” najpigkniejsza encyklike — pokazat, jak go-
dnie zy¢, ale takze jak godnie cierpie¢ i umierac.

Jak zauwaza Anthony Giddens, w spoleczefistwach nowoczesnych starsi ludzie
maja z reguly nizszy status spoteczny i mniej wtadzy niz w kulturach przednowocze-
snych. W kulturach spoleczefistw niezachodnich, takich jak Indie, czy Chiny, osoby
starsze sa obdarzane szczegdlnym szacunkiem ze wzgledu na ich madro$¢ zyciowa
i doswiadczenie?!.

W spoteczenstwie ponowoczesnym, gdzie mamy do czynienia z odwrdceniem pro-
cesu socjalizacji, madro$¢ starszych na niewiele si¢ przydaje. To mtodzi bowiem
w wielu przypadkach staja si¢ tymi, ktorzy wprowadzajg rodzicow i dziadkOw w Swiat
nowinek technologicznych. Co drugi badany przez CBOS?? respondent przyznaje, iz
ludzie miodzi w stosunku do ludzi starszych sg obojetni, nie interesuja si¢ nimi, a co
szo6sty badany uwaza, ze mtodzi ludzie odnoszg si¢ do starszych osob z niechecia.

Ikonosfera Internetu

Pracztowiek zanim zaczatl komunikowac si¢ za poSrednictwem mowy, stosowat
znaki niewerbalne, a jedna z form takiej komunikacji byty przekazy ikonograficzne?>.
Wspolczesny Swiat powraca do tej jakze prostej formy komunikacji, stosowanej juz
przez pierwsze cywilizacje przed tysigcami lat (pismo obrazkowe).

Informacje w Sieci moga by¢ przekazywane na co najmniej trzy sposoby, tj. jako
komunikaty tekstowe, piktogramy czy obrazy rzeczywiste, np. fotografie stanowigce
odwzorowanie danego pojecia. Na rycinie 2 pokazano sposoby przedstawiania tej sa-
mej informacji za pomocg réznych sposobdw przekazu.

20 A. Giddens, Socjologia, Wydaw. Naukowe PWN, Warszawa 2004, s. 188.
21 Tamze, s. 85.
22 B. Wcidrka, Polacy wobec ludzi starych i wlasnej starosci, Komunikat CBOS, BS/172/2000.
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Ryc. 2. Rozne sposoby przedstawienia tego samego pojecia

HOME
FPAGE

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

W Internecie mamy do czynienia wlaSciwie ze ,,skanowaniem” strony WWW
przez uzytkownika (szybkim przegladaniem, a nie czytaniem). Podane tam infor-
macje musza by¢ skondensowane, czytelne i szybko interpretowalne przez odbior-
ce. Zastapienie slowa obrazem w interfejsie jest zgodne z ogdlna tendencja nowo-
czesnego spoleczenstwa, gdzie coraz wigcej informacji przedstawia si¢ wiasnie
w formie obrazu, a nie tekstu?*. Stowo elektroniczne petni role stuzebna wobec
obrazu, a sama forma — multimedialna — warunkuje ogniskowanie naszej uwagi
wlasnie na obrazie, a nie na tek$cie?. Ikonizacja wielu elementéw stron WWW sta-
je si¢ doskonatym sposobem na skrdcenie czasu dekodowania podanego przekazu
i tatwa jego interpretacje. Wiele elementdéw funkcjonujacych na stronach WWW
zostaje tak zobrazowanych, aby komunikowac si¢ bez uzywania nadmiernej liczby
stow. Czasami prowadzi to do zupelnej eliminacji tekstu, na rzecz obrazu. Przykia-
dami moga by¢ koperta symbolizujaca poczte e-mail, filizanka obrazujgca kawia-
renke internetowa czy domek symbolizujacy stron¢ domowa itp. Przygladajac si¢
mediom elektronicznym, mozemy zauwazy¢, ze obraz dominuje nad tekstem, cza-
sem nawet calkowicie go wypierajac. Wspotczesny cztowiek postuguje si¢ juz wia-
Sciwie dwoma kodami — ikonicznym i alfabetycznym, a wielu wiesci erozj¢ tego dru-
giego kosztem rozwoju tego pierwszego?®. Tendencja ta jest wyraznie zauwazalna
we wspoOtczesnych interfejsach, gdzie coraz wiecej informacji pojawia si¢ w formie
graficzne;j.

23 M. Ejsmond, Tabloidalny obraz swiata w czasopismach miodziezowych, [w:] M. Sokofowski
(red.), Definiowanie..., jw., s. 337.

24 L. Manovich, Jezyk nowych mediow, WAIP, Warszawa 2006, s. 158.

% J. Bobryk, Spadkobiercy Teuta. Ludzie i media, UW, Warszawa 2001, s. 62.

26 K. Krzysztofek, Okno na e-swiat..., jw., s. 51.
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Ryc. 3. Wyglad strony internetowej portalu Gazeta.pl — ikony w gornej cze$ci okna

) Gazeta.pl - portal internetowy - www.gazeta.pl - Mozilla Firefox ] =& x|
Pk Edycja Widok Historia Zakladki Narzedzia Pomoc 3

G- @ @@ [O nepstewgaetapioohim *[ &) [[€]x]50m

(54 Aktualnosci |G| Google Analytics &+ Recenzenci - Ksiazka ... [ Rzeszéw - Gazeta.pl & Wirtualna Polska - w... |_| Centrum Badania Opi... (& Home - TNS OBOP | |

Google | ﬂ\cu‘yﬂiy.é.u-&
Startuj 2 Gazeta.pl NOWA! 26 lutego 2008
< = Y,
00
$iGazetapl &7 /
°Qe Pocata Forum Randki Blogi Praca Bebo
*Dom 1 symulacyina Gra Ekonomiczna STRATEG: z0stari prezesen, decyduj o cenach i losie pracownikiw, osiagsj nieprawdopodobne zyski
>Praca
> Turystyka Polecamy 2ycie i styl Czas wolny Konkurs Gaaetapl |[Tnternet | Forum | Firmy
> Auto

>Co Jest Grane

Kto wchodzi na [ (wezuka)

N
> Driecko W ra » Polskie WWW » Komunikaty-przetargi
rd Y-p! ai
- Edukecia 2(¥ 80 zH Gazeta.pl
. .

>Fim lub iPoda Touch z wideo.gazeta.pl Filmiki

*Gielda REUTERS POLSAT ROZRYWKA

> Gospodarka WYDARZENIA

>Kobieta = PR Gl s PPN

- N IR

> Komérki o <ty BN |/ 3
>Kuchnia —— Prezydent Tle kosatuje 2obacz: Pudzian

S Miodt | seks ;‘mﬁ:ﬂ:mm) LAI::R‘: ministrs tacay coa-cagl
>Moda - Wiadomosci Polityka Polska Swiat Nauka Prasa Alert24.pl

> Muzyka )

Narty Dwaj polscy zolnierze + Partia Marcinkiewicza moze liczyé na 11 proc. poparcia SAD BEZRADNY - oskarzeni nie pomiescil sie w sali
> Program TV zgineli w Afganistanie « Dochnal oskarza, "Wprost' zawiesza dziennikarke
TRadin Mot . P ¢

Radio Op’eraqa sercau Wa'tesy Dzis badania w Kiinice w USA Gazetawyborcza.pl poleca: » wiecej
SSport + Bosnia: Serbowie prébowal zaatakowaé konsulat USA

> Technologie « Serbia: Thumy na pogrzebie ofiary pozaru w ambasadzie * Od marca Kanada znosi wizy dla Polakéw?

: * Oni w nas apteczkami, a my ich gagnicamil
> Wi e . 3 it

iadomosci R Rewolucja w medycynie? Naukowcy: prozac nie diatal “ Tyko u nas snajdziess énieg
> Wideo + Cheiat zrobic zdjecie Jaruzelskiemu a damali mu reke

;Z':ssxe -2 R 8 | - Kompromitack poici - smfetamina okaza sie maka R sl |
[ Prascaytan ww. gazeta.pl | %) 23.0005 [ Mo [ adbiock
@start| (2 @ @ > () kongres 2007 | ) Kuktura obrazu a konons... | 5] Nie szata zdobi cowiek... || Gazetapl - portal inte... (@2 AL D 2120

Strona w Internecie ma charakter o wiele szerszy i pojemniejszy, a wzbogacona
o odno$niki, zatraca charakterystyczne dla strony ksigzkowej wiasciwosci linearnosci.
Lev Manovich stosuje tu analogie do zwoju papirusu, ktdrego odwijanie przypomina
»przewijanie” paska przegladarki. Informacje w obu formach przekazu nie sa wi-
doczne od razu, ale pojawiaja si¢ stopniowo od gory do dotu?’.

Mimo iz wielu z nas nie zastanawia si¢, jaki zasob informacji kryje si¢ pod kon-
kretng ikona, proste obrazki utatwiaja nam ,,oswajanie” ezoterycznego Srodowiska
komputeréw. Obrazkowe, metaforyczne prezentowanie informacji szczeg6lnie cenia
sobie osoby niezajmujace si¢ technika i jak si¢ przewiduje, Internet i komputery co-
raz bardziej beda zanurzaé si¢ w obrazkowych symulacjach?®. Coraz wigksza liczba
projektantow interfejsow jest Swiadoma tego, ze techniki multimedialne maja ewolu-
owaé w kierunku bardziej przyjaznych dla cztowieka narz¢dzi. Eksperymenty pode;j-
mowane w tym obszarze wyraznie wskazuja, ze biznes zwigzany z programowaniem
coraz wiekszy nacisk kladzie na projektowanie przyjaznych, spersonalizowanych in-
terfejsow?’. Coraz czesciej interfejsy sa zorientowane na uzytkownika (user-centered),
co w wielu przypadkach znacznie ufatwia adaptacj¢ i skraca czas przystosowywania
si¢ do nowego Srodowiska.

27 L. Manovich, Jezyk nowych..., jw., s. 154.
28 E. Davis, TechGnoza. Mit, magia + mistycyzm w wieku informacji, Rebis, Poznan 2002, s. 272.
2 K. Krzysztofek, Okno na e-swiat..., jw., s. 28.
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Mimo iz uzycie obrazu zamiast tekstu jest mato ekonomiczne, gdyz z reguly do-
brej jakoSci obraz komputerowy czy fotografia zawieraja duzo wiecej miejsca w pa-
mieci komputera), to jednak obraz zajmuje priorytetowa pozycje w walce o miej-
sce w oknie przegladarki internetowej. Proces ikonizacji nie jest wigc podyktowany
ekonomicznos$cia, a raczej wygoda uzytkownika. Interfejs oparty na obrazie jest
o wiele bardziej przyjazny i latwiej przyswajalny przez uzytkownika. Jak zauwaza
Jerzy Bobryk, znaki ikoniczne (fotografie, rysunki, wszelkie obrazy) sa przez czto-
wieka szybciej rozpoznawalne niz znaki-symbole (stowa, symbole matematyczne).
Podobnego zdania jest K. Krzysztofek, ktory twierdzi, ze ikona w znaczny sposob
przyspiesza proces informatycznej aklimatyzacji, dajac iluzje wtadzy nie tylko nad
maszyng, ale i nad ludzmi, jak ma to miejsce w przypadku gier komputerowych3!,
Niejednokrotnie dzieje si¢ tak, ze dziecko poznaje ikoniczny jezyk komputerdw za-
nim nauczy si¢ czytac i pisaé. Postugujac si¢ jedynie ikonami, ktore obrazuja odpo-
wiednie elementy wirtualnego Srodowiska, juz trzyletnie dziecko potrafi korzystac
z prostego edytora graficznego, a nawet co§ wydrukowaé — czego sama doSwiad-
czam, obserwujac moja trzyletnia coreczke. Zwtaszcza w sytuacji, gdy ikony maja
intuicyjny charakter, obstuga ta staje si¢ bardzo prosta i niewymagajaca umiejetno-
Sci pisania i czytania.

Pojawiajace si¢ w Internecie ikony to nie tylko elementy graficznych interfej-
sow stron WWW, ale takze ikony bezpoSrednio powigzane z wymiang informacji
poprzez Internet, czyli np. awatary wystepujace w komunikatorach. Stanowia one
integralng cze$¢ tych narzedzi komunikacji, umozliwiajac uzytkownikowi definio-
wanie swojego statusu i informowanie innych uzytkownikéw Sieci o aktualnie wy-
konywanych czynnoSciach. Proste ikonki wielu komunikatoréw przekazuja infor-
macje o dostepnoSci danego uzytkownika, zawiadamiajac o tym, czy jest on goto-
wy do rozmowy, albo tez jego ikona ,,ogtasza”, iz jest on ,niedostepny”, ,,zajety”
itp. Wigkszos§¢ komunikatoréw pozwala samodzielnie edytowac swoj aktualny opis
statusu, gdzie uzytkownicy majg mozliwo$§¢ wstawiania motta dnia, opisu obecnie
wykonywanej czynnoSci czy informowania o zamierzeniach — ,,przez najblizszy ty-
dzien bede offline”. Ikony te moga by¢ zalezne od typu komunikacji, np. w komu-
nikatorach opartych na protokole Jabber istnieje mozliwos¢ korzystania z infor-
macji serwiséw pogodowych, gdzie ukazujg si¢ ikony obrazujace aktualny stan po-
gody. Wiele komunikatoréw umozliwia wtasne definiowanie ikon w wykorzystywa-
nym do komunikacji narzedziu. Komunikacja pomigdzy komunikatorami opiera
si¢ na kodzie ASCII, tak naprawde zadne ikony nie sa przesylane miedzy uzytkow-
nikami, stad ikona dostepnosSci moze byC réznie obrazowana w r6znych komuni-
katorach.

W komunikacji poprzez komunikatory bardzo czg¢sto emotikony (znaki ASCII) sa
zastepowane przez ikony obrazujace np. uczucia. Ich pojawienie si¢ jest zalezne od

30 J. Bobryk, Spadkobiercy..., jw., s. 60.
3L K. Krzysztofek, Okno na e-swiat..., jw., s. 47.
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danego komunikatora, przy czym niemalze wszystkie komunikatory z interfejsem
graficznym ,,interpretuja” standardowy zestaw emotikon. Niestandardowe emotiko-
ny nie w kazdym komunikatorze beda wySwietlane w postaci ikon; w takiej sytuacji
pojawia si¢ odpowiadajacy im kod (opis tekstowy). Emotikony sa to znaki — symbole
stworzone ze znakdw interpunkcyjnych, czasem z towarzyszacymi im literami. Emo-
tikon jest swoistym substytutem komunikacji niewerbalnej, ma ukazac to, co dla
odbiorcy jest niedostrzegalne — mimike, intonacje gtosu, gestykulacje, nastroj. Wta-
Sciwie ich lista jest nieograniczona, jedynym punktem granicznym jest nasza wyobra-
Znia. Ponizej przedstawiam najpopularniejsze emotikony (nalezy je odczytywac obra-
cajac glowe o 90 stopni w lewo):

-( smutek;

;) przymruzenie oka;

-0 zdziwienie.

Projekt H3? wykazal, iz w usenetowych grupach dyskusyjnych, jak i innych forach
13,4% wiadomosci z proby 3000 postow zawierato tego typu akcenty graficzne33.

Mimo iz emotikony stanowig substytut stanéw uczuciowych doswiadczanych
w danej chwili, sg jednak Zrodiem informacji przemyslanych i wysylanych Swiado-
mie34. W komunikacji face-to-face sygnaly niewerbalne, jakie wysylamy do partne-
ra(6w) komunikacji, z reguly maja charakter podswiadomy. W komunikacji zaposre-
dniczonej, w ktorej uczestniczy maszyna (komputer), mamy czas na zastanowienie si¢
i zobrazowanie naszej emocji odpowiednim emotikonem. Z pewnos$cia emotikony sa
elementami, ktore ,,tagodza” surowy charakter internetowej komunikacji, stanowiac
substytut emocji i utatwiajac rozumienie wielu komunikatow np. o charakterze iro-
nicznym. Stanowia one staly element komunikacji internetowej i s3 czesto wykorzy-
stywane np. przez uczestnikdw czatow.

32 Projekt H - projekt koordynowany przez S. Rafaeli z Hebrew University w Jeruzalem oraz F.
Sudweeksa z Sydney University, w ktorym uczestniczylo ponad stu badaczy z r6znych krajéw anal-
izujacych komunikacje CMC; gtéwne cele tego projektu koncentrowaly sie wokot analizy wiado-
mosci z grup dyskusyjnych; badaniu poddano pojedyncze wiadomosci, autoréw, poszczegdlne watki.

33 P. Wallace, Psychologia Internetu, Rebis, Poznan 2001, s. 28-29.

34 A. Ben-ze’ev, Mitos¢ w sieci. Internet i emocje, Rebis, Poznan 2005, s. 48.
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Ryc. 4. Fragment rozmowy na czacie wraz z wykorzystywanymi emotikonami

Pod_padniety: zona_ona__36 znaczy masz zajecie
zona_ona__36: Pod_padniety no m

Kevin!!: siemka stodka 25

(Tylko_twaj): sLoDzIk_Na_SeQﬁ Ania

Slodka__25: stoDzlk_Na_SeQ trzymam za slowo®

®

® @0

Slodka__25: Kevin!! czesc

- ¥
postannik_ona: !!!Wiktor!!!

_Carbo: !!'dorota_mokra_ @

17
1IWiktor!!!: postannik_ona % @

Pod_padniety: Slodka__25 bedzie dobrze zobaczysz obronisz sie
X.laski: DYZIOb siemaaaaa

postannik_ona: !!!!0na_106!!"'& do wieczora

Jagooodka_21: ?E
Slodka__25: Pod_padniety ja mysle bo nie zmarnuje tyc 3 lat ale starej pormtorka to
wredna malpa@

Ulaaa_a: hej

Ikonosfera Internetu to takze bogaty wachlarz sygnatur wykorzystywanych przez
uzytkownikdéw globalnej Sieci. Sygnatury to wiadomosci tekstowe lub graficzne dota-
czane do listu elektronicznego, wypowiedzi na forum czy innej formy komunikowa-
nia si¢ w Sieci. Najczesciej zawieraja one imi¢ i nazwisko nadawcy, czasem adres ma-
ilowy, adres strony WWW czy numer komunikatora. Nierzadko internauci umie-
szczaja w niej swoj ulubiony aforyzm, motto zyciowe lub grafike zfozong z kodow
ASCII. Sygnaturki graficzne wlaSciwie nie maja ograniczen; ich wyglad i charakter
zalezg od inwencji twdrcy.
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Ryc. §. Przykitady sygnatur

# # #8 #HEE  Ses g5 # HEEEES ¥
# #8
# #8 8 ¥ 8 # ¥ # ¥ # # # #H
# 8 %
#3558 ¥ # 8 # o8 8 HESHE # 8
## #
# # HOSSHE 8 8 ¥ # SHHsss 8 # # ¥
# SEESEE
# ## ## ## # 8 # ¥ # #
#% 8 =
# ## # HEEE #EESE ¥ # BHEEHE SHEHEE ¥
# 8 #
BEEE HESREE SHEEE ¥ # 8 ¥ #8 sEEES
# ¥ ¥ # ¥ g8 # 8 £ ¥ #
BE8E £ % g ¥ g88 88 # 8 #

# # #HEsE ¥ # 8 # 8 BESESE S
# # % # # g8 #32 g8 £

==

http://www.ascii.piwko.pl/ASCIIPIusz.htm

)
(

—_ _——
N -~
l_ L -
— —— _—
L=l= e = area -

— — — —_ — -

el e e are e ree - -
— — — — — — -_— — —
P Pd PAPA PAPA P PAPA PAPS PA PAPE PAPA Fd PAPE PP PAPA PA PAPE PaFd P4

I R 0 o 0o

=l=l=l=|
AAMAAMAMAAAAAAA oo=

AAAMAMAAMAAMAAAMAAMAAALMAMAMAALAAAMALMAALMALMMAAMMAMALMAMAMLALALM



118 Magdalena Szpunar

(oh---f0) (o -~-f0) [\ wwrfo)
(65 ) (e o) (9
3

et (_(TY ) e

LTI e

TR S &4 S FPELS =

" "
oo

I hiw

- L P =

(220 J__( %22 (229

|
0 0go)___ 1|

(c_y Yy o2 ey Yy coen ((_)
1002

" " " " " " " "
- - e e -

)

" " "
-~ -

Y L Wof Sl N
A= U AN SO )
Fi__M IARVARVAVLAR VYN AN
e AT YT
‘\' \_.. 0 \. .|-\ \t "‘u“_\
AN S
e =S (- LD B
=L S,
WS 1 | R UD I N 1 P
LN S
-0- | P
RYETCET AN CENV TS
-u- (SR } NS
AL N e Ay
-0- WAt Y eeeleel)
ANNE_V AN L) AN _E_ )
WAl ') (' -
FRAE -1 =000

£0) A\ eemae)
FEoN0 e !
T PP
PN

o



Kultura obrazu a ikonosfera Internetu 119

Sygnatura staje si¢ istotnym elementem kreowania sieciowej tozsamosci. Komu-
nikuje innym uzytkownikom przekonania danej osoby, jej zapatrywania na rzeczywi-
sto$¢, ironiczny lub powazny stosunek do zycia. Wydawatoby sie, ze sygnatura jest
niepozornym i mato znaczacym elementem sieciowej komunikacji, jednakze nawet
krotki komunikat czy grafika wiele mowia o jej autorze, wykonywanym przez niego
zawodzie, hobby. Bardzo czgsto tematyka sygnatur wiaze si¢ bezpoSrednio z tematy-
ka forum dyskusyjnego, np. na forum dla ci¢zarnych kobiet jako sygnaturke przyszie
mamy umieszczaja licznik dni do daty porodu, a mfode mamy podaja imi¢ dziecka
i date jego urodzenia, a na forum motoryzacyjnym pasjonaci motoryzacji wstawiaja
logo swojej ulubionej marki samochodu. Niektére narzedzia w Sieci umozliwiajg wy-
rafinowane sposoby korzystania z kodow ASCII, np. przetworzenie wlasnego zdjecia
czy tez tekstu.

Ryc. 6. ASCII Art - zdjecie autorki wygenerowane za pomocg narzedzia dostepnego
w Sieci
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Ikonosfera Internetu to takze bogaty zestaw awatardw, jakimi postugujg si¢ uzyt-
kownicy gier komputerowych typu RPG, FPP, a takze uczestnicy for dyskusyjnych.
Termin awatar wywodzi si¢ z hinduizmu. W mitologii indyjskiej jest to wcielenie, in-
karnacja bostwa, ktore zstepuje do Swiata Smiertelnych w postaci zwierzecej, ludzkiej
lub hybrydalnej. Awatar moze by¢ niewielka grafika, czesto o charakterze symbolicz-
nym, oddajaca charakter jej uzytkownika, ale rownie dobrze moze stanowi¢ rozbudo-
wany model wykonany w grafice 3D, gdzie uzytkownik nadaje mu unikatowe imiona
(nicki), dowolnie modyfikujac jego wyglad poprzez zmiang¢ koloru oczu, wlosow,
wzrostu czy ubrania. NajczeSciej awatary w jaki$§ sposOb wiaza si¢ ze swoim uzytkow-
nikiem, odzwierciedlajac jego temperament, zainteresowania, wyglad fizyczny. Nie-
rzadko jednak stanowig one zupelnie przeciwiefistwo swojego adresata. Awatary po-
przez swoja obrazowosc¢, a tym samym site ekspresji w znaczacy sposOb wplywaja na
postrzeganie danego uzytkownika, a charakter awataru jest czesto uwazany za tozsa-
my z charakterem jego wlasciciela. Metaforyczna maska awataru stanowigc sieciowa
tozsamoS$¢ wielu osob, wyzwala z fizycznego ciala, pozwalajac przybra¢ im nowy wy-
miar i charakter.

Ryc. 7. Przykladowe awatary

Obrazy zamieszczane w Internecie staja si¢ coraz bardziej istotnym elementem
przestrzeni wirtualnej. Swoje prace prezentuja w Sieci artySci malarze, graficy kom-
puterowi czy fotograficy. Fotografie stanowig staly element wielu stron interne-
towych. Obok stron WWW prezentujacych fotografie dobrej jakoSci artystycznej
(digart.pl), ktére sa oceniane przez innych internautéw, co praktycznie eliminuje
fotografie i grafiki stabej jakoSci, w Internecie istnieja serwisy, na przyktad fotka.pl,
w ktorych swoje prace prezentuja rowniez amatorzy fotografii. O ile pierwszy serwis
ma charakter niemal profesjonalny, gdzie najlepsi maja szanse zdoby¢ prace dzigki
m.in. wysokim notom przyznawanym przez innych uzytkownikow, o tyle w przypad-
ku drugiego serwisu warto$¢ artystyczna zdje¢ ma drugorzedne znaczenie, chodzi
raczej o mozliwos$¢ poznania innych oséb w Sieci i tworzenie spoteczno$ci. ROwniez
i strony domowe uzytkownikow Internetu obfituja w zdjecia. Niemal kazdy internau-
ta na swojej stronie domowej obok informacji zwigzanych z wykonywana praca
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zawodowa czy hobby zamieszcza zdjecia swoje i cztonkéw rodziny. W wiekszosci
przypadkow nie sa to fotografie ,wysokich lotow”, jednakze pozwalaja przetamac
anonimowo$¢ uzytkownika danej strony i ,,blizej go poznac”.

Ryc. 8. Wyglad strony internetowej serwisu digart.pl
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Z badan wynika, iz w Sieci swoje zdjecia publikujg gtéwnie osoby mtode®. Nie-
mal co drugi uzytkownik serwisdw umozliwiajacych umieszczanie w Internecie foto-
grafii jest w wieku 15-24 lata. Najwigcej czasu na witrynach po$wigconych fotografii
spedzaja uzytkownicy rzadko korzystajacy z Internetu w innych celach (kilka razy
w miesigcu) — niemal cztery godziny w miesiacu, a internauci zagladajacy do Interne-
tu codziennie lub prawie codziennie — prawie trzy godziny w miesigcu. Jesli chodzi
o status spoleczny uzytkownikow serwisow fotograficznych, to najczesciej sa to stu-
denci (42,92%), a najmniej zainteresowani tego typu serwisami sg wlasciciele przed-
sigbiorstw; tylko co czwarty z nich przyznaje, ze przynajmniej raz goscif na tego typu
stronie.

35 Gemius, Internauci wymieniajq si¢ zdjeciami; http://audyt.gemius.pl/zdjecia_analiza_1.php
[dostep: 5.10.2007].
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Ryc. 9. Srednia liczba odslon i §redni czas w miesiacu spedzany przez
jednego uzytkownika w witrynach ,.fotograficznych” wedlug czestotliwoSci
korzystania z Internetu®

Srednia liczba odston i $redni czas na uzytkownika na witrynach
wedlug czestotliwosci korzystania zinternetu
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*Jak podaje Gemius, analiz¢ przygotowano na podstawie wynikdéw ogladalnosci 49 witryn,
na ktorych internauci przedstawiaja swoje fotografie, zgrupowanych w wezlach ,,Galerie
zdje¢” i ,,Spolecznosci z galeriami zdjec”.

Zrodto: Gemius, Internauci wymieniajq sie zdjeciami; http://audyt.gemius.pl/zdjecia_anal-
iza _1.php [dostep: 5.10.2007].

W marcu 2007 roku najpopularniejszym serwisem publikujacym zdjecia
uzytkownikéw Internetu byt serwis fotka.pl, ktory odwiedzito az 16,2% internautow.
Polscy uzytkownicy spedzili na nim niemal pie¢ godzin miesiecznie3®.

Fotografie najczesciej sa wykonywane w sytuacjach waznych3’ z punktu widzenia
jednostki czy grupy spotecznej®®. Za pomoca zdjecia utrwalamy momenty istotne,
ktore chcemy zatrzymac, do ktorych bedziemy mogli powracaé, by odnawiaé przezy-
wanie danej chwili. Odtwarzanie zachowanej na zdjeciu chwili w wielu sytuacjach sta-
je sie elementem scalajacym i spajajacym wigzi spoteczne: ,,popatrz jaka pickna z nas
byla para”. Ogladanie zdje¢ w wielu przypadkach stanowi element tozsamosci i pod-
trzymania tradycji. Wspolne przegladanie fotografii z przeszioSci powoduje nierzad-

36 Tamze.

37 Mam tutaj na mysli tzw. fotografie okazjonalne.

38 P. Ktawsiué, Dlaczego ludzie robig zdjecia?; http://www.ikonosfera.umk.pl/index.php?Id= 48
[dostep: 1.09.2007].
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ko wzruszenie, u§wiadamia przemijalno$¢ cztowieka i jego nietrwalos¢. I choé czasem
czas wymazal z pamieci dana chwile, zdjecia stanowig doskonaly sposdb na odtwo-
rzenie jej w pamieci. Fotografie przodkow w wielu domach sa przechowywane nie-
mal jak relikwie i otaczane szacunkiem.

“Zatrzymaniu” w kadrze obiektywu podlegaja wigc rdznego rodzaju ceremonie
o charakterze religijnym (Sluby, chrzty, pogrzeby, swigcenia kaptanskie), rytualy ro-
dzinne (celebrowanie réznego rodzaju rocznic) czy sytuacje ,,specjalne” o unikato-
wym wymiarze, np. wreczenie honorowego stypendium. Stawanie si¢ obiektem foto-
grafowanym wprowadza nas w sytuacje o wyjatkowym charakterze, mamy bowiem do
czynienia z u$wigceniem sytuacji fotografowanej®. Jak zauwaza P. Sztompka, foto-
grafia staje sie formg kultu samego siebie*’. Kobiety pieczotowicie przygotowuja sie
do zdje¢, starannie ukltadajac wlosy, poprawiajac makijaz i dobierajac odpowiedni
str6j. Na zbyt wezesne nacis$nigcie przycisku wyzwalacza reagujg dezaprobata, gdy nie
zdaza poprawic fryzury czy odpowiednio sie ustawi¢. Kobietom szczeg6lnie zalezy na
dobrym prezentowaniu si¢ na zdjeciach, od nich to bowiem wymaga si¢ atrakcyjnego
wygladu i urody. P. Ktawsiu¢ wskazuje, ze kobiety niszcza zdjecia, na ktorych wygla-
daja nieatrakcyjnie, co nie ma miejsca w przypadku mezczyzn. Wiele osob unika
w oglle zdje¢, gdyz unaoczniaja one niedostatki urody i wypierane ze Swiadomosci
braki. Jedna z internautek pisze na swoim blogu: ,,lubie robi¢ sobie zdjecia od gory,
bo wtedy naprawde fadnie wygladam. Moja okragta twarz staje si¢ trojkatna, szczu-
pla, tadna. Mam mnostwo takich zdjeé. potrzebne mi byly, zeby zbudowaé pozytyw-
ny obraz siebie w mojej Swiadomosci. Ale juz mi sie chyba odechcialo takich zdjec.
Za kazdym razem wydaje mi si¢, ze probuje w ten sposob oszukiwac, siebie przede
wszystkim. Nie chodzi tez o eksponowanie brzydoty, ale o pokazywanie niedoskona-
toSci tego $wiata i szukanie piekna w tej wlasnie niedoskonato$ci”!.

Zdjecie staje si¢ elementem statusu, podwyzszenia swojego prestizu spotecznego.
Chetnie fotografujemy si¢ razem z osobami znanymi, medialnie hofubionymi, zawsze
warto pokazaé si¢ w towarzystwie osob popularnych i lubianych, by méc nieco za-
czerpnaC z ich splendoru. Juz sama obecnos¢ czlowieka z aparatem w wielu sytua-
cjach deprymuje i wprowadza w lekkie zazenowanie, czy aby dobrze wyjdziemy na
zdjeciu. Podobnie sytuacja wyglada w przypadku fotografii §lubnej, bez ktorej wiele
mtlodych par w ogdle nie wyobraza sobie ceremonii zaslubin. Paradoksalnie w pew-
nym momencie istotniejsze staje si¢ dobre ustawienie do zdjecia niz petne uczestnic-
two w tak istotnym wydarzeniu. Jak wskazuje P. Klawsiu¢, obecno$¢ fotografa na ce-
remonii §lubnej sankcjonuje uroczystos¢ rytuatu: ,,Wspdlne zdjecie moze umacniac,
a moze i wspoOltworzy¢ wiezi spoleczne [...] od razu widac, kto kogo prosi do wspdl-
nego zdjecia (pozniej, by¢ moze, kto kogo na zdjeciu obejmuje), kto jest proszony
o jego wykonanie (a przez to pozostaje poza zdjeciem), ewentualnie kto jest przy ca-

3 P. Kiawsiué, Dlaczego ludzie..., jw.
40P, Sztompka, Socjologia..., jw., s. 78.
41 http://ladymarget.blog.onet.pl/1,AR3_2007-02_2007-02-01_2007-02-28,index.html.
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tym procesie catkowicie ignorowany. Czasem dzieje si¢ tak, ze dopiero wspolne usta-
wienie si¢ do zdjecia wielu osobom u§wiadamia przynalezno$¢ do owej grupy. Zapro-
szenie do takiej fotografii oznacza potwierdzenie przynaleznoSci do Srodowiska.
Z drugiej strony, niepozowanie do wspolnego zdjecia bywa wyraznym zaznaczeniem
swojej odrebnosci czy nawet niecheci wobec niej 2.

Moj znajomy niemal kazda zagraniczna wyprawe konczy zbiorowym ogladaniem
zdje¢ w gronie znajomych. Gdy za oknem szarzeje, zebrani w domu podrdznika go-
Scie ogladaja slajdy z odbytych przez gospodarza domu wypraw, ktore okrasza on bo-
gatym komentarzem, zaznajamiajac zebranych ze specyfika miejsca, panujacym tam
klimatem. Aparat fotograficzny staje si¢ narzedziem ufatwiajacym oswajanie niezna-
nej, tajemniczej przestrzeni: ,,$niadzi mtodziency na skuterach przestaja by¢ gospo-
darzami i staja si¢ statystami w naszym «Turystlandzie»”43.

Internauci pasjonujacy si¢ fotografia niejednokrotnie na wiasnych stronach do-
mowych podkreSlaja, jak istotnym elementem ich codziennej egzystencji jest fotogra-
fowanie. Na stronach WWW fotografikow znajdziemy caly szereg sentencji potwier-
dzajacych istotno$¢ tej czynnosci w zyciu: ,,fotografuje, wiec jestem”, ,,nie bede mowit
nic o sobie, najwiecej powiedza moje fotografie”, ,,fotografia to caly moj swiat”. Co
ciekawe, strony artystow fotografikow rzadko kiedy sg przegadane, istotny jest obraz,
wieloznaczno$¢ i niedopowiedzenie, ktdre powoduja, ze kazde zdjecie jest inaczej in-
terpretowane przez ogladajacego.

Funkcjonujace w sieci serwisy umozliwiajace publikowanie zdje¢ wtaSciwie nie-
wiele maja wspolnego z prostymi albumami umozliwiajacymi publikowanie swoich
fotografii. Wigkszos¢ z nich przypomina raczej rozbudowane serwisy spofecznoscio-
we, ktore integruja swoich czlonkow wokot wspdlnej pasji, jaka jest fotografowanie.
Serwisy umozliwiaja ocene opublikowanych zdjec, tworzenie rankingdéw najlepszych
zdaniem internautéw fotografii, a pasjonatom pozwalaja na dyskusj¢ na forum czy
czacie. Uzytkownicy serwisow fotograficznych moga dotacza¢ do swojego profilu
znajomych, tworzy¢ sieci kontaktow, a takze dzieki zaprezentowaniu swoich zdje¢
w Sieci maja szans¢ otrzymania ciekawego zlecenia czy nawet mozliwos$¢ znalezienia
pracy. Na wielu serwisach fotograficy musza zmierzy¢ si¢ z ,,proba ogniowa” — ich
zdjecia sa oceniane i komentowane przez innych uzytkownikéw Internetu. I choé
czasem to doSwiadczenie dla niektorych z nich bywa bolesne, w innych przypadkach
pozwala uwierzy¢ w swoje mozliwosci i nie poprzestawac na dotychczasowych osia-
gnieciach, ale doskonali¢ swoje umiejgtnosci.

42 P. Kiawsiué, Dlaczego ludzie. .., jw.
4 Tamze.
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cess of effective storage of information. Informa-
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so like human, it is temporary. The results of rese-
arch presented in this article prove that it is possi-
ble to measure this fleetingness. The human me-
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STRESZCZENIE

Internet/Sie¢ — skfadowa dynamicznie rozwijajacych
si¢ technologii informacyjnych — jest odbiciem po-
lityki, biznesu, edukacji 1 rozrywki. Przestaje by¢ pa-
sywnym podmiotem transmisji — aktywnie uczestni-
czy w akcie wymiany informacji pomig¢dzy maszyna-
mi i ludZmi oraz w procesie sprawnego magazyno-
wania informacji. Uwarunkowaniami zastosowan
technologii informacyjnych w tym zakresie sg nie
tylko dynamika operowania informacja — jej wysyla-
nie, transmisja, odbior, ale takze zdolnosci jej gro-
madzenia, przechowywania w urzadzeniach potocz-
nie nazywanych pamigciami komputerowymi. Trwa-
fos¢ tych pamieci stanowigcych integralng sktfadowa
Sieci jest niepordwnywalnie wieksza od pamieci
ludzkiej, z drugiej strony, podobnie jak ludzka, jest
ulotna. Przedstawione w artykule wyniki badan do-
wodza, iz owo podobienstwo ulotnosci jest mierzal-
ne. Pamiec ludzka traci kazdego dnia tyle informa-
cji, ile Sie¢ w ciggu roku. Owa ulotno$¢ zasoboéw in-
formacyjnych Sieci oraz ich wzglgdnie niewielkie
zasoby (gromadzone zaledwie od kilkunastu lat)
stanowig nowe wyzwanie.
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Wstep

Spoleczeﬁstwa od lat maja ugruntowany model funkcjonowania polegajacy na za-
chowaniu okre§lonych hierarchii. Dotyczy to wszystkich organizacji, grup spolecz-
nych, a takze rodzin. Wkraczanie technologii informacyjnych, a wraz z nimi cyfro-
wych zasobow informacyjnych i wszechobecnej komunikacji cyfrowej do organizmu
spofecznego radykalnie modyfikuja ten stan. Istniejace struktury hierarchicznych za-
leznoSci zostaja zachwiane za sprawg bogactwa informacyjnego Sieci/Internetu oraz
sprawnej, wspomaganej komputerami komunikacji, ktéra coraz czeséciej pokonuje
bariery historycznie uksztaitowanych struktur wzajemnej zaleznoSci. Dotyczy to
0sOb, matych firm, korporacji, panstw i catego globu. Rosnaca liczba 0s6b sprawnie
korzysta z potencjatu informacyjnego Internetu i swobodnie wymienia si¢ informa-
cjami, korzystajac z tradycyjnych oraz nowych narzedzi komunikacji dostgpnych
w Sieci. Dzigki rosnacej autonomii maszyn komunikujacych sie z ludzmi oraz bogac-
twu informacyjnemu ich pojemnych pamigci, partnerem wymiany informacji staje si¢
komputer, a wytworzony $wiat wirtualny ,,coraz trudniej jest oddzieli¢ od $wiata rze-
czywistego”!. W efekcie tego zostat zachwiany powszechnie akceptowany poglad, iz
umiejetnos¢ skutecznego porozumiewania si¢ z innymi jest zarezerwowana dla ludzi
- homo communicans®. Komunikacja nie jest juz ,,wyroznikiem cztowieka”.

Nowoczesne organizacje szybko asymiluja ten nowy — oparty na komunikacji —
model funkcjonowania. Z jednej strony, poza tradycyjnymi zasobami informacyjny-
mi, eksponuje on tak zwana madro$¢ ttumu (crowdsourcing, smart mobs, crowd wis-
dom), z drugiej — petniejsza wiedze o indywidualnych osobach (personalizacja)?. Do-

1 B. Siemieniecki, Komputery i hipermedia w procesie edukacji dorostych, Wydaw. Adam Marsza-
ek, Torun 2001, s. 5.

2 B.L.J. Karczmarek, Misterne gry w komunikacje, Wydaw. Uniwersytetu Marii Curie-Sklodow-
skiej, Lublin 2005, s. 11.

3 Don Tapscott, Anthony D. Williams, Wikinomics: How Mass Collaboration Changes Every-
thing, Penguin Group, New York 2007.
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tyczy to wszystkich branz — od edukacji, przez produkcje, media do rozrywki. Krysta-
lizujacy sie nowy model funkcjonowania organizacji uwypukla nowe szanse oparte na
pelniejszej wspOlpracy, ale niesie w sobie takze zagrozenia. Internet jest odbiciem
polityki, biznesu, edukacji i rozrywki. Przestaje by¢ pasywnym podmiotem transmisji
— aktywnie uczestniczy w akcie wymiany informacji pomiedzy maszynami i ludZmi
oraz w procesie sprawnego magazynowania informacji.

Uwarunkowania

Niezmiennie podstawowymi ogniwami technologii warunkujacymi funkcjonowa-
nie wirtualnego §wiata sag komputery roznej skali integracji — od instalowanych w do-
mowym sprzecie, przez mobilne urzadzenia, laptopy, pecety do superkomputerdéw
oraz warte szczeglOlnego wyrdznienia — pamigci tych urzadzen.

Kazda nowa generacja komputerow, w szczegdlnosci tych o najwigkszych mocach,
o krok zbliza symulowanie zjawisk zachodzacych w realnym Swiecie, sprawiajac, ze
Swiat maszyn staje si¢ bardziej komunikatywny i pomocny*. Pisane sg programy i bu-
dowane urzadzenia, ktore splataja technologie informacyjne z funkcjami oczekiwa-
nymi przez konsumentéw w §wiecie nauki, biznesu i rozrywki. W rezultacie korzysta-
nie z komputerow jest Zrodtem rosnacej satysfakcji, oszczednoSci czasu i wlasnej pra-
cy. Staja si¢ one coraz bardziej ,,zyczliwe”. Jest to efektem ciaglego udoskonalania
i poszerzania zakresu zastosowan, coraz wiekszej troski informatykéw o taka kon-
strukcje narzedzi informatycznych (sprzetu i oprogramowania), by byly intuicyjne
oraz tolerancyjne dla bledéw uzytkownikow.

Na wspomniany potencjal maszyn sktada si¢ moc komputera, ale takze stosowa-
nie odpowiednich urzadzen zewne¢trznych, tacznosci cyfrowej, a nade wszystko do-
brego oprogramowania. Tematyka ta stanowi przedmiot bogatych, pominietych tutaj,
doswiadczen wdrozeniowych i badawczych?.

Waznymi skfadowymi uwarunkowan zastosowan technologii informacyjnych sg nie
tylko dynamika operowania informacja — jej wysytanie, transmisja, odbior, ale takze
zdolnoSci jej gromadzenia, przechowywania w urzadzeniach potocznie nazywanych
pamigciami (dyski, dyskietki, flasze, RAM itp.). Pomijajac technologiczne zawitosci
konstrukcji umownych pamieci, warto zwrdci¢ uwage na szybko rosngce pojemnosci
tych urzadzen. Przecigtne domowe komputery dysponuja obecnie dyskami o pojem-
noSciach bliskich terabajtowi, wymienne dyskietki maja 50 gigabajtow (blue-ray),
a pamieci flash’owe wielkoSci pastylki potrafig przechowywaé tresci setek ksiazek.
Dzigki Sieci duza cze$¢ owych komputeréw wraz z ich pamieciami zostaje funkcjonal-

4 Obecnie (czerwiec 2008) najwickszym superkomputerem na $wiecie jest Roadrunner, ktdry
dysponuje mocg obliczeniowa jednego petaflopa uzyskana z 116 640 nowoczesnych procesorow.
Komputer ten dokonuje w ciggu dnia tyle obliczen, ile mogliby wykona¢ wszyscy ludzie na $wiecie
wyposazeni w doskonate kalkulatory w czasie 46 lat, pracujac bez przerwy 24 godziny na dobg. Za:
J. Markoff, Military Supercomputer Sets Rekord, ,,The New York Times”, June 9, 2008,

5 Niektore zastosowania w tym zakresie sg przedstawione w: W. Gogotek, Wprowadzenie do in-
formatyki dla humanistow, Difin, Warszawa 2007.
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nie pofaczona, stwarzajac niespotykane wczes$niej mozliwoSci gromadzenia i udostep-
niania ogromnych iloSci informacji. Rosnace zasoby informacyjne znajduja tam miej-
sce, czyniac, ze wirtualny Swiat jest powszechnie dostepny i niezwykle bogaty.

O uzytecznosci przechowywanych w pamieciach komputerdéw informacji $wiadczy
wielko$¢ ich pamigci oraz wszystko to, co sktada si¢ na szybko$¢ pamigci (czas, jaki
mija od polecenia zapisu/odczytu informacji do jego realizacji), trwato$¢ gromadzo-
nych w niej informacji oraz mozliwosci (dzigki komunikacji sieciowej) jej zdalnego,
selektywnego odczytywania i zapisywania.

Pomijajac technologiczne aspekty korzystania z potencjatu pamieci cyfrowych
(dostep i szybkos§¢ operowania informacja), trwato$¢ przechowywanych przez nie in-
formacji wydaje si¢ wazna, jeszcze niedoceniang cecha ,,pamigci sieciowej”. Do-
Swiadczenia zwracaja uwage na to, iz parametr ten wskazuje na pewne podobienstwa
mie¢dzy pamigcig sieciowa a pamigcia ludzka, a w szczegolnosSci nadzwyczaj wazng jej
cecha, jaka jest zapominanie.

Zagrozenia

Trwatos$¢ pamieci sztucznych, komputerowych jest nieporownywalnie wicksza od
ludzkiej (komputery teoretycznie nie zapominaja!). Zapewne petniej beda to mogly
dostrzec dopiero nastgpne pokolenia korzystajace z zasobow cyfrowych uzytecznie
gromadzonych od zaledwie niecatego p6t wieku. Zwazywszy na powszechnos¢, w cze-
Sci takze wytacznos$¢ publikowania i archiwizowania informacji w postaci cyfrowej,
warto zwroci¢ uwage na niedoceniany obecnie problem archiwizacji tworzonych in-
formacji. Informacje w postaci cyfrowej sa nanoszone na przerdzne no$niki (tasmy,
dyski, dyskietki, twarde dyski). Jednak wszystkie one gwarantuja stosunkowo krotki
okres trwatoSci przechowywanych na nich informacji. Majac na uwadze, ze niezmien-
nie maleje proporcja migdzy informacjami gromadzonymi na tradycyjnych (papiero-
wych) nosnikach a zapisywanymi cyfrowo, na korzys¢ tych drugich, pojawia si¢ real-
na grozba, iz tak archiwizowane informacje po dziesigtkach, a na pewno po setkach
lat przestana istniec.

Dzigki tabliczkom z pismem klinowym (IV tysigclecie p.n.e.), zapisom na papiru-
sie (2500 lat p.n.e.), pdzniej na papierze, sznurach kipu (pismo wezetkowe Inkéw) in-
formacje w duzej czesci przetrwaly setki, nawet tysigce lat. Takiej gwarancji nie za-
pewniaja nosniki informacji z zapisami w postaci cyfrowej, za wyjatkiem plyt wyko-
nanych ze szlachetnego kruszcu — jak miato to miejsce w przypadku plytek umie-
szczonych na sondach kosmicznych Pioneer 10 i Pioneer 11 z informacja w formie
graficznego listu skierowang do ewentualnych znalazcow — istot w kosmosie®.

Kolejnym problemem zwiazanym z cyfrowa forma archiwizacji informacji jest
ciagly proces doskonalenia, a w konsekwencji zmiany standarddw i technologii zapisu
oraz narzedzi do zapisywania i odczytywania komputerowych no$nikow danych. Doty-

% Pioneer 11 podaza w kierunku gwiazdozbioru Orta. Za 4 miliony lat przeleci w poblizu najbliz-
szej gwiazdy z tej konstelacji. Za: http://en.wikipedia.org/wiki/Pioneer_plaque [czerwiec 2008].
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czy to wszystkich form multimediéw od tekstu do materiatow wideo zapisywanych na
zapomnianych juz dyskietkach pieciocalowych i odchodzacych w zapomnienie dyskiet-
kach trzyipdtcalowych, zanikajacych CDROM-ach i doskonalonych no$nikach DVD.
Potwierdzeniem realnoSci tego zagrozenia jest inicjatywa BBC z 1986 roku, ktorej
efektem byto zapisanie wartoSciowych danych na temat Wielkiej Brytanii, facznie z ma-
pami, materiatami wideo i tekstami, na specjalnych laserowych dyskach bazujacych na
—wspotczesnych wowczas — komputerach BBC Micro. Nosniki te obecnie sa nieczytel-
ne na zadnym urzadzeniu. Spowodowalo to groZbe niemal catkowitej utraty tych cen-
nych pionierskich zapisow multimedialnych. Po dwoch i p6f roku bardzo kosztownych
prac ostatecznie udato si¢ jednak przenie$¢ te zapisy na wspodlczesne pecety
(WWW.domesday1986.com)’. Podobna sytuacja jest z edytorami tekstow i przegladar-
kami wykorzystywanymi w ostatnich latach. Mimo ze min¢to niespelna dziesie€ lat, nie
zawsze wyswietlajg one treSci w tej samej formie, jak czynity to poprzednie wersje opro-
gramowania. Przykladem moga by¢ dokumenty napisane kilkanascie lat temu w edyto-
rach polskich tekstow, takich jak np. Chi Writer czy QL Tekst. Ich odczytanie wymaga
nie tylko starych, nieuzywanych juz urzadzef, ale takze stosownego oprogramowania.

Wydaje sig, ze sytuacja ta zwraca uwage na konieczno$¢ stworzenia wzorcow for-
matow zapisu wszystkich form multimedialnych informacji — wzorcéw zbudowanych
na podobiefistwo wzorcOdw miar, ktdre bytyby niezmienne w czasie, o duzej dokfad-
nosci, fatwe w odtwarzaniu i stosowaniu. Zapowiedzia rozpoczgcia prac w tym kie-
runku jest wykorzystywanie wirtualnych komputeréw — odpowiednikdw ich starszych
generacji. Sa one symulowane przez specjalistyczne oprogramowanie. Przyktadem
tego rozwigzania jest Universal Virtual Computer (UVC), na ktorym jest uruchamia-
ne oprogramowanie, ktore dekoduje dokumenty zapisane we wczesniejszych forma-
tach®. Nadal pozostaje jednak nierozwigzany problem trwato$ci no$nikow i dostep-
nosci urzadzen do ich odczytania (juz dzisiaj duza cz¢$¢ sprzedawanych pecetow
i laptopdw nie ma napedu dyskietek).

Pamie€ maszyn i ludzi

Zasygnalizowana ulotnos$¢ zawartosci pami¢ci maszyn wskazuje na to, iz przecho-
wywanie informacji w Sieci staje sie¢ podobne do pamieci cztowieka: jest poddane
procesowi stopniowej utraty informacji.

Z przeprowadzonych badaf wynika, iz krzywa zapominania, a SciSlej — krzywa
utraty informacji w komputerowych pamigciach przebiega podobnie do klasycznej
krzywej zapomnienia czfowieka (krzywa Ebbinghausa)’.

Podobienstwo intensywnosci (czas i 1lo$¢) utraty informacji u ludzi i w Sieci jest wi-
doczna po zmianie skali — 1 dziefi w odniesieniu ludzi, 1 rok w odniesieniu do Sieci. Przy
takim zatozeniu wspolczynnik korelacji Pearsona zaleznosci krzywej Ebbighausa z mia-

7A New Way to Stop Digital Decay, ,,The Economist”, Sept. 17, 2005.
8 http://www.kb.nl/hrd/dd/dd_onderzoek/uve_voor_images-en.html [listopad 2005].
9 Ph.G. Zimbardo, Psychologia i zycie, Wydaw. Naukowe PWN, Warszawa 1999, s. 356.
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ra czasu magazynowania informacji w Sieci, oceniang za pomoca wyszukiwarki Google,
wynosi az 0,93. Podobnie istnieje nadzwyczaj duza wartos¢ korelacji (0,91) z danymi uzy-
skanymi z wyszukiwarki portalu Onet.pl. WartoSci tych wspolczynnikow dowodza
niemal pewnej liniowej zaleznoSci miar zapominania/utraty informacji u ludzi
i w Sieci, przy zaloZeniu zrownania dnia (czlowiek) z rokiem (Siec).

Rysunek 1. Zmiany warto$ci miar czasu magazynowania informacji w Sieci
i wedlug krzywej Ebbinghausa
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Legenda: w celu uzyskania wigkszej czytelnosci wykresu miara iloSci informacji (procent
przechowywanych sylab) krzywej Ebbinghausa zostala podwojona. O§ X dla tej krzywej skalo-
wana jest w dniach, dla Google’a i Onetu w latach.

Zrédito: Badania whasne!?.

Konsekwencja diuzszego czasu magazynowania informacji w Sieci jest mozliwos$¢
powrotu do zapisanych w niej informacji. Komunikaty, nawet te ulotne (poczta elek-
troniczna, posty na listach dyskusyjnych), pozostaja w pamieciach komputeréw przez
wiele lat, stwarzajac nowe wyzwania tradycyjnie pojmowanej komunikacji'!. Korespon-
dencja, wypowiadane i pisane opinie przestaja by¢ ulotne!2. Wezesniej ulegaly zapo-
mnieniu z powodu przemijajacej ludzkiej pamieci i rozproszenia fizycznych noSnikow

10 Badania przeprowadzono, wykorzystujac dane uzyskiwane z dwdch wyszukiwarek: Google
i Onet. Jako miarg¢ czasu trwalo$ci magazynowania informacji w Sieci przyjeto funkcje liczby linkow
wskazujacych na strony zawierajace w swojej tresci nazwy poszczeg6lnych lat (od 1990 do 2007) oraz
liczby losowo wybranych tresci tych linkéw, ktorych daty publikacji wskazywaly ww. lata. Badania
przeprowadzono w kwietniu 2008 roku.

11'Na przyktad automaty tworzace archiwa w Google teoretycznie umozliwiaja usuwanie kompro-
mitujacych wpiséw. Procedura usunigcia jest jednak klopotliwa i nie gwarantuje osiagniecia zamie-
rzonego celu — skasowania, np. zbyt pochopnie, emocjonalnie sformutowanego postu sprzed 10 lat.

12 Obrazy stron sprzed 10 lat do dnia dzisiejszego sa dostepne np. pod adresem: http://www.ar-
chive.org/index.php.
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w postaci ksigzek, pism i innych tradycyjnych (analogowych) no$nikdw informacji.
Wspolczesne wyszukiwarki i inne serwisy internetowe tworzac wlasne archiwa zasobow
informacyjnych Sieci (bez woli ich tworcow), swobodnie operuja informacjami z po-
czatku lat dziewieédziesiatych bez praktycznie zauwazalnych ograniczen czasowych czy
geograficznych. Przyktadem takiego serwisu jest Internet Archive, ktéry od kilkunastu
lat archiwizuje obrazy stron (dotychczas dysponuje zbiorem 85 miliardéw stron).
Wskazuje to na niespotykana wezesniej range odpowiedzialnoSci za wszystkie prze-
kazy informacyjne, ktore ludzie powierzaja Sieci. Opinie, komentarze nastolatkdw
sprzed 15 lat (czesto podpisywane prawdziwym nazwiskiem) sa dostgpne dzisiaj, nie-
rzadko budzac konsternacje juz dorostych ludzi bedacych na réznych stanowiskach.
Okazuje si¢ jednak, ze zdolno§¢ magazynowania cyfrowych informacji obejmuje
niekiedy zbyt krotki okres. Sie€ jest podstawowym Zrodiem wiedzy dla znaczacej cze-
Sci 0sOb z niej korzystajacych. Doceniajac warto$¢ tego Zrddta, nalezy zauwazyd, iz je-
go zawarto$¢ obejmuje informacje od poczatku lat dziewigédziesiatych, kiedy na ma-
sowa skale rozpoczeto cyfrowa rejestracje poczatkowo tekstow, obrazéw, a potem
materialéw audio i wideo. Sieganie do zasobow wczesniejszych staje si¢ bardziej kto-
potliwe niz korzystanie z tych, ktore sa w ,,zasiegu klawiatury i myszki”. Obcigza to
w konsekwencji wspdlczesne dokonania (np. prace badawcze) cyfrowymi zasobami,
ktore powstaty po 1990 roku. Problem ten w marginalny sposob jest zmniejszany
przez stopniowe wprowadzanie do Sieci danych archiwalnych oraz przez stopniowy,
naturalny proces powigkszania okresu obejmowanego cyfrowa rejestracja informacji.

Zakonczenie

Zasygnalizowane spostrzezenia wskazuja, iz uzasadnione jest postrzeganie Sieci
jako tworu dysponujacego niektorymi funkcjami zblizonymi do ludzkich mozliwosci.
W szczegolnosci chodzi tu o kwestie spolegliwej komunikacji (problematyka ta zosta-
fa w materiale pomini¢ta) oraz zdolnosci gromadzenia i udost¢pniania informacji.
Maszyny wydaja si¢ w tym zakresie dysponowaé znacznie trwalsza pamigcia, jednak
podobnie jak ludzka — ulotna. Poza komunikacja i pamiecia pozostaje trzeci wymiar
podobienistwa — inteligencja. Jak dotychczas wszelkie proby przejscia komputera
przez test Turinga nie powiodly si¢!3. Niemniej wyniki kolejnych konkurséw (Loeb-
ner Prize) w tym zakresie sg coraz bardziej obiecujgce. Ubiegtoroczny laureat — pro-
gram Ultra Hal Assistant — porozumiewajac si¢ w jezyku naturalnym, z powodzeniem
potrafi wykonywaé wiele funkcji biurowych!4.

13 Sformutowany przez A. Turinga warunek uznania maszyny jako tworu obdarzonego sztuczna
inteligencja zostal przedstawiony w postaci testu polegajacego na prowadzeniu przez s¢dziego roz-
mowy z czlowiekiem i maszyna jednocze$nie. Jesli sedzia, na podstawie rozmowy, nie bedzie w sta-
nie rozrézni¢ rozméwcow (ktory jest maszyna), maszyna przeszla test.

14 http://www.zabaware.com/assistant/ [lipiec 2008].
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STRESZCZENIE

,INowy Dziennik” jest jedna z najwazniejszych pol-
skojezycznych gazet opiniotworczych w USA. Bada-
jac zyciorysy dziennikarzy, ich pracg oraz dziatal-
no$¢ gazety jako instytucji od dnia jej powstania

w 1971 roku do dzisiaj, staralam si¢ scharakteryzo-
wacé srodowisko dziennikarskie ,,Nowego Dzienni-
ka”.
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W dwudziestoleciu miedzywojennym w Stanach Zjednoczonych ukazywato si¢ pra-
wie 130 czasopism polskojezycznych. Wydawane byly w tacznym naktadzie okoto mi-
liona egzemplarzy. Najpopularniejsze byly dwa dzienniki: wychodzacy w Nowym Jor-
ku ,,Nowy Swiat” oraz wydawany w Milwaukee w stanie Wisconsin ,, Kurier Polski”!.
Ich odbiorcami byli Polacy, ktorzy przyjechali do USA na poczatku XX wieku ,,za
chlebem™?2. Do nich to wiasnie — ludzi w wigkszosci stabo wyksztatconych — byta do-
stosowana zawarto$¢ tych gazet.

Lata powojenne cechowal stopniowy spadek znaczenia prasy polonijnej w USA3.
Bylo to spowodowane zmniejszaniem si¢ kregu odbiorcow. Pokolenie ,,starej” emi-
gracji wymieralo, jej potomkowie urodzeni juz za oceanem utozsamiali si¢ raczej
z narodem amerykanskim. Poza tym po 1945 roku do USA naptynela fala tzw. emi-
gracji wojennej, ktora opuscita ojczyzne z powodow politycznych. Jej przedstawicie-
le reprezentowali inny poziom intelektualny i kulturowy niz Polacy z kregu emigracji
przedwojennej i miedzy innymi dlatego ukazujace si¢ na rynku prasowym polskie ga-
zety nie zaspokajaly ich oczekiwan.

W 1970 roku Polacy za oceanem mieli juz tylko dwa polskojezyczne dzienniki:
w Chicago ,,Dziennik Zwigzkowy”, organ Zwiazku Narodowego Polskiego?, oraz be-

I D. Grzelewska, R. Habielski, A. Koziet, J. Osica, L. Piwoniska-Pykalo, Prasa, radio i telewizja
w Polsce. Zarys dziejow, Warszawa 2001, s. 132.

2 W latach 1899-1931 do USA naplyneta najwigksza fala polskiej emigracji, zwana ,,starg”. We-
dtug rzadowych danych przez punkt kontroli emigracyjnej na Ellis Island przeszto woéwczas ponad
1,5 miliona Polakow.

3 W roku 1945 ukazywato si¢ w Stanach Zjednoczonych dziewig¢ dziennikéw polonijnych, w la-
tach 60. juz tylko pie¢. Zob. D. Grzelewska, R. Habielski, A. Koziel, J. Osica, L. Piwoniska—Pykato,
Prasa, radio..., jw., s. 133.

4 Zwigzek Narodowy Polski (Polish National Alliance) to najwieksza i jedna z najstarszych orga-
nizacji polonijnych w USA. Utrzymuje si¢ ze sktadek ubezpieczeniowych (wykupienie polisy ubez-
pieczeniowej jest warunkiem przyjecia do organizacji), dochodéw z wlasnego banku oraz dziatalno-
Sci oSwiatowej i wydawniczej. Wydaje m.in. ,,Dziennik Zwigzkowy”, najstarsza polskojezyczng gaze-
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dacy w prywatnych rekach nowojorski ,,Nowy Swiat”5. Kiedy w 1971 roku ,,Nowy
Swiat”, ostatnia gazeta w jezyku polskim ukazujaca si¢ na wschodnim wybrzezu, zna-
lazta si¢ w dramatycznej sytuacji finansowej, grupa Polakow postanowita wykupic
diugi bankruta, zlikwidowac jego firme i stworzy¢ nowa gazete o nazwie ,,Nowy
Dziennik”. Grupe tworzyli dziennikarze: Bolestaw Wierzbiafiski, Edward Lipecki,
Bolestaw T. Easzewski i Marian Swiecickif oraz ksigza aktywnie dzialajacy w amery-
kafiskim Srodowisku polonijnym: Michat M. Zembrzuski, paulin, twdrca ,,polskiej
Czestochowy” w Doylestown w stanie Pensylwania, Edward Majewski, pralat z miej-
scowosci Lyndhurst w stanie New Jersey i Franciszek S. Patecki, pratat z Filadelfii.

27 lutego 1971 r. ukazat si¢ pierwszy numer ,,Nowego Dziennika”. Liczyt 12 stron,
kosztowat 15 centow. ,,Dla zatozycieli nie ulegato watpliwosci, iz «Nowy Dziennik»
nie bedzie organem zadnej partii politycznej ani pismem zadnego zrzeszenia polsko-
amerykanskiego. Bedzie przedsiewzigciem prywatnym, niezaleznym, przekazujacym
rzetelne informacje. Jego nadrzednym zadaniem ma by¢ wspieranie Polski w walce
o niepodleglos¢ i demokracje, a takze stuzenie polskiej grupie etnicznej w Amery-
ce”’.

,»W ten sposob nastapito otwarcie nowego rozdzialu historii prasy polskojezycz-
nej w stanach Zjednoczonych Ameryki. ,,Nowy Dziennik” do dzisiaj pozostaje naj-
wieksza opiniotwoOrcza, niezwigzang z jakakolwiek polonijna organizacja, gazeta
w USA” — napisala w obszernej monografii tytutu® Wiestawa Pigtkowska-Stepaniak.

,Nowy Dziennik” ukazuje si¢ bez przerwy do dzisiaj. Jego jednorazowy naktad
wynosi od 14 do 17 tysiecy egzemplarzy. Dystrybuowany jest poprzez prenumerate
(liczba prenumeratoréw wynosi od 2400 do 2900) oraz za posrednictwem kilkudzie-
sigciu polskich sklepow i kioskow z prasa’.

»Jest gazeta Srodka, opowiada sie za demokracja, wolnoScia polityczna i ekono-
miczng, pietnuje wszelkiego rodzaju skrajnosci. Stanowisko gazety w ro6znych spra-
wach zawieraja komentarze redakcyjne publikowane codziennie na stronie Opinie”
— tak lini¢ programowag gazety formutuje redaktor naczelna Julita Karkowska'.

W dalszej czeSci artykulu zostanie przedstawione Srodowisko dziennikarskie ,,No-
wego Dziennika”. Aby to jednak uczyni¢, konieczne wydaje si¢ zdefiniowanie poje-
cia ,,Srodowisko”. Wedtug stownika jezyka polskiego srodowisko to ,,zesp6t ludzi po-

te na Swiecie, ktora ukazuje si¢ bez przerwy od 1908 roku. Zob. tez: D.E. Pienkos, PNA: A Centen-
nial History of the Polish National Alliance of the United States of North America, New York 1984, s.
22-33.

S Wiascicielem istniejacego od 1919 roku ,,Nowego Swiata” byt wowczas mieszkajacy w Filadel-
fii ks. prafat Franciszek Palecki.

6 Wigcej o dziennikarzach — zatozycielach ,,Nowego Dziennika” ? w dalszej czeSci artykutu.

7 Cz. Karkowski, Nowy Dziennik na poczgtku drogi, ,»Nowy Dziennik” z 29 stycznia 2006.

8 W. Pigtkowska-Stepaniak, ,Nowy Dziennik w Nowym Swiecie, Opole 2000, s. 66.

9 Dane pochodza z wywiadu przeprowadzonego droga internetows z red. naczelna Julita Kar-
kowska (wydruk wywiadu w archiwum autorki).

10 Tamze.
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taczonych wspdlnota warunkow zycia, rodzajem pracy”!! albo ,,zesp6t ludzi, ktdrych
tacza wspdlne warunki bytowania, pracy itp. lub wsrdd ktorych kto§ zyje, przeby-
wa”12, Definicje te w petni upowazniajg do okreslania dziennikarzy nowojorskiej ga-
zety mianem ,,Srodowiska”: faczy ich wspolne miejsce pracy, i to dos¢ szczegdllne, po-
niewaz ze wzgledu na lini¢ programowa gazety podobne wartosci i idee sg dodatko-
wym czynnikiem scalajacym te grupe. Lacza ich takze warunki zycia — wszyscy sg emi-
grantami.

Waznym elementem kazdego Srodowiska sa sformalizowane wydarzenia, ktore
ono organizuje (konferencje, akcje charytatywne, konkursy, imprezy okolicznoscio-
we). Dlatego zostanie pokazany takze ten aspekt funkcjonowania srodowiska dzien-
nikarskiego ,,Nowego Dziennika”. Ze wzgledu na ograniczona objg¢tos¢ artykutu
przedstawie jedynie sylwetki osob najbardziej dla srodowiska znaczacych.

Ludzie tworzacy pierwszy zesp6t redakcyjny ,,Nowego Dziennika” byli w wigkszo-
Sci przedwojennymi dziennikarzami lub korespondentami wojennymi. Ich losy pod-
czas wojny ukladaly sie bardzo roznie. Bolestaw Wierzbianski!? ? jeden z zatozycieli
i pierwszy redaktor naczelny ,,Nowego Dziennika” ? wyjechat z Polski w 1939 roku,
tuz po wybuchu wojny, jako cztonek cywilnej kancelarii prezydenta RP Wtadystawa
Raczkiewicza. Drugi z tworcow dziennika — Marian Swiecicki — w czasie wojny byt
zolierzem AK na WilefiszczyZnie, uczestnikiem powstania warszawskiego. Po upad-
ku powstania zostal wywieziony na przymusowe roboty do Niemiec, skad po zakon-
czeniu wojny wyjechat do Nowego Jorku. Bolestaw T. Laszewski, kolejny wspottwor-
ca ,,Nowego Dziennika”, brat udziat w kampanii wrzesniowej. W 1940 roku uciekt do
Londynu, stamtad dziesi¢¢ lat pozZniej wyjechat na stale do USA. Jan Nowak-Jezio-
rafski, wybitny publicysta wspolpracujacy z gazeta, zostal w Anglii w 1944 roku, do-
kad dotart po upadku powstania warszawskiego jako pierwszy wystannik komendan-
ta Armii Krajowej. W tym samym roku, takze jako emisariusz Tadeusza Bora-Komo-
rowskiego, przybyt do Londynu pdzniejszy wspotpracownik dziennika Andrzej ,,Po-
mian” Satacinski.

Wielu dziennikarzy ,,Nowego Dziennika” brato udzial w dziataniach wojennych
we Francji i Wielkiej Brytanii. Do tej grupy nalezeli m.in. korespondent na Ameryke
Potudniowg Maciej M. Feldhuzen, publicySci Stefan Gacki i Wojciech Wasiutynski,
korespondent europejski Tadeusz Horko. Kilku pracownikdéw gazety mialo za soba
pobyt w radzieckich tagrach i do§wiadczenia zotnierskie w 2. Korpusie generata Wta-
dystawa Andersa (Polskie Sily Zbrojne na Zachodzie): felietonista Zdzistaw Bau, re-
daktor miejski Jozef Dubicki, waszyngtonski korespondent Ryszard Mossin, redak-
tor Tadeusz Siuta. Korespondent z New Jersey i redaktor rubryki Zwiazku Narodo-
wego Polskiego Jerzy Maynard spedzit wojne w Polsce. Byli tez dziennikarze, jak re-
daktor anglojezycznej rubryki felietonowej Ignacy Morawski i redaktor Kroniki

11 Stownik jezyka polskiego, red. nauk. M. Szymczak, Warszawa 1985, s. 456.
12 Maly stownik jezyka polskiego, Warszawa 1989, s. 814.
13 Wigcej informacji o B. Wierzbiafiskim w dalszej czgsci artykutu.
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z Manhattanu i Queensu Feliks Poptawski, ktorzy nalezeli do pokolenia ,,starej emi-
gracji”!4.

Charakteryzujac ludzi tworzacych i redagujacych nowo powstaly ,,Nowy Dzien-
nik”, nie mozna pomina¢ dzialalnosci dziennikarzy w Polskim Ruchu Wolno§ciowym
,Niepodlegio$¢ i Demokracja”. Ruch ten powstal w 1945 roku w Londynie. Jego
cztonkowie opowiadali si¢ przeciw decyzjom podjetym podczas konferencji w Jalcie.
Za cel stawiali sobie walke o rzeczywista niepodleglo$¢ i demokracj¢ w Polsce. Do
NiD-u nalezeli miedzy innymi Bolestaw Wierzbianski, Bolestaw T. Laszewski, Maciej
M. Feldhuzen, Stefan Gacki, Andrzej Pomian, Jan Nowak-Jeziorafiski'>,

Nie sposob przedstawi¢ w niniejszym opracowaniu szczegOtowych zyciorysow
wszystkich wybitnych dziennikarzy ,,Nowego Dziennika”. Ogranicze si¢ zatem do
przyblizenia sylwetki wspottworcey i redaktora naczelnego gazety Bolestawa Wierz-
bianskiego. Kierowat on dziennikiem od jego powstania do 2003 roku i to jego oso-
bowos¢, wartosci, zasady i wiedza wywarly najwigkszy wplyw na ksztalt gazety i do-
prowadzily do tego, ze jej role poréwnywano z rolg paryskiej ,,Kultury”16,

Wierzbianski urodzit si¢ w 1913 roku w Bachorzu w Malopolsce. Ukoficzyt prawo
i ekonomi¢ na uniwersytetach Jagiellonskim i Warszawskim oraz nauki polityczne
w warszawskiej Szkole Nauk Politycznych i Columbia University w Nowym Jorku.
Byt zwigzany ze Zwiazkiem Harcerstwa Polskiego oraz Zwiazkiem Polskiej Mtodzie-
zy Demokratycznej. Dzialat w ,,Swiatpolu” — Swiatowym Zwigzku Polakéw z Zagra-
nicy. Byt inicjatorem i prezesem Miedzynarodowej Federacji Wolnych Dziennikarzy.
Wspotpracowal z ,,Radiem Wolna Europa” oraz BBC. Jako wystannik Kongresu Po-
lonii Amerykanskiej uczestniczyt w rozmowach Okragtego Stotu. W latach 1981-89
byt komisarzem do spraw praw cztowieka w Nowym Jorku, za co otrzymat tytut ho-
norowego obywatela metropolii nowojorskiej. Od 1990 roku byl honorowym przewo-
dniczacym Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich. Stowarzyszenie nagrodzito go tak-
Ze swoim najwyzszym wyrdznieniem — nagroda im. Bolestawa Prusa — za stworzenie
i redagowanie najwigkszej polskojezycznej gazety za granica. W 1998 roku otrzymat
tytul Honorowego Czilonka Zarzadu Powierniczego Fundacji Kosciuszkowskiej
(obok m.in. Czestawa Milosza). W 1999 roku zostal odznaczony najwyzszym polskim
odznaczeniem — Orderem Orla Biatego!’.

W latach 90. ubiegtego wieku odszedt z Kongresu Polonii Amerykanskiej, prote-
stujac przeciwko zaSciankowosci i nasilajacym si¢ w organizacji nastrojom antysemic-

14 Informacje na temat dziennikarzy pochodza z: W. Piatkowska-Stepaniak, Nowy Dziennik...,
jw., 5. 439-468 (stowniczek dziennikarzy i wspotpracownikow ,,ND”).

15 Por. Jan Nowak-Jeziorafiski, Pionier, ,, Tygodnik Powszechny” z 6 kwietnia 2003.

16 Polska emigracja stworzyta dwa wielkie o$rodki mysli i aktywnosci politycznej skupione wo-
kot paryskiej ,,Kultury” i nowojorskiego ,,Nowego Dziennika”; wydata dwdch wielkich redaktorow-
politykdw — Jerzego Giedroycia i Bolestawa Wierzbianskiego” — napisat w internetowej Ksigdze Pa-
migci Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich pisarz, dziennikarz i dyplomata Jerzy Surdykowski
(http://www.sdp.pl/warszawa/ksiega_pamieci.php).

17'W. Pigtkowska-Stepaniak, Nowy Dziennik..., jw., s. 462-465.
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kim. Czesto podkreslat, ze ,,Nowy Dziennik” to gazeta polska, a nie polonijna — w ten
sposdb odcinat sie od Polonii zwigzanej z Kongresem.

W latach 80. do zespolu redakcyjnego ,,Nowego Dziennika” zaczeli dofaczad
dziennikarze, ktorzy opuscili Polske po wprowadzeniu 13 grudnia 1981 roku stanu
wojennego. Wigkszos$¢ z nich w kraju byta zwigzana z dziatalnoscia opozycyjna oraz
dzialata w strukturach NSZZ ,,Solidarno$¢”. Przedstawicielami emigracji solidarno-
Sciowej w gazecie sg m.in. Julita Karkowska oraz Czestaw Karkowski.

Julita Karkowska, polonistka, w latach 60. mistrzyni Polski w ptywaniu, pracowa-
ta we wroctawskim oS§rodku TVP. Za udzial w protescie przeciw wprowadzeniu stanu
wojennego zostala zwolniona z pracy i stracita mozliwo$¢ zatrudnienia w polskich
Srodkach masowego przekazu. W 1982 roku razem z me¢zem Czestawem Karkow-
skim wyjechata z Polski. Przez dwa lata wspolnie redagowali w Berlinie polski dwu-
tygodnik ,,Poglad”. Od 1984 roku pracuje w ,,Nowym Dzienniku”, redagujac cotygo-
dniowy dodatek spoteczno-literacki ,,Przeglad Polski”. Od 2006 do 2007 roku petni-
ta funkcje redaktora naczelnego pisma.

Czestaw Karkowski, filolog, doktor filozofii i nauczyciel akademicki, po przyjez-
dzie w 1984 roku do Nowego Jorku byt dyrektorem Instytutu Pifsudskiego. Od 1987
roku pracuje w ,,Nowym Dzienniku” jako senior editor, jest takze wyktadowca uni-
wersyteckim. Wspotpracowat z ,,Radiem Wolna Europa” i ,,Glosem Ameryki”!8.
W pazdzierniku 2007 roku zostal redaktorem naczelnym dziennika.

Wsrod dziennikarzy, ktorzy w latach 80. zasilili zesp6t gazety, byly takze osoby,
ktore przyjechaly za ocean w celach zarobkowych, z powodoéw prywatnych, turystycz-
nie, wygraly ,,zielong karte” podczas loterii wizowej lub nie widzialy dla siebie per-
spektyw w ojczyZnie. Do tej grupy nalezg m.in. historyk i socjolog Tomasz Deptuta,
filmoznawca Andrzej Dobrowolski, polonista Jerzy Gieruszczak, teatrolog Jan La-
tus, bibliotekoznawca Elzbieta Ringer, historyk Anna Rudzifiska, polonista Piotr
Stasinski, politolog i arabista Sylwester Walczak!®.

W latach 90. do pracownikow dziennika dofaczyli polonista i teatrolog Andrzej
Jozef Dabrowski oraz inzynier Janusz Szlechta.

Wsrod najmiodszego pokolenia dziennikarzy sa osoby przybyte do USA po 2000
roku, m.in. germanistka i nauczyciel akademicki Anna Jaroch-Obremska, filozof Ma-
rek Osiecimski, anglistka i absolwentka stosunkéw miedzynarodowych Aleksandra
Stabisz?). Powodem opuszczenia przez nich Polski byly studia w USA, sprawy rodzin-
ne lub po prostu wzgledy poznawcze.

Obecnie stalymi pracownikami zatrudnionymi na stanowiskach redaktorskich
1 dziennikarskich w redakcji ,,Nowego Dziennika” sa: Czestaw Karkowski — redaktor
naczelny, Julita Karkowska — redaktor ,,Przegladu Polskiego”, Kinga Bagnowska, To-

18 W. Pigtkowska-Stepaniak, Nowy Dziennik..., jw., s. 448-449,

19 Tamze, s. 440-460.

20 Dane pochodzg z wywiadu z Aleksandra Stabisz przeprowadzonego droga internetowa (wy-
druk wywiadu w archiwum autorki).
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masz Bagnowski — sekretarze redakcji, Tomasz Deptula — komentator, Zbigniew Ba-
sara, Andrzej Dobrowolski — redaktorzy informacyjni, Anna Jaroch-Obremska, Ewa
Kern-Jedrychowska, Marcin Poznafn, Janusz Szlechta — reporterzy, Jerzy Gieru-
szczak — redaktor sportowy, Jan Latus — redaktor dodatku weekendowego oraz Ale-
ksandra Stabisz — asystentka redakcyjna.

Gazeta posiada zespo0t stalych korespondentdéw w skiadzie: Wojciech Zigbowicz —
New Jersey, Alicja Jacyna, Andrzej Jacyna — Filadelfia; Ludwik Wagner — Connecti-
cut; Idalia Blaszczyk, Dorota Gotda — Chicago; Grzegorz Gtowacki — Floryda; Gra-
zyna Starzak, Wlodzimierz Knapp — Polska; Katarzyna Bzowska, Andrzej Swidlicki -
Londyn; Andrzej Feszczyn — Kijow; Adam Broz — Rzym; Marcin Zurawicz — Nowy
Jork?!.

Poza tym z ,,Nowym Dziennikiem” wspoOtpracujg osoby majace swoja stata coty-
godniowg lub comiesieczng kolumne: Ewa Kara, Marek Kusiba, Malgorzata Mar-
koff, Grazyna Drabik, Roman Markowicz, Andrzej Zwaniecki, Ewa Berberyusz
i Krystyna S. Olszer. Kilkuset wspoipracownikdw publikuje na tamach gazety okazjo-
nalnie.

»Nowy Dziennik” od momentu powstania stopniowo rozszerzal swoja dziatal-
nos¢, aby w konicu stac si¢ waznym oSrodkiem polskiej grupy etnicznej w Nowym Jor-
ku. Organizuje akcje charytatywne, migdzy innymi zbiorki pieniedzy na leczenie
dzieci czy pomoc ofiarom klesk zywiolowych w Polsce??. W mieszczacej si¢ w budyn-
ku redakcji Galerii ,,Nowego Dziennika” odbywaja si¢ wystawy i aukcje dziet sztuki,
z ktérych dochdd bywa przeznaczany na cele kulturalne, jak przykladowo na pomoc
Fundacji Kresy 2000 czy odbudowe pomnika Adama Mickiewicza w Wilnie?3. W sie-
dzibie redakcji miesci si¢ tez ksiegarnia ,,Nowego Dziennika”, w ktorej mozna kupic
polskie ksiazki.

Do polowy lat 90. redakcja organizowata coroczny bal ,,Nowego Dziennika”.
Obecnie w ramach dziatalnosci kulturalnej odbywaja si¢ wieczory autorskie, promo-
cje ksiazek i spotkania ze znanymi ludzmi®*.

Z powyzszej analizy wynika, ze ludzie zwigzani w przesztosci i obecnie z ,,Nowym
Dziennikiem” nie tylko stworzyli czolowa polskojezyczng gazeta opiniotworcza
w Stanach Zjednoczonych, ktora od prawie 40 lat odgrywa olbrzymia role w informo-
waniu i ksztattowaniu spojrzenia Polonii na Polske oraz USA, lecz takze zbudowali
zintegrowane Srodowisko dziennikarskie kierujace si¢ ideami demokratyzacji zycia
w Polsce oraz zacie$niania kontaktdw miedzy polska grupa etniczna w USA a Pola-
kami w ojczyZnie. Trudno si¢ temu dziwic, jeSli przesledzi si¢ zyciorysy osob pracujg-

21 Stopka redakcyjna ,,Nowego Dziennika”.

22'W. Pigtkowska-Stepaniak, Nowy Dziennik..., jw., s. 372-373, 404-407.

23 Tamze, s. 395-404.

24 Nazwiska osob odwiedzajacych redakcje ,,Nowego Dziennika” zawieraja znajdujaca sie w sie-
dzibie redakcji Ksigga Pamigtkowa oraz lista gosci sporzadzona przez Czestawa Karkowskiego.
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cych dla dziennika. Od poczatku tworzyli go przeciez wybitni ludzie r6znych zawo-
dow, wywodzacy si¢ z roznych Srodowisk. Mozna ich okresli¢ jako elite intelektualng
przedwojennej Polski, a poZniej Polonii. Byli wérod nich zawodowi dziennikarze, po-
litolodzy, prawnicy, naukowcy, pisarze i poeci. Cechowali si¢ gtebokim zaangazowa-
niem w sprawy Polski oraz duza §wiadomosScig polityczna. Wiekszos¢ z nich podczas
IT wojny Swiatowej czynnie walczyta z Niemcami — czy to w regularnej armii, czy
w konspiracji. Po wojnie ludzi tych potaczyt krytyczny stosunek do Zwiazku Radziec-
kiego i panujacego w Polsce Ludowej ustroju. Idee te znalazly odzwierciedlenie w li-
nii programowej ,,Nowego Dziennika”. W deklaracji ogloszonej na pierwszej stronie
premierowego numeru gazety zespol redakcyjny zapowiada miedzy innymi, iz gaze-
ta bedzie walczy¢ o niezaleznos$¢ Polski, wolnoS$¢ wyznania, prasy i opinii oraz zadac
wycofania wojsk radzieckich z Europy Srodkowo-Wschodniej?.

Podobnie krytyczne podejscie do sytuacji spoteczno-politycznej w PRL-u zauwa-
zylam, analizujac zyciorysy dziennikarzy, ktdrzy dolaczyli do zespotu redakcyjnego
w latach 80. Wigkszo$¢ z nich byta czynnie zaangazowana w dzialalno$¢ opozycyjna
w strukturach NSZZ ,,Solidarno$¢” oraz opuscita ojczyzne z powodow politycznych.

Najmtodsi cztonkowie redakc;ji ,,Nowego Dziennika” naleza do pokolenia, ktdore
dojrzewato w III RP. Wyemigrowali gtownie z przyczyn ekonomicznych, edukacyj-
nych lub turystycznych. Nigdy nie byli zaangazowani w dziatalno$¢ polityczna oraz
walke w imig jakiejs idei. Z tego powodu, a takze ze wzgledu na wiek oraz sposob wy-
jazdu z Polski (maja mozliwos$¢ powrotu) czuja si¢ mniej zwiazani z gazeta. Przypu-
szczam, ze w przyszioSci moze to skutkowaé dezintegracja Srodowiska (duza rotacja
cztonkdw zespotu redakeyjnego).

Obecnie jednak ,Nowy Dziennik” to nie tylko gazeta — to takze Srodowisko
i zwiazane z nim inicjatywy: akcje charytatywne, spotkania ze znanymi osobistoScia-
mi, imprezy kulturalne. Wydaje si¢, ze wszystkie te dziatania dodatkowo integruja
Srodowisko dziennikarskie oraz skupiajg wokot niego Sciste grono Polakéw mieszka-
jacych w Nowym Jorku.

25 Nowy Dziennik” z 27 lutego 1971, s. 1.
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| polsko-czesko-stowackie
forum nauk politycznych
| komunikowania masowego

1-st Polish-Czech-Slovak Forum
on Political and Communication
Sciences

Zamek Ksigz, 10-12 kwietnia 2008

10—12 kwietnia 2008 r. Zamek Ksigz w Watbrzychu przeistoczyt sic w prawdzi-
wa twierdze Stowian. W tej XIII-wiecznej fortecy ponad 50 badaczy i teoretykow
z Polski, Czech i Stowacji dyskutowato w jezykach narodowych nad zagadnieniami
polityki i komunikowania.

Idea, ktora przy§wiecata organizacji miedzynarodowego Forum, byta cheé wymia-
ny doswiadczen i nawigzania wspOtpracy pomiedzy krajami regionu. Gléwnym orga-
nizatorem Forum byt Zakiad Komunikowania Spotecznego i Dziennikarstwa Insty-
tutu Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego. Konferencja zostala objeta patrona-
tem ze strony: Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej, Polskiego Towarzy-
stwa Nauk Politycznych, Marszatka Wojewddztwa DolnoSlaskiego i Funduszu Wy-
szegradzkiego.

Wspdlny projekt spotkat si¢ z wielkim zainteresowaniem znanych politologdéw
1 medioznawcow bedacych reprezentantami wielu placowek naukowych. Po stronie
polskiej znalazty sie: Uniwersytet Wroctawski, Akademia Pedagogiczna w Krakowie,
Politechnika Slaska, Uniwersytet £.6dzki oraz Szkola Wyzsza im. Bogdana Janskiego
w Opolu. Strona czeska byta reprezentowana przez nast¢pujace oSrodki: Uniwersy-
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tet Masaryka w Brnie, Uniwersytet Karola w Pradze, Uniwersytet Thomas Bata
w Zlinie. Ze strony slowackiej udzial wzigli przedstawiciele Uniwersytetu Komen-
skiego i Uniwersytetu Ekonomicznego w Bratystawie oraz Wyzszej Szkoly Wysze-
gradzkiej w Sladkovicovie. W obradach uczestniczyli znani badacze, m.in.: Andrzej
Antoszewski, Jaromir Volek, Ludmila Malikova, Karol Jakubowicz, Bogustawa Do-
bek-Ostrowska, Lubomir Koperek, Antonia §tensové, Peter Strachom, Richard Rep-
ka, Barbara Kopplova, Jan lirak, Svatava Navrétilova.

Obrady oficjalnie rozpoczely si¢ w pigtkowy poranek (1lkwietnia). Ceremonig
otwarcia poprowadzita prezes PTKS Bogustawa Dobek-Ostrowska, ktora powitata
przybylych gosci, zyczac im merytorycznych i tworczych dyskus;ji.

Podczas sesji plenarnej prowadzonej przez prof. Andrzeja Jabtonskiego, odby-
wajacej sie¢ w zamkowej Sali Konrada, wystapili reprezentanci wszystkich trzech
krajow uczestniczacych w Forum. Swe prezentacje poswiecili r6znym aspektom
procesow zachodzacych w sferze polityki i komunikowania w ich rodzimych kra-
jach. Prof. Ludmila Malikovd z Uniwersytetu Komenskiego w Bratystawie przed-
stawita proces instytucjonalizacji polityki publicznej na Stowacji. Prof. Jaromir Vo-
lek, reprezentujacy Uniwersytet Masaryka w Brnie, poSwiecit swe wystapienie dy-
chotomicznym problemom jakoSci prasy i jej rynkowego sukcesu, zastanawiajgc si¢
jednoczes$nie nad czynnikami prowadzacymi czeskie media w kierunku komercjali-
zacji. Z kolei prof. Andrzej Antoszewski z Uniwersytetu Wroctawskiego zajat sie
analizg relacji zachodzacych pomigdzy systemem politycznym a systemem partyj-
nym w Polsce.

Sesja plenarna stanowita preludium dla obrad prowadzonych w ramach czterech
paneli. Sesje panelowe odbywaly si¢ w zaciszu zamkowych komnat przy zachowaniu
zasady dowolnoSci jezykowej — prelegenci mogli wedtug uznania wyglaszac referaty
w jezykach: polskim, czeskim, stowackim lub angielskim. Pomyst ten zrodzit si¢ na
skutek préby niwelacji dominujacej roli jezyka angielskiego na migdzynarodowych
sympozjach i kongresach, a dodatkowymi przestankami byly podobiefistwa seman-
tyczne w obrebie jezykow stowianiskich oraz ogloszenie przez Uni¢ Europejska roku
2008 rokiem jezykéw narodowych.

Obrady w ramach pierwszego panelu tematycznego zatytulowanego System wy-
borczy w Polsce, Czechach i na Stowacji: ewolucja i aktualna debata, ktory prowadzit
prof. Andrzej Antoszewski, odbyly si¢ w catosci w jezyku polskim. Wplyw na to mia-
fa dominujaca obecnos¢ przedstawicieli polskich o§rodkéw naukowych oraz inicjaty-
wa Czechow prof. Lubomira Kopeeka i Vlastimila Havlika reprezentujacych Uni-
wersytet Masaryka, ktorzy zdecydowali wyglosi¢ swe wystapienie w naszym jezyku.
Dyskusja prowadzona w ramach tego panelu krazyla wokot tematyki systemow wy-
borczych — ich ewolucji oraz biezacych problemow. Analizie zostaly poddane zaga-
dnienia sfery teoretycznej. Kontrolng funkcja sadéw w procesie wyborczym zajat si¢
Dariusz Skrzypinski. Losom politycznym skrajnej prawicy w kontekscie zmian syste-
moéw wyborcezych poswiecita swe wystapienie Dominika Kasprowicz z Akademii Pe-
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dagogicznej w Krakowie. Referat na temat koalicji rzadowych w Czechach wygtosili
prof. L. Kopecek i V. Halik.

Panel drugi: Jezyk komunikowania w Unii Europejskiej, prowadzony przez prof.
Janing Fras, zostal po§wiecony zagadnieniom komunikacji jezykowej w Unii Euro-
pejskiej i pokazat, jak szeroko kwestie te moga by¢ rozumiane, czego dowodem byla
wieloplaszczyznowa i wielowatkowa dyskusja. Panel byl zdominowany przez repre-
zentantow Sfowacji i Czech. Duzym poziomem ogdlnoSci charakteryzowaly sie wy-
stgpienia dotyczace kompetencji jezykowej Alicy Harajovej oraz komunikacji inter-
i intrakulturowej Richarda Repki z Wyzszej Szkoly Wyszegradzkiej. Dyskutowano
rowniez nad rolg jezyka angielskiego w ramach Unii Europejskiej. Rozwazania nad
jego wielozadaniowosciag podjeta Adriana Haluskova. Z kolei wypowiedzi reprezen-
tantow Uniwersytetu Wroctawskiego byly zwiazane z kierunkiem rozwoju jezykowe-
go Unii Europejskiej i europejska strategia na rzecz wielojezycznosci. Panel ten byt
mocno zroznicowany pod wzgledem jezykowym; referaty wyglaszano zaréwno w je-
zyku polskim, jak i stowackim, czeskim angielskim.

Trzeci panel zatytulowany Komercjalizacja i polityzacja mediow w Polsce, Cze-
chach i na Stowacji byt prowadzony przez Karola Jakubowicza, znanego polskiego
medioznawce. W trakcie dyskusji podejmowano kwestie uzaleznienia mediow i ich
instrumentalnego traktowania przez wiascicieli i rzadzacych. Najwiecej uwagi po-
Swigcono zmianom, jakie dokonatly si¢ w obrebie mediow masowych i ich publiczno-
Sci na skutek transformacji ustrojowej po upadku komunizmu. W ramach tego nurtu
teoretycznego klasyfikowaly si¢ wystapienia Jan Jirdka i Barbary Kopplovej z Pragi,
Adama Szynola z Uniwersytetu Wroctawskiego i Branislava Ondrasika z Bratystaw-
skiej Wyzszej szkoty Prawnej. Svatava Navrdtilovd z Uniwersytetu w Zlinie poddata
analizie kontrowersyjne kwestie wiarygodnosci dziennikarskiej i mozliwos$¢ osiggnie-
cia marketingowego sukcesu wlascicieli medidow. Lucyna Szot poswigcita swoje wy-
stapienie edukacji dziennikarskiej i mozliwosci ksztalcenia dziennikarzy w Polsce.
Dyskusja nie ominela probleméw zwigzanych z debata nad mediami publicznymi
i pytaniem: ,,nadawca publiczny, czyli jaki?”, ktore postawila w swym referacie Kata-
rzyna Konarska z Wroctawia. Nad specyfikg medidw lokalnych oraz ich relacji z po-
lityka i businessem zastanawiala si¢ Sylwia Mecfal z Uniwersytetu Lodzkiego. Z ko-
lei Jan Miessler z Brna poddat analizie wydarzenia polityczne poprzedzajace czeskie
wybory parlamentarne w 2006 r., zastanawiajac si¢, czy mamy jeszcze do czynienia ze
sferg publiczna, czy tez zmienila si¢ ona w sfere politycznego aktorstwa.

Dyskusje podjete w ramach ostatniego sposrdd paneli tematycznych: W kierunku
profesjonalizacji kampanii wyborczych? oscylowaly wokot problemu profesjonalizacji
kampanii wyborczych. W tym kontekscie dyskutanci zajeli si¢ analizg zjawisk zacho-
dzacych w obrgbie komunikowania politycznego zwiazanych z kreacja wizerunku po-
litycznego (Dorota Dolifiska z Politechniki Slaskiej), ze stosowaniem technik marke-
tingowych na potrzeby kampanii wyborczych, co zostalo zobrazowane na przyktadzie
Stowacji (Antonia Stensova i Peter Starchon z Bratystawy), a takze z kosztem finan-
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sowym dziatan promocyjnych podejmowanych przez aktoréw politycznych, ktory zo-
stal oszacowany rowniez na przyktadzie stowackich kampanii wyborczych (Vladimir
Polinik z Uniwersytetu Ekonomicznego w Bratystawie). Druga cze¢$¢ panelu byta po-
Swiecona prezentacji wynikow badan empirycznych Jana Krecka z Uniwersytetu Ka-
rola w Pradze prowadzonych przy zastosowaniu krytycznej analizy dyskursu. OSro-
dek wroctawski zaprezentowal wyniki analizy zawartoSci nad zroznicowanymi forma-
mi komunikatoéw: Bogustawa Dobek-Ostrowska zajeta si¢ analiza zawartoSci reklamy
politycznej w kampanii w 2007 r. i jej ewolucja w kierunku reklamy negatywnej, Bar-
tlomiej L.odzki — telewizyjnymi audycjami informacyjnymi w kampanii wyborczej
2005r., analizujac je pod katem teorii agendy setting, z kolei Patrycja Dudek i Stawo-
mir Partacz — analiza funkcjonalna dyskursu politycznego debat telewizyjnych lide-
rOw w kampanii parlamentarnej 2007 .

Rozmowy panelowe trwaty do p6Zznego popotudnia i zakonczyla je uroczysta ko-
lacja, ktora odbyta si¢ w Sali Balowej na Zamku.

W sobotni poranek (12 kwietnia) rozpoczeta sie dyskusja dotyczaca planowanych
projektow badawczych i inicjatyw. Efektem spotkania w Ksigzu staly si¢ dwa projek-
ty, ktore powstaly na skutek wspotpracy badaczy reprezentujacych Polske, Czechy
i Stowacje.

Uczestnicy Forum podjeli decyzje o cyklicznej organizacji tego typu spotkan, uwa-
Zajac je za bardzo wazny czynnik integrujacy Srodowiska naukowe trzech krajow i po-
glebiajacy wspodtprace migdzy mini. Nastepne Forum odbedzie si¢ w Brnie, a gospo-
darzem bedzie Uniwersytet Masaryka. Dyskusja zakoficzyta sie¢ pozegnalnym obia-
dem, po ktérym badacze trzech stowianskich krajow rozjechali si¢ do domow.

Referaty wygloszone w czasie konferencji

1. Ludmila Malikova (Univerzita Komenského v Bratislave), Institutionalization of
public policy in Slovakia.

2. Jaromir Volek Masarykova (Univerzita Brno), Quality press and (or) economic
success? Professional attitudes of the Czech newspaper editors to the commercializing
press.

3. Andrzej Antoszewski (Uniwersytet Wroctawski), System wyborczy a system par-
tyjny w Polsce.

4. Lubomir Kopecek, Vlastmil Havlik (Masarykova Univerzita Brno), Koalicje rzg-
dowe w Czechach i wplyw systemu wyborczego.

5. Robert Alberski (Uniwersytet Wroctawski), The evolution of the electoral system
to local governments in Poland 1990-2000.

6. Michat Jacunski (Uniwersytet Wroctawski), Jednolity system wyborczy do Parla-
mentu Europejskiego; wizja czy realna szansa?
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24.

Dominika Kasprowicz (Akademia Pedagogiczna im. KEN, Krakow), Losy poli-
tyczne skrajnej prawicy Europy Srodkowej w kontekscie zmian systemow wybor-
czych.

Marzena Cichosz (Uniwersytet Wroctawski), On the margin of the electoral
competition. The participation of the electoral committees of the electors and electoral
commiittees of the NGOs in the parliamentary elections in Poland (1993-2007).
Dariusz Skrzypinski (Uniwersytet Wroctawski), Kontrolna funkcja sgdow w pro-
cesie wyborczym.
Richard Repka (Vysoka Skola Visegrad, Sladkovieovo), On intracultural and
intercultural communication.

Katarzyna Postrzednik-Lotko (Szkota Wyzsza im. Bogdana Janskiego, Opole),
The problems of the public, professional communication and the language of the
propaganda in the contemporary Europe.

Adriana Haluskova (Univerzita Komenského v Bratislave), Multifaceted purpose
of English as an international means of communication.
Alica Harajova (Vysoka Skola Visegrad, Sladkoviéovo), Problematika jazykovych
kompetencii v oblasti efektivnej komunikdcie.

Jana Spalova (Vysoka Skola Visegrad, Sladkovi¢ovo), Language communication
in European Union; English — European English.
Vlastimil Neeas (Universita Karlova v Praze), Constitutional debate in the Czech
media.
Krzysztof Borkowski (Uniwersytet Wroctawski), Europejska strategia ramowa na
rzecz wielojezycznosci.
Janin Janina Fras (Uniwersytet Wroctawski), Dylematy jezykowe Unii Europejskiej.
Jan Jirak, Barbara Kopplovd (Univerzita Karlova v Praze), Czech media and their
audience after 1989: neo-populism or just business as usual?

Adam Szynol (Uniwersytet Wroctawski), Towards commercialization and
politicization — Polish media and Polish journalism 19 years after socio-political
breakthrough.

Svatava Navratilova (Univerzita Karlova Thomas Bata v Zlin), Credibility of
reporting as potential for marketing communications.

Branislav Ondrasik, Martin Skop (Univerzita Komenského v Bratislave), Politics,
eEconomics and media: the case of Czech and Slovak Republics, 15 years after the
break-up.

Jan Miessler (Masarykova Univerzita v Brno), Public sphere or political actors?
The role of mainstream dailies during Czech parliament elections 2006.
Katarzyna Konarska (Uniwersytet Wroctawski), Pro Publico? Nadawca publicz-
ny, czyli jaki?
Sylwia Mecfal (Uniwersytet £.odzki), Specifics of the local media. Local journalists
in the community. The relations between the local media and the world of politics
and business.
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w Polsce.

Antonia Stensova (Ekonomicka Univerzita v Bratislave), Peter Starchon (Uni-
verzita Komenského v Bratislave), Vybrané aspekty politického marketingu na
Slovensku.

Vladimir Peolinsky (Ekonomickd Univerzita v Bratislave), Costs of political
campaigns in Slovakia.

Dorota Dolifiska, Piotr Werynski (Politechnika Slaska), The process of political
image formation.

Jan Krecek (Univerzita Karlova v Praze), The red danger before the 2006 parlia-
mentary election: a threat or A straw man?

Tomasz Krawczyk (Uniwersytet Wroctawski), Cynicism as a form of political ide-
ology during electoral campaigns in Poland since 2005 to 2007?

Bogustawa Dobek-Ostrowska (Uniwersytet Wroctawski), Evolution of political
advertising in polish political campaigns.
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Prof. Walery Pisarek to jeden z najbardziej znanych i zastuzonych medioznawcéow pol-
skich. Mozna z cata pewnoScia powiedzie¢, ze jest nie tylko wspottworcea tej dyscypliny
naukowej, ale tez kims, kto wydatnie przyczynil si¢ — poczynajac od lat 70. — do jej dy-
namicznego rozwoju. Jest autorem wielu ksiazek i artykutéw naukowych z zakresu ko-
munikowania masowego, jezykoznawstwa i socjolingwistyki (m.in.: Poznac prase po na-
glowkach, Retoryka dziennikarska, Nowa retoryka dziennikarska). W latach 1969-2000
kierowat krakowskim OSrodkiem Badan Prasoznawczych, a do chwili obecnej jest re-
daktorem naczelnym kwartalnika OBP ,,Zeszyty Prasoznawcze” (od 1991 r.). Pozosta-
je tez —bedac jednym z pierwszych — wybitnym popularyzatorem zasad poprawnej pol-
szczyzny, wyglaszajac juz w latach 70. pogadanki jezykowe w ramach programu Studio
2. W ostatnich natomiast latach znany jest m.in. jako przewodniczacy jury i autor wiek-
szoSci tekstow ,,Dyktanda”, czyli ogolnopolskiego konkursu ortograficznego.
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Na tre§¢ omawianej ksigzki Walerego Pisarka sktada si¢ zbior 23 artykutow i opra-
cowan naukowych, ktore zostaly juz wezesniej opublikowane. Wiekszo$¢ z nich — na
tamach krakowskich ,,Zeszytow Prasoznawczych”, a wigc pisma naukowego dobrze
znanego w Srodowisku medioznawcow i ludzi interesujacych si¢ problematyka $wia-
ta mediow. Ale kilka waznych tekstow, zwlaszcza z pogranicza jezykoznawstwa i me-
dioznawstwa, ukazalo si¢ na tamach pism mniej znanych (“Przekazy i Opinie”, ,,Kul-
tura i Spoteczenistwo”, ,,Socjolingwistyka”, ,,Pamietnik Literacki”, ,,Prace Filologicz-
ne”, , Jezyk Polski”), przy czym niektore z nich juz od dawna nie istnieja (np. ostatni
numer kwartalnika ,,Przekazy i Opinie” ukazat si¢ w grudniu 1991 r.). Sg to periody-
ki naukowe, niskonakfadowe, a wigc dostepne przewaznie w bibliotekach specjali-
stycznych korzystajacych z tzw. egzemplarza obowigzkowego i majacych obowigzek
gromadzenia m.in. wszystkich ksigzek i czasopism. Takich bibliotek nie jest w Polsce
zbyt wiele. Mozna sobie wyobrazi¢, ze wspoiczesnym odbiorcom (np. studentom) nie
jest tatwo dotrzeé do tych pism i do drukowanych w nich tekstéw. Zwraca na to uwa-
ge rowniez autor ksigzki, stwierdzajac we wstepie: ,,...do artykuléw tych nietatwo do-
trze¢ zwlaszcza studentom nowych szk6t w nowych oSrodkach akademickich,
w ktorych bibliotekach zwykle brak starszych czasopism naukowych, a wiasnie tam
si¢ ukazata wigkszoS¢ tekstow tego tomu”.

Dobrze si¢ wigc stato, ze teksty te, w autorskim wyborze, ukazaly si¢ w formie
ksigzkowej. Sam Autor nieco zartobliwie ttumaczy ich dobor nastepujaco: ,,Proponu-
jac wydanie wyboru moich artykutéw z dawnych lat, ulegtem by¢ moze opartemu na
przesadnej miloSci wlasnej przeswiadczeniu, ze ich lektura mimo uplywu czasu nadal
okazuje si¢ pozyteczna w dazeniu do poznania i zrozumienia roli technicznych me-
diow i jezyka w zyciu spolecznym, a takze w programowaniu badan nad nimi. To prze-
Swiadczenie bywa dodatkowo wzmacniane przyktadami cytowania lub przywolywania
tych artykuléw w pracach medioznawczych i jezykoznawczych oraz informacjami
o wprowadzaniu ich do spiséw lektur dla studentéw réznych kierunkow”.

Pewnie chcac podkreslic — mowigc najogdlniej — dwubiegunowosé swoich zainte-
resowan naukowo-badawczych, prof. Pisarek wyodrebnit najpierw 11 artykuléw do-
tyczacych tematyki medialnej (ta cz¢$¢ ksiazki nosi tytul O mediach), a potem 12 ko-
lejnych tekstow o tematyce jezykoznawczej (ta cze$¢ ksiazki nosi tytul O mediach).
Nawiasem mowiac, teksty zgromadzone w obu, cho¢ w pelni autonomicznych cze-
Sciach ksigzki w znacznej mierze wzajemnie si¢ uzupeliniaja. Zwraca na to uwage sam
Autor, stwierdzajac we wstepie m.in.: ,, Tematyka dominujaca w calym zbiorze sa me-
dia, bo niemal wszystkie teksty o jezyku odnosza si¢ do uzywania go w komunikacji
medialnej, przewaznie w wypowiedziach prasowych, a wigc tym samym rowniez moz-
na je uznac za teksty o mediach”. W ksiazce sa tez szczegoblowe noty bibliograficzne
zebranych artykutow oraz bibliografia prac prasoznawczych i jezykoznawczych W. Pi-
sarka za lata 1997-2006, stanowiaca dalszy ciag bibliografii wcze$niejszych prac za-
mieszczonej w ksiazce Valeriana. Eseje o komunikowaniu miedzy ludZmi, pod redak-
cja J. Mikutowskiego-Pomorskiego i Z. Bajki, opublikowanej w roku 1996. Przy oka-
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zji warto podkresli¢, ze bibliografia pokazuje, jak obszerny i wszechstronny jest za-
kres naukowej dziatalnosci Profesora.

Sadzg, ze jednym z wazniejszych kryteriow doboru publikowanych w ksiazce te-
kstow jest aktualno$¢ problematyki, ktdrej dotycza. Bodaj najlepiej widac to na przy-
ktadzie artykutu otwierajacego cze$¢ ,,medialna”, po raz pierwszy opublikowanego
w roku 1975 (Wiedza o komunikowaniu — nazwy i zakres). Autor podaje w nim liczne
przyktady placéwek naukowych, pism specjalistycznych i instytucji zajmujacych si¢
badaniem mediow, a jednocze$nie wskazuje na ,,brak powszechnie akceptowanej na-
zwy dla wiedzy, ktdérej rozwojowi stuza wszystkie te instytuty, ksigzki, czasopisma
oraz wszyscy ci pracownicy”. Starajac si¢ racjonalnie wyttumaczy¢ ten paradoks, wy-
mienia cztery przyczyny: historyczng, teoretyczno-metodologiczna, instytucjonalna
oraz ideologiczng.

Przypomnijmy, ze za przyczyn¢ historyczna Profesor uwazat to, iz ,,...wickszo§¢
pracownikow naukowych prowadzacych badania nad masowym komunikowaniem
wyksztalcita si¢ na tradycyjnych uniwersyteckich wydziatach filologii, socjologii, filo-
zofii, psychologii, historii, ekonomii, prawa itp. [...] kto§, kto zdobywal stopnie nau-
kowe jako filolog, socjolog czy psycholog, bedzie mial skfonnosci do utozsamiania si¢
ze swg macierzysta dyscypling”. Sadze, ze po z gora trzydziestu latach mozna powie-
dzie¢ doktadnie to samo; by¢ moze zmienilaby si¢ tylko kolejno$¢ wymienianych wte-
dy wydzialow i doszedt jeden, ktorego wczesniej nie bylo: politologia. Bo wiasnie
z wydzialow politologicznych pochodzi obecnie bodaj najwiecej miodych badaczy
mediow.

Piszac o przyczynie teoretyczno-metodologicznej, prof. Pisarek zwracat uwage, ze
»--.Zznaczna czes¢ uczonych uprawiajacych badania nad komunikowaniem nie traktu-
je tej wiedzy jako samodzielnej dyscypliny naukowej w tym sensie, w jakim jest nig je-
zykoznawstwo, socjologia czy psychologia [...] wielu badaczy sktonnych jest trakto-
wac te badania raczej jako technologie, a wiec na tych prawach, na jakich funkcjonu-
ja socjotechniczne badania nad mlodzieza, pokojem, zarzadzaniem itp.”. I w tym
przypadku niewiele si¢ zmienito, bo wprawdzie zostalo uruchomione ,,dziennikar-
stwo 1 komunikacja spoleczna” jako samodzielny kierunek studiow, ale medioznaw-
stwo (ani prasoznawstwo) nadal nie figuruje w spisie dyscyplin naukowych. Co wig-
cej, dla wielu filologdw, socjologdéw czy politologdw rzeczywisto$¢ medialna pozosta-
je tylko chetnie eksploatowanym obszarem badawczym.

Wskazujac na przyczyne instytucjonalna, Autor miat na mysli ,,...rozmaito$¢ typodw
placéwek naukowych uprawiajacych badania nad komunikowaniem masowym [...]
wsrod nich komorki uniwersytetow i akademii nauk (wydzialy dziennikarstwa, socjo-
logii, psychologii, filologii, historii itp.), placowki badawcze roznych instytucji (np. ra-
dia i telewizji, poszczegdlnych wydawnictw prasowych) oraz placowki pracujace dla
potrzeb rzadow, partii i rozmaitych organizacji”. Nie ulega watpliwosci, ze oSrodkow
1 instytucji badajacych opini¢ publiczng — a w jej kontekscie takze media, ich zawar-
to$¢, spoleczna role itd. — mamy teraz znacznie wigcej niz przed trzydziestu laty. Wiek-
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szo$¢ z nich ma zreszta charakter komercyjny, a wigc przeprowadzajac badania, nie
muszg si¢ nawet zastanawia¢, czy wnosza tym samym wktad do rozwoju nauki o me-
diach. Bardziej przykre jest natomiast to, ze w przypadku rozmaitych wydziatow i pla-
cowek uniwersyteckich nie sposdb wymieni¢ jednej, ktora spetnialaby role centrum
koordynacji badan nad mediami w skali calego kraju. Owszem, jest wiele placowek
majacych pokazny dorobek iloSciowy i jakoSciowy, ktory jednak jest rozproszony, frag-
mentaryczny i w sumie nie oddaje aktualnego stanu polskiego medioznawstwa. Podej-
mowane od czasu do czasu proby stworzenia takiego centrum sg nieskuteczne.

Jedyna zauwazalng zmiang jest samolikwidacja czwartej przyczyny, nazwanej
przez prof. Pisarka ideologiczna, ktoéra w konsekwencji powodowata, ze ,,...mozna
przeciwstawi¢ badania prowadzone w krajach socjalistycznych badaniom prowadzo-
nym w krajach zachodnich — z uwagi na ich oblicze polityczne”. Dla wspoiczesnego,
zwlaszcza miodego badacza teza taka brzmiataby dzisiaj bezzasadnie i anachronicz-
nie, gdyby nie bardzo istotne odautorskie wyjasnienie, ktore znalazlo si¢ we wstepie:
,» Wiekszo$¢ tekstow — stwierdza prof. Pisarek — sktadajacych si¢ na ten tom powsta-
fa i ukazata si¢ w latach sze$cdziesiatych, siedemdziesiatych i osiemdziesiatych,
a wiec w czasie, w ktdrym zgodnie z panujaca doktryna prasa, radio i telewizja nazy-
waly si¢ Srodkami masowej informacji i propagandy, marksistowski, a zwtaszcza mar-
ksistowsko-leninowski znaczyt «stuszny i naukowy», burzuazyjny za$§ bywal synoni-
mem okreslen «btedny, pseudonaukowy» a nawet «wrogi». Z tego wzgledu, prezen-
tujac poglady i prace naukowe zachodnich uczonych, nalezato wspominac, ze podob-
ne opinie mozna znalez¢ w pismach Marksa lub Lenina, a przynajmniej jakiego$ ba-
dacza radzieckiego. Warto przypomnieé, ze przywolane w odpowiednim czasie
i miejscu dwa teksty Lenina daly alibi catej iloSciowej analizie zawartoSci prasy. Za-
biegdw tego typu nie brak i w przedrukowywanych tekstach [...]. Usunigcie ich
z przedrukowywanych tekstow tracitfoby Orwellowskim «Rokiem 1984». Wszystkie
artykuly ukazuja si¢ w zasadzie w oryginalnej postaci. Nieliczne opuszczenia i wstaw-
ki zostaly odpowiednio oznaczone”. W moim przekonaniu jest to trafny, zrozumialy,
w pelni uzasadniony, ale i odwazny manewr, ktdéry mtodego czytelnika moze czasem
drazni¢, ale per saldo przemawia na korzyS¢ Autora.

Omawiang ksiazke z pewnoscig warto poleci¢ nie tylko medioznawcom i studen-
tom dziennikarstwa, ale rowniez wszystkim, ktorzy interesuja si¢ problemami funk-
cjonowania wspolczesnych mediow. Zawarte w niej teksty, mimo ze powstawaly wie-
le lat temu i bezposrednio dotyczyly innej rzeczywistosci medialnej, w wielu zasadni-
czych punktach pozostaja nadal aktualne. Wracajac do przedstawionego wyzej przy-
ktadu: jak w latach 70., tak i obecnie nie ma zgody w kwestii nazwy dyscypliny nau-
kowej zajmujacej si¢ mediami. Jedni opowiadaja sie za medioznawstwem, inni wola
nazwe¢ bardziej tradycyjna — prasoznawstwo (rozbiezno$¢ te wida¢ m.in. w tytutach
dwoch periodykéw naukowych z tej dziedziny — od roku 1960 wychodza ,,Zeszyty
Prasoznawcze”, ale od roku 2000 ukazujg si¢ tez ,,Studia Medioznawcze”). Czy moz-
liwe jest ujednolicenie nazwy i jej powszechne zaakceptowanie w Srodowisku?
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Zakiad Dziennikarstwa INPiD poznanskiego Uniwersytetu Adama Mickiewicza od
lat publikuje prace poSwigcone analizie prasy historycznej i wspolczesnej. Jednak od
pewnego czasu obszar tematyczny wydawanych opracowan wyraznie si¢ poszerzyt i wy-
kracza poza, z oczywistych wzgledow najblizsza oSrodkowi, problematyke prasy wielko-
polskiej. Praca zbiorowa Media dawne i wspolczesne, ktorej drugi tom ukazat si¢ w 2007
roku, jest wyrazem takiej wtasnie dziatalnoSci. Publikacja sktada si¢ z szesnastu artyku-
tow, ktore mozna podzieli¢ na dwie grupy, przyjmujac kryterium tematyczne:

— artykuly dotyczace prasy historycznej — poswiccone zaréwno historii prasy
i prasoznawstwa, jak i konkretnym tytutom, postaciom wybitnych dziennikarzy
i publicystow, a takze analizie waznych wydarzef historycznych z punktu wi-
dzenia relacji prasowych,

— artykuly poruszajace problematyke wspoiczesnych mediow — poSwigcone wy-
zwaniom, zagrozeniom oraz przysztosci medidw, nowym zjawiskom i techno-
logiom informacyjnym, a takze analizie relacji prasowych dotyczacych istot-
nych biezacych wydarzen; za cezure czasu, w odniesieniu do mediow polskich,
mozna przyjac rok 1989.
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Do pierwszej grupy zalicza si¢ esej prof. Bogumily Kosmanowej stanowigcy kon-
tynuacje¢ rozwazan autorki poSwigconych poczatkom prasy polskiej. W artykule Pra-
sa polska i jej odbiorcy, poczgtki nowoczesnej prasy u schytku Rzeczpospolitej szlachec-
kiej skupia si¢ ona na epoce O$wiecenia. Przyjmujac jednak zastrzezenia w kwestii
ram czasowych, decyduje si¢ na zamknigcie omawianego okresu kluczowa data 1795
— roku upadku samodzielnosci panstwowej Polski i abdykacji krola Stanistawa Augu-
sta. Na wyraZnie zarysowanym tle, ktore stanowi opis sytuacji w Polsce czasow Ponia-
towskiego, autorka prezentuje rozwdj prasy i piSmiennictwa politycznego, siegajac do
jego poczatkow w potowie XVII wieku. Podkreslajac role, jaka w promowaniu przy-
gotowanych w 1661 roku przez dwor krolewski reform odegrat ,,Merkuriusz Polski”,
zauwaza jednak, ze pelna stabilizacja prasy mogla nastapic¢ dopiero w warunkach po-
koju, po zakoficzeniu w 1729 roku wielkiej wojny potnocnej i umocnieniu si¢ na tro-
nie krola Augusta II. Opisuje takze pasjonujacy przebieg walki ideologicznej na ta-
mach prasy pod koniec XVIII wieku oraz zwraca uwagg¢ na fakt, ze byl to okres, kie-
dy w Polsce formowal si¢ zawdd dziennikarza, a prasa odgrywata ogromna role
w ksztattowaniu opinii publicznej.

Z kolei Andrea F. De Carlo z Universita del Salento we Wloszech prezentuje
w swoim artykule wizerunek Jozefa Ignacego Kraszewskiego we wloskiej prasie. Pi-
sarz, obecnie w Italii zapomniany, za zycia byl mocno zwiazany z tym krajem, a jego
tworczos¢ byta we Wtoszech znana i komentowana. Kraszewski byt zwolennikiem
zjednoczenia Wtoch. Pod wptywem silnych przezy¢, jakich dostarczal mu pobyt w tym
kraju w czasie walk narodowo-wyzwoleficzych, pisat listy, ktore ukazywaly si¢ jako Li-
sty redaktora z podrozy na tamach ,,Gazety Codziennej” od 23 wrzes$nia do 26 paz-
dziernika 1860 roku. Podroze Kraszewskiego do Wioch zaowocowaly nie tylko cenny-
mi publikacjami umozliwiajagcymi Polakom poznanie i zrozumienie sytuacji we Wto-
szech, ale takze zawigzaniem przez pisarza dtugoletnich bliskich znajomosci z cenio-
nymi postaciami tamtejszego zycia publicznego. Do grona przyjaciot Kraszewskiego
zaliczali si¢ m.in. Ceasre Correnti — polityk, ktorego fascynacja Polska i jej dziejami
skfonifa do napisania Historii Polski, poeta i librecista Arrigo Boito czy tez szanowany
wsrod Polonii zamieszkujacej Rzym dyplomata - Wtadystaw Sas Kulczycki.

Dla Wiochow postawa Kraszewskiego byla wyrazem braterstwa polsko-wloskiego
i symbolem podobienistwa oraz bliskosci losow obu narodéw. W zwiazku z tym zywo
reagowali na informacje o przesladowaniu pisarza przez wladze pruskie, a wreszcie
o procesie i skazaniu na kare¢ pieciu lat wigzienia siedemdziesigcioletniego juz czto-
wieka, oskarzonego o szpiegostwo na rzecz Francji. Po opuszczeniu aresztu Kraszew-
ski powrocit do Wtoch, gdzie znalazt schronienie. Zmart w Genewie, do ktorej prze-
niost si¢ po trzesieniu ziemi w San Remo.

Agata Fijuth przedstawia publicystyke Leopolda Ungera w paryskiej ,,Kulturze”.
Badajac teksty Ungera pod wzgledem tresci i formy, autorka pokazuje transforma-
cje, jaka przeszedt on jako publicysta. Na poczatku dziennikarz rezimowy, sekretarz
redakcji ,,Zycia Warszawy”, pod wplywem spotkania z Giedroyciem stat si¢ niezalez-



Recenzje i noty recenzyjne 157

nym komentatorem. Dla Ungera - zwiazanego z redakcjami wielu prestizowych tytu-
tow, np. ,,Le Soir” czy ,,Intrnational Herald Tribune” - paryska ,,Kultura” pozostata
najwazniejszym dziennikarskim do$wiadczeniem i odcisneta najwigkszy §lad na jego
dorobku.

Wsrod artykutéw dotyczacych prasy historycznej znajduje sie takze tekst Marty
Szczesiak analizujgcy prase poznanska przetomu XIX i XX wieku pod wzgledem
stopnia prezentacji idei emancypacji kobiet, a takze praca Agnieszki Guckiej, ktora
na przykladzie dwoch tytutow ,,Dziennika Poznanskiego” i ,,Kuriera Poznanskiego™
prezentuje sposdb, w jaki prasa relacjonowala w 1918 roku narodziny wspdlnej pan-
stwowosci Serbow, Chorwatdw i Stowencow. Kolejny autor, prof. Marceli Kosman ,
spogladajac na stan wojenny i gléwnych aktoréw dwczesnej sceny politycznej z per-
spektywy lat, przedstawia natomiast opinie prasy zagranicznej na temat tamtych wy-
darzen.

Do grupy artykutéw poruszajacych problematyke wspdiczesnych medidéw nalezy
tekst prof. Iwony Hofman poswiecony fenomenowi blogéw politycznych i rodzacemu
si¢ rytuatowi ich pisania i czytania. Autorka zauwaza, ze ,,blogi staja si¢ «sieciowym
autoportretem», pobudzajac uzytkownikow Internetu do indywidualizacji aktow ko-
munikowania, wyraznego zaznaczania swojej obecnosci we wspolnocie” (s.174). Pra-
ca zawiera przeglad blogdéw politycznych prowadzonych przez dziennikarzy czolo-
wych polskich tytutéw, ktére maja swoje internetowe wydania, a takze tych pisanych
przez politykow. Blogi moga petni¢ rozmaite funkcje i mie¢ rdézne zadania. Umozli-
wiajg publiczny dialog z czytelnikiem, promuja tytuly, sa sposobem na pozyskanie
czytelnikow i reklamodawcdw, wyrazem aktywizmu uzytkownikéw, ale takze narze-
dziem walki o wplyw na ksztaltowanie opinii i kreowanie rzeczywistoSci.

Na przyktadzie akcji pod kryptonimem ,,Bar Mirage” z 1977 roku, okreS§lanej ja-
ko ,,operacja zadto”, Wojciech Adamczyk opisuje przebieg dziennikarskiego Sledz-
twa za pomocg technik niejawnego zdobywania informacji metoda ,,undercover”.
Autor podejmuje takze kwestie skutecznosci i spolecznych implikacji stosowania tej
— kontrowersyjnej z etycznego punktu widzenia — praktyki dziennikarskiej. Jest ona
Wykorzystywana do zdemaskowania nielegalnych procederow wowczas, gdy kon-
wencjonalne metody zbierania informacji i dowodoéw okazuja si¢ niewystarczajace.

Opisany przypadek dotyczy zastosowania techniki dziennikarstwa wcieleniowego
przez Pamele Zekman z ,,Sun-Times” w celu zdemaskowania chicagowskich urzedni-
kéw municypalnych dopuszezajacych sie fapowkarstwa i wymuszen. Z inicjatywy Ze-
kman otwarto bar, ktory prowadzili dziennikarze, a dzigki zainstalowanemu w nim
sprzetowi podstuchowemu zbierali dowody winy urzednikow. W konsekwencji publi-
kacji trzynastu pracownikéw stuzb miejskich zostato zwolnionych, a w wyniku tocza-
cego sie w 1978 roku §ledztwa federalnego postawiono zarzuty ponad trzydziestu
miejskim inspektorom, z ktdrych osiemnastu skazano. Podsumowujac to ,,case stu-
dy”, autor zauwaza, ze ,,oceniajac skuteczno$¢ dziennikarskich §ledztw i ich zakres
oddziatywania na rzeczywisto$¢ spoteczno-polityczna, nalezy pamigtac, ze rola me-
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diow koniczy si¢ zazwyczaj wraz z ujawnieniem nielegalnych praktyk. Na dziatania in-
stytucji publicznych, bedace nastepstwem takiej demaskacji, Srodki masowego prze-
kazu nie maja juz mozliwosci bezposredniego wptywu” (s. 154).

Z kolei Elzbieta Lesiewicz w artykule napisanym z okazji 50-lecia podpisania
traktatow rzymskich stara si¢ spojrze¢ z perspektywy na problemy integrujacej si¢
Europy. Analizujac wybrane tytuly prasowe, autorka zwraca uwage, ze w publika-
cjach jubileuszowych stanowigcych podsumowanie minionych 50 lat przewaza ton
optymizmu; raczej podkresla si¢ osiggniecia niz wypomina porazki jednoczacej si¢
Europy. WyrazZnie sa tez akcentowane wyzwania stojace przed Unia Europejska, ko-
nieczno$¢ rozwigzania problemu bezpieczenstwa energetycznego i kryzysu konstytu-
cyjnego, kwestia emigracji. Zdaniem autorki ,,zjednoczona Europa powinna propa-
gowaé roznorodno$¢ kultur, rownoczesnie podkreslajac znaczenie wspOlnego dzie-
dzictwa europejskiego” (s. 126).

Artykutl Barttomieja Seclera jest natomiast poSwigcony postaci ks. Jézefa Tisch-
nera. Autor analizuje publicystyke ksiedza na famach ,,Gazety Wyborczej”, dzielac ja
na teksty na temat pafnstwa, w tym: demokracji, przesztosci, wolnosci i biezacej sytu-
acji politycznej, oraz dotyczace tematyki religijnej, wiary i kondycji cztowieka. Secler
omawia takze najwazniejsze artykuly o ks. Tischnerze publikowane w ,,Gazecie Wy-
borczej” i podkreslajagce m.in. ogromng role, jaka odegrat on w polskim zyciu pu-
blicznym nie tylko jako wybitny intelektualista, filozof i mysliciel, ale takze jako po-
eta i publicysta.

Beata Zarzycka opisuje pras¢ samorzadu terytorialnego w Inowroctawiu. Po 1989
roku wyraznie zaczela wzrastaé rola prasy lokalnej, ktdra przestata by¢ tylko dodat-
kiem do tytuléw ogolnopolskich, a stata si¢ istotnym Zrodiem informacji lokalnych,
na ktore pojawito si¢ zapotrzebowanie. Zdaniem autorki ,,w czedci byto to konse-
kwencja systematycznie wzmacnianej tozsamosci spolecznosci lokalnej, a takze wig-
zalo si¢ z decentralizacja kraju i urzeczywistnieniem idei samorzadnosci” (s. 141);
duze znaczenie mial tez rozwdj technologiczny. Wskazujac na zagrozenia prasy sa-
morzadowej, Zarzycka podkreSla, ze moze si¢ ona swobodnie si¢ rozwijac jedynie
wtedy, gdy jest wyrazicielem dazen spolecznosci lokalnych i pozostaje poza strefa
wplywow politykow.

W kolejnym z artykuléw Edward Wrzes$niewski pisze o roli technologii komuni-
kacyjnych w konfliktach militarnych XX wieku, rosnacym tempie rozwoju przekazu
informacji w konflikcie zbrojnym i satelitarnych systemach komunikacyjnych. Wptyw
efektywnosci systemow Iacznosci i komputeréw na przebieg dziatan zbrojnych moz-
na bylo bardzo wyraZnie zaobserwowac w czasie pierwszej wojny informacyjnej, czy-
li wojny w Zatoce Perskiej. Zdaniem autora dowodzenie nowoczesnymi armiami nie-
uchronnie bedzie zwiazane z telefonia, informatyka i telewizja, a przysztos¢ dzialan
bojowych to masowe wykorzystanie Srodkow walki radioelektronicznej. Poniewaz
,»ha wspolczesnym polu walki duze znaczenie odgrywa informacja oraz systemy kom-
puterowe, najskuteczniejsza forma ataku staje si¢ przechwycenie danych i uszkodze-
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nie infrastruktury informatycznej przeciwnika” (s. 159). Wedlug Wrze$niewskiego
udoskonalenie i rozpowszechnienie cyfrowych technik komunikacyjnych nie rozwia-
ze wprawdzie wszystkich problemow §wiata, ale bedzie stymulowac wzrost gospodar-
czy i wplynie na wyro6wnywanie rdznic spofecznych.

Izabela Janicka analizuje pras¢ niemiecka pod katem tego, jak pisata o udziale
Polski w konflikcie irackim i bliskoSci sojuszu ze Stanami Zjednoczonymi. Autorka
przedstawia kontekst dyplomatyczny wydarzen i ich podioze historyczne. Stanistaw
Mikotajczak prezentuje wspolczesne polskie mass media na Biaforusi, podkreslajac
istotna role, jaka odgrywaly w procesie odbudowy §wiadomosci narodowej bialoru-
skich Polakéw pod koniec XX wieku. Prof. Wiestaw Sonczyk na podstawie analizy
danych statystycznych dotyczacych przeksztalcen polskiego rynku prasowego w la-
tach 1989-2005 wykazuje natomiast, ze dominujaca role na rynku odgrywajg wydaw-
cy zagraniczni, z ktorymi skutecznie konkurowaé moga tylko ci z polskich wydawcow,
ktorzy wyspecjalizowali si¢ w prasie branzowej lub niszowej, a dawne pafnstwowe wy-
dawnictwa prasowo-ksiazkowe przestaly si¢ w ogole liczyc.

W ostatnim z artykutéw prowokacyjnie zatytutowanym: Czy to koniec prasy trady-
cyjnej? Marcin Piechocki przyglada si¢ perspektywom rozwoju i upowszechnienia
elektronicznej gazety. Autor nie wrozy jednak rychiej zagtady prasy tradycyjnej,
wskazujac na niepodwazalne zalety papierowych wydan, ale przede wszystkim na
przywiazanie czytelnikow, bo — jak twierdzi — ,,zawsze znajdzie si¢ grono wiernych
uzytkownikdéw, gotowych zaptaci¢ za kontakt z zadrukowanym papierem. Gazeta,
obok ksigzki z czasem stanie si¢ po prostu towarem ekskluzywnym, co bedzie w za-
sadzie powrotem do jej korzeni” (s. 208). To chyba nie jest najgorsza wizja przyszto-
Sci prasy.

Zaprezentowana pokrotce bogata tematyka artykuldéw zawartych w pracy Media
dawne i wspolczesne $wiadczy dobitnie o jej niezwyklej réznrodnosci, ktora bez wat-
pienia jest walorem tej publikacji. Dzieki temu moze by¢ ona ciekawa propozycja
i istotnym zrodtem wiedzy zar6wno dla czytelnikow ogolnie zainteresowanych pro-
blematyka mediéw, a nawet szerzej — komunikowania, jak i tych wszystkich, ktorzy
poszukuja informacji wasko wyspecjalizowanych i szczegdlowych.
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Transformacja polskiego systemu politycznego wymusita analize i badania w zakre-
sie mechanizmdw funkcjonowania podmiotdéw politycznych ubiegajacych si¢ o zdo-
bycie wtadzy w wolnych wyborach.

Postepujace procesy marketyzacji, mediatyzacji i profesjonalizacji kampanii poli-
tycznych w Polsce oparte na wzorcach panstw rozwinietej demokracji §wiadcza, iz
polscy znawcy literatury przedmiotu dokonali prawidfowej adaptacji i implementacji
wiedzy z zakresu tejze dziedziny naukowej, dostosowujac ja do specyfiki systemow
krajow postkomunistycznych.

Ukazanie si¢ na rynku wydawniczym ksiazki M. Kolczynskiego Strategie komuni-
kowania politycznego jest kontynuacja i poglebieniem dorobku naukowego w tym za-
kresie. Publikacja ta jest profesjonalnym ujeciem zagadnienh komunikowania poli-
tycznego, ze szczegOlnym uwzglednieniem politycznych strategii propagandowych
oraz nowych koncepcji komunikowania w polityce, do ktorych autor zalicza zjawisko
marketingu politycznego.

Najistotniejsze w tej pracy wydaje si¢ zwrocenie uwagi autora na podejscie badaw-
cze pozwalajace na uchwycenie zwiazkOw i roznic pomiedzy tradycyjna propaganda
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polityczna a nowa jakoSciowo koncepcja marketingu politycznego. Analiza tych
zwigzkow jest szczegodlnie istotna z uwagi na fakt, iz propaganda polityczna mocno
zakorzeniona w panstwach postkomunistycznych zajmuje nadal wazne miejsce
w kampaniach politycznych, ustepujac rownocze$nie miejsca marketingowi politycz-
nemu.

Autor jednoznacznie wskazuje na wystepujace zjawisko konwergencji kierunkow
przeobrazen propagandowych i marketingowych. Z tego punktu widzenia istotny jest
rozdzial 5 publikacji zatytulowany Charakter przeobrazen strategii komunikowania
politycznego.

Zwraca réwniez uwage rzetelna analiza i ocena przydatnosci modeli komuniko-
wania masowego w odniesieniu do komunikowania politycznego, w tym do rozrdz-
nienia podejscia propagandowego i marketingowego. Autor dokonuje rOwniez ana-
lizy modeli marketingu politycznego. Zabrakio jednak w jego pracy odniesienia do
modelu komunikacji politycznej Ralpha Negrine’a.

Nalezy podkresli¢, iz publikacja w znacznej czesci jest po§wigcona strategiom ko-
munikowania politycznego w ujeciu marketingowym. Autor przeprowadzit wszech-
stronng analize istoty politycznych kampanii komunikacyjnych z uwzglednieniem
wplywu czynnikdéw warunkujacych przebieg kampanii.

M. Kolczynski duza uwage przywiazuje réwniez do problematyki badania rynku
politycznego, stusznie twierdzac, ze adaptacja i zastosowanie regul marketingowych
w praktyce politycznej przyczynily si¢ do zmiany sposobu komunikowania polityczne-
go, a w szczegblnosci do zmian sposobu organizowania kampanii politycznych. Istot-
na role w tym przypadku — wedlug autora — stanowia profesjonalnie zgromadzone za-
soby informacyjne. Jest to trafny wniosek ze wzgledu na role informacji w procesie
zarzadzania w kampaniach politycznych, przy jednoczesnym niewielkim dorobku na-
ukowym w tym zakresie.

Zaleta omawianej pracy jest fakt nie tylko korzystania w trakcie jej pisania z sze-
rokiego dorobku naukowego teoretykoéw polskich, ale przede wszystkim wspierania
si¢ literaturg obcojezyczna.

Publikacja zawiera ponadto szereg opracowan wilasnych, co jest istotne z punktu
widzenia wkiadu autora w dorobek naukowy w dziedzinie komunikowania politycz-
nego, biorac pod uwage jego fachowo$¢ oraz ogromny zakres wiedzy. Jest niewatpli-
wie wartoSciowym uzupetnieniem polskiego dorobku naukowego w tym zakresie,
zwazywszy, iz publikacji na ten temat jest ciagle jeszcze stosunkowo niewiele, domi-
nuje natomiast literatura zagraniczna, przede wszystkim opracowania amerykan-
skich badaczy.

Ksiazka M. Kolczyniskiego jest napisana profesjonalnym, dos$¢ trudnym, specjali-
stycznym jezykiem. Istnieje wiec obawa, iz adresatem publikacji nie moga by¢ osoby,
ktore nie maja wystarczajacej wiedzy z tej dziedziny naukowej. Nalezy zatem wnio-
skowag, iz publikacja jest kierowana przede wszystkim do fachowcow zajmujacych si¢
ta sferg nauki.



NASI AUTORZY:

SABINA DOBRZYNSKA

MICHAYL. DROZDZ

PATRYCJA DUDEK

WLODZIMIERZ
GOGOLEK

URSZULA KROL

DOROTA
LEWANDOWSKA

BARBARA MARIA
MAZURKIEWICZ

MAGDALENA PITALA
RAFAL RIEDEL
WIESEAW SONCZYK

MAGDALENA
SZPUNAR

doktorantka Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego, Zaktad Polskiego Systemu Medial-
nego

profesor, pracownik naukowy Wydzialu Teologiczne-
go Papieskiej Akademii Teologicznej w Krakowie

doktorantka Wydziata Nauk Spotecznych Uniwersy-
tetu Wroctawskiego, Zaktad Komunikowania Spo-
tecznego i Dziennikarstwa

prof. dr hab., pracownik naukowy Instytutu Dzienni-
karstwa Uniwersytetu Warszawskiego, Zaktad Teorii
Komunikacji Spotecznej

mgr inz. le$nictwa, absolwentka Studium Dzienni-
karskiego w Instytucie Nauk Politycznych i Dzienni-
karstwa na Uniwersytecie im. A. Mickiewicza w Po-
znaniu, doktorantka tego Instytutu

doktorantka Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego, Zaktad Jezyka Mediow

absolwentka Historii (Wydzial Humanistyczny
UMCS), Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
(Wydziat Politologii UMCS) i Podstaw Prawa Ukra-
inskiego (Wydzial Prawa, Prawa Kanonicznego i Ad-
ministracji KUL), autorka artykutéw publicystycz-
nych z zakresu problematyki spolecznej, zagranicz-
nej, emigracyjnej

psycholog, doktorantka w Instytucie Psychologii
Uniwersytetu Jagiellofiskiego

dr, adiunkt w Instytucie Politologii Uniwersytetu
Opolskiego, Katedra Stosunkéw Miedzynarodowych

dr hab., adiunkt w Zaktadzie System6éw Medialnych
Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego

dr, pracownik naukowy Wyzszej Szkoty Informatyki
i Zarzadzania w Rzeszowie



OD REDAKCIJI

Redakcja kwartalnika ,,Studia Medioznawcze” zamieszcza artykuly i rozprawy
z zakresu medioznawstwa lub takie, ktore sa silnie zwigzane z mediami i spoleczny-
mi konsekwencjami ich dziafalno$ci. Moga to by¢ materiaty Zzrédtowe, wyniki badan
empirycznych, rozwazania o charakterze teoretycznym itp. Od autoréw wymaga si¢
precyzyjnego okreSlenia tematu, krytycznego odniesienia si¢ do literatury przedmio-
tu oraz przedstawienia syntetycznych wnioskow. Teksty powinny cechowac si¢ zwie-
zlodcia, poprawnoscig jezykowo-stylistycznag, spojnoscia i wewnetrzna logika. Ich ob-
jeto$¢ nie powinna przekraczaé 1 a. a.

Redakcja zamieszcza réwniez recenzje publikacji poSwigconych mediom. Od au-
tor6w wymaga sie, by nie tylko przedstawili ksiazke (jej tres¢, konstrukcje, metodo-
logiczne podejscie autora, gtowne tezy), ale takze jednoznacznie wyrazili swoja opi-
nie. Wskazane jest takze odniesienie si¢ autora recenzji do literatury przedmiotu,
z zakresu ktorego pochodzi recenzowana praca, by w ten sposdb dokonac oceny
wkladu autora recenzowanej pracy w rozwoj medioznawstwa. ObjetoS¢ recenzji — do
0,5 a. a.

W ,,Studiach Medioznawczych” drukowane sa réwniez sprawozdania z konferen-
cji, zjazdow, sympozjow itp., jesli tylko ich tematyka dotyczy problemdéw funkcjono-
wania wspotczesnych medidw. W sprawozdaniu nalezy podac¢ temat konferencji, jej
organizatorOw i patronow, miejsce i czas trwania oraz list¢ referentdéw i ewentualnie
innych 0sOb uczestniczacych (np. wazniejszych gosci). Sprawozdanie powinno zawie-
ra¢ omoOwienie treSci jesli nie wszystkich, to przynajmniej wazniejszych referatow,
a takze gtowne watki i wnioski z dyskusji. Prosimy roéwniez o zataczenie wykazu wy-
gloszonych referatow z nazwiskami ich autoréw. Objetosé — do 0,5 a. a.

Artykuly powinny by¢ dostarczone do redakcji w 1 egzemplarzu wraz z dyskietka.
Do tekstu nalezy dotaczy¢ krotkie (ok. 0,5 strony) streszczenie w jezyku angielskim
i polskim oraz stowa kluczowe (key words).

Dodatkowo autor powinien poda¢ informacje o miejscu zamieszkania, nr PESEL
i NIP, adres Urzedu Skarbowego (mozna podac¢ takze numer konta bankowego) oraz
nazw¢ instytucji (uczelni, instytutu), w ktorej jest zatrudniony.

Uwaga: Publikacji nie zamowionych Redakcja nie zwraca oraz zastrzega sobie
jednoczeénie prawo dokonywania w nich skrétow.



Instytut Dziennikarstwa UW - najwicksza w Polsce placowka ksztalcaca
blisko 1700 stuchaczy na pigciu typach studiow w zakresie dziennikarstwa
1 komunikacji spoteczne;j:

— Magisterskie Dzienne Studium Dziennikarstwa

— Magisterskie Wieczorowe Studium Dziennikarstwa

— Magisterskie Uzupelniajace Studium Dziennikarstwa

— Podyplomowe Studia Dziennikarstwa i Komunikacji Spoleczne;j
— Pomagisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa

W Instytucie Dziennikarstwa prowadzone sa badania roznych aspektow
dzialalnoSci mediow i systemOow masowego komunikowania. Gtowne kierun-
ki badan obejmuja prawo prasowe 1 autorskie Polski oraz innych panstw,
ewolucje 1 przemiany polskiego systemu informacji masowej, zagadnienia re-
klamy i public relations — nowych na polskim gruncie form komunikowania,
zagraniczne systemy masowej informacji, teori¢ komunikowania w Polsce i za
granica, historie polskich srodkow masowego przekazu, ekonomike mediow
oraz jezyk masowego komunikowania i Srodkow przekazu.

Instytut Dziennikarstwa umozliwia studentom pogltebianie praktycznych
umiejetnosci w ramach specjalizacji:

— prasowej

— radiowej

— telewizyjnej

— agencyjnej

— marketingu medialnego i PR
— dziennikarstwa online.

Nasz adres:
00-046 Warszawa
ul. Nowy Swiat 69
tel./fax (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl



The Institute of Journalism of Warsaw University is the largest centre
which offers professional education to over 1700 students. Its six different
courses of studies in journalism and mass communication include:

— Full-time (5 years) graduate studies in journalism
— Evening graduate studies in journalism

— Extra-mural graduate studies in journalism

— Complementary graduate studies in journalism

— Full-time postgraduate studies in journalism

— Extra-mural postgraduate studies in journalism.

Research activities cover various aspects of the media and the systems of
mass communication. The main areas of research concern: the press and
copyright law in Poland and other countries, the evolution of the Polish
system of mass information, advertising and public relations, foreign systems
of mass information, the theory of communication in Poland and elsewhere,
the history of Polish mass media, the evolution of media, the language of
mass communication and the media.

The Institute allows for the development of practical skills within the following
areas:

— press
—radio

— television

— press agencies

— medial marketing and PR
— online journalism.

Our address is:
00-046 Warszawa
Nowy Swiat 69
Tel./fax: (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl



