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MACIEJ MROZOWSKI

Third person effect
or perception of other
people’s receptivity
of the Influence of
mass media

KEY WORDS
“Third person effect”, media reception.

ABSTRACT

The article deals with the problem (quite
important for the studies of mass communication)
of everybody tending to overestimate the influence
of mass communication on other people. This phe-
nomenon was observed by scholars quite early,
however at the beginning it was considered to be
merely one of the factors intensifying, reducing or
modifying the influence of the media on the
receivers. It was first Davison in the article pub-
lished in “Public Opinion Quarterly: (1983) who
expressed the need for treating it as an important
and independent element conditioning the effects
of mass communicating. He named his proposal
“hypothesis of the third person effect”. This effect
should be thus considered in the studies of media
influence and in the public opinion research
(especially when interpreting their results), but
with the assumption that the message reception is
a complex and individual process and the media
receivers use them consciously and intentionally.

Efekt trzecie] osoby,
czyli postrzeganie
podatnosci innych
udzi na wptyw
mediow masowych

SLOWA KLUCZOWE
,Efekt trzeciej osoby”, odbiér mediéw

STRESZCZENIE

Artykut dotyczy istotnego dla badan medioznaw-
czych problemu sktonnos$ci kazdej osoby do przece-
niania wptywu komunikowania masowego na
innych ludzi. Zjawisko to zostato zahwazone

w nauce dosy¢ wczesnie, jednak poczatkowo
traktowano je jedynie jako jeden z czynnikow
wzmacniajacych, ostabiajgcych lub modyfikujacych
wptyw mediow na odbiorcéw. Dopiero Davison

w artykule opublikowanym na tamach ,,Pubtic
Opinion Quarterly” (1983) wskazat na potrzebe
traktowania go jako waznego i samoistnego
etementu warunkujacego efekty Srodkéw masowe-
go przekazywania. Swojg propozycje nazwat on
»hipotezg efektu trzeciej osoby”. Efekt ten
powinien wiec by¢ uwzgledniany w badaniach
wptywu mediéw i badaniach opinii publicznej

(a zwihaszcza w interpretacjach wynikow tychze
badan), przy zatozeniu jednak, ze recepcja
przekazdw jest procesem ztozonym

i zindywidualizowanym, a odbiorcy mediow
korzystajg z nich Swiadomie i celowo.
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Z e wszystkich podziatow, za pomoca ktorych cztowiek porzadkuje swoje wyobraze-

nia i doznania, najbardziej podstawowym jest niewatptiwie podziat: ja - inni ludzie.
Niezaleznie od tego, czy oba cztony tej opozycji stawiane sg na réwni, czy tez jeden
zajmuje pozycje dominujgcg - najczesciej jest to ,,ja” niekiedy wyznaczajgce centrum
catego uniwersum (egocentryzm, egoizm, egotyzm) - sama opozycja wyraza elemen-
tarne doswiadczenia egzystencjalne oraz stanowi fundament bardziej rozbudowa-
nych kategoryzacji i taksonomii nadajgcych sens ludzkiemu zyciu i dziataniu. Na wy-
zszych, bardziej ztozonych poziomach opisu rzeczywistosci, kazdy z cztonow tej rudy-
mentarnej opozycji podlega wielorakim rozszczepieniom i uszczegotowieniom, jed-
nak zaden z podziatdbw wyzszego rzedu nie przekresla znaczenia podziatu pierwotne-
go, gdyz w kazdej konfiguracji okre$la on to, co dla kazdego najwazniejsze - poczu-
cie tozsamosci i stosunek do rzeczywistosci.

Badacze mediow masowych do$¢ wczesnie zauwazyli, ze ludzie inaczej opisuja
wplyw medidéw na siebie niz na innych tudzi. Jeszcze wcze$niej przedstawiciele star-
szych dyscyplin badawczych, np. psychologowie, socjologowie czy etnografowie, do-
strzegali wptyw opozycji ja - inni na badane przez siebie zjawiska. Psychologowie
wptyw ten wigzali z mechanizmami poznawczymi i atrybucjami, socjologowie wska-
zywali na luke miedzy postawami prywatnymi i moralnoscig publiczng, a etnografo-
wie rzecz calg sprowadzali do wzoréw i norm kulturowych. Poczatkowo (lata trzy-
dzieste) znaczenie opozycji ja - inni w badaniach efektow mediow masowych byto ba-
gatelizowane jako sprzeczne z panujagcym wowczas modelem ,,magicznego pocisku”,
wdtug ktérego media ,trafiajg” odbiorcow bezposrednio i ,,powalajg” ich z jednako-
wa sitak Jednak szybko zaczeto doceniaé znaczenie tej opozycji, tyle ze w odwraco-
nej perspektywie: to nie ona rzutuje na postrzeganie wptywu mediéw, ale media
wplywajg na jej postrzeganie. Znana typologia funkcji mediéw Lazarsfetda i Merto-

”M.L. De Fleur, S. Ball-Rokeach, Theories of Mass Communication, New York 1982.



Efekt trzeciej osoby, czyli postrzeganie podatnosci innych ludzi na wptyw mediéw masowych 13

na wyroznia funkcje umacniania norm spotecznych, ktéra polega na redukowaniu
przez media luki miedzy nastawieniem prywatnym i moralnoscig publiczng - ekspo-
nowane w mediach zachowania dewiacyjne powoduja, ze ludzie (,,ja”) dostosowujg
swoje normy moralne do ogolnie (,inni”) przyjetych zasad™. Nieco pdzniej pojawita
sie teoria dwustopniowego przeptywu informacji i idei, ktora juz na state wprowadzi-
ta opozycje ja - inni do badann komunikowania masowego”. Teoria ta pokazuje, w ja-
Ki sposéb inni ludzie wzmacniajg lub ostabiajg wptyw mediow na jednostki, z tym, ze
nie sg to jeszcze ,jacy$ inni” czy ,,wszyscy inni”, tylko osoby petnigce w otoczeniu jed-
nostki role ,przywddcéw opinii” w danej dziedzinie. Teorig, ktora ostatecznie przy-
pieczetowala znaczenie opozycji ja - inni w badaniu wptywu mediow byta opracowa-
na przez Noelle-Neumann teoria ,,spirali milczenia””* Gtosi ona, rzecz upraszczajac,
iz wyznawcy jakiego$ pogladu zaprzestajg publicznego jego wyrazania, gdyz sadza, ze
pod wptywem mediow, ktére eksponujg poglad przeciwny, zmienit sie klimat opinii
publicznej i wiekszo$¢ innych ludzi przyjeta ten drugi poglad. W efekcie ludzie rea-
guja nie tyle na same przekazy medialne, co raczej na zmiany postaw innych ludzi,
ktore rzekomo nastgpity pod wptywem tych przekazow.

Cho¢ wiec opozycja: ja - inni stosunkowo wcze$nie stata sie trwatym elementem
badan i teorii komunikowania masowego, byta traktowana jako jeden z czynnikéw
wzmacniajacych, ostabiajgcych lub modyfikujacych wptyw mediow na odbiorcoéw. Nie
przypisywano jej wiekszego samoistnego znaczenia. Dopiero Davison w artykule
opublikowanym na tamach ,,Public Opinion Quarterly” wskazat na potrzebe trakto-
wania jej jako waznego i samoistnego czynnika warunkujacego efekty mediow. Swo-
ja propozycje nazwat ,hipotezg efektu trzeciej osoby”. W szerokim ujeciu gtosi ona,
iz ludzie majag sktonnos$c¢ do przeceniania wphywu komunikowania masowego na posta-
wy i zachowania innych, co w konsekwencji prowadzi do tego, ze jakikolwiek efekt
osiggany przez komunikowanie moze byc¢ spowodowany nie tyle reakcjg rzekomego au-
dytorium, co raczej zachowaniem tych, ktorzy przewiduja, lub mysla ze dostrzegaja,
pewne reakcje ze strony innych”™.

Zakorzenienie sie wsrod medioznawcOw przekonania, ze media wptywajg na lu-
dzi wielotorowo, tzn. bezposrednio, za pos$rednictwem innych ludzi, a takze poprzez
wyobrazone reakcje innych ludzi, oraz ze czestokro¢ ten trzeci tor wptywu jest naj-
mocniejszy, zapoczatkowato nowy nurt badan i istotne modyfikacje teoretyczne, uka-
zujace w nowej perspektywie efekty mediéw masowych. Wyrazem nowego spojrzenia
na efekty mediéw moze byé konstatacja Schudsona, wybitnego historyka amerykan-
skich mediow, ktory stwierdzit:

2 P.E Lazarsfeld, R.K Merton, Mass Communication, Popular Taste and Organized Social Action, W,
The Communication ofldeas. Ed. by L. Bryson, New York 1948.
" E. Katz, P.E. Lazarsfeld, Personal Influence, Glencoe 1955.
*E. Noelle-Neumann, The Spiral of Silence, Chicago 1984.
W.P Davison, The third-person effect in communication, ,,Public Opinion Quarterly” Vol. 47 (1983),
s. 3.
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Przypuszczenie, iz nie nasza wdasna sprytnajazn, ale tatwowierni inni sg niewolnika-
mi mediow jest tak rozpowszechnione, ze dziatania na nim oparte moga byc¢jedna z naj-
potezniejszych kreacji mediéw masowych. Sita mediow tkwi wpostrzeganiu przez eksper-
téw i decydentow, ze szeroka publicznos¢ podlega wphywowi mediéw masowych, a nie
w bezposrednim wpltywie mediow masowych na szeroka publicznos¢. Znaczy to, ze poli-
tyczne oddziatywanie mediow mniej polega na ich zdolnos$ci kierowania umystami, niz
na ich zdolnosci przekonania elit, iz umystem przecietnego cztowieka da sie kierowac”,

Przestanki i ogélna charakterystyka hipotezy efektu trzeciej osoby

Cho¢ Davison pierwszy uzyt okresSlenia ,efekt trzeciej osoby”, to poza samym
okresleniem, nie traktuje on przedstawionej hipotezy jako oryginalnego odkrycia, do
ktérego roscitby sobie autorskie pretensje. Przeciwnie, sam wskazuje, iz zjawisko,
o ktére mu chodzi, mozna byto obserwowac od dawna. Jego charakterystyke zaczyna
od przywotania pouczajgcego zdarzenia jeszcze z czasow Il wojny Swiatowej. Na jed-
ng z wysp na Pacyfiku wystano oddziat armii amerykanskiej sktadajacy sie gtownie
z Murzynow. Gdy dowiedzieli sie o tym Japonczycy, zrzucili z samolotu propagando-
we ulotki nawotujace zotnierzy do dezercji tub poddania sie, gdyz Japonczycy nie ma-
ja zadnego sporu z kolorowymi i nie ma sensu, by ci ryzykowali zycie dla biatych. Mi-
mo iz nie byto zadnych oznak wptywu tej propagandy na zotnierzy, oddziat zostat na-
tychmiast wycofany. Stato sie za$ tak, dlatego, ze przekaz propagandowy wptynat na
biatych oficerow (obawiajacych sie reakcji zotnierzy), ktérych w ogdle nie dotyczyt.
Ten i szereg innych przyktadéw dowodzi, iz ludzie czesto reagujg na media nie dlate-
go, Ze te poruszajg ich bezposrednio, ale dlatego, ze sadzg, iz media wptywajg (tub
moga wplynagc) w szkodliwy tub niepozadany sposéb na innych tudzi, trzeba zatem
chronic tych ludzi przed ztym wptywem mediow, a przynajmniej ograniczy¢ jego ne-
gatywne nastepstwa. Niewatpliwie dobre intencje kierujgce reakcjami odbiorcow me-
diéw wynikajag ze splotu dwdch symetrycznych przekonan, dotyczacych obu cztonéw
opozycji: ja - inni ludzie. Z jednej strony: ,,ja” w mniejszym stopniu niz ,inni ludzie”
ulegam wptywowi medidw i jestem dos¢ odporny na zte wptywy; z drugiej strony: ,in-
ni ludzie” bardziej niz ,,ja” ulegajg wptywowi mediéw i sg dos¢ podatni na zte wpty-
wy. Oba te przekonania razem wziete prowadza w prostej linii do dziatan prewencyj-
nych, zmierzajgcych do ograniczenia swobody mediow w zakresie rozpowszechniania
ztych przekazow, badZ ograniczenia swobodnego dostepu innych tudzi do takich
przekazow. Tak oto dobre intencje moga wyzwala¢ dziatania zagrazajgce prawom
jednostki i wymogom liberalnej demokracji i na tym wiasnie polega niebezpieczen-
stwo Kkryjace sie za efektem trzeciej osoby,

W petnym ksztalcie, zarysowanym przez Davisona, a rozwinietym przez innych
badaczy, hipoteza efektu trzeciej osoby obejmuje dwa Scisle ze sobg powigzane kom-
ponenty. Po pierwsze: komponent percepcyjny - odbiorcy mediow mysla, ze inni tu-

'M. Schudson, The Power of News, Cambridge, MA 1995, s. 121.
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dzie tatwiej ulegajg wptywom medidw i sg bardziej podatni na zawarte w nich tresci
perswazyjne (postrzeganie trzeciej osoby). Po drugie: komponent behawioralny - ta-
kie postrzeganie innych tudzi moze wptywac na zachowanie odbiorcéw, motywujac
ich do dziatania w interesie ,innych ludzi” tub dla dobra publicznego (efekt trzeciej
osoby). Oba komponenty wystepuja tagcznie, na zasadzie relacji przyczynowo-skutko-
wej. Odbiorcy mediéw ma ogot uwazaja, ze sg wzglednie odporni na szkodliwe tresci
w nich zawarte, wobec czego oddziatujg one na nich tagodnie, nie stwarzajg zagroze-
nia i w zasadzie sg przez nich akceptowane. Réwnoczesnie odbiorcy ci dostrzegaja,
ze tresci te wywierajg wiekszy negatywny wptyw na innych ludzi, a ten rzekomy wptyw
jest traktowany jako niepozadany efekt spoteczny. Gdy postrzegany dystans miedzy
akceptowanym wptywem mediow na siebie i nieakceptowanym ich wptywem na in-
nych rosnie, mediom przypisuje sie niepozgdany efekt spoteczny, z ktérym trzeba co$
zrobi¢. Ewentualne dziatania podejmowane sg wiec nie w obronie wiasnego dobra,
tylko w intencji eliminowania negatywnych efektéw spotecznych”.

O wystepowaniu i praktycznym znaczeniu efektu trzeciej osoby decyduje kompo-
nent behawioralny, przejawiajacy sie w najprostszej choéby postaci - jako wypowiedz
stowna, jednakze zrodiem i podstawg tego efektu jest komponent percepcyjny. Nic
wiec dziwnego, ze jemu wtasnie badacze pos$wiecali dotagd najwiecej uwagi. Kompo-
nent ten bywa przez nich uymowany dwojako.

Jedni uwazajg, ze jest on tylko uproszczonym i tendencyjnym ergo spaczonym po-
strzeganiem {biased perception) innych ludzi, a stopien i charakter owego spaczenia
wynika gtéwnie z dystansu spotecznego i ewentualnych filtréw poznawczych” defor-
mujacych akt percepcji. Dystans spoteczny odgrywa jednak role decydujaca, dziata-
jac w sposob tylez prosty, co silny - im wiekszy dystans, tym bardziej uproszczony
obraz innej osoby, a sady na jej temat bardziej kategoryczne (wedle logiki typu: ja nie
mam racji - ty sie mylisz - on klamie). Co za$ tyczy owych , filtrow poznawczych”, to
w gre moga wchodzi¢ rozmaite stereotypy spoteczne, z tym, ze ,inni ludzie” sg z re-
guly zbiorowoscig heterogeniczng, trudno zaterm méwic tu o jakim$ jednym stereoty-
pie, a zastosowanie kilku bardziej utrudnia niz utatwia postrzeganie, wiec kategoria
ta ma raczej niewielki wptyw na postrzeganie duzych zbiorowosci spotecznych.

Z kolei inni badacze uwazaja, ze komponent percepcyjny ma bardziej ztozong
konstrukcje i oprécz spaczonego postrzegania innych tudzi obejmuje tez pewne wy-
obrazenia i przekonania co do wiasnej osoby. Moze to byC¢ generalne przekonanie
o wilasnej wyzszosci intelektualnej (inteligencja plus wiedza), uodparniajgcej na
wszelkie zte wptywy, moze to by¢é nadmierny optymizm, rodzacy przekonanie, ze jed-
nostka zwykle unika ztych wplywow, a z kiopotliwych sytuacji wychodzi zawsze
obronng reka, moze to by¢ przekonanie o charakterologicznej odpornosci na pewne
wptywy, wynikajacej z braku zainteresowania, samokontroli czy obojetnosci na pew-

A.C. Gunther, What we think others think: Cause and consequence in the third-person effect,
»Communication Research” Vol. 18 (1991), s. 355-372.
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ne pokusy, moga to by¢ wreszcie przekonania polityczne czy religijne, narzucajgce
okre$lone normy moralne i kryteria oceny. Tak czy owak, drugie stanowisko wydaje
sie trafniejsze i to z dwoch powodow. Po pierwsze - czynnikiem okreslajgcym wiel-
kos¢ efektu trzeciej osoby jest postrzegana roznica miedzy wptywem medidéw na sie-
bie i na inne osoby, jednostka musi wiec mie¢ jakie$ wyobrazenie o wptywie mediow
na siebie, z ktdrym poréwnuje swoje wyobrazenia o podatnosci innych ludzi na te sa-
me wptywy. Po drugie - jak dowodzg badania, efekt spaczonego postrzegania wyste-
puje najmocniej w przypadku oso6b wyksztatconych i zaangazowanych, ktore uwaza-
ja, iz dzieki posiadanej wiedzy lepiej rozumiejg przekazy, sg bardziej krytyczni i mniej
ulegajg mediom, niz inni odbiorcy, gorzej wyksztatceni i mniej zaangazowani.

Komponentowi behawioralnemu badacze poswiecali dotgd mniej uwagi, ograni-
czajac swoje zainteresowania do werbalnych przejawoéw efektu trzeciej osoby, tzn.
wypowiedzi dotyczgcych swoich i1 innych ludzi reakcji na przekazy (np. ja nie kupuje
niczego pod wptywem reklam w mediach, ale na innych ludzi majg one duzy wptyw)
badz deklaracji o gotowosci do pewnych zachowan. Nie sg to bynajmniej btahe de-
klaracje, gdyz niekiedy wyrazaja poparcie dla dziatan cenzorskich i restrykcyjnych.
Gdy majg one na celu wyeliminowanie z medidw tresci szkodliwych, np. podsycaja-
cych nienawis¢ na tle rasy, ptci, narodowosci czy religii, jest to efekt korzystny; go-
rzej, gdy sg one wymierzone w wolno$¢ medidw, czyli jeden z fundamentow liberal-
nej demokracji. Ale poniewaz badane osoby z reguty poprzestajg na reakcjach czysto
werbalnych, przeto badacze nie drazg tego zagadnienia. Warto jednak podkreslic, iz
efekt trzeciej osoby moze niekiedy powodowaé zachowania o powaznych konsekwen-
cjach. Moze sie np. zdarzyc, iz w toku kampanii wyborczej cze$¢ zwolennikow dane-
go kandydata nabierze przekonania, ze podatno$¢ innych ludzi na jego apele wybor-
cze przysporzyta mu liczng rzesze zwolennikéw, gwarantujac sukces wyborczy. Sami
czujg sie wiec zwolnieni z obowigzku udziatu w wyborach, a to moze sie skonczy¢ po-
razkg ich faworyta. Najwazniejszg wszakze przyczyng mniejszego zainteresowania
badaczy komponentem behawioralnym jest trudnos¢ oddzielenia wptywu na ludzkie
zachowania efektu trzeciej osoby od wptywu innych czynnikow, tak wewnetrznych,
np. autorytarny charakter, jak zewnetrznych, np. sytuacja spoteczna jednostki.

W ciggu dwudziestu lat po opublikowaniu artykutu Davisona, w ktorym przedsta-
wit hipoteze efektu trzeciej osoby, zrealizowano szereg badan testujgcych te hipote-
ze. Podsumowujac pierwsza dekade, Perloff przeanalizowat czternascie takich badan
I stwierdzit, ze z jednym wyjatkiem, wszystkie potwierdzity wystepowanie efektu trze-
ciej osoby i trafnos¢ samej hipotezy”™. W drugiej dekadzie dorobek badawczy zostat
powiekszony o nastepne kilkanascie badan i dzi$ oscyluje w granicach trzydziestu, li-
czac tylko badania opisane w réznych publikacjach. By¢ moze nie jest to liczba impo-
nujaca, ale pozwala méwic¢ o odrebnym nurcie badawczym, majgcym juz swojg trady-
cje, dynamike rozwojows i, co najwazniejsze, perspektywy na przysztosc.

8R.M Perloff, Third-person effect research, 1983-1992: A review and synthesis, ,,International Journal
of Public Opinion Research” 1993, No. 5, s. 167-184.
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Patrzac wstecz na dotychczasowe badania efektu trzeciej osoby, mozna stwierdzic,
iz cechowata je raczej strategia ekstensywna, niz intensywna, tzn. byty one bardziej zo-
rientowane na wystepowania badanego efektu w réznych obszarach tematycznych, niz
na pogtebianiu wiedzy o ,,naturze” badanego zjawiska, cho¢ i w tym zakresie dokona-
Nno znaczgcego postepu. Innymi stowy: badaczy bardziej interesowato, jak powszech-
nym i wyrazistym zjawiskiem jest efekt trzeciej osoby, a nieco mniej: jakie czynniki wa-
runkuja i modyfikujg jego powstawanie, jak jest powigzany z roznymi stytami odbioru
mediow, jaka role spetnia w oddziatywaniu mediow na spoteczenstwo. Przyjmujac éw
przedmiotowy i dziedzinowy punkt widzenia, warto wskaza¢ najwazniejsze obszary te-
matyczne dotychczasowych badan. Tak wiec byty to: reakcje na miniseriatyfmerz/Zfl za-
wierajacy tresci antypatriotyczne”; relacje dotyczgce demonstracji przeciwko aparthe-
idowi”Y"; odbior reklamy komercyjnej’’ i politycznej’ 2, zniestawiajgce doniesienia pra-
sowe’3 telewizyjne relacje dotyczace konfliktu na Bliskim Wschodzie’”y szkodliwy
wptyw pornografii i propozycje ograniczenia jej dostepnosci’” decyzje redakcyjne do-
tyczace publikacji kontrowersyjnego artykutu (negujacego holokaust)’'/ relacje z gto-
$nego procesu sgdowego O.J. Simpsona’ s wptyw wyidealizowanych obrazéw kobiet
w magazynach kobiecych na samoocene czytelniczek’”} sposéb ogladania telewizji’' %
przemoc, seksizm i rasizm w mediach””; oglagdanie przemocy w telewizji’v' ; reakcje na
antyspoteczne treSci w utworach muzycznych z gatunku rap i death metal™.

D. L. Lasorsa, Real and perceived effects of ,,Amerika", ,,Journalism Quarterly” Vol. 66 (1989), s.
373-378.
D.C. Mutz, Influence ofperception of media influence: Third person effect and the public expression
of opinions. ,,International Journal of Public Opinion Research” 1989, No. 1, s. 1-21.
" A. C. Gunther, P. Mundy, Biased optimism and the third-person effect. ,,Journalism Quarterly” Vol.
70 (1993), s. 58-67.
> D. Rucinski, C.T. Salmon, The ,,other’’as the vulnerable voter: A study of the third-person effect in the
1988 campaign. ,,International Journal of Public Opinion Research” 1990, No. 2, s. 345-368.
’2 Perceived impact of defamation: An experiment In third person effects. ,,Public Opinion Quarterly”.
Aut.; J. Cohen et al. ,,Public Opinion Quarterly” Vol. 52 (1988), s. 161-173.
R. Vallone, L. Ross, M. Lepper, The hostile media: Biased perception of media bias in coverage of
the Beirut massacre, ,,Journal of Personality and Social Psychology” Vol. 49 (1985), s. 577-585.
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2 M.B. Salwen, P.D. Driscoll, Consequences of Third-Person Perception in Support o fPress Restrictions
in the O.l. Simpson Tiial, ,,Journal of Communication” Vol. 47 (1997), No. 2, s. 60-78.
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Wszystkie wymienione wyzej badania razem wziete dowodza, iz whasciwie kazdy
typ przekazu i rodzaj tre$ci moze wywotywac efekt trzeciej osoby, czyli ze jest to zja-
wisko powszechne, ale bynajmniej nie jednorodne. Pierwotnie zaktadano, zgodnie
z sugestig Davisona™, iz efekt trzeciej osoby wywotujg gtéwnie, o ile nie wylacznie,
treSci potencjalnie szkodliwe, a przynajmniej kontrowersyjne. Badania pokazaly, iz
rowniez tresci pozytywne wywotujg podobny efekt. Jednak o ile w przypadku tresci
negatywnych odbiorcy zywig przekonanie, ze media wptywajg na nich mniej niz na in-
nych ludzi, o tyle w przypadku reakcji na tresci pozytywne rzecz ma sie odwrotnie -
odbiorcy sadza, iz to wiasnie oni podlegaja wiekszemu wptywowi medidow niz inne
osoby, niewrazliwe na korzysci ptyngce z medidéw. Ten drugi sposob reagowania na
media nazwano odwréconym efektem trzeciej osoby lub efektem pierwszej osoby.
Tak wiec, w zaleznosci od rodzaju zawartosci mediéw - efekt trzeciej osoby rosnie lub
maleje (tresci negatywne) badZz tez przechodzi w swoje przeciwienstwo, czyli efekt
pierwszej osoby (tresci pozytywne), takze o r6znym stopniu natezenia.

Powszechnos¢ wystepowania efektow trzeciej i pierwszej osoby sktonita ostatnio
badaczy do szerszego i bardziej gruntownego zajecia sie posrednim wpltywem me-
diow. Poszerzajac wyraznie perspektywe badawcza, Gunther i Storey™” zapropono-
wali model ,,wptywu rzekomego wptywu” mediéw na innych ludzi. Trudno juz dzi$
orzec, czy jest to jakosSciowo (koncepcyjnie) nowe ujecie spotecznych skutkéw me-
diéw masowych, czy tylko nowa interpretacja zjawisk juz rozpoznanych (np. procesu
dyfuzji innowacji, dwustopniowego przeptywu informacji). Nie ulega jednak watpli-
wosci, ze propozycja ta Swiadczy o zywotnosci omawianego tu nurtu badawczego.

Doswiadczenia badawcze (wybrane przykiady)

Ogodlna charakterystyka efektu trzeciej osoby dowodzi, iz jest to istotny czynnik
ksztattujgcy wyobrazenia odbiorcow mediow masowych, co te media robig z ludZzmi,
co ludzie robig z tymi mediami i co z tego wynika. Odbiorcy mediow moga by¢ swia-
domi wplywu tego czynnika na swoje opinie o roli mediéw w spoteczenstwie, badz
tez ulega¢ temu wptywowi catkiem nieSwiadomie, zawsze jednak w jakim$ stopniu
mu ulegaja. Badacze zajmujgcy sie efektami komunikowania masowego, a takze
opinig publiczng, muszg nie tylko wiedzie¢ o deformujacym wptywie efektu trzeciej
osoby na opinie, deklaracje i zachowania odbiorcow medidw, ale takze wiedziec, ja-
kie czynniki wzmagajg badZ ostabiajg wystepowanie tego efektu. Podobnie bowiem
jak w innych mechanizmach psychologicznych i spotecznych, i tutaj 6w przystowio-
wy diabet, czyli ukryta moc sprawcza, tkwi w szczegotach. Dotychczasowe badania
testujgce hipoteze efektu trzeciej osoby przyniosty wiele ustalen odstaniajacych je-
go dynamike oraz powigzanie z innymi czynnikami warunkujgcymi zachowania
odbiorcow mediow. Warto wiec blizej przyjrzec sie niektérym sposréd tych badan.

W.P. Davison, dz. cyt.

2* A.C. Gunther, J.D. Storey, The Influence of Presumed Influence, , Journal of Communication”
Vol. 53 (2003), No. 2, s. 199-215.
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Przedstawione nizej omoéwienie uwzglednia tylko kilka badan, tak dobranych, by
ukazaly zaréwno zakres samego zjawiska, jak tez najwazniejsze elementy jego me-
chanizmu.

Poczgtkowo badacze zaktadali, ze efekt trzeciej osoby wywotujg tylko tresci per-
swazyjne badz kontrowersyjne. Szybko jednak okazato sie, ze takze inne. Pojawita sie
mysl, ze nie tylko rézne treSci moga wywotywac efekt trzeciej osoby, takze samo ko-
rzystanie z mediow. Jak bowiem dowodzg badania audytoryjne”™®; korzystanie z me-
diow podlega normom spoteczpym i jest oceniane przez ich pryzmat. Ogladanie te-
lewizji jest dos¢ powszechnie uznawane za gorsza forme spedzania czasu niz czytanie
ksigzek, aczkolwiek i w telewizji mozna znalez¢ sporo wartosciowych tresci. Jednak
nadmierne ogladanie telewizji jest przyrownywane do natogu i Zte Swiadczy o czto-
wieku. Nie nalezy zatem ogladac ani za duzo, ani programoéw tandetnych, bo to mo-
ze, a nawet powinno rodzi¢ poczucie winy. Wiekszo$¢ ludzi jest przekonana, iz nie sg
niewolnikami telewizji i w petni kontrolujg swoje nawyki odbiorcze. Dotyczy to za-
rowno czasu spedzanego przed telewizorem, jak tez wyboru programéw. Indagowa-
ni przez badaczy odpowiadajg, ze nie ogladaja za duzo, a ich ulubione pozycje to pro-
gramy edukacyjne, dokumentalne i publicystyczne. Deklaracje odbiorcéw rozmijajg
sie jednak z wskaznikami ogladalnosci, ktore bezlitoSnie obnazajg preferencje pro-
gramowe publicznosci. Nawet odbiorcy, ktérzy deklarujg niedosyt programow edu-
kacyjnych, w rzeczywistosci ogladajg wiecej rozrywki, mimo iz majg z reguty dostep
do kilku kanatéw edukacyjnych™~. Wszystko to kaze przypuszczaé, ze ludzie przece-
niajg swojg samokontrole i sposob korzystania z telewizji, zwkaszcza w poréwnaniu
z innymi ludzmi, ulegajac efektowi trzeciej osoby.

Badanie Peisera i Petera™”, oparte na hipotezie efektu trzeciej osoby, przypu-
szczenie to potwierdzito. Badacze ci pytali ludzi o czas i sposob ogladania telewizji,
wyrdzniajac sze$¢ zasadniczych zachowan odbiorczych: dla towarzystwa, z nawyku,
aby uciec od rzeczywisto$ci (eskapizm), dla rozrywki, celem poszerzenia wiedzy,
w poszukiwaniu informacji. Dwa ostatnie sposoby korzystania z mediéw oceniane sg
zwykle pozytywnie (jako pozadane), a pozostate - negatywnie (jako niepozadane).
Zgodnie z zatozeniami, wigkszo$¢ respondentow wyrazita przekonanie, iz telewizji
poswiecaja mniej czasu niz inni ludzie. Opisujgc natomiast swoj styl odbioru, kiadli
nacisk na poszukiwanie informacji i wiedzy, podczas gdy inni, ich zdaniem, kierujg sie
gtébwnie pozostatymi motywami: przyjemnos¢, towarzystwo, eskapizm, nawyk. Tak
wiec, wystagpit tu niejako podwdjny efekt trzeciej osoby - badani uwazali, iz nie tylko
poswiecajg telewizji mniej czasu niz inni ludzie, ale takze ogladajg bardziej warto-
$ciowe i pouczajgce programy niz inni. Z kolei, oceniajac wptyw telewizji na ludzi,
uznawali, ze oni bardziej niz inni odbiorcy podlegaja wptywowi programdéw warto-

APor. np. D. McQuaii, Audience analysis, Thousend Oaks, CA 1997; M. Mrozowski, Media masowe.
Wadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001.
R.T. Bower, The changing television audiences in America, New York 1985.
W. Peiser, J. Peter, dz. cyt.
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sciowych (odwroécony efekt trzeciej osoby, czyli efekt pierwszej osoby) i dotyczyto to
tez odbioru programéw rozrywkowych.

W badaniu mierzono takze wptyw dystansu spotecznego i wyksztatcenia na postrze-
ganie odbioru telewizji. Okazato sig, ze oba te czynniki silnie rzutujg na nasilenie efek-
tu trzeciej osoby. Dystans mierzono skatg: ja - znajomi - wiekszos¢ innych tudzi. Takie-
mu stopniowaniu dystansu odpowiadato rosngce natezenie efektu trzeciej osoby. Nate-
zenie tego efektu bylo trzy razy wieksze w przypadku dystansu: ja - inni ludzie, niz
w przypadku dystansu: ja - znajomi. Z nieco mniejszg dynamika (i w odwrotnym kierun-
ku) zmieniato sie natezenie efektu pierwszej osoby. Bardziej skomplikowany byt wptyw
czynnika wyksztatcenia, zadziatat on bowiem dwojako: po pierwsze - badani oceniah
siebie jako lepiej wyksztatconych od znajomych i znacznie lepiej niz wiekszo$¢ innych tu-
dzi; po drugie - uwazali, ze im cztowiek lepiej wyksztatcony, tym mniej oglada telewizje,
wybierajac z niej pozycje najbardziej wartosciowe, rozwijajace intelekt i wiedze. Choé
wiec nieco okrezng droga, czynnik ten wzmacnia przekonanie tudzi o ich wiekszej samo-
kontroli i odpornosci na zty wptyw telewizji oraz wiekszej podatnosci najej dobry wptyw
niz w przypadku znajomych, a zwkaszcza anonimowych innych tudzi. W sumie badanie
potwierdza generalng prawidtowos$¢ - ludzie majg tendencje do postrzegania siebie ja-
ko bardziej sktonnych do pozadanych zachowan odbiorczych (w wymiarach: czas ogla-
dania, wybor programow, podatnos¢ na wptyw telewizji) niz inni ludzie.

W demokratycznym, praworzadnym spoteczenstwie pozgdane zachowania
odbiorcze wymagajg interesowania sie sprawami publicznymi i zajmowania wobec
nich jednoznacznego stanowiska, zgodnego z wiasnymi przekonaniami. W procesie
recepcji mediow owe przekonania odgrywaja niekiedy kluczowa role - ukierunkowu-
ja sposéb odbioru przekazéw oraz interpretacje czerpanych z nich informacji.
W konsekwencji, przekonania jednostki moga rzutowac¢ na postrzeganie tego, jak
media wptywajg na zapatrywania innych tudzi na kontrowersyjne kwestie, a to moze
rodzi¢ potrzebe podjecia jakich$ dziatan.

Wptyw przekonan na powstawanie i nasilenie efektu trzeciej osoby w przypadku
kontrowersyjnej kwestii publicznej byt tematem badania Satwena i DriscoHa™. Zaje-
li sie oni opiniami tudzi o wptywie medialnych relacji z procesu O.J. Simpsona na
przekonania innych tudzi o jego winie tub niewinnosci. Proces O.J. Simpsona - gto-
$nej postaci amerykanskiej pop-kultury, oskarzonego o podwojne morderstwo - cie-
szyt sie ogromnym zainteresowaniem, takze poza Ameryka, a media po$wiecaty mu
bardzo duzo uwagi. Wiegkszo$¢ relacji i komentarzy byla wyraznie nieprzychylna
oskarzonemu, cho¢ byly tez relacje bezstronne, a nawet zyczliwe. Nic wiec dziwnego,
ze proces silnie podzielit spoteczenstwo amerykanskie w kwestii winy oskarzonego
I szans na sprawiedliwy wyrok.

Satwen i Driscoll zatozyli, ze osoby przekonane o winie tub niewinnos$ci oskarzone-
go beda uwazaly, iz tendencyjne relacje medialne wptyng na opinie innych tudzi w tej

2*M.B. Salwem, P.D. Driscoll, dz. cyt.
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kwestii, ale nie na ich przekonania. Konkretnie: ludzie przekonani o winie Simpsona
beda postrzegac relacje prasowe sugerujace jego niewinno$¢ jako wywierajgce wiekszy
wptyw perswazyjny na przekonania innych ludzi o jego niewinnosci, niz ostabiajace ich
przekonanie o jego winie. | odwrotnie: ludzie wierzacy w niewinno$¢ Simpsona beda
postrzegac relacje prasowe sugerujgce jego wine jako bardziej wptywajgce na przeko-
nania innych ludzi o jego winie, niz ostabiajace ich wiare w jego niewinnos¢.

Ogolnokrajowy wywiad telefoniczny dostarczyt informacji potwierdzajgcych
przyjete hipotezy. Wypowiedzi 77 proc, badanych byty wyraZznie obcigzone efektem
trzeciej osoby (w 15 proc, wystapit efekt pierwszej osoby) i to w sposob catkowicie
zgodny z deklarowanymi przekonaniami w kwestii winy Simpsona. Jednakze pyta-
ni o to, czy poparliby ograniczenie swobody mediéw w relacjonowaniu procesu, by
ograniczy¢ ich negatywny wptyw na opinie publiczng, uczestnicy badania w znako-
mitej wigkszosci ewentualnos¢ takg odrzucili. Wyniki badania dowodza, iz przeko-
nania respondentéw w kwestii winy oskarzonego wpltynety na natezenie efektu
trzeciej osoby, ale tylko w zakresie komponentu percepcyjnego, nie wywarty nato-
miast prawie zadnego wptywu na komponent behawioralny, gdyz tu ,zderzyty sie”
z bardziej fundamentalnymi przekonaniami odnosnie do wolnosci stowa i plurali-
zmu informacji.

Informacje dziennikarskie, nawet jawnie tendencyjne, nie sg w stanie ostabi¢ spo-
tecznego poparcia dla zasady wolnosci mediow. Przywigzanie do tej zasady mogg na-
tomiast ostabiaé, i jak sie wydaje ostabiaja, tresci pornograficzne oraz eksponowanie
przemocy. Niezaleznie od tego, jak takie materiaty wptywajg na ludzi, do$¢ po-
wszechne jest przekonanie, iz nalezy je ograniczaé, a gtosy nawotujace do ich elimi-
nowania z mediow za pomoca jakiej$s formy cenzury wcale nie naleza do rzadkosci.
Do gloszenia takich pogladow skianiajg ludzi niewatpliwie rozne okolicznosci
iwzgledy, wiele jednak wskazuje na to, iz w duzym stopniu sg to reakcje ,,socjotro-
piczne”, tzn. oparte na wyobrazonym wptywie takich materiatéw na innych ludzP®.

Gunther podjat probe ustalenia: w jakim stopniu poglady o szkodliwym wptywie
pornografii na ludzi i poparcie dla idei cenzurowania mediéow pod tym katem opie-
rajg sie na efekcie trzeciej Sposréd 650 dorostych Amerykanow, ktérych o to
pytat, 62 proc, deklarowato okazjonalny kontakt z pornografia, 11 proc, dos¢ czesty,
a reszta zadnego. Zdaniem 61 proc, respondentéw pornografia ma wiekszy negatyw-
ny wptyw na innych niz na nich, 20 proc, odczuwa bardziej negatywne wptyw na sie-
bie, a reszta nie widzi réznicy. Mezczyzni przypisywali pornografii mniej negatywny
wptyw na innych ludzi, zwtaszcza na innych mezczyzn, niz kobiety. Najstabiej efekt
trzeciej osoby wystgpit wsrod tych respondentow, ktorzy w ogélne nie mieli kontak-
tu z pornografig (aby wykluczy¢ wptywu kolejnosci pytan na odpowiedzi, w badaniu
uzyto kilku wariantéw kwestionariusza, réznigcych sie porzadkiem pytan).

D.C. Mutz, dz. cyt.
A.C. Gunter, dz. cyt.
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Badanie potwierdzito nie tylko silne natezenie spaczonej percepcji w postrzega-
niu wptywu pornografii na spoteczenstwo, pokazato takze, ze w tej sprawie kompo-
nent percepcyjny jest pozytywnie powigzany z komponentem behawioralnym, czyli
restrykcyjnym stosunkiem do pornografii. Tylko osoby opowiadajgce sie za wolnoscia
stowa byly przeciwne jakiejkolwiek regulacji, ale nie stanowity wiekszosci (byty to
gtéwnie osoby wyksztatcone). Wiekszos¢ badanych w réznym stopniu popierata cen-
zurowanie pornografii. Mocno optowaty za tym kobiety, osoby religijne oraz stronia-
ce od pornografii, najmocniej osoby uwazajgce, iz pornografia ma na nich wiekszy
wptyw negatywny niz na innych ludzi (efekt pierwszej osoby). Polityczna wymowa ba-
dania sprowadza sie do do$¢ niepokojacej konkluzji - presja polityczna na rzecz
ograniczenia wolnosci komunikowania opiera sie na spaczonym postrzeganiu rzeczy-
wistosci (tylko wyksztatcona mniejszoS¢ oparta sie tej presji). Stowem: efekt trzeciej
osoby réownocze$nie stymuluje i deformuje pewne tendencje polityczne.

W przeciwienstwie do pornografii, ktéra w mediach gtéwnego nurtu dawkowana
jest dos¢ oszczednie, agresja jest statym elementem Swiata przedstawionego, a trup
Sciele sie w nim gesto. Rodzi to powszechne obawy, iz nie moze to nie mie¢ negatyw-
nego wptywu na odbiorcow, szczegdlnie miodych. Obawy te podzielajg badacze me-
diow, dlatego wptyw obrazéw przemocy na postawy i zachowania tudzi jest przedmio-
tem intensywnych badan. Obejmujg one zaréwno reakcje odbiorcéw na sceny prze-
mocy, jak tez dtugofalowy i skumulowany wptyw agresji na widzéw. W pierwszym
przypadku chodzi o spoteczne uczenie sie zachowan agresywnych, w drugim - o kul-
tywowanie tzw. syndromu podtego Swiata, czyli przekonania, iz rzeczywistoscig rza-
dzi gwatt i przemoc”™k W obydwu przypadkach wystepuje spaczone postrzeganie rze-
czywistosci, ktére nieuchronnie prowadzi do powstania efektu trzeciej osoby.

Grupa badaczy (Hoffner, Plotkin, Buchanan, Anderson, Kamigaki, Hubbs, Ko-
walczyk, Silberg, PastoreP”) zajeta sie efektem trzeciej osoby w postrzeganiu wpty-
wu telewizyjnej przemocy na stosunek do agresji i uleganie syndromowi podtego
Swiata. Jak nalezato oczekiwac, badane osoby twierdzity, iz inni tudzie bardziej niz
oni ulegaja wptywowi telewizyjnej przemocy, w efekcie postrzegajac Swiat jako podte
miejsce oraz aprobujac lub nawet nasladujgc zachowania agresywne. Efekt trzeciej
osoby z wiekszg mocg warunkowat aprobowanie agresji (wptyw bardziej niepozgda-
ny), anizeli wptyw syndromu podtego swiata (wptyw mniej grozny spotecznie). W obu
przypadkach dystans spoteczny wzmagat ten efekt, a pteé¢ réznicowata jego wptyw -
w przypadku mezczyzn miat wiekszy wptyw na syndrom podiego Swiata, aw przypad-
ku kobiet na ich przekonanie o spotecznej akceptacji przemocy. Poza tym stwierdzo-
no negatywng korelacje efektu trzeciej osoby z czasem ogladania telewizji oraz
upodobaniem do ogladania przemocy. Rowniez emocje okazaty sie nader istotnym
czynnikiem modyfikujacym efekt trzeciej osoby - emocje pozytywne (przyjemnosé

> M. Mrozowski, dz. cyt.
The Third-Person Effect in Perception...
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czerpana z czestego ogladania agresji) ostabiaty wystepowanie tego efektu, emocje
negatywne (strach przed osobami aprobujgcymi agresje) zwiekszaty jego natezenie.

Emocje wigzg sie oczywiscie z samooceng i samopoczuciem, a oba te czynniki
wplywajg na sposOb postrzegania Swiata. Rola samoswiadomos$ci w powstawaniu
efektu trzeciej osoby zostata ukazana w badaniu wptywu wyidealizowanych obrazéw
kobiecego ciata, w magazynach mtodziezowych na studentki™. O tym, ze kobiety bar-
dziej niz mezczyzni zwracajg uwage na wiasny wyglad nie trzeba nikogo przekony-
wac, jak i o tym, ze ciggte poréwnujg swoj wyglad z obrazami atrakcyjnych kobiet
w magazynach dla pan. Rzecz w tym, ze obrazy te sg z reguty nadmiernie wyidealizo-
wane (smukle sylwetki), a to moze znieksztatca¢ postrzeganie wiasnego ciata (atrak-
cyjnosci), pogarsza¢ samooceneg, a nawet powodowac zte odzywianie sie czytelniczek
tych magazyndéw. Taki wptyw jest bardziej prawdopodobny i niebezpieczny w przy-
padku miodych kobiet, dopiero ksztattujacych swojg samo$wiadomosg.

W ramach wspomnianego badania przeprowadzono rozmowy z liczng grupg stu-
dentek, z ktérych wynikato, iz wigkszos¢ z nich ,,cierpiata” na spaczone postrzeganie
rzeczywistosci typowe dla efektu trzeciej osoby. Ich zdaniem wyideatizowane obrazy
kobiet wptywajg na wszystkie studentki, ale na nie stabiej niz na ich kolezanki i inne
dziewczyny. Wraz ze wzrostem dystansu rosnie skokowo wrazenie wptywu tych obra-
zOw i ocena szkodliwosci tego wpltywu - same martwig sie tylko o atrakcyjnos$c¢ wygla-
du (49 proc.), innym przypisujg takze szkodliwe odzywianie sie (80 proc.). Kluczowg
role w ocenie wptywu medidéw odgrywa jednak samoocena. Im nizsza samoocenajed-
nostki tym wiekszy efekt pierwszej osoby, tzn. poczucie ztego wptywu magazynéw na
siebie; im wyzsza samoocena tym wiekszy efekt trzeciej osoby, tzn. postrzeganie zte-
go wplywu magazynow na inne studentki. W badaniu stwierdzono tez umiarkowany
wplyw procesu torowania (wczesniejsze tresci uruchamiajg procesy myslowe, ktére
okreslajag rozumienie i interpretacje treSci pozniejszych) na nasilenie obu efektow;
niewielka okazata sie natomiast ich zalezno$¢ od uwarunkowan sytuacyjnych (kondy-
cja fizyczna jednostki, sposéb odzywiania sie).

Cho¢ kazde z pieciu przywotanych wyzej badan koncentrowato sie na innym
przedmiocie i aspekcie odbioru medidw, to wszystkie je wiecej faczy, niz dzieli. Moz-
na powiedziec, iz wszystkie powielajg w sumie prosty schemat myslowy. Statymi ele-
mentami tego schematu sg podstawowe, mniej lub bardziej rozwiniete i uszczegoéto-
wione zatozenia (komponenty) hipotezy efektu trzeciej osoby. Ate ma on tez ele-
menty zmienne. Sg nimi rézne cechy odbiorcy i czynniki warunkujace jego ogdlng ak-
tywnos¢ odbiorczg badz konkretne zachowania odbiorcze. W referowanych bada-
niach byty to: style odbioru mediéw, gradacja dystansu spotecznego, roznice piciowe,
wyksztatcenie, przekonania polityczne (liberalizm), religijno$¢, upodobania i emocje,
samoswiadomos¢ i samoocena, wptyw kontekstu odbioru (proces torowania). Na
tym, rzecz jasna, pomystowos¢ i dociekliwos$¢ badaczy sie nie wyczerpuje. W innych

P. David, M.A. Johnson, dz. cyt.
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badaniach, pominietych tu przez wzglad na cierpliwosé czytelnika, stwierdzono zna-
czacy wptyw na natezenie i charakter efektu trzeciej osoby takze innych czynnikéw,
np.: narodowosci (pochodzenie zydowskie bardzo réznicowato reakcje studentow na
artykut poddajacy w watpliwo$é masowa eksterminacje Zydow przez nazistow™" czy
myslenia potocznego, paternalizmu i konserwatywnych przekonan (réznicujacych re-
akcje na antyspoteczne tresci zawarte w muzyce miodziezowej™. Nie wchodzac za-
tem w bardziej szczegdtowag analize tych czynnikéw, caty schemat myslowy, na jakim
opieraly sie dotychczasowe badania, mozna przedstawi¢ w postaci wzgtednie proste-
go schematu graficznego, co pokazuje rysunek 1. Nie jest to jeszcze zaden model te-
oretyczny efektu trzeciej osoby, tylko mozliwie najprostsze podsumowanie dotych-
czasowych badan (gdy idzie o postrzeganie korzystnego wptywu mediow, tzn. od-
wrocony efekt trzeciej osoby, czyli efekt pierwszej osoby, ukiad wektorow wptywu,
nie kierunek, ulega odwrdéceniu i, oczywiscie, zmieniajg sie reakcje odbiorcy).

Szkodliwy
; - N\
Media masowe Wpfyw na
i kontrowersyjne - : innych
fradis: Cechy odbiorcy (mocny)
Reakcje
Pornografia Narodowos¢ Odbiorcy:
Przemoc Plec _
Tendencyjne Wyksztaicgnle Poparcie dla
informacje, Przekonania cenzury
Wulgarne | polityczne, Aktywnosé
stownictwo, /| Religijnos¢ polityczna
Ekstremalne /| Samoocena etc.,
oglady, /| Upodobania . .
Ilzli(%riaﬁstyczne /I Emocje, etc. A Szkodliwy
obrazy, etc. / 474 {)f W4
odbiorce
"""""""""""""" > (staby)

Kontakt z mediami - odbi6r przekazéw spaczona percepcja - zachowania
aktywnos$¢ odbiorcza efekt trzeciej osoby

Rysunek 1: Podstawowe czynniki i zalezno$ci warunkujgce efekt trzeciej osoby

Sporzadzenie kompletnej listy czynnikow warunkujgcych powstawanie efektu
trzeciej osoby nie jest ani celem gtdbwnym, ani jedyna zdobycza dotychczasowych prac
badawczych, tylko progiem, ktory musza one pokonaé. Wraz z jego pokonywaniem
badacze staraja sie czyni¢ tworczy uzytek z rozpoznanego znaczenia tych czynnikow.

V. Price, D. Tewksbury, L.-N. Huang, dz. cyt.
D.M. McLeod, B.H. Detenber, W.P. Eveland, dz. cyt.
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Jak sie wydaje, rysujg sie dwa kierunki dalszych badan. Po pierwsze - poznanie, w ja-
ki sposdb rézne kombinacje dwaoch i wiecej czynnikdéw wptywajg na dynamike efektu
trzeciej osoby. Wiadomo juz np., ze potgczenie wyksztatcenia z konserwatywnymi po-
gladami sprzyja demonizacji mediéw i wzmaga przekonanie o ich zgubnym wptywie
na innych tudzi, natomiast potgczenie wyksztatcenia z nastawieniem tiberalnym osta-
bia wiare w moc mediow i ich wptyw na tudzi. Po drugie - okreslenie, jakie czynniki
najmocniej warunkujg poszczegodlne sktadniki efektu trzeciej osoby. Juz ustatono np.,
ze myslenie potoczne bardziej wptywa na postrzeganie wptywu na siebie, paternatizm
silnie determinuje percepcje trzeciej osoby, a konserwatyzm implikuje restryktywny
stosunek do medidw, bez wzgledu na dowody ich ztego wptywu (w imie prewenciji).
Jednak niezaleznie od ustalen kolejnych badan, dalszy rozwéj catego nurtu badaw-
czego zatezeC bedzie w decydujgcym stopniu od refleksji teoretycznej.

Poszukiwanie teorii

Trudno dzi$ orzec, czy hipoteza efektu trzeciej osoby ,,dorobi sie” sui generis teorii.

Nie wydaje to sie wietce prawdopodobne, a przynajmniej nie nalezy sie tego wnet
spodziewa¢. Na razie, nie jest to hipoteza tego kalibru, izby wymagata oryginalnej
konceptualizacji teoretycznej. Jednak bez jakiejkolwiek koncepcji teoretycznej bada-
nia skazane sa na poznawczy uwiad. Dotad badacze starali sie je zakorzeni¢ w ogol-
niejszych teoriach psychologicznych, socjologicznych i komunikologicznych, ktore
najpetniej obejmuja badane zjawisko. By¢ moze cierpi na tym differenta specifica
owego zjawiska, ale takie podejscie ma tez ewidentne zalety - wigze efekt trzeciej
osoby z podstawowymi procesami psychicznymi i zachowaniami spotecznymi, takze
w zakresie odbioru i wptywu mediéw. Wszystko wskazuje bowiem na to, iz waga te-
go efektu polega nie na samoistnym wptywie na ludzi, lecz na wzmacnianiu i mody-
fikowaniu reakcji odbiorcéw na rézne przejawy i nastepstwa dziatania mediow. Na-
lezy zatem przypuszczac, iz whkasnie takie mys$tenie bedzie determinowato poszukiwa-
nie petniejszej eksplikacji teoretycznej efektu trzeciej osoby.

Teoretycznie rzecz ujmujac, istota efektu trzeciej osoby potega na tym, ze ludzie
albo przeceniajg negatywny wptyw mediow na innych, albo nie doceniajg ich nega-
tywnego v/ptywu na siebie, albo jedno i drugie, co powoduje spaczone postrzeganie
rzeczywistosci. Jednak samo takie postrzeganie nie aktywizuje automatycznie proce-
séw motywacyjnych, ani tym bardziej nie inicjuje dziatania. Aby do tego doszto, na-
tezenie lub charakter owego spaczenia musi przekroczyc jakis punkt krytyczny bgdz
tez muszg zadziata¢ dodatkowe czynniki wzmacniajace. Od poczatku wiec zaktada-
no, iz mamy tu do czynienia nie z jednym spojnym mechanizmem, lecz z dwoma za-
zebiajgcymi sie mechanizmami: percepcyjnym i behawioralnym, i pod tym katem po-
szukiwano wyjasnien teoretycznych.

Wiasciwie wszyscy badacze sa zgodni, ze spaczone postrzeganie wptywu mediow,
charakterystyczne dla efektu trzeciej osoby, nie jest niczym szczegblnym, tylko prze-
jawem bardziej ogolnych i uniwersalnych prawidtowosci percepcyjnych. Wspdélny
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mianownik tych prawidtowosci to korzystne dla siebie upraszczanie obrazu Swiata,
tzn. stuzace zachowaniu tub poprawie dobrego samopoczucia.

Dlaczego ijak cztowiek upraszcza swoéj obraz rzeczywistosci, tym zajmuje sie psy-
chologia poznania spotecznego (social cognitionY”*. Na pytanie dlaczego, odpowiada
onha w sposob lapidarny: poniewaz kazdy cztowiek z koniecznos$ci i dla wygody jest
skgpcem poznawczym. Nie mogac uporac sie z catym bogactwem docierajacych do
niego informacji, kazdy stosuje rozmaite uproszczenia myslowe i reguty zdroworoz-
sadkowe, pozwalajagce mu wybrac¢ z tego bogactwa tylko te informacje, ktére poma-
gaja zrozumieC otaczajacg rzeczywistos¢. Na pytanie: jak to robi, odpowiedz tez jest
prosta - za pomocag schematéw myslowych, czyli struktur poznawczych, ktére orga-
nizujg wiedze o Swiecie wedtug pewnych tematéw. Im bardziej ztozony i/lub odlegty
obiekt poznania, tym bardziej uproszczony (schematyczny) jego obraz myslowy. ,,In-
ni ludzie” sg niewatpliwie obiektem ztozonym i odlegtym dla kazdego ,,ja”, stad wy-
obrazenie ,,0 innych” jest z konieczno$ci bardziej uproszczone, schematyczne i syn-
tetyczne, niz myslowy autoportret jednostki (szczeg6towy i analityczny).

Druga, oprocz poznawczej, funkcjg mysSlowego obrazu Swiata jest utrzymanie,
a nawet podniesienie korzystnej samooceny, czyli poczucia wiasnej wartosci. To, ze lu-
dzie majg potrzebe postrzegania siebie jako inteligentnych, rozsadnych i przyzwoitych
jest rzeczg ogolnie znang. Réwnie znany i oczywisty jest mechanizm, za pomocg ktore-
go podnoszg swojg samoocene i samopoczucie. Najprostszym i najskuteczniejszym
sposobem dowartosciowania siebie jest ,,zywienie przekonania” o wiasnej ,,lepszosci”
(lub tez ,gorszosci” innych), tzn. petniejsze wchianianie oraz tatwiejsze przyswajanie
informacji, ktore pozwalajg na korzystne poréwnanie siebie z innymi ludZzmi. Takie
~Sobie-sluzace” (self-serving) postrzeganie rzeczywistosci dotyczy gtdwnie wyksztatce-
nia i inteligencji. Jesli nawet ,inni ludzie” majg wyzsze wyksztatcenie, jednostka mo-
ze to bagatelizowaé, przeciwstawiajgc ich formalnemu wyksztatceniu (dyplom) swojg
rzeczywistg wiedze (madrosc). W przypadku inteligencji sprawa jest prostsza, gdyz
w praktyce zadne obiektywne mierniki inteligencji nie funkcjonujg, a potoczne klasy-
fikacje opierajg sie na wybiorczych informacjach i subiektywnych ocenach. Wszystko
to sprawia, ze wigkszos¢ ludzi cechuje ,nierealistyczny optymizm” - nierealistycznie
pozytywne postrzeganie siebie i nierealistycznie negatywne postrzeganie innych lu-
dzi'v\ Tak jak zdecydowana wiekszos¢ (ok. 75-90 proc.) kierowcow uwaza, ze prowa-
dzi samochdd lepiej niz inni, minimalizujac ryzyko spowodowania wypadku, tak samo
zdecydowana wiekszos¢ telewidzow sadzi, ze ,lepiej” (tzn. mniegj i krytyczniej) oglada
telewizje, minimalizujac jej niepozadany wptyw na siebie.

»S0bie-sluzgce” postrzeganie odbioru medidow podnosi samoocene jednostki, ale
jest tez od niej zalezne. Osoby o wysokiej samoocenie, majace wysokie mniemanie

3’S.T. Fiske, S.E. Taylor, Social Cognition, New York 1991; E. Aronson, T.D. Wilson, R.M. Akert,
Psychologia spoteczna. Serce i umyst, Poznan 1997.

I*N.D. Weinstein, Unrealistic optimism aboutfuture life events, ,,Journal of Personality and Social Psy-
chology” Vol. 39 (1980).



Efekt trzeciej osoby, czyli postrzeganie podatnosci innych ludzi na wptyw mediéw masowych 27

0 sobie, wyrazniej réznicujg swojg (mniejsza) i innych ludzi (wieksza) podatnos¢ na
niepozadany wptyw mediow, niz osoby o nizszej samoocenie - osoby takie sg na ogét
przekonane o duzym wptywie mediéw na wszystkich tudzi, takze na siebie.

Jak wyzej zaznaczono, samo spaczone postrzeganie rzeczywistosci nie prowadzi
automatycznie do reakcji behawioralnych popierajacych restrykcje nakfadane na
media tub ograniczanie dostepu innych tudzi do medidw. Czynnikiem blokujgcym
badZ stymulujgcym takie reakcje sg rézne cechy odbiorcow (rys. 1), a zwiaszcza war-
tosci i normy spoteczne, stanowigce integralny sktadnik wiedzy, przekonan, wiary,
gustow i upodoban. Owe wartosci i normy okreslajg zaréwno spotecznie pozadane
wzory odbioru medidw, jak tez sposoby reakcji na kontrowersyjne tresci w nich za-
warte. | wlasnie to prowadzi czesto do konfliktow wewnetrznych, gdy jednostka jest
przeciwna rozpowszechnianiu pewnych tresci, np. pornografii czy ekstremalnych
ideologii, a rbwnoczes$nie uznaje wolnos¢ stowa, pluralizm, tolerancje. W takiej sy-
tuacji efekt trzeciej osoby badzZ pozostaje w obszarze przezy¢ prywatnych, jako reak-
cja utajona, badz uzewnetrznia sie jako reakcja ,,socjotropiczna”, dyktowana troskg
o lad i porzadek spoteczny™. U podtoza takiej reakcji moga leze¢ pobudki altrui-
styczne, tzn. troska o dobro innych ludzi, badz egoistyczne, tzn. troska o poprawe
wiasnej sytuacji (ograniczenie zagrozenia ze strony innych ludzi, poprawa warun-
kéw zycia, itp.). Dotychczasowe badania nie dajg podstaw do zarysowania bardziej
szczegbdtowych tropow myslowych w tej kwestii, gdyz komponentem behawioralnym
efektu trzeciej osoby zajmowano sie w nich w sposob nader ogolny i powierzchow-
ny. Ze ten komponent wystepuje, nie ulega watpliwosci, nie jest natomiast jeszcze
znana jego dynamika (jak ksztattuje sie jego natezenie) oraz moc sprawcza (do ja-
kich reakcji moze doprowadzi¢), a bez poznania tego trudno poszukiwac¢ eksplikacji
teoretycznej.

Przedstawione wyzej watki teoretyczne, przewijajgce sie w omawianych bada-
niach, moga sprawia¢ wrazenie nieco porwanych i zagmatwanych, ale wszystkie one
splatajg sie wokot teorii atrybucji, ktéra - zdaniem wiekszos$ci autorow - adekwat-
nie ukazuje przyczyny efektu trzeciej osoby. Teoria atrybucji, wyjasniajgca przyczy-
ny zachowania wiasnego i innych ludzi, jest ogolnie znana i dobrze opisana w litera-
turze psychologicznej™, nie ma wiec sensu zajmowac sie nig blizej. Wystarczy wska-
zac, iz spaczone postrzeganie rzeczywistosci, lezgce u podstaw efektu trzeciej osoby,
jest dos¢ typowym przypadkiem podstawowego btedu atrybucji, ktory polega na
tym, ze w postrzeganiu zachowan innych ludzi przeceniamy przyczyny wewnetrzne -
charakter, postawy, osobowos$¢ (ujmowane zwykle schematycznie), nie doceniamy
zas uwarunkowan zewnetrznych - sytuacji, roli spotecznej, itp. Natomiast w ocenie
wilasnego zachowania dostrzegamy, a nawet przeceniamy role czynnikéw sytuacyj-
nych. Teoria atrybucji nie wyjasniajednak, jak podstawowy btad atrybucji wptywa na

D.R, Kinder, D.R. Kiewiet, Sociotropic politics: The American case, ,,British Journal of Political
Science” 1981, No. 11.
E. Aronson, T.D. Wilson, R.M. Akert, dz. cyt.
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postrzeganie spotecznych reakcji odbiorcow medidw na kontrowersyjne tresci
w nich zawarte.

Te i inne ograniczenia teorii psychologicznych i socjologicznych sprawiajg, ze
w nowszych badaniach efektu trzeciej osoby dostrzec mozna powrdét do konceptuali-
zacji komunikologicznych. Niektorzy autorzy sugeruja, gdyz brak jest jeszcze pod-
staw do bardziej Smiatych stwierdzen, ze ludzie stosujg dwa rézne modele komuni-
kowania do oceny wptywu mediéw na siebie i na innych ludzi™™ | tak, wptyw mediow
na innych ludzi oceniajg zwykle w kategoriach klasycznego modelu pasywnego
odbiorcy (,,co media robig z ludzmi”), wedle ktorego charakter przekazu bezposre-
dnio i jednoznacznie okre$la charakter reakcji odbiorcow, natomiast wptyw mediow
na siebie oceniajg czesciej wedtug nowszej koncepcji aktywnego odbiorcy (,,co ludzi
robig z mediami”), wedtug ktérej odbiorcy Swiadomie i celowo korzystajg z mediow,
a recepcja przekazow jest procesem ztozonym i zindywidualizowanym”™ Wolno ocze-
kiwac, iz ten wiasnie kierunek refleksji bedzie sie w najblizszym czasie rozwijat i przy-
niesie wiele ciekawych konstatacji.

Konkludujac, nalezy stwierdzi¢, iz wyrazone wyzej oczekiwanie nie jest tylko rytu-
alng formutg akademickiej spotecznosci, tylko ma wydzwiek szerszy i bardziej kon-
kretny. Chodzi mianowicie o to, ze efekt trzeciej osoby powinien by¢ uwzgledniany
w badaniach wptywu medidw i badaniach opinii publicznej, a zwlaszcza w interpreta-
cjach wynikéw tychze badan. Niekiedy jego wptyw jest najzupetniej oczywisty, choc
nikt nie mowi o nim expressis verbis - np. w badaniu opinii Polakdw na temat prawne-
go zakazu rozpowszechniania pornografii 58 proc, respondentow (62 proc, kobiet)
poparto taki zakaz, podczas gdy tylko 33 proc, tychze respondentow (22 proc, kobiet)
miato w ogole kontakt z materiatami pornograficznymi”™®. Ci wrogowie pornografii,
ktory z nig sie nie zetkneli, swoje wyobrazenia o jej szkodliwos$ci opierajg zapewne na
wyobrazonym jej wptywie na innych ludzi. W innych badaniach wptyw efektu trzeciej
osoby jest bardziej subtelny i trudniej dostrzegalny. Rozwéj metod badawczych oraz
pogtebiona eksplikacja teoretyczna pozwoli z pewnoscig wptyw ten dostrzec i prawi-
dtowo zinterpretowacé jego znaczenie. A z tego wynika¢ mogg korzysci zaréwno teo-
retyczne, tzn. lepsze poznanie rzeczywistej podatnosci ludzi na wpltyw mediéw, jak
tez praktyczne - dla oséb i instytucji wykorzystujacych w swoim dziataniu badania
opinii obywateli, wyborcéw, konsumentow.

D.M. McLeod, B.H. Detenber, W.P. Eveland, dz. cyt.
M. Mrozowski, dz. cyt.

Spoteczenstwo o pornografii, ,,Komunikaty CBOS” Nr 44 (2000) - www.cbos.pl/cbos_pl.htm [dostep:
listopad 2003]
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Rozstrzygniecia genologiczne w nowoczesnym dziennikarstwie sg od dawna meto-

dologicznym wyzwaniem”™ W przekazie medialnym warstwa werbalna pozostaje na
096t najwazniejszym nosnikiem znaczenia i podstawag charakterystyki gatunkowej,
ale obudowywana jest wieloma elementami, ktore skutecznie potrafig absorbowaé
uwage odbiorcy, ujawniajac inne, nie tak wyraznie artykutowane sensy. W rezultacie
widowiskowos$¢ programu moze przestonic¢ jego walory poznawcze”, a informacja -
stac sie przekazem o charakterze rozrywkowym”. Pojawiajg sie twory hybrydalne, nie-
tatwo poddajace sie anatizie i prowokujace pytanie o ich wymiar funkcjonalny.

Z podobnym problemem spotykajg sie badacze tekstow prasowych. Ten typ prze-
kazu pozornie wydaje sie by¢ uporzadkowany w wysokim stopniu - dtugoletnia
w wigkszosci tradycja gatunkowa ,,przyzwyczaifa” czytelnikow do rozpoznawania wy-
znacznikow form wypowiedzi. Takze profil oraz struktura gazety lub czasopisma, ze
statym miejscem poszczegbélnych dziatdbw, a nawet tekstow (felieton, komentarz),
niekiedy opatrzonych przez redakcje stosowng informacjg na paginie, sprzyja lektu-

"' Zob. m. in.; Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie. W: Dziennikarstwo i $wiat mediéw. Pod red. Z. Baue-
ra i E. Chudzinskiego. Wyd. 2 zm. i rozszerz., Krakow 1996, s. 143-173; W. Furman, A. Kaliszewski,
K. Wolny-Zmorzynski, Gatunki dziennikarskie. Specyfika ich tworzenia i redagowania, Rzeszéw 2000,
s. 13-31; Z. Hardt, Przyczynki do problematyki warsztatu dziennikarskiego.W: Dziennikarstwo. Zagadnienia
i materialy. Z. 2: Gatunki i warsztat dziennikarski, Warszawa 1969, s. 7-22; J. Maziarski, Do teorii gatunkéw
dziennikarskich niemal prolegomena. W: Dziennikarstwo..., s. 23-72; tenze. Metodologiczne problemy nau-
ki o gatunkach dziennikarskich. W: Metody i techniki badawcze w prasoznawstwie. T. 1, Warszawa 1969,
s. 113-129; tenze. Problem systematyzacji gatunkow dziennikarskich. W: Metody i techniki... T. 2, Warsza-
wa 1970, s. 77-117; O metodzie badania gatunkow publicystycznych {dyskusja). ,,Zeszyty Prasoznawcze”
1968, nr 4, s. 63-75.

2 Jest to wyraznie widoczne w programach typu reality show, zob. np.: Podglgdanie Wielkiego Brata.
Pod red. W. Godzica, Krakow 2001 [tu szczegdlnie teksty: M. Muszynskiej, K. Mitaszewskiej, ,,Big Brother”
- podgladanie rzeczywistosci?', A Drazkowskiej, Kogo fascynuje ,,Wielki Brat™?], B. Wojciszke, W. Baryia,
Podgladanie, ,,Charaktery” 2001, nr 5, s. 12-18.

3Zobh. M. Worsowicz, Inforozrywka w prasie. W: Nowe media - nowe w mediach. Pod red. I. Borkow-
skiego i A. Woznego, Wroclaw 2001, s. 209-218.
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rze ukierunkowanej - ezytelnik dokfadnie wie, gdzie szuka¢ materiatow krytycznych,
powaznej eseistyki czy humorystycznego przegladu prasy. Jednak autorzy réznego
rodzaju opracowan poswieconych formom wypowiedzi w informacji i publicystyce
niejednokrotnie wskazujg na istnienie tekstow nieprzejrzystych gatunkowo. Analiza
przykltadow ujawnia, jak pewne kanoniczne cechy jednego gatunku pojawiajg sie
w tekstach bedacych w catosci realizacjami innego gatunku”™ jak informacja nieu-
stannie przenika sie z publicystyka™.

Przedmiotem zainteresowania w niniejszym artykule sg teksty prasowe, ktorych
przynalezno$¢ do jednego z rodzajow dziennikarskich moze budzi¢ uzasadnione wat-
pliwosci. Z tego wzgledu warto podja¢ prébe modyfikacji tradycyjnie stosowanego
podziatu na informacje i publicystyke”™. Ogolna charakterystyka rodzajow moze jed-
nak stanowi¢ inspirujacy punkt wyjscia dla dalszych rozwazan.

Informacja jest zazwyczaj utozsamiana z powiadamianiem o istniejgcym (lub zai-
stniatym) stanie rzeczy”™:

Informacja dziennikarska to przekazywanie odbiorcy prasy aktualnych tresci po-
znawczych, dotyczacych ludzkiego dziatania, rzeczy i zjawisk.

Rodzaj informacyjny - realizuje podstawowe zadanie mediow (komunikacji maso-
wej), jakim jest publiczne informowanie o aktualnych v/ydarzeniach. Rodzaj ten zakta-
da istnienie obiektywnego Swiata zjawisk, postaci, sgdow, przedmiotéw, o ktérych nale-
zy powiadomié szybko i bez jakiegokolwiek subiektywnego wartosciowania.

Natomiast publicystyka rozumiana jest jako ogot tekstéw, ktorych pierwszoplano-
we zadanie stanowi prezentacja i interpretacja jakiego$ problemu w taki sposob, by
oddziatywat on na opinie lub postawe czytelnika:

. Publicystyka to aktualne, publiczne, tendencyjne o$wietlanie wszelkich zagadnien
spotecznych.

Zob. uwagi M. Wojtak na temat obecnosci elementéw komentarza prasowego w innych materiatach
dziennikarskich W: tenze, Wyznaczniki gatunkowe komentarza prasowego. W: Tekst w mediach. Pod red.
K. Michniewskiego, £6dZ 2002, s. 372-386.

5Zwracajg na to uwage m. in. autorzy opracowania nt. specyfiki gatunkéw dziennikarskich, wyrdznia-
jac wywiad, debate (dyskusje) i hipertekst jako gatunki pograniczne - czeSciowo spetniajgce role informa-
cyjna, a czesciowo publicystyczng (W. Furman, A. Kaliszewski, K. Wolny-Zmorzynski, dz. cyt., s. 31). Zob.
tez; J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 1999, s. 77.

O sporach wokot podziatu na rodzaje zob. W. Furman, A. Kaliszewski, K. Wolny-Zmorzynski,
dz.cyt.,s,. 26-31.

” Przed btedem utozsamiania ,informacji” z okreslonym gatunkiem dziennikarskirh, co postulowata
I. Tetelowska (zob. taz. Informacja - odrebny gatunek dziennikarski (Przegladproblematyki). W: Dzienni-
karstwo..., s. 73-105, ostrzegajg J. Fras, dz. cyt., s. 77 i Z. Bauer, dz. cyt., s. 150-151).
M. Szulczewski, Publicystyka. Problemy teorii i praktyki. Warszawa 1976, s. 23.
> W. Furman, A. Kaliszewski, K. Wolny-Zmorzynski, dz. cyt.,, s. 26.
M. Szulczewski, Publicystyka. W: Teoria i praktyka dziennikarska. Wybrane zagadnienia. Warszawa
1964, s. 98. Definicje te przytacza rowniez R. Czamanski w: Artykutpublicystyczny. W: Dziennikarstwo od
kuchni. Pod red. A. Niczyperowicza, Poznan 2001, s. 43.
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Stowo ,publicystyka” [...] oznacza forme pisarska przeznaczonga na jednoczesne
wyrazanie i ksztattowanie opinii publicznej we wszystkich sprawach, zwigzanych bezpo-
Srednio lub posrednio z aktualnym zyciem politycznym, gospodarczym, kulturalnym
i moralnym ludzi, do ktérych sie zwracaf™

Publicystyka [...] oznacza publiczne, aktualne i spotecznie istotne wypowiadanie sie
na jakis temat, z wyraznym zaznaczeniem wiasnego pogladu autora na dang kwestie.

Rodzaj publicystyczny - to publiczne informowanie o waznych spotecznie wydarze-
niach, ale potgczone z interpretacjg rzeczywistosci, wyjasnianiem, odnoszeniem do szer-
szych kontekstow, takze z subiektywna, lecz motywowang oceng, prognozowaniem na
podstawie faktow. Dopuszczalne jest puentowanie faktow, stawianie pytan czy tzw. da-
wanie do myslenia.

W przytoczonych definicjach uwage zwraca warunek aktualnosci (czyli bezpos$re-
dniego zwigzku czasowego aktu publikacji z wydarzeniami zycia publicznego) 1 spo-
tecznej wagi poruszanego zagadnienia. Te dwie cechy przekazu publicystycznego
w istotnej mierze decydujg o jego zasadniczej funkcji - perswazyjnosci, rozumianej
jako synteza intelektualnych, moralnych i emocjonalnych sktadnikéw wypowiedzi
skierowanej do rozumu, woli i uczu¢ adresata™".

Jednak bezkrytyczna akceptacja subiektywizmu (,,tendencyjne oSwietlanie”, ,wy-
razne zaznaczanie wiasnego pogladu”) w publicystyce sprzyja¢ moze niedostrzega-
niu specyfiki niektérych odmian form wypowiedzi. Tak dzieje sie na przyktad z arty-
kutem informacyjnym (tekst dostarczajacy wyczerpujgcych, opartych na materiatach
zrédtowych, informacji o konkretnych faktach i wydarzeniach) lub popularnonauko-
wym (tekst podajacy w sposOb uproszczony konkretne wyniki badan naukowych),
cechujgcymi sie niskim stopniem perswazyjnosci. Istotg tych odmian artykutu jest
informowanie.

Obserwowa¢ mozna réwniez zjawisko odwrotne - zaliczania do gatunkéw infor-
macyjnych form wypowiedzi, ktore w konkretnych realizacjach bardzo czesto zysku-
ja wyrazny rys indywidualnosci autora w postaci humoru lub ironii (np. w sylwetce,
przegladzie prasy), dajacej sie wyczytac z tekstu subiektywnej oceny (np. raport)™
formy stymulujg publicystyczne podejscie do tematu.

” E.J. Osmanczyk, Publicystyka w kraju budujgcym socjalizm, Warszawa 1952, s. 21. Autor zalicza
wprawdzie do publicystyki wszystkie utwory literackie, zastrzega jednak, ze muszg mie¢ one w zatozeniu
aktualne wyrazanie i ksztattowanie opinii publicznej, w wiekszych za§ formach literackich (np. w powie-
§ci, poemacie, sztuce teatralnej) obecnos¢ publicystyki jest wyrazem niedotestwa artystycznego (por. s. 21).

'2 Z. Bauer, dz. cyt., s. 123.

W. Furman, A. Kaliszewski, K. Wolny-Zmorzynski, dz. cyt., s. 29.

**Por. M. Korolko, Sztuka retoryki. Przewodnik encyklopedyczny, Warszawa 1990, s. 28. Zob. tez defi-
nicje perswazji w: S. Baranczak, Stowo - perswazja - kultura masowa. ,,Tworczos¢” 1975, nr 7, s. 49; B. Do-
bek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria ipraktyka propagandy, Wroctaw 1997, s. 91; P.H. Lewinski, Re-
toryka reklamy, Wroctaw 1999, s. 61.

Sylwetka, przeglad prasy i raport wymienione zostaty jako gatunki informacyjne przez W. Furmana,
A. Kaliszewskiego, K. Wolny-Zmorzynskiego, dz. cyt., s. 31, sylwetka rowniez przez J. Fras, dz. cyt., s. 81.
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Kontrowersje miedzy ,informacyjnoscig” a ,,publicystycznoscig” tekstow dzienni-
karskich dostrzec mozna w niektdrych rozstrzygnieciach genologicznych dotyczacych
odmian poszczegdlnych gatunkow. Reportaz, tradycyjny przyktad formy publicy-
stycznej, pojawia sie w odmianie reportazu fabularnego - przypisanego rodzajowi in-
formacyjnemu™, recenzja moze mieé¢ postac kilkuzdaniowej informacji™, a wywiad -
statej sekwencji pytan zadawanych znanym osobon™.

Obserwacje te dowodzg niedoskonatosci klasycznego podziatu na rodzaje. Pokre-
wienstwo publicystyki i literatury, wyrazone miedzy innymi zaliczeniem dziennikar-
stwa do uzytkowej odmiany literatury®, przyczynia sie do obecnosci w obu dziedzi-
nach piSmiennictwa podobnych teoretycznych dylematow. Stwarza jednak réwniez
szanse znalezienia dla nich wspdlnego rozwigzania. Za takg probe uzna¢ mozna pro-
pozycje ,nowej genologii” Edwarda Balcerzana, ktora w intencji autora objgé¢ ma
wszystkie formy komunikacji piSmiennej™. Pierwszym etapem w konstruowaniu teo-
rii jest wyrdznienie intencji wspélnych dla wszystkich odmian werbalnej aktywnosci
cztowieka, drugim za$ - sprawdzenie, czy zréznicowanie tych intencji odpowiada pod
wzgledem gruntownosci i jasnosci kryteriow klasycznej triadzie rodzajow. ,Nowa ge-
nologia” jest w ujeciu Balcerzana sztukg interpretacji trzech podstawowych intencji:
reporterskiej, eseistycznej i felietonowej:

Podstawowym dylematem tekstow powstajacych w intencji reporterskiej jest
- manifestowana jawnie lub ukiyta - sprzecznos$¢ miedzy dwoma przeswiadczeniami.
Jedno zaktada bezsporne istnienie rzeczywistosci obiektywnej, faktycznej, ktore zawiera
wsobie o0-sobie-komunikowalng-prawde (a ,jedynie prawda jest ciekawa”); drugie jest
skazone podejrzeniem, iZ na drodze od faktu do tekstu prawda ulega wielorakim defor-
macjom, ,stowo kiamie gtosowi, a gtos myslom ktamie”, wzwigzku z czym ,reportaz”
(czy ,raport”) wymaga przeciwdziatania entropii.

Istota intencji eseistycznej sg z kolei [...] ,pytania zadawane sobie”, przy
czym najwazniejszy jest w nich konflikt miedzy autokomunikacyjng taktyka eseju aje-
go ambicjami socjotechnicznymi. Mam na mysli style kontemplacyjne oraz inwazyjne.

Por. W. Furman, A. Kaliszewski, K, Wolny-Zmorzynski, dz. cyt., s. 50-55. J. Fras zaliczyta reportaz,
podobnie jak wywiad, do gatunkéw informacyjnych (zob. taz, dz. cyt., s. 82-83), choé¢ sygnalizowata row-
niez charakterystyczny dla nich subiektywizm wypowiedzi (s. 31).

7 Zob. Leksykon szkolny. Gatunki paraliteiackie, publicystyczne i uzytkowe. Pod red. M. Pytasza, Go-
rzéw Wielkopolski 1993, s. 64.

A. Magdon uzywa nazwy ,,wywiad informacyjny” dla okreslenia metody przeprowadzania rozmowy,
efektem ktorej sg relacje Swiadkdw wydarzen, rozmowy ze specjalistami, krotkie rozmowy z osobami zna-
nymi (zob. tenze, Reporter ijego warsztat. Wyd. 2 popr. i uzup., Krakéw 2000, s. 90).

” Por. Z. Bauer, Antymedialny reportaz Ryszarda Kapuscinskiego, Warszawa 2001, s. 13-14. Zob. tez:
J. Wegner, Metoda systematyzowania form dziennikarskich. W: Metody i techniki..., s. 130-144.

Zob. E. Balcerzan, Nowe formy w pisarstwie i wynikajgce stgd porozumienia. W: Humanistyka prze-
tomu wiekdw. Pod red. J. Kozieleckiego, Warszawa 1999, s. 358-380. Autor przedstawi! rowniez te propo-
zycje jako typologie rodzajowa w obrebie genologii multimedialnej w: W strone genologii multimedialnej.
W: Genologia dzisiaj. Pod red. W. Boleckiego i I. Opackiego, Warszawa 2000, s. 86-101.
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zjednej strony zamyslenia, z drugiej apele sktaniajace do przemyslen, pedagogiczne per-
swazje majace zacheci¢ odbiorce do refleksji filozofujgcej [...], formy dydaktyki homi-
lijnej, gatunki retoryki wychowawczej etc/™

Problemem tekstow, ktdre nie sg par excellence felietonami, ale podlegajg intencji
felietonowej, sg obyczaje jezykowe oraz metajezykowe kultury werbalnej, a co za tym
idzie - ukryte za nimi przekonania ogétu. Chodzi o to, byje wydobyc¢, oSwietli¢, ocenic,
a przy okazji pomajsterkowac w sktadnicach form niczyich i rozmytych wskutek nadu-
zZywania™\.

Prostota tej genologii wynika z przyjetego przez autora zatozenia o intencjonal-
nosci wszelkich tworzonych tekstow™, a tym samym wpisanej w nie funkcjonalnosci.
Nie mozna bowiem pomijaé oczywistego zwigzku pomiedzy zamystem, z jakim autor
tworzy dany tekst, a funkcja/funkcjami tego tekstu. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze toz-
samos¢ intencji i funkcji nie zawsze zostaje zrealizowana. Przyczyna tkwi zazwyczaj
w niedostatecznej kompetencji komunikacyjnej nadawcy, ktéry nie potrafi dobrac
wihasciwych srodkow dla wyrazenia swej intencji, lub odbiorcy, ktory poprawnie (czy-
li zgodnie z zatozeniem nadawcy) interpretuje tylko niektore (nieliczne) z nich. Po-
wstajgce nieporozumienia mogg zosta¢ pogtebione niedostateczng dominacjg jednej,
czytelnej intencji autora.

Przedstawiona nizej propozycja podziatu genologicznego, inspirowana rozwaza-
niami E. Balcerzana™, dotyczy gtéwnie publicystycznych tekstow prasowych i zakta-
da istnienie Scistego zwigzku miedzy intencjonalnoscig a funkcjonalnoscia. Oparta
jest na zatozeniu, ze kazdy materiat dziennikarski podporzadkowany jest nadrzedne-
mu, utylitarnemu celowi - zaroéwno jego tres¢, jak i forma oraz kontekst™ powinny
wzbudzac zainteresowanie odbiorcy dzieki stworzeniu wrazenia, ze zaspokojg jego
potrzeby. Dziennikarz zatem nieustannie godzi to, co ijak chce napisaé, ze znanymi
mu (czy domniemanymi) wymaganiami czytelnikdéw. Jego wstepne myslenie o tekscie
jest formutowaniem intencji - co mozna uczyni¢ z wiedzg o faktach lub refleksjami
na ich temat, skoro istnieje uzasadnione przypuszczenie, ze zainteresujg one odbior-
cow. Wyprowadzony wniosek determinuje zazwyczaj wybor konkretnej formy wypo-

2*E. Balcerzan, W strone genologii..., s. 99-100; zob. tez: tenze, Nowe formy wpisarstwie..., s. 377.

2 Tenze, Nowe formy w pisarstwie..., s. 378-379; zob. tez: tenze, W strone genologii..., s. 101.

2 Problem intencjonizmu i recepcjonizmu jako orientacji w badaniach nad znaczeniotworczg funkcija
literatury E. Balcerzan omawia w: Literatura okrzyczana - literatura zakrzyczana. W: tenze. Smiech poko-
len - ptacz pokolen, Krakéw 1997, s. 149-163. Zwraca uwage, ze intencjonizm - przekonanie o mozliwo-
§ci komunikowania przez strukture utworu zapisanej w niej autorskiej idei - nieuchronnie wigze sie z nie-
rozstrzygnietymi kwestiami: kto decyduje o znaczeniu tekstu, jaka powinna by¢ metoda obcowania z te-
kstem, jaki jest zwigzek miedzy komunikacjg literackg i nieliteracka, w jakim stopniu znaczenie pozostaje
»~wihasnoscig” autora lub grupy, do ktérej on przynalezy.

2*W mniejszym zakresie inspiracjg byty teksty Z. Hardta, dz. cyt., i M. Szulczewskiego, dz. cyt.

Kontekst rozumiany jest tu zarowno jako otoczenie danego materiatu dziennikarskiego w konkret-
nym numerze gazety tub czasopisma, jak i - majgca wptyw na odbior - opinia czytelnikow o charakterze,
linii politycznej, prestizu itp. danego tytutu prasowego.
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wiedzP”, poniewaz powinna by¢ ona dobrana tak, by sprzyja¢ w mozliwie najwiek-
szym stopniu osiggnieciu zatozonego przez autora celu.

Badacze mediow definiujg funkcje rozmaicie; jako dziatanie, jego kierunek, re-
zultat lub sposob™, niekiedy rozrozniajg funkcje zamierzone (pozadane przez
nadawce efekty dziatania, wyznaczajgce kierunek jego dziatan), nadane (dobor tre-
§ci i formy przekazu tak, by najlepiej spetnit swoje zadanie) i petnione (rzeczywiste
efekty oddziatywania przekazu na odbiorce)™, najczesciej jednak probujg ustati¢, na
czym potega ich istota™. W prezentowanym ujeciu funkcjonalno$¢ rozumiana jest ja-
ko taki dobdr formy wypowiedzi (gatunek, styl, leksyka itd.), ktéry w przekonaniu au-
tora najlepiej pozwoli przekazac jego intencje, a jednocze$nie zapewni czytelnikowi
trafne ich rozpoznanie, zwiekszajac szanse na skuteczny wptyw tresci przekazu.

Takie podejscie uwzglednia postawe nadawcy oraz odbiorcy i oceniajg z perspek-
tywy przekazu - nawigzuje tym samym do trzech zasadniczych nurtéw badan nad ko-
munikowaniem: analiz dziatalnosci nadawcow, wptywu na odbiorcow i konstruowa-
nia przekazow™®. Stanowi jednak tylko probe wskazania dodatkowego, wstepnego
kryterium porzadkowania typéw wypowiedzi prasowych, mozliwego do wykorzysta-
nia, na przyktad, w opracowaniach poswieconych twoérczosci dziennikarzy.

Proponowany podziat polega na wyodrebnieniu trzech zasadniczych intenciji,
ktorymi moze kierowac sie autor, przystepujac do pisania tekstu: intencji informacyj-
nej (powiadamiania), perswazyjnej (przekonywania) i kiytycznej (oceniania). Ustale-
nie, ktéra z nich dominuje w danym teks$cie, pozwala wyroznic trzy grupy wypowiedzi:

Teksty informacyjne - autor powiadamia o jakim$ nieznanym lub mato znanym
fakcie, wydarzeniu, osobie itp., wzbogaca wiedze czytelnika o rzeczywistosci, a ele-
menty indywidualnej oceny lub przekonywania, cho¢ obecne, nie sg wyeksponowane.
»-Ja” autora jest stabo zaznaczone (rzadko wykorzystywana forma 1. osoby t. poj., je-
zyk ,,przezroczysty” - charakterystyczny dla informacji), dominuje, zwykle szczegoto-

Niekiedy wybor formy wypowiedzi determinowany jest innymi czynnikami, np. predyspozycjami au-
tora, wymaganiami redaktora prowadzacego. Ironicznie méwi o tym K. Mroziewicz: ,,Uwazajac sie za ma-
drzejszego od bohatera - piszemy o nim reportaz [...]. Uwazajac sie za gtupszego od bohatera - robimy
z nim wywiad” (tenze. Dziennikarz w globalnej wiosce. W: Dziennikarstwo i $wiat mediow, s. 337).

Zob. M. Mrozowski, Media masowe. Wadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 110.

I. Tetelowska, Analiza zawartosciprasy - wstepne studium funkcjonalnej typologiiprasy. ,,Zeszyty Pra-
soznawcze” 1962, nr 4, s. 10. Zdaniem Z. Bauera, funkcjonalno$¢ jest kryterium podziatu na rodzaje dzien-
nikarskie, ate zarazem funkcja tekstu jest zwigzana z jego konstrukcja, czyli zastosowanymi w nim $rodka-
mi jezykowo-stylistycznymi i kompozycyjnymi (zob. Gatunki dziennikarskie, dz. cyt., s. 149), za$ wedtug
W. Pisarka dominacja funkcji rozstrzyga o przynaleznosci gatunkowej (zob. tegoz, dz' cyt. Krakéw 2002,
s. 113).

Najbardziej znane typologie funkcji mediow masowych stworzyli: H. D. Lasswell, Ch.R. Wright, P.E
Lazarsfeld i R. K. Merton, D. McQuail (zob.: T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teone
i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Krakow 1999, s. 123-125; M. Mrozowski, dz. cyt.,, s. 113-116.

Zob. poSwiecone tym zagadnieniom opracowania T. Gobana-Klasa, dz.cyt., oraz M. Mrozowskiego,
dz.cyt. O potrzebie badania ,,wirtualnego” odbiorcy i poetyki odbioru wpisanej w tekst mowit réwniez
S. Baranczak, dz. cyt, s.44-57, zwhaszcza 47-48.
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wy, opis zagadnienia. Wiarygodnos$¢ tekstu opiera sie na odwotywaniu do sprawdzal-
nych faktéw, danych statystycznych, dokumentéw itp.™

Teksty perswazyjne - autor prezentuje indywidualng perspektywe widzenia pro-
blemu znanego juz czytelnikowi, uzasadnia ocene, przekonuje argumentacja, logicz-
nym wnioskowaniem, odwotaniem do systemu wartosci i do emocji. Ekspozycja ,,ja”
moze polegac na ukazaniu relacji fgczacej autora z przedstawianym faktem, bohate-
rami wydarzenia lub wigzac sie z potrzeba/checig podkreslenia wlasnego autorytetu.
Styl wypowiedzi czesto zwraca uwage oryginalnoscia, jest dobrany do tematu. Dla
czytelnika wiarygodnos¢ elementéw informacyjnych, obecnych w tek$cie, wynika
z ich wcze$niejszej znajomosci oraz zaufania, ktorym darzy autora.

Teksty krytyczne - autor proponuje indywidualng ocene jakiego$ faktu, wykorzy-
stuje znane i nieznane informacje najego temat, ale nie dgzy do przekonania czytel-
nika - perswazyjnos$¢ zastepowana jest autorytetem autora-eksperta. Argumenty
przemawiajgce za oceng sg subiektywne, ale wywazone, jezyk rzadko eksponuje indy-
widualnos¢ autora. Natezenie poszczegdlnych cech sytuuje teksty krytyczne pomie-
dzy informacyjnymi i perswazyjnymi.

Przyporzadkowanie tekstu do danej grupy nie musi oznaczac, ze autor kierowat
sie wytacznie jedng intencjg, ale wskazuje, ze jedna z nich byta dominujgca i mozna
to obserwowac w tekscie. Obecnos$¢ réznych intencji w materiale dziennikarskim wy-
nika z zasady, ze nieodtacznym elementem kazdego przekazu jest informacja, przy
czym nawet nawigzanie do tzw. powszechnie znanego faktu musi by¢ czytelne row-
niez dla osoby, ktdra jeszcze sie z nim nie zapoznata. Ponadto - jak wskazuje charak-
terystyka grup - zaréwno w tekstach perswazyjnych, jak i krytycznych pojawiajg sie
elementy argumentacji i oceny™*

Okreslenie danego tekstu jako informacyjnego, perswazyjnego lub krytycznego
jest efektem jego analizy, uwzgledniajgcej zapisang w nim intencje i petniong wobec
czytelnika funkcje. Ich wzajemna zalezno$¢ pozwala na wykorzystanie Kilku wspol-
nych kryteriow oceny. Kazde z tych trzech okreslen stanowi jednak bardziej artyku-
lacje subiektywnego wrazenia™"’, powstajgcego po lekturze tekstu, niz jednoznacznej

w grupie tej mieszczg sie rowniez formy tradycyjnie zaliczane do rodzaju informacyjnego (gatunki:
wzmianka, notatka, zapowiedZ, depesza, sprawozdanie, infografika), ktére jednak ze wzgledu na prosta
budowe i oczywisto$¢ intencji informacyjnej nie sa przedmiotem zainteresowania w niniejszym artykule.

Zdaniem M. Mrozowskiego, nawet informacja nigdy nie jest ,,czysta”: ,,Niezaleznie od woli nadaw-
cy i profesjonalizmu dziennikarzy informacje nigdy nie moga by¢ catkowicie neutralnym opisem rzeczywi-
stosci, zawsze jako$ ja oceniaja i wyrazaja jakis stosunek do pokazywanej rzeczywistosci, sugerujac odbior-
cy zajecie wobec niej okreslonego stanowiska czy nawet podjecie zalecanych dziatan. Jest to nieuniknione
z dwdch powoddw. Po pierwsze dlatego, ze wartosci i oceny sg integralnym elementem opisywanej rzeczy-
wistosci [...]. Po drugie dlatego, ze wartosci i oceny sg integralnym elementem opisu rzeczywistosci [...]”
(tegoz, dz. cyt., s. 249).

Cho¢ trudno jest traktowac ,,wrazenie” jako kryterium oceny, bywa ono wykorzystywane w charak-
terystyce tak waznego w dziennikarstwie zjawiska jak obiektywizm. Ze wzgledu na koniecznos$¢ redukowa-
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klasyfikacji. To czytelnik orzeka, czy dany tekst przede wszystkim poszerzyt zasob je-
go wiadomosci, przekonat go czy zaprezentowat ocene. Wrazenie to budowane jest
na podstawie przedlekturowych oczekiwan czytelnika i zrealizowanych w tekscie za-
biegéw autora.

Analiza materiatu powinna uwzgledniac jego warto$¢ poznawczg. Najwyzsza war-
tos¢ majg teksty informacyjne, najnizszg - perswazyjne, gdyz wypowiedz ukierunko-
wana na przekonywanie (wyrobienie opinii lub zmiane dotychczasowej) nie moze za-
wiera¢ zbyt wielu nowych dla odbiorcy elementéw - konieczno$¢ ich przyswojenia
i wstepnego ustosunkowania sie moze ograniczy¢ oddziatywanie catego przekazu™"N
Tekst krytyczny zawiera pewng propozycje dla czytelnika, powinien zatem sprawiac
wrazenie, ze zawartg w nim ocene sformutowata osoba kompetentna, potrafigca do-
strzec znaczenie nowych faktow dla zaistniatego wczesniej zjawiska i wkasciwie je wy-
eksponowac. W teks$cie perswazyjnym nowe informacje petnig przewaznie funkcje
uzytkowa, na przyktad potwierdzajg zasadniczg teze lub stanowig uzupetniajgce ogni-
wo w toku argumentacyjnym, za$ w tekscie krytycznym - sg zazwyczaj rownorzednym
elementem wspottworzacym przedstawiang opinie.

Problem aktualnosci tresci jako jednego z czynnikow wskazujacych na charakter
tekstu jest ztozony. Wydaje sie, ze mozna méwic¢ o wystepujacych tu dwdch rozumie-
niach aktualnosci - podobnie jak w przypadku rodzajow dziennikarskich. Aktualnos¢
informacji polega na minimalnym uptywie czasu od zaistnienia faktu do powiadomie-
nia o nim i dotarcia komunikatu do odbiorcy (tzw. trdjczas informacyjny jako ideat
aktualnosci). W publicystyce wyraza sie ona zainteresowaniem danym zagadnieniem
ze wzgledu na wage, jakg zyskuje ono w konkretnym momencie, na przyktad na sku-
tek zaistnienia nowych okoticznosci. Tekst informacyjny bedzie cechowat sie aktual-
noscig w pierwszym rozumieniu, jednak mozliwe sg wyjatki - gdy temat nie dotyczy
wydarzen biezacych, a jego nowos$¢ polega na prezentowaniu nieznanych zjawisk
(warto$¢ poznawcza). Aktualnos¢, o ktorej bylta mowa w przytoczonych definicjach
publicystyki, najpetniej realizuje sie w tekstach perswazyjnych. Ksztattowanie opinii
przynosi najlepsze rezultaty, gdy zainteresowanie problemem jest najwieksze, a wiec
w fazie poczatkowej, stad tekst perswazyjny zazwyczaj cechuje sie biezacg aktualno-
§cig35 w tekscie krytycznym natomiast aktualnos¢ nie odgrywa szczegOlnie istotnej
roli, cho¢ ocenie podlegaja najczesciej fakty bliskie czasowo momentowi publikaciji.

nia chaosu informacyjnego za posrednictwem selekcji informacji obiektywizm nie jest traktowany jako sa-
moistna warto$¢ przekazu, lecz jako dazenie do wywotania w odbiorcy wrazenia, ze ma do czynienia
z przekazem absolutnie bezstronnym (por. Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie..., s. 152; W. Pisarek, Podsta-
wy retoryki dziennikarskiej. W: Dziennikarstwo i $wiat medidw..., s. 228).

Zob. uwagi S. Baranczaka nt. obecnosci nowych elementéw w tekstach o réznej funkcji w: tegoz,
dz. cyt., s. 52.

Z punktu widzenia aktualnos$ci perswazyjno$¢ wypowiedzi felietonowej moze ksztattowac sie inaczej
- cykliczno$¢ daje bowiem autorowi szanse permanentnego wptywania na opinie czytetnika wjakiej$ kwe-
stii dzieki konsekwentnemu powtarzaniu okreslonej tezy, nawet wéwczas, gdy nie ma ona bezpos$redniego
zwigzku z tematem danego felietonu (zob. np. felietony L. Stommy w ,,Polityce” Il kw. 1999 r.).
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Jezyk wszystkich trzech typdw tekstow powinien spetnia¢ warunki jezyka wypo-
wiedzi dziennikarskiej - by¢ poprawny, zrozumialy, dostosowany do moztiwosci
odbioru czytelnikow i wybranej formy wypowiedzi™*”. JednoczesSnie pozostaje najbar-
dziej charakterystycznym i najtatwiej rozpoznawanym znakiem intencji autora. Uzy-
ta leksyka i styl zwykle juz w pierwszej fazie lektury wskazujg, jak dany tekst powi-
nien zosta¢ odczytany: nagtowek, nad- lub podtytut, lid stwarzajg poczatkowe wraze-
nie i wptywajg na decyzje o ewentualnym przeczytaniu catos$ci. Wedtug J. Fras teksty
o funkcji gtownie informacyjnej powinny by¢ pisane polszczyzng literackg w odmia-
nie oficjalnej, z dbatoscig o poprawnos¢ sktadniowg i jednorodnos¢ stylistyczng - na-
lezy unika¢ kolokwializmow, wyrazéw nacechowanych emocjonalnie i okazjonali-
zmoéw™y czyli nie odwraca¢ uwagi czytelnika ksztaltem jezykowym od zawartosci
przekazu. Jednak w przypadku obszerniejszych tekstéw w tej grupie nalezy spodzie-
wac sie fragmentdéw opisowych (wieksza liczba przymiotnikéw, konstrukcje czasowe)
i wigkszego udziatu mowy niezaleznej, co moze wprowadzac¢ rozchwianie stylistyczne
- wspotwystepowanie odmiany oficjalnej polszczyzny i na przykiad Srodowiskowej.
Teksty perswazyjne dajg natomiast autorowi szanse jezykowego ,,0czarowania” czy-
telnika™. Moze on wprawdzie interpretowac i przekonywaé, uzywajgc niewyszuka-
nych srodkéw, odwotujacych sie raczej do intelektu niz emocji, ale moze rowniez wy-
korzysta¢ mozliwosci stylu artystycznego, demonstrujac indywidualno$é, bogactwo
stownictwa i sktadni. Organizacja jezykowa tekstow perswazyjnych obejmuje rézno-
rodne realizacje: od bliskich informacji, ale operujgcych leksyka wartosciujgcg i opi-
sowo-wartosciujaca, az po zblizone do literackich, ze szczegblnym sposobem obrazo-
wania i relacjonowania. Na tle tej charakterystyki teksty krytyczne stabo sie wyroz-
niajg - indywidualno$¢ jezyka zostaje zachowana, ale petni raczej funkcje pomocni-
czg, podkresla oryginalno$¢ oceny. Informacyjnos¢ wypowiedzi przeplata sie z dys-
kursywnym tokiem publicystyki, jednoznaczno$¢ osgdu wyznaczajg gtownie epitety
i poréwnania. Emocjonalnos$c¢ jezyka ukierunkowana jest na czytelnika, autor ekspo-
nuje swoje wrazenia.

G. Majkowska zwraca uwage, jak konkurencja na rynku mediow i uzaleznienie tresci i formy te-
kstow od sluchalnosci i ogladalnosci wptywa na jezyk mediéw: ,,Jezyk beznamietny, spokojny ton relacji,
formutowanie wywazonych opinii wyrazanej w nienagannej formie jezykowej znajduje, jak sie wydaje, co-
raz mniej zwolennikéw w mediach konca lat 90.; odbiorca moze wiec odnies¢ wrazenie dominacji retory-
ki ostrego konfliktu [...], impulsywnych oskarzen, jednoznacznych kwalifikacji, jezyka zywigcego sie kon-
trastami i ostrymi opozycjami, sieganie po srodki z najwyzszego rejestru emocji i ocen” (taz, O jezyku me-
diow, W: Dziennikarstwo i Swiat medidw..., s. 232-243).

Zob. J. Fras, dz. cyt., s. 34. Autorka zwraca rowniez uwage na tatwos¢, z jakg dziennikarze moga ma-
nipulowac jezykiem informacji: ,,Dziennikarz musi mie¢ S$wiadomos$¢, ze od tego, jakich stéw uzyje w swo-
im tekscie, wiele zalezy. Przekazujac bowiem informacje za pomocg takich, a nie innych stéw, przekazuje
takze odbiorcom stosunek do tej informacji. Dobér stownictwa umozliwia wiec dziennikarzom wptywa-
nie na postawy czytelnikow, np. na ich oceny rzeczywistosci” (tamze, s. 33; zob. tez: W. Pisarek, dz. cyt.
S. 227-228).

Por. rozwazania na temat stylu publicystycznego w: Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie...., s. 162-163
oraz sposobu pisania do prasy w: W. Pisarek, dz. cyt., s. 221-225.
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Obecnos¢ autora jest najmniej wyczuwalna w tekstach informacyjnych, zostgje on
przestoniety przez temat, prezentowane postacie i fakty, ukrywa sie za formami gra-
matycznymi (3. osoba 1 poj., konstrukcje strony biernej). Czytelnik staje raczej wo-
bec problemu, nie dostrzega osoby, ktora mu go prezentuje. Teksty perswazyjne i kry-
tyczne ujawniajg autora™, to z nim czytelnik juz w trakcie lektury moze prowadzic in-
telektualng polemike czy podziwiac przenikliwos¢ jego wnioskow. Nawigzuje tym sa-
mym ni¢ porozumienia, ktére jest warunkiem otwarcia na cudze wyjasnienia i opinie,
stad czeste w tekstach perswazyjnych uzycie formy 1. os. L nn."o

Obecne w prasie formy wypowiedzi réznig sie miedzy sobg mozliwosciami reali-
zacji intencji. Najwieksza cechuje gatunki o stosunkowo mato precyzyjnej charakte-
rystyce genologicznej, dajgce autorowi znaczng swobode w projektowaniu kompozy-
cji i ksztattu jezykowego, jak: felieton, reportaz, wywiad, a szczeg6lnie esej. To przede
wszystkim ich odmiany beda mogty stanowic przyktady tekstow informacyjnych, per-
swazyjnych i krytycznych.

Przedstawione powyzej roznice w niektorych elementach konstruujacych przekaz
dziennikarski zostaty celowo podkreslone, nie zmienia to jednak faktu, ze dominacja
jednej intencji nie wyklucza obecnosci innej. Dalsze komplikacje zachodzg na pta-
szczyznie funkcjonalnej - o sposobie lektury zawsze decyduje wiele czynnikdw, nie-
kiedy o zmiennym charakterze, dlatego ten sam tekst moze zosta¢ uznany za realizu-
jacy inng niz zamierzona intencje. Wykorzystanie proponowanego kryterium podzia-
tu w praktyce oznacza analize tekstu w takiej postaci, w jakiej dotart on do odbior-
cow. Badanie makrostrukturalne powinno uwzglednia¢ ponadto kontekst - inne, sa-
siadujgce z tekstem materiaty, konstrukcje danego numeru pisma, warunki zycia spo-
tecznego, w jakich nastepuje publikacja. Mozliwe jest to jednak tylko w przypadku
,niewielkiej liczby tekstéw lub badan instytucjonalnych.

Felietony i recenzje, z ktérych wiekszo$¢ mozna zaliczy¢ do tych dwdch grup, t6 formy wypowiedzi,
ktére zwykle czyta sie ,,dla autora”.

S. Baranczak, charakteryzujgc perswazyjnosc¢ tekstow kultury masowej, stwierdza: ,,Nadawca tekstu
dzieki rozmaitym, mniej lub bardziej widocznym zabiegom stara sie stworzy¢ pozor jakiego$ >my< ktore
obejmowatoby jego wraz z odbiorcami - sugeruje wiec istnienie wspolnego $wiata doswiadczen i wartosci
oraz postuguje sie wytacznie konwencjami artystycznymi i znakami jezykowymi juz >sprawdzonymi<, zaak-
ceptowanymi przez odbiorcow. Tendencja ta jest tym silniejsza, im bardziej nasila sie funkcja perswazyjna
[...]” (tenze, dz. cyt, s. 52).
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the audiovisual media.  prasy oraz mediow audiowizualnych.



Wspétczesny system medialny Hiszpanii 41

PO okresie elitarnym prasy i dwudziestowiecznym etapie jej rozwoju oraz ekspansji
medidéw elektronicznych, hiszpanski system medialny wkroczyt w stadium multime-
dialne. Podstawowag jego cecha jest pojawianie sie koncernéw multimedialnych, ina-
czej zwanych grupami medialnymi. W Hiszpanii proces ten znajduje sie w zaawanso-
wanej juz fazie, czego dowodem jest ostra rywalizacja na rynku medialnym wiasnie
pomiedzy poszczegdlnymi koncernami, inwestujagcymi w rozne rodzaje mediow. Hi-
szpanskie grupy medialne nie stanowig na razie powaznej konkurencji dla najwiek-
szych koncerndéw Swiatowych, ale prowadza takze dziatalno$¢ miedzynarodowa,
gtébwnie w Ameryce tacinskiej. Symptomy koncentracji byty juz widoczne w Hiszpa-
nii w latach frankizmu (1939-1975). Panstwowy koncern prasowy Prensa del Movi-
miento wydawat pisma w ponad trzydziestu miastach. Ten rodzaj koncentracji miat
by¢ jednak, przede wszystkim, gwarantem monopotu na informacje, a nie etlementem
gospodarki wotnorynkoweyj.

Obok koncentracji mediow, wazng cechg stadium muttimedialnego, a wiasciwie
jednym z czynnikéw warunkujacych jego ewolucje, jest powstawanie nowych mediow.
Punktem zwrotnym byty narodziny Internetu i jego upowszechnienie, cho¢ na razie,
w skali globalnej, mocno ograniczone. Hiszpania jednak zalicza sie dzi$ zdecydowa-
nie do krajow bogatszych, totez dostep do Internetu jest tam powszechny. Pierwszy
portal hiszpanski, ,,Olé”, notuje dzi$ okoto pieciu milion6éw wizyt miesiecznie. Inter-
net wykorzystywany jest takze przez media tradycyjne. Trudno dzi$ sobie wyobrazic,
by w Hiszpanii, podobnie jak w innych rozwinietych krajach, dziennik drukowany nie
miat swojej strony internetowej. Swiadczytoby to o jego zacofaniu technotogicznym,
stabej kondycji finansowej atbo skrajnym konserwatyzmie. Swojg obecnos¢ w Inter-
necie manifestujg tez media elektroniczne i agencje prasowe, dla ktérych to nowe
medium ma nietuzinkowe znaczenie.'

Doskonale zdaje sobie z tego sprawe najwieksza hiszpanska agencja informacyjna
EFE. Na swojej stronie internetowej zamieszcza informacje z catego Swiata, zwlaszcza
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z Ameryki tacinskiej. W ciggu swojej szescdziesiecioletniej historii wykorzystywata
rozne sposoby przekazu informacji, ale nigdy tak wygodne i szybkie jak Internet. EFE
powstata 3 stycznia 1939 roku. Oficjalnie jej nazwa w czasie dyktatury generata Fran-
co ttumaczona byta jako Editorial Falange Espanola. W rzeczywistosci pochodzi od
nazw trzech agenciji, ktére weszty w sktad panstwowej EFE, czyli FARO, FABUS i FA-
BRA. EFE to nic innego jak hiszpanskie ,efe”, czyli polskie ,,ef”, a wiec szosta litera
alfabetu tacinskiego, od ktorej zaczynaty sie nazwy trzech czesci sktadowych nowej,
panstwowej agencji. Dlatego tez czesto spotyka sie zapis Agencia Efe, badz tez ,efe”.

Koncentracja medialna oraz nowe technologie prowadzg w Hiszpanii do powsta-
wania coraz wiekszych grup medialnych, kontrolowanych przez zr6znicowany kapi-
tat. Na Potwyspie Iberyjskim inwestujg dzis firmy medialne z wielu krajow. Inwesty-
cje te to efekt otwarcia gospodarki, jaki nastapit po upadku frankizmu (wéwczas by-
toby to nie do pomyslenia) i wejsciu Hiszpanii w struktury Unii Europejskiej. Hi-
szpanskie przedsiebiorstwa medialne skazane sg dzi$ na funkcjonowanie na rodzi-
mym rynku w symbiozie z obcym kapitatem.

Najwiekszg grupg mediaing w Hiszpanii jest zatozona w 1972 roku Prisa (Promo-
tora de Informaciones, Sociedad An6nima), majgca status spétki akcyjnej. W jej
sktad wchodzi kilkadziesigt mniejszych spotek, w tym prasowych, radiowych, tetewi-
zyjnych i innych. Wizytowka grupy jest najbardziej poczytny hiszpanski dziennik
ogétnoinformacyjny ,EIl Pais”. Oprocz tego Prisa wydaje dziennik sportowy ,,As”,
dzienniki regionalne oraz czasopisma. Jej wiasnoscia jest takze Sociedad Espanola
de Radiodifusion S.A., czyli sie¢ radiowa SER, przejeta przez Prise w koncowej fazie
frankizmu. Za granicg penetruje gtownie rynki Ameryki tacinskiej, zwtaszcza boti-
wijski, a ostatnio takze meksykanski. Tworzy tez spétki zajmujace sie produkcjg au-
diowizualng i wydawniczg, edukacjg i rozrywka.

Inng wielkg hiszpanska grupa medialng jest powstata w wyniku fuzji dwéch mniej-
szych koncernow Grupo Correo Prensa Espanola. Urnowe o potgczeniu grup podpi-
sano 26 listopada 2001 roku. Prensa Espanola S.A. powstata na poczatku XX wieku
jako wydaweca dziennika ,,ABC”. Do dzi§ pismo to pozostaje wizytowka grupy. Ba-
skijskie Grupo Correo specjalizowato sie od poczatku w prasie regionatnej i tokatnej.
W 1984 roku dwa baskijskie dzienniki, ,,EI Correo” i ,,EI Diario Vasco”, utworzyty
holding Corporacién de Medios de Comunicacion (COMECOSA). W ciggu dziesie-
ciu lat (a wiec do roku 1994) grupa wchioneta osiem innych dziennikéw: ,,El Diario
Montanc¢s” (lider w regionie Kantabria), ,ta Verdad” (Murcja), ,,Sur” (Malaga),
~ldeal” (Granada), ,,Hoy” (Badajoz), ,La Rioja” (Logrono), ,EIl Norte de Castilla”
(Valladolid) i ,,ElI Comercio” (Gijon).

Kolejng bardzo wazng grupa medialng dziatajgcg na hiszpanskim rynku medial-
nym jest koncern prasowy Recoletos. Powstat w 1977 roku z inicjatywy zespotu dzien-
nikarzy, ktérzy kupili czasopismo ekonomiczne ,,Actualidad Econdmica”. Nastepne
nabytki grupy to kobiece pismo ,, Telva” (1982) i najpoczytniejszy hiszpanski dziennik
sportowy ,,Marca” (1984). W 1986 roku wypuscili na rynek nowy dziennik, ekono-
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miczng ,,Expansion”, aw 1992 ,Diario Medico”, profesjonalne pismo skierowane do
pracownikow stuzby zdrowia. Od roku 1988 zywe zainteresowanie akcjami Recoletos
wykazywat miedzynarodowy koncern o brytyjskich korzeniach - Pearson Overseas
Holdings Ltd. (wydawca m.in. ,,Financial Timesa”) - dzi$ wiekszoSciowy udziatowiec
hiszpanskiej grupy.

Najwiekszg grupa katalonska jest Grupo Godd, wydajgca dziennik ,La Vanguar-
dia”. Cho¢ ukazuje sie on od 1888 roku i zawsze pod kierownictwem rodziny Godo,
to sam holding multimedialny powstat dopiero 110 lat pozniej, a wiec w 1998 roku.
Oprécz ,La Vanguardii” wydaje rowniez sportowy dziennik ,Mundo Deportivo”
oraz kilka czasopism. Grupo Godé inwestuje tez w telewizje, radio. Internet oraz
produkcje audiowizualna.

Powazng konkurencje dla katalonskiej Grupo Godo oraz koncernéw madryckich
stanowi barcelonski Grupo Zeta. Ta grupa multimedialna specjalizuje sie w prasie
drukowanej oraz Internecie, ale ma takze udziaty w rynku radiowym. Najwazniej-
szym pismem Zety jest wydawany w dwoch wersjach jezykowych (kastylijskiej i kata-
lonskiej) ,,El Periodico de Catalunya”. Oprécz tego duzag popularnos$cia cieszy sie
dziennik ,Sport”. Grupa wydaje tez dzienniki regionalne poza Katalonig: w Asturii,
Aragonii, Estremadurze, a takze lokalne w Salamance, Castellonie, Cordobie, Ali-
cante, Gijon i Alcoy. W Andorze Zeta wydaje ,,El Periodico d’Andorra”. Najwazniej-
sze czasopisma grupy to ogolnoinformacyjne ,,Tiempo de hoy” oraz ,Interviu”.

Sposrdd innych duzych grup medialnych wymienié nalezy prasowy koncern Pren-
sa Ib¢rica. Wydaje dzienniki regionalne w Katalonii, Galicji, na Balcarach, w regionie
Nawarry, Walencji, Murcji, na Wyspach Kanaryjskich oraz w Portugalii. Wazne miej-
sce na rynku zajmuje tez grupa Unidad Editorial, wydawca dziennika ,EI Mundo”.
Swoje miejsce (gtéwnie na rynku radiowym) wywalczyta sobie organizacja ONCE, tro-
szczaca sie o los niewidomych w Hiszpanii. Powaznym graczem na rynku jest Telefoni-
ca S.A., wcze$niej posiadajgca monopol na audiowizualne srodki przekazu.

Hiszpania jest specyficznym rynkiem, zwazywszy na jej przesztos¢, zarowno naj-
nowszg historie, jak i te dalsza, determinujacg taka, a nie inng strukture polityczng
i etniczng kraju. Pod wzgledem rozpowszechniania prasy (tzw. indice de difusion),
Hiszpania w Unii Europejskiej wyprzedza tylko Grecje, Portugalie i minimalnie Wto-
chy. Ponad czterokrotnie lepsze wskazniki majg Finlandia i Szwecja - liderzy w UE.
Daleko Hiszpanii takze do Luksemburga, Wielkiej Brytanii czy Austrii. Blizej nato-
miast do Francji lub Belgii. Hiszpania jednak pod jednym przynajmniej wzgledem za-
licza sie do europejskiej czotéwki. Sposréd unijnej ,,pietnastki” wiecej dziennikéw
nizw kraju Cervantesa i corridy wydawanych jest tylko w federalnych Niemczech. Hi-
szpania ze 127 tytutami (w roku 2001) zajmuje drugie miejsce w Unii Europejskiej.

Duza liczba tytutbw wydawanych w Hiszpanii Swiadczy o wielkiej popularnosci
prasy regionalnej i lokalnej. Jest to uzasadnione silnym zr6znicowaniem kraju pod
wieloma wzgledami, ajego historia i duzy, jak na Europe, obszar potegujg istote toz-
samosci regionalnej. W trzech regionach (Katalonii, Kraju Baskow i Galicji) tamtej-
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sze jezyki sg kooficjalnymi wraz z hiszpanskim (czyli kastylijskim). W czasach dykta-
tury generata Franco wszelkie regionalizmy duszone byty w zarodku, totez w wolnej
Hiszpanii mieszkarncy prowincji mogli znowu napoic sie prasa z treSciami nacjonali-
stycznymi (chodzi oczywiscie o umiarkowany - a czasami radykalny - nacjonalizm re-
gionalny). Zadaniem wiekszos$ci prasy regionalnej w Hiszpanii nie jest, rzecz jasna,
promowanie tresci nacjonalistycznych, zwtaszcza, ze gros tytutdw to wiasnos$é duzych
grup medialnych z siedzibg w Madrycie. Ten typ prasy jest jednak hiszpanskim feno-
menem. Takze kataloriskim, bo tamtejszy rynek prasowy jest na tyle silny, ze uwazac
go mozna za odrebny, niezalezny od Madrytu.

Zwroéci¢ nalezy jednak uwage na powazny rozziew, jesli chodzi o czytelnictwo
prasy w poszczegllnych regionach. Réznorodnos¢ jest tak duza, ze w regionach,
gdzie prasa cieszy sie najwiekszg popularnoscig, czytelnictwo jest ponad czterokrot-
nie wyzsze niz w przypadku regiondw o najnizszych wskaznikach. Najlepiej sytuacja
ksztattuje sie na pétnocy kraju, a najgorzej w centrum (poza Madrytem) oraz na po-
tudniu. Najwyzsze czytelnictwo prasy notuje sie w Nawarrze oraz Kraju Baskow. Naj-
rzadziej czytajg prase mieszkancy Andaluzji, Murcji, Estremadury oraz regionu Ka-
stylia-La Mancha. Wskazniki sprzedazy oraz czytelnictwa prasy codziennej w Hi-
szpanii (facznie) w ciggu ostatnich kilkunastu lat wykazujg tendencje zwyzkowa, cho¢
w ostatnich paru latach utrzymujacg sie na pewnym ustabilizowanym poziomie.

Najstarszym dziennikiem ogolnoinformacyjnym o zasiegu krajowym jest madryc-
ki ,,ABC”. Jego pierwszy numer ukazat sie 1 stycznia 1903 roku, a wiec w pierwszym
dniu 2003 roku obchodzit swoje setne urodziny. Wkrétce po upadku dyktatury gene-
rata Franco na rynku pojawit sie dziennik ,El Pais” (Kraj) i szybko stat sie liderem
pod wzgledem naktaddw i poczytnosci. Kilkanascie lat poZzniej doszedt kolejny kon-
kurent, ,El Mundo” (Swiat), i réwnie szybko zebrat liczne grono czytelnikéw. Na
sam koniec XX wieku pojawit sie w Madrycie jeszcze jeden dziennik - ,La Razon”
(Racja, Rozum) i tez nie zamierzat zadowoli¢ sie kilkunastotysiecznymi naktadami.

~ABC” przezylo sto lat, pozostajgc zawsze wierne swoim konserwatywno-monar-
chistycznym ideatom. Bez wiekszego uszczerbku przetrwato dwudziestowieczne dyk-
tatury Prima de Rivery i Franciska Franco Bahamonde. Przywrdcenie monarchii po
$mierci Franco bylo miedzy innymi zastuga ,,ABC”, najpopularniejszego dziennika
we frankistowskiej Hiszpanii. Na jego tamach pojawiajg sie teksty wietu znakomitych
pior, publikowato i publikuje wielu wybitnych pisarzy, w tym zmarty niedawno (na
poczatku 2002 roku) Camilo José Cela. J.A. Zarzalejos, redaktor naczelny ,,ABC”,
zainicjowat zmiany w dzienniku, przygotowujgc go na jubiteusz stulecia. Dnia
22 wrzesnia pojawit sie pierwszy numer odnowionego dziennika, dzieto Alberta Tor-
regrosy, ktory zreformowat formute wydawniczg, wprowadzong trzy tata wczesniej
przez tandem Milton Glaser i Walter Bernard. Politycznie ,,ABC” okreSla sie dzis ja-
ko dziennik centroprawicowy.

Zupetnie inng linie polityczng przyjat dziennik ,,El Pais”, ktérego pierwszy numer
ukazat sie kilka miesiecy po Smierci generata Franco, 4 maja 1976 roku. Przeciwsta-
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wiat sie od poczagtku wszystkim warto$ciom promowanym przez rezim frankistowski.
Przyczynit sie w znakomity sposob do krzewienia demokracji liberalnej w Hiszpanii.
W poczatkowej fazie najbardziej zaszkodzit dziennikowi ,,ABC”, gtdwnie ze wzgledu
na ogolne znudzenie leciwym pismem i ,starymi” wartosciami. Czytelnicy dostrzegli
nowos¢ - nowy tytut, nowe wartosci, Swietnie redagowany dziennik. Szybko stat sie
liderem na rynku prasy codziennej, w duzej mierze dzieki redaktorowi naczelnemu.
Juanowi Luisowi Cebrianowi (dzi$ dyrektorowi generalnemu Grupo Prisa). ,,El Pais”
od poczatku sprzyjat socjalistom, wspierat rzadzacg PSOE i premiera Felipe Gonza-
leza jako alternatywe dla skrajnie prawicowego rezimu Franco. Zawsze jednak pod-
kreslat swoja niezalezno$¢, dlatego pod winietg codziennie pojawia sie zastrzezenie:
»Diario Independiente de la Manana” (Niezalezny Dziennik Poranny).

-El Pais” opierat sie na wartoSciach przeciwstawnych wobec promowanych przez
~ABC”. Nie sprzyjat Kosciotowi ani monarchii, na swoich tamach prowadzit debate
dotyczaca aborcji. Nie zgadzat sie na bezkrytyczny stosunek do kréla. Od poczatku
tez stawiat na bogaty serwis informacji zagranicznych, wzbogacony Swietnymi repor-
tazami, komentarzami, wywiadami. Dziat ,,Internacional” (Miedzynarodowy) zajmu-
je pierwsze kolumny gazety. Kiedy na Swiecie dziejg sie wazne rzeczy, ,,EIl Pais” po-
trafi poSwieci¢ na jeden temat nawet dwadziesScia pierwszych kolumn (np. ,,Guerra
contra el terrorismo” - Wojna przeciwko terroryzmowi).

Trzecim - chronologicznie - wielkim dziennikiem, walczagcym o czytelnika na hi-
szpanskim rynku prasowym byt zatozony w 1989 roku ,,El Mundo”. Jego linia poli-
tyczna okres$lana jest jako tzw. centrum. Nie sprzyja trwale zadnej wiadzy, dzieki cze-
mu cieszy sie duzym zaufaniem. Dziennik powstat z inicjatywy naczelnego ,Diario
16”, Pedra J. Ramireza, usunietego ze stanowiska w 1989 roku za odmowe milczenia
w sprawie niejasnych powigzan socjalistycznej wkadzy z terrorystami z ETA. W paz-
dzierniku tego samego roku Ramirez zatozyt wiasny dziennik, ktérego wiascicielami
stali sie, po czesci, sami dziennikarze redakcji. Wkrotce ,,Diario 16” upadt, za$ wyda-
wany przez Unidad Editorial ,,EI Mundo” szybko stat sie powaznym konkurentem
dotychczasowych lideréw - ,,El Paisa” i ,ABC”. Petna nazwa dziennika brzmi ,El
Mundo del Siglo Veintiuno” (Swiat Dwudziestego Pierwszego Wieku).

Na sam koniec XX wieku przybyt na rynku prasy codziennej, wydawanej w Ma-
drycie, nowy konkurent. Latem 1998 roku byly redaktor naczelny ,ABC”, Luis
Maria Ansén, oraz prezes Grupo Zeta, Antonio Asensio, zdecydowali, ze w nastep-
nym roku wypuszczg na rynek nowy dziennik - ,La Razon”. Dnia 29 lipca 2000 roku
redaktorem naczelnym zostat José Antonio Vera, zastepujac na tym stanowisku Joa-
quina Vile. Gazeta utrzymuje konserwatywna, prokatolickg linie polityczng. W obli-
czu grozby wojny w Iraku, domagata sie pokoju, przytaczajac stowa Ojca Swietego.
Sam J.A. Vera pisat na tamach dziennika o potrzebie unikniecia wojny. Sprzedaz
dziennika systematycznie wzrasta, dlatego tez juz staje sie on powaznym konkuren-
tem dla ,,wielkiej trojki”. W roku 2000 sprzedawano Srednio okoto 30 tysiecy egzem-
plarzy, ale juz w roku 2002 ponad 150 tysiecy.
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Katalonskie dzienniki zaliczy¢ mozna do prasy regionalnej, jednak potencjat sy-
stemu medialnego Katalonii kaze rozpatrywa¢ tamtejszy rynek prasy codziennej
w odrebnych kategoriach. Sposrdd trzech regiondéw o najwiekszych tradycjach regio-
nalistycznych w Hiszpanii, to wiasnie Katalonia potrafita stworzy¢ najbardziej rozbu-
dowany system medialny, ktory mogtby istnie¢ niezaleznie od Madrytu, gdyby tylko
miat na to przyzwolenie. Wysoki stopien niezaleznosSci jest dostrzegalny zwiaszcza
w porownaniu z systemem mediatnym Kraju Baskéw i Galicji, a wiec dwoch innych
regiondw, gdzie najczesciej mowi sie 0 autonomii.

Najstarszym dziennikiem katalonskim jest legenda prasy codziennej - ,,La Vangu-
ardia” (Awangarda). Jej zatozycielem (w 1881 roku) byt barcelonski hrabia Godo
I jego potomkowie caty czas kontrolujg pismo poprzez koncern medialny Grupo Go-
do. ,La Vanguardia” zawsze byta dziennikiem prywatnym i w takiej formule prze-
trwata do dziS. Ma zdecydowanie najwiecej prenumeratorow sposrdéd wszystkich
dziennikéw hiszpanskich (powyzej 55 tys.). Trudny etap przejscia z epoki frankizmu
do sytemu demokracji tiberalnej powiddt sie w znacznym stopniu dzieki éwczesnemu
redaktorowi naczelnemu pisma. Horacio Saenz Guerrero kierowat redakcjg ,La
Vanguardii” od pazdziernika 1969 do 1 stycznia 1983 roku, a wiec ponad dwanascie
lat. Jego wynik pobit Juan Tapia - naczelny od 1987 do marca 2000 roku. Zastgpit go
José Antich, ktérego zadaniem miata by¢ dalsza modernizacja dziennika, by médc
sprosta¢ wyzwaniom nowego wieku. ,La Vanguardia” wydawana jest w jezyku hi-
szpanskim, uchodzi za pismo centrowe i, podobnie jak ,,El Pais”, pierwsze kolumny
(poza tzw. dwdjka) poswieca na sprawy miedzynarodowe.

Kiedy upadta dyktatura generata Franco, Kataloriczycy znowu zaczeti mowic
o autonomii i niezaleznosci. Juz w 1976 roku pojawit sie dziennik wydawany catkowi-
cie wjezyku katalonskim i nafaszerowany tresciami nacjonalistycznymi, jakich brako-
wato Katalonczykom od lat. ,,Avui” (Dzisiaj) powstat z inicjatywy grupy kataloriskich
biznesmenow, a jego zatozycielem byl Jaume Vilalta - prezes wydawcy dziennika,
spotki Premsa Catalana S.A. Pojawienie sie nowego pisma najbardziej odczuta w po-
czatkowej fazie ,La Vanguardia”. Czytelnicy zapragneli zasmakowac nieco nowych,
Swiezych tresci, opozycyjnych wobec rezimu frankistowskiego, zmierzajgcego do uni-
fikacji Hiszpanii. Poczatkowy impet ,,Avui” (nawet okoto 100 tys. egzemplarzy w dru-
giej potowie 1976 roku) nie oznaczat jednak trwatego zagrozenia dla poczciwej ,La
Vanguardii”, bo naktady nacjonalistycznego dziennika pézniej spadaty. Katatonscy
nacjonatisci mieti i majag jednak pismo, ktéremu ufajg. ,,Avui” wydawany jest catko-
wicie w jezyku katalonskim, totez liczy¢ moze na dotacje z Generalitat de Catalunya.

Najpowazniejszym jednak konkurentem ,La Vanguardii” nie jest ,Avui”, lecz
najmtodszy z trzech katalonskich dziennikoéw, ukazujgcych sie w catym regionie, ,,El
Periddico de Catalunya” (Dziennik Katalonski). Musiat on jednak znalez¢ dla siebie
odpowiednie miejsce na rynku. Trudno byloby bowiem odebraé czytelnikéw powaz-
nej, bogatej w tradycje ,,La Vanguardii”, albo tez nacjonalistycznemu, ale proeuro-
pejskiemu ,,Avui”, bazujgc na podobnych warto$ciach. ,,EIl Periédico de Catalunya”
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usadowit sie posrodku, sprytnie wykorzystujac dylemat jezykowy: wydaje dwie wersje
-jedna hiszpanska (kastylijska), drugg katalonska. RGznig sie one, oprocz jezyka, tyl-
ko kolorem winiety, a wiasciwie ttem pod tytutem gazety: edycja kastytijskojezyczna
- czerwone, a katatonskojezyczna - niebieskie. Nieco wiekszg poczytnoscig cieszy sie
wersja kastylijska.

-El Periédico de Catalunya” ukazuje sie od 1978 roku i szybko stat sie gtbwnym
konkurentem ,,La Vanguardii” na rynku katatonskich dziennikéw. Jego sukces bie-
rze sie takze z nowej formuty wydawniczej, charakterystycznej dla prasy popularnej.
Wydawcg tego dziennika o cechach tabloidu jest Grupo Zeta. Na poczatku tat osiem-
dziesigtych ,,El Periodico” osiggnat juz stutysieczne naktady. Do konkurencji na ryn-
ku dziennikoéw w Katalonii dochodzg takze tamtejsze edycje gazet ogélnokrajowych,
zarowno ,EIl Paisa”, jak ,,El Mundo” i ,,ABC”.

Najwyzsze w Hiszpanii wskazniki rozpowszechniania prasy notuje sie na potnocy
kraju. Wszystkie trzy prowincje baskijskie lokujg sie w pierwszej széstce, a Guipuzcoa
od lat pozostaje liderem, zblizajac sie nieco do $redniej Unii Europejskiej. To wiasnie
w Guipuzcoa, ze stolicg w San Sebastian (baskijska Donostia), ukazywaty sie dzien-
niki wydawane catkowicie w jezyku baskijskim, cho¢ nie miaty nigdy wielkich nakita-
dow. W roku 2003 zamknieto dziennik ,,Euskaldunon Egunkaria”, za§ w 1998 ,,Egin”
- obydwa baskijskojezyczne o nacjonalistycznym charakterze. Pretekstem do ich li-
kwidacji byty udowodnione zwiazki z terrorystyczng organizacjg baskijska ETA.

Kraj Baskéw pozostat wiec bez dziennikow baskijskojezycznych, cho¢ nalezy przy-
puszczac, ze pojawi sie na rynku nowa pozycja, niekoniecznie zalezna od jakiejkol-
wiek grupy terrorystycznej. Liderem na rynku baskijskiej prasy codziennej pozostaje
wydawany w Bilbao ,,El Correo Espanol - El Pueblo Vasco” - wlasnos$¢, ale takze
protoplasta. Grupo Correo. ,,Correo” wspoéitgra ideologicznie z ,,ABC” (nie popiera
tym samym separatyzmu baskijskiego), a jednoczesSnie ma najwyzsza sprzedaz spo-
Srdéd wszystkich hiszpanskich dziennikow regionalnych (nie liczac katatoriskich).

wiadczy to o trzezwym spojrzeniu wiekszosci tamtejszego spoteczenstwa na sprawy
separatyzmu baskijskiego.

Potnocna Hiszpania dominuje pod wzgledem sprzedazy prasy nad resztg kraju.
Sposérod siedemnastu regiondw, tylko trzy spoza pétnocnych obszarow parnstwa (Ma-
dryt, Katalonia i Baleary) lokuja sie w pierwszej 6semce. Pozostate piec to regiony pot-
nocne: Kraj Baskow, Nawarra, Kantabria, Asturia i La Rioja. Lezgca takze na p6ino-
cy Galicja zajmuje doktadnie sSrodkowe, dziewigte miejsce. To jeden z regionow o naj-
bardziej rozwinietych tendencjach regionalistycznych, obok Kraju Baskéw i Katalonii.
Wyrocznig dla Galicyjczykow pozostaje od wielu lat jeden z najbardziej poczytnych hi-
szpanskich dziennikow ,,La Voz de Galicia” - zdecydowany lider w regionie.

Sposrod dziennikow specjalistycznych istotne znaczenie w Hiszpanii majg dzien-
niki ekonomiczne oraz sportowe. Te'dwa segmenty cieszg sie duzym zainteresowa-
niem spoteczenstwa hiszpanskiego, a tym samym stwarzajg pole do rozwoju intratne-
go biznesu. Otwarcie gospodarki po upadku dyktatury frankistowskiej, a zwtaszcza
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po wejsciu Hiszpanii w struktury Unii Europejskiej (w tym do strefy euro), zmusito
Hiszpandéw do zainteresowania sie prawidtami, jakimi kieruje sie gospodarka wotno-
rynkowa. Diatego tez musiata sie rozwing¢ prasa ekonomiczna, skierowana przede
wszystkim do biznesmenow, ekonomistéw, drobnych przedsiebiorcow, ate tez obywa-
tehi, chcgeych jak najkorzystniej dysponowac wiasnymi srodkami finansowymi.

Przed przetomem 1975/76 prasa ekonomiczna w Hiszpanii praktycznie nie istnia-
fa. Ate juz w 1989 roku w Madrycie ukazywaty sie rownotegte cztery dzienniki eko-
nomiczne, co wowczas stanowito Swiatowy rekord. Od poczatku tiderem w tym sek-
torze pozostaje ,[Expansion”, wydawana przez grupe Recotetos. Przez dziesiec tat
(1989-1999) redaktorem naczetnym dziennika byt Jesu§ Martinez Vazquez. Ponow-
nie przejat czasowo stery, kiedy jego nastepca, Miguet Anget BeHoso, 10 tutego 2003
roku zrezygnowat z kierowania redakcja, by obja¢ posade koordynatora ds. Rozwoju
Miedzynarodowego grupy Recotetos. ,,Expansidon” przechwycita okoto 60 procent
rynku dziennikow ekonomicznych w Hiszpanii. ,,Expansién Directo” jest tez najchet-
niej odwiedzang edycjg internetowg dziennikow tego sektora.

Wiekszg poputarnoscig od prasy ekonomicznej cieszg sie dzienniki sportowe, ate
tez odsetek czytetnikdw z wyzszym wyksztatceniem jest tu zdecydowanie nizszy
(,Expansidn” zas ma najwyzszy w kraju). We wszystkich przypadkach oscytuje w gra-
nicach dziesieciu procent. Bez wzgtedu jednak na tzw. profit spoteczny czytelnika, pra-
sa sportowa stanowi w Hiszpanii fenomen na skate Swiatowg. W okresie frankizmu
najpoczytniejszym dziennikiem hiszpanskim byta sportowa ,Marca” - pismo, ktore
~nie klamato”, albo przynajmniej nie indoktrynowato. Sport, a wlasciwie pitka nozna,
jest dta Hiszpanow rozrywka, kultura, retigia, a czasem wojna. Bije pod tym wzgledem
nawet corride (w prasie hiszpanskiej omawiang na stronach dziatu kultury, spektakli
tub , kultury i spektakli”), bo wielu Hiszpandw sprzeciwia sie nieludzkiemu traktowa-
niu zwierzat. Futbolowi natomiast nie sprzeciwia sie nikt. Bo to nie tylko spektakl, ate
i wielki biznes. Dodac¢ nalezy takze, ze pitka nozna w Hiszpanii stoi na bardzo wyso-
kim poziomie, a tamtejsza liga pitkarska, z Realem Madryt i FC Barcelong na czele,
zalicza sie do najsilniejszych na Swiecie (a wedtug niektorych nie ma sobie réwnych).

Podobnie jak za czaséw frankizmu, tiderem na rynku codziennej prasy sportowej
pozostaje wydawana w Madrycie ,,Marca”. W Hiszpanii, sposréd dziennikow tylko
-El Pais” sprzedaje Srednio wiecej egzemplarzy. ,,Marca”, podobnie jak najpopular-
niejszy dziennik ekonomiczny ,,Expansion”, nalezy do grupy Recotetos. Koncern ten
jest wiec liderem na rynku dziennikéw specjalistycznych. Prisa wydaje - rowniez
w Madrycie - inny wysokonaktadowy dziennik sportowy - ,As”. Dwie katatonskie
wielkie grupy medialne. Zeta i Godo, wydajg w Barcelonie - odpowiednio - ,,Sport”
I ,Mundo Deportivo” (zatozony juz w 1906 roku). Wszystkie cztery tytuty maja zasieg
ogollnokrajowy. Ponadto w Sewilli wydawany jest dziennik ,Estadio Deportivo”,
aw Walencji ,Sniper Déporté”.

Sektor czasopism utrzymuje sie w Hiszpanii w nieztej kondycji. Dowodem na to
jest fakt, ze jako jedyny w roku 2001, pomimo ogdélnej recesji, nie zanotowat spadku
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inwestycji reklamowych. Nie oznacza to jednak, ze wydawcy czasopism moga sypiac¢
spokojnie. Sen z powiek spedza im wzrost cen papieru oraz koniecznos$¢ konkuren-
cji, zarowno intramedialnej (wewnatrz sektora), jak i intermedialnej (miedzy rézny-
mi rodzajami mediow). Wydawcy przescigajg sie w pomystach, dotgczajg do gazet
liczne dodatki, by tylko pozyskac czytelnika, albo tez go nie straci¢. Hachette Filipa-
cchi zatgcza bezptatnie niektére swoje czasopisma do dziennika ,La Razdn”, co
wzbudza irytacje innych wydawcéw.

Na hiszpanskim rynku czasopism dziata kilkudziesieciu wydawcéw, w tym naj-
wieksze koncerny zagraniczne (Hachette Filipacchi, G-+-J, Conde Nast etc.). Jedne
wydajg kilkanascie, a czasami kilkadziesigt pism, inne ograniczaja sie do jednego al-
bo kilku tytutéw o podobnej tematyce. Wszystkie czasopisma podzieli¢ mozna na seg-
menty tematyczne. Oprécz informacji ogélnej, wymienia sie pisma dla kobiet, telewi-
zyjne, komputerowe, motoryzacyjne, tzw. meskie, sportowe, ekonomiczne, dzieciece,
muzyczne, naukowe i pseudonaukowe, podroznicze, kulturalne, dotyczgce dekoracji
i wnetrz, tzw. estilos de vida (stylow zycia), zwierzat domowych etc. Znajdzie sie tak-
ze pismo religijne (,Catalunya Cristiana”), albo tez satyryczne (,El Jueves”, czyli
~Czwartek”).

Najwieksza jednak popularnos$cia ciesza sie suplementy - cotygodniowe dodatkKi

do dziennikéw. Rekordy bije ,,EI Semanal” (Tygodnik), rozchodzacy sie w ponad mi-
lionie egzemplarzy. Okoto miliona siega takze ,,Mujer de Hoy” (Kobieta Dzisiejsza),
a osiemset piecdziesiat tysiecy przekracza ,,ElI Semanal TV” (Tygodnik TV). Wszyst-
kie trzy tytuty wydawane sg przez Taller de Editores S.A., spétke nalezgcg do Grupo
Correo Prensa Espanola. Jako dodatki do wszystkich dziennikow tej grupy maja za-
gwarantowane ogromne nakiady.
V Najpopularniejszym czasopismem w Hiszpanii (przegrywa tylko z dwoma suple-
mentami) jest tygodnik dla kobiet ,Pronto” (Wcze$nie), wydawany w Barcelonie
przez spotke Publicaciones Heres S.A. Ukazuje sie od 1972 roku, kosztuje (w roku
2003) 0,99 euro. Jego naktady przekraczajg milion egzemplarzy, za$ sprzedaz 950 ty-
siecy. Furore od wielu lat robi tez inny tygodnik dla kobiet, ,,Hola!” (Czes¢!), ukazu-
jacy sie od 1944 roku, a rozchodzacy sie w blisko 600 tysigcach egzemplarzy.

Mezczyzni stanowig wiekszos¢ czytelnikow czasopism opinii, okreslanych jako pi-
sma informacji ogolnej. Hiszpania jednak nie ma sie czym pochwali¢. Najwieksza po-
czytnoscig w tej grupie cieszy sie sensacyjny ,,Interviu” (Wywiad), wydawany w Bar-
celonie przez grupe Zeta. Epatujac sensacja, krwig i seksem, ciggle pozostaje liderem
w segmencie, wyprzedzajac inny tygodnik grupy Zeta - ,,EIl Tiempo” (Czas, petna na-
zwa ,,El Tiempo de Hoy” - Czas Dzisiejszy). Ukazuje sie od 1982 roku i jest nieco
drozszy, a zarazem ambitniejszy, od swojego sensacyjnego konkurenta, a jednocze-
$nie partnera z grupy Zeta. Mniejszg poczytnoscig cieszg sie takie pisma, jak ,,Epo-
ca” (Epoka), czy niegdysiejszy lider ,,Cambio 16” (Zmiana 16). Po dwunastu latach
z rynku znikneto w 2000 roku pismo ,,La Tribuna” (Trybuna).

Hiszpanskie media audiowizualne funkcjonujg w tzw. systemie dualnym, polega-
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jacym na koegzystencji mediow publicznych i prywatnych. W okresie frankizmu ra-
dio i telewizja odgrywaty wazng role propagandows, stanowity masowy, jednostron-
ny przekaznik tresci ze strony panstwa do ludu. W przeciwienstwie do telewizji, ist-
niaty prywatne stacje radiowe, ale Scisle kontrolowane przez wiadze. Nie od razu jed-
nak po upadku frankizmu powstawaty prywatne stacje telewizyjne. Statut z 1980 ro-
ku nadat panstwowemu holdingowi RTVE (Radio Televisién Espanola) monopol na
nadawanie programu telewizyjnego. Dopiero w 1988 roku przepisy prawne przyzwo-
lity na udziat w rynku trzech kanatow prywatnych, przy czym kapitat zagraniczny nie
mogt w zadnym przypadku przekracza¢ dwudziestu pieciu procent udziatébw. W 1989
roku nadawac rozpoczety Antena 3, Tele 5 oraz Canal+t-. Wcze$niej, bo w 1983 roku,
prawo zezwalato na tworzenie stacji regionalnych (,, Trzeci Kanat”), dziatajgcych pod
kontrolg regionalnych parlamentéw. Dopiero w latach dziewigcdziesigtych uregulo-
wano sektor telewizji kablowej i satelitarnej.

Zarowno media publiczne, jak i prywatne finansowane sg przede wszystkim ze
sprzedazy czasu reklamowego. Hiszpanie nie ptacg abonamentu radiowego ani tete-
wizyjnego. Dodatkowe fundusze dla mediéw publicznych pochodzg z budzetu pan-
stwa (RTVE) lub budzetow regionalnych (,,Trzeci Kanat”). Zasoby kasy parnstwowej
nie zawsze jednak wystarczajg na doinwestowanie panstwowego holdingu medialne-
go. Podobne trudnosci napotyka sie w wielu regionach.

W skiad Grupo RTVE wchodzg: Televisibn Espanola (TVE), Televisiébn Espano-
la Internacional (miedzynarodowa), Television Espanola Temética (tematyczna)
oraz Radio Nacional de Espana (RNE). Do koncernu nalezg takze Instituto Oficial
de Radio y Televisibn oraz Orquesta Sinfénica i Coro (Orkiestra Symfoniczna
i Chor).

TVE nadaje na dwéch kanatach: TVE 1 (,,Jedynka”) oraz tzw. La 2 (,,Dwodjka”).
Ma siedemnastu statych korespondentéw: w Bertinie, Bogocie, Buenos Aires, Bru-
kseli, Hongkongu, Jerozolimie, Hawanie, Lizbonie, Londynie, Meksyku, Miami, Mo-
skwie, Nowym Jorku, Paryzu, Rabacie, Rzymie i Waszyngtonie. TVE Internacional
dociera, za posSrednictwem satelity, do catej Europy, Ameryki (zwtaszcza Hispanoa-
meryki, z ktorg tgczy Hiszpandéw wspdlnota jezykowa) oraz innych kontynentdw.
Sposrad kanatéw tematycznych na uwage zastuguje informacyjny Canal 24 Horas.
We wszystkich regionach Hiszpanii znajdujg sie tzw. centra terytorialne TVE.
W skiad RNE wchodzi sze$é stacji: Radio 1 (informacyjno-pubticystyczne). Radio
Clasica (gtdbwnie muzyka klasyczna, etniczna itp.). Radio 3 (muzyczno-kulturalne).
Radio 4 (katalonskie). Radio 5 Todo Noticias (informacyjne) oraz Radio Exterior de
Espana (na zagranice).

W hiszpanskich regionach autonomicznych dziatajg telewizje regionalne i lokal-
ne. Najwieksze z nich to stacje publiczne, funkcjonujace pod kontrolg regionalnych
wiadz. Istniejg takze regionalne i lokalne telewizje prywatne, ale nie stanowig powaz-
nej konkurencji dla telewizji ogolnokrajowych, podczas gdy publiczny Tercer Canal
(»Trzeci Kanal’) przycigga znaczacg pubticznos¢. Nie wszedzie jednak udato sie
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stworzy¢ silne stacje. Tradycyjnie, najlepiej sytuacja przedstawia sie w regionach
0 najbardziej rozbudowanej autonomii (Katalonia, Kraj Baskow i Galicja) oraz
w Madrycie, Andaluzji i Walencji.

Ustawa o Telewizji Prywatnej z 1988 roku zapoczatkowata budowe nowoczesnego
rynku telewizyjnego w Hiszpanii. Rzad udzielit koncesji trzem prywatnym nadawcom
(taka liczbe przewidywata ustawa) na okres dziesieciu lat z mozliwoscig przedtuzenia
na podobny okres czasu. Dzi$§ wiadomo, ze wszystkie trzy stacje otrzymaty ponowne
koncesje. Ustawa przewidywata takze limity kapitatowe w spétkach akcyjnych, beda-
cych wiascicielami nowych telewizji. Jeden udziatowiec nie mogt posiadac wiecej niz
25 procent akcji. ldentyczne ograniczenie dotyczyto kapitatu zagranicznego.

W XXI wieku nie ma, rzecz jasna, mozliwosci ograniczania wptywow kapitato-
wych w taki sposob, jak wyobrazaty to sobie pierwsze hiszpanskie rzady po upadku
frankizmu. Zwtaszcza, ze Hiszpania jest cztonkiem Unii Europejskiej. Dzi$ jeden ak-
cjonariusz moze w Hiszpanii przejg¢ nawet sto procent kapitatu spotki. WigkszosScio-
wymi pakietami akcji (powyzej 50 procent) dysponujg w tej chwili podmioty inwestu-
jace w stacje prywatne. Telewizje Antena 3 kontroluje Grupo Tetefénica S.A. (choé
do konca 2003 roku grupa zamierza pozbyc sie akcji), a Tele 5 (Telecinco) premier
Wioch, magnat mediainy, Sitvio Berlusconi (poprzez firme Mediaset). Trzecia pry-
watna telewizja hiszpanska, kodowany Canal+, jest wiasnoScig Prisy.

Prywatne stacje radiowe, w przeciwienstwie do telewizyjnych, istniaty juz w dobie
frankizmu. Najczesciej byly to rozgtosnie tokalne i katolickie. Pozostawaty jednak
pod statg kontrolg wiadzy. Nie mogtly emitowac whasnych serwiséw informacyjnych,
podlegaty cenzurze, miaty ograniczony doptyw Srodkéw finansowych. Frankisci po-
nadto sami wybierati kierownictwo poszczegolnych stacji. Stopniowa liberalizacja na-
stgpita dopiero po Smierci generata Franco. Od 1977 roku mozna byto juz prezento-
wac wiasne serwisy informacyjne.

Przetomem dla hiszpanskiego radia byto wydarzenie, ktore wstrzasneto krajem,
zwane przez Hiszpanow ,.el tejerazo”. Dnia 23 lutego 1981 roku putkownik Antonio
Tejero z odziatem wojskowym wkroczyt do hiszpanskiego parlamentu (Kortezow)
i wzigt zaktadnikow - wszystkich parlamentarzystow wraz z rzgdem. Wczesniej zajat
telewizje, by nie mogta transmitowac wydarzen. W tym momencie cata odpowiedzial-
nos¢ za informowanie spoteczenstwa o zamachu stanu spadta na rozgtosnie radiowe.
Grozbie obalenia raczkujgcej demokracji hiszpanskiej zapobiegt krdl Juan Carlos,
za$ dramatyczna noc lutowa przeszta do historii nowej Hiszpanii jako ,,la noche de
los transistores” (noc tranzystoréw).

Przyjmuje sie, ze od tego momentu radio stato sie bohaterem spoteczenstwa hi-
szpanskiego, przyczyniajac sie do obrony tamtejszej demokracji. Zaczgt takze kwit-
na¢ rynek radiowy, choé¢ uregulowany dopiero przez Ustawe o Regulacji Telekomu-
nikacyjnej z 1987 roku. Podobnie jak w przypadku telewizji, takze radio hiszpanskie
funkcjonuje w tzw. systemie dualnym. Radio publiczne skupione jest w paristwowym
holdingu RTVE (Radio Television Espanola) oraz w regionalnych korporacjach ra-
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diowo-telewizyjnych. Prywatne stacje dziatajg najczesciej albo w ramach duzych grup
medialnych, albo silnych organizacji spotecznych, w tym Kosciota.

Najwazniejsi gracze na hiszpanskim rynku radiowym to publiczne RNE (Radio
Nacional de Espana), nalezaca do grupy Prisa sie¢ SER (Sociedad Espanola de Ra-
diodifusion), prywatna stacja Onda Cero oraz katolicka sie¢ radiowa COPE (Cade-
na de Ondas Populéres de Espafia). Oprocz tego swoje grono stuchaczy maja tez pu-
bliczne rozgtosnie regionalne, zwlaszcza Catalunya Radio (Katalonia), oraz stacje
muzyczne, wéréd ktéiych furore robi, istniejgca od 2002 roku - a grajgca klasykow
popu z lat minionych - Kiss FM,

Najwiekszg liczbe stuchaczy w Hiszpanii gromadzi przy odbiornikach prywatna
sie¢ SER, nalezgca do wielkiego hiszparnskiego koncernu medialnego Prisa, ktory
skupia 187 stacji w catym kraju. Sukces sieci SER zapewnity rzetelne i wiarygodne
serwisy informacyjne. Bardzo duza popularnoscia cieszy sie w Hiszpanii rowniez sta-
cja Onda Cero, zatozona w 1990 roku przez 6wczesnego dyrektora organizacji
ONCE (Narodowa Organizacja Hiszpanskich Niewidomych), Manuel Durana. Gwa-
rantem sukcesu stacji okazat sie przede wszystkim najstynniejszy hiszpanski radio-
wiec, Luis del Olmo ijego program ,Protagonistas” (Bohaterowie). Ponad szes¢ i pot
godziny analiz aktualnych wydarzen (komentarze, debaty, zawsze zgodnie z zasada-
mi pluralizmu), rozrywki i humoru przycigga rzesze stuchaczy, zwtaszcza tych, ktérzy
lubig by¢ dobrze poinformowani. Luis del Olmo prowadzi swojg audycje juz blisko
trzydziesci lat (ponad osiem tysiecy wydan). Cho¢ kilkakrotnie zmieniat stacje, za-
wsze ciggnat za sobg ,,Protagonistas” - emblematyczny juz program hiszpanskiego
radia.

System medialny w Hiszpanii na poczatku XXI1 wieku funkcjonuje na tych samych
zasadach, co w wiekszosci panstw demokratycznej Europy. Koncentracja medidw,
naptyw obcego kapitatu oraz koegzystencja publicznych i prywatnych mediéw elek-
tronicznych to wyrdzniki wspdélne dla catej Unii Europejskiej. Spos$rdd panstw ,,piet-
nastki” tylko Wtochy zajety nizszg pozycje w najnowszym rankingu organizacji ,,Re-
porterzy bez granic”, badajgcej poziom wolnosci stowa w poszczegdlnych krajach
Swiata. Wigze sie to przede wszystkim z upolitycznieniem mediow publicznych, kon-
trolowanych przez rzad i parlament. Koncerny medialne nawotujg do takich zmian
w hiszpanskim prawie, by tamtejsze media mogty skutecznie rywalizowac¢ zarowno
z mediami publicznymi, jak i holdingami zagranicznymi. Zastanawiajgc sie nad per-
spektywami hiszpanskiego systemu medialnego, nalezy mie¢ nadzieje, ze w najbliz-
szej perspektywie dojdzie do konsensu, majacego prowadzi¢ do dalszego rozwoju
pluralizmu Swiatopogladowego, ktorego media majg by¢ gwarantem w nowoczesnej
Europie. Na pewno w Hiszpanii nie osiggnieto jeszcze apogeum w tym wzgledzie.
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STRESZCZENIE

Najwiekszy wptyw na uksztattowanie sie lokalnego
radia i telewizji w Holandii miata kultura polityczna
tego kraju, ktorej podstawowymi wartosciami sg
otwartos¢ i pluralizm. Roéwnie wazne dla
zrozumienia tych mediéw elektronicznych jest fakt,
ze rozwinety sie one w granicach systemu mediéw
pubticznych, co oznacza, ze ich dziatatno$¢ nie jest
nakierowana na osiggniecie zysku. Aktualnie model
ten ulega zmianom pod wptywem presji
ekonomicznej oraz tiberalizacji rynku mediatnego

i wkasnie problemowi tych przeksztatcen
poswiecony jest niniejszy artyk.ut. Chociaz
dopuszczalne sg twierdzenia, ze wspomniane
czynniki prowadzg do komercjalizacji i profesjonali-
zacji tych mediéw, duze znaczenie majg tutaj
rowniez reakcje odbiorcéw i nadawcow.

Na postawie badan przeprowadzonych w trzech
holenderskich miastach mozna shvierdzi¢,

ze poziom pluralizmu i otwartosci funkcjonujgcych
tam mediow lokalnych jest rozny w zaleznosci

od danej stacji radiowej czy telewizyjnej.
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Dziatalnos$¢ lokalnego radia i telewizji w Holandii zostata zapoczgtkowana kontro-

lowanym przez panstwo eksperymentem w roku 1974. Potrzeba byto jeszcze dziesie-
ciolecia, aby status elektronicznych mediow o lokalnym zasiegu nadawania zostat
prawnie okres$lony. Fakt wprowadzenia zapisu regulujacego aktywno$¢ mediéw lo-
kalnych w roku 1984 przyczynit sie do ich szybkiego rozwoju. W 2001 roku 317 lokal-
nych nadawcow radiowych prowadzito audycje dla 90 procent mieszkancow Holan-
dii. Stu sposrdéd nich emitowato rowniez programy telewizyjne”™

Pytania, jakie stawiam w artykule, dotycza, po pierwsze spoteczno-politycznych
czynnikow, ktére w kraju o relatywnie niewielkiej powierzchni pozwolity zaistnie¢
obok siebie mediom publicznym o zasiegu ogélnokrajowym, regionalnym i lokalnym;
po drugie, praktyki lokalnego radia i telewizji w kontekscie zatozen teoretycznych,
ktére daty im poczatek; po trzecie, zmian w warunkach i zasadach dziatania lokal-
nych stacji radiowych i telewizyjnych na skutek liberalizacji polityki oraz rywalizacji
0 odbiorcow i wptywy z reklam.

Otwartosc i pluralizm w holenderskich mediach publicznych

W Holandii, tak jak w wiekszo$ci panstw Europy Zachodniej, rozwoj lokalnego
radia i telewizji byt wynikiem splotu dwdch zasadniczych okoliczno$ci. Po pierwsze,
uwage zwraca spoteczny aspekt powstania lokalnie zorientowanego radia i telewizji.
Lata 70. to okres intensywnych dziatan spotecznych podazajacych za postulatem de-
centralizacji osSrodkéw wiadzy. Drugi, obok spotecznego, czynnik to postep w sferze
technologii, w tym wprowadzenie technologii kablowej pozwalajgcej na zwigkszenie
liczby emitowanych programow. Pozbawit on wiadze centralng niepoddajacego sie
dotad krytyce argumentu o obiektywnych, technicznych, ograniczeniach uniemozli-
wiajacych realizacje spotecznie stusznego celu.

" OLON 2001 Jaarverslag, Organisatie van Lokale Omroepen in Nederland, 2002.
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Wydarzenia, ktore daty impuls do rozwoju elektronicznych mediéw lokalnych,
sktadajg sie na wspdlne doswiadczenie zachodniej cze$ci Europy. Jednak juz okres
instytucjonalizacji i rozwoju medidéw daje dowod réznic w polityce poszczegblnych
panstw wobec lokalnego radia i telewizji. Mozna sgdzi¢, ze majg one swoje korzenie
w odmiennosci kultury politycznej.

Zgodnie z twierdzeniem Denisa McQuaila, w Holandii otwartos¢ i pluralizm sg
tymi warto$ciami, ktore zawazyty zarobwno na organizacji mediéw, jak i innych insty-
tucji publicznych”. Zrodta holenderskiego przywiazania do pluralizmu poszukuje sie
w trwajgcym od drugiej potowy dziewietnastego wieku do konca lat 60. dwudzieste-
go podziale spoteczenstwa zgodnie z przekonaniami ideologiczno-religijnymi obywa-
teli, przystaniajgcymi réznice ekonomiczno-klasowe. Holenderski gmach podtrzymy-
wany byt przez cztery filary (zuiling): protestancki, katolicki, socjalistyczny i liberal-
ny. Edukacja, praca, rozrywka, wszystkie sfery zycia Holendrow ,,od kotyski az po
grob”, odbywaty sie wewnatrz wiasnej grupy ideologicznej”™. Paradoksalnie, segmen-
tacja spoteczenstwa kazata Holendrom ze wzgledow praktycznych zbudowac taki sy-
stem instytucji spotecznych, ktéry umozliwitby niezaktocone wspétzycie réznych grup
spotecznych w ramach jednego panstwa. Media stanowig doskonalg ilustracje dziata-
nia catego systemu. Telewizja publiczna w Holandii przybrata nieznang nigdzie in-
dziej forme instytucjonalng. Pod jednym dachem krajowej instytucji radia i telewizji
(wspobdziataly stowarzyszenia protestantow, katolikéw, socjalistéw i liberatow zaj-
mujace sie produkcjg i emisjg programow dla réznych grup odbiorcow. Dzielity one
miedzy sobg czas w studiu i na antenie. Z biegiem #at sita oddziatywania dawnych
podziatéw ideotogiczno-retigijnych ostabta. Zmianom towarzyszyly roszczenia no-
wych grup spotecznych do gwarantowanej reprezentacji w instytucjach, takze w me-
diach elektronicznych. W$rod nich znalezli sie imigranci, ktérych naptyw do Holan-
dii sprawit, ze stata sie ona panstwem z wielokulturowa mniejszoscig"”~. Nowa prze-
strzen dla wypowiedzi wielu réznorodnych grup spotecznych miaty stworzy¢ elektro-
niczne media lokalne.

Holenderskie media lokalizujg sie
Gdy postep w dziedzinie technologii informacyjnej stat sie oczywisty, chetnych do
skorzystania z tej okolicznosci byto wielu. Udostepnienie nowych kanatow komuni-
kacji zostato powitane entuzjastycznie zaréwno przez idealistow, jak i ludzi biznesu.
Argumenty ostatniej grupy zostaty na razie oddalone przez politykéw. Rzadzace eli-
ty wykazaty duzg ostrozno$¢ w zastosowaniu wchodzacej technologii, obawiajac sie

2D. McQuail, The Netherlands: Freedom and Diversity under Multichannel Conditions. W: Television
in the public interest: vulnerable values in West European broadcasting. Ed. by J.G. Blumler, London 1992.

3 M. Wintle, Pillarisation, Consociation and Vertical Pluralism in the Netherlands Revisited: A Europe-
an View, ,,West European Politics” Vol. 23 (2000), No. 3, s. 139-152.

*M. de Jong, The Integration of Immigrants: a Challangefor the Netherlands. W: Ch. Bryant, E. Mo-
krzycki,De/7iocracy, Civil Society and Pluralism in Comparative Perspective. Poland, Great Britain and
Netherlands, Warszawa 1995.
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znacznej utraty kontroli nad mediami. Powstanie lokalnego radia i telewizji prowa-
dzito do dekonsolidacji scentralizowanego systemu mediéw publicznych. Z tego po-
wodu politykom zalezato na wprowadzeniu kontrotowanej fazy eksperymentalnej,
poprzedzajacej uregulowanie prawnego statusu mediéw lokalnych. Decyzja wiadz
o0 wprowadzeniu regulacji zostata przyspieszona ze wzgledu na pirackie praktyki nie-
legalnych nadawcéw.

Pirackie rozgto$nie przezywaly rozkwit swojej aktywnosci w eterze, zanim me-
dia w Holandii wkroczyty w lata 70. W latach 80. Amsterdam byt ziemig obiecang
dta nadawcow, ktorzy uzywali sieci kablowej dla swoich nielegalnych transmisiji.
Dla grup zaangazowanych w anarchistyczng dziatalno$¢ nadawania poza syste-
mem regulacji zamkniecie kanatow nietegalnej komunikacji oznaczato stopniowy
upadek medialnej utopiP. Niemniej jednak niektorzy z wczesniejszych wiamywa-
czy do sieci kablowej, jak Rabotnik w Amsterdamie, byli pdZzniej sktonni zaakcep-
towaé warunki wspotpracy z wiadzami i przystgpi¢ do grupy legalnych nadawcow.
Interesujacy wydaje sie fakt, ze w Holandii jeszcze w latach 90. obok stacji o ure-
gulowanym statusie prawnym dziatato ponad 100 stacji o charakterze pirackim,
ktore nie znalazty, badZ nie chcialy znatez¢ dia siebie miejsca w formalnej struk-
turze mediow.

Po dobrych latach dla pirackich nadawcow przyszedt moment na decyzje potitycz-
no-prawne. Fakt, ze w Holandii elektroniczne media lokalne od poczatku swojego ist-
nienia zorganizowane zostaty jako sektor publicznego radia i telewizji, oznacza sfor-
mutowanie dotyczacych ich szczegétowych zatozen. Gtdwne zasady dziatania i regula-
cje odnoszace sie do lokalnego radia i telewizji zostaty zawarte w akcie prawnym
z 1988 roku. Bezposrednie zainteresowanie rzadu Holandii formalng strong funkcjo-
nowania elektronicznych medidéw lokalnych widoczne jest w kierowaniu podziatem
koncesji oraz w okre$leniu warunkéw nadawania. Przyznawaniem koncesji zarzadza
krajowa instytucja nadzorcza wobec mediéow Media Kommissariat. Zgodnie z pra-
wem, w kazdym lokalnym okregu administracyjnym moze zostac przyznana co najwy-
zej jedna koncesja. Uznano bowiem, ze wieksza liczba stacji moze przyczynic sie do
zbyt duzej polaryzacji spotecznej, co godzitoby w cet istnienia stacji lokalnych”™. Réw-
noczesnie istnieje zasada, zgodnie z ktdrg stacja, aby rozpoczg¢ transmisje progra-
mow, musi uzyskac ,,zielone Swiatto” od rzadu lokalnego”™.

Ramy prawne, w jakie zostata ujeta dziatalno$¢ mediow lokalnych, zdecydowaty
o podporzadkowaniu jej celom pozarynkowym. Stacje zobowigzane zostaty do aktyw-
nosci niekomercyjnej. Lokalni nadawcy muszg takze sprosta¢ natozonemu na nich

5M. Grootveld, The decline of the local media in Amsterdam. W: Next5Minutes3’the Conference Rea-
der, Amsterdam, marzec 1999.
"E. Hollander, C. van der Linden, M. Vergeer, Access in the Age ofInformation: the Case of Local Ra-
dio in the Netherlands, ,,Javnost - The Public” 1995, 4, s. 75-87.
N. van Eijk, Legal and policy aspects of community broadcasting. W: The people’ voice. Radio and te-
levision in Europe, ,,Academia Research Monograph” 6, s. 235-247.
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ograniczeniu zasiegu nadawania oraz zakazowi organizacyjnego tgczenia dziatalnosci
pomiedzy stacjami {networking}.

Lokalno$¢ radia i telewizji o matym zasiegu ma sie wyrazacé nie tylko w geograficz-
nym ograniczeniu przekazu, ale réwniez w przekazywanej przez media tresci. Dlate-
go istotne dla dziatalnosci stacji lokalnych sg uregulowania dotyczace ich polityki
programowej. Programy majg reprezentowac spoteczng i kulturowg specyfike spo-
tecznosci lokalnych w zgodzie z zasadami réznorodnosci i rownowagi”™. W stacjach lo-
kalnych zachowano, do pewnego stopnia, zasade podziatu czasu emisji stosowang
w ogolnokrajowych mediach publicznych. Zasada pluralizmu zewnetrznego pozwala
korzysta¢ z bezposSredniego dostepu do mediow lokalnych, realizacji i emisji wia-
snych programéw mieszkancom danej spotecznosci, ktérzy a) reprezentuja interesy
zbiorowe, np. wyznawcow okreslonej religii lub cztonkéw mniejszosci etnicznej itd.,
b) zatozyli stowarzyszenie, c) zawarli w jego statucie formute o dziataniu na rzecz
spotecznosci lokalnej.

Kolejnym istotnym zagadnieniem jest woluntarystyczna podstawa dziatania me-
diow lokalnych. Mottem dla roli lokalnego radia i telewizji miaty by¢ stowa McQuai-
la twierdzacego, ze ,Komunikacja jest zbyt wazna, aby pozostawic ja w rekach profe-
sjonalistow”” Powstawaniu stacji lokalnych towarzyszyto przekonanie, ze ,, Tylko ama-
torzy prowadzacy stacje moga zagwarantowac istotnie lokalng zawarto$¢, poniewaz
ustanowili oni je wiasnie dla tego celu, mianowicie, aby by¢ lokalnie aktywnymi”®

Media lokalne pod presja?

Ze wzgledu na przemilczenie w zapisach prawnych kwestii gwarancji finansowych
dla lokalnych nadawcéw holenderski model mediow lokalnych obwiniany byt O nie-
kompletno$¢. Pominigcie sprawy strukturalnego finansowania uzaleznito budzet lo-
kalnych stacji od woli lokalnych wiadz. W konsekwencji Holenderska Federacja Lo-
kalnych Nadawcow Radiowych i Telewizyjnych OLON™ domagata sie zmian, ktore
pozwolityby stacjom pozyskiwac srodki z emisji reklam. Zostaty one wprowadzone
w 1991 roku z zastrzezeniem, ze korzysci finansowe z dziatalnosci reklamowej majg
by¢ przeznaczane na cele statutowe stacji.

Decyzja wladz w sprawie finansowania lokalnego radia i telewizji byla zgodna
z 0ogbélnym trendem liberalizacji polityki wobec mediow. Opinie, jakie ona wywotata.

8E. de Bens, V.G. Petersen, Models ofLocal Media Development. W: Television in the public interest...,

s. 154-178.

McQuail, Mass Communication Theory. An Introduction. 2nd ed., London 1987, s. 123.

W. Treuetzschler, & d. McQuail, Regulation of Media at the Local Level. W; Television in the public
interest..., s. 152.

” OLON - Organisatie van Lokale Omroepen in Nederland - federacja zatozona w 1981 roku stawia
przed sobg cel promowanie lokalnego nadawania programdw w eterze i za posrednictwem technologii ka-
blowej, w szczeg6lnosci za$ wspieranie i stymulowanie wspétpracy pomiedzy niezaleznymi, niekomercyj-
nymi organizacjami nadawcow lokalnych. Jest wspotfinansowana przez panstwo (z dokumentu About
OLON, 1999).
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byly podzielone. Z jednej strony znalazto sie lobby, ktérego gtosami przeprowadzo-
no zmiany. Argumentowano, ze nowe regulacje sg korzystniejsze dla medioéw lokal-
nych w poréwnaniu z poprzednimi rozwigzaniami. Wyrazano réwniez przekonanie,
ze dodatkowe pienigdze z reklamy pozwolg nadawcom na wiekszg niezaleznosc.

Oponenci liberalizacji prawa, silnie reprezentowani przez rozczarowanych sytua-
cja ideowych ojcéw mediow lokalnych, ale takze aktywistéw medidéw niezaleznych, su-
geruja negatywne konsekwencje obserwowanego trendu zaréwno dla formy, jak i tre-
Sci lokalnego radia i telewizji. Ich zdaniem, nowe prawo rzuca cien na funkcje, jakie
lokalne stacje miaty petni¢. Ocenia sie, ze nietatwo jest pogodzi¢ pozyskiwanie pienie-
dzy z operacji na rynku z dziatalnoscig nie nastawiong na zysk. Prehn twierdzi na przy-
ktad, ze w sytuacji, gdy sity rynku dyktuja, kto wygrywa, a kto traci, polityka pozosta-
wania przy niekomercyjnej dziatalnosci jest, ze zrozumiatych wzgledéw, trudna do
utrzymania™. WsSrod przeciwnikow legalizacji emisji reklam przewaza opinia, ze zmia-
ny nie gwarantujg stacjom wiekszej niezaleznosci, a wystawiajg je na probe. Doswiad-
czenie podpowiada jednak, ze w obliczu niewystarczajacych Srodkoéw finansowych
wiele stacji raczej zmodyfikuje zasady dziatania, niz zaprzestanie dziatalnosci.

Zdaniem nadawcéw lokalnych, rozwigzaniem ich problemu finansowego bytaby
wieksza decentralizacja budzetu mediow publicznych. W opinii przedstawicielki za-
rzadu lokalnego radia i telewizji w Amsterdamie, Martine Huizinga, $rodki finansowe
przeznaczone na przykitad na programy poswiecone mniejszosciom etnicznym mogty-
by by¢ spozytkowane efektywniej wiasnie przez stacje lokalne, tam gdzie przedstawi-
ciele mniejszosci maja glos™\. Od roku 1997 rzad lokalny jest uprawniony do natoze-
nia na odbiorcéw dodatkowego, minimalnego podatku na rzecz stacji lokalnego radia
i telewizji, jednak nadawcy lokalni nie sg przekonani o trwatosci zapisu.

Duch liberalizacji panowat podczas podejmowania innych waznych dla stacji lo-
kalnych decyzji, jak oddanie w prywatne rece lokalnych sieci kablowych. | tak w 1995
roku telewizja kablowa w Amsterdamie, KTA, dotad wlasno$¢ miasta, zostata sprze-
dana. Pomimo ze zarzad miasta, podpisujac kontrakt z nabywcg KTA, zobowiazat go
do udostepnienia przynajmniej jednego kanatu telewizyjnego dla celow telewizji lo-
kalnej, ekonomiczne przestanki dziatalnosci operatora sieci nie dajg poczucia stabi-
lizacji lokalnemu nadawcy SALTO. Okolicznoscia, ktéra zwiekszyta obawy nadaw-
cow publicznych o przyszto$¢, byta zmiana w prawie w roku 1996 legalizujgca dziatal-
nos¢ prywatnych stacji lokalnych. Nadawcy publiczni dostrzegajg niebezpieczenstwo
w tym, ze ci ostatni bedg lepszymi partnerami dla operatora sprywatyzowanej sieci
kablowej. W poczuciu zagrozenia ze strony stacji komercyjnych, ktére sg powaznym
rywalem w staraniach o czestotliwosci oraz pienigdze z rynku reklamy, lokalni
nadawcy publiczni stali sie bardziej Swiadomi potrzeby wspo6tpracy. Ich dziatania do-

’20. Prehn, From small scale utopianism to large scale pragmatism. Trends and prospectsfor commu-
nity oriented local radio and television. W: The people’ voice..., s. 254.

BWywiad przeprowadzony przez A. Przybylskag w siedzibie SALTO - stacji lokalnej w Amsterdamie
w 1999.
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tycza na przykiad obrony przed sprzedazag przystugujacych im dotad pasm nadawa-
nia (10 procent dostepnych czestotliwos$ci) prywatnym stacjom. W walce o utrzyma-
nie status quo nadawcow publicznych sta¢ na szczero$¢ osadu i dostrzezenie wiasnych
stabosci, do ktorych zarzad SALTO zalicza nieefektywno$c zarzgdzania czasem ante-
nowym.

W poszukiwaniu odbiorcy

Nie podwazajac tego, co zostato powiedziane na temat istotnych zmian, jakie na-
stgpity w mediach lokalnych pod wptywem polityki i rynku, mozna pokusi¢ sie
o wskazanie dodatkowych czynnikéw wptywajgcych na funkcjonowanie lokalnego ra-
dia i telewizji. Pytanie, ktore warto postawi¢, dotyczy relacji pomiedzy nadawcg
a odbiorca lokalnych mediow.

Budujac zreby systemu mediéw lokalnych w Holandii, oczekiwano, ze bedg one
integralng czescig zycia spotecznosci lokalnej. Wsrod celdw, jakim lokalne radio i te-
lewizja miaty stuzy¢, Jankowski umiescit: a) dostarczanie lokalnych informacji i wia-
domosci, b) stymulowanie zaangazowania w sprawy wspélnoty, c) wspieranie lokal-
nych dziatan oraz d) stymulowanie zaangazowania w dziatania lokalnych stacji™ /N
ktadano, ze media lokalne beda, z jednej strony, wspiera¢ spoteczno$¢ lokalna, a
z drugiej strony, ze to spoteczno$¢ bedzie dla nich wsparciem.

Lata 80. byly dla niektorych okresem rozkwitu mediow lokalnych. Jednak wyniki
badan przeprowadzonych w tym czasie przez Jankowskiego wskazujg, ze stacje o0 ma-
tej skali nadawania juz wtedy czesto porzucaty niektdre ze swoich celow, aby w wiek-
szym stopniu skoncentrowa¢ sie na programach poswieconych rozrywce. Jedna
z konkluzji wynikajgca z prowadzonych przez niego badan nad telewizjg lokalng
w Holandii dowodzi, ze mimo wzrostu liczby stacji idealistyczna podstawa ich dzia-
falnosci zostata zredukowana, a oferta programowa nie réznita sie zasadniczo.

Najprostszym wytlumaczeniem faktu porzucania przez lokalne stacje przynaj-
mniej czesci zadan, jakie im wyznaczono, moze by¢ mniejsze od zatozonego zainte-
resowanie cztonkow spotecznosci lokalnych problemami wspdélnoty. Wiekszos¢ ludzi
bedzie raczej sktonna wybrac potgczenie informacji z rozrywka niz program postrze-
gany jako gorsza kopia profesjonalnej produkcji. Jesli wiec mozna odnalez¢ wiecej
komercyjnych programow w mediach lokalnych, Swiadczy to po czesci o takich wia-
$nie oczekiwaniach odbiorcow. W dodatku publiczno$¢ stata sie bardziej rozwar-
stwiona, a jej oczekiwania i zgdania bardziej zroznicowane™,

Spogladajac na rozwazang kwestie z innej perspektywy, mozna dostrzec, ze lokal-
ni nadawcy zaniedbujg idee dostepu i uczestnictwa cztonkow spotecznosci lokalnych
w mediach. Z kolei izolujgc sie od swojego spotecznego otoczenia, tracg oni wiedze
na temat oczekiwan spotecznosci w.stosunku do stacji lokalnych. Tendencja ta nasi-

>*N. Jankowski, Community television in Amsterdam. Access to participation in and use of the ,,Locale

Omroep Bijlmermeer”, Amsterdam 1988, s. 72.
’5G. Lovink, The ABC of Tactical Media. W: Next5Minutes3’...
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lila sie w momencie wydania zezwolenia na reklame w mediach lokalnych. Zabiega-
jac o reklamodawce, stacje muszg w wiekszym stopniu dba¢ o profesjonalny wizeru-
nek, a zatrudnianie wolontariuszy, jak tez emitowanie programow o niewielkiej ogla-
dalnosci, stoi w sprzecznosci z tym dziataniem.

Aby uzyskac peten obraz sytuacji lokalnych stacji radiowych i telewizyjnych w Ho-
landii, nalezy przede wszystkim przyjrzec sie strategiom dziatania nadawcow. Skoro
bowiem w granicach holenderskiego systemu medialnego napotykamy zréznicowanie
wsrdd stacji lokalnych, to mozemy stad wnosic, ze polityka jest gtdbwnym, ale nie jedy-
nym czynnikiem wptywajagcym na ich kondycje. Odmienna historia, réznice w rozu-
mieniu funkcji lokalnego radia i telewizji przez zarzad stacji, jak i wkadze lokalne, ma-
ja wptyw na to, w jakim media dziatajg zgodnie z zasadami otwartosci i pluralizmu.
Stacje dziatajgce w Amsterdamie, Rotterdamie i Utrechcie wyrozniajg sie sposrod in-
nych w Holandii. Cechy, pod wzgledem ktérych sg one wyjatkowe, to liczba dostep-
nych kanatow, budzet, profesjonalizm, zatrudnianie wykwalifikowanych pracowni-
kow, w tym dziennikarzy. Wszystkie trzy stacje dziatajg w Srodowisku bardzo zrozni-
cowanym, obejmujacym wiele mniejszosci etnicznych, religijnych, kulturowych. Media
we wskazanych miastach oddajg swoj czas antenowy do dyspozycji mieszkaricow.
Wzorujac sie na amerykanskim przyktadzie open channels, tworzg rodzaj otwartego
studia. Zasadnicza réznica miedzy Amsterdamem, Rotterdamem i Utrechtem doty-
czy polityki otwarcia, polityki programowej, proporcji miedzy czeSciami programu -
profesjonalng (dziennikarska) i nieprofesjonalng (woluntarystyczng, opartg na pro-
gramach grup spotecznych). Nie powotujac sie w tym miejscu na szczego6ty analizy,
chce odniesé sie bezposrednio do wynikow mojej obserwacji. Na podstawie przepro-
wadzonych wywiadéw i badan ustalitam, ze stacje (ich zarzad) wystepowaty wobec lo-
kalnych grup nadajacych za ich posSrednictwem w réznych rolach. Podczas gdy, z pew-
nymi zastrzezeniami, stacja w Amsterdamie przyjeta na siebie funkcje partnera, stacje
w Rotterdamie i Utrechcie odgrywajg odpowiednio role administratora i straznika.

Dryfujac w kierunku nowego modelu mediéw lokalnych?

Sytuacja mediéw lokalnych uksztaltowana zostata przez grupe roéznych czynni-
kow. Elementy, do ktorych nalezg: polityka wiadz, rynek, oczekiwania odbiorcéw,
podejscie producentow, nalezy rozpatrywac tgcznie, poniewaz sg one ze sobg Scisle
powigzane i wspOlnie tworzg $Srodowisko dla rozwoju lokalnego radia i telewizji.

Finanse sg najczesciej powtarzajgcym sie watkiem debaty nad sytuacjg mediéw lo-
kalnych. Nic tez dziwnego, skoro decydujg one o ,by¢ albo nie by¢” stacji, a takze
o charakterze ich dziatalnosci. Brak stabilnego Zzrodta funduszy na dziatalno$¢ lokal-
nego radia i telewizji sktonit nadawcoéw, za zgoda politykdéw, do zasilenia budzetu
pieniedzmi z reklamy. Krok ten doprowadzit do konfliktu. Kompromis miedzy ideo-
logicznymi i ekonomicznymi przestankami dziatalnosci mediow lokalnych zaowoco-
wat rozbieznoscig stanowisk 0s6b zaangazowanych w dyskusje nad przyszto$cig me-
diow lokalnych i nie zadowolit w petni zadnej ze stron.
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Prehn twierdzi, ze problem pieniedzy zbyt czesto zyskuje pozycje priorytetowg
w dyskusji na temat lokalnego radia i telewizji™. Wiecej uwagi wymagajg natomiast
zmiany, jakie zachodzg w roli lokalnego radia i telewizji. Stacje zaniedbujg funkcje
wymagajace udziatu spotecznosci tokatnej, dajac pierwszenstwo informacji i rozryw-
ce, ktore gwarantujg liczniejsze audytorium i wieksza przychylnos¢ reklamodawcéw.
Ocenia sie, ze to raczej pozyskanie widza czy stuchacza, a nie budowanie forum dla
artykulacji problemdéw i decyzji dotyczacych lokalnosci, okazato sie cetem medidw to-
katnych. Van Eijk zauwazyt juz w 1992 roku, ze ,pojecie tetewizji zorientowanej na
lokatnos¢ przestato by¢ dominujace”. W konsekwencji, jego zdaniem, ,wspo6tnota
w lokalnym radiu i telewizji odnosi sie w mniejszym stopniu do zawartosci progra-
moéw, niz do technicznego kryterium”” Jest to kategoryczne stwierdzenie. Jego przy-
jecie oznacza, ze trzy razy ,,nie” Prehna dla komercjalizacji, orientacji na zysk i pro-
fesjonalizmu w dziatalnos$ci lokalnych stacji traci swojg aktualnosc.

WSsrod rozczarowanych dzisiejszg sytuacja mediow lokalnych sg przede wszystkim
ci, ktorzy ponad dwadziesScia lat temu oddani byli idei lokalnego radia i telewizji
opartych na otwartosci i wspotpracy ze spotecznosSciami tokalnymi. Widzieti oni sta-
cje tokatne jako czynnik demokratyzujgcy media, integrainy etement demokracji.
Obserwatorzy proceséw zachodzacych w mediach o mniejszych oczekiwaniach, po-
strzegajg przywotane w artykule zmiany jako nieuniknione.

Dla podsumowania problemu mozna uzy¢ stwierdzenia, ze w wiekszos$ci przypad-
kow idee, ktore dajg poczatek naszym dziataniom, nie doczekujg sie w petni reatiza-
cji. Tak tez sie stato z oczekiwaniami wobec tokatnego radia i tetewizji w Holandii.
Nie przetrwaly one proby, jakg natozyta na nie rzeczywistos¢. Zmiana w mysteniu
o radiu i tetewizji na matg skate jest oczywista w potitycznych decyzjach. W rezutta-
cie media lokalne w Holandii wydaja sie by¢ na rozdrozu. Pocieszajace jest, ze jak do-
tad na pytanie o to, czy panstwo tak mate jak Holandia powinno utrzymac trzy ele-
menty publicznego systemu mediow: krajowy, regionalny i lokalny, Holendrzy odpo-
wiadajg twierdzaco.

O. Prehn, From small scale utopianism to large scale pragmatism. Trends and prospectsfor commu-
nity oriented local radio and television. W: The people’ voice..., s. 247-269.
N. van Eijk, dz. cyt., s. 235-247.
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Celem artykutu jest opis jezykowego obrazu pojecia mezczyzna utrwalonego w te-

kstach reklam prasowych. Materiat przyktadowy stanowigcy podstawe rekonstrukcji
tego obrazu pochodzi z wydanych w latach 1998-2003 losowo wybranych numeréw
nastepujacych czasopism: ,,CKM. Czasopismo Kazdego Mezczyzny”, ,Claudia”,
~cosmopolitan”, ,,Cztery Katy”, ,Echo Dnia”, ,,Elle”, ,Film”, ,Gala”, ,Gazeta Wy-
borcza”, ,Jestem”, ,Marie Claire”, ,Modny Slub”, ,Newsweek Polska”, ,Olivia”,
-Pani”, ,Pani Domu”, ,Playboy”, ,Polityka”, ,Przeglad Reader’s Digest”, ,Przyja-
ciotka”, ,Rzeczpospolita”, ,Swiat Perfum”, ,TeleTydzien”, ,Tina”, ,Twdj Styl”,
,Uroda”, ,Viva!”, ,Wprost”, ,Zwierciadto” i ,Zycie na Goraco”.

Réznorodnosé formy i tematyki tych wydawnictw, zréznicowanie ich nadawcow
i odbiorcéw jest - jak sie zdaje - wystarczajacg podstawg twierdzenia, iz zrekonstru-
owany jezykowy obraz pojecia mezczyzna jest odzwierciedleniem typowego sposobu
postrzegania rzeczywistosci (0s6b pici meskiej) przez polska ,medialng publicz-
nos¢ 1

1.0. Wedtug przedstawicieli lingwistyki kognitywnejcztowiek porzadku-
je Swiat wedtug kategorii pojeciowych wypracowanych przez siebie w procesie rozwo-
ju biologicznego i spoteczno-kulturowego. Pojeciowa organizacja wiedzy pomaga mu
poznac i zrozumie¢ Swiat, miedzy innymi poprzez scalanie i interpretowanie informa-
cji dostarczanych przez rézne zmyshy”. ,Swiat nie jest zatem dla nas jaka$ obiektyw-

" Termin medialna publiczno$¢ pochodzi z artykutu S. Gajdy pt. Media - stylowy tygiel wspdtczesnejpol-
szczyzny. W, Jezyk w mediach masowych. Pod red. J. Bralczyka, K. Mosiolek-Ktosinskej, Warszawa 2000, s. 25.
2Jest to kierunek metodologiczny zapoczatkowany w jezykoznawstwie amerykanskim w latach osiem-
dziesigtych XX wieku. Jego gtownymi teoretykami sg: Ronald W. Langacker, George Lakoff, R. S. Jac-
kendoff oraz Charles J. Fillmore {Encyklopedia jezykoznawstwa og6lnego. Pod red. K. Polanskiego, Wro-
ctaw 1999, hasto: lingwistyka kognitywna).
Por. Z. Muszynski, Swiaty za stowami. Ich natura iporzadek. W: Jezykowa kategoryzacja $wiata. Pod
red. R. Grzegorczykowej i A. Pajdzinskiej, Lublin 1996, s. 30; R. Grzegorczykowa, Filozoficzne aspekty ka-

tegoryzacji. W: tamze, s. 16.
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ng rzeczywistoscig, ktora istnieje sama w sobie i sama dla siebie, ale zawsze zostaje
uksztattowany w wyniku podejmowanego przez nas procesu kategoryzacji, czyli przez
sposbb postrzegania, wiedze, postawy - krétko mowiac, przez nasze ludzkie do$wiad-
czenie. [...] Jako wspdlnota zgadzamy sie co do naszych wspélnych, intersubiektyw-
nych do$wiadczen””

Podziat rzeczywistosci na sensowne jednostki (tzw. kategoryzacj a) jest doko-
nywany przez umyst ludzki i zostaje utrwalony w jezyku: cze$¢ kategorii pojeciowych
nadaje ksztatt znakom jezykowym (kategoriom jezykowym) i dzieki temu
w zwigzkach gramatycznych” oraz w semantycznych strukturach leksykalnych ujaw-
nia sie swoisty dla danego jezyka i jego uzytkownikéw sposéb widzenia oraz ocenia-
nia sktadnikow Swiata i ich hierarchii, ogélnego pojmowania organizacji rzeczywisto-
§ci oraz systemu akceptowanych wartosci™.

Jezyk ma charakter interpretujacy i pojeciowo ksztattuje poznawany Swiat, a za-
tem ,z kazdego jezyka da sie odczytaC utrwalong w nim wizje swiata”” okreslang
mianem jezykowego obrazu Swiata, ktérego najwyrazistsza cechg jest antro-
pocentryczny punkt widzenia. Kazdy jezyk narodowy, a co za tym idzie - kazdy na-
rod, ma sobie tylko wtasciwy obraz rzeczywistosci.

SposOb postrzegania $wiata przez dang spotecznosé najlepiej oddaje stownictwo,
ktorym owa spotecznos$¢ sie postuguje. Znaczenie stowa nigdy nie jest prostym
odzwierciedleniem cech odpowiadajacego mu obiektu, lecz ludzka - dyktowang mie-
dzy innymi doswiadczeniem, potrzebami, wiedzg, obyczajem, kulturg, historig - in-
terpretacja tego elementu rzeczywistosci. Znaczenie to zhierarchizowany uktad cech
(od istotnych do mnigj istotnych); poza kategoryzacjg moze zawiera¢ elementy ocen
oraz wartosciowania.

Wyrazy tworzg uporzadkowane grupy (tzw. pola semantyczne) nalezace do
wspolnej kategorii znaczeniowej i majace charakter zbioréw rozmytych, ktérych pew-
ne elementy sg przez uzytkownikéw danego jezyka uznawane za typowe, stanowig
centrum zbioru, tzn. sg najszybciej z owym zbiorem kojarzone, inne za$ nalezg do je-
go peryferii, gdyz nie majg wszystkich wiasciwosci charakterystycznych dla danego
zbioru”™. Ksztatt poszczegllnych pél semantycznych takze daje wyobrazenie o sposo-
bie rozumienia i ujmowania Swiata przez dang wspdélnote komunikacyjna.

AKognitywne podstawy jezyka ijezykoznawstwa. Red. E. Tabakowska, Krakow 2001, s. 33.

5 Trzeba w tym miejscu zauwazyé, iz kognitywisci nie uznajg potrzeby wyodrebniania w jezyku odreb-
nych poziomoéw; leksyke, morfologie i skiadnie traktujg jako kontinuum jednostek jezykowych od-
znaczajacych sie réznym stopniem ztozonosci i schematycznos$ci. Por. Encyklopedia jezykoznawstwa...,
s. 341; R. W. Langacker, Wykfady z gramatyki kognitywnej. Kazimierz nad Wista, grudzien 1993. Pod red.
H. Kardeli, Lublin 1995, s. 12-63.

Por. Kognitywne podstawy jezyka, s. 33; R. Tokarski, Stownictwo jako interpretacja Swiata. W: Wspot-
czesny jezyk polski. Pod red. J. Bartminskiego, Lublin 2001, s. 366.
A. Krawczyk, Jezyk Zzrédtem wiedzy o cztowieku, ,,Etnolingwistyka” 1989, nr 2, s. 31.

8Np. elementem prototypowym (maksymalnie wyrazistym) kategorii ,,stoty” jest stot kuchenny, nato-
miast elementami peryferyjnymi (marginesowymi) tego zbioru sg stot warsztatowy czy stot operacyjny
(Przyktady zaczerpniete z: Kognitywne podstawy jezyka..., s. 36-37).
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Jednym ze skiadnikdéw jezykowo-kulturowego obrazu Swiata sg stereotypy, czyli
»Szczegoblna podklasa [...] poje¢ potocznych, ktdre sg silnie zabarwione podmiotowo,
swoiscie wewnetrznie zorganizowane”” i stanowig ,schematyczny, jednostronny
»obraz w gltowie ludzkiej« jakiego$ zjawiska, cztowieka, rzeczy - i zarazem opinie
0 Nim przyswojong z otoczenia jeszcze przed poznaniem samego obiektu””*. Stereo-
typy bywajg postrzegane jako narzedzie zniewolenia umystu zafatszowujgce obraz
rzeczywistosci, petnig jednak funkcje ekonomizujgcg wysitek poznawczy cztowieka
I majg istotne znaczenie w przystosowywaniu sie jednostki do otoczenia spoteczno-
kulturowego”™k

2.0. Obecnie na ksztattowanie sie jezyka, a co za tym idzie rowniez Swiadomosci
cztowieka, jego sposobu postrzegania i oceny $wiata, olbrzymi wptyw majg media ma-
sowe, czyli czasopisma, radio, telewizja oraz ogélnodostepne komputerowe sieci in-
formatyczne, zwitaszcza Internet™

Wszechobecne, ciggle powtarzane komunikaty medialne (gtdwnie teksty rekla-
mowe) sg mimowolnie zapamietywane przez szerokie grono odbiorcow, stajgc sie
zrodtem nowych stow skrzydlatych ,,determinujacych zakres wspolnoty retorycznej
spoteczenstwa” ™ Tworcy przekazéw.medialnych nadajg stowom znaczenia™"™, two-
rza i rozpowszechniajg ich konotacje, przez co utrwalajg pewne stereotypy. Mozna
powiedzie¢, ze ,jezyk medidw stabilizuje potoczng wiedze o Swiecie [...]. [Media]
tworzg obrazy $wiata i teksty [...], wspdtaranzujg wydarzenia, ale przede wszystkim
- porzadkujac prezentowany Swiat - odgrywajg szczegolng role w ustalaniu hie-
rarchii spraw waznych i niewaznych, publicznie uprawomocniajg hierarchie warto-
Sci aksjologicznych: etycznych i estetycznych [...]” ™ a wiec petnig funkcje kulturo-
tworcza.

J. Bartminski, J. Panasiuk, Stereotypy jezykowe. W: Wspotczesny jezyk polski..., s. 373.

Definicja stereotypu sformutowana przez W. Lippmanna, cytowana za: J. Bartminski, J. Panasiuk,
dz. cyt., s. 372,

Por. A. Kwiatkowska, Sita tradycji i pokusa zmiany, czyli o stereotypach ptciowych. W: Meskos$é - ko-
biecos¢ w perspektywie indywidualnej i kulturowej. Pod red. J. Miluskiej, P. Boskiego, Warszawa 1999,
s. 152-156.

Por. K. Skowronek, Reklama. Studium pragmalingwistyczne, Krakdéw 1993, s. 9; G. Majkowska,
H. Satkiewicz, Jezyk w mediach. W: Polszczyzna 2000. Oredzie o stanie jezyka na przetomie tysigclecia. Pod
red. W. Pisarka, Krakow 1999, s. 182, 189,194-195; W. Pisarek, Jezyk w mediach, media wjezyku. W: Jezyk
w mediach masowych, s. 12; S. Gajda, Media - stylowy tygiel wspotczesnej polszczyzny. W, Jezyk w mediach
masowych, s. 19-20, 23; J. Bralczyk, G. Majkowska, Jezyk medidéw - perspektywa aksjologiczna. W: Jezyk
w mediach masowych, s. 43-44.

W. Pisarek, dz. cyt., s. 14 (autor nazywa to zjawisko reklamozg).

Przybiera to nastepujgce postacie: a) wprowadzanie nowych wzoréw myslenia, rozumienia i porozu-
miewania sie (np. kostka Rubika, falandyzacja prawa, gimbus, Rywingate), b) rozszerzanie tradycyjnych
znaczen (np. lustracja), ¢) dodawanie nowych znaczeri do starych lub podstawianie nowych znaczen za-
miast starych (np. teczki), d) utrwalanie i umacnianie dotychczasowych znaczehn wyrazéw i wyrazen (np.
bmtalnos$c¢policji), ) dobudowywanie do utrwalonego znaczenia rzeczowego oOkreslonych, zwykle warto-
Sciujacych skojarzen (np. partia). Tamze, s 12.

J. Bralczyk, G. Majkowska, dz. cyt., s. 44 i43.
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Przyswojone pojecia i kategorie wptywajg na percepcje cztowieka, sposéb jego za-
chowania, zwyczaje, opinie oraz postawy. Tworzy sie przy tym swoiste btedne koto:
$rodki masowego przekazu promujg okrestony obraz poszczegotnych pojec, odbior-
cy utrwatajg go w swoim umysle i - przez jego pryzmat - pojmujg oraz oceniajg sie-
bie samych, a takze otaczajacy ich Swiat (w tym komunikaty medialne). Aby przycia-
gna¢ uwage adresatow, uzyskaé ich akceptacje, media muszg w odpowiedni sposob
przekazywac takie tresci, ktore zainteresuja publicznos¢ - publicznosé, ktérej gust sa-
me uksztattowaty™.

3.0. Analiza ponad 320 tekstow reklamowych dowiodta, ze w jezyku nadawcéw
i odbiorcow kultury masowej (prasy)™ utrwalonych zostato kilka obrazéw odpowia-
dajacych pojeciom nalezacym do kategorii znaczeniowej mezczyzna. Sg to: profesjo-
nalista, partner seksualny (w tym dzentelmen), obiekt estetyczny, gtowa rodziny i part-
ner zyciowy (najczesciej ojciec) oraz ,prawdziwy mezczyzna”. Znacznie rzadziej poja-
wia sie wizerunek mezczyzny bedacego marionetka w rekach kobiet.

3.1. Najczesciej, w 29,64% komunikatéw, opisywany jest profesjonalista, czyli
mezczyzna bedacy ,fachowcem w jakiej$ dziedzinie; dobrze wykonujacy swoj za-
wod”78 Do grona specjalistow nalezg gtdwnie lekarze roznych specjalnosci (np. reu-
matolog, ginekolog), kierowcy, biznesmeni, naukowcy i politycy, sportowcy, szefowie
kuchni, projektanci mebli i odziezy oraz fryzjerzy. Sa oni okreslani mianem specjali-
stow (np. specjalista biologii wiosa), konsultantéw (np. konsultant psychiatryczny jed-
nego ze szpitali warszawskich), ekspertow albo mistrzow (np. szwajcarscy mistrzowie
czekolady). Reklamodawcy czesto podajg tytut profesjonalisty (naukowy, mp.prof dr
hab. ; dr nauk med. lub sportowy, np. Miodziezowy Mistrz Swiata 2001', zwyciezca Au-
stalian Open 2003), imie¢ i nazwisko, nazwe jego specjalnosci (np. specjalista otolaryn-
golog), zawdd lub zajmowane przezen stanowisko (np. kierownik szpitala).

Teksty reklamowe bardzo czesto zawierajg wypowiedzi profesjonalistow do-
tyczace promowanego produktu bgdz ustugi, np. [Dolicoccil 1000} Badania przepro-
wadzono w Polsce zimg 96197 r. Lek stosowano u 461 osob w wieku 5-65 lat. Ze 120
0s06b [...] tylko 20% wymagato zastosowania innego leczenia (P.R.D. 99,1,141™). Obok
przekazéw werbalnych umieszczane sg czesto zdjecia mezczyzn. Ich wyglad (np. siwe
wiosy, okulary, kitel, stetoskop; garnitur, krawat, aktéwka; umiesnione nagie ciato,
sportowy stréj; ubranie robocze, otdwek wsuniety za ucho) oraz otoczenie, w ktérym

w. Pisarek okresla takie zabiegi mianem mediatyzacji, albo retoryki wiezi fatycznej (tenze, dz. cyt,
s. 16).

Obraz danego pojecia zawarty w komunikatach medialnych (zwkaszcza reklamowych) nie zmienia
sie w zaleznosci od Srodka przekazu, lecz jest uniwersalny. Wigze sie to z globalizacjg sieci komunikacyj-
nej, brakiem zréznicowania ofert programowych poszczeg6lnych mediéw oraz unifikacjg jezyka srodkow
masowego przekazu. Por. G. Majkowska, H. Satkiewicz, dz. cyt., s. 191; W. Pisarek, dz. cyt., s. 13.

Stownik jezyka polskiego. Red. nauk. M. Szymczak. T. 2, Warszawa 1988.

W nawiasach umieszczam kolejno: skrét tytutu czasopisma, rok jego wydania, numer wydania oraz
numer strony, na ktérej' znajduje sie tekst cytowanej reklamy. Skréty zrédet materiatu przyktadowego,
ktory zostat zacytowany w niniejszym artykule umieszczono na koncu pracy.
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sie znajduja (w tle regat z ksigzkami, biurko z komputerem; wysoki biurowiec; biez-
nia; poétki z narzedziami) sugeruja odbiorcy dziedzine, w jakiej sa ekspertamP”. Wy-
mieniane tytuly, zdjecia, a takze zamieszczane pod wypowiedziami odreczne podpi-
sy majg uwiarygodni¢ podawane w tekstach informacje i opinie oraz wzbudzi¢ zaufa-
nie odbiorcow.

Najwazniejsza, najmocniej podkrestang cecha profesjonalistow jest praktycyzm
{'22,11% wszystkich wymienionych cech tego typu mezczyzn), a zatem ,postawa cha-
rakteryzujaca sie uznawaniem tylko tego, co daje sie praktycznie zastosowac, jest
uzyteczne i przydatne”/N, utatwia pewne czynnosci i zwieksza komfort zycia. Cecha ta
moze sie objawiaé, na przyktad, w wyborze takiego kremu, ktéry nie tylko skutecznie
usuwa bdle stawow, miesni oraz bole reumatyczne, ale rowniez przyjemnie pachnie
i szybko sie wchiania, nie zostawiajac $tadéw atbo tez w zakupieniu kleju do tapet,
ktory jest niezawodny, wydajny, a do tego tatwy w uzyciu i trwaty.

Anatiza komunikatéw rektamowych udowadnia, iz profesjonalista to cztowiek ra-
cjonalny (9,72%), ufajacy sile i mozliwosciom poznawczym rozumu. Specjalista po-
stuguje sie zatem argumentami rozumowymi, wierzy wynikom badan przeprowadza-
nych przez naukowcow, ticzbowo ujmuje wiekszos¢ zjawisk i - dzieki zdobytej wiedzy
oraz wkasnemu doswiadczeniu - potrafi wyjasni¢ wiete spraw, wskazac przyczyny oraz
skutki réznych proceséw, np. wypadania witosow: [Dercos] Dzisiaj mozna z duzym wy-
przedzeniem przewidzie¢, wjakim stopniu grozi nam wypadanie wiosow. [...] Po 4 la-
tach badan i analiz skory glowy u 2.178 o0séb (139 kobiet i 839 mezczyzn) naukowcy
z laboratoriéw I'Oréal odkryli istnienie objawu klinicznego poprzedzajacego wypadanie
wiosow. [...] Odkrycie tego objawu [...] ma rewolucyjne znaczenie, gdyz pozwala dzia-
taé, zanim jeszcze wlosy zaczng wypadaé. [...] Decros: pierwszy preparat przeciw wypa-
daniu wlosow zawierajacy Aminexil. [...] Badanie przeprowadzone z udziatem 130 oséb
dowiodto, ze po 6 tygodniach kuracji liczba whosow wfazie wzrostu zwiekszyta sie o 8%
[...] (Pot.,00,7,25). Dowodem profesjonatizmu wypowiadajgcego sie mezczyzny majg
by¢ stosowane w tekscie quasi-terminy”™ typu: objaw kliniczny, przebarwienie okoto-
wiosowe, wideomikroskop, aktywna czasteczka.

Profesjonatista to réwniez cztowiek zafascynowany technika (8,88%), doceniajacy
najnowsze jej zdobycze utatwiajgce i usprawniajgce dziatalnos¢ cztowieka. Kierowca
I ekspert w dziedzinie motoryzacji doceniajg na przyktad sitniki z nowym systemem
wtrysku patiwa, natomiast informatyk testuje nowe komputery biurowe.

Specjalista jest mezczyzng dbajgcym o bezpieczenstwo (7,77%) - kierowca kupuje
samochod z halogenami przeciwmgielnymi i poduszkami powietrznymi dla siebie
i swoich pasazerdéw; lekarz poleca tylko takie leki, ktére nie wywotuja objawdw
ubocznych, a biznesmen wybiera programy, ktore chronig ptiki systemowe, umozli-

2'o roli wygladu zewnetrznego, sceny i rekwizytow w komunikacji mozna przeczyta¢ m.in. w: J. Bo-
bryk, Jak tworzy¢ rozmawiajac. Skuteczno$é rozmowy, Warszawa 1995, s. 40, 43-44.

2-Stownik wspotczesnego jezyka potskiego. Red. nauk. B. Dunaj, Warszawa 1996.

-2Por. G. Majkowska, H. Satkiewicz, dz. cyt., s. 188-1809.
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wiajac ich szyfrowanie oraz udostepniajg je wytgcznie osobom do tego upowaznio-
nym.

Wazng cecha profesjonalisty jest tez oszczednos¢ (7,22%) widoczna szczegOlnie
u kierowcow, ktorzy chwalg samochody z nowymi, bardziej wydajnymi silnikami i ku-
pujg auta objete atrakcyjnymi promocjami.

Sposrdd wielu okreslern odnoszacych sie do mezczyzn-specjalistOw mozna wymie-
ni¢ jeszcze: uwrazliwienie na piekno (5,55%) ujawniajgce sie zwtaszcza wsrod kierow-
cow, dla ktérych wazna jest sylwetka samochodu oraz aranzacja wnetrza; doswiadcze-
nie (4%); preferowanie produktéw dobrej jakosci (3,88%) i zapobiegliwo$¢ (3%).

W tym miejscu nalezy zaznaczyC, iz zbidr cech przypisywanych profesjonaliscie
jest o wiele wigkszy, jednakze pozostate okre$lenia stanowig mniej niz 3% tego zbio-
ru i nie sg przez ogot spoteczenstwa bezposrednio kojarzone z opisanym typem mez-
czyzny. Zbiory cech tworzacych pola semantyczne wszystkich poje¢ sktadajgcych sie
na obraz wspoétczesnego mezczyzny sg otwarte i majg charakter sieci radialne;j.

3.2. Drugi wizerunek mezczyzny zrekonstruowany na podstawie zebranego ma-
teriatu to partner seksualny, ktory pojawia sie w 17,78% wszystkich zgromadzonych
komunikatow. Do tej kategorii znaczeniowej mozna dotaczy¢ pojecie dzentelmena
(3,12%) - mezczyzny dobrze wychowanego i rycerskiego, ktory okazuje kobiecie sza-
cunek, dba o nig, czesto ja komplementuje i obdarowuje prezentami.

Partner seksualny jest przede wszystkim uwodzicielski (20,90% wszystkich cech
przypisywanych temu typowi mezczyzny) - aby zachwyci¢ kobiete, omamicjg iw kon-
sekwencji przekonac¢ do odbycia z nim stosunku piciowego, stosuje rézne zabiegi, np.
eksponuje swoje nagie i umiesnione ciato, czesto telefonuje i wyznaje mitos¢, chwali
sie dobrym samochodem z limitowanej serii.

Mezczyzna-kochanek jest cztowiekiem dbajgcym o kobiete (9,09%). Moze prawic
jej komplementy, np. piszac szminkg na lustrze: [pomadka firmy Celia} Dla najpiek-
niejszych ust na Swiecie. Tomek (P.D.03,5,7), stosowa¢ wymyslne pieszczoty, jak cho¢-
by catowanie jej stop. Bohater reklam czesto daje kobiecie upominki. Przy wyborze
odpowiedniego artykutu kieruje sie wzgledami praktycznymi, co ujawniajg nastepu-
jace cytaty: {Siemens} ,, Ciggle méwi mi, ze jest za gruba, wiec kupitem jej nowy telefon
Lekki. Wazy tylko 1109 {...}. Alarm wibracyjny, WAP-dostep do Internetu. SMS-y gra-
ficzne (Cm.00O, 12,75); {Samsung} Poczatek nowego romansu. Szukasz oryginalnego pre-
zentu dla ukochanej. Podaruj jej telefon, ktéiy w kobiecych dloniach zamieni sie
wprawdziwa bizuterie. A400 wazy tylko 80 g i wielkoscig zblizony jest do pudetka zapa-
fek. Posiada funkcje indywidualnego bioiytmu pozwalajaca sprawdzi¢ predyspozycje
dla danego dnia. Po raz pierwszy w telefonie komorkowym pojawia sie réwniez menu
intymne... (Vv.97,6,98).

Powyzsze teksty ukazujg kolejng istotng ceche partnera seksualnego, a mianowi-
cie praktycyzm (9,09%), ktéry wigze sie z zapobiegliwoscia oraz odpowiedzialnoscia,
objawiajgcymi sie w takich zachowaniach, jak np. uzywanie prezerwatyw i to prostych
I szybkich do natozenia [...] [0] wyjatkowo naturalnym ksztaicie (C.02,7,51).
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Kochanek jest tez zadbany (5,45%) - dba o cere, stara sie mie¢ zdrowe zeby
i Swiezy oddech, uzywa dobrych perfum i elegancko sie ubiera. Nalezy tez do mez-
czyzn pragnacych zaspokoic kobiete, a wiec sprawdzic sie w roli partnera seksualne-
go (5,45%). Z tego powodu decyduje sie na zazywanie tabletek na potencje [...],
[ktore] natychmiast wzmacniajg erekcje na okres 2.-3 godzin (Wp.03,6,82) albo pro-
si 0 rade lekarza. Niekiedy to kobieta wswym ukochanym [...] [budzi] erotycznego
demona (Perceive; Pn. 01,5,36), spryskujac sie perfumami zawierajgcymi ludzkie
feromony.

Partner seksualny jest cztowiekiem racjonalnym (4,54%), do ktérego przemawia-
ja rozumowe argumenty i ktérego przekonujg dane statystyczne, np. [Ericsson] Sto-
wa mitosci sg wiecznie mtode. Niech Cie ustysza. [...] Prawie czterdziesci procent mi-
tosnych wyznan przekazywanych przez telefony komorkowe przesytane jest za posre-
dnictwem urzadzen firmy Ericsson. Firmy, ktéra majuz 120 lat (Vv.99,9,21).

Mezczyzne opisywanego w reklamach cechuje takze pewnosC siebie (3,63%);
fascynacja technikg, rycerskos¢ i uwrazliwienie na piekno (te trzy cechy - po-
nizej 3%).

3.3. Rownie czesto pojawia sie w reklamach prasowych wizerunek mezczyzny
bedgcego obiektem estetycznym (16,60% zebranych reklam), podziwianym za wyglad
zewnetrzny. Bohater reklam jest wiec przede wszystkim zadbany (38,53% ogo6tu
cech obiektu estetycznego}, to znaczy: ma zdrowg cerg (m.in. nie ma wypryskow, za-
pobiega powstawaniu zmarszczek) i zdrowe wiosy (nie wypadajg i sg tadnie utozo-
ne), zawsze tadnie pachnie, ma Swiezy oddech i tadne zeby, jest doktadnie ogolony,
nosi eleganckie/markowe ubrania w dobrym gatunku i1 wkiada takiez buty. Obiekt
estetyczny dba réwniez o sylwetke (uzywa w tym celu réznych preparatéw witamino-
wych, ktore przyspieszajg przyrost masy ciata i sity miesniowej oraz przyspieszajg re-
dukcje tkanki ttuszczowej) i kontroluje wage ciala™.

Atrakcyjnego mezczyzne cechuje praktycyzm (14,67%), np. kupuje on taki dezo-
dorant, ktory jednoczes$nie chroni przed nadmiernym poceniem sie, zapewnia Swie-
z0$¢ i pielegnuje skore; perfumy ocenia na podstawie zapachu, ale takze ksztattu fla-
konu, ktéry powinien pasowac¢ do meskiej dtoni; wybiera taki preparat zapobiegaja-
cy wypadaniu wtosow, ktory nie tylko jest skuteczny, ale takze ma opakowanie z kon-
cowka utatwiajgcg precyzyjne jego naktadanie.

Przedstawiony wyzej wizerunek meskiego ciata jest - jak wszystkie wytwory kultury masowej - tym-
czasowy, co wigze sie ze stale zmieniajgcymi sie gustami odbiorcow. Wspotczesnie ciato ,,przestaje by¢ [...]
traktowane jako naturalne i neutralne. Staje sie <tekstem> [...]. Stad ciato mozna <czyta¢>. [...] w kulturze
prezentowane i reprezentowane sg rozne dyskursy ciata, ktére prowadza ze sobg walke o uzyskanie statu-
su <ciata uniwersalnego> (ktore wszyscy powinni ucielesnia¢). Kazdy z nich pragnie staé sie <transcendent-
ny>, stad skrzetnie ukrywa, ze jest tylko ostatnim hitem na liscie modnych wersji ciata (w jednym z czaso-
pism dla kobiet zadano bynajmniej nie retoryczne pytanie: <jakie ciato nosi sie w tym sezonie?>" (Z. Me-
losik. Tozsamos$¢, ple€ i roznica w perspektywie ponowoczesnej. W: Meskos$¢ - kobiecosc..., s. 175). Nalezy
zaznaczy¢, iz nie tylko ideat ciata ewoluuje w czasie, zmienia sie takze jezykowy obraz mezczyzny iw ogdle
zakres kobieco$ci i meskosci, co jest konsekwencjg zmian spotecznych, historycznych, ekonomicznych
i kulturowych wptywajgcych na stan wiedzy oraz $wiadomos$é ludzi.
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Mezczyzna - obiekt estetyczny to racjonalista (10,09%), ktory uzyje reklamowane-
go produktu, jesli jego skutecznos¢ i dobrg jakos$¢ potwierdzajg liczne badania, testy
I ankiety.

Na podstawie analizowanych tekstow promocyjnych mozna stwierdzic, iz wspot-
czesny mezczyzna wzbudza podziw i dostarcza estetycznych doznan miedzy innymi
dlatego, ze jest zdrowy (6,42%) - ma zdrowe zeby, zapobiega grzybicy stop, uzywa ko-
smetykow z witaminami i przyjmuje preparaty bedgce potgczeniem witamin i mine-
ratow.

Mezczyzna-obiekt estetyczny jest przy tym cztowiekiem uwodzicielskim (3,66%),
podkres$lajagcym swa indywidualnos¢ (3,66%), wybierajagcym produkty dobrej jakosci,
sprawnym fizycznie i ukrywajacym uczucia (ostatnie trzy cechy - ponizej 3%).

3.4. Innym, stosunkowo czesto opisywanym typem meskim (16,19% ogotu zgro-
madzonych przekazow) jestg/own rodziny i partner zyciowy, najczesciej ojciec i maz,
rzadko syn lub dziadek-"".

Jest to przede wszystkim cztowiek praktyczny (38,07%), dbajacy o swych bliskich
(24,39% cechgZoiyy rodziny}, wykupujacy pakiety ubezpieczeniowe dla catej rodziny;
biorgcy kredyt na budowe domu; wybierajacy taki samochod, w ktorym zmieszczg sie
wszystkie - czasem zbyteczne - rzeczy catej rodziny.

Troskliwy ojciec kupuje swym najblizszym praktyczne prezenty, np. telefony ko-
morkowe, dzieki ktorym uwalnia [...[ [sie] od obaw {ldea Pop-, Cm.00,1,33) i wie, ze
wszystko gra, [...[ kiedy [...] [jego] dziecko jest daleko ("Simplus; P.D.5,60) oraz pisze li-
sty, jesli wyjezdza na diuzej. Jest to mezczyzna, ktéry podaje dzieciom witaminy i -
wraz ze swa zong - czyta czasopisma dotyczace wychowania potomstwa.

Glowa rodziny wspétuczestniczy w prowadzeniu gospodarstwa domowego, tzn.
gotuje, sprzata, zmywa naczynia, razem z kobietg kupuje i urzadza mieszkanie oraz
podejmuje gosci. Syn dba o ojca, dajgc mu preparaty witaminowo-ziotowe uspraw-
niajgce umyst i ciato, natomiast dziadek uczestniczy w procesie wychowania wnuczat.

Kolejnymi cechami tego typu mezczyzn sa: oszczednos¢ (14,76%); uwrazliwienie
na piekno (12,32%) i zafascynowanie technikg (9,83%), ujawniajgce sie przy wybo-
rze mebli, sprzetu AGD i samochodu oraz zapobiegliwos$¢ i racjonalno$é¢ (po
8,53%).

Bohater reklam jest tez osobg zapewniajacg bezpieczenstwo catej rodzinie
(4,87%), oszczedng, dbajgca o zdrowie i cenigcg produkty dobrejjakosci (po 3,65%).
Nieco rzadziej wymienia sie w reklamach takie przymioty glowy domu ipartnera zy-
ciowego, jak: tradycjonalizm, przedsiebiorczo$¢é, opanowanie oraz dazenie do tego, by
mie¢ nad wszystkim kontrole (wszystkie te cechy - ponizej 3%).

3.5. Pigtym obrazem zrekonstruowanym na podstawie zgromadzonych tekstow
prasowych jest tzw. prawdziwy mezczyzna (13,04% wszystkich reklam), ktorego moz-

Popularno$¢ tego typu meskiego wynika z faktu, iz ,,roénie liczba respondentoéw opowiadajgcych sie
za rodzing partnerska, w ktorej prawa obojga partnerdéw sg traktowane w sposéb bardziej rownoprawny”
(R. Siemienska, Rola rodziny w sferze zycia prywatnego ipublicznego. W: Meskos$¢ - kobiecos¢..., s. 214).
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na takze okres$li¢c zapozyczonym z jezyka hiszpanskiego stowem macho™. Jest to
funkcjonujacy w Swiadomosci spotecznej stereotyp mezczyzny odwaznego, sitnego,
stanowczego, ukrywajgcego swoje uczucia i samodzielnie radzgcego sobie z przeciw-
nosciami losu. Jednocze$nie stanowi on zbiér o bardzo niewyraznych granicach
I trudnym do wyodrebnienia jadrze.

~Prawdziwy mezczyzna” to - w reklamach prasowych - cztowiek lubigcy wyzwania,
przygode i rywalizacje (14,08%), ktory zawsze podejmuje walke (na przyktad na dro-
dze: tu nie ma miekkiej giy, tu jest jazda [Fiat Seicento Schumacher, Wp.01,38,95)
I zZwycieza.

Mezczyzna ten jest réwniez uwodzicielski (12,67%). Charakterystyczne dfa niego
jest to, ze zatoty i interakcje z kobietami postrzega w kategoriach wojny, siebie trak-
tujac jako zdobywce, a kobiete jako tup™ Szczegdinie wyraznie wida¢ to w rekla-
mach perfum stuzacych jako erotyczne Wabg'ki, a uzywanych przez chtopaka, ktory
chce by¢ zdobywca serc (Baby Blue Jeans', S.Pf.99,3,11), mezczyzne pewnego Siebie,
zdobywece, ktéremu wszystko sie vvybécza {Duke, S.Pf.99,14,54) tub mezczyzne, ktéry
nigdy nie musi prosi¢ {Denim Musk', S.Pf.99,11,44).

Innymi waznymi cechami ,prawdziwego mezczyzny” sa: pewnos$¢ siebie (9,85%)
i zdecydowanie (8,45%). Rownie istotne jest, by bohater reklam byt meski (8,45%).
~Meskos$¢” nie jest w tekstach promocyjnych doktadnie zdefiniowana, co udowadnia-
ja nastepujace cytaty: Prawdziwy mezczyzna [...\ fascynujacy, zmystowy, meski {Envy,
M.S.98,3,72), mezczyzna czuty i delikatny, ale jednocze$nie zdecydowany i meski
{Drakkar, $.P.99,14,53), zadbajpo mesku o zdrowie skory! (Vichy Homme', C.03,1,15).
Komunikaty te odwotujg sie do stereotypowych skojarzen zwigzanych z osobnikami
pici meskigf™™ - ich rolg spoteczng, predyspozycjami psychicznymi”™, umiejetnoscia-
mi uwarunkowanymi cechami biologicznymi i anatomicznymi.

~Prawdziwy mezczyzna” jest zadbany (7,04%) i odwazny (7,04%). Pierwsza z tych
cech ufatwia mu zdobycie kobiety i utwierdza go w przekonaniu o swej wartosci, na-
tomiast druga pozwata stawi¢ czoto wyzwaniom, szukac¢ przygod i reatizowac¢ marze-
nia.

Istotng - jak sie zdaje - cechag charakteru tego typu mezczyzn jest opanowanie
(5,63%) objawiajgce sie w tym, ze nie dziatajg oni pod wptywem emaocji, nie popada-
ja w skrajne stany psychiczne, jak euforia czy zatlamanie, ate starajg sie wymysti¢ jak
najlepsze wyjscie z sytuacji. Wykorzystujg zatem swoj rozum, w ktérego site wierza.
Zachowanie takie wigze sie tez z ukrywaniem uczu¢ i przeSwiadczeniem, iz rozwigza-
nie probtemu mezczyzna musi znatez¢ samodzietnie, bez pomocy kobiety. Jest to naj-

Por. W. Kopalinski, Stownik wyrazéw obcych i zwrotow obcojezycznych, Warszawa 2000 oraz Stownik
wspotczesnego jezyka potskiego...
-~Por. W. Wieck, Mezczyzna pozwata kochaé. G#dd kobiety. Warszawa 1993, s. 97, 100.
2?Skojarzenia takie zostaja utrwalone miedzy innymi we frazeologizmach, np.: zatatwi¢ cospo meskie,
by¢prawdziwym mezczyzna.
Por. A. Moir, D. Jessel, Pte¢ mozgu. O prawdziwej rdznicy miedzy mezczyzng a kobietg. Warszawa
2002.
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prawdopodobniej konsekwencja tego, iz od wspoélnoty pierwotnej az do poczatku XX
wieku tylko mezczyzni petnili funkcje przewodnikow stada, obroncow i zywicieli ro-
dziny™\.

Pozostate cechy przypisywane ,prawdziwemu mezczyznie” to: zarozumiatos¢, sita
i tezyzna fizyczna (kazda cecha po 4,22%), zmystowos¢, umitowanie wotnosci i nieza-
leznosci, ambicja (te trzy wymienione cechy - ponizej 3%). W niektérych reklamach
podkres$la sie, ze mezczyzna tego typu jest cztowiekiem lubigcym silne wrazenia i nie-
bezpiecznym (obie cechy - ponizej 3%).

3.6. W 6,71% reklam prasowych pojawia sie wizerunek mezczyzny - marionetki
w rekach kobiety, przed ktorym partnerka ukrywa pewne stany rzeczy i fakty (na przy-
kfad to, ze jest niedysponowana, ze naprawde ma kroétkie i proste rzesy) i ktérym
sprytnie kieruje (na przyktad podajac mu piwo i zaraz potem proszac o wykonanie ja-
Kiej$ pracy domowej)®.

4.0 Po podliczeniu wszystkich cech przypisywanych réznym typom meskim poja-
wiajacym sie w tekstach reklam prasowych okazuje sie, iz nadawcy i odbiorcy wspot-
czesnej kultury masowej najbardziej cenig mezczyzn, ktdrzy sg przede wszystkim:
praktyczni (16,27%), racjonalni (6,56%), oszczedni i zadbani (po 5,47%), wykazujg
zainteresowanie osiggnieciami techniki (4,78%), naleza do oséb dbajgcych o zdrowie,
preferujgcych produkty dobrej jakosci (po 3,14%) oraz dbajgcych o swych bliskich
(3,00%). Podkresla sie tez sprawno$c fizyczng oraz takie elementy osobowosci, jak:
zapobiegliwos¢, przedsiebiorczos¢, uwrazliwienie na piekno, chec bycia dobrze poinfor-
mowanym, dbatos¢ o bezpieczeristwo wiasne i najblizszych oraz umiejetno$¢ uwodze-
nia, che¢ wyrdézniania sie z ttumu, doznawania silnych wrazen czy podejmowania wy-
2Wary\,

Jezykowy obraz pojecia mezczyzna, jaki wytania sie z analizy aktow reklamowych
zamieszczanych w prasie, ujawnia stereotypowy - nie zmieniajacy sie od laP”™ - spo-
s6b postrzegania typowych osobnikéw pici meskiej jako ludzi o ,orientacji instru-
mentalnej {agency orientation)””powigzanej z takimi cechami, jak: asertywnosc¢, si-
fa, agresywno$¢, traktowanie stosunkow interpersonalnych jako Srodka do wiasci-
wych celéw oraz dazenie do opanowania Ssrodowiska i uzyskania wkasnych korzysci.

-"Por. m.in.: M. Palowski, Obraz mezczyzny i kobiety w utworach K.K. Baczynskiego. W: Pte¢ wjezyku

i kulturze. Pod red. J. Anusiewicza, K. Handke, Wroclaw 1994, s. 134,

O olbrzymiej roli kobiety w zyciu i rozwoju psychicznym kazdego mezczyzny mozna przeczytaé w:
W. Wieck, dz. cyt. (autor analizuje uzaleznienie mezczyzn od kobiet); R. Bly, Zelazny Jan. Rzecz o mezczy-
znach, Poznan 1993, R.A. Johnson, On - by¢ mezczyzng we wspdtczesnym Swiecie. Warszawa [1996].

Warto w tym miejscu wspomnie¢, iz w reklamach prasowych pojawiajg sie takze negatywni bohate-
rowie mescy, ktorzy sa: prozni, pizebiegli, leniwi, interesowni. WyraZnie zaznacza si¢ takze obecno$¢ mez-
czyzny pizepracowanego, zestresowanego i cierpiacego na rozne dolegliwosci, zwigzane na przykiad z nie-
zdrowym odzywianiem sie lub natogami.

A. Kwiatkowska, dz. cyt., s. 144.

Tamze. Por. J. Miluska, Ptzyczyny roznic ptciowych: Dylematy i rozstrzygniecia. W: Meskos¢ - kobie-
cosC, s. 41, 53-54; P. Boski, Meskos$¢ - kobiecos¢ jako wymiar kultury. W: tamze, s. 75, 79, 86; M. Peisert,
,,ONn”i,,0na”we wspdtczesnejpolszczyzniepotocznej. W: Jezyk a kultura..., s. 98-99.
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Na koniec nalezy jeszcze wspomnieC o znaczgcym wptywie mediow (w tym oczy-
wiscie prasy) na kreowanie, wzmacnianie oraz popularyzowanie stereotypowych me-
skich bohateréw, ktorzy stajg sie wzorami postepowania i mogg mie¢ wptyw na socja-
lizacje ptciowg dziecP”

Skroty zrodet cytowanego materiatu przyktadowego:
~CKM. Czasopismo Kazdego Mezczyzny” (C.),
»~Ccosmopolitan” (Cm.),

,Modny Slub” (M.S.),

~Pani” (Pn.),

-Pani Domu” (P.D.),

~Polityka” (Pol.),

»Przeglad Reader’s Digest” (P.R.D.),

,Swiat Perfum” (S.Pf.),

LVival” (Vv.),

~Wprost” (Wp.).

J. Miluska, dz. cyt,, s. 55 i 57.
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Jezyk rozwija sie i przeksztatca w ramach pewnej wspélnoty ludzkiej. Analogicznie

do zmian zachodzgcych w spoteczenstwie, jezyk, jako twor zywy i dynamiczny, reje-
struje i interpretuje te zmiany. Kazde wspotczesne spoteczenstwo jest spojne dzieki
wspdlnemu systemowi komunikowania sie, ale z drugiej strony kazde spoteczeristwo
ksztattuje sie jednoczes$nie ze swoim jezykiem. Rozumujgc w ten sposéb, dochodzi-
my do twierdzenia, ze kazdy z tych bytow, jezyk i spoteczenstwo, implikuje istnienie
drugiego, ze mozna, a nawet powinno sie badac je razem. Wydaje sie rowniez, ze
mozna, a nawet powinno sie odnalez¢ miedzy jednym a drugim, miedzy jezykiem
a spoteczenstwem, szczegdtowe i state korelacje, poniewaz oba zrodzity sie z tej sa-
mej koniecznosci.

Wielu jezykoznawcow i socjotingwistéw, szukajgc bezposrednich i Scistych korela-
cji miedzy struktura spoteczenstwa a strukturg jezyka, dochodzito do - pozwole so-
bie stwierdzi¢ - btednego wniosku, ze takie korelacje nie istnieja. Benveniste twier-
dzit nawet, ze wielkie historyczne wstrzasy, takie jak chocby rewolucja 1917 roku
w Rosji, nie znalazty odbicia w jezykuk Z drugiej zas$ strony istnieje liczne grono ba-
daczy jezyka, ktorzy twierdza, ze jezyk jest zwierciadlem spoleczenstwa, ze odbija
strukture spoteczng i zachodzgace w niej zmiany, ze jest par exellence oznakg prze-
mian, ktére zachodzg w spoteczenstwie i w jego kulturze”™. Cztowiek widzi Swiat tyl-
ko przez pryzmat obrazéw zawartych w jezyku. Sapir pisat, ze ,, Jezyk jest przewodni-
kiem po rzeczywistosci spotecznej. Cokolwiek myslimy o problemach i procesach

' Benveniste powotywat sie przy tym na Sapira, ktory twierdzit, ze jezyk i spoteczenstwo nie sg izomor-
ficzne, ze ich struktura nie ma punktéw stycznych, a ich zmiany nawzajem od siebie nie zateza, ate zgadzat
sie jednak co do tego, ze jezyk jest przewodnikiem po rzeczywistosci spotecznej. Emile Benveniste uwa-
zat, ze ,,W rzeczywistosci nie stwierdza sie rmiedzy jezykiem a spoteczenstwem zadnej korelacji, ktora ujaw-
niataby analogie miedzy ich strukturami”. E. Benveniste, Struktura jezyka istruktura spoteczenstwa. W; Je-
zyk i spoteczenstwo. Wybrat i wstepem opatrzyt M. Glowinski, Warszawa 1980, s. 27.

- Do licznego grona stawiajacych tg teze badaczy nalezy zaliczy¢é m.in. V. Klemperera, J. Bralczyka, M.
Glowinskiego, 1 Kaminska-Szmaj i wielu innych.
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spotecznych, zalezy to w wielkim stopniu od jezyka [...]. Catkowitg iluzjg jest poglad,
ze mozna dostosowywac sie do rzeczywistosci bez posrednictwa jezyka i ze jezyk jest
zwyktym przypadkowym Ssrodkiem pozwalajacym rozwigzywac specyficzne problemy
porozumiewania sie albo myslenia. Istota sprawy polega na tym, ze Swiat rzeczywisty
stanowi w duzej mierze nadbudowe, bezwiednie wspartg na fundamencie, ktorym sg
zwyczaje jezykowe grupy [...]. Widzimy, styszymy i w ogéle doswiadczamy tak wiasnie,
a nie inaczej, poniewaz zwyczaje jezykowe spotecznosci, do ktérej nalezymy, wigzg
sie z gotowoscig do wybierania pewnych typow interpretacji””

Dla potrzeb tej pracy przyja¢ nalezy koncepcje druga, poniewaz tylko traktowanie
jezyka jako interpretanta spoteczenstwa i akceptowanie scistego zwigzku miedzy ty-
mi bytami, uprawomocnia badania nad réznymi realizacjami jezyka jako odbiciem
pewnych zjawisk spotecznych czy wydarzen historycznych. Materiatem badawczym sg
exposé premierow Polski w latach 1919-200L1.

Exposé, czyli wypowiedz programowa szefa lub cztonka rzadu, prezentujgca ogol-
ng linie polityczng rzadu i zagadnienia polityki spoteczno-gospodarczej, jest z zato-
zenia prezentacja suchych faktéw i zatozen. W zadnej mierze exposé nie powinno by¢
jedynie sztuka dla sztuki czy popisem oratorskim. Oczywiscie nie wszyscy premierzy
Polski w ciggu kilkudziesieciu lat stosowali sie do tych wytycznych, jednak w wiekszo-
§ci wystgpien programowych premieréw widaé¢ dbato$¢ o precyzyjng prezentacje sy-
tuacji spoteczno-gospodarczej i jasne nakreSlenie dziatann planowanych przez rzad,
rzadko pojawiajg sie natomiast, wyrazne w innych formach wystgpien publicznych
politykdw, elementy retoryki czy Swiadomej stylizacji. Dzieki temu exposé sg znako-
mitym materiatem badawczym, poniewaz mniej niz inne formy jezyka polityki skazo-
ne sg podporzadkowaniem $rodkéw jezykowych funkcji perswazyjnej.

Metoda badawcza

Zastosowanie metod statystycznych jest koniecznoscia, jesli zalezy nam na precy-
zyjnym, a nie jedynie intuicyjnym wyodrebnieniu i opisaniu wybranych elementow
tak obszernego zespotu tekstow, jakim sg exposé premierow Polski z lat 1919-2001.
Juz wstepne zastosowanie wskaznikOw statystycznych pozwala na dokonanie wyboru
analizowanych danych i daje cenne wskazowki do dalszej pracy badawczej.

W przypadku tej pracy analizowane stowa to ojczyzna, nardd i spoteczenstwo -
okreslenia te pojawiajg sie w kazdym okresie historycznym, niemal w kazdym wysta-
pieniu programowym, jednak wyrazne sg réznice w czestotliwosci ich wystepowania.
Dzieki obiektywnym wskaznikom statystycznym mozliwe jest okreslenie preferencji
w doborze omawianych stow, zarébwno w odniesieniu do konkretnych autoréw te-
kstdw, jak i poszczeg6lnych momentow historycznych, poprzez odpowiednie porow-
nanie z analogicznymi wskaznikami w tekstach innych autoréw i w innych okresach
historycznych.

 E. Sapir, The Status of Linguistics as a Science. W. Tenze, Selected writings in language, culture and
personality. Ed. by D.G. Mandelbaum, Berkeley, Ca. 1949 - cyt. za: Jezyk i spoteczenstwo...
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Wychodzac z zatozenia, ze sama analiza statystyczna moze jedynie poméc w tra-
fieniu na odpowiedni szlak badawczy, nalezy przyjac, ze konieczng rzeczg jest takze
zanalizowanie zastosowan i kontekstow wybranych stow. W mysl zasady, ze leksyka
nie jest tylko zwyktym zlepkiem pewnej liczby izolowanych wyrazow, lecz jest to sy-
stem, w ktorym wszystkie jednostki sg ze sobg skoordynowane albo sobie przeciw-
stawne™, szukajgc znaczenia wyrazu, nalezy przeanalizowac wszystkie jego konteksty
i zastosowania oraz ich dystrybucje i typy potaczen, jakie z niej wynikajg. Badanie pol
semantycznych pozwala nam dotrze¢ do specyficznego sensu, ktérego terminy nabie-
rajg dopiero w zetknieciu z innymi wyrazami, ktore je uzupetniaja.

Funkcjonowanie terminu ojcyzna w exposé premierow Polski

Nawet pobiezne spojrzenie na trzy terminy: ojczyzna, narod, spoteczenstwo po-
zwala dostrzec role, jakg stowa te odegraty w historii Polski. Myli sie jednak ten, kto
sgdzi, ze sens ich przez stulecia pozostat niezmieniony. Pojecia ojczyzny | narodu po-
jawiaty sie w polskiej mysli socjologicznej od XI1X wieku, nabierajgc wcigz innego
znaczenia i zabarwienia emocjonalnego”.

Ojczyzna, jakkolwiek by ja definiowano, zawsze jednak miata ton najwyzszy,
0 najmocniejszej barwie emocjonalnej. Odmieniano jg na wszystkie sposoby w pa-
triotycznych piesniach i poezji, w literaturze i pismach politycznych wszystkich moz-
liwych ugrupowan, w manifestach i odezwach do narodu. W latach zniewolenia sto-
wo ojczyzna miato niemal magiczne znaczenie, miato moc zjednywania ludzi pod
wspolnym sztandarem, niezaleznie od pochodzenia klasowego czy pogladow poli-
tycznych. Tym bardziej dziwi fakt, ze w exposé premierow Polski to wiasnie ten ter-
min, sposrdod wybranej do analizy trojki, pojawia sie najrzadziej.

Sposrod wszystkich (uznanych za 100%) przypadkow uzycia termindw ojczyzna,
nardd, spoteczenstwo, stowo ojczyzna pojawia sie w trzech badanych okresach z naste-
pujaca czestotliwoscia:

Il Rzeczpospolita PRL 11 Rzeczpospolita
Ojczyzna 18% 10% 10%

Zaraz po odzyskaniu przez Polske niepodlegtosci, w pierwszym wygtoszonym
exposé”™ premiera Il Rzeczypospolitej Polskiej Ignacego Jana Paderewskiego, termin

J. Dubois, Le vocabulairepolitique etsocial en France, de 1869 a 1872, Paris 1962, za: Jezyk i spoteczenstwo...
5Przyjmuje, ze ojczyzna to: ,,Kraj, w ktérym cztowiek urodzit sie i/lub spedzit znaczng cze$¢ swego zy-
cia, w ktorym mieszka lub z ktérym czuje sie mocno zwigzany emocjonalnie mimo przestrzennego odda-
lenia. Ziemia staje sie ojczyzng o tyle, o ile istnieje zbiorowos¢, ktdra za taka jg uwaza [...]. Pojecie ojczy-
zny wigze sie etymologicznie z pojeciem ojcowizny, a wiec ziemi dziedziczonej po przodkach” por. Nowa
encyklopedia powszechna PWN. T. 4, Warszawa 1996, s. 615.
Wczesniej ogloszono Manifest Lubelskiego Tymczasowego Rzadu Ludowej Rzeczypospolitej Pol-
skiej, wydany 7 listopada 1918 roku przez rzad Ignacego Daszyniskiego oraz Deklaracje programowa rza-
du Jedrzeja Moraczewskiego z 21 listopada 1918.
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ojc2yzna pojawia sie az 9 razy w stosunkowo krotkim wystgpieniu, co stanowi 58%
wszystkich uzy¢. Kolejny premier, Leopold Skulski, uzyt w exposé wyrazu ojczyzna
juz tylko raz, zastepujgc go terminem panstwo, Rzeczpospolita lub Polska. Tendencja
ta, zrozumiata w przypadku mtodego organizmu panstwowego, utrzymata sie do kon-
ca okresu miedzywojennego.

Dla naszych rozwazan rzecza istotng jest przypomnienie, co V\éomawianym okre-
sie rozumiano pod pojeciem ojczyzna ijaki byt do niej stosunek. Scieraty sie bowiem
dwa skrajnie rézne podejscia. Z jednej strony, zdecydowana wiekszos¢ spoteczenistwa
uwazata, ze - zgodnie z wcigz zywymi stowami Mazziniego, Mickiewicza, Hercena -
»,0jczyzna jest wiarg w ojczyzne” i tytkko w epoce barbarzynskiej tudzie mogh by¢
zwigzani przez wspoétnote krwi i terytorium, za§ w nowoczesnym spoteczenstwie sg
zwigzani przez wspolnote idei. Ossowski pisat: ,,Obszar jaki$ staje sie ojczyzng o tyle
tylko, o ile istnieje zespot tudzki, ktory odnosi sie don w pewien sposob i w pewien
spos6b ksztattuje jego obraz. Wéweczas dia tego zespotu 6w szmat rzeczywistosci ze-
wnetrznej nabiera swoistych wartosci, ktére czynig go ojczyzna. To tak, jak z dzietem
sztuki, ktorego wartos¢ estetyczna zatezy od tego, jak widz postaciuje sobie ukiad
ptam barwnych, ktory ma przed sobg. Ojczyzna istnieje tylko w rzeczywistosci subiek-
tywnej grup spotecznych, ktore sg wyposazone w pewne etementy kutturowe””

Z drugiej zas strony, coraz wiekszg recepcje miaty poglady komunistyczne, w mysl
ktorych socjalizm nie moze zwyciezac¢ w starych ramach ojczyzny, poniewaz jego za-
daniem jest stworzenie nowych, wyzszych form ludzkiego wspotzycia i zaspokojenie
potrzeb kazdej narodowosci, pod warunkiem unicestwienia obecnych przegrod naro-
dowych™,

Dyskusje i polemiki na temat ojczyzny i panstwa byty wtedy w Potsce bardzo ozy-
wione, jednak szczegdtne miejsce w dwczesnej mysli politycznej i socjologicznej zaj-
mowata refacja nardd - panstwo i spoteczenstwo - panstwo. W wietu pracach podpo-
rzadkowywano naréd panstwu tub panstwo narodowP. Bez wzgledu na to, czy byty to
prace nacjocentryczne, czy etatocentryczne, retacja nardéd - panstwo organizowata
mystenie o narodzie jako idei, pojeciu i rzeczywistosci spotecznej. W tatach 20. i 30.
W spojrzeniu na relacje nardd - panstwo nardd nie byt przeciwstawny panstwu: istot-
ne bylo zjawisko czy strategia oswajania panstwa przez nardd tub oswajania narodu
przez panstwo

S. Ossowski, Analiza socjologiczna pojecia ojczyzny. W: O ojczyZnie i narodzie, Warszawa 1984, s. 18.
W.I. Lenin, Sytuacja i zadania Miedzynarodowki Socjalistycznej. W: Tenze, Dzieta. T, 21, Warszawa
1955, s. 26.

” Swiadomie nie wchodze w zawile kwestie roznych definicji narodu. Zaznaczy¢ nalezy jednak, ze roz-
nice w ujeciu narodu byty isg spore. W tradycji amerykanskiej i francuskiej nardd to przede wszystkim lud,
okreslany jako konstytucyjny podmiot wiadzy - francuskie ,,le peuple” czy angielskie ,,the people” odno-
szg sie do faktu bycia obywatelem tego samego panstwa. Z kolei w mysli niemieckiej wyraznie wida¢, ze
podstawa wiezi narodu jest wspolnota jezyka, etnicznego rodowodu i historycznych losow.

J. Kurczewska, Nardd w socjologii polskiej. Od Jézefa Supinskiego do Aleksandra Hertza. W: Dusza
spoteczenstwa. Nardd w polskiej mysli socjologiczne]. Warszawa 2002, s. 19.
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Zagadnienie to pojawia sie rowniez w expose premierow miedzywojennej Polski.
Niemal kazdy premier ubolewa nad stosunkiem obywateli do panstwa i pietnuje fakt,
ze mitos¢ do zniewolonej ojczyzny nie zostata przelana na mitos¢ do wolnego pan-
stwa. Powaznym problemem miodego organizmu panstwowego bylo pokutujagce
w spoteczenstwie przekonanie wyniesione z czasOw zaborow, ze panstwo jest intere-
sem rzadzacych, a nie rzadzonych, ze oszukiwanie panstwa jest rzeczg normatna,
a nawet wiasciwa.

Antoni Ponikowski w swoim wystgpieniu z 27 wrzeSnia 1921 roku nawotywat:
,Obudzi¢ sie musi sumienie publiczne i pchng¢ wszystkich do kas skarbowych. Niech
po catym kraju roztegnie sie wielkie nawotywanie do daniny, niech ztych ptatnikéw
podatkéw pietnuje opinia publiczna, tak jak pietnowata przed rokiem miodych ludzi
uchylajacych sie od stuzby na froncie. Niech sie otrzasnie narod i ztozy cze$¢ swego
mienia, azeby catos¢ uratowac. Bo gdyby przyszedt upadek finansowy panstwa, to od-
czuje go nie tylko kapitalista i przemystowiec, rolnik i wiekszy wiasciciel ziemski, od-
czuje go kazdy robotnik fabryczny i kazdy robotnik rolny. Trzeba, zeby obywatel te-
go kraju - bogaty i biedny, chrzescijanin i zyd, Polak i nie Polak - uswiadomit sobie,
ze panstwo bez pieniedzy zy¢ nie moze, ze upadek marki potskiej - to jego strata, ze
petny skarb - to gwarancja spokoju, porzadku, dobrobytu i szczescia osobistego. Mu-
si nastapic¢ przetom w duszach i zbudzi¢ sie w tym zyjacym pokoteniu poczucie odpo-
wiedzialnosci za Polske. Doznato ono wielkiego szczescia, ujrzato niepodiegta, zjed-
noczong (%jczyzne. Czy zechce jg powtdrnie zepchna¢ do grobu”

Artur Sliwinski proponowat z kolei w swoim wystapieniu z lipca 1922 roku zdefi-
niowanie od nowa pojecia polskiego patriotyzmu, ktérego podstawag powinna by¢ juz
nie walka zbrojna, ale sumienne wykonywanie obywatelskich obowigzkow: ,,Naleza-
toby u nas doszczetnie wypleni¢ pokutujacy w Polsce staroszlachecki wstret do ptace-
nia podatkow i wpoi¢ w ogot przeswiadczenie, ze w dzisiejszych spokojnych i spokaj
wrozacych czasach jedng z najwymowniejszych legitymacji patriotyzmu polskiego
sta¢ sie powinien kwit kasy podatkowej” 2.

Do spoteczenstwa apelowat takze Wiadystaw Sikorski w exposé z 19 stycznia 1923
roku. Lgczgc pojecie ojczyzna ipanstwo, przekonywat obywateti, ze za deklaracjami
mitosci do ojczyzny muszg iS¢ dziatania w kierunku wzmocnienia panstwa, ze ojczy-
zna i panstwo to po odzyskaniu przez Poiske niepodlegtosci stowa tozsame. ,Istnigje
wyrazna anatogia miedzy obecnym stanem rzeczy a tym, ktory tak trafnie okreslit
nasz wielki kaznodzieja i obywatel ks. Skarga, méwigc: »Patrzcie do jakich dostatkéw
i bogactw i wczasOw ta was matka przywiodta, a jak was oztocita, iz pieniedzy macie
dosy¢, dostatek zywnosci... dochody pieniezne wszedzie pomnozone. Sama tytko
matka mato ma«. Kardynalnym naszym obowigzkiem jest nie tworzenie nierealnych
pomystéw na temat rewizji politycznej konstrukcji Polski i proby przystosowania jej

” Exposé premierow polskich 1918-1997. Zebrat i opraé. B. Sygit, Torun 2000, s. 112.
Tamze, s. 119.
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do obecnej sity gospodarczej Panstwa, lecz raczej wydatna ofiarno$¢ obywatelska na
rzecz Ojczyzny” ™

Na relacje nardd - panstwo zwracat uwage w swym wystgpieniu z pazdziernika
1935 roku Marian KosSciatkowski-Zyndram: ,Musimy pociggng¢ do walki o przy-
szto$¢ Polski ludzi przeniknietych gteboka wiarg we wiasne sity i sity spoteczenistwa
oraz w przyszto$¢ narodu, tudzi, ktorzy czuja, ze najwyzszym nakazem jest zwigzanie
milion6w obywateli, zamieszkatych kraj nasz, z ideg Parnstwa, tak aby kazdy obywatel
niezaleznie od wyznania i narodowosci byt zdolny watczy¢ o wspo6lng nasza przysztosc¢
z wiarg i przeSwiadczeniem, ze watczy o wiasny stan posiadania i materialny. [...] Jed-
nym z gtbwnych naszych zadan winno by¢ przyspieszenie procesu zrastania sie naro-
du z Panstwem. Odrobi¢ musimy op6znienie spowodowane przeszto wiekowa niewo-
la, sprosta¢ zadaniom wyptywajagcym z przezywanej epoki”

Podczas gdy w Polsce miedzywojennej prébowano stworzy¢ zreby zaufania i po-
czucia odpowiedzialnosci w stosunku do mtodego parstwa poprzez wigzanie go z ter-
minem ojczyzna, ktory ma bardzo silne pozytywne konotacje, po drugiej wojnie Swia-
towe] pojecie ojczyzny wigzano z przymiotnikami socjalistyczna i ludowa. Premierzy
Jaroszewicz i Babiuch moéwigc o ojczyZznie, niemal zawsze dodawali te dwa przymiot-
niki, niejako usprawiedliwiajac sie za jego stosowanie.

Niska, 10% frekwencja tego terminu nie dziwi w czasach PRL. W Marsytiance Po-
koju Lamartine’a zapisano, ze jedynie egoizm i nienawis¢ majg ojczyzne, braterstwo
jej nie ma. Hasto ,proletariusz nie ma ojczyzny” od poczatku przy$wiecato ruchowi
socjalistycznemu, apel na sztandarach ,Proletariusze wszystkich krajow taczcie sie”
interpretowano jako wyzwanie rzucone nie tylko burzuazji, ale takze ojczyznom. Mi-
mo ze na | Zjezdzié Polskiej Partii Robotniczej w grudniu 1945 roku sekretarz gene-
ralny Partii apelowat: ,,Rozszerzyly sie niewspotmiernie horyzonty Polski, wiec roz-
szerzcie i wy zgorzkniate wasze serca. Wpuscie w nie wiecej mitosci do Ojczyzny”, to
stowa te byty swoistg manipulacja. Rozgrywata sie walka o zawlaszczenie pojecia oj-
czyzny, majacego niezwykle silne, pozytywne konotacje.

Termin ojczyzna wykorzystywano, aby zréznicowac Polakéw na ,,szczerych patrio-
tow”, uznajgcych nowe socjalistyczne panstwo polskie, i na tych, ktorzy sg ,zdrajca-
mi ojczyzny”. Emocjonalny tadunek pojecia ojczyzna zestawiano z socjalizmem, wie-
dzac, ze Polacy wiele zrobig i poswieca dla ojczyzny, pojecie socjalizmu jest zas wiek-
szosci spoteczenstwa ideowo obce. Ojczyzna, stanowigca niewyczerpany zespot uni-
wersalnych dla catego narodu wartosci, znakomicie nadawata sie do scalania rozbite-
go przez wojenng zawieruche kraju, byta hastem jednoczgcym ludzi o ré6znym pocho-
dzeniu klasowym i roznych pogladach politycznych.

Uznajac, ze zwigzek jednostki z ojczyzng nie jest wynikiem wolnego wyboru, ani
takiego czy innego toku wydarzen po jej urodzeniu, lecz jest predeterminov/any”™,

Tamze, s. 144,
Tamze, s. 310.
S. Ossowski, dz. cyt., s. 43.
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przekazany niejako z genami przodkéw, wykorzystywano go w celach propagando-
wych. Mito$¢ do ojczyzny przektadano na mitoS¢ do socjalistycznej ojczyzny. Poprzez
narzucenie pewnych zwyczajéw jezykowych, jak chociazby poprzez operowanie wia-
$nie terminem socjalistycznej ojczyzny, ksztattowano zupetnie nowy jezyk, ktéry
w ogolnym zarysie byt tym samym co wczesniej, ale poprzez obarczenie go nowymi
konotacjami emocjonalnymi poszczegélnych stéw i zwrotow, wytwarzano catkiem
nowy system wartosci, nowy sposob myslenia o Swiecie. Zbitka pojeciowa socjalistycz-
na tub ludowa ojczyzna miata by¢é objawem pewnych postaw spotecznych, pewnego
sposobu patrzenia na $wiat.

Po wydarzeniach Kieleckich Ossowski sformutowat hipoteze, ktora stata sie nie-
mal oficjalnym stanowiskiem wiadz panstwowych: ,,W rozwoju przemian spotecznych
ojczyzna przestata by¢ dobrem klasowym. Przestat by¢ przywilejem klasowym patrio-
tyzm i tradycja narodowa. Doceniamy wage tych wartosci dla mas chtopskich i robot-
niczych. Ale trzeba baczy¢, aby te wartosci nie ulegly zdegenerowaniu. Patriotyzm
Polski Ludowej moze nawigzywa¢ do dawnych tradycji bohaterstwa ludow. Ale mo-
ze rowniez zdegenerowaé sie w zdemokratyzowany nacjonalizm, ktéry cho¢ pozba-
wiony podtoza klasowego, nie bedzie mniej grozny dla rozwoju kultury i stosunkow
miedzyludzkich niz przedwojenny nacjonalizm mieszczanski. Dzisiejsze warunki go-
spodarcze i polityczne otwieraja, jak mi sie zdaje, zarowno jedna, jak drugg mozki-
woSC” ™

Obawa, ze pojecie ojczyzna tatwo przeksztatci¢ sie moze w nacjonalizm, pozosta-
ta zywa takze w odrodzonej Rzeczypospolitej. Niewielka, 10% frekwencja stowa tak
mocno nacechowanego emocjonalnie dziwi zwiaszcza w exposé tych premierdw IllI
Rzeczypospolitej, ktorzy zdobyli whkadze dzieki poparciu elektoratu prawicowo-naro-
dowego.

W 2001 roku Jarostaw Gowin pisat w ,,Rzeczpospolitej”, ze po 1989 roku, po naj-
wiekszym od stuleci zbiorowym sukcesie Polakéw: pokojowym zwyciestwie nad ko-
munizmem i udanej rekonstrukcji instytucji demokratycznych i wolnego rynku, moz-
na sie byto spodziewac¢ wybuchu narodowej dumy, tymczasem stowo ojczyzna jest sto-
wem wstydliwym, zycie spoteczne i polityczne ogarneta patriotyczna anemia™.

Pojecie ojczyzny nierozerwalnie kojarzy sie z patriotyzmem, ten zas stat sie nie-
modny, nie wypada o nim mowic¢ publicznie, ci bowiem, ktorzy szafujg pojeciem
ojczyzny i mitosci do niej to w spotecznym odbiorze populisci i nacjonalisci. Kolej-
ni premierzy odrodzonej Polski, ograniczajac uzywanie terminu ojczyzna, czy
wrecz rezygnujac z niego, tak jak to uczynili Jan Krzysztof Bielecki, Waldemar
Pawlak czy Hanna Suchocka, umacniajg przekonanie spoteczenstwa, ze pojecie to
jest niewspotczesne i przynalezy jedynie skrajnie prawicowym ugrupowaniom po-
litycznym.

Tenze, Na tle wydarzen kieleckich, ,,Kuznica” 4 lipca 1946.
»Rzeczpospolita” 18 stycznia 2001.
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Procentowy udziat terminu ojczyzna, identyczny jak w czasach PRL, nie pokazuje
doktadnie skali zjawiska, bowiem 10% w exposé z czasow PRL to 49 uzy¢, podczas
gdy w 111 RP to jedynie 14 zastosowan. Nie ttumaczy tego faktu nawet réznica w ilo-

$ci exposé z omawianych okresow.

tatwo zauwazyé, ze frekwencja stowa ojczyzna spada od czaséw premiera Zbi-
gniewa Messnera, nie pojawia sie w ogole w exposé Mieczystawa Rakowskiego i Cze-
stawa Kiszczaka i sytuacja ta nie zmienia sie po 1989 roku.

Ciekawych wnioskow dostarcza obserwacja kontekstow zastosowania pojecia ojczyzna.

Il Rzeczpospolita

Znekana,
Ukochana,
Zjednoczona,
Czym jest?

bronic,

stuzyc,

zapewnic spokaj,
pracowac dla,

zjednac szacunek dla,
poswiecac sity dla,
spetniac ideaty dla,
ponosic¢ ciezary na rzecz,
walczyC za.

odrodzenie,
ocalenie,
obrona,
niepodlegtosc.

grozna dla,
tragiczna dla,
daleko od.

praca dla,
ofiarnos¢ dla,
odpowiedzialnos$¢ za.

PRL 1l Rzeczpospolita

socjalistyczna,

ludowa,

sprawiedliwa,

umitowana,

wolna.

wrocic, - stuzyc.
mitowag.

dobro,
wyzwolenie,
Sita,

rozwaj,
rozkwit,
interesy,
pomysInosc.

daleko od.

dobro,

ideat,

wolnos¢,
bezpieczenstwo.

wiernosg,

mito$¢ do,
odpowiedzialnosc¢ za,
stuzba,

praca dla.

Uwage zwraca bogactwo kontekstow zastosowania pojecia ojczyzna w wystgpie-
niach programowych premieréw Polski miedzywojennej. Mimo ze bezwzgledna licz-
ba zastosowan tego terminu byta najwieksza w okresie PRL, co wynika z obszernosci
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owczesnych exposé, ktore Srednio zajmowaty kilkanascie stron, to dopiero zestawie-
nie stowa ojczyzna z innymi okres$leniami pokazuje, jak zywy byt to terminw Il Rzecz-
pospolitej.

Z kolei obserwacja p6t semantycznych stowa ojczyzna w exposé premierow odro-
dzonej Polski pokazuje, ze po 1989 roku pojecie to ulegto pewnej dewaluacji. Dziwi
zwlaszcza brak jakichkolwiek przymiotnikéw okreslajacych emocjonalny stosunek do
ojczyzny. Nie pojawiajg sie zatem przymiotniki ukochana, czy umitowana, ale brak
takze okres$len typu demokratyczna, wolna, niezalezna, ktérych mozna byto oczeki-
waé w tym okresie.

Narod w wystgpieniach programowych premieréw Polski

Pierwsze exposé niepodlegtej Polski, wygtoszone przez premiera Ignacego Jana
Paderewskiego, rozpoczynato sie stowami: ,Stawam przed Wami, Narodu Wybrancy,
przed Wami, naszej ziemi polskiej wiadni gospodarze, z serdecznym wzruszeniem,
ale bez trwogi. Sktadam Wam ukton gieboki i korny, ale nie bez dumy. Bo oto dzisiaj
w wolnej Warszawie, gdy Sejm polski obraduje, po wielu latach, pierwszy Sejm pol-
ski odrodzonej Rzeczypospolitej, kazdy z Polakow dumny byé powinien, ze nareszcie
przed wiasng narodowg wiadzg wolno mu kornie uchylié czota”

Wystgpienie to miato ogromny tadunek emocjonalny, wielokrotnie powtarzane
terminy ojczyzna i naréd miaty funkcje niemal narkotyzujacg, mistyczng. Odmienia-
ny przez wszystkie przypadki nardd polski brzmiat jak okrzyk radosSci i dumy z odzy-
skanej niepodlegtosci. Ale widaé jednoczesnie, ze dla Paderewskiego stowo narod
kojarzy sie raczej z elitami Polski, ze szlachtg, arystokracjg, niz z catym polskim spo-
teczenstwem. Méwi Paderewski o ,naszych ukochanych kmieciach - kotodziejach”,
0 ,ludzie polskim”, ,ludzie gérskim”, ,ludzie tatrzariskim”. Opisujac sytuacje na Ru-
si, Wolyniu, Podolu i Ukrainie méwi, ze zyje tam 3 miliony Polakow ,,nie szlachty, ale
ludu polskiego”.

Myslenie o narodzie w takich wtasnie kategoriach nie byto rzadkie w tatach mie-
dzywojennych. Przekonanie, ze tudzkosé sktada sie z narodow, ugruntowato sie
w Europie dopiero od Wiosny Ludow, w Polsce wczesniej méwito sie raczej o naro-
dzie szlacheckim, niz narodzie polskinY™.

~Proces narodzin nowoczesnej Swiadomosci narodowej w tamtym okresie (po odzy-
skaniu niepodlegtosci przez Polske - przyp. aut.) dopiero nabiera rozmachu - warun-
kowany rozpadem systemu feudalnego, wspierany hastami Rewolucji Francuskiej i po-

Exposé..., s. 61;

J.J. Wiatr pisat o tym: ,,Panstwo byto tozsame z dynastig, potem z dynastig wespot ze stanem szla-
checkim, ale nie widziano w nim - az po mysl polityczng okresu poprzedzajacego wielkie rewolucje bur-
zuazyjne - emanacji narodu. Dopiero w walce z zasadami feudalnymi tworzyla si¢ koncepcja parstwa na-
rodowego, to jest takiego panstwa, w ktérym suwerenna wiadza panstwowa naleze¢ miataby do narodu.
Przyjecie tego typu koncepcji stanowito przetom w pojmowaniu panstwa i otworzyto nowy okres w ksztat-
towaniu si¢ wzajemnych stosunkéw miedzy panstwem i narodem”, J.J. Wiatr, Narod i panstwo. Socjolo-
giczne problemy kwestii narodowej, Warszawa 1969, s. 301.
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budzany przez romantyzm z jego kultem przesztosci i ludowosci. Trudno jeszcze mowié
o ugruntowanej Swiadomosci narodowej polskiego chtopa, w tamtych czasach. Nos$ni-
kiem swiadomosci narodowej byta sztachta, ale przeciez i wéréd niej spotka¢ mozemy
sie z dawna, jeszcze z feudalizmu wywiedziong postawa, ktdéra powinnosc lojalnosci na-
kazywata adresowac¢ do panujgcej dynastii, a nie do narodu. Poczucie narodowej przy-
nateznosci nie byto wiec powszechne nawet wsréd tudnosci poitskiej [...], ate wigzato sie
z koniecznoscig dokonania Swiadomego wyboru opcji harodowej””

Brak wiasnego panstwa, wlasnej organizacji potitycznej sprawit, ze nawet po 1918
roku pojawiaty sie w Potsce wypowiedzi, ktore sygnatizowaty, ze przepas¢ miedzy po-
jeciem narodu a pojeciem ludu nie zostata zniwelowana, zwtaszcza na gruncie jezyka.

Swiadomo$¢ istnienia tego problemu i préby rozwiazywania go sa najbardziej wi-
doczne w polskiej mysli socjologicznej Il Rzeczypospolitej™ Lata 20. i 30. to lata
koncentracji na relacji nardd - panstwo, proby ponownego zdefiniowania, czym jest
nardd, oswojenia narodu przez panstwo i panstwa przez naréd™.

Potrzebe wzmocnienia idei narodowej widzieli wszyscy polscy badacze tego okre-
su, na czele z Mieczystawem Szererem, ktory uwazat, ze jako jedyna nie skompromi-
towata sie ona i nie zachwiata w wojnie, wstrzasajacej catym gmachem ogolnej ideo-
wosci, ktorg wyznawata tudzkos¢™. W 1933 roku Stachiuk pisat: ,Nardd dzieki swej
zwartosci wewnetrznej, nierozerwalnej wiezi moralnej, spajajacej jego cztonkow
w jednolicie reagujaca catos¢, dzieki trwatej dyspozycji uczuciowej ku ofiarnosci, pra-
cy, trudom ze strony jednostek, w skiad narodu wchodzacych, na rzecz celéw, ku
ktorym nardd dazy, dzieki potencjalnej zdolnosci do wielkich, trwatych uczug, z ta-
twoscig dajgcych sie przetworzy¢ na powszechny entuzjazm - jest uzdolniony, jak
zadna prawie inna grupa spoteczna, do zorganizowania swego zycia gospodarczego
na zasadach kontr - indywidualnych, czyli kolektywnych. Posiadanie wiasnej pan-
stwowosci jest kolosalnym utatwieniem, warunkujgcym powodzenie dzieta””

2’ J. Chiopecki, Galicja - skrzyzowanie drog. W: Galicja iJej dziedzictwo. Red. J. Chiopecki, H. Madu-
rowicz-Urbanska, Rzeszéw 1995, s. 31. Chtopecki przytacza znakomitg anegdote o braciach Szeptyckich,
z ktorych jeden byt ukrainskim nacjonalistg, drugi polskim patriotg - ukazujaca polska specyfike tego
okresu.

Warto wspomnieé prace J. Supinskiego, L. Gumplowicza, B. Limanowskiego, J.L. Poptawskiego,
Z. Balickiego, J. Bystronia, M. Szerera, R. Rybarskiego, A. Hertza, S. Ossowskiego. W 2002 roku ukaza-
fa sie antologia polskiej mysli socjologicznej nad narodem: Dusza spoteczenstwa. Nardd wpolskiej mysli so-
cjologicznej. Red. J. Kurczewska, Warszawa 2002.

2 Wielokrotnie w tym okresie wracano do refleksji R. Dmowskiego o narodzie i panstwie. ,,Narod jest
wytworem zycia panstwowego. Wszystkie istniejgce narody majg swoje wiasne panstwa albo je niegdys
miaty i bez panstwa zaden nardd nie powstat. Fakt istnienia panstwa daje poczatek idei pafnstwowej, ktéra
jest jednoznaczna z ideg narodowa. [...] Nardd jest niezbedng treScig moratng panstwa, panstwo za$ jest
niezbedng formga polityczng narodu. Nardd moze utraci¢ panstwo i nie przestaje by¢é narodem, jezeli nie
zerwat nici moralnego zwigzku z tradycja panstwowa, jezeli nie zatracit idei narodowo-panstwowej, a z nig
zarowno S$Swiadomego, jak nieSwiadomego dazenia do odzyskania potitycznie samoistnego bytu”,
R. Dmowski, Mysli nowoczesnego Polaka, Londyn 1953.

2 M. Szerer, Narod jako spotecznie wytwarzane pojecie. W: Dusza spoteczenstwa..., s. 152.

2*J. Stachiuk, Kolektywizm a narod, Poznan 1933, s. 100.
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W kontekscie nowej sytuacji politycznej, w jakiej znalazta sie niepodlegta Rzecz-
pospolita, nie powinno dziwi¢ zainteresowanie socjologéw tematykg narodii i pan-
stwa. Narod w pismach pochodzacych z tego okresu to nie tylko zagadnienie niezwy-
ktej wagi, ale i analizowane z do$¢ szczegdlnego, innego niz w zachodniej Europie,
punktu widzenia. O ile bowiem w krajach zachodnich narod definiowano jako wspél-
note polityczna, w Polsce powszechne byto twierdzenie, ze najwazniejsza dfa bytu na-
rodu jest nie polityczna, lecz kulturowa zasada integracjp”. Florian Znaniecki tak pi-
sat na ten temat: ,Historia Potakow od rozbioru Polski w 1795 roku do 1919 roku nie
tylko zdaje sie uniewaznia¢ poglad, ze wspolne panstwo jest dla spotecznej jednosci
niezbedne, lecz réwniez wskazuje, iz mysl tych filozoféw spotecznych, ktorzy uwaza-
ja wspotna kutture narodowg za trwalszg i bardziej wptywowa wiez sotidarnosci spo-
tecznej niz wspotny rzad, moze sie okazaé teorig prawomocng naukowo”” W obti-
czu tak zywego zainteresowania kwestig narodu nie dziwi fakt, ze stowo nardd poja-
wiato sie réwnie czesto na ustach potitykdéw réznych opcji i ugrupowan.

Sposréd wszystkich (uznanych za 100%) przypadkoéw uzycia termindw ojczyzna, na-
réd, spoteczenstwo, dla badanych okreséw rozkitad stowa narod wygtada nastepujgco:

Il Rzeczpospolita PRL 11 Rzeczpospolita
Naréd 44% 61% 34%

Stowo nardd w exposé premierow miedzywojennej Potski miato szczegoine znacze-
nie, starano sie bowiem przeciwstawi¢ nardd jako cato$¢ egoizmowi jednostek, klaso-
wemu podziatowi. Zdawano sobie sprawe, ze tytko poprzez wytworzenie jednego,
wspoéinego sensu terminu naréd mozna scati¢ spoteczenstwo rozwarstwione zaréwno
pod wzgtedem klasowym, wyznaniowym, jak i narodowosciowym. Istnienie licznych
mniejszosci narodowych czynito zagadnienie narodu wyjatkowo aktualnym i waznym.

Podkreslano takze, ze przez ponad 100 lat Polacy byli pozbawieni mozliwosci by-
cia spoteczenstwem, ate dzieki przywigzaniu do wspotnych wartosci i kuttury, aw kon-
cu dzieki wspolnej historii pozostali - na przekor polityce zaborcéw - narodem.

Artur Sliwinski w exposé z 1922 roku podkre$lat, ze tylko zespolenie narodu
w jednolitg bryte pozwata z wiarg i pewnoscig spogtgdad w przysztosc™N

Sledzac wystapienia programowe kolejnych premieréw wyraznie dostrzec mozna pro-
ces przeksztatcania sie ludu w nardd, ludnosci w spoteczenstwo, a w koncu spoteczenstwa
w spoteczenstwo obywatelskie. Wysitek budowania nowego parnstwa i nowego spoteczen-
stwa tak wyraznie widoczny w exposé premierdw Polski opierat sie na przekonaniu wyra-
zonym w 1926 roku przez Rybarskiego: ,,Narod jest, jak wiemy, solidarnoscig wytaczng
i organiczna, przez to bardzo sitna. [...] Kto chce przywrécié zachwiang rownowage spo-

B. Malinowski, Freedom and Civilization, London 1947, za: S. Ossowski, O ojczyznie i narodzie, War-

szawa 1984,
F. Znaniecki, Wspobtczesne narody. Warszawa 1990.

Exposé..., s. 118.

85



86 Anna Siewierska-Chmaj

teczna, wzmocnic¢ wezly, ktore tgczg spoteczenstwo, moze budowac dzisiaj tytko na fun-
damencie narodu. Wszetka inna budowa - to sg domki z kart i zamki na lodzie””™

Charakterystyczny dta tego okresu w dziejach Potski byt sposéb myslenia o naro-
dzie prezentowany przez Szerera, ktéry twierdzit, ze uczucie narodowe jest korze-
niem, ktérym jednostka wrasta w grunt zbiorowosci, przez co osta¢ sie moze wsrod
burz, miotajagcych duchem ludzkim. , Jednostka, poczuwajgca sie do tgcznosci we-
wnetrznej z pewng zbiorowoscig, czuje nad sobg jej nadzér. To skiania jg do silniej-
szego baczenia na swe poczynania, do opanowywania swego zachowania, z ktorego
moralnie zdaje sprawe przed narodem. [...] Jednostka wrastajgca duchowo w pewien
narod czuje dookota siebie ciasniejsze, a wiec bardziej rozgrzewajgce otoczenie, niz
osobnik, ktory uznaje sie tylko za »obywatela Swiata«. O ilez wiecej tamta czuje sie
podtrzymang i o ilez Smielej moze wskutek tego wystepowac w zyciu” ™

Reminiscencje takiego sposobu myslenia pojawiajg sie takze w czasach Polski Lu-
belskiej i PRL, gdzie termin nardd petnit role slowa-wytrychu w exposé kolejnych
premieréw. Rekordzistg byt premier Edward Osobka-Morawski™®, ktory w pieciu wy-
stgpieniach uzyt terminu narod 121 razy, czyli Srednio 24 razy podczas kazdego
exposé. Nardd, obok ojczyzny, stat sie pojeciem majacym zadanie jednoczenia nowe-
go, socjalistycznego spoteczenstwa pod sztandarami wiadzy ludowej. Zaraz po woj-
nie Polacy w komunizmie widzieli wroga polskiej idei narodowej - tylko gruntowna
rewizja takiego myslenia mogta przynies¢ sukces nowej wiadzy.

Wiadystaw Gomutka mowit w maju 1945 roku na | Ogodlnokrajowej Naradzie
PPR: ,JesteSmy i chcemy by¢ przodujacg partia, partig klasy robotniczej, mas pracu-
jacych, partig narodu polskiego. Chcemy zdobywac naréd polski przez stuszng poli-
tyke, przez nasze stuszne postepowanie. Zdoby¢ go mozemy stojgc na gruncie nie-
podlegtosci, na gruncie demokracji, odrzucajac reakcje””™ Podczas manifestacji
w Poznaniu w 1966 roku powiedziat z kolei: ,,Polska Ludowa wieniczy swym dzietem
Tysigclecie panstwowosci polskiej i zarazem zaklada fundamenty pod nowag epoke
dziejow narodu. Nasze pokolenie jest dziedzicem tradycji i dorobku wszystkich po-
kolen Polakéw. PrzySwiecajg nam dzi$ nowe ideaty spoteczne, rozwigzujemy inne,
nowe problemy, zyjemy bowiem w innym Swiecie niz nasi ojcowie i praojcowie. Ale
z przesztych doswiadczen narodu czerpiemy site duchowag i moralng; wzbogacajg one
nasz rozum polityczny, co jest niezbedne dia sprostania wezwaniu naszych czasow,
dla podotania zadaniom, ktére stawia przed nami nasza epoka””™

2*R. Rybarski, Nardd jako solidarno$¢. W: Dusza spoteczenstwa..., s. 135.

M. Szerer, Narddjako spotecznie wytwarzane pojecie. W; Tamze, s. 162.

Zdaje sobie sprawe, ze Edward Osdbka-Morawski byt premierem w Rzadzie Tymczasowym Rzeczy-
pospolitej Polskiej, a nie Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej, jednak za wieloma opracowaniami m.in. Bro-
nistawa Sygita, przyjmuje, ze exposé wygtoszone przez Osébke-Morawskiego reprezentujg okres PRL.

W. Gomutka, Referat wygtoszony na | Ogoélnokrajowej Naradzie PPR. W: O mysl polityczng polskiej
demokracji. Artykuty i przeméwienia. T. 1, Warszawa 1962, s. 419.

W. Gomutka, Przeméwienie na manifestacji w Poznaniu w zwigzku z obchodami 100O-lecia Panstwa
Polskiego. W: Pizemoéwienia (lipiec 1964 - gmdzien 1966), Warszawa 1967, s. 424.
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Idea narodowa w poczatkowym okresie PRL petnita funkcje spoiwa tgczacego
spoteczenstwo z wiadza. Silne przywigzanie Polakéw do ojczyzny probowano zamie-
ni¢ na przywigzanie do socjalizmu. Marksistowsko-leninowskie podejscie do kwestii
narodowej (,,robotnik nie ma ojczyzny”), ktére niepokoito Polakdw, zastgpiono wia-
sng ideologig socjatistyczno-narodowa, w duzej mierze sformutowanag wiasnie przez
Gomutke, za co spotkat sie on w 1948 roku z zarzutem ,,0odchylenia prawicowo-na-
cjonatistycznego”.

Pokrywanie sie poje¢ narodu i spoteczeristwa, a moze raczej zastepowanie terminem
narod stowa spoteczenstwo po 11 wojnie Swiatowej byto, w pewnej mierze, konsekwen-
cjg faktu, ze panstwo polskie stato sie niemal catkowicie jednonarodowe. Z drugiej jed-
nak strony chodzito o wykorzystanie konotacji terminu nardod - nardd jest bowiem
wspolnotg jednorodnag, podczas 70y spoteczenstwo iniplikuje pluralizm i zr6znicowanie.

Jerzy Chiopecki pisat: ,Nardd jest wspoélnota jednorodng wowczas, gdy spote-
czenstwo jest zawsze zrOznicowane; we wspolnocie narodowej mamy do czynienia
z symbolami tgczacymi wszystkich jej cztonkow, gdy w spoteczenstwie ze znakami
ideologicznymi, ktore przez jednych sg akceptowane, a przez innych kwestionowane.
Na symbole jesteSmy uwrazliwieni szczegolnie, nasz stosunek do nich bywa - przede
wszystkim w starszym pokoleniu - wrecz chorobliwy”

W 1969 roku Jerzy J. Wiatr przekonywat, ze zwycieskie przemiany socjalistyczne
nie tylko nie przynosza ostabienia czy zaniku wiezi narodowej, lecz przeciwnie, otwie-
rajg przed narodami nowg epoke szybkiego rozwoju: ,Idea narodu nie tylko nie ga-
$nie w czasach, ktore urzeczywistniajg socjalizm, lecz staje sie socjalizmu czotowg so-
juszniczka. Przysztos¢ wyrasta z przesztosci i znajduje w niej oparcie. Rewolucyjna
idea nowego Swiata - idea socjalistyczna - w Swiadomosci narodowej, w poczuciu nie-
rozerwalnej wiezi z historycznym procesem rozwoju narodowego, znajduje dodatko-
we sity i tresci”/™

Stopniowy odwrét od terminologii zwigzanej z narodem zauwazy¢ mozna od 1980
roku. W exposé premiera Jozefa Pinkowskiego po raz pierwszy w okresie PRL ter-
min spoteczenstwo zdecydowanie zastgpit termin nardd, pojawiajac sie az 17 razy,
podczas gdy pojecia nardd uzyto jedynie w 6 przypadkach. Tendencja ta utrzymata sie
az do dzisiaj - w 111 Rzeczypospolitej pojecie naréd stanowi jedynie 34% wszystkich
przypadkow uzycia badanych terminéw.

Jezyk wystgpien programowych premieréw odrodzonej Rzeczypospolitej zaska-
kuje ubdéstwem srodkéw stylistycznych i terminéw nacechowanych emocjonalnie. Je-
§li jeszcze w pierwszym exposé premiera Tadeusza Mazowieckiego wida¢ nagroma-
dzenie i Swiadome wykorzystanie pojecia narodu i ojczyzny, to juz w kolejnych, z wy-
jatkiem moze wystgpienia premiera Jana Olszewskiego, zauwazalny jest brak tych
pojec, wiecej nawet, ich unikanie.

J. Chiopecki, Przesttzen polityczna Polski. Konflikt i zmiana, Warszawa 1990, s. 13.
3*J.J. Wiatr, dz. cyt, s. 8.
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Podobnie jak omawiany juz termin ojczyzna, tak i nardd stal sie w nowej Polsce
wyrazem podejrzanym, niewygodnym. Jesli zatem przyjmiemy teze Ernesta Renana,
ze nardd jest wspolnotg duchowa, o ktorej istnieniu decyduje codzienny plebiscyt, to
z analizy jezyka najwazniejszych wystgpien publicznych szeféw rzgdéw demokratycz-
nej Rzeczypospolitej nie wynika, aby idee narodowe byty sprawg szczegblnie wazna,
za$ ,,codzienny plebiscyt” przynaleznosci do narodu jesli odbywa sie, to w zaciszu ga-
binetow, lecz nie na sali sejmowej.

Obawa przed kojarzeniem stoéwa nardd z nacjonalizmem jest tak silna wsréd po-
litykow, ze unikajg oni poje¢ ojczyzna [ harod, tak jak sie unika mowienia o Murzy-
nach, aby nie by¢ posadzonym o rasizm, czy zydach, by nie narazic¢ sie na posgdzenie
0 antysemityzm.

By¢ moze jeszcze wiekszy wptyw na unikanie terminologii zwigzanej z narodem,
czy wrecz przeciwnie, zawtaszczanie go, ma fakt, ze 11l Rzeczpospolita narodzita sie
w momencie ostrego podziatu ,my” - ,oni”. ,My” - opozycjonisci, ,prawdziwi Pola-
cy” i ,,oni” - postkomunisci, ludzie wkadzy. Nardod kontra wszyscy ci, ktorych z naro-
du nalezy wykluczyg.

Pojecia narodu i ojczyzny nakazujg przyjecie, ze Polska jest wspolna, a Polacy nie
roznig sie. Kategoria narodu jest kategorig jednoczaca, tymczasem ,wojna na gorze”
polegata m.in. na wykazaniu, ze miedzy ludZmi z réznych ugrupowan politycznych,
miedzy tymi, ktorzy byli u wiadzy przed 1989 a tymi, ktorzy byli ,po przeciwnej stro-
nie barykady” - istnieje gteboka przepasc.

Brak refleksji nad pojeciem narodu odzwierciedla strach politykéw przed
podejmowanie trudnych tematéw. Narod, nawet jesli w spotecznym odczuciu ko-
jarzy sie z nacjonatizmem, nie moze by¢ tematem tabu. Bojac sie nacjonatizmu,
unikamy moéwienia o patriotyzmie™®. Pojecie narodu ma site jednoczenia spote-
czenstwa wokot wspolnego dobra. Unikajgc terminu nardd, kolejni premierzy Pol-
ski pozwalali na uprawomocnienie sie tezy, ze ideologia narodowa wigze sie z ego-
izmem narodowym i ze skierowaniem ostrza na zewngtrz™™”. Rezygnacja ze stoso-
wania poje¢ o tak duzym, pozytywnym tadunku emocjonalnym to legitymizacja
stosowania tych terminOw przez ugrupowania skrajne, populistyczne, ultraprawi-
cowe, szafujgce hastem ojczyzna i nardd jedynie dla wiasnych, partykularnych ce-
6w politycznych.

Interesujace wyniki przynosi zestawienie relacji stowa nardd w exposé premieréw
w poszczegoinych, badanych okresach historycznych. Siatke powigzan tematycznych

w latach 2000-2001 na lamach ,,Rzeczpospolitej” ukazat sie cykl artykutdw poswieconych te-
mu tematowi. Na szczeg6lng uwage zastuguja teksty M. Cichockiego iJ. Gowina, ktérzy piszg o ,,pa-
triotycznej anemii” polskiego spoteczenstwa i elit wiadzy. Gowin, w artykule z 18 stycznia 2001 roku,
pisze, ze charakterystyczne, nawet dla obroAcow patriotyzmu, jest wystrzeganie sie stowa nardd -
w nadziei, ze w ten sposob zneutralizuje sie ewentualne ataki ze strony srodowisk antynacjonalistycz-
nych.

5’ S. Ossowski, Przemiany wzorow we wspdtczesnej ideologii narodowej. W; Tegoz, O ojczyZnie i naro-
dzie..., s. 66.
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lub pojeciowych mozna podzieli¢ na dwie zasadnicze grupy: asocjacje, czyli powigza-
nia pozytywne, i opozycje, czyli powigzania negatywne™.

Siatka asocjacji terminu narod w exposé premieréw w latach 1919-2001

Il Rzeczpospolita

Panstwo

Sita

Ofiary, ofiarnos¢
Odpowiedzialno$¢
Przysztosc¢

PRL

Narod Jednosé
Partia
Sita
Panstwo
Masy ludowe

111 Rzeczpospolita

Panstwo

Spoteczenstwo

Obywatel

Kultura

Wyksztatcenie, edukacja

W powyzszym zestawieniu, przy kazdym z okresow przedstawiono pie¢ najczesciej
pojawiajacych sie relacji. Zwraca uwage fakt, ze w we wszystkich badanych okresach
szczegOlne miejsce zajmuje relacja nardd - panstwo, ktdéra zardwno w exposé premie-
row okresu miedzywojennego, jak i 11l Rzeczypospolitej znajduje sie na pierwszym
miejscu, z najwiekszg frekwencjg. Pojawia sie ona takze w wystgpieniach okresu
PRL, co najlepiej ilustrujg stowa premiera Jaroszewicza: ,,Z coraz wiekszg sitg ujaw-
nia sie i utrwala w spotecznej Swiadomosci prawda naszych czaséw, ktéra gtosi, ze
dzieki obraniu nowej drogi ustrojowej, pojecia ojczyzny, narodu i panstwa zespolity
sie w nierozerwalng catos¢” ™

Z kolei w wystgpieniach premierdw Polski Ludowej zdecydowanie najczesciej po-
jawia sie zestawienie narod - jedno$¢. Relacja ta, tak uparcie powtarzana przez wszy-

Szczeg6towo na temat metod badania p6l semantycznych i relacji wystepujacych miedzy wyrazami
w wybranych dzietach pisze R. Robin, Badanie pdl semantycznych: doswiadczenie Osrodka Leksykologii Po-
litycznej w Saint-Cloud. W: Jezyk i spoteczenstwo...

Exposé..., s. 634.
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stkich premieréw powojennej Polski od Osobki-Morawskiego do Jaroszewicza, jest
przejawem wiary w magiczng funkcje jezyka, przekonania, ze konsekwentne mowie-
nie o jednosci narodu spowoduje w korncu rzeczywiste zjednoczenie catego spote-
czenstwa wokoét idei socjalizmu. Kiedy relacja nardd - jednos$¢ przestata sie pojawiac
W expose, jej miejsce zajeto zestawienie wigz ze spoteczenistwem.

Siatka opozycji stowa nardéd w exposé premieréw w tatach 1919-2001

Il Rzeczpospolita
Wrdg

Choroba

Rozktad

PRL

Naraod Zdrajcy
Reakcja
Wrdg
11 Rzeczpospolita

Inflacja
Zagrozenie
Komunizm

Siatka opozycji przynosi spostrzezenie, ze stosunkowo najwigkszy tadunek emocjo-
nalny niosty powigzania negatywne w wystgpieniach z czaséw PRL - zdrajcy, reakcja,
podczas gdy w 111 Rzeczypospolitej opozycja stowa nardd jest wyraznie sprecyzowana -
inflacja, komunizm. Jezyk exposé z okresu miedzywojennego byt bogaty w metafory, stad
opozycjanardd - choroba, nardd - rozklad. Powtarzajace sie powigzanie narod - woghQeX
z kolei relacjg oczywistg - nie do konca sprecyzowany wrdg moze stanowié czynnik spa-
jajacy nardd, podobnie jak zagrozenie, pojawiajgce sie w exposé po 1989 roku.

Warto dodac, ze w exposé premieréw Polski Ludowej Kilkakrotnie pojawiaty sie
opozycje bardzo konkretne naréd - Mikotajczyk, nardd -Arciszewski i Raczkiewicz.

Spoteczenstwo w wystgpieniach programowych premierow Polski

Termin spoteczenstwo, jedna z podstawowych kategorii socjologicznych, obejmuje
0g6t mieszkancow danego kraju, ktorego cechg jest pewna odrebnosé od innych zbio-
rowosci tego rodzaju. Okreslenie to powstato stosunkowo p6zno, bo w XV 111 wieku,
kiedy uswiadomiono sobie, ze obok zorganizowanych form zycia zbiorowego, takich
jak panstwo, istniejg formy powstajgce spontanicznie, niezalezne od wiadz politycz-
nych, cho¢ kierujgce sie swoimi wkasnymi prawami. Spoteczenstwo zachowuje tgcz-
nos¢ dzieki wspolnemu terytorium, instytucjom, normom postepowania, ale takze
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dzieki ustalonym sposobom komunikowania sie. ,Mowigc o spoteczenstwie abstra-
huje sie od jego organizacji politycznej, a nawet przeciwstawia sie je panstwu, biorgc
pod uwage tylko takie powigzania miedzy cztonkami spoteczenistwa, ktére nie sg bez-
posrednio zalezne od faktu ich podlegania tej samej wiadzy politycznej” ™

Termin spoteczenstwo pojawiat sie w exposé premierow Polski niemal od samego
poczatku, cho¢ zestawienie trzech wybranych stéw ojczyzna, nardd, spoteczenstwo
w okresie 1919-2001 pokazuje znaczne rdznice pod wzgledem frekwencji.

Il Rzeczpospolita PRL 111 Rzeczpospolita
Ojczyzna 18% 10% 10%
Narod 45% 61% 34%
Spoteczenstwo 37% 29% 56%

W poczatkowym okresie Il Rzeczypospolitej terminem spofeczenistwo premierzy
postugiwali sie stosunkowo rzadko. Ignacy Jan Paderewski mowi o narodzie i ludzie
polskim, lecz nie o spoteczenstwie, z kolei Wiadystaw Grabski w swoim exposé
z czerwca 1920 roku jedynie raz postuguje sie tym terminem, podczas gdy 13 razy
mowi o0 narodzie. Co ciekawe, ten sam polityk w krociutkim wystgpieniu w 1923 ro-
ku, podczas swojej kolejnej kadencji, o spoteczenstwie mowit juz 9 razy. Od tego tez
momentu pojecie spoteczenstwo zaczyna wyrazie wypierac¢ pojecie narodu.

Zauwazalna jest tendencja do mdéwienia o narodzie w sposob szczegolnie podnio-
sty, gdy poruszane kwestie dotycza spraw takich jak obronnos¢, kultura, czy eduka-
cja, o spoteczenstwie zas, gdy mowa o podatkach, obowigzkach wobec panstwa, czy
przestrzeganiu prawa.

Artur Sliwinski w exposé z 1922 roku, referujac kwestie podatkowe méwit: ,,Spo-
teczenstwo, ktore wiele zgda od Panstwa, wiele Panistwu da¢ musi””Z kolei Kazi-
mierz Bartel czteiy lata pdzniej nawotywat: ,,Udziat szerokich warstw spoteczenstwa
w pracach panstwowo-twdrczych nie moze by¢ ograniczony do samej tylko procedu-
ry wyborczej. Bez bezposredniego udziatu spoteczenistwa w tych pracach, bez wpro-
wadzenia samorzadow administracyjnych i gospodarczych, organizacja demokratycz-
na spoteczenstwa jest dla nas nie do pomys$lenia”/k Ten sam polityk, w 1930 roku
podczas swojego wystgpienia powiedziat charakterystyczng dla tego okresu mysl:
-W warunkach dzisiejszej politycznej demokracji przed kazdym obywatelem otwo-
rem stoi droga do osiggniecia wyzszego szczebla w hierarchii spotecznej. Dzis auto-
rytet posiada cztowiek nie dlatego, ze go przyniost ze sobg na Swiat, lecz go sam w to-
ku swojej dziatalnosci w spoteczenstwie zdoby#t”.

Stopniowe przechodzenie od stowa nardd do stowa spoteczeristwo miato swoje po-
lityczne znaczenie. W miodym panstwie borykajacym sie z problemami natury orga-

Nowa encyklopedia powszechna PWN. T. 4, s. 969.
Exposé..., s. 119.
® Tamze, s. 190.
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nizacyjnej, politycznej i gospodarczej, w panstwie o duzym rozwarstwieniu klasowym,
w ktérym mniejszosci narodowe i wyznaniowe stanowity 36% wszystkich mieszkan-
codw, postugiwanie sie neutralnym, szeroko rozumianym pojeciem spoteczenstwa
przynies¢ mogto wiecej korzysci, niz préby jednoczenia tudzi wokét idei narodu.

Gdy w niepodlegtej Polsce przeprowadzano pierwszy spis ludnosci, urzednicy
panstwowi czesto spotykali sie z przypadkami ludzi, ktorzy nie potrafi okresli¢ swo-
jej narodowosci, w odpowiedzi podajac ,katolik”, ,,Mazur”, ,Polak i Litwin”.

Problemy z okres$leniem narodowosci przystawaty istnie¢, gdy mowiono o spote-
czenstwie. Spoteczenstwo bowiem jest przede wszystkim wspdélnotg intereséw, pod-
czas gdy nardd, jako kategoria aksologiczna, koncentruje ludzi wokoét pewnych war-
tosci wyznawanych tak, jak sie wyznaje wiare. Pojecie narodu z pewnoscig wigzato sil-
niej i trwalej, lecz pojecie spoteczenstwa pozwalato objgc¢ swym zasiegiem szersze ma-
sy ludnosci zamieszkujacej Il Rzeczpospolita.

Tendencja do mowienia o spoteczenistwie, zamiast 0 narodzie, nie utrzymata sie
w okresie PRL. Z drugiej strony, nie istniaty takze probtemy z przynaleznos$cig naro-
dowg. W 1945 roku Polska byta krajem jednolitym etnicznie i z powodzeniem moz-
na byto wykorzystywac wszystkie, tak przeciez sitne, konotacje stowa narod.

“W okresie powojennego czterdziestotecia [...] byliSmy w wiekszym stopniu naro-
dem nizli spoteczenstwem. Na rzecz utrzymywania sie tego stanu dziatato z jednej
strony powszechne poczucie ograniczonej suwerennosci, z drugiej - te cechy systemu
politycznego, ktére utrudniaty rodzenie sie i rozwijanie innych niz wspotnotowe wie-
zi spotecznych, przede wszystkim zrzeszeniowych. [...] Wspolnota w zyciu spotecznym
jest zawsze czynnikiem trwania, stabitizujgcym dotychczasowy tad spoteczny; jest na-
turalng ostoja tych wartosci, ktére tgcza sie z tradycjg, umacniajg poczucie tozsamo-
sci. [...] Zrzeszenie przeciwnie, samo bywa motorem zmiany, bo przeciez tudzie cze-
sto zaktadajg je i wstepujg don po to wiasnie, aby co$ zmienic, osiggnac cete, zaspo-
koi¢ nowe potrzeby”

Termin spoteczenstwo pojawia sie w jezyku exposé dopiero wtedy, gdy zachodza-
ce w kraju zmiany sprawity, ze Polacy stali sie spoteczeristwem z wszetkimi imptika-
cjami tego stowa - prawami, obowigzkami i Swiadomoscig, co to znaczy byc¢ petno-
prawnym jego cztonkiem. Premier JOzef Pinkowski we wrze$niu 1980 roku prawie
trzykrotnie czesciej mowit o spoteczenstwie, niz o narodzie. Zwyczaj ten powielany
byt przez kolejnych premierdw.

Warto w tym miejscu zacytowac stowa tegoz Pinkowskiego, ktory zwigzat pojecia
spoteczenstwa, narodu isocjaiistycznej ojczyzny: ,,Potwierdzita sie w tych dniach razje-
szcze, ugruntowana w naszym spoteczenstwie prawda, iz nie ma w Polsce takich
spraw - chocéby bylty one najtrudniejsze - aby nie mozna byto ich z poczuciem odpo-
wiedzialnosci rozwazy¢ i rozwigza¢. Pod jednym wszakze warunkiem, ze wszyscy
i wszedzie kierowac sie bedziemy dobrem narodu i jego socjalistycznej ojczyzny””

J. Chiopecki, dz. cyt., s. 19.
Exposé..., s. 611.
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Powtarzajgcym sie elementem w exposé premieréw po 1945 roku byto tgczenie
stowa panstwo i spoteczenstwo oraz wiadza i spoteczenstwo, np.: ,W tej sprawie wia-
dze i spoteczenstwo znajdujg sie po tej samej stronie” (exposé Wojciecha Jaruzelskie-
go)™!

Termin spoteczenstwo, zajmujacy w jezyku wystapien programowych premieréw
Polski Ludowej jedynie 29% (10% ojczyzna, 61% nardd), w exposé premierow Polski
po 1989 roku zajmuje juz 56% (10% ojczyzna, 34% nardd). Charakterystyczne jest,
ze mowiac o spoteczenstwie w odrodzonej Polsce, politycy mysla o spoteczenstwie
obywatelskim, ktorego podstawg jest wolnosé i suwerennosé obywateli, sprawujgcych
wiadze poprzez swych przedstawiciet.

Premier Tadeusz Mazowiecki w exposé z wrze$nia 1989 roku mowit: ,,Polske mo-
ze wydzwignago jedynie spoteczenstwo wolnych obywateli i polityka Rzgdu obdarzo-
nego zaufaniem wyraznej wiekszosci Polakéw. Sprawg zasadniczej wagi jest przewar-
toSciowanie postawy obywateli wobec panstwa. Doswiadczenia historii najnowszej
spowodowaly, ze znaczna cze$6 naszego spoteczenstwa nie widziata w panstwie uksz-
tattowanym po wojnie instytucji stuzacej narodowi. [...] Dzi$ istniejg warunki pozwa-
lajace przezwyciezy6 dotychczasowe przeciwstawienie dobra narodu, interesom pan-
stwa” 4

Terminu spoteczenstwo obywatelskie po raz pierwszy uzyt w swoim exposé premier
Jozef Oteksy, méwiac: ,,Polska dZzwiga sie z kryzysu spotecznego i gospodarczego. [...]
Jest to mozliwe za sprawg wszystkich, ktorzy nie baczac na trudnosci i przeciwnosci,
umacniajg struktury i metody dziatania samorzadu, ktérzy wspoéttworza instytucje
spoteczenstwa obywatelskiego, bronig intereséw i zasad demokratycznego panstwa
prawa” .

Z kolei premier Leszek Miller po raz pierwszy uzyt terminu spoteczenstwo infor-
macyjne, mowiac o programie informatyzacji przygotowywanym przez jego rzgd”™
Z.dalszej wypowiedzi premiera nie wynika jednak, aby chodzito o doktadne pojmo-
wanie tego terminu, zgodnie z zasadami wyznaczonymi przez Tadao Umesao, twor-
ce pojecia spoteczenstwa informacyjnego, tecz raczej o informatyzowanie spoteczen-
stwa, co jeszcze nie czyni go spoteczenstwem informacyjnym.

Zestawienie relacji stowa spoteczenstwo z elementami utozsamianymi, ktore choé
nie sg synonimiczne, w okre$lonych kontekstach moga wystepowadé wymiennie, po-
zwala przes$ledzi¢ ewolucje omawianego pojecia na przestrzeni lat.

Tamze,, s. 700.
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Il Rzeczpospolita

Panstwo
Narod
Obywatele

PRL

Spoteczenstwo Klasa robotnicza
Panstwo
Narod

11 Rzeczpospolita

Panstwo
Obywatele
Narod

Wsrod trzech najcze$ciej powtarzajgcych sie elementéw utozsamianych, w kaz-
dym z okreséw historycznych, pojawiajg sie terminy panstwo i nardd, dwukrotnie po-
jawia sie termin obywatele”™, raz uzyto terminu klasa robotnicza. W exposé premie-
row PRL klasa robotnicza byla zdecydowanie najczesciej wigzana ze spoteczen-
stwem, badz przez tworzenie zwigzkow typu ,klasa robotnicza i spoteczenstwo”, badz
przez stosowanie tych termindéw wymiennie w kolejnych zdaniach.

Interesujgce wydaje sie zestawienie najczesciej stosowanych zwigzkow syntagma-
tycznych stowa spoteczenistwo z innymi wyrazami w tekstach omawianych exposé.

Il Rzeczpospolita

Wysitek spoteczenstwa
Sita spoteczenstwa
Udziat spoteczenstwa

PRL
Potrzeby spoteczenstwa

WiezZ ze spoteczenstwem
Wysitek spoteczenstwa

111 Rzeczpospolita

Stuzy¢ spoteczenstwu
Akceptowane przez spoteczenstwo
Informowanie spoteczenstwa

**Termin obywatele pojawia sie takze w okresie PRL jako element utozsamiany stowa spoteczenstwo,
lecz jest dopiero na czwartym miejscu, obok stowa masy.
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Uwage zwracajg zwilaszcza zwigzki syntagmatyczne terminu spoteczenstwo
w exposé premierow Il Rzeczypospolitej. WyraZznie wida¢ podmiotowos¢ spoteczen-
stwa, przedstawiciel wkadzy, w tym wypadku premier, podkresla nowa relacje miedzy
panstwem a spoteczenistwem - spoteczenstwu sie stuzy, informuje sie je, prowadzi sie
z nim dialog. Wtadza moze robié jedynie to, co jest akceptowane przez spoteczen-
stwo.

Kwestie podmiotowosci spoteczenstwa akcentowat szczegllnie premier Tadeusz
Mazowiecki: ,,Powodzenie dziatan przysziego Rzadu zalezy od tego, czy zostanie on
zaakceptowany i zrozumiany przez spoteczenstwo”. ,Kos$eiot katolicki wypetniat do-
niostg role w procesie odzyskiwania przez nardod i obywateli naleznych im praw,
a takze w nawigzaniu w przetomowych momentach - dialogu miedzy wiadzg a spote-
czenstwem”

Z kolei z wystgpieniach programowych premieréw Il Rzeczypospolitej Polskiej
i PRL powtarza sie zwigzek wysitek spoteczenstwa, w pierwszym przypadku jest to do-
minujaca syntagma wiekszosci exposé - panstwo potrzebuje spoteczenstwa, zeby ist-
nie¢, panstwo wymaga od spoteczenstwa wysitku, udziatu nie tylko w sprawowaniu
wihadzy, ale przede wszystkim w ponoszeniu odpowiedzialnosci za panstwo.

Wiadystaw Grabski nawotywat w exposeé z 1923 roku: ,,Naprawa Skarbu moze by¢
opartg badz na rachowaniu na pomoc zewnetrzng, badz na wysitkach catego spote-
czenstwa. [...] Rzad stawia sobie za zadanie takie zogniskowanie wysitkéw wiasnych
spoteczenstwa, by byly one w stanie wyprowadzi¢ nas z dzisiejszego ostrego stanu
krytycznego” ™

W exposé okresu Polski Ludowej powtarza sie zwigzek syntagmatyczny wiez ze
spoteczenistwem, ktory podobnie jsikjedno$¢ narodu, stanowit swego rodzaju zaklecie,
byt przejawem wiary w magiczng funkcje jezyka. W sytuacji, gdy rozdzwiek miedzy
wiadzg a spoteczenstwem stawat sie coraz wiekszy, podkreslenie wiezi ze spoteczen-
stwem interpretowa¢ mozemy albo jako wynik niewiedzy, za$lepienia, nieznajomosci
realiow przez wladze, albo - co bardziej prawdopodobne - jako $wiadomy zabieg ty-
powy dla nowomowy czasow PRL.

Piotr Jaroszewicz w wystgpieniu programowym z 1972 roku mowit: ,,Cet ten (plan
piecioletni - przyp. aut.) stanie sie wspélnym mianownikiem programu prac Rzadu,
zasadniczym bodZcem dalszego doskonalenia pracy catej administracji, umacniania
jej wiezi ze spoteczenstwem””™ Z kolei w roku 1976 podkre$lat: ,,\W wiezi ze spote-
czenstwem, w atmosferze wspoétgospodarowania i wspdtodpowiedzialnosci bedziemy

krok za krokiem przeksztatca¢ w rzeczywisto$¢ uchwaty VII Zjazdu partii - partii na-
szego narodu””2
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Przedstawione powyzej rozwazania zdajg sie potwierdzac zaprezentowang na po-
czatku tej pracy teze, ze jezyk jest zwierciadtem rzeczywistosci, ajego zwigzek z prze-
ksztatceniami spotecznymi jest niepodwazalny. Trzy wybrane do analizy terminy: oj-
czyzna, narod, spoteczenstwo, terminy majace ogromng semantyczng pojemnosc, po-
jawialy sie w exposé premierow Polski w latach 1919-2001 z rézng czestotliwoscia,
czesto takze implikowaly rézne znaczenia. Naduzyciem bytoby stwierdzenie, ze roz-
nice frekwencyjne byly przypadkowe, a na ich podstawie nie mozna wnioskowaé
o zmianach zachodzacych w jezyku polityki.

WSsrod trzech omawianych termindéw wyrazem szczegOlnie zaleznym od Swiatopo-
gladu uzytkownikoéw jezyka jest leksem nardd - postrzegany z roznych perspektyw
(kulturowej, ideologicznej, panstwowo-obywatelskiej, nacjonalistycznej) i miewajacy
réozne nacechowanie emocjonalno-wartosciujgce.

Analiza exposé premierow Polski wyraznie pokazuje, ze choC przez ostatnie 100
lat postugiwano sie, ogdlnie rzecz ujmujac, tym samym jezykiem, to jednak jezyk ten
obarczany byt tak wieloma diametralnie odmiennymi konotacjami, tak ré6znym nace-
chowaniem emocjonalnym poszczegolnych stéw i zwrotéw, ze w rezultacie wytwarzat
catkiem nowy system wartosci, implikowat nowy sposéb myslenia o Swiecie.

Jezyk, bedac podstawowym narzedziem komunikacji i ,,maszyng do produkcji
znaczen” odtwarza i rejestruje zmiany zachodzgce wewnatrz kazdego spoteczenstwa,
lecz z drugiej strony sam wplywa na spoteczenstwo, odciska na nim swoje pietno. Za-
leznos¢ ta jest szczegOlnie widoczna wiasnie w jezyku polityki.



REPORTS SPRAWOZDANIA
AND |

INFORMATION |INFORMACJE



Studia Medioznawcze 4(14)2003 ISSN 1641-0920

AGNIESZKA STEPINSKA

Konferencja naukowa: ,,Prawo.
Prasa. Internet. Etyka obywatelska.
Kulturowe instrumentarium
wolnosci”, Poznan 29-30 V 2003

Scientific conference: “Law. Press.
Internet. Civic ethics. Cultural
Instrumentarium of freedom”,
Poznan 29-30 V 2003

Pod koniec maja na zaproszenie Instytutu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uni-
wersytetu im. A. Mickiewicza przybyli do Poznania przedstawiciele réznych osrod-
kéw naukowych z kraju i zagranicy, by wspdélnie podyskutowaé¢ nad kulturowym in-
strumentarium wolnos$ci. Temat konferencji, uzupetniony o takie hasta jak prawo,
prasa. Internet, etyka obywatelska, miat charakter interdyscyplinarny, stad tez w dys-
kusji gtos zabrali nie tylko politolodzy, ale i badacze o zainteresowaniach naukowych
z zakresu filozofii, socjologii, psychologii, prawa i ekonomii, a takze historii idei. Ta-
ka reakcja srodowiska naukowego byta w petni zgodna z intencjg kierownika nauko-
wego konferencji - prof. dr. hab. Ryszarda Paradowskiego, ktory dazyt do stworze-
nia szerokiego forum wymiany mysli nad odwiecznym problemem wolnosci i jego
wspoétczesnymi uwarunkowaniami.

Konferencja podzielona zostata na dwie czesci. Pierwsza stanowita sesja plenar-
na, drugg za$ prezentacja referatow w ramach kilku paneli tematycznych. Pierwsze-
go dnia, w Matej Auli UAM - Sali Lubranskiego, uroczystego otwarcia konferencji
dokonat prorektor uniwersytetu - prof, dr hab. Bogdan Walczak. Gtos zabrat takze
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wicedyrektor INPID - dr Tadeusz Wallas, ktory szczegblnie goraco powitat gosci
z Kirgistanu. Wizyta kilkuosobowego grona przedstawicieli Kirgiskiego Uniwersyte-
tu Narodowego stanowita bowiem zapowiedz nawigzania blizszej wspotpracy pomie-
dzy obydwoma uczelniami. Referat wprowadzajacy wygtosit prof, dr bab. R. Para-
dowski. Jego wystgpienie, zatytutowane doktadnie tak jak cata konferencja, poswie-
cone byto w duzej mierze biblijnym ujeciom wolnosci (w relacji cztowiek - Bog) oraz
zjawisku przymierza jako zapowiedzi innych form rOéwnoprawnego porozumienia,
okreslajacego normy funkcjonowania ludzi w panstwie. Kolejne referaty dotyczyty ta-
kich zagadnien, jak etyka obywatelska i kultura polityczna oraz spoteczenstwo oby-
watetskie (prof, dr hab. Eugeniusz Ponczek z Uniwersytetu £.6dzkiego), wolnos¢ i jej
ograniczenia jako podstawa dyskursu demokratycznego (prof, dr hab. Maria Mar-
czewska-Rytko z UMCS). Podczas dyskusji podsumowujgcej ten etap konferencji
gtos zabrata dr hab. Anna Zgbkowicz z Instytutu Nauk Ekonomicznych PAN, ktéra
zwrécita uwage na watek ekonomicznej sytuacji ludzi i jej wptywu na postrzeganie
wolnosci jednostki oraz na ksztaltowanie spoteczenstwa obywatelskiego, ktorego
brakowato w wygtoszonych referatach.

W dalszej czesci sesji plenarnej zaprezentowane zostaty referaty zawierajace wy-
niki badan i analiz dotyczacych idei wolnosci w polskim eseju politycznym (dr Wie-
stawa Wozniak z UMCS) i konserwatywnej krytyki tiberatizmmu w Potsce po 1989 ro-
ku (dr Rafat Chwedoruk z UW). Dwoje innych referentow przedstawito z kolei swo-
je refleksje na temat socjotechnicznego przymusu wyboru wolnosci (prof, dr hab. Mi-
ron Ktusak) oraz oceny Internetu jako enklawy wolnosci lub tez wirtualnego wiezie-
nia (dr Beata Remiszewska z UMCS). W czeSci tej pojawity sie m.in. pytania o sto-
pien Swiadomosci i odpowiedzialnosci, potrzebnej do tego, by podjaé iyzyko wyboru
wolnosci (podczas gdy ,,niewola” jest czesto psychologicznie i spotecznie wygodniej-
sza i tatwiejsza).

W ostatniej czesci sesji plenarnej zaprezentowane zostaty dwa referaty dotyczace
Kirgistanu. Pierwszy, o prawach i wartosciach demokratycznych w Republice Kirgi-
stanu, wygtosit prof, dr hab. Botot Toktobajew z Kirgiskiego Uniwersytetu Narodo-
wego. Drugi zas, poswiecony polityce panstwowej Republiki Kirgiskiej w srodkach
masowego przekazu, przedstawita prof, dr hab. Zytdyz Bakaszowa z Akademii Dy-
plomatycznej MSZ Republiki Kirgizji. Oba referaty wzbudzity duze zainteresowanie,
m.in. z uwagi na niewielkg znajomos¢ prezentowanych kwestii w polskim srodowisku
naukowym.

Ponadto, w czesci tej referaty zaprezentowali: prof, dr hab. Joachim Glensk z Uni-
wersytetu Opolskiego oraz prof, dr hab. Aleksander Lipatow z Rosyjskiej Akademii
Nauk. Pierwszy z referentow przedstawit historie cenzury represyjnej stosowanej wo-
bec prasy $laskiej, drugi natomiast swoje wystgpienie poswiecit problematyce symboli-
ki panstwowej (godto, flaga, hymn) w Rosji. Sesje plenarng zamykat referat dr lwony
Massaki z UMK pt. ,,Formy muzyczne a zagadnienie wolnosci”, ktory stanowit czesc¢
wspolng prezentacji wystgpien i kolejnego punktu programu konferencji, tj. koncertu.
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W drugim dniu konferencji wygtoszonych zostato okoto 40 referatow w ramach
pieciu grup panelowych: etyka wolnosci, dziennikarstwo i demokracja, antynomie In-
ternetu, demokracja a rynek oraz prawo. Wystgpienia z pierwszej grupy poruszaty za-
gadnienia o r6znym poziomie ogélnosci - od rozwazan nad filozoficznymi i psycho-
logicznymi podstawami etyki obywatelskiej (dr Wiera Paradowska z WSHiFM) oraz
wieloscig racjonalnosci w dyskursie aksjologicznym (dr Wojciech Zielinski z Uniwer-
sytetu Gdanskiego) i etycznym wymiarem obywatelskosci (dr Piotr Grabowiec z Uni-
wersytetu Wroctawskiego), poprzez analize mysli politycznej Hannah Arendt (mgr
Piotr Forecki z UAM), po prezentacje wybranych aspektow wychowania na rzecz po-
koju (dr Jozef Grzebielucha z CSWL) oraz omowienie biblijnych zrodet autorytetu
politycznego (dr Piotr Kostyto z UMK).

Najliczniejszg grupe stanowili uczestnicy panelu dotyczgcego roli mediow w de-
mokracji. W tej czesci konferencji rozwazano m.in. kwestie dotyczace pozycji i zna-
czenia prasy lokalnej oraz prasy mniejszosci narodowych, etnicznych i seksualnych.
Zagadnieniu temu poswiecone byty wystapienia kilku referentéw. | tak, dr Matgorza-
ta Mieczkowska z Uniwersytetu Szczecinskiego zaprezentowata prase Serbotuzy-
czan, mgr Lidia Pokrzycka z UMCS lubelski rynek prasy lokalnej i regionalnej, zas dr
Janusz Mieczkowski z Uniwersytetu Szczeciniskiego zreferowat problem dostepu
mniejszosci narodowych do mass mediow w Swietle prac sejmowej Komisji Mniejszo-
§ci Narodowych i Etnicznych. Prasie mniejszosci seksualnych poswiecone byto nato-
miast wystgpienie mgr Katarzyny Degorskiej z INP PAN. Z kolei dr lwona Wiecho-
wiecka z Uniwersytetu Szczecinskiego podjeta probe okreslenia intelektualnej roli
prasy w perspektywie historycznej. Dwa kolejne wystgpienia zawieraty analize przy-
padkow. Pierwsze dotyczyto propagandy antyunijnej w ,,Nie” (mgr Adam Barabasz
z UAM), drugie za$ roli ,,Kultury” paryskiej w walce z systemem komunistycznym
w PRL (mgr Jakub Stobiecki z UAM).

Ponadto, w panelu tym zaprezentowano informacje na temat srodkow masowego
przekazu Kirgizji w okresie transformacji (mgr Ajna Dujszekiejewa z Kirgiskiego
Uniwersytetu Narodowego), a takze omowiono problem realizacji zasady jawnosci
i dziatalnosci Srodkow masowego przekazu (dr Norbert Gili z INPiD UAM). Niezwy-
kle aktualnej problematyce dylematow wspoétczesnego dziennikarstwa wojennego
poswiecony byt natomiast referat dr Jolanty Hajdasz.

Odrebny panel zostat poswiecony nowemu $rodkowi komunikacji masowej, jakim
jest Internet. Uczestnicy tej grupy tematycznej skoncentrowali sie gtdwnie na prezen-
"tacji wybranych aspektow elektronicznego kanatu przekazu - prezentujac badz sto-
pien dostepu do niego w poszczegdlnych krajach, badz tez sposoby jego wykorzy-
stywania (referaty: prof, dr hab. Romana Backera z UMK i mgr Mirona Musiata
z UAM) oraz analizujgc wybrane obszary zawartosci (wystgpienie mgr Marka Janic-
kiego). Druga grupe referatéw stanowity prezentacje wptywu regulacji prawnych
w zakresie ochrony débr osobistych oraz wtasnosci intelektualnej na tresci zarnie™
szczane w Internecie (mgr Alicja Jarosz oraz mgr Jacek Wyszynski z UAM). Ogol-
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niejsze refleksje na temat zagrozen i zalet Internetu zawierat referat doc. Sabiry Nur-
dzanowej z Kirgiskiego Uniwersytetu Narodowego. Z kolei o konflikcie wartosci, ja-
ki pojawia sie wraz z rozwojem Internetu (wolnos¢ do wypowiedzi versus wolnos¢ od
wypowiedzi), mowita dr Inga Oteksiuk z Uniwersytetu Warszawskiego.

Tematyka Srodkéw masowego przekazu, tym razem jako narzedzia w rekach
podmiotéw politycznych, poruszona zostata takze w kolejnym panelu (Demokracja
a rynek). Zaréwno wystagpienia jak i pozniejsza dyskusje zdominowato zagadnienie
marketingu politycznego i wyborczego oraz pozycji wyborcy (obywatela) w nowym
ujeciu polityki i wyborow (referaty: dr. Marka Jezierskiego z UMK, dr Magdaleny
Bosul oraz mgr Katarzyny tazorko z Politechniki Czestochowskiej i mgr. Szymona
Ossowskiego z UAM, a takze mgr. Lukasza Szurminskiego z UWM w Olsztynie).
Z kolei dwa pozostate referaty dotyczyly antynomii gospodarki liberalnej oraz wol-
nosci i jej granic w gospodarce rynkowej (dr Krystyna Szymkiewicz z Panstwowego
Centrum Badan Naukowych w Paryzu), a takze rynku jako narzedzia wolnosci i jed-
noczesnie pola walki o panowanie (dr hab. Anna Zabkiewicz).

Panel poswiecony zagadnieniom prawnym otworzyt referat prof. dr. hab. Jacka
Sobczaka z UAM, poswiecony orzecznictwu Trybunatu Praw Cziowieka w zakresie
wolnosci srodkow przekazéw i wolnosci ekspresji. Rozwazania nad ochrong dobr
osobistych w prawie prasowym jako ograniczeniu wolnosci stowa zaprezentowata
z kolei dr Lucyna Szot z Uniwersytetu Wroctawskiego. Pozostate referaty stanowity
m.in. analize ustawodawstwa hiszpanskiego i kirgiskiego w zakresie wolnosci stowa
(odpowiednio referaty mgr Joanny Jaroszyk, mgr Nartsiss Shukuraliewy z UAM).
Ponadto, poruszone zostaty takie zagadnienia jak: jawno$¢ dziatania grup nacisku ja-
ko element gwarancji rzetelnosci zycia publicznego (dr Jedrzej Skrzypczak z UAM)
oraz konstruktywne i destruktywne funkcje autoryzacji (mgr Joanna Taczkowska
z Akademii Bydgoskiej). Zaprezentowana zostata rowniez analiza odbioru sejmowe;j
komisji Sledczej w Srodkach spotecznego przekazu (mgr Aleksandra Bagieriska-Ma-
siota z UAM.

Podsumowania konferencji dokonat, w imieniu wtadz uniwersyteckich, wydziato-
wych i instytutowych, dr Tadeusz Wallas z INPID UAM.

WYKAZ WYGLOSZONYCH REFERATOW:

1. prof, dr hab. Ryszard Paradowski Kulturowe instrumentarium wolnos¢'
prof, dr hab. Eugeniusz Ponczek Etyka obywatelska i kultura polityczna w spote-
czenstwie otwartym: antecedencje i antycypacje

3. prof, dr hab. Maria Marczewska-Rytko Wolnos¢ ijej ograniczenia jako podstawa
dyskursu demokratycznego

4. dr Wiestawa WozZniak Idea wolnosci wpolskim eseju politycznym. Préba analizy.

5. prof, dr hab. Miron Klusak Socjokulturowy przymus wyboru wolnosci
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mgr Justyna Tomczak Wolno$¢ od strachu. Problematyka rozliczenia z przeszto$cig
na drodze ku demokracji - Chile w latach 90.

dr Norbert Gili Realizacja zasady jawnosci a dziatalnos¢ srodkéw masowego prze-
kazu

prof. hab. dr Aldona Prasmantaite Prasa wyznaniowa Litwy
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dr Janusz Mieczkowski Dostep mniejszosci narodowych do mass mediow w Swie-
tle prac sejmowej Komisji Mnigjszosci Narodowych i Etnicznych

dr Jolanta Hajdasz Reporter na wojnie. Dylematy wspoétczesnego dziennikarstwa
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mgr Jacek Wyszynski Zinstytucjonalizowane formy ochrony wtasnosci intelektual-
nej w Internecie. Nadzieja twdrcow czy ograniczenie wolnosci?

dr Inga Oleksiuk Prawo do wypowiedzi i wolnos¢ od wypowiedzi. Konflikt warto-
$ci wwietle rozwoju Internetu

mgr Marek Janicki Pornografia w Internecie

dr Marek Jezinski Sterowana wolnos¢ wyboru - rzecz o marketingu politycznym
mgr Szymon Ossowski Wyborca - konsument czy obywatel?

mgr Katarzyna tazorko Nowoczesne dziatania kampanijne a determinanty za-
chowan wyborczych Polakow

mgr tukasz Szurminski Proces agenda setting oraz spirali milczenia jako instru-
menty ksztattowania i manipulowania opinig publiczng u schytku ubiegtego wieku
dr Magdalena Bosul Skuteczno$¢ komunikowania politycznego w aspekcie wywie-
rania wphywu

dr hab. Anna Zgbkowicz Antynomia gospodarki liberatnej. Rynek jako narzedzie
wolnosci ijako pole walki o panowanie

dr Krystyna Szymkiewicz Antynomia gospodarki liberalnej. Wolnos¢ i jej granice
wgospodarce rynkowej

prof, dr hab. Jacek Sobczak Wolnos¢ srodkow przekazu czy wolno$¢ ekspresji
W orzecznictwie Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka w Strasburgu

dr Lucyna Szot Ochrona débr osobistym w prawie prasowym jako ograniczenie
wolnosci stowa

mgr Joanna Jaroszyk Ochrona dobr osobistych czy ograniczenie wolnos$ci stowa?
Analiza ustawodawstwa hiszpanskiego

dr Jedrzej Skrzypczak Jawnos¢ dziatania grup nacisku jako element gwarancji rze-
telnosci zycia publicznego

mgr Nartsiss Shukaraliewa Wolnosc¢ stowa w Kirgistanie

mgr Aleksandra Bagienska-Masiota Odbior sejmowej komisji Sledczej wérodkach
spotecznego przekazu

mgr Joanna Taczkowska Konstruktywne i destruktywne funkcje autoryzacji
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Sprawozdanie z Il Kongresu
Public Relations 2003

Report from the 1Congress
on Public Relations 2003

W  dniach 23-25 kwietnia 2003 roku w siedzibie Wyzszej Szkoty Informatyki i Za-
rzadzania w Rzeszowie odbyt sie Il Kongres Pubtic Retations. Byt on kontynuacjg
rozpoczetego w roku 2001 cyktu konferencji poswieconych teorii oraz praktyce Pu-
blic Refations. Organizatorami Kongresu byli: Centrum Konferencyjne Wyzszej
Szkoty Informatyki i Zarzadzania oraz Agencja Public Retations RPR Group z War-
szawy, przy wspoOtpracy Stowarzyszenia Szkoleniowcdéw Administracji Publicznej
w Warszawie.

W Kongresie uczestniczyli znakomici naukowcy zajmujacy sie problematyka pu-
. blic relations i zagadnieniami pokrewnymi. Byli wsrod nich miedzy innymi: prof. zw.
dr hab. Bogdan Nogatski, prof, dr hab. Jerzy Oledzki, prof, dr hab. Andrzej Szro-
mnik, prof, dr hab. Kazimierz Perechuda, prof, dr hab. Ryszard tawniczak, prof, dr
hab. Krystyna Zelazna, dr hab. Barbara Iwankiewicz-Rak, dr hab. Stanistaw Slusar-
czyk i wielu innych przedstawicieli Swiata nauki.

W Kongresie udziat wzieli réwniez praktycy Public Relations. Byli wsrod nich:
dr Andrzej Ksawery Stolarczyk - Dyrektor Generalny RPR Group sp. z 0.0. Agen-
cja Public Relations w Warszawie, Beata Paczynska - Dyrektor ds. Strategii i Rozwo-"
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ju RPR Group, Teresa Drupka - Public Relations Manager ICN Polfa Rzeszow S.A.,
Pawet Sanowski - Dyrektor Zarzadzajacy Instytutu Monitorowania Mediéw, Marek
Wrébel - Prezes Zarzgdu Agencji Public Relations Neuron, Pawet Trochimiuk - Pre-
zes Zarzadu Agencji Partner of Promotion, Krzysztof Suszek - Dyrektor Zarzadza-
jacy Agencji Public Relations PARLER, Rafat Czechowski - Imago Public Relations,
Marek Skata - Dyrektor Instytutu Szkolen MEGALIT, dr Waldemar Rydzak i dr Ja-
cek Trebecki - Prezesi Agencji Public Relations Prelite, Anita Zdrojewska - Prezes
Zarzadu Agencji Publink, i wielu innych doswiadczonych PR-owcéw.

Do obrad Il Kongresu PR zasiadto ponad 160 przedstawicieli polskiego PR-u, re-
klamy, mediéw oraz marketingu. Pierwszy dzien zdominowaty referaty i wyniki ba-
dan prezentowane przez naukowcow. Dotyczyly one catego spektrum zarzadzania
reputacjg zarowno przedsiebiorstw, jednostek samorzadowych, jak rowniez organiza-
cji non-profit. Sesje naukowg rozpoczat prof, dr hab. Jerzy Oledzki referatem pt.
~Fundamenty PR. Szanowac ludzi i fakty”, ktéry zwrocit uwage miedzy innymi na to,
ze niezwykle czesto w swojej pracy stuzby PR-owskie zapominajg o szczegélnym obo-
wigzku, jakim jest rzetelno$¢ w informowaniu opinii publicznej. Podkreslit rowniez
istote szanowania ludzi i faktéw w dziataniach PR-owskich. Wykazat na istniejgce
roznice pomiedzy marketingiem i PR-em, zwracajac jednoczes$nie uwage na lekcewa-
zenie pojec i terminologii w Srodowisku praktykow polskiego PR-u.

Na tegorocznym Kongresie nie zabrakio rowniez prezentacji konkretnych wyni-
kéw badan, dotyczacych zewnetrznego i wewnetrznego public relations. Przedstawi-
ta je prof, dr hab. Krystyna Zelazna z warszawskiej SGGW. W swoim wystapieniu za-
tytutowanym ,,.Dziatania podejmowane w ramach Public Relations na przykifadzie
firmy Danone Sp. z 0.0.", skupita sie na prezentacji dziatan PR-owskich zwigzanych
z ksztattowaniem wizerunku tej firmy. Wykazata, iz dzieki konkretnym dziataniom
organizacja moze umocni¢ swoja pozycje na rynku i sta¢ sie bardziej konkurencyjna.

Prof. Bogdan Nogalski z Uniwersytetu Gdanskiego swoj referat pt. ,Komunika-
cja wewnetrzna w niepublicznej szkole wyzszej jako narzedzie zwiekszenia sprawno-
§ci zarzadzania nig”, poSwiecit problematyce dotyczacej komunikacji wewnetrznej.
Dowodzit, iz procesy zwigzane z poprawg komunikacji wewnetrznej nalezg do dzia-
tann diugofalowych, bo tylko wtedy moga przynies¢ spodziewane efekty. Jego zda-
niem, wiasciwa komunikacja wewnetrzna decyduje o sukcesie rynkowym instytucji,
jakg jest szkota wyzsza. Po wystgpieniu prof. Nogalskiego uczestnicy przytaczyli sie
do interesujacej dys-kusji.

We wstepnie do dyskusji prof. Kazimierz Perechuda wskazat na problemy doty-
czgce funkcjonowania organizacji w systemie dualnym, tzn. firma otoczenie. Wyja-
$nit, iz firmy wspotczesne sg to firmy sieciowe i w zwigzku z tym pojawia sie pierwszy
problem, zwigzany z wyodrebnieniem ich klientéw, a takze kolejny - ze zdefiniowa-
niem otoczenia i kreowaniem wizerunku firmy indywidualnie dla kazdego klienta.
Uwage nalezy rowniez skupi¢ na relacjach miedzy najnowszymi koncepcjami zarzg-
dzania a public relations. Istotg funkcjonowania nowych koncepcji zarzadzania jest
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kreowanie wartosci dodanej dla firm, ktére stanowig swoistego rodzaju ,$wigtynie
wiedzy”, a ich pracownicy zasysaja te wiedze. Public relations swoj potencjat moze
wykorzysta¢ w kreowaniu wysp wiedzy jawnej i niejawnej.

Do dyskusji wigczyt sie rowniez prof. Ryszard tawniczak z Akademii Ekonomicz-
nej w Poznaniu, ktory zadat pytanie: Czym rézni sie PR w uczelni publicznej od PR
w uczelni niepublicznej? Profesor Bogdan Nogalski w odpowiedzi na to pytanie
stwierdzit, iz nalezy tworzy¢ odpowiedni PR wewnetrzny i PR zewnetrzny, a szczegol-
ny nacisk w dziataniach PR nalezy potozy¢ na zespot. Jego zdaniem, uczelnie publicz-
ne nie prowadza dziatan PR. Nawigzujac do poruszonego problemu, prof. Jerzy
Chiopecki z WSIiZ wyrazit nadzieje na zorganizowanie pokazu narzedzi komunika-
cji. Wskazat rowniez na problem posiadania wiasnej kadry profesorskiej w uczelniach
niepublicznych. W odpowiedzi prof. Bogdan Nogalski stwierdzit, iz szkoty niepu-
bliczne muszg kreowac wiasny wizerunek, aby zacheca¢ kadre profesorska.

Kolejnym prelegentem byt prof. Andrzej Szromnik z Akademii Ekonomicznej
w Krakowie. W swoim wystapieniu na temat: ,Diagnoza marketingowej orientacji
miast w $wietle badan empirycznych”, prezentujgc wyniki badan marketingowych,
dowodzit, iz przyszto$¢ bedzie dziataC korzystnie na rzecz public relations.

Reprezentujgca wroctawskg Akademie Ekonomiczng dr hab. Barbara Iwankie-
wicz-Rak w swojej prelekcji pt. ,Media Relations na przykiadzie organizacji non-
profit”, podkreslita potrzebe komunikowania sie organizacji non-profit z otoczeniem
w celu wyeksponowania waznych problemow spotecznych. Stwierdzita, iz dobra
wspotpraca organizacji z mediami sprzyja procesom przekazu informacji do jej oto-
czenia, a organizacje non profit w ramach PR odnoszg sukces.

Gosciem specjalnym Il Kongresu byt Tomasz Kamei - znany dziennikarz TVP.
W spos6b bardzo przystepny przyblizyt problem publicznych wystgpien z punktu wi-
dzenia praktyka-dziennikarza. Podkreslit, iz wazny jest kredyt zaufania, jaki otrzy-
muje méweca od publicznosci, najwiekszym za$ jego wrogiem jest trema. W swojej wy-
powiedzi powotat sie na autorytet Gustawa Holoubka, ktory stwierdzit, iz ,,dzien,
w ktorym przed wystepem przestanie czuc treme, bedzie ostatnim dniem jego aktor-
skiej kariery”.

»Ostatni wielbtagd padt dzisiaj w potudnie” - to zdanie znanego pisarza powiesci
sensacyjnych, Kena Folletta, zacytowat Tomasz Kamei, przekonujac gosci Kongresu
0 nieodzownos$ci budowania napiecia i koniecznosci przemyslanego konstruowania
wystgpien publicznych. Kamei podzielit sie z uczestnikami 11 Kongresu Public Rela-
tions swoim przepisem na dobrg autoprezentacje. Promowat tym samym napisang
wspdblnie z Piotrem Kraskag i Robertem Kroolem ksigzke zatytutowana: Dyskretny
urok wystgpien publicznych, czylijak zamienié koszmar w rados¢.

Po wystgpieniu Tomasza Kamela, , Transformacyjne podejscie do Public Rela-
tions” przedstawit prof. Ryszard tawniczak z Akademii Ekonomicznej w Poznaniu.
W ciekawy sposoOb przedstawit on zadania transformacyjnego pubtic relations, wsrod
ktorych wymienit m.in.: utatwianie wprowadzania mechanizmow instytucji rynkowej
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na roznych poziomach i uswiadamianie spoteczenstwu faktu, ze istnieje kilka mode-
li gospodarki kapitalistycznej. Koriczgc swoje wystgpienie zaznaczyt, iz zachowanie
praktyka PR musi by¢ dostosowane do polskich warunkéw, a w swych dziataniach
musi on bra¢ pod uwage dziedzictwo dawnego systemu.

Po tym wystgpieniu jedna z uczestniczek sesji plenarnej Kongresu zadata pytanie
prof. Ryszardowi tawniczakowi dotyczace roznic pomiedzy PR okresu transformacji
a transformacyjnego PR. Profesor tawniczak jeszcze raz dogtebnie wyjasnit zasad-
nos¢ uzywania tychze okreslen. W wyniku dalszej dyskusji przedstawicielka firmy
specjalizujacej sie w branzy chemicznej skierowata pytanie do Tomasza Kamela do-
tyczace sposobu realizacji public relations w przypadku jej firmy, ktéra ze wzgledu na
specyfike dziatalnosci nie jest zbyt dobrze postrzegana przez media. Tomasz Kamei
odpowiedziat krétko stwierdzajac, ze kazdy dziennikarz ma dylemat: ,,0 czym napi-
sac artykut?". Ta odpowiedz zrodzita z kolei nastepng opinie i pytanie. Jeden z ucze-
stnikdw wygtosit opinie, iz niektdrzy dziennikarze ttumaczg swdj brak przygotowania
do przeprowadzenia wywiadu nieznajomoscig tematyki branzy. Tomasz Kamei pod-
kreslit, iz brak przygotowania dziennikarza powinien wykorzysta¢ PR-owiec, aby
~Sprzedac” swojg wiedze i informacje dla odbiorcéw. Staby punkt dziennikarza nale-
zy ,wyczué” w trakcie rozmowy i pod tym katem realizowac ustalone wczesniej za-
mierzenia.

Drugiego dnia obrad jako pierwsi tajniki efektywnej praktyki PR-u zaprezentowa-
li przedstawiciele Agencji RPR Group: Beata Paczynska oraz dr Andrzej Ksawery
Stolarczyk. Podczas prezentacji na temat ,Kreatywny PR produktu skutecznym na-
rzedziem komunikacji z grupami docelowymi. Kampania Public Relations dla farby
Palette Deluxe firmy Henkel jako czes¢ zintegrowanej komunikacji marketingowej
marki", podzielili sie oni ze stuchaczami do$wiadczeniami w zakresie kreatywnego
PR-u produktu jako skutecznego narzedzia komunikowania sie producenta z grupa-
mi docelowymi. Beata Paczynska zaprezentowata istote dziatann public relations
w kreowaniu wizerunku produktu. Szczego6lng uwage zwrocita na media relations. Po
jej wystagpieniu rozpoczeta sie dyskusja nad sposobem prezentacji promowanego pro-
duktu. Jedna z uczestniczek sesji panelowej postawita teze mowiaca, iz public rela-
tions i reklama oznacza to samo. Beata Paczyriska zakwestionowata postawiong te-
ze twierdzac, iz public relations nie jest reklama, ale pewnego rodzaju informacjg
handlowa.

Prezentacje obrazujgcg konkretne dziatania, podejmowane przez stuzby PR,
przygotowata Anita Zdrojewska - Prezes Agencji Publink. W wystapieniu pt. ,,Public
Relations - platforma komunikacyjna XXI wieku”, podzielita sie z uczestnikami taj-
nikami kampanii PR dla banku, promujacej ,bank z ludzkag twarzg". Nie zabrakio
rowniez wystgpien, poswieconych spotecznemu i humanistycznemu wymiarowi dzia-
tan piarowskich. Tematyke te podjeli przedstawiciele Agencji Prelite - dr Waldemar
Rydzak i dr Jacek Trebecki - w wyktadzie na temat spotecznej misji wielkich koncer-
now, popartym przykltadami dziatan zrealizowanych dla sieci hipermarketéw. Juz na
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wstepie postawili pierwszg teze, mdwigcg o tym, iz sukces organizacji nie zalezy od
media relations. W swoim wystgpieniu wskazali na cechy, ktorymi powinien charak-
teryzowac sie PR-owiec, m.in.: samodzielno$¢, perspektywiczne myslenie, odpowie-
dzialnos¢, inicjatywe w dziataniu oraz wytrwalos¢. Konkludujgc jednoznacznie
stwierdzili, ze media to fetysz polskiego PR-u i istnieje potrzeba oddalania sie od
niego. Szansg odejs$cia od media relations jest projektowanie i dgzenie kampanii PR-
-owych do dtugookresowych dziatan.

Kolejnym prelegentem reprezentujgcym Srodowisko praktykow PR-u byt Krzy-
sztof Suszek - Dyrektor Zarzgdzajacy Agencji Pubtic Retations PABLER. W wystg-
pieniu na temat ,Media Retations na przyktadzie imprezy sportowej »Na Rynek
marsz!« organizowanej w Krakowie w 2001 roku przez firme »Korzeniowski i sport
promocja«, oraz mBank - pierwszy wirtualny bank” poruszyt zagadnienie sponsorin-
gu jako etementu dziatan public relations, ktéry w istotny sposéb wptywa na ksztat-
towanie wizerunku organizacji. Podkreslit on znaczacg role sponsoringu i media re-
lations w dziataniach zmierzajacych do kreowania wizerunku organizacji. Postawit te-
ze mowigcg o tym, iz skutecznos¢ sponsoringu zalezy tylko i wytgcznie od kreatywno-
§ci i konsekwencji dziatania zespotu zajmujgcego sie obstugg budzetu organizaciji.

Nieco inny charakter miato wystapienie Marka Wraobla - Prezesa Zarzadu Agen-
cji PR Neuron z Warszawy. W wykladzie zatytutowanym ,,0d Srebrnych Aséw do
partyzantki - trendy i mody w polskim PR 1990-2003” zaprezentowat procesy zacho-
dzace w public relations. Zauwazyt, ze zmiany iloSciowe przechodzg w zmiany jako-
Sciowe. Swojg teze popart prezentacjg historii polskiego PR-u praktycznego, gdzie
wyszczegolnit rozwdj pojec, strategii i stylow w ciggu ostatnich 12 lat. Wysunat row-
niez wniosek, iz obecnie rynek PR ma mniej pieniedzy i w zwigzku z tym rysuje sie
pewien kryzys. Koriczagc swoje wystgpienie powiedziat, ze przez najblizsze lata be-
dziemy mieli do czynienia ze ,,stodkg niewolg mediow".

Kolejnymi prelegentami byli: Aneta Moczkowska, reprezentujgca Urzad Miasta
Tychy i Rafat Czechowski z Imago Public Relations. Ich referat nosit tytut ,,Zarza-
dzanie sytuacjg kryzysowa - lawina w Tatrach - styczert 2003”. To interesujgce wysta-
pienie dotyczyto dziatan public relations w zarzgdzaniu sytuacjg kryzysowa, ktéra za-
istniata w Tatrach. Kryzys, ktory anatizowali, nastapit w momencie zasypania tury-
stow z Tychdéw, przebywajacych w gorach. Prelegenci przeciwstawili sie dogmatowi,
iz skuteczne zarzadzanie sytuacjg kryzysowa moze by¢ tylko w przypadku przygoto-
wania sie do wystgpienia kryzysu lub jego wczesniejszej symulacji. Zaprezentowali
'proces podejmowania czynnosci zwigzanych z sytuacjg kryzysowa. Udowodnili teze
mowigcg o0 tym, iz organizacja moze by¢ na tyle mobilna w momencie zaistnienia sy-
tuacji kryzysowej, aby podota¢ wyzwaniom. Okazato sie, ze dwa sztaby antykryzyso-
we powotane na miejscu zdarzenia i w miejscu zamieszkania zdaty egzamin. Od po-
czatku dbano o rzetelng informacje w mediach. Wspotpraca z mediami uktadata sie
pomysinie, co rzutowato na dalsze etapy w opanowywaniu Kkryzysu. Istotng role
w dziataniach antykryzysowych odegrata réwniez pomoc z zewnatrz. Dzieki specjali-
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storn od wspinaczki goérskiej, obalono teze obcigzajgca za to zdarzenie opiekuna gru-
py. Wszystkie dziatania antykryzysowe zrealizowano przy niewielkim budzecie wyno-
szacym dwa tysigce ztotych. Przedstawiony proces dziatan antykryzysowych wywotat
dyskusje. Dr Ewa Wawro reprezentujagca AE w Poznaniu stwierdzita, iz Urzad Mia-
sta w Tychach powinien by¢ przygotowany na zaistnienie kryzysu, ze wzgledu na to,
ze istniaty symptomy kryzysu wynikajgce ze specyfiki wspinaczki gorskiej. Kolejne py-
tanie zadat dr Jacek Trebecki, a dotyczyto ono watku medialnego w tych dziataniach,
na co Rafat Czechowski odpowiedziat, ze zamierzeniem Urzedu Miasta byta chec
izolacji rodzin ofiar od mediéw, co udato sie w duzej mierze zrealizowa¢. Wyjatkiem
byta negatywna postawa dziennikarzy TVN.

Trzeci, ostatni dzien Kongresu podporzadkowany zostat kilku sesjom panelowym.
Rozpoczat sie jednak interesujgcym wyktadem Marka Skaty - Dyrektora Instytutu
Szkolen Megalit, zatytutowanym: ,,Media Matrix - Swiat wizerunku medialnego jako
kreacja mediarelationsholizmu i strategia obronna wedtug Philipa Kotlera". Poréwnat
on $wiat obrazéw tworzonych przez media, do wirtuatnej rzeczywistosci Matrixa. Spo-
sob prezentacji i tematyka referatu szczegélnie przypadty do gustu licznemu audyto-
rium, ktére z uwagag Sledzito ,,pokaz” Marka Skaty. Od poczagtku wystgpienia udowa-
dniat on teze mowiacg o tym, iz media mogg dowolnie manipulowac¢ odbiorcg poprzez
odpowiednio skonstruowany przekaz informacyjny. Postugujac sie fragmentami filmu
~Matrix”, wprowadzatl audytorium w zawitosci jego fabuly, jednoczes$nie wykazujgc
dwuwarstwowos$¢ przekazu. Podtrzymywat poczatkowa teze, popierajac ja wietoma
autentycznymi przyktadami. Podsumowujac stwierdzit, ze zyjemy w medialnym matri-
xie, a problemem PR-u nie sg klamstwa medialne, bo media to jest biznes. Absolutna
prawda wedtug Marka Skaty nie istnieje, a zeby opusci¢ media matrix - nalezy prze-
sta¢ w niego wierzy¢. Wizerunek jest tworzony wytgcznie na podstawie zachowania,
dlatego tez w dziataniach PR zachowanie winno by¢ szczegdlnie brane pod uwage.

Skutecznym relacjom mediowym poswiecona byta tez prezentacja Pawta Trochimiu-
ka. Prezesa warszawskiej Agencji PR Partner of Promotion. W wyktadzie zatytutowa-
nym ,,Promocja nawyku oszczedzania na przyktadzie Obligacji Skarbu Panstwa” podzie-
lit sie ze stuchaczami do$wiadczeniami w pracy nad unikalnym projektem piarowskiego
wsparcia Ministerstwa Finanséw w prowadzeniu sprzedazy papierow dtuznych.

Tematyke public relations poruszano réwniez w sekcjach naukowych. Prelegenci
prezentowali zarowno dorobek naukowy, wyniki badan marketingowych, jak rowniez
wyrazali swoje opinie i poglady. Uczestnicy Kongresu nie pozostawali bierni i niejed-
nokrotnie wiaczali sie do ciekawych dyskusji.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, iz 11 Kongres Public Relations stat sie forum
dyskusji nad kondycjg i perspektywami szeroko rozumianej komunikacji w biznesie.
Wymiana pogladéw miedzy teoretykami i praktykami dowiodta trafnosci pomystu
I rangi tego przedsiewziecia. Dowodem na sukces tego wydarzenia sg liczne publika-
cje w mediach, listy gratulacyjne i pozytywne opinie wybitnych piarowcéw - uczestni-
kéw Kongresu.
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Dostep do informacji
| jego granice

Access to information and its limits

Wydawnictwo Universytetu \Wroctawskiego,
Wroctaw 2002, 326 s

Rynek wydawniczy obfituje w ostatnim czasie w ksigzki zajmujace sie materig dostepu

do informacji. Znalez¢ mozna szereg tytutow skupiajgcych sie na analizie tekstu stosun-
kowo nowej ustawy o dostepie do informacji publicznej, chocby w postaci krétkich ko-
mentarzy. Nierzadko jednak autorzy - prawnicy - zagadnienie dostepu do informacji
traktujg szerzej, nie tylko w aspekcie zgdania przez r6zne podmioty informacji, w ktorej
posiadaniu sg organy administracji publicznej (w znaczeniu instytucjonalnym i funkcjo-
nalnym), ale takze poprzez wyodrebnienie kwestii mozliwosci udostepniania informacji
przez osobe fizyczng lub prawng wraz z zaznaczeniem gwarancji ochrony prawa do pry-
watnosci w ramach ochrony débr osobistych oraz ochrony danych osobowych.

Wydaje sie, ze proba wyczerpujgcego omowienia zagadnienia dostepu do infor-
macji w roznych konfiguracjach podmiotow zgdajgcych (uprawnionych) i zobowigza-
nych, chocby jedynie w polskim porzadku prawnym, wymaga objecia analizg wielu
szczegotowych regulacji prawa miedzynarodowego, ktorego normy maja wptyw na
polskie prawo wewnetrzne i jego stosowanie, ponadto prawa konstytucyjnego, cywil-
nego, administracyjnego, karnego.
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Przedstawienia ztozonos$ci tematu podjeli sie autorzy recenzowanej ksigzki, ujmu-
jac tres¢ w trzech obszernych rozdziatach. Tytut rozdziatu pierwszego sugeruje, iz au-
torzy koncentrowac sie w nim bedg na analizie prawa jednostki do informacji na ba-
zie Konstytucji RP. Jednakze punktem wyjscia staje sie rozstrzygniecie zaleznosci
miedzy prawem okreslonym w tytule ksigzki a wolnoscig wypowiedzi. Stusznie auto-
rzy siegajg do przepiséw art. 54 i 31 Konstytucji RP, wskazujac je jako podstawe wol-
nosci wypowiedzi, przytaczajgc rownoczesnie wyznaczone w tym akcie prawnym za-
sady wprowadzania ograniczen dla wolnosci. Z wolnosci wypowiedzi wyprowadzajg
wolnos$¢ pozyskiwania i rozpowszechniania informacji. W ramach tak rozumianego
pojecia wolnosci wypowiedzi, zawierajgcego w sobie mozliwie szeroko pojmowang
wolnos¢ pozyskiwania informacji z catg pewnoscig miesci sie zagadnienie dostepu do
niej przez konstytucyjnie i ustawowo uprawnione podmioty.

Jakkolwiek rozdziat pierwszy miat sie koncentrowa¢ na krajowym porzadku pra-
wnym, poczynajgc od regulacji konstytucyjnych, dajgc punkt wyjscia dla oméwienia
poszczegblnych ustaw, to znalazto sie w nim réwniez miejsce na zaprezentowanie sta-
nowiska prawa miedzynarodowego w kwestii ograniczen w dostepie do informacji
publicznej. Najbardziej istotnym w tej mierze pozostaje art. 10 Europejskiej Kon-
wencji Praw Cztowieka. Dla wyjasnienia jego rozumienia przez Europejski Trybunat
Praw Cziowieka autorzy postuzyli sie kilkoma waznymi rozstrzygnieciami.

Ustawy zwykte moga wprowadza¢ ograniczenia w korzystaniu z wolnosci i praw
zagwarantowanych konstytucyjnie tylko wéweczas, gdy sa konieczne w demokratycz-
nym panstwie dla jego bezpieczenistwa lub porzadku publicznego, badz dla ochrony
Srodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolnosci i praw innych oséb. Pra-
wnicy dokonuja analizy poszczegélnych regulacji ustawowych, ktére wprowadzajg
ograniczenia w korzystaniu z wolnosci wypowiedzi w aspekcie dostepu do informaciji.
Byto zatem konieczne siegniecie do konstrukcji prawa do prywatnosci, przy czym au-
torzy znow wyszli od jego rozumienia przez Europejski Trybunat Praw Cztowieka na
bazie art. 8 Konwencji, pdzniej dopiero przytaczajac przepisy polskiej Konstytucji -
art. 47 i 51 - oraz odno$ne normy zawarte w k.c. oraz k.k.

Sfera publicznego rozpowszechniania informacji poprzez prase, bedacg czesto
nazywang czwartg wtadza, jest uregulowane w odrebnym akcie prawnym. Stad ob-
szerniejsza analiza prawa prasowego jako ustawy nie tyle ograniczajgcej dostep do
wszelkiego rodzaju informacji, ale raczej jako gwaranta tego dostepu, znajduje uza-
sadnienie w jej wadze dla tytutowego zagadnienia. Nie budzi zatem zastrzezen
omowienie najistotniejszych przepisow tej ustawy, ktére zapewniajg prasie mozliwie
najszerzej zakreslony dostep do informacji. Niebagatelne znaczenie bedg miaty prze-
pisy zawarte w rozdziale 1 ustawy oraz te, ktére w rozdziale 2 wskazujg na prawa
dziennikarza (art. 11 ust. 1). Czesto jednak przy wykonywaniu przez dziennikarzy ich
praw moze dochodzi¢ do konfliktu z.prawami innych osob (czes¢, prawo do prywat-
nosci, tajemnica przedsiebiorstwa). Dlatego niezwykle wazne dla zachowania rowno-
wagi pomiedzy korzystaniem z poszczegllnych praw i wolnosci konstytucyjnych
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(praw cziowieka) byto wprowadzenie w prawie prasowym ograniczen uprawnien
dziennikarzy lub wrecz natozenie na nich konkretnych obowigzkéw. Szczegdlnie na-
lezy zwrdéci¢ uwage na art. 12-16, ktore autorzy komentujg, w niezbednym zakresie
odwotujac sie do orzecznictwa. Niezgodne z ustawg dziatanie dziennikarza moze zo-
sta¢ napietnowane konsekwencjami natury cywilnoprawnej, jak i moze pociggna¢ od-
powiedzialnos¢ prawnokarng. Dziatanie niezgodne zas z etyka dziennikarskg moze
sta¢ sie przedmiotem orzeczenia sgdu dziennikarskiego.

Rozdziat drugi pracy rozpoczyna sie od scharakteryzowania stanowiska Unii Euro-
pejskiej] w przedmiocie prawa do informacji publicznej. Poprzez wskazanie na art. 61
Konstytucji RP autorzy zmierzajg do skoncentrowania tresci rozdziatu na ustawie o do-
stepie do informacji publicznej. Autorzy stusznie zwrdcili uwage na terminologiczne
utrudnienie w przeprowadzeniu wykiadni art. 61 Konstytucji, ktéry prawo do informa-
cji przyznaje obywatelowi polskiemu. Stojg oni jednak na stanowisku, ze wyktadnia je-
zykowa w tym przypadku prowadzitaby do ustalenia podmiotu prawa niezgodnie z in-
tencja ustawodawcy. Majac zatem na uwadze orzecznictwo Trybunatu Konstytucyjnego
oraz tre$¢ wigzacych Polske konwencji i wzgledy praktyczne mozna przyjac, ze nie tylko
obywatel polski, nie tylko nawet osoba fizyczna, ale jakikolwiek podmiot prawny moze
zadac udzielenia informacji publicznej. Zasadnos$¢ takiego wtasnie rozumienia przepisu
Konstytucji ustawodawca potwierdzit w u.d.d.i.p., przyznajgc to prawo ,kazdemu”.

Aby charakterystyka regulacji ustawowej byla czytelna i zrozumiata, na jej wste-
pie autorzy podjeli probe wyjasnienia podstawowych pojec: informacja publiczna ijej
zakres, sprawa publiczna. W szczegélnosci to ostatnie przez ustawodawce zostato
opisane jako zwrot o bardzo szerokim rozumieniu. Jakkolwiek ustawodawca poczy-
nit pewne wskazowki co do przedmiotu zainteresowania spraw publicznych, to jed-
nak zbior ten nie jest katalogiem zamknietym, a jego sformutowanie nasuwa pewne
watpliwosci, ktérych rozwiania podejmuja sie autorzy.

Jabtonski i Wygoda w dalszych partiach rozdziatu drugiego przyblizajg czytelni-
kowi podstawowe zasady i tryby udostepniania poszczegélnych informaciji, czy to
w formie podstawowej i niezwlocznie, czy tez przetworzonej - za pokryciem kosztéw,
na wniosek ustny i pisemny. Jako szczeg6lng forme udostepniania informacji ustawa
tworzy publikator teleinformatyczny - ,,Biuletyn Informacji Publicznej”, ktorego pet-
na funkcjonalnos¢ przez kilka najblizszych lat pozostanie zapewne niepetna.

Najwazniejszg czescig rozdziatu drugiego wydaje sie byC - z punktu widzenia ty-
tutu opracowania - jego koncowa faza, w ktorej poruszono zagadnienie ograniczen

mprawa dostepu do informacji publicznej. WsSrod tych za$ najistotniejsze pozostajg te
rangi ustawowej, bowiem wynikajgce z art. 31 Konstytucji stanowity juz one przed-
miot analizy w rozdziale pierwszym. Wymieniono caty szereg tajemnic, ktore z pew-
nych wzgledéw sg w systemie prawa ustanowione dla ochrony informacji przed nie-
kontrolowanym rozpowszechnianiem. Szczegéty znajdziemy w ksigzce jedynie w od-
niesieniu do tajemnicy panstwowej i stuzbowej (ochrona informacji niejawnych), bo-
wiem na nie najwiekszy nacisk kladzie opisywana przez autorow ustawa. Sposréd
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drugiej grupy ograniczen wskazywanych przez ustawodawce oméwienia nie znalazta
w pracy tajemnica przedsiebiorcy. Natomiast prywatnos¢ osoby fizycznej jako grani-
ca dostepu do informacji zostata szczatkowo poruszona w kilku miejscach recenzo-
wanej ksigzki, aczkolwiek omoéwienie to nalezy uznac za wystarczajgce.

Jabtonski i Wygoda skupiajg rowniez swojg uwage na zagadnieniu ochrony danych
osobowych, poswiecajac mu rozdziat trzeci opracowania. Juz przeszto wiek temu do-
strzezono w Swiecie potrzebe stworzenia regulacji prawnych zapewniajacych ochrone
informacji o charakterze osobowym. Temat genezy tej mysli ptynnie wprowadza nas
w obecnie obowigzujace akty prawa miedzynarodowego z tej dziedziny, ktdre poprze-
dzaty uchwalenie w Polsce aktu rangi ustawowej, ktore nastgpito 29 sierpnia 1997 r.

Hasto ochrony danych osobowych nalezy postrzega¢ dwojako. Po pierwsze, nie-
zbednos$c¢ takiej regulacji wynika z potrzeby stworzenia dodatkowych, obok cywilno-
prawnych, gwarancji dla ochrony prawa do prywatnosci. Jego skuteczna ochrona jest
utatwiona wowczas, gdy istnieje system gwarancji zabezpieczajacych uprawnienia jed-
nostki w procesie przetwarzania danych (w tym réwniez, a moze przede wszystkim,
elektronicznego). Po drugie - dane osobowe, ktérych ochrona wyraznie zostata zakre-
$lona w systemie prawa, stajg sie ograniczeniem w dostepie do informacji, w tym tak-
ze informacji publicznej. Przejawem wiasnie drugiego ze sposobow widzenia ochrony
danych osobowych jest zamieszczenie tej tematyki w recenzowanej pracy.

Podstawowe pojecia z zakresu ochrony danych osobowych muszg zosta¢ przybli-
zone dla zrozumiatego zapoznania sie przez czytelnika z trescig rozdziatu trzeciego.
Pojecia danych osobowych, zbioru danych, przetwarzania danych, administratora da-
nych, danych sensytywnych itp. zostaty zaprezentowane w rozumieniu znaczgcych ak-
tow prawa miedzynarodowego tj. Konwencji Rady Europy nr 108 z 28 stycznia 1981
r. o ochronie jednostek w kontekscie automatycznie przetwarzanych danych o cha-
rakterze osobistym oraz Dyrektywy Unii Europejskiej nr 95/46/EC z dnia 24 paz-
dziernika 1995 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zakresie przetwarzania da-
nych osobowych i swobodnego przeptywu tych danych. Trzeba bowiem dostrzec, ze
polska ustawa o ochronie danych osobowych, o ile na poczatku swego obowigzywa-
nia w zakresie definiowania poje¢ nie byla w petni zgodna ze standardami europej-
skimi, teraz juz (po wejsciu w zycie nowelizacji w dniu 3 pazdziernika 2001 r.) spet-
nia wiekszos¢ wymogéw systemu prawa Unii Europejskiej i Rady Europy.

Autorzy wskazujg, iz prawo do zachowania w tajemnicy informacji dotyczacych
osoby jest prawem konstytucyjnym, zatem jego ograniczenia, czyli nakaz ujawnienia
informacji i zasady ich przetwarzania, muszg zosta¢ wprowadzone zgodnie z trescig
art. 31 Konstytucji. Obowigzujgca ustawa spetnia te warunki.

Nie tylko u.o.d.o. daje podstawe do wyprowadzania odstepstw od zasady ich bez-
wzglednej ochrony. M. Jabtonski i K. Wygoda wskazujg wszak na statystyke publicz-
ng oraz petnienie funkcji publicznej jako wyrazne nakazy udostepniania danych oso-
bowych, w tym nawet danych o charakterze sensytywnym, czyli ujawniajgcych pocho-
dzenie rasowe lub etniczne, poglady polityczne, przekonania religijne lub filozoficz-
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ne, przynaleznos¢ wyznaniowa, partyjng lub zwigzkowa, jak rowniez danych o stanie
zdrowia, kodzie genetycznym, natogach lub zyciu seksualnym oraz danych dotycza-
cych skazan, orzeczen o ukaraniu i mandatéw karnych, a takze innych orzeczen wy-
danych w postepowaniu sgdowym lub administracyjnym,

W ramach analizy tekstu u.o.d.o. autorzy zwracajg uwage na ogolne zasady ochro-
ny wprowadzone tym aktem prawnym. Kiadg nacisk na dopuszczalno$¢ przetwarzania
danych w ogolnosci, opisujg kompetencje i sposéb dziatania Generalnego Inspektora
Ochrony Danych Osobowych wraz ze sztabem inspektoréw, poddajg ocenie konstruk-
cje i skutecznos¢ przepiséw karnych tam zawartych.

Autorzy zastanawiajg sie ponadto nad zaleznoScig miedzy omawiang ustawg
awspomniang juz wyzej ustawg prawo prasowe. W ramach uprawnien dziennikarskich
upatrujg wypetnienia przestanek zawartych w art. 23 ust. 1 u.o.d.o. (pkt 2, 4, 5), co po-
zwala prasie na tworzenie redakcyjnych zbioréw danych osobowych, organizowanie
agencji informacyjnych, i wreszcie, co wydaje sie najwazniejsze, bezposrednie pozyski-
wanie informacji (wigcznie z danymi osobowymi) przez dziennikarza. Rozpatrujac
mozliwos¢ postuzenia sie wymienionymi podstawami prawnymi nalezy dostrzec, ze naj-
bardziej racjonalne wydaje sie uznanie, ze przetwarzanie danych przez prase jest dopu-
szczalne z uwagi na prawne zezwolenie zawarte w prawie prasowym (art. 23 ust. 2 pkt
2 u.0.d.o.). Dzieki takiemu zatozeniu prawo prasowe staje sie swojego rodzaju lex spe-
cialis w stosunku do ochrony zapewnionej przez u.o.d.o., zas nastepstwem tego rozwig-
zania staje sie stosowanie u.0.d.o. w ograniczonym zakresie. Wedtug autoréw nienaru-
szalnymi normami sg te zawarte w rozdziatach 1, 2, 5, 6 i 8 ustawy, gdyz nie majg one
wplywu na ograniczenie konstytucyjnie chronionej wotnosci wypowiedzi. Przepisy te
stanowig gwarancje prawa do prywatnosci, ktore jako dobro osobiste chocby z mocy
prawa prasowego dziennikarz ma obowigzek chronic¢. Nie ma zatem sprzecznosci mie-
dzy wymienionymi przepisami, a zaproponowany przez autorow punkt widzenia kwe-
stii zaleznosci miedzy dwoma aktami rangi ustawy zdaje sie by¢ przejrzysty i spojny.

Granice dostepu do informacji sg tematem obszernym, o czym wczesniej wspo-
mniano i czego dowodem stajg sie coraz to nowe publikacje koncentrujgce sie na tym
temacie. Recenzowana praca jest jedng z wielu propozycji postrzegania tytutowej tezy,
przy czym nacisk prawnicy potozyli na analize kilku zasadniczych kwestii szczego6to-
wych. Jest tu miejsce na krotka charakterystyke prawa do prywatnosci, ochrone danych
osobowych, statystyke publiczng, petnienie funkcji publicznych, tajemnicy niejawnej
oraz wspomnienie o kilku innych tajemnicach chronionych prawem w réznym stopniu.
Gtowny ciezar tematyczny potozony zostat jednak na rozdziat drugi, ktory poswiecono
u.d.d.i.p. W ksigzce znalazto sie réwniez miejsce na zwieztg systematyke rozwigzan pra-
wa miedzynarodowego, gtéwnie europejskiego, w dziedzinie wolnosci wypowiedzi. Au-
torzy potraktowali prawo miedzynarodowe jako swoiste wprowadzenie do omawiania
polskich regulacji wewnetrznych, co uczynito opracowanie ciekawszym i petniejszym.
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Po Soborze Watykanskim Il w nauce spotecznej Kosciota katolickiego poswieca sie
coraz wiecej miejsca Srodkom spotecznego komunikowania. Wyraza sie to zaréwno
liczbg wydanych dokumentéw, jak i zréznicowaniem oferty mediéw katolickich. Bez
watpienia na ich stan obecny w polskim systemie medialnym miaty réwniez wptyw
zmiany po roku 1989 zachodzgce w Kosciele, spoteczenstwie oraz réznych sferach zy-
cia panstwa. Niemniej jednak spojrzenie Kosciota na media jako srodek ewangelizacji
od momentu wydania dekretu Inter mirifica (1963) nie zmienito sie. Wiecej, Swiadomy
ich znaczenia i roli rozwingt swoje nauczanie w zakresie stosowania i korzystania z nich,
naktadajac m.in. obowigzek poznania istoty Srodkow spotecznego przekazu na wszel-
kie Instytuty formacji kaptanskiej. Usankcjonowaniem obowiazku ksztatcenia duchow-
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nych w tym zakresie jest dokument Ratio fundamentalis sacerdotalis gtoszacy m.in., iz
~-Mtodziency, ktorzy dzi§ wstepuja do seminarium, zwigzani ze spoteczenstwem,
w ktorym istniejg przerézne formy spotecznego komunikowania, ktére z kotei majg
wptyw na religie i ksztattujg zycie, a szczegotnie na przyszte dziatanie kaptana.[...] Po-
niewaz w dzisiejszej kutturze tudzi ksztattujg nie tylko ksigzki i nauczyciele, lecz coraz
bardziej jest on uzalezniony od srodkéw audiowizualnych, wydaje sie bardzo celowe, by
i oni umieli je wykorzystaé, a wiec nie tylko umieli je pasywnie odbieraé, lecz by byli
zdolni wydaé o nich sad krytyczny”. Intencje tego zapisu kontynuuje réwniez Instruk-
cja z dnia 19 marca 1986 r. wydana przez Prefekta Kongregacji do spraw Wychowania
Chrzescijanskiego, kardynata Williama Bauma. Pomimo tak zdecydowanych deklara-
cji w sprawie prowadzenia edukacji medialnej i znacznych naktadéw pracy Kosciota,
przygotowanie duchowienistwa we wspomnianym zakresie uwaza sie za niewystarczaja-
ce. Z punktu widzenia kaznodziejstwa rodzi sie powazny problem wynikajacy chocby
z niedostosowania jezyka homilii czy katechezy do mozliwos$ci percepcyjnych pokole-
niawyrastajgcego w symbiozie z elektronicznymi technikami komunikowania, postugu-
jacego sie ich jezykiem i symbolikag. Kosciot nie zaweza prowadzenia edukacji medial-
nej tylko do seminariow duchownych, pragnie rozciaggnac ja na wszystkich wiernych,
majac na celu uczyni¢ z nich swiadomych odbiorcéw tresci medialnych. W ten sposéb
moga stac sie oni samodzielnym podmiotem, krytycznym wobec produktu medialnego.
Do realizacji tak szeroko zakrojonych celéw zostaty powotane przy Kosciele instytucje
oraz sekcje zajmujgce sie sSrodkami spotecznego przekazu. Niezbedna okazata sie réow-
niez edukacja medialna prowadzona w ramach zaje¢ uniwersyteckich.

Wobec brakéw Kosciota w realizowaniu soborowego nakazu nauczania w zakre-
sie Srodkow masowego przekazu z uwagg nalezy odnotowac ksigzke ks. prof, dr hab.
Antoniego Lewka Podstawy edukacji medialnej i dziennikarstwa. Autor jest pracow-
nikiem naukowym Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego (UKSW). W 1992
roku byt inicjatorem powotania o$rodka studidéw teotogiczno-dziennikarskich, ktéry
w 2002 r. zostat przeksztatcony w Instytut Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa
(IEMiID). Ks. profesor jest obecnie dyrektorem tego Instytutu. Dotychczasowe jego
publikacje w wiekszosci poswiecone byly tematyce religijno-patriotycznej oraz me-
czenstwu i sprawie beatyfikacji ks. Jerzego Popietuszki. Ksigzka Podstawy edukacji
medialnej i dziennikarstwa jest pierwszym opracowaniem autorstwa ks. Lewka z za-
kresu problematyki medialnej.

Autor we wprowadzeniu zaznacza, ze inspiracjg do napisania niniejszego opraco-
wania byly przede wszystkim potrzeby dydaktyczne os$rodka studiow teologiczno-
-dziennikarskich UKSW. Dlatego te ksigzke kieruje w pierwszym rzedzie do studen-
tow. Ponadto wyszedt naprzeciw zaleceniom watykanskiej Kongregacji Wychowania
Katolickiego, ktora ,pragnie, by w réznych regionach jezykowych i kulturowych sta-
rannie przygotowywano i rozpowszechniano odpowiednie podreczniki i skrypty,
zbiory dokumentow Magisterium Ecclesiae oraz bibliografie odnotowane” z zakresu
chrzescijanskiego wychowania do mediow i dziennikarstwa (s. 16).
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Tytut recenzowanej ksigzki Podstawy edukacji medialnej sugeruje, iz mamy do czy-
nienia z pracg, ktéra moze byc syntezg. Ta forma przekazu jednak naktada na auto-
ra obowigzek przedstawienia wietowagtkowych aspektow zwigzanych z dziatatnoscig
medidéw. Wydaje sie, ze ks. profesor zawezajgc zakres poruszanych zagadnien do do-
kumentow Kosciota, powinien to zaznaczy¢ chocby w podtytule. Niewystarczajgcym
uzasadnieniem dia tak zakreSlonego w tytule tematu jest zaprezentowany w drugiej
czesci pracy wybor publikacji dotyczacy dziatalnos$ci mediow (s. 433 i n.).

Ksigzka sktada sie z dwoch czesci, ktore popEzedza stowo wstepne ks. bp. dr. Ada-
ma Lepy, cztonka Rady Episkopatu Polski ds. Srodkow Spotecznego Przekazu, oraz
wprowadzenie autora. W pierwszej zaprezentowano proces powotywania Instytutu
Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa (dalej IEMiD), przedstawiono: zarys proble-
matyki Kos$ciét a media, dokumenty KosSciota Powszechnego (soborowe, papieskie.
Stolicy Apostolskiej), wypowiedzi Episkopatu Polski i wskazania Il Polskiego Syno-
du Plenarnego poswiecone mediom oraz zasady wychowania do mediow zawarte
w Katechizmie KosSciota Katolickiego i Kodeksie Prawa Kanonicznego. W cze$ci dru-
giej znalazt sie wykaz publikacji na temat mediow i dziennikarstwa oraz po$wieconej
tej samej problematyce katalog prac dyplomowych, wykonanych w polskich uczel-
niach katolickich. Czes$¢ te konczy aneks poswiecony studentom IEMiD UKSW.

Z punktu widzenia rozwoju medioznawstwa niewatpliwie interesujgce sg wspo-
mnienia autora dotyczace prob powotania Instytutu Edukacji Medialnej i Dzienni-
karstwa na UKSW. Pokazujg one réwniez jak trudne w realizacji pozostawaty posta-
nowienia soborowe zwigzane z naukg o mediach. W tych trudnych poczatkach cen-
na okazata sie pomoc ze strony Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszaw-
skiego. Za zgoda dyrekcji tegoz Instytutu i aprobatg Rektora UW, studenci UKSW
o specjalnosci Teologia Srodkéw Spotecznego Przekazu korzystali w latach 1995-2000
z wyktadow na tym uniwersytecie. Pomimo tego, iz od trzech tat dydaktyka prowa-
dzona jest na UKSW, to w chwili obecnej pracownicy UW rowniez zasilajg jego ka-
dre. Analiza struktury organizacyjnej i personalnej (s. 36-38) pokazuje, iz w dalszym
ciaggu IEMiID ma problemy z obsadg niektérych specjalizacji. Pewien niepokoj re-
cenzenta budzi takze zdecydowana przewaga w programie dydaktycznym przedmio-
tow teologicznych kosztem zajec z szeroko rozumianego komunikowania spoteczne-
go. Do mysli ks. profesora, iz ,,w wychowaniu do dziennikarstwa i odbioru mediow
[...] liczy sie nie tylko »jak, ale i »co« przekazywac i odbiera¢” mozna spokojnie do-
dac, iz w przypadku edukacji medialnej i ksztatcenia przysztych dziennikarzy wazne
jest i »jak«, 1 » co«, 1 »kto« ksztattuje warsztat przysziego dziennikarza (s. 17). Wszy-
stkie elementy sg réwnie wazne i skltadaja sie na pewng catos¢ przygotowania do za-
wodu. Z petnym przekonaniem mozna stwierdzi¢, iz zabiegi ks. prof. A. Lewka nie
sprowadzity sie wytgcznie do powotania Instytutu, ale w dalszym ciggu podejmuje
on starania majgce na celu zapewnienie studentem jak najlepszych warunkéw
ksztatcenia, poczawszy od organizacji zaje¢ po realizacje zadan programowych. De-
terminacja jaka towarzyszyta mu przy powotywaniu Instytutu, a ktérej daje wyraz
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w swych wspomnieniach, znana tym , ktorzy znajg go osobiscie, dobrze wrézy tej pla-
cowce naukowej.

Autor w rozdziale zatytutowanym Zarys problematyki Kosciot i media podjat dosc
dyskusyjny z punktu widzenia medioznawstwa problem ,teologii Srodkéw spoteczne-
go przekazu”. Rozwazania na temat stusznosci tego okreslenia budza pewne watpli-
wosci. Dotad w nauce o mediach rozwazano jedynie aspekt komunikowania miedzy-
ludzkiego, nie brano pod uwage bosko-ludzkiego, ktéry autor podaje jako jego uza-
sadnienie. W tym przypadku powstaje pewna sprzeczno$¢ polegajaca na tym, iz wia-
ra przesgdza o uznaniu nauki i stusznosci jej okre$lenia. Media sg Srodkiem, narze-
dziem komunikacji miedzyludzkiej i choé moga one petnié¢ funkcje ewangetizacyjne
to okrestenie ich dziatalnosci teologig spotecznego przekazu jest w tym przypadku
pewnym naduzyciem stowa ,teologia”. Przypisanie mediom jeszcze jednej funkcji nie
uprawnia do zastosowania tak szerokiego pojecia. Ponadto funkcja ewangelizacyjna
przy okresleniu przedmiotu teologia spotecznego przekazu, dominuje zostawiajgc za
sobg wszystkie inne. Budzi to pewne zastrzezenia, bo przeciez ewangelizacja to jeden
z obszarow, w ktorym media mogg spetniac swojg role. Przedktadanie ktorejkolwiek
funkcji mediow nad inne, jak dowiodta historia, nie zawsze stuzy dobru cztowieka.
Ks. profesor jako przedmiot materialny tej dyscypliny teologicznej podaje ,,proces
komunikowania oredzia zbawczego Chrystusa za pomocg mediéw masowych”(s. 51),
przy czym zaznacza, iz nie chodzi o srodki komunikowania spotecznego jako tech-
niczne narzedzia, ate o ich aspekt ewangetizacyjny. Tak zawezony przedmiot pozwa-
la stwierdzic, iz proponowana przez niego dyscyplina miesci sie w juz istniejacych: te-
ologii katechezy i teologii kaznodziejstwa. Traci w ten sposob uzasadnienie powoty-
wania w tym wymiarze nowej teologii mass medidw.

Zawezony przedmiot teologii srodkow spotecznego przekazu do realizacji przez
media funkcji ewangelizacyjnej nie obejmuje juz w chwili obecnej skutkdéw obecno-
$ci Kosciota w nich. Przed kanonistami stawia sie problemy zwigzane z uzyciem Srod-
kéw masowego przekazu np. co do waznosci zawarcia sakramentu matzenstwa czy
pokuty. Doswiadczenie pastoralne Kosciota korzystajacego szeroko z mediow wy-
przedza regutacje prawne i stawia Kosciot wobec nowych probteméw teologiczno-
-prawnych. Media wystepujg tu wytgcznie jako srodek, narzedzie komunikacji, co do-
wodzi, iz ich aspekt techniczny jest przyczyng nowych wyzwan stojacych przed Ko-
$ciotem. Trudno go pominac.

Przyjete przez ks. prof. Antoniego Lewka w pierwszej czesci kryteria podziatu
Omawianych dokumentow wydajg sie czytetne. Pierwszym, decydujacym byto Zrédio
pochodzenia dokumentu, a nastepnie probtematyka, ktérej dotyczyt.

W czesci drugiej, bedacej wyborem prac dyptomowych o tematyce mediatnej
I ,pubtikacji katotickich o mediach i dziennikarstwie” autor nie stosuje jasnych kry-
teriéw kwaltifikacji wybranych prac do problematyki. Czytelnikowi odczytanie klucza
utrudnia dodatkowo brak dyscypliny autora przy stosowaniu podobnych kryteriow
wobec wszystkich zagadnien. Przyktadowo, prace dyplomowe o tematyce mediainej
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i dziennikarskiej zostaty podzielone wedtug placéwek naukowych, w ktérych powsta-
ty. W ten sposob wyodrebniono sze$¢ podrozdziatéw, ktore sg rownoznaczne liczbie
placowek. W przypadku trzech zastosowano dodatkowy podziat na przedmiot badan
i Zrodto badan. W jednym wyrézniono dodatkowe kryteria, ktére nie majg klucza,
a dzielg przedmiot badan na:

e Kosciot - media - dziennikarstwo

e natura - cele - oddziatywania mediow,

» nadawcy (dziennikarze) - odbiorcy,

e prasa- film - radio - telewizja - Internet - reklama.

Natomiast zrédta badan na:

e periodyki filozoficzne i teologiczne

e czasopisma katolickie

e media rozne.

Sg tez takie podrozdziaty, ktore w ogole sie nie dzielg (s. 8).

Ponadto tytut rozdziatu Prace dyplomowe o tematyce medialnej i dziennikarskiej
powinien by¢ uzupetniony o miejsce powstania tych prac, gdyz autor ich wybor spro-
wadzit wylgcznie do katolickich i koscielnych uczelni. Tym bardziej jest to zasadne, iz
nie zaznacza charakteru publikacji w tytule ksigzki.

Dyskusyjny w opinii recenzenta pozostaje takze tytut drugiego rozdziatu Publika-
cje katolickie o0 mediach i dziennikarstwie. Trudno znalez¢ merytoryczne uzasadnienie
dla okre$lenia ,,publikacje katolickie”. Na czytelniku wymusza to postawienie pytania,
jakie kryteria publikacja musi spetniac, aby zaliczono ja do katolickich? Czy o tym sta-
nowi temat, autor czyjej tres¢? OkreSlenie ,katolickie” nie moze by¢ dowolnie uzyte,
gdyz moze prowadzi¢ do wiekszych reperkusji, niz tylko jezykowy lapsus. Miedzy in-
nymi dlatego w prawie kanonicznym jest stosowny zapis regulujacy uzycie tego zwro-
tu. Po analizie zawartosci rozdziatu, wydaje sie, ze mozna by nieco zmodyfikowac ist-
niejacy tytut np. na ,Publikacje o mediach katolickich i dziennikarstwie”.

Mankamentem ksigzki jest brak zestawienia wykorzystanych w pracy materiatow,
odczuwalny zwilaszcza w pierwszej czesci syntezy. Postugiwanie sie tytutem bytoby
bez watpienia tatwiejsze, gdyby autor zamiescit wykaz cytowanych i komentowanych
dokumentéw.

Pomimo podniesionych uwag krytycznych, ktére - co oczywiste - muszg miec
miejsce w recenzji, istniejg tez powazne atuty pracy ks. prof. Lewka. Ksigzka z uwagi
zarOwno na prezentowana problematyke, jaki i udokumentowany proces powotywa-
nia Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa jest ciekawg pozycjg. Rozwazania
autora dotyczgce kwestii petnienia przez media funkcji ewangelizacyjnej dostarczajg
dodatkowej wiedzy i odkrywajg jeszcze jedng ptaszczyzne medioznawstwa. W przy-
padku tak miodej dyscypliny naukowej, jakg wérdd nauk humanistycznych w dalszym
ciggu jest medioznawstwo, jest to niezwykle cenne. Zaprezentowane kwestie w czesci
pierwszej majg charakter zwieztej i klarownej syntezy, co zwiaszcza dla studentow be-
dzie miato ogromne znaczenie. Szata graficzna i jezyk nie budzi zastrzezen.
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Z dziejow prasy wielkopolskiej
T. 5. Pod red. Jana Zatubskiego

From the history of press in
Wielkopolska
Vol.5. Edited by Jan Zatubski

Wydawnictwo Universytetu Im Adama Mickiewicza,
Poznan 2003, 220 s

D o rak czytelnikow trafit kolejny, pigty tom, zamykajacy - wedtug zapowiedzi - za-

poczatkowana w 1995 r. prace zbiorowg pt. Z dziejow prasy wielkopolskiej X 1X-XX
wieku. Jest on dedykowany Profesor Bogumile Kosmanowej z okazji trzydziestolecia
pracy naukowej (sama zainteresowana datuje te rocznice od doktoratu napisanego
w 1973 r. pod kierunkiem prof. Janusza Pajewskiego), stad zamiast wstepu czytelnik
znajduje krotki biogram badaczki, ktéra po likwidacji macierzystego Instytutu Bibio-
tekoznawstwa i Informacji Naukowej na UAM w 1987 r. przeszta do pracy w Wyzszej
Szkole Pedagogicznej w Bydgoszczy na stanowisko docenta, gdzie kierowata Zakia-
dem Wiedzy o Ksigzce. Do pracy na Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza - juz ja-
ko profesor nauk humanistycznych - powrocita w 2000 r. Tu wkrétce powierzono Jej
Zaktad Dziennikarstwa w Instytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa. Otwierajg-
ca tom bogata bibliografia dorobku naukowego (125 pozycji, wydanych w kraju i za
granica) potwierdza rozlegtos¢ zainteresowan badawczych, ktérych gitowne nurty
oscylujg miedzy bibliologig i prasoznawstwem - dziedzinami wzajemnie bliskimi, gdy.
wezmiemy pod uwage, ze akcentowane sg spoteczne funkcje bibliotek, ksigzki i pra-
sy w procesie komunikacji. W zakresie drugiej z wymienionych dyscyplin przypomnij-
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my tu prace zbiorowa pod red. Prof. Kosmanowej Prasa dawna i wspotczesna. Cz. 1-3
(Poznan 2000-2002), stanowigcg kontynuacje, oczywiscie 0 znacznie poszerzonym
zakresie (prawda, ze i tu znaczna cze$¢ artykuldow dotyczy Wielkopolski), pracy
Z dziejow prasy wielkopolskiej. T. 1-5 (Poznan 1995-2003).

Prezentowany tom, podobnie jak poprzednie, jest owocem pracy zespotu badaw-
czego zorganizowanego przed dziesieciu laty przez 6wczesnego kierownika Zaktadu
Dziennikarstwa (nieco pozniej organizatora Zaktadu Kultury Politycznej i aktualnie
jego szefa) prof. Marcelego Kosmana, ktory zaprosit do wspoétpracy liczne grono
przedstawicieli wielu dziedzin wiedzy z kilku osrodkéw naukowych. Tytut ostatniego
tomu w serii wydawniczej nie ulegt zmianie, chociaz - wkroczyliSmy przeciez w kolej-
ny wiek, a nawet w nowe tysigclecie! - niektére artykuty dotycza obecnej (XXI stule-
cie) sytuacji prasy wielkopolskiej, a nawet wybiegajg w przysztos¢. Na przyktad w tek-
$cie napisanym przez redaktora naukowego prezentowanego zeszytu, doc. Jana Za-
tubskiego: Dlaczego polscy wydawcy opuscili ,,Gtos Wielkopolski” - znajdujemy szcze-
gbétowe informacje o sytuacji prasy poznanskiej po sprywatyzowaniu tytutow i stopnio-
wym ich przejmowaniu przez koncerny zagraniczne, naktadach najpopularniejszego
z dziennikdw i jego redaktorach. To samo mozna powiedzie¢ o artykutach, ktorych au-
torami sg dr Wojciech Adamczyk: Bezptatna prasa lokalna a vwbory samorzadowe
2002 roku (na przyktadzie ,Bezptatnego Tygodnika Poznanskiego” i dr Zaneta Polow-
czyk; Prasa lokalna on-line w Wielkopolsce, prasa bowiem postrzegana jest jako ogot
medidéw zmieniajgcych sie w swych formach, srodkach przekazu i zasadach docierania
do odbiorcy. Zamieszczone prace, zarowno analityczne, jak i przeglagdowe w zakresie
dziejow i perspektyw rozwoju prasy, podobnie jak w poprzednich tomach, nie ograni-
czajg sie do Poznania, ukazuja jej historie i sylwetki twércow w wielu miastach wiel-
kopolskich. Préby ukazania syntetycznego obrazu prasy w jednym z takich oSrodkow
dokonata dr Ewa Jurga (Prasa lokalna wLesznie), natomiast Halina Tumolska, przy-
gotowujgca rozprawe habilitacyjng dotyczgca prasy kaliskiej w drugiej potowie XI1X
I poczatkach XX w., zajeta sie Przemianami wjezyku prasy regionalnej Krolestwa Pol-
skiego po roku 1905 - w Swietle ,Gazety Kaliskiej” i ,Kuriera Kaliskiego”. Najdalej
w przesztosc¢ siega rozprawa dr. Bogumita Wojcieszaka (Grob juz nie grobem - lecz
zwiastun swobody. Napoleonskie reminiscencje wprasie poznanskiej czasu zaborow) za-
wierajgca interesujgco nakreslony obraz do$¢ powsciagliwych, choé niejednoznacz-
nych - przeciez i wspotcze$nie stanowigcych przedmiot polemik - ocen wydarzen 1806
roku i stosunku prasy poznanskiej do pézniejszej legendy Napoleona.

Inicjatywa Jbdzefa Chociszewskiego z 1868 roku - jej efektem byto zatozenie
w Chetmnie pisma ,Katolik” (docierato ono na obszar catego zaboru pruskiego),
ktére przetrwato az do roku 1931, by sta¢ sie synonimem watki o polsko$¢ Slaska - jest
przedmiotem rozwazan prof. Ewy Kosowskiej z Uniwersytetu Slaskiego (Edytorski
eksperyment). W artykule prof. Jerzego Koniecznego (Akademia Bydgoska im. Kazi-
mierza Wielkiego) pt. Wspotpraca Bernarda Chrzanowskiego z periodykami Wielkopol-
ski, znajdzie czytelnik podsumowanie dorobku publicystycznego wybitnego dziatacza
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niepodlegto$ciowego, zamieszczanego na tamach powotanego przezen w roku 1889
~Przegladu Poznanskiego”, pézniej ,,Gonca Wielkopolskiego”, ,Sokota” i ,,Przegladu
OsSwiatowego”, za§ w pierwszych latach odrodzonej panstwowosci - okresie boju
o Polske doskonatg - periodyku harcerskiego ,,Czuj Duch” oraz ,,Przyjaciela Szkoty”.

Interesujacg analize tresci antysemickich - godna rozwagi jest trwatos¢ ich tresci
I zasad argumentacji - zawartych w pismach katolickich dwudziestolecia miedzywo-
jennego - poznanskim ,Przewodniku Katolickim” (az po rok 1929 najwiekszym tego
typu pismem) i,, Rycerzu Niepokalanej” oraz wspotczesnym, ukazujgcym sie od 1989
roku ,Naszym Dziennikiem”, przedstawit Piotr Forecki (Zydzi jako emanacja wro-
gich sit wpublikacjach na tamach ,Rycerza Niepokalanej”, ,Przewodnika Katolickie-
go” i ,Naszego Dziennika”). Artykut Barbary Kochanskiej, ktora wtasnie przygoto-
wata monografie magazynu poznarskiego z lat miedzywojennych, zatytutowany , Te-
czowy” epizod w dziennikarskiej dziatalnosci Jerzego Drobnika), podsumowuje o0sig-
gniecia znanego dziennikarza i polityka poznanskiego z lat 1929-1931, kiedy to pet-
nit funkcje redaktora naczelnego wydawanego przez Ksiegarnie i Drukarnie $w. Woj-
ciecha czasopisma ,,Tecza”. Bogato udokumentowany (opracowania zwarte, artyku-
ly i doniesienia prasowe, wspomnienia, wywiady i korespondencja) obraz wydarzen
poznanskich z czerwca 1956 roku zarysowany piorem publicystow czasopisma Jerze-
go Giedroycia, opracowata I. Hofman (Poznanski czerwiec z perspektywy paryskiej
-Kultuiy”), autorka Swiezo wydanej dysertacji habilitacyjnej na temat organu Mai-
sons Lafitte, za§ Ewa Staniewicz podsumowata dziesiecioletnie dzieje jednego z naj-
lepiej redagowanych, zatem petnigcego wazkg role w zyciu spotecznos$ci uniwersytec-
kiej, pisma akademickiego: Poznarh majedno ,,Zycie”. 10 lat,Zycia Uniwersyteckiego”
(1993-2003).

Omawiany tom zamykajg rozwazania redaktora czterech poprzednich tomow
I pomystodawecy catego przedsiewziecia badawczego - prof. Marcelego Kosmana (Po
drodze do syntezy). Sg one swego rodzaju podsumowaniem i zapowiedzig zamkniecia
pierwszego (dodajmy - znaczgcego) etapu badan dziejow prasy wielkopolskiej. Au-
tora nie zadawalajg wszakze dotychczasowe dokonania, sugeruje bowiem potrzebe
podjecia prac nad synteza dziejow prasy wielkopolskiej X1X i XX stulecia. Wspo-
mniane na poczatku trzy czesci Prasy dawnej i wspotczesnej, praca zbiorowa pod red.
M. Kosmana: Prasa regionatna w Wielkopotsce, obrazujaca historie dziennikow i cza-
sopism w licznych o$rodkach powiatowych regionu, monografie miast w regionie,
w tym Poznania, fundamentalne kompendia i wymienione przez autora wczesniejsze
opracowania, przede wszystkim zas pie¢ tomow Z dziejow prasy wietkopotskiej to so-
lidna podstawa umozliwiajgca opracowanie zamierzonej syntezy.

Pierwszg petng jego biografie opracowat dr Zbigniew Lenarczyk -Jerzy Drobnik. Miedzy dziennikar-
stwem a politykg, Poznan 2001.
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Dominika Maison

Zogniskowane wywiady grupowe.
Jakosciowa metoda badan
marketingowych

Focused group interviews.
Qualitative method of marketing
research

Wydawnictwo Naukowe PAN, Warszawa 2001,196 s

O d kilku lat prowadze zajecia z zakresu ,Wstep do medioznawstwa”, podczas

ktérych realizuje m.in. blok dotyczacy badan fokusowych (zogniskowanych wywia-
doéw grupowych) coraz bardziej popularnych e konsorcjach medialnych. Wydawnic-
twa, np. zmieniajac szate graficzng poszczegolnych gazet, dla zbadania oczekiwan
odbiorcéw, korzystaja z ustug firm zajmujacych sie fokusami. Niestety do tej pory
brakowato odpowiedniej literatury, ktéra z powodzeniem wprowadzataby w pod-
stawy realizacji tego typu jakosSciowych badan marketingowych.

Stad z wielkim zainteresowaniem siegnetam po ksigzke Dominiki Maison,
ktéra obok pracy naukowej, zajmuje sie prowadzeniem badan marketingowych,
prowadzi szkolenia dla moderatoréw fokuséw oraz kursy dla praktykow.

Celem publikacji byto - wedtug zatozen autorki - usystematyzowanie wiedzy,
na podstawie ktérej mozna rozpoczgé praktyczne uczenie sie prowadzenia wywia-
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dow grupowych. Wiele poje¢ uzywanych w tej ksigzce to kalki z jezyka angielskie-
go, sprawiajace ze nie zawsze wszystkie stwierdzenia sg w petni komunikatywne,
co byto oczywiscie nieuchronne, przy braku polskiej literatury przedmiotu.

Ksigzka sktada sie z czterech rozdziatow. W pierwszym z nich D. Maison opisuje
specyfike fokusow w porownaniu z badaniami iloSciowymi i innymi jakoSciowymi
oraz rodzaje probleméw, do rozwigzania ktorych wykorzystuje sie badania fokusowe.
Rozdziat drugi poswiecony jest etapom badawczym, poczgwszy od planowania foku-
sOw, poprzez zagadnienia zwigzane z przygotowaniem i realizacjg wywiadu, az do ra-
portu z badan. W rozdziale trzecim autorka przybliza umiejetnosci sprawnego mode-
rowania, rowniez w trudnych sytuacjach. Przedstawia takze zasady aktywnego stucha-
nia oraz komunikacji niewerbalnej, analizuje najczestsze btedy popetnione w trakcie
prowadzenia wywiadu. W ostatnim, czwartym rozdziale D. Maison opisuje zastoso-
wanie technik projekcyjnych i wspomagajacych wraz z analiza i interpretacjg wyni-
kéw badan.

Bardzo interesujgce jest przedstawienie zalet i ograniczen zogniskowanych wy-
wiadéw grupowych. Do pozytywoéw autorka zalicza dynamike grupy, pozytywny
wptyw moderatora (stymulowanie dyskusji, uzyskiwanie obiektywnych informacji),
wiele mozliwosci interpretacji. Ograniczenia to m.in. konformizm grupowy, sugero-
wanie, dominowanie, negatywny wptyw moderatora (hamowanie dyskusji, uzyskiwa-
nie nieobiektywnych informacji), istnieje rowniez ryzyko nadinterpretacji (s. 23).

Celem badan fokusowych jest najczesciej zrozumienie przyczyn zachowania, docie-
kanie dlaczego ludzie postepujg w dany sposob, dlaczego wybierajg te a nie inne mar-
ki, dlaczego pewne reklamy im sie podobaj a inne wrecz przeciwnie. Dlatego modera-
tor winien by¢ osoba wnikliwa, nie powinien akceptowa¢ powierzchownych wypowie-
dzi uczestnikéw wywiadu ale ciggle dopytywac sie i pogtebia¢ wywiad. Trudno$¢ pole-
ga jednak na umiejetnym wykorzystaniu sposobéw poglebiania - akcentuje autorka
(s. 119). Moderator powinien by¢ elastyczny i wnikliwy przy prowadzeniu wywiadu,
mie¢ dobra pamiec, szybko sie uczy¢ oraz potrafi¢ koncentrowac sie na zdaniu. Wazne
jest rowniez tzw. globalne spojrzenie na uzyskiwane informacje i wychodzenie w wycig-
ganiu wnioskow poza aktualng perspektywe czasowa (np. o co jeszcze zapytac?, czy na
podstawie dotychczasowych wiadomosci odpowiem na pytanie badawcze?).

D. Maison szczeg6towo opisuje umiejetnosci zwigzane z prowadzeniem wywiadu,
kontaktem z innymi ludZzmi, etapami doskonalenia umiejetnosci moderatora
(s. 119-126).

» Ksigzke wzbogacajg zatgczniki - w tym m.in.: plan czasowy badania ztozonego
z 4 zogniskowanych wywiadow grupowych, przy zatozeniu tatwo dostepnych oséb ba-
danych, kwestionariusz selekcyjny (rekrutacyjny), scenariusz do przyktadowego bada-
nia, graficzna prezentacja wynikow badania jakosciowego oraz przyktad zastosowania
i interpretacji testu niedokoriczonych zdan.

Metoda badan fokusowych pozostaje niedoceniona w nauce polskiej. Zognisko-
wane wywiady grupowe sprawiajg wrazenie intuicyjnych i bardzo prostych, stad -
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by¢ moze - pomijanie tego typu badan w publikacjach naukowych. Po lekturze
ksigzki Dominiki Maison widac jednak, ze fokusy z powodzeniem moga dotgczy¢ do
innych metod stosowanych w medioznawstwie. Pozostajg tylko niedosyt poprowa-
dzenia badania konkretnego produktu poprzez wszystkie etapy zogniskowanego wy-
wiadu grupowego. Mysle jednak, ze po zapoznaniu sie z ksigzka czytelnicy (pracow-
nicy naukowi, studenci) zainteresujg sie samodzielnym przeprowadzeniem tego ty-
pu badan.
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OD REDAKCIJI

Redakcja kwartalnika ,Studia Medioznawcze” zamieszcza artykuly i rozprawy
z zakresu medioznawstwa lub takie, ktére sg silnie zwigzane z mediami i spoteczny-
mi konsekwencjami ich dziatalno$ci. Mogg to by¢ materiaty zrodtowe, wyniki badan
empirycznych, rozwazania o charakterze teoretycznym itp. Od autoréw wymaga sie
precyzyjnego okreslenia tematu, krytycznego odniesienia sie do literatury przedmio-
tu oraz przedstawienia syntetycznych wnioskow. Teksty powinny cechowac sie zwie-
ztoScig, poprawnoscia jezykowo-stytistyczng, spojnoscia i wewnetrzng logika. Ich ob-
jetos¢ nie powinna przekraczac 1 a. a.

Redakcja zamieszcza rowniez recenzje publikacji poswieconych mediom. Od au-
torow wymaga sie, by nie tylko przedstawili ksigzke (jej tre$¢, konstrukcje, metodo-
logiczne podejscie autora, gtdwne tezy), ale takze jednoznacznie wyrazili swojg opi-
nie. Wskazane jest takze odniesienie sie autora recenzji do literatury przedmiotu,
z zakresu ktdrego pochodzi recenzowana praca, by w ten sposéb dokonac oceny
wkiadu autora recenzowanej pracy w rozwoj medioznawstwa. Objeto$¢ recenzji - do
05a a

W ,Studiach Medioznawczych” drukowane sg rowniez sprawozdania z konferen-
cji, zjazddw, sympozjow itp., jesli tylko ich tematyka dotyczy problemow funkcjono-
wania wspoétczesnych mediow. W sprawozdaniu nalezy podac temat konferenciji, jej
organizatoréw i patronow, miejsce i czas trwania oraz liste referentow i ewentualnie
innych oséb uczestniczacych (np. wazniejszych gosci). Sprawozdanie powinno zawie-
rac omowienie tresci jesli nie wszystkich, to przynajmniej wazniejszych referatow,
a takze gtdwne watki i wnioski z dyskusji. Prosimy rowniez o zalgczenie wykazu wy-
gtoszonych referatéw z nazwiskami ich autoréw. Objetos¢ - do 0,5 a. a.

Artykuty powinny by¢ dostarczone do redakcji w 1 egzemplarzu wraz z dyskietka.
Do tekstu nalezy dotaczy¢ krétkie (ok. 0,5 strony) streszczenie w jezyku angielskim
I polskim oraz stowa kluczowe (key words).

Dodatkowo autor powinien podac informacje o miejscu zamieszkania, nr PESEL
i NIP, adres Urzedu Skarbowego (mozna podac takze numer konta bankowego) oraz
nazwe instytucji (uczelni, instytutu), w ktdrej jest zatrudniony.

Uwaga: Publikacji nie zaméwionych Redakcja nie zwraca oraz zastrzega sobie
jednoczes$nie prawo dokonywania w nich skrétow.



Instytut Dziennikarstwa UW - najwieksza w Polsce placéwka ksztatca-
ca blisko 1700 stuchaczy na szesciu typach studiéw w zakresie dziennikarstwa
I komunikacji spotecznej:

- Magisterskie Dzienne Studium Dziennikarstwa

- Magisterskie Wieczorowe Studium Dziennikarstwa

- Magisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa

- Magisterskie Uzupetniajgce Studium Dziennikarstwa
- Pomagisterskie Dzienne Studium Dziennikarstwa

- Pomagisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa

W Instytucie Dziennikarstwa prowadzone sg badania réznych aspektow
dziatalnosci medidw i systemow masowego komunikowania. Gtéwne Kierun-
ki badan obejmujg prawo prasowe i autorskie Potski oraz innych panstw,
ewolucje i przemiany polskiego systemu informacji masowej, zagadnienia re-
klamy ipublic relations - nowych na polskim gruncie form komunikowania,
zagraniczne systemy masowej informacji, teorie komunikowania w Polsce i za
granicg, historie polskich srodkéw masowego przekazu, ekonomike medidéw
oraz jezyk masowego komunikowania i srodkéw przekazu.

Instytut Dziennikarstwa umozliwia studentom pogtebianie praktycznych
umiejetnosci w ramach specjalizacji:

- prasowej

- radiowej

- telewizyjnej

- agencyjnej

- marketingu medialnego i PR
- dziennikarstwa online.

Nasz adres:
00-046 Wayszawa
ul. Nowy Swiat 69
tel./fax (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl


mailto:biuro@id.uw.edu.pl

The Institute of Journalism of Warsaw University is the largest centre
which offers professional education to over 1700 students. Its six different
courses of studies in journalism and mass communication include:

- Full-time (5 years) graduate studies in journalism
- Evening graduate studies in journalism

- Extra-mural graduate studies in journalism

- Complementary graduate studies in journalism

- Full-time postgraduate studies in journalism

- Extra-mural postgraduate studies in journalism.

Research activities cover various aspects of the media and the systems of
mass communication. The main areas of research concern: the press and
copyright law in Poland and other countries, the evolution of the Polish
system of mass information, advertising and public relations, foreign systems
of mass information, the theory of communication in Poland and elsewhere,
the history of Polish mass media, the evolution of media, the language of
mass communication and the media.

The Institute allows for the development of practical skills within the following
areas:

- press

- radio

- television

- press agencies

- medial marketing and PR
- online journalism.

Our address is:
00-046 \Q/arszawa
Nowy Swiat 69
Tel./fax: (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl


mailto:biuro@id.uw.edu.pl




dr hab. MACIEJ MROZOWSKI : Efekt trzeciej osoby, czyli postrzeganie
’ : podatnosci innych ludzi na wplyw
mediéw masowych

MONIKA WORSOWICZ - . Wypowiedzi dziennikarskie — préba
L klasyfikacii

RADOSELAW SAJNA }Wspéiczesny system medialny Hiszpanii

ANNA PRZYBYLSKA Lokalne radio i telewizja w Holandii: .
~ od idei do praktyki ;

- mgr AGNIESZKA ROSINSKA | Jezykowy obraz pojecia Iﬁez'czyzna
~ w reklamach prasowych

ANNA SIEWIERSKA-CHMA.J Ojczyzna, nardd, spoleczeristwo
: - —funkcjonowanie termindéw w exposé
premieréw Polski w latach 1919-2001

Cena 15 21




