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GRZEGORZ DABKOWSKI

Special Vocabulary
in Journalist
Practice

KEY WORDS
communication, mass media, special vocabulary,
professional vocabulary, trade vocabulary, termi-

nology

ABSTRACT

The first part of the article discusses linguistic
issues which the journalist is faced with when writ-
ing on trade-specific subjects. It formulates guide-
lines on how to use special vocabulary in order to
keep a proper balance between precision and
accessibility of the text.

The second part discusses issues illustrated with
examples from the "Gazeta Wyborcza" daily news-

paper.

Stownictwo specjalne
W praktyce
dziennikarskiej

StOWA KLUCZOWE

komunikowanie, mass media, stownictwo specjalne,
stownictwo zawodowe, stownictwo $rodowiskowe,
terminologia

STRESZCZENIE

W pierwszej czesci artykutu przedstawione zostaty
problemy jezykowe stojgce przed dziennikarzem
piszacym na tematy fachowe. Sformutowane zostaty
wskazowki, jak postugiwac sie stownictwem specjal-
nym, aby zachowa¢ wasciwe proporcje miedzy
Scistoscig a przystepnoscia tekstu.

W drugiej czesci artykutu omoéwione problemy
zostaty zilustrowane przyktadami z ,,Gazety
Wyborczej”.
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W alery Pisarek w ,,Nowej retoryce dziennikarskiej” wsrod - jak to nazywa - sied-

miu grzechow gtéwnych przeciw zrozumiato$ci, a wiec i poczytnosci, wymienia
w pierwszej kolejnosci: specjatistycznos¢, terminotogicznos$c¢ i abstrakcyjno$ck W dal-
szej czeSci pracy czytamy: ,,Jedng z gtdwnych przyczyn niezrozumiatosci jezyka w pra-
sie jest to, ze dziennikarze zarazajg sie zargonem srodowiska, o ktérym piszg” oraz
»Praca dziennikarza w znacznym stopniu polega na ttumaczeniu tekstéw z jakiego$
zargonu Srodowiskowego na polszczyzne ogding™»

Wyrazenie zargon $rodowiskowy, uzyte w powyzszym cytacie, to wtasnie przykiad
ekspresywnego ,ttumaczenia” na jezyk ogéiny terminu stownictwo specjalne wraz
z terminami podrzednymi: terminologia (naukowa, techniczna, fachowa), stownictwo
zawodowe (profesjonalizmy) i stownictwo Srodowiskowe (socjotekty).

Stownictwo specjalne rzeczywiscie w wielu wypadkach wymaga ,,ttumaczenia” na
jezyk ogoiny. Dotyczy to zwilaszcza terminologii. Terminy stanowig bowiem catkowi-
cie odrebny zbior w stosunku do stownictwa ogdlnego”.

Najwazniejsze roznice miedzy terminologig a stownictwem ogdlnym przedstawia
ponizsza tabela.

*w. Pisarek, Nowa retoiyka dziennikarska, Krakéw 2002, s. 192. Autor zastrzega jednocze$nie, ze ce-
chy te w odniesieniu do tekstow naukowych, przeznaczonych dla specjalistow - nie sg ,,grzechami”.
- Tamze, s. 203.
Z tego powodu niektérzy jezykoznawcy postulujg nawet wykluczenie terminéw ze stownikéw ogdl-

nych, por. M. Grochowski, Zarys leksykologii i leksykografii. Zagadnienia synchroniczne, Torunn 1982,
s. 115-116.
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TERMINOLOGIA

Terminy ustala sie, mody-
fikuje i zmienia w sposob
arbitralny.

Terminy z zalozenia po-
winny by¢ Sciste i jedno-
znaczne.

Terminy z zatozenia majg
by¢ neutralne ekspresyw-
nie i stylistycznie.

Zakres uzywania termino-
logii jest ograniczony do
pewnej okresSlonej dzie-
dziny dziatalnosSci cztowie-
ka. Terminy moga by¢
w petni zrozumiate jedy-
nie w obrebie danej dyscy-
pliny, czesto nawet -
w kontek$cie konkretnej
teorii naukowej”.

SEOWNICTWO OGOLNE

Stownictwo ogdlne funkcjonu-
je na zasadzie ogdlnospotecz-
nej konwencji.

Od stownictwa ogdlnego nie
wymaga sie Scistosci i jedno-
znacznosci.

Wiele wyrazow i zwigzkow wy-
razowych nalezacych do pol-
szczyzny ogOlnej jest w rozny
sposéb nacechowanych eks-
presywnie i stylistycznie.

Stownictwo ogoéine stuzy po-
tocznemu opisowi Swiata; jest
powszechnie zrozumiate.

13

Blizsze jezykowi ogo6lnemu niz terminologia jest nieoficjalne stownictwo zawodo-

we i Srodowiskowe. Powstaje ono spontanicznie, nie jest Sciste i systemowe, czesto na-
cechowane jest ekspresywnie. Zakres jego uzywania jest jednak - podobnie jak w wy-
padku terminologii - ograniczony. Na ogoét nie jest ono powszechnie zrozumiate.
Dziennikarz piszacy na tematy fachowe staje wobec dylematu: postugiwaé sie
stownictwem specjalnym danej dziedziny w sposob precyzyjny, ale nie dla wszystkich
odbiorcdw zrozumiaty, czy tez uzywac jezyka ogdlnego - wypowiadajac sie przystep-

Szerzej o systemach terminologicznych zob.: W. Nowicki, Podstawy terminologii, Wroctaw 1986;
S. Gajda, Wprowadzenie do teorii terminu, Opole 1990; H. Jadacka, Termin techniczny - pojecie, budowa,
poprawno$¢. Warszawa 1976.



14 Grzegorz Dobkowski

nie, lecz niesci$le. Rozwigzaniem tego dylematu moze by¢ tylko kompromis, miano-

wicie uzywanie w jak najwiekszym zakresie jezyka ogdlnego ze starannie dobranymi

elementami terminologii i stownictwa Srodowiskowo-zawodowego.
Przyjecie przez dziennikarza takiej wiasnie postawy wymaga uwzglednienia naste-
pujacych wskazan praktycznych:

1 Przede wszystkim nalezy pamietaé, ze terminy sg jezykowymi odpowiednikami
poje¢ danej dziedziny i nie da sie ich precyzyjnie zastgpi¢ ogolnymi wyrazami
oraz zwigzkami wyrazowymi;

2. Bez zmian nalezy oczywiscie przytacza¢ stownictwo niezalezne od autora. Mam
tu przede wszystkim na mysli terminy oficjalne, takie jak prefiks (poezatkowa
czes¢ numeru telefonicznego wprowadzana przy potgczeniach miedzymiasto-
wych) czy przesytka prioiytetowa (odpowiednik dawnego ekspresu). Znajomos$c
tych terminow jest bowiem niezbedna dfa wszystkich korzystajacych z ustug tete-
komunikacyjnych i pocztowych”;

3. Nie budzi zastrzezen wykorzystywanie tzw. teksyki ogolnonaukowej, czyli stow-
nictwa wspolnego dla wielu dyscyplin i w zwigzku z tym szeroko rozpowszechnio-
nego, np. analiza, definicja, hipoteza, problem;

4. Wybor uzytyeh w tekscie termindw nalezy dostosowac do oczekiwan odbiorcy te-
go tekstu. Inne terminy powinny sie pojawi¢ w artykule zamieszczonym w facho-
wym czasopi$Smie, inne za$ w popularnym felietonie wydrukowanym w gazecie
codziennej.

Unika¢ nalezy nadmiaru terminow w tekscie;

Terminy uznane przez autora za niezbedne powinny by¢ objasnione. Objasnienia
termindw moga mie¢ rézng forme. Nie najlepsze sg Seiste definicje, ktore zwykle
bywajg zanadto abstrakcyjne. Zamiast terminéw mozna stosowac opis odpowia-
dajacych im przedmiotéw, zjawisk, procesow, stanéw”. Godne polecenia sg tez
wszelkiego typu ilustraeje: zdjecia, rysunki, schematy itp.;

7 Sposrod terminow synonimieznyeh nalezy wybiera¢ terminy znane odbiorcy z na-
uki szkolnej - zwiaszcza te, ktdre upowszechnity sie w jezyku ogoinym, np. liczba
pojedyncza, liczba mnoga zamiast singularis, pluralis;

8 Z pary synonimieznyeh termindw: obcy - rodzimy, tepiej wybra¢ termin rodzimy
ze wzgtedu na jego wieksza zrozumiatos¢. Lepszy wiec bedzie np. opornik niz re-
zystor (mimo ze w tekstaeh fachowych pierwszenstwo ma rezystor),;

W zwiazku z tym, ze terminy powstajg w duzej mierze w wyniku specjalizacji (ter-

w reklamie ,tatwa miedzymiastowa”, naktaniajacej do korzystania z potgczeri miedzymiastowych
Telekomunikacji Polskiej SA bez konieczno$ci uzywania prefiksdw, wykorzystano jako argument to wia-
$nie, ze prefiks jest dta uzytkownika wyrazem obcym i niezrozumiatym: ,,To dziwne stowo moze na zawsze
znikng¢ z Twojego stownika”.

*Por. S. Gajda, Wprowadzenie do teorii terminu, s. 129-134.

Por. D. Buttler, O wzajemnym oddziatywaniu terminologii i stownictwa ogélnego, ,,Poradnik Jezyko-

wy” 1979, z. 2i 3.
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minologizacji) wyrazow jezyka ogdlnego”, uzywajacy terminu autor musi sie li-
czy¢ z mozliwoscig nieporozumienia: termin moze by¢ zrozumiany przez odbior-
ce jako wyraz ogolny. Na przyktad w ekonomii przychéd to nie to samo, co do-
chod, podczas gdy w jezyku ogdlnym wyrazy te nie sg zréznicowane znaczeniowo.

Majac tego Swiadomos$c¢, nalezy zasygnalizowac roznice znaczeniowg miedzy po-

wyzszymi terminami;

10. Niezaleznie od procesu terminologizacji stownictwa ogdlnego zachodzi tez zjawi-
sko odwrotne: przyswajanie termindéw przez jezyk ogélny. Wyraz ogolny moze
wiec by¢ - niezgodnie z intencjg piszacego - zrozumiany przez odbiorce jako ter-
min. Mylace jest na przykiad uzywanie w tekScie z zakresu psychiatrii wyrazu de-
presja w ogdélnym, nieterminologicznym znaczeniu (stan nerwowego zatamania,
przygnebienia, zniechecenia). Termin medyczny depresja ma Szersze znaczenie:
zespot objawow, takich jak ogolne przygnebienie i zachowania urojeniowe, cha-
rakterystyczny dla réznych chorob (najczesciej dla psychozy)?;

11. SzczegOlng ostroznos¢ nalezy zachowa¢ w wypadku ttumaczenia terminow obco-
jezycznych. Niedostateczna wiedza o wystepujacych miedzy jezykami réznicach
w zakresie semantycznej, teksykatnej i gramatycznej struktury termindw i ich sy-
stemdéw moze prowadzi¢ do nieporozumien”. Dia przykiadu: francuski termin
muzyczny composition dorchestre nie oznacza ,kompozycji na orkiestre”, jak
mogtoby wynikac z dostownego ttumaczenia, lecz ,,obsade (sktad) orkiestry”.
Problemy zwigzane z postugiwaniem sie stownictwem specjatnym w praktyce

dziennikarskiej zitustruje przyktadami zaczerpnietymi z przypadkowo wybranego nu-

meru ,,Gazety Wyborczej” z wrzesnia 2002 roku.

W cykticznym artykute w dziate ,,Gietda i finanse” czytetnik spotka - oprocz roz-
powszechnionych termindw, takich jak koniunktura, fundusze inwestycyjne, akcjona-
riusz, hossa, bessa, upadto$¢ czy Srodowiskowej nazwy parkiet - wiele niezrozumia-
tych i niewyjasnionych przez autora termindw, do ktorych trzeba zaliczy¢ indeks blue
chipow, WIG-20, postepowanie uktadowe. Uzywanie takich terminéw w fachowym
tekscie jest jednak uzasadnione. Trudno bytoby wymagac¢ wyjasniania tych terminow
w kazdym z kolejnych artykutow.

Nie budzi réwniez zastrzezen uzywanie bez wyjasnienia stownictwa specjalistycz-
nego typu peeling mechaniczny, enzyniatyczny, bakteryjny, balejaz, makijaz permanent-
ny w artykule zamieszczonym w dziale ,,Zdrowie i Uroda”. Nalezy bowiem zatozy¢,
ze tekst jest skierowany do adresatek wprowadzonych w omawiane zagadnienia.

Godne poparcia jest wyodrebnianie uzywanych terminow w tekscie, wraz ze sto-
sownym wyjasnieniem. W artykute o budowie Trasy Siekierkowskiej autor pisze, ze
jest ona ,,wykonywana nowoczesng metodg tzw. nasuwki (kotejne fragmenty wiaduk-
tu sg dolepiane i nasuwane na podpory)” i cytuje - osiggajac efekt koloiytu lokalne-

A. Markowski, R. Pawelec, Stownik wyrazéw obcych i trudnych. Warszawa 2001, s. 172.
Por. S. Gajda, op.cit., s. 127.
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go - wypowiedzZ kierownika budowy: ,,Mimo braku pozwolenia we wtorek nasuneli-
Smy kolejny fragment”.

Zapowiedz w formie wyrazenia tzw. (tak zwanej) jednoznacznie informuje, ze au-
tor postuzy! sie terminem, a nie wyrazeniem jezyka ogolnego. Z takg sytuacjg mamy
tez do czynienia w sprawozdaniu sadowym: ,,Jak sie dowiedzieliSmy, prawdopodob-
nie juz dzi$ - podczas tzw. wstepnej kontroli zazalenia - sad rozstrzygnie spér: czy pro-
kurator w og6le mogt sie odwotac¢ od uchylenia aresztu”.

Autorzy niektérych artykutdw przy okazji popularyzacji nauki starajg sie rowniez
upowszechnia¢ terminologie. Na przyktad w relacji z wyktadu wygtoszonego w ra-
mach Festiwalu Nauki znalazto sie sformutowanie: ,,Naturalne klony w Swiecie zwie-
rzat powstajg takze jako efekt rozmnazania bezptciowego, zwanego dzieworodztwem
albo partenogenezg™.

Problematyczng kwestig jest zawsze zakres zaktadanej wiedzy czytelnikow. W razie
watpliwosci lepiej jest powiedzie¢ czytelnikowi to, co juz wie, niz pomingc jakie$ istot-
ne wyjasnienie. Tak wtasnie postgpit dziennikarz, piszac w artykule z zakresu biologii
ewolucyjnej (w tym samym, co poprzednio omawiany artykut, dziale ,,Nauka”): ,,Sam-
ce mieczykow (popularnych rybek akwariowych), ktore przygladajg sie¢ walkom innych
samcOw, majg mniejsze szanse wygranej ze zwyciezcg oglagdanych pojedynkéw”.

W niektorych tekstach uzywa sie jednak terminéw nieupowszechnionych bez wyja-
$nienia ich znaczenia. Przyktadem niech bedzie artykut o pozycji spotecznej naukow-
coéw brytyjskich. Autor na samym wstepie wymienia bez kontekstu trzy trudne termi-
ny: ,,Rozmowa zeszta na problemy biotechnologii, inzynierii genetycznej i zywnosci
transgenicznej”. Uzywa, w dodatku z btedem ortograficznym i bez wyjasnienia, mato
znanego francuskiego wyrazenia bete noir™. Pisze ponadto bez wyjasnien o leczeniu
,.redukcjonistycznymi’ metodami nauki, o transgenicznej plantacji, delegalizacji tera-
peutycznego klonowania, straszeniu transgenicznym diabtem, ruchu ludystéw.

W innym artykule, traktujgcym o ochronie stotecznych zabytkéw, zaczynajacym
sie na pierwszej stronie ,,Gazety Stotecznej”, wprowadzony zostat termin odbojnica.
Terminu tego uzyto bez wyjasnienia i bez wystarczajgcego kontekstu: ,,Miasto bez de-
tali staje sie martwe. Dlatego tak bardzo nas boli, gdy znikajg wiekowe odbojnice, ko-
ronkowe ogrodzenia skwerdéw, ozdobne balkony starych kamienic, pamigtkowe pty-
ty, a nawet pamietajgce czasy lamp karbidowych numery domow”. Czytelnik, ktory
chciatby poznac znaczenie terminu odbojnica, moze w tym celu zajrze¢ do stownika
lub encyklopedii. W niektorych kompendiach nie znajdzie tam jednak hasta odbojni-
ca™, A/innych znajdzie je, ale w innych znaczeniach niz sugerowatby to kontekst
omawianego artykutu, na przykiad: ,1. kolej, ,,dodatkowa szyna umieszczona rowno-
legle do szyny jezdnej po wewnetrznej stronie toru, zabezpieczajaca tabor przed wy-

”[3eze noir »fr. dost czarne zwierze« ,,0soba nielubiana, antypatyczna, odpychajgca, takze rzecz lub
sprawa budzaca odraze”. Stownik wyrazéw obcych PWN, red. J. Tokarski, Warszawa 1980, s. 77.

*Por. Inny stownik jezyka potskiego PWN, red. M. Barnko, Warszawa 2000; Nowa encykiopedia po-
wszechna PWN, Warszawa 1995-1997.
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kolejeniem sie”; 2. zegl. ,listwa lub belka przymocowana zewnatrz poszycia burt stat-
ku, chronigca kadtub przed uszkodzeniem przy dobijaniu do nabrzeza albo do inne-
go statku””2 Cierpliwy czytelnik, ktory odnajdzie na stronie 11 kontynuacje artyku-
tu, dopiero tam moze przeczytac, ze zeliwne odbojnice umieszczane byty w bramach
i ,stuzyty ochronie oSciezy przed obijaniem przez wozy”.

Podsumowujac rozwazania, nalezy stwierdzic, ze wiekszos¢ tekstow o tematyce fa-
chowej, opublikowanych w analizowanym numerze ,,Gazety Wyborczej”, nie budzi
zastrzezen jezykowych. Tylko nieliczne wymagatyby zasygnatizowanych w artykule
korekt. Nalezy jednak zawsze pamietac, ze pisanie o sprawach odlegtych od codzien-
nego doswiadczenia czytelnikow zobowigzuje dziennikarzy do szczegolnej troski o je-
zyk, jakim sie postuguja.

- Stownik j¢c2yka polskiego, red. M. Szymczak, t. 2, Warszawa 1988, s. 444. Por. tez: Stownik jezyka pol-
skiego, red. W. Doroszewski, t. 5, Warszawa 1963, s. 651; Stownik wspotczesnego jezyka polskiego, red.
B. Dunaj, Warszawa 1996, s. 650; Wielka encyklopedia powszechna PWN, t. 8, Warszawa 1966, s. 130.
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ABSTRACT

The following features differentiate

»advertising creation” in the understanding

of law from other results of human activities:

* it is the effect of human work - the creator

of the advertisement,

* it is a creative work,

* it has an individual character.

When the work is completed and presented

it gets copyright protection whereas when

it exists as an author’s idea only there are no
legal foundations to grant it copyright protection.
It must be stressed that due to the specific
character of advertising activity it cannot be
always effectively protected by copyright law.

It does not mean yet that it can be used illegally.
An advertisement can be effectively protected
by regulations concerning brand protection

and aimed at fighting with unfair competition. The-
se regulations have crucial meaning in

starting legal frames of advertising

activities.

Ochrona utworu
reklamowego

W prawie
autorskim

SLOWA KLUCZOWE

Reklama, utwér reklamowy, utwdr graniczny,
sztuka uzytkowa, wkiad twarczy,

pietno osobiste twdrcy.

STRESZCZENIE

Reklama aby uzyska¢ kwalifikacje ,,utworu reklamo-
wego” w rozumieniu ustawy o prawie autorskim,
odrézniajaca go od innych rezultatdw pracy cztowieka
powinna posiadac¢ gcznie nastepujace cechy:

- stanowi¢ rezultat pracy cztowieka - tworcy
reklamy,

- stanowiC przejaw dziatalnosci tworczej,

- mie¢ indywidualny charakter.

Ochrona prawna takiego utworu, oparta na przepi-
sach prawa autorskiego, powstaje z chwilg jego usta-
lenia, umozliwiajgcego zapoznanie sie z nim przez
inne niz tworcy osoby, (art. 1ust. 1i3p.a.). W trak-
cie tworzenia utworu, gdy istnieje on tylko w $wiado-
mosci tworcy, nie ma formalnych podstaw do przy-
znania mu autorskoprawnej ochrony.

Nalezy takze zaznaczy¢, ze z uwagi na charakter
dziatalno$ci reklamowej i zaliczenia jej do tzw.
utworéw granicznych, nie zawsze mozna skutecznie
chroni€ jg przez przepisy prawa autorskiego. Nie
oznacza to jednak jakiejkolwiek ochrony i mozliwo-
Sci jej bezprawnego wykorzystania.

Nalezy bowiem wyraZnie podkresli¢, ze reklama
moze by¢ skutecznie chroniona przepisami stuzacy-
mi zwalczaniu nieuczciwej konkurencji i ochronie
znakow towarowych. Przepisy te odgrywajg zasadni-
Cze znaczenie w wyznaczaniu ram prawnych dziatal-
nosci reklamowej.
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KLazda reklama jest wytworem ludzkiego umystu. Od inwencji twdrcow i zawartego

w reklamie pomystu zalezy jej skuteczno$¢ w walce konkurencyjnej. Czesto dobra re-
klama warta jest miliony ztotych, poniewaz takie zyski moze przynie$é przedsiebior-
stwu, ktore z niej korzysta. Dlatego tez warto chroni¢ swoje pomysty reklamdowek

Co nalezy zrobi¢, aby reklama uzyskata ochrone prawa autorskiego i nie zostata
bezprawnie wykorzystana przez konkurencje?

Czy inwencja twdércow jest wystarczajagca przestanka ochrony prawnoautorskiej
reklamy?

Aby uzyska¢ odpowiedzi na te pytania nalezy ustali¢, czy reklama moze by¢ utwo-
rem w rozumieniu prawa autorskiego ijakie przestanki powinna spetniac, aby stac sie
takim utworem”.

Czy reklama moze by¢ utworem?

W oparciu o normatywne i doktrynalne definicje pojecia reklamy”, dla potrzeb te-
go opracowania terminem tym bede okreslat dowolny produkt o charakterze mate-
rialnym lub niematerialnym, ktory stuzy do promocji towarow i ustug zwigzanych
z prowadzong dziatalnoscig, np. przemystowg, rzemiesiniczg, a takze z wolnymi za-
wodami. W ramach pojecia reklamy jako produktu nalezy wyrézni¢ utwor reklamo-

" Por. T. Kononiuk: Prawo autorskie w reklamie [w:] ,,Zeszyty Naukowe” Wyzszej Szkoty Zarzgdzania
i Marketingu w Warszawie nr 1/2001, s. 116

- Istnieje dos¢ bogata literatura zajmujgca sie problematyka prawa autorskiego, mniej natomiast jest
opracowan dotyczacych prawnoautorskich aspektow reklamy. Wsrdd tych nielicznych publikacji wymienic
trzeba zwtaszcza: Komentarz do ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych autorstwa: J. Barty,
M. Czajkowskiej-Dabrowskiej, Z. Cwiakalskiego, R. Markiewicza, E. Trapie, Warszawa 1995, a takze
K. Grzybczyk: Dzieto reklamowe i jego tworca oraz J. Sobczak: Ustawa prawo prasowe. Komentarz,
Warszawa 1999.

SzczegOtowego przegladu literatury zwigzanej z definicjg pojecia reklamy dokonat J.' Sobczak: Ra-

diofonia i telewizja. Komentarz do ustawy. Krakéw 2001, ss. 82-97.
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wy, czyli takg reklame, ktdra spetnia przestanki niezbedne dla przyznania jej autor-
skoprawnej ochrony.

Utwor - w tym takze utwor reklamowy - jest niematerialnym dobrem prawnym,
posiadajacym wskazane w ustawie ceehy, odr6zniajace go od innych rezultatow dzia-
falnosci cztowieka.

Utwor reklamowy zaliczany jest do sztuki uzytkowej ze wzgledu na swoje komer-
cyjne przeznaczenie, stuzgce promocji dobra materialnego lub ustugi.

Zgodnie jednak z art. 1p.a. eel, dla ktérego reklama zostata stworzona nie moze
mie¢ wptywu na ocene i objecie jej ochrong. Fakt, iz pojeciem utworu reklamowego
moga byC objete r6znorodne kategorie dziet, nie ma bezposredniego znaezenia dla
ochrony prawnej, chociaz posrednio moze r6znieowac zakres ochrony.

Kazda reklama dla uzyskania ochrony prawa autorskiego musi spetniac takie sa-
me wymogi formalne jak kazdy inny utwor.

Ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych z 4.11.1994 r. wyznaczajac
przedmiot ochrony i wyliczajac przyktadowo najwazniejsze rodzaje utworéw nie wy-
mienia utworu reklamowego. Nie robi tego takze przepis art. 4, ktory podaje rodza-
je utworow nie bedacych przedmiotem prawa autorskiego.

Fakt jednak, ze utwér reklamowy nie znalazt sie w przepisaeh prawa autorskiego,
nie oznacza braku meiytorycznego uzasadnienia, aby utworéw takieh pozbawic
uprawnien, ktére daje ustawa o prawie autorskim.

Taki stan prawny wynika z kilku przestanek:

- po pieiAvsze, z ignorowania i tekeewazenia rektamy jako utworu;

- po drugie, z postrzegania rektamy poprzez kryterium jej uzytkowej eksploatacji
I przeznaczenia;

- po trzecie, z faktu, ze utwory reklamowe zalieza sie do tzw. wytworow granicz-
nych, czyli dziet o matym natezeniu oryginalno$ci i niechetnie przyznaje sie im
ochrone prawnoautorska, antycypujac niejako domniemanie, ze ochrona im nie
przystuguje;

- po czwarte wreszcie, dopuszcza sie mozliwos¢ ich ochrony, wymagajac zarazem
wyraznego stopnia i natezenia oryginalnosci'”,

Wsrod wymienionych przestanek, utrudniajacych jednoznaczng kwatifikacje pra-
wng rektamy, najistotniejszg rote odgrywa tzw. kryterium przeznaezenia. Witasnie
Kryterium przeznaezenia wyznacza specyfike dziet rektamowych-* Kryterium prze-
znaezenia decyduje o podporzadkowaniu reklamy jednemu celowi, przede wszystkim
komercji. Dodatkowo jeszcze wielo$¢ promowanych produktow tego samego gatun-
ku i rodzaju, masowos$¢ reklam o réznej jakosci artystycznej, krotki czas trwania dzie-
fa reklamowego ograniezajg mozliwosei tworcy.#

¢Por. J. Barta, R. Markiewicz: Niektore aspekty prawa autorskiego w reklamie [w:] Studia z prawa go-
spodarczego i handlowego. Ksiega pamigtkowa ku czci Profesora S. Wiodyki, Krakéw 1996, s. 1-20.
Tamze, s. 2 oraz K. Grzybczak, op.cit., s. 9in.
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Powoduje to, ze utwor reklamowy nie nalezy do kategorii jednorodnej (art. 1 pkt
2 p.a.) i przybiera rézne postacie, np. utworu plastycznego, audiowizualnego, foto-
graficznego, stowno-muzycznego, itp.

Uniemozliwia to stworzenie pewnego jednorodnego standardu utworu reklamo-
wego i wymaga kazdorazowej analizy konkretnej reklamy i badania jej struktury for-
malnej i poszczegoOlnych elementow skiadowych pod katem kryteriow zawartych
w prawie autorskim tzn. posiadania elementu twoérczosci i indywidualnego charakte-
ru dzieta.

Problemem zasadniczym, rozstrzygajagcym o ochronie autorskoprawnej reklamy,
jest kwestia ustalenia, czy struktura utworu tj. elementy sktadowe dzieta reklamowe-
go speiniajg przestanki samodzietnej ochrony przewidzianej przepisami prawa autor-
skiego. Gdy taka struktura istnieje, np. w utworach przeznaczonych do reklamy au-
diowizualnej, radiowej, utworach plastycznych, czy tez fotograficznych mozliwos¢
uzyskania ochrony prawnoautorskiej jest wieksza. W przypadku za$ utworow rekla-
mowych prostych, sktadajgcych sie z jednego czy dwdch sktadnikéw ochrona moze
nie zaistnie¢”".

Przestanki ochrony prawnoautorskiej

W doktiynie prawa autorskiego przyjmuje sie pogtad, ze tylko taki utwor rekla-
mowy jest przedmiotem ochrony prawnoautorskiej, ktéry spetnia nastepujace prze-
stanki:

- proces powstawania dzieta ma charakter tworczy, tzn. ze nie jest to mechanicz-
na, rutynowa dziatalno$¢. Twadrczo$é jest gtownie projekcjg wyobrazni i traktowana
jest jako przeciwienstwo nasladownictwa lub mechanicznego stosowania pewnych re-
gut. Tworczos$¢ jest czesto utozsamiana z oryginalnoscig utworu.

SN orzekt, ze ,przedmiotem prawa autorskiego, jest kazde opracowanie,
w ktérym przejawia sie twdlrcza praca autora, a wiec gdy dzieki pomystowosci i indy-
widualnemu ujeciu dzieto uzyskato oiyginalng posta¢ (orz. SN z 27.111.1965 r. I CR
39/65).

Praca twdrcza za$ powinna przejawiac sie w inwencji twadrczej, samodzielnosci
i oryginalnosci opracowania (orz. SN z 5.111.1970 r. Il CR686-/70).

W wiekszosci wypadkéw dziatalno$¢ prowadzaca do powstania reklamy ma cha-
rakter tworczy. Tzw. pracownicy kreatywni, zatrudniani przez agencje reklamowe
zajmuja sie poszukiwaniem nowych pomystow, przyciggajacych swojg skutecznoscig
klientete reklamowanych produktow i ustug.

- utwoér wyraznie przejawia pietno osobiste tworcy ijego wkiad autorski.

Dla uzyskania ochrony obok dziatalnosci tworczej niezbedny jest wymog indywi-
dualnego charakteru utworu, rozumiany jako nowo$¢ utworu, jako jego niepowta-
rzalnos¢, jednorazowos$¢. W praktyce bardzo rzadko zdarza sie, aby utwor podlegaja-

Zobacz szerzej: J. Barta, R. Markiewicz, Komentarz do ustawy o prawie autorskim, s. 47 i n.



22 Tadeusz Kononiuk

cy ochronie prawa autorskiego byt wytworem catkowicie nowym. Kazdy twdérca ko-
rzysta i czerpie inspiracje ze wspoinego dorobku kutturowego istworzonych juz dziet.

- wkiad autorski tworcy umozliwia odrdznienie jego dzieta od innych podobnych
utworow, co czyni go wyjatkowym.

Ciekawe w tej kwestii jest stanowisko SN mowigce, iz ,,kazda twdrczos¢ umysto-
wa bez wzgledu na to, czy chodzi o tworczo$¢ opartg na Scisle samoistnym pomysle,
czy tez opartg na nasladownictwie juz istniejgcych dziet doznaje ochrony prawnej, by-
leby w swoim ostatecznym wyniku, w swojej zewnetrznej formie wykazata znamiona
wyrdzniajgce ja od innych dziet osobliwo$cig pomystu i umiejetnoScig ujecia tematu”,
(orz. SN z 31.111.1938 r. C Il 2531/37)

Omoédwione przestanki obejmujg w zasadzie podstawowe wymogi jakie stawia pra-
wo autorskie, aby utwaér podlegat jego ochronie.

Art. 1ust. 1ustawy stanowi, ze przedmiotem prawa autorskiego jest kazdy prze-
jaw dziatalnosci twérczej o indywidualnym charakterze, ustalony w jakiejkolwiek po-
staci, niezaleznie od warto$ci, przeznaczenia i sposobu wyrazenia.

Wsrod przyktadowo wymienionych w art. 1 ust. 2 p.a. utworow bedacych
przedmiotem prawa autorskiego znajdujg sie; utwory wyrazone stowem, symbolami
matematycznymi, znakami graficznymi (literackie, publicystyczne, naukowe, karto-
graficzne oraz programy komputerowe), utwory plastyezne, fotograficzne, lutnicze,
wzornietwa przemystowego, architektoniczne i urbanistyczne, muzyczne i stowno-
muzyczne, sceniczne, sceniczno-muzyczne, choreograficzne i pantomimiczne, audio-
wizualne (w tym wizualne i audialne). Wyliczenie to ma charakter przyktadowy.
Ochronie autorskoprawnej moga podlegaé¢ m.in. tez rysunki, katalogi, instrukcje, pla-
katy, hasta i slogany. W orzecznictwie uznano za przedmiot prawa autorskiego m.in.
informator o porcie, instrukcje obstugiwania maszyny, instrukcje bhp, projekty doku-
mentacji technicznej, plany, zarysy, szkice, rysunki, modele. Poza zakresem ochrony
autorskoprawnej znajdujg sie same pomysty, idee, jak i styl i metoda dziatania”.

Fakt, iz pojeciem utworu reklamowego moga by¢ objete r6znorodne, wymienione
w ustawie kategorie dziet nie ma bezposredniego znaczenia dla ochrony prawnej,
chociaz posrednio moze roznicowaé zakres ochrony. Reklama moze bowiem byc¢
W swojej prostocie wrecz banalna i wowczas bedzie zaledwie mogta naleze¢ do tzw.
granicznych wytworow intelektu, ale réwnie dobrze moze wystepowac w postaci nie-
zwykle oryginalnego utworu o ztozonej strukturze formalne;j.

Zagadnienie to nalezy do jednego z podstawowych i od dawna stawianych dyle-
matow w doktrynie prawa i dotyczy intensywnosci ochrony utworu przez prawo au-
torskie. Wigze sie z pytaniem: w jakiej mierze elementy sktadowe utworu ubiegac sie
moga 0 samodzielng ochrone na mocy przepisow prawa autorskiego? Czy kazdy wy-
twor intelektu, nawet o niklym stopniu oryginalnosci jest objety takg ochrong?

Por. K. Grzybczak: Reklama jako utwdr w rozumieniu prawa autorskiego [w:] ,,Przeglad ustawodaw-
stwa gospodarczego” 1997, nr 6, s. 23.
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Spoiy te 1 dylematy pojawiajg sie przede wszystkim wtedy, gdy mamy do czynie-
nia z tzw. granicznymi kategoriami wytworow intelektu, czyli z tymi utworami, ktore
zawierajg minimalny poziom oryginalnosci.

Do kategorii tej zalicza sie wiele dziet reklamowych. Stad przedstawiajgc podsta-
wowe rodzaje reklamy ijej sktadniki - analizowac¢ bedziemy ich zdatno$¢ do prawno-
autorskiej ochrony”.

Ochrona pomystu reklamy

Zgodnie z tradycyjnym i dominujagcym wsrdd teoretykow pogladem pomyst, idea,
styl i metoda dziatania sg poza zakresem ochrony prawa autorskiego. Nie kwestionu-
jac faktu, ze sg to wytwoiy dziatalnos$ci intelektualnej cztowieka, to jednak nie moga
byC uznane za utwoOr w rozumieniu art. 1 pr.aut. poniewaz brak w nich przejawu dzia-
talnosSci tworczej o indywidualnym charakterze.

Prawo autorskie nie daje takze mozliwosci zawtaszczania i monopolizowania me-
tod dziatania w reklamie, nawet jezeli wnoszg co$ nowego i sg skuteczne.

Istniejg jednak takze proby stworzenia innych konstrukcji prawnych, ktére obej-
mowatyby swoim zakresem ochrony przynajmniej niektore pomysty i idee™k Rozwia-
zania te postulowane sg ze wzgledu na specyfike reklamy, gdzie pomyst stworzony
przez pracownika dziatu kreatywnego, decyduje o sukcesie lynkowym.

Srodki ochrony poza prawem autorskim

W Swietle obowigzujgcych przepiséw prawa polskiego dwie mozliwosci ochrony
pomystu moga by¢ zastosowane.

Pierwsza mozliwos$¢ zabezpieczenia swoich intereséw, a zwitaszcza ochrony przed
bezprawnym zawitaszczeniem pomystu polega na poswiadczeniu jego istnienia przez
notariusza. Notariusz jako osoba zaufania publicznego moze poswiadczy¢ date wy-
mysSlenia pomystu, moze takze zaswiadczy¢, ze przechowywat go, o ile zostat on wy-
razony. Obie czynnosci moga by¢ dokonane na zasadzie art. 79 pr.not.”*k

Druga mozliwo$¢ ochrony pomystu to zawarcie odpowiedniej umowy. Zasada
swobody umow i autonomia woli stron stwarzajg takg mozliwos¢, pod warunkiem, ze
strony dojda do porozumienia. Warto jednak podkresli¢, ze w obu wypadkach nie
chodzi o jaka$ ogolng, niesprecyzowang idee, czy pomyst, ale o przemyslany i dopra-
cowany pomyst, cho¢ nie ustalonych

**Por. tez E. Trapie, [w;] E. Nowinska, E. Trapie: Prawo reklamy. Krakéw 1994, s. 30.
Szerzej na ten temat pisze |. Wiszniewska: Polskie prawo reklamy. Warszawa 1998, s. 45 i n.
"Tworca pomystu wyjawi! go agencji reklamowej i pomyst ten zostat odrzucony, chcac unikna¢ jego nie-
uczciwego wykorzystania moze zdeponowaé go u notariusza. Fakt poswiadczenia notarialnego danych oso-
bowych tworcy, czasu zdeponowania pomystu utatwia udowodnienie piewszenstwa stworzenia pomystu.
” Por. szerzej na ten temat K. Grzybczyk, Dzieto reklamowe..., s. 2
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Ochrona stowa

W doktrynie, zgodnie z dotychczasowym orzecznictwem przyjmuje sie stanowisko,
ze pojedyncze stowa nie mogg by¢é przedmiotem ochrony prawnoautorskiej. Zasada
prawa autorskiego jest, iz ochronie podlega utwor, jak ijego czesci sktadowe, jezeli
spetniajg kryterium twoérczosci. Pojedyncze stowa niezwykle rzadko spetniajg ten wa-
runek. Pojedyncze stowa, jak rowniez dzwieki, czy kolory nie posiadajg indywidualne-
go charakteru, poniewaz indywidualnos$¢, w zrozumieniu prawa autorskiego moze ma-
nifestowac sie dopiero w pewnej sekwencji stdbw tworzacych strukture dzieta.

Odstepstwem od tej zasady jest przyznanie w wyjatkowych sytuacjach ochrony au-
torskiej stowom o duzym stopniu oryginalnosci na podstawie ochrony tytutu mocne-
go dziefa™2

Taki stan prawny nie daje mozliwosci, aby powotujgc sie na norme prawa autor-
skiego zastrzec sobie monopol autorski na uzywanie w kampaniach reklamowych
okreslonego stowa, czy koloru (np. niebieskiego). Mozna jednak w prowadzonych
akcjach reklamowych i promocyjnych stale korzysta¢ z wybranej kolorystyki, ale nie
na zasadzie wytgcznosci jego uzywania.

Ochrona sloganu

Sloganem moze byC stowo, wyrazenie, cale zdanie. Slogany zalicza sie do tzw.
drobnych struktur, ktérym trudno niekiedy przyznac twoérczy i oryginalny charakter.
To powoduje, ze brak jest jednosci z przyznaniem im prawnoautorskiej ochrony. Slo-
gany sg okresSlane jako graniczne kategorie wytworow intelektu, odznaczajacych sie
niskim poziomem twarczosci. W przypadku takich utworéw nalezy udowodnic, ze ich
poziom tworczosci jest na tyle wysoki, ze nalezy objac je ochrong prawnoautorska.

Stad decydujace znaczenie dla przyznania im ochrony ma dostrzezenie w sloganie
cechy oryginalno$ci™-".

Slogan moze by¢ oiyginalny, mimo ze tworzace go stowa sg banalne, jednak ich
potaczenie tworzy nowg jako$¢ pozwalajacg na dopatrzenie sie cech oryginalnoSci.

Warto jeszcze dodac, ze w przypadku utwordéw uzytkowych, takich jak slogan, kry-
terium oryginalnosci mozna utozsamic¢ z kryterium nowosci, czyli braku takich utwo-
row wczesniej.

Ze wzgledu na znaczenie sloganu w akcjach reklamowych, jest rzeczg niezwykle
wazng uzyskanie praw wytacznych do postugiwania sie nim. Prawo takie daje i gwa-
rantuje prawo autorskie. Aby ochrona ta byta petna i skuteczna slogan musi spetniac

kryteria podane w ustawie - musi nosi¢ znamiona tworczosci i indywidualnego cha-
rakteru dzieta.

Por. I. Dobosz: Tytulprasowyjako nazwa dziennika lub czasopisma. Problemy onlologiczne, ,,Zeszyty
Naukowe Uniwersytetu Jagielloriskiego” (dalej ZNUJ) 1993, z. 62.
IM'por. tez J. Barta, R. Markiewcz: Niektore aspekty..., s. 6 i n.
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Ochrona utworow plastycznych

Funkcje reklamowe spetniajg réznorodne utwory plastyczne i odgrywaja one nie-
zwykle wazng role w kampanii reklamowej. Do tego rodzaju reklamy tzw. reklamy
zewnetrznej, zalicza sie m.in. plakaty, plansze reklamowe, neony, maskotki, etykiety,
rysunki, firmowe logo, wzory zdobnicze, znaki towarowe, wzory opakowan. Watpli-
wosci zwigzane z przyznaniem im autorskoprawnej ochrony dotyczg ich charakteru,
poniewaz sg to takie wytwory intelektu, ktore sg zdeterminowane funkcjg jaka spet-
niaja, czyli przede wszystkim funkcjg informacyjng lub prostg prezentacjg produktu.
Czesto utwory plastyczne nalezg do tzw. ,,dziet sztuki stosowanej” i obejmujg zarow-
no wzory zdobnicze (w rozumieniu Rozp. RM z 29.1.1963 r.) jak i wszelkie inne pro-
jekty plastyczne

Moze to prowadzi¢ w przypadku znakéw towarowych lub wzoréw zdobniczych
I przemystowych do kumulacji ochrony prawnoautorskiej z niezalezng od niej ochro-
ng opartg na innych podstawach prawnych.

Prawo autorskie w cytowanym juz wczesniej art. 1 pkt 2 wymienia dzieta plastycz-
ne jako utwory podlegajgce ochronie prawnoautorskiej. Dzieto ptastyczne musi jed-
nak spetniaC kryteria przewidziane w ustawie (musi by¢ ustalone i posiadac indywi-
dualny charakter). Stad z reguty reklama plastyczna spetnia ustawowe cechy utworu,
chociaz istnieje takze duza liczba takich, ktorych oryginalno$¢ nie stwarza im mozli-
wosci ochrony.

Utwor muzyczny

Prawo autorskie wymienia wsrod dziet chronionych utwory muzyczne i stow-
no-muzyczne, wykorzystywane sg one w reklamie telewizyjnej i radiowej jako
krotkie sygnaty dzwiekowe tub niewietkie kompozycje muzyczne czy stowno-mu-
zyczne™”.

Rzadko utwory te wystepujg samodzielnie. Wykorzystywane sg przewaznie jako
podktad muzyczny do tekstu, lub jako krotkie sygnaty dzwiekowe tzw. jingtes.

Tak jak w przypadku innych form utwor muzyczny podlega ochronie jesli jest wy-
starczajgeo oryginalny. Nie ma znaczenia jego dtugosc, stad uznaje sie ze ochrong
mozna objgc nie tytko cate tematy, lecz takze mniejsze czeSci: frazy, zdania muzycz-
ne, krotkie motywy.

w orzeczeniu SN z 24.11.1978 r. stwierdzono, iz ,,przedmiotem ochrony prawnoautorskiej moze by¢
takze rysunek. /.../ wchodzi tu w rachube wszelki zapis graficzny, bez wzgledu na to, jakiej dziedzinie sztu-
ki i wiedzy mozna go przyporzadkowac¢. Wazne jest tylko to, aby przez swoje cechy wykorzystywat te ele-
menty, ktore sg istotne z punktu widzenia ochrony udzielonej przez prawo autorskie”. (L CR 185/78, GP
nr 23/1979, §. 8).

Por. zwlaszcza J. Barta; Dzieto muzyczne ijego tworca w Swietle przepisoéw prawa autorskiego, ZNUJ
1980, z. 20, s. 38 i n.
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Utwory audiowizualne

Reklama audiowizualna jest najpopularniejszym i najskuteczniejszym Srodkiem
promocji®*’. Postuguje sie najwiekszym bogactwem S$rodkéw: obrazem, dzwiekiem,
kolorem, ruchem. Tworzone sg wymys$lone scenki rodzajowe, dramatyczne, dialogi.

Ocena poszczegolnych sktadnikdéw reklamy telewizyjnej jest zréznicowana. Wspo-
mniane scenki rodzajowe, czy dialogi moga by¢ tak banalne, ze trudno sie w nich do-
szukac pracy tworczej. Ale sg tez reklamy zaskakujgce swojg odkrywczoscig, dowci-
pem, oryginalng strukturg, co do ktérych nie mamy watpliwosci, ze spetniajg wymo-
gi utworu chronionego prawem autorskim.

Coraz czesciej rektame audiowizualng traktuje sie jako dziedzine sztuki.

Fakt, ze reklama operuje zréznicowanymi Srodkami wyrazu i ma rozbudowang
strukture formalng, zwieksza mozliwo$¢ objecia jej prawem autorskim. Potraktowanie
jednak reklamy telewizyjnej jako utworu nie oznacza ochrony wszystkich tworzacych
ja 1 dajacych sie wyodrebnié¢ elementéw. Bowiem samoistnej ochronie podlega tylko
ta warstwa (element) utworu, ktoiy jako byt samoistny, wykazuje ceche twdrczosci.

Dotyczy to zwlaszcza scenariusza i dzieta muzycznego (Sciezki dzwiekowej) skom-
ponowanej dta filmu.

Nalezy jeszcze wspomnie¢ o utworze audialnym, czyli utworze stownym, lub stow-
no-muzycznym, reklama jako utwér audialny wykorzystywana jest w radiu.

W wiekszosci przypadkow reklama radiowa nie jest objeta ochrong prawa autor-
skiego. Warstwa stowna najczesciej sprowadza sie do prostego zaprezentowania pro-
duktu lub ustugi, atbo tytko do poinformowania o istnieniu towaru. W takich wypad-
kach trudno méwic¢ o istnieniu niezbednego dfa ochrony stopnia oryginatnosci. Ale
oczywiscie sg tez rektamy radiowe oryginaine o bardzo mocno zaznaczonym pietnie
tworcy i duzym natezeniu indywiduatnosci. Wowczas mogg by¢ zaticzone do katego-
rii utworow audiatnych i podtega¢ ochronie prawnoautorskiej.

Teksty reklamowe

w trakcie kampanii reklamowych wazng role odrywa rozpowszechnianie za po-
mocg ulotek, prospektow, katalogéw, reklamie pocztowej tekstow reklamowych pro-
mujacych okres$lony produkt, ustuge, przedsiebiorstwo. Teksty takie opisujg towar,
udzielajg szczeg6towych informacji dotyczacych sposobu uzywania i korzystania
z wyrobu, jego ceny itp.M

Teksty takie rzadko sg na tyle oryginalne, by mozna byto je zaliczy¢ do utworow
chronionych przez prawo autorskie.

Ich treS¢ zdeterminowana jest przez funkcje informujgca. Przy tekstach bardziej
obszernych i rozbudowanych, nie majacych charakteru czysto informacyjnego, czyli
prostego zestawienia faktow, gdzie opis produktu jest rozbudowany iwskazuje na in-

Por. J. Kall: Reklama. Warszawa 1994, s. 109.
Por. J. Sobczak: Prawo prasowe, Warszawa 2000, s. 374 i n.
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wencje i pomystowos$¢ autora tekst taki moze by¢ uznany za utwor bedacy przedmio-
tem ochrony prawa autorskiego.

Whnioski

Reklama, stuzaca przede wszystkim zwiekszeniu konsumpcji przez wielu uwazana
jest jako niegodna miana utworu chronionego prawem autorskim. W opracowaniu
staraliSmy sie wykazac, ze hipoteza taka jest niesprawdzalna i nie obiektywna. Rekla-
ma nalezy bowiem do niejednorodnych utwordw sztuki uzytkowej i moze przybieraé
rézne postacie.

W zdecydowanej wiekszos$ci przypadkéw to pomyst zawarty w reklamie przesadza
0 jej popularnosci. Ciekawa, oryginalna, intrygujaca inwencja tworcy jest istotg rekla-
my.

Wkiad tworczy, tak jak w kazdym innym utworze, decyduje o przyznaniu ochrony
autorskoprawnej.

Reklama moze by¢ banalna i nieskomplikowana i wéwczas zaledwie moze zali-
czac sie do tzw. granicznych wytwordw intelektu, ale takze moze wystepowac w po-
staci oryginalnego utworu bedacego przedmiotem prawa autorskiego.

Poziom artystyczny i estetyczny reklamy, bedacy przejawem oryginalnosci, podno-
si jej jakoS¢, co nie jest bez znaczenia przy masowym odbiorze.
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STRESZCZENIE

Japonski system medialny nalezy do najwyzej
rozwinietych we wspotczesnym Swiecie. Do jego
kulturowych wyrdznikéw nalezy: specyficzne
potozenie geograficzne, homogeniczno$¢
spoteczeristwa, harmonia, przemoc, seksizm,
urbanizacja, centralizacja i koncentracja wasnosci,
lojalno$é, edukacja i sport. Wyjatkowy

w poréwnaniu z innymi panstwami jest rowniez
status prasy, tgczny nakiad trzech najwiekszych
gazet (,,Asahi Shimbun”, ,,Mainichi Shimbun”,
,»Yomiuri Shimbun’) wynosi ponad 22 miliony
egzemplarzy. Ponadto niespotykanym gdzie
indziej zjawiskiem jest popularnosc seryjnych
wydawnictw komiksowych (manga). Japonski
system telewizyjny wykazuje wiele cech
charakterystycznych dla modelu amerykarskiego,
przy zachowaniu jednak silnej telewizji
publicznej (NHK). Zaskakiwa¢ moze
opdznienie Japonii w dziedzinie rozwoju
nowych mediow.
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Celem niniejszego artykutu jest uporzagdkowanie podstawowych informacji o ja-

ponskim systemie medialnym, ktéry nalezy do najwyzej rozwinietych we wspdtcze-
snym Swiecie, a w Polsce pozostaje stosunkowo mato znanyk Przez pojecie ,,system
medialny” rozumiemy formalne i nieformalne grupy spoteczne, uczestniczace
w procesie tworzenia i rozpowszechniana informacji (komunikowania), ich wza-
jemne oddziatywania i normy te dziatania regulujgce”. Takie systemowe ujecie jest
porecznym narzedziem badawczym, ktdére pozwala na penetracje rozlegtego obsza-
ru wiedzy o mediach, obejmujacej nie tylko poszczeg6lne srodki masowego przeka-
zu, ale takze takie zagadnienia, jak ramy prawne dziatania mediow, panstwowe in-
stytucje kontroli, zrédta informacji, zrédta finansowania mediow, formy wiasnosci
i procesy jej koncentracji, wreszcie kulturowe uwarunkowania rozwoju Srodkow
masowego przekazu.

Systemy medialne rozpatruje sie zwykle w dwojakim ujeciu: politologicznym
lub prasoznawczym. To pierwsze wigze sie z podziatem na systemy autorytarne
i liberalne (demokratyczne). Model autorytarny cechuje zawitaszczenie medidw
przez sity tworzgce witadze. To zjawisko wystepowato w Japonii w okresie nasile-
nia militaryzmu w latach trzydziestych i czterdziestych. Wiele rozwigzan systemo-
wych z tego okresu nasuwa na mys$l stowo ,totalitarny”, w wypadku Japonii nie

"Na rynku polskim ukazaty sie nastepujace publikacje, poswiecone mediom japonskim: C.J. Janasiak,
Rozwoj prasy Japoniskiej w okresie Meiji - narodziny jezyka nowoczesnej komunikacji spotecznej, ,,Japonica”
nr 11/1999, s. 89-90 oraz: I. Paczkowska, Historia prasy japonskiej (krétki zatys), ,,Zeszyty Prasoznawcze”,
z. 4/1971, 5.75-82,1 Paczkowska, Historia koncernu Asabhi, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, z. 1,1972, s. 71-9, z. 2,
1972, s. 99. Warto tez odnotowac fakt, ze pierwsza japonistyczna praca magisterska na Uniwersytecie War-
szawskim, obroniona przez Kamila Seyfrieda w 1931 r., nosita tytut: Wspotczesna prasa japonska. Zaiys hi-
stoiyczny i obecna sytuacja.

-E. Stasiak-Jazukiewicz, Prasa niemiecka w tatach 1949-1989, Wydawnictwo Uniwersyteckie, Warsza-
wa 1992, s.6.
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bytoby to jednak okreS$lenie precyzyjne, ze wzgledu na czeSciowy charakter owego
zawtaszczenia. Nawet w okresie najwiekszego nasilenia kontroli panstwa nad
srodkami masowego przekazu, w Japonii zachowana zostata prywatna wiasnosc
gazet"*.

Jako liberalne (demokratyczne) okreslamy systemy, w ktérych media funkcjonu-
ja swobodnie i sg zasadniczo wolne od rzadowej kontroli. Szacuje sie, ze ta katego-
ria obejmuje swym zasiegiem 25% ludnosci wspotczesnego $wiata™. Z pewnoscig na-
lezy do niej system medialny wspdétczesnej (powojennej) Japonii. Najwazniejsze ce-
chy modelu liberalnego to*;

- r6znorodno$¢ form wiasnosSci z przewaga prywatnej;

- ograniczona rola panstwa, polegajaca gtdwnie na tworzeniu regulacji prawnych;

- brak cenzury - wolno$¢ stowa;

- postulat niezaleznosci dziennikarzy od panstwa (dziennikarze nie sg, jak w sy-
stemach autorytarnych, funkcjonariuszami panstwa, ale obrofnicami obywateli przed
naduzyciami wiadzy);

- oddzielanie informacji od komentarzy.

Ujecie prasoznawcze oznacza badanie mechanizmow, réznigcych systemy po-
szczegblnych krajow i powigzan, tgczacych media z innymi instytucjami spotecznymi.
To takze charakterystyka samych mediéw oraz najwazniejszych czynnikow, ktore re-
guluja ich funkcjonowanie w poszczegolnych spoteczenstwach”™. W niniejszym opra-
cowaniu bedziemy sie starali pokrdtce scharakteryzowac japonski system medialny
W ujeciu prasoznawczym, uwzgledniajgc historyczne i kulturowe uwarunkowania je-
go rozwoju. Przedmiotem naszego zainteresowania jest system medialny wspdtcze-
snej Japonii w takiej postaci, w jakiej uksztattowat sie w ramach epoki powojennej
(sengo), obejmujacej okres od 1945 r. do potowy lat 90". Wyjasnienie pewnych pro-
cesOw zwigzanych z mediami bedzie jednak wymagato cofniecia sie do czaséw eiy
Meiji®. Byt to przetomowy okres w historii Japonii, zwigzany z restauracjg wtadzy ce-
sarskiej i odsunieciem od wiadzy shogunow z rodu Tokugawa, ktérzy od poczatku

’G. J. Kasza, The State and the Mass Media in Japan, ]1918-J945, University of California Press, Ber-
keley 1993, s. 287, 289.

). Merril (ed.). Global Journalism, White Plains, NY, Longman, 1995, s. 70. Cyt. za: E. A. Dashiell,
Law and Regulation, [w:] A. Cooper-Chen, Mass Communication in Japan, lowa State University Press,
Ames 1997, s.175.

> J. Adamowski, B. Golka, E. Stasiak-Jazukiewicz, Wybrane zagraniczne systemy informacji masowej.
Warszawa 1996, s. 8.

Ibidem, s. 7-9.

”W potowie lat 90. miato w Japonii miejsce kilka wydarzen, ktére w ogolnym odczuciu spotecznym
staty sie koricem pewnej epoki, okreslanej jako sengo. Te wydarzenia to: koniec trwajgcych nieprzerwanie
od 1955 r. rzadow Partii Liberalno-Demokratycznej (Jiyd minshutd, w skrdcie Jimint6) (1994), wielkie
trzesienie ziemi w rejonie Osaki i Kobe (1995), wreszcie 50. rocznica zakonczenia wojny na Pacyfiku
(1995).

*Meiji to poSmiertne imie cesarza Mutsuhito (1852-1912; na tronie: 1867-1912) i nazwa okresu,
w ktdrym panowat.
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XVII w. rzadzili krajem, prowadzac m. in. polityke izolacji (sakoku)™. W okresie Me-
iji Japonia na nowo otworzyta sie na wptywy zewnetrzne i wkroczyta na droge moder-
nizacji, rozumianej jako wchtanianie i przetwarzanie wszelkich nowosci, sprowadza-
nych z Zachodu.

Kulturowe uwarunkowania rozwoju japonskich mediow

Kulturowe uwarunkowania rozwoju japonskich mediow scharakteryzowata An-
ne Cooper-Chen, ktora pisze o ,,dziesieciu korzeniach masu komi”/® Jako ,,korze-
nie”, czyli kulturowe wyrozniki japonskiego systemu medialnego wyodrebnione zo-
staty:

1) potozenie geograficzne, sprzyjajace poczuciu ,unikalnosci” i zamykaniu sie
na wptywy zewnetrzne. Japonia jest krajem wyspiarskim, a umacnianiu jej odrebno-
ci sprzyjaty dodatkowo czynniki historyczne, takie, jak wspomniana wcze$niej poli-
tyka izolacji. Wedtug wielu zewnetrznych obserwatorow, tendencje do izolacjonizmu
nadal ujawniajg sie w kulturze japonskiej, a media podtrzymujag w Japonczykach po-
czucie wiasnej wyjatkowosciM

2) homogeniczno$¢ spoteczenstwa - etniczna, ekonomiczna, kulturowa. Dla
Japonii charakterystyczna jest ptynnos$¢ granic miedzy kutturg wysokg a masowa.
Brakuje wyraznego podziatu na prase elitarng i bulwarowag, typowego dla wiekszosci
spoteczenstw Zachodu. Jeden z badaczy japonskiego rynku medialnego zauwaza, ze
w jego kraju ,snobizm intelektualny jest bliski zeru... japonskiemu spoteczenstwu
catkowicie obce jest zjawisko... Swiadomej rezygnacji z posiadania telewizji”™ Ho-
mogenicznos¢ cechuje réwniez japonski rynek prasowy, catkowicie zdominowany
przez kitka wielkich dziennikdéw.

3) harmonia - Japonczycy kladg nacisk na harmonie miedzy jednostkg a spote-
czenstwem, unikajg pubticznych konfrontacji. Stad tendencja do omijania badz ,,roz-
mywania” kontrowersyjnych tematow, charakterystyczna dla japonskich Srodkéw
masowego przekazu. Nie ma w nich miejsca dla postaci agresywnego, dociekliwego
dziennikarza, charakterystycznej dla zachodniego Swiata mediow. W zwigzku z tym
japonskim dziennikarzom stawia sie niekiedy zarzut braku niezaleznosci.

Granice Japonii pozostawaty zamkniete dla cudzoziemcoéw od 1638 do 1854 r. Rzgdzacy wowczas
krajem shogunowie obawiali sie, iz wptywy zewnetrzne moga naruszy¢ wypraeowang przez nich strukture
polityczng kraju. Jedynym miejseem, gdzie kontynuowano legalne kontakty z cudzoziemcami, byta wyspa
Deshima w porcie Nagasaki, do ktérego pozwalano zawija¢ chinskim i holenderskim statkom. W 1854 r.
komandor Matthew C. Perry przy pomocy demonstracji sity amerykanskich okretow zmusit Japonczykow
do ponownego otwarcia granic i nawigzania kontaktow z zachodnimi mocarstwami.

I" A.Cooper-Chen, Mass Communication in Japan, lowa State University Press, Ames 1997,
s. 15-25. Masu korni to japonskie okreslenie Srodkéw masowego przekazu, skrét od angielskiego mass
communication.

* K. van Wolferen, The Enigma ofJapanese Power, C.E. Tuttle Company, Tokyo 1993, s. 356.

K. Hidetoshi, Essays in Comparative Popular Culture, Papers of the East-West Center-Communica-
tion Institute, 13, 1988, s. 315. Cyt. za: A. Cooper-Chen, op.cit., s. 18.
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4) przemoc - wedtug Anne Cooper-Chen, przemoe jest charakterystyeznym ele-
mentem japonskiego systemu medialnego, zaréwno jako trop kulturowy, stale obeeny
w tresci przekazow, jak i zagrozenie zewnetrzne. Media czesto bywajg napastowane
przez skrajng prawice, a takze przez Swiat zorganizowanej przestepczosci®-". Tak byto
np. w 1989 r., gdy atakowano wszystkie ogdélnokrajowe gazety za brak szacunku dla ce-
sarza Hirohito. Chodzito o szczeg6towe relacje z ostatnich chwil zycia monarchy”".

5) seksizm - kulture japonska okresla sie jako silnie zmaskulinizowang. Obowia-
zuje w niej wyrazisty podziat rél spotecznych miedzy piciami. Osobny problem stano-
wi obecno$¢ seksu w mediach (bedzie on dalej omawiany w zwigzku z cenzurg oby-
czajowy) i medialny wizerunek kobiety, zwigzany z kultem modelu piekna, ktory wy-
raza sie stowem kawaii (stodki, uroczy).

6) urbanizacja - potowa Japonczykow mieszka w na terenie trzech wielkich ob-
szarow metropolitalnych: Tokio, Osaki i Nagoyi. Tokio jest takze stolicg medidw, za-
rowno w dziedzinie tworzenia przekazéw medialnych, jak i ich odbioru. Tu znajduja
sie redakcje najwiekszych dziennikéw ogodlnokrajowych: ,,Asahi shimbun” (,,Gazeta
Poranna”), ,,Yomiuri shimbun”?’, ,,Mainichi shimbun” (,,Gazeta Codzienna”), a tak-
ze dziennikéw ekonomicznych: ,,Nihon Keizai shimbun” (,,Japonska Gazeta Ekono-
miczna”), ,,Sankei shimbun” (,,Gazeta Przemyslowo-Ekonomiczna”). Tu takze maja
swoje siedziby sieci telewizyjne, redakcje czasopism, gtébwne agencje reklamowe ipu-
blic relations.

7) centralizacja i koncentracja wilasnosSci - zostanie omdwiona szerzej
w podrozdziale ,,Formy wiasnosci i procesy koncentracji”.

8) lojalnos¢ - mechanizmy lojalnoSci w japonskich mediach sg takie same, jak
w kazdej japonskiej firmie. Cenione sg: diugie godziny pracy, dbatoS¢ o wizerunek
firmy, dobra wspétpraca z kolegami. Nalezy wspdtpracowac takze z tymi, o ktérych
sie pisze (skrajnym przykiadem takiej wspotpracy sg kisha kurabu - kluby dziennika-
rzy, omawiane dalej w podrozdziale ,,Zrodta informacji”). Brakuje wzorca niezalez-
nego, dociekliwego dziennikarza, dziatajagcego w interesie opinii publicznej. Niewie-
lu dziennikarzy pracuje na wiasny rachunek, prawie wszyscy sg zwigzani z konkretny-
mi firmami.

9) edukacja - wysoki poziom os$wiaty i czytelnictwa, brak problemoéw z analfabe-
tyzmem. Japonski system edukacji sprzyja tworzeniu tiwajacych przez cate zycie sie-
ci powigzan miedzy absolwentami najlepszych uniwersytetow. Dziennikarzy dotyczy
to w takim samym stopniu, jak politykow czy biznesmenow.

A. Cooper-Chen, op.cil., s. 19-20.
wO. Feldman, Politics and the News Media in Japan, University of Michigan Press 1993, s. 198-199.
Wediug: A. Cooper-Chen, op.cil., s. 19.

Nazwa ,,Yomiuri” oznacza dostownie ,,czyta¢ i sprzedawac¢”. Chodzi tutaj o czytanie na gtos, ktdre
byto elementem strategii handlowej obno$nych sprzedawcow gazet. Odczytyw'ali oni gto$no co ciekawsze
fragmenty, aby zwrdci¢ na siebie uwage potencjalnych klientdw. ,,Shimbun”, podobnie jak w innych tytu-
fach dziennikéw japonskich, oznacza gazete.
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W zwiagzku z japonskim systemem doksztatcania pracownikow przez firmy, dy-
plom ukonczenia studiéw dziennikarskich nie ma duzego znaczenia. Kandydaci na
dziennikarzy w ,,Asahi shimbun” czy japonskiej telewizji publicznej NHK (Nippon
HOSO Kyokai) sa poddawani serii bardzo trudnych testéw (panuje duza konkuren-
cja, np. w ,,Asahi shimbun” przypada 100 kandydatéw na 1 miejsce).

10)sport - odgrywa duzg role w zyciu Japonczykow. Ok. 20% z nich aktywnie
uprawia sport, duze jest takze zainteresowanie oglgdaniem zawodéw. Do ulubio-
nych sportow japonskich widzow nalezg: sumo, baseball i maraton. Wystepujg sil-
ne powigzania sportu z mediami (np. ,,Asahi” i ,,Mainichi” sponsorujg mistrzostwa
szkol $rednich w baseballu). 25% czasu gtownego wydania wiadomosci NHK jest
poswiecone informacjom sportowym. NHK duzo czasu poswieca tez transmisjom
zawodow sumo. Sport uchodzi za jedng z form ekspresji japonskiego ,,ducha naro-
dowego” (seishin).

Ramy prawne dziatalnosci mediow w Japonii

Historia

Pierwsze nowoczesne prawo prasowe w Japonii zostato wydane przez rzad
Meiji w 1869 r., a wiec w niecaty rok po rozpoczeciu gruntownych przemian, ma-
jacych na celu modernizacje panstwa. Nosito ono tytut ,,Shimbunshi inko jorei”
(Przepisy o druku iwydawaniu prasy). Ten akt prawny zawierat m. in. wykaz te-
matow, ktore wolno byto porusza¢ w gazetach oraz zakaz zamieszczania ,,niesto-
sownych komentarzy na temat rzgdu i spraw wojskowych™*’.” Dokument ten byt
pomyslany jako pierwsza préba objecia rozwijajacej sie zywiotowo prasy kontro-
lg panstwa.

W pierwszej japonskiej ustawie zasadniczej, promulgowanej w 1889 r. Konstytu-
cji Meiji (Meiji kempo}, gwarantowano obywatelom wolnos$¢ stowa i publikacji, ale
jedynie ,,w granicach prawa” (art. 29: horitsu no hani nai ni oitey”. Kolejne prawo
prasowe ,,Shimbunshi ho” (Ustawa prasowa), uchwalone juz przez parlament w 1909
r., przetrwato zasadniczo niezmienione do 1945 r. Gtéwne zasady, jakie wprowadzo-
no w tej ustawie, to:

- zakaz publikowania i prowadzenia dziatalno$ci wydawniczej przez wojskowych
w stuzbie czynnej, nieletnich, osoby skazane za przestepstwa, mtodocianych prze-
stepcéw pod nadzorem sgdowym, osoby mieszkajgce poza krajem;

- aby zatozy¢ gazete, nalezy zawiadomic¢ o tym wiadze z dziesieciodniowym wy-
przedzeniem, podajgc nazwiska witasciciela, wydawcy, redaktora naczelnego i 0so-
by odpowiedzialnej za druk oraz uisci¢ optate, tzw. depozyt;

-wraz z ukazaniem sie kazdego kolejnego numeru gazety, nalezy przestac eg-
zemplarze do wgladu nastepujgcym instytucjom: Ministerstwu Spraw Wewnetrz-

Doktadne oméwienie tresci ustawy patrz: C. J. Janasiak, op.cil., s. 89-90.
‘"Konsaisu ropp6 (Szela kodekséw), Sanseido, Tokyd 1989, s. 53.
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nych (Naimushd), wiadzom lokalnym oraz prokuraturom lokalnym i regional-
nym;

- zakaz publikacji nastepujacych tresci: szczegotow Sledztwa sgdowego przed roz-
prawa, zamknietych przestuchan sgdowych i debat parlamentu, nieujawnionych ofi-
cjalnie dokumentéw panstwowych i petycji do wiadz, podzegania do przestepstwa
badZ zemsty, zniewazania rodziny cesarskiej, podwazania konstytucji, nawotywania
do zmiany systemu politycznego, jakichkolwiek tresci zagrazajacych porzadkowi pu-
blicznemu badz moralnosci i obyczajom, informacji utajnionych przez Ministerstwa
Sit Ladowych (Rikugunshd), Marynarki Wojennej (Kaigunsho) i Spraw Zagranicz-
nych (Gaimusho);

- sprostowania fatszywych badZ zniestawiajgcych informacji, przedstawione przez
strone poszkodowang, powinny by¢ opublikowane nieodptatnie w takiej samej obje-
tosci druku, jak tekst, do ktérego sie odnosza.

Wsrdd sankcji, jakie grozity za publikacje zakazanych treSci wymienionych powy-
zej, znalazty sie:

- zatrzymanie naktadu danego numeru gazety;

- zawieszenie publikacji;

- kary wiezienia dla wydawcy, redaktora bgdZ autora, w zaleznoSci od przestep-
stwa wynoszgce od 3 miesiecy do 2 lat™.

Ze wspotczesnego punktu widzenia, regulacje tej ustawy wydawac sie mogg dosy¢
rygorystyczne. W wigkszosci punktow nie odbiegaty one jednak od ustalen prawo-
dawstwa 6wczesnych panstw demokratycznych. Wyjatek stanowity jedynie klauzule
0 koniecznos$ci uiszczenia depozytu przy zaktadaniu gazety oraz o mozliwosci zatrzy-
mania przez wiadze catego naktadu danego numeru. Ta ostatnia nie oznaczata jed-
nak wprowadzenia cenzury prewencyjnej. Gregoiy Kasza twierdzi, ze ,,sposrod roz-
maitych elit politycznych, ktore rzadzity Japonig w czasach boskiego cesarstwa, oli-
garchowie Meiji zastugujg na pamiec jako jedyni, ktérzy zostawili prase w stanie
wiekszej wolnosci od kontroli panstwa, niz jg zastali”™

Gwarancje i ograniczenia wolnosci stowa
w powojennej Japonii
w okresie nasilenia militaryzmu w latach 30. i 40. wprowadzono szereg biuro-
kratycznych rozwigzan, na skutek ktérych japonskie Srodki przekazu staty sie na-
rzedziem propagandy rzadu i czesScig wojennej machiny panstwa™. Po zakoncze-
niu wojny na Pacyfiku w 1945 r., amerykanskie wtadze okupacyjne™ zniosty zmili-

*Tre$C ustawy i proces jej powstawania zostaty doktadniej omoéwione w; G. Kasza, op.cit., s. 14-20.
Ibidem, s. 20.

-" Szczegbtowa analiza funkcjonowania japoriskich mediow w tym okresie patrz: G. Kasza, op.cit.,
s. 121-297.

-' Po zakonczeniu wojny na Pacyfiku w 1945 r. Japonia znalazta sie pod okupacjg wojsk zwycieskich
aliantéw. Okupacja trwata do roku 1952, kiedy to wszedt w zycie uktad pokojowy w San Francisco, podpi-
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taryzowany system kontroli mediow, ale narzucity wiasne ograniczenia w postaci
tzw. Press Code {Kodeks prasowyY”. W 1946 r. uchwalono nowg konstytucje Ja-
ponii {Nihonkokii kempd}, w ktérej znalazta sie ktauzuta nieograniczonej wotno-
sci stowa, typowa dfa ustaw zasadniczych wspotczesnych systeméw demokratycz-
nych.

HArtykut 21:

Gwarantuje sie wotno$¢ zgromadzen i stowarzyszania sie, a takze wolnos¢ stowa,
prasy oraz wszelkich innych form wypowiadania sie.

Nie istnieje cenzura, a tajemnica wszelkich Srodkow tgcznosci jest nienaruszalna™\

Podobnie jak w innych systemach demokratycznych, w Japonii istniejg jednakze
pewne czynniki ograniczajgce wolnos¢ stowa, majace na celu ochrone moralnosci pu-
blicznej i dobr osobistych.

1) cenzura obyczajowa - art. 175 Kodeksu Karnego (Keihd) nakada restrykcje
na ,nieprzyzwoite” publikacje. Za nieprzyzwoite uznaje sie pokazywanie genitaliow
i whosow tonowych. W latach 90. przepis zakazujacy pokazywania wtosoéw tonowych
zaczeto interpretowac bardziej elastycznie (cenzor miat podejmowaé indywidualng
decyzje, zaleznie od kontekstu). Spoteczne przyzwolenie na pornografie jest w Japo-
nii stosunkowo duze, ale import wydawnictw o charakterze pornograficznym jest za-
kazany (art. 21 Kodeksu Celnego - Kanzeihd).

2) ochrona dobrego imienia - japonscy prawodawcy starajg sie zachowac row-
nowage miedzy prawami mediow a prawami indywidualnych obywateli, w tym wy-
padku - wolno$cig stowa a ochrong dobrego imienia jednostki. Japonskie prawo da-
je obywatelowi mozliwos¢ dochodzenia swoich praw przed sadem, jezeli uwaza on, ze
padt ofiarg oszczerstwa na forum publicznym. Cho¢ takich proceséw jest w Japonii
stosunkowo niewiele (Japonczycy znani sg z niecheci do dochodzenia swoich praw na
drodze sgdowej, unikajg konfrontacji), to znane sg przypadki, w ktérych najwieksze
koncerny medialne musiaty wyptacac¢ pojedynczym osobom pokazne odszkodowania
za zniestawienie.

Japonczycy pojmujg samo pojecie reputacji (dobrego imienia) inaczej, niz ludzie
Zachodu. Ci ostatni uwazajg je za jedno z praw jednostki, podczas gdy Japonczycy
patrzag na nie w kontekscie swojej przynaleznosci do grupy. Stad pomdwienie pocig-
ga za sobg ,,utrate twarzy” wobec grupy. Japonskie prawo definiuje zniestawienie ja-

sany przez Japonie, Stany Zjednoczone i niektdre inne panstwa alianckie. W latach 1945-1952 wiadze nad
Japonig sprawowato Naczelne Dowddztwo Sit Sprzymierzonych (ang. General Headquarters, w skrdcie
GHQ, jap. Rengokoku saiké shireikan sdshireibu). Amerykanie wywarli decydujacy wptyw na polityke
okupacyjng, zarbwno na poziomie planowania i ideologii, jak i szczegdtow wykonawczych. Udziat pozo-
statych atiantow w okupacji Japonii byt tak niewielki, ze przyjmuje sie niekiedy okreslenie ,,okupacja ame-
rykanska”, jako bardziej odpowiadajace stanowi faktycznemu.

-- Wiecej na ten temat zob. np.; T Kazuki, Seniyogun to Puresu Kodo (Armia okupacyjna i Kodeks Pra-
sowy), [w:] Shéwa 20nen ]945iien (20 rok ery Shdéwa-rok 1945), Shogakkan, Tékyd 1995,
S. 242-243.

Konstytucja Japonii, Warszawa-Wroctaw 1990, s. 37.
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ko ,,umniejszenie szacunku dla osoby w spotecznosci lub ponizenie jej w oczach naj-
blizszego otoczenia”24.

3) ochrona prywatnosci - prawo do prywatnos$ci zaczeto by¢ uznawane przez
japonskie sady od czasu precedensowej sprawy, wytoczonej popularnemu pisarzowi
Mishimie Yukio przez tokijskiego polityka Arite Hachird6 w 1964 r. Mishima opisat
w powiesci Utage no ato (Po bankiecie) jego problemy matzenskie. Sad obcigzyt pi-
sarza odszkodowaniem w wysokosci 800 tys. jendw" .

W 1989 r. same media rozpoczety kampanie na rzecz poszanowania prywatnosci
jako elementu moralnosci publicznej, jednoczes$nie akcentujac prawo do wolnosci
prasy. Od tego czasu gazety na ogot stosujg sie do pewnych zasad, takich jak niepu-
blikowanie nazwisk i adresow ofiar przestepstw, oséb chorych na AIDS, o0s6b cho-
rych psychicznie, ktére popadty w kolizje z prawem.

Regulacje prawne dotyczgce radia i telewizji

Ustawa o nadawaniu (H0s6hd), ktora weszta w zycie w 1950 r., zostata pomysla-
na jako narzedzie zapobiegania monopolistycznym praktykom zaréwno w dziedzinie
radia, jak i telewizji. Od 1952 r. media elektroniczne podlegajg regulacjom Minister-
stwa Poczty i Telekomunikacji (Y (seish®), ktore rozdziela czestotliwosci i licencje.
W 1988 r. do Ustawy o nadawaniu wprowadzono zasade, wedtug ktorej przyznaje sie
licencje czterem stacjom telewizyjnym w kazdym regionie. Pod koniec lat 80. zacze-
to przydziela¢ licencje telewizjom kablowym”X,

Formy wilasnosci i procesy koncentracji

W Japonii dominuje prywatna wtasnos¢ mediow o wysokim stopniu koncentracji.
Anne Cooper-Chen twierdzi, ze istniejgca w Japonii legislacja antymonopolowa nie
jest w stanie skutecznie zapobiec procesom koncentracji przemystu medialnego-".
Wedtug przepiséw, przedsiebiorstwo prasowe nie moze posiadaé wiecej niz 10% ak-
cji sieci telewizyjnej lub radiowej. Zasada ta w praktyce jest jednak czesto tamana.
1tak np. 10% akcji telewizji NTV (Nihon terebi) nalezy bezposrednio do ,,Yomiuri
Shimbun”. Cze$¢ pozostatych akcji jest wiasnoscig o0s6b powigzanych rodzinnie
z ,,Yomiuri”. Dalsze udziaty znajdujg sie w rekach firmy Yomiuriland (park rozryw-
ki) iw sumie, koncern ,,Yomiuri” kontroluje ponad 50% akcji tej sieci telewizyjnej.

Na podobnych zasadach, ,,Mainichi Shimbun” jest wspotwiascicielem stacji TBS
(Tokyo Broadcasting System); ,,Sangyé Keizai Shimbun” - Fuji TV (Fuji Terebi),

Cyt- za; M. Horibe, Press Law in Japan, [w:] Press Law in Modern Democracies: A Comparative Stu-
dy, Longman, New York 1985, s. 327. Cyt: za: E. A. Dashiell, op. cit., s. 185.
L. Bee,r, Freedom ofexpression: The continuing revolution, [w:] Japanese Constitutional Law, Univer-
sity of Tokyo Press, 1993, s. 235. Cyt. za: E. A. Dashiell, op. cit., s. 187.
D.E. Westney, ,,Mass Media as Business Organizations: A U.S.-Japanese Comparison”,
[w] Media and Politics in Japan, University of Hawaii Press, Honolulu 1996, s. 54.
2 A, Cooper-Chen, op.cit., s. 21.
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»Asahi Shimbun” - ABC (Asahi Broadcasting Company). Gazety posiadajg rowniez
tygodniki, magazyny, wydawnictwa ksigzkowe i przedsiebiorstwa zwigzane z nowymi
mediami.

Natomiast D. Eleanor Westney podkresla, ze prawne regulacje antymonopolowe,
obowigzujace obecnie w Japonii, zostaty wprowadzone przez amerykanskie wiadze
okupacyjne ze Swiadomym zamiarem unikniecia probleméw z koncentracjg wiasno-
§ci, jakie miaty i majg miejsce w Stanach Zjednoczonych. Jej zdaniem, przedsiewzie-
cie to powiodto sie przynajmniej w dwéch waznych aspektach;

- w Japonii nie wystepuje zjawisko tgczenia stanowisk dyrektorskich w koncer-
nach medialnych i przedsiebiorstwach z innych gatezi gospodarki. Konglomeraty me-
dialne nie sg wiasnoScig przedsiebiorstw przemystowych czy handlowych, poziom in-
westycji tych ostatnich w ,,przemyst” medialny jest stosunkowo niski;

- udato sie w duzym stopniu zapobiec penetracji lynku przez media zagraniczne™.

eréd’fa informacji

Agencje prasowe

Pierwsze agencje prasowe w Japonii powstaty okoto 1890 r. Ich zadaniem byito
rozprowadzanie wiadomosci z zagranicy wsrod japonskich gazet. W 1914 r., dzigki
pomocy amerykanskiej agencji Associated Press, japonscy dyplomaci i biznesmeni
utworzyli pierwszg w tym Kkraju agencje prasowg z prawdziwego zdarzenia, Kokusai
(Sprawy Miedzynarodowe). W 1926 r. Kokusai potaczyta sie z drugg agencja, Toho
(Wschod) i tak powstata Nippon Shimbun Rengdsha (Japonska Federacja Prasy;
pbézniej przemianowana na Shimbun Rengdsha- Federacja Prasy, co miato by¢ tak-
ze nasladowaniem nazwy Associated Press)™. Byla ona organizacjg spoteczng, nie
nastawiong na zysk. Jej rywalka stata sie komercyjna agencja Nippon Demp6 (Ja-
ponski Telegraf), zatozona w 1901 r. i wspomagana przez inng amerykanskg organi-
zacje, United Press. Nippon Dempd zajmowata sie zarébwno przekazywaniem wia-
domosci, jak i reklamag, od niej wiasnie wywodzi swoj rodowdd najwieksza wspotcze-
$nie agencja reklamowa w Japonii, Dents (bedzie o niej mowa w podrozdziale ,,Re-
klama”). Nippon Dempd reprezentowata w duzym stopniu punkt widzenia két woj-
skowych, natomiast Nippon Reng0 byta zwigzana z Ministerstwem Spraw Zagra-
nicznych (Gaimushd). Ostatecznie w 1936 r. obie organizacje zostaty potgczone
wjedna agencje pod nazwag Domei (Przymierze), ktdra stata sie narzedziem wojen-
nej propagandy rzadu.

Po klesce Japonii 6wczesny prezes Démei, Furuno Inosuke, zarzadzit rozwigza-
nie skompromitowanej agencji, co nastgpito w listopadzie 1945 r. Utworzono dwie
nowe agencje prasowe, ktore istniejg do dzi$s - Kyddé Tslshin (Wspbolne Wiadomo-

D. E. Westney, op. cii., s. 49-50.
I. Michio, A. Naoyuki, K. Keiichi, Shimbiingoku (Prasoznawstwo), N. Hyoronsha, Tokyo 1995,
s. 100.
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§ci) i Jiji TsOshin (Aktualne Wiadomosci). Jednakze przez caty czas trwania okupacji
amerykanskiej obowigzywat je zakaz relacjonowania wydarzen z zagranicy. Na pole-
cenie Naczelnego Dowodztwa Sit Sprzymierzonych-"", informacje ze Swiata docieraty
do Japonii wylacznie poprzez zagranicznych dziennikarzy. Dopiero po zakonczeniu
okupacji w 1952 r. Kyddd podjeta na nowo nadawanie serwisOw z zagranicy.

Obecnie Ky6dd Tsashin jest spotkg NHK i 63 japonskich gazet. Do spotki nie na-
lezg ,,Asahi”, ,Mainichi” i ,,Yomiuri”, ktore majg wiasnych korespondentow, ale ko-
rzystajg takze z serwisow Ky6dé. W 1995 r. agencja zatrudniata okoto 2000 pracow-
nikow i posiadata 50 placéwek zagranicznych, gtéwnie w Stanach Zjednoczonych
Ameryki i w krajach AzjPk Z powodow politycznych Ky6dd nie ma korespondenta
na Tajwanie. Tworzy serwisy informacyjne w jezyku japonskim i angielskim. Z jej
ustug korzystaja;

- agencje prasowe innych krajow (ponad 100);

- media zagraniczne, ktore nie majg wiasnych korespondentow w Japonii;

- media zagraniczne, ktore posiadajg korespondentéw w Japonii, ale potrzebuja
dodatkowych informacji;

- sami korespondenci zagraniczni;

- 5 angielskojezycznych dziennikdw tokijskich;

- zagraniczne placéwki dyplomatyczne w Tokio;

- hotele i in.

Kyo6dé jest wiec nie tylko ,,oknem Japonczykéw na Swiat”, ale takze ,,oknem?”,
przez ktére cudzoziemcy widzg Japonie. Odgrywa ogromng role w ksztattowaniu wi-
zerunku tego kraju za granica.

Druga japonska agencja, Jiji Tsashin, wedtug danych z 1995 r. zatrudniata okoto
1500 pracownikow i utrzymywata 29 placéwek zagranicznych-**. Specjalizuje sie ona
w informacjach ekonomicznych, ktérym poswiecony jest jej anglojezyczny serwis
JIJI- WIN. W okresie gwattownego rozwoju gospodarczego Japonii, informacje z te-
go rejonu Swiata staty sie wazne rowniez dla innych rynkéw. Wspodtpracuje z brytyj-
ska agencjg Reutera, ktora takze poswieca wiele uwagi sprawom ekonomicznym.
Oferuje caly szereg elektronicznych baz danych, informujgcych o sytuacji na Swiato-
wych rynkach. Podobnie jak Ky6do, jest pionierem w dziedzinie technik szybkiego
przekazywania informacii.

Ky6dé i Jiji intensywnie rywalizujg miedzy sobg, dlatego duzym wydarzeniem by-
to porozumienie o wspotpracy na wypadek kleski zywiotowej, ktére ich przedstawi-
ciele podpisali w 1995 r. Zobowiazali sie oni do udzielenia sobie wzajemnej pomocy
w przypadku, gdyby centrala ktorejkolwiek z agencji przestata funkcjonowac na sku-
tek trzesienia ziemi lub innej powaznej katastrofy.

Zob. przypis 19.
A. Cooper-Chen, op. cii., s. 71, 74, 75, 79.
Ibidem, s. 74.
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»Kluby dziennikarzy” (kisha kurabu)

System ,klubow dziennikarzy” zostat zapoczgtkowany jeszcze w okresie Meiji,
wraz z pierwszymi obradami parlamentu w 1890 r. W Japonii ponad 1000 instytu-
cji ma wydzielone specjalne ,,pokoje prasowe”, w ktorych gromadzg sie dziennika-
rze zbierajacy informacje na ich temat. Dotyczy to zarbwno parlamentu, wiadz lo-
kalnych, policji, jak i partii politycznych, a takze rozmaitych organizacji o znacze-
niu ekonomicznym. Najwazniejsze kluby to: Klub Nagata”-’, gdzie przekazywane
sg informacje na temat dziatan premiera i Klub Hirakawa, afiliowany przy Partii
Liberalno-Demokratycznej (Jiyd minshutd, w skrocie Jimintd). Od cztonkdéw co
miesigc pobierane sg optaty klubowe (kurabu kaihi). Instytucje te zostaty zdomi-
nowane przez przedstawicieli 15 najwiekszych mediow japonskich: 5 wielkich ga-
zet ogdlnokrajowych, 3 regionalnych, 5 sieci telewizyjnych (NHK i 4 komercyjne)
i 2 agencji prasowych. Do klubow nie majg wstepu dziennikarze czasopism, prasy
wydawanej przez konkurencyjne partie polityczne, zwiagzki zawodowe i organiza-
cje religijne. Do niedawna nie mieli go rowniez korespondenci mediéw zagranicz-
nych. W 1992 r. Klub Kasumi przy Ministerstwie Spraw Zagranicznych przyjat do
grona swych cztonkéw przedstawicieli Associated Press i Agencji Reutera, pod
warunkiem, ze bedg zadawac pytania wytgcznie po japonsku.

Dziennikarze z jednej redakcji badzZ stacji telewizyjnej tworzg w ramach klubu
zespol {chiimu}, ktérym kieruje , kapitan” (kyappu'), zwykle najbardziej doSwiad-
czony z nich. Specjalng kategorie w klubach stanowiag grupy tzw. ,,Strézy” (ban),
ktorych zadaniem jest ciggta obserwacja szczegdlnie waznych oséb. Najwazniejszg
grupe stanowi soéri ban {shush6 ban), ktérego cztonkowie pilnie $ledzg wszystkie
poczynania premiera. Grupa ,,Strozy” sktada sie zazwyczaj z dziennikarzy najwiek-
szych gazet i agencji prasowych.

System ,,kluboéw dziennikarzy” bywa czesto krytykowany jako przejaw zbyt po-
ufatych stosunkoéw ludzi mediéw ze Swiatem polityki, ktérego powinni by¢ prze-
ciez bezstronnymi obserwatorami. Innym przejawem tej poufatosci sg tzw. ,,kon-
sultacje” (kondan), czyli nieformalne spotkania cztonkéw parlamentu z wybrany-
mi reporterami, organizowane w biurach poselskich. Nalezy tu takze wspomnie¢
0 tzw. ,wieczornych najsciach”(yoncnz), czyli wizytach sktadanych przez dzienni-
karzy w prywatnych domach cztonkow parlamentu miedzy godzing 20 a 22. W ba-
daniach z lat 80. ujawniono, ze reporterzy uzyskujg okoto 20% swoich informacji
na oficjalnych konferencjach prasowych, za$ pozostate 80% - drogg kondan lub
youchi™,

Na terenie Nagata cho w Tokyo znajdujg sie siedziby parlamentu i premiera, biura poselskie i cen-
trale gtéwnych partii politycznych.
O. Feldman, op. cit., s. 92. Wedtug: A. Cooper-Chen, op.cit., s. 32.
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Gtowne Srodki przekazu - prasa

Dzienniki

Poczatki nowoczesnej prasy japonskiej siegaja lat 60. X1X wieku. W Nagasaki wy-
dawano wéwczas ,,Kampan Batavia Shimbun” (,,Urzedowa Gazeta Batawii”), zawie-
rajacg skrocone ttumaczenia tekstow z holenderskiej gazety ,,Javasche Courant”,
ukazujacej sie w owczesnej Batawii (wspotczesnej Dzakarcie). Wraz z tym wydawnic-
twem pojawito sie w jezyku japonskim stowo shimbun (,,nowo zastyszane”) oznacza-
jace gazete, a bedace prawdopodobnie kalka okreslen zachodnioeuropejskich, zapo-
zyczong wtdrnie z jezyka chinskiego (chinskie xinwen, holenderskie nieuws, angiel-
skie news, francuskie nouvelles). Natomiast za pierwszg w peinym tego stowa znacze-
niu japonska gazete codzienng uwaza sie , Yokohama Mainichi Shimbun” (,,Co-
dzienna Gazeta Jokohamy”), wydawang w latach 70. XI1X wieku. Gwattowny rozwoj
prasy w Japonii ery Meiji byt czeScig procesu westernizacji i modernizacji kraju®-".
Wtedy tez prasa stata sie trybung wystgpien politycznych i zaczeta spetnia¢ funkcje
opiniotworcze.

Z czasem, czeSciowo na skutek naciskow rzadu, ktory prébowat podporzadko-
wacé to nowe zjawisko interesom panstwa, w prasie zaczety sie pojawiac tendencje
do komercjalizacji i odcinania sie od sporow politycznych. Ten kierunek reprezen-
towaty przede wszystkim gazety wywodzgce sie z Osaki: ,,Osaka Asahi Shimbun”
(,Poranna Gazeta Osaki”), zatozona przez Murayame Ryoheia i Ueno Riichiego
i ,,Osaka Mainichi Shimbun” (,,Codzienna Gazeta Osaki”), pod ktorej potege
podwatiny potozyt Motoyama Hikoichi. Prase tokijskg cechowato duze rozdrobnie-
nie 1 upotitycznienie, natomiast w Osace traktowano jg przede wszystkim jako bi-
znes. Wprowadzano nowinki techniczne, udoskonalano metody dystrybucji i pozy-
skiwania reklam. W 1888 r. ,,Osaka Asahi Shimbun” uruchomita wydanie tokijskie
(, Tokyd Asahi Shimbun”). W 1911 r. ,,Osaka Mainichi Shimbun” kupita gazete
»T0Kyo Nichi Nichi Shimbun” (,,Tokijska Gazeta Codzienna”) i w ten sposéb te
dwa przedsiebiorstwa zaczety dominowaé réwniez na rynku stotecznym. Do ich
dalszych sukcesow niewatpliwie przyczynito sie wielkie trzesienie ziemi Kanto
w 1923 r. W wyniku tej katastrofy gazety majgce gtéwng siedzibe w Tokio poniosty
nieodwracalne straty, podczas gdy ,,Asahi” i ,Mainichi” zawsze mogty liczy¢ na do-
ptyw kapitatu z Kansai. Jedynym dziennikiem tokijskim, ktory opart sie ich ekspan-
sji, byta gazeta ,,Yomiuri Shimbun”. Poczatkowo poswiecona tematyce literackiej,
zmienita swodj profil na gazete ogdlng po przejeciu przez Shorikiego Matsutaro
w 1924 r. Dzieki jego polityce redakcyjnej, ,,Yomiuri Shimbun” stata sie obok ,,Asa-
hi” i ,,Mainichi” jedng z trzech najwiekszych gazet w Japonii. Te dwie ostatnie
w 1935 r. otworzyty drukarnie w Nagoyi i na Kiusiu, tworzgc tym samym system
dziennikéw ogolnokrajowych.

Szczegbtowe omowienie rozwoju prasy japonskiej w okresie Meiji mozna znalez¢ [w:] C. J. Janasiak,
op. cit., s.73-91.
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Po incydencie mandzurskim i wybuchu wojny japonsko-chinskiej (1931) gazety
staty sie jednym z elementow systemu mobilizacji, a ich zadaniem bylo podsycanie
militarystycznych nastrojow w spoteczenstwie. Kluczowe znaczenie dla japonskiej
prasy miata jej przymusowa konsolidacja, przeprowadzona w 1940 r. pod hastem Ik-
ken isshi taisei (jedna gazeta na prefekture). Dotychczas bowiem w kazdej prefektu-
rze istnialty co najmniej dwie gazety o roznym zabarwieniu politycznym. To posunie-
cie wiadz byto umotywowane zaréwno checig ograniczenia swobody wypowiedzi, jak
iwojenng konieczno$cig oszczedzania papieru.

Dzienniki o tematyce ogo0lnej zostaty podzielone na:

- krajowe (zenkokushi) - nalezaty tu juz wspomniane ,,Asahi”, ,,Mainichi”(wyda-
nie tokijskie zachowato nazwe ,,Tékyo Nichi Nichi”) i ,,Yomiuri”, przy czym ta
ostatnia po potaczeniu z ,,H6chi Shimbun” (hocki - wiadomosci) zmienita nazwe
na ,,Yomiuri hochi” (po wojnie przywrécono nazwe ,,Yomiuri Shimbun”);

- regionalne {brokkushi} - takie jak ,,Nishi Nihon Shimbun”(,,Gazeta Zachodnio-
japonska”) na Kiusiu, ktora powstata z potgczenia ,,Fukuoka Nichi Nichi Shim-
bun” (,,Codzienna Gazeta Fukuoki”) i ,,Kylsha Nipp6” (,,Codzienne Wiadomo-
§ci z Kiusiu”), czy ,,Chlb0 Shimbun” (obecnie ,,Chnnichi Shimbun” - ,Gazeta
Srodkowej Japonii”) w Nagoyi (powstata w wyniku potaczenia ,,Shin Aichi”
(,Nowa Aichi”) i ,,Nagoya Shimbun”;

- prefekturatne (kenshi) - np. ,,Kita Nihon Shimbun” (,,Gazeta P6tnocnej Japo-
nii”, obejmujgca swym zasiegiem prefekture Tdéyama), ,,Kébe Shimbun” (,,Gaze-
ta Kobe”; miasto Kobe lezy w prefekturze Hyogo) etc.

W metropolii stotecznej z potgczenia dwdch lokalnych gazet utworzono ,, Tokyo
Shimbun”(,,Gazeta Tokijska”), a na Hokkaido w podobny sposéb powstata ,,Hokka-
id6 Shimbun”(,,Gazeta Hokkaido™).

Ten podziat japonskich gazet w swoich zasadniczych zrebach przetrwat do dzis.
Na skutek konsolidacji powstaty takze dwie wielkie gazety ekonomiczne, ,,Nihon
Sangyd Keizai” (,,Japonski Przemyst i Ekonomia”, protoplasta wspotczesnej ,,Nihon
Keizai Shimbun”) i ,,Sangy6é Keizai Shimbun” (,,Gazeta Przemystowo-Ekonomicz-
na”, wspoétczesnie ,Sankei Shimbun”)*

Po zakonczeniu wojny na Pacyfiku, wtadze okupacyjne podjety dziatania na rzecz
wykorzystania prasy jako jednego ze Srodkdw demokratyzacji Japonii. Naczelne Do-
waddztwo Sit Sprzymierzonych uniewaznito przedwojenne prawa, ograniczajgce wol-
no$¢ stowa i pozwolito istniejgcym gazetom kontynuowac dziatalno$é, ale przeprowa-
dzito czystke w redakcjach, usuwajac ze stanowiska m. in. Shorikiego M atsutaré- au-
tora sukcesu ,,Yomiuri”. Pézniej, w zwigzku z napieciami spowodowanymi ,,zimna
wojng”, wiadze okupacyjne przeprowadzity w mediach czystki skierowane przeciwko
komunistom, wwyniku ktérych stracito prace 700 osob™" Ameiykanie promowali na-

'Al. Michio, A.Naoyuki, K. Keiichi, op.cit., s. 37-46.
A. Cooper-Chen, op. it,, s. 56-57.
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tomiast zaktadanie nowych gazet, ale petne odrodzenie lynku prasowego zaczeto sie
dopiero w tatach 50. Wowczas to gtowne dzienniki uruchomity podwdjne wydania:
poranne iwieczorne, a po zakonczeniu okupacji w 1952 r. rozpoczety wysytanie wia-
snych korespondentow za granice.

W 1960 r. prasa stata sie wyrazicietem krytycznych opinii na temat polityki rzadu,
w zwigzku z problemem traktatu o bezpieczenstwie™. Dotyczyto to w szczegdlnosci
»Asahi Shimbun”, ktéra do dzisiaj ma u wielu Japonczykoéw opinie gazety antyrzado-
wej i lewicujgcej. Lata 60. staty sie dla prasy japonskiej okresem szczegdlnie inten-
Sywnego rozwoju, zwigzanego ze wzrostem wptywéw z reklam.

Wspbitczesnie dziennikami o najwiekszych naktadach nie tylko w Japonii, ale i na
Swiecie, pozostajg gazety z grona ,,Wielkiej Trojki”:

»,Yomiuri Shimbun” - ok. 10, 2 min egz.

»Asahi Shimbun” - ok. 8, 2 min egz.

»Mainichi Shimbun” - ok. 4 min egz™

Wraz z dziennikami ekonomicznymi: ,,Nihon Keizai Shimbun” i ,,Sankei Shimbun”,
ktorych naklady rowniez nalezg do najwiekszych na Swiecie, tworzg one tzw. ,,Wielka
Pigtke” dziennikow ogdlnokrajowych. Ich gtowne siedziby mieszczg sie obecnie w Tokio.

Te osiggniecia japonskich gazet zastanawiajg w kontekscie ogolno$wiatowej ten-
dencji, jaka jest stopniowe wypieranie prasy z rynku przez media elektroniczne, gtdw-
nie telewizje. Silng pozycje prasy w Japonii prébuje sie ttumaczy¢ potgczonym dzia-
taniem takich czynnikow, jak: brak analfabetyzmu, wysoki poziom edukacji, zainte-
resowanie Japonczykow sSwiatem zewnetrznym, homogenicznos¢, dobrobyt ekono-
miczny i jego stosunkowo réwna dystrybucja, rola transportu publicznego, wreszcie
tradycyjny szacunek Japonczykéw dla stowa drukowanego. W fatach 1975-1990 od-
notowano co prawda zjawisko spadku czytelnictwa gazet wsrod tudzi miodych {wa-
kamonosé no shimbun banare)'®, niemniej jednak Japonczycy nadal utrzymujg sie
pod tym wzgledem w czotdwce Swiatowej.

Gazety ogolnokrajowe majg zazwyczaj po cztery wydania poranne, zréznicowane
w zaleznos$ci od obszaru dystrybucji, i trzy wydania wieczorne. Kazdy numer ma prze-
cietnie od 24 do 28 stron w wydaniu porannym i 14 do 20 w wieczornym (niewiele,
jak na zachodnie standardy). Reklamy stanowig ok. 44% objetosci gazety*k

2Sw 1960 r. doszto w Japonii do zamieszek, spowodowanych podpisaniem japonsko-ameiykarnskiego
traktatu, 0 wzajemnej wspotpracy i bezpieczenstwie {NichiBei anzen hoshd joyaku) . Miaty wowczas miejsce
liczne demonstracje, organizowane przez partie opozycyjne i organizacje spoteczne z kregéw szeroko pojetej
lewicy, ktdre wyrazaty swoje zaniepokojenie rozszerzaniem wspdtpracy militarnej ze Stanami Zjednoczonymi.

3’ Dane wedtug wynikéw badann ABC Kyokai (Stowarzyszenie ABC, skrot od: Audit Bureau of Circu-
lation) i Nihon Shimbun Kydkai (Stowarzyszenie Prasy Japonskiej) z 2001 r. Wyniki te zostaty zamieszczo-
ne pod adresem internetowym http://www.naito.jp/business/zassi/busuu.html. Wszystkie liczby dotycza je-
dynie wydan porannych. Naklady najwiekszych gazet japonskich od potowy lat 90. nie ulegty powazniej-
szym zmianom.

**|. Michio, A. Naoyuki, K. Keiichi, op.cit., s. 4.

A. Cooper-Chen, op.cit., s. 58.
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Gazeta ,,Asahi Shimbun”, ktéra uchodzi za ,,najbardziej prestizowy” zjaponskich
dziennikdéw, prezentuje w swoich komentarzach nastawienie antyamerykanskie i an-
tywojenne, a niekiedy - ,,starosSwieckg japonska wersje marksizmu”*., , Mainichi” wy-
kazuje tendencje do podobnego ujmowania tematéw, jak ,,Asahi”. W latach 90. z tej
narzuconej przez ,,Asahi” konwencji wytamata sie redakcja ,,Yomiuri Shimbun”,
opowiadajac sie za rewizjg 9 art. konstytucji*”. ,,Yomiuri” uchodzi za gazete konser-
watywna, o tinii politycznej zblizonej do kot prawicy.

Badania tresci wielkich dziennikow, prowadzone w latach 90. wykazaty, ze najwie-
cej uwagi poswiecaty one sprawom krajowym**. Wsrod informacji z zagranicy, na
pierwszy'm miejscu znajdowaty sie te dotyczace Standw Zjednoczonych, sporo miej-
sca zajmowaty takze wiadomosci z Chin i Rosji. Japonscy korespondenci goszczg
w Chinach od tat 70., a ,,Asahi” i inne japonskie gazety zobowigzaty sie do zamie-
szczania ,,wytgcznie pozytywnych relacji z Chin Mao Tse-tunga”*\ ,,Sankei Shim-
bun”, ktéra odmowita podjecia takiego zobowigzania, nie ma swojej placowki w Chi-
nach, ale jako jedyna ze Swiata japonskich mediow utrzymuje korespondenta na Taj-
wanie. Oprécz swych ,wielkich sgsiadow”, medialna Japonia duzo uwagi poSwiecata
Wietkiej Biytanii i Peru, natomiast niewiele takim krajom, jak Niemcy, Wiochy i In-
die. Anne Cooper-Chen, ktdra przeSledzita tres¢ artykutow w ,,Asahi” z roku 1993,
twierdzi, ze Stany Zjednoczone stracity swojg pozycje ,,najbardziej interesujgcego”
dta Japonczykdw kraju na rzecz Korei, a zaraz za tymi dwoma krajami uplasowata sie
Rosja**".

Za najbardziej charakterystyczne cechy japonskich gazet uzna¢ mozna:

- stosunkowo niewielkie zréznicowanie tresci pomiedzy poszczeg6lnymi dzienni-
kami, unikanie ostrych konfrontacji i wyrazania ekstremalnych pogladow;

- brak podziatu na prase etitarng i bulwarowa,;
wykorzystanie najnowszych technologii do przekazywania informacji;
intensywng konkurencje;
powigzania z innymi mediami (tworzenie konglomeratdéw multimedialnych);
zaangazowanie w przedsiewziecia kulturalne, sportowe, chaiytatywne - koncer-
ny prasowe sg instytucjami o ogromnym znaczeniu zaréwno spotecznym, jak i eko-
nomicznym.

K. van Wolferen, op.cit., s . 128.

Wedtug art. 9 konstytucji Japonii, nardd japonski wyrzeka sie na zawsze prawa do prowadzenia wo-
jen i utrzymywania sil zbrojnych. W ciggu powojennego pétwiecza artykut ten byt przedmiotem ustawicz-
nych sporéw miedzy japonska lewica, ktora domagata sie jego Scistego przestrzegania, a prawica, ktéra da-
zyla do jego rewizji.

** . Feldman, Poliiical reality and editorial cartoons in-Japan, ,,Journalism Quarterly”, 72 (3), 1995,
s. 571-80. Cyt. za; A. Cooper-Chen, op.cit., s. 59.
K. van Wolferen, op.cit., s. 128.
A. Cooper-Chen, op.cit., s. 60.
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Czasopisma i komiksy

Pierwszym nowoczesnym czasopismem w Japonii byto ,,Seiy6 Zasshi” (,,Magazyn
Zachodni”), zatozone przez Yanagawe Shunsana w 1867 r. Zawierato ono ttumacze-
nia artykutow z hotenderskiego. Jednak masowy rozwdj prasy periodycznej nastapit
dopiero w okresie Taishd (1912-1926). W 1922 r. dwa wielkie koncerny prasy co-
dziennej, ,,Asahi” i ,,Mainichi”, rozpoczety wydawanie tygodnikow: ,,Shikan Asahi”
i ,,Sunday Mainichi”, wzorowanych na niedzielnych wydaniach dziennikéw zacho-
dnich"™\,

Czasopismem, ktére powstato jeszcze w okresie Meiji i do dzisiaj petni wazng rote
opiniotworczg, byto ,,Chié Koron” (,,Debata Publiczna”). W 1919 r. powstat magazyn
»,Kaizd” (,,Przebudowa”), ktéry pubtikowat artykuty o zabarwieniu lewicowym. Na ta-
mach czasopism toczyty sie zywe dyskusje na tematy spoteczno-polityczne, dziennika-
rze wyrazali krytyczne opinie dotyczace otaczajgcej ich rzeczywistosci. W miare nara-
stania w kraju nastrojow militarystycznych, zakres swobody ich wypowiedzi stawat sie
coraz mniejszy. W tatach wojny ticzba wydawanych w Japonii czasopism znacznie sie
zmniejszyta, co byto skutkiem zaréwno polityki panstwa, zmierzajgcej do objecia kon-
trolg mediow, jak i problemow zwigzanych z brakiem papieru. W 1944 r. na rozkaz
wiadz wojskowych ,,Chaé Koron” i, Kaizd” zaprzestaty pubtikacjP”.

Po zakonczeniu wojny, kiedy zniesiono ograniczenia wolno$ci stowa, powstato
wiele periodykow okreslanych mianem s6gé zasshi (magazyny ogdlne), ktore byly ad-
resowane do wyksztatconych czytelnikow i zawieraty komentarze, eseje, titerature
piekng. Wiete z nich miato w tytutach stowa ,,wotno$¢” i ,,demokracja”. Wspotczesnie
do, najbardziej znanych tytutdw z tej kategorii natezg takie pisma, jak ,,Sekai”
(,Swiat”) i ,,Bungei Shunja” (,Wiosny i Jesienie Literackie”). W okresie powojen-
nym dziatalno$¢ wznowity takze ,,Chadé Kéron” i ,,Kaiz6”.

Kolejne okresy dynamicznego rozwoju na rynku magazyndw, szczegdlnie mie-
siecznikdw, odnotowano w Japonii w latach 70. i 80. W potowie lat 70. miesieczniki
wyprzedzity tygodniki pod wzgledem liczby wydanych egzemplarzy i ta tendencja
utrzymata sie rowniez w latach pdzniejszych. W 1992 r. opublikowano w Japonii 2,8
mid egzemplarzy miesiecznikow na 1,9 mid tygodnikdw"™. Przez nastepne 20 lat od-
notowano dalszy wzrost sprzedazy czasopism, ktore staty sie towarem kupowanym
przez Japonczykow chetniej, niz ksigzki (na poczatku fat 90. stosunek sprzedazy ma-
gazynow do sprzedazy ksigzek wynosit trzy do dwoch”\®).

Widac tu podobienstwo do modelu brytyjskiego, gdzie do dzi$, niedzielne wydania gazet petnig ro-
le podobna, jak opiniotwdrcze tygodniki w innych krajach europejskich (np. we Francji).

Zamkniecie tych dwaoch czasopism byto ostatnim z ciggu wydarzen, okrestanych jako tzw. incydent
w Jokohamie (Yokohama jiken, 1942-1944), kiedy to wietu dziennikarzy padto ofiarg bezpodstawnych
oskarzen iwyjatkowej brutalno$ci policji. Szczeg6ty patrz: G. Kasza, op.cit., s. 229-231.

A.Cooper-Chen, op.cit., s. 89-90.

Ibidem, s. 84.
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Ueda Yasuo-""zauwaza, ze w odrOznieniu od ,tagodnej”, ,,stonowanej” prasy co-
dziennej, prestizowe miesieczniki spetniajg w Japonii rote opiniotworcza, podobng do
tej, ktdra przypada w krajach anglosaskich elitarnym dziennikom, takim jak brytyjski
»The Times” czy amerykanski ,,The New York Times”. Japonskie magazyny stanowig
forum bardziej krytycznych, kontrowersyjnych wypowiedzi, jest tam rowniez miejsce
dla dociekliwych dziennikarzy, nagtasniajacych kwestie czesto niewygodne dla establi-
shmentu. | tak np. w 1951 r. ,,Sekai” opublikowat cykl esejow, w ktérych krytykowano
ustalenia traktatu pokojowego w San Francisco, aw 1974 r. ,,Bungei Shunji” wydoby#
na Swiatto dzienne informacje kompromitujgce skorumpowany rzad premiera Tanaki
Kakueia, co w efekcie doprowadzito do obalenia tego gabinetu.

Sposrod wspotczesnie wydawanych tygodnikow, na wzmianke zastuguja: ,,AERA?”,
zatozony przez koncern ,,Asahi”w 1988 r. (450 000 naktadu) ijaponska edycja “New-
sweeka” (150.000 naktadu), ktorg wprowadzono na rynek w 1986 r. Ich pozycja na
rynku nie moze sie jednak réwnac ani z milionowymi naktadami miesiecznikdw, ani
ze statusem, jaki osiggnat ,,Newsweek” (ponad 3 min naktadu) czyjego gtowny kon-
kurent ,, Time” (ponad 4 min nakiadu) na rynku amerykanskim-"* zaden z japon-
skich tygodnikow nie ma wiasnej sieci korespondentow zagranicznych.

Cechg charakterystyczng japonskiego rynku czasopism, niespotykang w innych kra-
jach, jest ogromna popularno$¢ seryjnych wydawnictw manga (specyficzna japonska
odmiana komiksu). W fatach 90. zajmowaty one na liScie czasopism czotowe miejsca pod
wzgledem naktaddw. Najwyzszy wskaznik osiggngt adresowany do miodziezy tygodnik
»~Shnkan Shonen Jump”, ktérego sprzedaz wynosita 6,2 min egzemplarzy tygodniowo-".
Rynek manga jest bogaty i zréznicowany, funkcjonujg na nim wydawnictwa zaréwno dla
dorostych, jak i dzieci i mtodziezy, a takze wyraznie adresowane do odbiorcow konkret-
nej ptci (np. shéjo manga - komiksy dla dziewczat, wyrdzniajg sie rozowo-litiowa kolory-
styka). TreSci wyrazane w manga sg bardzo réznorodne - od popularyzacji klasycznych
watkdw literackich, poprzez satyre polityczng, az po pospolitg pornografie. Ogromna po-
pularno$¢ tej formy kultury masowej probuje sie thtumaczy¢ m. in. ideograficznym syste-
mem pisma japonskiego, ktéry sprzyja mysleniu ,,obrazowemu”, obejmujagcemu jedno-
czeSnie przekaz stowny iwizualny. Wybitny rosyjski rezyser filmowy, Sergiusz Eisenste-
in, okreslit kulture japonska jako ,,kinowg” ze swej natury, poniewaz Japonczycy tgcza
obrazy w procesie swoistego montazu i w ten sposob wyrazajg ztozone idee-*l Innym wy-
ttumaczeniem moze by¢ fakt, ze manga jest tanig, tatwo dostepng forma relaksu,
ktora pozwala na chwilowg ucieczke od rzeczywisto$ci w czasie ucigzliwych doja-
zdéw do pracy i szkoty, bedacych udziatem wiekszosci Japonczykow.

U. Yasuo, Periodical journalism al a turning point, ,,Japanese Book News”, 6/1994, s. 1L Cyt. za:
A. Cooper-Chen, op.cit., s. 88.

Dane liczbowe za: A. Cooper-Chen, op. cit., s. 91.

Ibidem, s. 85.

F. Schodt, Manga! Manga! The World of Japanese Comics, Kddansha, Tokyo 1986, s. 20. s. 101.
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Media elektroniczne

Zaréwno japonskie radio, jak i telewizja publiczna wywodzg swoje poczatki
z trzech stacji radiowych, czeSciowo kontrolowanych przez rzad, w Tokio, Nagoyi
i Osace, ktdre w 1926 r. potgczyly sie, aby da¢ poczatek ogdlnokrajowej NHK (Nip-
pon HOSO Kybkai)-"-\ Pierwszy sygnat radiowy nie tylko w Japonii, ale w catej Azji, zo-
stat nadany juz rok wczesniej z radiostacji tokijskiej. W 1930 r. uruchomiono drugi
kanat NHK, ktory miat za zadanie nadawac programy edukacyjne. W tatach 30. i 40.
radio podporzadkowano interesom panstwa i powierzono mu role tuby propagando-
wej kot wojskowych. 15 sierpnia 1945 r. za posrednictwem NHK cesarz Hirohito
ogtosit kapitulacje Japonii.

W 1950 r. pod auspicjami wiadz okupacyjnych wprowadzono Ustawe o nadawa-
niu. Ten akt prawny stal sie podwaling pod mieszany system stacji publicznych i pry-
watnych, obejmujgcy zarowno sieci radiowe, jak i telewizyjne. W Ustawie o nadawa-
niu okre$lono m. in. zasady finansowania NHK, ktora utrzymuje sie wytgcznie z optat
abonamentowych. NHK, podobnie jak brytyjska BBC, nie jest telewizjg panstwowa,
ale instytucja uzytecznosci publicznej {k6ky6 h6sd) i nie korzysta z zadnych form do-
finansowania ze strony panstwa.

Po zakonczeniu okupacji, w 1953 r. rozpoczeta nadawanie zarowno publiczna te-
lewizja NHK, jak i pieiw'sza komercyjna stacja telewizyjna - NTV (Nihon Terebi).
Ta ostatnia byla dzietem autora sukcesu ,,Yomiuri” - Shorikiego Matsutard, ktory
przedsiewzigt kampanie umieszczania telewizorow w miejscach publicznych. Pod ko-
niec lat 50. ceny odbiornikdw zaczety spadac, co wraz ze wzrostem ptac przyczynito
sie do upowszechnienia telewizji w gospodarstwach domowych. Wielkim wydarze-
niem stata sie telewizyjna transmisja Slubu obecnego cesarza AJdhito z Michiko Sho-
dg w 1959 r.

Lata 60. to okres rozwoju telewizji kolorowej ijaponskiego przemystu telewizyj-
nego, ktory uczynit odbiorniki jednym z gtownych towaréw eksportowych wspét-
czesnej Japonii. Igrzyska olimpijskie w Tokio w 1964 r. staty sie kolejnym waznym
wydarzeniem, S$ledzonym przez Japonczykéw na ekranach telewizorow. W tym
okresie powstaty dwie wielkie sieci telewizyjne, ktore do dzi$ dnia utrzymujg domi-
nujacg pozycje na rynku: TBS, wywodzgaca sie ze stacji radiowej o tej samej nazwie
oraz Fuji Terebi, powstata jako efekt wspoOtpracy stacji radiowych Nippon H6és6
i Bunka H6s6 z wytwdérniami filmowymi. Natomiast telewizja Asahi, poczatkowo
noszgca nazwe Japonska Telewizja Edukacyjna, wywodzi swoje korzenie z wydaw-
nictwa Obunsha.

W latach 70. i 80. Japonia stata sie eksporterem programow telewizyjnych, dobrze
sie sprzedajacych szczegdlnie w krajach Azji. Lata 90. to dla japonskiej telewizji
okres wprowadzania kolejnych nowych technologii, w szczeg6lnosci ekspeiymentow
z telewizjg wysokiej rozdzielczoSci.

5Szczegé’;owe okoliczno$ci powstania NHK patrz: G.Kasza, op.cit., s. 72-101.
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O ile telewizja nie zdotata, jak dotad, powaznie zagrozi¢ pozycji prasy na japon-
skim rynku mediow, o tyle przypisuje sie jej odpowiedzialnos¢ za powszechny spadek
zainteresowania radiem. Rozwo0j tego Srodka przekazu, bardzo dynamiczny przed
wojna i w pierwszych latach po jej zakonczeniu, zostat zahamowany wraz z wprowa-
dzeniem na rynek tetewizji kolorowej, czyli na przetomie lat 50. i 60. Komercyjne sta-
cje radiowe odnotowaty wowczas spadek wptywow z rektam. O ile w 1950 r. przeciet-
ny Japonczyk stuchat radia przez 3 godziny dziennie, o tyte w 1960 r. byto to juz 90
minut, aw 1965 r. - 30 minut dziennie-*”> Obecnie radio nie ma wielkiego znaczenia
na japonskim rynku medialnym, ajedyna grupa, ktdra wydaje sie intensywnie korzy-
staC z tego $rodka przekazu, sg kierowcy taksowek.

Wedtug badan przeprowadzonych w tatach 90., przecietny Japonczyk poswieca na
ogladanie telewizji co najmniej 3 godziny dziennie-"~ Telewizja petni dominujacg ro-
le na japonskim rynku medialnym ijej znaczenie stale wzrasta. Wsrod przyczyn tego
zjawiska wymienia sie m. in., wspomniany juz przy okazji manga, ,,wizualny” charak-
ter kultuiy japonskiej, a takze tatwosc¢ ,,uwewnetrznienia” tetewizji-""\

Japonski system telewizyjny nalezy do grupy systemdéw wysoko rozwinietych,
oki'eSlanych mianem modelu ameiykanskiego™*. Jego charakterystyczne cechy to:

- istnienie wielkich sieci komercyjnych (w przypadku Japonii - Nihon Terebi,
TBS, Fuji Terebi i ABC);

- istnienie i wzajemne przenikanie operatorow telewizji naziemnej, satelitarnej
i kablowej (w Japonii stosunkowo niewielki wskaznik dyfuzji tej ostatniej - telewizje
kablowg posiada 25% gospodarstw domowych’®);

- wystepowanie wielu ptatnych kanatow tematycznych;

- obecnos¢ wielkiego kapitatu na rynku medialnym;

- powigzania kapitatowe z innymi mediami (konglomeraty multimedialne);
wprowadzanie nowoczesnych technologii;
wysoki wskaznik czasu ogladalnosci programow telewizyjnych (Japonia plasuje
sie pod tym wzgledem na drugim miejscu na Swiecie, za Stanami Zjednoczonymi
Ameryki);

- bardzo liczna widownia.

A. Cooper- Chen, op.cit., s. 126.
I. Michio, A. Naoyuki, K. Keiichi, op.cit., s. 4.

" Japonskie stowo uchi (wnetrze) niesie ze sobg konotacje domowej atmosfeiy, odprezenia i poczucia
bezpieczenstwa, w przeciwienstwie do solo (na zewnatrz), ktore kojarzy sie z dystansem, formalnoscia,
brakiem bezpieczenstwa i komfortu. Ta dychotomia odgrywa w zyciu spotecznym Japoriczykéw wiekszg ro-
le, niz mogtoby wynikaé¢ z mechanicznego ttumaczenia pojec uchi isoto na jezyki zachodnie. Telewizja, ja-
ko $rodek przekazu odbierany we wiasnym domu, nalezy do sfery wewnetrznej - uchi (Hideo Kitamura,
Television is a fiction and viewers are observers, [w:] ,,Studies of Broadcasting” 23, s. 144-145. Cyt. za:
A. Cooper-Chen, op.cit., s. 106).

’” B. Dobek-Ostrowska, Systemy telewizyjne na Swiecie, [w:] Studia z teorii komunikowania masowego,
Wroctaw 1999, s. 137-138.

A. Cooper- Chen, op.cit., s. 112.
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Cecha, ktora odroznia japonski system telewizyjny od amerykanskiego, jest istnie-
nie silnej telewizji publicznej, o duzym prestizu i ugruntowanej pozycji. Badania opi-
nii publicznej z konca lat 70. wykazaty, ze NHKjest instytucjg cieszaca sie najwyzszym
zaufaniem spoteczenstwa, wiekszym, niz rzad, policja, sady, zwigzki zawodowe i pozo-
state mediach Wiadomosci NHK, mimo konkurencji ze strony bardzo poputarnego
programu ABC ,,News Station”, caly czas osiggaja wysoka ogtagdalnos¢. Wsrod infor-
macji przekazywanych przez prezenterow NHK, najwiecej uwagi poswieca sie polity-
ce krajowej (ok. 45% czasu antenowego), a bardzo niewiele sprawom zagranicznym
(ok. 16%)™. Sprawozdawcy koncentrujg sie na relacjonowaniu spraw panstwa,
a szczegoOlnie dziatan administracji, ktore czesto majg charakter publicznych rytuatow.
Panstwo jest ukazane jako instytucja paternalistyczna, wielki opiekun, rozwigzujacy
powstate w spoteczenstwie konflikty. Wykonawcy polityki panstwa portretowani sa
w sposOb bezosobowy i sprzyjajacy anonimowosci*’** Anne Cooper-Chen twierdzi, ze
koncentracja na wewnetrznych sprawach Japonii jest cechg catej polityki programo-
wej NHK”. Wiele jest programow promujgcych rodzimag kulture, poSwieconych tra-
dycyjnym sztukom japonskim, takim jak teatr no i kabuki C7y uktadanie kwiatow.

Telewizje komercyjne najwiecej czasu antenowego poswiecajg roziywce, na ktorg
sktadajg sie przede wszystkim: filmy fabularne i seriale (te ostatnie na 0ogo6t rodzimej
produkcji), liczne odmiany talk shows, quizy i teleturnieje.

Reklama

Rynek reklamy w Japonii podlega regulacjom dwojakiego rodzaju - przepisom
prawnym i kodeksom etycznym, stanowionym przez dobrowolne stowarzyszenia firm
i organizacji. Dwa gtowne akty prawne, odnoszace sie do reklamy, to {Dokusen kin-
shi ho} i Ustawa o kontroli korzysci i reprezentacji (Futd keihinrui oyobi futd hydéshi
boshi ho}. Egzekwowaniem ich ustalef zajmuje sie agencja rzgdowa pod nazwg Ko-
misja ds. Handlu (Kései torihiki iinkai}. Ustawa antymonopolowa stanowi o ogdlnych
zasadach reklamy, zakazujgc wszelkich dziatan sprzecznych z interesem publicznym
i zasadami wolnej konkurencji. Ustawa o kontroli korzysSci i reprezentacji zawiera
przepisy majgce na celu ochrone praw konsumenta.

W latach 90. Japonia byta jedynym sposréd wysoko uprzemystowionych krajow,
w ktorym nie istniaty praktycznie zadne przepisy, ograniczajgce reklame papierosow.
Przyczyne tego stanu rzeczy upatiywano m. in. w tradycyjnie silnych powigzaniach
przemystu tytoniowego z panstwem, ktére do niedawna byto jego wiascicielem (pan-
stwowy monopol tytoniowy). Z czasem niektdre koncerny tytoniowe wprowadzity
jednak dobrowolne ograniczenia reklam, aby nie upowszechnia¢ palenia wsrod m#o-

E.S. Krachs, Portraying the State: NHK Television News and Politics, [w:] Media and Politics in .fapan,
op.cit., s. 91.

Ibidem, 99.
Ibidem, 118-119.
% lbidem, s. 116.
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dziezy i kobiet. Jednym z takieh dobrowolnyeh ograniczen byta reguta moéwigca
o tym, ze telewizyjne reklamy papierosow powinny by¢ nadawane wytgcznie
w poznych godzinach nocnych.

Takie mechanizmy samokontroli istniejg w Japonii nie tylko w przemysle tytonio-
wym. Japonska Organizacja Kontroli Reklamy (Nihon Kékoku Shinsa Kikd), zatozo-
na w 1974 r., okreSlita cechy, jakie powinna posiadac reklama:

- uczciwa i zgodna z prawda;

- nie przynoszaca szkody widzom;

- Swiadoma wpltywu, jaki moze mie¢ na dzieci i mtodziez;
przyzwoita, nie godzgca w moralnos¢ i obyczaje narodu;

w petni podporzagdkowana odpowiednim prawom i przepisom oraz umacniajg-
ca porzadek spoteczny'~”.,

Organizacja rozpatruje skargi, wniesione przeciwko firmom naruszajagcym te za-
sady i wystosowuje upomnienia, apelujagce o zmiane niewtasciwych praktyk, zwigza-
nych z reklama. Prowadzi takze dziatalnos¢ informacyjng i doradcza.

Najwiekszym przekaZznikiem reklam w Japonii jest telewizja. Wedtug przepisow
nie wolno nadawac wiecej, niz 6 minut reklam na 60 minutowy program ,,wfasciwy”.
Regulacje te sgjednak w praktyce czesto omijane, poprzez dzielenie programow na
krotsze czesci (przepisy mozna interpretowac w ten sposéb, ze 6 minut reklamy przy-
pada na jednostke programowa bez wzgledu na to, czy trwa ona 60, czy 10 minut).
Japonskie reklamy telewizyjne czeSciej odwotujg sie do emocji, niz przekazujg kon-
kretng informacje. Bywajg okreslane jako ,,miekkie”, poniewaz ktadzie sie w nich na-
cisk raczej na firme, niz na konkretny produkt, ktory czesto nie jest eksponowany
w bezposredni sposob.

Drugim co do wielkosci odbiorcg reklam jest prasa codzienna. Poczgwszy od
lat 60., reklamy stanowig okoto 40% objetoSci przecietnego egzemplarza gazety*™\.
Najwieksza popularnoscig wsrdéd reklamodawcdw cieszg sie dzienniki z grupy
~Wielkiej Pigtki”, a wsréd nich na piei-wsze miejsce wysunagt sie ,,Nihon Keizai
Shimbun”.

Cechg charakterystyczng japonskiego lynku jest dominacja jednej wielkiej agen-
cji reklamowej, Dents(, ktdra wywodzi sie z przedwojennej agencji informacyjnej
Nippon Denpd. W 1994 r. Dentsl plasowata sie na czwartym miejscu wsrdd najwiek-
szych agencji reklamowych $wiata pod wzgledem dochoddéw. Szacuje sie, ze okoto
potowy reklam, nadawanych w japonskiej telewizji w czasie tzw. ,,najwyzszej ogladal-
nosci” jest dzietem tej jednej agencji. To samo dotyczy jednej piatej reklam w prasie
codziennej i okoto jednej trzeciej zamieszczanych w czasopismach™”. Potega tej fir-
my powoduje niekiedy odwrdcenie relacji ustugodawca-klient, tak, ze zarobwno me-
dia, jak i reklamodawcy uwazajg wspotprace z Dentsd za ,,przywilej” i stosujg sie we

Wedtug oficjalnej strony internetowej tej organizacji: htlp:/Avww.kocki.net/jaro/indcx/html
EA. Cooper-Chen, op. cit.,, s. 137.* M. Kunczik, op.cit.
Ibidem, s. 142-143.
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wszystkim do jej wskazowek™. W latach 90. pozycja Dents( zostata cze$ciowo
podwazona przez agencje Hakuhddé, ktéra przejeta operacje reklamowe ditugolet-
niego klienta Dents(, firmy Nissan (Dents( tradycyjnie zajmowata sie reklamami
wszystkich najwiekszych firm samochodowych w Japonii).

Nowe media - perspektywy rozwojowe

W latach 90. Japonia wyraznie pozostawata w tyle za Stanami Zjednoczonymi
w dziedzinie rozwoju nowych medidéw, szczegélnie Internetu. W 1993 r. japonskie
Ministerstwo Poczty i Telekomunikacji uznato ekspansje Internetu za ,,nieuniknio-
ng” i przyznato zagranicznym firmom dwie pierwsze licencje internetowe.

Najwieksze firmy wsrdd dostawcow ustug internetowych na japonskim rynku to
PC-Van i Nifty-Serve ( wzorowane na amerykanskich CompuServe i America Onli-
ne). W potowie lat 90. kazda z nich posiadata okoto miliona abonentéw. W 1994 r.
wskaznik ,,podtagczenia” do Internetu wzrést w Japonii o 86%, co byto mimo wszyst-
ko liczbg nizsza, niz analogiczne wskazniki og6lnoswiatowe. W 1996 r. zaledwie 3%
funkcjonujacych na Swiecie hostéw znajdowato sie w Japonii (58% - w Stanach Zjed-
noczonych)*. Oprdocz powolnych procedur biurokratycznych w Ministerstwie Poczty
I Telekomunikacji, wsréd czynnikow opdzniajacych rozwdj Internetu w Japonii wy-
mienia sie m. in.:

- niski wskaznik rozpowszechnienia komputeréw osobistych (PC) - ok. 1 na 10
gospodarstw domowych (w Stanach Zjednoczonych - 1 na 3);

- problemy NTT z drogimi i przecigzonymi liniami telefonicznymi;

- dominacje jezyka angielskiego w Internecie;

- wysokie koszty zarowno podigczenia do sieci, jak ijej uzytkowania™.

Interesujaca wydaje sie opinia profesora Sawy Takamitsu z Uniwersytetu w Kio-
to, ktory twierdzi, ze Japonia w dziedzinie rozwoju multimediow jest op6Zniona
w stosunku do Stanéw Zjednoczonych o 10, a moze nawet 20 lat. Jego zdaniem. Sta-
ny Zjednoczone wkroczyty juz w wiek informacji, podczas gdy Japonia pozostaje na
etapie epoki industrialnej. Sawa zastanawia sie, czy Japonia bedzie w stanie pozostaé
potegg ekonomiczng w Swiecie zorientowanym na informacje. Odpowiedz jest prze-
czaca, poniewaz japonski system polityczny, spoteczny, edukacyjny i gospodarczy,
ktéry dobrze sprawdzit sie w latach 80., nie przystaje do realiow zaawansowanego
spoteczenstwa epoki informatycznej. Sawa jako przyktad wymienia system starszen-
stwa w firmach {nenko joretsu), ktéry stanie na przeszkodzie zatrudnianiu mtodych,
ale wysoko wykwalifikowanych i wysoko cenigcych swe ustugi specjalistow”™" Tego ty-

pu postawy wymagajg zwrotu o 180 stopni, przewartosciowania w kierunku indywi-
dualizmu i szybkiej reakcji na zmiany.

K. van Wolferen, op.cit., s. 232.
A. Cooper-Chen, op.cit., s. 221.

[C Japant Internet Tangle, ,,The Economist”, 15.07.1995, s. 50. Cyt. za: A. Cooper-Chen, op.cit.,
S. 221-222.
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Wedtug Sawy tym, co Japonczycy cenig w srodkach masowego przekazu, jest wia-
$nie ich masowos$¢ [podkrestenie autorki - IM], rozumiana jako jednolito$¢, unifor-
mizacja. Japonczycy chcg raczej ogladac, badz czyta¢ to samo, co wszyscy, niz doko-
nywac¢ indywidualnych wyboréw. Daje im to poczucie bezpieczenstwa i kontroli nad
rzeczywistoscig. Zdaniem Sawy, ,,op6zniona” Japonia nie ma w sobie potencjatu ko-
niecznego, aby wkroczy¢ w epoke multimedialna.

Z drugiej strony warto zaznaczy¢, ze obecnie, po przekroczeniu progu nowego ty-
sigclecia, widac juz efekty wysitkow, podejmowanych przez Japonczykdéw celem przy-
stosowania kraju do wymagan epoki informatycznej. Wedtug danych opublikowa-
nych przez ,,Asahi shimbun” 22.5.2002 r., liczba uzytkownikéw Internetu w Japonii
pod koniec 2001 r. wynosita 55 930 000 os6b, co dawato temu krajowi drugie miejsce
na $wiecie (po Stanach Zjednoczonych) w dziedzinie ,,pod4gczenia” do Sieci w licz-
bach bezwzglednych™ Warto tez pamietaC o tym, ze modernizacja Japonii, podjeta
w drugiej potowie XIX wieku, wyrosta wiasnie z gtebokiego przeSwiadczenia Japon-
czykéw, iz ich kraj pozostat w tyle i musi ,,dogoni¢” zachodnie mocarstwa.

7 S. Takamitsu, Japan may nix multimedia, ,,Japan Times”, 29.08.1994, s. 18. Cyt. za; A.Cooper-
-Chen, op.cit., s. 223.
,»Asahi shimbun”, 22.05.2002. Dane zamieszczone na stronie internetowej www.asahi.com.
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ABSTRACT

The Open Channel is a radio and television form
which broadc-"sts programs by groups and in
dividuals at their own liability. The content is creat-
ed without restrictions and the broadcasting is

on a local level. Characteristic traits of the model
include free access, lack of a programming and
editing concept and the rule of the queue
(broadcasting in order of submission). Experience
acquired in the United States, Canada, Great
Britain, Belgium, the Netherlands and Sweden
shows-that this means of communication works if it
receives technical, financial and teaching support.
The Hamburg Open Channel was established in
1985. Its operation is regulated by the Hamburg
Media Law. The act provides, among other things,
that the broadcaster (the Hamburg New Media
Office) provides only studio space and technical
radio and television production tools. The users are
held legally liable for content. The program has
achieved significant popularity, so it would be
worthwhile to consider the formation of a similar
institution in Poland.

Kanat Otwarty

w Hamburgu - zarys
historii 1 dziatalnoSci
Kanatu Obywatell

SLOWA KLUCZOWE

Kanal Otwarty, forma telewizyjna, stacja telewizyj-
na, odpowiedziano$¢ mediow

STRESZCZENIE

Kanal Otwarty jest formg radiowo-telewizyjna,

w ktdrej nadawane sg audycje przez grupy i poje-
dyncze osoby na ich wtasng odpowiedzialnosc.

Tresé jest dowolnie tworzona, nadawane sg w lokal-
nym zasiegu. Charakterystycznymi cechami tego
modelu sg wiec nastepujace elementy: wolny do
nich dostep, brak linii programowej, brak koncepcji
redakcyjnej oraz zasada tzw. ,,kolejki” (kolejnosc¢
emisji w kolejnosci zgtoszenia). Doswiadczenia
zebrane w USA, Kanadzie, Wielkiej Biytanii, Belgii,
Holandii i Szwecji dowiodly, iz ten $rodek
komunikacji sprawdza sie, o ile bedzie wspierany
technicznie, finansowo i dydaktycznie. Hamburski
Kanal Otwarty powstat w 1985 r. Jego funkcjonowa-
nie reguluje Hamburskie Prawo Mediéw. Ustawa ta
m.in. przewiduje, iz nadawca, ktorym jest
Hamburskiu Urzad do spraw Nowych Medidw,
udostepnia jedynie studia oraz techniczne $rodki
produkcji radiowej i telewizyjnej uzytkownikom,
ktorzy z kolei ponoszg petng odpowiedzialnos¢
prawng za ich tre$¢. Program ten uzyskat znaczng
popularnos¢, warto wiec rozwazy¢ utworzenie
podobnej instytucji w Polsce.



Kanal Otwarty w Hamburgu - zarys historii i dziatalno$ci Kanatu Obywateli 53

Wprowadzenie

»Jvanal Otwarty” (Offener Kanal) w Republice Federalnej Niemiec, inaczej zwany
Kanatem Obywateli jest szczeg6lng formg mediow. W swoim zatozeniu miat staé sie
forum samodzietnego ptanowania, produkowania i nadawania audycji radiowych
oraz tetewizyjnych przez obywateti zamieszkatych na danym terenie w sieci kablo-
wejh W odr6znieniu od innych form programowych, w ktdiych nastgpito mocne od-
dzietenie pomiedzy producentem a konsumentem programu, w Kanate Otwartym
pasywny dotad odbiorca uzyskat szanse wziecia udziatu w tworzeniu programu iroz-
winieciu swojej spotecznej aktywnosSci. Takze istniejgce na tokalnym poziomie orga-
nizacje grupowe obywateti uzyskaty okazje opowiedzenia szerszej pubticznosci o tym,
co robig. Grupy i osoby o szczegdinych zainteresowaniach pozbawione byty dotych-
czas szansy pubticznnego wygtaszania swoich pogtadéw, a tym bardziej przedstawia-
nia ich w mediach. Takg szanse dat im dopiero Kanat Otwarty.

Kanat Otwarty jest forma radiowo-tetewizyjna, w ktérej nadawane sg audycje
przez grupy i pojedyncze osoby na ich wiasng odpowiedziatno$c¢, i ktorych tres$c jest
dowolnie tworzona, a nadawane sg w lokalnym zasiegu. W ten sposéb zostat podwa-
zony istniejacy do tej pory podziat na aktywnego nadawce i pasywnego odbiorce. No-
wa forma pozwotita obywatetom na tworzenie wiasnego radia i tetewizji. W swojej
organizacji Kanaty Otwarte Kierujg sie przestankami okreSlonymi przez przepisy je
powotujace, za$ charaktciystycznymi cechami tego modetu sg nastepujace etementy :

» wolny do nich dostep;

* brak linii programowej;

" Tradycyjny trojpodziat w prasie (w rozumieniu uslawy z dnia 26 stycznia 1984 roku - Prawo prasowe
(Dz. U. Nr 5, poz. 24 z p6zn. zm.) na producentéw, nadawcdw i odbiorcéw - uznany i egzystujgcy zarOw-
no w mediach publicznych, jak i komercyjnych czesto stanowi w polskich realiach bariere w zrozumieniu
zatozen Kanatu Otwartego.
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* brak koncepcji redakcyjnej oraz;
 zasada tzw. ,kolejki“ (kolejnos¢ emisji w kolejnosci zgtoszenia, wyjatki stanowig
audycje state).

Dziatalnos¢ Kanatu Otwartego
na terenie Republiki Federalnej Niemiec

Kanat Otwarty (Offener Kanal) w Republice Federalnej Niemiec, to lokalne lub
regionale stacje nadawcze radiowe lub telewizyjne, dla ktérych programy przygoto-
wujg, opracowujg i nadajg nieoptacani tzw. ,wspdtpracownicy” (uzytkownicy).
Wspotpracownikami sg mieszkancy okolic, gdzie dochodzi program, a ktoérzy chcie-
liby przy pomocy radia lub telewizji przekazac¢ co$ swoim sgsiadom.

W strukturalnych zatozeniach Kanat Otwarty nie ma zadnej redakcji sensu stric-
to, zadnego schematu programowego, zadnych zatozen programowych. Istnieje je-
dyne ograniczenie, a jest nim zakaz nadawania reklam.

Nadawca programu przekazuje nieodptatnie do dyspozycji ,,wspotpracownika”
wszystko, co potrzeba do przygotowania programu: studio, sprzet do nagrywania,
sprzet do obrébki taSm, a jesli istnieje taka potrzeba, takze bezptatne poradnictwo.
Kolejng zasadg obowigzujacg w Kanale Otwartym jest to, ze ,wspoOtpracownik”,
a wiec tworca audycji jest w petni odpowiedzialny za swoja audycje. W Republice
Federalnej Niemiec forma Kanatu Otwartego istnieje obecnie w wielu osrodkach.
Jej poczatki siegaja 1984 roku w Ludwigshaven. Tam po raz pierwszy otworzono
program bez reklam i bez intendentury, a skierowany do mieszkancéw miasta. Pro-
gram umieszczono w tzw. ,Projekcie Kanatu Mieszkancow”” Projekt Mannhe-
im/Ludwigshaven dopuszczat udziat sektora prywatnego (np. wydawcow gazet), ja-
ko wspétudziatowcow i wspotnadawcow programu. Wkrotce z podobng inicjatywa
mieszkancéw wystgpit Dortmund, a potem dotgczyt Berlin. W programach braty
udziat lokalne chéry koscielne, orkiestry, kluby sportowe, prowadzone byly dysku-
sje dotyczace lokalnych spraw. Oddzwiek spoteczny byt duzy. W trakcie audycji
0 rajdzie rowerowym do studia zadzwonito blisko 100 stuchaczy. Eksperymenty
w Berlinie, Dortmundzie i Monachium zorganizowano w formie instytucji uzytecz-
nosci publicznej”.

Celem Kanatu Otwartego, zarobwno w RFN, jak i w USA, Wielkiej Brytanii, Ka-
nadzie, Szwecji, czy Holandii jest udostepnienie elektronicznych medidéw wszystkim,
zwiaszcza nieprofesjonalistom, ktérzy chcg opublikowac wiasne opinie. Obywatete,
ktdrzy chcg korzysta¢ z dobrodziejstwa, jakim jest Kanat Otwarty muszg zaakcepto-
wac dwie podstawowe reguty:

- A. Jaenickie, (red.), U. Kamp, J. Linke, Offene Kanéle in Deutschland, Berlin 1990, s. 4.
3 U. Kamp, Der Offener Kania - Erfolge und Strukturen, Bonn 1989, s. 11-34.
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1) zgodnie z artykutem 5 ustawy zasadniezej RFN kazdy ma prawo do wypowia-
dania swojej opinii. Praktycznym uwiarygodnieniem takiego zapisu konstytucyjnego
jest bezposredni dostep obywateli do elektronicznych mediéw z jednoczesnym pono-
szeniem wszelkiej odpowiedzialnosci za wyrazane publicznie poglady;

2) obowigzuje tzw. ,,zasada kolejki”, ktéra oznacza, ze kazdy uzytkownik Kanatu
Otwartego ma wolny wybor co do czasu nadawania swojej audycji, jednak piei-wszen-
stwo ma ten, kto picnvszy sie zgtosit.

Rozwazajac wiec temat Kanatu Otwartego w Republice Federalne Niemiec, nale-
zy bra¢ pod uwage nastepujgce elementy:

1) studio radiowe lub radiowo-telewizyjne umieszczone w strukturze urzedu kra-
ju zwigzkowego do spraw mediow lub stowarzyszenia zwigzanego licencjg na prowa-
dzenie dziatalnoSci radiowo-telewizyjnej, wydanej przez wym. urzad;

2) obywatelki i obywatele majg mozliwo$¢ samodzielnego nagrania, zmontowania,
wyprodukowania - korzystajgc z catego wyposazenia (radiowego lub telewizyjnego),
a nastepnie wyemitowania swojego programu za pomoca przekaznikow kablowych;

3) uzywanie studia i wyposazenia jest catkowicie bezptatne. Audycje muszag by¢
wolne od reklam:;

4) w Kanale Otwartym nie ma cenzuiy. Odpowiedzialno$¢ za wyemitowane tresci
lezy wytgcznie po stronie obywatelki lub obywatela, ktéry wyprodukowat audycje;

5) wspotpracownikom Kanatu Otwartego wolno udziela¢ obywatelom pomocy
dziennikarskiej, dramaturgicznej lub technicznej wytgcznie na zyczenie zaintereso-
wanego;

6) obowigzuje zasada kolejnosci zgtoszen, wedtug tej zasady dokonywany jest do-
step do studia, sal montazowych i czas emisji audycji®.

Najwazniejszg dla Kanatu Otwartego grupa przepisow prawnych, regulujacych je-
go zasady, stanowig przepisy krajowe (zwigzkowe) urzedow do spraw mediow (lub
nowych mediow).

Kanat Otwarty (Kanat Obywateli, czy tez Media Trzeciego Wymiaru) miat w swo-
im zamierzeniu stac sie forum do samodzielnego planowania i samodzielnego produ-
kowania audycji radiowych i telewizyjnych nadawanych w sieci kablowej przez oby-
wateli zamieszkatych na danym terenie. W odroznieniu od innych form programo-
wych, gdzie nastgpito silne oddzielenie pomiedzy producentem a konsumentem,
w Kanale Otwartym pasywny dotagd odbiorca ma szanse wzigé udziat w tworzeniu
programu, rozwing¢ swojg spoteczng aktywnos$¢. O tym, czy Kanat Otwarty okaze sie
sukcesem, czy porazka, decydujg nastepujgce elementy:

1) czy propozycja Kanatu Otwartego, jako programu lokalnego bedzie odréznia-
ta sie od propozycji istniejagcych juz medidw lokalnych (uwzglednienie punktu widze-
nia jednego obywatela czy grupy interesu);

'sJ. Linke, U. Parpartt, K.-H. Schober, G. Schumann (red.). Offene Kancile in Deutschland. Rundfunk
der dritten Art, Kilonia 1993, s. 2 - 6.
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2) czy swoim poziomem technicznym nie bedg odbiegaty od przyjetych standardéw;

3) czy spoteczenstwo bedzie na biezagco informowane o szansie, jaka jest Kanat
Otwarty-".

W Repubtice Federatnej Niemiec powstanie i rozwdj Kanatdéw Otwartych jest
zwigzane z ramowymi warunkami potityki i struktury mediow. W praktyce oznacza
to, ze np. w Nadrenii - Westfatii Kanaty Otwarte eegzystujg jako pojedyncze formy
tzw. ,,Radia obywateti”, dta ktérych radia komercyjne musiaty odda¢ ze swojego ob-
szaru nadawania okre$tong czes¢ czasu antenowego (emisji) w ramach tzw. ,,Grupy
Pietnastu Procent”. Generalnie jednak okreslenie ,,Kanat Otwarty” rozumiany jest
jako kanat ogolnie dostepny. W literaturze przedmiotu uwaza sie, ze Kanaty Otwar-
te stanowig urzeczywistnienie jednej z zasad demokracji, a mianowicie zasady swo-
body wyrazania whasnych pogladéw, co stanowi wazne forum dla obywateli, a ma tak-
ze powazne znaczenie kulturowe. Przeciwnicy Kanatow Otwartych uwazajg je za cha-
0s, widzg w nich platforme dfa amatorskich programéw czy pojedynczych audycji
profesjonalistdw oraz stwierdzajg, ze z uwagi na ,,zasade kolejki” stuchacz zmuszony
jest do przypadkowego stuchania audycji, a tym samym nie pozostawia mu sie prawa
wyboru. To z kolei powoduje brak zainteresowania stuchaczy Kanatem Otwartym,
jednym stowem dziata on w prézni odbiorczej. W praktyce jednak Kanat Otwarty jest
oceniany pozytywnie przez uzytkownikow*",

Doswiadczenia zebrane w Stanach Zjednoczonych, Kanadzie, Wielkiej Bryta-
nii, Belgii, Holandii i Szwecji wyraznie dowiodty, ze Kanat Otwarty jest pierwszo-
rzednym srodkiem komunikowania spoteczenstwa, o ile bedzie wspierany tech-
nicznie i finansowo, o ile prowadzone bedg w permanentny sposdb kampanie ob-
jasniajace i seminaria doksztatcajace dla jego uzytkownikow. Zrédtem dia po-
wstania Kanatow Otwartych byt fakt ,,okabtowienia” Stanéw Zjednoczonych. Juz
w 1949 roku istniaty tam lokalne sieci kablowe, poprzez ktére nadawano takze
profesjonalne, komercyjne programy. W 1972 roku w stu duzych o$rodkach sieci
kablowej, w ramach nowych przepiséw telewizji kablowej przeznaczono w USA
do publicznego uzytku trzy kanaty. Nadawane w nich programy byty finansowane
przez sponsorow (czesto przez rézne stypendia)®. Duze szanse z chwilg zaistnie-
nia Kanatdbw Otwartych w Repubtice Federainej Niemiec stanety przed grupami
hobbystycznymi, zajmujacymi sie do tej pory nagrywaniem na wideo czy na kase-
ty magnetofonowe. Byli to przede wszystkim studenci, uczniowie, obywatelskie
inicjatywy (np. grupy samopomocy) czy stowarzyszenia (np. kluby sportowe),
ktore swojg produkcje mogg zaproponowac w sieci kablowej Kanatu Otwartego.
Zostat zachowany przy tym element istotny dla amatorskich twdrcow : Swiezo$¢
i spontanicznosé.

H. Meyn, Die neuen Medien. Neue Chancen und Risiken, Berlin 1994, s. 37 i nast.;
*0. Jarren, T. Grothe, R. Muller, Bui-gennediutn Offener Kanal. Der Offene Kanal aus der Sicht von
Nutzern und Experten. Eine empirische Studie, Hamburg 1994;
H. Meyn, op.cit., s. 37 i nast;
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Wedtug badan przeprowadzonych w RFN udato sie ustati¢c pewne cechy wspoine
dta Kanalow Otwartych”. Oto najistotniejsze z nich;

1) wiekszo$¢ uzytkownikow Kanatéw Otwartych w Repubtice Federatnej Niemiec,
bo od 70 do 90 procent stanowig mezczyzni w wieku nie przekraczajagcym 30 fat;

2) okoto 2/3 uzytkownikow ksztatci sie, a posrod pracujacych uzytkownikow prze-
wazajg osoby na stanowiskach urzedniczych tub réwnorzednych oraz osoby prowa-
dzace samodzietng dziataino$¢ gospodarcza;

3) od 39 % do 66 % uzytkownikdéw posiada mature;

4) wiekszos¢ uzytkownikow, bo okoto 75 % do 80 % produkuje audycje w grupach
od 2 do 5 0séb, sposréd znajomych i przyjaciot;

5) czesto (ponad 50 %) uzytkownikow posiadajag techniczne umiejetnosci w postu-
giwaniu sie sprzetem radiowo-tetewizyjnym;

6) od 25 % do 50 % uzytkownikow poprzez prace w Kanate Otwartym chce przy-
gotowac sie do swojej przysztej pracy, drugg wymieniang przyczyng pracy w Kanate
Otwartym jest czerpanie zadowotenia z pracy z mediami;

7) W audycjach radiowych przewazajg audycje muzyczne i rozmowy, w tetewizji
natomiast - fitmy dokumentatne i magazyny.

W ostatnich fatach istnienia Kanatow Otwartych w RFN staty sie one nie-
odtgcznym etementem kuttury niemieckiej. Poczagtkowo pomys$tane jako ekspery-
menty (twz. Projekty pitotowe w Ludwiigshaven, Bertinie i Dortmundzie) zamie-
nity sie z czasem w state punkty w niemieckiej rzeczywisto$ci mediéw. W zatoze-
niu miaty stanowi¢ lokatne media, jednak praktyka przeksztatcita je, na skutek po-
trzeb samych uzytkownikow, w media prezentujgce na antenie w pierwszej kotej-
nosci, probtematyke regionatng, dopiero potem tokaing, ate i tak w waskim zakre-
sie. Na pierwszy ptan uzytkownikow wysunety sie grupy (docierajgce do ,,swoich”
stuchaczy).

Krotki zarys powstania i dziatalnosci
Kanatu Otwartego w Hamburgu
Flamburski Kanat Otwarty powstat na podstawie Hamburskiego Prawa Me-
diow™ z 1985 roku. Zawierato ono w swojej czwartej czesci rozdziat poswiecony w ca-
tosci Kanatowi Otwartemu. W 830 wym. Hamb.Pr.Med. zawarto najistotniejsze ure-
gutowania, tworzgce podstawe funkcjonowania Kanatu Otwartego w Hamburgu.
Owag podstawe stanowit zapis, ze w Hamburgu, w radiu iw tetewizji bedzie organi-
zowato sie Kanat Otwarty, ktérego audycje beda rozpowszechniane (nadawane)
w sieci kablowej i naziemnie, niezaleznie od programéw regionalnych. Kanat Otwar-

*Por. przyp. 5.

»Hamburgisches Mediengesetz” (HnibMedienG) Hafnburskie Prawo Mediow z dnia 3 grudnia 1985
roku, opublikowane w ,,Hamburgisches Gesetz und Verordnungsblatt” strona 3150, rocznik 1985, obo-
wigzuje po zmianie 20 kwietnia 1994 roku w brzmieniu z 12 grudnia 2000 roku, opublikowane w ,,Ham-
burgisches Gesetz und Verordnungsblatt” strona 113, rocznik 2000.
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ty dal mozliwo$¢ nadawania wasnych programow osobom fizycznym, grupom spo-
tecznym, organizacjom i instytucjom. W hamburskim Kanale Otwartym audycje mo-
ze nadawac uzytkownik, ktory mieszka, pracuje lub uczy sie w tym miescie. Wszyst-
kich obowigzujg ogo6lne zasady i przepisy obowigzujagce w RFN (m.in. podstawowe
zasady dotyczgce wszystkich programéw, przepisy o niedozwolonych audycjach,
przepisy o ochronie dzieci i mtodziezy). Audycje nie moga zawiera¢ komercyjnej re-
klamy. Niedozwolone zostaty produkcje os6b piastujgcych panstwowe stanowiska czy
stanowiska partii politycznych oraz innych grup politycznych biorgcych udziat w wy-
borach. Przepisy z 1985 roku przewidywaty ograniczenia czasowe nadawanych pro-
gramow Kanatu Otwartego, o ktoiych to szczeg6towo stanowi Hamburski Urzad ds.
Nowych Mediow.

Za audycje odpowiada prawnie ten, kto jg przygotowat. Wszystkie audycje mu-
szg byC¢ oznaczone izbierane (poczatkowo termin ten wynosit cztery tygodnie). Po-
niewaz uzytkownik Kanatu Otwartego jest jednocze$nie osobg odpowiedzialng za
swoje audycje, musi wiec na jej poczatku i koncu podaé swoje dane osobowe (imie,
nazwisko i adres). Hamburski Urzad ds. Nowych Mediow ma obowigzek udziela-
nia pomocy technicznej i dziennikarskiej wszystkim uzytkownikom. Szczego6towe
zasady dziatania Hamburskiego Kanatu Otwartego zostaty uregulowane w ustawie
Hamburskie Prawo Mediow. Od poczatku swojej pracy uzytkownicy w Hambur-
skim Kanale Otwartym mieli do dyspozycji lekkie, przenoSne magnetofony kase-
towe i mikrofony. W studio znajdujg sie stoty montazowe, a takze studia nagran
oraz studia do prawadzenia audycji na zywo. W Kanale Otwartym mozna bezptat-
nie wypozyczy¢ lekkie kamery filmowe (przenosne) w celu wyprodukowania filmu.
Do dyspozycji uzytkownika jest odpowiednio wyposazone studio™®. Wedtug da-
nych z 1994 roku uzytkownicy Kanatu Otwartego w Hamburgu wspomagani byli
przez oSmiu asystentow, ktorych zadaniem w pierszej linii jest prowadzenie pora-
dnictwa technicznego. Kanat Otwarty wyposazony jest w dwa studia produkcyjno-
nadawcze dla audycji radiowych, jedno studio nadawcze oraz trzy pomieszczenia
ze stanowiskami filmowo-montazowymi. W chwili powstania studio w Hamburgu
nalezato do najwiekszych i najlepiej wyposazonych , w poréwnaniu z innymi Ka-
natami Otwartymi w RFN”~k Prowadzenie rezyserii nalezy do uzytkownikow Ka-
natu Otwartego. Radio Kanatu Otwartego nadawato technika naziemng (w kablu
93,75 MHz) na frekwencji fali ultrakrdtkiej 95 MHz, w 1990 roku zmieniono cze-
stotliwo$¢ na 96 MHz. Materialne wyposazenie (tzn. personel i wyposazenie)
w 1988 roku wyniosto dla Kanatu Otwartego prawie 2 miliony marek. W 1991 ro-
ku Urzad ds. Nowych Mediow przeznaczyt na Kanat Otwarty 1,6 miliona marek

Offener Kanal Hamburg - Eine Einrichtung der Hamburgischen Anstalt fiir Neue Medien (Regu-
lamin Kanatu Otwartego w Hamburgu z dnia 14 kwietnia 1989 roku, publikacja wtasna HAM), Ham-
burg 19809.

” Por. przyp. 6.
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rocznie. Jednak na skutek zmniejszenia w 1992 roku dla Urzedu procentowej cze-
§ci budzetu (Urzad utrzymuje sie z procentowej czesSci optat abonamentowych
NDR) do 80 % dotychczasowych optat, zmniejszyty sie takze wydatki na Kanat
Otwarty, tj. w wysokosci okoto 30 % udziatem w budzecie Urzedu ds. Nowych Me-
didw.

Poczatkowo Hamburski Kanat Otwarty nadawat w niedziele od godziny 13.00 do
16.00 oraz w S$rody od godziny 19.00 do 22.00. Telewizja nadawata poczgtkowo
w hamburskiej sieci kablowej na kanale drugim w kazdy pigtek od godzieny 17.00.
Natomiast we czwartki od godziny 19.00 powtarzane byty programy pigtkowe.

W pomieszczeniach Kanatu Otwartego pracujg osoby, ktdre pomagajg przy wszy-
stkich sprawach organizacyjnych itechnicznych uzytkownikom (tzw. Asystenci Kana-
tu Otwartego). Uzytkownik korzysta ze studia i sprzetu nieodptatnie. Ponosi jedynie
koszty optat wynikajacych z praw autorskich za nadawang np. we wiasnym programie
muzyke oraz koszty taSmy.

Od stycznia 1990 roku radio Kanatu Otwartego w Hamburgu nadawato swoje po-
rgramy juz od poniedziatku do pigtku od godziny 17.00, w soboty od godziny 14.15.
Natomiast tetewizja nadawata swoje porgramy w pigtki od godziny 17.00.

Przewodniczaey Urzedu ds. Nowych Mediéw w Hamburgu, WoHfgang Ebersber-
ger w wywiadzie udzielonym 11 czerwca 1988 roku™ wspomina, ze debaty o przyjecie
ustawy o Kanale Otwartym byty bardzo burzliwe. Zdaniem W. Ebersbegera okazato
sie, ze osoby, o ktérych przypuszczano, ze bedg otwarte na nowy pomyst, jakim byt Ka-
nat Otwarty, ostro mu sie sprzeciwity. W koncu jednak doszto do porozumienia
i uchwatono przepisy w brzmieniu z dnia 10 czerwca 1987 roku. W dalszej czesci wy-
wiadu znajduje sie uzasadnienie ograniczenia czasu antenowego dlajednego uzytkow-
nika do 60 minut z uwagi na umozliwienie mozliwie najwiekszej grupie uzytkownikow
korzystania z Kanatu Otwartego. Kanat Otwarty wystartowat z hastem ,,Mieszkancy
robig swoj program”. Zrédtem zaistnienia Kanatu Otwartego byto wspéline uregulo-
wanie w dniu 3 grudnia 1985 roku przez samorzad mieszkancow i Urzad ds. Nowych
Medidéw, ktére potwierdzato, ze w Hamburgu jest jeszcze miejsce na dziatanie radia
i telewizji innej niz Nord Deutsche Rundfunk (NDR). Efektem przygotowan byto wy-
startowanie Kanatu Otwartego w Hamburgu 15 czeiAvca 1987 roku. Organizatorzy
Kanatu Otwartego w Hamburgu za nadrzedne przyjeli nastepujgce zasady;

1) istotg zainteresowania Kanatu Otwartego sg ludzie i ich potrzeba komuniko-
wania sie miedzy soba;

2) Kanat Otwarty jest miejscem spotkania, a nie urzedem radiowym i telewizyjnym,;

3) technika jest tylko srodkiem pomocniczym i ma peini¢ stuzebng funkcje, musi
by¢ tatwa w obstudze;

- u. Kamp, Der Offene Kanal - Erfolge und Strukturen, wywiad z Wolfgangiem Ebeersbergiem, 6w-
czesnym dyrektorem hamburskiego Urzedu do spraw Nowych Medidw, przeprowadzony w dniu 11 czciw-

ca 1988 roku, Bonn 1989;
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4) Kanai Otwarty jest propozycjg dla kazdego. Nie powinien, poprzez struktury
organizacyjne i uksztattowania, wykluczy¢ faktycznie jakiejkolwiek czesci grupy spo-
teczenstwa,;

5) Przy urzadzaniu Kanatu Otwartego powinno sie bra¢ pod uwage wymagania
i potrzeby uzytkownikéw. To warunkuje wysokie mozliwosci dopasowania si¢ do sta-
le zmieniajgcych sie potrzeb.

Po roku dziatalnosci Kanatlu Otwratego w Hamburgu zanotowano ponad tysigc
0s0b i grup uzytkownikéw. Okazato sie, ze sze$¢ godzin emisji radiowej w tygodniu
jest niewystarczajace.

Niektérzy autorzy™ uwazajg Kanat Otwarty za ramy, ktore odpowiadajg rozwojo-
wi politycznemu i kulturalnemu emancypacji obywateli w srodkach komunikowania.
Dlatego producentom audycji, czyli tzw. Uzytkownikom, powinno pozostawiac sie
duzg autonomie: powinni bezptatnie korzystac¢ ze srodkéw produkcyjnych (tzn. war-
sztatowych), sami decydowac¢ o wyborze tematu oraz o sposobie jego przedstawienia.
Taka koncepcja oznacza, ze medium, jakim jest Kanat Otwarty nie ma celow rozpo-
wszechniania politycznego. Wazniejszym jego celem jest ,,socjalna kwalifikacja przez
obywateli”. Poprzez lokalng komunikacje, a takg jest Kanat Otwarty, powinna popra-
wic sie lokalna struktura komunikowania. Kanat Otawrty postrzegany jest jako fo-
rum dla audiowizualnej audycji wszelkiego rodzaju produkowanych przez uprawnio-
ne, samodzielne osoby (grupy) i samodzielnie za swoje audycje odpowiedzialne. Ka-
nat Otwarty - to nowa forma komunikowania sie mieszkancow, jaka stoi do bezpitat-
nej dyspozycji wszystkich Hamburczykow.

Chronologicznie historia Kanatu Otwatego w Hamburgu rozpoczyna sie w 1985 roku;
grudzien 1985: samorzagd Wolnego Hanzeatyckiego Miasta Hamburga uchwalit

Hamburskie Prawo Medidw, ktdrego regulacje zezwolity na prawne uregulowanie

podstaw Hamburskiego Kanatu Otwartego i dopuszczenie naziemnego rozpo-

wszechniania radia;
czerwiec 1988: rozpoczecie nadawania w radiu na wspolnej frekwencji z OK-Radio

w $rody i niedziele przez trzy godziny;
wrzesien 1988: emisja telewizyjnego programu w kablowym kanale 2. Poczatkowo

nadawano w pigtki od 17.00 do 20.00 z powtdrzeniem wszystkich audycji we wtorki;
styczen 1990: radio Kanatu Otwartego nadaje po raz pierwszy na samodzielnej fre-

kwencji. Poszerzono czas nadawania od poniedziatku do pigtku w godzinach od

17.00 do 20.00;
lipiec 1990: ryby w akwarium, jako wypetnicz przerw w emisji, po raz pierwszy toru-

ja sobie droge przed kamerg ,,na zywo”. Pozostajg ponad piec lat znakiem rozpo-

znawczym telewizji Kanatu Otwartego i staty sie popularne takze poza granicami

Hamburga;

K. Wachtel, Der Offene Kanal oder ,,Jeder kommt gerne im Radio”. Geschichte, politische Anspiiiche
and Realitat, Marl 1991, s. 12-20;
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styczen 1991: radio uzyskuje wiasng, dtugoterminowg frekwencje na UKT (UKF
96,0 MHz);

kwiecien 1991: Kanat Otwarty startuje z wydawaniem regutarnej, pisanej informacji
0 swoich porgramach;

sierpien 1991: na targach , Ty i Twoj Swiat” (,Du und Deine Welt”) Kanat Otwarty
prezentuje sie programem tetewizyjnym i radiowym, na zywo nadaje audycje
przez 10 dni z hah 2;

marzec 1993: w Hamburgu odbywa sie spotkanie uzytkownikow z 11 r6znych Kana-
tow Otwartych z terenu RFN na tzw. ,, Teteforum”, aby wspdtnie przedyskutowac
rozne formy tetewizyjnych magazynow i audyciji;

kwiecien 1993: poprzez zmiang regutaminu™ umoztiwiono grupom uzytkownikdéw re-
zerwowac regutarne terminy audycji. W ten sposob Kanat Otwarty odpowiedziat na
interesy szczegOinie aktywnych grup w pracy mediatnej, ktorych pubticznosé (odbior-
cy) oczekiwata wiadomosci o regutarnych i tatwiejszych do znatezienia audycjach;

grudzien 1993: opubtikowano studium ,,Obywatetskie medium Kanat Otwarty - Ka-
nat Otwarty w Hamburgu z punktu widzenia uzytkownikow i ekspertow” (Jar-
ren,Grothe, Miiller);

styczen 1994: wyemitowano 10.000 audycje;

styczen 1995: wprowadzenie nowego ,,Corporate Designs”, m.in. z nowym, 4 koloro-
wym ,,10g0”;

maj 1995: po raz pierwszy wyemitowano w radiu dzien tematyczny pod tytutem:
»3 maj 1945-50 lat pdzniej”. Pod tym tytutem pietnascie audycji zajeto sie proble-
matyka konca wojny w Hamburgu;

listopad 1995: ,Dzien Afryki”, to pierwszy tematyczny blok w telewizji Kanatu
Otwartego. Przez dwanascie godzin nadawne byly audycje, dyskusje, filmy zwia-
zane tematycznie z Afryka;

grudzien 1995: Kanat Otwarty ma w przyszto$ci uzywac dla swojego programu tele-
wizyjnego hamburski kanat kablowy 2 wspétnie z ,,BBC World”. Zwigzany z tym
jest fakt pozegnania ,,ryb w akwarium”, jako dotychczasowego znaku rozpoznaw-
czego telewizji;

styczen 1997: wyemitowanie 20.000 audycji;

luty 1997: po raz pierwszy rozpisano konkurs na nagrode radia Kanatu Otwartego.
Tematem byto hasto: ,,rok przeciwko rasizmowi”, do jakiego w 1997 roku wezwa-
ta Unia Europejska;

marzec 1997: rozpoczecie prezentacji w internecie, m.in. z aktualnym przeglgdem
programu;

# Pierwszy regulamin w Kanale Otwartym w Hamburgu wydano w kwietniu 1989 roku, pomyslany
i opracowanyjako $rodek ukatwiajagcy organizacje podczas korzystania z Kanatu Otwartego przez uzytkow-
nikow. Zwracato sie w nim uwage przede wszystkim na przestrzeganie i dotrzymywanie ustalonych termi-
now. Chodzito zwiaszcza o terminowy zwrot wypozyczonego sprzetu z uwagi na fakt oczekiwania kolej-
nych uzytkownikéw oraz o punktualne opuszczanie studia czy pomieszczenia ze stotem montazowym.
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luty 1998: rozpoczeto wiasng propozycje tekstu wideo;

kwiecien 1998: studia radio zostaty rozbudowane w celu poszewrzenia oferty o digi-
talng mozliwo$¢ montazu (PC i Cutmaster);

czei-wiec 1998: Kanal Otwarty Swietuje swojg 10 rocznice dziatalnoSci™.

Prawne uregulowania

Obecnie obowigzujagce Hamburskie Prawo Medidéw (zwane dalej: HPM) zostato
zmienione 23 kwietnia 1996 roku. W § 34 HPM zostaty okre$lone cele i zasady rea-
lizacji Kanatu Otwartego w Hamburgu. Punkt pierwszy wym. paragrafu okresla, ze
w Kanale Otwartym Hamburga nadaje sie, zarbwno w radiu, jak i telewizji, progra-
my za pomoca kabla lub bezprzewodowo oddzielnie od pozostatych programow
i okresta techniczne ramy nadawania bezprzewodowego. W dalszym zapisie wym. pa-
ragrafu 34 ustawodawca okre$la podmioty uprawnione do korzystania z Kanatu
Otwartego w taki sposéb, ze maja do niego dostep spoteczne grupy, organizacje, in-
stytucje (non-profit) z siedzibg w Hamburgu, a takze osoby fizyczne, ktére maja
w Hamburgu swoje miejsee gtdwnego zamieszkania, miejsce pracy lub szkote (miej-
ce nauki). Istnieje takze moztiwos¢ nadawania programéw w Hamburskim Kanale
Otwartym dla mieszkancow okolic miasta hanzeatyckiego, o ile jest wolny czas ante-
nowy i wolne sg Srodki produkcyjne. W dalszej czeSci ustawodawca okre$la zasade
kolejki oraz zezwala na tworzenie blokéw tematycznyeh. Mozna takze wazne audy-
cje przekazywacé dalej, ale juz jako czeSci sktadowe Kanatu Otwartego. Programy
zgtaszane sg do urzedu, ktéry ma za zadanie uwazac, ezy przestrzegane sg zasady
programowe (bez reklam, bez optat, zakaz udziatu partii politycznych) i ochrona
mtodziezy. Z chwilg naruszenia przepisow prawa, audycja moze zosta¢ wstrzymana
na czas okreslony. Obowigzuje zasada petnej odpowiedziatno$ci za emitowang audy-
cje. Jej autor (autorzy) podaje na poczatku tub na koncu audycji swoje imie i nazwi-
sko. W sprawach organizacyjnych i technicznych mozna korzysta¢ z pomocy zatru-
dnionych pracownikow. SzczegoOty korzystania z Kanatu Otwartego okresta statut,
wydany na podstawie § 34 ust. 9 HPM z dnia 20 kwietnia 1994%",

W paragrafie pierwszym ustawodawca okresla cel Kanatu Otwartego nastepujg-
co: Kanat Otwarty daje w ramach prawnych i technicznych mozliwosci do rozpo-
wszechniania wiasnych audycji w radiu i telewizji osobom fizycznym, grupom spo-
tecznym, organizacjom i instytucjom (zwanymi datej ,uzytkownikami”). Kanat
Otwarty jest tak zaprojektowany, ze z jego oferty moze korzysta¢ wietu uzytkowni-
kow. Oferta Kanatu Otwartego dotyczy zwiaszcza tych, ktérzy w innych mediach ma-
ja dostep ponizej przecietnej. Za ,,whasny program” uwaza sie taki, ktory zostat wy-
produkowany samodzielnie przez uzytkownika i zawiera w sobie istotng cze$¢ autor-
ska. Szczegotowo reguluje te sprawe regulamin.

” Jubillaumskalender: Chronologie der von 1988 bis 1998, www.offener-kanal-hamburg.de;
Hamburgiches Gesetz- und Verordnungsblatt Seite 113;
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W paragrafie drugim mowa jest o organizacji Kanatu Otwartego, ktérego twor-
cg jest Hamburski Urzad do spraw Nowych Mediow, tzw. nadawca. Nadawca jedy-
nie udostepnia studia oraz techniczne Srodki produkcji radiowej i telewizyjnej uzyt-
kownikom, ktorzy sami ponoszg odpowiedzialno$¢ za wyprodukowane audycje.
Ustawodawca okre$la takze kary dla uzytkownikow, ktérzy nie podporzadkujg sie
obowigzujacemu regulaminowi w taki sposéb, ze uzytkownikowi zostaje wydany za-
kaz korzystania z Kanatu Otwartego na okres do 8 tygodni. Statut przewiduje tryb
odwotawczy.

Paragraf trzeci okre$la zakres podmiotowy uzytkownikdw i stwierdza, ze moga to
by¢ osoby, ktore majg swoje miejsce zamieszkania, miejsce pracy tub nauki w Hambur-
gu, za$ organizacje i instytucje moga stac sie uzytkownikami jedynie wéweczas, gdy po-
siadajg swojg siedzibe w Hamburgu. Do przygotowania programu w Kananle Otwar-
tym moga zosta¢ dopuszczeni uzytkownicy z okolic Hamburga pod warunkiem, ze wy-
starczy dla nich $rodkow technicznych i czasu antenowego. Wykluczeni natomiast sg
producenci innych programow radiowych i telewizyjnych oraz osoby zajmujgce pan-
stwowe stanowiska, partie polityczne i stowarzyszenia o charakterze partyjnym.

Zgtoszenia audycji moze dokonac¢ osoba fizyczna, ktéra w petni ponosi prawng
odpowiedzialno$¢ za tresci emitowanej audycji. Uzytkownik zgtaszajacy audycje mu-
si sie zobowigzac, ze zostanie ona zapisana na taSmie i przechowana. Zgtoszenie au-
dycji musi zawiera¢ nastepujgce elementy:

- tytut, czas trawania, zawarto$¢, forma, rodzaj nadawania (radio czy telewizja),
rodzaj produkcji (na zywo w studio czy przygotowna na taSmie i nastepnie odegrana
w studio). Zgtaszajacy sktada oswiadczenie ,,wolnej woli”, w ktorym zapewnia, ze
zwalnia Urzad ds. Nowych Mediow od ponoszenia prawnej odpowiedzialno$ci przed
osobami trzecimi, ktore zgtoszg swoje zastrzezenia po rozpowszechnianiu audycji
uzytkownika. Zgtaszajacy zobowigzuje sie do przestrzegania prawem ustalownych
wymagan, szczegolnie jesli chodzi o podanie swoich personaliéw na poczatku lub na
koncu wiasnej audycji, ochrone dzieci i mtodziezy. Audycje nadawane w obcym jezy-
ku muszg zosta¢ przettumaczone na jezyk niemiecki na koszt uzytkownika.

Kanat Otwarty ma sztywno okre$lony czas antenowy i w jego ramach uzytkowni-
cy moga zamawiac okre$lony termin. Dtugo$¢ okre$lonej audycji nie powinna prze-
kraczaC dolnej granicy 5 minut i gornej 60 minut. Dopuszczalne sg jednak w uzasa-
dnionych przypadkach odstgpienia od reguty.

Miesieczna czestotliwos¢ dla jednego uzytkownika nie moze przekraczac czterech
audycji. Istniejg jednak wyjatki od tej reguty:

» uwzgledniajgce czasowe zyczenia uzytkownika;

* w celu zebrania tematycznie podobnych audycji réoznych uzytkownikéw (stwo-
rzenie bloku tematycznego);

* w celu umozliwenia programu na zywo;

» do optymalnego wykorzystania czasu antenowego, bedacego do dyspozycji moz-
liwie duzej ilosci uzytkownikow;
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e dla audycji poSwieconych Hamburgowi;

e oraz z powodu swojej aktualnosci.

Pracownik (asystent) Kanatu Otwartego moze, w eelu dania mozliwosci wielu
uezestnikom, w pierwszej pétgodzinie nadawania programu da¢ pierwszenstwo in-
nym, krotkim programom. W przypadkach i sytuacjach niespojnych, watpliwych
0 czasie nadawania decyduje praecownik Kanatu Otwartego.

Nadawanie audyeji w Kanale Otwartym i uzytkowanie teehnieznych $rodkéw do
wyprodukowania materiatu (audyeji) jest bezptatne. Moze zachodzi¢ jedynie mozli-
wos$C ptatnego wypozyezenia sprzetu technicznego. Uzytkownik optaea natomiast
prawa autorskie wedtug ogolnie obowigzujacych stawek. Ponosi takze gospodareze
ryzyko za przedstawienie audycji. Jezeli audyeja zostanie wyprodukowana bezptat-
nie, a zostanie wykorzystana odptatnie, to potowe doehodu z tego tytutu natezy od-
prowadzi¢ do Urzedu ds. Nowych Mediow.

Uzytkowniey ponoszg petng odpowiedzialno$¢ za szkody i straty wyrzadzone
w $rodkaeh teehnieznych, z wyjatkiem tyeh, na ktére rozcigga sie ubezpieczenie dzia-
falnoSci Kanatu Otwartego zawarte przez Urzad ds. Nowych Medidw.

Jezeli istnieje uzasadnione podejrzenie, ze audyeja lamie lub nie bedzie spetniac
przepisow zawartych w 834 Hamburskiego Prawa Mediow lub statueie, dopuszcza sie
zastosowanie przez odpowiedzialnego za Kanat Otwarty odmowy emisji. Z tego ty-
tutu nie przystuguje odszkodowanie.

Skargi na wyemitowang w Kanale Otwartym audyeje sg rozpatrywane przez 0so-
be odpowiedzialng (upowazniong) za Kanal Otwarty po wysluehaniu opinii uzytkow-
nika i os6b odpowiadajgcyeh za audyeje. Jezeli nie moze skargi rozpatrzy¢, przesyta
ja z uwagami do zarzadu Urzedu ds. Nowyeh Mediow do rozpatrzenia. Do czasu roz-
strzygniecia skargi wstrzymane zostajg datsze produkcje i emisje audyeji uzytkowni-
ka, ktérego dotycza te skargi.

Uzytkownikami Hamburskiego Kanatu Otwartego sg przewaznie mezczyzni (ok.
83,7%)™. Ponad 60% uzytkownikow ma mniej niz 31 lat. Ponad 75% uzytkownikdw
przygotowuje swoje audycje wspolnie z innymi osobami, tworzac grupy. Grupy, przy-
gotowujg audycje w Kanale Otwartym Kkierujg sie przewaznie okreSlonymi celami
i motywami. Za gtdwne eete uznano informowanie okre$tonej grupy zainteresowan
(wspolnote), np. mieszkancow wiasnego osiedla, homoseksualistdw, wieznidw, wy-
znawcow tej samej religii, osoby z takg samg ehorobg (np. AIDS, celiakia), cudzo-
ziemcow z okreslonego kregu jezykowego, przesiedlencow.

Wsréd motywoéw, dla ktdiych zdecydowali sie opracowywacC wiasne audycje wy-
mienali w kolejnosci:

- zadowolenie z pracy z mediami;

- che¢ informowania o konkretnym temacie;

H.J. Krug, Rauschen und Rumpeln. Der Offene Kanal Hamburg, ,,Kirche und Rundfunk” nr 48/1991,
s. 5-8;
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chec zainteresowania ludzi rozmowa;
che¢ produkowania audycji razem z innymi;
wyraza¢ opinie wiekszosei;
produkowac audyeje inne niz w mediaeh profesjonalnych;
poznac lepiej techniki medidw;
zapoznac stuchaezy z celami wiasnej grupy. Zdaniem uzytkownikow Hambur-
skiego Kanatu Otwartego jego najwazniejszg funkcjg jest bezposredni dostep obywa-
teli do mediow.

| wiasnie éw element, bedacy realnym przetozeniem zapisow konstytueyjnyeh
0 wolnosci stowa na praktyczne dziatania administracji, stanowi wazny element de-
mokracji. Nalezatoby zastanowicC sie przy okazji tworzenia w Polsce nowych techno-
logii telekomunikacyjnych, czy nie warto bytoby skorzysta¢ ze znanych od wietu lat
wzorcow bezposredniego dostepu obywateli do medidéw i sprobowac podjgé probe
ich wdrozenia w polskieh realiach.
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prawna USA

| Kanady

St OWA KLUCZOWE
Internet, wolnosci polityczne i osobiste, Kanada,
USA, wolno$¢ wypowiedzi.

STRESZCZENIE

Podstawowym celem autora jest przedstawienie
nowych aspektow polityki prawnej w zakresie
wolnosci osobistych i politycznych w Internecie.
Opracowanie doswiadczen nagromadzonych
przez amerykanskie (USA) i kanadyjskie
spoteczenstwo umozliwia podjecie
systematycznej refleksji naukowej

w omawianej dziedzinie. Dotyczy to zar6wno
celow tej polityki, jak i nowych instrumentow
regulacji, z ktorych moze korzysta¢
demokratyczny prawodawca.
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Praca badawcza, ktérej rezultaty przedstawiono w niniejszym artykule zostata
oparta na zatozeniu, ze Internet stwarza jakoSciowo nowe mozliwosci korzystania
z wolnos$ci osobistych i politycznych. Niemniej jego rozwdj rodzi takze nowe za-
grozenia i konflikty interesow. Stawia to polskiego ustawodawce przed konieczno-
Scig przeprowadzenia wieloetapowych i zakrojonych na szerokg skale prac legisla-
cyjnych.

Zgodnie z uchwalg Sejmu RP w sprawie budowania podstaw spoteczenstwa infor-
macyjnego w Polsce, majg one zapewni¢ Polakom aktywny udziat w przeksztatce-
niach spoteczno-politycznych zwigzanych z epokg informacyjng” Odpowiednio,
podstawowym celem niniejszego artykutu jest przedstawienie propozycji zharmoni-
zowanej polityki prawnej w zakresie wolno$ci osobistych i politycznych. Adresatem
tych propozycji i odpowiadajgcych im argumentacji jest przede wszystkim polski
ustawodawca, a posSrednio organy stosujgee prawo i przedstawiciele nauki®. Kolej-
nym celem, o pomocniczym charakterze, jest krytyczne opracowanie rozwigzan
prawnych USA i Kanady w badanej materii. Jakos$ciowy przeglad tych doswiadczen
jest dla polskiego odbiorcy niezbedny, aby jak najkorzystniej przygotowac sie do ak-
tywnego uczestnictwa w erze informacyjnej.

Ameiykanie i Kanadyjczyey nalezg do awangardy spoteczenstw informacyjnych.
Zakres nagromadzonych przez nich doswiadczen umozliwia podjecie systematycznej
refleksji naukowej nad nowymi aspektami polityki prawnej w omawianej dziedzinie.
W kontekscie wolno$ci uzytkownikow Internetu dotyczy to nie tylko celéw tej polity-
ki, ale takze nowych instrumentow regulacji, z ktorych moze korzysta¢c demokratycz-
ny prawodawca.

' ,Monitor Polski” 2000 r., Nr 22, poz. 448.
- Sg nimi takze instytucje panstwowe i organizacje pozarzadowe obejmujgce swojg dziatalno$cig
ochrone wolnosci wypowiedzi.
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Internet jako przedmiot badan o charakterze polityczno-prawnym to nie tyl-
ko globalna sie¢ komunikacyjna i zawarte w niej zasoby informacji®, to przede
wszystkim jakosciowo nowa sfera ludzkich interakcji. W tym znaczeniu systemy
informatyczne i korzystajacy z nich uzytkownicy tworzg ztozone ukiady za-
leznosci, ktore nie muszg mieé¢ bezposredniego odzwierciedlenia w rzeczywisto-
ci fizycznej.

Przetomowe znaczenie Internetu w zakresie wolnosci politycznych wynika z pota-
czenia szeregu elementéw, z ktoiych kazdy moze mie¢ wazne implikacje dla rozwo-
ju omawianych warto$ci. Globalna, zdecentralizowana, a zarazem otwarta (integru-
jaca rézne urzadzenia istandardy techniczne) struktura komunikacyjna stanowi pod-
stawowg przestanke rozwoju spoteczenstwa informacyjnego.

Stosownie do powyzszych mozliwosci wyrazem jakosciowych zmian w badanej
materii jest rozwo0j i wdrozenie do Sieci $rodkow technicznych, ktére prowadzg do:

- demokratyzacji zasad uczestnictwa obywateli w zyciu politycznym poprzez
stworzenie materialnych przestanek prawa do informacji oraz prawa do wy-
powiedzi w sprawach publicznych;

- zagwarantowania anonimowosci i tajemnicy korespondencji online',

- upodmiotowienia masowego odbiorcy poprzez przesuniecie decyzji co do
wyboru formy i treSci wypowiedzi - z podmiotow zewnetrznych wobec pro-
cesu komunikowania bezposrednio na jego uczestnikow;

- upowszechnienia udziatu w znamiennych dta nowych mediéw procesach
tworzenia nowych norm istandardow technicznych.

W pieiAvszym etapie prac badawczych, zostato postawione pytanie, czy rozwoj In-
ternetu i wynikajace z niego jakosciowo nowe mozliwosci wspotdziatania uzytkowni-
kéw nowych mediow mogg prowadzi¢ do rozwoju wartosci indywidualnych, obywa-
telskich i ogdlnospotecznych bez potrzeby stanowienia i stosowania regulacji sank-
cjonowanych przez wiadze panstwowa.

Ot6z obsci-wowanemu w USA i w Kanadzie procesowi nasycania spoteczenstwa
nowymi technologiami komunikacyjnymi towarzyszyta coraz czestsza kolizja warto-
Sci, ktore w omawianych systemach prawnych znajduja sie poza sferg prawnie indy-
ferentng. Zrodzito to kolejne problemy:

1. Czy mozliwosci zwigzane z potencjatem komunikacyjnym Internetu zaczynajg
stopniowo, niemniej relatywnie szybciej i skuteczniej niz dziatania wiadzy prawodaw-
czej wptywac na system warto$ci gwarantowany przez spoteczenstwa, ktore przyczy-
nity sie do rozwoju Internetu?

2. Czy sankcjonowane przez panstwo regulacje prawne stanowig odpowiedni in-
strument rozwigzywania problemow, ktore rodzg sie na tle sprzecznosci miedzy wol-
noscig uzytkownikéw Internetu a konkurujagcymi z nig prawami?

" P. Rybaczyk, Podrecznik Inzynierii Internetu, Warszawa 1999.
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3. Czy nalezy stosowac alternatywne lub subsydiarne wzgledem regulacji pra-
wnych mechanizmy ochrony wolno$ci uzytkownikow Sieci? W tym kontekscie wska-
zuje sie w USA iw Kanadzie na: systemy samoregulacji (self-regulation) oraz na $rod-
ki techniczne (technological measures). Implementacja obu wskazanych rozwigzan
wzbudza szereg uzasadnionych watpliwosci zaréwno ze wzgledu na ochrone wolno-
Sci politycznych, jak i konkurujgcych z nimi praw*

4. Czy otwarta i podlegajgca statym modyfikacjom struktura Sieci moze stanowic
podatny grunt dla stosowania mechanizmow regulacyjnych, ktérych zasady imple-
mentacji i weryfikacji sg dla adresatow nieprzewidywalne lub niezrozumiate?

Powyzsze zagadnienia prowadzg do rozwigzania podstawowego problemu: jak
wykorzysta¢ mozliwosci, ktore stwarza Sie¢ dla rozwoju wolnosci politycznych jedno-
cze$nie zachowujac spdjnos¢ systemu praw gwarantowanych przez demokratyczne
spoteczenstwa.

Postawione w tym miejscu pytania i problemy badawcze stanowig podstawe dta
wiasciwego przedstawienia przyjetego toku rozumowania i odpowiadajgcej mu argu-
mentacji. Te zas zmierzajg do realizacji przedstawionych wyzej celow.

Whnioski

Prowadzona w Kanadzie, a przede wszystkim w Stanach Zjednoczonych polityka
prawna w zaki’esie wolnosci uzytkownikdéw Internetu stanowi wyraz prioiytetowej
pozycji, jakg zajmuje wolnos¢ w badanych systemach prawnych?”’,

Niemniej nalezy podkresli¢, ze wysoki poziom ochrony wolnosSci jako kategorii
prawnej wigze sie z odmiennym, niz w Europie (kontynentalnej) rozumieniem oma-
wianego pojecia. Odpowiednio, w polskim ustawodawstwie wolnos¢ jest rozpatrywa-
na jako warto$¢ nalezgca do sfery intelektualnej lub duchowej cztowieka. Ten aspekt
odgrywa podstawowe znaczenie dla interpretacji normatywnej definicji wolnosci oso-
bistych a takze politycznych oraz wyznacza zasady ich ochrony prawne;j.

Natomiast w USA wysoki status wolno$ci wynika przede wszystkim z jej utylitar-
nego aspektu. Na tle catoksztattu podejmowanej polityki prawnej podstawowe zna-
czenie petni wolnos¢ rozumiana jako przestanka i niezbedny instrument dziatania¥

#Por. L. Lessig, P. Resnick, Zoning Speech on ihe Internet: A Legal and Technical Model,
hllp;//lwww.copacommission.org. Zob. tez Information Society Project, Yale Law Schoo\ htlp://infosocie-
ty.law.yale.edu , od 2002 r. na nowym serwerze; http://islandia.law.yale.edu/isp.

WV Stanach Zjednoczonych fundament tego systemu tworzg zasady ujete w pierwszych Dziesieciu Po-
prawkach do Konstytucji USA z 1791 r. okre$lanych tgcznie mianem Karty Praw (Bill of Rights). W Ka-
nadzie podstawowe znaczenie odgrywa uchwalona w 1982 r. Kanadyjska Karta Praw i Wolnosci - Cana-
dian Charter of Rights and Freedoms. Jest to dokument o randze konstytucyjnej. (Part | of the Constitu-
tion Act, Schedule B of the Canada Act U.K. 1982 c.1l) Zgodnie z pierwszym artykutem Canadian Char-
ter granice praw i wolnosci w niej wyrazone moga by¢ wyznaczone tylko przez takie regulacje prawne,
ktére ,,znajdujg oczywiste uzasadnienie w wolnym i demokratycznym spoteczenstwie.” W literaturze
przedmiotu zob. D. Crump, E. Gressman, D.S. Day, Cases and Materials on Constitutional Law, New
York 1998, passim., G. Stone, L. Seidman, C. Sunstein, M. Tushet, Constitutional Law, Boston-Toronto
1986, passim.
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podmiotéw w warunkach wolnego rynku i wolnej konkurencji®. Stosownie, koncep-
cje wolnosci uzytkownikéw Internetu ksztattujg sie w USA i Kanadzie w bezpoSre-
dniej zaleznosci od znaczenia, jakie przedstawiciele badanych systemdw przypisuja
funkcjonowaniu wolnego rynku i rozwojowi demokracji®. Bezposrednie powigzanie
postulatdw swobodnego rozwoju jednostki w sferze politycznej i gospodarczej ozna-
czaja, ze podstawowy wpltyw na dziatalnos¢ prawodawczg panstwa w zakresie wolno-
§ci uzytkownikéw Sieci petni:

- Rozwdj wolnej konkurenciji;

- Neutralno$¢ technologiczna panstwa;

- Promowanie inicjatyw samoregulacyjnych*",

I. Rozwdj wolnej konkurencji
Znamienna dla USA i Kanady polityka deregulacji w badanym segmencie lynku
opiera sie na zatozeniu, ze przebiegajacy w warunkach wolnej konkurencji dynamicz-
ny rozwoj globalnych sieci komputerowych i wynikajace z niego jakosciowo nowe za-
sady komunikowania wylgczajg potrzebe stosowania regulacji prawnych (w tym ak-
tow administacyjno-prawnych wyspecjalizowanych organdéw regulacyjnych”), ktore
ingeruja w zasady dziatania dysponentow Srodkow przekazu™.
Przyjmujac powyzsze rozwigzanie nalezy mie¢ na uwadze nastepujgce kwestie:
- dostep do Sieci nie jest rownoznaczny z dostepem do wszystkich ustug interne-
towych;
- powszechnie stosowane systemy selekcji informacji nie gwarantujg zachowania
petnego pluralizmu zrédet informacji;
- wolna konkurencja moze by¢ ograniczana przez dziatania podmiotow dominujg-
cych w danym segmencie rynku internetowego;
- poszczegOblne spoteczenstwa majg uzasadniony interes w obronie wyksztatconych

Ibidem. W tym kontekscie por. N. Postman ,, [Ajmerykanscy spadkobiercy O$wiecenia... nie zajmo-
wali sie umystem i duszg jednostki lub wielkimi pytaniami teologicznymi i moralnymi. Interesowaty ich
spoteczenstwo ijego instytucje”. Building the Bridge to the XVIII Century. How the Past Can Improve the
Future, New York 1999 [wyd. polskie:] IPstrone XVIII stulecia, Warszawa 2001, s. 114. Zob. tez A. Mei-
klejohn, Free Speech and Its Relation to Self-Govenment s.39, cyt [w:] Constitutional Law, Boston-Toron-
to, s. 933 i nast.

Znamiennym wyrazem tych odniesien jest wyksztatcona przez Sagd Najwyzszy USA doktryna wolne-
go rynku idei (free market of ideas).Zob. Abrams v. United States, 250 U.S. 616 (1919), Reno v. American
Civil-Liberties Union, 117 S.Ct. 2329, 138 L.Ed.2d. 874 (1997).

“Zob. m.in. A Framework for Global Electronic Commerce (1997), http://www.ecommerce.gov (USA),
The White Paper - Intellectual Property and the National Information Infrastructure - Nil http://www first-
gov.gov. Natomiast w Kanadzie szczeg6lnie cenng analize przedstawiono w Preparing Canada for a Digital
World. Building the Information Society & Moving Canada into the 21st Centuiy (1997), http://strate-
gis.ic.gc.ca/SSG/inOl 103e.html, Policy on the Use of Electronic Networks (1998), http://www.tbs-
sct.gc.ca/pubs_pol/ciopubs/tb_cp/uenl-2e.html, CRTC Report (1999), http://www.crtc.gc.ca i in.

"Przede wszystkim dotyczy to: Federal Communications Commission (USA), Canadian Radio-Tele-
vision and Telecommunications Commission (Kanada).

"Re/io VACLU, 521 US, 823 (1997).
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w ich ramach wartosci. Zwigzany z rozwojem Sieci ,,nowy tad informacyjny” wy-
réznia sie promocjg tresci i wartosci liberalnych. Dotyczy to nie tylko sfery poli-
tycznej, ale takze spotecznej i gospodarczej;

- stosowanie alternatywnych wzgledem regulacji prawnych mechanizmow ochro-
ny praw i wolnosci uzytkownikéw Sieci (w tym kontekscie wskazuje sie w USA
i Kanadzie na: systemy samoregulacji oraz na $rodki techniczne) rodzi szereg
uzasadnionych watpliwosci zarowno ze wzgledu na swobode komunikowania,
jak i konkurujgcych z nig praw.

Il. Neutralno$¢ technologiczna panstwa

Zakres praw iwolnosci uzytkownikdéw Internetu jest zdeterminowany przez nor-
my i standardy techniczne umozliwiajgce funkcjonowanie Sieci. W rezultacie decyzje
dotyczace zasad, zgodnie z ktéiymi majg by¢ rozwijane technologie internetowe sta-
nowig rownoczesnie instrument regulacji praw iwolnosci uzytkownikow Internetu”k

Interaktywny, zdecentralizowany i globalny charakter komunikacji on-line, podobnie
jak mozliwosci zwigzane z wymiang plikdw, zdalnym operowaniem informacja, stosowa-
niem i modyfikacjg jezyka C oraz otwartego kodu systemu operacyjnego Unix stanowig
pozytywne przestanki rozwoju wolnoSei wypowiedzi i demokratycznego procesu podej-
mowania decyzji. Niemniej, techniczne uwarunkowania praw i wolnosci uzytkownikow
Internetu rodzg jeden z podstawowych dla niniejszej pracy probleméw. Otwarta i pod-
legajaca statym modyfikacjom struktura Sieci moze stanowi¢ podatny grunt dla imple-
mentacji zasad, ktére bedg zagraza¢ podstawowym prawom i wolnosciom obywatelskim.

W Swietle powyzszych uwag kwestig o kluczowym znaczeniu staje sie okreSlenie
ram dla swobodnego przeptywu informacji naukowo-technicznej w Sieci oraz ustale-
nie zasad rozwoju, wdrazania i korzystania z nowych srodkow technicznych. U pod-
staw prowadzonej w tej mierze polityki prawnej w USA i Kanadzie stoi zasada neu-
tralnosci technologicznej panstwa. Jej wyznaeznikiem jest:

- kluczowa pozycja podmiotéw prywatnych w rozwoju $rodkow i standardow
technicznych stosowanych w Sieci w szczegdlnosci przez stworzenie warunkoéw gwa-
rantujgcych konstruktorom wolnos¢ tworzenia, a indywidualnym uzytkownikom Sie-
ci swobode wyboru nowych programdw internetowych;

- powstrzymywanie sie przez panstwo od stanowienia i stosowania norm pra-
wnych lub wykorzystywania srodkow publicznych w celu bezposredniej i posredniej
regulacji procesdw rozwoju oraz upowszechniania technologii internetowych™"

Niemniej nalezy zauwazy¢, ze realne zabezpieczenie wolnosci wypowiedzi wyma-
ga uwzglednienia zaréwno specyfiki okreslonego urzadzenia, standardu czy normy

" Panstwa, ktdre zainicjowaty masowy rozwoj Internetu, majg najwiekszy wptyw na okre$lanie stoso-
wanych w jego ramach norm istandardéw technicznych.
W realizacji tego zatozenia poszczeg6lne organy whadzy powinny sie uzupetniac. W USA i Kana-
dzie kluczowsg role peini w tej mierze wiadza sgdownicza.
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technicznej, jak i uwarunkowan spoteczno-gospodarczych determinujacych rozwdj
programow oraz infrastruktury Sieci.

Zaktadajac stuszno$¢ powyzszej uwagi oraz zasadno$¢ wnioskdw ujetych w tezie
dotyczacej bezposredniego wptywu stosowanych w Sieci technotogii na zakres wol-
nosci uzytkownikow Internetu nalezy przyja¢, ze polityka prawodawcza prowadzgca
do uzaleznienia kierunkow tego rozwoju od mechanizmow wolnorynkowej konku-
rencji nie jest wyrazem neutralnej pozycji panstwa w odniesieniu do wolnos$ci osobi-
stych i politycznych. Stanowi ona wybor Scisle sprecyzowanej, aksjologicznie nieobo-
jetnej polityki prawnej. U jej podstaw stojg wskazane wyzej wartosci liberalne.

I11. Samoregulacja

Idea samoregulacji opiera sie na zatozeniu, ze niezalezne od siebie podmioty de-
cydujg sie na wspolne ustalenie i stosowanie (w tym sankcjonowanie) zasad w zakre-
sie faczacych je spraw. Ocena, czy dziatania promowane jako internetowa samoregu-
lacja w odniesieniu do wolnosci uzytkownikow Internetu odpowiadajg temu podsta-
wowemu zatozeniu, jest trudna do ustalenia. Niemniej proces stanowienia i stosowa-
nia samoregulacji moze nie uwzglednia¢ w rownym stopniu interesow wszystkich za-
interesowanych podmiotow. Jednoczesnie nalezy stwierdzi¢, ze procesy samoregula-
cyjne sg rozwijane przede wszystkim z inicjatywy podmiotow dominujgcych w ra-
mach okre$lonego segmentu rynku internetowego.

W zwigzku z powyzszym istotne jest, by proces przekazywania jednostce praw
i obowigzkow wynikajacych ze swobody komunikowania on-line nie okazywat sie po-
zorny. Przede wszystkim dotyczy to stosowania technologii jako rozwigzania alterna-
tywnego wobec tradycyjnych metod regulacji, co moze przejawiac sie uzaleznieniem
praw jednostki od nowej formy regulacji - niejasnej co do zasad dziatania ani co do
mozliwosci jej weryfikacji. Jednocze$nie wazne staje sie zabezpieczenie przed sytua-
cja, w ktorej podmioty zewnetrzne wobec nadawcy i odbiorcy wypowiedzi przejmuja
funkcje niezaleznych sagdow w zakresie rozstrzygania o legalnosci materiatdw rozpo-
wszechnianych w Sieci oraz uprawnienia uzytkownika w okreslaniu swoich preferen-
cji o charakterze moralno-obyczajowym czy estetycznym.

Jesli zakres ochrony praw i wolno$ci konstytucyjnych zostaje podporzagdkowany po-
zaprawnym mechanizmom regulacji (technologicznym czy lynkowym) powstaje niebez-
pieczenstwo, ze podstawowe wartosci spoteczne nie beda skutecznie zagwarantowane.

Na gruncie powyzszych ustalen nalezy stwierdzi¢, ze systemy norm prawnych
i pozaprawnych nie nalezy traktowac jako sprzeczne. Mogg sie one uzupetnia¢ na
zasadzie pierwszenstwa regulacji prawnych.

IV. Regulacje prawne
Rozwdj Internetu nie wyklucza potrzeby stosowania obowigzujgcych regulacji pra-
wnych, ktéiych celem jest zapewnienie ochrony podstawowych warto$ci spotecznych.
Dotyczy to zarowno swobody komunikowania, jak i konkurujagcych z nig praw"".
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Powstrzymywanie sie przez wiadze panstwowa od stanowienia nowych regulacji
prawnych nie jest i nie powinno by¢ interpretowane w kategoriach absolutnych.
Szczegolny charakter inicjowanych w tym zakresie dziatan prawodawczych wynika
z warunkujacych je przestanek. Sg to:

zabezpieczenia wewnetrznej spdjnosci systemu prawnego, w tym okreslenie re-
lacji jakie majg zachodzi¢ miedzy celem regulacji a kosztem (politycznym, technicz-
nym, spotecznym, ekonomicznym) jej realizacji;

- uwzglednienie kierunkéw zmian w prawie miedzynarodowym;

- wykorzystanie mozliwosci, jakie stwarza rozwo0j Internetu w procesie realizacji
spotecznie uznawanych wartosci, w tym wolnosci wypowiedzi.

W Swietle problemow, jakie rodzg sie na gruncie amerykanskim i kanadyjskim,
mozna stwierdzi¢, ze inicjatywy legislacyjne zmierzajgce do ustanowienia nowych na-
kazow czy zakazéw mogg stanowic rezultat presji spotecznej. Odpowiednio nalezy
zaznaczyC, ze nowe akty prawne w badanej materii powinny by¢ nie tylko spojne
w sferze aksjologicznej, ale przede wszystkim racjonalne w sferze praktycznej (moz-
liwe do egzekwowania)™'.

To oznacza, ze cele prawodawcze powinny by¢ mozliwe do osiagniecia, a ponoszo-
ne dla ich realizacji ,,koszty” (moralne, spoteczne, naukowe czy gospodarcze) nie po-
winny przekraczac wartosci, jakie spoteczenstwo nadaje tym celom.

Odpowiednio rowniez polski ustawodawca bedzie musiat oceni¢, czy wykorzy-
stywanie instrumentéw prawnych stanowi najbardziej odpowiedni sposob rea-
lizacji przyjetych wartosci.

Funkcjonowanie miedzynarodowej sieci komputerowej jako $rodka masowego
komunikowania przypada na niespetna dekade istnienia zachodnich demokracji.
Niemniej w omawianej materii to pierwszy okres rewolucyjnych przeksztatcen. Na
uwage zastuguje przede wszystkim proces upowszechniania si¢ Internetu. Jednocze-
$nie dynamika i jakoSciowy wzrost potencjatu komunikacyjnego nowych mediéw
oznacza, ze dalszy rozwdj Internetu bedzie stanowit dla spoteczenstwa informacyj-
nego state wyzwanie. Sg to kwestie szczegdlnie mocno podkreslane w badanej litera-
turze przedmiotu. W tym konteksScie nalezy zaznaczycC, ze na gruncie polskiego pra-
wa wolnosci osobiste i polityczne uzytkownikéw Internetu sg zrodtem problemow,
ktdre zaczynajg sie dopiero ujawniaC. Stuszne zatem wydaje sig, by znalazty one swgj
wyraz w pracach polskiego ustawodawcy.

Por. tezy M. Hayes, M.S. Racicot, A. Szibbo, P. Trudel, The Cyberspace Is Not A ,,No Law Land”
Industry Canada, Ottawa 1997.

"W tym kontekscie stuszne wydaje sie stosowanie zasady ,,wait and see”, ktéra odnosi sie do dziata-
nia organOw panstwa, a jej realizacja ma na celu ograniczenie kosztownych i trudno przewidywalnych
w skutkach decyzji prawodawczych. Zob. Harvard Law Review’ Developments in the Law (praca zbioro-
wa) - The Law of Cyberspace, 112, Har. L.Rev. (1999) s. 1575 i nast.
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At prezent human being is surrounded by the
loads of information doming from the tv screen.
Their perception is not accompanied by the skill
in selecting and estimating of it’s values and
reality. The world seems to be different to
different people depending on the map that was
drawn by their authors; journalists and editors.
One might think that it is easy to understand the
ideas of the authors. Unfortunately the multiple
meaning of the program can be dangerous,
because it means that authors have a lot of
power that they dont quite realize they have. It
sh'ould be worth making the research about how
the television programs are percepted

by the audience.

One of the factors determining the

perception is the hermeneutic code existing

in most of the tv production. You can spot

it in the newscast very rarly. That makes it

easy to do all the editing job and helps to

keeps the audiencje interested, but at the same
time it doesn’t help remembering the program.
That is one of the reasons why contemporary edu-
cation should prepare people to watch television
and understand it.
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STRESZCZENIE

Obecnie kazdy cztowiek jest otoczony przez
strumien informacji wylewajacy sie z ekranu.
Ludzkiej percepcji nie towarzyszy jednak
umiejetno$¢ ich selekcjonewania, oceny

wartosci i wiarygodnosci. Swiat wydaje sie rézny dla
roznych ludzi w zaleznosci od mapy

sporzadzonej przez jej autordw: dziennikarzy

i wydawcow. Kto§ moze pomysleé, ze zrozumienie
idei tych autorow jest fatwe. Niestety, wielorakie
znaczenie programu moze by¢ niebezpieczne,
poniewaz oznacza to, ze autorzy maja wiadze

z ktorej nie do konca zdajg sobie sprawe. Dlatego
warto prowadzi¢ badania nad odbiorem programéw
telewizyjnych przez telewidzéw. Jednym

z czynnikéw determinujacych odbidr jest

kod hermeneutyczny pojawiajacy sie w wiekszosci
produkcji telewizyjnej.

To jest jeden z powodow, dla ktérych wspdtczesna
edukacja powinna przygotowywac ludzi do
ogladania telewizji ze zrozumieniem.
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Odbior programow telewizyjnych

)(rzytloczony wszechobecng komercja, wspotczesny cztowiek zatewany jest potokiem
ptyngcych z ekranow tetewizoréw informacji. Niektore wzbogacajg jego wiedze o Swie-
cie, zmuszajg do refleksji, inne dostarczajg bardziej tub mniej wyszukanej rozrywki,
a jeszcze inne powodujg wrecz uzaleznienie od programow. Ludzie, ktorzy dorastati
w erze zanim pojawity sie komputeiy, zaczynajg sie gubi¢ w obecnej rzeczywistosci. Na-
tomiast ludzie mtodzi, podgladajacy Swiat przez Internet tub ekran telewizora, sprawia-
ja wrazenie, jakby umieli sie porusza¢ po tym Swiecie. Pozorna orientacja w wirtualnej
rzeczywistosci nie oznacza jednak, ze mtody cztowiek znajduje sens w zyciu.

Liczba programéw telewizyjnych w ostatnich tatach znacznie wzrosta - zwilaszcza
od chwili wejScia cyfrowej techniki przekazu - poniewaz tgcza cyfrowe umozliwiaja
przesytanie szesciokrotnie wiekszej liczby programow na tym samym pasmie. Stwo-
rzyto to sytuacje, w ktorej nie przygotowane do krytycznego ogladania telewizji spo-
teczenstwo zostato wrecz zasypane ofertami programowymi. | wiekszos¢ tudzi bez
namystu zanurzyta sie w Swiecie fantazji i wyciagnietej na swiatto dzienne, uatrakcyj-
nionej ekstremalnej rzeczywistosci.

Mtody odbiorca powinien zdoby¢ umiejetnosé dokonywania selekcji materiatu,
wyrdzniania tego, co istotne, fgczenia w cato$¢ poszczegdlnych faktow, odczytywania
intencji autoréw programoOw i audycji, rozpoznawania elementow pozytywnych,
odroznienia fikcji od rzeczywistosci, a takze wartosSciowania™ Badania przeprowa-
dzone w ostatnich tatach za granicg dowodzg niestety, ze tresci, ktore przekazywane
sg w programach telewizyjnych nie zawsze odbierane sg przez widzow zgodnie
z oczekiwaniami ich twércow. W zwigzku z tym nalezatoby zanalizowac, jak widzo-
wie odbierajg programy telewizyjne i czy mozna Swiadomie wptywac na odczytywa-
nie przekazywanych tresci.

M. Hopfinger, Kultura wspétczesna - audiowizualnos¢. Warszawa 1985, passim.
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Zdaniem McLuhana, ludzie dotyehczas postugujacy sie pismem i drukiem jako
podstawowym sposobem przekazu informacji mieli tendencje do mySlenia linearne-
go, czyli jednotorowosci, ujmowania zjawisk w cigg przyczynowo-skutkowy”. To wszy-
stko zmienito sie w przypadku ludzi, dla ktérych gtownym Zrédiem informacji stata
sie telewizja. Badacz uwaza, ze same $rodki techniczne ksztattujg cztowieka. Sposob
przekazu okreSla sposob postrzegania Swiata i innych ludzi. Mniej za$ wazne sg prze-
kazywane tresci. Srodek przekazu jest przekazem {medium is a message).

Wspotczesna edukacja ma charakter - mowigc jezykiem komputerowym - bar-
dziej nieliniowy niz kiedy$. Docierajgce do nas informacje sg bardzo fragmentarycz-
ne itylko cztowiek wyksztatcony potrafi wybiera¢ te, ktére sg dla niego istotne. Mc-
Luhan uwaza, ze media elektroniczne nie zmniejszajg, lecz zwiekszajg nasze dozna-
nia zmystowe towarzyszace odbiorowi informacji. Bazujgca na ksigzce szkota wypa-
cza sposbéb postrzegania Swiata izolujgc dziecko od otaczajgcej je rzeczywistosci. Me-
dia elektroniczne, dziatajgc zarowno w sferze Swiadomosci, jak i nieSwiadomosci, za-
pobiegajg powierzchownos$ci, schematyzmowi i wyrabiajg aktywng postawe wobec
Swiata i ludzi.

Cechami sytuacji, w jakiej znajduje sie wspdtczesny odbiorca kultury audiowizual-
nej jest powierzchownos$c¢ i przypadkowos$¢é odbioru, raczej kolekcjonowanie wrazen
niz przezywanie oraz indywidualno$c¢ i anonimowos$¢ kontaktow kulturalnych. Widz
jest statyczny: nie wychodzi z domu, to Swiat przychodzi do niego. A dzisiejszy Swiat
to targowisko chwilowych warto$ci, mad i ideatdw, ktére wprawdzie majg krotki zy-
wot, ale wptywajg na nasze zachowania, wybory i poglady z sitg dawnych ideologiP.

Problemem wspdtczesnej kultury i cywilizacji jest nattok informacji docierajgcych
do cztowieka. Jego odbiorowi nie towarzyszg zas umiejetnosci dokonywania selekciji,
oceniania ich wiaiygodnosci i wartosci. Politolog Bernard Cohen"” stwierdzit, ze $rod-
ki masowego przekazu mogg nie by¢ skuteczne, gdy mowig ludziom, co myslec, lecz
sg zadziwiajgco skuteczne, gdy méwia odbiorcom, ,,co mysle¢ o0...” R6znym ludziom
Swiat bedzie wydawat sie rozny, zaleznie od mapy, jaka nakreslili dla nich autorzy
i wydawcy gazet, czy programéw informacyjnych w mediach elektronicznych.

Justin Lewis opierajac sie na badaniach len Ang™ wskazuje na fakt, ze zarowno
mezczyzni, jak i kobiety sg niejako ideologicznie zmuszeni do oglgdania programu
w rézny iszczegolny sposob. Ludzie korzystajg z programow telewizyjnych w okreslo-
nych celach. My musimy zrozumie¢, ze to zmienia nature tego, co jest ogladane. Nic
nie jest jednoznaczne, a co$ tak skomplikowanego, jak program telewizyjny posiada
wiele znaczen, co semiolodzy nazywajg ,,polisemia”*

- M. McLuhan, 1Vyborpism. Warszawa 1975, passim.
wP. Kossowski, Dziecko i reklama telewizyjna. Warszawa 1999, s. 34—36.
®B. Cohen, [w;] E.M. Rogers, J.W Dearing, Agenda-setting research: Where it has been, Where is it go-
ing?, (W) J. A. Anderson (red.) Communication Yearbook, Beverly Hills CA 1988, vol. 11, s. 555-594.
* . Ang, Watching: Dallas, London 1985, s. 118.
J. Lewis, The Ideological Octopus, 1991 s. 54.
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Widz najczesciej oglada program telewizyjny w domu przy zapalonym Swietle,
czesto wykonujac rézne czynnosci. Zadaniem dziennikarzy oraz producentow tych
programéw jest wiec zdobywanie uwagi widza. A robig to z réznym skutkiem, w za-
leznosci od umiejetnosSci autordw, jak i samych programdw, ktore przewaznie sg ad-
resowane do pewnej kategorii widzow. W przeciwienstwie do czytania, nikt - jak za-
znacza Derrick de Kerckhove - nie potrzebuje instrukcji, jak interpretowac teksty.
Mozna by¢ analfabetg. Przy telewizji wcigz odbudowujemy obrazy, ktdre nigdy nie sg
kompletne, ani na ekranie, ani w naszym umysle. Jest to proces dynamiczny, ktoiy nie-
co przypomina cechy naszego systemu nerwowego. Telewizja tnie informacje na mate,
czesto niepowigzane czesci, upychajac razem jak najwiecej, wjak najkrotszym czasie.
My zas tworzymy obraz, dokonujgc szybkiego uogolnienia na podstawie kilku przesta-
nek. Jednoczesnie specjalisci i wydawcy telewizyjni nauczyli sie korzystac z naszej goto-
wosci do wypetniania luk. Nie oznacza to, ze co$ rozumiemy, my tylko tworzymy obra-
zy. Rozumienie jest czym$ catkiem innym, co wcale nie musi by¢ konieczne do oglada-
nia telewizjP.

Mirostawa Wawrzak-Chodaczek zwraca uwage, ze we wczesnej miodosci na-
stepuje krystalizacja pogladéw, a programy telewizyjne, filmy wideo i programy
komputerowe, stanowigc element Swiata mtodosci, mogg wptyngé zaréwno na
tworzenie u odbiorcéw sieci wartosci, jak i powodowaé wystapienie dysonansu
w sferze tych wartosci i potrzeb*”. Dlatego rozwéj masmediow wymaga odbiorcy
wyksztatconego, posiadajgcego okrestony smak estetyczny, okresSlone umiejetno-
§ci 1 nawyki.

Autorka podzielita odbiorcow srodkéw masowego przekazu na czteiy typy.
Pierwszy typ, do ktorego nalezy 20 procent odbiorcéw, to rozsadni uzytkownicy
mediow, ktorzy selektywnie wybierajg programy telewizyjne o charakterze poznaw-
czym lub rozrywkowym. Telewizje ogladajg od po6t godziny do dwéch godzin dzien-
nie, duzo uwagi poswiecajg nauce i zajeciom pozalekcyjnym, a takze uczestniczg
w kulturze wyzszego rzedu. Przewaza u nich odbior dogtebny, w wielu przypadkach
Kierowany przez rodzicow.

Do drugiego typu - zwanego ,,promedialnym” - nalezy 48 procent responden-
tow, ktorzy ogladaja telewizje od dwoch do czterech ipdt godziny dziennie, gtow-
nie rozrywki, do czego skfania ich monotonia dnia codziennego. Srodki audiowi-
zuatne peinig rote kompensacyjng, zastepujac towarzystwo innych oséb oraz
odwiedzanie instytucji kulturalnych. Oprocz tego ludzie ci czas wolny spedzajg na
spotkaniach kolezenskich i zabawach na podworku. Sg ws$rdéd nich zaréwno
dziewczeta, jak i chtopcy, ktérych rodzice majg Srednie, czasami wyzsze wyksztat-
cenie.*

* D. de Kerckhove, Powtoka kulimy. Odkrywanie nowej elektronicznej izeczywistosci, [w:] W. Jakubow-
ski, Edukacja i kultura popularna, Krakéw 2001, s. 93.
*M. Wawrzak-Chodaczek, Ksztatcenie kultuiy audiowizualnej mtodziezy, Wroclaw 2000, s, 197-207.



78 Mariusz Drozdz

Trzeci typ to ,,ekranohoticy”. Ludzie ci ogladajg telewizje od czterech do szeSciu
godzin dziennie, a limitowane jest to jedynie przez rodzicéw. Nalezy do nich 20 pro-
cent 0s6b obojga pici, z przewagg ludzi agresywnych. Przewaza u nich odbiér po-
wierzchowny, bardzo czesto w postaci dzwiekowej, podczas odrabiania lekcji i wyko-
nywania innych zaje¢. Wystepuje u ludzi przebywajacych przez dtugi czas w domu sa-
motnie lub w towarzystwie rodzenstwa. Odbior telewizji petni funkcje: rozrywkowsa,
kompensacyjna, czasem wzorotwdrczg, a rzadziej edukacyjna.

Czwarty typ jest natogowcem, lub, jak mdéwig niektorzy - ,,telemaniakiem”. Nale-
zy do niego 9 procent badanych, ktorzy kazdg wolng chwile spedzajg przed ekranem.
Dominuja u nich funkcje: narkotyzujaca, dezintegracyjna, kompensacyjna i rozryw-
kowa, wystepujg za$ objawy chorobowe jak u 0s6b uzaleznionych od tytoniu, alkoho-
lu czy narkotykow. Prawie wszyscy odczuwajg brak wiezi rodzinnych czy towarzyskich
i przejawiajg podniesiony poziom zachowan agresywnych. Przyczyng ich uzaleznienia
od mediow jest nuda.

Oferta telewizyjna w swiecie, ktérym rzadzi komercja

Aby przekaz docierat do widzéw, nie moze by¢ adresowany do wszystkich, gdyz
moze sie wtedy okazac, ze nie dociera do nikogo. Kazdy ma inne zainteresowania, in-
ny zasob wiedzy i poziom inteligencji. Widzowie sg roznej ptci i wieku. WiasSciciele
stacji telewizyjnych, przescigajgc sie w urozmaicaniu oferty, walczgc z konkurencja,
starajg sie trafi¢ w gusta widzow lub je kreowa¢. Pomagajg im w tym niezliczone ba-
dania ogladalnosci. Stacje telewizyjne zlecajg wiec przeprowadzenie badan majacych
na celu ustalic, jakie programy sg preferowane przez poszczegolnych widzéw i w ja-
kich godzinach mozna zastaC ich przed telewizorami. Swojg oferte programowa
w réznych porach dnia stacje adresujg do widzéw okre$lonego typu.

Inng sprawag jest, ze telewizja tworzy spoteczno$¢, do ktérej adresuje przekaz. Wi-
dzowie, ktérzy z racji braku czasu na inne rozrywki lub z braku zainteresowan spe-
dzajg wiekszo$¢ wolnego czasu przed telewizorem, ogladajac pewien program cy-
klicznie, stajg sie jego fanami. Przyktadem moga by¢ masowo wrecz ogladane
w ostatnich latach seriale i telenowele. To sktonito niektérych badaczy do stwierdze-
nia, ze gtownym efektem wplywu telewizji nie jest oddziatywanie na naszg Swiadomosc,
ieczjej tendencja do zmonopotizowania naszego czasu wotnegco$

W ten sposob zarysowuje sie obraz widza XXI wieku. Wspotczesnemu odbiorcy
przestaje wystarczac inscenizowanie wydarzen; coraz czesciej dice on oglada¢ w me-
diach »prawdziwg« rzeczywisto$¢. Tym chyba mozna ttumaczy¢ rosngcg popularnosé
programow telewizyjnych, w ktorych wykorzystywane sg materiaty audiowizualne zare-
jestrowane przez amatorow, przypadkowych swiadkéw »widowiskowych« incydentow.
Dzieki tetewizji przemystowej tub kamerom policyjnym wspotczesny telewidz progra-
mow w konwencji »Real TV« jest Swiadkiem prawdziwych zbrodni, policyjnych posci-

C. Lodziak, The Power of Television, New York 1986, passim.
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gow i interwencji (udanych lub nie) ratujgcych ludzkie zycie. Katastrojy inscenizowane
wfilmowych studiach sg wprawdzie widowiskowe, ale coraz mniej przekonujgce. W te-
lewizji mozna oglgdac »$mierc na zywo<d".

Telewizja w ostatnich latach zmienia swojg forme. Polega to na tym, ze odchodzi
od modelu pedagogicznego. W przesztosci programy funkcjonowaty w oparciu
0 podobne relacje, jakie zachodzg pomiedzy nauczycielem iuczniem. W roli nauczy-
cieli wystepowali dziennikarze: reporterzy, prezenterzy i inni tworcy programow,
ktdrzy swojg wiedze przekazywali uczniom, czyli widzom. Ta ,,paleotelewizja” - jak ja
nazywa Wiestaw Godzié, w §lad za Cassetim i Odinem - ewoluuje w strone ,,neotele-
w i™”, ktorej celem przestato by¢ przekazywanie wiedzy, a stata sie swobodna kon-
frontacja pogladow” k Telewizja zrywa z pedagogicznym modelem komunikacji poprzez
uruchomienie procesu wzajemnej aktywnosci, przez ciggte odwotywanie sie do widza
i zachecanie go do wyrazania witasnych opinii. W tej nowej sytuacji zerwana zostata ko-
munikacja ukierunkowana i widz zostat wyposazony w trzy role: mocodawcy, uczestni-
ka i oceniajgcego. (...). Przestrzen telewizyjna przestaje byc przestrzenig edukacyjna,
a staje sie przestrzenig wspélnego biesiadowania, przedtuzeniem codziennej gadaniny™.
| niestety temat dyskusji ijej poziom przestat by¢ istotny. Wyglada to niestety tak, ze
telewizja zaspokaja coraz mniej wybredne gusta.

Programy telewizyjne nie sg produkowane w odosobnieniu. Zawsze sg wytworem
ludzi wywodzacych sie z jakiej$ spotecznosci. | ich Swiatopoglad rzutowany jest na wy-
twory ich pracy czesto zupetnie nieSwiadomie. Zalezy to nie tylko od autoréw, pro-
gramow, ale rowniez od ich typu. Badacze mediéw wielokrotnie podejmowali proby
podzielenia programow pod wzgledem charakteru przekazu. Najtrafniejszy wydaje
sie podziat na trzy grupy: odtwarzajace rzeczywistosS¢, ktore czesto sg przekazywane
bezposrednio - mozna do nich zaliczy¢ wszelkie transmisje oraz wystgpienia telewi-
zyjne waznych osob, dyskusje telewizyjne, wywiady i koncerty solistow; przetwarzaja-
ce rzeczywistos¢, w ktorych interpretacja moze zmieni¢ charakter komunikatu - sg
one oparte na wyborze elementow rzeczywistosci i majgce dzieki temu samodzielng
strukture, niezalezno$¢ od czasu rzeczywistego, a nalezg do nich widowiska doku-
mentalne i reportaze, czyli programy charakteryzujgce sie konstrukcja autorskg; wy-
twarzajace rzeczywistos¢, w ktdrych punktem odniesienia jest stosunek tworcéw do
rzeczywistosci - s to oparte na fikcji artystycznej widowiska teatralne, muzyczne, ba-
letowe, lalkowe, animowane oraz filmy™\.

Najmniej podatne na manipulacje autorow przekazu sg programy odtwarzajgce
rzeczywisto$¢. Trudno ingerowac w relacje bezpos$rednia, chyba, ze przekaz dokony-
wany jest z kilku kamer i realizator musi sam dokona¢ wyboru ujecia lub filmowane-
go przedmiotu. Z kolei drugi typ programu moze mniej wyrobionych widzéw wpro-

®w. Jakubowski, op.cit., s. 92.
" W. Godzi¢, Ogladanie i inne przyjemnosci kultuiy popularnej, Krakow 1996, s. 92-93.
17’ S, Kuszewski, Widowiska telewizyjne, Warszawa 1971, s. 48.
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wadzac w btad, gdyz podczas montazu autor dowolnie uktada relacje. Polega to zwy-
kle na skracaniu wczesniej zarejestrowanych scen i wypowiedzi i wybieraniu tylko
tych, ktére ,,pasujg” do koncepcji autora. Do tego typu nalezg programy informacyj-
ne, ktorym czesto zarzuca sie stronniczoS¢. Trzeci typ programow jest za$ zwykig fik-
cja, cho€ - jak wskazujg badania - czesS¢ spoteczenstwa niekiedy traktuje je jak rela-
cje przetwarzajgce, a nawet odtwarzajgce rzeczywistosc.

Poszukiwania nowych srodkéw wyrazu w ostatnich latach doprowadzity do powsta-
nia form, ktoiych struktura wykracza poza przyjety powyzej podziat. Programy typu
»,Big Brother”, pomimo tego, ze pod wzgledem czasu rejestracji mozna zaliczy¢ do
pieiAvszego typu z pewnoscig nimi nie sg. Wystepujacy w nich widzowie starajg sie byc
naturalni, wcigz jednak ,,graja” osoby, za ktére chcieliby uchodzi¢ w oczach widzéw.

Mozna wnioskowac, ze programy przemawiajg pewnym jezykiem, ktéry nie dla
wszystkich widzow jest zrozumiaty. Kazdy do$wiadezony producent programow takze
tych o szerokim zasiegu, zdaje sobie sprawe z istnienia pewnych uniwersalnych tema-
tow, emocji, ktore nalezy poruszyc¢, aby zwréci¢ uwage widzow. Przede wszystkim, na
co zwracajg uwage dziennikarze, na przyktad z amerykanskiej stacji telewizyjnej CNN,
programy muszg by¢ zrozumiate dla widzow. | robig wszystko, aby ten cel osiggnac.

To, jak interpretujemy zdarzenia spoteczne - zwitaszcza niejednoznaczne - czesto
zalezy od tego, o czym w danej chwili myslimy, jakimi przekonaniami i kategoriami
sie postugujemy, aby nadac sens wydarzeniom. Zdaniem psychologow interpretuje-
my zdarzenia spoteczne czesto przy uzyciu pojeé, ktdre zostaty aktywizowane nie-
dawno. W badaniach nad $rodkami masowego przekazu wielokrotnie stwierdzono,
ze istnieje zwigzek miedzy tematami poruszanymi w tych $rodkach, a tym, co telewi-
dzowie uznajg za najwazniejsze zagadnienia dnia™",

Shanto lyengar i Donald Kinder dowiedli, jak duze znaczenie ma wstepna akty-
wizacja w ocenie waznoS$ei jakiej$ sprawy poruszanej w srodkach masowego przeka-
2™ Badaeze ci tak zmieniali tre$¢ wieczornych wydan programow informacyjnych,
aby jedni badani otrzymywali statg dawke informacji o jakim$ problemie stojagcym
przed USA, inni ogladali reportaze ilustrujgce doniostos¢ kontrolowania zanieczy-
szczenia Srodowiska, a trzecia grupa felietony z zakresu ekonomii. Po tygodniu ba-
dan uczestnicy ekspeiymentéw nabrali przekonan, ze rozwigzanie kluczowego pro-
blemu - tego, ktory zaktywizowano wstepnie poprzez wielokrotne pokazywanie go
w wiadomosciach - jast dla ich kraju wazniejsze niz sadzili przed obejrzeniem tych
programow. Ponadto dziatania 6wczesnego prezydenta Stanow Zjednoczonych oce-
niali rowniez na podstawie tego, jak radzit sobie z kluczowym problemem””

Telewizja stworzyta pewien jezyk, ktdiy mozna by nazwac telewizyjnym. Jest on zro-
zumiaty przez widzow, ktdérzy czesto ogladaja pewnego typu programy. Jest wiec jezyk

E.M. Rogers, JW. Denting, Agenda-seiliii®..., s. 555-594,
*S. lyengar, D.R. Kinder, News that matters, Chicago IL., 1987, passim.
E. Aronson, Cztowiek istota spoteczna, Warszawa 1995, s. 159-162.
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reklam telewizyjnych, jak réwniez jezyk, jakim przemawiajg teledyski do mtodziezy. Te-
lewizja naucza swojg publiczno$¢é nowego zestawu zasad estetycznych, wizualnej gramaty-
ki zrozumiatej przez producentow, jak i konsumentéw. (...) Dom, szkota i masmedia sg
aparatami kulturalnymi, ktére wytwarzajg caty Swiat potocznych skojatzen™?.

Amerykanski badacz Justin Lewis wskazuje, ze telewizja jest mechanizmem,
ktérego uzywajg grupy dominujgce w naszym spoteczenstwie, aby promowac ideolo-
gie i znaczenia, ktore wspierajg ich hegemonie. Lewis dowodzi zarazem, ze telewizja
nie zawsze dziata w ten sposob. Akceptujemy wprawdzie, ze zawartos¢ kazdego pro-
gramu zdaje sie wspieraC pewien punkt widzenia, potrzeba nam jednak dowodu, aby
zagwarantowac, ze te znaczenia odbierane sg przez widzéw w taki sposéb, w jaki to
zamierzyti autorzy programu. Innymi stowy nie mozemy zatozy¢ istnienia jedno-
znacznie okrestonego odczytania. Programy, nawet we wzgtednie homogenicznym
symbolicznym $wiecie, moga zawierac inne, czesto zupetnie rdzne rodzaje odbioru™.

Mozna sadzic, ze widzowie, ktorzy sg ludZmi Swiadomymi, w wiekszym lub mniej-
szym stopniu rozpoznaja zamyst autora i nie dadzg sobg sterowaé. Niestety, ta wielo-
znaczno$¢ moze budzi¢ niepokdéj, gdyz faktycznie oznacza to, ze autor dysponuje
olbrzymim potencjatem wiadzy, nad ktdrg nie do konca panuje. Jesli kultura masowa
rzeczywiscie przyzwala na rozne rodzaje interpretacji ijesli pewne gnipy moga zaadop-
towac przekaz do swych wiasnych celéw, nie wykluczone wiec, ze ideologiczna kontrola
osiagnieta przez jakgkolwiek forme kultury masowej nie moze by¢ kompletna™”.

John Fiske sugeruje, ze dwuznacznosci, w ktére obfituje kultura masowa tworzg
tak zwang demokracje semiotyczng. Telewizja jest wieloznacznoscig jej odbiorow, de-
mokracja jej przyjemnosci i moze by¢ zrozumiana tylko we fragmentach. To zacheca
sie¢ do uzycia sity w celu homogenizacji i hegemonizacji, aby przetamac te niestabilno$¢
i wieloznaczno$¢n,

Wsréd nadawcdw programdw panuje zgoda, ze widzowie sg ,,racjonalnymi” indy-
widualistami, ktorzy bezproblemowo rozumiejg znaczenie tego, co styszg lub widza.
Znaczenie w tym rozumieniu nie jest wynikiem skomplikowanych relacji pomiedzy
widzem a ekranem telewizyjnym, lecz jest niejako zapisane w przekazie. | jezeli my
inaczej niz producenci rozumiemy znaczenie przekazu, to zdaniem nadawcéw jest to
nasza wina, gdyz niezbyt uwaznie ogladaliSmy program”?.

Witold Jakubowski sugeruje, ze by¢ moze jednym z powoddw niedojrzatego
odbioru komunikatéw mediatnych jest brak dystansu do przekazu, wynikajgcy
z nadmiernej identyfikacji i »mieszania sie« postaw odbiorczych™.

Tamze, s. 63.
Tamze, s. 68.
). Radway, ldenfyjyring Ideological Seams. Mass Culliire. Analytical Method and Political Practice Com-
munication, 1986, vol. 9, s. 97.
J. Fiske, TV Culture, London, 1987, s. 324.
- J. Lewis, op.cit., 1991, s. 22.
W. Jakubowski, op.cit., s. 93.
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Dla wiekszosci profesjonalistow w branzy telewizyjnej, najwazniejszym odbiorca,
z ktérego opinig sie liczg bardziej niz z wptywem na widza, jest inny ekspert telewi-
zyjny. W zwigzku z tym praeujacy w telewizji sadzg, ze wiedzg, jaki wptyw ona wywie-
ra na widza lub wcale o to nie dbajg. Niestety w chwili, gdy program zostaje wypu-
szczony z rgk producentow i trafia na ekran, telewizja wkracza w $wiat ,,niepoznane-
go”. Nie moze go ani kontrolowac, ani zrozumie¢™",

Kod hermeneutyczny

Zrozumieniu i zapamietywaniu narracji stuzg dwa kody, ktdre skiadajg sie na
ksztatt opowiadania. Piei'wszy z nich to ,,kod sekwencyjny”. Zwykie odwotuje sie on
do chronologii zdarzen, ktére wiodg nas od jednej sceny do nastepnej. Drugi kod jest
niejako rozwinieciem pierwszego. To przy jego uzyciu tworcy filméw i telenowel przy-
kuwajg widzow do ekranu™. System ten, nazwany ,,hermeneutycznym”, Roland Bar-
thes definiuje jako wszystkie te jednostki, ktorych funkcja jest artykulacja na rdézne
sposoby pytania, jego odpowiedzi oraz r6znorodnych przypadkowych zdarzen, ktére
zarowno albo formutujg pytanie, lub opdzniajg udzielenie odpowiedzi, a nawet two-
rzg zagadke i prowadzg do jej rozwigzania”™

Na ten kod skiadajg sie trzy elementy. Zdaniem Justina Lewisa opowiadanie za-
czyna sie pytaniem lub zagadka, ktora wpleciona jest juz w pierwszych zdaniach kaz-
dej powiesci, a zawiera elementy nieznanego. Drugi etap kodu trudniej jest zdefinio-
wac. Pomimo tego, ze domys$lamy sie zakonczenia, zagadka objawiona w pierwszym
etapie jest tu wcigz obecna i nierozwigzana. Jest to ten okres miedzy pytaniem i od-
powiedzig. Moment ten telenowele przeciggaja do niewyobrazalnych rozmiarow.
Sceny te nie sg jednak nudne, wspiera je bowiem sita zagadki, ktorg niosg tylko po
to, aby wzmaoc nasze pragnienie jej rozwigzania. A rozwigzanie to jest trzecim i ostat-
nim etapem kodu hermeneutycznego. Przyjemnosé, ktorg z tego powodu czerpiemy,
moze by¢ chwilowa, niemniej jednak jej pragniemy. Nierozwigzana zagadka nato-
miast, w wiekszosci form kultury popularnej, jest zrodtem frustracji i zawodu. Gdy
tylko wzbudzimy ciekawo$é, poszukujemy jej zaspokojenia’-“.

W filmach i innych formach telewizyjnej fikcji kody hermeneutyczne naktadajg sie
na siebie. A podczas, gdy jedne z pytan doczekajg sie odpowiedzi, wezesniej zostaja
zadane nastepne, aby podtrzymywacé uwage telewidzow.

Kod hermeneutyczny wbudowany jest w programy sportowe pokazywane w tele-
wizji. Duzo wiekszg popularnoscig cieszg sie transmisje na zywo niz relacje czy skro-
ty z meczow, czy turniejéw. Widza interesuje nie tylko to, kto wygra, ale i w jaki spo-
sOb rozwinie sie gra. Jesli zna wynik, cata przyjemno$¢ z ogladania zanika, poniewaz

-- Tamze, s. 21.
Tamze, s. 125-126.

#R. Barthes, 1974, [wg:] J. Lewis, op.cit., 1991, s. 17.
J. Lewis, op.cit., 1991, s. 126-127.
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usunieto kod hermeneutyczny. Ludzie gotowi sg pogodzic sie z oglagdaniem nudnych
fragmentow gry, w ktore obfituje transmisja na zywo dopdéty, dopdki kod hermeneu-
tyczny pozostaje nietknietym”. Jedynymi programami, w ktérych nie stosuje sie kodu
hermeneutycznego sg ,,newsy”, czyli programy informacyjne.

Od chwili powstania tej formy komunikowania telewizyjnego dla wiekszosci ludzi
staty sie one gtownym zrodtem czerpania informacji o Swiecie. »Newsy« telewizyjne sg
rdzeniem kazdego systemu demokratycznego. Jako$¢ decyzji, ktore podejmujemy we-
wnatrz demokracji zalezy od jakos$ci informacji, ktore otrzymujemy”?.

Tymczasem telewizja i media w ogole zardwno utatwiajg zrozumienie Swiata, jak
i utrudniajg. Zdaniem Ryszarda Kapus$cinskiego o wartosci informacji nie Swiadczy
prawda, lecz atrakcyjnos¢, czyli zdolno$¢ przyciggniecia uwagi widza™.

Telewizja uznawana jest za medium odwracajace uwage widza od spraw tego Swia-
ta ijednoczesnie oskarzana o efektywne stymulowanie zachowan spotecznych w rzeczy-
wistym SwieciNJ

Tu za Wiestawem Godzicem nalezy zacytowac stowa Michata Cichego: telewizja
jestjak supermarket, oferuje wytgcznie towary masowe. Zaspokaja byte czym byte jaki
gtod, ktory nie zdgzy sie nawet rozwing¢ w pasje, ajuz zostanie czyms zaspokojony. Kul-
tura telewizyjna jest najnizszg postacig kultury masowep”.

Swiat w telewizorze staje sie coraz blizszy, ale zarazem jest coraz bardziej dla wi-
dza obojetny. Informacje telewizyjne - tak, jak kazda forma telewizyjna - sg rdznie
odbierane przez publiczno$¢. Okazuje sie bowiem, ze ludzie interpretujg zawarto$é
programéw telewizyjnych poprzez pryzmat swoich doSwiadczen, wiedzy, warunkow
w jakich je ogladajg i podczas rozmow na ich temat. W zwigzku z czym, r6zne $rodo-
wiska mogg wskazywac na rézne nastawienie polityczne i ideologiczne tworcow pro-
gramOw-"k Autorzy programéw informacyjnych siegajg rowniez czesto do Srodkdéw
wiasciwych dla programéw rozrywkowych, takich jak teledyski. Poniewaz programy
informacyjne podlegajg prawom rynku, nie mogg by¢ catkiem obiektywne, a pierwot-
ne znaczenie zdarzen czesto ulega zmianom po wigczeniu ich do rozrywkowej formy
przedstawienia™

W programach informacyjnych narracja z uzyciem kodu hermeneutycznego nie
jest stosowana. WiadomosSci posiadajg bowiem inng strukture niz pozostate formy
tworczosci tetewizyjnej. Jest to struktura informacji prasowych wzbogaconych w ru-
chome obrazy. Forma ta - przejeta z gazet - stuzy przycigganiu uwagi widza. Kazdy

26 Tamze, s. 128.

27 Tamze, s 123.

28 R. Kapuscinski, Czy media $luzg zrozumieniu Swiata, czy>go zaciemniajg?, ,,Gazeta Wyborcza” z dn.
17.03.1997, passim.

29 W. Godzi¢, Telewizjajako kultura, Krakéw 1999, s. 83.

30 M. Cichy, Pokoj z 111 wojng, ,,Gazeta Wyborcza” z dn. 11-12.07.1998, passim.

31 K.B. Jensen, News as Ideolog™: Economics, Statistics and Political Ritual TV Network News, ,,Journal
of Communication”, R. 1987, s.25.

32 N. Postman, S. Powers, How to Watch Television News, New York 1992, s. 56.
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artykut prasowy rozpoczyna sie nagtowkiem. Od niego zalezy, czy czytelnik bedzie
miat ochote dalej go zgtebiaé. Nastepujacy po nim felieton posiada szczeg6lng for-
me. Rozpoczyna sie od najwazniejszych faktow. W dalszej czeSci fakty te sg rozbudo-
wywane o szczegOty w kolejnosci waznosci. Dzigki temu czytelnik moze pobieznie
wertowac tytuty i zagtebia¢ sie w te relacje, ktore go interesujg. Kolejnos¢ taka uta-
twia réwniez prace wydawcy, ktéry moze dowolnie ,,przycina¢” od konca materiat do
odpowiadajgcej mu dtugosci bez obawy, ze tekst straci na waznosci. Tak, jak w arty-
kutach prasowych, kazdy program telewizyjny oraz felieton powinien by¢ réwniez za-
powiedziany, aby zachecic¢ telewidza do pozostania przy danym kanale. W programie
informacyjnym - w przeciwienstwie do innych programéw - relacje rozpoczyna sie od
najwazniejszej informacji, a wiec sedna. Podaje sie na przykiad, ze nastgpita katastro-
fa lotnicza, czas | miejsce, gdzie to sie zdarzyto oraz liczbe ofiar. Potem nastepuje
rozwiniecie tematu oraz przedstawienie innych istotnych elementéw, ktére widz
znajduje w relacji jednego lub kilku reporteréw i korespondentow. Kod hermeneu-
tyczny nie jest w tym wypadku porzucony, lecz odwrdcona jest jego kolejnos¢. Cata
tajemnica, ktora powinna by¢ wyjawiona na koncu, jest przedstawiana na poczatku.
| podobnie jak w tekScie prasowym, czas poswiecony danej relacji telewizyjnej nie
wptywa na jakos¢ informacji wymaganej, aby te relacje zrozumie¢. Ten sposob zapo-
wiedzi doskonale spetnia swoje zadanie informacyjne. Felieton, ktéry nastepuje po
tej zapowiedzi, jest tylko jej rozwinieciem i uzupetnieniem.

Niestety, forma ta nie sprzyja zapamietaniu zawartosci tego felietonu. Badania
przeprowadzane w Stanach Zjednoczonych dowiodty, ze wiekszo$¢ respondentow
miata trudnosci z przypomnieniem sobie poszczegdlnych felietondw-""*. Jezeli wcze-
$niej nie znali szczeg6tow zdarzen prowadzacych do punktu kulminacyjnego, od
ktorego rozpoczeta sie relacja, byto bardzo mato prawdopodobne, aby pamietali co-
kolwiek z tej relacji.

Na tej podstawie mozna wnioskowaé, ze zawartoS¢ tych programow wywiera
znacznie mniejszy wptyw na widzéw niz sie powszechnie uwaza. Badania dowiodty,
ze nasze zdolnosSci do przypomnienia sobie szczeg6téw programu informacyjnego,
ktory ogladaliSmy, sa niewielkie. Ponadto oglagdamy wiadomosci zdekoncentrowani,
myslimy zwykle o czym$ innym, skupiamy uwage tylko potowicznie.

Wspbitczesne teksty audiowizualne pozbawione sg kodu hermeneutycznego, podpo-
rzadkowanego zasadom linearnosci i nastepstwa, ktore gwarantujg rozumienie czyta-
nego tekstu. Konsekwencje tej sytuacji nie sg uzmystawiane przez wiekszo$¢ ludzi. Doj-
rzaty intelektualnie i emocjonalnie przygotowany odbiorca, moze odnie$¢ same korzy-
Sci ze Swiadomego, kiytycznego i wybidrczego poruszania sie w Swiecie mediow. Dla
pozostatych odbiorcéw wspotczesne media mogag prowadzi¢ do zaburzen osobowoScP™*.

J. Lewis, op.cil., s. 124-138.

K. Olbrycht, Edukacja kulturalna wobec wptywu $rodkéw masowego przekazu - pytania podstawowe
|w:) D. Jankowski (red.), op.cil., s. 65.
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Tematy sg poruszane w mediach, poniewaz sg interesujgce i warte uwagi. Czesto
jednak dzieje sie odwrotnie: z roznych powodow, na przyktad kaprysu autora czy na-
cisku pewnych grup interesu, osoba lub fragment rzeczywistosci trafia do mediow
i staje sie tematem dnia. Wspotczesny odbiorca rzadko potrafi ocenic, ktora przyczy-
na zainteresowania tematem jest prawdziwa. Niewatptiwie jednak atrakcyjna forma
Srodkébw masowego przekazu - zwiaszcza w formie elektronicznej - uzaleznia
odbiorcow, ktérzy poswiecajg im coraz wiecej czasu kosztem innych form kontaktu
ze Swiatem realnym. Ki-eujg przy tym konsumpcyjny tryb zycia, koncentrujgc sie na
pokazywaniu skrajnosci: przemocy, nedzy, bogactwa, sukcesu zawodowego - zwia-
szcza w tzw. show-biznesie, unikajagc zarazem analizowania spotecznej sytuacji i ob-
nizajgc poziom artystyczny.

Jak juz wykazatem, odbiorca nie przyswaja sobie bezposrednio tego, co oferuje
mu przekaz. Decyduje o tym wiele czynnikéw, np. stopien przygotowania odbiorcy
do petnienia pewnych rél spotecznych, poziom wyksztatcenia czy przygotowanie do
odbioru telewizji. Poprzez obeowanie z telewizjg za$ powstajg nowe postawy wobec
Swiata i innych tudzi. Jednocze$nie stare wzorce i postawy uznawane za dobre przez
rodzicoéw czy nauczycieli zostajg odrzucone przez miodziez. Poprzez oddziatywanie
na osobowos$C jednostki telewizja przyczynia sie do ksztattowania jej Swiadomosci,
a poprzez fakt masowego odbioru tworzy Swiadomos$é zbiorowa. Z tego powodu sta-
nowi bardzo efektywny srodek manipulowania jednostka i zbiorowosciami. Dlatego
telewizja jest zdaniem McLuhana jednym z czynnikow wptywajacych na interioiyza-
cje lub odrzucenie funkcjonujacych w spoteczenstwie norm i wartoScP-"".

John Condry przytacza stowa Nicholasa Johnsona, bytego cztonka Federal Com-
mucication Commission (ameiykanskiej Federalnej Komisji ds. Medidw): telewizja
zawsze petnifunkcje edukacyjng, warto jednak wiedzie¢, czego wiasciwie naucza. War-
to bytoby dodac, ze wspotczesna edukacja nie przygotowuje odbiorcéw do sprawne-
go i rozumnego poruszania sie w $wiecie mediow.

M. McLuhan, The relation of environment, [w:] H. Rotkiewicz, Pedagogiczne aspekty teorii srodkéw
masowego przekazu Marshalla McLtdiana, Wroctaw 1983, s. 281.
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The study presents origins and type
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Originally the Agency was supposed to
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STRESZCZENIE

W celu zmonopolizowania informacji fotograficznej
utworzona zostata w 1951 roku Centralna Agencja
Fotograficzna (CAF). Oficjalnie przeznaczeniem tej
instytucji miato by¢ ,,wspotdziatanie z prasg w wyko-
nywaniu zadan, jakie zostaty przed nig postawione
w dziedzinie propagandy socjalistycznego budownic-
twa...”. W posiadaniu CAF znalazio sie centralne
archiwum fotograficzne oraz przejete zbiory
przedwojenne. Oprdcz obstugi prasy agencja wyda-
wata rowniez wiasne serwisy, fotowywiady i fotore-
portaze. Poza reporterami etatowym z instytucja
wspOtpracowato takze wielu korespondentow tere-
nowych. W odniesieniu do serwisow codziennych

w CAF kierowano sie zasada: ,,jeden temat-jedno
zdjecie”, w zwigzku z czym kazda gazeta otrzymywa-
fa tylko jedno zdjecie z tematu. W 1961 r. materiaty
fotograficzne pochodzace z serwiséw fotograficznych
agencji stanowity Srednio 50% ogétu ilustracji pol-
skich dziennikdow.
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Wsystemie prasowym PRL istotng role odegrata Centralna Agencja Fotograficz-
na, o funkcjonowaniu ktorej, jak dotad, wiadomo stosunkowo niewiele. Fotografie
CAF zatrzymane przez cenzure po raz pieiAvszy ujrzaty Swiatto dzienne dopiero
w 1998 r. W niniejszym artykule podsumowano pieiAvsze dziesieciolecie omawianej
instytucji, koncentrujac sie gtdbwnie wokot opinii 6wczesnej prasy na temat jej dzia-
falnosci. Tekst powstat na bazie materiatbw zgromadzonych w Ai‘chiwum Akt No-
wych, w zespotach Centralnego Archiwum KC PZPR oraz Urzedu Rady Ministréow.

Centralna Agencja Fotograficzna zostata utworzona w 1951 r. dla potrzeb apa-
ratu informacyjno-propagandowego, z potaczenia dziatow fotograficznych Agencji
Pubticystyczno-Informacyjnej (API), Agencji Robotniczej (Foto-AR) oraz Agencji
Fotograficznej Filmu Polskiego*. Nalezy jednak zaznaczyC, ze wbrew pierwotnym
zatozeniom Foto-AR weszta w sktad CAF dopiero w 1973 r. po rozwigzaniu Agen-
cji Robotniczej”*. Decyzja o zmonopolizowaniu informacji fotograficznej wjednej in-
stytucji centralnej zapadta w Urzedzie Rady Ministréw 20 czerwcal950 r. Uzasa-
dniano jg potrzebg ,przeorganizowania dotychczasowych form strukturalnych
I technicznych publicznej obstugi fotograficznej w zakresie informacji, nadania jej
rozmachu technicznego i organizacyjnego [...] | przeobrazenia jej w skuteczne na-
rzedzie propagandy”-* W sktadzie powotanej przez premiera J. Cyrankiewicza ko-
misji organizacyjnej CAF znaleZli sie: Leszek Rézanski - dyrektor techniczny Pol-
skiej Agencji Prasowej, Jerzy Braun - kierownik Foto-AR, Gustawa Jackowska -
kierownik Agencji Fotograficznej Filmu Polskiego oraz Henryk Miszewski- byty
wspotpracownik Filmu Polskiego™*. Nadzér nad tworzeniem struktur organizacyj-

*AAN, Urzad Rady Ministrow (dalej: URM), sygn. 15/39, k. 140; AAN, PAP, sygn. 17/21, k. 7.
- AAN, CA kc PZPR, sygn. 237/X1X-263, k. 47.

3AAN, URM, sygn. 15/39, k. 136.
“Tamze, k 138.
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nych nowej instytucji powierzono PAP, ktéra od czasu likwidacji wtasnej Fotoagencji
nie posiadata dziatu fotograficznego. Jej zadania polega¢ miaty zarowno na ustaleniu
zakresu dziatalnoSci CAF, jak réwniez ,,trybu i zasiegu likwidacji dotychczas istnieja-
cych jednostek informacyjnej obstugi fotograficznej”™ Poza CAF pozostata jedynie
Wojskowa Agencja Fotograficzna (WAF), natomiast dziaty fotograficzne pozostatych
agencji przejeto wraz z ich kadrami, sprzetem i lokalami. Poczatkowo zaktadano, ze
nowo powotana instytucja bedzie dziata¢ przy PAP, jako tzw. komorka wyodrebniona,
ostatecznie jednak z dniem 25 tipca 1951 r. zostata podporzgdkowana koncernowi
RSW ,,Prasa”® Zadania agencji byty omawiane w czasie trzech konferencji zorgani-
zowanych przez Biuro Prasy i Informacji Prezydium Rady Ministrow, Wydziat Propa-
gandy KC PZPR oraz przedstawicieli KC, PRM, PAP i Komisji Organizacyjnej CAF.
Zasadniczym jej przeznaczeniem miato byC ,,wspotdziatanie z prasg w wykonywaniu
zadan, jakie zostaty przed nig postawione w dziedzinie propagandy socjalistycznego
budownictwa i zdobywania dla tej idei milionow czytelnikdw w Polsce”.

Wedtug stanu z 1959 r. CAF zatrudniata 154 osoby, w tym 15 fotoreporterow roz-
mieszczonych w Warszawie, Gdyni, Katowicach, Poznaniu i Wroctawiu. Do statych
wspotpracownikéw zaliczano takze 40 nieetatowych fotokorespondentow terenowych”.
Na potrzeby agencji stworzono nowoczesng baze techniczng w postaci wysokiej klasy
sprzetu fotograficznego, atelier umozliwiajgcego wykonywanie zdje¢ fotosowych, tech-
nicznych, trickowych itp., laboratorium fotografii kolorowej oraz belinografu - urzadze-
nia radio i telefoto umozliwiajgcego przekazywanie zdje¢ na odlegtos¢. Poza prasg i wy-
dawnictwami z ustug CAF korzystaty urzedy i instytucje panstwowe, przedsiebiorstwa,
placowki spoteczne, kulturalne i sportowe, przedstawieielstwa zagraniczne oraz osoby
prywatne. W posiadaniu CAF znalazto sie eentratne archiwum fotograficzne (1,5 min
negatywow z lat 1944-1959) oraz przejete zbiory przedwojenne. Podstawowg forme
dziatalno$ci omawianej instytucji stanowita obstuga prasy potegajgca na ,,zaopatrywaniu
gazet i tygodnikéw krajowych oraz agencji zagranicznych w serwisy prasowo-fotograficz-
ne, ilustrujgce aktualne wydarzenia i réznorodne dziedziny zycia kiaju”” Oprdcz naj-
wazniejszego codziennego serwisu ogélnokrajowego agencja wydawata rowniez”:

 tygodniowy serwis zagraniczny;

* serwis sportowy;

* serwisy specjalne;

 serwisy dodatkowe (bezptatny dodatek do serwisu prasowego);

” Tamze, k. 136.
Tamze, k. 136-137; AAN, PAP, sygn. 17/21, k. 8. Odmienny poglad na kwestie powotania CAF prezen-
tuje E. Ciborska, zdaniem ktérej omawiana agencja wyodrebnita sie z Redakcji Fotograficznej PAP, por.

E. Ciborska. Polska Agencja Prasowa (Tradycje i wspolczesnos'cj, ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 1988,
TIl, z 1-2, s. 83.
AAN, CA KC PZPR, sygn. 237/XIX-264, k. 21.
*Tamze, k. 19.
Tamze, k. 15, 19.
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* fotoreportaze;

 fotowywiady.

Serwis codzienny sktada! sie z dwdch wydan: aktualnosciowego i problemowego.
W ramach abonamentu wynoszgcego 3 tys. zt miesiecznie odbierany byt przez 48 ga-
zet i tygodnikdéw. Prasa centralna otrzymywata materiaty sukcesywnie, w miare uka-
zywania sie zdjec¢, a dla prasy terenowej wysytane byty trzykrotnie w ciggu dnia; o go-
dzinie 1400, 1700 i 2100, przy czym w razie potrzeby organizowano tez ekspedycje
nocne™Q. Zdjecia przesytano do odbiorcéw pocztg dworcowa, za pomocag potgczen
lotniczych i tetefoto. W odniesieniu do serwisow codziennych w CAF kierowano sie
zasadg; ,,jeden temat - jedno zdjecie”, w zwigzku z czym kazda gazeta otrzymywata
tylko jedno zdjecie z tematu. W ten sposob starano sie unikng¢ powtarzania zdjec
w dziennikach wychodzacych wjednym miesScie tub na terenie jednego wojewddztwa.
W praktyce prowadzito to jednak do sytuacji, w ktorych dobor materiatéw w redak-
cjach czasopism ,,ograniczat sie jedynie do akceptacji tematu i nawet, gdy zdjecie by-
to stabe i nieciekawe, ale temat wazny - musiato iS¢ do numeru””~k

Serwis codzienny CAF, ktory poczatkowo zawierat od 10 do 12 tematdw, z czasem
zostat rozbudowany do 15-17. W Swietle danych z 1959 r. kazdy dziennik otrzymywat
miesiecznie ponad 300 zdje¢ z roznych dziedzin, gdy dwa lata pdzniej juz 413, w tym
287 krajowych i 135 zagranicznych oraz 8 reportazy tub zestawow specjalnych™ Prze-
cietng zawarto$¢ miesiecznego seiAvisu fotograficznego CAF przedstawia tabela nr 1L

Tab. nr 1 Typowa zawarto$¢ serwisu fotograficznego CAF, jaka otrzymywat prze-
cietny dziennik polski w okresie od 15 sierpnia do 15wrzesnia 1961 r.

Lp. Dziedzina Ilos$¢ zdiec
Liczba % ogotu

I Kraj . C

1. Aktualnosci polityczne 36 8,7
2. Nauka i postep techniczny 9 2,2
3. Przemyst i budownictwo 65 15,7
4. Wie$ 23 5,6
S.  Kultura i zabytki 45 10,9
6. Handel i ustugi 14 34
1. Problemy socjalne, BHP 21 5,1
8. Sport, turystyka, krajobraz 46 11,1
9. Ciekawostki 19 4.6
10. Razem zdje¢ krajowych 278 67,5
Tamze, k. 19.

" Tamze, k. 56.

Tamze, k. 19, 56.



90 Renata Piasecka

Lp. Dziedzina Ilo$¢ zdjec
Liczba % ogo6tu
flW il Zagranica

1 ZSRR 17 4,1

2. Chiny S 1,2

3. Panstwa socjalistyczne 35 8,5

4. Inne 78 18,9

5. Razem zdjeC zagranicznych 135 32,7
Ogotem zdjeé 413 100

Zrodto; AAN, CA KC PZPR, sygn. 237/X1X-264, k. 70.

Jak wynika z analizy danych zawartych w tabeli nr 1w serwisach fotograficznych
CAF dominowata problematyka krajowa, gtéwnie przemyst i budownictwo, sport, tu-
rystyka, zdjecia krajobrazowe, kultura i zabytki oraz aktualno$ci polityczne. Najsta-
biej reprezentowane dziedziny stanowity: nauka i postep techniczny, handet i ustugi
oraz tzw. ciekawostki. W materiatach zagranicznych uwage zwraca przewaga ticzeb-
na zdje¢ z krajow zachodnich - 57,8% og6tu zdjec z zagranicy, podczas gdy fotogra-
fie z ZSRR, Chin i obozu socjatistycznego stanowity tgcznie 42,2%. Zdjecia z zagra-
nicy uzyskiwano przede wszystkim dzieki umowom zawartym z 60 agencjami z 34
krajow . Wspdlitpraca agencyjna oparta byta na zasadzie nieodptatnej wymiany, z wy-
jatkiem Associated Press, United Press Internationat oraz paryskiej Keystone,
ktérym ptacono za nadestane materiaty w dewizach. Oprdcz tego utrzymywano kon-
takty z redakcjami kilkunastu pism zagranicznych. Agencja korzystata takze z ustug
statych i dorywczych fotokorespondentéw, ktorzy rekrutowati sie spos$rod potskich
dziennikarzy, publicystow i naukowcdw przebywajacych czasowo za granicag™

W 1961 r. materiaty pochodzace z serwisow fotograficznych CAF stanowity Sre-
dnio 50% ogétu ilustracji polskich dziennikow. Przecietna zamieszczalnosé wynosita
od 3 do 7 zdje¢ agencyjnych w jednym numerze pisma, przy czym najwieksza grupe
stanowity dzienniki zamieszczajgce 5 zdje¢ w numerze. W przybtizeniu co trzecie
zdjecie nadestane przez CAF trafiato na tamy gazet, co byto rownoznaczne z wyko-
rzystaniem serwisu w 30%™. W omawianym okresie najwiecej materiatow CAF-ows-
kich zamieszczat ,,Sztandar Ludu”, z kotei do dziennikdw o najnizszym wskazniku
wykorzystania zdje¢ serwisowych nalezata ,, Trybuna Ludu” - zatedwie 34,6% ogotu
zamieszczanych fotografii oraz kieteckie ,,Stowo Ludu” - 39,9%". Oprdcz serwisow

Tamze, k. 20.
**Tamze.

Tamze, k. 56, 58-59.
""Tamze, k. 69.
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a1

fotograficznych czasopisma zamieszczaty zdjecia wykonane przez wiasnych fotore-
porterow oraz reprodukcje z zagranicznych pism ilustrowanych. Zrodta materiatdw

ilustracyjnych polskich dziennikéw przedstawia tabela nr 2.

Tab. nr 2. Zrédta materiatow ilustracyjnych prasy polskiej na podstawie 14 wybranych
dziennikdw w okresie od 15 VIII do 15 IX 1961 r. (kolejno$¢ wg stopnia wykorzystania

serwisu CAF)

Lp. Nazwa dziennika CAF
Liczha %
1 ,Sztandar Ludu” 161 59,2
2. ,Gazeta Robotnieza” 142 56,3
3. ,.Dziennik Zachodni” 145 56,2
4, lustr. Kurier Polski” 168 52,8
5., Kurier Szczecinski” 105 515
6. ,Nowiny Rzeszowskie” 158 50,1
7. ,Trybuna Opolska” 120 48,4
8, ., Tiybuna Robotnicza” 80 48,2
9. ,Gazeta Krakowska” 192 45,3
10. ,,Gtos Wielkopolski” 80 45,2
11. ,,Gazeta Poznanska” 134 434
12. ,Dziennik Battycki” 119 41,7
13. ,,Stowo Ludu” 122 39,9
14. ,Trybuna Ludu” 135 34,6

Zrodto: AAN, CA KC PZPR, sygn. 237/X1X-264, k. 69.

Fotoreporterzy
gazety

Liczba %
49 18,0
45 17,8
75 29,1
47 14,8
22 10,8
67 22,3
68 27,4
42 25,3
96 22,6
52 29,4
71 23,0
74 26,0
80 26,1
104 28,9

Inne
Liczba %
62 22,8
65 25,8
38 14,7
103 324
77 37,7
90 28,6
60 24,2
44 26,5
136 32,1
45 254
104 33,6
92 32,2
104 33,9
151 38,7

Ogobtem
Liczha %
272 100
252 100
258 100
318 100
204 100
315 100
248 100
166 100
424 100
177 100
309 100
285 100
306 100
390 100

W zakres dziatalno$ci prasowej omawianej instytucji wchodzita takze stata obstuga
34 polskich placowek dyplomatycznych, ktérg prowadzono na zlecenie Ministerstwa
Spraw Zagranicznych. Kazda placowka otrzymywata miesiecznie dla celow propagan-
dowych 60-70 zdje¢, w tym réwniez zdjecia kolorowe™. Poza zaopatrywaniem prasy,
agencji informacyjnych i placowek dyplomatycznych w oficjalny seiAvis fotograficzny,
CAF prowadzita na szerokg skale dziatalno$¢ pozaprasowa: wydawniczo-wystawienni-
czg i ustugowo-handlowg. W ramach dziatalnosci wydawniczej publikowano™:
» Tygodniowag ICronike Fotograficzng ,,Z kraju i ze Swiata”;
* Miesieczng Ki'onike Fotograficzna;

Tamze, k. 20.
Tamze, k. 16, 20.
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» Kronike Ziem Zachodnich;

» Zestaw Miesieczny ,,Kultura w kraju i zagranicg”;

. » Nowosci Filmowe;

» wydawnictwa okoliczno$ciowe, np. ,,15-lecie Polski Ludowej”, ,,Dzien dzisiejszy
Zwigzku Radzieckiego”;

» pocztowki fotograficzne (ok. 750 tys. rocznie).

Wydawnictwa fotograficzne CAF byty wykorzystywane w celach propagandowych
w domach kultury, szkotach, zaktadach pracy, Swietlicach, klubach pracy. W katego-
riach tzw. propagandy wizualnej rozpatrywac nalezy rowniez fotograficzng obstuge
krajowych i zagranicznych targow oraz wystaw.

W 1959 r., a nastepnie w 1961 r. dziatalnos¢ prasowa omawianej agencji stata sie
przedmiotem oceny dokonanej przez Komisje Prasowg KC PZPR oraz koncern RSW
»,Prasa” w oparciu o sondaz przeprowadzony w redakcjach pism stotecznych i terenowych.

Serwis prasowo-fotograficzny CAF oceniano pod wzgledem iloSci, jakoSci i aktu-
alnosci zdje¢. Jak wynika z tego zrodta odbiorcy byli generalnie niezadowoleni z ofi-
cjalnego fotoserwisu, przy czym stowa krytyki padty zaréwno ze strony prasy partyj-
nej, jak i bezpartyjnej. Gtéwne zarzuty dotyczyty problemu aktualnosci zdje¢. Prasa
terenowa zgodnie krytykowata nadsytanie serwisu fotograficznego z duzym, przewaz-
nie 48-godzinnym, op6Znieniem w stosunku do pism warszawskich. Wedtug ,,Gazety
Krakowskiej” zdjecia CAF zrobione we wtorek otrzymywano w Krakowie dopiero we
czwartek lub pigtek™. Ponizej zamieszczamy charakterystyczng dla czasopism poza-
warszawskich opinie J. Dziewickiego - redaktora naczelnego ,,Gtosu Wybrzeza”,

~oerwis CAF wykorzystywany jest przez nas w skromnym zakresie: przecietnie
jedno do dwdéch zdje¢ w numerze [...] Gtdwna przyczyna - chroniczny brak miejsca
w gazecie. Sg jeszcze inne powody skromnego wykorzystywania serwisu CAF. Oto
najwazniejsze z nich. Serwis CAF z najwazniejszych uroczystosci panstwowych, wy-
darzen gospodarczych, politycznych i kulturalnych otrzymujemy z reguty z jedno-
dniowym, a niekiedy nawet dwudniowym opdznieniem. Tym samym przekre$lona zo-
staje najwazniejsza rola zdjecia - ilustracji do informacji. Decydujac sie w sporadycz-
nych wypadkach na zamieszczenie ich jesteSmy zmuszeni po raz drugi powtarzac
w gazecie ten sam temat. Naturalnie, ze ze wzgledu na wspomniany juz brak miejsca,
ograniczamy ich ilos¢ do minimum. Stad tez wiele zdjec¢ tzw. wydarzeniowych najcze-
Sciej wedruje z koperty wprost do archiwum. Jakie jest wyjscie z tej sytuacji? Instala-
cja w Gdansku aparatury telefoto. Podczas spotkan z kierownictwem CAF w Warsza-
wie mowiono nam o zarysowujacych sie mozliwosciach tego rodzaju inwestycji. Nie-
stety, sprawa nie ruszyta dotychczas z miejsca. Problem aktualnosci dotyczy w réw-
nym, a nawet w jeszcze wiekszym stopniu serwisu zagranicznego CAF. Zdajemy so-
bie sprawe, ze w tym wypadku w gre wchodzi wiele trudnos$ci natury obiektywnej.

Tamze, k. 5.
Tamze, k. 47.
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Niestety, zdjecia - chociazby nawet dotyczyty waznych i atrakcyjnych wydarzen, jesli
nadejda z 3 lub 4-dniowym opdznieniem przedstawiajg w wiekszosci wypadkdow juz
tylko wartos$¢ archiwalng

Oprécz pism terenowych z krytykg dotyczaca aktualno$ci serwisu wystgpit
»EXpress Wieczorny”/,

»Aktualnos¢ zdje¢ serwisu krajowego, nie mowigc juz o zagranicznym jest nieza-
dawalajgca. Trudno zrozumieé, jak mozna czekac dwa lub trzy dni, na zdjecie np. po-
zaru ,,Konopnickiej” (przyktad zupetnie oderwany, ale charakterystyczny). Aktualne
wydarzenia zagraniczne w waszym seiAvisie zdjeciowym sg przesytane z takim
opdznieniem, ze nadajg sie do wykorzystania tylko w tygodniku lub miesieczniku”.

Wiekszos¢ redakcji miata przy tym duze zastrzezenia co do formatu, jakosci tech-
nicznej oraz opisu zdje¢. Gazety warszawskie domagaty sie zdje¢ w formacie 18x24,
terenowe 13x18, za$ expressowe - waskich, pionowych kadrow 6x18. ,,.Stowo Polskie”
stwierdzito m.in.M;

.CAF najzupetniej nie bierze pod uwage wymogow redakcji. Nie chce pamietac
0 tym, ze istniejg gazety tamane pionowo i poziomo... Zdjecia ,,pionowe” zdarzajg sie
nader rzadko”.

W podobnym tonie wypowiedziata sie rowniez redakcja ,,Sztandaru Mtodych”*:

»Zdjecia typu produkcyjnego, zupetnie nie nadajg sie do wykorzystania. Tetefoto
wytgcznie typu oficjalnego, bardzo zte technicznie, poza tym bardzo rzadkie”.

Pod wzgledem tematycznym serwis CAF zostat oceniony jako nieciekawy i mato
atrakcyjny. Zwrdcono uwage na stabe powigzanie nadsytanych materiatow z aktual-
nymi wydarzeniami, ubogi seiAvis zagraniczny oraz brak krytycyzmu w stosunku do
otaczajgcej rzeczywistosci. Kwestionowano réwniez warto$¢ artystyczna zdjec, zarzu-
cajac im schematyzm, monotonie oraz oficjalnosc i sztywno$¢ kompozycji. Wiekszos¢
redakcji wyrazita przy tym opinie, ze do zamieszczania seiAvisu CAF zmusza je wy-
tacznie brak innych zrédet. Z najdalej posunietg krytyka wystapita redakcja ,,Gtosu
Pracy” zgtaszajac propozycje zlikwidowania monopolu CAF poprzez stworzenie
»drugiej agencji czysto prasowej, obliczonej na obstuge gazet, tygodnikow i pozosta-
tych kategorii czasopism”™\. Inne redakcje sugerowaty natomiast usprawnienie pracy
omawianej instytucji drogg potgczenia z PAP, dysponujacg licznymi placowkami tere-
nowymi i zagranicznymi. Ponizej zamieszczamy fragmenty najbardziej krytycznych
wypowiedzi, sktadajgcych sie na rzeczywisty wizerunek omawianej instytucji-"

- ,,Gtos Wybrzeza”: ,,Serwis fotograficzny CAF jest nieciekawy. tadne zdjecia
sg... rzadkosciag. Sa dni, kiedy z serwisu CAF nie mozna wybrac ani jednego zdjecia,
jesli sie przyjmie zasade dawania do gazety dobrych zdjecé”.

-' Tamze, k. 48.

-- Tamze, k. 8.
Tamze, k. 45.
Tamze, k. 6.
Tamze, k 3-8.
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- ,Sztandar Mtodych”:,,Do niedawna niezty serwis zagraniczny - obecnie rownie
staby jak krajowy”.

- ,,Gtos Robotniczy”: ,,Mimo, ze serwis CAF budzi nasze zastrzezenia, z braku in-
nego zrddia ... procent wykorzystania jest wysoki...”.

- ,,Gtos Pracy”: ,,Bardzo czesto sg wypadki, ze na dobrg sprawe z serwisu CAF nie
ma co wybra¢ do gazety, a jeSli mimo to niektdre zdjecia redakcja wykorzystuje - to
tylko z koniecznosci, poniewaz nie ma innych fotografii... Trzeba polepszy¢ walory
techniczne zdje¢, wiekszg uwage zwraca¢ na atrakcyjnos¢ ujecia tematu ... No i mo-
ze warto bytoby, zeby tez CAF pokusit sie od czasu do czasu o zdjecia krytykujace
rézne ujemne przejawy w naszym zyciu (tematéw tu chyba nie brak, fotoreporterzy
CAF stykaja sie z nimi codziennie, lecz zapominajg wtedy, ze sg reporterami)”.

- ,Kurier Szczecinski”: ,,CAF obraz nedzy (agencji) i rozpaczy (redakcji). Zdje-
cia statycznie pozowane i nic sie na nich nie dzieje... Popisy, aby zbyC. Serwis zagra-
niczny... gtéwnie aktorki filmowe”.

- ,,Zonierz Wolnosci”: ,,Sa dni, kiedy 5-6 zdjeciowy serwis jest absolutnie nie do
wykorzystania”.

- ,,Glos Wielkopolski”: ,,Serwis jest nieciekawy tematycznie, szczegolnie jego
cze$¢ krajowa i wybor zdje¢ do numeru nastrecza wiele trudnosci”.

- ,Gazeta Poznanska”: ,,Powazne zastrzezenia mamy do tematyki zdjec, ich arty-
stycznej wartosci i technicznego wykonania. [...] Zdjecia z uroczystosci oficjalnych,
konferencji, zjazdow, sesji sg wszystkie do siebie podobne, schematyczne, a zdjecia
telefoto wrecz nie do uzytku”.

- ,EXxpress Wieczorny”: ,Serwis codzienny - absolutnie dla nas nieodpowiedni.
Jesli wykorzystujemy z tego serwisu jakie$ zdjecia od czasu do czasu to tylko (nieste-
ty) z braku odpowiednich zdje¢ wiasnych”.

- ,Dziennik Ludowy”: ,Dziatalno$¢ najlepszych fotoreporterow tej agencji siega
tych osrodkow gospodarczych, spoteczno-politycznych i kulturalnych naszego kraju,
do ktérych mozna wygodnie dojecha¢ samochodem. Zdjecia z tzw. ,,zabitych deska-
mi zakatkdw naszego kraju” sg nieliczne i bardzo stabe... Na podkreS$lenie zastuguje
jeszcze fakt, ze CAF czesto dostarcza nam zdjecia z roznych uroczystosci i pobytu de-
legacji zagranicznych, na ktérych to zdjeciach jako$S dobrze nie moga wyjs¢ twarze
czotowych dziataczy ZSL. Natomiast Swietnie wychodzg twarze drugo i trzecioplano-
wych dziataczy innych stronnictw”.

Z punktu widzenia omawianej problematyki duza warto$¢ poznawczg zawierajg
rowniez wyniki ankiety ,,Serwis CAF w ocenie odbiorcow” przeprowadzonej w 1961 r.
przez koncern RSW ,,Prasa”. W ankiecie wzieto udziat 30 redakcji, w tym 13 pism
partyjnych (,,Gazeta Robotnicza”, ,Nowiny Rzeszowskie”, , Trybuna Opolska”,
»T1rybuna Robotnicza”, ,,Gazeta Kiakowska”, ,,Gtos Pracy”, ,,Gazeta Poznanska”,
»Tiybuna Ludu”, ,,Glos Koszalinski”, ,,Gtos Olsztynski”, ,,Gazeta Biatostocka”,

,,Gtos R_obotniczy", ,Gtos Wybrzeza”, ,,Glos Szczecinski”), 6 z pism czytelnikow-
skich (,,Zycie Warszawy”, ,,Stowo Polskie”, ,,Dziennik Battycki”, ,,Dziennik £odzki”,
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»,Dziennik Polski”, ,,Gtos Wielkopolski”) i 10 z pism popotudniowych (,,Express Wie-
czorny”, ,,Dziennik Wieczorny”, ,,Wieczor”, ,,Kurier Szczecinski”, ,,Express Poznan-
ski”, ,,Wieczér Wybrzeza”, ,,Echo Krakowa”, ,,Kurier Lubelski”, ,Przeglad Sporto-
wy”, ,,Sport”)2". Ankietowani oceniali serwisy fotograficzne CAF wedtug nastepuja-
cych dziatow:

I. Zycie polityczne i spoteczne;

Il. Zycie gospodarcze;

I11. Transport i t3cznos¢;

IV. Nauka, kultura i sztuka,;

V. Sport;

VI. Warszawa,;

VII. Historia;

VIII. Zagranica.

Najwiecej negatywnych uwag dotyczyto zdjec ilustrujgcych problematyke politycz-
no-spoteczng. Na podstawie omawianego Zrodta mozna ustali¢ tematy, ktérych
w serwisie CAF byto w nadmiarze, jak i te, ktore zupetnie pomijano, wzglednie re-
glamentowano. Do pierwszej kategorii zaliczy¢ nalezy zdjecia z Sejmu, ze zjazdow,
konferencji, wizyt oficjalnych, Swiat i uroczystosci panstwowych, do drugiej za$ zdje-
cia przedstawiajgce cztonkéw Rady Panstwa, obrady Komisji Sejmowych, zycie par-
tit 1 stronnictw politycznych, zwiazki zawodowe i organizacje mtodziezowe, wojsko.
Polonie zagraniczng, dziatalnos¢ sagdow, milicji i innych organow wymiaru sprawiedli-
wosci™. Okoto 50% redakcji pozytywnie oceniato zdjecia dotyczace $wiat i uroczysto-
Sci panstwowych oraz wizyt oficjalnych, pozostate zgodnie krytykowaty szablonowos$¢
i schematyzm CAF-owskieh zdje¢, domagajac sie zerwania z dotyehczasowg konwen-
Ccjg przedstawiania rzeczywistosci. Dzienniki interesowaty sie np. tym, co robig goscie
po opuszczeniu Okecia, gdyz oficjainy serwis ukazywat delegacje zagraniczne wytacz-
nie na lotnisku, w momencie wysiadania z samolotu™. Majgc na wzgledzie wymogi
eenzury Zarzad Gtowny RSW ,Prasa” okre$lit oczekiwania redakcji jako ,,daleko
idgee i nie zawsze realne”™ Dlatego tez fotografie, ktorych oczekiwata wiekszosc¢
owczesnej prasy trafiaty najczesciej do Archiwum Il CAF, zwanego réwniez Za-
mknietym, w ktorym przechowywano materiaty z zakazem publikacji lub zatrzymane
przez cenzure. Zdaniem S. Bratkowskiego - autora przedmowy do katalogu wystawy
»,Zakazane zdjecia” - cenzura wobec prac fotoreporterow CAF rdznita sie od cenzu-
ry, znanej dziennikarzom piszacym, zwielokrotnionym uktadem siF°.

Oprécz cenzury wewnetrznej na szczeblu omawianej instytucji i wasciwej bedacej
domeng GUKPPiIW w niektorych przypadkach funkcjonowata jeszcze cenzura par-

Tamze, k. 31
Tamze, k. 32-35.
2BTamze, k. 33-34.
Tamze, k. 32.
% Katalog wystawy ,,Zakazane zdjecia” z przedmowa S. Bratkowskiego, Warszawa 1998.



96 Renata Piasecka

tyjna. Szczegdlng ochrong objete byly zdjecia | Sekretarza KC oraz cztonkéw elity
partyjno-panstwowej PRL, ktére musiaty posiada¢ aprobate Wydziatu Prasy, Radia
i TV - wcze$niejszego Wydziatu Propagandy, Prasy i Wydawnictw KC PZPR"k

W przeciwienstwie do problematyki polityczno-spotecznej wszystkie ankietowane
redakcje pozytywnie ocenity zdjecia dotyczace zyeia gospodarczego, sportu oraz stoli-
cy, okreslajac je jako najmocniejszg strone serwisu CAF™. Mimo to generalnie ocze-
kiwano poszerzenia wachlarza tematycznego wyzej wymienionych dziatdw, wzglednie
wyjscia poza utarte schematy. Redakcje chciaty otrzymywa¢ miedzy innymi réwniez
takie zdjecia, na ktdiych bytoby widac¢ nie tylko osiggniecia, ale réwniez braki danej
gatezi przemystu oraz ,,mniej hal i dziewczat zza krosna, a wiecej gotowych wyro-
béw”™. Pozostate dziaty prasa oceniata niejednoznacznie, obok wypowiedzi zdecydo-
wanie negatywnych rownie czesto wystepowaty gtosy pochwaty i aprobaty.

Jak wynika z ankiety zaledwie 8 redakcji zamieszczato wiecej zdje¢ wiasnych niz
CAF; ,Express Wieczorny” (6:1), ,,Wieczér Wybrzeza” (4:1), ,,Gazeta Krakowska”
(4:1), ,,Gtos Wybrzeza” (2:1), ,,Gazeta Robotnicza” (2:1), ,,Echo Krakowa” (2:1),
»Przeglad Sportowy” (2:1) oraz ,,Sport” (2:1). Pozostate pisma bazowaty na oficjal-
nym serwisie fotograficznym, ewentualnie zamieszczaty zdjecia wiasne i CAF-owskie
w proporcjach 1:P1

Omawiana instytucja zostata zobowigzana prze Komisje Prasowg KC PZPR do
uwzglednienia niektorych postulatow ipropozycji zgtoszonych przez obstugiwane re-
dakcje. Z uwagi na duza warto$¢ zrodtowga ponizej zamieszczamy obszerne fragmen-
ty materiatdw zawierajgcych zalecenia majace na celu usprawnienie pracy omawianej
instytucji™®

1. CAF musi dotozyC staran, aby zdjecia byty bardziej atrakcyjne. Tu cate powo-
dzenie serwisu zalezy przede wszystkim od inwencji i umiejetnoSci fotoreporteréw.
Dynamika zdjec i ich wyrazisto$¢ pod wzgledem treSci musi by¢ o wiele wieksza niz
to byto dotychczas. CAF powinien przy tym uwzglednia¢ mozliwosSci techniczne dru-
karni, jakos¢ papieru i farb. W uregulowaniu tej strony zagadnienia pomogtyby chy-
ba czestsze spotkania przedstawicieli CAF z przedstawicielami drukarn gazetowych,
czego dotychczas chyba nie byto.

2.TresC - tematyka zdjeC - to sprawa bardzo istotna. CAF czyni¢ ma starania, aby
gazety wychodzgce na jednym terenie otrzymywaly zdjecia rézne - stopniowo
iw miare mozliwosci - rowniez i na inne tematy. Naturalnie, ze nie moze sie to odby-
wac bez wzgledu na koszty, bo przeciez i CAF i redakcje - odbiorcy serwisow maja
okre$lone budzety. CAF zobowiazata sie nadto, ze poszczegdlne typy gazet otrzymy-

Tamze.
#® AAN, KC PZPR, sygn. 237/X1X-264, k. 35.
Tamze, k. 36.
Tamze, k. 44-45.
Tamze, k. 10-14.
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wac bedg w ramach serwisu zdjecia dodatkowe stosownie do ieh speeyfieznych po-
trzeb (np. ,,Gtos Pracy” ilustrujgce dziatalno$¢ zwigzkéw zawodowych). Zbadac sie
ma takze mozliwo$¢ wydawania odrebnego serwisu dla gazet typu ,,ekspressowego”.
Poza tym CAF zadeklarowat dostarczenie redakcjom na ich zyczenie zdje¢ dodatko-
wych poza seiAvisem. [..] Wazne jest, aby tematem zdjeC stata sie bardziej praca
I cztowiek, ale podawana zywo, bez dotychczasowej sztampy.

3. Format zdjec¢. Ten problem powinien by¢ gtéwnie rozwigzywany w CAF. Agen-
cja powinna z gory ustali¢ zroznicowany format, bo nie wszystko da sie zatatwic przez
kadrowanie w redakcji za pomocg nozyczek. Przeciez ze zdjecia ,,poziomego” czesto
nie da sie uzyska¢ ,,pionu”. To samo dotyczy zdjeC, ktore juz z gory przez CAF powin-
ny by¢ przygotowane do reprodukcji np. na rozmiar 1szpalty (waskie, wysokie). [...]

4. Z tym wigze sie sprawa kwalifikacji fotoreporteréw. Czy np. nie nalezatoby roz-
wazy¢ propozycji ,,Spétdzielni Produkcyjnej”, aby fotoreporterzy CAF odbywali
praktyke w pismaeh, ktérych tematyka jest sprecyzowana, np. rolna, zwigzkowa, par-
tyjna, gospodarcza, sportowa, kulturalno-spoteczna. [...]

5. Usprawnienia i podniesienia poziomu wymaga rowniez strona redakcyjna
w CAF. Dotad jeszcze podpisy do zdje¢ sg redagowane nieudolnie. Zawsze te same,
niemal stereotypowe zwroty, ktore nieraz brzmig Smiesznie. [...]

6. CAF musi dotozyc staran, aby sprawniej nastepowata dostawa zdje¢ do redak-
cji. Wymaga to:

a) przyspieszenia procesow techniezno-laboratoryjnych [...]

b) uruchomienia trzeciej nocnej lub wczesno-rannej ekspedycji, co moze mie¢ po-
wazne znaczenie dla prasy terenowej,

c) wysytanie problemowej czesci serwisu do odbiorcéw terenowych, umozliwiajg-
ce rownoczes$nie obstuge gazet terenowych i warszawskich,

d) w sporadycznych wypadkach uzasadnionych ich znaczeniem i zasiegiem ogél-
nokrajowym [...] wysytanie serwisOw z miejsca danej uroczystosci lub imprezy, a nie
z Warszawy, co znacznie przyspieszy dostawe. [...]

7. Warto by tez zastanowié¢ sie nad zmiang proporcji w seiw'isie zdje¢ krajowych
I zagranicznych. CAF sugeruje proporcje 40% zdjecia zagraniczne, 60% - krajowe,
ale ilustrujgce problemy zywiej i bardziej dynamicznie.

8. Usprawnienie pracy CAF wymaga zastanowienia sie nad ceng biuletynu foto-
graficznego [...] Najstuszniej bedzie przy tym doktadne ustalenie, co rozumie sie pod
okreSleniem ,serwis fotograficzny”, aby nie powstawaty potem specjalne dodatki
i dodatkowe koszty dla redakcji. [...] CAF powinien podawaé¢ do wiadomosci redak-
cji, jakimi fotoreportazami dysponuje lub bedzie dysponowaé w najblizszym czasie.

9. Konieczne jest nawigzanie przez CAF systematycznej wspotpraey z redakcjami,
celem zasiegania opinii o zdjeciach, o potrzebach redakcji itp. Redakcje ze swej stro-
ny nie powinny swych uwag ,,chowac¢ w zanadrzu” do wystgpienia na konfereneji, ale
na biezaco przekazywac je CAF, jak rowniez przekazywac ageneji zdjecia zdyskwali-
fikowane jako nie nadajace sie do wykorzystania” [...].
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10. Rozwazenia wymaga tez sprawa technicznego wyposazenia CAF. O uspraw-
nieniu pracy w duzym stopniu zadecydowatoby np. posiadanie przez CAF telefoto
w kilku o$rodkach wojewddzkich”.

Omawiana instytucja uzalezniata mozliwos$¢ podniesienia poziomu swoich serwi-
sow prasowo-fotograficznych od:™*

e uruchomienia oddziatow CAF w najwazniejszych oSrodkach wojewodzkich;

* rozszerzenia sieci etatowych fotoreporterow;

« utworzenia baz telefoto na Slasku i Wybrzezu;

* rozszerzenia kontaktow miedzynarodowych, w tym m.in. ,nawigzanie tgcznosci
z Polonig zagraniczng i oddziatywanie na Srodowiska emigracyjne za pomocga propa-
gandy wizualnej”.

Petng realizacje potrzeb 6wczesnej prasy polskiej uniemozliwiata jednak cenzura
oraz formuta CAF jako instytucji o charakterze propagandowym. Negatywny odbior
centralnego serwisu fotograficznego stanowi jedno z ciekawszych zagadnien praso-
znawczych, a zarazem przyczynek do dalszych badan nad reglamentacjg réznych
form informacji prasowych PRL.

BTamze, k 23-24.
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Trzecia Konferencja Nadawcow
Publicznych ,Media wobec
terroryzmu”

The Third Congerence of Public
Broadcasters entitled ”"Media

towards terrorism”

Srawozdanie z Il Konferencji
Nadawcow Publicznych

Wydarzenia 11 wrze$nia 2001 roku zainicjowaty ponadnarodowag dyskusje nad bezpie-

czenstwem wspoétczesnego Swiata oraz nad miejscem i rotg mediow w kreowaniu i reta-
cjonowaniu rzeczywistosci. Waznym gtosem w tej dyskusji byta rowniez Trzecia Konferen-
cja Nadawcow Publicznych zatytutowana ,,Media wobec terroryzmu”. Odbyta sie ona,
zgodnie z tradycjg, w Auli Collegium Novum Uniwersytetu Jagiellonskiego w dniach 10
i 11 wrzesnia 2002 roku.

W konferencji brato udziat okoto 300 panetistow i zaproszonych gosci, w tym takze mi-
nistrowie, postowie isenatorowie biorgcy udziat lub zywotnie zainteresowani pracami nad
ksztattem i forma prawa regulujgcego rynek mediow w Polsce; naukowcy badajgcy media
i zachodzgce w nich procesy oraz dziennikarze i ludzie bezposrednio zwigzani ze Srodowi-
skiem tzw. czwartej wiadzy. Nie zabrakto wérdd szacownego grona rowniez przedstawicie-
li Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

I11 Konferencja Nadawcow Publicznych postawita przed uczestnikami dwojakiego ro-
dzaju kwestie i problemy do rozwazenia. Z jednej strony po$wiecona zostata analizie tra-
gicznych wydarzen z 11 wrze$nia 2001r. w aspekcie informacji oraz podjeto probe oceny
reakcji oraz rzetelnoSci przekazu w polskich mediach. Z drugiej natomiast strony,
omowione zostaty kwestie postepu oraz rozwoju nowych technologii informacyjnych oraz
ich wykorzystania w procesie komunikacji publiczne;j.
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Swoistym signum temporis byla telekonferencja z Premierem RP Leszkiem Mille-
rem. Telemost Krakow - Warszawa umozliwit udziat Premiera w otwarciu 111 Konferen-
cji Nadawcow Publicznych, natomiast obradujgcym w Auli Collegium Novum panelistom
obejrzenie wystapienia Premiera, po ktérym odpowiadat on na pytania audytorium.

Wystapienia Przewodniczacego Rady Nadzorczej TVP S.A. Witolda Knychaskiego
i Przewodniczacego Rady Nadzorczej PR Andrzeja Ditugosza S.A. - czyli organizatoréw
konferencji - oraz JM Rektora Uniwersytetu Jagiellonskiego prof. dr. hab. Franciszka
Ziejki stanowity oficjalne otwarcie obrad.

Dwudniowa konferencja wypetniona zostata czterema, wzajemnie sie uzupetniajacy-
mi, panelami tematycznymi. Pierwszy z nich, pod przewodnictwem Sekretarza Stanu, prof.
Tomasza Gobana- Klasa dotyczyt kwestii politycznych nastepstw zamachow terroiystycz-
nych z 11 wrze$nia. Dyskusja z udziatem, miedzy innymi, Marka Siwca - Sekretarza Sta-
nu, Szefa Biura Bezpieczenstwa Narodowego koncentrowata sie na kwestiach bezpieczen-
stwa oraz miedzynarodowej wspotpracy w celu zwalczania terroryzmu. Bezposrednie za-
grozenie tzw. cywilizacji zachodu nowymi, nieznanymi dotychczas, na tak ogromng skate,
atakami terrorystycznymi zmienia bowiem zupetnie sposéb postrzegania i definiowania
przez spoteczno$¢ miedzynarodowg potencjalnego i realnego niebezpieczenstwa.

Prezes Telewizji Polskiej S.A. Robert Kwiatkowski poprowadzit dyskusje w drugim pa-
nelu ,,sternikbw mediow”. Do uczestnictwa w obradach zaproszeni zostali, miedzy inny-
mi, przedstawiciele najwiekszych telewizyjnych stacji komercyjnych w Polsce: Bogustaw
Chrabota - Dyrektor Programowy Polsatu oraz Edward Miszczak - Dyrektor Programo-
wy TVN. Po raz kolejny podniesiona zostata kwestia, nad ktorg trwa nieustajgca dyskusja
w Srodowisku mediow, dotyczaca sity i wptywu przekazu medialnego na postawy oraz za-
chowania odbiorcow. PanetiSci zgodzili sie rowniez z teza, iz media, a szczegdlnie telewi-
zja, kreuja rzeczywistos¢, w ktdrej odbiorcy szukajg wiasnego miejsca. Konieczna jest wiec
glebsza refleksja moralna nad istotg dobra i zta i, tym samym, ochrona odbiorcow przed
tresciami nasyconymi wszelkiego rodzaju przemoca, agresjg i podtrzymujgcymi negatyw-
ne stereotypy.

Podczas Il Sesji, w panelu ,,Swiat wartosci po 11 wrze$nia” Jerzy Uszynski z Akademii
Telewizyjnej TVP S.A. poprowadzit dyskusje dotyczacg zmiany postrzegania rzeczywisto-
sci po atakach terroiystycznych na World Trade Center i Pentagon. Dyskusja dotykata fi-
lozoficznych, moralnych i spotecznych aspektdw tragedii oraz, co nieuniknione, jej wpty-
wu na tzw. cywilizacje zachodu.

Panetisci, wsrdd nich ks. Adam Boniecki, duzo uwagi poswiecili rowniez kwestii etyki.
Zaznaczono iz media w informacjach dotyczacych tak dramatycznych wydarzen, jakie
miaty miejsce w budynkach WTC powinny przede wszystkim kierowac sie w swoich prze-
kazach zasadami etyki, zarowno dziennikarskiej, jak i ludzkiej. Nie mozna bowiem dopu-
sci¢, aby media staty sie "kibicem" ludzkich dramatow oraz aby stuzyly za ,,tube” informa-
cyjnag dla terrorystow. Media, swoim zainteresowaniem wyptywajacym z faktu wypetniania
przez nie obowigzku informacyjnego, nie moga dawac¢ terroiystom poczucia moralnego
przyzwolenia na ich zbrodniczg dziatalnosc.
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Drugi dzien obrad otworzyt przedpremierowy pokaz filmu dokumentalnego produkcji
HBO - ,,In Memoriam”. Film ten poSwigcony zostat tragicznym wydarzeniom z 11 wrze-
$nia 2001 roku. Przebieg zamachu oraz jego tragiczne skutki zostaty w nim ukazane z ca-
tym ich okrucienstwem. Ukazat portrety tudzi, ktérzy byh owego feralnego dnia w budyn-
kach WTC tub nie$li pomoc uwiezionym i zdezorientowanym ofiarom. Obnazyt bezsens
ludzkiej Smierci i cierpienia spowodowane aktami terroru. Stat sie swoistym pomnikiem
ofiar i pamieci.

Trzecig sesje Konferencji w Krakowie rozpoczeta dyskusja majaca za cet dokonanie
analizy przekazu medialnego wydarzen z 11 wrze$nia. Moderatorem panelu byt Jacek
Snopkiewicz- Dyrektor Akademii Telewizyjnej TVP S.A. Bezprecedensowy atak terrory-
styczny sprawit, ze zarowno nadawcy telewizyjni, radiowi jak rowniez redakcje prasowe
zmuszone zostaty do natychmiastowych zmian ramdwek i przygotowania wydan specjal-
nych relacjonujgcych owe tragiczne wydarzenia. Panetisci, wsrod nich Maciej Kosinski -
Dyrektor Generalny ds. Programowych TVP S.A. dokonali préby oceny reakcji mediow
w kontekscie rzetelnosci przekazu oraz warsztatu dziennikarskiego. Omawiano sposob
i styl, w jakim poszczego6lne stacje relacjonowaty wydarzenia z Nowego Jorku i Pentago-
nu. W opinii uczestnikdw dyskusji dominowata teza, ze polskie media stanety na wysoko-
§ci zadania ukazujac, z jednej strony, tragizm i okrucienstwo zamachéw, z drugiej, nato-
miast, zachowujac granice dobrego smaku i ludzkiej wrazliwosci.

Dyskusja na temat ,,Nowe technologie a stuzba publiczna” odby#a sie pod przewodnic-
twem Stanistawa Jedrzejewskiego z Zespotu Badan PR S.A. oraz Cztonka Komisji Radio-
wej EBU. Panetisci, wsrod nich Philip Laven - Dyrektor Techniczny EBU, podkreslali te-
ze, iz rozw0j nowych technologii wykorzystywanych przez media w procesie tworzenia
oraz emisji programu moze znaczgco ostabi¢ zjawisko (omawiane wielokrotnie podczas
obrad panelowych) ,,medialnego podzegania do terroryzmu” lub je wzmacniaé. Przyszty
odbiorca przekazow medialnych bedzie mogt bowiem sam zadecydowac, jakie programy,
o jakiej zawarto$ci tematycznej i kiedy chce ogladaé. Prof. Ryszard Tadeusiewicz, w przed-
stawionym referacie, zastanawiat sie, czy w nastepstwie zmian technologicznych w przeka-
zie medialnym, form sprzyjajagcych formowaniu sig terroryzmu bedzie znaczaco mniej?

Bez watpienia pytanie to pozostanie jeszcze przez pare lat bez jednoznacznej od-
powiedzi.

Po zakonczeniu obrad w Collegium Novum w Radiu Krakow odbyta sie emitowana na
zywo debata z udziatem gosci i panelistow 11 Konferencji Nadawcow Publicznych.

Na zakonczenie konferencji w Kosciele $w. Piotra i Pawta w Krakowie odby# sie kon-
cert upamietniajacy ofiary ataku terrorystycznego na budynki WTC. Koncert, transmito-
wany przez 18 stacji telewizyjnych, jednoczacy narody Swiata powstat z inicjatywy dyrygen-
ta Gilberta Levine'a, we wspotpracy z amerykanskim Konsulatem Generalnym w Krako-
wie i Fundacjg Ko$ciuszkowska w Nowym Jorku. Patronatu moralnego nad przedsiewzie-
ciem udzielit Papiez Jan Pawet II.
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Barbara Rozwadowska

Public relations
-teoria, praktyka, perspektywy
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- Theory, Practice, Perspectives

Wydawnictwo Studio EMKA,
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Siegajac po publikacje Barbary Rozwadowskiej obawiatam sie, ze bedzie to kolejna

ksigzka omawiajgca wytgcznie elementarne zagadnienia - tak popularnego od kilku
lat - public relations. Zaciekawit mnie jednak podziat publikacji na trzy czesci - te-
oria, praktyka, perspektywy. Teoria doczekata sie Kilkudziesieciu opracowan, ale
praktyka, tak przydatna studentom i poczatkujacym w PR (Public Relations), jesli
jest juz gdzie$ opisywana, to bardzo pobieznie.

CzeSC teoretyczna ksigzki Rozwadowskiej sktada sie z 8 rozdziatow, przyblizajg-
cych zagadnienie PR, systematyzujacych posiadang juz przez czytelnika wiedze.
Cze$¢.dotyczaca praktyki public relations jest obszerna, cho¢ nie wyczerpujgca pro-
blemu. Ztozyto sie na nig 13 rozdziatdéw, z zatozenia autorki, majacych sta¢ sie zale-
ceniami dotyczacymi tego, jak w praktyce nalezy tworzyc strategie PR ijak wykorzy-
stywac poszczegdlne instrumenty public relations.

Juz na poezatku czesci ,,Praktyka” mozemy zapoznac sie ze sposobami tworzenia
strategii public relations, ktore ilustrujg: przyktadowa anatiza SWOT, stuzgca okre-
$leniu mocnych istabych stron przedsiebiorstwa oraz zidentyfikowaniu szans izagro-
zen istniejacyeh w otoczeniu (s. 90), siatka wazniejszych publicznosci (s. 98) a takze
ocena znaczenia poszczegOlnych grup adresatow dziatan PR (s. 101).
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Dalsze rozdziaty poswiecone sg m.in. komunikowaniu w public relations, wewnetrz-
nemu PR oraz zarzgdzaniu sytuacjg kiyzysowa. To ostatnie zagadnienie zostato jednak
poparte tylko jednym przyktadem - (katastrofa Concorde'a pod Paiyzem - 25 lipca
2000 r.), gdy tak wazny aspekt PR zastuguje zapewne na liczniejsze studia przypadkdw.

Podobne zastrzezenia mozna mie¢ réwniez do kolejnych rozdziatow, w tym poswie-
conemu ksztattowaniu kontaktow z mediami. Autorka zamieszcza przyktad edycji in-
formacji prasowej, zapominajac jednak o zacytowaniu juz pubtikowanych, sprawdzo-
nych materiatdw. Umieszczanie kitkadziesiat razy stowa ,tid” czy ,,tekst” zaraz pod ty-
tutem informacji (s. 153), dla poczatkujagcych w PR, moze nie by¢ bardzo przydatne.

W tym samym rozdziale Rozwadowska opisuje organizacje konferencji prasowej
i jej standardowy przebieg oraz zasady udzielania wywiadow dla poszczegdlnych
Srodkdw masowego przekazu. Autorka poswieca tym waznym kwestiom jednak bar-
dzo mato miejsca. Brakuje tutaj konkretnych przyktadow wywiadow, sposobow ich
przeprowadzania przez dziennikarzy, anatizy trudnych sytuacji z ktorymi nie raz na
wizji czy w eterze spotka sie specjatista od pubtic retations.

Dos¢ szczegbtowo natomiast omowione zostaty - w kolejnym rozdziale - proble-
my tzw. corporate identity, w tym zarzadzania systemem identyfikacji, nazwy firmy
i symbolu firmowego. W tym przypadku B. Rozwadowska zamieszcza przyktadowe
elementy identyfikacji wizualnej pewnej firmy informatycznej, co wzbogaca publika-
cje, ale i chwieje konstrukcjg ksigzki.

W kolejnych rozdziatach autorka ogdlnie opisuje; wydawnictwa wewnetrzne,
organizacje imprez pracowniczych i innych wydarzen specjalnych, mecenat i sponso-
ring oraz lobbing.

W publikacji mozna znaleZ¢ takze wskazowki dotyczgce kreowania wizerunku,
komunikacji niewerbalnej i przemawiania publicznego. Autorka postuguje sie tutaj
tabetg z najczestszymi probtemami pojawiajgcymi sie podczas wygtaszania prze-
mowien i sposobami radzenia sobie z nimi (s. 286). Dfa poczatkujagcych w PR daje to
moztiwo$é szybkiego powtdrzenia podstawowych zasad przemawiania bez koniecz-
nosci wertowania specjatistycznych publikacji z zakresu retoryki.

W rozdziale ,,Ocena skutecznoS$ci public relations” autorka opisuje sposoby oce-
ny skuteczno$ci PR (monitoring prasowy, badania ankietowe, zogniskowane wywia-
dy grupowe). Niestety, opis ten zaweza sie jedynie do bardzo ogolnych informacji.
Brakuje konkretnych przyktadow badan (atbo chociaz wstepnych formularzy). Au-
torka wspomina o istnieniu testow skojarzen stownych, bubbles diagram, testu pro-
jekcyjnego i innych, jednak opisuje je zatedwie dwoma, trzema zdaniami.

Ostatni rozdziat w czesci ,,Praktyka” autorka poswieca na przyblizenie miejsca PR
w strukturze organizacyjnej firmy, korzysci ze wspoOtpracy z zewnetrznymi agencjami
public retations oraz - bardzo pobieznie! - finansowaniu PR. A budzet jest przeciez
podstawg do dalszych dziatan dla specjalisty public relations.

Ostatnia cze$¢ ksigzki pod tytutem ,,Perspektywy”, sktada sie z dwdch rozdziatow
- tendencje Swiatowe i przyszto$¢ pubtic relations w Polsce. Najbardziej interesujacy
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wydawatby sie wiasnie rozwdj macierzystego PR - pozycja Swiatowego pubtic reta-
tions doczekata sie wietu pubtikacji. Jak pisze autorka ,,przeprowadzone badania i ob-
serwacje rynku wykazuja, ze pubtic retations reatizowane przez polskie przedsiebior-
stwa ma przede wszystkim charakter spontaniczny, intuicyjny i nieplanowany”(s. 372).
Niestety, nie podane zostaty przy tym zadne konkretne Zrédta informacji.

B. Rozwadowska stwierdza, ze wiedza na temat pubtic retations jest w Polsce bardzo
zréznicowana, o czym Swiadczg wyniki badan z 1998 r., przeprowadzone ws$rdd przed-
siebiorstw oraz wywiady pogtebione wsrdéd menedzerdéw firm i pracownikow agencji pu-
blic retations. Jednak jaka firma przeprowadzata te badania i na jakiej probie?

Podsumowujgc - autorka korzystata z bogatej titeratury (145 pozycji), w tym nie-
mieckojezycznej, dotychczas rzadko cytowanej przez potskich specjatistow pubtic re-
lations, zamieszcza rowniez kilkanascie tabel, schematow i wykresow. Jak wpisano
w biogramie B. Rozwadowskiej - utrzymuje ona liczne kontakty z praktyka - prowa-
dzi badania rynku, szkolenia w renomowanych firmach. Jednak w recenzowanej
ksigzce praktyczne aspekty pubtic retations - w wiekszosci przypadkow - tylko oma-
wia. Opisywanie praktyki w teorii rzadko przynosi pozadane efekty...
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Miedzy mediami a nowym
Between the Media and the New

Nowe media - nowe w mediach

‘ood red. lgora Borkowskiego
Aleksandra Woznego

New media - new In the media
Wroctaw 2001, s. 312

Czy mozna ,,oswoi¢” media? Czy potrafimy dostrzec moment, w ktérym ze zwy-

ktych odbiorcéw stajemy sie uzytkownikami lub tylko obiektami manipulacji? Tom
referatdw pokonferencyjnych pt. Nowe media - nowe w mediach, pod red. Igora Bor-
kowskiego i Aleksandra Woznego”™ jest plonem poszukiwan odpowiedzi na te przy-
ktadowe pytania. Plonem obfitym i interesujgcym, nie tylko, jak sadze, dla medio-
znawcdw, choc jak kazde tego typu wydawnictwo, stawiajgcym niekiedy czytelnikowi
duze wymagania.

Problem do przemys$lenia stanowi juz tytut. ,,Nowe media” - czyli co? Telefony
komorkowe przesytajgce zdjecia, papier elektroniczny, z ktérego mozna odczytac
tekst skopiowany z dysku komputerowego, a moze WebTV, dajgca widzowi’mozli-
wos$C interaktywnego uczestnictwa w tworzeniu programu? Zapewne tak, cho¢
w ksigzce referenci sytuujg to zagadnienie raczej na ptaszczyznie komunikacji maso-
wej. | tak T. Miczka, zastrzegajgc odroznienie ,,nowych mediow” od ,,nowych techno-
logii”, stwierdza, iz ,,termin »nowe media« odsyta do wszystkich srodkéw stuzacych

*Sprawozdanie z konferencji we Wroctawiu autorstwa 1 Borkowskiego zamieszczone zostato w ,,Stu-
diach Medioznawczych” nr 1z 2002 r.
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komunikowaniu sie, ktére wykorzystuja elektronike, a przede wszystkim uktady sca-
lone i cyfrowe, kodowanie sygnatu utrwatajgcego i transmitujagcego informacje, co
oznacza, ze w skladzie nowych mediow znajdujg sie zaréwno telewizja kablowa, tele-
wizja satelitarna i magnetowidy, ale rowniez mikrokomputery, telewizja wysokiej
rozdzielczosci i telekopiarki, fotosktady, wideoteksty, teleteksty, radia komorkowe,
odtwarzacze laserowe”. Z kolei B. Kijewska definiuje jako nowe media ,technologie
komunikacyjne, zwykle oparte na komputerze, ktére umozliwiajg lub utatwiajg inte-
raktywnos¢ miedzy uzytkownikami lub miedzy uzytkownikami a informacja. (...) No-
we media rozumiane jako wszystkie techniki pozyskiwania, utrwalania, przetwarza-
nia i transmisji informacji, danych, dzwieku oraz obrazu wiaczajg w proces komuni-
kacji w réwnym stopniu [podkresl. M.W.] twércéw jak i odbiorcow tych tresci”.
Otwiera sie zatem perspektywa, ktorej trudno odmowi¢ atrakcyjnosci - dostepu do
wszetkiej informacji, mozliwosci jej przetwarzania i kreowania na skale do tej pory
nieznang. Niestety, jak mozna przekonac sie podczas lektury niemal wszystkich te-
kstow, w Slad za szansami pojawiajg sie zagrozenia. Szum informacyjny, na ktéry
znawcy problematyki zwrdécili uwage duzo wczesniej, jest tylko jednym z wielu, w do-
datku tatwo dostrzegatnym. Znacznie powazniejszg, majacg bowiem konsekwencje
etyczne, zmiang jest nowa postaC dziennikarstwa, wytaniajgca sie pod wptywem re-
wolucji technologicznej. Dziennikarz majacy do dyspozycji nowoczesny sprzet moze
dla zdobycia ,,newsa” zdecydowac sie na naruszenie prywatnosci i to w taki sposéb,
ze narazona na to osoba nawet sie nie zorientuje. Dostep do r6znego rodzaju danych,
czesto nie majacych wiele wspdlnego z prawda, kusi kreowaniem faktoéw, a cyfrowe
wynalazki - manipulowaniem obrazami i dZzwiekiem. Pojawia sie wiec pytanie
0 prawde, a tym samym o fundamentalne zasady obiektywizmu, bezstronnosci i do-
ktadnosci w pracy dziennikarzy. Anatizujacy to zagadnienie J. Jastrzebski nie ma wat-
pliwosci - uprawianie zawodu wymaga coraz wiekszych kompetencji i odpowiedzial-
nosci, nie wolno wiec zapomina¢ o dziennikarskich kodeksach zasad i Srodowisko-
wych wymogach wiasciwego postepowania. Muszg one jednak zosta¢ bezzwitocznie
poddane niezbednym modyfikacjom.

Zagrozenie niesione przez media ma takze swoj wymiar gtobalny, czego dowodzi
A. Chmielewski w tek$cie Media - etyka - polityka. Przyczynek do politycznej arche-
ologii mediéw. Nowe media, w szczegdlnosci Internet, jawig sie jako znakomite na-
rzedzie procesu demokratyzacji, utatwiajace sprawng i bezposredniag kontrole wia-
dzy, wielowymiarowg edukacje, realizacje zasady réwnego dostepu do informacji,
a nade wszystko aktywniejszy udziat w zyciu publicznym. Jednak nawet pomijajac
trudnosci wynikajgce z nierbwnomiernego rozwoju cywilizacyjnego poszczeg6lnych
regionow Swiata i rézng zdolno$¢ kazdego cztowieka do korzystania z informaciji,
trzeba dostrzec mniej przyjazny spoteczenstwom aspekt sytuacji. Nie unikng one bo-
wiem przeobrazenia informacji (jako warto$ci w demokracji) w towar, a tym samym
postawig w uprzywilejowanej pozycji tych, ktorzy sa w stanie za nig zaptaci¢. Stad juz
tylko krok do zmonopolizowania procesu rozpowszechniania informacji i zdobycia
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witadzy pozostajacej w znacznym stopniu poza kontrolg instytucji demokratycznych.
Ratunkiem dla autentycznej demokraeji moze byé¢, zdaniem autora, spoteczna Swia-
domos$c¢ rzeczywistosci nieredukowalna do przekazéw medialnych, postawa samych
mediow, coraz czesSciej interesujagcych sie stwarzanym przez siebie niebezpieczen-
stwem oraz dbato$¢ o zaehowanie urozmaiconego i pluralistycznego procesu tworze-
nia i wymiany informacji.

Wizja negatywnych oddziatywan mediow (a raczej - przekazéw medialnych) na
odbiorcow towarzyszy rowniez autorom, ktérych referaty rozwijajg drugi czton tytu-
towego hasta ,,nowe w mediach”. To okre$lenie jest juz czytelniejsze - chodzi o do-
strzegane w mediach zjawiska, ktore zaistniaty stosunkowo niedawno badz ulegty
istothym zmianom. Prezentowane teksty majg wiec charakter objasniajaey, czesto za-
wierajg cenne wnioski i trafne konkluzje. Badacze $ledzg najlepiej znane im polskie
media i ta perspektywa obecna jest rowniez w przypadku analiz dotyczgeyeh Interne-
tu. Wojciechowska, charakteryzujac stownictwo tematyczne zwigzane z Internetem,
wykorzystata materiat zrédtowy z polskich gazet i czasopism. | choc, jak sama twier-
dzi, byt to zaledwie rekonesans, przynidst bogatg i interesujgca egzemplifikacje,
wskazujgcg na niezwykilg ekspansywnos$¢ takich okreslen jak: internetowy, sieciowy,
wirtualny, online. Wspomniana B. Kajewska przytacza wyniki badan uzytkownikéw
Internetu w Polsce, ktore wskazujg, ze medium to wzbudza zainteresowanie kobiet
przede wszystkim dzieki stwarzanym mozliwos$ciom interaktywnego kontaktu osobo-
wego. Czytelnicy zainteresowani ,,polskim podwdrkiem” znajda wiec w omawianym
tomie wiele waznych informacji, a takze wskazowek do samodzielnej obseiAvacji
przekazéw medialnych. Szczeg6lnie pozyteczne moga okazac sie te, ktére pozwolg
dostrzec prawdziwe intencje nadawcow, ukryte pod maska roziywki i emocji. Zmi-
grodzki, charakteiyzujgc intertekstualny wymiar radiowych rozmow z politykami,
wskazuje, ze dziennikarze wymagajacy od rozmowcoOw reakcji na przytaczane przez
nich opinie, czasem zblizajg sie do form plotkarskich, majacych wptywac na tempo
i temperature dyskusji, a pozbawionych koniecznej wartoSci merytorycznej. Ten spo-
séb prowadzenia rozmowy moze by¢, jak sadze, dobrym przykiadem powszechnego
nie tylko w mediach zjawiska ,,uwodzenia” odbiorcy. Dziennikarz sprawia wrazenie
dobrze przygotowanego (zadbat o przykiady kontrowersyjnych wypowiedzi), docie-
kliwego poszukiwacza prawdy, za$ przyparty do muru polityk ttumaczy sie, dowodzgc
tym samym, ze ma co$ na sumieniu. Odbiorca za$ znajduje sie w komfortowej sytua-
cji Swiadka, ktory nie musi by¢ agresywny, by osiggnac cel, angazuje sie emocjonal-
nie, w efekcie zyskujac wiedze, ktdrg moze zaimponowac innym. tgczy wiec przyjem-
ne z pozytecznym. Takie niekiedy do$¢ wyrafinowane starania o zwrdcenie uwagi
odbiorcy na dany przekaz dostrzec mozna nie tylko w radiu, ale rowniez w telewizji
i prasie, a nawet na wystawach sztuki. Pisze o.tym A. Andrusyszyn: ,,Interaktywnos¢
i nowe media oferujg publicznosci fascynujace mozliwosci. Pozwalajg jej stawac sie
kreatorami, a nie tylko biernymi obserwatorami. Z drugiej strony jednak obdzielajg
pewng iluzja, obiecujg co$, czego nie sg w stanie dac. (...) Media wciggaja w zabawe.
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we wspottworzenie, nie zmieniajg jednak widza w artyste. Czesto przy tym dziatajg na
niekorzy$¢ samej sztuki. Wciggajac widza w zabawe, skupiajac jego uwage na sobie,
przestaniajg idee artysty. Przestajg wtedy byé mediami we wiasciwym sensie tego sto-
wa, poniewaz nie odsytajg do niczego poza sobg". Warto wiec pozna¢ mozliwosci me-
diow, ich sposoby wptywania na odbiorce ijego postrzeganie Swiata, poniewaz tylko
w ten sposdéb mozna zdac sobie sprawe, jak dalece zmieniajg one naszg rzeczywistosc.

Na zakonczenie kilka uwag o organizacji tomu. Dedykowany jest on Ryszardowi
Kapus$cinskiemu i obejmuje 28 tekstow, pisanych zaréwno przez doswiadczonych ba-
daczy, mtodych naukowcow, jak istudentéow dziennikarstwa. Postawili oni przed re-
daktorami nie lada zadanie - uporzadkowania referatow, ktdre powstaty jako odpo-
wiedzZ na hasto konferencji ,,Nowe media - nowe w mediach”. Niestety, zadanie to
nie zostato nalezycie wykonane. We wstepie redaktorzy informujg wprawdzie o swo-
im zamysle - po wprowadzajgcym w tematyke tek$cie Multimedia - ,,multi” w me-
diach. O nowych sposobach i wymiarach pturalizacji kultury zamiescili grupy refera-
tow poswieconych szansom i zagrozeniom, jakie nowoczesne media niosg uzytkowni-
kom, zagadnieniom jezykowym i genotogicznym oraz szczegdétowym problemom po-
szczegblnych typow medidw. Klasyfikacja ta nie jest jednak sygnalizowana graficznie
wewnatrz tomu, co znacznie utrudnia lekture, a przede wszystkim zawiera pewne nie-
konsekwencje. Do grupy ,,genologicznej” wigczona zostata charakterystyka sprosto-
wania jako formy wypowiedzi obecnej w prasie, cho€ jak stwierdza sam autor (nota-
bene jeden z redaktorow) nie jest ono gatunkiem prasowym. Interesujacy tekst Z.
Pomirskiej na temat wykorzystania nowoczesnych medidw w terapii uczniow z dysle-
ksjag rozwojowag sasiaduje z rozwazaniami o stownictwie zwigzanym z Internetem
i 0 sytuacji mediéw Polonii niemieckiej. Réwniez dwa ostatnie referaty, analizujace
wptyw mediéw na uprawianie sztuki i reklame postmodernistyczng, sprawiajg wraze-
nie umiejscowionych przypadkowo. Mimo ze pozornie najbardziej oczywiste bytoby
wyrdznienie w prezentowanym tomie dwoch czesci - ,,Nowe media” i ,,Nowe w me-
diach” - wydaje sie ono nie do zrealizowania ze wzgledu na zawarto$¢ treSciowa,
ktora czesto faczy obydwa aspekty kultury medialnej w jednym tekscie. Mozna go
jednak zastgpi¢ czesto stosowanym w wydawnictwach pokonferencyjnych podziatem
na czes$C poswiecong zagadnieniom ogolnym i problemom szczeg6towym. Jeszcze
lepszym rozwigzaniem, jak sgdze, bytoby zachowanie przyporzgdkowania referatow
do grup tematycznych, podobnie jak miato to miejsce na konferencji. Dzieki temu
obok zagadnien ogélnych czytelnik znalaztby teksty poswiecone mediom wobec
transformacji, formom wypowiedzi w mediach, Internetowi oraz zjawiskom, ktdore
organizatorzy wroctawskiego zjazdu nazwali ,,Miedzy misjg a rynkiem mediéw”. Ta-
ki uktad tresci bylby przejrzysty, zarowno dla czytelnika chcgcego zapoznac sie ze
wszystkimi tekstami, jak i dla szukajgcego konkretnych tematow.

Redaktorzy tomu nie ustrzegli sie rowniez drobnych btedow literowych (np. s. 72,
280), redakcyjnych (zmieniony tytut referatu J. Smol, K. Szkoty, B. Romiszewskiej,
niepetny - M. Kalczynskiej, A. Lobki-Pietras w spisie tresci) czy niepoprawnej formy
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nazwiska (s. 80, 81, 89). Prawdopodobnie pospiechowi wydawniczemu (a moze
uprzejmosci wobec autoréw?) przypisa¢ nalezy brak ujednolicenia konstrukcji po-
szczegolnych referatéw (niektore zawierajg podziat na czesci, inne nie, podobnie jest
z bibliografig) i postaci przypisow.

Niemniej tom Nowe media - nowe w mediach warto polecic¢ jako lekture zaréwno
medioznawcom, jak i wszystkim, ktérzy chcg lepiej orientowac sie we wspoétczesnej
kulturze medialnej, efektywnie z niej korzystac i szybko reagowac na zagrozenia, ja-
kie ze sobg niesie.
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Swietokrzyska prasa lokalna:
tradycje - dorobek - przysztosc

Local Press Inthe Swietokrzyski Region:
the Tradition, the Legacy, the Future

Forum Prasy Swietokrzyskie]

Pod red. Jana Jadacha
| Macieja A. Zarebskiego

Swietokrzyski Region Press Forum
Kielce - Staszow 2002, s. 102

N ie ulega watpliwosci, ze iloSciowy i jakoSciowy rozwdj prasy lokalnej jest jednym

Z najlepiej widocznych, tatwych do udokumentowania rezultatow procesu transfor-
macji polskiego systemu medialnego po roku 1990. Chodzi mi nie tylko o szacowang
na 2 - 2.5 tys. tytutdw grupe periodykdéw lokalnych i sublokalnych (stanowigcg nie-
mal potowe ogdlinej liczby tytutdw prasowych), ale takze okoto 150 lokalnych stacji
radiowych. Coraz bardziej upowszechnia sie opinia, ze jest to swoisty substytut me-
dialny, rzadzacy sie wiasnymi zasadami i majacy swojg specyfike. Potwierdzeniem te-
go jest chocCby istnienie organizacji srodowiskowych (np. Stowarzyszenie Prasy Lo-
kalnej, Stowarzyszenie WydawcOw Polskiej Niezaleznej Prasy Lokalnej, Konwent
Lokalnych Stacji Radiowych itp.), wiasnych periodykow fachowych (m. in. ,,Radio-
Lider”), a takze liczne konkursy, seminaria naukowe itd.

W literaturze przedmiotu dotyczacej mediow lokalnych coraz wyrazniej zaryso-
wujg sie dwa stanowiska. Sg badacze gotowi traktowac je w skali makro i dyskutowac
o roli medidw lokalnych postrzeganych jako integralna cato$¢, o ich udziale w proce-
sie budowania tzw. matych ojczyzn, demokratyzacji zycia publicznego na poziomie
spotecznosci lokalnych itp., zapominajac przy tym, a Scislej - nie zwracajgc uwagi na
przyktad na wewnetrzne zroznicowanie periodykow lokalnych, na zalezno$¢ od cha-
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dawcy i tradycji wydawniczej w danym regionie itd. Ale pojawia sie tez coraz wiecej
publikacji, ktdiych autorzy patrzg na media lokalne w mikroskali, a wiec na przyktad
w jakim$ konkretnym regionie (wojewodztwo, powiat itp.), starajac sie obiektywnie
analizowac konkretne pisma i funkcje, ktére petnig w okreSlonym czasie i konteks$cie
spoteczno-politycznym. Osobiscie opowiadam sie za badaniem medidéw lokalnych
z tego wiasnie punktu widzenia, poniewaz na uogdlniajgce syntezy czy opracowania
monograficzne mozna bedzie sobie pozwoli¢ w przysztosci, gdy - powiedzmy umow-
nie: baza materiatowa, czyli wiedza o mediach lokalnych (w sensie - konkretnych
pism czy stacji radiowych) bedzie na tyle bogata, by takie syntezy mogty powstac.

Przyktadem takiego opracowania jest skromnej objetosci ksigzka, majaca chyba
jednak niezbyt szczesliwie dobrany tytut: ,,Forum prasy Swietokrzyskiej”, przygoto-
wana pod redakcjg Jana Jadacha i Macieja A. Zaregbskiego. Publikacja ta - zgodnie
z podtytutem - skiada sie z dwoch czeSci; w pierwszej przedstawione zostaty ,,mate-
rialy | Forum Prasy Regionalnej i Lokalnej Regionu Swietokrzyskiego”, w drugiej na-
tomiast znalazt sie ,,wybor materiatow z prasy regionalnej Kielecczyzny z lat 1990 -
2001”. Taka struktura wydaje sie niezbyt spOjna, obie czesci nie tworzg logicznej ca-
tosci, zwlaszcza ze 6w wybor tekstow ze Swietokrzyskiej prasy lokalnej autorzy trak-
tujg nieco po macoszemu, przyznajac zreszta we wstepie, iz ,,nie jest to wybor Swia-
domy, lecz jako pewna ilustracja prezentowanej i dyskutowanej problematyki”. Jak
rozumie¢ okreslenie ,,pewna ilustracja”: przypadkowa, dowolna? Raczej to drugie,
skoro wsrdéd cytowanych tytutow prasowych znalazto sie tez ,,Stowo Ludu”, a wiec
dziennik, ktory trudno traktowac jako pismo lokalne.

Merytoiyczng czeSC omawianej ksigzki konczy ,,Wykaz tytutdbw czasopism regio-
nalnych i lokalnych Woj,. Swietokrzyskiego w zasobie Biblioteki Gtownej (Oddziat
Czasopism) Akademii Swietokrzyskiej”. Lista zawiera 84 tytuly, przy czym osobno
wymieniono jeszcze 8 ,,spoza regionu Swietokrzyskiego”, czyli z bytych wojewo6dztw:
radomskiego, kieleckiego i tarnobrzeskiego. O ile gotow jestem taki podziat akcep-
towac, o tyle trudno zgodzic¢ sie na umieszczenie w wykazie takich pism jak choéby
»,Echo Dnia”, ,,Gazeta Wyborcza. Kielce”, ,Stowo Ludu” czy ,,Magazyn Stowa Lu-
du”. Bo to z pewnoScig nie sg czasopisma. Nawiasem moéwigc, liczba zgromadzonych
tytutdw nie $wiadczy dobrze o aktywnosci i operatywnosci biblioteki Akademii Swie-
tokrzyskiej, skoro - jak podano w jednym z referatow - w regionie wychodzi okoto
400 czasopism, co wiecej - ,,zaden z zaprezentowanych tytutdw nie jest przechowy-
wany w komplecie; dominujg tytuty zdekompletowanych rocznikdéw, a nawet poje-
dyncze egzemplarze”. To prawda, ze tatwo taki zarzut postawic, ale skadingd wiem
tez, ze nie lepsza jest sytuacja w innych bibliotekach publicznych, uczelnianych itp.
Dos¢ powiedzie¢, ze mocno niekompletne i niepeine sg tez zbiory prasy lokalnej
znajdujace sie w posiadaniu Biblioteki Narodowej!

W pierwszej, najwazniejszej i najbardziej wartoSciowej czeSci omawianej ksigzki
znalazty sie teksty trzech referatdbw oraz wypowiedzi uczestnikow dyskusji. Pierwszy
referat pt. ,Prasa regionalistyczna - tradycja i wspotczesno$¢” przedstawit Edward
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Chudzinski (Krakow), autorami nastepnych sa miejscowi badacze i wspotredaktorzy
ksigzki: Jan Jadach (,,Rola Swietokrzyskiej prasy regionalnej i lokalnej w kreowaniu
wizerunku regionu”) i Maciej A. Zarebski (,,Obraz regionu nad Czarng ijego prze-
obrazen na tamach Gonca Staszowskiego”). Z powyzszego ukiadu wynika jedno-
znacznie, ze organizatorom Forum chodzito o ukazanie problemow prasy Swietokrzy-
skiej w szerszym kontekscie historycznym i badawczym. W moim przekonaniu zamiar
ten - skadinad stuszny - nie powiodt sie, a Scislej - udato sie go zrealizowa¢ w ogra-
niczonym zakresie.

Watpliwosci wzbudza juz tytut pierwszego referatu. Uzycie terminu ,,prasa regio-
nalistyczna” wydaje sie zbedne, skoro nie tylko w literaturze przedmiotu, ale i w po-
wszechnym obiegu znajduja sie dzi$ bardziej adekwatne pojecia: prasa lokalna, pra-
sa sublokalna czy prasa regionalna. Przywotywane w referacie poglady i opinie Ale-
ksandra Patkowskiego, jednego z liderow regionalizmu w okresie miedzywojennym,
odrOzniajgcego tzw. prase prowincjonalng od pism regionalistycznych, sg obecnie
Swiadectwem oOwczesnych dyskusji i sporéw. Maja wiec juz tylko historyczng wartosc.
Nawiasem moéwigc, Patkowski postugiwat sie rowniez terminem ,,prasa regionalna”,
definiujgc jg nastepujgco: ,,pismo regionalne ksztattuje i odtwarza catoksztalt zycia
Srodowiska i to w jego dynamicznej, a wiec zmiennej postaci”.

Tekst referatu Edwarda Chudzinskiego w zasadzie nie budzi zastrzezen. Trudno
jednak wyttumaczy¢ dlaczego Autor przedstawia przede wszystkim problemy prasy
regionalnej w X1X wieku iw okresie miedzywojennym, obficie streszczajac publika-
cje Aleksandra Patkowskiego, Aleksandra Majkowskiego, Ernesta Kunifskiego
i Franciszka Bujaka (mozna zresztg zapytac¢: dlaczego tylko tych autorow?), podczas
gdy w odniesieniu do sytuacji prasy regionalnej i lokalnej w Polsce po roku 1945 ogra-
nicza sie do ogdlnych i powierzchownych stwierdzen w rodzaju: ,,Po 1945 roku regio-
nalizm nie znalazt sprzyjajacych warunkow dalszego rozwoju [...] po 1948 roku nawet
te organizacje, instytucje i czasopisma, ktdiym udato sie wznowi¢ dziatalno$¢ (np.
Zwigzek Podhalan, ,,Przeglad Wielkopolski”, ,,Ziemia Czestochowska”) w praktyce
jej zaprzestaty lub ulegty likwidacji”. Podobny charakter ma koncowa refleksja auto-
ra o tym, ze ,wspoétczesna prasa regionalistyczna - podobnie zresztg jak we wcze-
$niejszych okresach - jest zroznicowana pod wzgledem tresci, czestotliwo$ci, zasiegu,
statusu, ale ojej wspdlnym obliczu decyduje podejmowana problematyka (histoiycz-
na, etnograficzno-folklorystyczna, kulturalno-literacka, organizacyjna) oraz petnione
funkcje (integracyjna, edukacyjna, kreatywna). Nie jest to rzecz jasna ani zamkniety
krag problemow, ani petny repertuar funkcji, ale to wiasnie te elementy oraz nierzad-
ko Swiadome propagowanie idei regionalizmu pozwalajg odrézni¢ prase regionali-
styczng od prasy regionalnej i lokalnej.

Dzisiejsza prasa regionalistyczna tym rézni sie od wielu podobnych tytutow z lat
miedzywojennych, ze nie wykazuje owej bojowosci i ideowosci, ktérej oczekiwat i do
ktérej zachecat gtowny ideolog polskiego regionalizmu - Aleksander Patkowski. Pa-
mietajmy jednak, ze inna byta dynamika ruchu regionalistycznego w Il Rzeczypospo-
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litej, a zgota inaczej wyglada to obecnie. Dzisiejszy regionalizm jest ruchem oddol-
nym i scentralizowanym, w przeciwienstwie do »panstwowego« charakteru tej ideo-
logii w dwudziestoleciu miedzywojennym. Ale z tego wcale nie wynika, ze w przyszto-
Sci bedzie to dziatato na jego niekorzysc”.

Obszerny referat Jana Jadacha jest nie tylko konkretny i szczegotowy, gdy chodzi
0 podejmowane kwestie, ate rOwniez bogato udokumentowany (jest w nim az 71
przypisow). Sposrod kilkunastu zagadnien na szczegdlng uwage zastugujg przynaj-
mniej dwa (co nie oznacza bynajmniej, ze pozostate sg mato istotne). Po pierwsze -
Autor krytycznie ocenia dotychczasowy stan badan nad prasg regionu Swietokrzy-
skiego, okreslajac go jako ,,wysoce niezadowalajacy”. | dodaje: ,,Inna sprawa, ze to
dopiero wspotczesnose, ale prasa ze wzgledu na publiczny charakter nadaje sie na
stosunkowo pogtebione anatizy i ujecia syntetyczne - w przeciwienstwie do catosci
wspotczesnosci, gdzie potrzebne sg zrodta archiwalne, dostepne zazwyczaj po upty-
wie pewnego czasu; inaczej - ta wspotczesno$¢ musi stac sie przesztoScia. Jak na ra-
zie dysponujemy niezupetnie komptetng bibliografiag wydawanych na Kielecczyznie
tytutdw prasowych oraz rejestrem ludzi zwigzanych z dziatalnoscig prasowg. Jest tez
Kilka opracowan o historii prasy kieleckiej czy radomskiej [...] To niewatpliwie dobry
punkt wyjscia do dalszych badan - pod warunkiem jednak, ze bedziemy tg prasg dys-
ponowac. Stan przedstawiony powyzej napawa jednak powaznym niezadowoleniem -
chodzi przeciez nie tylko o badania nad prasa, ale samg prase jako Zrddto historycz-
ne”. Szczerze méwiac, tylko intuicyjnie domys$lam sie - bo nie rozumiem - o co au-
torowi chodzi, zwiaszcza na poczatku cytowanego fragmentu artykutu. Wiem jednak,
ze sens tej wypowiedzi mozna byto przedstawic jasniej i jednoznacznie. To przeciez
zadanie korekty.

Po drugie - wreferacie parokrotnie sygnatizowany jest probtem kotportazu i utru-
dnionego dostepu do prasy regionatnej i lokatnej, zwtaszcza gdy chodzi o wydania ar-
chiwalne. Okazuje sie bowiem, ze wielu tytutéw periodykéw gminnych, szkotnych,
parafialnych czy uczelnianych nikt systematycznie nie gromadzi i nie przechowuje.
Stad postulat J. Jadacha: ,,W kontek$cie aktualnego stanu gromadzenia czasopism
koniecznym wydaje sie zorganizowanie odpowiedniego Forum, z udziatem gtéwnych
bibliotek regionu (stolicy jak i innych oSrodkow ksztatcenia ponadticeainego). Po-
zwoli to m. in. wypracowac jak i uszczego6towic¢ wiele poruszanych tutaj kwestii, jak
i zapoczatkuje wreszcie wspotprace miedzy bibliotekami”. Zgadzam sie z opinia, ze
jest to kwestia naprawde wazna, zwiaszcza w kontek$cie wprowadzenia juz w nieda-
lekiej przysztosci do programu ksztatcenia w szkdtach Srednich nowego przedmiotu,
okreslanego wstepnie jako ,,wychowanie medialne”.

W referacie Macieja A. Zarebskiego - zgodnie z tytutem - przedstawiona jest za-
warto$¢ ,,Gonca Staszowskiego”, jednego z tokalnych pism spoteczno-kulturainych,
wydawanego od marca 1990 r. przez Staszowskie Towarzystwo Kutturaine. Autor -
jako redaktor naczetny - zapewnia najpierw, ze ,W Goncu jak w katejdoskopie odbi-
jata sie rzeczywistosc, jej przeobrazenia, a takze postawy réznych grup spotecznych
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czy pojedynczych ludzi, ktérzy mogli przemawia¢ wtasnym gtosem. | czesto przema-
wiali, 0 ezym Swiadczy lektura naszego pisma”. Nastepnie omawia tre$¢ r6znych wydan
z poszczegolnych lat, czynigc to jednak coraz bardziej powierzchownie iwybiorczo; dla
przykfadu; ,,Wiosng 2000 roku cieszyliSmy sie z przyjazdu na zaproszenie STK Ryszar-
da Kaczorowskiego, prezydenta RP na uchodzstwie oraz z sukcesOw osiggnietych na Il
Targach Wydawnictw Regionalnych. W Goncu wrze$niowym donosiliSmy o utworzeniu
w Staszowie, zresztg z inicjatywy dziataczy STK, Staszowskiego Kota SZZZ AK. Od
pazdziernika 2000 roku w Goneu zaezeto sie samodzielne zyeie Gonca Mtodziezowe-
go, trwajace praktycznie do dzisiaj”. Konczy te pseudoanalize zawartosci rownie ,,0krg-
glym” stwierdzeniem: ,,moge powiedzie¢ bez falszywej skromnosci, ze nasze pismo jak
dotychczas dobrze zapisato sie w historii regionu nad Czarng, petnigc w nim role zega-
ra, ale takze busoli wspoiczesnego czasu przetomu wiekdéw, w ktorym przyszto nam
zyC€”. Szkoda, ze osoba odpowiedziatna za korekte (pani Ludomira Zarebska) nie za-
dbata o poprawniejszg forme jezykowo-stytistyczng tego tekstu.

Krétkie sprawozdanie z dyskusji zawiera natomiast kilka ciekawych i waznych
whnioskow dotyczacych praktycznych aspektéw dziennikarstwa lokalnego. Jeden
z dyskutantow najpieiAv ,,skrytykowat laurkowate pisemka wydawane przez urzedy
gminne, powiatowe itp. za pienigdze podatnikéw”, a nastepnie wnioskowat, ze: ,,Pi-
smo regionatne winno by¢ pismem niezaleznym, pismem obywateli, a nie organem
klakierskim wojta, burmistrza czy starosty. Nalezy organizowac konkursy na stanowi-
sko redaktorow naczelnych. Naczelny z takiego wyboru ma moralne prawo doboru
wspotpracownikow. Pismo prowadzone przez redaktora z wyboru bedzie kiytyeznie
informowac o wszelkich nieprawidtowosciach i bedzie mogto krytycznie wypowiadac
sie na temat nietrafnych poczynan wiadzy”. Inny uczestnik dyskusji zwrécit uwage na
»niefachowosc¢ i nieprofesjonalno$¢ dziennikarzy piszacych na temat twdrczosci arty-
stycznej”, stwierdzajgc w zwigzku z tym: ,,By relacjonowa¢ fachowo, to znaczy do-
brze, wydarzenia kulturalne dotyczace sztuki wspotczesnej, natezy sie na niej znac.
W tym celu odbv¢ trzeba wiasciwe studia. Za dziennikarstwo kulturalne winni sie
bra¢ wytgcznie fachowcy. W przeciwnym razie jest wiecej zta niz pozytku z takich re-
lacji [...] Nalezy po prostu siegna¢ po niedawno wyrzuconych z pracy z powodow po-
litycznych dobrych dziennikarzy. Szkoda, by pracowali w Warszawie i pisywali do
Wro6zki”. Rownie ,,oryginalng” oceng popisat sie jeszcze jeden dyskutant, stwierdza-
jac stanowczo, ze ,prasa regionatna jest wazniejsza od prasy ogdlnopolskiej. Po pro-
stu prasa ogdlnopolska podaje skrotowo tylko te wiadomosci, ktére rzadzace sity po-
lityczne chcg nagtos$ni¢, natomiast w regionie drukuje sie wiadomosci wiekszego ka-
libru. 1 podaje sie je [...] w petni obiektywnie. Podaje sie tylko wiadomosci dobrze
udokumentowane, sprawdzone, po to, by po latach nikt nie zarzucit subiektywizmu
i klamstwa”. No c6z, wypada tytko pogratutowac autorowi nadzwyczajnej pewnosci
siebie, ale powyzsza opinia jest - najogolniej rzecz ujmujac - mocno kontrowersyjna.

| jeszcze dwie drobne uwagi. Po pierwsze - osobom odpowiedzialnym za wydanie
w przysztosci podobnych opracowan radzitbym zwroci¢ baczniejszg uwage na jezyk
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i styl publikowanych referatéw i pozostatych materiatow tekstowych. Pod tym wzgle-
dem omawiana ksigzka pozostawia bowiem wiele do zyczenia. Po drugie - w refera-
cie Jana Jadacha pieciokrotnie znalaztem nawigzanie lub cytowane fragmenty mojej
ksigzki {,JZledia w Polsce. Zcuys problematyki”. Warszawa 1999). Ale tylko raz po-
prawnie podano numer strony i adres bibliograficzny, za to dwukrotnie podano stro-
ny, ktérych w ksigzce nie ma: w przypisie 22 wskazano str. 231, za$ w przypisie 26 -
str. 237 (tymczasem ksigzka liczy tylko 158 stron). To tez o czyms Swiadczy.
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JOANNA SZYDLOWSKA
W perspektywie reportazu
The Perspective of the Report

A dab roSnie. Warmia | Mazury
W reportazu po 1945 .

wybor; Tadeusz Prusinski,
wstep: Andrzej Sakson

And the oak grows.
Warmia i Mazury in the reports after 1945

,Moja Bibliopteka Mazurska”, nr 2
Warszawa-Dgbrowno 2002, s. 253

»Czytelnik znajduje w gazetach wiele artykutdw mowigcych o tym, jak powinno

by€. | tylko jeden modwiacy jak jest. To reportaz witasnie”” konstatowat niegdys
nieco ryzykownie Andrzej Krzysztof Wroblewski. Postulatywnos$¢ tej efektownej
definicji tatwo wykaza¢ wskazujagc na pozatekstowe konteksty tego gatunku -
organicznie wszak zwigzanego z mediami (w formie pisanej z prasg). Cenzura i au-
tocenzura, presja czynnikdw srodowiskowych, zalezno$¢ od dysponentdéw prasy to
tylko nieliczne implikacje warunkujgce wizje Swiata zaprezentowang na stronach
prasowego reportazu. Przypominanie o tych, czesto przez odbiorcéw nie uswiada-
mianych faktach, ma sens szczegolny, gdy rzecz dotyczy reportazu wyrostego w epo-
ce sprzed 1990 r. A taki witasnie retrospektywny charakter ma zbior reportazy zwia-
zanych tematycznie z Warmig i Mazurami A dab ro$nie. Warmia i Mazury w repor-
tazu po 1945 roku w wyborze olsztynskiego dziennikarza Tadeusza Prusinskiego”.
To druga juz w historii powojennej rzeczywistosci Warmii i Mazur publikacja wy-

» A.K. Wrdblewski, iVstcp: Trudno zmieni¢ skdre, Krakow 1978, s. 6.

-A dab rosnie. Warmia i Mazury w reportazu po 1945 roku, wybér T. Prusifiski, wstep A. Sakson, War-
szawa-Dabréwno 2002.
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boru reportazy o regionie-®, tym razem pomys$lana jako tom serii ,,Moja Biblioteka
Mazurska”.

Zgromadzony w zbiorze materiat reportazowy uzupetniajg: biogramy autorskie,
nota od wydawcy oraz socjologiczno-historyczny wstep prof. Andrzeja Saksona, od
lat badajgcego transformacje spotecznosci Warmii i Mazur po 1945 r., autora dwoch
monografii poSwieconych temu zagadnieniu™. W wyczerpujacy sposéb nakre$lone tu
zostaty determinanty narodzin wielobarwnej mozaiki kulturowej, ktorg przed 1945 r.
oprécz Warmiakéw, Mazuréw i Niemcow, wspottworzyli Litwini, Zydzi, Holendrzy,
Francuzi, a po Il wojnie - rowniez przybysze z Kreséw iz Polski centralnej, Ukrain-
cy, Romowie, Biatorusini. Szczeg6lne miejsce poSwiecono tu ,,zderzeniu kultur”, jak
okresla sie w literaturze przedmiotu zetkniecie spotecznosci zréznicowanych etnicz-
nie, narodowos$ciowo, jezykowo i wyznaniowo. Postmigracyjny charakter spoteczno-
§ci zamieszkujgcej Warmie i Mazury determinuje, jak zauwaza autor wstepu, takze
wspotczesne oblicze regionu. Wojewddztwo warminsko-mazurskie cechuje dzi$ naj-
wieksza roznorodno$¢ narodowa i etniczna w Polsce. Ale to takze obszar olbrzymie-
go bezrobocia i zupetnie wyjatkowych inicjatyw kulturowych.

Na zbior A dab rosnie sktada sie 39 tekstéw. Jako metode porzadkujgcg materiat
wybrano chronologie, co wydaje sie w petni uzasadnione. Watpliwosci nasuwajg na-
tomiast przyjete cezury czasowe. Wybdr otwiera tekst Stefana Sulimy-" (Wtadystawa
Ogrodzinskiego) z roku 1946. Godzi sie jednak wspomniec, ze historia reporterskich
peregrynacji Warmii i Mazur interesujgcego nas okresu siega miesiecy wczesniej-
szych. Publikowane juz w ,,prasie lubelskiej” artykuty przyblizajgce problematyke tej
czesci Ziem Odzyskanych, wkrétce uzupetnity pierwsze impresje reportazowe
(w 1945 r. drukowane m.in. w ,Poitsce Zachodniej”, , Tygodniku Powszechnym”,
olsztynskim organie Stronnictwa Ludowego ,,Gtos Ziemi”; w 1945 r. wydana zostata
takze ksigzka reportazowa Wandy Metcer Wyprawa na odzyskane ziemie, w duzej cze-
§ci poswiecona realiom Warmii i Mazur). Rownie trudna do uzasadnienia jest cezu-
ra koncowa: z dzisiejszej perspektywy trudno ocenié, czy rok 2002 jest (bedzie?) ja-
kosciowo wazng datg w prezentacji toposu warminsko-mazurskiego w polskim repor-
tazu. Troska o mozliwie aktualng perspektywe zamykajacg zbior jest w tym wypadku
nie do konca przekonujagcym argumentem.

Jeszcze wiecej kontrowersji budzi konstrukcja pracy. Zbior majacy aspiracje, jak
mniemam, sta¢ sie przegladem najwazniejszych dokonan reporterskich poswieco-
nych Warmii i Mazurom na przestrzeni 56 lat, charakteiyzuje zaskakujgca dyspropor-
cja. Zaledwie 8 tekstdéw wybrano z dorobku reporterskiego pierwszego trzydziesto-

¢ Spotkcmia. Wybdr reportazy o Warmii i Mazurach z lal 1945-1949, wyboér i oprac. J. Szydtowska,
J. Chtosia, Olsztyn 1999.
WA. Sakson, Mazurzy spotecznos¢ pogranicza, Poznarn 1990; idem, Sakson A., Stosunki narodowoscio-
we na Warmii i Mazurach 1945-1997, Poznan 1998.
Reportaz Spotkanie ze Szczytnem wszedt w sktad 14-cze.Sciowego cyklu autora, nagrodzonego presti-
zowa nagroda katowickiej ,,Odiy” z roku 1947.
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pieciolecia polskiej obecnosci na Warmii i Mazurach; az 31 z lat 1980-2002 (z tego
6 opublikowanych w 1987 r)". Tylko dwa teksty dokumentujg bogactwo iloSciowe
i warto$¢ poznawczo-informacyjng reportazy pierwszego okresu powojennego (do
1949 r.). A przeciez wtedy witasnie w sprawy Warmii i Mazur swe piora zaangazowa-
li m.in. Eugeniusz Paukszta, Jerzy Putrament, Maria Jarochowska, Kazimierz Ko-
zniewski, Stanistaw Stomma, Wanda Kragen, Pawet Jasienica. W zdecydowanie nie-
dostateczny sposob rysuje sie w wyborze znaczenie tekstow reporterskich polskiego
Pazdziernika, nawigzujacych do najlepszych wzoréw lat czterdziestych: odwaznych
I petnych emocji, pokazujgcych zaskakujgco skomplikowany wizerunek regionu.
W zbiorze Tadeusza Prusinskiego szerokie spektrum tematyczne i problemowe re-
portazu tego okresu reprezentujg dwa zaledwie teksty (Gietzynski, Kurowski). Tylko
5 reportazy swa proweniencjg siega lat szesc¢dziesigtych i siedemdziesiagtych. A prze-
ciez dekady te w refleksji krytycznej okre$lane bywaly ,,ztotym okresem polskiego re-
portazu” (Lovell, Iglicka-Goldbergowa, Waloch) czy wrecz ,reportazowag hossg”
(Bauer). Rowniez w zakresie penetracji tematu warminsko-mazurskiego reportaz
polski tego okresu przynidst interesujgce i wazne poznawczo ujecia’.

Mozna jedynie domniemywac, jakie byly intencje autora wyboru przyznajgcego
priorytet ilosciowy tekstom powstatym po 1980 r. To reportaze wyroste w zmienionej
rzeczywisto$ci spoteczno-politycznej, w obliczu liberalizacji polityki informacyjnej,
a potem powstajace juz w epoce dziennikarstwa bez cenzury. Byé moze najistotniej-
szy jest jednak fakt, ze wiele z tych tekstdw zwraca sie w strone przesztosci i w pew-
nym sensie uzupetnia w warstwie tematycznej i problemowej ujecia lat minionych
(dotyczy to zwiaszcza problemow adaptacyjnych i integracyjnych lat pierwszych). To
teksty w swej warstwie faktograficzno-dokumentacyjnej bogatsze o wiedze wspdtcze-
snych, Smielsze w warstwie argumentacyjnej, dyskursywne w stosunku do faktow.

Mozna jednak postawiC pytanie, czy wspomniane dysproporcje, ktore, jak czyta-
my we wstepie, s3 ,,dodatkowym walorem antologii”, stuzg obiektywizacji ogladu rze-
czywisto$ci Warmii i Mazur w reportazu kreSlonym na przestrzeni ponad pétwiecza?
Wydaje sie, ze jednak nie. Wszak reportaz jest dokumentem chwili, zapisem intelek-
tualnej i emocjonalnej penetracji problemoéw danego czasu (wraz z wpisanymi wen
utomnos$ciami i ograniczeniami). Niezbyt przejrzysty uktad prezentowanego wyboru
komplikuje przesledzenie ewolucji funkcjonowania tematu warminsko-mazurskiego
w reportazu. Pozbawia go nadto rzeczy niezwykle cennej dla wszelkich retrospektyw-
nych antologii: ogranicza obserwacje transformacji samego gatunku reportazowego,
wcigz doskonalgcego swoj warsztat, siegajacego po nowe $rodki wyrazu. Z uwagi na

"W tekscie nie znajdziemy uzasadnienia tak wysokiej frekwencji reportazy z tego roku w zbiorze. Tym-
czasem warto zauwazy¢, ze whasnie w roku 1987 w prasie regionalnej i centralnej publikowano teksty nade-
stane na konkursy rozpisane przez redakcje pism i instytucje wydawnicze (m.in.: ,,Scalanie wartosci”
i ,Imiona godne pamieci”).

Wiecej na ten temat zob. J. Szydtowska, Warmia i Mazury w reportazu polskim 1945-1980. O tozsamo-
$ci bohateréw, miejsc i zdaizen, Olsztyn 2001, s. 155-284.
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powyzsze szkoda, ze autor wyboru, gromadzac tak bogatg i wartoSciowg dokumenta-
cje dorobku reporterskiego ostatniego dwudziestolecia, nie zawezi! obszaru repor-
terskich konkretyzacji do okresu po 1980 r. Bytaby to bardzo udana (i spéjna formal-
nie) proba prezentacji wizerunku regionu w tekstach najnowszych.

Pewng niescistoscig jest sad, jakoby jedynie jeden sposrod prezentowanych w wybo-
rze reportazy publikowany byt w zbiorach ksigzkowych. Oprécz wzmiankowanego re-
portazu Ryszarda Kapuscinskiego swoje miejsce w zbiorach autorskich i antologiach
miaty ponadto: tekst Sutimy-Ogrodzinskiego {Spotkania. Wybor reportazy o Wannii
i Mazurach z lat 1945-1949, 1999), Wréblewskiego (Ztote rece, 1966), Bijaka {Piektem
nie postraszy, 1982), Monki {Lekcja polskiego, 1989). Stowo komentarza skierowac nale-
zy pod adresem obecnosci w zbiorze reportazu Bohdana Kurowskiego Siadami bosych
stop. Tekst ten, publikowany w ,,Warmii i Mazurach” w 1957 r., sktadat sie z dwéch in-
tegralnych czesci (cz. 1: nr 3; cz. 2. nr 4). W wyborze Tadeusza Prusinskiego, bez stosow-
nej adnotacji, zaprezentowano jedynie pierwszg cze$¢ tekstu. Z ki'onikarskiego obo-
wigzku odnotowac nalezy ponadto, ze reportaz Michata Monki Sad nad sukcesem jest
zmodyfikowang wersjg tekstu Prorok, publikowanego w ,,Literaturze” w 1978 r. (nr 45).

Nadinterpretacja jest ponadto konstatacja, ze ,,wszystkich (autorow - dop. J.S.) 13-
czy wiez z tg niepowtarzalng kraing, nazywang Atlantydg Potnocy”, jak czytamy we
wstepie (s. 11). Twierdzenie, ktdrego intencjg jest z jednej strony - uzasadnienie obe-
cnosci w tomie okre$lonych nazwisk, z drugiej - nacisk na autorskie zaangazowanie
w penetracje problematyki regionu, jest trudne do udowodnienia. Dla wielu z prezen-
towanych w tomie autoréw zetkniecia z problematykg regionu byty chwilowe i bez-
powrotne, co oczywiscie nie warunkowato jakosSci ich reporterskich konkretyzacji {ca-
sus Kapuscinskiego). Inni - byli wierni tematowi (Ogrodzinski, Kurowski) badz wra-
cali do niego po wielu latach (Wrdblewski, Szejnert). Rozwijajac teze o szczegolnych
zwigzkach emocjonalnych tgczacych prezentowanych w tomie autoréw z kraing nad
tyna, Pastekg i Wielkimi Jeziorami, rodzi sie pytanie o nieobecnos¢ w tomie tekstow
innych autoréw: choéby Jerzego Putramenta, Aleksandra Rymkiewicza, Kazimierza
Dziewanowskiego*”. Wszyscy oni poswiadczyli swoj zwigzek z Warmig i Mazurami kon-
kretyzacjami nie tylko prozatorskimi czy poetyckimi, ale takze reportazowymi.

Pomimo tych drobnych zastrzezen, nalezy stwierdzic¢, ze dzieki przyjetym Kkryte-
riom warsztatowym itematycznym autorowi wyboru udato sie wyselekcjonowac (spo-
$rdd ponad tysigca, jak sadze) reportazy zwigzanych tematycznie z regionem, teksty
0 szerokim spektrum tematycznym, duzym tadunku informacyjnym, sprawne war-
sztatowo. Wypada zatowac, ze zrezygnowano w tym miejscu z refleksji teoretycznej
poswieconej gatunkowi. Wyjasnienia domagaty sie zwilaszcza pojecia opisujace kon-
stytutywne cechy reportazu (faktografizm, dokumentaryzm, autentyzm); implikacje*

*Ten ostatni Mazurom poswiecit faktograficzng ksigzke Zapowiada .9p o.s/ra zima (Warszawa 1981),
ej fragmenty publikowaty pierwotnie ,,Kontrasty”. Zawarty tu reportaz Ludzie iv zieleni uhonorowany
zostat nagroda gtéwnag w Turnieju Reporteréw w 1976 .
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warunkujgce rozmaito$¢ jego odmian (od konwencji reportazu portretowego iszkicu sro-
dowiskowego, poprzez opozycje reportaz fabularny i problemowy, literacki i publicy-
styczny). Istotne bylyby ponadto ustalenia dotyczace niektérych rozwigzan warsztato-
wych (dramaturgia, fabularyzacja, rekonstrukcja faktow, psychologizacja) oraz kwestii
wiarygodnosci prezentowanej w reportazu wizji rzeczywistosci (dyskusja na temat praw-
dy w reportazu, metody badania materiatu reportazowego). Szkoda ponadto, ze autor
wyboru nie zdecydowat sie na uwzglednienie w tekscie przypiséw. Opatrzenie komenta-
rzem tej imponujacej ilosci utrwalonych w historii regionu faktow, nazwisk i nazw miej-
scowyeh uporzgdkowatoby tok tektury i zwiekszyto watory poznawcze wyboru.

»Najwazniejsze, abySmy wszyscy spojrzeti na Mazury i Warmie nie od Swieta, nie
tylko od strony egotycznego piekna krainy tysigca jezior. AbySmy dostrzegli - oprécz
zagléwek i kormoranow - rowniez ludzi, zagubionych ludzi, ktorym trzeba poméc
w znalezieniu wigzi z ojczyzng”~pisat przed niemat pétwieczem w reportazu publiko-
wanym w recenzowanym zbiorze Wojciech Gietzynski. Cytat, w ktorym odnajdujemy
oczywistg aluzje do Newerlowskiego Archipelagu ludzi odzyskanych, egzemplifikuje
troske o prawde doswiadezenia biograficznego rzeszy Warmiakéw i Mazurow,
ktorym rok 1945 przyniost traume ewakuacji i szabru, dotktiwg zmiane cywilizacyjna
i spoteczng, zetknat z pieiAvszymi elementami polityki panstwa wobec Ziem Odzyska-
nych (sygnowang wkrotce akcjg weryfikacji narodowosciowej, ankietyzacji, repoloni-
zacji i polonizacji). Autentyzm tyeh doswiadczen pokazywaly teksty lat czterdzie-
stych, a p6zniej wilasnie te wyroste w gorgeej atmosferze poiskiego Pazdziernika
(m.in. Jamrdgiewiczowa, Dudzinska, Garwolinska, Dybowski, Witlan, Gisges).
W prezentowanej tu antologii, jak powiedziano skromnie egzemplifikujacej dorobek
reporterski wezesniejszych okresdéw, percepcje tejze problematyki warunkuje przede
wszystkim wspotczesna perspektywa. Tak jest m.in. w reportazach Smetek przeptywa
tabe Monki, Sochy Koleje losu czy Pyttakowskiego Przypadki ksiedza O. Podobnie
rzecz sie ma z kwestig obecnosci na Warmii i Mazurach ludnoSci ukrainskiej - tema-
tem przez lata nieobeenym w reportazach, badZz ograniczanym do ujec tylko obycza-
jowych. Dopiero lata osiemdziesigte przynoszg reporterskg dokumentaeje traumy
akeji ,,W” (Prusinski, a obok niego - nieobecni w tym zbiorze - Alicja Basta, Jerzy
Bronistawski, Janusz Sobolewski, Stanistaw Kulikowski). Pewien niedosyt pozosta-
wia takze brak petniejszej prezentacji dalszych losow przesiedlonej na Warmie i Ma-
zury ludnosei z Kresow. A przeciez interesujagcym kontekstem interpretaeyjnym dla
przywotanego w antologii tekstu Kurowskiego, dokumentujgcego tzw. drugi etap re-
patriacji, wraz z catym szeregiem probleméw adaptacyjnych i mentalnych tej grupy
ludnosci, mogtyby stac sie reportaze Maryny Okeekiej-Bromkowej, od lat w konwen-
cji prozy powiesciowej i reportazu penetrujgcej powyzszy problem.

Egzotyka, o ktérej wspominat Gietzynski - funkcjonujgca takze w wersji krajobra-
zowej, obyczajowej i prowincjonalnej - niemal stale patronujgca relacjom reporter-

'w. Gietzynski, Archipelag ludzi zagubionych, [w:] A dab rosnie, s. 33.
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skim z Warmii i Mazur, zamkneta ujecia regionu w ciasnym kregu lokalnego skanse-
nu. W tatach sze$¢dziesigtych i siedemdziesigtych w tak uproszczony sposéb pisano
nie tylko o Warmiakach i Mazurach, ate i starowiercach czy Ukraincach. Nota bene
temat fitiponow, funkcjonujacy w polskim reportazu juz od czasow Wankowiczow-
skiego zbioru Na tropach Smetka (1936), to ,wielki nieobecny” prezentowanego wy-
boru. Niezwykle przekonujgaco sportretowana zostata natomiast socjalistyczna rze-
czywistos¢ Panstwowych Gospodarstw Rolnych (Grodzinski, Monko, Siedlecka, So-
roka), niedoinwestowanie i marazm prowincjonalnych miasteczek (Szejnert, Bijak,
Mierzwa), szaro$¢ slumséw przygotowujgcego sie do dozynek Olsztyna (Milczarek
[A.J. Socha], Kruszewski [J. Soroka]). Reportaze tego okresu dokumentujg proces
zacierania sie samoistnego charakteru regionu. Masowe migracje, liczne po 1945 r.
zmiany granic jednostek administracyjnych, unifikacyjna polityka panstwa w kazdej
sferze zycia zbiorowego przyczynity sie bowiem do zburzenia tradycji, pomieszania
nazewnictwa historycznego, atomizacji spotecznosci lokalnych i regionalnych.

Ale dominanta konstrukcyjna i tematyczna antologii odsyta przede wszystkim do
wspotczesnosci. Warmia i Mazury w Swietle najnowszych reportazy to miejsce,
w ktorym po 1989 r. w postmigracyjnej spotecznosci regionu zawigzujg sie nowe wiezi;
powstajg wspdlnoty lokalne i samorzagdowe (Bikont), organizacje zrzeszajace mniej-
szoS¢ niemiecka (Socha), ale tez rodzg sie bezprecedensowe inicjatywy kulturalne, jak
chocby Teatr Wiejski ,,Wegajty” czy Wspolnota Kulturowa ,,Borussia” (Szejnert, So-
cha). Wchodzace w zycie, trzecie juz po Il wojnie Swiatowej pokolenie mtodych mie-
szkancow regionu, na swoj sposob probuje asymilowaé minione. Intelektualna, arty-
styczna i etyczna wizja ,,Atlantydy Potnocy” jako krainy mitotworczej i sensotworczej,
odwotuje sie do polskich, niemieckich, litewskich, rosyjskich, ukraifnskich, warminskich
i mazurskich elementéw kultury regionu. O tym traktujg m.in. reportaze Wtodzimie-
rza Kalickiego, Adama Jerzego Sochy i Beaty Pawlak. Z tymi nowoczesnymi (ponowo-
czesnymi?) koncepcjami intelektualnymi kontrastujg ujecia dokumentujace niepokoje
i bolgczki codziennosci. To brak perspektyw egzystencji w matych miasteczkach i wsi-
ach (Ostatowska, Wankowska-Sobiesiak), ucieczka do stolicy w poszukiwaniu pracy
(Grochowska), strach przed wykupem ziemi przez obcy kapitat (Zarembina).

Zachowujgc ostrozno$¢ w postrzeganiu reportazu jako wiarygodnego zrodta informacii,
wypada przyjac, ze gatunek ten jest jedynie dokumentem sensu largo - wypadkowg autor-
skich zainteresowan tematycznych i odbiorczych oczekiwan, aw sensie szerszym - rejestrem
aspiracji, marzen, nadziei i lekdw swojego czasu. Za Kazimierzem Wolnym, powtdrzy¢ moz-
na, Ze reportaze sg ,,zapisem historii, do ktorej siegaC beda nastepne pokolenia, uczac sie
z tekstow reportazowych naszego Swiata”®Tym samym retrospektywna antologiazJ dab ro-
$nie ma szanse stac¢ sie nie tylko kontekstem dla badan historykow i socjologéw, ale takze
waznym gtosem w dyskusji na temat wspdtczesnej tozsamosci Warmii i Mazur.

K. Wolny, Reportaz - prawda czyfikcja?, [w:] Reportaz. Wybor tekstow z teorii gatunku, wybor i oprac.
K. Wolny, Rzeszow 1992, s. 35.
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Prawie kazdy toczgcy sie obecnie konflikt zbrojny moze liczy¢ na szerokg oprawe
medialng. Olbrzymi skok technologiczny, jaki dokonat sie w ostatnich latach, proces
miniaturyzacji i zwiekszania predkos$ci transmisji danych pozwalajg relacjonowaé
praktycznie ,,na zywo”, z kazdego zakatka globu, wydarzenia majace tam miejsce.

Jaka jest rola audytoriow, co nam pozostaje? W umysle kazdego odbiorcy winny
zrodzi¢ sie pytania o cel przekazania nam informacji. O to, jak daleko sg one ocen-
zurowane? Jaki jest stosunek samych dziennikarzy i wtadz do przekazywanych wia-
domosci? Czy iw jakim stopniu dziennikarze bazowali na przygotowanych przez rzad
materiatach? Czy wykorzystano jakies$ alternatywne zrodta informacji i w jaki spo-
s0b? | wreszcie, gdzie ewentualnie mozna informacje zweryfikowac?

Dlaczego te pytania sg tak istotne, stara sie odpowiedzie¢ w swojej pracy nauko-
wej Philip M. Taylor. ,Wojna i media” sg bowiem studium dziatan propagandowych
prowadzonych podczas wojny w Zatoce Perskiej w okresie od stycznia do marca 1991 r.
W przedmowie autor zwraca uwage na kwestie metodologiczne i na problemy zwig-
zane z analizg materiatu. Ksigzka jest bowiem efektem analiz ponad 10 500 godzin
nagran video najwazniejszych programéw telewizyjnych stacji BBCI, BBC2, ITV,
Channel 4, CNN, BSkyB oraz TFI (Francja), BR2 (Niemcy), RAI Uno (Witochy).
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W zwigzku z ogromng iloscig materiatu i stosunkowo krétkim czasem, jaki uptynat
od zakonczenia konfliktu, autor zdecydowat sie wybra¢ do swoich analiz tylko nie-
ktore, najbardziej nagtoSnione wydarzenia majgce miejsce podczas wojny w Zatoce
Perskiej. P.H. Taylor zwraca jednocze$nie uwage na fakt, iz mimo ogromu materiatu
nie jest on kompletny. Brakuje bowiem doktadnych relacji z wydarzen opisywanych
w tej pracy, ale widzianych oczyma strony irackiej (s. VIII). | jeszcze jedna ciekawa
uwaga autora, ktorej warto poswieci¢ nieco miejsca. P.H. Taylor podkresla zagroze-
nia wynikajace z faktu pisania o propagandzie na podstawie medidéw, ktore stuzg
przeciez do rozpowszechniania pozadanego przez decydentéw obrazu rzeczywistosci
(s. VII). W jaki sposob unikna¢ mozna rozpowszechniania propagandy analizujgc do-
stepne materiaty? Wedtug autora recepta jest zadanie sobie kilku pytan przytoczo-
nych czesciowo w piei-wszych zdaniach tego omowienia. Media stang sie dla nas wte-
dy zarowno zrodtem propagandy, jak i informacji.

Struktura opracowania ma charakter tematyczno-chronologiczny. Pierwsze dwa
rozdziaty poswiecone zostaly sposobom zarzgdzania obiegiem informacji przez sity
koaticji antyirackiej oraz przez lrak. Rozdziat trzeci traktuje o dziataniach propagan-
dowych majgcych na celu przygotowanie opinii publicznej do zblizajgcej sie akcji mi-
litarnej. Rozdziat czwarty poswiecony zostat dziataniom zbrojnym prowadzonym
z powietrza oraz kwestii ofiar wsrdd ludnosci cywilnej. Natomiast rozdziat piaty trak-
tuje o operacji ladowej i oswobodzeniu Kuwejtu. Praca konczy sie ki'dtkim kalenda-
rium wydarzen.

We wstepie PM. Taylor podjat kwestie nowych technotogii, ktéiych rozwoj dawat
i daje wiete mozliwosci, stanowigc jednoczes$nie zagrozenie. Mozliwos¢ udzielenia
gtosu obu stronom konfliktu narazita np. CNN i BBC na oskarzenia o stronniczo$¢
i wspieranie Iraku (s. 7.). Innym zagrozeniem wynikajagcym z rozwoju technotogicz-
nego jest fakt, iz predkos$¢ przekazu staje sie istotniejsza od osgdu tego, co sie aktu-
alnie méwi. Przed skokiem technologicznym, jakim byt rozw6j mediow elektronicz-
nych, kazda informacja przechodzita przez wielostopniowg selekcje. W obecnej chwi-
li mozna nadawac na zywo z kazdego miejsca na ziemi praktycznie do salonéw wszy-
stkich mieszkancow globu (s. 10 i 16). W sposob bezposSredni wigze sie z tg kwestig
zagadnienie manipulacji. Ped dziennikarzy do przekazywania najswiezszych informa-
cji fatwo mozna wykorzysta¢ do manipulowania nimi. W tym miejscu Taylor zauwa-
za, powotujac sie na opinie dziennikarzy, iz system zarzadzania mediami i manipulo-
wania nimi byt po stronie koaticji antyirackiej o wiele bardziej efektywny, niz sposéb
manipulowania mediami przez Bagdad (s. 12). Jest to o tyle zaskakujace, izTrak be-
dacy panstwem autorytarnym posiadat catkowitg kontrole nad mediami i przepty-
wem informacji, a liczba korespondentow zagranicznych byfa stosunkowo niewielka.
Jednak to koalicji udato sie, mimo az 1500 korespondentéw, wykreowac pozadany
obraz konfliktu. Autor podejmuje takze skrétowo kwestie samego pojecia propagan-
dy, historii propagandy oraz kwestie terminologii (s. 18-22). Na zakonczenie wstepu
Taylor zwraca uwage na dos¢ interesujacy zabieg stosowany przez obie strony kon-
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fliktu w stosunku do obiegu informacji. Ot6z kazde ograniczenie dostepu do wiado-
mosci przez przeciwnika byto ijest interpretowane jako czysty przejaw cenzury. Re-
stiykcje naktadane na media przez ,,naszg” strone stuzg tytko bezpieczenstwu dziatan
wojennych i wynikajg z koniecznosci zachowania tajemnicy. Jest to szabtonowy przy-
ktad kreowania negatywnego i pozytywnego wizerunku (s. 24-25).

Rozdziat pierwszy poswiecony zostat w catoSci zagadnieniom kontroti nad prze-
ptywem informacji przez atiantow. P.M. Taytor podaje, ze na dwa tygodnie przed roz-
poczeciem dziatan zbrojnych wiadze Stanow Zjednoczonych i Wietkiej Brytanii,
panstw stanowigcych gtowne sity koaticji antyirackiej, probowaty narzuci¢ mediom
pewne restrykcje zwigzane z obiegiem informacji. Opracowano instrukcje, ktére su-
gerowalty, jakie informacje nie powinny sie znatez¢ w retacjach tetewizyjnych i praso-
wych. Jednocze$nie wypracowano system, wedte ktorego mieti dziata¢ dziennikarze
przebywajacy w Zatoce Perskiej. W skiad systemu wchodzita instytucja ,,newspool
system”. Potgczone Biuro Informacyjne (Joint Information Bureau) w Zabranie oraz
codzienne konferencje prasowe w Rijadzie. Najciekawsza jest instytucja ,,newspool
system”. Przyznajac dziennikarzom akredytacje tworzono z nich zespoty reprezentu-
jace dziennikarzy roznych mediéw (Media Reporting Teams - MRT, s. 51-51). Gru-
py te byly przyporzadkowywane do réznych formacji wojskowych, ktore operowaty
na polu watki. Dziennikarze bedacy cztonkami MRT przygotowywali relacje, ktére
pbzniej przechodzity przez rece brytyjskich i amerykanskich oficeréw prasowych od-
powiedzialnych za cenzurowanie materiatow, gtownie, cho¢ nie tylko, ze wzgledow
militarnych. Materiaty te byly pozniej za posrednictwem wojskowych (FTU-Forward
Transmission Units) kierowane do Londynu czy Waszyngtonu a takze stawaty sie do-
stepne dla dziennikarzy spoza grupy nalezacej do MRT. System ten stanowit niewy-
godny dla dziennikarzy i wojskowych, ale konieczny kompromis. Wojskowi byli zain-
teresowani poparciem spotecznym dla swoich dziatan, totez musieti umozliwiac
dziennikarzom prace w dogodnych warunkach; alternatywg mogto by¢ odrodzenie
sie ,,syndromu wietnamskiego”i spadek poparcia dla dziatan zbrojnych. Dziennika-
rze musieti zgodzi¢ sie na takie zasady, gdyz alternatywg mogto by¢ powtdrzenie sie
sytuacji z czaséw wojny o Falklandy, kiedy to niewielka garstka dziennikarzy relacjo-
nowata wydarzenia ze statkow daleko zakotwiczonych od wyspy. Taylor zauwaza, ze
system ten miat wiele stabosci. Po pierwsze, sposrod okoto 1500 dziennikarzy przyby-
tych do Zatoki Perskiej tylko 200 znalazto sie w MRT. Co za tym idzie, cze$¢ doSwiad-
czonych dziennikarzy zostata zmuszona do korzystania z materiatow czesto sporzga-
dzonych przez kolegow bez wiedzy fachowej. Poza tym stopien cenzury, jakg objete
byty materiaty byt bardzo roézny i czesto zalezat od prywatnego stosunku oficerow
prasowych do dziennikarzy (s. 55-56). Uzupetnieniem informacji dla dziennikarzy,
ktorzy nie znalezli sie w MRT byta pomoc biura informacji i konferencje prasowe.
Byli jednak dziennikarze, ktorzy narazajac sie na wiele niebezpieczenstw, prébowali
na wiasng reke zbiera¢ informacje na froncie. Taylor zauwaza, ze dziatalno$¢ tych
dziennikarzy w ograniczonym wymiarze byta na reke wiadzom. Nie poddajgc sie
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obostrzeniom czesto podawali informacje odmienne od oficjalnej wersji wydarzen,
co wprowadzato pewng doze zamieszania wérdd audytorium, ale pozwalato takze na
dezorientacje przeciwnika, cho¢ jednocze$nie autor odnotowuje, ze dziennikarze ci
mieli na koncie kilka sukcesow w odkrywaniu prawdziwego przebiegu dziatan wojen-
nych. Na zakonczenie Taylor porusza kwestie zachowania dziennikarzy podczas ata-
kow irackich rakiet ,,Scud” na lzrael i Arabie Saudyjska. Dziennikarze pozbawieni
materiatdw z pierwszej reki, rejestrowanych wprost przez nich samych, mogt swoje
relacje nagrywac bez przeszkdd w Izraelu. Wykorzystali te szanse narazajgc sie jed-
noczesnie na uzasadniony zarzut stwarzania swoimi relacjami sytuacji zagrozenia
i nakrecanie spirali strachu (s. 68-69).

Rozdziat drugi P.M. Taylor poSwiecit prébom zarzgdzania przeptywem informacji
przez wiadze lIraku. Juz we wstepie do rozdziatu autor zauwaza, iz mimo kitku do-
godnych okazji aparat propagandowy lraku nie potrafit dostatecznie wykorzystaé tak
no$nych propagandowo kwestii, jak ofiary wsrod ludnos$ci cywilnej. Propaganda irac-
ka odwotywata sie do kilku kwestii, sposréd ktérych Taylor szczegdétowo opisuje wy-
korzystywanie schwytanych pitotdw alianckich do odczytywania propagandowych
pamfletow, sprawe zbombardowania fabryki produkujgcej komponenty do wytwa-
rzania pokarmu dla niemowlat oraz najczesciej eksploatowanego motywu w postaci
zdje¢ dokumentujacych zniszczenia dokonywane przez alianckich pilotow w budow-
nictwie cywilnym oraz ofiar wsérdd ludnos$ci, zwilaszcza dzieci. Oceniajgc dziatania
propagandowe Irakijczykdéw autor stusznie zauwaza, ze bardzo czesto brakowato im
szerszego kontekstu, przez co przekazywane informacje postrzegane byty jako mato
wiarygodne. Irak nie zadbat o budowanie pozgdanego wizerunku na zasadzie matych
krokow, przeto wiekszosC jego dziatan byfa, czasem zupetnie niestusznie podejrzana
(s. 123). Innym btedem byto potozenie przez Irak duzego nacisku na grozby, chociaz-
by atakéw chemicznych i biologicznych. Ich brak podwazat wiarygodno$¢ informacyj-
ng (s. 133). Porownujac oba modele zarzgdzania obiegiem informacji autor zauwaza,
ze zaréwno alianci, jak i Irak stworzyli podobne mechanizmy. Najistotniejsza réznica
polegata na tym, ze po stronie koaticji antyirackiej retacje nagrywali, cho¢ czesto z du-
zymi trudnos$ciami, dziennikarze niezalezni, ktérych role opisat w rozdziate pierw-
szym. Na terytorium Iraku dziatanie niezateznych medidéw byto nie do pomyslenia.

Rozdziat trzeci poswiecony zostat w duzej mierze wojnie psychotogicznej. Autor
zauwaza, ze juz pomiedzy sierpniem a wrze$niem 1990 r., a wiec na miesigc przed
rozpoczeciem nalotéw na Irak, prezydent Standw Zjednoczonych George Bush na-
kazat rozpoczecie wojny psychologicznej przy uzyciu biatej i czarnej propagandy,
oraz przy wykorzystaniu opozycji w podbitym przez Irak Kuwejcie. Nosnikiem prze-
kazow byty fale radiowe emitowane z terytorium Arabii Saudyjskiej. Audycje Gtosu
Wolnego Iraku (Voice of Free Irag), Radia Wolny Irak (Radio Free Irag) nawotywa-
ly Irakijczykow do opozycji wobec rezimu. Oficjalna linia propagandowa aliantow
polegata na uswiadomieniu obywatelom, ze wojna prowadzona jest w celu oswobo-
dzenia Kuwejtu a nie przeciw lIrakijczykom. Gtdwne ostrze krytyki skierowane bylo
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w Saddama Husajna, rzadzaca partie Baas oraz w Gwardie Republikanska. Audycje
tych stacji byty przyktadem czarnej propagandy majacej siaC zamieszanie i ostabiac
wole watki w szeregach wroga [Gtos Wolnego Iraku identyfikowat sie nawet jako
»,Radio of the Iraqi Republic from Bagdad, the Voice of Free Iraq”; z czego pierw-
sza czeSC byta identyczna z wizytowka dzwiekowg oficjalnego, narodowego radia
irackiego (s. 151)]. Inng stacja, ktorej dziatalnos¢ Taylor przedstwaia, byta rozgtos$nia
Gtos Zatoki (w The Voice of The Gulf). Byfa to stacja emitujgca muzyke patriotycz-
ng i fragmenty Koranu, a ktdra nawotywata zoinierzy irackich do sktadania broni.
Autor przedstawia takze rozgtosnie irackie, ktore kierowaty swoje programy do lud-
nosci panstw arabskich (Holy Mecca Radio, The Mother of All Battles, Voice of the
Masses) oraz jedng skierowang do zoinierzy ameiykanskich (The Iraqi Voice of Pe-
ace; wykorzystywano w niej posta¢ z kreskowki. Barta Simpsona), ktérych to jednak
dziatalno$¢ nie przyniosta aliantom wiekszych szkdd, poniewaz wiekszo$¢ stacji za-
milkta niedtugo po rozpoczeciu nalotow.

Bardzo wymierne korzy$ci przyniosta koalicji antyirackiej akcja przeprowadzona
przez Amerykanska Grupe Operacji Psychologicznych (American POG). Specjalisci
z tej grupy, przy wsparciu naukowcow z panstw arabskich, bedacych w koalicji, sporzg-
dzili ulotki, ktore namawiaty zotnierzy irackich do dezercji, a na odwrocie doktadnie
ich instruowaty, jak, nawet w wiekszych grupach, oddaé sie do niewoli (s. 154-155 ).
Autor podaje, ze na poczatku lutego liczbe zrzuconych ulotek szacowano na okoto
5 milionéw, a pod koniec intei-wencji ich liczba wzrosta do ponad 3U milionow.

Rozdziat czwarty poswiecony zostat ofiarom wsérdd ludnosSci cywilnej podczas na-
lotow na Irak. Na poczatku swoich przemyslen autor zauwaza, iz decydujgc sie na na-
loty majgce stanowi¢ przygotowanie do operacji lagdowej, wojskowi logistycy musieli
bra¢ pod uwage ewentualno$¢ pomyiki (s. 170). Jednocze$nie z r6znych wzgledow za-
tozono, iz cele zlokalizowane w miastach atakowane bedg tylko ,,inteligentnymi™ ro-
dzajami broni inie bedzie nalotow dywanowych. Przy okazji wojskowi specjalisci nie-
oficjalnie przyznawali, ze tylko 60% inteligentnych pociskow trafiato w zaplanowane
cele (s. 184). Pokazywanie wojny z perspektywy rakiet trafiajgcych w cel z kliniczna
doktadnosciag zem$cito sie na sitach alianckich po zbomabardowaniu schronu
w Amirji, gdzie zgineto kilkaset osob. Po trzech tygodniach pokazywania takich obra-
z6w doszto do wydarzenia, ktore wywotato szok. Irakijczycy wykorzystali tragedie
$ciggajac w miejsce tragedii reporterow i dziennikarzy i zdejmujac z nich na krotki
czas wszelkie ograniczenia (s. 181). lrackie Ministerstwo Informacji gtosito, ze wyda-
rzenie to jest nie tylko przyktadem na okropno$¢ wojny, ale takze dowodem na bru-
talng nature alianckich nalotow, ktoére tlAYajg od tygodni (s. 169).

Sprawg ofiar nalotéw zajat sie przeciwnik alianckiej akcji zbrojnej w Iraku, pro-
kurator generalny w czasach prezydentury Jimiego Cartera, Ramsey Clark. Wraz
z operatorem Jonem Alpertem znalezli sie oni na terytorium lraku od strony grani-
cy z Jordanig. Na ich taSmie filmowej utiAvalone zostaly zniszczone podczas nalotow
pojazdy cywilne, domostwa, szpitale, ale takze cele militarne. Dziatania R. Ciarka
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doprowadzity tez do kolejnej zmiany w polityce informacyjnej rzadu irackiego. Po
wygnaniu zachodnich dziennikarzy i ponownym ich wpuszczeniu, po zanizaniu liczby
wiasnych ofiar do kilkuset, tym razem iracki aparat propagandowy zdecydowat sie na
pomnozenie liczby ofiar do Kkilku tysiecy. Przy okazji Taylor zwraca uwage na intere-
sujgca kwestie zanizania liczby ofiar wérdd ludnos$ci cywilnej oraz zniszczen zabudo-
wan przez lrakijczykow. Wynika¢ one mogty z dwoch powoddw; pierwszym byto
kompletne zaskoczenie i dezorientacja Ministerstwa Informacji Iraku w pierwszych
dniach nalotow, badZ tez byta to decyzja Saddama Husajna, ktéry mogt obawiac sie
publikacji prawdziwych danych, co do strat wiasnych, nawet jesli dotyczyty one lud-
nosci cywilnej.

Rozdziat pigty dotyczy przygotowan do operacji lgdowej i jej przebiegu. Jeszcze
przed jej rozpoczeciem saudyjskie Ministerstwo Informacji zaostrzyto swoje podejscie
do dziennikarzy niezaleznych. Kazdy z nich, ztapany w wyznaczonej 100 kilometrowej
strefie miat by¢ aresztowany i deportowany. Zabroniono takze uzywania telefonéw sa-
telitarnych a sankcje poparli koalicjanci (s. 241). Zwiekszono kolejny raz liczbe dzien-
nikarzy w MRT, co jednak nie zaowocowato zmniejszeniem napiecia wsrod medidw.
Powodem byta opieszatos¢ wojskowych cenzorow, ktoiym lustrowanie materiatow zaj-
mowato czesto ponad 72 godziny. Innym aspektem przygotowan do operacji ladowej
byta ofensywa propagandowa aliantéw skupiajaca sie na zbrodniach dokonywanych
przez irackich zotnierzy w Kuwejcie. Relacje petne byty trudnych do zweryfikowania
doniesien o gwattach, torturach, masowych egzekucjach i grabiezach (s. 225). Juz po
rozpoczeciu operacji oswobadzania Kuwejtu dziatania propagandy irackiej skierowa-
ne byly na inne cele. Nie chodzito juz o podnoszenie morale jednostek. Celem byto
powstrzymanie dziatan aliantdbw poprzez pokazanie, iz Irak stosuje sie do Rezolucji
660 ONZ iwycofuje sie z okupowanego Kuwejtu (w praktyce lrakijczycy zostali cze-
sciowo wyparci zbrojnie, a czeSciowo po prostu uciekli (s. 250-251).

W zakonczeniu swojej pracy Taylor zauwaza, ze byla to pierwsza wojna, ktdra
dzieki wspotczesnej broni i technikom komunikacji zmieniata swe oblicze. Pojawit sie
mianowicie nowy element; zmiana publicznej percepcji, co do samej istoty wojny
I przekonanie nas, ze nowe technologie ograniczyty znaczaco horror wojny (s. 262).
Przy okazji uSwiadomita, jak dominujgcg role petnig na Swiecie media anglo-amery-
kanskie. Odwotujac sie bezposrednio do dziatan propagandowych i zarzadzania
obiegiem informacji PM. Taylor podkresla, ze metoda ,,news pool system” uznana za
nowos$¢, w swej istocie byta odniesieniem do metod stosowanych przez aliantéw pod-
czas Il wojny Swiatowej. Cenzura odbywata sie u zrodta informacji, a p6zniej pozwa-
lano powielac jg do woli. Jesli pamieta¢ bedziemy, ze ilo$¢ dziennikarzy w MRT by-
ta SciSle ograniczona, to okaze sie, ze manipulujgc matg grupa dziennikarzy mozna
byto wptynaé na ogdlnoswiatowy wizerunek konfliktu (s. 269). Co ciekawe, udato sie
stworzy¢ wrazenie, ze byla to pierwsza wojna na zywo i zapamietana zostanie jako
wojna CNN lub wojna telewizyjna, podczas gdy tak naprawde nieobecno$¢ kamer
w wielu miejscach, gdzie toczono walki byta mocno zauwazalna.
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W tym konteks$cie praca P.M. Taylora staje sie bardzo aktualna. Po pierwsze, po-
zwala dojrzec i oceni¢ w szerszym kontekscie dziatania propagandowe, jakie stoso-
wano podczas wojen w bytej Jugostawii. Po drugie za$ w sytuacji, gdy caty czas praw-
dopodobna jest interwencja Standéw Zjednoczonych w Iraku, pozwala zajrze¢ nieja-
ko "za kulisy" dziatan propagandowych, z ktorymi mamy obecnie do czynienia.
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Problematyka znaczenia mediow we wspolezesnym Swiecie jest jedng z tych dzie-
dzin, ktora nie tracgc od kilku dziesiecioleci na aktualno$ci, nalezy do najwazniej-
szych i najczesciej poruszanych kwestii, zwigzanych ze spoteczno-polityczng pta-
szczyzng zycia. Jednym z argumentéw na poparcie powyzszej tezy staje sie stale
wzrastajgca liczba publikacji poswieconych mediom. Nacisk ktadzie sie przede wszy-
stkim na tematyke zwigzang z badaniami nad wptywem wywieranym przez media.
Uwage badaczy zwraca rola, jaka media odgrywaty w rozwoju spotecznym panstw
oraz wzajemne relacje pomiedzy nadawcami i odbiorcami komunikatéw medial-
nych. Od tej tendeneji nie odbiega rowniez John B. Thompson w swojej ksigzce Me-
dia i nowoczesnosc.

Autor poszukuje potwierdzenia prezentowanego przez siebie pogladu, ze, aby
zrozumie¢ przemiany kulturowe zwigzane z powstaniem nowoczesnych spoteczenstw,
musimy pjzyznac gtébwng rote mediom i ich oddziatywaniu. Za nie mniej wazne uzna-
je tez stwierdzenie, iz media sptataty sie z gtbwnymi przemianami instytucjonalnymi,
ktore ksztattowaty nowoczesny Swiat. Dlatego tez za gtédwny cel ksigzki uznaje ozna-
czenie zaiysu zmian zachodzgcych w zjawisku, ktére okreslit, jako spoteczna organi-
zacja form symbolicznych oraz odkiycie niektorych sposrod ich konsekwencji dta Swia-
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ta. Pragnie on tez wykazac, ze rozwdj medidw zawsze byt integralng czescig procesu
powstawania nowoczesnych spoteczenstw.

Recenzowana praca sklada sie ze wstepu, przedmowy i o$Smiu rozdziatow,
z ktorych kazdy podzietony jest na kitka czeSci. Juz w pierwszym z nich Thompson
prezentuje dos¢ specyficzne podejscie do definicji jednego z podstawowych pojec, ja-
kim jest komunikowanie masowe. Na samym poczatku autor zaznacza, ze jego zda-
niem sformutowanie to nie jest najszczesliwsze. Krytykuje zwiaszcza, jako mylace, sto-
wo ,,masowe”. Powoduje to, ze zbyt czesto podkre$la sie wylgcznie jego aspekt ilo-
Sciowy. Zapominajac przy tym, ze okreSlenie ,,masowe” dotyczy sytuacji, w ktorej
produkt medialny jest dostepny dla wielu ré6znych odbiorcéw, a ich ilo§¢ ma tu zna-
czenie drugorzedne. ROwnie niejednoznaczny jest jego zdaniem termin ,,komuniko-
wanie”. W konsekwencji, autor okreslit termin ,komunikowanie masowe” jako
w obecnych czasach cokolwiek nieodpowiedni. Opowiedziat sie za uzywaniem gtéwnie
okreslenia komunikowanie medialne lub po prostu media. Nie oznacza to jednak, ze
catkowicie zrezygnowat z okre$lenia komunikowanie masowe, zawezajac jego zakres
do zjawisk komunikacyjnych i zwigzanych z nimi zjawisk historycznych. Zdefiniowat
je jako zinstytucjonalizowang produkcje i ogolne rozpowszechnienie débr symbolicz-
nych pizez umocowanie i rozpowszechnianie informacji oraz tresci symbolicznych”.

Taki, negatywny stosunek Thompsona do terminu komunikowanie masowe, nale-
zy uznac za nieuzasadniong ,,sztuke dla sztuki”. Cho¢ mozna sie z nim tez zgodzic, iz
pojecie to nie jest jednoznaczne, a przez to niekiedy trudne do interpretacji. Zapro-
ponowane przez niego rozwigzanie, sugerujace rezygnacje z tego sformutowania, wy-
daje sie i8¢ zbyt daleko. TrudnoSci definicyjne nie moga by¢ bowiem wystarczajgcym
argumentem dla rezygnacji z tak popularnego, czesto stosowanego pojecia, ktore
bardzo mocno zakorzenito sie nie tylko w jezyku specjalistow, ale przede wszystkim
wsrod ogotu spoteczenstwa. Wydaje sie, ze pozbawione podstaw odrzucanie pojecia
komunikowanie masowe moze jedynie utrudni¢ odbidr ksigzki. W dodatku, piszac
wielokrotnie o komunikowaniu medialnym i mediach, Thompson, nie prébuje nawet
zdefiniowaé uzywanego przez siebie pojecia media. Brak definicji tak czesto stosowa-
nego pojecia jakim sg media, uzna¢ nalezy przynajmniej za niedopatrzenie. Nalezy
przypomniec, ze stowo to takze nie jest jednoznaczne, a problem odpowiedniego zro-
zumienia terminu media jest analogiczny, jak w przypadku pojecia komunikowanie
masowe. W dzisiejszych czasach pod pojeciem media rozumie sie najczesciej zorga-
nizowane systemy przekazu postugujace sie urzadzeniami elektrycznymi. W takim

' Tak krytyczne potraktowanie terminu ,,komunikowanie masowe” bez watpienia wyrdznia Thompso-
na na tle innych autoréw. Wiekszo$¢ badaczy zdaje sie akceptowac trudnosci, jakie moga wyniknac ze zlej
interpretacji tego sformutowania, i nie rezygnuje z jego stosowania. Patrz m.in. T. Goban Klas, Media i ko-
munikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa-Krakow 1999; M. Kunczik,
A. Zipfel, Wprowadzeitie do nauki o dziennikarstwie i komunikowaniu. Warszawa 2000; Studia z teorii ko-
munikowania masowego, pod red. B. Dobek-Ostrowskiej, Wroclaw 1999; M. Mrozowski, Media masowe,
whadza, roziywka i biznes. Warszawa 2001.
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tez konteksScie termin ten zdaje sie rozumie¢ Thompson. Jednakze za poprawne de-
finicyjnie uzna¢ nalezy rowniez zakwalifikowanie do mediéw wszystkich sposobdw,
przy pomocy ktorych cztowiek komunikuje sie z otoczeniem, poczawszy od komuni-
kacji niewerbalnej, poprzez mowe, pismo, prase drukowang po telewizje i Internet.
Takie szerokie ujecie terminu, cho¢ dzi$ juz praktycznie nie stosowane, nie jest bte-
dem. Jednakze tego autor stara sie nie zauwazac, co nalezy uzna¢ za brak konse-
kwencji z jego strony.

Poswiecajgc drugi rozdziat roli mediow, jakg odegraty w rozwoju nowoczesnych
spoteczenstw, autor zwraca uwage na przemiany instytucjonalne i gospodarcze, jakie
zaszty w Europie w p6éznym Sredniowieczu i ich wptyw na uksztattowanie sie wspot-
czesnego Swiata. Szczeg6lny nacisk ktadzie na powstanie nowoczesnych panstw naro-
dowych i wyksztatcenie sie nowej formy wiadzy, monarchii absolutnej. Na kanwie po-
wyzszych przeobrazen, autor przedstawia proces powstania i rozwoju przemystow
medialnych, od wynalezienia druku, poprzez pojawienie sie wysokonaktadowej pra-
sy, az po transformacje instytucji medialnych w ogromne koncerny prasowe i powsta-
nie pierwszych mediéw wykorzystujagcych energie elektryczng. Problem ten zostat
jednak potraktowany przez Thompsona zbyt jednostronnie. Po przeczytaniu tego
rozdziatu mozna odnie$¢ wrazenie, ze gdyby nie ewolucja i rozwdj mediow, nie do-
sztoby do powstania nowoczesnych panstw i spoteczenstw. Skupiajgc catg swojg uwa-
ge na rozwoju medidw, autor zapomina nieraz, ze byt to tylko jeden z wielu zacho-
dzacych woweczas proceséw przemian.

Na kolejnych stronach ksigzki Thopmson opisuje nowo powstate formy oddziatywa-
nia na dystans, bedace efektem rozwoju srodkéw komunikowania. Prezentujac, co
prawda do$¢ oczywiste fakty, w interesujacy sposob przybliza specyfike wywiadu tele-
wizyjnego, telewizyjnego talk-show i cechy charakterystyczne tzw. wydarzen medial-
nych. lIdac tym tropem, przedstawia wptyw przekazéw medialnych na wydarzenia, jakie
rozegraty sie w panstwach Europy Wschodniej pod koniec 1989 roku, pomijajac nieste-
ty Polske. Poza tym, temat ten potraktowat bardzo pobieznie, zdecydowanie za mato
analitycznie i nazbyt ogolnie. Przynajmniej za kontrowersyjne uzna¢ wszakze nalezy
stwierdzenie, iz wydaje sie nieprawdopodobne, by wydarzenia te mogty przebiegac z takg
szybkoscig iz podobnymi rezultatami (...) bez wsparcia mediéw. Ponadto autor nawet
nie wspomina o panujacych wowczas w tych panstwach formach cenzury, ktora byta
przeciez przez lata statym elementem w istniejgcych tam systemach medialnych”.

-w oczy rzuca sie réwniez fakt, iz Thompson przypisujac tak znaczng role mediom, a gtdwnie telewi-
zji, w przemianach spoleczno-ustrojowych z 1989 roku, zapomina o roli, jakg w tym procesie odegrata tele-
wizja satelitarna, ograniczajgc sie jedynie do zwrdcenia uwagi na wzrost mozliwosci nowoczesnych srodkow
elektronicznych i transmisji satelitarnych. Telewizja satelitarna, czego doskonatym przyktadem jest Polska,
byta wowczas przede wszystkim zjawiskiem wywotujacym, poprzez odbierane tresci, szeroki oddzwiek spo-
feczny. Dlatego tez podkres$lanie tak wielkiego wptywu mediéw nadamte wydarzenia, przy jednoczesnym
braku analizy jednego z bardziej charakterystycznych zjawisk z tym zwigzanych, ocenic¢ nalezy dos$¢ krytycz-
nie.
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Wiele uwagi poswieca rowniez jednemu z najbardziej aktualnych, a zarazem
»-modnych” probleméw, a mianowicie globalizacji, co ma zwigzek z faktem, iz dla au-
tora jedng z najistotniejszych cech komunikowania we wspotczesnym Swiecie jest je-
go Swiatowy zasieg. Na uwage zastuguje, bardzo stusznie podkreslony przez niego,
problem asymetrycznos$ci przeptywu informacji i produktow komunikowania we-
wnatrz globalnego systemu komunikacyjnego, z czym wigze sie niezwykle aktualny
problem nierownos$ci w dostepie do Swiatowych sieci komunikacyjnych. Natomiast
niektore stwierdzenia dotyczace globalizacji komunikowania mozna uzna¢ za myla-
ce, zwihaszcza, gdy kto$ jedynie wybiorczo zapozna sie z ksigzkg. W jednym migjscu
doszukuje sie Thompson poczatkdéw globalizacji juz w XV i XV wieku, zaznaczajac,
ze zjawisko to nabrato rozpedu iprzybrato bardziej wspotczesny ksztatt w XVII, XVIII
I XIX wieku. W innym miejscu pisze natomiast, ze w XIX wieku nastgpita gtobatiza-
cja komunikowania. Dalej stwierdzajac, iz w XIX wieku nastgpity tylko poczatki gio-
batizacji komunikowania ijest to zjawisko przede wszystkim dwudziestowieczne, co wy-
daje sie by¢ oczywistym. Natomiast w sposob bardzo interesujacy i dos¢ obszerny
omowiona zostata przez autora fzw. ,,teoria imperializmu kulturowego”, wywodzaca
sie od Herberta Schillera, a dotyczgca statego wzrostu dominacji Stanéw Zjednoczo-
nych na arenie miedzynarodowej po Il wojnie Swiatowej. Wynikato z niej, iz amery-
kanski biznes i sity militarne objety gtdbwna role w rozwoju i kontroli elektronicznych
systemow komunikowania we wspotczesnym Swiecie.

Kolejny, szosty rozdziat zostat w catosci poSwiecony wzajemnym relacjom pomie-
dzy tradycja a mediami, za$ za gtowny cel Thompson postawit sobie zakwestionowa-
nie pogladu mdwiacego, iz tradycja to przesztos¢. W tym celu probuje on wykazac,
w jaki sposdb wspdiczesne media przedstawiajg tradyeje ijej role w zyciu spotecz-
nym. Po szczeg6towym omdwieniu samego pojecia tradycji, podczas ktorego nawia-
zuje gtownie do koncepcji Marksa i Webera, autor zajmuje sie problemem wplywu
mediow na rozwo0j spoteczny i w konsekwencji, przeksztatceniem sie spoteczenstw
tradycyjnych w nowoczesne. Wiele uwagi poSwieca przy tym teorii Daniela Lernera”.
Zwraca rowniez uwage na fakt oderwania sie tradycji od korzeni ijej przeksztatce-
nia. Tradycja jego zdaniem ulegta odrytualizowaniu, depersonalizacji i dyslokacji,
czyli oderwaniu od konkretnego terytorium. Wydaje sie jednak, ze twierdzenie, iz
rozw0j mediow nie doprowadzit do zniszczenia tradycji, a jedynie do jej przeksztat-
eenia, biorgc pod uwage funkcjonowanie wspétczesnych zachodnich demokracji libe-
ralnych i dominujgce w nich wartosci etyczne, moze spotkac sie z krytyka.

Na uwage zastuguje jeszcze opisane przez Thompsona zjawisko tzw. ,,bliskosci na
dystans”, czyli uksztattowanie bliskoSci z osobami, z ktorymi nie dzieli sie wspolnej
przestrzeni. W tym kontekscie szczegdlnie interesujace wydajg sie rozwazania Thom-

Teoria Lernera, obok tzw. zasad Schramma, szerzej opisanych przez T Gobana Klasa, wchodzi
w sktad doktryny rozwoju, bedacej jedng z normatywnych doktryn dziatania mediow. Por. T. Goban Kilas,
Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa-Krakéw 1999.
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psona dotyczgce specyfiki zjawiska fana, czyli nieodwzajemnionego stosunku bliskosci
z innymi osobami na dystans.

Tak pobiezna analiza pracy Thompsona nie oddaje oczywiscie w petni wszystkich
zawartych w niej tresci i problemow, sygnalizujac jedynie, zdaniem recenzenta, naj-
ciekawsze i najwazniejsze dla zrozumienia tej ksigzki watki. Pozwala jednak, przynaj-
mniej czesciowo, zapoznaé sie z zawartg w niej trescig, ktora jest, mimo pojawiaja-
cych sie od czasu do czasu watpliwosci, godna polecenia i warta przeczytania. Poru-
sza bowiem niezwykle aktualng i popularng w dzisiejszych czasach problematyke.
John B. Thompson w Media i nowoczesnos¢ zawart wiele interesujgcych koncepcji
dotyczacych funkcjonowania mediéw. Opatrzyt je tez bardzo ciekawym, choé niekie-
dy rowniez dos¢ kontrowersyjnym komentarzem, popartym nierzadko interesujacy-
mi przyktadami, ktére trafnie przektadajg prezentowanag w ksigzce teorie na prakty-
ke codziennego obcowania z mediami. Najwiekszy ich mankament to fakt, ze jest ich
relatywnie mato. Natomiast kiedy sie juz pojawiajg, Thompson ogranicza sie jedynie
do zasygnalizowania problemu, przez co opis ich jest najczeSciej krotki i pobiezny.
Niewatpliwy atut ksigzki to bogactwo przypiséw, chociaz ich rozmieszczenie na kon-
cu kazdego z rozdziatow utrudnia nieco lekture.

W rezultacie nalezy jednak stwierdzi¢, ze jest to pozycja, dla os6b szczegdlnie za-
interesowanych problematyka funkcjonowania mediow we wspotczesnym Swiecie,
niemal obowigzkowa. Dla wszystkich pozostatych godna polecenia, gdyz w dzisiej-
szych czasach kazdy, czy tego chce czy nie, znajduje sie pod wptywem medidéw, ponie-
waz zyje w coraz bardziej zmediatyzowanym Swiecie. JeSli chce go lepiej zrozumiec,
powinien siegng¢ po Media i nowoczesno$¢ pidra J.B. Thompsona.
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Instytut Dziennikarstwa UW - najwieksza w Polsce placéwka ksztatca-
ca blisko 1700 stuchaczy na szesciu typach studiow w zakresie dziennikarstwa
I komunikacji spotecznej:

- Magisterskie Dzienne Studium Dziennikarstwa

- Magisterskie Wieczorowe Studium Dziennikarstwa

- Magisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa

- Magisterskie Uzupetniajgce Studium Dziennikarstwa
- Pomagisterskie Dzienne Studium Dziennikarstwa

- Pomagisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa

W Instytucie Dziennikarstwa prowadzone sg badania réznych aspektéw
dziatalnosci mediow i systemow masowego komunikowania. Gtéwne kierun-
ki badan obejmujg prawo prasowe i autorskie Polski oraz innych panstw,
ewolucje i przemiany polskiego systemu informacji masowej, zagadnienia re-
klamy ipublic relations - nowych na polskim gruncie form komunikowania,
zagraniczne systemy masowej informacji, teorie komunikowania w Polsce i za
granica, historie polskich srodkéw masowego przekazu, ekonomike mediéw
oraz jezyk masowego komunikowania i sSrodkow przekazu.

Instytut Dziennikarstwa umozliwia studentom pogiebianie praktycznych
umiejetnosci w ramach specjalizacji:

- prasowej

- radiowej

- telewizyjnej

- agencyjnej

- marketingu medialnego i PR
- dziennikarstwa on-line

Nasz adres:
00-046 Warszawa
ul. Nowy Swiat 69
tel./fax (48-22) 826-93-66
e-mail:biuro@id.UW.edu.pl
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The Institute of Journalism of Warsaw University is the biggest cen-
tre which offers professional qualifications to one thousand seven hundred
students of six different programmes on journalism and mass communica-
tion. They are:

- Five year time MA journalism programme

- Evening MA journalism programme

- Part time MA journalism programme

- Part time MA post-baccalaureat programme

- Post graduate full time journalism programme
- Post graduate part time journalism programme.

Research activities cover various aspects of media and the system of mass
comunnication. The main sphere are: press and authors’ law in Poland and
in other countries, the evolution of Polish system of mass information, adver-
tisement and public relations, foregin systems of mass information, theory of
communication in Poland and abroad, the history of Polish mass media, the
evolution of media, the language of mass communication and media.

The Institue allows for the development of practical skills within the specializa-
tions. They are:

- press
- radio

- television

- press agencies

- medial marketing
- on-line journalism

Our adress is:
00-046 Warszawa
Nowy Swiat 69
Tel./fax: (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl
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Dr hab. GRZEGORZ DABKOWSKI- Stownictwo specjalne w praktyce
: ~ dziennikarskiej :

Dr TADEUSZ KONONIUK i Ochrona utworu reklamowego -
: . w prawie autorskim

Dr INGA OLEKSIUK ' ' Wolnosci osobiste i polityczne w Internecie
Polityka prawna USA i Kanady

- Dr RENATA PIASECKA ; Oficjalny serwis fotograficzny w ocenie
prasy polskiej w $wietle materiafow
Komisji Prasowej KC PZPR z lat 1959-1961
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