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Od redaktora

Szanowni Panstwo. Z przyjemnoscig oddajemy do Waszych rgk kolejny - szésty juz,
a pierwszy w 2002 r., numer ,,Studiéw Medioznawczych”. Wchodzimy tym samym w trze-
ci rok naszej aktywnosci. W tym stosunkowo krotkim okresie na famach kwartalnika, za-
brato glos przeszto sze$édziesieciu autorow i ukazato sie blisko czterdziesci artykutow
problemowych. Systematycznie poszerza sie krag naszych odbiorcéw. Konsekwencjg te-
go jest stale rosngca, co nas bardzo cieszy, liczba czytelnikdw i prenumeratorow.

Wspomniane fakty same w sobie nie bylyby zapewne wystarczajgcym usprawiedliwie-
niem do zabierania gtosu, powdd po temu jednakze istnieje. Dgzac do doskonalenia
kwartalnika, wstuchujac sie w opinie i uwagi naszych czytelnikow, a takze przyjaciét
z wielu o$rodkow akademickich, zdecydowaliSmy sie bowiem na pewne zmodyfikowanie
jego formuty redakcyjnej. Znajdzie to wyraz m.in. w nowych rozwigzaniach graficznych,
zapisie redakcyjnej ,,czwérki”, bardziej czytelnych stronach tytutowych, podawanych
skrétach czy uwypukleniach stéw kluczowych. Chodzi o to, aby z jednej strony ufatwic
korzystanie z pisma oraz sprosta¢ miedzynarodowym wymogom i kryteriom w tym
wzgledzie, z drugiej za$ doprecyzowac stosowane dotychczas rozwigzania.

Duzo wiekszg wage, zgodnie z zaleceniem Rady Naukowej Instytutu Dziennikarstwa
UW, mamy zamiar przywigzywa¢ do nowego dziatu ,,Warsztaty studenckie”, w ktorym
ptanujemy pubtikowanie tekstdbw miodych autoréw, np. fragmenty wyrdzniajgcych sie
prac magisterskich.

Korzystajac z tej niezwyczajnej okazji pragne tez podzieli¢ sie kilkoma refleksjami
i uwagami natury bardziej ogdlnej. Inaugurujac naszg dziatalno$¢, zaktadaliSmy, ze be-
dziemy dazy¢ do stworzenia dla medioznawcow (i to nie tylko wywodzacych sie ze $ro-
dowisk akademickich) forum dla wymiany pogladdw, mysli teoretycznej i praktycznych
rozwazan na temat tresci i sposobdw ksztattowania nowoczesnego komunikowania spo-
tecznego, marketingu mediatnego i public relations, prawa prasowego, systeméw me-
dialnych, jezyka srodkow masowego komunikowania oraz problematyki z obszaru histo-
rii prasy i dziennikarstwa. Obserwacje i doswiadczenia zdajg sie dowodzic, iz decyzja



Od redaktora

o wydawaniu naukowego periodyku przez Instytut Dziennikarstwa UW i zatozenia pro-
gramowe wytrzymujg probe czasu. Istnieje bowiem niewatpliwa potrzeba dyskusji i po-
gtebionej refleksji nad stanem mediéw masowych, nie tylko zresztg w Polsce. Problema-
tyka, pozostajgca w kregu naszych zainteresowan, skupia dos¢ wyraznie okreslong grupe
naukowcoOw prowadzacych badania i zajecia dydaktyczne z zakresu dziennikarstwa i ko-
munikacji spotecznej oraz dostatecznie szerokie grono praktykow. Kwartalnik nasz juz
teraz zespolit wybitnych przedstawicieli nauki, ktérzy zechcieli dzieli¢ sie na jego tamach
swymi przemys$leniami i ustaleniami. Z radoscig i satysfakcjg odnotowujemy, iz stal sie
takze miejscem naukowych debiutow miodszych Kolezanek i Kolegow.

Pragne podkresli¢, ze naczelnym celem redakcji jest i pozostanie zamyst, aby ,,Studia
Medioznawcze” na tyle, na ile bedzie je sta¢ integrowaty srodowisko zainteresowane sze-
roko pojetg problematykg komunikowania i mediéw masowych. Pozostajg one otwarte
dla Kolezanek i Kolegow ze wszystkich osrodkow akademickich w Polsce i za granica,
zresztg nie tylko medioznawcéw, ale takze: politologéw, prawnikéw, socjologow, histo-
rykow i specjalistow z zakresu stosunkéw miedzynarodowych czy polityki spotecznej.
Bardzo liczymy rowniez na wypowiedzi praktykdéw i ekspertéw, zaangazowanych w dzia-
fania na rzecz rozwoju mediéw w Polsce. To, co napisatem niech wiec bedzie jeszcze jed-
nym zaproszeniem dla wszystkich, ktorzy chcieliby podja¢ wspdtprace z naszym kwartal-
nikiem.
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Demokracy
and the media
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ABSTRACT

Contemporary media are not only the source of
information and opinions. They play an important
role in education, culture, they protect citizens
against the abuse of power, indecency and
incompetence, thus becoming ,the fourth power.
Yet they are something more - due to their growing
potential and technological progress.

Here, with our own eyes we see how the most pow-
erful main media, especially the audiovisual,

are used by various forces, which do not hesitate to
act through media in order to get (sometimes
exclusively) famous. These attempts may be fair
and noble, yet sometimes may be mean

and dramatic. Could we imagine the acts

of terrorism, which we witnessed not long ago,
without publicity in media, especially in television?

Demokracja
|

SLOWA KLUCZOWE
media, demokracja, spoteczenstwo.

STRESZCZENIE

Wspotczesne media to nie tylko zrodto informacji

i opinii. Odgrywajg wielka role edukacyjna,
kulturotwdrczg, bronig obywateli przed
naduzywaniem wiadzy, nieuczciwoscia

i niekompetencjg, same stajac sie czwartg wtadza,
ale sg takze czyms$ wiecej - przez swojg potege, za
sprawg szybko rosngcego postepu technicznego.
Wielkie media. Zwtaszcza audiowizualne, na naszych
oczach wkomponowaty sie w zamierzenia najroz-
maitszych sit, ktdre nie wahajg sie dziata¢ takze
(czasami przede wszystkim) po to, aby witasnie zyska¢
dzieki mediom rozgtos. Mogg to by¢ zamierzenia
dobre iszlachetne, ale czesto sg podie i tragiczne.
Czy moglibysmy wyobrazi¢ sobie akty terroru,
ktérych Swiadkami byliSmy niedawno, bez rozgtosu
medialnego, zwiaszcza telewizji?
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Demokracja i media, media i demokracja - czy studenci, niezaleznie od kierunku stu-

didw i przysziej specjalizacji, moga nie interesowac sie tymi zagadnieniami?

Wspotczesne media to nie tylko zrodto informacji i opinii. Odgrywajg wielkg role
edukacyjna, kulturo'tworcza, bronig obywateli przed naduzywaniem wiadzy, nieuczciwo-
$cig i niekompetencja, same stajac sie czwartg wiadza, ale sg takze czyms wiecej - przez
swojg potege, za sprawg szybko rosngcego postepu technicznego.

Oto wielkie media, wlaszcza audiowizualne, na naszych oczach staty sie obiektem zain-
teresowania najrozmaitszych sit, ktore nie wahaja sie dziata¢ takze po to (czasami przede
wszystkim), aby wiasnie dzieki mediom zyskac rozgtos. Moga miecC zamierzenia dobre iszla-
chetne, ale czesto sg one podte i tragiczne. Czy moglibySmy wyobrazi¢ sobie akty terroru,
ktorych Swiadkami byliSmy niedawno, bez rozgtosu medialnego, zwkaszcza telewizji?

Widok porwanych samolotow whbijajacych sie w budynki World Trade Center stat sie
najbardziej drastycznym dowodem spetniania sie wszelkich ponurych przepowiedni do-
tyczacych patologizowania roli mediéw we wspoétczesnym Swiecie. Nie chodzi juz tylko
o dezinformacje, ale o szerzenie strachu, nienawisci, kultu przemocy, fanatyzmu rasowe-
go i religijnego, o tworzenie okreSlonych psychologicznych klimatow. Zaiste, Srodki
przekazu same staty sie przekazem.

W panstwie demokratycznym wolne media sg wielkg zdobycza spoteczenstwa, ale sg
takze jego wielkim zagrozeniem.

Problem dwustronnych relacji miedzy mediami a spoteczenstwem, takich, ktore po-
zwalatyby korzysta¢ z dobrodziejstw i redukowac niebezpieczenstwa wolnosci stowa, na-
biera wiee pierwszorzednego znaczenia. Co sie stanie, jesli w pore nie zdotamy go roz-
wigzac? Jesli nieustajgca rewolucja naukowo-techniczna doda do prasy, radia, telewizji,
Internetu i innych narzedzi przekazu kolejne? A przeciez wiemy o niebywatym tempie
rozwoju komputeréw oraz technik audiowizualnych i ich rosngcych mozliwos$ciach
ingerowania w zycie jednostek i zbiorowosci. Juz dzisiaj jesteSmy Swiadkami degradacji
wielu srodkow zabezpieczajgcych media przed ich naduzywaniem.

* Opracowano na podstawie wykiadu inauguracyjnego na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warszawskiego w roku akademickim 2001/2002
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Oczywiscie spoteczenstwa panstw demokratycznych, a zwiaszcza ich elity, od dawna
dostrzegaja to niebezpieczenstwo.

W jednym z filméw o Jamesie Bondzie szalony potentat telewizyjny pragnat wywotac
kolejng wojne Swiatowa, aby ja relacjonowac w swoich sieciach.

Czy miedzy innymi w tym sensacyjnym filmie nie pojawito sie pytanie o forme wia-
snosci wspétczesnych mediow? To zasadnicza sprawa. Czy jest rzeczg whasciwa, aby glo-
balna sieC telewizyjna o niewyobrazalnej sile oddziatywania stanowita wiasnos¢ jednego
cztowieka, w dodatku chorego? Co statoby sie ze Swiatem, gdyby zabrakto Jamesa Bon-
da? Co stanie sie ze Swiatem, skoro Jamesa Bonda nie ma, sg tylko; Sean Connery, Ro-
ger Moor czy Pierce Brosnan.

Historia demokracji to historia mniej tub bardziej udanych préb odrzucenia cenzury pre-
wencyjnej i godzenia wolnosci stowa i prasy - jako podstawowego przywileju cztowieka - ze
stosowaniem Srodkdw zabezpieczajgcych przed naduzywaniem medidw i dziennikarstwa.

Jak powiedziat w 1817 r. francuski polityk i parlamentarzysta Royer-Cotlard, ,,roz-
wigzanie problemu powinno - po pierwsze, zapewnia¢ wolnosS¢ prasy oraz karac jej nad-
uzywanie - po drugie, karac jej naduzywanie bez represji niszczacych sama wotnos$¢”h

Oczywiscie nigdy nie brakowato i nie brakuje zwolennikéw petnej wolnosci stowa.
Moze w koncu to najprostsze rozwigzanie jest najlepsze?

Mirabeau w swojej broszurze z 1788 r. wzywajac przyszte Stany Generalne do jej
usankcjonowania, uzyt stynnej metafory: ,,Wolnos¢ ta przypomina cudowng widcznie,
ktdra jako jedna jedyna potrafi leczy¢ rany zadane swoim ostrzem”*.

By¢ moze, ale czy predko zagojg sie rany zadane widokiem padajacych wiez World
Trade Center? Mozna w to watpic i wcale nie jest takie pewne, jak sie teraz bedzie po-
strzegato role medidéw w spoteczenstwie demokratycznym.

Bo chociaz Wielka Rewolucja Francuska zastapita broszure jako gtowne narzedzie
walki politycznej prasg periodyczng, to ani jej bohaterowie, ani ich nastepcy w tak wielu
krajach, po dzi$ dzien nie zdotali wypracowaé w petni skutecznych zabezpieczen przed
naduzyciami wolnosci prasy, nie mowiac juz o innych mediach. Dlaczego?

Rychto okazato sie, ze nie da sie tu zastosowac schematdw i regut, ze mamy do czy-
nienia z niezwyklg materig, wymykajaca sie wszelkim rygorom. Juz w 1835 r. tak mowit
we francuskiej Izbie Deputowanych wspomniany Royer-Collard:

»,Na temat prasy istniejg juz trwate prawdy, ktére zwyciesko wytonity sie z naszych
dtugich dyskusji, ktére stopniowo przeniknety do umystow i ktére tworzg dzi$ powszech-
na wiedze, jak np. ze dobre i zte strony prasy sa nierozdzietne, ze nie ma wolnosci prasy
bez ograniczenia, ze przestepstwa prasowe wymykajg sie definicji, a ich interpretacja po-
zostaje arbitralna. Samo przestepstwo prasowe jest pojeciem wzglednym. To, co jest
przestepstwem w danym momencie, kiedy indziej moze nim nie by¢

' Chambre de Depules.Session de 1917, s. 5.
2 Oeuvres choises de Mirabeau, Paris 1821, s. 324.
> A.Gilles, La presse devant lejury Paris 1938, s. 83.
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To gorzkie stwierdzenie na szczeScie nigdy nie oznaczato rezygnacji z godzenia w ra-
mach panstwa demokratycznego mozliwie szerokiej wolnosci mediow z zabezpieczenia-
mi przed jej naduzywaniem. Szczego6lnie predysponowanymi do tego zadania stali sie
prawnicy, ale muszg oni posiada¢ wszechstronng wiedzg o samych mediach.

Historia polskiej prasy i polskiej mysli spotecznej takze dostarcza przyktadow szukania
takiego modelu prasy, ktéry pozwalathy zachowac jej naturalne wartosci i redukowac jej
wady. Nawet wtedy, gdy Polska jako niepodlegte panstwo nie istniata, uznawano, ze war-
toSciowa prasa to warunek utrzymania Swiadomosci narodowej. Wowczas to - w XI1X wie-
ku, a zwtaszcza w jego drugiej potowie - niemal wszystkich wybitnych polskich intelektu-
alistow bardzo niepokoity przemiany prasy zachodnioeuropejskiej i amerykanskiej, szcze-
golnie w sferze moralnosci i poziomu etycznego dziennikarzy. Nie kto inny jak Kraszewski
pisat w 1859 r.: ,,Reklama, przedajno$¢, puffy, zabity na czci dziennikarstwo zachodu. Rze-
miosto zaszkodzito powotaniu. Zrecznos$¢ i sztuka wslizgnely sie w miejsce przekonan
i idei, dziennik stat sie najemng gospoda, do ktérej lada kto zjezdza za optata...””

Ale ten wielki pisarz dodawat takze cos, co chyba powinno by¢ dzisiaj przypomniane.
Nie uwazat on, ze prasa jest obcigzona wadg wrodzong, nieuchronna, nie do przezwycie-
zenia.

Wady dziennikarstwa sg winami dziennikarzy - podkre$lat - skutkiem braku kwalifi-
kacji i niewtasciwego doboru, bo kto jest piekarzem zywigcym tysigce, ten pod grozg wy-
stepku chleb musi dawac pozywny”.

Z podobnych zapatrywan, a takze z szerokiej dyskusji o funkcjach prasy, w drugiej
potowie XIX wieku zrodzit sie w Polsce postulat ksztatcenia dziennikarzy. Wyrazat go
jako jeden z pierwszych Aleksander Swietochowski, dla ktérego symbolem szarlatanerii
byt reporter - maszyna do szybkiego i powierzchownego pisania o wszystkim. ,,U nas -
powiadat - ten tylko nie pisze w dziennikach, kto nie chce”

Takze Bolestaw Prus poruszat problem kwalifikacji dziennikarzy, ktorzy, jego zda-
niem, powinni by¢ jak naukowcy, zdolni do analizowania prawidtowosci rzadzacych czy-
nami zbiorowymi.

W 1878 r. odbyt sie w Paryzu miedzynarodowy kongres literacki, ktory wiele uwagi
poswiecit sprawom prasy, dziennikarstwa i jego organizacji zawodowych. Jednym
z cztonkow trzyosobowej delegacji polskiej byt Henryk Sienkiewicz.

Wsrod wybitnych Polakdw, ktorzy w ksztatceniu dziennikarzy widzieli ratunek przed
degradacjg etyki tego zawodu, wymieni¢ mozna Ludwika Krzywickiego, Teodora Jeske-
Choinskicgo, Stefana Gorskiego, Stefana Krzywoszewskiego i wielu innych.

Ale nie znaczyto to, i niestety po dzien dzisiejszy nie znaczy, ze znikt jeden z najwiek-
szych paradoksow w dziedzinie wymagan edukacyjnych i profesjonalnych. Kiedys we
Francji wyrazano go nastepujacym dowcipem: ,,Istniejg dwa zawody, dla uprawiana kto-

Wybdr pism. Zmysy Spoteczne. Warszawa 1894, s. 240.
Rachunki z roku 1S67, s. 171.
'Liberum veto ,,Prawda”, nr 8 z 1892 r.
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rych nie potrzeba zadnych kwalifikacji: zawdd bankiera, ktory dysponuje ludzkimi pie-
niedzmi, i zawod dziennikarza, ktory dysponuje ludzkim honorem”,

W porzadnym banku nie spotkacie dzisiaj ludzi bez kwalifikacji, ale w mediach moz-
na spotkaé dziennikarzy z wielkg pewnoscig siebie zastepujgcych brak wiedzy tak zwa-
nym talentem. Skutki tego widoczne sg na kazdym kroku.

Na szczescie zycie powoli, lecz ciggle dokonuje tu niezbednych weryfikacji. W rozwi-
nietych panstwach demokratycznych wyzsze wyksztatcenie staje sie coraz powszechniej
wymogiem stawianym kandydatom do zawodu dziennikarskiego. | by¢ moze w tym wia-
$nie, a takze we wzroscie poziomu oswiaty i kuttury mozna widzie¢ zapowiedz skutecz-
nego przeciwstawienia sie zagrozeniom, jakie niewatptiwie wigzg sie z rozwojem nowych
technik mediatnych, zwlaszcza tetewizji. Bo wiasnie te dwa czynniki: kwalifikacje zawo-
dowe dziennikarzy oraz wysoki poziom powszechnej oswiaty i kuttury, muszg wptywac
korzystnie zarbwno na etyke tudzi zatrudnionych w mediach, jak i na powszechng umie-
jetnos¢ korzystania z mediow.

W dziedzinie demokracji i mediow nie ma fatwych rozwigzan. W ich znajdywaniu
moze pomoc wiedza, aktywnosc¢ i inicjatywa.

No i cierptiwosc, skoro sami tego chcieliSmy.

Kiedy$ Radiu Jerewan zadano takie pytanie:

Tygrys napadt teSeiowg. Co robic¢?

Odpowiedz brzmiata:

Nic. Sam napadt, niech sam sie broni.

| w ten sposéb mozna chyba okresli¢ konieczno$¢ zmagania sie demokracji - najlep-
szego porzadku spotecznego, jaki wymystita ludzkos¢, z wolnymi mediami - by¢ moze je-
go najwiekszg zdobycza.
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STRESZCZENIE

Telewizja publiczna byta przez dekady jednym

z najwazniejszych elementdw europejskich mediow

i tradycji kulturalnej. Na poczatku lat osiemdziesiatych
prawie wszystkie transmisje nadawno ze stacji naziem-
nych. Pochodzity od niewielkiej grupy nadawcéw pu-
blicznych. Ten stan rzeczy zmienit sie diamentralnie

w ciggu ostatnich dwudziestu lat. Stacje komercyjne
wprowadzity nowe technologie i nowe strategie.
Media publiczne stracity swéj monopol i musiaty
stawi¢ czoto konkurencji, deregulacji i globalizacji.
Rozwijajace sie spoteczenstwo informacyjne

wymusito zmiane ideologiczng (w systemie
medialnym) na rzecz sil rynkowych.

Panstwo opiekuricze ze swoimi granicami narodowymi
coraz czesciej jest konfrontowane z korporacjami
miedzynarodowymi.

Technologia cyfrowa i konwergencja technologiczna
skomplikowata sytuacje medidéw publicznych

w Europie iskazata je na przemiany.

Przysztos¢ systemu europejskich medioéw publicznych
zalezy od jego zdolonosci do sprostania wyzwaniom
ery cyfrowej i od polityki socjalnej i audiowizualnej UE.
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W  ostatniej dekadzie XX wieku byliémy $wiadkami transformaeji systemu mediow

elektronicznych na skale globalng. W panstwach najlepiej rozwinietych poziom zastoso-
wania nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych zwanych nowymi mediami byt
tak wysoki, ze pozwala to na prébe zdefiniowania zmian ekonomicznych, spotecznych
politycznych i kulturowych, jakie niesie wiek informacji® Oczywiscie technologia nie sty-
muluje zmian spotecznych w stopniu pozgdanym przez deterministdw technologiczych.
Retacje miedzy rozwojem technologicznym a spotecznym sg bardziej ztozone izalezg od
wielu proceséw uwarunkowanych kulturowo i socjologicznie. Te relacje zalezg rowniez
od zaawansowania i ztozonosci technologii oraz stopnia ich wykorzystania. Nie mozna
jednak opisywac i analizowac probleméw wspotczesnych spoteczenstw, nie uwzglednia-
jac narzedzi technologicznych, ktérymi sie postuguja.

Ewolucja nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych w ciggu ostatnich dwu-
dziestu lat zmienita system komunikowania ijego tradycyjne struktury, wptywajac jedno-
czesnie na inne dziedziny aktywnosci spoteczenstw zwanych informacyjnymi. Nowe tech-
nologie informacyjno-komunikacyjne wcigz generujg nowe formy, poczawszy od przeka-
zu satelitarnego, ktory zrewolucjonizowat media telewizyjne w latach osiemdziesigtych,
po zintegrowane systemy mediow cyfrowych, ktérych rozwoj wiasnie sie zaczyna. Okre-
$lenie ,,nowe” nalezy traktowac¢ umownie, dotyczy ono nie tylko rozwigzan technologicz-
nych (nowych przez najwyzej kilka lat), ale rowniez zjawisk i proceséw spotecznych, eko-
nomicznych i kulturowych.

Nowa jako$cig w rozwoju technologii majacych wptyw na kondycje spoteczenstw,
w ktorych gromadzenie, przetwarzanie, transmisja i dystrybucja informacji ma znacze-
nie fundamentalne, jest sie¢ informacyjno-komunikacyjna. Manuel Castells w swojej
trylogii poSwieconej globalnym problemom wieku informacji wysunat teze, iz logike
sieci przejmujg struktury spoteczne, gospodarcze, sfera publiczna i kultura®. To siec,
a nie telewizja, jak przewidywat to Marshall McLuhan, uczynita ze Swiata globalng
wioske.

' M. Castells, The Information Age: Economy, Society and Culture. Vol 1-3, Blackwell. Oxford 1996-2000.
- M. Castells, op.cit., Vol 1. The Rise of the Network Society, 2000 (drugie wydanie).
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Wielu badaczy zadaje pytanie, co do proceséw ekonomicznych, spotecznych i kultu-
rowych wnoszg nowe media®. Pytajg takze o dalsze funkcjonowanie tradycyjnych me-
diéw w nowym Srodowisku, w tym starych systemow, do ktorych nalezy europejski mo-
del telewizji publicznej. Pytania te dotyczg takze publicznych nadawcow w Polsce, choc¢
zarowno telewizja publiczna, jak i projekt budowania spoteczenstwa informacyjnego
w naszym kraju daleki jest od rozwigzan europejskich. Niektore problemy systemoéw te-
lewizji publicznej sg jednak podobne w catej Europie i bedg miaty wptyw na rozwoj sy-
tuacji w Potsce". Telewizja publiczna (podobnie jak radio publiczne) jest instytucjg od
kilkudziesieciu lat zwigzang z europejskg tradycja kulturalng i spoteczng. Przez kitka-
dziesiat lat byta jednym z najwazniejszych etementoéw sfery publicznej i stuzyta koncep-
cji powszechnego dostepu. Telewizja publiczna w byta takze w krajach europejskich do-
brem o charakterze narodowym, chronionym przez panstwo narodowe, kultywujgcym
jezyk i standardy dziennikarskie. Spoteczenstwo informacyjne burzy tradycyjne wartosci
socjalne panstwa dobrobytu i ostabia wiadze panstw narodowych, jednak nie na tyle, aby
zniszczyé tradycyjne struktury.

Nie sposéb odpowiedzie€ jednoznacznie na pytanie, czy tetewizja pubticzna przetrwa
w spoteczenstwach informacyjnych wyposazonych w sieci informacyjno-komunikacyjne
i technotogicznie oraz prawnie gwarantowany wybor przekazéw. Spoteczenstwo infor-
macyjne jest bowiem spoteczenstwem niepewnosci i ryzyka”. Wiadomo jednak, ze system
ten utega i bedzie utegat transformacji, ktorej kierunek wyznaczy technologia, rynek
i polityka. Telewizja publiczna jest pod wptywem sprzecznych, ale charakterystycznych
dla spoteczenstwa informacyjnego w Europie tendencji: gtobalizacji procesow komuni-
kowania i afirmacji tozsamosci. Media pubticzne w Europie to tradycja i transformacja
zarazem. Srodowisko medialne, ekonomiczne ispoteczne, w ktérym przyszio funkcjono-
wac tetewizjom pubticznym w Europie w ostatniej dekadzie XX wieku utegto catkowitej
zmianie. Monopot nadawcow pubticznych zostat ztamany, system medialny ulegt dere-
gutacji, procesy globalizacji i standaryzacji wymusity poszukiwanie nowej formuty po-
zwalajgcej na utrzymanie sie na konkurencyjnym, komercyjnym rynku. Niemniej na po-
czatku XXI1 wieku system telewizji europejskiej wcigz rozni sie od amerykanskiego i nie
zastapit go bedacy w przewadze ticzebnej system komercyjny. Deregutacja, prywatyzacja,
demonopolizacja i komercjalizacja - procesy, ktore towarzyszyty transformacji mediow
elektronicznych w Europie w latach dziewieédziesiatych, doprowadzity do uksztattowa-
nia systemu duatistycznego. System pubticzny i komercyjny poszukujg nowej rownowa-
gi. Systemom komercyjnym sprzyja neotiberatna potityka gtobatizacja procesow komu-
nikowania i nowe technotogie informacyjno-komunikacyjne, a takze ideologia spote-
czenstwa informacyjnego. Systemy pubticznych mediow w Europie mogg liczy¢ na dzia-

3 Wfjat's new about the New Media? New Media & Society, Vol 1. Not, 1999.

*Patrz: 1l Konferencja Nadawcow Publicznych. Media publiczne a edukacja Polakéw, Krakéw 23-24 ma-
ja 2001.

5J.Chalabay, G.Segell, The Broadcasting media in the age of risk ,,New Media and Society”, 1999 No3.
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tania polityczne chronigce wartosci kultur narodowych i europejskiej wartosci spoteczne
i demokratyczne. Telewizja publiczna stanowi bowiem element europejskiej tozsamosci.
Dla pozycji telewizji publicznej znaczenie ma tez opinia publiczna i sSrodowiska opinio-
tworcze.

O przysztosci europejskiego modelu telewizji publicznej w pierwszej dekadzie XXI
wieku beda decydowac nastepujace czynniki:

- zmiana technologiczna,

- ekonomiczne ispoteczne skutki rozwoju spoteczenstwa informacyjnego (w Europie
I poza nig),

- polityka spoteczna i kulturalna prowadzona na szczeblu Unii Europejskiej i rzgdow
panstw cztonkowskich,

- polityka w dziedzinie regulacji sektora informacyjno-komunikacyjnego, w tym po-
lityka audiowizualna.

Zmiana technologiczna uwolnita nadawcow od technicznych ograniczen stacji na-
ziemnych uzaleznionych od przydziatu czestotliwosci. Przekaz satelitarny i kablowy po-
zwolit na globalizacje systemow telewizyjnych, umiedzynarodowienie przekazow, zwiek-
szyt mozliwosci odbiorcze. Powstaty nowe oferty programowe. Konsekwencja byto roz-
szerzenie propozycji telewizji ptatnych i utworzenie kanatow tematycznych stanowigcych
zupetnie nowag jakos¢ w Srodowisku medialnym. Kolejnym etapem zmiany technologicz-
nej jest digitalizacja przekazu telewizyjnego oraz konwergencja technologii telewizyjnych
komputerowych i telekomunikacyjnych. Digitalizacja prowadzi do muttiplikacji kanatéw
telewizyjnych (przede wszystkim kanatow ptatnych) zwiekszena ilosci programow i prze-
kazéw na rynku informacyjno-komunikacyjnym, interaktywnosci komunikowania. Inte-
raktywnos¢ przeksztatca tradycyjnego odbiorce telewizji w konsumenta ustug telewizyj-
nych, a $cislej méwiage, konsumenta ustug informacyjno-komunikacyjnych.

Obecnie w Europie dostepnych jest okoto dwustu kanatow cyfrowych. Potrzeb konsu-
mentow przekazow i ustug telewizyjnych w Europie nie da sie doktadnie przewidziec.
Zwracajg na to uwage eksperci Unii Europejskiej™. Niemniej prawdopodobnie potrzeba
bedzie ustug niszowych, telewizji na zgdanie, edukacji na odlegto$¢, programowania ustug
rozrywkowych. Technologie cyfrowe oraz konwergencja technologii komputerowych, te-
lewizyjnych i telekomunikacyjnych sprzyja rozwojowi ustug z warunkowym dostepem.
One bedg zmieniac strukture rynku i tworzy¢ nowe zdywersyfikowane grupy konsumen-
tow. Kanaty ptatne i wyspecjalizowane ustugi informacyjno-komunikacyjne zmienig tak-
ze system finansowania telewizji. Wptywy z reklam, bedace podstawg finansowania
wszystkich analogowych komercyjnych systemow telewizyjnych i niemal wszystkich, syste-
mow publicznych w Europie, zmalejg na rzecz optat za ustugi. Jednocze$nie digitalizacja
przekazu pozwoli na bardzo precyzyjne okre$lenie grup odbiorcow. Rozwdj kanatow te-
matycznych, ptatnych oraz ustug multimedialnych ograniczy widownie tradycyjnych syste-
mow. Technologia cyfrowa i konwergencja zwiekszg konkurencje na rynku medialnym.

"European audiovisual conference, Bonn 1998.
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Niewatpliwie technologia cyfrowa przyczynia sie do upowszechniania ideologii kon-
sumeryzmu w mediach elektronicznych. Nadawcy i dostarczyciele ustug informacyjnych
wiedzg wiecej o preferencjach, wzorcach konsumenckich i stylu zycia swoich odbiorcow.
Konwergencja technologii sprzyja integracji dziatalno$ci handlowej z nadawcza. Tresci
oferowane odbiorcom kanatow telewizyjnych beda dostosowane do ich preferenciji.

Cyfryzacja przekazu, pozwalajagc na kompresje sygnatu, zdecydowanie zwieksza po-
jemnos¢, a tym samym oferte. Obecnie w Europie nadawcy dysponujacy technologia cy-
frowg emitujg jednoczes$nie w technologii analogowej - naziemnej, satelitarnej i kablo-
wej. Niemniej technologia cyfrowa w ciggu najblizszych dziesieciu lat bedzie tez domi-
nowac. Systemy telewizji publicznej dla sprostania konkurencji zmuszone sg do inwesto-
wania w nowe technologie i rozszerzenia swojej wiasnej oferty. Pionierem w tej dziedzi-
nie jest BBC, ktdra juz dysponuje naziemnymi kanatami cyfrowymi, oraz telewizja RAI.
Ustugi informacyjne oferowane przez BBC sg dla niej waznym zrédiem dochodu.
W 1998 r. wyniosty one 350 min funtdw. Niemniej komercyjna aktywnos¢ BBC zdaniem
wielu krytykow podwaza jej status publicznego operatora. Zagrozeniem dla systeméw
medidw publicznych jest réwniez to, iz digitalizacja przyspiesza procesy umiedzynarodo-
wienia i globalizacji w dziedzinie medidw  Wielkie korporacje medialne zainteresowa-
ne sg jedynie przedsiewzieciami o zasiegu globalnym, ponadnarodowym, ich strategie
nie przewiduja inwestowania w systemy narodowe. Dysponuja $Srodkami pozwalajgcymi
na rozwdj sieciowych systemdéw komunikowania, zastosowanie najnowszych technologii,
upowszechnianie i dostarczanie ustug informacyjno-komunikacyjnych w skali masowe;.
Utrudnia to bardzo konkurencje systemom publicznym, z istoty swojej narodowym.
Wzmozona konkurencja nie jest jednak dla nich wytgcznie czynnikiem negatywnym. Te-
lewizje publiczne zmuszone sg do uruchomienia swoich potencjatéw kreatywnych iorga-
nizacyjnych, w tym racjonalizacji struktury, zmiany oferty programowej. Niemniej, jak
wykazujg badania europejskie, nie zmienity znaczgco zasad programowych wynikajacych
z ich misji®. Zmienity natomiast system ekonomiczny, finansowy i organizacyjny.

Spoteczenstwo informacyjne ustala nowe zasady funkcjonowania panstwa, gospodar-
ki, demokracji, struktur spotecznych, instytucji publicznych i komercyjnych. Jak pisze je-
den z znanych ekspertow Unii Europejskiej Luc Soete, ,,Spoteczenstwo informacyjne to
spoteczenstwo, ktore wiasnie sie ksztattuje, w ktorym technologie gromadzenia i trans-
misji informacji i danych sg powszechnie dostepne po niskich kosztach. Powszechnemu
uzyciu informacji i danych towarzyszg organizacyjne, komercyjne, spoteczne i prawne
zmiany, gteboko zmieniajgce zycie, prace i spoteczenstwo jako takie”” Spoteczenstwo
informacyjne to takze wazny etement europejskiej polityki integracyjnej, a wiec jeden
z najistotniejszych planow politycznych Unii Europejskiej. Zalezne od nowych technolo-

E. Human, RW. McChesney, The Global Media: The New Mission of Corporate Capitalism, Cassell, Lon-
don 1997.
*J.Wieten, G.Nurdock, P.Dalgen, Television Across Europe. SAGE, London 2001.
” LSoete, Building the Information Societyfor All of Us. Final Raport ofthe High Level Expert Group, Brussels 1997.
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gii informacyjno-komunikacyjnych (przede wszystkim sieci) oraz informacji, sprzyja glo-
balizacji i komercjalizacji. Jednoczes$nie op6r wobec tych proceséw przejawia sie w eks-
presji spotecznosci lokalnych i afirmacji wartosci kulturowych. Sieciowy przeptyw kapi-
tatu, pracy, treSci i wartoSci ostabia pozycje panstw narodowych, a ich wptyw na globat-
ny system komunikowania mateje. Systemy telewizji publicznej, ktérych cechg wyroznia-
jaca jest narodowy charakter, powszechno$é, uniwersalny dostep, jezyk narodowy (jezy-
ki narodowe), kulturalna i edukacyjna misja, pozostajg w sprzecznosci z procesami za-
chodzacymi w spoteczenstwie informacyjnym. Zmiana struktur, organizacji i potrzeb
spotecznych bedzie wptywata na charakter i oferte medidéw publicznych. Ich przemiana
zalezy bowiem nie tylko od transformacji globalnego systemu komunikowania, ale tak-
ze od innych zjawisk i procesow charakterystycznych dla wieku informacji. Panstwa na-
rodowe tracg cze$¢ swojej whadzy na rzecz miedzynarodowych struktur politycznych
i globalnych korporacji korzystajacych z mozliwosci ekonomii przeptywow. Zateznosc
nadawcow od decyzji administracyjnych w dziedzinie rozdziatu czestottiwosci jest coraz
mniejsza. A polityka regulacyjna, zarowno na szczeblu europejskim jak i narodowym,
jest coraz bardziej skomplikowania. Procesy integracji europejskiej réwniez ostabiajg
wpltyw panstwa na zawarto$¢ programowg telewizji. Spoteczenstwo informacyjne zmie-
nia tradycyjnie europejskie definicje panstwa dobrobytu, sfery pubticznej, stuzby pu-
blicznej i powszechnego dostepu. Panstwo dobrobytu zapewniajgce szerokie ustugi so-
cjatne, dtugoterminowe state kontrakty zatrudnienia, bezptatny dostep do kultury i edu-
kacji ustgpito nowym zasadom decentratizacji i indywiduatizacji pracy, dywersyfikacji
systemu komunikowania, komercjalizacji dobr kultury. Sfera publiczna stopniowo sie
komercjalizuje i prywatyzuje. Dostep do informacji i Zrodet komunikowania jest coraz
czesciej platny, a nadawcy stajg sie przede wszystkim dostarczycielami ustug informacyj-
no-komunikacyjnych. Coraz wiecej przekazéw jest przedmiotem obrotu handlowego.
Nowe technologie informacyjno-komunikacyjne oferujg nowe, liczne formy dystrybucji
przekazow informacyjnych. Media nie dzielg sie juz na stare i nowe, ale na stare, nowe
I nowo rozpowszechniane. Technologia cyfrowa i konwergencja bedg prowadzity do roz-
woju sieciowej dystrybucji przekazéw (w tym telewizji), interaktywnosci, ptatnego wa-
runkowego dostepu do informacji oraz dobr kultury i edukacji. Telewizja publiczna tra-
ci réwniez cze$¢ swojej misji edukacyjnej na rzecz ptatnych kanatéw edukacyjnych i pro-
gramOw nauczania na odlegtosc.

Procesy gtobalizacji komunikowania i gospodarki, ograniczania socjatnej funkcji pan-
stwa i prywatyzacji sfery publicznej nie oznaczajg utraty podstawowych wartosci europej-
skiego modelu nadawcow publicznych i ich stuzby. Zapewniajg one tym grupom odbior-
cow, ktorych uczestnictwo w spoteczenstwie informacyjnym jest ograniczone, prawo do
informacji. Programy telewizji publicznej stanowig tzw. pakiet socjalny, obligatoryjnie
rozpowszechniany przez nowe technologie dystrybucji.

O przysztosci telewizji, pubticznej w Europie bedzie decydowac nie tylko technologia
i rynek spoteczenstwa informacyjnego, ale takze polityka europejska i narodowa w dzie-
dzinie regulacji oraz kreatywno$¢ samych operatorow publicznych.
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Mozna juz dzi$ przewidzie¢, co bedzie kreowa¢ Srodowisko medialne w krétszych
okresach iwptynie na losy systemow publicznych.

W pierwszej dekadzie XXI wieku:

- nastgpi znaczy wzrost liczby kanatow telewizyjnych dostepnych dla odbiorcéw przy
jednoczesnej fragmentaryzacji publicznosci. Oznacza to ekonomiczna bariere dla wielu
kanatéw, ktore nie sprostajg technologicznym, strukturalnym i programowym warun-
kom konkurenciji,

- telewizja bedzie odpowiadata przede wszystkim potrzebom rozrywkowym,

- zwiekszy sie czas wolny potencjalnych odbiorcow,

- ze wzgledu na dostepnos$¢ nowych kanatow tematycznych nastapi dalsza dywersyfi-
kacja publicznosci i powstang nowe kategorie zainteresowan na poziomie socjoekono-
micznym,

- nastgpi zmiana wzorcow i nawykow wsrod odbiorcow miodych, oraz

- umiedzynarodowienie produkcji i dystrybucji przekazow telewizyjnych,

- finansowanie nadawcéw bedzie miato charakter komercyjny i nalezy spodziewac sie
redukcji funduszy publicznych tozonych na systemy publiczne,

- rzady bedg miaty mniejszy wptyw na regulacje,

- kierunek rozwoju technologii, w tym konwergencja sprawi, iz telewizja bedzie jedy-
nie elementem szerokiego cyfrowego pakietu multimedialnego, a w systemie komuniko-
wania bedg dominowaty sieci.

Te tendencje bedg miaty wptyw na polityke europejskg w dziedzinie telewizji pu-
blicznej. Unia Europejska postanowita chroni¢ systemy publiczne, czemu data wyraz
w protokole do traktatu amsterdamskiego z 1997 r. Podkre$lono w nim znaczenie
nadawcow publicznych dla Europy. Niemniej europejska polityka audiowizualna
sprzyja sitom rynkowym jako decydujagcym czynnikom rozwoju mediéw cyfrowych
i nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych. Regulacje europejskie, w tym
dyrektywa Unii Europejskiej Telewizja bez Granie z 1997 r., kreujg otwarte, konku-
rencyjne rynkowe struktury funkcjonowania nadawcoéw i producentow telewizyj-
nych™". Polityka neoliberalna odpowiada ekonomicznym zatozeniom budowania spo-
teczenstwa informacyjnego, pozwala takze pobudzac europejski rynek nadawcow
i producentow w konfrontacji z rynkiem amerykanskim. Jest elastyczna, dostosowana
do przebiegu technologicznej ewolucji, powstaje w konsultacji z korporacjami i $ro-
dowiskiem industrialnym. Tendencje neoliberalne majg takze przeeiwnikow. Szcze-
gélnie dotyczy to polityki wobec systemdw mediow publicznych. Ro6znice pogladdéw
wida¢ rowniez w analizie dokumentéw i dziatan dyrektoriatow generalnych Unii Eu-
ropejskiej*h Unia Europejska po ogtoszeniu w 1999 r. programu eEurope przyjeta

Television without Frontiers. European Commission, Brussels 1997. Green Paper on the Convergence of
the Telecommunications, Media and Information Technology. COM ( 97) 623.
” Odmienne stanowiska reprezentuje Dyrektoriat X1l (spoteczenstwo informacyjne) i Dyrektoriat
X (kultura i media).
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bardziej prospoteczng polityke budowania spoteczenstwa informacyjnego, zwracajac
uwage na konieczno$¢ zachowania spojnosci spotecznej i kutturowych wartosci euro-
pejskich.

Do zwolennikow aktywnej polityki wspierajacej media publiczne naleza nadawcy
publiczni, Europejska Unia Nadawcow Publicznych, liczne instytucje europejskie, $ro-
dowiska akademickie i intelektualne. Obroncy telewizji publicznej wskazuja, iz procesy
rynkowe nie zaspokajajg wszystkich potrzeb spotecznych, w szczegolnosci w dziedzi-
nach objetych misjg telewizji publicznej™ Oferty wraz z zasadami i standardami nie
moze zastapi¢ zaden inny system, a jej ewentualny brak bedzie stanowit zagrozenie dla
demokracji.

Wspoiczesne spoteczenstwa informacyjne muszg bowiem tworzy¢ mechanizmy, kto-
re pozwolg na zachowanie podstawowych europejskich wartosci demokratycznych, ta-
kich jak rownos¢, solidaryzm spoteczny, prawa cztowieka. Wartosci te zostaty wpisane
w europejski model budowy spoteczenstwa informacyjnego, ktéry musi mie¢ takze z wy-
miar spoteczny™. Uczestnicy spoteczenstwa informacyjnego wystepuja w roli zaréwno
konsumentdw, jak i obywateli. Role te nie wykluczg sie wzajemnie. Konsumenci odwo-
tujg sie do swoich indywidualnych potrzeb poprzez dziatania komercyjne. Obywatele
spoteczenstwa informacyjnego majg réwne prawa W dostepie do medidw i korzystania
z ich publicznej stuzby. Spoteczenstwo informacyjne nie zwalnia demokratycznego pan-
stwa z obowigzku zapewnienia obywatelom dostepu do informacji o istotnych spotecz-
nie sprawach, wydarzeniach narodowych, kulturalnych i politycznych. Media komercyj-
ne, globalnie zarzgdzane, nie sg zainteresowane gwarancjami prawa do informaciji.
Kosztowny dostep warunkowy do wielu systemow zwieksza réznice miedzy odbiorcami
| zagraza podstawom spoteczenstwa obywatelskiego. Telewizja publiczna sprzyja spdjno-
Sci spotecznej. Julian Le Grand i Bill New zwracajg uwage na cechy mediow publicznych,
ktére okre$lajg jako: wspolnota, mozliwosci, odpowiedzialno$¢ i zaufanie™”. Media pu-
bliczne wzmacniajg poczucie wspolnoty, w tym wspélnoty narodowej, i poczucie tozsa-
mosci, rozszerzajag mozliwosci poznawcze odbiorcéw, promujg odpowiedzialno$¢ spo-
teczng i zaufanie do wiadz publicznych.

Jak pisze Albert Scharf, honorowy prezydent EBU, ,,Media publiczne nigdy nie byty
tak wazne w procesie komunikacji spotecznej jak teraz, gdy z kazdej strony zalewani je-
steSmy masg audiowizualnych produktéw roznorakiej natury w niewielkim lub zadnym
stopniu nie odpowiadajgcych naszym potrzebom i tozsamosci, rozpowszechnianych glo-
balnie przez nieznane i niejasne zrédta. Jesli media publiczne beda nadal przestrzegac
swych kompetencji, zasad i cnét, pozostang najpotrzebniejszym elementem nowej ery in-
formacji, tak entuzjastycznie oczekiwanej i ocenianej. Pozostang podstawg komunikacji

A.Graham, Broadcasting Policy in the Multimedia Age. in. A. Graham (ed) Public Purposes in Broadca-
sting: Funding the BBC, ,,Luton Press”. Luton 1999.
European Wayfor the Information Society, Forum Information Society 2000.
J.Le Grand, B.New, Broadcasting and Public Purposes in the New Millenium, in: A. Graham, op.cit,
ss.114-20.
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spotecznej oraz dominujgcym medium i czynnikiem narodowej i europejskiej kultury
oraz tozsamosci kazdego spoteczenstwa”™

Telewizja publiczna niewatpliwie musi przygotowac sie do ery cyfrowej. Szansg jej
przetrwania jest zachowanie formuty i misji. Zmiana formuty programowej i komercja-
lizacja pozbawi telewizje publiczng prawa do optat abonamentowych. Propozycje taka
\vysunat w 1998 r. Dyrektoriat Generalny do Spraw Konkrecji. Telewizje publiczne ma-
ja unikatowy status narodowego dobra kultury ijako takie majg szanse przetrwaé. Szan-
se te moga powiekszyc¢ sieciowe zwigzki nadawcow publicznych z innymi publicznymi in-
stytucjami. Systemy mediow publicznych powinny wykorzysta¢ nowe technologie infor-
macyjno-komunikacyjne do rozwoju medidéw lokalnych i regionalnych, czego nie zapew-
ni zaden system komercyjny. Jedynie odrebnos¢ nadawcéw publicznych pozwoli im kon-
kurowac w globalnej sieci informacyjno-komunikacyjnej. Niewatpliwie oferta programo-
wa telewizji publicznej bedzie musiata by¢ atrakcyjniejsza, co zwiekszy koszty. Rada na
to moga by¢ kanaty tematyczne nie pozostajace w sprzecznos$ci z tradycjg i misjg euro-
pejskich operatoréw publicznych.

Jak dalece problemy te dotyczg polskiej telewizji publicznej? Niewatpliwie bedg do-
tyczyty coraz bardziej, nie tylko dlatego, ze polska polityka audiowizualna wymaga do-
stosowania do wymogéw Unii Europejskiej, ale takze dlatego, ze TVP staje wobec ro-
snacej konkurencji i zwiekszonych problemoéw finansowych.

Misje telewizji publicznej okresla w Polsce ustawa o radiofonii i telewizji z 1992 r. oraz
dokumenty Zarzadu TVP. Ta pierwsza okresla podstawowe powinnosci, ktérych wykonywa-
nie jest zagrozone trudno$ciami ekonomicznymi systemu. Konkurencjg dla polskiej telewizji
publicznej sg obecnie przede wszystkim naziemne systemy komercyjne - Polsat i TVN. Ro-
$nie liczba kanatow polskojezycznych nadawanych spoza terytorium Polski. Wiekszo$¢ od-
bierana jest w systemie kablowym i satelitarnym, do ktorego dostep majg przede wszystkim
mieszkancy wielkich miast. Polski projekt spoteczenstwa informacyjnego ogranicza sie
przede wszystkim do upowszechniania Internetu, a platformy cyfrowe sg przedmiotem spo-
row politycznych i kompetencyjnych. To nie sprzyja polityce panstwa promujgcej nowe tech-
nologie informacyjno-komunikacyjne. Telewizje ptatne i warunkowy dostep (w krotkim
i Srednim czasie) nie sg zbyt duzym zagrozeniem dla telewizji publicznej w Polsce ze wzgle-
du na ograniczenia finansowe indywidualnych odbiorcéw. Niemniej problemem sa;

- przestarzate prawo medialne nie uwzgledniajgce probleméw ery cyfrowej i konwer-
gencji technologicznej i sektorowej,

- problemy organizacyjne i strukturalne,
staba koncepcja rozwoju technologicznego,
brak jednolitej koncepcji panstwa budowy spoteczenstwa informacyjnego,
upolitycznienie mediow publicznych i ich instytucji,
ograniczanie wypetniania ich misji ze wzgledu na konkurencje z systemami komer-
cyjnymi naziemnymi.

15 Tekst wygtoszony na Il Konferencji Nadawcéw Publicznych w Polsce, Krakéw 23 maja 2001.
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- brak koncepcji rozwoju kanatow tematycznych i satelitarnych,

- brak efektywnego systemu finansowania.

Atutem polskiej telewizji publicznej jest to, ze cieszy sie duzym zaufaniem odbiorcow
i pokrywa swoim sygnatem 99 % powierzchni Polski. Dla ponad 90% Polakéw pozosta-
je gtownym zrédtem informacji o Polsce i Swiecie.

Przyszto$¢ telewizji publicznej w Polsce bedzie zalezata od jej zdolnosci zaadoptowa-
nia sie do wymogow technologicznych i ekonomicznych, polityki panstwa wobec sfery
publicznej i od umiejetnosci srodowisk medialnych utrzymania standarddéw.
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N a poczatku lat dziewiecdziesigtych, kiedy w Europie Srodkowej tworzono dopiero

podstawy prawne publicznej juz telewizji i radia, w krajach Europy Zachodniej widocz-
ny byt kryzys tych mediéw. W artykule opublikowanym w 1993 r. J. Blumler przewidywat
trzy scenariusze rozwoju sytuacji na przyktadzie BBC:

- kontynuacje rozwoju BBC bez wiekszych zmian, za ktdrg przemawiaty wcigz moc-
ne strony tej stacji, a zwlaszcza potencjat i kreatywnos$¢ w produkcji programow, zdecy-
dowanie wielu producentow, aby przygotowywac programy wypetniajgce misje publicz-
ng medidw i przyuczenie brytyjskiej widowni do ich akceptacji,

- scenariusz drugi to gettoizacja: niektore instytucje otrzymajg zadanie i fundusze na
produkcje bardziej wartoSciowych programéw, ktére nie znalaztyby swego miejsca na
rynku bez tej pomocy z zewnatrz (tak jak PBS w Stanach Zjednoczonych),

- zgodnie z trzecim scenariuszem publiczne media miatyby stopniowo i nieodwracal-
nie traci¢ na znaczeniu, stawac sie przy tym bardziej punktem odniesienia dla ideologii
niz wptywowym elementem medialnej rzeczywistosci®

Po niemal dziesieciu latach wiekszos$¢ tej prognozy nie stracita na aktualnosci. Re-
lacje miedzy spoteczenstwem a telewizjg przysztosci Blumler pokazuje w formie dwdch
modeli: wiekszosSciowego i pluralistycznego. W modelu wiekszosciowym gtowng zasada
telewizji jest zaspokojenie potrzeb jednostki i tak wielkiego audytorium, jak to tylko
mozliwe. Telewizja jest traktowana jako przemyst, a rynek nadawcow regulowany, zgod-
nie z regutami demokratycznymi, decyzjami odbiorcéw. Wraz ze wzrostem liczby
nadawcow przeksztatcaliby oni stacje z dyspozytariuszy dobra wspdlnego w uczestnikdw
rynku, interes publiczny bytby definiowany poprzez interes publicznosci (,,the public in-
terest should be defined by the public’s interest”) i obejmowatby cele spoteczne i kul-
turalne. W modelu pluralistycznym nadawanie programow to ,,duchowa transakcja zna-
czen irelacji, niektorych sposrod nich o znaczeniu spotecznym”” Przez pluralizm w sys-
temie brytyjskim rozumiano nadawanie programéw dla réznych publicznosci, i zaspo-

”J. G. Blumler, The British Approach to Public Service Broadcasting: From Confidence to Uncertainty, [w:
R. K. Avery, Public Service Broadcasting in a Multichannel Environment, New York, London 1993, s. 29.
- Tamze, s. 24.
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kajanie w ten sposob zréznicowanyeh potrzeb. Pluralizm oznaeza takze wymieszanie
programow bardziej i mniej popularnych oraz uwzglednianie zainteresowan wszyst-
kich odbiorcow. Blumler przewiduje, ze to model wiekszoSciowy przewazy w przyszto-
§ci w BBC, nie spodziewa sie jednak, ze wszystkie elementy modelu pluralistycznego
zanikng. Media publiczne zostaty zmuszone do konkurowania z prywatnym radiem
i tetewizjg na wolnym rynku. Ta konkurencja, wedtug poswieconego pubticznej tetewi-
zji, a opubtikowanego w 1999 r. raportu firmy McKinsey, przygotowanego na zlecenie
BBC, przeszkadza mediom w wypetnianiu funkcji publicznych”. Teze te potwierdza
wiekszos¢ teoretykdw, jak J. Keane w ksigzce Media i demokracja, dla ktérego regulo-
wanie rynku mediow zasadg popytu i podazy jest sprzeczne z otwartoscig systemu me-
dialnego. Rynek zgodnie z tym podejSciem tworzy bariery w dostepie obywateli do ro-
li nadawcy. W polityce audiowizualnej Unii Europejskiej odnajdujemy jednak teze
przeciwng: konkurencja niesie ze sobg takze impuls dla uzdrowienia sytuacji telewizji
publicznej. Telewizje publiczne majg przy tym petnic¢ rote przewodnika stacji prywat-
nych, wyznaczajgcego jako$¢ programow.

W Unii Europejskiej to Austria najdtuzej utrzymata monopot tetewizji publicznej
w skali ogdlnokrajowej. Dopiero ustawa z lipca 2001 r., przyjeta zgodnie z zaleceniami
Unii Europejskiej, sugerujacej Austrii zkamanie monopolu telewizji publicznej, dopusci-
fa tworzenie w tym panstwie ogdtnokrajowych, tetewizyjnych stacji prywatnych. Telewi-
zja ORF zostata zgodnie z tg ustawg przeksztatcona w fundacje. Stacja zostata poddana
wptywom rzadu federalnego. Unia Europejska skrytykowata austriackg polityke medial-
ng. Nowa koalicja, ktéra przejeta whadze w Austrii w tutym 2000 r., zdeklarowata dwa ce-
te w polityce medialnej: wzmocnienie publicznego charakteru ORF oraz stworzenie wa-
runkow do rozwoju prywatnej telewizji ogdlnokrajowej"*. Dla austriackich odbiorcow
monopol ORF nie byt jednak na tyte ucigzliwy, aby chcieli zmusic¢ rzad do zmiany usta-
wodawstwa. Przecietny mieszkaniec Austrii mdgt bowiem odbiera¢ niemieckojezyczne
programy stacji publicznych i prywatnych z Niemiec. Poniewaz w 2000 r. 80 % austriac-
kich gospodarstw domowych miato dostep do tetewizji kabtowej tub satetitarnej, brak
szerszej oferty pubticznych medidéw austriackich nie byt dla odbiorcow dotkliwy. Zmia-
ny byty wiec wymuszane z zewnatrz - z Unii Europejskiej i Europejskiego Trybunatu
Praw Cztowieka w Strasburgu. W ostatnich latach Unia Europejska zwraca tez uwage na
polityke audiowizualng panstw kandydujacych do cztonkostwa. Polsce wytknieto m.in.
potityzacje medidéw pubticznych, aw 2001 r. wegierskie radio publiczne zostato skrytyko-
wane za zamieszczanie treSci rasistowskich.

Najczesciej dyskutowane w Europie sg jednak podstawy finansowe funkcjonowania
telewizji publicznyeh. Raport McKinseya, dzieli je, wedtug stosowanyeh strategii, na trzy

grupy.

” Public Service Broadcasters Around the World. A McKinsey reportfor the BBC, January 1999, s. 5.
J. Trappel, Fernsehen in Osteireich und der Schweiz: wenig Licht im deutschen Marktschatten. ,,Media Per-
spektiven” 6, 2001, s. 307.
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- nadawcdw, ktorzy stawiajg misje publiczng ponad udziat w rynku: stacje publiczne
Kierujgce sie tg strategig majg maty wptyw na caty system medialny. Powodujg to ogra-
niczenia wynikajace z prawnie zapisanych zadan medidéw publicznych tub system finan-
sowania,

- nadawcow, dla ktérych udziat w rynku jest wazniejszy niz misja publiczna: stacje
praktycznie nie réznig sie swym programem od komercyjnych, sg przy tym silnie zalez-
ne od reklamy,

- nadawcOw wybierajacych forme posrednia: stacje zdolne do wypetniania misji pu-
blicznej i utrzymujace dobrg pozycje na rynku”.

W badaniach uwzgledniono telewizje publiczne z dwudziestu krajow catego Swiata.
Autorzy raportu utrzymuja, iz silne stacje publiczne moga - wbrew do$¢ powszechnym
opiniom - odgrywac¢ wazng role na rynku konkurujacych ze sobg mediow. Wedtug rapor-
tu McKinseya efektywnos$¢ nadawcow publicznych zalezy od presji, jakg wywierajg oni
na rynek. Zgodnie z raportem dobrze funkcjonujagce media publiczne moga poprawiac
jako$¢ programow komercyjnych poprzez wiaczenie ich do ,,kota wartosci” (virtuous
circle). Dzieje sie to przez popularyzowanie nowego stylu w programach. Tym samym
nadawcy prywatni zachecani sg do tworzenia wiasnych programow zgodnych z misjg pu-
bliczng. Stuzy to dobrze catemu sektorowi mediow. Wedtug badan przedstawionych
w raporcie powigzanie mediow publicznych z abonamentem, a nie, wptywami z reklamy,
stabilizuje je finansowo, a co za tym idzie, poprawia jako$¢ programow”.

Raport wskazuje wyraznie, ze niektdre ze stacji publicznych po poczatkowym spad-
ku popularnosci i utracie udziatdbw w rynku na skutek deregulacji odzyskujag swojg pozy-
cje i sg nadal w stanie petnic role przywddcy rynku. Ich strategia sprowadza sie do jasne-
go okre$lenia misji, przy zachowaniu r6znorodnosci programowej, typowej dla nadaw-
cow publicznych. CzeScig tej strategii jest takze racjonalizacja zarzadzania, zwlaszcza re-
dukcja kosztow i poszukiwanie nowych mozliwosci rozwoju, zgodnie z wymaganiami ryn-
ku. Raport jednoznacznie takze wskazuje, ze oparcie mediow publicznych w wiekszej
czesci na funduszach pochodzacych z reklamy jest niebezpieczne. Im wieksze srodki po-
chodza z reklamy, tym mniej zrGwnowazony jest program stacji, tym mniej czasu poSwie-
ca sie programom misyjnym. Tymczasem abonament jest stabilnym zrédtem finansowa-
nia, na ktorym oprze¢ mozna takze strategie dtugoterminowego rozwoju stacji. Media
publiczne nie powinny takze pozostawa¢ w zaleznosSci finansowej od rzadowych subsy-
diow, gdyz sa one réwnie niepewnym zrodtem utrzymania jak reklama, niosg za sobg du-
ze ryzyko polityzacji tresci’.

Kwestie finansowania powracajg w dyskusji nad tym modelem praktycznie w catej
Europie. Dyskusja ta jest odbiciem sporu miedzy liberatami i zwolennikami mediow pu-
blicznych lub panstwowych. Ci pierwsi od dawna - w imige zasady réwnego traktowania

5Public Service Broadcasting..., s. 3.
Tamze, s. 3.
J.G. Blumler, op.cit., s. 27.
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mediow prywatnych i publicznych - domagajg sie ograniczenia nadawania reklam w me-
diach publicznych, by pozostawi¢ je jako gtowne Zrodto finansowania nadawcom prywat-
nym. W niektérych panstwach (Austria) dochodzito w tej kwestii do umdéw miedzy wy-
dawcami prasy a zarzadzajgcymi publicznymi i prywatnymi stacjami radiowymi i telewi-
zyjnymi lub miedzy nadawcami publicznymi i prywatnymi, jak w Wielkiej Brytanii, gdzie
Channel Four byt finansowany z odpisu od przychodow rektamowych nadawcow komer-
cyjnych (podobne rozwigzanie przyjeto w Finlandii)®. Zwolennicy liberalizmu krytyko-
wali przerosty biurokratyczne i niesprawne zarzadzanie mediami publicznymi. Liberato-
wie w niektorych panstwach europejskich zdotali doprowadzi¢ do uzdrowienia sytuacji
finansowej medidéw publicznych, o czym w Swietle raportu McKinseya Swiadczy najlepiej
przyktad BBC. W wiekszosci panstw jednak obserwuje sie ich rosngce uzaleznienie od
wptywow reklamowych, co jest wyraznym sygnatem komercjatizowania sie.

Charakterystyczne jest, jak BBC wyjasnienia przez Internet znaczenie optat abona-
mentowych. Oficjalnym uzasadnieniem jest niezalezno$¢ od udziatowcow, reklamodaw-
cow i innych czynnikow zwigzanych z rynkiem. ,,Abonament oznacza réwniez, ze ustugi
wyprodukowane w Wielkiej Brytanii, programy przygotowane z mys$lg o interesie pu-
blicznym sg dostepne dla kazdego”® To uzasadnienie zdaje sie trafia¢ do przekonania
brytyjskim odbiorcom, ktorzy w przeprowadzonych w 1990 r. badaniach, majac do dys-
pozycji w tym czasie dwa kanaty prywatne, deklarowali che¢ ptacenia abonamentu, aby
nadal korzystac z ustug BBC, nawet gdyby abonament ten miat wzrosngc trzykrotnie*.
Utrzymujaca sie wysoka ogladalno$é BBC daje prawo przypuszczac, ze takze dzi$ angiel-
ski widz chee korzysta¢ z ustug BBC.

Powszechnos$ci reklamy w mediach publicznych przeciwstawia sie obok klasycznego
przyktadu BBC - decyzja rzadu Estonii podjeta w sierpniu 2001 r. Rzgd postanowit, ze
telewizja publiczna bedzie sie utrzymywata z abonamentu i dotacji panstwowych. Radio
i tetewizja publiczne tym samym zarzadzeniem zostaty potaczone w jedng spotke. Nato-
zono na nie obowigzek ogtaszania komentarzy i rozporzadzen rzadu bez zadnych skro-
tow"k Parlament Estonii w poprawce do ustawy o radiofonii ustalit, ze dotacje bedg po-
chodzity ze Srodkéw budzetowych pozyskanych w formie optaty za licencje od prywat-
nych nadawcow telewizyjnych

Oparcie dziatalnoSci telewizji publicznej wylgcznie na wptywach z reklam nie-
uchronnie prowadzi do jej komercjalizacji, a w konsekwencji jej program przestaje sie
rozni¢ od nastawionych na rozrywke stacji prywatnych. W systemach silnie skomercja-
lizowanych istotnym argumentem na rzecz dalszego istnienia telewizji publicznej jest jej
znaczenie dla edukacji obywatelskiej, takze w dziedzinie integracji europejskiej. Zna-

*T. Kowalski, Media ipienigdze, CD Ekonomika mediéw, 2001 s. 149.
www.bbc.co.uk/info/bbc/lic-advert.shtml.
A. Ehrenberg , P. Mills , Viewer's Wilingness to Pay: A Research Report, International Thompson Business
Publishing, London 1990, cyt. za : T. Kowalski, op.cit., s. 156.
7 ,Gazeta Wyborcza”, 22 sierpnia 2001.
»Gazeta Wyborcza”, 20 grudnia 2001.
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czenie to potwierdzajg wyniki badan przeprowadzonych przez Ch. Holtz-Bache i P.
Norris. Autorki przebadaty widownie pietnastu krajow Unii. Przystepujac do badan za-
tozyty, ze telewizje publiczne peinig w spoteczenstwie bardziej informacyjng role niz
prywatne. Przyjety réwniez, ze istnieje zwigzek miedzy sposobami korzystania z mediow
i wiedzg o polityce. Pomingwszy w tym miejscu roznice wynikajgce z nieco innego usy-
tuowania mediéw publicznych w systemach medialnych badanych krajéw, postawiona
teza zostata udowodniona na przyktadzie informacji o Unii Europejskiej. Widzowie re-
gularnie ogladajacy programy informacyjne telewizji publicznej byli we wszystkich kra-
jach lepiej poinformowani niz ogladajacy przede wszystkim programy rozrywkowe w te-
lewizji publicznej lub prywatnej lub programy informacyjne telewizji prywatnej. Ogla-
danie telewizji publicznej idzie wiec w parze z wyzszym poziomem informacji politycz-
nej. Co wiecej, nawet po uwzglednieniu dodatkowych czynnikéw spotecznych i postaw
odbiorcow osoby regularnie ogladajgce telewizje publiczng sg najlepiej poinformowane
spos$rod Europejczykow, ci z kolei, ktorzy ogladajg jedynie rozrywkowe programy tele-
wizji komercyjnych, naleza do grupy najgorzej poinformowanych™. Z badan tych wy-
ptywajg wnioski dla telewizji publicznej w spoteczenstwie: media publiczne sg nadal
najwazniejszym zrodtem powaznych informacji o polityce dla obywateli. Je$li chcg oni
uzyska¢ wiarygodng informacje, siegajg do oferty mediow publicznych™”. Na podobne
argumenty, uzasadniajgc sens istnienia w Europie stacji publicznych, powotuje sie M.
Kaase. Autor wskazuje na badania przeprowadzone w 1994 r., a dotyczace wiedzy o po-
lityce miedzynarodowej w siedmiu krajach OECD. Z badan wynika, iz najlepiej poin-
formowani byli Niemcy (58% respondentow odpowiedziato na wszystkie lub cztery
z pieciu pytan prawidtowo), najgorzej zasS Amerykanie (57% nie odpowiedziato prawi-
dtowo na zadne lub tylko na jedno pytanie). Wyniki te byly interpretowane w ten spo-
sOb, iz na stan wiedzy o polityce wptywaja stacje publiczne oraz zwyczaj czytania gazet,
wcigz utrzymujacy sie w Niemczech™. Wyniki tych badan (pomijajgc jednoczynniko-
wosC interpretacji) wskazujg takze na skutki dziatan informacyjnych srodkéw przekazu
funkcjonujacych w odmiennych systemach medialnych: komercyjnym (USA) i dualnym
(panstwa europejskie).

Struktury europejskie regulujg funkcjonowanie mediow z trzech zasadniczych
przyczyn. Po pierwsze, procesy deregulacji w Europie od potowy lat osiemdziesigtych
sprawity, iz przemyst medialny stat sie jednym z wazniejszych i bardziej dochodowych
we Wspolnym Rynku. Po drugie, rozpowszechnity sie nowe technologie przekazy za-
czely przekraczac granice, a to wymusza porozumienia miedzy panstwami dotyczgce
standaryzacji przekazu i ujednolicenie norm prawnych. Po trzecie, funkcjonowanie
medidw ma takze kontekst polityczny i jest czeScig europejskiej wizji demokraciji.

Ch. Holtz-Bacha, N. Pippa, To Entertain, Inform and Educate: Still the Role of Public Television ,,Politi-
cal Communication” 2, 2001, s. 125.
I*Tamze,, s 139-140.
M. Kaase, Demokratisches System und die Mediatisierung von Politik, [w:] Sarcinelli U. (red.), Politikver-
mittlung und Demokratie in der Mediengesellschaft. Westdeutscher Verlag, Bonn 1998, s. 42.
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Z analizy dokumentow instytucji Unii Europejskiej i wypowiedzi jej przedstawicieli
wynika, ze telewizja postrzegana jest dwojako. Instytucje Unii poczatkowo widziaty
w niej przede wszystkim dochodowg cze$¢ rynku audiowizualnego, ktérego rozwdj
przysporzy miejsc pracy w krajach cztonkowskich. Zestawienie dochodéw Standw
Zjednoczonych osigganych z produkcji audiowizualnej z dochodami ze sprzedazy fil-
mow i programow produkcji europejskiej w USA, wywotato tez troske o zachowanie
w ofercie programowej charakterystycznej dla Europy, r6znorodnosci kulturowej.
W jednym z dokumentow Komisji Europejskiej czytamy: ,,W rzeczywistosci, europej-
scy widzowie telewizji wykazujg zdecydowang preferencje dla produkcji w ich wia-
snym jezyku i odzwierciedlajgcej ich kulture i poglady: a wiec zadanie polega na za-
pewnieniu programéw tego typu - ktore zwykle sg drozsze, niz materiaty importowa-
ne (...). ,Poglad ten stoi jednak w sprzecznosci z danymi liczbowymi, cytowanymi
wczesniej w tym dokumencie: wynika z nich, ze roczny deficyt handlowy Unii w han-
dlu produktami audiowizualnymi ze Stanami Zjednoczonymi wynosi 7 biliondéw euro,
a europejski udziat w amerykanskim rynku filmow, kaset wideo i telewizyjnych pro-
graméw rozrywkowych osigga tylko .1-2%".

Obecnie wiekszo$¢ dokumentéw Komisji Europejskiej poswieconych polityce audio-
wizualnej podkresla kulturalng i spoteczng role telewizji. Jest to drugie coraz czestsze
podejscie. Szczegotowe zadania stawiane przed pluralistycznymi mediami zostaty zapi-
sane w narodowych ustawach mediatnych. Publiczne $rodki przekazu sg nadzorowane
w wiekszosci tych panstw przez instytucje niezalezne od rzgdow. Jest to zgodne z zasada
autonomii telewizji publicznej, jedng z wazniejszych w polityce audiowizualnej Unii.
Unia pozostawia regulacje zadan mediow publicznych panstwom cztonkowskim. W po-
lityce audiowizualnej wcigz pojawia si¢ jednak pytanie, jak dalece powinna ona ingero-
wac w polityki narodowe, a zwifaszcza jakie powinny byc granice europejskich regulacji
rynku medidéw. Pytaniu, czy Unia Europejska potrzebuje wspdlnej polityki audiowizual-
nej, towarzyszyto i to, czy telewidzowie w Unii Europejskiej potrzebuja wspdlnego, eu-
ropejskiego programu telewizyjnego.

Unia uwaza, ze telewizja publiczna ma ogromne znaczenie dla zachowania kultural-
nej i jezykowej réznorodnos$ci Europejczykdéw oraz dla edukacji obywatelskiej. Za nie
mniej wazne uznaje obiektywne informowanie, zagwarantowanie pluralizmu i niekodo-
wane dostarczanie droga naziemng (free-to-air) programow wysokiej jakosci. Zgodnie
z wizjg Unii przyszto$¢ publicznej telewizji zalezy od znalezienia modus vivendi miedzy
wolng konkurencjg nadawcow publicznych i prywatnych™.

Unia i Rada Europy regulujg kwestie swobodnego przeptywu przekazéw telewizyj-
nych. Temu posSwiecone zostaty dwa dokumenty z 1989 r.: konwencja Rady Europy o te-
lewizji ponadgranicznej (,, Transfrontier Television”) i dyrektywa Komisji Europejskiej -

Principles and Guidelinesfor the Communitys Audiovisual Policy in teh Digital Age. Commission of the
European Communities Brussels, 14 XI1I 1999, COM (1999) 657 final, s. 7.
7 Tamze, s. 13.
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»Telewizja bez granic” (,, Television without Frontiers”). Oba okre$lajg filozofie panstw
europejskich w kwestii wspotpracy audiowizualnej i stanowig podstawy polityki komuni-
kacyjnej majacej na celu rozwigzanie probleméw bedacych nastepstwem rozpowszech-
nienia nowych mediéw. Dyrektywa Komisji Europejskiej ,,Telewizja bez granic” zawiera
m.in. regulacje dotyczace zasad wolnego przeptywu przekazéw, gwarantuje swobodny
odbidr i retransmisje programéw telewizyjnych wewnatrz panstw Wspdlnoty. Art. 2 za-
wiera warunki, ktore pozwalajg danemu rzgdowi zawiesi¢ retransmisje programéw po-
chodzacych z zagranicy: sg one sprecyzowane i dotyczg sytuacji, kiedy w programach ma-
nifestowane sg rasizm, przemoc lub pornografia. Ale i wtedy zakaz retransmisji moze
by¢ wydany jedynie po ostrzezeniu nadawcy. Zasada ta otwiera rynki panstw europej-
skich na przekazy satelitarne z zagranicy.

Ekspansja nowych technologii komunikacyjnych w latach osiemdziesiatych podwazy-
fa zasadnos$¢ dyskusji 0 nowym tadzie informacyjnym czy zagrozeniach tozsamosci kul-
turalnych panstw, toczacej sie w poprzedniej dekadzie. Zagrozenie ,,amerykanizacjg”
jest jednak ciggle argumentem na rzecz zachowania publicznego modelu telewizji.
W Europie to wiasnie ta telewizja miataby sta¢ na strazy wartosci europejskiej kultury.

Na poczatku lat dziewieédziesigtych instytucje europejskie postawity sobie pytanie,
jaka ma byc¢ telewizja europejska w 2000 r. Komisja Europejska zaproponowata naste-
pujace cele:

- utworzenie przestrzeni bez granic pozwalajgcej na swobodny przeptyw programow
telewizyjnych,

- rozwoj niezaleznego przemystu produkujacego dla telewizji,

- znalezienie adekwatnego finansowania: tworzenie europejskiego systemu finanso-
wego pozwalajgcego na zachecenie do ponoszenia ryzyka zwigzanego z wykonywaniem
projektow,

- promowanie nowych technologii, aby osiggna¢ korzysci w postaci rozwoju i promo-
cji europejskiego przemystu audiowizualnego,

- utworzenie otwartego i konkurencyjnego rynku poprzez Sciste zastosowanie zasad
konkurencji,

- zapewnienie przejrzystych regut rynkowych poprzez udostepnienie danych nie-
zbednych dla rozwoju rynku,

-wykorzystanie europejskiej réznorodnos$ci kulturalnej: intensyfikacja europejskigj
oferty programowej poprzez wykorzystanie kulturalnego dziedzictwa i r6znorodnosci
kulturalnej™.

Przyktadem wspotpracy w Europie na rzecz rozwigzywania problemow telewizji
jest Europejska Platforma Instytucji Nadzorujgcych (European Platform of Regula-
tory Authorities EPRA). EPRA powstata w kwietniu 1995 r. podczas konferencji na
Malcie. Jej celem jest stworzenie forum dla nieformalnej dyskusji 1 wymiany pogla-
déw miedzy instytucjami mediéw. Cztonkami EPRA sg takze panstwa Europy Srod-

18 Tamze.
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kowej i Wschodniej, ktore powotaty podobng organizacje. Wspo6tna potityka komuni-
kacyjna Unii kreowana jest, obok takich organizacji jak EBU (European Broadca-
sting Union) i CEPT (Conference of European Post and Tetecommunication Admi-
nistrations), w skfad ktorych wchodzg takze panstwa nie bedace cztonkami Unii, za-
rowno przez rzady panstw stowarzyszonych, jak i przez instytucje europejskie - Rade
Europy, Komisje Europejska i Partament Europejski. Aktywno$¢ Rady Europy w tej
dziedzinie datuje sie juz od tat sze$¢dziesiatych. Od 1981 r. probtematyka tg zajat sie
Departament Praw Cztowieka, pubtikujgc kitka waznych rekomendacji: w 1984 r. do-
tyczaca zasad rektamy tetewizyjnej, w tym samym roku w sprawie tetewizji satetitar-
nej, w 1986 r. na temat zasad okrestajacych przestrzeganie praw autorskich w tetewi-
zji kabtowej i satetitarnej, w 1986 r. dotyczaca promocji europejskiej tworczosci tete-
wizyjnej. Rada Europy szeSciokrotnie organizowata konferencje ministrow poswieco-
ne potityce mediaine;.

Konferencje Ministrow Rady Europy po$wiecone polityce medialnej

1. Wieden, 9-10 grudnia 1986: Przyszto$¢ tetewizji w Europie.

2. Sztokhotm, 23-24 tistopada 1988: Europejska potityka mediatna w kontekscie mie-
dzynarodowym.

3. Nikozja, 9-10 pazdziernika 1991: W jakim kierunku maja rozwijac¢ sie europejskie
media w tatach dziewiecdziesigtych?

4. Praga, 7-8 grudnia 1994: Media w demokratycznym spoteczenstwie.

5. Saloniki, 11-12 grudnia 1997: Spoteczenstwo informacyjne: wyzwanie dta Europy.

6. Krakdw, 15-16 czerwca 2000: Potityka mediatna jutra™.

Najwazniejszym dokumentem przyjetym przez Rade jest europejska konwencja
0 tetewizji ponadgranicznej z 15 marca 1989 r. Konwencja dotyczy wszystkich form
transmisji tetewizyjnej: naziemnej, satetitarnej i kabtowej. Odwotuje sie ona do euro-
pejskiej tradycji wolno$ci wypowiedzi i informacji oraz praw cztowieka. Ktadzie nacisk
na cele kulturalne, akcentujgc wolnos¢ informacji™®. Gtownym celem konwencji jest
utatwienie jej stronom transmisji miedzynarodowych oraz retransmisji telewizyjnych
ustug programowych. Konwencja méwi, ze jej strony przy zatozeniu przestrzegania re-
gut dotyczacych zawarto$ci programow i ich transmisji zagwarantujg wolno$¢ wyraza-
nia opinii i informacji, zgodnie z art. 10 europejskiej konwencji praw cztowieka, a tak-
ze wolno$¢ odbioru, oraz nie beda ograniczaé retransmisji na swych terytoriach ustug
programowych zgodnych z warunkami tej konwencji (art. 4). Konwencja ustata obo-
wigzki stacji tetewizyjnej: poszanowanie godnosci cztowieka i podstawowych praw in-
nych. Zaktada réwniez ograniczenia w porze nadawania programow, ktore stwarzaja

www.humanrights.coe.int/media/activities/minconf.
2'K. Doktorowicz, ,, Telewizja bez granic” - europejskie regulacje w dziedzinie komunikowania, [w] : K. Dok-
torowicz, W. Dudek, Miedzynarodowe regulacje dziatalnosci Srodkdw masowego przekazu, Katowice 1992, s. 42
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niebezpieczenstwo zaburzenia rozwoju fizycznego, umystowego czy moralnego dzieci
I mtodziezy (art. 7)™\

W grudniu 1994 r., na czwartej z kolei konferencji w Pradze, ministrowie Rady Euro-
py w imieniu swoich krajéw zobowigzali sie utrzymywac system mediow publicznych i go
rozwija¢ go. Zdecydowali przy tym, ze media publiczne powinny byc niezalezne od wpty-
wow politycznych i gospodarczych i posiadac stabilne srodki utrzymania. Przyjeto, ze mo-
ga utrzymywac sie z abonamentdw, subwencji rzadowych, reklamy i sponsoringu. Oswiad-
czenie zawiera wyjasnienie zasady pluralizmu, ktérym powinna cechowac sie telewizja pu-
bliczna w Europie: ma byC¢ otwarta dla wszystkich sit politycznych, mniejszosci kulturo-
wych, seksualnych, religijnych, rasowych, sprzeciwiac sie dyskryminacji, sta¢ sie forum dys-
kusji publicznej, nadawac¢ ponadpartyjne i niezalezne serwisy informacyjne i komentarze,
program powinien réwniez cechowac sie pluralizmem, innowacyjnoscig i réznorodnoscia,
odzwierciedlac roznice ideologiczne i religijne spoteczenstw w celu wzmocnienia wzajem-
nego zrozumienia i tolerancji i sprzyja¢ rozwojowi spoteczenstw wielokulturowych (wielo-
etnicznych), przyczyniac sie do wzbogacenia tradycji narodowych i europejskich. Gtéwne
idee tych dokumentow Rady Europy to wolno$¢ mediéw i pluralizm, wolnos¢ informaciji,
idei i pogladdw, ktdra musi byC niezalezna od granic. W o$wiadczeniu z 1994 r. podkreslo-
no takze wage niezaleznosci mediow publicznych™,

Ostatnia konferencja ministrow Rady Europy do spraw medidéw, ktéra odbyta sie
w Krakowie w czerwcu 2000 r., poSwiecona byifa roli mediow publicznych. W czasie tej
konferencji zwrocono uwage na problemy, ktore stojg przed mediami europejskimi,
przede wszystkim przed stacjami publicznymi, w zwigzku z rozwojem nowych technolo-
gii i komercjalizacja. Rada Europy jest rowniez instytucja, ktdra monitoruje sytuacje sta-
cji telewizyjnych w Europie, zwiaszcza w tych panstwach, gdzie stacje publiczne iprywat-
ne zagrozone sg utratg autonomii. Na forum RE dyskutowane sg m.in. projekty prawa
o radiofonii panstw cztonkowskich.

Komisja Europejska, jako druga instytucja europejska aktywna w dziedzinie polityki
medialnej, w latach osiemdziesigtych rozpoczeta prace nad wspolng europejska polityka
medialng w dziedzinie telewizji, pozwalajacg na zatagodzenie napie¢ miedzy komercja-
lizmem awartosciami kulturalnymi. Wspoélna polityka ma takze na celu promocje kultur
europejskich na rynku europejskim w tym kultur narodowych matych panstw, ktérych
potencjat nie pozwala na miedzynarodowg prezentacje telewizyjng wiasnych tradyciji, je-
zyka, sztuki. Prawdziwym poczatkiem dyskusji nad dyrektywg o telewizji bez granic oraz
co za tym idzie nad polityka telewizyjng Unii byty wczesne lata osiemdziesigte.

W pierwszych dokumentach Unii na temat mediow z lat osiemdziesiatych wyrazne
jest rynkowe podejscie Unii, co wynika m.in. z faktu, iz w tym czasie byla ona przede
wszystkim wspdlnotg gospodarcza™.

Europejska konwencja o telewizji ponadgranicznej, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, 1-2, 1993 s.. 124-125.
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Autorem pierwszych inicjatyw Unii w dziedzinie mediéw byt Parlament Europejski.
Poset z niemieckiej CDU W. Hahn ztozytw 1982 r. raport o ,,Przekazach radiowych i te-
lewizyjnych we WspolInocie Europejskiej”. Raport Hahna zostat przygotowany na zle-
cenie Komitetu Mitodziezy, Kultury, Edukacji, Informacji i Sportu Parlamentu Euro-
pejskiego. Podkreslat integracyjng funkcje europejskiego radia i telewizji. Wedtug ra-
portu tozsamos$¢ europejska, niezbedna dla procesu integracji bedzie sie rozwijac jedy-
nie wowczas, gdy wszyscy Europejczycy bedg odpowiednio poinformowani. Raport po-
pierat idee powotania wspdlnego europejskiego programu telewizyjnego o charakterze
kulturalnym, wspierajagcego proces integracji (czym$ takim stata sie pozniej telewizja
ARTE). Jedna z rezolucji zawartych w raporcie Hahna proponowata Komisji przygoto-
wanie raportu o mediach, majacego by¢ podstawg powstania europejskiego kanatu te-
lewizyjnego. Komisje poproszono jednoczes$nie o wptyniecie na panstwa cztonkowskie,
aby zarezerwowaty 5 kanat na ich narodowych satelitach dla kanatu europejskiego.
Miat wspieraC tozsamos¢ europejska. Skutkiem tych propozycji byto powstanie jako
eksperymentalnego projektu telewizji Eurikon. Telewizja ta nadawata program
w 1982 r. przez kilka tygodni.

Zdecydowany zwrot w dyskusji nad mediami nastgpita w czasie publikacji roboczego
dokumentu w 1984 r. przez Komisje Europejskg: Green Paper on the Establishment of
the Common Market for Broadcasting, Especially by Satellite and Cable. W tym doku-
mencie kulturalne aspekty funkcjonowania telewizji zostaty pozostawione w tle, nato-
miast na pierwszy plan wysunety sie aspekty gospodarcze. Opublikowanie dokumentu to
takze moment, w ktérym inicjatywa w dziedzinie polityki medialnej zostata przeniesiona
z Parlamentu do Komisji Europejskiej. Liczacy trzysta stron dokument miat zademon-
strowac znaczenie radia i telewizji dla procesu integracji europejskiej i demokracji w Eu-
ropie, znaczenie EWG i jej odpowiedzialnosci dla produkcji i nadawania programow
oraz przygotowac do dyskusji tez Komisji. Gtdwnym celem zwolennikow dokumentu by-
o otwarcie wewnetrznych granic EWG dla narodowych programéw telewizyjnych i ko-
ordynacja polityki reklamowej panstw cztonkowskich, ochrona miodziezy, praw autor-
skich i zapewnienie prawa do odpowiedzi. W dokumencie znalazta si¢ takze idea utwo-
rzenia wspdlnego rynku radiowo-telewizyjnego, nie byto w nim jednak propozycji powo-
tania wspdlnego programu telewizyjnego. Dokument rozciggat na dziatalno$é telewizyj-
ng koncepcje wolnego przeptywu towardw, ustug, kapitatu i pracownikéw oraz zasade
wolnej konkurencji. Znaczenie tego dokumentu polega wiec na tym takze, ze po raz
pierwszy Komisja zaliczyta kulture do obszarow podlegajacych ekonomicznym zasadom
uktadu EWG24.

Publikacja dokumentu wywotata liczne reakcje. W Niemczech rzad federalny zare-
agowat nan pozytywnie, rzady krajow zwigzkowych za$ ocenity go negatywnie, przede
wszystkim oprotestowaty uznanie telewizji za ustuge i wskazywaty na jej kulturalne zna-

E. Machet, A Decade of EU Broadcasting Regulation. The Directive ,,Television without Frontiers”. ,,Me-
diafact”, Disseldorf 1999, s. 6,7.
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czenie. Wiekszo$¢ matych krajow, jak Belgia i Holandia, takze byta przeciwna dokumen-
towi, poniewaz uznaty go za zagrozenie dta swej tozsamos$ci narodowej. Wielka Brytania
obawiata sie, ze nowa regulacja europejska dziedziny telewizji spowoduje utrate stynnej
niezaleznosci telewizji brytyjskiej. Sprzeciw zgtosita takze EBU. Reakcjg Parlamentu
Europejskiego byto wydanie drugiej rezolucji Hahna (Resolution on a Framework for
a European Media Policy Based on the Establishment of the Common Market for Bro-
adcasting Especially by Satelite and Cable) i rezolucji de Vriesa, dotyczacej ekonomicz-
nego wymiaru wspolnego rynku telewizyjnego we Wspolnocie Europejskiej. Parlament
generalnie popart idee regulacji rynku telewizyjnego, ale jednoczes$nie wrécit do idei te-
lewizji europejskiej. Rezolucja de Vriesa optowata za minimum europejskiej regulacji
i wskazywata na konieczno$¢ rozwoju europejskiego przemystu komunikacyjnego, pro-
dukujacego zaréwno sprzet, jak i programy. Parlament wskazywat tez na potrzebe wspél-
nych standardéw DBS, wspdlnego systemu dla radia cyfrowego-".

Pierwsza propozycja dyrektywy przygotowana przez Komisje wyszta w 1986 r. i za-
wierata m.in. zasade wolnego przeptywu programéw radiowych i telewizyjnych ponad
granicami. Komisja proponowata, by ograniczac te wolno$¢ jedynie przez wspélnie przy-
jete zasady, dotyczace: produkcji programdw telewizyjnych wewnatrz Wspolnoty, dystry-
bucji tychze przez telewizje, reklamy i sponsoringu, praw autorskich w przypadku re-
transmisji audycji w sieciach kablowych, ochrony dzieci i mtodziezy, prawa do nadawa-
nia. Propozycja ta zwracata uwage na kulturalny aspekt produkcji telewizyjnej.

Opinia Parlamentu o dokumencie Komisji zostata nastepnie przygotowana przez
wioskiego posta z partii komunistycznej Barzantiego, ktory uznat za pierwszy krok w kie-
runku stworzenia podstaw europejskiej polityki medialnej. Barzanti wskazywat jednak,
ze uwarunkowania ekonomiczne sg jednoznacznie zwigzane z kulturalnymi. Czynienie
ze wspdblnego rynku priorytetowego zadania Barzanti uznat za ograniczenie swobody wy-
miany informacji i kulturowego pluralizmu w Europie. Propozycje Parlamentu przeka-
zano Komisji, ktora naniosta poprawki oraz uzgodnita tres¢ dyrektywy z Radg Europy,
obradujacg 2-3 grudnia 1988 r., a ta zwrdcita sie do Komisji z propozycja przyspieszenia
prac nad dyrektywg ijednoczesnie przyjecia konwencji Rady Europy o telewizji ponad-
granicznej. Ostatecznie Komisja przyjeta propozycje Rady i wykluczyta radio z dyrekty-
wy oraz ztagodzita warunek obowigzywania kwot europejskich poprzez sformutowanie
»jesli mozna je zastosowac iprzy odpowiednich srodkach”. Radio uznano za medium lo-
kalne. Dyrektywa nie zajmuje sie takze prawem autorskim.

Nastepnie dokument jeszcze raz trafit pod obrady Parlamentu Europejskiego
i w koncu dyrektywa zostata przyjeta 3 pazdziernika 1989 r., a weszta w zycie po dwdch
fatach od uchwalenia, czyli 3 pazdziernika 1991

W dyrektywie Komisji Europejskiej wida¢ dwie wihasciwie sprzeczne tendencje: do
wprowadzenia zasady wolnej cyrkulacji programow, i do zapewnienia wiekszosci progra-

Tamze, s. 9 oraz B. Gruber, op.cit., s. 69.
E. Machet, op.cit., s. 10 i 14.
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mom o zawartosci europejskiej™*. Ostatecznie przyjeto, iz nadawcy telewizyjni zarezer-
wuja wiekszos¢ czasu antenowego dla produkcji europejskiej (wiaczajagc w to wiadomo-
Sci, sport, reklame). Dokument reguluje trzy grupy probleméw: pierwsza definiuje takie
kwestie jak przekaz i reklama telewizyjna, zasady sponsorowania oraz wprowadzanie za-
sad wolnego przeptywu przekazow i funkcjonowania mechanizmow ,,prawnej kontroli”
dziatalnosci telewizyjnej wewnatrz Unii. Druga okres$la minimum norm prawnych, do
ktorych zmuszeni sg przystosowac sie nadawcy, i zasady koordynacji i standaryzacji na-
rodowych norm regulujgcych dziatalno$¢ telewizyjna. Trzecia dotyczy wprowadzania za-
lecen w zycie. Dokument zagwarantowat swobodny odbi6r i retransmisje programéow
wewnatrz panstw Unii™\,

Gtownym cetem dyrektywy jest stworzenie jednego rynku telewizji satelitarnej i kablo-
wej. Nadawcy, ktorzy dziatajg zgodnie z dyrektywa, muszg mie¢ zapewniong mozliwo$¢ od-
bioru i nadawania ponad granicami na obszarze catej Wspolnoty bez ograniczen. Wszel-
kie ograniczanie tej wolnosci jest zakazane. Kontrolg nad nadawcg sprawuje panstwo,
z ktorego nadawca (jako instytucja) sie wywodzi. Jedynym wyjatkiem dotyczacym ograni-
czenia nadawania jest powazne naruszenie zasad nadawania dla najmtodszych (minors).
Kazde panstwo ma jednak prawo naktada¢ na nadawce obowigzki wynikajgce ze specyficz-
nych regulacji narodowych. Proporcje programdw europejskich zostaty zas wprowadzone
m.in. po to, aby ten otwarty rynek nie dawat zbyt wietu mozliwosci producentom z USA™M\,

Podstawg prowadzenia polityki medialnej Unii staty sie wiec zasady konwencji Rady
Europy o tetewizji ponadgranicznej i Komisji Europejskiej ,, Tetewizja bez granic” oraz
programy Unii: MEDIA 1992, kontynuowany od 1996 r. jako MEDIA I, a obecnie ja-
ko MEDIA PLUS, utworzony do wspierania rozwoju europejskiego przemystu audiowi-
zualnego, oraz program EUREKA, do kreowania europejskich dokonan w dziedzinie
technologii komunikacyjnych. W 1999 r. program EUREB2A zrzeszat trzydziesci cztery
kraje europejskie oraz Komisje Europejska i Rade Europy jako obserwatorow. W tym-
ze roku dziatalnos¢ EUREKI koncentrowata sie na inicjatywach w dziedzinie szkolenia,
rozwoju i dystrybucji produkcji audiowizualnej. W sferze rozwoju za priorytet uznano
nowe technologie oraz archiwa filmowe i telewizyjne. EUREKA przyczynita sie m.in. do
utworzenia Europejskiego Stowarzyszenia DVD™. Dopiero jednak uchwaty z Amster-
damu potwierdzity, ze dla rozwoju Europy i demokracji w panstwach Unii konieczne jest
zachowanie formy telewizji i radia publicznego.

Konwencja Rady Europy i dyrektywa Komisji Europejskiej zostaty znowelizowa-
ne: pierwsza 9 wrzesnia 1998 r., druga 30 lipca 1997 r. Obie stanowig obecnie trzon
regulacji na temat telewizji w Europie. Nowelizacje zostaty uzgodnione, tak aby po-
stanowienia obu dokumentow nie byly ze soba sprzeczne. Charakterystyczne jest jed-
nak, ze w dokumentach tych ostatecznie nie rozwinieto idei powotania wspélnego eu-

Tamze, s. V.

K. Doktorowicz, op.cit., s. 47.

E. Machet, op.cit., s. 20.

Sprawozdanie KRRIT z rocznego okresu dziatalnosci. Warszawa, kwiecieft 2000 r., www .krrit.gov.pl.
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ropejskiego programu telewizyjnego w formie europejskiej stacji publicznej, cho¢
préby takie poczawszy od 1982 r. podejmowaty organizacje nadawcéw publicznych
lub stacje prywatne.

W dyskusji nad projektem dokumentu Komisji Europejskiej dotyczagcym konwergen-
cji telekomunikacji, mediéw i technologii informacyjnej, opublikowanym w 1998 r., daty
sie stysze¢ gltosy za utrzymaniem mediow publicznych. Widziano w nich zwlaszcza gwa-
ranta jakoSci programow oraz instytucje wyznaczajg przemystowi audiowizualnemu inne
cele niz tylko osigganie zysku. Utrzymanie medidow publicznych uznano za lepszy sposob
na poprawienie jakoSci programow radiowych i telewizyjnych niz wprowadzanie specjal-
nych regulacji dotyczacych zawartosci programow stacji prywatnych”k Dokument robo-
czy Komisji Europejskiej sktaniat sie jednak raczej ku temu, by zadania mediow publicz-
nych wykonywato wiecej nadawcow - w tym prywatnych - na rynku. Pojawity sie takze
propozycje tworzenia ,bibliotek programow misyjnych”. Skrytykowata je m.in. BBC,
ktora jako brytyjski nadawca publiczny wzieta udziat w dyskusji nad dokumentem po-
Swieconym konwergencji. Gtownym zadaniem telewizji publicznej, wedtug BBC, bedzie
zapobieganie podziatowi na biednych - bez dostepu do informacji, i bogatych - korzy-
stajacych z wielu zrédet informacji. Media pubticzne miatyby wiec niwetowac réznice wy-
nikajace z poziomu zamoznosci spoteczenstw, a wptywajace takze na poziom poinformo-
wania o sprawach publicznych. Tradycyjnie juz BBC widzi w telewizji publicznej gwaran-
ta wysokiej jakosci programéw. W dokumencie opublikowanym w maju 1998 r. przewi-
dywata, ze w epoce konwergencji media publiczne:

- bedg gwarantem powszechnego dostepu, tak aby dobrodziejstwa rewolucji techno-
logicznej mogty stuzy¢ wszystkim cztonkom spoteczenstwa,

- beda wyznaczaty standardy, zgodnie z zasadg ,,aby dobre bylo popularne, a popu-
larne dobre”,

- bedga petnity role inwestoréw na krajowym i europejskim rynku programéw, poma-
gajac przy tym budowac zasoby archiwdw,

- stang sie ,,wspolnym miejscem spotkan” dla narodu wobec coraz bardziej zréznico-
wanego rynku, do ktérego widzowie beda wracaé w sposob naturalny w okresie kryzysow
wewnetrznych lub miedzynarodowych lub w czasie waznych wydarzen panstwowych,

- beda gtdbwnym zrédiem bezstronnych informaciji,

- beda podejmowaty dziatania, ktérych prywatni nadawcy nie podejma™*.

BBC uznaje za najwazniejszg zasade, iz programy nadawcéw publicznych majg by¢
jednoczesnie dobre i popularne. Ich jako$¢ powinna wyrézniac je z catego rynku produk-

’? Takg opinie w dyskusji nad dokumentem Komisji Europejskiej sformutowat Instytut Badan nad Spra-
wami Publicznymi (Institute for Public Policy Research) w Londynie. IPPR% comments on the Green Paper On
the Convergence of the Telecommunications, Media and Information Technology Sectors, and Implicationsfor Re-
gulation. http://europa.eu.int/ISPO/convergencegp/ippr.html m

BBC3% Comments on the Green Paper on Convergence. May 1998. http://europa.eu.int/ISPO/convergen-
cep/bbc.html, patrz tez: John Birt, Public Policy in the Digital Age, European Audiovisual Conference, Birmin-
ham, 6-8 IV 1998, http://europa.eu.int/ISPO/convergencegp/birt_en.htm.
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tow audiowizualnych, a popularno$¢ uzasadnia¢ sposob ich finansowania-*. Przyktad
BBC ukazuje jednak niekorzystne zjawisko, ktore mocno wptywa na europejska polityke
audiowizualng. Chodzi tu o subsydiowanie nadawcéw publicznych zaréwno ze Srodkow
rzadowych, jak iz komercyjnej dziatalnosci tych nadawcéw. W dokumencie poSwieconym
konwergencji Komisja Europejska wskazata m.in. na ptynace z niego zagrozenia dla za-
sady wolnej konkurencji. Aby temu przeciwdziata¢, BBC zaproponowata przestrzeganie
zasady przejrzystego finansowania oraz unikanie finansowania z tych samych zrodet ustug
o0 charakterze publicznym i komercyjnym. Zatozono przy tym, ze stacje publiczne i pry-
watne powinny przestrzega¢ dobrych regut wotnej konkurencji. Podobne propozycje znaj-
dujemy w dokumencie poswieconym polityce audiowizualnej Wspdlnoty Europejskiej™*”.

Ostatnio pojawily sie sygnaty Swiadczgce o tym, ze Unia zaczyna widzie¢ w Srodkach
masowego przekazu nie tylko zyskowng czesci gospodarki. Art. 128 traktatu z Ma-
astricht naktada na cztonkéw Unii obowigzek dbania o kulture panstw cztonkowskich
i jej réznorodnos¢, nakiania przy tym panstwa cztonkowskie do wspotpracy, takze
w dziedzinie medidw audiowizualnych. Traktat z Amsterdamu rowniez podkre$la zna-
czenie medidow publicznych. W specjalnym protokole w Amsterdamie napisano, ze pu-
bliczne Srodki przekazu w Europie sg niezbedne dla zaspokojenia potrzeb spotecznych,
kulturowych i realizacji praw demokratycznych spoteczenstw, a takze dla zapewnienia
pluralizmu w mediach. Dziatania instytucji integrujgcych nie stuzg jednak przejeeiu
kompetencji panstw cztonkowskich w dziedzinie polityki audiowizualnej. OkreSlenie mi-
sji telewizji publicznej, jej struktura i sposéb finansowania (aczkolwiek tu pojawia sie
konflikt z zasadg wolnej konkurencji) pozostang w gestii panstw cztonkowskich. Mozna
sie wiec spodziewac, ze instytucje europejskie raczej beda chciaty stworzy¢ warunki do
utrzymania formy telewizji publicznej niz regulacje prawne, okreslajgee zawartos¢ tzw.
programéw misyjnych.

W Europie ,,zmediatyzowanie” dziatan polityeznych sprzyja dyskusji nad funkcjono-
waniem ,teledemokracji”, ,,demokracji komunikacyjnej”, ,,demokracji elektronicznej” ,
»~demokracji komputerowej”. Jedna z koncepcji rozwoju demokracji méwi o powrocie
do jej formy bezposredniej dzieki telematyce™. Sieci i ich wykorzystanie w komunikacji
politycznej wptywaja na sfere publiczng ijej funkcjonowanie na réznych poziomach. In-
ternet staje sie waznym medium dla rozwoju bezposrednich form demokracji i ponadna-
rodowych poziomow sfery publicznej dzieki swej pojemnosci, szybkosci i potencjalnej
dostepnosci. Pojecie ,,demokracja komunikacyjna” czy ,.elektroniczna demokracja” od-
nosi sie do wysoko rozwinietych panstw europejskich, USA inajbogatszych panstw azja-
tyckich. Demokracja komunikacyjna funkcjonuje tam, gdzie Srodki masowego przekazu
sg pod wzgledem technologicznym wysoko rozwiniete, a dzieki temu dostepne jako Zré-

> Tamze.
Principles and Guidelines..., s. 12.
T. Becker, Teledemocracy : Bringing Power Back to the People, ,, The Futurist”, 15, 1981 i Lawrence K. Gros-
sman, The Electronic Republic, New York 1995, cyt. za: T. Zittel, Uber die Demokratie in der vernetzten Gesellschaft.
Das Internet als Medium politischer Kommunikation, ,,Aus Politik und Zeitgeschichte”. B42/1997, s. 24.
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dto informacji dla przecietnego obywatela. W demokracji komunikacyjnej media i syste-
my prawne, ktére regulujg ich dziatanie, zapewniajg obywatelom wolnos¢ stowa, wol-
nos¢ wyrazania opinii, wolnosc prasy, radia i telewizji, rozumiane takze jako brak cenzu-
ry. Funkcjonowanie tego typu demokracji nie oznacza catkowitej niezalezno$ci mediow
od polityki i politykéw - oznacza jednak dgzenie do rébwnowagi, ktora nie powinna byc
naruszana przez zadng site potityczng. Stan ten to oczywiscie ideat - w praktyce demo-
kracja komunikacyjna to ciggte Scieranie sie mediéw z interesami politycznymi, gospo-
darczymi, kulturalnymi nadawcow i odbiorcow w procesie komunikacji politycznej.
Z punktu widzenia obywateli, ktérzy bezptatnie korzystajg z prywatnych telewizji i za po-
Srednictwem mediow majg dostep do wciaz sie powiekszajgcego pakietu ustug, miesiecz-
ny abonament w zamian za program telewizji publicznej to dodatkowe iw opinii wielu -
nieuzasadnione obcigzenie domowego budzetu. Z drugiej jednak strony media publicz-
ne traktowane sg jako nieodzowny element demokracji, sprzyjajacy - przynajmniej
w teorii - debacie publicznej i reprezentacji w niej wszystkich grup spotecznych. To po-
dejscie jest obecne takze w ostatnich dokumentach Unii Europejskiej. Silne media pu-
bliczne rozumiane sg takze jako element réwnowagi wobec postepujacej koncentracji
medidéw prywatnych. Piywatyzacja mediow publicznych wymagataby bardziej zdecydo-
wanych dziatan przeciwko koncentracji.

W latach osiemdziesiatych, gdy rozpoczeta sie deregulacja systemow telewizyjnych
w Europie Zachodniej, wiekszos¢ komentatoréw skianiata sie ku opinii, iz model me-
didw publicznych nie przetrwa tub tez zajmie podobnie marginalne miejsce jak w syste-
mie USA. Konkurencja prywatna sprzyja jednak uzdrowieniu wewnetrznej struktury
mediow publicznych. W panistwach, gdzie takie reformy przeprowadzono i gdzie telewi-
zje publiczne dziatajg dzieki abonamentom, ich sytuacja na rynku jest stabilna. Nato-
miast polityzacja tych mediow i ich uwiktanie w konflikty wewnetrzne wstrzymuje refor-
my, co prowadzi do szybkiej utraty pozycji rynkowej. Wedtug Komisji Europejskiej
Wspdlnota Europejska powinna w najblizszym czasie po$wieci¢ najwiecej uwagi r6zno-
rodnosci kulturalnej i jezykowej, problemom dostepu do przekazéw audiowizualnych,
ochronie nieletnich oraz reklamie. Mimo nastawienia rynkowego to wiasnie sitna kon-
kurencja Stanow Zjednoczonych i europejski model demokracji sg argumentami na
rzecz utrzymywania telewizji publicznej w Europie. Instytucje europejskie mogg w naj-
blizszym czasie stac sie jej obroncami.
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W ielka Brytania jako jedna z pierwszych podjeta badania nad przesytaniem obrazu na

odlegto$¢, a tym samym data poczatek telewizji - najpotezniejszemu masowemu Srodkowi
przekazu wspotczesnosci. To whasnie Brytyjczykiem byt John L. Baird (1888-1946), uzna-
wany za ojca tetewizji, tworca mechaniczno-optycznej formuty przekazu obrazu. Wedtug
badan prowadzonych przez brytyjski Urzad ds. Statystyki (Office for Nationat Statistics)
od ponad dwudziestu tat oglgdanie tetewizji jest dla Brytyjczykdw ulubiong forma rozryw-
ki, na ktérg przeznaczajg przecietnie dwadziescia pie¢ godzin tygodniowo. Wielka Bryta-
nia jest tez ojczyzng pierwszej publicznej instytucji radiowo-telewizyjnej - British Broad-
casting Corporation (BBC), powotanej do zycia 1 stycznia 1927 r.

Wspbiczesna telewizja brytyjska opiera sie na czterech filarachk

Pierwszy z nich, historycznie najstarszy, stanowi publiczna BBC, nadajaca programy
telewizyjne powszechnie dostepne, poczynajagc od 2 listopada 1936 r.* Zdecydowang
wiekszos$¢ srodkow finansowych skfadajgcych sie na jej wydatki w wysokosci 2670 min
funtéw szterlingdbw w roku finansowym 2000/2001 pochodzita z optat abonamentowych
(2370 min). Na pozostate ztozyty sie dotacje brytyjskiego MSZ na dziatalno$¢ zagranicz-
ng BBC (World Service) w wysokosci 205 min funtéw oraz przychody z tytutu wihasnej
dziatalnosci komercyjnej (BBC Worldwide) - 96 min funtéw szterlingow.

Na filar drugi, zbudowany stopniowo w latach 1955-1997, sktadajg sie trzy komercyj-
ne kanaty: ITV (ztozony z szesnastu podmiotéw), Channel 4 (ze swa walijska odmiang
S4C) oraz Channel 5, ktérych sygnat jest przesytany konwencjonalnie (telewizja naziem-
na - terrestial tv). Lacznie rozporzadzat on w 1999 r. kwotg 2723 min funtow.

Filar trzeci, stosunkowo mtody, bowiem jego budowe rozpoczeto dopiero w latach
osiemdziesigtych, stanowi telewizja satelitarna i kablowa, ktora z abonamentu (i cze-
Sciowo reklamy) zebrata w sumie ok. 2 mid funtow w 1999 r. Skiada sie na nig ok.
dwustu kanatow telewizyjnych.

" £aczne przychody telewizji brytyjskiej w 2001 r. szacowane byty na 12,1 mid funtéw szterlingdw, zatrud-
nienie w tej sferze - 102 tys. 0sob, a warto$¢ eksportu przekroczyta 440 min funtéw. Za: DCMS Creative Indu-
stries Mapping Document, London 2001.

2 O poczatkach BBC interesujgco pisze m.in. Colin Seymour-Ure [w:] The British Press and Broadcasting
since 1945 (second edition), Blackwell Publishers 1996, rozdz. IV.
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| wreszcie czwarty, wzniesiony w latach dziewiecdziesigtych, czyli telewizja digitalna,
z obecnie nadawanymi 36 programami ,,tradycyjnymi” (terrestrial), ponad 150 kanatami
satelitarnymi i blisko 400 kablowymi.

Wedle danych Independent Television Commision z czerwca 2000 r. oraz lipca ro-
ku nastepnego na poszczegOlne podmioty przypadat nastepujacy odsetek widowni:
BBC - 39%, ITV - 30,4%, Channel 4 - 10%, telewizja kablowa - 9,8%, Channel 5 -
5,6% i BSkyB - 5,2%, a w rok poOzniej, odpowiednio: 38,2%; 29,3%; 9,9%; 8,9%;
5,6% i 6,1%.

Publiczna telewizja nadal stanowi najwazniejszy podmiot na brytyjskim rynku telewi-
zyjnym. Po przeprowadzonych w drugiej potowie lat dziewiecdziesigtych reformach ow-
czesnego jej dyrektora generalnego sir Johna Birta zostata podzielona na wyspecjalizo-
wane jednostki, ktérych szefowie podlegaja bezposrednio dyrektorowi generalnemu.
Ten z kolei podlega Radzie Gubernatorow, w ktérej sktad wchodza: przewodniczacy, je-
go zastepca, trzej narodowi gubernatorzy (ds. Szkocji, Irtandii Potnocnej i Walii) oraz
cztonkowie zarzadu ds. Anglii, tzw. English National Forum (z wiasnym przewodnicza-
cym) w liczbie 7 oséb. tacznie gubernatoréw jest, jak to tatwo obliczy¢, az dwunastu
i wszyscy oni pochodzag formalnie z krolewskiego mianowania. Jednostki, na ktore kor-
poracja podzielona zostata u schytku tat dziewiecdziesiatych to:

1. BBC Television, ktérej podlegajg pasma krajowe, tj. BBCIl, BBC2 emitujace 3cz-
nie ponad 17 tys. godzin programu rocznie, oraz BBC Choice i BBC Knowtedge (po, od-
powiednio: 2500 i 6000 godzin emisji w 2001 r.).

2. BBC News, od ktdrej zalezg wszystkie programy informacyjne i publicystyczne te-
lewizji i radiofonii oraz tgcznosci on-line (krajowe i zagraniczne), z tak wyspecjalizowa-
nymi jak BBC News 24, News Online oraz BBC World, BBC World Service (radio). Jed-
nostka ta posiada ponad 55 placowek zagranicznych z ponad 200 korespondentami i za-
trudnia tgcznie ok. 2000 dziennikarzy w czterech wyspecjalizowanych sekcjach zajmuja-
cych sie:

a) sprawami miedzynarodowymi,

b) problematyka gospodarcza,

c) polityka,

d) problemami spotecznymi.

3. BBC Nations and Regions, odpowiadajgca za programowga obstuge (telewizyj-
ng i radiowg) trzech krajow zwigzkowych sktadajgcych sie na Zjednoczone Krote-
stwo (tj. Szkocji, Walii oraz Irlandii Pin.) oraz dziesieciu angielskich programow re-
gionalnych.

4. BBC Sport, ktoérego wyodrebnienie nie powinno nikogo dziwic¢, biorgc pod uwage
powszechne przywigzanie Brytyjczykow do tej sfery zycia. Tak jak BBC News, rownocze-
$nie obstuguje radiofonie i telewizje, przygotowujac rocznie blisko 5000 godz. transmisji
sportowych, wiadomosci, audycji publicystycznych i komentarzy. Tu warto dodac, ze
BBC Sport Online, utworzona latem 2000 r. stanowi jedng z najchetniej odwiedzanych
w Europie stron internetowych.
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5. BBC New Media, zgodnie ze swojg nazwg, odpowiadajgca za rozwoj nowych tech-
nik medialnych (w tym on-line oraz interaktywnej).

6. BBC World Service, nadzorujgca dostarczanie audycji informacyjnych i rozrywko-
wych dla zagranicy. Dociera do 151 min odbiorcéw z ponad 110 panstw Swiata.

7. BBC Factual and Learning, produkujgca audycje edukacyjne i specjalistyczne pro-
gramy, a takze zamawiajgca podobnego typu produkcje u podmiotéw zewnetrznych, do
czego obliguje jg brytyjskie ustawodawstwo medialne.

8. BBC Drama, Entertainment and Children, dziat odpowiadajacy za produkcje wi-
dowisk teatralnych, muzycznych, rozrywkowych i dzieciecych, filmow i seriali filmowych.
Podobnie jak poprzednik peini tez funkcje osrodka zamawiajgcego tego rodzaju progra-
my u producentow zewnetrznych.

9. BBC Radio, potezna jednostka, na ktdrg sktadajg sie: 5 programdw ogdlnokrajo-
wych oraz 38 lokalnych i dalszych 6 o charakterze narodowym. Owe 6 stacji obstuguje
Szkocje, Irlandie Pin. oraz Walig, wedle zasady, iz na kazdy z wymienionych krajow przy-
padaja po dwa pasma. Jedno nadaje wj. angielskim, drugie za$ w jezyku danej narodo-
wosci (tj. walijskim, szkockim, irlandzkim). Lokalne 38 programow zostato zgrupowane
w trzech dyrekcjach regionalnych (BBC Local Radio: South, Mid/East oraz North). Od-
rebng czescig sktadowa brytyjskiej radiofonii publicznej jest BBC World Service, ktére-
go produkcje sg optacane z funduszy panstwowych (przez refundacje Ministerstwa
Spraw Zagranicznych oraz parlamentu). Warto tez dodac, ze w ramach BBC World Se-
rvice dziata specjalna jednostka (BBC Monitoring) zajmujaca sie, rowniez na zlecenie
MSZ, zbieraniem informacji z nastuchu radiowego oraz monitoringiem dziatalnosci sta-
cji zagranicznych.

10. BBC Worldwide (Ltd), jednostka sprawujgca funkcje komercyjnego ramienia
korporacji. Dziatajagc w imieniu BBC, zajmuje sie szerokg gama przedsiewzie¢ o cha-
rakterze ekonomicznym, poczynajac od sprzedazy produktow wiasnych korporacji
(w tym takze czasopism, kaset audio- i wideo, ksigzek, filméw i ptyt kompaktowych) na
udziale w spotkach typu joint-ventures, zawigzanych z partnerami zewnetrznymi, kon-
czac. Utworzona w 1994 r. miata stworzy¢ kanat kablowy, satelitarny, strukture tgczno-
Sci internetowej oraz interaktywnej, a takze zorganizowac dziat publikacji wiasnych.
Dzisiaj jest wiascicielem (badZz wspdtwiascicielem) szeSciu kanatdbw monotematycz-
nych: UK Gold, UK Drama, UK Horizons, UK Style i UK Play - wszystkie jako czesci
sktadowe UKTV, docierajgcego do 27 min gospodarstw domowych i majgcego pozycje
drugiego co do wielkosci bloku programow satelitarnych i kablowych w Wielkiej Bryta-
nii. Rezultatem wspolnego przedsiewziecia z amerykanskim Discovery Channel (umo-
we podpisano w marcu 1998 r.) sg trzy programy telewizyjne emitowane w USA. Ponad-
to BBC Worldwide posiada 20% udziatow w UK TV, ptatnym rozrywkowym kanale te-
lewizyjnym emitowanym w Australii (wspolnie z grupg Pearsona i firmg Foxtel).

11. BBC Resources, podzielone latem 1998 r. na dwie zasadnicze placéwki: a) BBC
Resources Ltd oraz b) BBC Production Services Ltd. Pierwsza odpowiada za ekono-
miczng wspotprace BBC ze Swiatem zewnetrznym (w praktyce przede wszystkim handlo-
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wa), druga zajmuje sie wykgcznie dziatalnoscig produkcyjng. BBC Resources podlega ca-
ta materialna baza korporacji, w tym studia telewizyjne i radiowe, sprzet itp. £3czne ob-
roty tego dziatu w 2000 r. wyniosty 330 min funtéw szterlingbw. W pazdzierniku 2000 r.
przeprowadzona zostata kolejna restrukturyzacja tej jednostki, w ramach ktérej jej seg-
menty przeniesiono do innych jednostek organizacyjnych BBC.

Nowy dyrektor generalny BBC Greg Dyke kolejny raz zreorganizowat catg strukture
BBC, wydzielajgc cztery dyrekcje, w sktad ktorych weszty poszczegdlne wyspecjalizowa-
ne sekcje. W ten oto sposdb powstaty: BBC Broadcasting (ktérej wigczono: BBC Tele-
vision, BBC Radio and Musie, BBC New Media oraz BBC Nations and Regions), BBC
Professional Services (z sekcjami: Marketing and Commercials, Strategy and Distribu-
tion, Public Policy, Finance and Property Human Resources and Internal Communica-
tions), BBC Programming (na ktdrg ztozyty sie: BBC Drama, Entertainment and Chil-
dren's Division, BBC Factual and Learning, BBC Sport oraz BBC News) oraz BBC
Commercial Services (z trzema sekcjami: BBC Worldwide Ltd., BBC Resources Ltd.
oraz BBC Technology Ltd.), stanowigce komercyjne ramie korporacji.

Od lat juz tradycyjnie najpowazniejszym konkurentem BBC pozostaje telewizja ko-
mercyjna, a zwiaszcza trzeci narodowy kanat brytyjski - 1TV~ W jego sktada wchodzi
pietnastu regionalnych nadawcow oraz jeden ogolnokrajowy program poranny, tzw. te-
lewizja $niadaniowa (Good Morning Television - GMTYV), licencjonowane przez ITC.
Wielka Brytania, podzielona na czternascie regiondw, ma wiec w ten sposéb swojg ko-
mercyjng telewizje regionalng (tylko w Londynie nadajg dwie stacje: jedna w dni po-
wszednie, druga w weekendy). Ztudne jest jednak wrazenie pluralizmu, faktycznie bo-
wiem tylko dwie grupy medialne sg wiascicielami wiekszosci, tj. az dziesieciu z pietnas-
tu wspomnianych niepublicznych stacji regionalnych. Sg to:

1. Carlton Communications, do ktérego nalezg: Carlton TV, Central Broadcasting,
HTV oraz Westcountry TV, z tgcznym udziatem w rynku telewizyjnym ok. 11%.

2. Granada, w posiadaniu ktérej znajduja sie: Granada TV, London Weekend Televi-
sion (LWT), Yorkshire Television, Tyne Tees Television, Meridian Broadcasting, Anglia
TV; facznie nieco ponad 14% udziatu w rynku telewizyjnym Zjednoczonego Krolestwa.

Poza zasiegiem wptywow wielkiej dwdjki pozostaja tylko stacje regionalne: Border Te-
levision, Channel Television oraz Ulster Television, a takze Scottish Televison i Grampian
Television, obie nalezgce do Scottish Media Group. Dodajmy, ze najwiekszym udziatow-
cem w Border Television jest Cumbrian Newspapers Group, z 18% udziatow. W Channel
TV najwiekszy udziatowiec to Lapwing Inwestments posiadajacy 29,9% akcji, w Ulster
TV wiasnos¢ jest za$ bardzo rozproszona, co oznacza, ze zaden z udziatlowcow tej stacji
nie przekroczyt bariery 6% posiadanych akcji. Udziat pieciu wymienionych stacji w rynku
jest minimalny i wynosit w 2000 r. odpowiednio: 0,50; 0,10; 1,80; 1,0 i 0,60%.

Jedynym programem ogo6tnokrajowym w pasmie ITV jest GMTV. Zastgpita ona
w styczniu 1993 r. inng telewizje Sniadaniowg, czyli TV-am. Dziata ona w dni powszednie

Rozpoczat dziatalnos¢ w 1955 r.
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od 6.00 do 9.25, natomiast w niedziele tylko miedzy 7.00 a 8.00 (kiedy to prezentuje au-
dycje poswieconag wydarzeniom politycznym minionego tygodnia). Na standardowy blok
programowy GMTV emitowany w dni powszednie sktadajg sie wiadomosci (krajowe i za-
graniczne), wywiady, reportaze i doniesienia (najczesciej ,na zywo”) oraz rozrywka.
W czasie weekendu GMTYV nadaje blok audycji dla dzieci, a od stycznia 1999 r. emituje
digitalng wersje swego programu. Wiascicielami GMTV sg spétki: Disney, Granada,
Scottish Media i Carlton, majace po n catosci udziatow.

Pozornie znacznie mniej skomplikowany inny kanat komercyjny, czyli Channel 4"
Stosunkowo wysoki udziat w rynku (ok. 10%) i niezte przychody z reklam (600 min fun-
tow w 2000 r.) lokujg go w czotowce nadawcow brytyjskich. Nie jest to jednak kanat czy-
sto komercyjny. Program uznawany jest za niepublicznego odpowiednika BBC 2, co
oznacza, ze charakteryzuje go stosunkowo wysoki merytoryczny poziom audycji, z ktérych
wiekszo$¢ to niezte programy informacyjne, publicystyczne, religijne i dla dzieci, a takze
dos¢ ambitne filmy i seriale filmowe (w tym wartoSciowe filmy dokumentalne).

Channel 4 posiada tez swoj odpowiednik walijski S4C (Sianel Pedwar Cymru), czyli
Kanat 4 Walia. Nadzoruje go zarzad, ktorego cztonkowie sg desygnowani przez Mini-
sterstwo ds. Kultury, Medidw i Sportu (Department of Culture, Media and Sport). Jest
on bezposrednio dotowany ze skarbu panstwa, dla zaspokojenia walijskich dazen naro-
dowosciowych (kulturalnych, spotecznych i jezykowych). Program nadawany jest prze-
cietnie w wymiarze 34 godziny tygodniowo w jezyku walijskim (w tym 10 godzin audycji
dostarcza publiczna BBC).

Kolejnym, tym razem juz czysto komercyjnym kanatem telewizji brytyjskiej jest
Channel 5, ktory powstat w duzej mierze jako swoista alternatywa dla programu ITV. Po-
jawit sie stosunkowo pdézno, bo w 1997 r., a wiec dos¢ trudno mu sobie te alternatywna,
silng pozycje wypracowac. Dane statystyczne mowig, iz ma on zaledwie nieco ponad 5%
widowni (mimo iz potencjalnie dociera do blisko 20 min gospodarstw domowych, tj. po-
nad 80% ludnosci Wielkiej Brytanii). Wptywy ze sprzedazy czasu reklamowego w 2000
roku wyniosty 207 min funtéw, choC warto$¢ stacji szacowana jest znacznie wyzej.
W marcu 2000 r. Channel 5 zostat bowiem znaczgco dofinansowany przez swoich do-
tychczasowych udziatowcdw: United News and Media, Pearson Tetevision i CLT-Ufa,
w zwigzku z planowanym nabyciem udziatow stacji przez amerykanski fundusz kapitato-
wy Warburg-Pincus. Obecnie najwiekszymi udziatowcami w Channet 5 sg tuksemburska
CLT-Ufa oraz wiasnie United News and Media, posiadajace po ok. 35% udziatow, zas
Pearson Group dysponuje pozostatym pakietem akcji.

Telewizja satelitarna na Wyspach Brytyjskich niemat wszystkim kojarzy sie z nazwi-
skiem Ruperta Murdocha ijego stacji BSkyB. Murdoch swa dziatalno$¢ (poczatkowo
faktycznie piracka) zaczynat od uruchomienia 5 lutego 1988 r. stacji Sky, zarejestrowa-
nej w Luksemburgu. WKkrotce stacja ta wchioneta utworzong w poczatkach lat

*Szeroko specyfike tego pasma opisuje pozycja The Making of Channel 4 (editor Peter Catterall), Frank
Cass Publishers, London, Portland, OR, 1999. Na ekranach telewizoréw - od 1982 r.
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osiemdziesigtych. British Satellite Broadcasting (BSB) i w latach dziewiecdziesigtych
rozpoczeta legalng dziatalno$¢, emitujac najpierw cztery, a potem pie¢ programéw wia-
snych. Dzisiaj nadaje kilkadziesigt programow, w tym kilkanascie stanowigcych jej wia-
sno$¢, m.in.: Sky One, Sky Sports One, Sky Sports Two, Sky Sports Three, Sky Sports
Extra, Sky News, Sky Premier, Sky Cinema, Sky Movie Max, Sky Box Office, Sky Travel.
W wielu innych kanatach BSkyB jest wspétudziatowcem, np. w: National Geographic ma
50% udziatéw, podobnie zresztg jak w Adventure One, History Channel, Nickelodeon
I Nickelodeon Jr. W innych - Granada Plus, Granada Men and Motors, Granada Bre-
eze posiada po 49,5%, w jeszcze innych (jak np. Musie Choice QVC, czy tez The Shop-
ping Channel) - po 20%. Szczeg0lng stawe i poputarnosc¢ przyniosto BSkyB wykupienie
przez nig w maju 2000 r. za astronomiczng kwote 1,1 mid funtow praw do wytgcznej
transmisji sze$¢dziesieciu szesciu spotkan brytyjskiej ekstraklasy pitkarskiej (Premier-
ship). Ponadto, wzorem mediéw amerykanskich, stacja Murdocha zainwestowata
w udziaty w czotowych brytyjskich klubach pitkarskich, majgc po 10% akcji w: Chetsea,
Leeds Manchester United, Manchester City oraz 5% w Sunderland.

Kompania BSkyB uruchomita takze wiasng platforme cyfrowg z ponad dwustu do-
stepnymi programami, nabywajac rownocze$nie trzecig czes¢ udziatow w firmie BIB,
zajmujacej sie telewizjg interaktywng. Ponadto 250 min funtéw zainwestowano w nowe
media, m.in. sklep internetowy www.sky.com/sports oraz telewizje ptatng (pay - tv)
i multimedialny serwis informacyjny uruchomiony wspoélnie z firmami telekomunikacyj-
nymi (m.in. koncern Vodafone). Gtéwnymi udziatowcami BSkyB sg: News International
posiadajgca 37,57% udziatdw oraz koncern Vivendi Universal - 23,13%. Az 39,30% ak-
cji spokki znajduje sie w posiadaniu drobniejszych akcjonariuszy.

Telewizja kablowa, ktora jest starsza anizeli TV -Sat, nie jest szczegblnie popularna na
Wyspach Brytyjskich. Jej rozwoj dokonywat sie tam z do$¢ znacznymi oporami, a osiagnie-
te rezultaty nie wytrzymujg porownania z wiekszoscig panstw Europy Zachodniej, USA
i Kanada. Jej udziat w rynku telewizyjnym szacowany jest na niespetna 10% i jakkolwiek
36% brytyjskich gospodarstw domowych moze odbiera¢ program telewizyjny za posrednic-
twem kabla, to jednak stosunkowo niewielka ich liczba z tego korzysta. Na 12 446 tys. do-
mostw majacych przytacze do sieci, tylko 4669 tys. korzysta z tej telewizji w potgczeniu
z ustugami telefonicznymi, a 3281 tys. gospodarstw domowych - wyigcznie z telewizji
(dane za czerwiec 2000 r.).

Zdecydowang wiekszo$¢ odbiorcéw brytyjskich obstuguje trzech wietkich operatoréw:

1. Telewest Communications (Tetewest), ktorego gtéwnymi udziatowcami sg Tele-
communications Inc. oraz US West Inc. - obie firmy majg po 29,8% udziatéw, za$ dwaj
mniejsi partnerzy, tj. Cox Communications i SBC Communications - po 10%. Pozosta-
te akcje sg whasnosScig drobnych wiascicieli. Telewest ma w swojej sieci (ktorej potencjal-
ne mozliwosci oceniane sg na 4445 tys. przytgczen) 1 141 tys. odbiorcow.

2. Cable and Wireless Communications (CWC) jest wiasnoscig Convergence Group.
Sie¢ zbudowana przez firme obejmuje 4043 tys. domow, z czego podigczonych jest do
niej ponad 926 tys. gospodarstw.
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3.NTL Group stanowi wiasnoS¢ NTL Inc. USA i ma w sieci zbudowanej przez siebie
3631 tys. brytyjskich gospodarstw domowych, z czego przytgczonych tytko 1159 tys.

Independent Television Commision, ktorej wspomniana sfera aktywnosci rowniez
podlega, dzieli licencjobiorcow tego rodzaju dziatalnosci na dwie zasadnicze kategorie:

a) Local Delivery Services (wczesniej znani jako Multiple System Operators -
(MSOQ's), posiadajacy uprawnienia do tzw. Franchised Cable Systems, ktérzy otrzymali
koncesje na pietnascie lat (Yacznie z prawem do Swiadczenia ustug telekomunikacyjnych)
na zasadzie wytacznosci. Ta grupa zdominowana zostata praktycznie przez trzech wy-
mienionych operatoréw kablowych,

b) operatorzy majacy uprawnienia w zakresie LDT (local delivery transitional licen-
ce), tj. ci, ktdrzy nie majg wylacznego prawa do prowadzenia dziatalnosci operatora,
a ponadto otrzymujg licencje krotkoterminowg (zwykle do pieciu lat).

Warto zaznaczy¢, ze rowniez w sferze przekazu kablowego trwajg zaawansowane
procesy konsolidacyjne, jak na przykiad potezny zwigzek dwoch podmiotow z gro-
na wielkiej trojki, tj. firmy NTL i CWC, szacowany na 18,7 mid funtéw. Firma Te-
lewest nabyta tez w sierpniu 1999 r. (za kwote 428 min funtéw) potowe udziatow fir-
my Cable London. W styczniu roku nastepnego Telewest potgczyt swe interesy z po-
tezng kompanig Flextech poprzez nabycie (za kwote 2,26 mid funtow) akcji tej
ostatniej. Ten zwigzek, tgczacy firme - poteznego nadawce platnej telewizji z row-
nie silnym operatorem kablowym, jest swego rodzaju symbolem przemian w sferze
przekazu telewizyjnego. Jesli dodamy, ze w koncu lipca 2000 r. amerykanska kom-
pania telekomunikacyjna United Global Com. nabyta 25% udziatow Telewest, to
owo dazenie do globalizacji i koncentracji kapitatu medialnego stanie sie jeszcze
bardziej widoczne.

Dziatalnos¢ telewizyjng na szczeblu lokalnym, czyli tzw. Restricted Services Licen-
ses wprowadzita ustawa o radiofonii i telewizji z 1996 r. Pierwszym operatorem rozpo-
rzadzajagcym taka koncesjg byla firma TV12, ktéra na wyspie Wight rozpoczeta dzia-
talno$¢ w pazdzierniku 1998 r. Podazyly za nig kolejne, m.in. Lanarkshire Television,
Oxford Channel, a takze MATYV z Leicester, TVC9 z Demy oraz Channel 6 z Edyn-
burga. Proces ich licencjonowania przebiega zwykle w dwoch etapach: najpierw wnio-
sek sktadany do ITC musi by¢ wsparty wstepng optatg na pokrycie prac zwigzanych
z poszukiwaniem i przydzieleniem czestotliwosci. Potem pozostaje juz tylko sukcesyw-
ne wnoszenie optat (roztozonych na raty), zwigzanych takze z ustawg o tgcznosci (Wi-
reeless Telegraphy Act). Posiadacz koncesji moze jeszcze raz ubiegac sie o przedtuze-
nie koncesji na dwa lata.

Nowinka technologiczng, ktéra budzi w Wielkiej Brytanii szczegdlnie wiele na-
dziei, ale i emocji, jest telewizja digitalna (cyfrowa) czyli Digital Television. Narodzi-
ta sie na Wyspach we wrze$niu 1998 r. jako platforma cyfrowa zbudowana przez BBC
na bazie programoéw: BBCI, BBC2, BBC News 24 oraz BBC Choice. Dwie inne plat-
formy rozpoczety dziatalno$¢ nieco pdzniej: Sky - w pazdzierniku, a ONdigital (zato-
zona przez grupy: Carlton i Granada) - w listopadzie tego roku. Do wiosny 1999 r.
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takze dwie potezne spotki operatoréw kablowych: NTL i CWC zaoferowaty swe wia-
sne cyfrowe propozycje.

Korzysci ptynace z telewizji cyfrowej sg niekwestionowane. Jej wyzszo$¢ nad tele-
wizjg analogowg polega - w duzym skrocie - na lepszym jako$ciowo obrazie prezen-
towanym na ekranie telewizora o szerokim przekroju, ktéry ponadto moze odbierac
znacznie wiecej kanatdw (programow). Dla wiascicieli mediow jest to szansa na
sprzedaz nie tylko znacznie wigkszej iloSci czasu antenowego dla potrzeb reklamy,
ale takze mozliwos¢ zbytu wielu produktéw i ustug (np. bankowych i ubezpieczenio-
wych) dzieki interaktywnoSci, jakg zapewnia digitalno$¢. Technologia ta wymusza tez
niejako procesy konsolidacji, a to ze wzgledu na jej wysokie koszty, z drugiej zas
strony - spodziewane tzw. korzysSci ze skali. Tak wiec rozwoj tej telewizji jest nieomal
oczywisty.

Mozna sobie rowniez wyobrazi¢, iz w niedalekiej przysztosci technologia cyfrowa do-
prowadzi do potgczenia wjedno urzgdzenie odbiornika telewizyjnego i komputera. Be-
dzie to kolejna korzys¢ - tym razem przede wszystkim dla producentow sprzetu elektro-
nicznego, ktérych ogromne zyski juz dzisiaj mozna sobie wyobrazic.

Beneficjentem tej wielkiej technologicznej rewolucji bedzie takze wiadza pan-
stwowa, ktdra przeciez sprzeda uzywane dzisiaj przez nadawcow telewizji analogo-
wej czestotliwosci operatorom telefonii komdérkowej. W 2000 r. wiadze brytyjskie,
ustami éwczesnego szefa resortu kultury Chrisa Smitha, wyrazity swe oczekiwania, iz
2010 r. bedzie datg graniczng dla nadawcéw telewizyjnych, kiedy to wszyscy oni be-
dg zobowigzani do przejscia na cyfrowy system przekazu. Rzad brytyjski spodziewa
sie ze sprzedazy dotychczas uzytkowanych czestotliwosci osiggnaC przynajmniej
8 mid funtéw szterlingéw, poziom digitalizacji gospodarstw domowych bedzie wow-
czas bliski 95%.

Trzeba przyznaé, ze najwieksi brytyjscy nadawcy wiele robia, aby te optymistyczne -
przyznajmy - zatozenia rzgdowe urzeczywistni¢, oczywiscie rowniez w dobrze pojmowa-
nym interesie wiasnym.

Przyktadowo kompanie ONdigital i Sky zainwestowaty blisko pét miliarda funtow,
faktycznie dofinansowujac blisko milion odbiorcow nowej telewizji. Ponadto wiasciciele
obu platform cyfrowych, tj. BSkyB, Carlton i Granada prowadzg ostry lobbing wymie-
rzony przeciwko BBC, ktdra z kolei nalega, aby odbiorcy jej platformy cyfrowej otrzyma-
li dwudziestoczterofuntowg znizke w ptaconym przez nich abonamencie. Prywatni
nadawcy moéwiag przy tym czesto o tamaniu wspélnotowego prawa i grozg wniesieniem
skarg do Trybunatu Europejskiego w Strassburgu.

Na razie jednak zacierajg dtonie brytyjscy operatorzy kablowi, ktérych zintegro-
wane ustugi majg praktyczny wymiar, ograniczajg sie bowiem nie tylko do przekazy-
wania telewizyjnego obrazu. W ich mniemaniu - jak sie wydaje stusznym - telewidzo-
wie wybiorg jednak ich model ustug, co w praktyce oznacza, iz w jednym abonamen-
cie Brytyjczycy optacaé beda dostep do dowolnego programu (wedle wiasnego wybo-
ru), Swietng tgcznosc telefoniczng oraz prawo do interaktywnych, nowoczesnych form
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przekazu, wiaczajgc w to szybka tgcznos¢ internetowa. Juz obecnie (2001 r.) fgcznosc
z internetem stanowi ponad 20% udziatu w czasie potgczen tokalnych, co zwiastuje
jego bliskie umasowienie w Zjednoczonym Krolestwie”.

5Dane statystyczne dla potrzeb artykutu zaczerpnieto z publikacji: The Guardian Media Guide 2001 i 2002.
Edited by Steve Peak and Paul Fisher, London 2001 i 2002.
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P rzemiany telewizji w Polsce u schytku XX wieku doczekaty sie juz licznych oméwienk

Ich autorzy interesowali sie zarowno dziatalno$cig koncesyjng Krajowej Rady Radiofo-
nii i Telewizji, a zatem poszerzaniem oferty programowej, nadawcami i ich ofertg, jak
i recepcja tresci programowych. Wielowatkowa i niekiedy emocjonalna dyskusja towa-
rzyszaca ewolucji telewizji nie moze dziwic, jest to bowiem w Polsce podstawowy $rodek
komunikowania masowego. Funkcjonowanie telewizji ma daleko idgce konsekwencje
ekonomiczne, polityczne i kulturowe. Na obecnym poziomie rozwoju cywilizacyjnego
Polski, przy ograniczonym czytelnictwie prasy (zwtaszcza dziennikow), to wiasnie telev/i-
zja decyduje o opinii publicznej, postawach spotecznych i wzorcach zachowan konsump-
cyjnych. Warto zatem dokona¢ wstepnego bitansu lat dziewiecdziesigtych i zastanowic
sie nad przysztoscig telewizji w Polsce w poczgtkach XXI wieku. Taki tez jest cel moich
rozwazan, cho¢ mam Swiadomos¢, ze wnioski nie sg jeszcze ostateczne, a niekiedy mu-
szg pozosta¢ na poziomie hipotez.

Nie jestem w stanie omowié w tak krétkim tekscie wszystkich aspektow funkcjonowa-
nia telewizji w Polsce w ostatnich jedenastu latach. Dlatego skoncentruje sie na wybra-
nych zagadnieniach: uwarunkowaniach prawnych, nadawcach, programie oraz recepcji
tresci programowych.

Juz u schytku lat osiemdziesigtych zaréwno wsrod reprezentantow wiadz, jak iprzed-
stawicieli solidarnosciowej opozycji dominowat poglad o technologicznym i programo-
wym opoOznieniu panstwowej jeszcze telewizji. Zauwazano ponadto brak odpowiadaja-
cych europejskim standardom rozwigzan prawnych normujacych jej funkcjonowanie.
Opinie te znalazty swoj wyraz w zapisach porozumien zawartych przy okragtym stole

’ Tematyke funkcjonowania telewizji w Polsce najczesciej podejmuje Karol Jakubowicz. Przygotowuje on
opracowania dla potrzeb polskiego parlamentu, Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Telewizji Polskiej SA
i in. Jego teksty ukazujg sie w materiatach pokonferencyjnych, opracowaniach zbiorowych, w specjalistycznych
periodykach i prasie codziennej. Warto tez zwroci¢ uwage na ksigzke Wiestawa Godzica Telewizjajako kultura
opublikowang w Krakowie w 1999 r. Szereg ciekawych opracowan odnajdzie czytelnik w ,Zeszytach
Prasoznawczych” z lat 1995-2000 i ,,Materiatach Pomocniczych do Najnowszej Historii Dziennikarstwa” (dalej
jako; ,Materiaty”) redagowanych przez Aling Stomkowska w latach 1990-1996, a wydawanych przez Wydziat
Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego.
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w 1989 r.2, a wkrotce potem przybraty forme projektéw ustaw. O skali dyskusji, a zara-
zem niezadowolenia z istniejgcego stanu rzeczy Swiadczyt chociazby fakt, ze w 1990 r. do
laski marszatkowskiej skierowano sze$¢ projektow ustaw, sposrod ktdérych trzy staty sie
przedmiotem obrad Sejmowej Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu”. One tez byly pod-
stawg ustawy o radiofonii i telewizji przyjetej w koncu 1992 r. Ten niezwykle potrzebny
i oczekiwany akt prawny nie wytrzymat proby czasu. Juz w swej pierwszej wersji opubli-
kowanej w 1993 r. miat utomny charakter, zapomniano w nim bowiem o publicznej Te-
lewizji Polonia. Do potowy 2001 r. byt on nowetizowany az dziesieciokrotnie. Nie wda-
jac sie w szczegoty, stwierdzimy, ze kolejne nowelizacje miaty normowac nowe zjawiska
technologiczne oraz doprecyzowac zasady prowadzenia reklamy i sponsoringu w telewi-
zji. Dopiero u schytku lat dziewiecdziesigtych parlamentarzysci w wiekszym stopniu za-
czeli bra¢ pod uwage normy miedzynarodowe oraz konsekwencje podpisania przez Pol-
ske europejskiej konwencji o telewizji ponad granicami”. Niemniej jednak nasze ustawo-
dawstwo dotyczace funkcjonowania telewizji wcigz dalekie jest od doskonatosci, a dowo-
dzg tego kolejne projekty nowelizacyjne oraz dyskusja, ktéra im towarzyszy.

Istotny wkiad w normowanie telewizji w Polsce wniosta KRRIT. Znaczenie tego or-
ganu potwierdzita konstytucja z 1997 r. Jak powszechnie wiadomo, KRRIT wydaje roz-
porzadzenia i uchwaty. Do jej prerogatyw nalezy tez wydawanie koncesji. Abstrahujac
od roznorodnych prawnych potkniec tego organu naprawianych przez Naczelny Sad Ad-
ministracyjny, stwierdzi¢ mozna, ze w miare dobrze spetnia swe prawne funkcje i oprécz
zadan przewidzianych przez ustawodawce inicjuje wiele rozwigzan przyblizajacych nasza
telewizje do modelu mediow elektronicznych wiasciwych dla ustabilizowanych i rzgdzo-
nych prawami rynku panstw demokratycznych.

Jeszcze dziesie€ lat temu na polskim rynku funkcjonowat zaledwie jeden podmiot:
Telewizja Polska. We wrze$niu 1989 r. premier Tadeusz Mazowiecki powotat Andrzeja
Drawicza na stanowisko przewodniczacego Radiokomitetu. Ten swe nowe zajecie trak-
towat z pewnym dystansem i nie podejmowat pochopnych decyzji. Skutecznie jednak
usuwat z Tetewizji Polskiej wszystkie osoby, ktore widzowie jednoznacznie utozsamiali ze
stanem wojennym. Drawicz nie zapoczatkowat radykalnych zmian. Bronit sie raczej
przed radykatami i pseudorewolucjonistami; opuscit Radiokomitet wraz z ustgpieniem
premiera’.

Odejscie Drawicza Swiadczyto, ze demokratyczne przemiany zapoczatkowane u pro-
gu lat dziewiecdziesigtych nie zmienity relacji pomiedzy wiadzg panstwowsg i telewizja.

Okrggly stot, cl. 2. Sprawozdanie z prac podzespotu ds. Srodkow masowego przekazu z 22 marca 1989 r.,
»~Zeszyty Dokumentacyjne PAP” R. 29, nr 9/10 z 1989.

Z. Bielecki, Kontrowersje wokoét projektow ustaw o radiofonii i tetewizji (1990-1991), ,Materiaty”, t. 23, s.
58-73.

Tekst tej konwencji m.in. w: ,,Zeszyty Prasoznawcze” nr 1-2 z 1993. Zob. tez: Janusz Barta, Ryszard
Markiewicz, Telewizja ponadgraniczna w nowym wydaniu, ,,Rzeczpospolita” nr 86 z 13 kwietnia 1999, s. 15.

5A. Drawicz, Bylem prezesem TV, ,,Polityka” nr 19 z 13 maja 1995; tegoz. Wczasy pod tufg. Warszawa 1997

oraz Odwrotna strona medalu. Z Jarostawem Kaczynskim rozmawiata Teresa Bochwic, Warszawa 1991, s. 58.
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Rotacja ekip rzadowych nadal oznaczata zmiany na stanowisku przewodniczgcego Ra-
diokomitetu, szeféw programow, redakcji i agencji. Zadna z tych 0s6b nie sprawowata
swej funkcji na tyle dtugo, by odcisnag¢ indywidualne pietno na strukturach organizacyj-
nych tub zawarto$ci programowe;j telewizji. Szczegodlnie szybka byta rotacja osob zwigza-
nych z informacjg i publicystykg polityczng. Z wywiadow i relacji sktadanych przez te
osoby juz po opuszczeniu stanowisk wiadomo, ze mimo oficjalnych zapewnien zwigzki
pomiedzy telewizjg i Swiatem polityki byty do 1994 r. nadzwyczaj silne. O doborze kadr
decydowaty czesto wzgledy ideowe i polityczne, a nie merytoryczne”®. Analogia wydaje
sie oczywista: kolektywny organizator - tym razem rzad, a nie partia - dowolnie mani-
pulowat kolektywnym propagatorem - telewizja.

De iure Sytuacja ta ulegta zmianie w 1994 r. po wejsciu w zycie ustawy o radiofonii
I telewizji. Powotanie takich instytucji jak KRRIiT, Rada Nadzorcza Telewizji Polskiej SA
czy tez Rada Programowa miato uchronit telewizje od bezposSredniej presji podmiotow
polityki. Z biegiem czasu organa te tracity jednakze swe izolacyjne wiasciwosci i przeno-
szono do nich zasade politycznego parytetu. Codzienna praktyka ingerowania w progra-
mowa dziatalno$¢ telewizji publicznej kidcita sie z duchem ustawy.

W potowie lat dziewiecdziesigtych spor przeniost sie na ptaszczyzne finansowg. Nie-
mal kazdego roku kolejni prezesi TVP SA przezywali stresy zwigzane z tzw. skwitowa-
niem. Dlatego tez konflikty pomiedzy utozsamianym z SLD Robertem Kwiatkowskim
(prezes TVP SA od 26 czerwca 1998 r.) a reprezentujgcym AWS ministrem skarbu Emi-
lem Wasaczem jedynie potwierdzity regute. Tym razem jednak nie dyskutowano nawet
o formule programowej publicznego nadawcy czy tez o jego kondycji finansowej, lecz za-
mierzano przeja¢ jego zyski, a gdy sie to nie udato, sformutowano wniosek o postawie-
nie TVP SA w stan likwidacji. Wypada zatem zgodzic sie z Jackiem Snopkiewiczem, kt6-
ry jeszcze w 1997 r. stwierdzit.” ,,Przysztosc telewizji zalezy od uktadu politycznego. Kaz-
dy, kto po wyborach zdobedzie wiadze, bedzie chciat mie¢ swoich ludzi na Woronicza”.
Rownie trafna wydaje sie w tym miejscu takze uwaga Karola Jakubowicza: Nasi politycy
juz wiedzg, ze panowanie nad telewizjg publiczng to dla nich pocatunek Smierci. Jedna-
kowoz sg tak zadni pojawienia sie¢ na antenie telewizyjnej, ze po prostu zapominajg
0 wszelkim rozsadku i ostrzezeniach”®

Miniemy sie jednak z prawda, twierdzac, ze nie prébowano ograniczyC presji, jaka
wywieraty na telewizje wszystkie podmioty polityki, a nie tylko sfery rzgdowe. Wyodreb-
niono, tatwe do rozpoznania przez widzow, audycje prezentujgce stanowisko prezyden-
ta, parlamentu irzadu. Zgodnie z zaleceniem KRRiT powotywano programy umozliwia-

Zob. m.in.; Poza kadrem. O kulisach rzadzenia telewizjg méwi Maciej Stizembosz, byty dyrektor Iprogramu
'PVP. byly doradca prezesa Radiokomitetu Mariana Terleckiego, ,,Wprost” nry 4 i 5z 26 stycznia i 4 luty 1992;
J. Snopkiewicz, Grabaize telewizji, ,,Wprost”, nr 9 z 1. marca 1992, A. Kwiatkowski, Kto tu dyszy za plecami,
»Polityka” nr 29 z 16 lipca 1994 i in.
A. Kublik, Polityk to zty redaktor. Rozmowa z Jackiem Snopkiewiczem, szefem Telewizyjnej Agencji
Informacyjnej, ,,Gazeta Wyborcza” nr 142 z 20 czerwca 1997, s. 7.
*Stan burzy i naporu (wywiad z K. Jakubowiczem), ,,Zycie Warszawy” nr 224 z 24 wrze$nia 1996.
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jace partiom politycznym prezentowanie wiasnego stanowiska wobec najwazniejszych
problemdw nurtujacych opinie publiczng. Reprezentanci organizacji spotecznych mieli
tez mozliwos¢ wystepowania w innych audycjach. Uczyniono zatem pierwszy krok na
drodze ku pluralizmowi w telewizji, ale wydaje sie, ze batalia o polityczne nig wiadanie
jest charakterystyczna dla polskiej sceny politycznej i daleko jej do konca.

Zauwazmy ponadto, ze presja politykow na telewizje nie ma racjonalnych podstaw.
Ro6znorodne badania opinii publicznej dowodzg, iz polityka wzbudza ws$rod Polakow
coraz mniejsze emocje. W sztandarowej audycji TVP SA ,,WiadomosSci” uwage telewi-
dzéw zwraca np. przede wszystkim prognoza pogody. Natomiast ogladalno$¢ transmi-
towanych przez publicznego nadawce debat sejmowych miesci sie w granicach biedu
statystycznego.

Odpolitycznienie TVP SA jest jednym z najwazniejszych osiggnie¢ minionej dekady.
Innym zjawiskiem utrwalonym w owym okresie okazata sie¢ komercjalizacja tego medium.
Do potowy lat dziewiecdziesigtych finansowe aspekty funkcjonowania TVP SA, cho¢ waz-
ne, pozostawaty w cieniu polityki. Widac to bylo zwkaszcza w okresie prezesury Wiestawa
Walendziaka, ktéry obejmujac swa funkcje w 1994 r., odwotat sie jeszcze do walki, ktdrg
toczyt z ,.telewizjg komunistyczng, socjalistyczna, postoSwieceniowa, liberalng”” Jednakze
dwa lata pozniej kierownik dziatu publicystyki kulturalnej TVP SA Waldemar Gasper za
podstawowy sukces ekipy Walendziaka nie uznawat juz rozwoju kontrolnej funkcji publicz-
nego nadawcy, lecz wzrost ogladalnosci | Programu z 77% w 1993 r. do 83% w 1995 r. oraz
wzrost wptywoéw z reklam w tym programie o ponad 34% (rok 1995 do 1994)"°.

Spektakularne sukcesy ekonomiczne TVP SA lat dziewiecdziesigtych byly efektem
niemal monopolistycznej pozycji tego nadawcy. Telewizje prywatne potrzebowaty ponad
pieciu fat, by monopot ten naruszy¢. Dzi$ jest to juz faktem. Trudno sie zatem dziwic, ze
mottem prezesury Kwiatkowskiego stato sie hasto: Tyte misji, ite abonamentu”k

Niezaleznie od tych haset i krytyki kierowanej pod adresem TVP SA, mozna
stwierdzi¢, iz w minionej dekadzie, z lepszym lub gorszym skutkiem, spetniata ona
funkcje tetewizji pubticznej™ Przypomnijmy, ze np. w 1994 r. wyprodukowano ok. 50
premierowych spektakli Teatru Telewizji, 20 filméw fabularnych i 8 seriali. Spdtka
sfinansowata tez 8 godzin fitméw animowanych i byfa jedynym w Polsce podmiotem
zamawiajgcym takie filmy. Sposrod 22 filmow prezentowanych w 1994 r. podczas Fe-
stiwalu Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni az 20 powstato przy wspétpracy tub
z udziatem TVP SA. Jednakze wysitek ten, oszacowany na ok. 25 min zi, w catosSci

Wszystkie cytaty za: Dobra przysztosé... dla kazdego? O miejscu telewizji publicznej w zyciu kulturalnym,
spotecznym i politycznym. Z Wiestawem Walendziakiem rozmawiajg Kizysztof Kopczynski i Andizej Urbanski,
»Arka” nr 2 z 1995, s. 46-55.

W. Gasper, Cien Radiokomitetu, ,,Rzeczpospolita” nr 50 z 28 luty 1996. Tenze, Autoportret ,,pampersow”,
»Tygodnik Powszechny” nr 15 z 14 kwietnia 1996. O tym Srodowisku tworczym zob. tez: C. Michalski, Powrot
cztowieka bez whasciwosci. Warszawa 1997,

” Tyle misji, ile abonamentu, [wywiad z Robertem Kwiatkowskim] ,,Rzeczpospolita” z 5 maja 1999.

Szerzej na ten temat m.in. w: M. Mrozowski, Kultura w telewizji publicznej: dylematy misjonarza, ,,Zeszy-
ty Prasoznawcze” nr 3-4 z 1996,
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emitowanego programu nie byt zbytnio widoczny. Spektakle Teatru Telewizji np. we
wrze$niu 1994 r. stanowity zaledwie ok. 1% czasu emisji®*. W poczatkach 1996 r.
podjeto decyzje o zredukowaniu budzetu Teatru Telewizji o 35%. W 1997 r. rozwa-
zano decyzje przeniesienia Teatru Telewizji do Il Programu. Teatr miat coraz mniej-
szg widownie (spadek z 12 do 6%), m.in. dlatego, ze w tym samym czasie telewizja
publiczna emitowata popularny serial amerykanski ,,Archiwum X”. W obronie Te-
atru Telewizji staneto wielu pisarzy i rezyseréw. Interweniowali u przewodniczgcego
Sejmowej Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu Juliusza Brauna™~. Jesli dodamy, ze
w kwietniu 2001 r. z powodu klopotow finansowych wstrzymano produkcje spektakli
Teatru Telewizji i innych programow ,,misyjnych”, nadciggajacy kryzys stanie sie co-
raz bardziej widoczny.

TVP SA rownie wysokie naktady ponosita na produkcje filmow dokumentalnych.
Filmy te realizowali najbardziej znani i odnoszacy najwieksze sukcesy artystyczne pol-
scy rezyserzy. Mimo to rzadko kiedy ich widownia przekraczata 10%.

Do mniej spektakularnych sukcesow TVP SA zaliczano tworzenie i upowszechnianie
audycji oSwiatowych. Programy te stanowity ok. 13% czasu emisji, a ich realizacja byta
odpowiedzig na wymogi ustawy o radiofonii i telewizji. Programy edukacyjne adresowa-
no gtownie do ucznidw szkdt podstawowych i Srednich. Ich upowszechnianie byto doto-
wane przez Ministerstwo Edukacji Narodowej.

Dotacje budzetowe - poprzez Ministerstwo Spraw Zagranicznych - kierowano takze
do Telewizji Polonia. Kanat ten, powotany w 1992 r. miat poczgtkowo tylko retransmito-
wac audycje Ii Il Programu TVP. PdzZniej jednak stal sie odrebng jednostka organizacyj-
ng telewizji publicznej. Stopniowo poszerzano jego zasieg. W koncu 1995 r., dzieki sate-
licie Eutelsat, byt on odbierany praktycznie w catej Europie i lzraelu, a od 1997 r. re-
transmitowano go pono¢ do Ameryki P6tnocnejTV Polonia nadawata osiemnascie
godzin programu dziennie, z czego ok. 65% stanowity powtdrki, a pozostata cze$¢ byta
oryginalng tworczoscia realizowang samodzielnie badz w koprodukcji z osrodkami tere-
nowymi. W Europie TV Polonia docierata do co najmniej 3 min widzéw, a w kraju 0sig-
galna byfa dla ok. 32% Polakow, sposréd ktorych ok. 5% deklarowato staty z nig kon-
takt. Warto w tym miejscu zauwazy¢, iz na mocy porozumien dwustronnych TVP SA re-
alizowata w rodzimych jezykach programy dla mniejszosci narodowych w Polsce. Audy-
cje te emitowano w Il Programie Telewizji.

Na TVP SA cigzy obowigzek utrzymywania osrodkow regionalnych. Obecnie jest ich
dwanascie, lecz mozna przypuszczac, ze dzieki presji srodowisk lokalnych bedzie ich ty-
le, ile wojewddztw. Jak poinformowat R. Kwiatkowski, oddziaty terenowe kosztujg ok.

Telewizja Polska SA po roku przeksztatceri. Warszawa, styczeri 1995, s. 1.
~ " Zob. m.in.: Rozstanie z Kobrg. Rozmowa z Jerzym Koenigiem, szefem Teatru TV, ,Niedziela” (dodatek
»~Zycia Warszawy”) z 1/2 lutego 1997.
Kontrola NIK ujawnita, ze Telewizja Polonia nie jest odbierana w USA. Zamiast planowanych 500 tys.
odbiorcéw miata ich tylko 368. Pawet Rozynski, Polonia nieznana Polonii, ,,Gazeta Wyborcza” nr 30 listopada
1998.
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200 min zk; dysponuja ok. 40% majatku, 40% pracownikow, ale ich udziat w rynku nie
przekracza 5%™.

Wypada sie zgodzi¢ z od wielu juz lat powtarzang propozycja zreformowania tego
przedsiebiorstwa. Z hastem reformy wkraczali do budynkoéw przy ul. Woronicza niemal
wszyscy prezesi. MOwit o niej Walendziak i Ryszard Miazek. Nie jest ona obca Kwiatkow-
skiemu. Cho¢ prezesi roznili sie w szczegdtach, uwazali, iz TVP SA powinna poddac sie
mechanizmom rynkowym. Oficjalnie reforma ruszyta w styczniu 2000 r. Zamierzano od-
dzieli¢ funkcje nadawcy od producenta i zracjonalizowa¢ zatrudnienie. Obecnie wynosi
ono ok. 6,7 tys. osob (w tym 17% dziennikarzy), ale opdr Kilkudziesieciu telewizyjnych
zwigzkdéw zawodowych stawia racjonalizacje zatrudnienia pod znakiem zapytania.

Transformacja telewizji nie sprowadzata sie wytgcznie do zmian formalnoprawnych
zwigzanych z powotaniem TVP SA. Po 1989 r. - gtdwnie dzieki zmianie niektérych prze-
pisow prawnych - wzrosto zainteresowanie tetewizjg satelitarng. Inng nowoscig byli pry-
watni nadawcy, ktorym w pierwszych miesigcach transformacji przepowiadano ogromne
sukcesy programowe i ekonomiczne. Przepowiednie te do$¢ szybko zweryfikowaty kon-
kursy koncesyjne przeprowadzone przez KRRIT oraz umiejetnos¢ dostosowania sie do
polskiej rzeczywistosci spotecznej i kulturalnej.

Motorem zmian polskiego rynku telewizyjnego okazato sie zniesienie administracyj-
nych zakazow zwigzanych z odbiorem programow satelitarnych, upowszechnienie nowo-
czesnego sprzetu odbiorczego oraz rozwoj sieci telewizji kablowych. U progu lat dzie-
wiecdziesigtych Polska pod wzgledem korzystania z telewizji satelitarnej byta znacznie
opbzniona wzgledem rozwinietych ekonomicznie panstw Zachodu. Dlatego tez Polacy
otrzymali od razu ogromng oferte programowsg i rozwinietg, ale zréznicowang technolo-
gie odbiorczag. Mimo relatywnie wysokich cen sprzetu do odbioru telewizji satelitarnej
i kablowej rozwoj tego medium trwat.

Podstawowym czynnikiem hamujacym spoteczng percepcje telewizji satelitarnej oka-
zata sie staba znajomosc jezykow obcych. Dlatego odbiorcy preferowali specjalistyczne
kanaty muzyczne i sportowe. Znacznie mniejszym zainteresowaniem cieszyty sie nato-
miast kanaty informacyjne, np. Sky News ogladato 0,4% widzow, a Euronews - 0,3%.

Polski popyt na telewizje satelitarng uzalezniony byt nie tylko od dostepnosci sprze-
tu odbiorczego i znajomosci jezykow obcych, ale tez od oferty programowej. Jeszcze
w poczatkach 1995 r., dzieki satelitom Astra, Eutelsat, Intelsat i in., europejska oferta
programowa obejmowata tylko 172 kanaty, w tym 113 niekodowanych, a zatem ogolnie
dostepnych. Jednak juz w koncu tego roku liczba europejskich kanatéw satelitarnych
wzrosta do ok. 300, a oferta wydawata sie powieksza¢ bez kornca™.

Powodzenie telewizji satelitarnej sktonito nadawcéw do emitowania programow
w polskiej wersji jezykowej. Trudno je wszystkie wymienic, lecz wiadomo, ze najchetniej

Szerzej o tym zagadnieniu w: Tomasz Mielczarek, Polskie media lokalne w latach 1989-2000, The role lo-
cal and regional media in the democratization of the Eastern and Central European societis, 173-183.
Y K. Jakubowicz, Co dalej, telewizjo?, ,,Press” nr 10 z 1996, s, 48.
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ogladane bylty: RTL 7, HBO, Discovery, Eurosport, Planete, TV Polonia, Polsat 2, Polo-
nia 1, czy tez Canal-H

Telewizja satelitarna odbierana jest w Polsce poprzez anteny satelitarne isieci kablo-
we. Po poczatkowo zywiotowym rozwoju - budowie matych sieci przez spotecznosci lo-
kalne oraz stabych kapitalowo operatorow - nastgpita faza przebudowy sieci, tak by
mozna byto SwiadczyC¢ w nich takze ustugi teteinformatyczne i telekomunikacyjne. Nowe
normy prawne zapisane w ustawie o fgcznosci (koniecznos$¢ uzyskiwania zezwoten PAR
na budowe i eksptoatacje sieci), ustawie o radiofonii i telewizji oraz ustawie o prawach
autorskich i pokrewnych wymusity wiekszy profesjonatizm operatoréw sieci, a w konse-
kwencji stopniowg ich koncentracje.

Operatorzy sieci zatozyli w 1992 r. Ogdtnopoitskie Stowarzyszenie Tetewizji Kabto-
wych, ktore pie€ tat pézniej zrzeszato ok. 250 cztonkdw. Sposrdd nich najwieksze zna-
czenie miata dziatajgca od 1989 r. Polska Telewizja Kablowa, bedaca poczatkowo wia-
snoscig Amerykanina Davida Chase’a, p6zniej za$ korporacji @ Entertaiment. W poto-
wie 1999 r. @ Entertaiment miata ponad 1 min abonentow, ajego rynkowa warto$¢ sza-
cowano na ok. 260 min dol.™. W sierpniu 1999 r. firma ta zostata przejeta przez holen-
derskg spotke United Pan-Europe Communications (UPC). Warto$¢ @ Entertaiment
wzrosta wowczas do 660 min doi. Firma zapowiadata rozbudowe szerokopasmowych
sieci kabtowych umoztiwiajgcych jednoczesng obstuge tetewizji, telefonu i Internetu.

Nadto na polski rynek sieci kablowych wkroczyta francuska grupa Vivendi, ktora
przejeta sie¢ Aster City. Prawie jednocze$nie z wykupieniem @ Entertaiment UPC za-
warto porozumienie z europejskim gigantem mediatnym Scandinavian Broaddcasting
System (SBS). W maju 2000 r. ogtoszono wstrzymanie fuzji tych firm warto$¢ bowiem
akcji UPC, tak jak i innych spotek nowych technotogii, gwattownie spadia.

Innym dtizym operatorem jest sie¢ kablowa Vectra, z najwazniejszym udziatowcem
BRE Bank. Vectra penetruje rynki tokatne; posiada 480 tys. gniazd abonenckich w 52
miejscowosciach. W kilku z nich zapewnia dostep do Internetu™”,

W 2000 r. byto w Potsce ok. 600 operatoréw zarzadzajacych 800 sieciami telewizji ka-
blowej. KRRIT szacowata, ze dostep do tego medium miato ok. 4 min gospodarstw do-
mowych. Ponadto ok, 2,5 min gospodarstw miato anteny satetitarne. Tak wiec co druga
polska rodzina miata dostep do tetewizji satelitarnej.

KRRIT do konca 2000 r. wydata ponad 190 koncesji na rozpowszechnianie progra-
mow w sieciach kabtowych. Z prowadzonego przez nig rejestru wynika, ze sposréd 400
programow zgtoszonych przez operatordw sieci kabtowych 50 rozpowszechniano w jezy-
ku potskim”a.

Rownotegle z upowszechnieniem tetewizji satelitarnej nastapit zywiotowy rozwoj na-
ziemnych tetewizji piywatnych. Pierwsi niepanstwowi nadawcy tetewizyjni pojawili sie

»Rzeczpospolita” nr 107 z 10 maja 1999, s. 13.
Rzeczpospolita”, nr 16 z 19 stycznia 2001.
-" Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, Krajowa Radiofonii i Telewizji, Warszawa
2001, s. 18-19.
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w Polsce w 1990 r., a do momentu rozpoczecia procesu koncesyjnego byto ich juz 19.
Dziatalnos¢ nadawczg utatwiat nieprawdopodobny chaos prawny. Umiejetnie wykorzy-
stywano luki w prawie tub tez bezkarnie tamano obowiazujgce przepisy*h Do perfekeji
w tego typu dziatatnosei doszta Polonia

Odmienng strategie zaprezentowat Polsat Zygmunta Sotorza. Polska Telewizja Sate-
litarna Polsat rozpoczeta dziatalno$¢ 5 grudnia 1992 r. Sygnat telewizyjny emitowano za
posrednictwem satelity Eutetsat 1l z holenderskiego osrodka telekomunikacyjnego
w Hilversum. Spotke akcyjna Polsat zarejestrowano 25 marca 1993 r. we Wroctawiu.
Pierwotnie Polsat byt w ealo$ci wiasnoscig Solorza. Kapitat zatozycielski spotki byt suk-
cesywnie powiekszany i 25 wrze$nia 1993 r. osiggnat 25 min z+. W skiad kierownictwa sta-
cji wchodzili m.in.: Jozef Birka, Wiestaw Walendziak, Ryszard Czarnecki, Piotr Nurow-
ski, Bogustaw Chrabota iin. W 1997 r. prezesem zarzadu staeji byt Aleksander Myszka,
a eztonkami Piotr Nurowski i Zygmunt Sotorz. Zatrudnienie wynosito ok. 150 osob. So-
torz stwierdzit, ze juz w 1996 r. Polsat przyniost zyski - 50 min zE™,

Polsat zawsze starat sie przestrzegac jesti nie litery, to ducha ustawy o radiofonii i te-
lewizji. Dlatego tez 5 pazdziernika 1993 r. opfacit koncesje na nadawanie programu sa-
telitarnego (3 min z}), a 27 styeznia 1994 r. przyznano mu koncesje na ogélnopolska te-
lewizje prywatng (optata 9 min zt). Wedtug zatozen koncesyjnyeh Polsat jest telewizjg
uniwersalng, a ,,struktura gatunkowa programow w rocznym czasie nadawania, pomniej-
szona o czas emisji reklam, powinna uwzglednia¢ nastepujgce gatunki programowe: in-
formacja - nie mniej niz 5%, fabuta - nie mniej niz 40%, oswiata, audyeje dla rodziny,
dzieei i mtodziezy - nie mniej niz 5%, audyeje artystyczne, muzyczne i rozrywkowe - nie
mniej niz 7%, sport - nie mniej niz 2%, audycje religijne - nie mniej niz 1%"*. Wazne,
nie tylko ze wzgledu na interesy polskich producentow telewizyjnych, ale i polskiej kul-
tury, byty zapisy obligujgce Polsat do emitowania nie mniej niz 15% wiasnej produkcji
oraz programow innych polskich producentéw takze w wielko$ci nie mniejszej niz 15%.
Od 1995 r. Polsat miat przeznacza¢ 40% swego funduszu programowego na finansowa-
nie audycji wytworzonych przez producentéw krajowych, w tym innych niz nadawca. Sta-
cja zobowigzana zostata nawet do rozpowszechniania raz w miesigcu minimum godzin-
nej audycji poSwieconej polskiemu teatrowi, operze lub baletowi.

Decyzje koncesyjng zaskarzyty stacje konkureneyjne: Antena 1, Prywatna Telewizja
Polska, i Polskie Konsorcjum Telewizyjne TV 7. W skargach skierowanych do NSA znala-
zto sie kilkanascie zarzutdéw, ktére sprowadzaly sie do trzech generalnych: podwazenia
prawomocnosei deeyzji KRRIT, podczas jej powotywania dopuszezono sie bowiem uchy-
bien prawych, dyskryminowania zagranicznego kapitatu oraz dowolnego dysponowania

Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z rocznej dziatalnosci, Warszawa, 1994, s. 20 i nast.
Szerzej o tym pisatem w: T. Mielczarek, Miedzy monopolem apluralizmem. Zarys dziejow $rodkéw komu-
nikowania wPolsce w latach 1989-1997, Kielce 1998, s. 123-126.
»Press” nr 5(16) z 1997.
2*Polsat: Uzasadnienie ivyroku Naczelnego Sadu Administracyjnego, ,,Rzeczpospolita” nr 235 z 8/9 pazdzier-
nika 1994, s. 12, 19, 20.
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kanatami telewizyjnymi. NSA uznat prawomocno$¢ decyzji KRRIT. Odrzucit tez, positku-
jac sie prawem miedzynarodowym, zarzut dyskryminacji zagranicznego kapitatu.

Najwiecej kontrowersji wzbudzit przydziat kanatow. Polsat otrzymat siedem kana-
tow duzej i dwadziescia dwa matej mocy. W dokumencie koncesyjnym KRRIT zawarta
zapis, ze bedzie ,,udostepniaC nowe czestotliwosci niezbedne do objecia zasiegiem roz-
powszechniania co najmniej 80% kraju”. Stwierdzenie to nie zyskato akceptacji NSA,
jak bowiem zauwazono, w ustawie nie pojawita sie instytucja przyrzeczenia czy tez pro-
mesy“a

Letnie miesigce 1994 r. miaty przetomowe znaczenie dla dziatalnosci Polsatu. Jesz-
cze przed wydaniem wyroku przez NSA 20% udziatow tej telewizji, za 30 min zt, wyku-
pito PHZ Uniwersat, co znacznie poprawito ekonomiczne potozenie spotki i dopasowa-
to jej kapitat zatozycielski (50 min zt) do wymogdw koncesyjnych. W kolejnych miesig-
cach zamykano i plombowano nadajniki pirackich telewizji. Polsat stat sie jedyna ogdlnie
dostepng telewizjg prywatng, a z racji m.in. kampanii prasowej, jaka towarzyszyta nada-
waniu koncesji, szybko zyskiwat nowych widzow™. Po drugim procesie koncesyjnym za-
konczonym w pazdzierniku 1996 r. Polsat uzyskat zgode na zainstalowanie dalszych trzy-
nastu nadajnikow, a to umozliwito pokrycie sygnatem tej stacji 80% terytorium kraju.

Drugi kanat tej telewizji, Polsat 2, uruchomiono 1 marca 1997 r. Program ten emito-
wano droga satelitarng. Miat on rozrywkowo-muzyczny charakter. Cho¢ jego emisja
wzbudzita pewne watpliwosci KRRIT, kierownictwo Polsatu powotywato sie na koncesje
z 1993 r., w mysl ktdrej stacja mogta nadawacé swoj program satelitarny przez dziesiec lat.

Rownie wiele emocji, choC z zupetnie innych wzgledow, wzbudzito przyznanie kon-
cesji na ogolnokrajowg, prywatng telewizje kodowang. Dnia 23 listopada 1994 r. konce-
sje te otrzymata Polska Korporacja Telewizyjna (PKT). Decyzje KRRIT zaskarzyty Po-
lonia 1 i NTP Mirostawa Chojeckiego. Radzie zarzucono m.in., ze przyznata PKT cze-
stotliwosci, o ktorych wczesniej nie informowata. 13 czerwca 1996 r. NSA uchylit konce-
sje przyznane PKT i Telewizji Wista, zarzucajgc KRRIT ,wiele niedociggnie¢ praw-
nych”27. Mimo to PKT i Telewizja Wista nie zaprzestaty emisji, a poprawione koncesje
wydano im 2 pazdziernika 1996 r.

W skiad PKT wchodzity poczatkowo Canal+ (33% udziatow) oraz Telewizyjna Kor-
poracja Partypacyjna (67% udziatdbw) obejmujgca pie¢ podmiotow: Telewizyjng Korpo-
racje Inwestycyjng SA., Adama Szczepankowskiego, Janusza Romanowskiego, Joachi-
ma Brucknera i holenderskie przedsiebiorstwo Easteridge. Kapitat zatozycielski spotki
wynosit 1,5 min z+. W lipcu 1997 r. podpisano porozumienie z ,,Gazetg Wyborczg”,
w mysl ktérego ,,Agora - Gazeta” przejeta od Telewizyjnej Korporacji Partycypacyjnej
20% udziatéw (sprzedano je w kwietniu 2001 r.). Powiekszono przy tym kapitat zatozy-

“5Tamze, s. 20.
Zob. m.in: ,Zycie Warszawy” z 20 grudnia 1995, ,,Rzeczpospolita” nr 242 z 18 pazdziernika 1995 i nr 79
z 2 kwietnia 1996.
»Gazeta Wyborcza” nr 137 z 14 czerwca 1996.
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cielski stacji do 15 min zI. Canal+ kierowat poczatkowo J. Romanowski, a od lutego
1997 r. L. Rywin, ktéry wykupit znaczg czes¢ udziatéw stacji od J. Romanowskiego.
W 1997 r. w Canal+ pracowato ok. 250 osob.

Emisje informacyjno-promocyjnego programu PKT rozpoczeto 2 grudnia 1994 r. po-
przez satelite Eutelsat Il. Nadawano osiemnastogodzinny program, z czego ponad 3,5 go-
dziny (miedzy 7.00 i 7.45 oraz 17.00 i 20.00) byty niekodowane. 60% czasu emisji Canal +
wypehity filmy. Wedtug zapiséw koncesyjnych minimum 1% czasu emisji stanowity pro-
gramy informacyjne, 2% - sportowe, a 7% - rozrywkowe. Wazna i ceniong przez widzow
pozycjg programowa byty emitowane na zywo transmisje sportowe - m.in. mecze pitkar-
skie 1 zawodowe walki bokserskie. Canal + inwestowat w polskg produkcje filmowg. Od
1994 r. stacja, poprzez swojg agencje Film-1-, uczestniczyta w realizacji petnometrazo-
wych filmow fabularnych. W 1996 r. warto$¢ tej produkcji wyniosta 6,5 min z™.

Program Canal-t dociera drogg naziemng do dziewietnastu duzych miast Polski. Jest
takze dostepny dla os6b majacych dekodery i anteny satelitarne. Trudno okres$li¢ popu-
larno$¢, jaka w przysztosci cieszy¢ sie bedzie ta telewizja. Z badan przeprowadzonych
przez KRRIiT wiemy, ze che¢ ogladania filmowej telewizji kodowanej deklarowato ok.
80% Polakdw, tj. 9,6 min gospodarstw domowych. Jednakze gotowo$¢ wnoszenia optaty
wynoszgcej 30-40 zt miesiecznie deklarowato juz tylko 2,4 min gospodarstw.

W batalii 0o og6lnopolsky telewizje prywatng rozdysponowano tez koncesje na tele-
wizje regionalng i telewizje lokalne. Pierwszg polskg telewizjg regionalna, na mocy decy-
zji koncesyjnej z 23 listopada 1994 r., zostata Telewizja Wista. Docierata do osSmiu potu-
dniowych wojewddztw Polski.

Poczatkowo po 26% udziatow posiadali Wojciech Szczerba i Bogustaw Zieba, a po-
zostate 37% Korporacja Gospodarcza Efekt i Przedsiebiorstwo Reatizacji i Koordynacji
Budownictwa Realbud. Kapitat zatozycielski Telewizji Wista wynosit 5 min zt. Wraz
z podnoszeniem jego wielkosci Realbud i Efekt staty sie wiascicielami po 47% akcji kaz-
de. W. Szczerba za$ i B. Zieba pozostawili ich sobie zaledwie 4,4%.

W 1996 r. w Wisle zatrudniano ok. 120 oséb. Wybudowano dziewie¢ nadajnikéw oraz
kupiono cyfrowy sprzet studyjny. Nominalna warto$¢ telewizji przekroczyta 10 min z,
ate szacowano, ze dalsze inwestycje (np. uruchomienie kotejnych czterech nadajnikdw)
powinny wynie$¢ ok. 20 min zt. Diatego tez rozwazano mozliwo$¢ pozyskania inwesto-
row. Poczatkowo wymieniano Cambridge Holding Group z Luksemburga i Ufa - Film
(Bertelsmann)“x W koncu 1996 r. zainteresowanie kupieniem 49% udziatow Wisty prze-
jawit Mariusz Walter z TVN. Transakcja ta doszta do skutku w 1997 r.

Program Wisty miat charakter uniwersalny: 40% czasu emisji stanowity filmy i se-
riale, 7% rozrywka i programy muzyczne, po 5% przypadato na audycje informacje,
dzieciece i familijne. W 1997 r. Wista pod wzgledem programowym weszta w skiad

2*,,Wiadomosci Telewizyjne” nr 2 z 1997.

Szukanie zagranicznego partnera, ,,Rzeczpospolita” nr 211 z 12 wrzes$nia 1995; tamze, nr 115 z 18/19 ma-
ja 1996.
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spotki Waltera i wystepowata jako TVN Potudnie; poczatkowo kierowat nig Edward
Miszczak.

W pierwszym procesie koncesyjnym przyznano ponadto osiem koncesji na nadawa-
nie lokalnych programow telewizyjnych. Telewizje te miaty powazne ktopoty finansowe,
a ich programy cieszyty sie umiarkowang popularno$cia. Dlatego tez sze$¢ z nich (procz
Telewizji Niepokalandw i AVAL) zawarto porozumienie, ktore w 1996 r. doprowadzito
do wspdlnej akwizycji reklam oraz emisji oSmiogodzinnego bloku programowego Odra.
Byly to zalgzki nie przewidzianej przez KRRIT zachodniej sieci telewizyjnej

Drugi proces koncesyjny rozstrzygnieto dopiero w pazdzierniku 1996 r. Koncesje na
pbéitnocng siec telewizji regionalnej otrzymata TVN. Byla wiasnoscig dwoch spétek: ITI
Mariusza Waltera i Jana Wejcherta (67% udziatow) oraz amerykanskiej CME - Central
European Media Enterprises. O atrakcyjnoSci TVN przesadzat ponadto fakt, iz dyspo-
nowata zapleczem studyjnym i filmowym takich przedsiebiorstw jak: ITI Neovision,
Market Link, ITI/McCann Ericson, ITI Cinema i ITI Film Studio.

Inwestorem zagranicznym byto CME, ktérego nominalng warto$¢ szacowano na 95
min doi., a cena gietdowa wynosita 391 min doi. TVN dysponowata kapitatem zatozyciel-
skim w wysokos$ci 11,75 min zt, po otrzymaniu koncesji podniesiono go do 9 min doi.,
a docelowo miat wynosi¢ ok. 25 min doi. Spotka dysponowata tez linig kredytowg (25
min doi.) w holenderskim banku ING. Wedtug opinii KRRIT pod wzgledem prawnym
I finansowym wniosek TVN najlepiej odpowiadat wymogom koncesyjnym.

Poczatkowo tworcy TVN, opierajac sie na badaniach socjologicznych, zaplanowali,
ze ich program sktadac sie bedzie gtéwnie z polskiej produkcji. Emisje programu rozpo-
czeto 3 pazdziernika 1997 r. W TV N zatrudniono telewizyjne gwiazdy. Za nadawany po-
czatkowo o godz. 19.30 program informacyjny ,,Fakty” odpowiadat Grzegorz Miecugow,
a prezentowat go Tomasz Lis. Krzysztof Ibisz prowadzit teleturniej ,,Wszystko albo nic”,
a Monika Olejnik program publicystyczny ,,Kropka nad i”. Nadto w TVN pojawity sie
inne osoby wcze$niej znane polskim telewidzom: Edyta Wojtczak, Matgorzata Domaga-
tik i Brian Scott.

Kiedy uruchamiano TVN, Mariusz Walter zapowiadat, iz w ciggu roku osiggnie ona
ogladainos¢ 20%. Zycie zweryfikowato te plany. W rok po uruchomieniu stacji miata ona
ponad 6% audytorium i do$¢ duze kiopoty finansowe, spowodowane decyzjami NSA,
w wyniku ktorych utracita koncesje. Finansowa sytuacja utegta poprawie, gdy za 15 min
doi. 7,5% akcji TVN kupit BRE Bank. W tym samym niemal czasie w kiopoty finanso-
we popadt inny wspétudziatowiec TVN, amerykanska spotka GEM. 11 grudnia 1998 r.
ogtoszono, iz jej 33% udziatow za 50 min doi. wykupi ITI. 10 min doi. ITI wyasygnowat
w gotowce, reszte tej sumy zamieniono na papiery dtuzne. Nie poprawito to potozenia
amerykanskiej firmy. Poniosta ona znaczne straty w Polsce, wiele zainwestowata w pry-
watne telewizje we wschodniej i centralnej Europie. Dlatego tez poszukiwata inwestora,
ktory pomogtby jej doczekac przysztych medialnych zyskéw. Inwestorem tym okazata sie

% Infonnacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji. Warszawa 1997, s. 61.
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SBS. Przejmujac cze$¢ CEM, weszta posrednio w posiadanie papierow dtuznych TVN.
17 marca 2000 r. ogtoszono szczegOty kotejnego kontraktu dotyczacego TVN. Za 175 min
dot. SBS kupita 33% udziatdw TVN-"h

TVN w poczatkach 2000 r. miata ogtadatnos$¢ przekraczajaca 11%. Uwage widzow
skupiat zwiaszcza program informacyjny ,,Fakty” nadawany poczatkowo rownolegte
z ,Wiadomosciami” telewizji publicznej. Cho¢ ,,Faktom” nie udato sie zdecydowanie po-
kona¢ konkurenta, to przysporzyty one TVN popularnosci, aw $lad za tym rektamodaw-
cow. Juz w 1999 r. TVN mogta pochwali¢ sie ogromng dynamika wzrostu sprzedazy cza-
su antenowego, aw 2000 r. tendencja ta byta jeszcze silniejsza. Warto dodac, ze w kwiet-
niu 2001 r. KRRIT z o$miu czestotliwosci przekazanych przez Canal + cztery przydzieli-
ta TVN, ajedng TVA4.

W 1996 r. koncesje na sie¢ centralng przyznano Naszej Telewizji. Spdtka ta sktadata sie
co prawda z debiutantéw w dziatalnosci medialnej, ale juz wcze$niej - jako Polska Korpo-
racja Handlowa Rudolfa Skowronskiego - chcieti oni kupi¢ Polonie 1 Nicoto Grausa.

Nasza Telewizja podjeta emisje 17 stycznia 1998 r. Poczatkowo stawiano na koncep-
cje otwartego studia. Do udziatu w programach zapraszano przechodnidéw z ulicy. Jed-
nak do$¢ szybko wycofano sie z tych pomystéw. Zainteresowanie telewidzéw ,,Nasza
TV” byto niewielkie. Odnotowywata ona ogtgdaino$¢ nie przekraczajgcg 2 %. Diugi
zwigzane z uruchomieniem stacji oraz emisjg programu nieustannie rosty. Ponadto
w kwietniu 1998 r., z powodu btedéw proceduralnych i niejasnej struktury wiasnosci,
NSA cofnat koncesje wydane Naszej Telewizji i TVN. Koncesje te KRRIT przyznata tym
telewizjom ponownie dopiero w grudniu 1998 r.

Juz 12 wrze$nia 1998 r. Nasza Telewizja i RTL 7 rozpoczety nadawanie wspdlnego
programu, miedzy godzing 19 a 22.30. Wzbudzito to protesty KRRIT, ktora zarzucita
RTL 7, iz nie ma koncesji na nadawanie programu w Polsce metodg naziemng. RTL 7
jest bowiem luksemburska stacjg (whasno$¢ CLT-UFA, tj. Bertelsmann i Uniwersat) na-
dajaca swdj program metoda satelitarng. Z wypowiedzi przedstawicieli RTL 7 wynikato,
ze choc stacja ta odnotowata istotne sukcesy na rynku reklam i ogtoszen, jej ogtadatnosé
byta wyjatkowo niska. Porozumienie z Naszg TV dawato szanse poszerzenia zakresu od-
dziatywania, a nawet uruchomienia telewizji naziemnej. Przy tej okazji dziennikarze
przypominali, iz BLRRIT wydajgc koncesje dla Naszej TV i1 TVN sugerowata skonfede-
rowanie tych nadawcéw, do czego nie doszto™. Warto tez dodaé, ze RTL 7 prowadzita
w owym .czasie rozmowy konfederacyjne z innymi nadawcami: TVN i Telewizjg Niepo-
kalanow.

Ostatecznie jednak CLT-UFA postawita na Naszg Telewizje, ale ten projekt nie zo-
stat urzeczywistniony. W maju 1999 r. prezes Naszej Henryk Chodysz zamierzat
wprowadzi¢ do niej innego zagranicznego inwestora - SBS. Decyzje te zablokowali
inni wspotwiasciciele: powigzana z TVN spotka Pro Cable iz Solarzem spotka Trans

»Rzeczpospolita” nr 65 z 17 marca 2000.
Pawet Rézynski, Marta Bratkowska, Program na potgczenie, ,,Gazeta Wyborcza” z 16 listopada 1998.
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Media. Od 6 maja 1999 r. Nasza Telewizja miata dwa zarzady i dwie rady nadzorcze™”.
Nie do$¢ tego: w poczatkach czerwca tego roku na blisko tydzieh zaprzestano emisji
sygnatu Naszej Telewizji. Decyzje te podjeta inna radomska spotka (powigzana z Pol-
satem) odpowiedzialna za emisje sygnatu. Jako powdd przerwania emisji podano nie-
zaptacone rachunki za wczesniejsze ustugi. Emisje wznowiono dzieki pomocy Canal+-
I Wizji TV. Niemniej jednak miejsce Naszej w programach Odry zajat Potsat 2.

W pazdzierniku 1999 r. jeden z wierzycieli ztozyt wniosek o upadtos¢ Naszej. Okaza-
to sie, ze jej dtugi przekroczyty 60 min zi, a samemu tylko Kredyt Bankowi winna byta
blisko 35 min zt. Postepowanie uktadowe zakonczono w lutym 2000 r. Cho¢ nadal upa-
trywano ratunku w RTL 7, to juz wtedy Solarz méwit o mozliwosci programowego poro-
zumienia Naszej i Polsatu, ktore nositoby nazwe TV4.

Efekty tego porozumienia mozna byto ogtgdac od 1 kwietnia 2000 r. Nasza Telewizja
znikneta z ekranu. Cho¢ poczatkowo nie zmieniono programu ramowego, mieliSmy do
czynienia z nowa telewizjg bedacg efektem porozumienia spétki Polskie Media (wiasci-
ciel Naszej) i Polsatu. TV4 dzieki przejeciu zasiegu technicznego Polsatu 2 objeta swym
sygnatem ok. 61% powierzchni kraju, miata zatem zasieg zbtizony do TVN i wiekszy od
RTL 7. Jej udziat w widowni wynosit w owym czasie 3,6%.

Na zakonczenie przegtadu poitskich stacji tetewizyjnych wypada powiedzie¢ o telewi-
zyjnej przygodzie KoSciota katolickiego. Zgodnie z art. 48 ustawy o stosunku Panstwa do
Kosciota katolickiego w 1989 r. Kosciot uzyskat prawo emitowania wiasnych audycji
w telewizji publicznej - w I i Il Programie oraz programach regionalnych. Dnia 22 mar-
ca 1994 r. powotano zespét redakcyjny do spraw porozumienia miedzy Episkopatem
a telewizjg publicznag. Jego zadaniem byto okreslenie nowego miejsca redakcji katolic-
kiej w zreformowanej strukturze Telewizji Polskiej.

Kosciot uzyskat tez mozliwos¢ emitowania wiasnych audycji w Polsacie. 24 grudnia
1993 r. utworzono tam redakcje katolickg. Dla programéw religijnych zarezerwowano
45 minut w niedziele oraz przewidziano mozliwo$¢ zwiekszenia czasu emisji w inne dni
tygognia™*.

Srodowiska katolickie uznaty jednak te sytuacje za niezadowalajgcg i w 1994 r. rozpo-
czety przygotowania do uruchomienia wiasnej telewizji. Ulokowano jg w siedzibie fran-
ciszkanow w Niepokalanowie. We wniosku koncesyjnym ztozonym w KRRIT Telewizja
Niepokalanow wystgpita 0 przyznanie czestotliwosci w wojewodztwach warszawskim
i skierniewickim. Jednakze podczas przestuchania przed KRRiT wiasciciel stacji - Radio-
wo-Telewizyjna Korporacja Niepokalandw - postulowata poszerzenie zakresu do dwuna-
stu miast Potski, m.in. Warszawy, Czestochowy, Katisza, Pity, Rzeszowa i Krosna. Jako fi-
nansowg podstawe przedsiewziecia wskazano dobrowolne sktadki 2 min cztonkéw Rycer-
stwa Niepokatanej. Materialnym zabezpieczeniem telewizji miata by¢ hipoteka zatozona
na dobra zakonne. Poczatkowo katolicka telewizja nie przewidywata emisji reklam.

Zob. m.in.; Piotr Pyllakowski, Ukryta kamera. Polityka” z 19 czerwca 1999.
M. Glogier, Katolickie media w Polsce po 1989, ,,Zeszyty Prasoznawcze” nr ,3-4 z 1994.
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Telewizja Niepokalandw nie otrzymata koncesji ogolnopolskiej. Po takiej decyzji
KRRIT opuscit ja Ryszard Bender. Rada dopiero 12 grudnia 1994 r. nadata Telewizji
Niepokalanéw koncesje o zasiegu lokalnym. Program Telewizji Niepokalanow maogt byc
emitowany na terenie wojewodztwa skierniewickiego. Proby nadajnika w Bartnikach ko-
to Skierniewic podjeto w listopadzie 1995 r., a 13 stycznia 1996 r. rozpoczeto emisje ob-
razu kontrolnego, ktory zaczat dociera¢ do odbiorcow w promieniu 30 kilometréw. Po
drugim procesie koncesyjnym Telewizja Niepokalandéw otrzymata trzy nowe czestotliwo-
sci - w todzi, Opolu i Krakowie. Pierwszy trzygodzinny program nadano 20 stycznia
1996 r.35

Poczatkowo Telewizja Niepokalandéw kierowat 0. Grzegorz Bartosik, a od 1996 r.
- 0. Sylwester Bartoszewski™. W poczatkach 1997 r. w telewizji zatrudniano 21 os6b
Swieckich i4 zakonnikdw. Ze stacjg wspotpracowato ponadto 30 osob. Docetowo zatrud-
nienie miato wynosi¢ ok. 80 osob.

W niedziele 28 stycznia 1996 r. przeprowadzono w koSciotach zbidrke z przeznacze-
niem dla katolickiej telewizji, a Il lutego odbyto sie posSwiecenie stacji. W wygtoszonej
przy tej okazji homilii kardynat J. Glemp zyczyt telewizji, ,,aby stata sie zywym gtosem,
mowiacym wspoétczesnym jezykiem stowa i obrazu [...] o Eucharystii, ktdra zmienia zy-
cie cztowieka na petne spokoju i zrozumienia Bozych tajemnic, i o0 tajemnicy obecnosci
Matki Najswietszej wsrdd nas wszystkich”™

Charakter programu Telewizji Niepokalanow to efekt doSwiadczen miedzynarodowej
katolickiej organizacji telewizyjnej Lumen 2000 oraz zalecen Episkopatu Polski™. W 1996
r. zmienita podejscie do kwestii reklam. Przeznaczono na nie 2% czasu emisji, ale tylko
na reklamy ,,selektywne i uczciwe, nie majgce nic wspolnego z antywartosciami”.

Od 1998 r. Telewizja Niepokalanow posiadata nadajniki naziemne w sze$ciu miastach
Polski: Warszawie, £.odzi, Krakowie, Opolu, Bartnikach (skierniewickie) oraz Gorlicach
k. Nowego Sacza. Z badan OBOP wynikato, ze mogta dociera¢ do ok. 600 tys. gospo-
darstw domowych. Zawarta porozumienia z TUP SA, dzieki ktorym moze przesytac swoj
sygnat poprzez satelite Astra. Nadto jej sygnat byt retransmitowany w Warszawie i oko-
licy poprzez sie¢ kablowg PTK. Ogladalno$¢ TN szacowano na ok. 0,4%™\.

Jesienig 1997 r. powotano spotke Tetewizja Familijna. Jej prezesem zostat Waldemar
Gasper. 14 marca 2000 r. spotki z dominujgcym udziatem Skarbu Panstwa: Polski Kon-
cern Naftowy, PZU Zycie, KGHM, Przesytowe Sieci Energetyczne oraz Prokom, utwo-
rzyty Konsorcjum Medialne. Konsorcjum to zawarto porozumienie z warszawskg Pro-
wincjg Zakonu Franciszkanow (witascicielem Telewizji Niepokalan6w), na mocy ktorego
objeto za 26 min zt 11,96% akcji w Tetewizji Famitijnej. Nadto obiecano franciszkanom
inwestycje o wartosci kolejnych 26 min zt. Z biegiem czasu Konsorcjum przeksztatcito

J. Podgorska, Katolicy w katakumbach. Telewizja Niepokalanow: kazdy program powtarzany jest 14 razy,
»Polityka” nr 8 z 22 lutego 1997; M. Wesotowska, Telewizja Niepokalanéw, ,,Niedziela” nr 6 z 1996.
Sygnat misyjny, ,,Wiadomosci Telewizyjne” nr 4 z 1996.
Cyt. za: Wydarzenie tygodnia. Poswiecenie Telewizji Niepokalandw, ,,Niedziela” nr 8 z 1996.
% M. Glogier, Katolickie media...
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sie w Grupe Medialng, a Telewizja Familijna w Telewizje Puls kierowang przez Macieja
Pawlickiego. O ile Telewizja Niepokalanow wystepowata jako nadawca spoteczny, emi-
tujacy rektamy w czasie nie wiekszym niz 2% emisji, o tyle Telewizja Puls od poczatku
planowata przeznaczy¢ na reklamy do 15% czasu emisji.

Telewizje Puls uruchomiono 18 marca 2001 r. Gwozdziem programu byta w tym dniu
transmisja rozdania Fryderykow. Wedtug wstepnych opinii cztonkéw KRRIT program
ramowy Pulsu jest podobny do | Programu TVP SA z czasow, kiedy to telewizjg publicz-
ng kierowat Wiestaw Walendziak. Gwiazdami Telewizji Puls sg Wojciech Mann i Krzysz-
tof Materna, Krzysztof Skowronski oraz Bogdan Rymanowski (dziennikarz sieci Radio
Plus). Po uruchomieniu Pulsu z programu ramowego usunieto programy religijne.
»Sanktuarium Matki Boskiej”, ,,R6zaniec”, ,,Apel Jasnogdrski”. Na ich miejscu pojawi-
fa sie szopka ,,Gumitycy”, ,,Pytania Krzysztofa Skowronskiego”, ,,Humory Waldemara
Oginskiego”, ,,M-kwadrat” i emitowany o 22.00 niezwykle rozbudowany program infor-
macyjny ,,Wydarzenia”. Puls prezentuje ponadto wielokrotnie juz eksploatowane przez
inne telewizje rodzinne seriale ,,Cudowne lata” i ,,Dotyk Aniota”.

Cho¢ w Puls podobno zainwestowano juz 120 min zi, jego twércy majg Swiadomos¢,
iz dla dalszego rozwoju tej telewizji niezbedny jest inwestor strategiczny. Innym sposo-
bem pozyskiwania funduszy okazata sie kilkumiesieczna batalia o poszerzenie emisji re-
klamy do 15%. Pierwotnie wnioski Telewizji Puls nie zyskiwaty aprobaty KRRIiT. Jednak-
ze w maju 2001 r., gdy weszli w jej sktad nowi cztonkowie reprezentujacy srodowiska pra-
wicy, wniosek ten zyskat aprobate"*®.

Przeksztatcenia telewizji w Polsce nie sprowadzaty sie do poszerzenia oferty, tj.
zwiekszania liczby nadawcéw. Réwnie wazne wydajg sie zmiany oferty programowej.
Zmiany te widoczne sg zarowno w telewizji publicznej, jak, i rzecz jasna, w telewizjach
prywatnych.

W poczatkach lat dziewiecdziesiagtych istotg transformacji programowych telewizji
publicznej wydawato sie zerwanie bezposrednich kontaktow ze sferg polityki. Problem
ten miat jednak szersze uwarunkowania i powinien by¢ postrzegany przez pryzmat eatej
zawartosci programow telewizyjnych. Audycje informacyjne i spoteczno-polityczne sta-
nowity w nich ok. 20% czasu emisji, a dominantg programowag byty filmy i seriale fabu-
larne stanowigce ok. 30% tego czasu. Preferencje nadawcy pokrywaty sie z oczekiwania-
mi telewidzow. Wedtug badan OBOP"** w telewizji publicznej najchetniej ogladali oni fil-
my fabularne (88% wskazan), programy informacyjne (87%) oraz rozrywkowe (83%)
i teleturnieje (81%).

Oferte programowg TVP SA zdominowaty filmy i seriale amerykanskie. Dla przykta-
du podam, ze w przecietnym tygodniu 1994 r. w obydwu programach telewizji publicz-

Dane za ,,Gazetg Wyborczg” nr z 16 sierpnia 1999.
* Vadim Makarenko, Mocniejszy Puls, ,,Gazeta Wyborcza” z 11 maja 2001.
Badania OBOP z 3-7 marca 1995 r. przeprowadzone na prébie losowej 1086 mieszkancdw Polski w wie-
ku powyzej 16 lat.
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nej emitowano, tgcznie z powtdrkami, ok. siedemdziesieciu seriali - zaréwno fabular-
nych, jak 1 animowanych, przyrodniczych, edukacyjnych itp. OBOP poddat analizie za-
interesowanie serialami. Sklasyfikowano 64 seriale fabularne, z czego blisko 66%, wy-
produkowano w USA. Do grupy tej mozna tez doliczy¢ jeden powstaty w koprodukcji
amerykansko-hiszpanskiej. Polskie wytwornie reprezentowato tylko dziewie¢ seriali, tj.
14%, oraz dwa w koprodukcji polsko-niemieckiej co czynito tgcznie ok. 17% ogotu.

Sytuacja ta nieznacznie sie zmienita w nastepnych latach. Cho¢ nadal domino-
wata produkcja amerykanska, to wiekszym powodzeniem cieszyta sie polska pro-
dukcja. Emitowany w niedzielny wieczor serial ,,Matki, zony i kochanki” zaliczany
do gatunku mydlanej opery przyciggat do odbiornikow nawet 15 min o0s6b (50%),
kryminalna ,,Ekstradycja” zanotowata oglagdalnos¢ ok. 45%, a powtorka ,,Czterech
pancernych ipsa” $ciggneta przed telewizory 35% audytorium** Mimo to ameryka-
nizacji programu telewizji publicznej ciggle sie pogtebiata. W 1996 r. filmy i seriale
produkcji polskiej stanowity 10% oferty, produkcji europejskiej 37%, a amerykan-
skiej - 53%"™\,

Stosunkowo nowym, choc juz powszechnym zjawiskiem we wszystkich telewizjach sg
komedie sytuacyjne (sitcomy). Produkcja ta z biegiem lat byta doskonalona i ulepszana.
Ujmujac rzecz w ogromnym skrécie, sitcomy ulegaty zréznicowaniu i dzisiaj mozemy wy-
odrebni¢ dwa ich podstawowe typy: serial domowy i biurowy. Kazda wigksza polska te-
lewizja oferuje swym odbiorcom od czterech do o$miu sitcoméw. Emitowane sg zaréw-
no produkcje rodzime, jak i amerykanskie. W grupie domowej mozna wymieni¢ np.
»~Miodowe lata”, dla ktérych pierwowzorem byt amerykanski ,,Honeymooners” z lat
pieédziesiatych, czy tez ich antytezy - ,,Badziewiakow” i ,,Kiepskich”. Do sitcomdw biu-
rowych zaliczy¢ mozna np. ,,13 posterunek”. W 2000 r. Srednia widownia polskich sitco-
mow wynosita od 10 do 15%™

Wszyscy zapewne pamietamy niebywate powodzenie w Polsce pierwszych telenowel
wyprodukowanych w Ameryce tacinskiej. W poczatkach XXI wieku nadal cieszg sie one
powodzeniem i stanowig wazng pozycje w programach wiekszosci polskich telewizji. Jed-
nak publicznos¢ od dawna juz oczekiwata na polskich bohateréw uwiktanych w nasze lo-
kalne problemy. Odpowiedzig na to okazaty sie takie telenowele jak: ,Klan” i ,,Ztoto-
polscy”. Pierwszy oglada przecietnie 8-9 min Polakéw, drugi za$§ 6-7 min. Notujg one
ogladalnos¢ wahajaca sie pomiedzy 25 i 19%™*5.

Rownie dynamicznie rozwiajagcym sie gatunkiem programowym okazaty sie teletur-
nieje, ktérymi zainteresowata sie nawet redakcja katolicka TVP SA (,,Ludzki $wiat”).
Byty to zaréwno audycje licencjonowane (,,Koto fortuny”, ,Familiada”) jak i rodzime
pomysty typu ,,Wielka gra” i ,,Miliard w rozumie”. W przecietnym tygodniu 1997 r.

Telewizyjne hity, ,,Aktualnosci Telewizyjne” z lat 1995-1997.
Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji. Warszawa 1997, s. 128.
Krystyna Lubelska, Zrywoboki, ,,Polityka” nr 36 z 2 wrzesnia 2000 i tejze Smiech na sali, ,,Polityka” nr 16
z 17 kwietnia 1999.
*5K. Lubelska, Retusz w lustrze, ,,Polityka” nr 12 z 18 marca 2000.
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w programie telewizyjnym emitowano ok. dwudziestu teleturniejow, ale rok p6zniej by-
}o ich juz czterdzieSci. Ogladalnos¢ teleturniejow siegata od 6 do 18%™*”. Ewotucja tego
gatunku najdobitniej wyrazata sie w poréwnaniu formuty ,,Wietkiej gry” i ,,Famitiady”.
Wiedze encyktopedyczng zastepowata wiedza potoczna, a nawet wyniki sondazy opinii
pubticznej. Mozna ponadto zauwazyc, ze preferowany przed 1989 r. modet sukcesu gru-
powego (,,Turniej miast”) zastepowany byt przez sukces rodzinny i indywiduainy. Cieka-
wym i zupetnie nowym zjawiskiem okazah sie zawodowi gracze uzyskujacy dzieki tete-
turniejom niekiedy znaczne zyski.

Kotejnym gatunkiem preferowanym przez tetewizje byt tatk show. Programy tego ty-
pu, zarowno w tetewizji potskiej jak i zachodnioeuropejskiej i amerykanskiej, cieszyty sie
duzym zainteresowaniem pubticznosci, a niekiedy decydowaty o powodzeniu catego ka-
natu. Byly to programy-mozaiki, konstruowane wedtug zasady co$ dta kazdego i wszyst-
ko dta kogos.

W poczatkach lat dziewiecdziesigtych najwiekszg popularnoscia cieszyty sie: ,,Wie-
czor z Alicjg”, ,,MdM” i ,,Godzina szczero$ci”. Niedzielny ,,Wieczor z Alicjg” nadawany
przez | Program TVP - jak dowodzity tego bada OBOP - ogladato 11-13% Polakow,
sposrdéd ktérych 80% oceniato go bardzo dobrze. ,,MdM czyli Mann do Materny, Mater-
na do Manna” ogladato 25-28% widzow, a bardzo podobat sie on 60%. ,,Godzina szcze-
rosci” miata kilkuprocentowg widownie. Jednakze najwyzej oceniany byt emitowany nie
przez telewizje publiczng, ale przez ,Polsat” ,,Na kazdy temat” Andrzeja Woyciechow-
skiego, a nastepnie Mariusza Szczygta. Gromadzit przed telewizorami 27% widzow, kto-
rzy w wiekszosci wystawiali mu bardzo dobre oceny.

Z badan przeprowadzonych w 2000 r. wynikato, ze polskie talk-show notowaty ogla-
dalno$¢ mniejszg niz 10%. Najstabiej wypadaty emitowane w TVN ,,Rozmowy w toku”
Ewy Drzyzgi (poczatek emisji 10 kwietnia 2000 r.) - 1,4%, emitowane w Il Programie
»Mieszane uczucia” Matgorzaty Domagalik (poczatek emisji 22 lutego 1999 r.) - 1,2%
oraz inna produkcja TVN - ,lbisekcja” (emitowana od 15 grudnia 1998 r.) - 3%. Naj-
wiekszg polarnoscig cieszyty sie ,,Wybacz mi” Anny Maruszeczko z TVN (poczatek emi-
sji 5 marca 2000 r.) - 8,9%, ,,Wieczor z Jagielskim” z Il Programu (poczatek emisji w tym
programie 7 wrze$nia 1999 r.) - 6% oraz Marcina Wrony z TVN ,,Pod napieciem” (po-
czatek emisji 6 wrzesnia 1998 r.) - 56%V\

Talk-show dawno juz stracity spontanicznos¢. Sg to programy starannie przygotowy-
wane pod wzgledem dokumentacyjnym. Prowadzacy je autorzy wspomagani sg czesto
przez kilkunastu dokumentalistow wyszukujgcych odpowiednich tudzi po poszczegdl-
nych programow. Najbardziej pozadani sg ,,medialni ekshibicjonisci”, zwani tez niekie-
dy ,,media pig” gotowi przedstawic przed kamerami wszelkie, najbardziej intymne sekre-
ty swego zycia. Autorzy programow ptaca za wystepy honoraria, selekcjonujg i optacajg
publicznos$¢. Niektorzy uzgadniajg ze swymi bohaterami tres¢ pytan, czy tez obszary, na

»Magazyn Gazety Wyborczej” z 25 kwietnia 1997.
Krystyna Lubelska, Stowotalk, ,,Polityka” nr 18 z 2000.
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ktére wolno im bedzie wkracza¢. Podobnie instruowana jest publiczno$¢, ktorej zada-
niem jest zadawanie niby spontanicznych pytan i reagowanie na tre$¢ rozmowy"™.

Zr6dta powodzenia tych programéw sa réznorakie, choé zapewne zwigzane
ze skrzetnie skrywanymi ludzkimi przywarami: podglgdactwem i ekshibicjonizmem.
W polskim spoteczenstwie, ktére po 1989 r. cierpi na roznorodne dotegliwosci zwigza-
ne z transformacjg ustroju, znacznie poszerzyt sie zakres biedy i frustracji. Wielu Pola-
kow poprzez udziat w talk-show szuka zarobku, ale tez probuje wykreowac sie na lokal-
na medialng gwiazde, jak sie bowiem powszechnie uwaza, tylko ludzie stawni mogg tra-
fi¢ do telewizji.

Konczac przeglad treSci programowych emitowanych w polskich telewizjach trud-
no poming¢ nowy burzliwie rozwijajacy sie gatunek okreslony mianem reality. Na
polskim rynku jego prekursorem jest dyrektor programowy TVN Edward Miszczak.
Zrealizowat lub wspdtrealizowat takie programy jak.- ,,Ludzie w drodze”, ,,Cela nr”,
»Na ratunek”, ,Urzekta mnie twoja historia”. Bylo jedynie kwestig czasu, by popro-
sit Marcina Mellera o realizacje ,,Agenta”, ktéry stanowit preludium programu ,,Big
Brother”. Odpowiedzig na poczynania TVN jest polsatowska produkcja ,,Dwa Swia-
ty”. Oba te programy w marcu 2001 r. odnotowaty ogladalno$¢ 52,5%"*. Biorgc pod
uwage spoteczny zasieg zjawiska, protesty srodowisk tworczych czy stosowng uchwa-
e KRRIT wprowadzajacag do teorii medidéw i lingwistyki nowe pojecie ,,knajactwo”,
nietrudno zauwazyé, ze mozliwosci realty TV nie zostaty jeszcze wyczerpane. Wzory
mozna nadal czerpaC z zagranicy. Amerykanskia telewizja Fox emitowata ostatnio
»Wyspe pokus”, arosyjska M1 ,,Naga prawde”. Warto przy tej okazji przytoczy¢ wpo-
wied E. Miszczaka, ktéry stwierdzit: ,,Czego bym w telewizji nie zrobit? Nie ma ta-
kiej granicy. Nie myste o programie w kategoriach co wolno, a czego nie wolno po-
kazywac””*,

Jak sie wydaje, to przede wszystkim efekt komercjalizacji i bezwzglednej konkuren-
cji panujacej na polskim rynku telewizyjnym. Walka o widza i reklamodawcéw jest pod-
stawowym celem nawet telewizji publicznej. Nie tylko stara sie ona pozyskiwac reklamo-
dawcow, ale wprowadzita 29 marca 1995 r. system audiotele”™\ a ostatnio zaczely poja-
wiac sie w niej tetezakupy.

Telewizja Polska SA jest jednym z najwiekszych przedsiebiorstw panstwowych. Bu-
dzet spotki w 2000 r. przekroczyt 1,8 mid zk. W rankingach ,,Rzeczpospolitej” i ,,Polity-
ki” zawrze lokowata sie w czotowce najwiekszych polskich przedsiebiorstw. Cho¢ ostat-
nio jej zyski sg relatywnie mniejsze, to i tak wiele innych rynkowych gigantow moze tej
firmie zazdrosci.

Wiecej o tych zabiegach m.in. w: Magdalena Jarco, Gadanie na ekranie, ,,Wprost” nr 45 z 2000 i Agniesz-
ka Niezgoda, Obnazanie na ekranie, ,,Polityka” nr 2 z 2001.
~Rzeczpospolita” z 29 marca 2001.
5" J. Podgorska, Szwagier Wielkiego Brata, Edwarda Miszczaka telewizja bez barier, ,,Polityka” nr 11 z 17
marca 2001.
Prezenter dzwoni trzy razy, ,,Gazeta Wyborcza” nr z 17/18 lutego 1996.
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Zyski TVP SA czerpie z abonamentu i reklam. Na te pierwsze nie ma zbyt wielkie-
go wptywu (zob. tab. 1), moze natomiast zabiega¢ o zyski z reklam. W 1994 r. wptywy
z tej dziatatnosci wyniosty ok. 383 min zt (I Program 307 min zt), w 1995 r. 483 min zt
(I Program 410 min zh™, w 1996 r. 640 min (I Program 520 min zt). W 1994 r. Tete-
wizja Polska SA wyemitowata ogotem 321 godzin rektam, z czego 211 w | Programie, co
stanowito 5,3% jego czasu antenowego, tj. 3 minuty i 12 sekund na 1 godzine. Dia
Il Programu wartosci te wynosity odpowiednio: 2,25% i 1 minute i 20 sekund. W 1995 r.
w Programie 1 rektamy zajety 3,5% czasu antenowego (1 minuta i 49 sekund na godzi-
ne programu) a w Programie 2 odpowiednio: 1,3%, 49 sekund™. W 1996 r. w | Progra-
mie reklamy stanowity 4,4% czasu antenowego, a w Il Programie 2,8%. Emisja reklam
byla nierownomiernie roztozona w czasie. Jak wynikato z opracowania przygotowane-
go w lutym 1995 r. przez Biuro Reklamy TV, w niedziele w | Programie telewizji pu-
blicznej nadawano ok. 38 minut reklamy, a w soboty - ok. 35 minut, z czego wiekszos$¢
przed i po ,Wiadomosciach”. W pozostatych dniach tygodnia wykorzystywano o ok.
5 minut mniej czasu reklamowego niz w dni Swigteczne. Najmniej reklam emitowano
w poniedziaiki.

Tabela 1. Osoby optacajace abonament radiowo-telewizyjny (w tys.)

Rok Posiadajace Uiszczajace W tym firmy
zarejestrowane odbiorniki optaty i instytucje

1994 9969 8823 bd

1995 9677 8275 bd

1996 9441 7834 95

1997 9290 7521 97

1998 9265 7387 84

1999 9187 7208 69

Réznica 1999-1994 -781 -1615

Zradto: ,,Polityka” nr 31 z 29.07.2000, s. 28.

Cho¢ TVP nie wykorzystata przyznanych limitdéw, jej udziat w tetewizyjnym rynku
reklamowym w 1994 r. przekroczyt 80%, a w catosci tego rynku wptywy z reklam te-
lewizyjnych wynosity 60%. W 1996 r. | Program miat udziat w rynku reklamowym na
poziomie 53%, Il Program 10,%, Polsat 37%. Swiadczyto to, Ze spotka w petni wyko-
rzystata zagwarantowang prawnie pozycje monopolisty. Ogolny czas emisji reklam
w TVP SA byt poréwnywatny z wynikami publicznych telewizji we Francji i we Wto-
szech, ale W Europie Zachodniej telewizje publiczne osiggaty z tej dziatatnosci znacz-

w. Gasper, Cien Radiokomitetu, ,,Rzeczpospolita” nr 50 z 28 lutego 1996.
% Dane za: ,,Rzeczpospolita” nr 104 z 6 maja 1996.
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nie nizsze zyski. Np. w Niemczech w 1995 r. dochody prasy w cato$ci dochodow z ryn-
ku reklamowego wynosity 71%, a telewizji 20%. W Wielkiej Brytanii ksztattowaty sie
odpowiednio: 60% i30%, awe Francji: 40% 1 35%""\. Tylko w ciggu ostatnich lat wpty-
wy z reklam w strukturach budzetéw zachodnioeuropejskich telewizji publicznych
spadty z ponad 21% do 16%, a gtownym Zrodtem finansowego zasilania byt abona-
ment, z ktérego wpltywy wzrosty z 65% do 70%. Dlatego tez mozna sadzi¢, ze TVP SA
dotarta do putapu nasycenia reklamg. Choc, jak przewidywali miedzynarodowi eks-
perci, kazdego roku Srodki przeznaczane w Polsce na dziatalno$¢ reklamowag bedg ro-
snaé, to jednak dominacja telewizji publicznej w tym wzgledzie bedzie coraz mniejsza.

Tabela 2. Wplywy z reklam w latach 1999-2000 (w tys. zl)

Telewizja Rok

1999 2000

TVP 1 1087 938
TVP 2 484 542
Polsat 1383 1369
TVN 705 1066
TVA4 77 268
RTL7Y 127 105

Zradio: ,,Rzeczpospolita” nr 4 z 5 stycznia 2001.

Socjologiczne sondaze wykazywaty, ze w latach dziewiecdziesigtych odbiornik te-
lewizyjny posiadaty praktycznie wszystkie gospodarstwa domowe. Dla 95% Polakéw
TVP SA byla podstawowym Zrodiem informacji o Swiecie (stacje komercyjne - dla
22%)-". Od 1989 r. stale wydtuzat sie czas poswiecany na ogladanie telewizji. W po-
czatku dekady wynosit on ok. 2,5 godziny, a w 1997 r. juz ponad 4 godziny dziennie.
Warto dodac, ze w tym samym czasie w USA korzystano z telewizora 7 godzin dzien-
nie, a byto to dobro, ktore znajdowato sie w 98% gospodarstw domowych™ Wobec
regresu statego czytelnictwa dziennikdw, telewizja stata sie podstawowym zrodtem in-
formacii.

5*Roczna emisja reklam w telewizjach publicznych w 1993 r. wynosita: Wiochy: RAI 1- 335 godzin, RAI
2 - 296 godzin reklam, RAI 3 - 143 godzin; Francja: F2 -350 godzin, F3 - 212 godzin. W stacjach komercyj-
nych wyemitowano: Canale 5, Italia 1 po 1000 godzin reklam, RTL-t-, PRO 7, SATI, TFI po 600 godzin a w M6
- 500 godzin. Sprawozdanie Krajowej Rady, Warszawa 1996, s. 11-12 oraz M. Nowakowski, Reklama, kultura
a polityka, ,,Rzeczpospolita”, nr 81 z 5 kwietnia 1995.

Dla innych mediéw wskazniki te prezentowaty sie nastepujaco: Polskie Radio SA - 60%, gazety lokal-
ne - 32%, gazety ogolnopolskie - 25%, prywatne stacje radiowe - 22%, tygodniki - 23%. ,,Aktualnosci Tele-
wizyjne” nr 3z 1996, s. 111.

% M. F. Bobiniski, The role of television in American public libraries, w: Rola bibliotek w rozwoju demokra-
cji, ,Zeszyty Naukowe” UJ nr 2, s. 44.
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W latach dziewiecCdziesigtych przybyto kanatow tetewizyjnych dostepnych poitskiej
publicznosci. Dzienny zasieg poszczeg0lnych stacji przedstawiono w ponizszej tabeli.

Tabela 3. Dzienny zasieg stacji w latach 1992-1997 w liczbach wzglednych

nazwa stacji/ TVP 1 TVP2 Polsat Polonia 1 TV Polonia Inne
Rok

1994 87 73 17 23 10 24
1996 83 58 39 7 20 23
1997 69 59 56 4 10 23

Zrodio: Sprawozdania Krajowej Rady z lat 1994-1998.

Tabela 4. £aczny czas ogladania telewizji w latach 1997-2000 w liczbach wzglednych

Rok/

nazwa stacji TVP1 TVP2 TVP Polsat Polsat2 Nasza TV TVN RTL7
1i2tgcznie /Odra;TV4

1997 32,3 18,9 51,2 25,7 0,4 - 1,3 2,6

1998 30,0 18,3 48,3 25,2 1,5 1,6 6,4 3,4

1999 27,5 18,0 45,5 23,4 1,8 1,5 10,7 3,6

2000 25,7 19,1 44,8 25,3 0,6 2,3 11,4 2,9

Zrodio: Sprawozdania Krajowej Rady 1 tat 1998-2001.

Wzbogacenie oferty telewizyjnej odczuwalne byto przede wszystkim w duzych osrod-
kach miejskich. Srodowiska matomiasteczkowe iwiejskie ogtadaly gtdwnie telewizje pu-
bliczng. Struktura demograficzna tej ostatniej widowni byta zblizona do struktury cate-
go spoteczenstwa.

We wszystkich telewizjach zawartos¢ programowa ulegta ujednoticeniu i upodobnita
sie do zachodnioeuropejskich programow typu uniwersalnego. Polska specyfika byta na-
tomiast znaczna liczba programow informacyjnych i publicystycznych po$wieconych po-
lityce. Po 1989 r. trwatym etementem programow telewizyjnych staty sie reklamy. Tresci
reklamowe odbierali najchetniej lepiej wyksztatceni i sytuowani materialnie widzowie.
Natomiast w odniesieniu do catej publiczno$ci mozna stwierdzi¢, ze po poczatkowej fa-
scynacji malato zainteresowanie tym elementem programu. W 1992 r. reklama intereso-
wata co drugiego, w 1993 r. za$ juz tylko co trzeciego widza. Okoto 2/3 widzéw twierdzi-
to, ze reklamy ich draznig, nudzg i meczg. Znacznie lepiej oceniali je widzowie telewizji
prywatnych i satelitarnych.

Rosto zaufanie do tetewizji, zwkaszcza publicznej. Cho¢ widzowie twierdzili, ze obni-
zyka sie jakos¢ filmow, seriali i programdéw rozrywkowych emitowanych przez TVP SA,
to znacznie ich zdaniem wzrosta jako$¢ programdéw informacyjnych i pubticystycznych
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oraz sportowych. Sondaze wykazaty ponadto, ze programy telewizyjne staty sie statym
elementem zycia codziennego Polakdw. Stanowity one jednak jego tto, a nie tres¢. Wia-
czenie telewizora nie byto jednoznaczne z koncentracjg na treSciach programowych.
Programy ogladano selektywnie, skupiajac sie juz nie nawet na konkretnych audycjach,
ale na ich fragmentach. Pojawita sie tez tendencja do przeszukiwania kanatow i oglada-
nia audycji, ktéore w danym momencie wydawaty sie najbardziej interesujagce. Kontakt
z telewizjg byt zatem powszechniejszy, ale stracit na jakoScP™.

Wypada zastanowic sie jeszcze nad przysztoscig telewizji w Polsce. Wydaje sie, ze bedzie
to telewizja cyfrowa. Nie chodzi tu jednak o znang juz nam oferte Cyfry-1, Wizji i cyfrowe-
go Polsatu, lecz naziemng telewizje cyfrowa faczaca rézne ustugi medialne™. Spodziewac
sie tez mozna nieustannego poszerzania oferty programowej, gtdwnie w postaci kanatéw
tematycznych i telewizji interaktywne;j.

Nadal ogromne kontrowersje wzbudza¢ beda tresci programowe. Wystarczy przypo-
mnie¢ nagtowki analiz ,,Rzeczpospolitej”, ktéra od 1999 r. publikuje doroczne dodatki
Rapoi-t o telewizji. W 1999 r. raport ukazat sie pod nagtdbwkiem TVP obniza poziom,
a w 2000 r. gazeta okreSlita telewizyjne propozycje programowe Krélestwem bezwstydu.
W pierwszy raporcie zwrdcono uwage na trywializacje i banalizacje tresci programowych
emitowanych przez wszystkie, bez wyjatku telewizje. Uznano, ze intencjg tworcow progra-
mow ramowych byto sprzyjanie niewybrednym gustom widzow, dzieki czemu chciano osig-
gna¢ tzw. wysoka ogladalnosé, ktéra przycigga reklamodawcow. Pointg raportu z 2000 r.
byfa konstatacja, iz w telewizjach emituje sie tragedie icierpienie po to, aby ,,wywotac u wi-
dzow chore emocje”.

Banalizacja, brutalizacja i komercjalizacja telewizji w Polsce wzbudza protesty pol-
skich elit intelektualnych. Obawy te dominujg, cho¢ nie podzielajg ich wszyscy medio-
znawcy™. Trudno tez poming¢ milczeniem, ze wedtug badan OBOP przeprowadzonych
w 1998 i 1999 r. odbiorcy za tzw. osobowosci telewizyjne uznali Irene Dziedzic, Jana Su-
zina, Edyte Wojtczak i Bohdana Tomaszewskiego. Bez watpienia trudno bytoby tych bo-
haterow masowej wyobrazni umiesci¢ w domu Wielkiego Brata. Mogliby jednak nadat
gosci¢ w zreformowanej telewizji publicznej, oferujacej oprocz kanatdow uniwersalnych
kanaty tematyczne. Wydaje mi sie bowiem, ze przysztos$¢ telewizji w Polsce to nie tylko
techniki cyfrowe, ale tez specjalizacja i tworzenie nisz programowych. Czyli zmiana for-
muty programowej z ,,wszystko dla wszystkich” na ,,co$ dla kazdego”.

Na ten temat zob. tez: T. Mielczarek, Transfonnacja telewizji w Polsce, ,,Materiaty”, t. 26, s. 59-73 oraz
tegoz Telewizja Polska SA w latach 1994-1996, ,,Zeszyty Prasoznawcze” nr 3/4 z 1996, s. 58-72.

Szerzej o tym problemie w: Strategia rozwoju naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej w Polsce. Materiaty
do debaty sejmowej. Warszawa 2001, Druk sejmowy nr 2738.

Por. wypowiedz T. Goban-Klasa z ,,Rzeczpospolitej” towarzyszaca raportowi z 2000 r.
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commercial broadcasters has been limited by the
system of support and protection of

public television, provided with specific
functions of a special social importance.

From the point of view of a democratic

political system the existence of public television
cannot be overestimated as public radio

and television are the only media

which may be demanded to initiate,

allow and organize political debates.

Telewizja publiczna
a debata polityczna
w Polsce

SLOWA KLUCZOWE
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formacyjne i publicystyczne.

STRESZCZENIE

Istnienie telewizji publicznej w Polsce jest rezultatem
dziatania wielu czynnikéw spotecznych

i politycznych. Przyjmuje sie, ze wszechstronne

i wielokierunkowe oddziatywanie telewizji jest tak
silne, ze powinna sie ona znalez¢, a Scislej: jej
funkcjonowanie, pod jaka$ szczegblng ochrona.

Owa sita sprawcza moze sie przektadaé na ksztato-
wanie norm spotecznych i motywowanie odbiorcow
do akceptowania i realizowania postaw fukcjonalnych
wzgledem zmieniajgcego sie otoczenia spotecznego.
Deregulacja, czy tez decentralizacja rynku televVizyj-
nego poprzez dopuszczenie nadawcow prywatnych,
komercyjnych, ograniczona zostata poprzez urzeczy-
wistnianie systemem wspierania i ochrony telewizji
publicznej, ktorej przydano pewne specyficzne
funkcje o szczeg6lnym znaczeniu spotecznym.
Istnienie telewizji publicznej z punktu widzenia de-
mokratycznego systemu politycznego jest nieocenio-
ne, poniewaz wraz z radiofonig publiczna sg jedyny-
mi mediami, od ktérych mozna wymagacé inicjowa-
nia, umozliwiania i prowadzenia debaty politycznej.
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N a telewizje publiczng w Polsce wptyw ma wiele czynnikow spotecznych i politycznych;

w pewnej mierze jest ona pochodng poprzedniego systemu, w tym sensie, ze odzwiercie-
dla i podtrzymuje przekonanie o szczegdlnej jej roli w systemie spotecznym, a takze po-
litycznym. Uznaje sie site wszechstronnego i wielokierunkowego oddziatywania telewi-
zji, a co za tym idzie zaktada, ze powinna sie ona znalez¢ pod jaka$ szczeg6lng ochrona.
Owa sita sprawcza moze sie przektadac¢ na ksztattowanie norm spotecznych i motywowa-
nie odbiorcéw do akceptowania postaw aktywnych wzgledem zmieniajacego sie drama-
tycznie otoczenia spotecznego; deregulacje, czy tez decentralizacje rynku telewizyjnego
przez nadawcow prywatnych, komercyjnych ograniczyt system wspierania i ochrony tele-
wizji publicznej, ktorej przydano pewne specyficzne funkcje o szczegolnym znaczeniu
spotecznym. Ochrona telewizji publicznej przejawia sie chocby w sferze jej finansowania,
tzn. poprzez wprowadzenie obowigzkowego abonamentu, w catosci przekazywanego
nadawcom publicznym, cho¢ nalezy podkresli¢, ze nie wypracowano skutecznych instru-
mentow jego egzekucji. Dodatkowym przywilejem byto dopuszczenie do sprzedawania
czasu reklamowego. Tutaj prawa nadawcow publicznych i prywatnych sg jednakowe, co
wielokrotnie wzbudzato sprzeciw tych drugich, twierdzacych, ze jest to tamanie zasady
uczciwej konkurenciji.

Telewizja publiczna powstata w wyniku przeksztatcenia telewizji panstwowej, przeje-
ta calg jej infrastrukture i, co moze wazniejsze, publiczno$¢ majaca okreslone nawyki od-
biorcze. Pozwalato to, przynajmniej do potowy lat dziewiecdziesigtych na swoisty mono-
pol telewizji publicznej, co z punktu widzenia jej szczegdlnej roli w procesie transforma-
cji byto pozadane, natomiast nie zapewniato rownosci podmiotow na rynku komunika-
cyjnym. W mysl zasady ,,czyja wiadza, tego religia” zaktadano, ze telewizja publiczna be-
dzie dziatata gtownie w interesie wiascicieli, czyli spoteczenstwa, a nie w interesie uprzy-
wilejowanych elit medialnych czy pewnych segmentow publicznosci stanowigcych jej
wiekszo$¢ lub dysponujacych najwiekszym potencjatem spotecznym czy ekonomicznym.
Z drugiej strony postanowiono jednak traktowac jg jako instytucje rynkowa. To impliku-
je inne mechanizmy dziatania, cho¢ zysk miat przynosi¢ korzysci wiascicielom telewizji
publicznej, czyli spoteczenstwu, w postaci wiekszych mozliwosci zaspokajania ich bardzo
zrdznicowanych potrzeb.
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Model telewizji publicznej w Polsce w znacznej mierze oparto na do$wiadczeniach in-
nych krajow europejskich, przede wszystkim Wielkiej Brytanii, w tym sensie, wjakim sys-
tem brytyjski uchodzi za standardowy. Okreslony on moze by¢ przez osiem zasadh Jeze-
li przyjac je za miernik publicznos$ci, czy tez za zbidr dyrektyw obligatoryjnych dla syste-
mu, to mozna powiedzie¢ tak: w sferze regulacji prawnych, czyli w sferze formalnego
wprowadzenia standardow telewizji publicznej, sytuacja polskiego nadawcy jest oczywi-
sta. Natomiast w sferze praktyki nie jest juz tak jednoznaczna. Wptyw ma na to wiele
czynnikéw, takze te zasygnalizowane.

Istnienie telewizji publicznej dla demokratycznego systemu politycznego jest nieoce-
nione. Zadne inne medium nie ma tak powszechnego zasiegu potaczonego z mozliwo-
$ciami specjalizacji wewnetrznej. Zadne wiec nie oferuje takiego dostepu do bardzo
zrdéznicowanej publicznosci. Ta za$ jest najwazniejszym elementem systemu demokra-
tycznego, gdyz cyklicznie, w ustawowo przewidzianym czasie wytania swoich reprezen-
tantéw do wiadz réznych szczebli. Jednym z ideatdw demokracji jest wytworzenie u oby-
wateli racjonalnych przestanek niezbednych do podejmowania rozsadnych, dobrych,
przemyslanych i dojrzatych decyzji politycznych. Im wiecej obywatel rzetelnej wiedzy po-
siada, tym dojrzalej powinien sie zachowywac, widzgc w polityce szanse nie tylko na po-
prawe swojego losu, ale i na utrzymanie pewnych standardéw zapewniajacych stabilnos¢
i pozadany rozwoj systemu. Biorgc pod uwage réznice wsrod obywateli, wynikajace z od-
miennosci ich sytuacji spotecznej, wyksztatcenia, zamoznosci, przekonan czy aktywnosci
spotecznej i zainteresowania potityka, jedynie media, a szczegdlnie telewizja, moga w ja-
kim$ sensie wyrdéwnac¢ szanse Swiadomego uczestniczenia w polityce. Spotyka sie, co
prawda, poglady, iz telewizja wytwarza publiczno$¢ nieuwazng, wielka i amorficzna, nie-
sktonng do samodzielnego poszukiwania informacji potitycznej, a odbierajacg ja niejako
mimochodem, gdy wiaczone sg odbiorniki®, nie stoi to jednak w sprzecznosci z jej funk-
cjg dostarczycietfa tej informaciji.

Telewizja pubticzna w tej materii ma role szczegblng do spetnienia, gdyz jako me-
dium utrzymywane przez og6t (poprzez system obtigatoryjnego podatku celowego), mu-
si przyja¢ na siebie obowigzki docierania do wszystkich odbiorcéw z bardzo réznorodna
oferta, takze z tg zwigzang z informacjg, edukacjg i zachetg dotyczacg polityki. Wyjatko-
wym wyzwaniem jest nalezyte wykonywanie tych zadan, czesto wbrew woli czy zaintere-
sowaniom spotecznym, a wiec licz sie nie tyle spetnienie parametrow ilosciowych (tyle to
a tyle audycji informacyjnych i publicystycznych), ile odbior tych przekazéw przez moz-
liwie szerokie audytoria.

Telewizja i radiofonia publiczna sg jedynymi mediami, od ktérych mozna wymagac ini-
cjowania, umozliwiania i prowadzenia debaty politycznej. Media komercyjne moga, ale nie

B. Ociepka, M. Ratajczak Media i komunikowanié polityczne. Niemcy, Austria, Szwajcaria,
Wroctaw 2000.
2 M. Robinson (1975), American Political Legitimacy in an Area ofElectronic Journalism: Re-
flections on the Evening News, [w:] D. Carter, A. Adler (red.red.). Television as a Social Force: New
Approaches to TV Criticism, New York: Praeger.
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muszg w tym procesie uczestniczy¢, gdyz ich podstawowg funkcjg jest stuzenie interesom
wiascicieli, a tymi nie sg obywatele ptacacy obowigzkowy abonament. Telewizja pubtiezna
jest konfrontowana z konkurencjg mediow komercyjnych i mimo to nie moze podja¢ wy-
zwania w petni, sktadajac oferte podobng do standardéw nadawcow prywatnych.

Poczatek telewizji politycznej, czyli takiej, ktéra relacjonuje polityke i angazuje sie
w debate czy dyskurs polityczny, datuje sie na 1952 r. Przy okazji kampanii Eisenhowera
po raz pierwszy wyemitowano reklame polityczng. Wtedy tez wprowadzono prezentera
wiadomosci i sformutowano w praktyce podstawowe standardy prowadzenia programéw
informacyjnych, obowigzujace do dzis. W 1960 r. telewizja amerykanska szeroko relacjo-
nowata przebieg kampanii prezydenckiej, w ktorej o ten urzad ubiegali sie J.E Kennedy
I R. Nixon. W tym tez roku przeprowadzono pierwszg telewizyjng debate kontrkandyda-
tow. Ojej znaczeniu dla zwyciestwa mniej znanego Kennedy’ego wspominajg praktycznie
wszystkie opracowania traktujgce o polityce i mediach. Zwyczaj prowadzenia bezposred-
nich debat miedzy ubiegajgcymi sie nie tylko o urzad prezydenta, ale i o inne wybieralne
urzedy stat sie powszechny nie tylko w Stanach Zjednoczonych. Rok 1960 przynidst ko-
lejng nowos¢ - konfereneje prasowg zwycieskiego kandydata transmitowang przez telewi-
zje bezposrednio po ogtoszeniu wynikow wyborow prezydenckich. W 1963 r. w USA wy-
dtuzono wiadomosci do trzydziestu minut, tworzac kolejny standard. Za najlepszy instru-
ment atakowania przeciwnika uznano telewizje w 1964 r., kiedy to wyemitowano pierw-
szg reklame negatywng sponsorowang przez sztab wyborczy L. Johnsona, atakujaca ja-
strzebig postawe B. Goldwatera wobec Zwigzku Radzieckiego. Tworcg reklaméwki ,,Sto-
krotka” byt Tony Schwarz, w ktérego skionnosci do odwotywania sie do negatywnych
emocji odbiorcow przeciwnicy dopatrywali sie wptywu propagandy hitlerowskiej.

W Polsce telewizja publiczna stata sie areng walki wyborczej dopiero w 1993 r., cho¢
oczywiscie relacjonowata kampanie wczesniejsze. Za moment przetomowy nalezy przyjac
wejscie w zycie ustawy o radiofonii i telewizji, ktora regulowata obowigzki mediow pu-
blicznych w tym zakresie, oraz uswiadomienie sobie znaczenia konkurencji przez polity-
kow, ktéry spowodowat przejscie od zréb-to-sam do profesjonalnego prowadzenia kam-
panii wyborczych. Wigczenie sie za$ telewizji w rzeczywistg debate polityczng, a nie tylko
prezentacje i propagowanie pogladéw wihadzy, nastgpito od samego poczatku przemian
systemowych, mimo braku regulacji okre$lajacych status telewizji publicznej (ustawa o ra-
diofonii i telewizji przyjeta przeciez zostata dopiero 29 grudnia 1992 r.). Mozna powie-
dzie¢, ze otwarcie na model (nieSmiato) pluralistyczny nastgpito nawet wczesniej, bo
w okresie poprzedzajagcym rozwigzania instytucjonalne. Zwiastunem nowego byto ,,Stu-
dio otwarte”, audycja utrzymana w konwencji sporu toczonego na zywo przez strony re-
prezentujace antagonistyczne poglady, prowadzacego zwykle do niekontrolowanej kitot-
ni. Wydarzeniem o bezprecedensowym znaczeniu byfa debata pomiedzy Leehem Walesg
i Alfredem Miodowiczem w 1988 r., a pozniej relacje z obrad okragtego stotu.

Od 1990 r. telewizja formalnie jeszcze panstwowa, a faktycznie publiczna zywo
uczestniczyta w debacie politycznej. Zupetnie nowe jej standardy stworzyt niewgtpliwie
zespot ,,Pulsu Dnia”, sktadajacego sie z mtodych i ambitnych dziennikarzy, ktorzy bez
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nadmiernego szacunku, tak charakterystycznego dla telewizji panstwowej, przepytywali,
niejednokrotnie atakowali i najczesciej polemizowali z zapraszanymi do studia go$émi.

Warto w tym miejscu zatrzymac sie przy samym pojeciu ,,debata”. Ot6z w socjologii
i socjolingwistyce pojecie ,,debata” czy ,,dyskurs polityczny’ traktuje sie jako pewien ob-
szar ,,sfery publicznego komunikowania sie” lub publicznego dyskursu, przez co rozumie
sie catoksztatt przekazéw znajdujacych sie w spotecznym obiegu”, wyrazanych zasadni-
czo przez komunikacje werbalng i towarzyszaca jej komunikacje niewerbalna. Autorzy
interesujgcego studium dyskursu publicznego wyr6zniaja dyskurs potoczny, instytucjo-
nalny, dyskurs ,,Swiatow spotecznych” i obszar sSrodkow masowego przekazu, dzielgc je-
go pole na trzy czeSciowo zachodzace na siebie obszary; dyskurs publiczny, dyskurs po-
lityki, dyskurs polityczny. Proponujg oni nastepujgce rozgraniczenia: dyskurs publiczny
stanowig wszelkie przekazy dostepne publicznie, dyskurs polityki to ta czes¢ dyskursu
publicznego, ktéra obejmuje wypowiedzi politykéw w ramach rol przypisanych im w ob-
rebie instytucji politycznych, wypowiedzi oséb nalezacych do elity wiadzy, zwigzane
z petnionymi nie rolami i funkcjami politycznymi. Cze$¢ dyskursu polityki przekazywa-
na jest przez media masowe, co wptywa na zachowania komunikacyjne potitykdw i sta-
nowi o podwdjnym adresacie: bezposrednim (np. inny polityk) i publicznosci medialnej.
Istnienie drugiego adresata tworzy tendencje do inscenizacji zachowan politykow.
Wreszcie dyskurs polityczny definiowany jest jako dyskurs elit symbolicznych, tzn. publi-
cystow, dziennikarzy, pisarzy, naukowcow, duchownych, intelektualistow, ekspertow,
przedstawicieli biznesu, politykdéw wystepujacych w mediach, a wiec tych grup i 0séb,
ktére sprawujg bezposrednig kontrole nad publicznie dostepng wiedza, publicznie pra-
womocnymi przekonaniami, nad ksztattem i tresciami dyskursu publicznego. Dyskurs
polityczny jest to zatem dyskurs elit symbolicznych na tematy polityczne, silnie powigza-
ny z mediami, odgrywajacy szczegélng role w ksztattowaniu hierarchii wartosci moral-
nych i estetycznych. Wypowiedzi politykow znajdujg sie poza wiasciwym kontekstem
sprawowania funkcji politycznych™,

Ow silny zwiazek dyskursu politycznego z mediami manifestuje sie szczegdlnie w me-
diach publicznych, a Sci$lej w telewizji, ze wspomnianych przyczyn. Jego ramy wyznacza-
ne sg z jednej strony przez ustawodawstwo, z drugiej za$ przez samg telewizje, ktora
okresla reguty, formute programowa, wreszcie desygnuje konkretnych dziennikarzy ma-
jacych zawiadywac polityczng debata.

Ustawodawca w art. 21-23 ustawy o radiofonii i telewizji z 1992 r. (Dz.U. z 1993 r. nr
7, poz. 34) jasno definiuje powinnosci i uczestnikow owej debaty. W art. 21 ust. 2 i 3
stwierdza, iz ,,programy publicznej radiofonii i telewizji powinny sprzyja¢ swobodnemu
ksztattowaniu sie pogladéw obywateli oraz formowaniu sie opinii publicznej”, a w ust. 4
dodaje, iz programy powinny ,,umozliwia¢ obywatelom i ich organizacjom uczestnicze-

M. Czyzewski, S. Kowalski, A. Piotrowski, (red.red.). Rytualny chaos. Studium dyskursu pu-

blicznego, Krakéw 1997.
*Ibidem: 10-11.
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nie w zyciu publicznym poprzez prezentowanie zroznicowanych pogladéw i stanowisk
oraz wykonywanie prawa do kontroli i krytyki spotecznej”. W art. 22 ust. 2 i art. 23 ust.
1 ustawodawca okresla, komu szczegblnie przystuguje prawo do uczestniczenia w dys-
kursie politycznym, stwierdzajgc odpowiednio: ,,Jednostki publicznej radiofonii i telewi-
zji umozliwiajg naczelnym organom panstwowym bezposrednig prezentacje oraz wyja-
$nianie polityki panstwa”, oraz: ,,Jednostki publicznej radiofonii i telewizji stwarzajg
partiom politycznym mozliwo$¢ przedstawiania stanowiska w weztowych sprawach pu-
blicznych”. Bardziej precyzyjne zdefiniowanie podmiotdw majgcych uprzywilejowang
pozycje w dostepie do telewizji publicznej znajduje sie w rozporzgdzeniach Krajowej Ra-
dy Radiofonii i Telewizji, ktére rowniez okreslajg zasady tego dostepu”.

Zasady te sg respektowane w gtownych programach informacyjnych i publicystycz-
nych, cho¢ whasciwy dyskurs potityczny toczy sie w tych drugich. Programy informacyj-
ne relacjonujg, zgodnie z przytoczonym rozréznieniem, dyskurs polityki, pokazujac
politykdw przede wszystkim w sytuacjach, gdy petnig oni role i funkcje polityczne. Pa-
mietamy jednak o podwdjnym adresacie i tendencji do inscenizowania zachowan poli-
tykow. Programy informacyjne, do ktérych zaliczymy ,Wiadomosci”, ,,Panorame”
i ,Teelekspres”, ale takze ,,Monitor Wiadomosci”, fgczacy informacje z pubticystyka,
réznig sie adresatem docetowym, sposobem prowadzenia i prezentacji, hierarchig te-
matéw, konstrukcjg przekazéw, ale - poza ,,Teleekspresem” - nie odchodzg od mode-
lu dziennikarstwa pakietowego”. ,,Wiadomosciom” zarzuca sie dworskosc¢, tzn. prezen-
towanie polityki przez pryzmat oficjalnych spotkan, oSwiadczen, wizyt, posiedzen czy
konferencji prasowych organizowanych przez politykow i inne osoby publiczne wiasnie
po to, aby informacja o nich w ,,Wiadomosciach” sie ukazata. Dodaje sie do tego brak
dynamiki, retatywnie mato materiatow reporterskich i aktualnych materiatow fitmo-
wych majacych ilustrowac odczytywane przez lektorow informacje, a takze sprowadza-
nie polityki do wydarzen dziejgcych sie w jej centrum, czyli w Warszawie. ,,Wiadomo-
§ci” starajg sie by¢ wywazone i obiektywne w rozumieniu teorii hegemonicznej, tzn.
rowno dzieli¢ czas pomiedzy tych cztonkdw elity politycznej, ktérych ustawodawca
uprzywilejowat. Znajdujg sie tez one pod najwiekszg presjg Swiata potityki, gdyz ich za-
sieg i nadal wzglednie najwieksza ogladalno$¢ stanowig o tym, ze politycy do prezen-
tacji w ,,Wiadomosciach” przywigzujg wage najwiekszg. Pojawienie sie konkurencyj-
nych ,,Faktéw” TVN z gospodarzem programu, a nie lektorem, materiatami reporter-
skimi i innymi kryteriami doboru newséw, a przede wszystkim z rosngca widownig,
szczegOlnie w duzych miastach, mobilizuje zesp6t ,Wiadomos$ci” do ozywiania

5Chodzi tu o rozporzadzenie KRRIiTV z 13 maja 1994 r. w sprawie trybu postgpowania
w zwigzku z przedstawieniem w programach publicznej radiofonii i telewizji stanowisk partii poli-
tycznych, zwigzkéw zawodowych i zwigzkéw pracodawcow w weztowych sprawach publicznych
(Dz.U. nr 74, poz.335), szczegO6lnie 8 2, oraz 0 § 1 rozporzadzeniu KRRIiTV z 21 sierpnia 1996 r.,
w sprawie trybu postepowania w zwigzku z prezentowaniem iwyjasnianiem w publicznej radiofo-
nii i telewizji polityki panstwa przez naczelne organa panstwowe (Dz. U. nr 109, poz. 526).
D Piontek Media polityczne w Polsce, ,,Studia Medioznawcze” nr 2, 2001.
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i uatrakcyjniania programu. Jedng z takich préb jest stworzenie formuty bardziej au-
torskiej. To zadanie powierzono ostatnio Kamilowi Durczokowi - najbardziej chyba
obecnie cenionemu dziennikarzowi zajmujgcemu sie dziennikarstwem politycznym.
Pomyst ten jednak opiera sie na popularno$ci osoby prowadzgcego, a nie istotnych
zmianach jakosciowych w samej formule programu. W gruncie rzeczy niewiele sie
zmienito i mozna powiedzieé¢, ze Durczok, ktérego talenty sprawdzajg sie gtownie
w konfrontacji z rozmaitymi rozmoéwcami, wiecej ma do stracenia niz ,,Wiadomosci”,
konstrukcyjnie tradycyjne, do zyskania.

»Panorama” emitowana o godz. 21.00 kierowana jest do widowni mniej masowej,
bardziej homogenicznej pod wzgledem wyksztatcenia i zainteresowan zyciem publicz-
nym, nie tylko krajowym. Stad roznice w hierarchii tematow i czasie ich omawiania, ale
nie w pakiecie tego, co wazne. Przekaz jest bardziej dynamiczny, choc i tu wiecej jest in-
formacji czytanych przez lektorow niz relacji reporterskich oraz podobnie duzo nieaktu-
alnych, czy tez dyzurnych materiatow filmowych. Wspdlne tym dwédm programom jest
rowniez to, ze prezentujg dyskurs polityki w sposob, ktory moze by¢ mato przystepny dla
tzw. przecietnego odbiorcy nie majgcego dostepu do informacji, o niskim poziomie wy-
ksztatcenia i bezradnego wobec specyficznego jezyka dyskursu politykT. W ,,Panoramie”
moze to nie stanowiC wielkiego problemu, wszak jej odbiorcy z zatozenia sg lepiej przy-
gotowani, zespot ,,Wiadomosci” powinien jednak pamietac o ,,przektadaniu” polityki na
mozliwosci poznawcze widzow gorzej przygotowanych do odbioru skomplikowanej ma-
terii. ,,Wiadomosci”, bardziej niz ,,Panorama”, stajg wiec wobec dylematu, ktéry najpro-
$ciej mozna opisac jako walke miedzy doktadnoS$cig a zrozumiatoscig relacji. Walka ta,
na razie nie jest rozstrzygnieta. ,,Panorama” popotudniowa (emisja o 18.30) koncentru-
je sie na problematyce krajowej i tym sie rézni od wspomnianych programdéw informa-
cyjnych, iz realizowana jest w formule reporterskiej. Czyni jg to znacznie bardziej dyna-
miczng, co zdajg sie doceniaC widzowie”.

Programy informacyjne maja informowac nie tylko o polityce, ale takze o innych wy-
darzeniach czy zjawiskach majgcych znaczenie dla szerokiej publicznosci badZ po pro-
stu interesujacych. Stad czeste stosowanie standardéw doboru informacji niepolitycz-
nych (cho¢ politycznych takze), whasciwych dla szeroko rozumianej rozrywki. Gdyby
odwotac sie do teorii krytycznej szkoty frankfurckiej, mozna by powiedzie¢, ze mamy tu
do czynienia z godzeniem przeciwienstw: zestawianie tzw. michatkdw z informacjami
politycznie czy spotecznie waznymi moze prowadzi¢ do zacierania sie réznic znaczenio-
wych, a w konsekwencji do traktowania polityki przez widzéw jako jeszcze jednej od-
miany mniej lub bardziej atrakcyjnej i pozadanej rozrywki, czy wrecz rozgrywki majacej
zabawiac, ale nie aktywizowac. Dobor informacji politycznych w programach informa-
cyjnych, zgodnie z kryteriami programéw rozrywkowych - sensacja, konflikt, dramat.

S.M. Lipset, Homo politicus. Spoteczne podstawy polityki. Warszawa 1995.
Srednia widownia programéw informacyjnych w listopadzie 2000 r.: ,Wiadomosci” - 18%,

»Panorama” o 18.30 - 10%, ,,Panorama” - 8% (,,Polityka” nr 48, 2000)
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personalizacja - tworzy negatywny obraz Swiata polityki. Podejmowanie pewnych sen-
sacyjnych tematdéw, a nastepnie ich znikanie z mediéw (chocCby sprawa finansowania
kampanii prezydenckiej Mariana Krzaklewskiego) tworzy¢ moze u widzow przekona-
nie, ze telewizja publiczna nie jest niezalezna i nie mowi o tym, jak naprawde zly jest
ten Swiat.

Duzo miejsca rezerwuje telewizja publiczna, zgodnie z prawem iswojg misja, dla pro-
gramow publicystycznych, w ktérych - jak powiedziano - dokonuje sie rzeczywisty dys-
kurs polityczny. Do najbardziej popularnych cyklicznych programoéw publicystycznych
naleza: ,,Forum”, , Tygodnik polityczny Jedynki”, ,Linia specjalna”, ,,Gos$¢ Jedynki”.
Dwa ostatnie majg posta¢ mniej (,,Go$¢ Jedynki”) lub bardziej (,,Linia specjalna”) po-
gtebionych wywiaddw, w ktorych najistotniejsze sg osobowos¢ i kompetencja prowadza-
cych dziennikarzy. ,Linia specjalna” jest autorskim programem Barbary Czajkowskiej,
»,Goscia Jedynki” przygotowuje zespot zmieniajgcych sie dziennikarzy, wsrod ktorych
niewatpliwg gwiazdg jest Kamil Durczok, wspierany ostatnio przez Marka Czyza oraz
Piotra Gembarowskiego, przywréconego po niedtugiej karencji spowodowanej stynnym
wywiadem przeprowadzonym podczas kampanii prezydenckiej 2000 r. z Marianem
Krzaklewskim. Go$émi tych rozméw nadawanych w atrakcyjnym czasie antenowym sg
zazwyczaj politycy, cho¢ zdarzajg sie takze inni reprezentanci elit symbolicznych (rezy-
serzy, aktorzy, publicysci, duchowni czy uczeni). Dobdr gosci i tematéw dyktowany jest
biezacymi wydarzeniami. Umiejscowienie tych wywiaddéw w tzw. ramowce (po ,,Teleek-
spresie”, a przed popularnymi telenowelami) moze sugerowac, iz ich tworcy chca dosie-
gnac publiczno$¢ masowa, na co dzien nie interesujacg sie nadmiernie polityka, liczac na
odbiér skontaminowany. Formuta ,,jeden na jednego” ma przybtizy¢ pewne probtemy,
postaci badZ wydarzenia widzom, ma ich aktywizowa¢ do zajmowania stanowiska (au-
diotele ,,Linii specjalnej”), ma przede wszystkim konfrontowa¢ kompetentnego dzienni-
karza uosabiajgcego rzecznika widzow z tymi, ktérzy ksztattujg bieg spraw. Jest to zatem
dyskurs ograniczony.

Duzo petniejsza i bardziej rozwinietg postac 6w dyskurs przyjmuje w dwoch sztanda-
rowych programach publicystycznych telewizji publicznej: ,,Forum” i ,, Tygodniku poli-
tycznym Jedynki”. Programy te roznig sie zasadniczo, cho¢ majg rowniez wiele cech
wspolnych.

»,Forum” oparte jest na prostej konstrukcji: dziennikarz prowadzacy oraz zaprosze-
ni goscie - politycy reprezentujgcy ugrupowania majgce reprezentacje sejmowa lub
najwyzsze notowania. Kazda edycja po$wiecona jest jednemu problemowi spoteczne-
mu”. Dziennikarz w krotkim wprowadzeniu przybtiza temat, stawia pytanie, na ktore
w systemie audiotele majg odpowiedzie¢ widzowie, oraz przedstawia zaproszonych go-

Od 27 lutego 2001 r. byty to m.in.: zakres immunitetu parlamentarzysty; prywatyzacja jako
sposéb pozyskiwania $Srodkéw finansowych na biezgce potrzeby budzetu czy jako proces podno-
szacy konkurencyjnos$¢ polskich firm; polityka prorodzinna z naciskiem na ulgi w systemie podat-
kowym; lustracja - czy czas na zmiane ustawy; nowa ordynacja wyborcza; cztery reformy iich skut-
ki; nowe uprawnienia dla policji.
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§ci. Zastanawia przy tym brak reprezentantow Platformy Obywatelskiejprzy cotygo-
dniowej reprezentacji Unii Pracy. Desygnowanie przez ugrupowania nie fachowcow,
lecz prominentnych politykdw determinuje rzeczowos$¢ dyskusji. Dziennikarz zasadni-
czo petni funkcje moderatora, ukierunkowuje dyskusje, kontroluje czas wypowiedzi
i czuwa nad w miare rownym jego podziatem. Czesto réwniez dyscyptinuje gosci. Gdy
prowadzacym byt Jan Jankowski, wykorzystywano w programie pytania od internau-
tow. Program konczy sie krotkimi podsumowaniami politykéw, podaniem wynikow
sondy oraz pointg dziennikarza prowadzgcego. Gdy prowadzgcym zostat Kamit Dur-
czok, wprowadzono pewne zmiany scenograficzne - okragty stot (brak wyrdznienia po-
zycji dziennikarza, formacja facingowa - to sprzyja ozywieniu dyskusji i zrownaniu jej
uczestnikow) zastgpit uktad konfrontujgcy dziennikarza z gos¢mi, co mogtoby by¢ ode-
brane jako swoiste przejscie dziennikarza na strone politykdw, gdyby nie jego petna
dystansu postawa. Zmieniono réwniez sposéb kadrowania, wiecej jest zbtizen, mniej
uje¢ ogbinych. Wszystko to tworzy bardziej intymny klimat debaty, zmniejsza dystans
miedzy widzami i gos¢mi, czyni rozmowe kameralng. Styl i osobowos$¢ dziennikarza
determinuje zachowanie uczestnikdéw, a co za tym idzie, odbidr programu przez wi-
dzow. Jankowski wydawat sie bardziej emocjonalny, zaangazowany, przejety omawia-
nymi problemami, podczas gdy Durczok sprawia wrazenie bardziej zdystansowanego,
chtodniejszego i lepiej radzacego sobie z gos¢mi. Przed wyborami na debaty prowa-
dzone w studiu wptyw miata rozpoczeta de facto kampania. Cierpiata na tym rzeczo-
wosC dyskusji bardziej przypominajacej sktadanie oSwiadczen niz interaktywng wymia-
ne mysli. Zapat potemistow jest zr6znicowany, co moze wynika¢ z temperamentu, badz
z pewnego znuzenia przewidywalno$cig wypowiedzi uczestnikow programu. To uczu-
cie deja vu ogarnia¢ moze takze widzéw, ktorzy politykg interesujg sie na tyle, ze zna-
ja stanowiska gtéwnych ugrupowan w omawianych kwestiach. Dyskursem kieruje za-
sada autoprezentacji i podkre$lania wasnej odrebnosci, a nie che¢ wystuchania racji
pozostatych i dojScia do jakiego$ porozumienia. Dobdr tematdéw, podobnie jak w pro-
gramach informacyjnych, uzalezniony jest od ich aktualnej nosnosci badZ zwigzku
zwydarzeniami (np. problem lustracji wobec powrotu Janusza Tomaszewskiego do po-
lityki czy kwestia nowej ordynacji wyborczej po jej podpisaniu przez prezydenta). Ma-
my tu wiec klasyczny przyktad tworzenia porzgdku dziennego: media informujg o pew-
nych zjawiskach czy wydarzeniach, po czym w programach publicystycznych zjawiska
te czy wydarzenia komentujg, nadajgc im przez to wieksze znaczenie.

Nieco inna formuta obowigzuje w ,, Tygodniku politycznym Jedynki”. Gosci jest zdecy-
dowanie wiecej, co sitg rzeczy poteguje chaos i gratyfikuje tych uczestnikdw, ktorzy maja
wiekszg site przebicia. Dziennikarzem prowadzacym jest niezmiennie Andrzej Kwiatkow-
ski, oprocz niego w studiu obecni sg trzej dziennikarze retacjonujacy i interpretujacy sta-

Tworcy programu stosujg sie zapewne $cisle do rozporzadzenia KRRIiTV z 1994 r., gdzie za
kryterium uczestnictwa przyjmuje sie uzyskanie poparcia wyborczego powyzej 400 tys. gtosdow
w ostatnich wyborach. Platforma, sitg rzeczy, w tym czasie nie spetnia tego kryterium.
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nowisko rzadu, parlamentu i prezydenta w sprawie majacej by¢ przedmiotem edycji. Po-
myst ten, jak mozna domniemywac, ma zapewni¢ wiekszy obiektywizm prezentacji, niz
gdyby pozostawiona ona byta zainteresowanym, czyli gosciom. Sg nimi politycy reprezen-
tujacy gtdwne ugrupowania parlamentarne, przedstawiciele rzadu oraz przedstawiciel
prezydenta. Kazde wydanie otwiera krétki felieton filmowy wprowadzajacy do problemu,
po nim za$ prowadzacy zacheca do dyskusji. Nastepnie rozpoczyna sie zwykle polemika
wszystkich ze wszystkimi, w ktérej czynnie uczestniczg dziennikarze. Nie tyle bowiem sta-
wiajg oni pytania, ile angazujg sie w dyskusje, niekiedy utrudniajgc, czy wrecz uniemozli-
wiajac gosciom wyrazenie opinii. Najdobitniej ujat to w jednym z programdw poset Mar-
cin Libicki: ,,Panowie, mozecie nie zapraszac politykow, tylko mozecie sobie zrobi¢ spo-
tkanie dziennikarskie, a jednak jesli prosicie politykow, to oni musza mie¢ prawo do wy-
powiedzenia sie (...) i to niekoniecznie w narzuconej przez pana formie””k Polemiczna
pasja dziennikarzy nie tworzy jednak wrazenia, iz pragng oni dociec jakiejs prawdy. Ra-
czej pokazuje ich brak dystansu do $wiata polityki, czynne w niej usadowienie, kompeten-
cje w wykonywaniu zadania podstawowego, tj. umozliwieniu spotkania i zrozumienia
miedzy elitami politycznymi a obywatelami. Dziennikarze o silnej potrzebie ekspresji wia-
snych pogladoéw czy wiedzy utrudniaja widzom orientacje w toczacym sie sporze.

Dobdr gosci uzasadniony jest bardziej niz w ,,Forum” tematem dyskusji. To, w pota-
czeniu z liczebnoscia, daje widzom mozliwos¢ poznania politykéw czy osob sprawujgcych
wysokie funkcje panstwowe, na co dzien nieobecnych w mediach. Nie zawsze jednak
wplywa na atrakcyjnos$¢ programu. Czasami osoby nowe nie majg tzw. obycia medialne-
go czy zwyklej sity przebicia, ktdra jest nieodzownym warunkiem dojscia do gtosu i za-
prezentowania swojego punktu widzenia. W czasie okoto 50 minut (z czego zwykle 3-4
przeznaczone sg na felieton) trudno zreszta oczekiwaé pogtebionych refleksji od dzie-
wieciu czy dziesieciu uczestnikéw. Zdarza sie, ze jedna osoba dominuje caly program,
a dziennikarz prowadzacy nie moze zapanowac nad przepychankami stownymi, w kté-
rych najczesciej pada zdanie: ,,Prosze pozwoli¢ mi skonczyc, ja panu nie przeszkadzatem,
kiedy pan mowit’. Dotyczy to nie tylko ,, Tygodnika”, tu jednak znacznie czesciej niz
w ,,Forum” dochodzi do beztadnych sporow i przekrzykiwan. Sytuacji takiej sprzyja, jak
juz wiemy, brak jednoznacznego okreslenia roli dziennikarzy i liczba uczestnikéw.

Tematy* do debat studyjnych dobierane sg wedtug standardowego kryterium powigza-
nia z aktuatnymi wydarzeniami na scenie politycznej”2 W potaczeniu z ofertg programow
informacyjnych zaweza to pote dyskursu politycznego. Jednak , Tygodnik” ma ambicje,
0 czym $wiadczy wachlarz gosci, do wszechstronnego zaprezentowania i omdwienia pro-
blemu. Inng sprawg jest, ze zadania tego zwykle nie wienczy sukces z powoddw wczesniej
wspomnianych. Ma ponadto ambicje nie tyle zestawiania stanowisk partii czy ugrupowan

M. Libicki [AWSj w ,, Tygodniku politycznym Jedynki” z 24 maja 2001.

’20d 1 marca 2001 r. omawiano m.in. prezydenckie prawo taski; przemyst farmaceutyczny
awejscie do Unii Europejskiej; zmiany w kodeksie pracy; przestepczos$¢ ijej przeciwdziatanie; pra-
wybory w Nysie; problemy wsi i rolnictwa; zaplecze polityczne rzadu; politycy w gospodarce;
ochrona praw dziecka.
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politycznych, ile konfrontowania dziatan i pogladéw przedstawicieli wkadzy ustawodawczej
i wykonawczej. RoOznica ta, w poréwnaniu z ,,Forum”, jest w gruncie rzeczy pozorna.
Przedstawiciele dwdch wiadz sg w dyskusji bardziej politykami reprezentujacymi poglady
swojego zaplecza niz protagonistami organdw, ktore uosabiajg. Czasami dochodzi, co
prawda, do interesujgcych zderzen miedzy parlamentarzystami reprezentujacymi politycz-
ne zaplecze rzadu, ale wynika to ze specyfiki rzagdzacego uktadu.

Jak mozna podsumowac dyskurs potityczny toczony w pubticystycznych programach
pubticznej telewizji? Zawsze tatwiej mowi¢ o minusach, od nich wiec zacznijmy.

Po pierwsze, dobdr gosci. Czesto sg to osoby dobrze widzom znane, a wiec nie wno-
szace do rozmowy i wiedzy odbiorcéw nowych elementow. Zachowanie zasady obiekty-
wizmu polegajgee na zapraszaniu do dyskusji politykdéw reprezentujgcych odmienne po-
glady sprzyja konfliktom, co niewatpliwie uatrakcyjnia program. To jednak moze owoco-
wacC negatywnym obrazem politykow, brakiem zaufania do nich i reprezentowanych
przez nich instytucji. Ponadto, przestrzeganie zasady réwnowagi prowadzi¢ moze, para-
doksalnie, u odbiorcow stabiej przygotowanych wywota¢ dysonans poznawczy, w efekcie
zas$ frustracje i zniechecenie.

Po drugie, dobdr tematéw. Eksptoatowane sg tematy biezace, ktére mimo dobrych
checi nie wychodzg poza powierzchowng i schematyczng prezentacje. Habermas charak-
teryzujgc sfere publiczng jako powszechnie dostepng i odznaczajacg sie racjonalng dys-
kusja, gwarantujacg ,,powigzanie publicznych rozwazan zaréwno z prawnym ugruntowa-
niem wiadzy, jak i krytyczng kontrolg nad jej sprawowaniem”, zauwazyt, ze jest ona ogra-
niczana przez rozwijany odgornie obszar manipulowanych, nie wyrazanych jawnie prze-
Swiadczen. W obszarze tym opinia publiczna poddana jest manipulacji, ktorej eelem jest
legitymizacja wiadzy™. Powiedziat takze, iz ,,sfera publiczna ustanowiona w imie legity-
mizacji te przede wszystkim spetnia funkcje, iz przez sam dobdr tematdéw narzuca odpo-
wiednie uksztattowanie struktury uwaznosci, aby w ten sposob za zastong jednych tema-
tow, problemow i argumentdw rozgrywac zupetnie inne””* By¢ moze takie ograniczanie
nie jest zamystem tetewizji pubticznej, ale dobor tematow do tego w konhcu prowadzi.
Dodac zresztg nalezy, ze programom publicystycznym sekundujg programy informacyj-
ne, ktorych tematyka jest podobnie jednostajna.

Po trzecie, sposéb prowadzenia dyskusji. Czesto sg one beztadne i nie prowadza do
zadnej konktuzji poza tg, ze stanowiska stron nie utegty zmianie i nie osiggnieto zadne-
go porozumienia. Widz, ktory zaktadat, ze debata pomoze mu w wyrobieniu sobie wia-
snego stanowiska, bo rozmaite opcje zostang wyartykutowane jasno i zrozumiale, moze
czuc€ sie rozczarowany. Zwykle bowiem nie otrzymuje niczego poza wezesniej znanymi
sobie stanowiskami. A ito pod warunkiem, ze z potoku stéw czesto przekrzykujacych sie
dyskutantow jest w stanie co$ zrozumieé. Atmosfera niezgody i braku umiejetnosci wy-

” M. Kunczik, A. Zipfel, Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i komunikowaniu, Warsza-

wa 2000.
Ibidem.
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sluchiwania racji przeciwnych, obstawania przy swoich pogladach niezaleznie od rozwo-
ju dyskusji, powtarzania ich niczym mantry, utwierdza¢ moze w przekonaniu, ze polity-
ka nie prowadzi do rozwigzywania problemow, ale je kreuje, ze generuje, a nie rozwiga-
zuje konflikty. Inng sprawg jest jezyk debat, czesto po prostu niezrozumiaty badz przez
stosowane wyrazenia i nowomowe, badz przez odwotywanie sie do wydarzen znanych
dyskutantom i dla nich waznych, a znajdujacych sie poza doswiadczeniem odbiorcy. Owe
chaotyczne dysputy petne nie negocjowalnych stanowisk prowadzg do powstania rytual-
nego chaosu: ze Swiadek sporow na scenie politycznej lub w srodkach masowego prze-
kazu odnosi nieodparte wrazenie, ze porozumienie miedzy przeciwstawnymi stronami
jest z gruntu niemozliwe, a stronom nie chodzi o nic wiecej niz o nagtasnianie wiasnych
racji™-*. Cechy takiego dyskursu to systematyczny beztad, bezkonkluzywnosc¢, rytualizacja
dyskursywnych zachowan.

PamietaC nalezy, ze debata prowadzona w programach publicystycznych nie jest po-
strzegana w oderwaniu od catego sposobu prezentowania polityki przez wszystkie me-
dia. A koncentrujg sie one, sitg rzeczy, na tym, co dziwne, konfliktowe, dramatyczne. Jak
dowodzi Trutkowski, medialna rzeczywisto$¢ polityczna jest negatywna™. Analizujac,
z jednej strony, polityke prezentowang przez partie w wyborczych programach telewizyj-
nych w 1997 r., oraz, z drugiej, relacje dziennikarskie poSwiecone wyborom, dochodzi on
do wniosku, iz mamy do czynienia z dwoma $wiatami, rzagdzacymi sie odmiennymi pra-
wami i poddanymi dziataniu réznych aktoréw”™. Audycje wyborcze poszczegolnych ko-
mitetoOw skupiajg sie na pozytywnych cechach ugrupowan, pokazujg ich sktonnos¢ do ko-
operacji w imie wyzszych niz patrykularne, celow. Wszystkie inne formaty, w tym progra-
my publicystyczne, eksponujg raczej negatywy i konflikt. Odbiorca ksztattuje swojg wie-
dze o Swiecie polityki bez analizowania jej Zrodet, a w pamieci pozostajg mu takie wyda-
rzenia jak przewodniczacy Lepper przekraczajacy granice w maju 2000 r., poset Janow-
ski cierpigcy publicznie w lutym na ,,zaburzenia egzogeniczne”, AWS w stanie perma-
nentnego rozdarcia i niemoznosci porozumienia sie, zeby przypomniec tylko trzy. Ten
negatywny obraz polityki ukierunkowuje postrzeganie debat prowadzonych w studiu te-
lewizyjnym, co jeszcze go umacnia rytualny chaos.

*5 lbidem.
Trutkowski, Spoteczne reprezentacje polityki, Warszawa: 2000.

Trutkowski podaje, ze jedynie 6,9% wszystkich scen w programach wyborczych komitetow
zawierato komunikat wytgcznie negatywny, podczas gdy w prasie az 38,8% wszystkich artykutdéw
dotyczacych wyborow zawierato tylko taki; 37,2% artykutéw prasowych komunikowato o konflik-
cie, 6,1% o wspotpracy, zas§ w programach studia wyborczego odpowiednio 3,5% i59,7%. Bada-
nie CBOS z 6-9 kwietnia 2001 r. na reprezentatywnej probie 1036 dorostych Polakéw pokazato,
ze 91% respondentow uwaza, ze politycy nie wywigzujg sie z obietnic przedwyborczych, 86% - po-
litykdw nie interesuje los zwyktych ludzi, 82% - politycy dbajg o wtasne interesy, 76% - sg niewia-
rygodni, 74% - sg nieuczciwi, a sytuacji nie ratuje wzglednie niski krytycyzm co do wyksztatcenia
politykow - 37% ocenia ich jako niedouczonych, przy czym tylko 38% uwaza ich za dobrze wy-
ksztatconych; najgorzej oceniano PSL (85% nie uwaza ich za uczciwych), koalicje SLD-UP (74%),
a AWS ocenia w ten sposéb 59%.
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Pozytywem omawianych propozycji programowych jest ukazywanie, ze mimo roznic,
napieC czy czesto otwarcie manifestowanej niecheci (zeby nie powiedzie¢: wrogosci)
miedzy ugrupowaniami czy politykami mozliwa jest rozmowa z poszanowaniem elemen-
tarnych zasad grzecznosci. Strony pozostajgce w opozycji toczg walke, ale symboliczna.
Sprzyja temu niezapraszanie do studia politykow skrajnych, ,,niepoprawnych politycz-
nie”. Zdarza sie tez, ze goscie ze zdziwieniem konstatuja, iz ich stanowiska nie sg tak
rozbiezne, jak prébowali utrzymywaé (co zwykle wprowadza w pewne zaklopotanie),
a to u uwaznego widza moze wywotac refleksje, ze konflikt ma charakter umowny i jest
czescig rytualnych zachowan majacych jedynie ufatwic identyfikacje podmiotow poli-
tycznych, umozliwi¢ odroznienie sie od konkurentéw. Wsrod zapraszanych gosci widac
pewng zazyto$¢, ktdra jest oczywista, gdy zwazy sie na czestotliwos¢ ich pozastudyjnych
kontaktow, ale w Swietle ich zachowan publicznych w ramach dyskursu polityki nie jest
oczywista dla odbiorcéw. Moze to znosi¢, przynajmniej w czesci, negatywny obraz wiecz-
nie nieskorych do pojednania i wspotpracy wojownikdéw nastawionych na osigganie wia-
snych, a nie publicznych celéw oraz kreowac standardy prowadzenia sporow.

Innym pozytywnym efektem dyskursu toczonego w programach publicystycznych,
mimo wczesniej poczynionych zastrzezen dotyczacych panujacego w nich rytualnego
chaosu, jest mozliwos¢ prezentacji stanowisk gtownych sit politycznych i, co za tym idzie,
poszerzanie obszarOw wiedzy politycznej u odbiorcow. Oczywiscie, ani tzw. ogladal-
noSC*\®, ani pewna doza koniecznego samozaparcia u odbiorcow nie czyni z tych progra-
mow podstawowych zrodet informacji i doSwiadczen politycznych u szerokich kregéw
widzow, niemniej daje szanse tym z nich, ktorzy odczuwajg potrzebe uczestniczenia w zy-
ciu politycznym. Ponadto pamietaC nalezy, ze zachowania uczestnikOw programow sg
zdecydowanie bardziej spontaniczne niz ich zwykle przygotowane i przemyslane wysta-
pienia relacjonowane nastepnie w programach informacyjnych. Goscie ,,Forum” czy
»1ygodnika” pozbawieni sg kontroli nad ostatecznym ksztattem przekazu docierajgcego
do widzow. Programy te oceniane by¢ moga z tych powoddw jako bardziej wiarygodne.

O tym, jak istotny jest dla politykdw sposéb funkcjonowania w medialnym dyskursie
polityki i politycznym?®, swiadczy chocby liczba skarg kierowanych do KRRIT, dotyczacych
zasad profesjonalizmu i obiektywizmu w programach telewizyjnych i radiowych. W 2000 r.
wptyneto ich 437, z czego najwiecej, co znamienne, odnosito sie do programéw informa-
cyjnych. Skarzono sie na brak profesjonalizmu, rzetelnosci, na stronniczo$¢, manipulacje,
tamanie zasady bezstronnosci czy norm dobrego obyczaju. Mozna wskaza¢ przynajmniej
na dwie przyczyny wiekszego krytycyzmu wobec programéw informacyjnych. Pierwsza
to wieksze audytorium tych programow w poréwnaniu z publicystyka, a co za tym idzie,
wiekszy spoteczny rezonans. Przyczyna druga za$ to brak jasno okreslonych standardow
rzadzacych programami publicystycznymi, ktore majg zdecydowanie bardziej autorski cha-
rakter. Trudniej wiec podnosi¢ sprzeniewierzanie sie niesprecyzowanym regutom.

Wedtug AGB Polska $rednia oglagdalnos¢ w maju ,,Tygodnika” wynosita 2724 min, a ,Fo-
rum” 1729 min.
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Innym dowodem na znaczenie przypisywane relacjonowaniu polityki w telewizji pu-
blicznej sa ciggte zarzuty o jej stronniczosci i liberalnym obliczu. Uwazni obserwatorzy
telewizji, tak politycy jak i dziennikarze z innych mediow, bacznie $ledzg nie tylko zawar-
to$¢ przekazoéw poswieconych zyciu politycznemu (do ktorych przeciez zaliczyé nalezy
programy szeroko rozumianej publicystyki, takze spotecznej i historycznej), ale i ,,zycie
wewnetrzne” tej instytucji. W wydaniu z 12-13 maja 2001 r. ,,Rzeczpospolita” opubliko-
wata fragment pisma wewnetrznego Piotra Stawinskiego (dyrektora ,,Wiadomosci Wie-
czornych”), dotyczacego obstugi medialnej wizyty Jana Pawia Il na Ukrainie. Uzyto
w nim sformutowan ,,lider Panstwa Watykanskiego” oraz ,,przywaodca religijny rzymskich
katolikow”, o samym za$ Papiezu napisano ,,p. Karol Wojtyta”. Dla przeciwnikéw aktu-
alnych dziatan telewizji byt to jeden z licznych, cho¢ wyjatkowo spektakularny dowdd na
tendencyjna lewicowos¢ i nieche¢ do wartosci reprezentowanych przez kosciot katolicki
(bliskich ugrupowaniom prawicowym). | niczego w tej ocenie nie zmienia obszerne rela-
cjonowanie wizyt Papieza w Polsce czy objecie patronatem medialnym festiwalu filmow
religijnych w Niepokalanowie wsparte ufundowaniem przez prezesa TVP nagrody pie-
nieznej w wysokosci 5000 zl dla filmu dokumentalnego.

Telewizja publiczna, Swiadoma zainteresowania, jakie wzbudza z racji swojego szcze-
gblnego spotecznego usytuowania, stara sie utatwiaC dyskurs polityczny, obywatelsko
edukowac odbiorcéw, kreowac standardy debaty miedzy r6znigcymi sie, czesto znacza-
co, stronami. Przyznac nalezy, ze z obowigzkow tych wywiazuje sie poprawnie, szczegol-
nie w wymiarze formalnym. Dobre pory emisji programow, dbatos¢ o dobdr gosci repre-
zentujacych gtdwnych uczestnikow zycia politycznego, generalnie dobre przygotowanie
dziennikarzy prowadzacych programy publicystyczne wazg na korzy$¢. Beztadnosc¢ zas$
dyskursu jest wynikiem zachowan jego politycznych uczestnikdw, nie za$ braku kompe-
tencji dziennikarzy, ktorym (cho¢ nie wszystkim), mozna co prawda, zarzuci¢ zbytnig po-
prawnos$c¢ i przestrzeganie parametrow formalnych.

Istotny dla ksztattowania standardow debaty politycznej jest udziat telewizji publicz-
nej w wyborach prezydenckich, parlamentarnych i samorzadowych. Reguluje go ustawa
o radiofonii i telewizji, ktora w art. 24 ust. 1 naktada na telewizje obowigzek zapewnie-
nia mozliwosci nieodptatnego rozpowszechniania audycji wyborczych na zasadach okre-
$lonych w rozporzadzeniach KRRiT. Wazniejsze jednak dla debaty politycznej sg te pro-
gramy wyborcze, w ktérych dziennikarze odgrywajg aktywng role (formuta ,,Kandyda-
tow w Dwajce” czy ,,Kandydat Jedynki”), oraz programy relacjonujace kampanie wybor-
czg, przy czym relacje znajdujg sie zasadniczo w programach informacyjnych, brakuje
za$ publicystyki omawiajgcej kampanie w czasie ich trwania. Udziat telewizji publicznej
w wyborach jest jednak problemem zastugujgcym na osobne omodwienie.

Rozwoj technologii telewizyjnych stat sie putapka natychmiastowych reakcji, w jaka
wpadajg politycy. Nie majg juz czasu na analize sytuacji, przewidywanie mozliwych kon-
sekwencji swoich wystgpien i cyzelowanie stanowisk. Musza sie wykaza¢ refleksem,
umiejetnoscig reagowania nawet gdy czego$ nie wiedzg lub nie sg pewni, sprawia¢ wra-
zenie kompetentnych i dobrze poinformowanych, a nade wszystko pewnych tego, co mo-
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wig. Musza mieC takze Swiadomos¢, ze media nie bedg relacjonowaty wszystkiego, co
majg do powiedzenia, lecz samodzielnie podejma decyzje, ktorag czes¢ wypowiedzi upu-
bliczni¢. Przyktad popularnego ,,Dziennika Wieczornego” Jacka Fedorowicza czy ,,Roz-
mow rolowanych” Radia Zet pokazuje zas$, ze z kazdg wypowiedzig mozna zrobi¢ wszyst-
ko. Programy publicystyczne w telewizji publicznej maja wiec o tyle wielkie znaczenie, ze
pozwalajg na pogtebiong refleksje i wymiane pogladow. Dajg one zainteresowanym wi-
dzom mozliwosC przyjrzenia sie, jak toczy sie debata polityczna, skonfrontowania wia-
snych wyobrazen i wiedzy z doswiadczeniem i wiedzg politykow. By¢ moze pozwalajg
takze na precyzowanie i kompletowanie postaw politycznych. Z tego cho¢by powodu
warto wiecej wysitku badawczego poswieci¢ analizie tych programow i uwazniej przygla-
dac sie zachodzacemu w nich dyskursowi politycznemu.
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STRESZCZENIE

Niniejszy szkic prezentujac najbardziej znaczace
formy publicystyki telewizyjnej w okresie PRL,
uwzglednia takze etapy ksztattowania ramdéwki
programowej, kontekst polityczny,
uwarunkowania spoteczne i kulturowe.

Tworcy telewizyjni przejeli wszystkie znane

z prasy i radia formy wypowiedzi dziennikarskiej,
wzbogacajgc je obrazem. Taka modyfikacja
sprzyjata mieszaniu cech i konwencji

i wyodrebnianiu sie nowych typowo

telewizyjnych gatunkow.

Artykut analizuje formy publicystyczne wyodrebnio-
ne wedtug dwadch ogdlnie przyjetych kryteriow,
stosowanych przy klasyfikowaniu gatunkow
publicystycznych. Za publicystyke uznano wiec tylko
te programy, ktérych celem nadrzednym byto
interpretowanie rzeczywistosci. Drugie kryterium
umozliwito ich tematyczny podziat na te

o charakterze spoleczno-potitycznym i te,

w ktérych przedmiotem interpretacji byly zjawiska
z obszaru szeroko rozumianej nauki i kultury.
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W latach piecdziesigtych wsrod telewizyjnych form publicystycznych dominowaty:
komentarz polityczny, dyskusja i wywiad. Zaczety sie pojawiac takze pierwsze programy
sktadankowe typu magazynowego ireportaze, zwykle tzw. produkcyjne, o schematycznej
formie, tematycznie zblizone do artykutow prasowych.

Czotowym komentatorem byt w tym okresie Grzegorz Jaszunski. Co sobota anatizo-
wat najwazniejsze wydarzenia polityczne. Nie mogtwowczas liczy¢ na aktualng ilustracje
filmowa tematu ani na film z archiwum, co najwyzej na fragmenty Polskiej Kroniki Fil-
mowej. Na stojakach z planszami przyklejano mokre jeszcze zdjecia zamawiane w Cen-
tralnej Agencji Fotograficznej i wieszano czesto przypadkowo dobrane mapy (telewizja
nie miata jeszcze wiasnej pracowni graficznejjb

Inng formg publicystyczng byta dyskusja. W czesto chaotycznej, prowadzonej na
jeden temat ,,Dyskusji tygodnia”, brali udziat publicysci, literaci i naukowcy.

Wywiad publicystyczny zdominowat ukazujace sie od marca 1956 r. ,, Tele-echo”. Ten
program, wzorowany na francuskim programie ,,Tele Paris”, przeniosta do Potski Mira
Michatowska. Pierwszymi prezenterami byli: Edward Dziewonski, Alina Janowska,
Adam Wysocki i Adam Pawlikowski. Nazywano ich sprawozdawcami telewizyjnymi,
ktorzy podczas spotkan w kawiarni petnili honory domu. Rozmawiali z zaproszonymi
gos¢mi przy kawie lub kieliszku wina, poczatkowo w studiu, a pozniej gdy trzeba bylo je
przebudowac¢ w kawiarni. Nowe otoczenie pogorszyto jako$¢ dZzwieku, pogtos bowiem
utrudniat lub wrecz uniemozliwiat zrozumienie osoby widocznej na ekranie. Gospodynig
tego pierwszego polskiego talk-show zostata jednak Irena Dziedzic”. W pierwszym okre-
sie ,, Tele-echa” w rozmowach najwazniejsze byly ciekawostki. Zapraszano osoby egzoty-
czne na gruncie warszawskim lub takie, ktore mogty powiedzie¢ co$ zabawnego. Stad
zagraniczni artysci cyrkowi, czySciciele butow, przedstawiciel prywatnej inicjatywy,
satyrycy. Pdzniej , Tele-echo” koncentrowato na tematyce powaznej. |. Dziedzic
przeprowadzata rozmowy z dziataczami politycznymi, inzynierami i robotnikami.
Kolejny etap, w koncu lat pieédziesigtych, to aktualnosci. Do kawiarni zapraszani byli

" Por. G. Jaszunski, Ktopoty komentatora telewizyjnego, ,,Antena” nr 9 z wrzesnia 1958.
Por. T. Kurek, Poczatki polskiego dziennikarstwa telewizyjnego, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, 1986 nr 2.
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»ludzie dnia” - dziennikarz, ktory wiasnie wrocit z zagranicy, laureaci konkurséw, jubi-
laci pozycia matzenskiego - zawsze osoby w jaki$ sposob zwigzane z dniem biezgcym. W
nastepnych latach wielokrotnie zmieniata sie formuta ,, Tele-echa”, ale program przetr-
wat dwadzie$cia piec lat, a w 806 edycjach - jak obliczyta I. Dziedzic wzieto - udziat bli-
sko 12 tys. 0séb”.

Poczatkiem publicystyki popularnonaukowej byt magazyn ,,Eureka”, redagowany
w poczatkowym okresie przez Marte Korotynska i Ignacego Waniewicza. Formuta pro-
gramu polegata na komentowaniu przez wybitnych specjatistow z r6znych dziedzin, z po-
mocg plansz, wykreséw i filméw, najnowszych osiggnie¢ technicznych i naukowych'.

Najwczesniejszym programem cyklicznym poswieconym sprawom literatury, filmu,
teatru byfa ,,Kronika kulturalna”. Sktadaty sie na nig poczgtkowo rozmowy przed kame-
ra, a potem wstawki inscenizacyjne. ,,Kronika” przetrwata do ,,Pegaza”, ktérego pierw-
sze wydanie pojawito sie na antenie w pierwszg sobote wrzesnia 1959 r. Koncepcje tego
magazynu stworzyt Grzegorz Lasota. Charakterystyczny, awangardowy sygnat, cytat
z utworu Weberna, i czotowka ze skrzydlatym konikiem projektu Wojciecha Zameczni-
ka, poprzedzaty wywiady z twdércami, komentarze, przemieszane z migawkami filmowy-
mi, ilustrowanymi muzyka”.

Rozwoj cyklicznych form publicystycznych przyniosty dopiero lata szes¢dziesigte. Du-
20 uwagi poswiecano wtedy problematyce wiejskiej. State miejsce w raméwece (do 1965 r.)
miata ,,Niedzielna biesiada” i publicystyczno-oSwiatowy ,, Telewizyjny kurs rolniczy”, o cha-
rakterze wszechnicy, przyblizajagcy najnowsze osiggniecia wiedzy rolniczej.

Problematyke spoteczng poruszat magazyn interwencyjny ,,Miniatury” ijeden z naj-
bardziej popularnych programow ,,méwionych” , Wszyscy jesteSmy sedziami”. Jego kon-
wencja zaktadata prawo widzéw do spotecznego osadu tudzi i instytucji. W jednym z od-
cinkdw, ktory spotkat sie z zywa reakcjg telewidzow, zaprezentowano prace kolegiow do
spraw wykroczen. Relacje z rozpraw potwierdzity ztg stawe organdw ,,sprawiedliwosci lu-
dowej”, dowolnos$¢ procedury, nierbwnos¢ stron, orzekanie kar razagco niewspotmier-
nych do wagi wykroczenia®. Inny charakter miat ukazujacy sie w niedziele wieczorem
cykl reportazowy zatytutowany ,,Ludzie i zdarzenia”. Program miat wyrazne oblicze ide-
owe. Promowat bowiem tudzi roznyeh zawodow i srodowisk, przewaznie cztonkoéw par-
tii, ktorzy osiagneli sukces lub czyms sie wyroznili.

W Srodku tygodnia pojawiaty sie roznego rodzaju magazyny tematyczne, tgczace uje-
cia studyjne (informacja, wywiad, komentarz) z wstawkami filmowymi. Byly to m.in. ma-
gazyn turystyczny ,,Tramp”, magazyn zdrowego trybu zycia ,,Na zdrowie” oraz magazyn
motoryzacyjny ,,Klakson”. Wyjatkiem byt program dfa kobiet ,,Nie tytko dla pan” emito-
wany w soboty, ze wzgledu na walory rozrywkowe?.

* Por. |. Dziedzic, Terazja.... Warszawa 1996 r, str. 43 i 45.
Por. (b.a), 10 lat,,Eureki”, ,,R i TV” nr 36 z 6 sierpnia 1967.
5Por. G. Lasota, Pierwsze koty za ptoty, cz 1, ,,Antena” nr 33 z 10 marca 1987.
Por. (Zet) Kolegium w dziataniu, ,,Radio i Telewizja” dalej (RiTV) nr 40 z 29 wrze$nia 1963.
” Por. S. Bednarski, Telewizyjna publicystyka i informacja w nowym sezonie, ,,R i TV” nr 37 z 8 listopada 1963.
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Publicystykg miedzynarodowg zajmowat sie ,,Peryskop” - magazyn spraw miedzy-
narodowych. Pojawit sie w ramoéwce w lutym 1960 r., poczatkowo w cyklu jedno-,
pbézniej dwutygodniowym jako pomyst Tadeusza Kurka i Jana Zakrzewskiego. Raz
na kwartat program ,wyjezdzat w teren”. Stali wspétpracownicy programu; Karol
Matcuzynski, Grzegorz Jaszunski, Jerzy Kowalewski i Zygmunt Szymanski, odpowia-
dali na zywo na pytania telewidzow. Dynamiczna formuta wywolywata czesto dyso-
nans miedzy rzeczowym tonem narracji a zbyt estradowg konferansjerka®. ,,Pery-
skop” byt takze pierwszym publicystycznym programem ,eksportowym”. W paz-
dzierniku 1962 r. nadany zostat z Bertina, zapoczatkowujac wspotprace z telewizja
NRD, z ktérg nastepnie wyprodukowano cykl programow Most- Die Briicke nada-
wany na przemian z Polski i NRD®. Jeszcze wigkszy propagandowy efekt miat wywo-
fa¢ ,,Peryskop” emitowany z Moskwy, tym bardziej ze poSwiecono go zwigzkom Pot-
ski i ZSRR, a rozmowa K. Matcuzynskiego z redaktorem naczetnym dziennika
»lzwiestija” Aleksym Adzubejem data aktualng wyktadnie potityki zagranicznej
ZSRR i byla ostrym atakiem na media zachodnie. Zamiast tego program wywotat
konsternacje, nadany zostat bowiem bez polskiego ttumaczenia®®. Trzecig stolicg, do
ktérej we wrzesniu zawitat zespdt magazynu, byta Praga. Zblizony charakter miat
dwutygodnik ,,Swiatowid”, rodzaj fitlmowego komentarza, a pdzniej takze cykl ,,Po-
droze po Swiecie”.

Od jesieni 1963 r. po kazdym wieczornym wydaniu ,,Dziennika” emitowano kilku-
minutowy mikroreportaz bedacy reakcjg na wazne wydarzenia polityczne. Raz w mie-
sigcu organizowano studyjne dyskusje na tematy miedzynarodowe.

Pod koniec tego roku publicystyka zajmowata drugie miejsce (po programach filmo-
wych) w ofercie programowej. W potgczeniu z informacjg dawato to 25% czasu ante-
nowego.

Publicystyka spoteczna pierwszej potowy lat szeSédziesigtych przybierata w mnigj-
szym lub wiekszym stopniu konwencje reportazowg. To byt dobry czas dla tej formy;
szczegOblnie w prasie. To wiasnie doSwiadczeni reportazysci prasowi stworzyli w telewi-
zji programy, ktore odniosty sukces. Pierwsze byly ,,Refleksje”, przeglad reportazy spo-
tecznych redagowany przez Jerzego Ambroziewicza i Aleksandra Rowinskiego. ,, Bez
apelacji’’, cho¢ prowadzony w formie procesu przed fikcyjnym trybunatem, miat cechy
reportazu interwencyjnego. Tworcy cyktu Jerzy Ambroziewicz i Ryszard Wajcik w listo-
padzie 1964 r. zainteresowali sie prasowg notatka o zastonieciu jedynego okna w domu
rotnika przez wille przewodniczacego gromadzkiej rady narodowej. Skrupulatnie.zdo-
kumentowany przebieg wydarzen w formie narracji reportazowej podlegat ocenie zgro-
madzonych w studiu arbitrow i zwasnionych stron. Po paru tygodniach prezentowano

Por. (RS) F. Skwierawski, ,,Peryskop”, ,R i TV” nr 12 z 18 marca 1962 r. Zob. takze, Zamierzenia pro-
gramowe (publicystyka) na rok 1961, Archiwum Dzialu Dokumentacji i Zbiorow Programowych TVP, (dalej
ADD i ZP) syg. 2434/20.

" ADD i ZP, teczka robocza pierwszego wsp6lnego programu ,,Most”, zbiory M. Kwiatkowskiego.

Tamze, zob. takze A. Braun, Ztote maski i duzo przyjemnosci, ,,.Zycie Warszawy” nr 174 z 12 czerwca 1963.
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druga czes¢ audycji, opartg na listach widzéw, w konwencji narady trybunatu, z udzia-
tem zaproszonych gosci**.

Telewidzowie, szczegdlnie z prowincji, traktowali ,,Bez apelacji” jako substytut nie
zawsze sprawiedliwego sadu i ostatnig instancje w dochodzeniu krzywd doznanych od lo-
kalnych notabli. Do autoréw zaczety przychodzi¢ setki listow z prosbg o interwencje.

Zblizong konwencja operowat program ,,Godziny szczerosci” z 1969 r., rébwniez po-
myst J. Ambroziewicza. Jak wspominat autor, temat pozostawat nieokre$lony az do po-
czatku programu. Na przykiad w pierwszym z cyklu to mieszkancy Jedrzejowa mieli za-
decydowac o jego tresci. Przez tydzien do specjalnej skrzynki wrzucali kartki z tematami.
Jeden z nich stawat sie cetem reporterskiej penetracji, a nastepnie trescig tetewizyjnej de-
baty"2. ,,Godziny szczeroSci” dawaly szerokg, wieloaspektowg panorame zycia polskiej
prowincji. Odzwierciedlaty w réwnym stopniu dylematy moralne, konflikty spoteczne i na
ile to byto mozliwe polityczne. Autorzy programu starali sie niekiedy dowodzi¢, ze wia-
dze szczebli najnizszych (to bowiem byto cenzuralne) dziataty z mandatu spotecznego
i byty przed wyborcami odpowiedziatne. W niektorych programach z tego cyklu, konklu-
zje sktadaty sie na metafore politycznej rzeczywistosci, ,,schytkowego” Gomutki’-’.

Prowincja ijej problemy byla takze tematem cyktu ,,Polska zza siodmej miedzy”, mto-
dego reportera Macieja Szumowskiego. Program wyrozniat sie oszczednoscig srodkéw
formalnych, operowat gtéwnie obrazem i unikat komentarza autorskiego. Wymowa i si-
ta reportazy M. Szumowskiego brata sie - jak pisat Z. Wasitewski - z pomystu i ksztattu
artystycznego™"*.

Duzym zainteresowaniem, szczegdtnie na prowincji, cieszyly sie cykte publicystyczne,
polityczno-ideologiczne ,,Wieczorne rozmowy” prowadzone przez Kazimierza Kakola
i ,,Rozmowy o wspotczesnosci”, autorski program wybitnego prawnika, profesora Uni-
wersytetu Jagielonskiego Konstantego Grzybowskiego. Trudno okresti¢ gatunkowo obie
te formy ze wzgledu na ich synkretycznosc. £aczyty cechy komentarza, felietonu i gawe-
dy, miaty tez wiele wspolnego z akademickim wyktadem, szczego6inie w cyklu prof. Grzy-
bowskiego, a wiec gatunkiem z zakresu nauki dydaktyki. Tresci poznawcze byty w opinii
widzow, szczegOlnie z matych miast i wsi, najwiekszym walorem obu programéw przez
wielu odbierane jako rodzaj prelekcji.

W kwietniu 1965 r. powstato pierwsze widowisko plenerowe na wielkg skale tgczace pu-
blicystyke z rozrywka, zatytutowane ,, Turniej miast”. Stuosobowa ekipa realizacyjna wprowa-
dzita telewizje do ,,Polski powiatowej”. Najej czele stangt autor pomystu Marian Marzynski,
a obok niego Ryszard Danielewski, Eugeniusz Pach i Mariusz Walter. Przebieg konkurencji
relacjonowali Bogdan Mi$, Eugeniusz Pach, Jan Swigc i Bohdan Tomaszewski*”,

" Por. S. Bagdkowska, Bez apelacji, ,,R i TV” nr 29 z 7 sierpnia 1965 r.

"2 Por. J. Ambroziewicz, Znam was wszystkich. Warszawa 1993, str. 35 i nast.

” Por. Z. Wasilewski, TV: rowniej, rozniej .... szarzej!, ,R iTV” nr 2 z 7 stycznia 1971.
Tamze.
Por. (b.a) Turniej miast, ,R i TV” nr 29 z 18 lipca 1965 r.
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Rywalizacja lezgcych obok siebie miast (jako pierwsze starty sie Puttusk z Ciechano-
wem) mobilizowata catg spotecznos¢. Na ptacach pracownicy Zaktadow Ustug Radio-
technicznych (ZURT) zamontowali kilkadziesiat telewizorow, by umozliwi¢ mieszkan-
com obserwowanie konkurencji. Poza aktywizacjg i integracjg mieszkancow , Turniej
miast” z sukcesem promowat nowe, nieznane medium, jakim dla mieszkancow prowin-
cji byt telewizja. Po pierwszych trzech programach zanotowano znaczny wzrost sprzeda-
zy odbiornikow telewizyjnych, a Swietlice w czasie emisji programu nie mogty pomiescic¢
wszystkich chetnych.

Reakcje widzow byly entuzjastyczne. W jednym z listbw do telewizji czytamy:
»W programie ,,Turniej miast” byta prawdziwie sportowa rozgrywka, uczciwe zmagania.
Ate nie tylko przeciwnicy byli na medal. Obydwaj przemili nasi redaktorzy promienio-
wali zyczliwoscig. Caty skiad jury, z jak zawsze na poziomie, jak zawsze uroczg i nieza-
wodng p. Ireng Dziedzic ma czete, byt ludzki sympatyczny i szczery. Dziekujemy TV za
piekne przezycie, jakie daliscie nam dzisiaj”.

Zatozenia i cele propagandy po marcu 1968 r., obecne juz w prasie i radiu, znalazty sie
takze w programach i pianach Naczelnej Redakcji Publicystyki i Reportazy. Byta to pierw-
sza zakrojona na takg skale préba recznego sterowania programem. Autorzy otrzymali ze-
staw tzw. wiodacych tematow oraz wskazowki, w jaki sposéb majg je realizowac. Redakcje
spoteczng zobowigzano na przyktad do pokazywania ,\wptywu klasy robotniczej na polityke
panstwa i jego socjalistyczny charakter”, temat patriotyzmu miat byC definiowany ,,przez
stosunek do ojczyzny, na tte polskiej tradycji”. Od audycji historycznych, w zwigzku z piec-
dziesiecioleciem odzyskania niepodlegtosci, oczekiwano ukazania kontrastu miedzy Polska
przedwrze$niowa, a Polskg Ludowag™. Watki te, uzupetnione kontekstem miedzynarodo-
wym (zagrozenie ze strony rewizjonistow niemieckich, USA jako $wiatowy zandarm), poja-
wiaty sie we wspomnianym juz cyklu ,,Wieczorne rozmowy” Kazimierza Kakola.

Tematy ,,produkcyjne” realizowata redakcja ekonomiczna w programach: ,,Dobry
wieczor, jak minagt dzien”, ,,Znak jakosci” czy ,,Gorgca linia” przygotowywana przez
osrodek katowicki. Redakcja reportazy z kolei miata sie zajag¢ szeroko rozumiang tema-
tyka robotniczg, w tym - jak dziesieC tat wczesniej - sylwetkami przodownikoéw pracy,
szkicami portretowymi starych rodoéw robotniczych, monografiami wybranych zaktadow,
tych przede wszystkim, ktére powstaty ,,z ruin i zgliszczy”, ,,sylwetki inzynierow, wyna-
lazcow i specjalistow, ktorzy w produkcji i dziataniu zwigzani sg z klasg robotniczg”
Podobne wytyczne otrzymata tez redakcja miodziezowa (prezentowanie patriotyzmu
I zaangazowania mtodych ludzi) i miedzynarodowa (eksponowanie ,,imperialistycznej
polityki USA w Wietnamie, na Bliskim Wschodzie i w Europie i potegujgcego sie rewi-
zjonizmu w RFN oraz demaskowanie amerykanskiej demokracji”).

Por. ,,Aktualnosci radiowo-telewizyjne” nr 10 1968.
” ADD i ZP, Biuro Zarzadu, Rada Programowa .protokoty z posiedzen 1968 r., Plan pracy Naczelnej Re-
dakcji Publicystyki i Reportazu na 111 kwartat 1968 r., syg. 2434/20.
Tamze.
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Publicystyke kulturalng wysokiej proby oferowata redakcja publicystyki kulturalnej
kierowana przez Grzegorza Lasote. Jej szef kontynuowat i rozwijat telewizyjng wersje ty-
godnika literackiego - magazyn Pegaz. Trafna wydaje sie jego opinia, ze 0 wysokim po-
ziomie merytorycznym ,,Pegaza” decydowato uczestnictwo tworcow i znawcoOw sztuki.
Na przyktad recenzje literackie wygtaszat Tadeusz Breza, filmowe rezyser Antoni Boh-
dziewicz, a plastyczne Andrzej Oseka. Program zawierat filmowe migawki i mikrorepor-
taze odnotov/ujgce najlepsze spektakle teatralne w Polsce oraz wywiady z twdrcami ta-
kimu jak: Erskine Caldwell, Friedrich Durrenmatt czy John Steinbeck. Autor ,,Pegaza”
ztozyt dymisje, gdy zazadano od niego zamieszczenia oficjalnej wersji przyczyn zdjecia
»,Dziadow” w styczniu 1968 r. Zarzgdzona pdzniej oficjalna metoda krytyki miata spro-
wadzac sie do ,, analizowania wartosci” (ideowych) wydawanych ksigzek, zrealizowanych
filmow i przedstawien oraz zwracania szczegolnej uwagi na sztuke krajéw socjalistycz-
nych ijak sie wyrazono - ,walczacych”

Interesujgce treSci przynosity przygotowywane w tej redakcji przez Grzegorza Du-
bowskiego aktualnosci filmowe ,,Klaps” oraz cykl ,,Portrety” prezentujacy sylwetki twor-
cow, od Cypriana Kamila Norwida po Wiadystawa Hasiora. Forme wywiadu rzeki przy-
jehi Aleksander Matachowski i Irena Dryll w ,Spotkaniach z pisarzem”. Autorzy celowo
zrezygnowali z klasycznego wywiadu studyjnego na rzecz ujec filmowych w naturalnych
wnetrzach, co podkresSlato autentyzm sytuacji, spontaniczno$¢ zachowan i wypowiedzi.
Ten drugi efekt miaty wywotywac takze, nieznajomos$¢ pytan oraz ograniczona do mini-
mum rezyseria. Z materiatu znacznie dtuzszego od czasu emisji montowano nastepnie
wywiad"Q.

Jedynym w tym czasie programem dyskusyjnym poswieconym sprawom biezacej twar-
czosci i ruchowi titerackiemu byta ,,Panorama titeracka”. Nadawano jg z roznych miast na
zywo, W konwencji burzy mézgow. Niektore watki dyskusji pojawiaty sie spontanicznie, co
wywotywato spiecia i nieoczekiwane zwroty, nie przewidziane w scenariuszu™

Oferte redakcji uzupetniaty ,,Pejzaze”, magazyn zajmujacy sie upowszechnianiem
kultury i ruchem amatorskim, oraz ,,Almanach” prezentujacy Swiatowe aktualnos$ci kul-
turalne pod redakcjg Jacka Fuksiewicza.

Redakcja publicystyki kulturalnej patronowata od 1967 r. ogélnopolskim konkursom
filmow o sztuce w Zakopane. Co roku o ztotego srebrnego i brgzowego Pegaza walczy-
to kilkudziesieciu dziennikarzy dokumentalistow. Przegladowi towarzyszyly seminaria,
na ktérych omawiano probtemy popularyzacji sztuki, szczeg6lnie w Srodowiskach mio-
dziezowych™.

Na przetomie dekad sposrod programow szeroko rozumianej publicystyki kultural-
nej najczesciej ogladano: cykl prezentujgcy dawng kinematografie ,,W starym Kinie,, Je-

” ADD iZP, Rada programowa, protokoty posiedzen, repertuar Teatru Telewizji w drugiej potowie 1968,
Syg. jw.
Por. (b.a) Publicystyka kulturalna w TV, ,R i TV” nr 6 z 3 lutego 1969.
Tamze.
-2Por. (gid) Zloty, srebrny i brazowy Pegaz dla filméw TVP. ,R i TV” 17 z 21 kwietnia 1975.
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rzego Janickiego (frekwencja 59%), ,,Tele echo” (55%) , ,,Sylwetki X muzy” (31,2%)
I magazyn ,,Pegaz” (29,3 %). Czotowa pozycja ,,W starym kinie” brata sie z sentymentu
do filmu archiwalnego i nostalgii za kinematografig przedwojenng. Janicki przypomniat
wiekszo$¢ nie pokazywanych po wojnie polskich komedii i melodramatéw (w latach sie-
demdziesigtych w specjalnej serii ,,Jak cudne sg wspomnienia”), dajac przy tym peing re-
trospekcje dziejow kina Swiatowego od 1895 r. poczynajac™.

Podr6zom, reportazowi krajoznawczemu poswiecone byly niespetna godzinne spo-
tkania ,,Klubu szesciu kontynentéw”. W kawiarence ,,Pod globusem” Ryszard Badowski
przyjmowat podroznikow, tudzi réznych zawoddéw pracujacych w odlegtych krajach. To
poiskie okno na Swiat, namiastka niemoztiwych do spetnienia marzen o podrézach, we
wszystkich zestawieniach ogladalnosci zajmowato czotowe miejsca, az do pierwszych
sukcesow konkurencyjnych cykti ,,180 000 kilometrow przygod” i ,,Pieprz iwanilia” Elz-
biety Dzikowskiej i Toni Halika emitowanych w latach siedemdziesiatych.

W dekadzie lat szes¢dziesigtych program telewizyjny coraz lepiej wypetniat funkcje
edukacyjne i kulturotwdrcze. W ramach ,,Wszechnicy telewizyjnej” prezentowano za-
rowno popularnonaukowsg ,,Eureke”, (autorstwa Jerzego Wunderlicha, Andrzeja Mosza
i Rafata Skibinskiego, komentujgca wszystkie aktualne wydarzenia naukowe), politech-
niczny ,,Magazyn postepu technicznego” i cykl ,,Jak patrzy¢ na dzieto sztuki”, petnigcy
trudng do przecenienia role przewodnika po Swiecie sztuki. Wielkie wrazenie wywarty
szczegoblnie wykiady prof. Jana Biatostockiego prowadzone we wnetrzaeh muzealnych
podczas ktorych wyjasniat na przyktadach podstawowe zagadnienia estetyki w réznych
epokach historycznych.

Zblizong tematyke (takze w ramach ,,Wszechnicy”) podejmowat, od kwietnia 1965 r.
prof. Wiktor Zin w cyklu ,,Piérkiem i weglem”. W konwencji gawedy, ilustrowanej wia-
snymi rysunkami, omawiat style i epoki w architekturze i sztuce. Forma gawedy wyste-
pujaca w telewizji dotychczas niezbyt czesto, dzieki osobowosci i talentom narratora
osiggneta niespotykany sukces™*. Pomystodawcg i rezyserem programu byt dziennikarz
krakowskiego osrodka Czestaw Kruszelnicki, ktory potrafit zsynchronizowac stowo z ilu-
stracjg. Narracja w sposdb niezwykle sugestywny potegowata wrazenia wizualne. Stusz-
ne wydajg sie wiec opinie ze ,,Pidrkiem i wegtem” nie miato odpowiednika w progra-
mach telewizji europejskich™,

Raz w miesigcu w audycji ,, Trust mézgow odpowiada” wybitni przedstawiciele nauki
zajmowali sie wielkimi problemami epoki, od rozwoju osobowosci ludzkiej w dobie re-
wolucji technicznej po zwigzki nowoczesnej sztuki z problemami dnia dzisiejszego.

Programy ,,Wszechnicy telewizyjnej” spetniaty misje cywilizacyjng, miaty byc ,,uczel-
nig dla milionoéw”, formg masowej edukacji. Nie przygotowano jednak spojnej koncepcji

MPor (b.a) Stare kino jest dobre na wszystko, ,,R i TV” nr 5 z 30 stycznia 1978.
Z. Podgérzec, Marzenia i rzeczywistos'c', ,R i TV”, nr 46 z 13 listopada 1966. Prof. Zin stal sie jedng
z pierwszych gwiazd telewizji. Na pierwsze plenerowe spotkanie w Zamosciu przybyto kilka tysiecy widzow.
Z. Podgorzec, Fenomen spoteczno-telewizyjny ZIN, ,,RiTV” 32 z 6 sierpnia 1967.
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cyklu. Niektore audycje zblizaty sie sposobem prezentacji do naukowego wykiadu, inne
miaty charakter popularny lub wasko specjalistyczny. Przewaznie nie znajdowaty statego
miejsca w ramdwce, emitowano je o roznych porach i bez wcze$niejszych zapowiedzi™.

Interesujgcym i udanym eksperymentem gatunkowym okazaty sie kolejne hasta
»~Stownika wyrazow obcych” w opracowaniu Krzysztofa Teodora Toeptiza. Byta to pierw-
sza i jedyna proba przekazania obrazem specyfiki i ktimatu felietonéw publikowanych
przez autora w tygodniku ,,Kultura” . Problem-pretekst w dowcipny, lekki, niekiedy pa-
rodystyczny sposob prezentowali aktorzy w kilkunastu scenkach™.

Publicystyka spoteczno-polityczna lat siedemdziesigtych, miata tak jak wszystko wo-
kot ulec przewartosciowaniu. Btahe, powierzchowne tematy produkcyjne - jak pisat Ry-
szard Smorzewski - to ,(...) albo zachtysniecie sie inteligenckiego neofity nieznanym mu
Swiatem, albo wyrachowana metoda zamazania konfliktow spotecznych, albo - najzwy-
klejsze odwalanie reporterskieh obowigzkow(...)”28 Ekipa Gierka nie cheiata juz takiej
telewizji. Programy pubtieystyczne, wedtug pierwszych deklaracji, miaty wspottworzyc
dialog miedzy wiadzg a spoteczenstwem, a takze siega¢ po tematy wysokiego ryzyka, ta-
kie jak np. samorzad robotniczy czy inne formy demokraciji.

» 1rybuna obywatelska” - pierwsze forum ,,szczerej rozmowy kierownictwa z masami”
pojawita sie w programie 3 ezerwca 1971 r., ,,zrywajac - jak pisat w tygodniku ,,Radio
| Telewizja” Mieczystaw Kofta - piecze¢ tajemnicy z tematow, ktdre tajemnicg nie sg™.
Formuta programu nie byfa zbyt skomplikowana. W studiu zasiadat prominentny dzia-
facz partyjny w otoczeniu ekspertow i starat sie swobodnie odpowiada¢ na pytania wi-
dzow, nawet na te - co podkreslano - ktore w opinii publicznej uchodzity za drastyczne.
Byt to wiec odwazny i nie stosowany wezesniej eksperyment polityczny i medialny.
Pierwszym, ktory sie mu poddat, byt sekretarz KC PZPR, druga osoba w tzw. $lagskim de-
sancie - Jan Szydlak. Recenzenci programu nie mogli sie nadziwi¢ zwykloscig tego jak
pisano ,,niezwyktego programu”. Oto bowiem prowadzacy Michat Szulczewski nie tylko
cytowat wielokrotnie listy widzéw ale ,,wpadat w stowo rozméwcy, nie zwraeatl uwagi na
drobne potkniecia i mimowolne powtérzenia”™

Prezes Radiokomitetu Wtodzimierz Sokorski moéwit z dumg o ,, Trybunie obywatel-
skiej” jako ,,wydarzeniu politycznym nie tylko w skali kraju, ale catego obozu socjalistyez-
nego”. Utrzymywat, ze na ulice Woronicza przyjezdzaty delegacje bratnich telewizji, aby
poznac kulisy realizacji programu”k

Zet., Uczelnia dla milionéw ,,R i TV”, nr 31 z 1sierpnia 1965.

Por. Zawsze poza uktadem, rozmowa Zdzistaw Kos'cielskiego z Kizysztofem Teodorem Toeplizem, ,,Ante-
na” nr 10 z 6 marca 1989.

2*Por. R. Smorzewski, Jak to pokazywaé, ,,RiTV nr 11 z 15 marca 1971.

Por. M. Kofta, Obywatelska rozmowa, ,,RiTV” nr 24 z 14 czerwca 1971., tego autora. Ozywienie pod tiy-
bung, ,,RiTV” nr 30 z 26 lipcal971.

Tamze.

Archiwum Akt Nowych, Dokumenty Biura Prasy, Stenogram z konferencji partyjno-programowej,
wrzesien 1971 r., syg. 237/X1X -299.
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Drugie wydanie z Kazimierzem Barcikowskim, poswigcone sprawom rolnictwa, mia-
o wiekszy rozmach. Pytania zadawali bezposrednio rolnicy z trzech wsi, do ktérych wy-
stano wozy transmisyjne. ,, Trybuna” nadana we wrze$niu 1971 r. z udziatem Stefana Ol-
szowskiego okazata sie ostatnig w tym roku. Antene zalata fata ,, trudnych” pytan odsta-
niajgca batagan w gospodarce, bezmysInos¢ i arogancje wiadzy, czyli wszystko to, co psu-
to medialny wizerunek nowej ekipy. Sam jej szef Edward Gierek na naradzie z redakto-
rami naczelnymi prasy, radia i telewizji w koncu wrzesnia 1971 r. ocenit program bardzo
Zte. MOwit z oburzeniem, ze sprowadza sie on do pokazywania ,,ze w Polsce mozna ma-
ci¢ i awanturowac sie, nie majac zadnego okre$lonego celu” Program pojawit sie jesz-
cze raz w marcu 1972 r. i traktowat o problemach gospodarczych, po czym zostat zdjety
z anteny.

Cytowana wypowiedz Gierka byla poczatkiem zwrotu w polityce propagandowej.
Konczyt sie czas ,,szczerej rozmowy z masami”. Wiadza, kuszac spoteczenstwo mirazem
dobrobytu, czuta sie na tyte pewnie, ze mogta przerwac gre pozorow i upawia¢ wygodng
propagande jednokierunkowa. W ciggu kitku miesiecy nowy prezes Komitetu do Spraw
Radia i Tetewizji Maciej Szczepanski (nominowany w 1972 r.) ijego zespé6t zlikwidowa-
li krytyczne w swojej wymowie, ale najlepsze i najchetniej ogladane programy publicy-
styczne. Obok ,, Trybuny obywatelskiej” wypadty z ramowki cykle ,\Wszyscy jesteSmy se-
dziami”, ,,Bez apelacji”, ,,Godziny szczerosci”, prezentacje reportazowe: ,,Spotkania
w drodze”, przygotowywane przez czotowke reporteréw: Mariusza Waltera, Eugeniusza
Pacha, Jerzego Szotkowskiego i Krystiana Przysieckiego, oraz ,,Polska zza si6dmej mie-
dzy” (pbdzniej reaktywowane) pod redakcjg Macieja Szumowskiego. Uciekano od formy
cyklicznego reportazu telewizyjnego ku filmowi dokumentalnemu m.in., a moze przede
wszystkim z powodu trudno$ci organizacyjnych (werbowanie ekipy, nieustanny po-
$piech) i finansowych (stawki za reportaz byly trzykrotnie nizsze od honorariéw za do-
kument)*-~. Paradoksalnie, owe trudnos$ci przyczynity sie do miedzynarodowych sukce-
sow telewizyjnego dokumentu tych lat. Odnosit je przede wszystkim Mariusz Walter
dzieki filmom ,,Autobus z napisem koniec” i ,,Pierwszy-szosty”.

Cze$¢ publicystyki stata sie urzedowa. Do studyjnych programdéw moéwionych zapra-
szano niezbyt wysokiej rangi pracownikow ministerstw, zjednoczen i urzedow, ktorzy
opisywali rzeczywistos¢ w sposob abstrakcyjny i niezrozumiaty dla widza, zwykle przy
biernej postawie dziennikarzy. Taki charakter miat telewizyjny tygodnik ,,Kraj”

W czerwcu 1973 r. powotano ze wzgledow politycznych nowg i stosunkowo nie-
liczng Naczelng Redakcje zajmujacag sie problematyka krajow socjalistycznych. Cy-
kle publicystyczne takie jak: ,Interstudio”, ,Szkice wielkomiejskie” czy magazyn
kulturalny ,,Motywy” wypetniaty gtéwnie propagandowe filmy produkcyjne przesyta-

Tamze, wystgpienie E. Gierka na naradzie redaktoréw naczelnych, 27 wrzesnia 1971.
Por. Reportaz na torze przeszkod, dyskusja redakcyjna, wypowiedz Haliny Miroszowej, ,R iTV” nr 4z 22
stycznia 1973.
3*Por. Zbigniew Wasilewski, TV-. rowniej, rozniej... szeizej, ,R 1 TV” nr 1z 4 stycznia 1971., tego autora.
Publicystyka na totze przeszkod, ,,RiTV” nr 44 z 30 pazdziernika 1972.
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ne w ramach wymiany programow telewizyjnych i materiaty z kronik filmowych, ko-
mentowane w studiu przez pracownikow Instytutu Krajéw Socjalistycznych PAN.
Z czasem w programach prezentowano produkcje realizowane przez wiasne ekipy
reportersko-filmowe®".

Obok tradycyjnej oficjalnej publicystyki rozwijat sie nurt oryginalny, przede wszyst-
kim formalnie tgczacy elementy programu publicystycznego, zachodniego talk-show, ry-
walizacji-gry i widowiska rozrywkowego. Naczelny redaktor publicystyki TVP Jerzy Am-
broziewicz nominowany w 1972 r. (zastapit na tym stanowisku M. Szulczewskiego) po-
zwolit na amerykanski rozmach, pozostawiat duzg swobode realizatorom i postawit na
osobowosci telewizyjne, znane juz z innych popularnych audycji i akceptowane przez wi-
dzow, oraz na tzw. nowe twarze®",

Jednym z pierwszych realizowanych z rozmachem widowisk publicystycznych wpro-
wadzonych na antene przez J. Ambroziewicza byto ,,Forum” - rodzaj konferencji praso-
wej dotyczacej waznych wydarzen, z udziatem dziennikarzy, dziataczy politycznych
I tworcow.

Od grudnia 1973 r., kontynuowano zjeszcze wiekszym zaangazowaniem (po ,,Zawsze
w niedziele - turniej miast”) plenerowg rywalizacje pod nazwg ,,Bank miast”, propagu-
jaca inicjatywy lokalne i prospoteczne postawy mieszkancéw. Tytut programu nawigzy-
wat do prowadzonej przez ,,Zycie Warszawy” akcji wymiany doswiadczen miedzy miasta-
mi. Poczatkowo program pokazywat rywalizacje w tzw. czynach spotecznych i przyktady
lepszej niz gdzie indziej pracy administracji. P6Zniej przedstawiciele dwoch rywalizuja-
cych miast podejmowali zobowigzania, ktore po pét roku w kolejnym programie rozli-
czali w plebiscycie telewidzowie®.

»,Bank miast” wywotywat niespotykane emocje, niekiedy dalekie od szlachetnej rywa-
lizacji. Na przyktad w jednym z miast, ktore przegrato, wygaszono Swiatta, w innym usi-
towano podpali¢ poczte, w ktdrej zablokowaty sie telefony, uniemozliwiajac gtosowanie
mieszkancom ,,na tak”. Na zwyczajowych przyjeciach po programie niejeden z naczelni-
kow dostawat spazméw albo napadu melancholii"®.

Za inicjatywy programowe i realizacje ,,Banku miast” nagrode prezesa Radiokomitetu
w 1975 r. otrzymali twércy programu: Eugeniusz Pach, Halina Miroszowa, Stefan Trusz-
czynski, Ryszard Bojko, Kazimierz Klusek, Stanistaw Auguscik i Andrzej Skarzyniski.

Nagminne byto organizowanie listowego i telefonicznego gtosowania dla miasta.
Wystannicy z gotéwka udawali sie w Polske i zasypywali telewizje telegramami z po-

’5 Por. Blizej przyjaciot, rozmowa Mieczystawa Kofty z red. naczelnym Naczelnej Redakcji Programéw
o Krajach Socjalistycznych Witadystawem Snarskim, zob. takze, Interstiidio, rozmowa Marii Tygielskiej z Euge-
niuszem Chrzastowskim, zastepca red. naczelnego redakcji, ,,RiTV” nr 19 z 2 maja 1977.
MPor, Ambroziewicz, Zawdd reporter. Warszawa 2000, zob. réwniez, (e) Co nowego w publicystyce telewi-
zyjnej? ,RiTV” nr 30 z 19 lipca 1975 r.
Por. Mieczystaw Kofta, Bank miast ,,RiTV” nr 30 z 19 lipca 1975 r., Zbigniew Wasilewski, Bank miast
w nowej wersji, Telewidzowie - inspektorzy, ,,RiTV” nr 8 z 17 lutego 1975.
Tamze.
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parciem. Aby zapobiec naduzyciom, w 1975 r. zmieniono zasady gtosowania telewi-
dzow. Odtad wykonanie zobowigzan miast oceniali widzowie dwdéch losowo wybranych
wojewddztw.

Kreowaniu nosnych propagandowo wzorcow osobowych i postaw spotecznych stuzy-
ty studyjne programy m.in. Mariusza Waltera ,,Wszystko za wszystko”, ,,Progi i bariery”
oraz ,,Anatomia sukcesu” czy ,,Studio otwartych drzwi”. Ten pierwszy przyjat ksztatt wi-
dowiska publicystycznego z udziatem publicznosci. W kazdej z trzech rund bohater pro-
gramu, dyrektor, menedzer przemystu lub naukowiec, odpowiadat na pytania trzech
dziennikarzy, a na koniec kazdej z nich miat prawo do jednego zyczenia.

Latem 1974 r. Walter przygotowat pierwszy program z cyklu ,,.Swiadkowie” (p6zniej
redakcje przejat Jerzy Szotkowski). Goscie programu, spontanicznie, w petnej dramatur-
gii oprawie scenograficznej, stawiali pytania dotyczace wydarzen z przesztosci, gtownie
wojennej. Przed kamerami dochodzito do wzruszajacych spotkan ludzi po kilkudziesie-
ciu latach™. W 1975 r. nagrano wydanie francuskie, przez recenzentow ocenione najwy-
zej z programoOw zaprezentowanych w bloku polskim telewizji francuskiej.

Na tzw. dyskusje Srodowiskowe przeznaczono specjalny, o wyraznie propagandowym
charakterze cykl ,,Sprawy Polakow”. Produkowano go w konwencji dynamicznej relacji
w naturalnych wnetrzach i autentycznej scenografii. Przeciwstawiano sie¢ w nim tzw.
obiegowym opiniom, angazujac widzow w rozwazania o problemach przemystu, rolnic-
twa czy kultury.

Najdalej od propagandowego sztafazu byt tygodnik spraw nie zatatwionych ,,Panora-
ma” prowadzony przez Jacka Snopkiewicza, Jacka Maziarskiego, Stefana Kozickiego,
Janusza Rolickiego przy udziale Eugeniusza Pacha i Jerzego Szperkowicza. Program
0 charakterze spoteczno-interwencyjnym, ale z odrobing sarkazmu i dowcipnymi ko-
mentarzami oglagdato 5 min widzéw. Wkrotce okazato sig, ze ten rodzaj poczucia humo-
ru nie odpowiada politycznym dysponentom propagandy sukcesu. W styczniu 1976 r. ,,za
kare” program przeniesiono z Naczelnej Redakcji Publicystyki do Naczelnej Redakcji
Dziennikow Telewizyjnych. Kiedy jednak w studio - jak wspominat J. Snopkiewicz - na-
karmiono konia ,,deficytowym” cukrem, program zostat zdjety'”™.

Dobre oceny Wydziatu Prasy Radia i Telewizji KC, a takze wielu widzow zbieraty ma-
te, kameralne formy publicystyczne. Nalezaty do nich ,Refleksje obywatelskie” prof.
Henryka Jankowskiego - filozofa-etyka, ktory z pozycji marksistowskich, na podstawie
jednostkowych przyktadoéw sktaniat widzow do ogdlniejszych refleksji”*h Program - co
nie ulegato watpliwosci - miat ksztattowac ideologicznie whasciwy wzorzec postaw.i za-
chowan spotecznych. Wzorcotwaorcza rote petnita tez ,,Szuflada” - autorski program Ha-

3’ Por. J. $piewak, My - Swiadkowie, ,,R i TV” nr 45 z 31 pazdziernika 1974.
Por. ADD i ZP, Gabinet Przewodniczgcego, materialy z lat 1973-1980, stenogram z narady w dniu
2 stycznia 1976 z udziatem Prezydium Radiokomitetu, syg.1919/32, zob. takze Ambroziewicz, Zawdd reporter,
wypowiedzi Jacka Snopkiewicza str. 67 i 70 i nast. Warszawa 2000.
Por., O refleksjach obywatelskich, rozmowa Doroty Walczak z prof. Henrykiem Jankowskim, ,R i TV”
nr 22 z 23 maja 1977.
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liny Miroszowej. Autorka prezentowata w nim mniej lub bardziej znane osoby o cieka-
wych zyciorysach. Pretekstem do kameralnej rozmowy byta zawarto$¢ szuflad bohate-
row. Miroszowa umiejetnie tworzyla atmosfere dla zwierzen czesto bardzo osobistych,
zyskujac forme zblizong do reportazowego szkicu biograficznego'*-.

Okres ten mozna nazwac czasem publicystyki. Ani wczesniej, ani pdzniej publicysty-
ka nie wypetniata 35% czasu emisji. W ramowce 1977 r. byta obecna od poniedziatku do
pigtku w statym, dobrym, ,,przeddziennikowym pasmie” od 19 do 19.30. W piatek pre-
zentowano formy reportazowe i dokumentalne, m.in. ,,Zawsze po 21” ,,Kontakty” oraz
magazyn prawniczy ,,Lex”.

Nowym cyklicznym magazynem, ktory zastgpit w 1977 r. wydawang od kilkunastu lat
popularnonaukowg ,,Eureke”, byta ,Sonda”. Koncepcje programu wymyslita czwérka
miodych ludzi: Zdzistaw Kaminski, Andrzej Kurek, Tomasz Py¢ i Marek Siudym. Zrezy-
gnowali oni z formuty powierzchownej kalejdoskopowej prezentacji fragmentéw filmow,
plansz i inscenizowanych w studiu prostych doswiadczen na rzecz konwencji publicy-
stycznej, pogtebionych wieloaspektowych rozwazan na temat wybranego problemu, fak-
tu czy zjawiska™". O wielkim sukcesie programu zadecydowat sposob jego prezentacji,
w atrakcyjnej scenografii, w formie dyskursu miedzy prowadzgcymi Z. Kaminskim i A.
Kurkiem.

Po Ambroziewiczu kierownictwo nad publicystyka przejat Janusz Rolicki, ktory
wprowadzit nowe programy i modyfikowat te juz znane. Magazyn ,,Pegaz” przyjat forme
literackiej debaty, podobnie jak nowy program filmowy ,,Czworobok”. Widowisko z te-
lefonicznym udziatem telewidzéw ,,Sam na sam” - jak wspomina Rolicki - zostato uzna-
ne przez Mariusz Waltera, twdérce podobnego programu ,,Wszystko za wszystko”, za pla-
giat. ,,Sam na sam” nagrywano wczesniej, po czym dodawano fragmenty na zywo, ilustru-
jace telefoniczng aktywnos$¢ widzow. Byta ona jednak mistyfikacjg, dzwonki telefonéw
bowiem imitowano.

Publicystyka w Il Programie poczatkowo ograniczata sie do form reportazowych lub
powtdérek wybranych programow Jedynki. Duzg ogladalnos¢, ograniczong jeszcze do
czterech wojewodztw, miaty filmowe relacje podroznicze z cyklu ,,W cztery strony $wia-
ta” uzupetniane studyjnymi rozmowami podréznikéw i naukowcow.

Mocng strong byty programy oSwiatowe i popularnonaukowe. To wiasnie Il Program
zapoczatkowat naszg edukacje komputerowg magazynem ,,Komputer dla wszystkich”.

W 1974 r. pod egidg naczelnej redakcji publicystyki powstat pierwszy blok programo-
wy ,,Studio-2”. Pomyst Mariusza Waitera przyniost jeden z najwiekszych sukceséw tele-
wizji od chwili jej powstania. Autor rok wczesniej w jednym z wywiadéw apelowat o two-
rzenie samodzielnych zespotdéw realizacyjnych, ktére odpowiadatyby za wszystkie etapy
procesu przygotowywania programu, od koncepcji do emisji. Szef takiego zespotu miatby

Por. M. J. Kwiatkowski, Szuflada Haliny Miroszowej, ,,R i TV nr 22 z 23 maja 1977.
(b.a) Sady ,,Sondy", ,,R i TV” nr 40 z 29 wrzesnia 1980 r., Okularnicy posiwieli, a ,,Sonda’®, rozmowa jubi-
leuszowa Jalanty Szacitto ze Zdzistawem Kaminskim i Andrzejem Kurkiem ,,Antena” nr 4 z 5 pazdziernika 1987.
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prawo swobodnego doboru wspotpracownikow z roznych piondw i rcdakcji”™ Blok ,,Stu-
dia-2”, tak wiasnie produkowany, w kazdg tzw. wolng sobote proponowat widzom zrozni-
cowang oferte programéw studyjnych i filmowych, tgczonych wejsciami prezenteréw - go-
spodarzy programow. Szokujgca dla widzéw, przyzwyczajonych do sztywnych zapowiedzi
lektorow, byfa swoboda, spontaniczno$¢ i bezposrednio$¢ trojki prowadzacej ,,Studio”:
Bozeny Walter - wypozyczonej z redakcji publicystyki kulturalnej, Tomasza Hopffera -
z redakcji sportowej i Edwarda Mikotajczyka znanego z duzych form publicystycznych.
Pbzniej do zespotu dotaczyt dziennikarz radiowy Tadeusz Sznuk*”.,

Widzowie byli Swiadkami tworzenia sie niektorych sekwencji bloku, starano sie ich
zaskakiwac czyms, co bylo intrygujace i aktualne, a czego nie zawieraty zapowiedzi pro-
gramu. ,,Studio-2” swoim tempem i kalejdoskopem stosowanych form przykuwato widza
do telewizora, zmuszajac go do ciaggtej koncentracji. Pojawiaty sie opinie, ze program jest
zbyt atrakcyjny i zatrzymuje przed telewizorami miliony ludzi na kilka godzin.

Po trzeciej edycji ,,Studia-2” przeprowadzono badania ankietowe, z ktérych wynika-
to, ze blisko 60% widzOw ocenito koncepcje programu wyzej niz tradycyjny uktad pro-
gramu sobotniego, a blisko 40% widzow przyznato, ze oglada program sobotni dtuzej,
kiedy jego gospodarzem jest zespot ,,Studia-2”*A. .

Ukltad catoSci tworzyty dwa bloki, pierwszy (od godz. 16 do 18.30) sktadat sie z pro-
gramoOw sportowych, rozrywki i reportazu. Te pierwsze np. propagowaty sporty uznawa-
ne dotychczas za elitarne, jak np. tenis czy wyscigi konne. W cze$ci wieczornej emitowa-
no odcinek serialu (na prawach wytacznosci dla ,,Studia-2”), prezentowano tzw. duze wi-
dowisko rozrywkowe, program publicystyczny, a na koniec wyjgtkowo atrakcyjny film fa-
bularny.

Walter jako rezyser catosSci dobrat zespot ztozony z najlepszych fachowcow, dziennika-
rzy i realizatoréw. Produkcjg kierowali Henryk Babulewicz i Wihadystaw Hermanowski.
Bankiem pomystoéw z dziedziny widowisk i rekreacji kierowat Marek Grott, rozrywka zaj-
mowata sie Halina Kozusznik. Cato$¢ realizowali Tomasz Dembinski i Tomasz Kasparek.

Po sukcesie bloku zespot ,,Studia-2” przejat redagowanie innych programéw i pasm
emisyjnych, np. niektérych programow rozrywkowych (w porozumieniu ze studiem
~,Gamma”) teleturniejow, widowisk telewizyjnych (,Wszystko za wszystko”, ,,Swiadko-
wie”) oraz opieke nad reportazem krajowym. Z tego wzigt sie pomyst emitowania przez
zesp6t raz w miesigcu, z udziatem osrodkow, wielogodzinnego bloku ,,Studio-8” zdomi-
nowanego przez relacje reporterskie.

Zmiany polityczne po sierpniu 1980 r. znalazty szybko odzwierciedlenie w telewizyjnej
publicystyce. Odreagowywanie propagandy sukcesu przyniosto z jednej strony nowe po-
mysty programoOw, z drugiej znaczng samodzielno$¢ i niezaleznos¢ dziennikarzy, a to z ko-

Por. Reportaz na torze przeszkod, dyskusja redakcyjna, wypowiedz Mariusza Waltera, ,R iTV” nr 4 z 22
stycznia 1973.
“5Por. Mieczystaw Kofta, Studio 2, ,,R i TV” nr 25 z 14 czerwca 1975.
Tamze.
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lei prowadzito do wiekszego krytycyzmu, rzetelnego, pogtebionego prezentowania tema-
tow, odwotywania sie do odczué i opinii widzow. ,,Najlepszym przykladem przeobrazen,
byty ,,Listy o gospodarce pomystu Andrzeja Bobera, Jerzego Redticha i Andrzeja Zapo-
rowskiego. Jak wspomina A. Bober, autorzy postawiti sobie dwa cele: obudowanie pre-
zentowanych tematdéw wyczerpujaca i kompetentng informacjg i znalezienie odpowiedzi
na pytanie, kto i co powinien zrobié, by rozwigza¢ wazny spotecznie problem. Poczatek
cyklu przypadt na drugg potowe 1980 r., kiedy to probtemy gospodarcze i rynkowe nara-
staty lawinowo, a w $lad za tym takze lawinowo (w ilosci ok. trzystu dziennie) zaczety na-
ptywac listy od widzéw. Prowadzacy program co tydzien udowadniali, ze zdecydowana
wiekszo$¢ odpowiedzialnych za gospodarke nie ma wiasciwych kompetencji, co utrwala-
to powszechne odczucia spoteczenstwa. Sytuowanie sie roli rzecznikéw opinii publicznej,
bycie gtosem szarego cztowieka przydawato popularno$ci programu. ,,Listy o gospodar-
ce” miaty od poczatku wysokie oceny w sondazach, siegajgce 40% bardzo dobrych.

Kolejnym przyktadem zmian w publicystyce po sierpniu 1980 r. byt wydawany od lu-
tego 1981 r. ,,Monitor rzgdowy”. Whrew nazwie nie byt to program oficjatny. Konfron-
towat poglady przedstawicieli wiadzy z odczuciami i opiniami widzéw. Redaktorow pro-
gramu - co byto dotychczas niespotykane - zapraszano na posiedzenia Rady Ministrow,
mieli tam nawet wiasny stolik. Prowadzacy program dziennikarze starali sie formutowac
pytania tak, aby wyrazaty jednocze$nie obawy i watpliwos$ci nurtujace widzéw. Reakcje
ministerialnych urzednikow nie zawsze satysfakcjonowaty, niektdre byly przejawem
skrajnej arogancji. Redaktor programu Tadeusz Mosz zwracat takze uwage na dysonans
miedzy deklarowang przez rzad otwartoscig dla mediow a postawg rzecznikow praso-
wych w poszczegolnych resortach uzurpujacych sobie prawo do cenzurowania materia-
tow dziennikarskich"",

Tetewizje w pierwszych miesigcach stanu wojennego utozsamiano z aparatem prze-
mocy, postrzegano jako postuszne narzedzie w rekach wojskowych, traktowano jako he-
rolda przynoszacego ztg wiadomos$é. Zaufanie do telewizji spadto drastycznie, a za tym
oceny programu. W 1983 r. wigkszo$¢ respondentéw ocenita program jako zty. Tytko
21% widzow okreslito oferte programowa jako bardzo dobrg lub dobrg™™. Symbolem pu-
blicystyki stanu wojennego byt nadawany po gtdbwnym ,,Dzienniku” program ,,Fakty, wy-
darzenia, aluzje” (tytut byt trawestacjg nazwy statego cyklu nadawanego w radiu ,,\Wol-
na Europa” - ,Fakty, wydarzenia, opinie”). Byta to publicystyka tzw. szybkiego reago-
wania, jednostronna, agresywna, utrzymana w konwencji politycznego paszkwilu.

W cztery dni po zniesieniu stanu wojennego 26 lipca 1983 r. Wydziat Radia i Telewizji
KC wydat dos$¢ pokretne wytyczne propagandowe dla wszystkich mediow. Teza wyjsciowa
dla uje¢ publicystycznych nakazywata opisywanie tego faktu jako ostatniego ogniwa - obok
porozumien sierpniowych, IX Nadzwyczajnego Zjazdu PZPR, i wprowadzenia stanu wo-

Por. Monitor, czyli telewizyjny Igcznik, rozmowa Adama Budzynskiego z Tadeuszem Moszem, ,,Antena”
nr 33 z 12 sierpnia 1985.
Por. (AB), Adam Budzynski, Jak ocenialismy telewizje w 1984 roku?, ,,Antena” nr 13 z 25 marca 1985.
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jennego - w sekwencji stanowczych dziatan partii na rzecz przeprowadzenia reform w kra-

Miesigc pdzniej z tego samego zrddia wyszedt dokument o bardzo dtugim tytule: ,,In-
formacja na temat zadan programowych Polskiego Radia i Telewizji na rzecz upowszech-
niania dorobku ostatniego potrocza, wyjasniania roli i skutkow dziatan sit socjalistycznych
(z uwzglednieniem dziatalnos$ci kierownictwa bylej ,,Solidarno$ci’) oraz propagowania do-
konan na rzecz poprawy sytuacji bytowo-socjatnej klasy robotniczej”5".

W propagandzie biezacej autorzy programéw mieli prezentowac i komentowac
wszystkie fakty Swiadczace o wydobywaniu sie z kryzysu, w tym zagadnienia reformy go-
spodarczej, rzadowe programy antyinflacyjne i oszczednoSciowe, przede wszystkim za$
postawy bedace przeciwienstwem marazmu rezygnacji i ,totalnej obiektywnej niemoz-
nosci”. Ideowe tto audycji tworzy¢ miaty odkurzone wartosci socjalizmu, a przede
wszystkim zasada sprawiedliwosci spotecznej. Polemiki z kierownictwem opozycji powig-
zano ze strategicznymi decyzjami politycznymi, ale ich istotg byto zantagonizowanie kie-
rownictwa z cztonkami i sympatykami ruchu, koncentrowanie atakéw na liderach ,,Soli-
darnosci”, pozostawiajac szeregowym cztonkom szanse ,,powrotu na wasciwg droge”.
Retuszowano wizerunek organéw wymiaru sprawiedliwosci i aparatu $cigania, aby wyka-
zaC, ze sg surowe, ale sprawiedliwe wobec wszystkich naruszajacych prawo”k

W poczatkach 1983 r. doszto do zmiany prowadzgcego w uznawanym za najbardziej
miarodajny programie publicystycznym ,,Swiat i Polska”. Mieczystawa Rakowskiego za-
stapit prof. Michat DobroczynskP™ w pazdzierniku tego roku wyodrebniono Dziat Pu-
blicystyki Miedzynarodowej, po to, by skutecznie przeciwstawié¢ sie ,wrogiej propagan-
dzie Zachodu”. Wszystkie programy takie jak ,,Sprawy miedzynarodowe”, ,,Przeglad mie-
dzynarodowy”, a nawet prowadzone przez Zygmunta Broniarka ,,Kulisy wielkiej polity-
ki” zostaty podporzgdkowane ,klasowej interpretacji”, a w reportazach filmowych i pro-
gramach méwionych akcentowano ,,agresywna, awanturniczg i antypolska polityke admi-
nistracji Regana”\ Szczegdlng uwage ekipa prezesa Wojciechowskiego przywiazywata
do programéw przygotowywanych w Dziale Programéw o Zwigzku Radzieckim i Krajach
Socjalistycznych. Sadzac ze sprawozdan pisanych jezykiem partyjnej nowomowy, nic nie
wskazywato na wyjscie poza ramy przyjetego do lat szablonu. Szesnastoosobowy zespol
dziennikarzy miat sie koncentrowac na; ,,informacji i publicystyce, uwzgledniajac nad-
rzedno$¢ wspolnoty krajow socjalistycznych w dziedzinie politycznej, gospodarczej
Iw Kulturze™* Taki dworski bezkrytyczny ton dominowat w cyklach: ,,Interstudio”, ,,7 an-
ten” i ,,U przyjaciot”.

ADD iZP, Gabinet Dyrektora Generalnego, Zatozenia propagandowe dziatalnosci srodk6w masowego
przekazu na okres od zniesienia stanu wojennego do ogdlnokrajowej konferencji partyjnej, syg .1933/21.
ADD i ZP, Gabinet Przewodniczacego, syg. 1925/3.
Tamze,
\(eba). Kuracja odmtadzajgca, ,,Antena” nr 5z 31 marca 1983.
> ADD i ZP, Sekretariat Dyrektora Generalnego, Protokdty z posiedzenia Kolegium Zespotu Telewizji
Polskiej 1984 r., syg 2014/26/31.
7 Tamze.
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Publicystyke polityczng i spoteczng uzupetniaty programy ekonomiczne. Tematem
wiodacym byta w tym czasie reforma gospodarcza, ktorej zatozenia makroekonomicz-
ne wyjasniat szes¢dziesieciominutowy ,,Czas reformy”. Magazyn konsumenta ,,Kram”
specjatizowat sie w problematyce rynku wewnetrznego, ochrony praw kupujacych, ja-
kosci towardw i cen. Dzieki reakcjom na listy widzéw stawat sie powiernikiem i obron-
cg klientow prawie pustych skiepow. Innym watkiem podejmowanym w publicystyce
ekonomicznej byly probtemy oszczedzania i racjonainej gospodarki, narzucone me-
diom przez uchwate Biura Politycznego KC PZPR, ,,Udziat Srodkéw masowego komu-
nikowania w reatizacji programu oszczednego gospodarowania oraz watki z marno-
trawstwem?”.

Inng formute magazynu spoteczno-kutturatnego ,,Pegaz” zaproponowat jego nowy
szef - Krzysztof Teodor Teoptiz. Tygodniowg fitmowg kronike kulturatng zastgpit go-
dzinny program studyjny nadawany dwa razy w miesigcu. Prezenterzy: Tomasz Ra-
czek, Jan Weber, Daniet Passent, Zygmunt Katuzynski i Krzysztof Teodor Teoptiz, sa-
mi tub z udziatem zaproszonych gosci komentowati najwazniejsze wydarzenia kuttu-
ralne w Potsce i na Swiecie. Miat to wiec by¢ program oparty na osobowosciach tele-
wizyjnych, ktorych z przyczyn potitycznych w programie brakowato. Wybor takiej for-
muty, co oczywiste, przetozyt sie na wskazniki ogtadalnosci. Na przyktad autorski pro-
gram Z. Katuzynskiego w tistopadzie 1983 r. zwrécit uwage 11% widzéw, z czego az
32% dato mu oceny bardzo dobre. NowoScig byty takze numery monotematyczne pre-
zentujace, tak jak niegdys$ ,,WiadomosSci Literackie”, kutture regionow geograficznych
Polskin-*,

Interesujgcg koncepcje programu historycznego zaproponowat w 1983 r. Bogustaw
Wotoszanski w cyktu ,,Sensacje XX wieku”. Autor, stopniujgc napiecie, opowiadat o fak-
tach w odpowiednio dobranej, dziatajacej na wyobraznie scenografii, pdzniej takze w au-
tentycznych plenerach, niektére sekwencje ilustrujac fragmentami filméw dokumental-
nych. Cykl byt kotejnym przykiadem umiejetnego wykorzystania warsztatu telewizyjne-
go do popularyzacji wiedzy.

W tym samym roku na antenie pojawit sie miodszy brat ,,Sondy” - ,,Makroskop”,
z innymi doborem probleméw. W ,,Sondzie” stawiano tylko takie, ktore byly juz w nauce
czeSciowo lub catkowicie rozstrzygniete, w nowym cyklu zajmowano sie zagadnieniami
z pogranicza sience-fiction™,

Problemom psychologii wspoétzycia ludzi poSwiecony byt cykt ,,Rozmowy intymne”.
Autorka'Haiszka Wasilewska podjeta tematy traktowane dotychczas w publicystyce mar-
ginalnie, a sgdzac po reakcjach widzow, aktualne i oczekiwane. Pierwszy program z 1983
r. poprzedzajacy cykl traktowat o ,,Ztotym wieku mitosci”, kotejne o zdradzie, rozwo-
dach, bezptodno$ci-.

EK, Rok prob dla ,,Pegaza"”, ,,Antena” nr 3 z 16 stycznia 1984.
Por ,Rba”, Kuracja odmtadzajgca, ,,Antena” nr 5z 31 stycznia 1983.
” Por. G. Lcnart-Bartuszck, Intymnie-z Halszka Wasilewska, ,,Antena” nr 13 z 24 marca 1986.
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Dziat popularyzacji nauki od potowy tat osiemdziesiagtych dysponowat dwudziestoma
minutami w dobrym czasie antenowym od 19.10 do 19.30, ktory wypetniat programami
z dziedziny humanistyki (filozofia i historia, m.in. cykl B. Wotoszanskiego ,,Archiwum
XX wieku) oraz nauk przyrodniczych, ,,Z kamerg wsrod zwierzat”, ,,Klinika zdrowego
cztowieka”, ,,Sonda” czy ,,Laboratorium”"

Forma graniczng miedzy publicystyka a teatrem faktu byt ,,Pamietnik szalonej gospo-
dyni” wedtug scenariusza Krystyny Zielinskiej w wykonaniu Barbary Wrzesinskiej. Au-
torka, znana dziennikarka zajmujaca sie problematyka gospodarczg, pisata swéj diariusz
na podstawie listow widzow i wlasnych obserwacji. Stanowit on takze komentarz do ab-
surdow rynkowych, cen, kolejek, czyli codziennosci przetomu 1983 i 1984 r.

Listy od widzow staly sie takze kanwag dla reportazowej sktadanki o charakterze in-
terwencyjnym ,,Sprawa dla reportera”, wedtug scenariusza Elzbiety Jaworowicz. Pro-
gram od poczatku wyrdzniat sie dynamika, skutecznos$cig dziennikarskiej penetracji, zy-
skujac czotowe miejsce w rankingu programdw spotecznych. Pomyst polegat na przed-
stawieniu kilku bulwersujgcych tematdw, nad ktérym swoisty patronat obejmowali obec-
ni w studiu mtodzi dziennikarze prasy i radia. Wyjezdzali oni nastepnie na rekonesans
w teren i prezentowali swoje obserwacje w macierzystych tytutach i audycjach.

Pierwsze po zniesieniu stanu wojennego wybory do Sejmu powszechnie uwazano za
wazng probe sit miedzy wiadza a opozycja, apelujaca do ich bojkotu. Kierownictwo tele-
wizji przyjeto strategie propagandy totalnej i podporzadkowato catg ramdéwke dziata-
niom perswazyjnym, nawet audycje relaksowe i rozrywkowe miaty tworzy¢ odpowiedni
klimat dla publicystycznej socjotechniki. Tematyka wyborcza byta obecna we wszystkich
formach informacyjnych i publicystycznych i nowych siedmiu programach realizowanych
w okresie kampanii, m.in. ,,Czas wyborow” , ,,Kto za”, ,Spotkania konsultacyjne” czy
-Mowmy otwarcie”. Zmienit sie tez styl audycji i sposob przedstawiania kandydatéw.
Pokazywano ich tak jak na Zachodzie, by spoteczenstwo, jak pisat ,,Sunday Times”,
»uwierzyto, ze sg to mili dobrze i ciezko pracujacy ojcowie rodzin”™

W maju 1985 r. powotano ponownie, po trzynastu latach. Rade Programowag Tele-
wizji, podobng swym sktadem do innych dziatajgcych w tym czasie rad, ktére stanowity
propagandowy dowdd na konsolidacje roznych srodowisk w imie racji stanu i tzw. po-
stepujacej normalizacji. Wobec bojkotu fachowcéw, artystow i intelektualistow, ciato to
uzupetniono szerokg reprezentacjg tzw. czynnika spotecznego. Nad ramdwka i ideowa
oceng poszczegllnych programdw radzili cztonkowie Zwigzku Bojownikéw o Wolnos¢
i Demokracje, Robotniczego Stowarzyszenia Twoércéw Kultury i przedstawiciele ,,ko-
lektywow pracowniczych” wielkich zaktaddéw pracy itd."*™ Najlepsze oceny polityczne
otrzymywaly programy najgorzej oceniane przez widzéw, ,,Monitor rzagdowy”, ,, Trybu-

Por. W. Nidzicki, 19.10 - czyli dania firmowe, ,,Antena” nr 35 z 26 sierpnia 1985.

ADD i ZP, Rada Programowa, protokdty posiedzen. Wstepna informacja o realizacji zadan wyborczych
przez Polskie Radio i Telewizje, 16 pazdziernika 1985., syg. 2223/7.

ADD i ZP Sekretariat Generalny Rada Programowa, protokoty posiedzen, sktad osobowy i regulamin
pracy, a takze Informacja o realizacji zadan programowych przez PR i TV w 1984 r., sygj.w.
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na sejmowa” oraz magazyn publicystyczny ,,Czas” ,,stusznie interpretujacy i analizujacy
wydarzenia tygodnia”. Ze zrozumieniem przyjeto audycje realizowane w konwencji lat
siedemdziesiatych, z udziatem robotnikéw, dziataczy partyjnych i Srodowiskowych pod
nacechowanymi emocjonalnie tytutami: ,,Wspdtna Polska, wspdlne sprawy” czy ,,MOow-
my otwarcie”"’”

W drugiej potowie lat osiemdziesigtych powrocono do publicystyki zywej. Taka for-
mute przyjeto widowisko w formie teleturnieju ,,Wszystko albo nic” i ,,Rozmowa na te-
lefon”. Najlepsze opinie zbieraty programy reportazowe i interwencyjne, takie jak ,,Za-
wsze po 217 , Kontakty”, ,,Pokdj 408” czy wspomniana juz ,,Sprawa dla reportera”.

Wstrzasajgce wrazenie wywarty na widzach ,,Rozmowy o cierpieniu” i ,,Rozmowy nocg”
prowadzone przez Hatine Miroszowg i Aleksandra Matachowskiego. Ich trescig byty losy
ludzi biednych, chorych, samotnych i odrzuconych, a skutkiem, odnotowywane w kolejnych
audycjach, liczne dowody wrazliwosci i solidarnosci tych, ktérzy spieszyli im z pomoca.

W potowie tipca 1985 r. zaczela sie tetewizja $niadaniowa. Poranny blok ,,Domator”
ukazywat sie cztery razy w tygodniu, a jego czescig byto ,,Domowe przedszkole”, zaste-
pujace to prawdziwe, niedostepne dla wielu dzieci. Jak sie wydaje, widzowie nie byli
przygotowani na program o tak wczesnej porze, co pokazaty dane frekwencyjne, od 1 do
9% widzow"2.

W latach osiemdziesigtych - jak juz wspomniano - znaczng aktywno$¢ publicystycz-
ng w Il Programie, przejawiaty osrodki regionalne, Scislej za$ ich dziennikarze, ktorzy
z determinacjg walczyli o miejsce na antenie ogolnopolskiej Dwdjki. Dyrektor programu
drugiego Jerzy Wunderlich stwierdzit z satysfakcjg: ,,Dawnej byli petentami centrali,
a teraz stali sie partnerami programu ogoélnopolskiego”.

Publicystyka oSrodkow okazata sie ciekawa i oryginatna. Wyrozniat sie OTV Krakdw,
ktory m.in. zaproponowat dyskusje ,,Polak - Polakowi”. W pierwszym programie na te-
mat ,,Czy sie nie zagryziemy” spierali sie: Andrzej Urbanczyk, Maciej SzumowskKi
i Krzysztof Turowski. W dziedzinie reportazu interwencyjnego przodowat OTV L0dz,
a w produkcji programéw typu magazynowego, OTV - Wroctaw, ktéry dowcipnie reda-
gowat ,,Magazyn Konsumenta”.

W potowie lat osiemdziesigtych powodem do dumy kierownictwa Dwojki stata sie
publicystyka spoteczno-polityczna, ze wzgledu na odbiorce, unikajaca prymitywnej agi-
tacji, stawiajgca na perswazje roztozong w czasie i dtugofalowe cele w sferze zmian Swia-
domosciowych. Realizowano jg w czterech nurtach: obywatelskim (relacje wiadza - oby-
watel na szczeblu lokalnym), gospodarczym, (upowszechniajacy oszczedny, racjonalny
styl zycia i etos pracy), humanistycznym (koncentrujgcym sie na problemach egzysten-
cjonalnych) i Swiatopoznawczym, Swiatopogladowym (pokazujgcy odmienno$é kultur
systemoOw wartosci, religii) oraz zagrozenia dla $wiata.

**Tamze.

Tamze, Program Telewizji Polskiej i Polskiego Radia ijego spoteczny odbiér w okresie trzech kwartatow
1987 r.
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Poszukiwano nowej dynamicznej formuty dla tego typu programéw, na przyktad re-
portazu czy widowiska. W 1984 r. wznowiono ,,Turniej miast”, a nastepnie na antenie po-
jawity sie monograficzny cykl ,,Niedziela w »,Goraca linia” i ,,Mroéwkowiec”. Stara-
no sie podejmowac tematy aktualne, np. uwzgledniajace relacje wtadza - obywatel czy
problemy ekonomiczne. Te ostatnie np. pokazywaty, jak decyzje makroekonomiczne nie
przektadaja sie na gospodarcza codzienno$¢ postrzegang przez przecietnego Polaka.

Dwdjka w cyklu ,,Stan krytyczny”, wszechstronnie naswietlita problemy patologii
spotecznych, w tym narkomanie. Wysokim poziomem merytorycznym wyrdzniaty sie
dwa programy monotematyczne, prawniczy ,,OsagdZmy sami” i ekonomiczny ,,Ekonomia
na co dzien”. Gtownym jednak nurtem publicystyki drugiego kanatu pozostawata pro-
blematyka Swiatopogladowa i kulturalna.

Proby uatrakcyjnienia programu z myslag o mtodziezy zaowocowaty w Dwojce nowym
cyklem zatytutowanym ,,Gdybym byt...”. Pomyst polegat na wcielaniu sie mtodych tudzi
w role ministrow (niektorych) i zgtaszaniu wiasnych pomystéw. Przyktadem tzw. tetewi-
zji kontaktowej byt program ,,Kto pyta, nie btagdzi” z udziatem pubticznos$ci i widzéw.

Pubticystyka kulturalna wzbogacifa sie w tym czasie o widowisko ,, Nasze cnoty, nasze
grzechy”. Opierajac sie na fragmentach filmoéw fabularnych, literaturze, dokumentach,
opiniach naukowcow, probowano stworzy¢ polski, narodowy autoportret. Poza tym nadal
na czele po wzgledem oglagdalnosci staty wywiady rzeki w programie ,,Godzina z...”

W koncu lat osiemdziesigtych Il Program angazowat widzéw w dyskusje z tudzmi
wptywajacymi na atmosfere zblizajgcego sie przetomu. Wiele emocji w studiu i przed te-
lewizorami budzit cykl ,,100 pytan do...”. Jego bohaterami byli zarowno ludzie wiadzy,
np. Stanistaw Ciosek czy Jerzy Urban, jak i osoby zwigzane z podziemng ,,Solidarno-
$cig”, jak Wiadystaw Sita-Nowicki.

Oceny catej publicystyki telewizyjnej w potowie lat osiemdziesigtych wcigz byty kry-
tyczne. Cho¢ wzrosta ogladalnos$é, to widzowie wyrazali poglad, ze wiele programow,
szczegoOlnie tych spoteczno-politycznych, jest oderwanych od zycia i prezentuje zupeinie
Inny obraz niz ten widziany przez przecietnego widza. Obok sygnalizowanego przez son-
daze OS$rodka Badan Opinii Publicznej i Studiéw Programowych tzw. dysonansu po-
znawczego odbiorcy zwracali uwage na ,,0g90Inikowos¢, jatowos¢ i werbalizm” progra-
mow publicystycznych. Polityczni dysponenci deklarowali, ze nie bedg ,,bezkrytycznie
podazac za gtosem opinii publicznej”. Cho¢ mieli Swiadomos$¢ spotecznej kontestacji pu-
blicystyki oficjalnej, to nie potrafili okresli¢ dopuszczalnego stopnia krytycyzmu wobec
poczynan wiadz. Zdecydowali wiec prowadzi¢ polityke programowag przychylng politycz-
nym decydentom. Dziatano przeciw opinii spotecznej z myslg - jak mowit prezes Janusz
Roszkowski - 0 ,,ich (widzow) prawdziwym dtugofalowym interesie”™™

Zgodnie z ustaleniami okragtego stotu Komitet Obywatelski ,,Solidarno$¢” otrzymat
prawo do emitowania wiasnych audycji radiowych i telewizyjnych odpowiednio wwymia-
rze 60 i 30 minut raz w tygodniu. 9 maja 1989 r. Telewizja zaprezentowata pierwszy taki

% Por. A. Budzynski, Przetamywanie stereotypéw, ,,Antena” nr 49 z 30 listopada 1987 r.
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program w Dwadjce. Wspotpraca autoréw programéw z kierownictwem Radiokomitetu
poczatkowo dobrze sie nie uktadata. Dochodzito do wzajemnych oskarzen, ztosliwosci,
prob cenzurowania programdéw, a nawet do wstrzymania emisji, tak jak 23 maja 1989 r.,
kiedy autorow programu Komitetu Obywatelskiego oskarzono o ,,godzenie w porozu-
mienie okragtego stotu”. Dopiero zblizajacy sie termin wyborow paradoksalnie uspoko-
it nastroje i uczynit wspotprace mozhiwg .

Przedstawiony przeglad nie wyczerpuje bardzo rozlegtej problematyki, daje jednak
mozliwos¢ sformutowania kilku uwag natury ogdlnej. Wydaje sie, ze nalezy rozgraniczy¢
cele i funkcje programéw o ideologicznym i polityczny charakterze od tych spetnianych
przez publicystyke oSwiatowg i kulturalng. Te pierwsze wpisywaly sie w aktualng taktyke
propagandowag, byly inspirowane i oceniane przez ezynniki polityczne, miaty - z kilkoma
wyjatkami - najnizszg ogladalnos¢, najmniej ocen bardzo dobrych. Programy z obszaru
szeroko rozumianej kultury i formy popularyzujgce nauke spetnity trudng do przecenie-
nia misje cywilizacyjna, kulturotwaércza, uczyly, ksztattowaty gusty i wrazliwos¢ widzow.

Publicystyka ewoluowata, tak jak cala oferta programowa, od form najprostszych do
bardziej ztozonych, wykorzystujgcych coraz wigksze mozliwosci warsztatu telewizyjnego,
a jej tematyczny przekrdj - co oczywiste - nawigzywatl do biezgcej sytuacji politycznej
i spotecznej. Lata piec¢dziesiagte to krystalizowanie sie wiekszo$ci form, np. o charakterze
magazynowym czy popularnonaukowym. Kolejna dekada przyniosta programy o tema-
tyce spotecznej prezentowane w konwencji reportazowej, pierwsze formy plenerowe
z elementami rozrywki, wysokiej préby programy o tematyce kulturalnej i popularyza-
torskiej. W lataeh siedemdziesiagtych publicystyka zajeta czotowe miejsce w ramowce
obu programow, pojawity sie formy hybrydowe, tgezaee elementy klasycznych form stu-
dyjnych, talk-show, i widowiska rozrywkowego, a takze oryginalne, inseenizowane pro-
gramy popularyzujgce wiedze. Zatamanie i regres publicystyki przyniosty pierwsze mie-
sigce stanu wojennego, kiedy traktowano jg czysto utylitarnie, podporzgdkowujge celom
walki politycznej ijednokierunkowej propagandzie. Lepsze oceny dawali widzowie nie-
ktorym programom publicystycznym w drugiej potowie dekady, na co miaty wptyw nowe
propozyeje programow realizowanych m.in. przez o$rodki terenowe.

Wsrod tysiecy wyemitowanych do konca lat osiemdziesigtych form publicystycznych
znalazto sie wiele takich, ktére mozna zaliczy¢ do wybitnych warsztatowo produkcji, ma-
jacych trwate miejsce w dorobku polskiego dziennikarstwa telewizyjnego.

® por. A. Budzynski, Blaski i cienie miodowego miesigca, ,,Antena” , nr 25 z 19 czerwca 1989 r.
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Nowe media - nowe w mediach

New media - new in the media

Miedzynarodowa Konferencja Naukowa

zorganizowana przez Zaktad Dziennikarstwa Instytutu Filologii
Polskiej Uniwersytetu Wroctawskiego

25-27 pazdziernika 2001 r.

David Bolter napisat, ze nasza kultura przechodzi od ksigzki drukowanej do kompute-

ra, a nasz porzadek spoteczny zmierza ku kulturze sieci. Na przemianach wspotczesnych
mediow; od sfery technicznej przez ujecia kulturoznawcze, filozoficzne, socjologiczne po
szczegotowe anatizy wybranych zagadnien z dziedziny jezyka, komunikacji spotecznej,
fitmoznawstwa i medioznawstwa, koncentrowata sie uwaga uczestnikdw konferencji
»-Nowe media - nowe w mediach”. Juz w samym tytute chcieliSmy ujaC dwie ptaszczyzny
interesujgcych nas zagadnien; jedna jest rozwoj nowych medidow, dotychczas w niewiel-
kim stopniu bedacych przedmiotem analizy naukowcow, drugg za$ tradycyjne w nauce
$ledzenie zmian w znanych juz Srodkach masowej komunikacji; prasie, radiu i telewizji.
Trzydniowe spotkanie zgromadzito badaczy reprezentujacych nastepujace osrodki na-
ukowe; Berlin, Poznan, Gdansk, £6dz, Lublin, Opole, Zielong Goére, Katowice i Wro-
ctaw. W$rod trzydziestu siedmiu referentéw byli medioznawcy, filozofowie, filmoznaw-
cy, kulturoznawcy, licznie reprezentowani byli prasoznawcy ijezykoznawcy. Nie zabra-
kto referatow, omawiajacych problematyke komunikacji wirtualnej.

Konferencje, ktorg wpisano na liste wydarzen zwigzanych z jubileuszem trzechsetle-
cia Uniwersytetu Wroctawskiego (2002), otworzyti prof. Andrzej Witkowski, prorektor
Uniwersytetu Wroctawskiego, i prof. Jan Miodek, dyrektor Instytutu Fitotogii Potskiej.
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Inaugurujac obrady plenarne, prof. Tadeusz Miczka (US, Katowice) méwit o ,,Multime-
diach - multi w mediach. O nowych formach i wymiarach pluralizacji kultury”. Zwracat
uwage na przesuniecia w aktywnosci odbiorczej: od lekturowego oswajania Swiata do
prowadzenia w nim nawigacji, od zastepowania transmisji informacji do dziatan interak-
tywnych, od percepcji do przebywania cztowieka w wytworzonym przez siebie i maszyne
Swiecie audiowizualnym. Prof. Adam Chmielewski (UWr, Wroctaw) zastanawiat sie, czy
rzeczywiscie - jak chcg optymistyczne scenariusze wraz z rozwojem nowych mediow spo-
teczenstwo uzyska doskonate narzedzie kontrolowania wiadzy. Po nim inni autorzy
wskazywali, ze coraz czeSciej przedmiotem autorefleksji medidéw sg zagrozenia, jakich
one stajg sie zrodtem. W opinii prof. Jerzego Jastrzebskiego (UWr, Wroctaw) dokonu-
jaca sie na naszych oczach przemiana obrazu dziennikarza jest zapewne najgtebszg od
czasu pojawienia sie w potowie minionego wieku taniej prasy. Referent przygotowat
swoiste resume grzechdw i wystepkow dziennikarzy doby wspétczesnej. O poszukiwaniu
miejsca dfa roznych, czesto bardzo zantagonizowanych wspdlnot komunikacyjnych
w systemie komunikacji etnicznej i ponadetnicznej méwit dr Igor Borkowski (UWr,
Wroctaw) w referacie ,,Dyskurs miedzykulturowy we wspotczesnych mediach”. Na pod-
stawie analizy zachowan wspdlnot komunikacyjnych manifestujgcych sie w mediach spo-
rzadzit katalog wtasciwych relacji nadawczo-odbiorczych, pozwalajacych na dyskurs po-
zbawiony ksenofobii i etnocentryzmu. Ideg referatu ,,Im wiecej techniki, tym mniej sztu-
ki? Krétkie rozwazania na przyktadzie filmow i filozofii tworczosci Zbigniewa Rybczyn-
skiego” dr. Stawomira Bobowskiego (UWr, Wroctaw) byto dowies¢, ze zachwyt nad sa-
mym narzedziem, nad technika, swoiste prestidigitatorstwo pozbawione szerszych i gteb-
szych kontekstow myslowych predzej czy p6zniej zawodzi i staje sie dla artysty przestrze-
nig jatowych poszukiwan. Bronistaw Czajkowski (UWr, Wroctaw) dowodzit, ze reklama
postmodernistyczna nie jest tekstem w Swietle zatozen lingwistyki, lingwistyki tekstu
i poetyki; jej polisemiczno$¢ powoduje nieskoficzong rozmaito$é interpretaciji.

Osobng zwartg grupe tworzyty referaty reprezentujgce nurt prasoznawczy: dr Maria
Kalczynska (UO, Opole) mowita o ,,Mediach Polonii niemieckiej w obszarze komunika-
cji spotecznej i miedzynarodowej (poczatek XXI wieku)”, prof. Joachim Gtensk (UO,
Opole) podsumowat i okreslit ,,Stan badan i postulaty badawcze prasy $laskiej w okresie
transformacji”, dr hab. Andrzej Kracher (UO, Opole) mowit za$ o roli mediéw w $rodo-
wiskach wielokulturowych, ze szczegélnym uwzglednieniem Slaska Opolskiego. Kolejne
trzy teksty dotyczyty mediéw publicznych w Polsce. Mgr Piotr Bielawski (Wroctaw)
szczegoblny nacisk potozyt na wykazanie, jak zaniedbywana w polskich mediach publicz-
nych jest gatgz public relations; tendencje rozwojowe dolnoS$laskiej prasy codziennej
omowit mgr Adam Szynol, (UWr, Wroctaw); o poszukiwaniu luki na rynku czytelniczym
w warunkach nasycenia i walki konkurencyjnej (na podstawie do$wiadczen niemieckich)
mowita mgr Aleksandra Skibinska (Berlin).

Najbogatszy byt blok dotyczacy zagadnien jezykowych i genologicznych. W swoich
analizach autorzy wybierali najczesciej paradygmat gatunku mowy. Prof. Maria Wojtak
(UMCS, Lublin) przygotowata monografie gatunku zapowiedzi prasowej, wskazujgc na
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bardzo ciekawa ceche tego rodzaju tekstow: wywodzenie sie z grupy tekstéw informacyj-
nych, ale bardzo wyraZzne pokrewienstwo z publicystyka. Jak stwierdzita, ,,zapowiedZ na-
lezy do tych gatunkow dziennikarskich, ktore ulegajg przeobrazeniom, lecz w rozsad-
nych granicach - w obrebie mozliwej do odtworzenia skali paradokséw gatunku”. Spro-
stowanie - nie bedac gatunkiem prasowym - jest w prasie publikowane, ,,bez tego obce-
go ciata, ktoremu prawo do istnienia daje ustawa, intruza zniewalajgcego swoja hiera-
tyczng monologowoscig i niepodwazalng alegacyjnoscia, nie istniataby wolna prasa” -
dowodzit prof. Aleksander Wozny (UWr, Wroctaw) w referacie ,,Sprostowanie - praso-
we strategie oswajania obcosci”. Wybierajac jako paradygmat konkretny gatunek wypo-
wiedzi dziennikarskiej, o wspdtczesnym eseju potitycznym méwita dr Wiestawa Wozniak
(UMCS, Lublin), o metodach prowadzenia wywiaddw prasowych z politykami mgr Mat-
gorzata Dawidziak-Ktadoczna (UWr, Wroctaw), o reportazu w prasie dla mtodziezy mgr
Joanna Smol, (UAM, Poznan), o przepowiedniach dr Piotr Ktadoczny (UZ, Zielona G6-
ra). Dr hab. Piotr Zmigrodzki (US, Katowice) w referacie ,,0 intertekstualnosci dyskur-
su politycznego w mediach (na przyktadzie radiowych rozmow z politykami)” wykazat,
ze przywotywanie wypowiedzi politykdéw i wyzyskiwanie ich jako materiatu do kolejnej
rozmowy i reinterpretacji jest coraz czeSciej metoda pracy prowadzacych wywiady. We-
diug referenta jest to metoda wygodna dla obu stron pod warunkiem, ze rozmowa toczy
sie z whkasciwym wywazeniem mocy komunikacyjnej, a dziennikarz nie atakuje rozméw-
cy. Teksty dr Jadwigi Lizak (URz, Rzeszdw) i dr Janiny Fras (UWr, Wroctaw) poswieco-
ne bylty przemianom w semantyce teksykalnej, badanym na materiale prasowym. Mgr
Zofia Pomirska (UG, Gdansk), biorgc za przyktad terapie uczniow z dysleksja rozwojo-
wa, méwita o ,,Nowoczesnych mediach jako szansie dla uczniow ze specjalnymi potrze-
bami edukacyjnymi”.

Szczegotowym zagadnieniom prasoznawstwa poswiecone byty referaty, w ktorych lic.
Krzysztof Szkota (Wroctaw) i mgr Krzysztof Szymoniak (UAM, Poznan) omdéwili role
medidw lokalnych w budowaniu wizerunku wiadzy samorzadowej, mgr Anna Lobka-Pie-
tras (UWr, Wroctaw) mowita o kreowaniu wizerunku wiasnego mediéw, dr Bozena Ha-
tas (UZ, Zielona Gdéra) o metodach uatrakcyjniania tekstu prasowego, a mgr Monika
Worsowicz (UL, £06dZ) o inforozrywce w prasie jako metodzie walki o czytelnika. Kilko-
ro badaczy omawiato problematyke wspotczesnych programéw tetewizyjnych. Dr Leszek
Putka (UWr, Wroctaw) zajat sie programem ,,Big Brother”, wykazujac, ze jest on dowo-
dem na hipokryzje mediow w Polsce, ktore ,,ktamia, gdy moéwia, ze mdwig prawde”. Mgr
Wioletta Kochmanska (URz, Rzeszéw) opracowata wyznaczniki konwencji struktural-
nej programu dla miodziezy ,,Rower Btazeja”, mgr Bogumita Fiotek-Lubczynska (UL,
L6dz) przedstawita zabiegi waltki o telewidza, a lic. Agnieszka Bilska (Wroctaw) sposo-
by konkurowania radiostacji komercyjnych w ich pasmach porannych. Piecioro referen-
tow skupito swojg uwage na Internecie. Mgr Grazyna Stachyra (UMCS, Lublin) zasta-
nawiata sie, czy nowe media elektroniczne uformujg idealnego odbiorce, Krzysztof Gaj-
da (UAM, Poznan) poroéwnat dzisiejszg rewotucje internetowg do rewolucji, jaka w dru-
giej potowie lat siedemdziesigtych ogarneta polski system masowej komunikacji, gdy po-
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jawit sie drugi obieg, wolny od wptywdw cenzury. Dr Barbara Kijewska (UG, Gdansk)
wykazata zwigzki nowych mediow z emancypacjg kobiet, dr Beata Romiszewska
(UMCS, Lublin) w referacie ,Internet - petna realizacja idei wolnego przeptywu infor-
macji?” zauwazyla, ze Internet traktowany przez uzytkownikdéw (m.in. dziennikarzy)
z pelnym zaufaniem jako Zrodto wiedzy z wielu dziedzin, moze by¢ zrédtem wiedzy nie-
petnej tub nieprawdziwej. Lic. Anna Andrusyszyn (Wroctaw) w referacie ,,Sztuka no-
wych mediow czy sztuka «zero medium»” przedstawita wspdtczesne poglady na status
dzieta sztuki w nowych mediach.

Zorganizowana przez Zaktad Dziennikarstwa IFP UWr konferencja spotkata sie
z duzym zainteresowaniem zaréwno referentdéw, jak i stuchaczy, w duzej mierze studen-
tow dziennikarstwa i komunikacji spotecznej naszej uczelni. Polskie Radio Wroctaw
przygotowato specjalng audycje, w ktdrej tematy niektérych referatow staty sie inspira-
cjag do rozmowy na antenie. Referaty zostang opublikowane w tomie pokonferencyjnym,
da on poczatek serii naukowej ,,Nowe Media”, ktéra bedzie organem wroctawskiego
Srodowiska naukowego zwigzanego z naukami o komunikacji spotecznej i dziennikar-
stwie. W pazdzierniku 2002 r. planujemy zorganizowanie kolejnej konferencji o prze-
mianach w Swiecie mediow.
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Sprawozdanie z miedzynarodowej konferencji
Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW
10-12 grudnia 2001 r.

W dniach 10-12 grudnia 2001 r. odbyta sie zorganizowana przez Instytut Dziennikar-

stwa UW, Instytut Nauk Politycznych oraz Pracownie Instytucji Europejskich pod patro-
natem prezesa Rady Ministrow miedzynarodowa konferencja po$wiecona strategiom
negocjacyjnym panstw kandydujacych do Unii Europejskiej. Uroczyscie jg otworzyli pro-
rektor do spraw wspétpracy z zagranicg i promocji UW prof, dr hab. Wtodzimierz Bo-
rodziej oraz dziekan WDINP UW prof, dr hab. Grazyna Ulicka. W imieniu prezydenta
RP wystapita dyrektor Departamentu Integracji Europejskiej Klaudia Sanetra-Reut.
Obrady byty podzielone na osiem sekcji uwzgledniajacych réznorodne aspekty procesu
rozszerzania sie Unii Europejskiej. | tak, pierwsza sesja, prowadzona przez prof, dr hab.
Janusza Adamowskiego, dotyczyta potityczno-ustrojowych oraz miedzynarodowych
aspektow tego zjawiska. Nastepna, kierowana przez prof, dr hab. Eugeniusza
Zielinskiego, koncentrowata sie na polityce spotecznej Unii oraz integracji socjalnej.
Trzy kolejne poswiecone byty: polskim, estonskim i stowenskim doswiadczeniom
zwigzanym z procesem integracji europejskiej (prowadzgcymi byli odpowiednio: dr
Stanistaw Sutowski, prof, dr hab. Franciszek Gotembski i dr hab. Michat Gajtewicz).
Sesja szésta omawiata temat: ,,Kraje Unii wobec procesu rozszerzania na Wschod”
(prowadzacy dr Victor F. Martinez-Reyes). Tematem sesji siodmej byto stanowisko w tej
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samej kwestii krajow Europy Wschodniej (prowadzacy prof, dr hab. Tadeusz Bodio).
Kolejny punkt programu stanowit panel dyplomatow poprowadzony przez prof, dr hab.
Terese tos-Nowak. Ostatnia sesja, pod przewodnictwem prof, dr hab. Andrzeja
Skrzypka, dotyczyta wybranych aspektéw cztonkostwa krajow kandydackich w Unii.
W dyskusji brali udziat zarébwno uczestnicy z krajéow kandydujacych (z Polski, Litwy,
Estonii, Stowenii, Stowacji), jak i przedstawiciete panstw cztonkowskich (Niemcy,
Hiszpania) oraz panstw, ktore nie zgtosity checi kandydowania (Biatoru$, Ukraina), co
z pewnoscig dobrze wptyneto na jej réznorodnos¢. Warto odnotowac, iz na konferencje
zostahi zaproszeni nie tytko naukowecy, ate i zajmujacy sie tg tematyka dyptomaci i negoc-
jatorzy, w tym ambasador Stowacji Magdatena Vasaryowa oraz ambasador Litwy Darius
Degutis. Konferencje podsumowat dziekan WDINP prof, dr hab. Grazyna Ulicka oraz
dyrektor Instytutu Dziennikarstwa prof, dr hab. Janusz Adamowski i kierownik
Pracowni Instytucji Europejskich IPN UW prof, dr hab. K. Adam Wojtaszczyk.

Poniewaz przedmiot konferencji nie miesci sie w gtdbwnym nurcie badan prasoznaw-
czych, skrotowo odnotuje najciekawsze i najbardziej kontrowersyjne tezy. Wedtug
dr Bdaudijusa Maniokasa (wicedyrektor Komitetu Integracji Europejskiej Litwy) pan-
stwa kandydujace rywalizujg w ilosci zamykanych rozdziatow negocjacyjnych, do czego
je zresztg zacheca Unia. Natomiast préby Polski nawigzania wspdtpracy kandydatow
w procesie negocjacji nie odniosty skutku. Prof. Teodor Filipiak (Uniwersytet Warszaw-
ski) zauwazyt, iz gospodarcze kryteria kopenhaskie, ktore powinny spetnia¢ panstwa
kandydujace, w szczego6tnosci zblizony poziom rozwoju gospodarczego, nie sg spetnione
przez czesc tych panstw. Paavo Palk (Tartu University) zwrécit uwage na fenomen ma-
tych panstw kandydujacych, z niskim poparciem w spoteczenstwie dfa akcesji. Referent
zjawisko to ttumaczyt obawa przed utratg dopiero co uzyskanej niezateznosci. W podob-
nym tonie wypowiadali sie prof. Toomas Alatalu (Tallinn University), prof. Bojko Bucar
(University of Ljubljana ) i Irena Brinnar (University of Ljubljana). Prof. Axel Misch
(University of Saarland) sformutowat natomiast teze, ze rozszerzenie Unii to projekt
forsowany przez elity, a nie spoteczenstwo. Przyktadowo w Niemczech wszystkie partie
parlamentarne popierajg idee rozszerzenia, a jak wskazujg badania opinii spotecznej,
tylko 35% Niemcow wypowiada sie pozytywnie na ten temat. Wedtug podobnych danych
przytoczonych przez prof, dr hab. Stanistawa Parzymiesa (Uniwersytet Warszawski) tyl-
ko w siedmiu krajach Unii poparcie przekracza 50%. Jako powody podaje on: obawy
przed rozwodnieniem idei integracji, kulturowe odrebnosci i brak zrozumienia oraz pro-
amerykanskie sympatie niektérych panstw kandydujacych. Ponadto prof. Bojko Bucar
skonstatowat, iz za integracjg opowiadaja sie osoby ufajace w swoje zdolnosci do konku-
rowania na rynku pracy oraz popierajagce ugrupowania rzgdzace.

Z zagadnieniem nastrojow towarzyszacych integracji grupy luksemburskiej z UE
$ciSle wiaze sie problem unijnej polityki socjalnej. W opinii prof, dr hab. Mirostawa
Ksiezopolskiego (Uniwersytet Warszawski) najwazniejsze pxoblemy socjaine, z ktorymi
musi sie zmierzy¢ Unia, to: bezrobocie, niska stopa przyrostu dcmografieznego oraz
starzenie sie spoteczenstw. Zauwazyt on przy okazji, iz przeprowadzone badania nie
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potwierdzajg popularnej w kregach liberalnych tezy, jakoby wysokie bezrobocie byto
skutkiem nadmiernej regulacji rynku pracy. Poza tym najwiekszy wptyw na wzrost liczby
bezrobotnych ma nie konkurencja krajéw o taniej sile roboczej, ale zmiany zwigzane z
wprowadzaniem nowych technologii. Z kolei referat prof, dr hab. Juliana Auleytnera
(Uniwersytet Warszawski) zawierat teze, ze postepujgca integracja gospodarcza wymusi
integracje socjalng panstw unijnych. Spotkata sie ona jednak z replika z sali, ze jest to
niemozliwe ze wzgledu na odrebnosci prawne i mentalne. Autor zauwazyt tez, ze
panstwa kandydujgce wniosg do Unii problem biedy, poniewaz w samej tylko Polsce
okoto 30% cztonkow spoteczenstwa okresla sie jako ubogich.

Kolejnym watkiem w dyskusji byta przyszto$¢ Unii, czyli kierunek ewolucji i zagro-
zenia dla dalszej integracji. Uczestnicy wdali sie w spér, czy status prawny Unii jest
mozliwy do scharakteryzowania za pomocg termindw prawnych, takich jak federacja,
czy tez konieczne bedzie wypracowanie nowej siatki pojeciowej. Jozef Oleksy (prze-
wodniczacy Komisji Sejmowej ds. Integracji Europejskiej) wskazat na dwie gtowne kon-
cepcje przysztosci Unii: frankofilska, zgodnie z ktdrg gtdwng role wcigz odgrywajg pan-
stwa narodowe, belgijsko-niemieckg optujaca za utworzeniem panstwa europejskiego,
posiadajgcego konstytucje i sktadajgcego sie z regionow. Zdaniem referenta najwiekszy
wplyw na to, czy panstwa narodowe przetrwajg, bedg miaty nie decyzje potityczne, lecz
procesy obiektywne, z procesem globalizacji na czele. Zwrécit takze uwage na niejasny
podziat zadan i kompetencji pomiedzy regiony, kraje cztonkowske i Unie oraz przypo-
mniat o zjawisku deficytu przy podejmowaniu decyzji w instytucjach unijnych. Do ne-
gatywnych zjawisk zaliczyt ponadto trudnosci zwprowadzaniem w zycie porzadku praw-
nego Unii oraz dublowanie sie przepisow unijnych i krajowych. Na zakonczenie odczy-
tu przytoczyt znamienne dane, zgodnie z ktorymi z obecnosci w Unii niezadowolonych
jest 60% Austriakow, ale jednoczes$nie 70% sprzeciwia sie wystapieniu Austrii z tej or-
ganizacji.

Najciekawszym zagadnieniem z medioznawczego punktu widzenia byt sposéb infor-
mowania spoteczenstwa o problematyce europejskiej. Punktem wyjscia do dyskusji byty
referat dr hab. Michata Gajlewicza (Uniwersytet Warszawski) ,, Tematyka zwigzana z Eu-
ropg prezentowana w polskich mediach” oraz referat Ireny Brinar ,,Selected Issues of
Public Opinion on EU Enlargement”.

Pierwszy przedstawit wyniki badan przeprowadzonych w 1998 r., w ciggu 108 dni (od
1 czerwca) na 1645 jednostkach analizy, na ktore sktadaty sie poszczegdlne wydania nie-
ktorych tygodnikow, dziennikdéw oraz wiadomosci telewizyjnych i radiowych. W analizie
korzystano z szeSciu rodzajow kluczy (wielko$¢ materiatu prasowego, czas edycji itp.).
Okazuje sig, ze wsrod materiatéw poswieconych problematyce europejskiej dominujg te,
ktére dotyczg naszych sasiadow - Rosji i Niemiec. Kolejne miejsca w rankingu zaintere-
sowania polskich mediow zajmujg Francja i Wielka Brytania. Przewazajg informacje
0 wydarzeniach politycznych. Traktujg gtownie o terazniejszosci lub przysztosci, co
zdaniem autora jest zjawiskiem pozytywnym. Dramatycznie niski, z wyjgtkiem moze
telewizji publicznej, jest natomiast udziat w ofercie programowej produkcji europejs-
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kich. Dominuja audycje amerykanskie, o dyskusyjnej czesto wartosci. Ogdlna konkluzja
jest jednak optymistyczna - obecnos$¢ tematyki europejskiej w polskich mediach jest
znaczaca.

Z kolei Irena Brinar, opierajac sie na badaniach statystycznych przeprowadzonych
w Stowenii, sformutowata bardzo kontrowersyjng teze, iz wraz ze wzrostem wiedzy spo-
feczenstwa o Unii spada jego poparcie dla integracji. Autorka uzasadnia to tym, iz im
wiecej obywatele stowenscy wiedzg na ten temat, tym bardziej staja sie podejrzliwi. Aby
przeciwdziata¢ temu zjawisku, nalezy analizowaé wyniki badan opinii publicznej i odpo-
wiednio korygowac polityke informacyjna. Prof. Teodor Filipiak podnidst w tym kontek-
$cie, iz nie mozna poprzestawa¢ na ogolnikach, ze Unia jest dobra czy zia, ale nalezy
konkretnie poinformowac spoteczenstwo, co zyskuje, a co traci.

W opinii autora promowanie europejskiej produkcji tetewizyjnej metodami admini-
stracyjnoprawnymi, przez wyznaczanie czasowych limitow jej udziatu w ofercie progra-
mowej (takie rozwigzania wprowadzono takze w Polsce - por. art. 15 i 15a ustawy z 29
grudnia 1992 r. o Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji), jest mato skuteczne, ponie-
waz i tak nie gwarantuje, iz programy te okazg sie bardziej wartoSciowe niz ich odpo-
wiedniki wyprodukowane za oceanem. O tym, ze obawy takie nie sg bezpodstawne,
Swiadczy chociazby fakt, iz niedawno jeden z krajowych nadawcow ,,grozit”, ze w razie
podwyzszenia limitdbw bedzie emitowat w porach nocnych bawarskie komedie z lat sie-
demdziesigtych. Réwnocze$nie ustawodawstwo takie spotyka sie z krytykg Miedzynaro-
dowej Organizacji Handlu.

Jesli chodzi o polityke informacyjna rzadu dotyczaca kwestii kampanii propagando-
wej na rzecz integracji z Unig, kontrowersyjny wydaje sie udziat w niej nadawcéw pu-
blicznych, g w szczegdlnosci problem, czy faworyzowanie dominujgcej wprawdzie, ale
w koncu tylko jednej z istniejacych opcji politycznej jest do pogodzenia z misjg medidw
publicznych. Z drugiej strony trudno sobie wyobrazi¢ skuteczng kampanie bez udziatu
telewizji publicznej. Z kolei zestawienie korzysci i strat tgczacych sie z naszym wejsciem
do Unii bedzie mozliwe dopiero z momentem zakonczenia negocjacji. Negatywnym zja-
wiskiem jest obecnie przedstawianie wyjsciowych stanowisk negocjacyjnych obu stron ja-
ko ostatecznych. Taki sposob informowania zacheca do populizmu i wptywa na tworze-
nia sie stereotypow.

Konferencje najlepiej podsumuje stwierdzenie jednego zjej uczestnikow, iz niezalez-
nie od wysokiego poziomu merytorycznego wygtoszonych referatow i toczacej sie dysku-
sji oraz czesto bardzo kontrowersyjnych tez jej staboScia jest to, ze uczestnicza w nigj
osoby juz przekonane do integracji.
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WIESLAW SONCZYK
0 ludziach, mediach I polityce

Jan Maria Jackowski

Ustyszec gtos ludzi
Wybor wywiadow z lat 1997 -2001

Listen to the voice of people
- chosen interviews (years 1997 2000)

Oficyna Wydawnicza RYTM, Warszawa 2001

Niewielka ksigzka Jana Marii Jackowskiego zwraca uwage przynajmniej z trzech powo-

dow. Po pierwsze - jej autor jest znany zarbwno w Swiecie dziennikarskim, jak i politycz-
nym; z wyksztatcenia historyk, zaczynat prace zawodowg w prasie (m. in. byt fotorepor-
terem w ,,Tygodniku Solidarnos¢”, pisywat troche w , Tygodniku Powszechnym”), ate
wiekszy rozgtos zdobyt jako autor paru cyklicznych audycji telewizyjnych (m. in. ,,Drogi
do wolnosci”, ,,Rodzina - rodzinie”). Jest tez autorem gtosnych swego czasu ksigzek;
»Bitwa o Polske” (1993) oraz ,,Bitwa o prawde” (1997). W latach 1993-1995 byt czton-
kiem prezydenckiej Rady ds. Medidw i Informacji. Jako poset na Sejm RP Ill kadencji
byt jedng z barwniejszych postaci AWS, a najlepiej dat sie poznac jako przewodniczacy
Komisji Kuttury i Srodkéw Przekazu.

Po drugie - ksigzka zawiera wywiady, ktorych Jan M. Jackowski udzielat w tatach
1997-2001. Poniewaz jest to wybor autorski, staje sie tym cenniejszy z poznawczego
punktu widzenia, gdyz pozwata odtworzy¢ nie tytko pogtady samego autora, ate rowniez
- aczkolwiek z pewnoscig tylko czeSciowo - formacji politycznej, z ktérg sie utozsamia.
Zacheca do tego autoocena zbioru wywiaddw, ktore ,,choé byty przeprowadzane przez
wielu dziennikarzy i publikowane w r6znych dziennikach i czasopismach, to uktadajg sie
w spoOjng cato$¢”. Warto wymieni¢ przynajmniej niektére tytuty, w ktérych ukazaty sie



Recenzje inoty recenzyjne 123

najpierw wywiady: ,,Sukces”, ,,W Drodze”, ,,Arcana”, ,Nasz Dziennik”, ,,Gtos”, ,,Nasza
Polska”, ,,Nowe Panstwo”, ,,Zycie”, ,,Wprost”, ,,Rzeczpospolita”.

Sam autor przedstawia ich problematyke nastepujgco: ,W zebranych w tej ksigzce
wywiadach zawartem poglady dotyczace zycia politycznego w Polsce, w tym roli i miej-
sca prawicy w dziele budowania panstwa polskiego. Mdéwitem jednak nie tylko o zyciu
publicznym, o polityce i dojrzewaniu do niej, ale rébwniez o pisaniu, o kulturze polskiej,
o systemie medialnym w naszym kraju, o tozsamosci we wspotczesnym Swiecie. Takze
o dylematach stojgcych przed Polskg w aspekcie poszukiwania naszego miejsca we
wspdlnocie miedzynarodowej. Globalizacja wymaga przeciez stworzenia odpowiednich
struktur, ktore umozliwig panstwom zachowanie suwerennych praw i tozsamosci w mie-
dzynarodowej wspolnocie. W obliczu groznej tendencji do przejmowania poszczegol-
nych uprawnien panstw przez wielkie zrzeszenia oraz organizmy polityczne i gospodar-
cze, ponadnarodowe korporacje, zwigzki regionalne i kontynentalne, czynnikiem decy-
dujacym o charakterze danego panstwa pozostanie jego zaangazowanie w kultywowanie
tozsamosci kulturowej”.

Po trzecie wreszcie - mojg uwage zwrocit sam tytut ksigzki, bedacy powtorzeniem ty-
tutu wywiadu opublikowanego w 1999 r. na famach ,,Naszego Dziennika”. Stanowi szla-
chetne i piekne zawotanie, sktaniajace do glebokiej refleksji, cho¢ nieobce wielu polity-
kom, chetnie uzywane przy kazdej okazji, a w kampaniach wyborczych powtarzane ze
zdwojong energig. Warto jednak zapytac, jakich ludzi autor ma na mysli, kogo chciatby
stuchac przede wszystkim, czy sg to moze gtdéwnie ci, ktorych wymienia w tym wywiadzie,
stwierdzajgc m. in.: ,,Obecnie mamy do czynienia z coraz wieksza grupg ludzi odrzuco-
nych, odsuwanych na margines. Sg z punktu widzenia ideologii liberalnej nieprzystoso-
wani do systemu premiujgcego ludzi silnych, mtodych i bogatych, wiec traktuje sie ich ja-
ko w pewnym sensie gorszych. Poniewaz nie sg zorganizowani i fatwo ich mozna podzie-
li¢, na przyktad na wie$ i miasto, czesci elit politycznych wydaje sig, ze da sie z nimi bez
trudu manipulowac. To sytuacja wysoce bulwersujaca, zwhaszcza jesli uswiadomimy so-
bie, ze przynajmniej nominalnie srodowiska solidarnosciowe, ktore w deklaracjach lide-
row podkreslaty solidarno$¢ wiasnie z ludZmi odrzuconymi oraz sprawiedliwo$¢, sprawu-
ja dzis whadze w panstwie. Jest to tym bardziej niebezpieczne, ze tych ludzi probuje w tej
chwili zorganizowac i przeja¢ pod swoj protektorat SLD. Postkomuni$ci zorientowali sie,
ze pamiec€ ludzka jest krétka i wielu Polakow zapomina, jak zyto sie w PRL’.

Powiem od razu, ze w ksigzce Jackowskiego najbardziej interesowata mnie proble-
matyka medialna, a doktadniej - co do powiedzenia w tym wzgledzie ma cztowiek, kto-
ry w okresie petnej kadencji Sejmu miat szanse przyczynic sie do uporzagdkowania sytu-
acji w naszym systemie medialnym (przynajmniej gdy chodzi o ptaszczyzne prawng). Po
przeczytaniu siedemnastu tekstdw nasuwajg sie dwa wnioski. Po pierwsze - poset Jac-
kowski wypowiada sie o0 mediach prawie w kazdym wywiadzie, przy czym kilka po$wie-
conych jest wylgcznie ocenie sytuacji w mediach i wokot mediow. Po drugie - swe zain-
teresowanie mediami ogranicza wiasciwie do dwaoch instytucji: o Radiu Maryja mowi
w samych superlatywach, natomiast na telewizji publicznej nie zostawia suchej nitki, ob-
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winiajac Telewizje Polska SA o wszystko co zle. Oto probka, zawarta w wywiadzie dla
,Gtosu”, z pazdziernika 1999 r.: ,,Mamy do czynienia z sytuacjg, w ktérej Telewizja Pol-
ska nie realizuje misji publicznej w zakresie, do ktorego jest zobowigzana ustawowo. Jest
to jednak mozliwe, gdyz ustawa o radiofonii i telewizji utatwia upolitycznienie mediow
publicznych i podporzadkowanie tych instytucji interesom partyjnym. Przypomnijmy, ze
cztonkow Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji wybierajg gtdwne podmioty polityczne -
czterech deleguje Sejm, dwoch Senat, trzech prezydent. W ten sposdb uktad polityczny
w tych trzech organach wiadzy jest odwzorowywany w Krajowej Radzie, ktora z kolei po-
wotuje rady nadzorcze w mediach publicznych. Natomiast rady nadzorcze wybierajg za-
rzady telewizji i radia. Zarzady - jak to sie ostatnio okazato w Polskim Radiu, w ktérym
obsadzano wazne stanowiska kolegami partyjnymi jednego z cztonkéw zarzadu - stosun-
kowo fatwo moga petnic role eksponentdw interesow politycznych srodowisk, dzieki kto-
rym petnig swe funkcje”.

Taka diagnoza nie jest bynajmniej niczym nowym. Istotne zastrzezenia wobec sposo-
bu tworzenia konstytucyjnego skitadu Krajowej Rady oraz podejmowanych decyzji
(choéby w trakcie kolejnych konkurséw koncesyjnych) wysuwane sg od poczatku istnie-
nia tego organu. Nie dziwi wiec, ze w wywiadach poset Jackowski wielokrotnie zapowia-
da, iz AWS naprawi te sytuacje, tzn. rozbije ,,czerwong koalicje w mediach” (jak to na-
zywa - ,koalicje interesu” ztozong z SLD, PSL i UW). Za kazdym razem ubolewa jed-
nak, ze AWS ,,na razie nie jest w stanie prowadzac swej strategii medialnej. Od czasu do
czasu pojawiajg sie bunczuczne wypowiedzi dotyczace rychtych zmian i... nic sie nie dzie-
je poza tworzeniem szumu medialnego. Byly osoby wewngtrz AWS zajmujace sie spra-
wami medialnymi, ktore dziataty metoda operowa: zapowiadaty w pierwszym akcie, ze
w trzecim wyslg wojska, do tego nigdy jednak nie doszto. Wypuszczanie kiebdéw dymu,
z ktérego niewiele wynika, skutecznie ostabito autorytet AWS. Przypomne tu chocby
grozenie Krajowej Radzie Trybunatem Stanu czy straszenie telewizji likwidatorem. Oso-
by dziatajace w ten sposéb powinny ponie$¢ odpowiedzialno$¢ za skutki swoich poczy-
nan”.

W tym samym wywiadzie Jackowski zapewnia takze: ,,Mamy specjalistow i strategie.
Wiadomo, co nalezy robi¢. Zeby jednak odnie$¢ sukces, konieczne jest stworzenie jed-
nego parlamentarno-rzagdowego os$rodka koordynacji wyposazonego w odpowiednie
petnomocnictwa do podejmowania decyzji oraz konsekwencja w dziataniu. Problemem
z jednej strony jest, ze w AWS ogolnie narzeka sie na media, a z drugiej, jak dotad, ze ze
spraw mediow nie uczyniono priorytetu. Zbyt mato serca wkitada sie tez w tworzenie me-
diow alternatywnych”. Co$ mi sie jednak wydaje, ze powyzsze stwierdzenia przesigknie-
te sg tzw. urzedowym optymizmem i ze tak naprawde AWS brakuje zaréwno specjali-
stow (chyba ze od robienia kiebow dymu), jak i strategii (o jej zatozeniach, chocCby naj-
wazniejszych, nie znalaztem nic konkretnego w zadnym z wywiaddw). Postulat za$ utwo-
rzenia ,parlamentarno-rzgdowego os$rodka koordynacji” wydaje sie nie tylko nierealny,
ale wprost naiwny, bo nawet gdyby do tego doszto to i tak niewiele mogtby on zdziataé
przy obowigzujgcej ustawie o radiofonii i telewizji. Nawiasem mowiac, u nas ciggle po-
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kutuje fatszywe przekonanie, ze dla rozwigzania cho¢by najbardziej ztozonej kwestii spo-
tecznej, ekonomicznej czy potitycznej wystarczy powotac zespét czy komisje.

W omawianych wywiadach usitowatem odnatez¢ chocby zreby programu prawicy
w dziedzinie polityki medialnej. Sadzitem, ze mozna tego oczekiwaé od przewodniczace-
go komisji sejmowej, whadnej jesli nie przeprowadzic, to przynajmniej zainicjowac zmia-
ny. | rzeczywiscie, krytyczng analize istniejgcej sytuacji w mediach oraz zapowied? jej ra-
dykalnej zmiany znalez¢ mozna do$¢ wczesnie, w wywiadzie opublikowanym w koncu
1997 r. w dwumiesieczniku ,,Arcana”: ,Istnieje w tej chwili gteboka dysproporcja w me-
diach, ktore sg gtobwnym przekazicielem politycznych opinii, dysproporcja na korzysc¢
Srodowisk postkomunistyczno-tiberalno-taickich. Mozliwos¢ przekazywania opinii daja
jednak réwniez bezposrednie spotkania z wyborcami, dajg je i media, by tak rzec, alter-
natywne - takie jak chocby Radio Maryja, szereg pism, tygodnikdéw i miesiecznikow,
zwiaszcza lokalnych, parafialnych itp. Bardzo istotng sprawg jest zmiana ustawy o pra-
wie prasowym, a takze ustawy o telewizji publicznej. Konieczne jest uzdrowienie tego
medium, obecnie zawtaszczonych przez bardzo okreslong grupe interesow politycznych
i finansowych, stajac sie od 1995 r. faktycznie panstwowa telewizjg komercyjna. Jezeli to
sie uda zrobi¢, jezeli uda sie przywroci¢ Telewizji Polskiej role medium publicznego, pre-
zentujacego rzeczywiscie opcje obecne w spoteczenstwie, to za tym wzorem pdjdg nie-
watpliwie inni nadawcy, wiasciciele gazet. To zmienitoby zasadniczo sposob ksztattowa-
nia opinii politycznej w Polsce”. Z krytyka autor tak sie zresztg zagalopowat, ze zazgdat
zmiany ustawy o telewizji publicznej, chociaz takiego aktu prawnego nie ma.

Rowniez w wielu pozniejszych wypowiedziach poset Jackowski do znudzenia powta-
rza teze o ,,zawtaszczeniu” telewizji publicznej przez ,koalicje medialng SLD-PSL-
UW?”, dodajac za kazdym razem, ze AWS ma program naprawy, ktérego nie moze wdro-
zy¢. Wspomina tez o potrzebie nadania ,,nowego statusu” mediom publicznym, przed-
stawiajac wrecz karkotomny pomyst przeksztatcenia ich w co$ na ksztatt ,,fundacji naro-
dowej, ktora miataby state Zrodta finansowania, na przyktad z dodatkowego podatku
przy zakupie sprzetu TV, obtozenia akcyza reklam u nadawcoéw komercyjnych lub - jak
dotychczas - z abonamentu, ale z gwarancjg jego Sciggalnosci”. Taki pomyst trudno
uznac za realny i tym bardziej - dajacy sie racjonalnie uzasadnic.

Na koniec uwaga o charakterze warsztatowym. Wydaje sie, ze decyzja o opublikowa-
niu wywiadow ,,bez zadnych zmian i skrotow” nie wyszta ksigzce na dobre. Spowodowa-
ta bowiem, ze te same watki tub niemal identycznie brzmigce odpowiedzi powtarzajg sie
Kilkakrotnie, co czytelnika moze tylko nudzic¢ lub nawet irytowaé. Zwkaszcza ze czas zwe-
ryfikowat niektore tezy Jackowskiego, uparcie lansowane w wywiadach udzielanych dwa
czy trzy lata temu. Przy staranniejszej obrobce tekstow kwalifikowanych do druku moz-
na byto tego przykrego wrazenia uniknac.

Ale ksigzke polecatbym studentom dziennikarstwa takze po to, by zobaczyli jak nie
nalezy prowadzi¢ wywiaddw, jak solidnie trzeba sie do nich przygotowywaé, by nie zada-
wac banalnych pytan w rodzaju: ,,Uzywajac komputera, korzysta pan jednak z papieru,
czyli zwydrukéw”, uzyskujac odpowiedz w stylu: ,, Tak, fizyczny kontakt z papierem jest
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dla mnie wazny. Bo ryza papieru to jest cos”. Sg tez inne, bardziej absurdalnie brzmigce
tezy, jak chociazby ta sformutowana przez dziennikarke ,,Gtosu”: ,,Polacy w tej chwili
przezywaja ekstaze zwigzang z mozliwoscig operowania telewizyjnym pilotem. Robotni-
cy po pracy wcale nie ogladajg konkursow tele-audio w telewizji publicznej. Przeskaku-
ja przez dziesiatki innych kanatow, nawet wtedy, gdy wielu programow nie sg w stanie -
od strony jezykowej - zrozumiec¢”. O ile w momencie opublikowania w tygodniku czy
dzienniku mogty one wywotac co najwyzej usmiech politowania dla poziomu intelektu-
alnego dziennikarki, o tyle w ksigzce w jakiejs mierze kompromitujg takze jej autora.
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Piotr Slezak
Umowa 0 rozpowszechnianie filmu

The law on film distribution

Wydawnictwo C.H.Beck, Warszawa 1999
Seria Poradniki prawnicze s. 363

A.utor jest doktorem prawa Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Slaskiego

w Katedrze Prawa Cywilnego i Prawa Miedzynarodowego, a samo opracowanie to skroé-
cona i przeredagowana wersja jego pracy doktorskiej. W zamierzeniu ma ono mozliwie
najpetniej odzwierciedli¢ problematyke umoéw o rozpowszechnianie na tle prawa pol-
skiego oraz wskazac granice ochrony prawnej podmiotéw uczestniczacych w produkcji
I rozpowszechnianiu dziet filmowych. Autor przedstawia tez rozwigzania z wybranych
krajow europejskich oraz regulacje unijne.

Autor definiuje utwér kinematograficzny jako utwor audiowizualny (to znaczy wszel-
ka rejestracje wizualng i akustyczno-wizualng posiadajgcg cechy utworu) przeznaczony
do prezentacji w salach kinowych. Tak rozumiany utwor mozna utozsamiac z pojeciem
filmu zdefiniowanym w art. 3 pkt 1 ustawy z 16 lipca 1987 r. o kinematografii (Dz. U. nr
22, poz. 127 z p6zn. zm.), czyli serig nastepujacych po sobie obrazow z dzwiekiem lub
bez dzwieku, utrwalonych na jakimkolwiek no$niku umozliwiajgcym wielokrotne odtwa-
rzanie, wywolujacych wrazenie ruchu i skfadajacych sie na oryginalng catos$¢, wyrazajaca
akcje (tre$¢) w indywidualnej formie. Film (utwér kinematograficzny) w podanym zna-
czeniu nalezy odroznic¢ od filmu oznaczajacego nosnik materialny, w ktorym inkorporo-
wany jest utwor, oraz od wideogramu rozumianego przez Slezaka jako kazde utrwalenie
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warstwy wizualnej i dzwiekowej okreslonego wykonania lub innych obrazow i dzwiekdw,
stanowigcego przedmiot praw pokrewnych.

Umowy dotyczace filmu mozna klasyfikowac¢ wedtug kryterium chronologicznego na:
dotyczace kreacji dzieta (miedzy producentami i koprodukcyjne); miedzy producentem
a rzeczywistymi tworcami i artystami-wykonawcami; miedzy producentem a towarzy-
stwem ubezpieczeniowym), dotyczace rozpowszechniania filmu, na ktorych skupia sie
autor (miedzy producentem a odpowiednio: podmiotem eksploatujgcym sale kinowe;
stacjg telewizyjng; producentem wideokaset) oraz miedzy dystrybutorami a ostateczny-
mi odbiorcami filmu-widzami (tzw. umowy spektaklu kinematograficznego). Poniewaz
rozpowszechnianie filméw odbywa sie na podstawie umow licencyjnych, w ksigzce szcze-
gblnie obszernie omowiony zostat ten typ. Tres¢ rozdziatow od 2 do 7 poSwiecono kolej-
no takim zagadnieniom jak: charakter prawny umowy o rozpowszechnienie filmu, jej
podmioty, tres¢ i forma oraz stosunek rozpowszechnienia filmu ijego wykonanie. Ostat-
ni rozdziat zawiera oméwienie kwestii zasad konkurencji przy rozpowszechnianiu filmu.
W podsumowaniu autor stwierdza, iz stopien dostosowania polskiego prawa do prawa
wspadlnotowego nalezy oceni¢ jako zadowalajgcy, a rozbieznosci dotyczg jedynie przyj-
mowanej terminologii, w szczegdlnosci pojec filmu oraz najmu i dzierzawy. Ponadto au-
tor proponuje stworzenie na wzér innych krajow specjalnej ustawy audiowizualnej za-
wierajgcej normy administracyjnoprawne i regulujgcej m.in. kwestie finansowania i kon-
troli polskiego systemu audiowizualnego, organizacji kinematografii, dziatalnosci stacji
telewizyjnych i produkcji filmow polskich. Cenne dopetnienie wywodow stanowig wzory
umow oraz teksty relewantnych aktow prawnych.

Michat Zaremba
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Ewa M. Cenker
Public relations

Public Relations

Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Bankowej,
Poznan 2000 s. 248

Publikacja porusza popularng w ostatnich latach problematyke. Jak akcentuje autorka,
»Public relations to dziedzina bardzo rozlegta; wspotczesne definicje traktujg jg jako
funkcje zarzadzania, dlatego mozna by rozpatrywaC wykorzystanie public relations
w kazdym aspekcie funkcjonowania firmy”.

Ksigzka sktada sie z trzynastu rozdziatow. Pierwszy, ,,Public relations jako istotny ele-
ment funkcjonowania przedsiebiorstwa”, opisuje réznice pomiedzy public relations
a pokrewnymi dziedzinami, ksztattowanie procesu PR oraz okresla jego zadania. Roz-
dziat drugi poSwiecony jest wewnetrznej i zewnetrznej funkcji PR, w tym roti mediow
wewnetrznych w sytuacji kryzysowej, metodom oddziatywania na akcjonariuszy, inwesto-
row, rzad i organa samorzadowe.

W kolejnych rozdziatach autorka definiuje pojecia: wizerunek i tozsamosc przedsie-
biorstwa, omawia Srodki jezykowe jako czynniki komunikacji firmy z otoczeniem, formy
tej komunikacji i reklame w stuzbie PR. Niestety, brakuje tutaj konkretnych przyktadow
informacji prasowych, ktore utatwityby zastosowanie teorii w praktyce.

Bardzo interesujacy jest rozdziat szosty: ,,Wykorzystanie mass mediéw w budowaniu
pozytywnego wizerunku przedsiebiorstwa”. Autorka opisuje w nim réznice pomiedzy
PR a dziennikarstwem, rozpatruje przydatno$¢ prasy i radia w kampaniach PR. Akcen-
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tuje przy tym najwieksza efektywnosc telewizji w przekazywaniu informacji. Radzi tez,
jak powinna wyglada¢ w tym medium udana prezentacja. W podrozdziale ,,Organizacyj-
ne aspekty dziatan media relations” autorka opisuje funkcje rzecznika prasowego w fir-
mie, jego podstawowe cechy i umiejetnos$ci, a takze plan kontaktow z mediami. ,,Aby
kontakt z mediami przynosit efekty, trzeba przestrzegac kilku zasad (...) Po pierwsze: za-
wsze nalezy mowic tak, jakby to byta wypowiedZ on the record, tzn. trzeba unika¢ ko-
mentarzy i uwag na stronie czy: miedzy nami mowigc. Po drugie: uczciwo$c. Jesli nie
mozna powiedzie¢ catej prawdy, to na pewno nie wolno ktamac. Ujawnienie klamstwa
skutecznie podwazy wiarygodnos¢ firmy. Po trzecie: natezy zna¢ swoje kompetencje
i wiedzie¢ doktadnie, czego nie mozna powiedziec”.

Rozdziat sibdmy szczegdétowo omawia rodzaje konferencji prasowych, biedy popet-
niane najczesciej przez ich organizatorow, jak réwniez wykorzystanie imprez specjatnych
w dziataniach public relations. Kolejne rozdziaty autorka po$wieca m.in. opisowi zadan
human retations w firmie (rekrutacja, selekcja, dobra atmosfera w pracy, motywowanie
pracownikow, zwolnienia i polityka outplocementu, czyli przygotowanie zwalnianych
0sob do jak najszybszego znalezienia sobie pracy lub zaoferowanie réwnorzednego sta-
nowiska w innej firmie) i zarzadzanie sytuacja kryzysowg (reakcja na krytyke, konflikty
w firmie, sposoby ich rozwigzywania oraz zasady postepowania w sytuacji kryzysowej).

Rozdziat dziesigty definiuje pojecie i cete sponsoringu, omawia roznice pomiedzy
sponsoringiem a mecenatem. Kolejne dwa rozdziaty autorka poswiecita targom jako pod-
stawie informacji o rynku, oraz sprawnemu wykorzystaniu lobbingu w public relations.

Cenny dla praktyka moze okazac sie ostatni rozdziat. Opisuje, jak wykorzysta¢ bada-
nia rynkowe, omawia metody iloSciowe, fokusy i wywiady pogtebione. Zamieszcza takze
kryteria oceny dziatan w PR.

Ksigzke konczy podrozdziat ,,Etyka w dziataniach pubtic relations”. ,,Realizacja za-
sad public relations w Polsce czesto jeszcze odbiega w wielu punktach od uznanych na
Swiecie wzorcoéw. Public relations jednak wecigz jest dziedzing mtoda, choC preznie sie
rozwija. Sprzyja to powstawaniu zjawisk niepozadanych, co wynika czesto z ignorancji
I niezrozumienia podstawowych zasad dziatania”. Autorka sugeruje zastosowanie w PR
etyki zawodowej biznesmena i menedzera, ktérym powinno przypisywac sie pewne atry-
buty zaufania spotecznego. Firma nie utrzyma dobrej reputacji, jesli jej pracownicy nie
bedg postepowac etycznie w kontaktach z otoczeniem.

Publikacja jest niewatpliwie warta polecenia, chociaz niektore problemy praktykow
zostaty tylko zasygnalizowane. Zgodnie z deklaracjg wydawcy jest podrecznikiem akade-
mickim, przeznaczonym rowniez dla wszystkich, ktérzy zamierzajg aktywnie uczestni-
czy¢ w zyciu gospodarczym. Jednak i osoby juz majgce pewne doswiadczenie mogg szyb-
ko - dzieki zamieszczonym pod kazdym z rozdziatow podsumowaniom - przypomnieé
sobie teoretyczne podstawy PR. Dotarcie do pogtebionej wiedzy zapewnia bogata biblio-
grafia. Mankamentem wydawniczym jest miekka oprawa ksigzki i literowki, ktore jednak
(z uwagi na niewielka liczbe) nie irytujg czytelnika.

Lidia Pokrzycka
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Krzysztof Albin
Reklama - przekaz
- odbior - interpretacja

Advertisement - broadcast
- reception - interpretation

Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa - Wroclaw 2000, s. 255

Reklama - przekaz, odbior, synteza to kompendium wiedzy o wspotczesnej polskiej
reklamie. Dla autora najistotniejsza jest odpowiedzZ na pytanie: ,,czy reklama wptywa na
nas bedac zawsze czym$ niechcianym i nieoczekiwanym, czy tez w wyniku pewnych czyn-
nikow moze by¢ wiadomoscig. A by¢ moze wiadomoscig istotng dla odbiorcy?”

Publikacja jest préba analizy fenomenu reklamy, ktéra cho¢ definiowana jako jeden
z szuméw informacyjnych, potrafi wptyng¢ na opinie i postawy odbiorcow. Zdaniem au-
tora dobrze zbudowany przekaz reklamowy jest dzietem sztuki® opartym na ,,doprowa-
dzonej do granic syntezie, lapidarnosci argumentacji oraz prostocie formy” bedgcej od-
zwierciedleniem wysoce przemyslanej strategii.

Pierwsza cze$¢ jest opisem teorii dotyczacych prawidtowego konstruowania przeka-
zOw reklamowych. Reklama jednakze zostata w niej ujeta nie tylko jako element marke-
tingu, ale takze jako forma komunikatu. W tym miejscu autor wiele uwagi poswieca per-
swazyjnemu charakterowi reklam. Stara sie takze okre$li¢ dyspozycje do intencjonalne-
go odbioru przekazéw reklamowych oraz zmiany nastepujace w odbiorze W kolejnych fa-
zach komunikaciji.

Autor uzywa okreslenia ,,das Kunstwerk”
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Reklame autor postrzega jako proces obejmujacy wiele koddw i kanatdw przekazu
informacji, ktére powinny zosta¢ uwzglednione w trakcie projektowania komunikatu.
Doktadnej analizie poddaje wizualng strone tworczosci reklamowej. Wiele uwagi po-
Swieca teoriom zwigzanym z postrzeganiem. Waznym aspektem odbioru reklamy jest za-
angazowanie jej odbiorcow oraz procesy motywacyjne.

Autor zauwaza, iz jednym z gtéwnych probleméw, tworcow reklam jest dzisiaj szyb-
kie wysycanie sie przekazu. Przekaz o nieelastycznej ,statej reklamowej” (czyli nie-
zmiennych elementach przekazu reklamowego, ktore pozwalajg trafnie identyfikowac
nadawce oraz inne przekazy nalezace do tej samej kariipanii reklamowej) szybko traci
swojg zdolno$¢ przenoszenia coraz to nowych informacji. We wspoétczesnej reklamie
kampania oparta na tego rodzaju przekazach traci racje bytu. W swej pracy Krzysztof
Albin stara sie jednak zaprezentowac techniki, ktore pomagaja tworzy¢ pojemne i nie-
zwykle elastyczne przekazy o charakterze reklamowym.

WSrod poruszanych zagadnien teoretycznych znajduje sie rowniez wiele rzadko oma-
wianych aspektéw reklamy, takich jak znaczenie i zastosowanie humoru.

Druga czes¢ pracy poswiecona jest praktycznym zagadnieniom zwigzanym z tworze-
niem kampanii reklamowych. Autor zamienia sie tu w dociekliwego widza, ktory bada
strukture tayoutu billboardow, analizuje teksty spotow reklamowych emitowanych w te-
lewizji, opowiada o dobrze zbudowanym sloganie reklamowym oraz chwali i gani znanych
tworcow reklam za spojnos¢ lub chaotyczno$¢ zatozen kampanii. W opisach kampanii re-
klamowych zamieszczonych na koncu ksigzki odnajdziemy to, co niewprawnemu oku
rzadko udaje sie dostrzec - manipulacje obrazem poprzez gre Swiatet, dob6r odpowied-
nich dominant oraz wykorzystanie kontrastu. W tym miejscu mowa jest takze o ograni-
czeniach, ktére wynikajg z kondensacji czasowej i przestrzennej samego przekazu.

Zakonczenie ksigzki stanowi forum wymiany pogladéw na wspdétczesng polska rekla-
me. Do dyskusji autor zaprosit wielu znanych tworcow i badaczy reklamy, m.in. Pawia
Patkowskiego z Ammirati Puri Lintas, Jakuba Kaminskiego z agencji Publicis oraz prof.
Dariusza Dolinskiego z Uniwersytetu Opolskiego.

Ksigzke z pewnoscig powinien przeczytaC kazdy, kto profesjonalnie zajmuje sie re-
klama. Jej lektura moze jednak sprawi¢ trudnosci osobom nie majagcym na co dzien do
czynienia z branzg. Jej nasycenie wysoce specjalistycznym nazewnictwem zdaje sie ogra-
nicza¢ krag potencjalnych adresatow.

Iwona Kubicz
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Od redakcji.

W ostatnim numerze naszego pisma ( Nr 4 (5) 2001 ) w recenzji autorstwa Wiestawa Dudka
pracy zbiorowej ,,Spoteczenstwo informacyjne - w perspektywie cztowieka, techniki, gospodarki”,
pod red. Lecha W. Zachera, na skutek btedu technicznego pominiety zostat tytut omawianej pozy-

cji. Zaréwno autora recenzji jak iautoré6w wspomnianej publikacji serdecznie przepraszamy.
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WSKAZOWKIDLA AUTOROW

Artykuty powinny by¢ dostarczone do redakcji w 1 egzemplarzu wraz z dyskietka. Do
tekstu nalezy dotgczyc¢ krétkie (ok. 0,5 strony) streszczenia w jezyku angielskim i polskim
oraz stowa kluczowe (key words).

Dodatkowo autor powinien podac informacje o miejscu zamieszkania, nr PESEL
i NIP, adres Urzedu Skarbowego (mozna podac takze numer konta bankowego) oraz na-
zwe instytucji (uczelni, instytutu), w ktorej jast zatrudniony.

Uwaga: Publikacji nie zaméwionych Redakcja nie zwraca oraz zastrzega sobie jedno-
cze$nie prawo dokonywania w nich skrotow.



Instytut Dziennikarstwa UW - najwieksza w Polsce placowka ksztatcaca bli-

sko 1700 stuchaczy na sze$ciu typach studiéw w zakresie dziennikarstwa i komu-
nikacji spotecznej:

- Magisterskie Dzienne Studium Dziennikarstwa

- Magisterskie Wieczorowe Studium Dziennikarstwa

- Magisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa

- Magisterskie Uzupeiniajgce Studium Dziennikarstwa
- Magisterskie Dzienne Studium Dziennikarstwa

- Pomagisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa

W Instytucie Dziennikarstwa prowadzone sg badania réznych aspektow dziatal-
noséci medioéw i systeméw masowego komunikowania. Gtdwne kierunki badan
obejmujg prawo prasowe i autorskie Polski oraz innych panstw, ewolucje i prze-
miany polskiego systemu informacji masowej, zagadnienia reklamy i public rela-
tions - nowych na polskim gruncie form komunikowania, zagraniczne systemy
masowej informacji, teorie komunikowania w Polsce i za granicg, historie pol-
skich $rodkow masowego przekazu, ekonomike mediéw oraz jezyk masowego
komunikowania i Srodkéw przekazu.

Instytut Dzienikarstwa umozliwia studentom pogtebianie praktycznych umiejet-
nosci w ramach specjalizacji:

- prasowej

- radiowej

- telewizyjnej

- agencyjnej

- marketingu medialnego i PR
- dziennikarstwa on-line

Nasz adres:
00-046 Warszawa
ul. Nowy Swiat 69
tel./fax (48-22) 826-93-66
e-mail:biuro@id.uw.edu.pl
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The Institute of Journalism of Warsaw University is the biggest centre
which offers professional qualifications to one thousand seven hundred students
of six different programmes on journalism and mass communication. They are:

- Five year time MA journalism programme

- Evening MA journalism programme

- Part time MA journalism programme

- Part time M A post-baccalaureat programme

- Post graduate full time journalism programme
- Post graduate part time journalism programme.

Research activities cover various aspects of media and the system of mass
comunnication. The main sphere are: press and authors’ law in Poland and
in other countries, the evolution of Polish system of mass information,
advertisement and public relations, foregin systems of mass information, theory
of communication in Poland and abroad, the history of Polish mass media, the
evolution of media, the language of mass communication and media.

The Institue allows for the development of practical skills within the specializations.
They are:

- press

- radio

- television

- press agencies

- medial marketing
- on-line journalism

Our adress is:
00-046 Warszawa
Nowy Swiat 69
Tel./fax: (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl
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