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Prof. dr hab. Andrzej Slisz
(1929-2001)

w kwietniu zegnaliémy Andrzeja Slisza. Jego zwiazki z Uniwersytetem Warszawskim
siegajg lat pieédziesigtych. Tu w 1954 r. uzyskat dyplom magistra na Wydziale Dziennikar-
stwa. Oparta o rozprawe doktorskg - obroniona w 1964 r. na Wydziale Historii UW - ksigz-
ka ,,Prasa polska w Rosji w dobie wojny i rewolucji 1915-1919” zapewnita mu opinie ,,naj-
lepszego znawcy czasopisSmiennictwa polskiego w Rosji”.

Gtoéwng jednak Jego specjalnoscig, zarowno w pracy badawczej, jak i w dydaktyce byta
historia czasopiSmiennictwa polskiego. Habilitacja w 1984 roku wzbogacita literature na-
ukowa monografia ,,Zycie i poglady Henryka Rzewuskiego”. Dzieki tej gruntownej, erudy-
cyjnej rozprawie, jak zauwazyt prof. Jan Baszkiewicz, bohater monografii Andrzeja Slisza
»przestat by¢ tym cztowiekiem jednowymiarowym, jakiego sie zna ze zdawkowych, stereo-
typowych ocen”.

Praca ta zwracata uwage walorami pisarskimi, kulturg stowa, atrakcyjnoscig nawet po-
zornie dygresyjnych partii. Pozornie, gdyz osoba bohatera stata sie Swietnym pretekstem do
szerszych refleksji nt. epoki, jej wielkich sporow ideowych i trywialnej praktyki szarego zy-
cia upodlonego zaborowag niewolg spoteczenstwa i braci dziennikarskiej.

W tle tej Swietnej dziatalnos$ci badawczej, pisarskiej, stale obecna byta dydaktyka. Byt
opiekunem, inspiratorem, a nierzadko tez w swej gtebokiej dobroci serca niemal i wspdtauto-
rem przeszto dwustu prac magisterskich i dyplomowych oraz kilku rozpraw doktorskich.

Jego btyskotliwe, szczodrze kraszone anegdotg, dowcipem czy celnym bon motem wy-
ktady sg dzi$ czesScig legendy Instytutu Dziennikarstwa. Cenigje i pamietajg stuchacze, upa-
mietniajg nagrody ministerialne i rektorskie.

Wszyscy, ktorzy mieliSmy zaszczyt Go pozna¢, wiemy ze byt wzorem skromnosci, kultu-
ry w relacjach miedzyludzkich i ofiarno$ci w tym dzi$ nieco moze niemodnym czy archaicz-
nym rozumieniu obowiazku lub pracy spotecznej.

On naprawde zastuzyt na te liczne odznaczenia panstwowe i wyr6znienia honorowe,
m.in. swoj Krzyz Kawalerski i Oficerski, Medal Komisji Edukacji Narodowej, Ztotg Odzna-
ke za Zastugi dla Warszawy i takgz za Zastugi dla Dziennikarstwa PRL.

Zapewne kosztem wielu nienapisanych prac, zaniechania tematow, ktére go frapowaty
wniost ogromny wkiad w dzieto funkcjonowania i doskonalenia uniwersyteckich studiow
dziennikarskich. Formalnymi jedynie ramami tej dziatalnosci byty funkcje wicedyrektora
Instytutu Dziennikarstwa, prodziekana WDINP i petnione nieprzerwanie od 1972 r. obo-
wigzki kierownika Zaktadu Historii Prasy i Dziennikarstwa.



w zwigzku z tg ostatnig funkcjg warto zauwazy¢, ze Iwia cze$¢ sposrod okoto 60 pozycji
naukowycli i wiekszej jeszcze liczby prac popularno-naukowych zwigzana byta z dziejami
prasy polskiej ijej zwigzkami z kulturg narodows.

Byt tez aktywnym, inspirujgcym wieloma pomystami cztonkiem kolegium redakcyjnego
»~Kwartalnika Historii Prasy Polskiej” oraz miesiecznika ,,Prasa Polska”.

Az do ostatnich dni swego zycia byt zaangazowanym uczestnikiem naszej matej Wy-
dziatowej spotecznosci, nie poddawat sie kaprysom zdrowotnym ,,mdiego ciata”.

Takim byt zawsze. ,,0d 1972 r. nie korzystatem z zadnych stypendiéw, wyjazdow sty-
pendialnych, urlopéw naukowych ani zdrowotnych”. Przymierzmy to zdanie do wyrywko-
wej jedynie, przypomnianej tu z biograficznego obowiazku listy Jego dokonan...

Zyczliwy, kolezenski, zawsze gotéw do pomocy - bezcennej, bo byt nieczestym przykta-
dem rozumnego erudyty - pomniejszyt swym odejSciem nasz $wiat.

Gdy kiedy$ rozmowa zeszta na temat cmentarzy, ktére uwazat za jedyng prawdziwg
i stale aktualizowang historie ludzkosci powiedziat, ze spos$réd wszystkich epitafiow jedno
szczegOlnie ujeto go swym najmniej chyba tu spodziewanym optymizmem:

,Odpoczng i wstang”...

Wiec zegnaj Andrzeju i ... do zobaczenia.

Przyjaciele
z Instytutu Dziennikarstwa UW



HALINA SATKIEWICZ

z BADAN NAD UZUSEM JEZYKOWYM DZIENNIKARZY

Media zawsze stanowity przedmiot zainteresowania jezykoznawcéw, poniewaz z jednej
strony odzwierciedlajg one aktualny stan jezyka ogdlnego, rejestruja go, z daigiej za$ wptywaja
na jego rozwaoj, popierajac jedne wystepujagce w nim tendencje, nie uwzgledniajgc za$ innych,
ksztaltujagc mody jezykowe, a tym samym propagujac okreslony wzorzec jezyka. Wszechobec-
no$¢ medidw w zyciu wspotczesnego cztowieka sprzyja popularnosci tego wzorca.

Media to przede wszystkim dziennikarze - ich teksty badajgjezykoznawcy, chcacy opi-
saC jezyk prasy, radia czy telewizji. Jezykoznawcow interesuje réwniez i to, w jakim stopniu
autorzy tekstdéw medialnych sg przygotowani do swojej roli propagatoréw wzorca jezykowe-
go i czy sgjej Swiadomi. Odpowiedzi na te pytania miaty dostarczy¢ wyniki badan empi-
rycznych podjetych przez zespét pracownikéw Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu War-
szawskiego'. Postuzono sie w nich ankietg skierowang do $rodowiska dziennikarskiego, naj-
pierw w Warszawie, a nastepnie w innych osrodkach, w ktorych funkcjonujg mniejsze lub
wieksze skupiska dziennikarzy, poniewaz wychodzi tam prasa, dziatajg stacje radiowe i te-
lewizyjne. W sumie ankiete wypetnito 1000 oséb.

Ankieta stuzy przede wszystkim ustaleniu stopnia opanowania normy wspoétczesnej pol-
szczyzny przez respondentéw, zawiera wiec zadania polegajgce na ocenie poprawnosci wy-
branych przyktadéw, ktorymi sg r6znego rodzaju odstepstwa od regut gramatycznych i lek-
sykalnych, bardzo dzisiaj rozpowszechnione i na skutek tego niejednokrotnie juz nie odczu-
wane jako btedy. Przyktady wystepujg w kontekstach zdaniowych, czyli niejako w natural-
nym otoczeniu, chodzi bowiem o to, zeby reakcja na nie byta spontaniczna, wyzwalata w ba-
danych te zachowania jezykowe, ktére sg dla niego typowe na co dzien. Ten sam czynnik
zadecydowat o zr6znicowaniu zadan w ankiecie. WychodziliSmy z zatozenia, ze w zalezno-
§ci od ich rodzaju bedg one wykonywane mniej lub bardziej automatycznie, z mniejszym lub
wiekszym udziatem refleksji. Z tego wzgledu niektore przyktady powtarzajg sie we wszyst-
kich rodzajach zdan. Sg ich cztery rodzaje: 1. uzupetnienie zdan wiasciwymi formami wyra-
z6w podanych w nawiasach; 2. wskazanie, w ktorych z kilkunastu podanych zdan wystepuja
btedy i poprawianie ich; 3.wybranie sposrod dwu podanych konstrukcji - biednej i popraw-
nej - tej, ktérg badany uwaza za wiasciwag; 4. podanie formy stownej liczebnikéw zapisanych
cyframi. Na zakonczenie ankiety respondenci odpowiadali na pytanie o pte¢, wyksztatcenie,
wiek, pochodzenie spoteczne i regionalne oraz ocene wiasnej kompetencji jezykowej (mieli
tutaj do wyboru nastepujgce oceny: nie robie bteddéw, staram sie ich nie popetnia¢, miewam
watpliwosci, nigdy sie nad tym nie zastanawiam).

“ W skfad tego zespotu wchodzili pracownicy 6wczesnego Zaktadu Jezyka Srodkéw Masowego Komuniko-
wania: dr Grazyna Majkowska, dr Wtodzimierz Gruszczynhski i autorka niniejszego tekstu. Badania prowa-
dzono w ramacli projektu zgtoszonego na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych) UW.
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Dane z ankiety zostaty opracowane metodg komputerowg wedtug specjalnie przygoto-
wanego programu, w ktérym zostaty uwzglednione nie tylko proste obliczenia, lecz takze
réznego rodzaju relacje miedzy poszczeg6lnymi zmiennymi.

W niniejszy artykule przedstawiamy wyniki badan przeprowadzonych w Warszawie,
w ktérych uczestniczyto 300 os6b zatrudnionych w réznych rodzajach mediow”. Ankiety
warszawskie zostaty opracowane najwczesniej i stanowig punkt odniesienia dla wszystkich
pozostatych. W badanej grupie przewazatly osoby z wyksztatceniem wyzszym (246), pocho-
dzenia inteligenckiego (228), zwiagzane z Mazowszem (190), w wieku 30 - 55 lat
(205).Wiekszo$¢, chociaz mniej znacznag, stanowili mezczyzni (160). Niestety, rowniez
wiekszos$¢ uzyskata wynik zty (137).

Ogdblna ocena odpowiedzi respondentéw uwzglednia liczbe otrzymanych przez nich
punktow: za kazdg poprawng odpowiedz uzyskiwato sie jeden punkt. Bezbtedne rozwigzanie
wszystkich zadan dawato 77 punktow. Opierajac sie na punktacji, wyodrebnilismy cztery
rodzaje ocen ogoélnych: lepiej niz $rednio (60 - 71 punktéw)”, Srednio (50 - 69), zle (40 -
49), bardzo zle (26 - 39). Brak oceny ,,dobrze” i ,bardzo dobrze” wynika z tego, ze najlep-
szy wynik osiggniety wsrdd badanych to 71 punktow (dwie osoby).

Dla wiekszej przejrzystosci tekstu bardziej szczeg6towe dane o wynikach mozna przed-
stawi¢, ujmujac je w dwie grupy: powyzej 50% odpowiedzi poprawnych i ponizej 50%.
W pierwszej grupie znajda sie ankiety z oceng $rednig i wyzszg niz $rednia, w drugiej za$
z oceng ztg i bardzo zia.

Juz z tego, co dotychczas zostato powiedziane, widaé wyraznie, jak staba jest wsrdd
dziennikarzy znajomos$¢ regut poprawnosciowych polszczyzny. Dodatkowym poswiadcze-
niem shisznosci tego wniosku jest liczba ankiet kwalifikujacych sie do poszczegdlnych gmp
wyodrebnionych ze wzgledu na oceny.

Tak wiec ponad 50% respondentéw (157 o0s6b) nie uzyskato oceny pozytywnej. W$réd
tych, ktorzy otrzymali ocene dodatnig (143 osoby), zaledwie 43 ankietowanych osiagneto
wynik lepszy niz Sredni, w tym tylko 5 oséb kwalifikowatoby sie do oceny bardzo dobre;j.

Najwiecej odpowiedzi poprawnych znalazto sie w zadaniach z zakresu fleksji (okoto
75%) punktow mozliwych do uzyskania), nastepne miejsce zajmuje sktadnia (67%>) i fraze-
ologia (63%)), ostatnie za$ stownictwo (47%). Wynika z tego, ze respondenci majg lepiej
opanowane te formy, ktorych uzycie okre$lajg Sciste reguty, a wiec podlegajace automatyza-
cji, natomiast znacznie gorzej radzg sobie z elementami leksykalnymi, ktérych uzywanie
wymaga namystu, poniewaz reguty postugiwania sie nimi majg charakter bardziej ogdlny,
dopuszczajg zatem wieksza swobode w wyborze potrzebnych moéwigcemu jednostek sposrod
innych bliskoznacznych. Stopien automatyzacji w ich przyswojeniu jest wiec znacznie
mniejszy niz w wypadku regularnych form gramatycznych.

W analizie wynikow badania braliSmy pod uwage takze relacje, jakie zachodzg miedzy
0go6Inymi ocenami odpowiedzi a danymi socjometrycznymi respondentow. Okazato sie, ze
znajomos$¢ normy jezykowej w niewielkim stopniu zalezy od wyksztatcenia osoby badanej.

~Badania rozpoczeto w 1992 roku i kontynuowano je w latach nastgpnych, do roku 1997. Analiza wynikéw
badan warszawskich zostala przedstawiona na posiedzeniu Towarzystwa Naukowego Warszawskiego
w grudniu 1996 r. Tekst referatu nie byt dotychczas nigdzie publikowany. Tutaj podajemy wybér zagad-
nien omawianych w owym referacie bardziej szczegétowo. Dla zorientowania czytelnikow w ich zakresie
zatgczamy wzér ankiety.

~Zdecydowalismy sie na takie okreslenie, poniewaz 4 ankiety, ktére mogtyby sie znalez¢ w grupie nastepnej,
znajdujg sie na granicy z poprzednig.



Wprawdzie w grupie os6b z wyzszym wyksztatceniem filologicznym byto najwiecej ocen
pozytywnych (66%), ale negatywne stanowity cze$¢ niematg (33%). W pozostatych gmpach
réznigcych sie pod wzgledem stopnia wyksztatcenia respondentéw liczba ocen pozytywnych
nie przekracza 50%, oceny negatywne za$ zwykle osiggaty ten putap, a nieraz znacznie go
przekraczaty.

Wyrazniej zarysowata sie zalezno$¢ miedzy znajomoScig nomiy a wiekiem responden-
tow. W grupie do 30 lat wystgpita zdecydowana przewaga negatywna (62%) nad pozytyw-
nymi (38%). W ocenach oséb w wieku 30 - 40 lat zaznaczyta sie pewna przewaga ocen po-
zytywnych (54%). W dwu nastepnych grupach wiekowych proporcje sie zmieniajg: oceny
dodatnie nie osiggajg 50%, ale ujemnych nie jest tak duzo jak u najmtodszych badanych
(51% i 55%).

Najciekawszy wynik dato zbadanie zalezno$ci miedzy poprawnym uzywaniem jezyka
a ptcia, okazato sie bowiem, ze kobiety otrzymaty znacznie wiecej ocen pozytywnych (55%)
niz mezczyzni (42%). Rdznica jest tutaj na tyle istotna, ze zacheca do dalszych badan. Jedng
z jej przyczyn moze by¢ to, ze kobiety czesciej odbywajg studia filologiczne,. ZwracaliSmy
jednak wyzej uwage na fakt, ze w naszej ankiecie czynnik ten w niewielkim tylko stopniu
decydowat o jakos$ci odpowiedzi respondentow.

Przedstawione wyniki badan mogg sktania¢ do réznych reakcji. Tak wielka liczba odpo-
wiedzi btednych, brak orientacji naszych respondentéw w zasadach wspotczesnej normy je-
zykowej nasuwa smutne refleksje na temat przygotowania badanych dziennikarzy do popula-
ryzowania wzorca polszczyzny, co Swiadomie lub nieSwiadomie czynig, na temat szkoty,
ktora nie dos¢ czasu poswieca jezykowi ojczystemu, jego ksztatceniu. Mozna jednak na wy-
niki naszych badan spojrze¢ takze pod innym katem, a mianowicie pod katem rozwoju jezy-
ka i zmieniajgcej sie w zwiazku z tym normy. Przyktady uzyte w zadaniach ankiety zostaty
dobrane miedzy innymi z myslg o mozliwej weryfikacji obowigzujacych dzisiaj zasad po-
prawnos$ciowych. Przeprowadzenie ankiety miato na celu zorientowanie sie nie tylko w zy-
wiotowych tendencjach, ale i w Swiadomych wyborach tych a nie innych forni przez naszych
respondentow'*.

Na podstawie wynikéw ankiety mozna probowac sformutowa¢ wnioski co do trwatosci
i powszechnosci tych regut poprawnos$ciowych, ktérych znajomosé byta potrzebna do wybo-
ru wiasciwej odpowiedzi. Jesli przyjmiemy za punkt wyjscia ogdlng liczbe rozwigzan zgod-
nych z normg, wystepujacych w ankietach, co bedzie odpowiadato liczbie oséb badanych,
bedziemy mogli wyodrebni¢ trzy gmp\’ pozwalajagce na ocene stanu normy w danej dziedzi-
nie. Mozna wiec uznac, ze:

1) 300 do 250 odpowiedzi poprawnych wskazywatoby na znaczny stopien znajomosci
normy wsérdéd badanych. Rzecz ciekawa, ze dotyczg one na ogét faktow szczegbdtowych, ra-
czej wyjatkéw niz regut systemowych, np. formy tg, odmiany rzeczownika przyjaciel, wyra-
zenia okoto stu czy konstrukcji me + dopetniacz (nie pamietat tej informacji). Sa to formy,
na ktérych poprawnos$¢ czesto zwraca sie uwage i ocenia bardziej surowo wtedy, gdy wyste-
pujg w tekstach wypowiedzi publicznych, w druku itp.

2) 200 - 250 odpowiedzi witasciwych Swiadczytoby o stabnieciu orientacji normatywnej
0s0b ankietowanych. Okoto 1/3 sposrod nich (do 100 na 300) popetnia takie biedy, jak
wzia$¢, tysigcletnia rocznica, te wydarzenie, zaimek ktéry na niewiasciwym miejscu (np.

Dane uzyskane na podstawie ankiety sg wykorzystywane w dyskusjach nad statusem nonnatywnym przy-
ktadow, ktore byty oceniane przez respondentéw.
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kolega, z wypowiedzi ktérego nic nie zrozumiatem®). Sg to czesto omawiane w réznych opra-
cowaniach poprawnos$ciowych typowe biedy.

3) Mniej niz 200 odpowiedzi poprawnych zmusza do zastanowienia. Jesli bowiem okoto
potowy respondentéw uzywa fomi innych niz przewiduje noniia, to nasuwa sie pytanie, czy
nie mamy do czynienia z normg zbyt konserwatywng, ktéra wymaga korekty. W odniesieniu
do czesci zjawisk jezykowych o takiej kwalifikacji pytanie to wydaje sie uzasadnione. Cho-
dzi o formy typu beda potrafili, przekonywujacy, przywigzywac znaczenie, a wiec bedace
wynikiem tendencji innowacyjnych o bardzo szerokim zasiegu. Jeszcze czeSciej rozmijaja
sie z normg odpowiedzi dotyczace form takich, jak soboty pracujace, mie¢ miejsce, petnié
role (ponizej 150 odpowiedzi ,,poprawnych)* czy poscieli¢, wydaje sie by¢ (ponizej 100 od-
powiedzi uwzgledniajagcych nonne) albo w przypadku czego, obok w znaczeniu <oprocz>
(ponizej 50 odpowiedzi zgodnych z normg), powszechnych w kontaktach prywatnych i wy-
powiedziach publicznych.

Oprocz tych form, znajdujacych sie juz na progu kodyfikacji®, znajdujemy w odpowie-
dziach grupy obejmujacej mniej niz 200 osob foraiy Swiadczgce o catkowitej ignorancji
w zakresie normy, np. skroty sktadniowe przed i obok szkoty czy nielogiczne wyrazenie po-
tencjalne mozliwosci, bedgce oczywistymi btedami.

Jakkolwiek bySmy jednak traktowali zjawiska innowacyjne - jako bedace juz zmianami
jezykowymi wymagajacymi kodyfikacji czy dopiero znajdujgce sie w fazie indywidualnych
odstepstw od normy - pozostajg one wcigz od tej normy odstepstwami.

Jej weryfikacja, polegajgca na zaakceptowaniu przez gremia kodyfikatorskie tych form,
ktore sg niemal powszechne i nie wydajg sie razagce nawet wielu jezykoznawcom, usunetoby
dystans miedzy trudnosciami do zrozumienia przecietnego uzytkownika jezyka wymagania-
mi norniy a jego praktyka jezykowa’. Stan obecny sprzyja umacnianiu sie w $wiadomosci
mowigcych przekonania, ze opanowanie normy jest zbyt trudne, aby byto mozliwe do reali-
zowania, w czym znajdujg usprawiedliwienie dla swojej niewiedzy.

Dziennikarze nie sg jednak ,,przecietnymi” uzytkownikami jezyka, opanowanie normy
powinno wiec by¢ dla nich sprawg oczywista, zwigzang z doskonaleniem warsztatu zawo-
dowego. Tymczasem - jak wynika z naszej ankiety - badani przedstawiciele Srodowiska
dziennikarskiego na ogo6t postuguja sie jezykiem intuicyjnie, bez uswiadamiania sobie po-
trzeby ciagtej pracy nad nim. Swiadczg o tym odpowiedzi na pytanie dotyczace oceny wia-
snej kompetencji jezykowej. Ot6z spos$rdd 6 osob, ktore stwierdzity, ze nie robig bteddéw,
zadna nie uzyskata maksymalnej liczby 77 punktéw (dwie najlepiej wypetnione ankiety za-
wierajg po sze$¢ bteddw), znalazta sie natomiast jedna z grupy majacych najstabsze oceny
(26 - 39 punktéw). Do niej kwalifikuje sie tez 7 oséb z 12, ktére oSwiadczyty, ze nigdy nad
poprawnos$cig swoich tekstow sie nie zastanawiajg. Pozostali respondenci, stanowiacy
znaczng wiekszo$¢, starajg sie nie popetnia¢ btedow (89 oséb) albo zdajg sobie sprawe z te-
go, ze je popetniajg, poniewaz przyznajg sie do watpliwosci w kwestiach normatywnych

~Przymiotnik zostat umieszczony w cudzystowie, poniewaz chodzi o fonny zgodne z normg w czasie wypet-
niania ankiety. Dzisiaj np. soboty pracujace i petni¢ role uznaje sie za poprawne skiadniki polszczyzny
swobodnej obok starannych wyrazen soboty robocze i odgrywac role, ktérych oczekiwano od respondentéw.

~Niektore z nich juz zostaty skodyfikowane /por. przypis 5/. Poswiadcza to ,,Nowy stownik poprawnej pol-
szczyzny PWN” pod red. Andrzeja Markowskiego.

> Wigze sie to z tradycyjnie zachowawczym charakterem polskiej normy jezykowej. Stosunkowo niedawno
zaczeto w wiekszym stopniu uwzglednia¢ w dziataniach kodyfikacyjnych kryterium zgodnos$ci ocenianych
form ze zwyczajem spotecznym /uzusem/.



(190 oso6b).Nie wiadomo, jak je rozstrzygajag, mozna jednak sadzi¢, ze zwykle o wyborze
wiasciwej fonny decyduje intuicja.

Wyniki badan sg w zasadzie potwierdzeniem obserwacji potocznychi, z ktérycti mozna
wnioskowaé o do$¢ powszechnym niedostatku znajomos$ci normy we wspotczesnym spote-
czenstwie polskim, o jej selektywnosci* i nietrwatoéci. Srodowisko dziennikarskie, normo-
tworcze z racji swojej roli spotecznej, nie wyrdznia sie z tego ogdlnego tha. Jest raczej inspi-
ratorem i popularyzatorem innowacji niz straznikiem tradycji, czemu sprzyja odmtadzanie
sie kadry pracownikéw mediow.

Wyniki badan ogdlnopolskich by¢ moze zmienig przedstawiony tu obraz, oparty na ana-
lizie ankiet tylko z oSrodka warszawskiego, sadze jednak, ze nie bedg to zmiany zasadnicze,
jedynie niewielkie modyfikacje w odniesieniu do zjawisk szczeg6towych. Tak czy inaczej
wnioski z badan warszawskich stanowig materiat do przemys$len dla jezykoznawcow zajmu-
jacych sie kulturg jezyka ijego kodyfikacji, dostarczajg bowiem danych pomocnych do okre-
$lania kiemnku dziatan normatywnych, kryteribw oceny innowacji jezykowych i zadan dy-
daktycznych w nauczaniu jezyka polskiego.

Halina Satkiewicz
From the research on linguistic customs (uzus) of journalists

The research on linguistic customs (uzus) was made on the group of one thousand jour-
nalists from Warsaw media. The aim of the questionnaire are the criteria of consent of
evaluation while researching forms used by journalists in reference to social customs (uzus).
In the recapitulation the author states:

The results of the research actually confirm common perception, which proves a common
lack of knowledge on norms in contemporary Polish society, the selectivity and imperma-
nence of these norms. Journalists, whose social role makes them the creators of norms, do
not stand out of this general background. They are rather the inspirators and the promoters of
innovations than the watchmen of tradition; this tendency is strengthened by the rejuvenation
of personnel in media.

Na selektywne przyswajanie norm w wielu wypadkach wptywa szkota. Nauczyciele tapia te formy, ktérych
sami nie lubig i ktore najbardziej ich raza. Nie uwzgledniajg natomiast w nauczaniu jezyka tego, na co nie
sg uwrazliwieni. W ten sposob przekazujg swoje upodobania uczniom, dla ktérych stajg sie one kanonem
poprawnosciowym.
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ANKIETA JEZYKOWA

(Bardzo prosimy o wypetnienie ponizszej ankiety;
jej wyniki bedg wykorzystane do celéw naukowych)

I. Prosimy uzupetni¢ ponizsze zdania wtasciwymi formami wyrazéw podanych w na-

wiasach:
1 Czy byliscie wczoraj nNa.....ccccceeeveeneee. ? (dwar)
2 Prosze....ee.. , ktora godzina? (pani)
3 Przygladat sie uwaznie swoim.......c.cccceene.e. (przyjaciel)
4 Kup mi futrzang czapke, (ta)
5 Rezyser zainteresowat sie................. sztukami tego autora, (dwa)
6 Alezjestem roztrzepany - nie......cc....... parasola, (wzigc)
7 Zerwat jabtko, a p6Zzniej doktadnie obejrzat, (ono)
8 Czy miodzi ludzie w przysztoSCi.....cccceeuenneen. dobrze wychowac swoje dzieci? (potrafic)
9 Nie pamietat......cccorninnnnns (ta informacja)
10 Wszyscy kierowcy powinni przestrzegac......c.ccoceveveneresennnan (przepisy drogowe)
11 Do oczyszczenia tej wyktadziny nalezy uzy€.....ccoevviieivcnnnnne, (ostra szczotka)

B~ WODN R
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9
10
1
12
13
14
15
16

. Niektore z ponizszych zdan zawierajg btedy jezylcowc. Prosze podicresli¢ te zdania

i poprawic je:

Nasza dziesiecioletnia rocznica Slubu mineta nie zauwazona przez nikogo.

Nie magt uwierzyc¢, ze docent Iksifnski dysponuje takimi mozliwosciami intelektualnymi.
Takich pasjonatow turystyki to dzi$ ze Swiecg szukac.

Rzadko robie zakupy w soboty pracujgce, chociaz podobno kolejki po atrakcyjne towary
sg wtedy znacznie mniejsze.

Boje sie chodzi¢ sama tymi dwoma ciemnymi ulicami.

Wygrywajac z nimi, zapewniliscie sobie tytut mistrza Polski.

W kulturze mimo wszystko istniejg ciggle potencjalne mozliwos$ci - uzdolnieni ludzie,
organizatorzy, ktorym jeszcze sie chce, wierni odbiorcy.

Naszym sportowcom winnisSmy zabezpieczy¢ jak najlepsze warunki startu w przysziej
olimpiadzie.

Zwiedzajac wystawe, zatrzymywaliSmy sie przy wyrobach wyprodukowanych w Polsce.
Takie czasy nastaly, ze nawet przyjaciotom juz wierzy¢ nie mozna.

Trener Pigtkowski jest zdania, ze potencjalne mozliwosci tego zawodnika sg ogromne.
Odwiedzajac redakcje dziennika, wziat udziat w spotkaniu.

Prosze panig, niech pani z taski swojej zajmie mi kolejke za migsem.

Jego wiara w jej prawdomdwnos$¢ wydawata sie by¢é mocno podejrzana.

Objasnienia umieszczono pod i nad obrazami.

Iksinskiemu nie udato sie juz wzigc tej fapdwki - wczesniej jego wzieli.
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18
19
20
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22
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28
29
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31
32
33
34
35
36
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2a
2b
3a
3b

Nasze dzieci zdecydowanie za mato przebywajg na dworzu.

W zawodach! obole sportowcow rumunsicicli wzieli udziat takze Polacy.

Nie wiem, czy juz czytatem tg ksigzke.

Ten wypadek miat miejsce w ostatnig niedziele.

Nastepna sobota pracujgca wypada dopiero 21-ego pazdziernika.

Przed i obok szkoty urzadzono zielence.

Jesli dzi$§ nauczy sie gospodarnosci w domu, jutro bedzie potrafit zarzadza¢ wielkim
przedsiebiorstwem.

Cedynia przygotowuje sie do obctiodoéw 1000-letniej rocznicy liistorycznej bitwy.

Nawet nie potrafili zabezpieczy¢ elementarnego porzadku, powszechnie narastata niego-
spodarno$¢, korupcja i samowola.

Rodzice muszg troszczy¢ sie i opiekowacé swoimi dzie¢mi.

Pani Jolu, do tego wywiadu przydatby sie kto$ nietuzinkowy, jaki$ zapaleniec czy pasjo-
nat, stowem kto$ autentycznie zaangazowany.

Czy mozna uzy¢ te forme w tekScie pisanym?

Czy nic ci to nie méwi, ze ten incydent miat miejsce w Stalowej Woli?

Obok zagadnien zwigzanych bezposrednio z reformg gospodarczg omawiano takze moz-
liwos¢ przeprowadzenia kolejnego referendum.

Chociaz nie dysponowat zadnym doswiadczeniem, zachowywat sie jak ekspert.

Nalezy chroni¢ przyrode przed zniszczeniem.

Mimo, ze przestrzegat przepisy drogowe, spowodowat wypadek.

Zostawiam otwarte okno. Nie zapomnij go zamknac.

Wydawat sie byC taki zajety, a dla niej znalazt przeciez wolny czas.

Skonczytem czytanie na stronie sto piecdziesigt osiem.

Z dwu podanych zdan prosze wybrac poprawne:

Kolega, z wypowiedzi ktérego nic nie zrozumiatem, poczut sie dotkniety.

Kolega, z ktdrego wypowiedzi nic nie zrozumiatem, poczut sie dotkniety.

W nowej sytuacji wzajemna wspOtpraca dwdéch uczelni mogta okazac sie niemozliwa.
W nowej sytuacji wspoétpraca dwdch uczelni mogta sta¢ sie niemozliwa.

Praca nie zostata przyjeta na konkurs, bowiem przystano jg po tenninie.

Praca nie zostata przyjeta na konkurs, przystano jg bowiem po terminie.






GRZEGORZ DABKOWSKI

X1V KONKURS CHOPINOWSKI
W ZWIERCIADLE JEZYKA MEDIOW

XIV Miedzynarodowy Konkurs Pianistyczny im. Fryderyka Chopina, ktory odbyt sie
w Warszawie w pazdzierniku 2000 r., byt - jak kazdy konkurs cliopinowski - komentowany
w $rodkach masowego przekazu.

Sytuacja komunikacyjna byta bardzo Scisle okre$lona - melomani oczekiwali informacji
i komentarzy na temat konkursu, a media im takich tekstow dostarczaty.

Materiat jezykowy zawarty w ponad 300 wypowiedziach polskich dziennikarzy, kryty-
kow muzycznych, muzykow (w tym juroréw i uczestnikow konkursu) - pochodzacy z prasy
codziennej, radia, telewizji i Internetu - pozwolit na odtworzenie intersubiektywnego obrazu
konkursu.

Teksty przytoczone w artykule podzielone zostaty na sze$¢ grup;

1. Dzieto Chopina,

2. Styl chopinowski,

3. Uczestnicy konkursu,

4. Wykonanie utworéw Chopina,

5. Stuchacze,

6. Konkurs chopinowski jako rywalizacja.

Podziat ten odpowiada gtbwnym watkom badanych wypowiedzi.

1. Dzieto Chopina

Oto przyktadowe wypowiedzi o tworczosci Fryderyka Chopina:

Uczestnicy konkursu stajg wobec doskonatego dzieta Chopinal

Chopina lcochajg wszyscy, bo po prostu jest to genialny kompozytor, ma nadzwyczajne,
natchnione metodie, no i ma wiasciwie wszy>stko w swojej muzyce', ekspresjg, dramat, no
I wszy>stkojest niezwykle piekne, w sensie melodycznym rozwiniete.

Muzyka Chopina to wtasciwie imitacja Spiewu nafortepianie.

Jego utwory sg,z}'6znicowane. Chopin jest dramatyczny i lityczny, bardzo rézny. Stanowi
wyzwanie dla pianistéw. Jest tojeden z najtrudniejszych kompozytorow do grania naforte-
pianie.

Oceniane byty réwniez konkretne gatunki:

W konkursie gra sie btyskotliwe etiudy. W etiudach wysuwa sie napierwszy plan.czynnik
tzw. techniczny. Pamieta¢ jednak nalezy, ze wykonawcy czesto etiudy traktujgjako poswie-
cone wytgcznie problemowi technicznemu, a tojest miniatura o tresci emocjonalnej, o tresci
muzycznej.

' Kursywag oznaczone zostaty cytaty z zebranego materiatu. Wystepujgce w nim nazwiska zostaty pominiete.



W walcu i etiudach czasem lewa reka odgrywa bardzo wazng role, a musijednak byc
precyzyjna i bardzo leciusierko grana.
Powazng prébajest ballada, forma epicka wymagajaca specjalnej narracji. Trzeba mie¢ ton balla-

dowy, czylifantazyjny sposob prowadzenia formy muzycznej. W balladzie trzeba pokaza¢ dramatyczny
pazur.

Nokturn to sztuka najbardziej wysublimowana, poezja przy fortepianie.

2. Styl chopinowski

Wielkie emocje budzg na kolejnych konkursach chopinowskich werdykty jury. Publicz-
no$¢ na ogot kwestionuje updrjury bronigcego tzw. chopinowskiego wzorca, czylijedynego
stusznego sposobu grania Chopina i odrzucajacego co bardziej wyraziste przejawy piani-
stycznej indywidualno$ci.

Argumenty tradycjonalistow to: kontekst kulturowy, z ktérego wyrasta muzyka Chopina-,
warstwy ideowe utwordéw Chopina', czystos¢ idei chopinowskiej. Uwazajg oni, ze we wszyst-
kich utworach chodzi o Chopina’, ze trzeba sie wtopi¢, wczu¢ w Chopina, ze granie Chopina
to Spiew. Zwracajg uwage napolskos¢ poloneza. Sg zdania, ze mazurki sg trudne nawet i dla
polskich pianistow. Jako bardzo istotny element interpretacji uznajg tzw. chopinowskie ru-
bato.

Przeciwnicy tradycji polskiej chopinistyki odpowiadaja, ze jesteSmy bardzo przyzwycza-
jeni do polskiej sztampy i chodzitoby im o inne propozycje', o zaskakujgce wykonanie utwo-
réw, ktére dobrze znamy, o indywidualny sposéb interpretacji muzyki Chopina’, o niebanalny
,,Sp0osOb” na Chopina.

3. Uczestnicy Iconkursu

a) Opinie pozytywne

O uczestnikach konkursu méwi sie na ogo6t dobrze (nie dotyczy to samej gry): pianistki
niewatpliwie zastugujgce na wyrdznienie', najlepsza byfa...", jeden z ciekawszych pianistéw;
arcyciekawipianisci', ujmujacy, niezwykta', wspaniaty, objawienie, prawdziwe objawienie.

Podkres$la sie ich talent: niezwykle utalentowani’, bardzo zdolni', fantastycznie uzdolniony,
wielkie talenty, btysneta nietuzinkowym talentem’, duze pianist)>czne predyspozycje', $wietne
mozliwosci.

Wazne jest przygotowanie techniczne: technicznie doskonali, uwrazliwieni na perfekcje
rzemiosta', prezentowali na 0g6t wysokipoziom techniki’, niesamowite mozliwos$ci techniczne.

Docenia sie dojrzato$¢: bardzo dobrze, cho¢juz nie tak dojrzale, graty pozostate Polki’,
jedna z tiajdojrzalszych pianistek w polskiej ekipie', zaprezentowat dojrzatos¢ i szlactietny
dystans. Czasem przeciwnie: ujat wszystkich mtodzienczg wei'wa.

Liczy sie indywidualno$¢: indywiduatno$é, silna indywidualno$¢', pianistyczna osobo-
wos¢', nalezata do najbardziej wyrazistych osobowosci.

Zauwazana jest emocjonalno$¢: niezrOwnana mistrzyni nastrojow, romantyczni, senty-
mentalni’.

Zdarzajg sie sformutowania nieszablonowe:

szopenista petng geba’,

wgryzaja sie w muzyke Chopina, szukaja w niej emocji i chcg sie nimi dziekic.



b) Opinie negatywne

Negatywne sady sa nieliczne i zazwyczaj tagodzone: wytworny i w tej elegancji catkowi-
cie nijaki', bardzo profesjonalny, ale nijaki.

Watpliwym komplementem byto okre$lenie pianisty jako bardzo rzetelnego - na konkur-
sie sama rzetelnos¢ nie wystarczy. Podobnie: nie miatprobleméw z polonezem', radzili sobie
Z sonatami.

4. Wykonanie utworow Chopina

a) Opinie pozytywne

Uczestnicy ocenieni pozytywnie grali: (bardzo) dobrze', perfekcyjnie', wspaniale', barw-
nie', (bardzo) btyskotliwie', brawurowo’, krysztatowo i brawurowo’, perliScie’', przepigbiie’,
z wyjatkowa gracjg’, zywiotowo', nie tytko perfekcyjnie, ale tez delikatnie, ujmujgco frazujgc
kazdy utwor, z niezwykta wyobraznig i sporg iloScig odwaznych pomystow, zdumiewajgco
tekko, z wdziekiem oraz ogromnym wyczuciemfrazy, potrafig nadac¢ sens kazdej nucie.

O pianistach orzekano:

pokazalipianistyke w wielkim stylw,

zastuzyli na miano rewelacji’,

bardzo wiele potrafi’,

btysnat tym utworem’,

czarowata przede wszystkim uroczym, opalizujgcym dzwiekiem',

data dowody ogromnej warsztatowej biegtosci, wyobrazni i pianistycznego kunsztu',

mazurki zagrat naprawde Slicznie, wzorowo, z ogromng subtelnoscia, z wielkg wrazliwo-
$cig i whasnie z wyczuciem tego specyficznego chopinowskiego klimatu i tanecznego rytmw,

przyspiesza izwalnia, dZwiek potrafi Sciszy¢ do zachwycajacego piano, zawiesi¢ jakby
w westchnieniufraze, ale nigdy nie rozbija tojej biegu i logikiformy.

Niektorzy komentatorzy starali sie tworzy¢ oryginalne, rozbudowane opisy:

nawlekat kazdy dZzwiek z osobna, przygladajgc sie mu ze wszystkich stron’,

ich gra jest tak swobodna, ze jestjeszcze miejsce nafimezje, na zonglowanie dynamikag
i barwg dzwieku’,

barkarole zagrat bez sentymentalizowania, niczymfantazyjng, ale petnokrwistg opowies¢
z zycia gondolieréw, a nie poetycka impresje’,

w tym wykonaniu marsz brzmiat nadzwyczaj godnie, afinatowa apoteoza dZwieczata nutg
bezbrzeznego smutkw,

obraz romantycznej polskiej tragedii przedstawit bez opisywactwa iprzesadnego drama-
tyzowania, za caty krzyk rozpaczy wystarczytjeden jasny i mocniej wyartykutowany wysoki
dzwiek w akordzie.

b) Opinie negatywne

O ile opinii o0 osobach wiecej jest pozytywnych niz negatywnych, o tyle niepochlebnych
sagddw o grze pianistow spotka¢ mozna sporo, czasem nawet niewybrednych.

Grali oni: nie najlepiej', nieporzadnie', mechanicznie', bez wdzieku', dos¢ hatasliwie', zupet-
nie bez talentu interpretacyjnego.

O poszczegolnych wykonawcach pisano lub méwiono:

wypadta blado’,

dos¢ przecietnie zaprezentowat sie w etiudach'.



nic od niego nie emanuje’,

strasznie nas dzis wymeczyty,

prezentowata badZ pianistyke emocjonalng i do$¢ jednostajng w wyrazie lub po prostu
bezbaj-wna;

grata w nieco nanvany sposob, co niekorzystnie odbijato sie na urodzie jej interpretacji',

nie grat, ale tupat wfortepian, zamiast skupic¢ sie na kontrolo\>aniufrazy i dZzwiekufrazy,
tym bardziej, Ze dZzwiek ma potezny i nosny,

nie wie kompletnie, co zrobi¢ z wielkim dzwiekiem, ktéry ma do dyspozycji - gra bez niu-
anséw dynamicznych, mato subtetnie, czasem wrecz topornie;

wszystkie utwoiy brzmiaty tak, jakby pianistka za chwile miata umrze¢ - nawet etiudy
wjej wykonaniu balansowaty miedzy rzewnos$cig a tragizmem.

c) Opinie jednoczes$nie pozytywne i negatywne

Czesto formutowane byty sady ambiwalentne:

wykonawca popisywat sie dyskretnym cieniowaniem dzwieku i tadngfrazg. Ale Balladef-
moll zagratpowierzchownie, choc¢ to talentjakich malo\

grat szybko i btyskotliwie, miejscami brawurowo, ale czasami powierzchownie',

poprawnie, ale tak asekuracyjnie, zejego wystep mingt bez specjalnego wrazenia',

fantazji nadat nei'w i zwiezto$¢, cho¢ kosztem precyzji w najtrudniejszych akordach utworw,

przypadek pianisty, ktéty Swietnie potrafi porwac stuchacza tam, gdzie wymaga tego
utwor, alejuz nie tam, gdzie takiego obowigzku nie ma, sg natomiast mozliwosci',

gral biegle, forsownie i nei*wowo - w Balladziefm oll tak walit w klawisze, ze spadty mu
okulaiy,

ogromne $rodki, finezja i wyobraZnia tego pianisty nie zmienig jednak faktu, Zze wjego
grze stychac tez ograniczenia - za mato skupiony i szlachetny dzwiek, zwtaszcza  basach.

Wi ielokrotnie poruszany byt temat tremy. Do rzadkosci nalezaty sformutowania typu:
wjej grze nie byto cienia tremy. Raczej stwierdzano: walka z nerwami - przeszkoda nr 7,
denerwujg sie', wykonawce zjadty troche nerwy, byla wyraznie stremowana’, wyraznie stre-
mowany popetnit sporo, nawet technicznych btedéw. Relacjonowano: nerwy, stremowani,
przerazeni, ze az zieleni na twarzy. Bywato, ze przed wyjSciem na estrade delikwent sie za-
mknie w tazience ijestproblem.

5. Stuchacze

Wykonywane utwory robig duze wrazenie na stuchaczach; budzg gorgce emocje', wcig-
gaja-, przynosza stuchaczom duzo satysfakcji', satysfakcjonujg (satysfakcjonujgcy nokturn).
Jedna z etiud niemal wtosy stawiata na gtowie, tyle byto w niej napiecia.

Stuchacze z zachwytem stuchajg’, oklaskujg', owacyjnie przyjmujg wykonawcow. Jednemu
publiczno$¢ zgotowata owacje, jakiej na X1V Konkursiejeszcze nie byto. Inny porwat sale
mtodzienczg wirtuozerig i wigorem. Kiedy jeszcze inny rozpoczat wieczorne przestuchania,
sala zamarta z wrazenia.

Wykonawcy utrzymujg stuchaczy w ciggtym napieciu. Czasem tzy ptyng z oczu. Tempe-
ratura na widowni Filharmonii Narodowej wyraznie ro$nie.

Jeden z uczestnikow juz pienvsza nutg Nokturnu c-moll op. 48 poruszyt serca stuchaczy,
niemal rzucit na kolana zgromadzonych w Filharmonii Narodowej.



Dziewietnastoletnipianista ujgt wszystkich mtodzienczg wei-wa. Publiczno$ci bardzopo-
doba sie taka brawurowa gra i oklaskujeja chetniej niz wykonania dojrzalsze, a opanowane.

Duzo rzadziej bywajg opisywane negatywne reakcje publicznos$ci: bez wrazenia przeszty
wystepy...-,pozostawity duzy niedosyt, siadty emocje\ wykonawca nie spetnit tych nadziei.

6. Konkurs chopinowski jako rywalizacja

Rywalizacja sportowa byta atrakcyjnym elementem konkursu”.

Udziat w konkursie to watka o Nagrode Chopinowska', odpowiedzialne zadanie dta mto-
dych pianistow, majg oni za zadanie zagra¢ okreslony regidaminem repertuar, program ma
sprawdzi¢ kwalifikacje pianistow.

Konkurs to sprawdzian dla wszystkich pianistow, ktéry ma uszeregowac¢ kandydatow,
konfrontacja z bardziej dojrzatymi uczestnikami', wys$cig do stawy, etiudy to sprawdzian
mozliwosci technicznych', sprawdzian grania etiud zgodnie ze stylistykg chopinowska', 1l etap
to godzina prawdy, mazurki to bardzo trudny test.

Nie mowi sie o wystepacli czy koncertacli - gre mtodycti pianistow okresla sie jako prze-
stuchania. Gra okreslana jest jako zmagania konkursowe', zmagania na estradzie Filharmonii
Narodowej.

Stucliacze kibicujg pianistom. Publiczno$¢ wytania faworytéw konkursu. Niektérzy za-
powiadajg sie nafaworytéw. Jego gra nie miatajednak wystarczajgco harmonii ipoloru, by
zapewni¢ mu miejsce w groniefaworytow. W finale moznajuz mowi¢ o gtdwnym faworycie.

Moéwi sie o kandydatach do kolejnych etapéw: To pewny kandydat dé6 Hmgiego etapu, a
jak tak dalejpdjdzie, to nawet dofinatu.

Wszystkim lezy na sercu poziom uczestnikdw: Poziom konkursu, po do$¢ mdiym czwart-
ku, skoczyt gwattownie w gore. Ogolnie poziom technicznyjest bardzo wysoki. Bardzo wyso-
ki poziom uczestnikéw tegorocznego konkursu. Poziom techniczny wspotczesnej, mtodejpla-
nistyki siega wyzyn. Poziom jest bardzo wysoki i wyréwnany, stawka rowniez wysoka.

Poziom poszczego6lnych uczestnikow jest poréwnywany: catkowicie zblakt wjego cieniu'.
Bledng na tym tle, niestety, pozostate dotychczasowe wystepy naszych reprezentantéw.

Wspotzawodnictwo ujmowane jest w kategoriach walki - ataku i obrony: Europejczycy
w wielkim stylu bronili pod koniec przestuchan godnos$ci europejskiej planistyki - chodzi tu
0 Chinczykow, ktorzy przypuscili szturm.

Werdykt jury, ktory ma zakwalifikowaé pianiste do nastepnego etapu, budzi emocje
lkontrowersje. Jeden z dziennikarzy zazartowat: jury ogtosi wyrok, przepraszam - werdykt.

Doskonale zdawat sobie z tego sprawe inicjator I Konkursu Ctiopinowskiego w 1927 r. prof. Jerzy Zu-
rawlew: ,,[Po pierwszej wojnie] Kult Cliopina jak gdyby przygast. Na estrady wkroczyta muzyka z wiel-
kiego $wiata. O Chopinie zaczeto mowic, ze jest za mato nowoczesny, przesubtelniony, a niektérzy posu-
wali sie nawet dalej - ze nie jest wskazane umieszczanie go w programach szkolnych. Wychowany w naj-
lepszych tradycjach muzyki Chopina, nie mogtem si¢ z tym pogodzi¢. Zaczagtem zastanawiac sie, jak temu
przeciwdziataé, co zrobi¢, aby zainteresowaé spoteczeristwo, a zwtaszcza mtodziez, Chopinem. Obserwu-
jac miodziez, jej zainteresowania, jej zapat do wyczyndéw sportowych, zrozumiatem, ze jedynie impreza
o charakterze szlachetnej rywalizacji ma szanse zjednania miodych adeptéw dla muzyki Chopina. A wiec
konkurs”, J. Zurawlew, A wiec konkurs. Wspomnienia twércy miedzynarodowych konkurséw chopinow-
skich, Warszawa 1995 r.



Podsumowanie

Sytuacja, w ktérej meloman w czasie konkursu chopinowskiego poprzestatby na wraze-
niach artystycznych, jest nietypowa. Zdecydowana wiekszo$¢ stuchaczy byta réwniez od-
biorcami komunikatow jezykowych zwigzanych z konkursem. Stuchane lub czytane ko-
mentarze wytworzyty w ich Swiadomosci pozamuzyczny obraz konkursu, dopetniajacy wra-
zenia muzyczne.

Nalezy podkresli¢, ze obraz ten stworzyta gtownie leksyka ogblna, w duzym stopniu na-
cechowana emocjonalnie, z pewng tendencja do obrazowania i poetyzowania.

Jezeli chodzi o terminy muzyczne, najczesciej wystepowaty dobrze znane melomanom
nazwy gatunkowe wykonywanych utwordw, jak etiuda, ballada, fantazja, mazurek, sonata,
koncertfortepianowy.

Inne terminy byly chyba w wiekszosci zrozumiate dla nieprofesjonalistow, zwiaszcza
w kontekscie:

grat zdumiewajgco lekko, z wdziekiem oraz ogromnym wyczuciem frazy, nieprzecietne
walory swego warsztatu, jak piekny dzwiek, potoczyste i Spiewne ksztattowaniefrazy,

ich grajest tak swobodna, ze jestjeszcze miejsce nafinezje, na zongtowanie dynamika
i barwg dZwieku-,

bogata paleta srodkéw - dynamika, baryva dZzwieku, umiejetnos¢ prowadzenia kantyleny

Trudniejsze terminy wystepowaty bardzo rzadko. Uzyli ich gtdwnie muzycy, najczesciej
jurorzy konkursu:

najpiekniejsze legato na tym konkursie',

technika umozliwia Chinczykom wyrazistg artykulacje',

agogika niecofalista’,

etiudy tercjowe grane w takim tempie, z takg elegancja.

Niektore terminy wprowadzane byty zapowiednikiem ,tzw.”; w ostatnim cytacie uzyty
termin zostat wyjasniony:

tzw. chopinowskie rubato’,

przedtuzanie nut tzw. punktowanych’,

Chopina trzeba gra¢ w sposéb niezwykite prosty, niezwykle piekny, wiec $piewny, wiec
tutaj problem tzw. legata, czylipieknego taczenia kantyleny, jest po prostu najwazniejszy.

Jezykowy obraz XIV Konkursu Chopinowskiego, zawarty w komentarzach publikowa-
nych w $rodkach masowego przekazu, spetnit wazne zadanie: utatwit wprowadzenie elitarnej
niewatpliwie muzyki Chopina - przynajmniej na czas trwania konkursu - do szerszego obie-
gu kulturowego.

Grzegorz Dabkowski
14'" Chopin International Competitions in the reflection of media

The pretext for the analysis of the language of media was the piano competition. The
author discusses phrases, commentaries and musical communiqués frequently used on this
occasion, and states:

The linguistic reflection of the 14“International Chopin Competition, presented in the
commentaries of media, fulfilled its task: it introduced to a broader cultural circulation the
undoubtedly elitist music by Fryderyk Chopin, at least for the period of the Competition.



GRAZYNA MAJKOWSKA

JEZYKOWE SPOSOBY AKSJOLOGIZACJI
W DYSKURSIE PUBLICZNYM

Uwagi zawarte w tym artykule* dotyczg sfery publicznego komunikowania sie, ktéra
w socjologii okre$lana jest mianem dyskursu. Mdwigc najogdlniej dyskurs to catoksztatt
przekazéw znajdujgcych sie w spotecznym obiegu. Dyskurs publiczny za$ (w odréznieniu od
dyskursu potocznego) to wszelkie przekazy dostepne publicznie. Sktadajg sie nan; dyskurs
instytucjonalny (np. parlamentarny, szkolny, sgdowy), duskursy zwigzane z konkretnymi
Swiatami spotecznymi (np. spotkania literatdw, biznesmendw, cztonéw roznych subkultur)
i dyskurs $rodkéw masowego przekazu zwany takze dyskursem medialnym. On tez jest
gtownym przedmiotem mojego zainteresowania.

»Przyjrzenie sie ludzkim wypowiedziom - takze tym informujagcym o zyciu politycznym
i spotecznym - pozwala okres$li¢ cztowieka jeszcze jednym epitetem wydobywajgcym jego
istotng ceche: jest on nie tylko homo sapiens, homo faber czy homo viator, ale takze homo
aestimaits™ konstatowata Jadwiga Puzynina w ksigzce Stowo - warto$¢ - kultura”. Jesli
wiec w dyskursie publicznym opisywane sg ludzkie postawy, przekonania i wybory , to
uczestnicy tego dyskursu Swiadomie lub podSwiadomie patrzg na $wiat przez pryzmat uzna-
wanych i odczuwanych przez siebie wartosci i ich hierarchii.

Paradoksalnie najbardziej widocznymi w masowym obiegu twdrcami Swiata wartosci sg
autorzy komunikatow reklamowych. To oni, jak pisze Jerzy Bralczyk”™ - tworzg wizje po-
stulowanej hierarchii potrzeb i wartosci. Jezyk stuzy do ich ustalania i eksponowania. ,,Czy-
taj Sukces - reszta to klamstwo” - gtosi slogan wyzyskujacy najprostsze i najbardziej wyra-
ziste opozycje prawdy i kikamstwa. Jezykowe dziatania reklamowe, chociaz niewatpliwie
utrwalajg (narzucajg) formuty wyrazania wartosci, zwiaszcza hedonistycznych, nie bedg
przedmiotem mojego zainteresowania. Tu chciatabym sie skupi¢ przede wszystkim na jezy-
ku mediow i wskazaniu dwu, moim zdaniem interesujgcych, sposobow aksjologizacji wy-
powiedzi w dyskursie publicznym.

I. Aksjologizacja poprzez jezykowe sygnaty dystansu.

Zastosowanie tych sygnatéw decyduje o whasciwym, zgodnym z intencjg autora, odczy-
taniu fragmentu tekstu czy rzadziej - jego catosci. Przyjrzyjmy sie dwu fragmentom roznych
artykutow:

' Jest on zmodyfikowana wersjg referatu wygtoszonego na konferencji zorganizowanej przez Rade Jezyka
Polskiego: Zmiany w publicznych zwyczajach jezykowych, ktéra odbyta sie w Kielcach 12 - 14 pazdzier-
nika 2000 r. Materiaty z tej konferencji ukaza sie pod redakcjg Jerzego Bralczyka i Katarzyny Mosiotek-
Klosinskiej.

“Puzynina J., Stowo - wartos¢ - kultura. Lublin 1997, s. 285."

Bralczyk J., O jezykowych zwyczajach polskiej reklamy. W: Polszczyzna 2000, red. Walery Pisarek, Kra-
kow 1999.



1) ,,Nie tylko nie lubimy <lwandéw> i <Moskow>, ale wrecz wszelkich osobliwosci,
chocéby takiej gry w palanta. A wtedy juz tatwo <palantem > ochrzci¢ kogo$ niezbyt rozgar-
nietego. O naszych awantazach (podkre$lenie moje) Swiadczy tez lepsze, szlacheckie po-
chodzenie, skoro to innych bedziemy nazywali z niemiecka <gburem>, a z ukrainska <kaca-
pem>, czyli chtopem”*#

2) ,, Wedhig wielu opinii wygasa ekspansja tak niegdy$ dynamicznych subkultur. A jed-
nak nauczyciele tudziez policjanci (podkreslenie moje) wcigz narzekajg na aktywno$¢ tak
zwanych grup nieformalnych””

Okreslenia w rodzaju tudziez, zaiste czy nawet wychodzacy z uzycia galicyzm awantaz
(przewaga, wyzszos$¢ nad kims$) mozna by traktowac jako indywidualng ceche jezyka autora
lub konwencjonalny sygnat poetyki tych gatunkow dziennikarskich, ktére chocby w war-
stwie leksykalnej demonstrujg swoj zwiazek z literaturg. Wydaje sie jednak, ze w przytoczo-
nych wyzej fragmentach artykutow petnig one funkcje istotniejsza: sg jezykowymi sygnata-
mi autorskiego dystansu (wyzszo$ci?) wobec przedmiotu opisu. | chociaz autora pierwszego
z cytowanych fragmentow zachwyca bogactwo inwektyw, ktére wbrew powszechnej opinii
chce przeniesé z ,,marginesu kultury” zapewne do jej centrum (,,choéby dlatego, ze nalezg do
kodu okres$lonych spotecznosci i nie tylko ludzi dzielg, ale rowniez tgczg”), to jednak, by
zrownowazy¢ stylistycznie ciezar przytaczanych wyzwisk, siega po jezykowe Srodki przy-
nalezne do stylu wysokiego.

W drugim z cytowanych fragmentow podobng funkcje petni stowo tudziez, dzieki ktére-
mu autor, znawca miodziezowych subkultur, dystansuje sie od pogladow nauczycieli czy
policjantéw dotyczacych grup niefonnalnych. Wskazujac na jezykowe sygnaty dystansu wo-
bec opisywanej w tekScie rzeczywistosci, nalezy dopowiedzie¢, ze zwykle towarzyszg im
rébwnie wyraziste sygnaty utozsamiania sie z przedmiotem opisu, stuzy temu chociazby za-
stosowanie mowy pozornie zaleznej, np. ,,Nietrudno zauwazy¢, ze ci miodzi, ochrzczeni
przez dziennikarzy mianem blokerséw, stanowigjuz dzi$ swoistg podklase tworzacg witasne
reguty i kodeksy kompletnie nieprzektadalne na system nomi obowigzujacych w Swiecie po-
czciwych obywateH (podkres$lenie moje) oburzonych szerzacym sie chamstwem i agresjg””
Blizej jest autorowi tego fragmentu do tych, ktérzy tworzg swdéj nieprzektadalny system
norm niz do ,,poczciwych obywateli”. Podobnie autor pierwszego z cytowanych fragmentow
chetniej utozsami sie z tworcami inwektyw i wulgaryzmow w rodzaju ,,kurwigospodarz” czy
autorami tekstow piosenek rockowych i sloganéw reklamowych, ktorzy je - jak to okresla -
ubarwiajg inwektywami, niz z tymi, ktdrzy tworzg ustawy o ochronie jezyka i ujawniajg
,hatretny dydaktyzm”. ,,0g6t”, ktory wyzwisk i inwektyw uzywa ,,w sposéb nieoSwiecony”
i ,bez znajomosci rzeczy” (choéby etymologii wyrazu na ,,k) czy nie rozumiejacy alterna-
tywnych idei ,,poczciwy obywatel” jest owym negatywnym ttem, wobec ktérego nalezacy do
elity symbolicznej® dziennikarz zaznacza swoj dystans. W dyskursie medialnym mamy za-
tem do czynienia ze swoistg ,,grg” identyfikacji i utozsamien z jednej i koniecznos$cig uwy-
razniania dystansu - z drugiej strony. W sferze jezyka wynikiem tych zabiegow jest wytwo-

Czubaj M., Fladry, alfonsy, trgbochlaje, “Polityka” nr 10/ 01, s. 50.

~Peczak M., Kostium buntownika, “Polityka” ibidem., s.48.

~ibidem, s. 48.

> Przez elity symboliczne rozumiem za M. Czyzewskim, S. Kowalskim, A. Piotrowskim Rytualny chaos.
Studium dyskursu publicznego, Krakéw 1997 grupy i osoby, ktore sprawujg bezposrednig kontrole nad pu-
blicznie dostepng wiedzg, publicznie prawomocnymi przekonaniami, nad ksztattem i treSciami dyskursu
publicznego.



rzenie sie swoistego ,jezyka dnia” obowigzujgcej konwencji mdéwienia o waznych zjawi-
skach spotecznych w sposéb medialnie atrakcyjny”.

Il WartoSciowanie przez dystynkcje

Pierre Bourdieu analizujgc fenomen ,,piecia sie w gére”, pokazuje, w jaki sposob spote-
czenstwa demokratyczne, ktore nie zaktadajg z géry ustalonej hierarchii wtadzy i doskonato-
Sci typdw spotecznych, wytwarzajg wtasng hierarchie. Napedem tej hierarchizacji jest dys-
tynkcja, nierzadko dystynkcja przez pogarde pojawiajgca sie jako spos6b wyrdznienia sie
sposrod ttumu: mechanizm wyrdznicowania dziatajgcy w samym Srodku demokratycznych
zrownan”. Snobistyczny charakter dystynkcji kaze zarowno intelektualnemu arywiscie, jak
i wyrafinowanemu intelektualiScie podkresli¢ dystans dzielgcy niska, siemiiezng, prostacka,
nieokrzesang kulture od kultury wysokiej, ktéra ma pozosta¢ niedostepna dla profana.

Jezykowe przejawy owej dystynkcji moga by¢ rozne. Najtatwiej bytoby wskazac (tak, jak
to pokazatam w punkcie I) na zastosowanie stylistycznych ozdobnikéw charakterystycznych
(i tak postrzeganych w powszechnej Swiadomosci jezykowej) dla stylu wysokiego. Wszela-
ko, wszak, tudziez, aczkolwiek, takoz, tylez - to przykitady ozdobnikéw stylistycznych z jed-
nego artykutu poswieconego pubom w Polsce.” Tekst teatralnej recenzji“ wyrdzniajg tu-
dziez i alisci. Wybor ozdobnikéw mozna uzna¢ co prawda za jezykowag gre z konwencjg, za
Swiadomy zabieg manifestowania jezykowej swobody. Towarzyszy mu jednak zwykle mniej
badz bardziej widoczna dystynkcja przez pogarde - manifestowana czy tylko zaznaczana
niecheé¢ do konkretnej masy ludzkiej, do tego co lokalne czy partykularne (bo moze sie oka-
zaC tozsame z parafianszczyzng i zaSciankiem), do.tego co wspotczesny ,,neoarystokrata du-
cha” nazywa polskim chamem zamieszkujagcym ,ten kraj”. Rzecz znamienna - przeniesio-
nym z jezykowej tradycji okreSleniom: tudziez, aliSci, aczkolwiek w konkretnych dwu arty-
kutach zamieszczonych w ,,Polityce” towarzyszy jesli nie pogarda, to przynajmniej niechec
do tradycji szlacheckiej, ktorej ,.cechg istotng byto préznowanie oraz pogarda dla pracy
fizycznej i handlu. (...) Przetrwat wiaSciwy szlachcie polskiej hedonizm, ktory ujawnia sie
w te] samej mierze w zwyczaju urzgdzania wystawnych weselisk, jak i w zachowaniach
Klienteli pubdw”*\

Demaskatorska pasja krytyka teatralnego (w drugim z analizowanych artykutéw) nie
oszczedza nikogo: ,,ttuszczy egoistycznej i rozwigztej, brutalnej i bezdusznej, samozachwy-
conej i gnusnej. Czaséw naszych gnusnych i bezdusznych, w ktérych zadawanie bélu przy-
chodzi tatwiej niz trzepanie dywanow, a $lamazarnego Boga stac jedynie na to, by sigs¢ na
widowni i kibicowac ulubiencom”*\

Zamiast krytycznego opisu zjawisk spotecznych, wypracowywania jezyka spokojnej dia-
gnozy, jezyka akceptacji konkretnej wspdélnoty, coraz czeSciej mamy do czynienia z teksta-

Konsekwencjg takiej postawy jest wytworzenie sie¢ swoistego konfomiizmu jezykowego, koniecznosci uzy-
cia wyrazow czy wyrazen w danym okresie modnych w grupach chcgcych uchodzi¢ za opiniotworcze.
Warto choéby odnotowa¢ mode na odwotanie sie do poje¢ psychologicznych, np. bycie asertywnym, PR -
owskich, np. lider opinii.
szerzej o tym w; Bielik-Robson A., Klerk i inteleictualista: o poliusie pogardy w mysleniu, ,,Res Publica
nowa”, maj - czerwiec 1999.
Mirostaw Peczak, Polskie puby, “Polityka, 20 maja 2000, s. 61.

" Jacek Sieradzki, Po co teatr blidni, “Polityka, 20 maja 2000, s. 65.
M. Peczak, ibidem, s. 62.
J. Sieradzki, ibidem s. 66.



mi, ktorych gtownym celem powstania jest potrzeba dystynkcji, wyrdznienia sig®*. Jezyk nie
stuzy umacnianiu wartosci budujacej lokalng tozsamos$¢, podtrzymywaniu, cementowaniu
tozsamosci uczestnikdw danej wspolnoty, lecz zaznaczeniu dystansu miedzy elitg intelektu-
alng a ignorantami czy ,,miernotami”. ,,Rzeczywistos$¢ - pisze M. Krél w ,,Res Publice No-
wej” - jest zawsze rzeczywisto$cig Swiata miernot, rzeczywisto$¢ to médiocrité, médiocrité
nie stawia pytan, zastuguje na pobtazliwo$é, chociaz nie na pogarde. Nie ma co sie nig inte-
resowac, pytania trzeba stawia¢ sobie samemu i z siebie snu¢ swoéj watek”“\ Aprioryczna
nieche¢ intelektualisty do tego, co przecietne jest przejawem ,woli dystynkcji”, wynika
z uznania wyzszosci tych wszystkich, ktérzy cenig przyjemnos$¢ wyrafinowang i wysubli-
mowang, bezinteresowng i dystyngowana, niedostepng dla profana.

Rzeczywisto$¢, nad ktorg pochylajg sie intelektualiSci w paternalistycznym gescie dobrej
woli, rozczarowuje, przestaje, jak sami uznajg-prowokowac intelektualnie, nie sprostata ich
estetycznym gustom, okazata sie miatka i nijaka. Co wiecej - intelektualiSci czujg sie oszu-
kani - to oni wypracowujg i méwig jezykiem dobra wspolnego, podczas gdy spoteczenstwo
mowi prozg interesu. Agata Bielik Robson‘S formutuje swoje obserwacje jeszcze wyrazi-
Sciej: kryterium wyrdzniajgcym dyskurs intelektualny ostatnich lat jest efektowna kombina-
cja zatroskania abstrakcyjnym losem ludzkosSci w ogole, abstrakcyjng wspdlnota {spoteczen-
stwo supermarketu, wyzwania wspotczesnej cywilizacji, wiele rynien i globalnej komunikacji,
kultura Hollywood i Internetu) oraz niecheci do konkretnej masy ludzkiej, do wspolnoty
konkretnej, lokalnej {egoistyczne monady etniczne, zoologiczny nacjonalizm).

Jezyk dyskursu publicznego ostatnich lat zdominowat sposéb wypowiadania sie klasy na-
rzekajacej: wg okreslenia Lepenisa: die Klagende Klasse. Jest to jezyk 0s6b chronicznie nie-
zadowolonych, dla ktérych narzekanie stato sie najwtasciwszym powotaniem: nie tak miato
by¢, o co innego walczyliSmy. W tym jezyku nie formutuje sie bezstronnego opisu zjawisk
spotecznych, nie nadaje im nazw, nie buduje pomostu miedzy realnoscig a teoretycznym
rozpoznaniem. Z wysokos$ci swej dystynkcji intelektualista chetnie siega po ton kasandrycz-
ny: ,Mamy do czynienia z krajem, w ktérym dzieje sie bardzo Zle i w ktorym nastepuje
w piorunujacym tempie upadek politycznosci, co w konsekwencji moze doprowadzié tylko
do rewolucji, albo do populizmu”*". W cien odsuwa sie jezyk solidarnos$ci z brzydkim, hata-
Sliwym czy gorzej radzgcym sobie wspéttowarzyszem trudnej rzeczywistosci, ktory nierzad-
ko zastepuje ,,perswazja przez pogarde”, jak cho¢by w takim oto passusie wynotowanym
z dyskusji na tamach ,,Res Publiki Nowej”: ,,Rolnikom, ktorzy potrafig wykorzysta¢ szanse-
trzeba da¢ szanse, za$ reszte warto tylko lekcewazy¢”*\ czy w odpowiedzi jednego z kandy-
datow do urzedu prezydenta na pytanie dziennikarzy: dlaczego bedgc w Katowicach nie
spotkat sie z gornikami (a jedynie ze Srodowiskiem akademickim): ,,Spotykam sie z osoba-
mi, ktdre o mnie Swiadczg”. Jezyk pogardy ma tez swojg mniej wyszukang, potoczng odmia-
ne: lump, ¢wok, ciemniak, wieSniara, stoma z butow wystaje, plebs, kibol, lokaj, stugus, dwo-
rzanin, kole$ ze styropianu, komuch, ruski, rumun, itp. pogarda obejmuje i tych, co odniesli
sukces {krawaciarstwo, jajogtowi, paniczyki) i tych, ktérzy nie nadgzajg {mtodziez z nizin,
chuliganski plebs). Postepujacy naprzdd pogardzaja zostajagcymi z tytu.

Byc moze racje ma Pierre Bourdieu twierdzac, ze pogarda jest nieodtgcznym komponentem wyrafinowa-
nego smaku.

Marcin Krol w dyskusji redakcyjnej, “Res Publica Nowa”, nr5-6. 1999 r.

A. Bielik-Robson, ibidem s. 45.

Res Publika Nowa, nr 5-6. 1999 r., s. 9.

Res Publika Nowa, nr 7, 2000 r., s. 13.



Prezni miodzi inteligenci wyznaja, jak zauwaza lreneusz Krzeminski'™ elitarystyczng
koncepcje zycia, zmieniajg sie powoli w kapitalistow, w rézny sposob zaznaczajg swojg wy-
sokg pozycje spoteczng. Skazani na sukces miodzi profesjonaliSci wyznajgcy higieniczng
koncepcje zycia nie ukrywajg estetyzujgcej arogancji wobec konserwatywnej reszty godzacej
sie na starzenie ciata. Ciato stato sie obiektem adoracji, to ono zdobi cztowieka: ,,Duzy, tad-
nie zarysowany muskut zdominowat masowga wyobraznie, stat sie obiektem pozadania, dobre
ciato daje prestiz, daje power” ™ Stad wartoSciowane dodatnio neologizmy nazywajace za-
biegi podtrzymujace dobry wyglad, np. piling, lifting, callanetiks, aerobik, frazeologizmy:
zbudowac sylwetka, poprawi¢ kark (klatkg czy biceps), zarysowa¢ miesnie, dopracowac,
rzezbi¢ ciato, ite nazywajgce zabiegi stylisty: stylizacja, wizaz, modelowanie sylwetki, anali-
za kolorystyczna, wyh-eowa¢ na miodego intelektualiste, co$ jest dizajnerskie, moda ze
Swiatowych wybiegdéw. Mniej ustabilizowane sg te okreSlenia, ktére deprecjonujg nie dbajg-
cych o wyglad: garnitury w PSL-owskim st)>lu (czyli w kolorach ptodéw ziemi: buraka, $liw-
ki, pistacji, tegoszyi, grubopalczasty, spowity w brazy biznesmen z gtebokiej prowincji, to nie
ta tiga, buty go demaskujg, Zejest nienowoczesny, nieeuropejski.

Jezykowa analiza sposobdw dystynkcji pozwala takze na wskazanie, iz wyrdznieni czuja
sie ci, ktérzy posiedli zdolno$¢ moéwienia jezykiem pienigdza (zwr6¢my uwage, jaka czesé
czasu i przestrzeni w polskich mediach posSwieca sie pokazywaniu i celebrowaniu bogactwa,
ktore daje prestiz).

Rzecz znamienna - jezykiem rynku mowi sie takze o trudnych problemach spotecznych
takich jak np. bezrobocie. Zwalnianie z pracy ujmowane jest badZ obiektywistycznie: jako
naturalna konsekwencja liberalizacji rynku i restrukturyzacji gospodarki, warunek sprosta-
nia konkurencji badz w kategoriach estetycznych: ,,zaktady muszg przejs¢ gwattowng kura-
cje odchudzajgcg”. W niektorych wypowiedziach nastepuje nawet swoista zmiana dotych-
czasowego sposobu przedstawiania i oceny bezrobotnych. Pokrzywdzonymi okazujg sie za-
chodnie firniy, ktore weszty na polski rynek i ptacity ,,haracz gwarantujac zatrudnienie przez
kilka lat. Powrotem do wolnosci i nonnalno$ci nazywa sie ,,wypowiedzenie pakietu socjal-
nego” przez human resources, ktérego dyrektor mowi bez ogrodek: ,,Ludzie pozorujg prace.
Tak bedzie dopoty, dopdki praca w Polsce bedzie problemem spotecznym, a nie towarem””'.
W spoteczenstwie petnokrwistych konsumentéw o bezrobociu nalezy mdéwic niewiele, bo to
temat nieatrakcyjny medialnie, ajesli juz - to w odpowiednim kontek$cie, nazywajgc bezro-
botnych np. sierotami po PRL-u, ktérzy nie umiejg bra¢ sprawy we wtasne rece.

Bezrobotni, a wiec biedni, to konsumenci z usterkg, konsumpcyjnie upo$tedzeni - jak iro-
nizuje Zygmunt Bauman”™ przestali by¢ rezen\>owg armig pracy, a stali sie narkomanami za-
sitku, czarng dziurg w budzecie, ktora ssie znaczng cze$¢ narodowego bogactwa. A panstwo
opiekuncze zaczyna by¢ przez zwolennikdw catkowitej liberalizacji rynku nazywane pan-
stwem nianczacym. W ,rodzinie wolnych narodéw” - konstatuje Bauman - moga sie znalez¢
tylko ci, ktérzy potrafig ,,przystrzyc gwarancje socjalne”.

Optymisci mowiacy jezykiem rynku uzywajg takze swoistych eufemizmoéw: elastycznie
reagowac na potrzeby rynku pracy, przezwyciezy¢ mentalng inercje osob pozostajacych cza-
sowo bez pracy, nie dopusci¢ do zwolnienia tempa wzrostu, stworzy¢ warunki do bicia re-

Ireneusz Krzeminski, Wolno$¢ za murem, ,,Gazeta Wyborcza”, 4 X 2000, s. 37.

Stawomir Mizerski, Da¢ sobie pater, ,,Polityka”, nr 32 2000 r., s. 108.

»Wprost”, nr. 35, s. 47.

Bauman Z., Zbedni, niechciani, odtrgceni - czyli o biednych w zamoznym Swiecie, w: ,,Kultura i Spoteczen-
stwo”, t. XLII, nr2,, s. 7.



kordéw tempa wzrostu gospodarczego. W tej retoryce wzrost gospodarczy jest wartoscig sa-
ma w sobie, niezaleznie od tego, jakie sgjego skutki i komu stuzy, czasem bywa widziany
instrumentalnie - jako prowadzacy do zapewnienia sprawiedliwosci spotecznej. Podobnie
warto$ciowane dodatnio jest takze wprowadzanie zmian: strukturalnych, organizacyjnych,
wdrazanie mechanizmow regulacyjnych i liberalizujgcych rynek - stowem sztandarowym,
stowem kluczem stata sie modernizacja. W politycznej retoryce doszto na przykiad do swo-
istego zawtaszczenia pojecia obdz reformatorski, ktére cztonkowie Unii WolnoSci przypisali
swojej partii. Okres$lenia tego rodzaju majg dziata¢ jak stowa zaklecia, nie wymagajace do-
datkowych wyjasnien, komentarzy, dopowiedzen, np. ,,...fimiy elektroenergetyczne uniknety
zagrozen, sprostaty wyzwaniom i wykorzystaty szanse”™

W konteksScie rodzacego sie nowego jezyka sukcesu bycie bezrobotnym deprecjonuje,
dlatego niektérzy mdwig o sobie eufemistycznie, ze sg czasowo bez pracy, bezrobotni poli-
tycy zas, ze spedzajg czas w gronie rodziny, a gwiazdy estrady, ktére tracg popularno$¢, ze
zajmujg sie domem, ogrodem, malujg meble.

O biedzie i bezrobociu méwi sie w polskim dyskursie publicznym na wiele sposobow.
W jezyku psychologii i socjologii dominuje jezyk deprywacji: wykluczenie, syndrom wyco-
fania, marginalizacja, uwiezienie w lokalnej przestrzeni, getta blokowisk, barakowisk, dzie-
dziczenie biedy, nowa bieda, nowy proletariat. W jezyku publicystyki , w ktorym nierzadko
dochodzi do epatowania odbiorcow widokiem skrajnych przejawow tego zjawiska, pojawia
sie retoryka deprawacji. Bezrobocie, ubdstwo i przestepczos¢ staty sie niemal synonimami.
Biedni nie tyle ,popadajg w putapke $wiadczen socjalnych”, ile sg inercyjni, roszczeniowi,
przyjmujgpoitowe klientystyczng, zdradzaja niecheé do samodzielnego dziatania i myslenia,
przywigzani do postsocjalistycznych molochdw, nie chca sie doksztatcaé, zmieniaé miejsca
zamieszkania - stowem - sami sg sobie winni™*.

W dyskursie publicznym coraz czesciej dochodzag bowiem do gtosu przedstawiciele tzw.
nowej elity, zwani takze ,,mtodymi profesjonalistami”. Dziatajg gtéwnie w promocji, rekla-
mie, marketingu, polityce, dziennikarstwie, rzadziej - nauce. Wyroznia ich nie tyle ideologia
(chyba ze za takg mozna uznac niestabngcg fascynacje rynkiem kapitalistycznym lub zwykty
hedonizm), co tryb zycia™ i mieszanina pogardy i lekcewazenia wobec tych, ktérzy nie na-
dazajg, ale tez wobec ,staromodnych intelektualistow”, ktérzy pracujg samotnie i nie sg
zdolni do ,,pracy w sieci”. Nowych pracownikéw umystu tgczy pogarda dla wszelkiej pracy
manualnej czy rutynowej“® obca jest im takze Swiadomos$¢ miedzypokoleniowych zobowig-
zan. Podtrzymujac przeSwiadczenie, ze wszystko zawdzieczajg wiasnej inteligencji (, jestem
potrojnym magistrem, chociaz nigdy nie chodzitem na wyktady”) nie czujg zobowigzan ani
wobec innych przedstawicieli wspolnoty, ani wdziecznoSci dla przodkow.

Ich jezyk tworzy ponadnarodowy dialekt ,,nowej klasy” tak zwanych ,,analitykdw sym-
bolicznych””, ktorzy przyznajg sobie wtadze opartg na inteligencji, na zdolnoSci przewodze-
nia najnowszym trendom. Polscy apologeci tej grupy upatrujg w niej nastepcéw inteligencji,
ktéra ,stracita w nowych warunkach monopol na przewodzenie narodowi. Wprawdzie mio-

»Wprost”, nr 35, s. 47

Warto takze odnotowac préobe obiektywnego spojrzenia spojrzenie na problem bezrobocia w tzw. Raporcie
»Polityki”, nr48/01,s. 3- 11.

»Tworzg swoje <klubowe> $rodowiska szczelnie zamkniete dla chuliganskiego plebsu” - pisze o nich
M. Peczak, ,,Polityka”, nr. 10/ 01, s. 48.

»-Normalnos¢ mnie wkurza. Mam talent. Nie bede tego ukrywaé¢” - méwi w wywiadzie dla ,,Polityki”
(nr. 10/01, s. 101) jedna z bohaterek programu “Agent’nalezgcego do gatunku tzw. realiry show.

Termin ten biore od Christophera Lascha z jego ksigzki Bunt elit, thum. Dobrostaw Rodziewicz, Krakéw
1997.



dzi profesjonalisci inteligentami w dawnym rozumieniu nie sg, to jednak - jak pisze
w ,,Rzeczpospolitej” Bogumit Luft - ,,tworzg istotne dobro dla wszystkicti. Kochajg nie tylko
pienigdze, ale rowniez twdrcza aktywnos$¢, a to, ze zarabiajg zwykle duzo, nie wydaje mi sie
niemoralne. To miedzy innymi oni, mieso armatnie biznesu , swojg wielka praca sprawiaja,
ze nasze zycie staje sie inne, jednak lepsze, bardziej atrakcyjne i dajgce stopniowo coraz
wiecej mozliwosci wszystkim”  Pozwolitam sobie na dtuzszy cytat, by na marginesie jedy-
nie wskaza¢ na zjawisko odradzania sie je$li nie propagandy, to chocby retoryki sukcesu,
obowigzujacej w opisywanej grupie. W tej retoryce zdobywaniu pieniedzy przypisuje sie
sens gtebszy: ,Jest to forma poszukiwania sensu zycia, odbieranej przez dziesieciolecia god-
nosci”. (To ,ze te godnos$¢ odbierano im pewnie w przedszkolu, to tylko niuans). , Tworza
pozyteczne warto$ci materialne - broni przedstawicieli tej grupy B. Luft - iniekiedy z troska
dajg zatrudnienie innym. Najwyzszy czas, by przestano tworzgcych kosztem duzej pracy
nowg rzeczywisto$¢ gospodarczg po polsku nazywac¢ dorobkiewiczami lub nawet brzydziej
Myslacy tak o nich inteligenci mogliby by¢ w stuzbie panstwowej nieco niebezpieczni, bo
grozitoby, ze swymi decyzjami przyniosg uszczerbek dobru wspélnemu””® Warto w kontek-
$cie tego cytatu uswiadomic sobie, ze wzrasta wptyw omawianej grupy na poziom i styl pu-
blicznej debaty, to jej przedstawiciele coraz czeSciej ustalajg kategorie, w jakich sie ta debata
toczy.

Wskazane w tym artykule jezykowe (i pozajezykowe) sposoby dystynkcji zdajg sie odpo-
wiada¢ obserwowanym przez socjologow i ekonomistéw tendencji do nasilania sie polaryzacji
spoteczenstwa na przedsiebiorczych, ambitnych, mobilnych, umiejgcych sie przystosowac do
zmieniajgcych wanmkow, poruszajgcych sie w elektronicznej sieci, popierajacych podatek li-
niowy, korzystajgcych z piywatnego sektora w edukacji, zdrowiu, ubezpieczeniach spotecznych,
bezpieczenstwie i na ludzi zmarginalizowanych, biednych od urodzenia lub biedniejgcych, nie-
mobilnych, nieprzygotowanych mentalnie, technicznie ifinansowo do poruszania sie w nowej
rzeczywistosci. W medialnym dyskursie wartosciowane dodatnio jest bycie nowoczesnym,
profesjonalnym, przesti-zegajagcym norm europejskich, tolerancyjnym, wyzngjcym zasade plu-
ralizmu Swiatopoglagdowego, zyjacym zgodnie z zasadami zdrowego stylu zycia.

Nastepuje zasadnicza reinterpretacja pojecia wspolnoty - dla wielu przestaje nig by¢
wspdlnota miejsca, tradycji, obyczaju. Tak rozumiana - kojarzy sie jedynie z matoduszng
plotkg, wscibstwem sgsiadow i zacofanymi konwencjami. Jej miejsce zaczyna zajmowac
chocby deklaratywnie ,wspdlnota zachodniego Swiata”. Mitodzi profesjonalisci - pisze
w Buncie elit Christopcher Lasch - wiecej majg wspdlnego ze swoimi odpowiednikami
w Brukseli czy Honkongu niz z masami Amerykanow, ktérzy nie wigczyli sie jeszcze w siec
globalnej komunikacji. Wspotczesny Odyseusz nie musi juz wraca¢ do swojej Itaki. Wycwi-
czony w reinterpretacji sensu z tatwoscig zastosuje odpowiednia retoryke, by wykazaé, ze
wedrowka w strone Itaki to przejaw naiwnego tradycjonalizmu, a Spiew syren zinterpretowaé
jako alternatywne mozliwos$ci konsumowania urokow Swiata™'.

Luft Bogumit, Peiypetie etosu stuzby, ,,Rzeczpospolita”, nr 34 /2000 r. s. D4.

Mozna te grupe z francuska nazwac tadniej - np. arywistami, trzeba jednak pamieta¢ o swoistym-paradok-
sie zwigzanym z byciem arywistg. Ot0z z jednej strony arywisci, chcac sie wyréznié, tworzg klase snobow
o wyjatkowo silnym konfomiizmie, a z drugiej - majg poczucie znacznego wyobcowania i jednostkowosci.
Ich statym punktem odniesienia bedg nie inni ,,wyrdznieni”, ale przywiazane do swej banalnosci pospél-
stwo, wspolnotowa ttuszcza, ktdrej obce jest jakiekolwiek wyrafinowanie.

Ibidem s. DA4.

Przywohjje tu ironiczng interptetacje mitu wspétczesnego Odysa dokonang przez Krzysztofa Michalskiego
w artykule Polityka i wartosci, “Rzeczpospolita, nr 193/00



Dyskurs publiczny ostatnich lat oferuje wiele jezykow i retoryk: ton kasandryczny i reto-
ryke kleski, jezyk resentymentu tych, ktorzy w nowej rzeczywistos$ci czujg sie skrzywdzeni
i wykorzystani i retoryke sukcesu mtodych profesjonalistow, jezyk zdominowany przez me-
chanizmy dystynkcji przez odrzucenie czy pogarde.

Marginalng pozycje w tym dyskursie zajmuje jezyk klerkéw. Tych, dla ktérych dystynk-
cja jest paradoksalnie pojmowana jako wyro6znienie do stuzby, jako trwanie w pozycji wy-
réznionej bez czerpania z niej dodatkowych korzysci, choéby bytly nimi jedynie korzysci
emocjonalne w postaci pychy czy pogardy™*. Zgodnie z przekonaniem Ortegi y Gasseta, iz
wartos$¢ elit kulturalnych polega bowiem na checi przyjmowania odpowiedzialnosci za su-
rowe normy, bez ktérych cywilizacja karleje. ,,Szlachectwo okre$lajg wymagania i obowigz-
ki, a nie przywileje”™ Nieobecno$¢ klerka i klerkizmu jako postawy intelektualnej we
wspoétczesnym dyskursie publicznym wida¢ dowodnie cho¢by w tym, ze hasta klerk zabrakto
w najnowszym stowniku jezyka polskiego, opartym na archiwum tekstow o objetosci kilku-
dziesieciu milionéw stéw.

Agata Bielik-Robson w przywotywanym tu wielokrotnie eseju wyraza nadzieje na po-
wrot klerka, mysliciela, ktorego wiedza, krytyczna percepcja $Swiata i wyczulenie moralne
wyro6zniajg sposrod innych. Ktéry jednak rozumie, ze dystynkcja przez pogarde stawia jego
cnote intelektualng w dwuznacznym Swietle. Mnie jednak analiza publicznego dyskursu
ostatnich lat nie skania, niestety, do podobnie optymistycznego wniosku. Pocieszajgca moze
by¢ jedynie tu i 6wdzie wyrazana tesknota za powrotem do klerkowskich ideatow.

Grazyna Majkowska
Linguistic methods of evaluating public debates

The author characterizes public debate in Poland of the 1990s. She identifies two charac-
teristic methods of evaluating medial debate. The first is the evaluation by linguistic signals
of distance, the second is the evaluation by distinctions.

The first is manifested by the use of stylistic ornaments and epithets belonging to a so called
high style, the aim of which is to mark the distance to an usually trivial and unrefined reality.

While describing the second of the defined methods the author shows how the growing
polarization of Polish society has been reflected in lexis and phraseology; the language,
common to the community as a whole, has disappeared. Arivists direct their contempt to tho-
se unable or unwilling to talk the language of success and money.

Part of the considerations is devoted to the discussion on unemployment, which has been de-
scribed either by euphemisms or in the categories of deprivations - psychological or publicistic.
The author formulates the thesis that among numerous rethorics present in medial debate we
lack the language of clerks; a so called clerk attitude still remains, unfortunately, in the
sphere of postulates.

Odwotuje sie tu do poglagdéw Agary Bielik -Robson, ibidem, s. 44.
” Jose Ortega y Gasset, Bunt mas i inne pisma socjologiczne, Warszawa 1982.



MAJA WOLNY

POLOWANIE NA GLOWY.
PRZYKLADY UZYCIA JEZYKA SUKCESU
W PRASOWYCH OFERTACH PRACY

Jedng z wazniejszych sytuacji komunikacyjnych, ktdra coraz cze$ciej wymaga uzywania
specyficznego kodu lingwistyczno-kulturowego - jezyka sukcesu” - jest sytuacja oferowania
i zdobywania pracy. Stosunek do wtasnego zawodu i kariery jest jednym z najistotniejszych
i najbardziej widocznych skutkow polskiej transfonnacji spoteczno-ekonomicznej. Jak poka-
zujg badania CBOS, praca stanowi dzi§ dominujacg forme aktywnosci polskiego spoteczen-
stwa. W opinii wiekszosci badanych Polacy pracujg obecnie lepiej niz przed 1989 rokiem
(64%), poSwiecaja na prace wiecej czasu (73%) oraz bardziej sie w nig angazujg (70%)".

W koncu lat osiemdziesigtych aspiracje zwigzane z pracg, podobnie jak aspiracje doty-
czace poziomu wyksztatcenia, wymieniane byty zaledwie przez co pigtego respondenta”.
W Swietle badan z 1995 roku ,,Postawy Polakow wobec zmian” 31% uzdolnionych trzydzie-
stolatkbw utozsamia sukces zyciowy z praca. Wyzsze notowania ma jedynie ,rodzina”
(35%) i samorealizacja (5296>), ktora jednak czesto bywa tgczona z karierg zawodowa.

Komunikacja pracodawcy z pracownikiem zaczyna si¢ najczesciej od ogtoszenia praso-
wego, na ktdre potencjalny kandydat odpowiada przy pomocy listu motywacyjnego i curri-
culum vitae, czesto uzywajac formut i struktur jezykowych zapozyczonych z ogtoszenia.
Dlatego przeanalizowanie tresci komunikatow wypowiadanych przez obie strony na tym
pierwszym etapie porozumiewania sie wydaje sie jednakowo istotne. Oferty pracy zamiesz-
czane w ,,Gazecie Praca”, poniedziatkowym dodatku do Gazety Wyborczej stanowig cenne
zrédto obserwacji. Sg one w wiekszosci ogtoszeniami duzymi, skierowanymi do profesjona-
listbw, a wiec zawierajgcymi znacznie wiecej informacji niz tradycyjne ogtoszenia drobne.
Srednio 10% sposéréd nich to ogtoszenia w jezyku obcym (gtéwnie angielskim, rzadziej nie-
mieckim, sporadycznie francuskim i wtoskim).

" Jezyk sukcesu jest - zdaniem autorki - osobnym kodem lingwistyczno-kulturowym, obowigzujacym w pew-
nych waznych sytuacjach spotecznych, w ktérych centratng kategoria stata sie szeroko rozumiana idea suk-
cesu (zawodowego i osobistego). Jezyk sukcesu operuje zaréwno wiasnymi gatunkami wypowiedzi, jak
i wkasnym stownictwem. (Por. Maja Wolny, Osigganie sukcesu. Sposoby rozumieniapojecia Sukces wjezyku
polskim, ,,Zeszyty Prasoznawcze” R.XLII, nr 1-2 (157-158), Krakéw 1999 oraz Maja Wolny ,,The Idea of
Success as a Newspeak in Modem Language” Biuletyn SILF (XXV, Frankfurt nad Odrag), artykut w druku

~CBOS 1988/172. Jak pracujg Polacy?, Komunikat z badan nr 172.

Por. Matgorzata Sikorska, Przetransformowac sie na kogo$ innego - definiowanie sytuacji pracy. W: Mie-
dzy rynkiem a etatem. Spoteczne negocjowanie polskiej rzeczywistosci. Pod red. Mirostawy Marody, War-
szawa 2000, s. 93.

Anna Firkowska-Mankiewicz, Zdolnym by¢. Kariery i sukces zyciowy warszawskich trzydziestolatkdw.
Warszawa 1999, s. 61.



Sg one redagowane bezposrednio przez pracodawcéw, badZ tez przez wynajete do tego
celu finny doradztwa personalnego. Ten drugi typ ogtoszen charakteryzuje sie bardziej usta-
bilizowang budowg. Rozpoczynajg sie one od krotkiej prezentacji ogtoszeniodawcy (czesto
réwniez poprzedzonej prezentacjg firmy doradztwa personalnego):

,»Nasz Klient jest wiodacg firma technologiczng, oferujacg kompleksowe rozwigzania
w zakresie e-commerce”, ,,X to Swiatowy lider w zarzgdzaniu systemami kuponow i kart
ustugowych (1)

,» Xjest miedzynarodowym koncernem zajmujgcym sie produkcjg i sprzedaza materiatéw
poligraficznych, fotograficznych i medycznych” (2)

. Xjestfirma consultingowa dziatajacg na polskim rynku farmaceutycznym. Wspdlnie
z naszym Klientem - miedzynarodowym koncernem farmaceutycznym - poszukujemy kandy-
datow na stanowisko (...)” (3)

Po takiej krotkiej autoprezentacji wymienia sie najczesciej nazwe stanowiska lub stano-
wisk, na ktére prowadzony jest nabor:

,.W zwigzku z dynamicznym rozwojem naszejfirmy poszukujemy kandydatéw na stanowi-
sko: Mtodszy Specjalista ds. Klientéw Kluczowych™(4)

.» W zwiazku z ciggtym i intensywnym rozwojem firmy poszukujemy o0s6b na stanowisko:
Specjalista ds. Ptac™(5)

..Ze wzgledu na bardzo dynamiczny rozwdj poszukujemy o0sOb zainteresowanych pracg
na stanowisku: Konsultant Techniczny”(6)

Jak wida¢, bardzo czesto fonnutg poprzedzajgcg wyjawienie nazwy stanowiska jest zda-
nie o dynamicznym rozwoju firmy, co jest bezpos$rednim powodem naboru do pracy.

Zdarza sie réwniez (por. przykiad nr 3), ze ogtoszeniodawca stara sie zawrze¢ w jednym
zdaniu zaréwno sktadnik autoprezentacyjny, jak i ogtoszenie o naborze kandydatow:

,.Nowy Swiatowy tider w dziedzinie farmacji obecny w najwazniejszych grupach tera-
peutycznych (...) poszukuje osoby na stanowisko Przedstawiciela Medycznego™ (7)

»Dla naszego klienta, dynamicznie rozwijajgcego sie producenta oprogramowania
wspomagajacego zarzgdzanie przedsiebiorstwem poszukujemy Informatyka” (8)

,» Wchodzgca na rynek Polski zachodniafirma sprzedajgca ekskluzywne zegarki w zwigz-
ku z otwarciem nowego sklepu w centrum Warszawy poszukuje osob na stanowiska: Kierow-
nik, Sprzedawcy’ (9)

Kolejnym waznym skiadnikiem ogtoszenia sg najczeSciej rozbudowane oczekiwa-
nia/wymagania - oraz, z reguty skromniejsze, wyliczenie tego, co pracodawca zatrudnionym
oferuje.

Koncowa cze$¢ ogtoszenia to prosbha o kontakt wraz ze sfomiutowanym zgdaniem odno-
$nie potrzebnych dokumentow, zdjec itp.

Dla naszych rozwazan szczegdlnie istotne jest to, czego pracodawca oczekuje od potencjal-
nego kandydata, do jakich wartosci sie odwotuje ijakiego przy tym uz}wa jezyka. Analiza tre-
Sci,wspotczesnych ofert pracy zostata niedawno opublikowana w ksigzce ,,Miedzy rynkiem
a etatem. Spoteczne negocjowanie polskiej rzeczywistosci” pod red. Mirostawy Marody.

~Ogtoszeniodawcy czesto popetniajg btedy gramatyczne wynikajgce z niedostosowania fonny rzeczownika
do poprzedzajgcego go czasownika. By¢ moze wynikajg one z wielokrotnej redakcji tekstu i zmian nano-
szonych] tylko w niektérychi czesciacti ogtoszenia.



Autor jednego z zamieszczonych tam szkicow” dokonat analizy 1986 ogtoszen, publiko-
wanych przez cztery kolejne tygodnie - od 8 do 29 listopada 1999 roku. Szczego6towo opra-
cowat cztery nastepujace kwestie:

e strukture poszukiwanych zawoddéw/funkciji,

o strukture oczekiwanych kompetencji i umiejetnosci,

» strukture poszukiwanych cech osobowosci i predyspozycji psychologicznych,

* wiek poszukiwanych kandydatéw.

Analiza taka ma da¢ odpowiedzZ na pytanie, ,jak definiowany jest profesjonalista na ryn-
ku pracy”. Profesjonalista, a wiec i cztowiek sukcesu, co czesto bywa podkreSlane przez
ogtoszeniodawcdéw uzywajgcych formuty ,, The successful candidate will have”’. Sama kate-
goria sukcesu, traktowana jako miernik odpowiednio$ci kandydata na dane stanowisko, po-
jawia sie w ogtoszeniach (i polskich i obcojezycznych) dosy¢ czesto. Tak wiec czes¢ praco-
dawcow Swiadomie wprowadza sukces jako test dla jednostki (por. czesto pojawiajgce sie
zdanie warunkowe ,jesli jeste$ cztowiekiem sukcesu, to ...”) oraz jako cel, do ktérego po-
winna ona dazy¢. W tej sytuacji mozna powiedzie¢, ze pojecie sukcesu staje sie kategorig
trwale obecng w rejestrze oczekiwan co do postaw potencjalnych pracownikow”.

Pracodawcy zawsze poszukujg ,idealnego kandydata” i zadania, ktére zamieszczajg
w ogtoszeniu, majg pokazywaé pewien kierunek, sg formutowane nieco ,,na wyrost”, cho¢
oczywiscie nikt nie wyklucza, ze osoba spetniajgca wszystkie wymogi okreslone przez ogto-
szeniodawce istnieje naprawde.

W tym sensie jednak twércy tekstow ofert pracy uczestniczg w procesie kreowania no-
wego nadcztowieka - istoty nie tylko Swietnie wykwalifikowanej, ale réwniez z niejako
spreparowang osobowoscia, ktdrg buduje staty zestaw cech szczegdlnie pozadanych. W cig-
gu jednego miesigca w dodatku do Gazety Wyborczej, pojawia sie srednio prawie 2 tysigce
ogtoszeri dotyczacych najrozniejszych profesji i funkcji. Srednio co piate dotyczy pracy
w charakterze sprzedawcy lub przedstawiciela handlowego, nieco mniej niz 20 proc. zarza-
dzania projektami, wytwarzania i marketingu. Wsrod innych najczesciej poszukiwanych spe-
cjalistow czesto pojawiajg sie rowniez pracownicy administracji biurowej oraz ksiegowosci
(po 4,5 proc.), infomiatycy (3,3 proc.) i pracownicy techniczni (3,2 proc.), specjalisci od hu-
man resources i finansow (po 2,1 proc.), wreszcie prawnicy i specjalisci od public relations
- mniej niz 1proc.

Do przedstawicieli tych dziesigtek profesji ogtoszeniodawcy mowig tym samym jezy-
kiem, stawiajg przed nimi niemal te same wymagania osobowosciowe. Zmienng jest jedynie
typ wyksztatcenia i specjalistyczne umiejetnosci. Gdy za$ chodzi o tzw. soft skills, pracodawcy
wiasciwie poszukujajednego, modelowego typu pracownika. Na zanalizowanie tresci kilkuset
ogtoszen pod katem poszukiwanych cech osobowos$ci wystarczy zaledwie kilka rubryk.

Idealny kandydat to przede wszystkim cztowiek dyspozycyjny, komunikatywny, kre-
atywny i dobrze zorganizowany. Potrafi wspdtpracowac z zespotem nawet w sytuacjach kry-
zysowych (posiada odpornos¢ na stres), jest rowniez zaangazowany w prace i nastawiony na
jak najlepsze w niej wyniki.

~ Grzegorz Markowski, The successful candidate will have - definiowanie zasobow na rynku pracy,
w: Miedzy rynkiem a etatem (...)

” Taki tez tytut nosi szkic G. Markowskiego. Autor pisze: “uzyty w tytule tego rozdziatu zwrot ,, Tlie success-
ful candidate wilt liave...” jest swoistym standardem w przypadku ogtoszen anglojezycznych!.

*G. Markowski, op.cit., s. 237.



W ofertach pracy prawie w ogole nie formutuje sie natomiast wymagan etycznych. Takie
wartosci jak lojalnos$¢, uczciwos$é czy pracowito$¢ pojawiajg sie w ogtoszeniach niezwykle
rzadko (ok. 2-3 proc.). Dziwi zwiaszcza tak niski wynik dwéch ostatnich wartosci od czaséw
Maxa Webera uwazanych za charakterystyczne dla ducha kapitalizmu.”*

Poszukiwanie najlepszego kandydata, czy jak to bywa coraz czesciej nazywane ,,polowa-
nie” na jego gtowe (headhunter to juz w tej chwili oficjalna nazwa zawodu czy profilu fir-
my) jest procedurg do$¢ kosztowng, tak wiec wszystkim zalezy na wytonieniu jak najcen-
niejszych pracownikow.

Ze wszystkich czterech zagadnien, ktérymi postuzyt sie Grzegorz Markowski, by zanali-
zowac sytuacje profesjonalisty na polskim rynku pracy, dla naszych rozwazan najistotniejsze
wydajg sie dwa - struktura oczekiwanych od kandydata kompetencji i umiejetnosci oraz po-
szukiwane cechy jego osobowosci.

Oto jak przedstawia sie struktura poszukiwanych kompetencji (w proc.):

1. Doswiadczenie 65
2. Znajomosc¢ jez. obcych 62
3. Wyksztatcenie 54
4. Zdolnosci komunikacyjne 35
5. Znajomo$¢ obstugi komputera 28
6. Posiadanie specjalistycznej wiedzy w danej branzy 26
7. Prawo jazdy 16

Wysoka pozycja do$wiadczenia oraz wyksztatcenie nie budzi wiekszych watpliwosci.
Zastanawiajgce jest jednak, ze specjalistyczna wiedza w danej dziedzinie ustepuje znacznie
miejsca zdolnosciom komunikacyjnym. Dzieje sie tak prawdopodobnie dlatego, ze praca co-
raz czesciej bywa definiowana jako zbior nie do konca okreslonych, zmieniajgcych sie zadan
niz powielanie podobnych czynnosci wynikajacych z konkretnego przygotowania zawodo-
wego. Zdolnosci komunikacyjne pozwalajg pracownikowi odnalez¢ sie w zmieniajgcym sie
otoczeniu, czynig go takze bardziej otwartym na kontakt z innymi wspdtpracownikami czy
klientami.

A oto lista cech osobowosci najczesciej wymienianych przez pracodawcow (w proc.)

1 Kreatywnos¢ 27

2. Dyspozycyjnosé 19
3. Samodzielno$¢ 18
4. Talent organizatorski 16
5. Praca w zespole 10
6. Talent przywodczy 9
7. Odpowiedzialno$¢ iobowigzkowos$¢ 7
8. Praca w stresie 4
9. Doktadnos¢ 4
10. Zadaniowo$¢, konsekwencja 3
11. Pracowitos$¢ 3

12. Uczciwos¢ 2
Do potencjalnego kandydata méwi sie bardzo czesto w jezyku angielskim. Obcojezyczne
ogtoszenia redagujg nawet firmy polskie, chcac zapewne w ten sposéb dokonac¢ naturalnej

~por. G. Markowski, op.cit., s. 241.



selekcji jego czytelnikow: na anons odpowiedzg rzeczywiscie tylko te osoby, ktére beda
w stanie zrozumiec jego tresc.

Cho¢ ogtoszenia zredagowane catkowicie w obcym jezyku stanowig znaczng mniejszo$¢
(ich umieszczanie bez ttumaczenia jest zresztg naruszeniem ustawy o jezyku polskim), to jed-
nak polszczyzna zwyktych ogtoszen nie jest wolna od licznych kalek i cytatow. Jednym z waz-
niejszych wyznacznikdéw polskiego jezyka sukcesu jest bowiem wiasnie - angielszczyzna.

Najbardziej wyrazistym (nawet graficznie - bo wydziela sie je prawie zawsze wigkszg
i grubszg czcionkg) elementem ogtoszenia jest nazwa stanowiska. | wiasnie te nazwy najcze-
Sciej bywajg terminami angielskimi. Jedno z najcze$ciej oferowanych stanowisk ,,przedsta-
wiciel handlowy” posiada co najmniej kilka angielskich odpowiednikéw, ktore bywajg uzy-
wane czesciej niz nazwa polska. Oto niektore z nich: Sales Executive, Sales Specialist, Sales
Representative czy bardziej szczeg6towe; Sales Engineer lub Medical Representative™ (nie-
udolnie zresztg spolszczone na ,,przedstawiciel medyczny”). Zdarzaja sie tez hybrydy, takie
jak np. cybersprzedawca.

Uzycie angielskich tennindéw jest w polskich ogtoszeniach zupetnie zbedne (cho¢ mozna
czesciowo uzna¢ argument wielkich miedzynarodowych koncernéw, ktére chcg utrzymacé
jednolite nazewnictwo we wszystkich filiach) - wilasciwie ich jedyng funkcjg wydaje sie
podniesienie prestizu oferowanych stanowisk. Ukrycie faktycznych obowigzkéw pod obco
brzmigcg nazwa jest tatwym zabiegiem podnoszacym range stanowiska. Autorzy ksigzki
»~Angielski w reklamach polskich”’* zastanawiajac si¢ nad przyczynami, ktore kazg formu-
towac anonse na pograniczu jezyka angielskiego i polskiego, dochodzg do wniosku, ze takie
komunikaty sg probg odejsScia od przekazu sformutowanego w jezyku polskim, ktory moze
by¢ uznawany za nieatrakcyjny, za mato nowoczesny (czy moze za mato europejski).

Nadawcy ogtoszen czesto wpadajg w putapke kalek jezykowych. Przyktadem moze by¢
stowo ,,successful”, ktdre w angielszczyznie odznacza sie bardzo duza taczliwoscia. Mozna
go uzy¢ np. w odniesieniu do cztowieka, firmy, spotkania, rozmowy. Po polsku mowimy
,odnie$¢ sukces w zyciu, w zawodach” itp. Firma rowniez moze odnosi¢ sukcesy, ale na
przyktad spotkanie moze by¢ udane, a nie z sukcesem. Nie ma rowniez w polszczyznie od-
powiednika angielskiego ,,success-oriented”, co jednak czesto bywa w ogtoszeniach ttuma-
czone jako ,,zorientowanie na sukces”.

»Sukces”, jako jedno z centralnych pojec¢ pojawiajgcych sie w ogtoszeniach, jest uzywane
w rozmaitych kontekstach. Mozna wyrozni¢ dwa podstawowe sposoby rozumienia tego po-
jecia przez ogtoszeniodawcow. Pierwszy odnosi sie do przesztosci kandydata - zada sie bo-
wiem, aby byt to cztowiek z ,,udokumentowanymi sukcesami zawodowymi” z "udokumento-
wanymi sukcesami w sprzedazy", z ,,doSwiadczeniem w sprzedazy popartym sukcesami”,
z ,,sukcesami w pracy na podobnym stanowisku". Drugi ze sposob6éw odnosi sie do przyszio-
éci. Zada sie bowiem, aby kandydat odznaczat sie gotowoscia do osiagania nowych zwy-
ciestw. W ogtoszeniach pojawiajg sie zdania lub wyrazenia;

,» Oczekujemy silnej motywacji do osiggania sukcesoéw™ (10)

,.Kandydacipowinni spetnia¢ nastepujgce wymagania: orientacja na sukces” (11)

»,Zorientowanie na sukces” (12)

,.Kandydacipowinni spetnia¢ nastepujagce wymagania: (...) entuzjazm i che¢ osiggniecia
sukcesu (13)

,,you must have (...) unlimited desire to succeed" (14)

Nazwy stanowisk pisane sgw ,,Gazecie Praca” zawsze lub prawie zawsze wielkg litera.
“ Wiadystaw Chiopicki, Jerzy Swiatek, Angielski w polskiej reklamie, Warszawa-Krakéw 2000, s. 104-105



W pierwszym typie kontekstow (sukcesy w przeszto$ci) stowo ,,sukces” bardzo tatwo jest
wyrzuci¢ lub zastapié. Szczegdblnie kuriozalnym potaczeniem sg ,,udokumentowane sukcesy”
(np. w sprzedazy). Jak bowiem udokumentowac sukces w dziedzinie, w ktoérej nie ma kon-
kurséw ani nagrod? W dziedzinie, gdzie po prostu liczy sie doSwiadczenie? Niestety do-
Swiadczenie wydaje sie coraz czesciej warunkiem ,,minimum?”, o ktérym wspomina sie tylko
pro forma, bo i tak wiadomo, ze szanse majg tylko doswiadczeni.

Czytanie ogtoszen o pracy, ktére dla coraz wiekszej czesci spoteczenstwa staje sie nawy-
kiem, speinia role edukacyjna.

Przekaz}Avana tres¢ jest swego rodzaju darmowym treningiem, lekcjg, na ktérej odbiorca
poznaje jezyk i oczekiwania potencjalnych pracodawcoéw. Ogtoszenia te sg masowe, czytajg
je nawet osoby, ktére w najblizszym czasie nie zamierzajg podjag¢ nowej pracy. Obietnice
pracodawcOw zamieszczane w anonsach (np. wysokie zarobki, szkolenia zagraniczne, pre-
mie motywacyjne itp.) rozbudzajg wyobraznie i dziatajg podobnie jak komunikaty reklamo-
we - kreujg nowa rzeczywisto$¢, w ktorej coraz wiecej spoteczenstwa chciatoby zy¢.

Maja Wolny
Head-hunting. Examples of using the language of success in press offers of work

The basis of this article is the assumption that language of success does exist. It is a spe-
cific linguistic-and-cultural code which develops simultaneously to common language. In its
center remains a widely understood idea of professional and personal success. It is a code of
daily communication existing in large companies, spoken during professional trainings, it’s
a language promotional brochures and job advertisements.

Attitude towards one’s profession and career is one of the most significant and evident
consequence of social and economic transformation in Poland. The first stage of communi-
cation between an employer and employee is job advertisement. In my article | examine ad-
vertisements from a supplement to ,,Gazeta Wyborcza” (the biggest polish weekly). In most
part they are aimed at professionals so they obviously include more detailed information than
the small, traditional ones. This analysis tries to answer the question what is a definition of
professional on the job market, what kind of new language is used by creators of adverts and
what kind of social consequences can be involved in this specific (specific-because not free
from some kind of abuses) communication process.



DOROTA PIONTEK

MEDIA POLITYCZNE W POLSCE

Od momentu powstania i upowszechnienia, media masowe staty sie jedng z wazniejszych
czesci - sktadowych komunikowania politycznego. Od lat pie¢dziesigtych naszego stulecia,
od wejscia telewizji w faze popularyzacji, staty sie one w istocie podstawowym instrumen-
tem tego komunikowania. Pojecie instrumentu zaweza jednak role mediéw do technicznych
kanatow, dzieki ktorym informacja o znaczeniu badz intencji politycznej rozprzestrzenia sie
w spoteczenstwie. Takie pojmowanie roli mediow sugeruje, ze nie majg one zadnego wpty-
wu na tres¢ przekazow politycznych. Instytucje medialne chetnie podtrzymujg te obiegowa
opinie, gdyz pozwala im to na kreowanie swojego wizerunku jako bezstronnych instramen-
tow informowania i relacjonowania tego, co dzieje sie na scenie politycznej. W istocie, jest
to podstawowe zadanie medidw wynikajgce z fundamentalnych zatozen procesu demokra-
tycznego, wsréd ktérych znajduje sie koniecznos$¢ zapewnienia obywatelom dostepu do rze-
telnej wiedzy i mozliwosci podejmowania racjonalnych decyzji. Przyznanie mediom funkcji
kanatow transmitujacych przekazy polityczne - audycje wyborcze, apele, o$wiadczenia po-
lityczne, oraz jej wersji poszerzonej - publicystyka spoteczno-ekonomiczno-polityczna czy
komentarz dziennikarski, znajduje swoje odbicie w sytuowaniu funkcji informacyjnej na
czele wszelkich znaczacych typologii. Jako pierwszy uczynit to Lasswell, interpretujac in-
formowanie jako stuzbe spoteczng. Wymienit réwniez dwie inne flinkcje - korelacji ele-
mentéw Srodowiska spotecznego oraz przekazywania dziedzictwa kulturowego. To one,
a przede wszystkim pierwsza z nich, powodujg, ze na media zaangazowane w proces poli-
tyczny mozna spojrzec z innej perspektywy>.

Media, szczegdlnie radio i telewizja, rozwijaty sie w okreslonym otoczeniu spotecznym,
politycznym, kulturowym, ekonomicznym, itp. Oznacza to, ze w zaleznosci od systemow
spotecznych, ktére ksztattowaty systemy komunikowania, rzeczywiste drogi rozwoju mogty
sie znaczaco réznié. Trzy z nich wydaja sie najbardziej typowe: 1) model mediow komercyj-
nych, 2) model medidéw publicznych (media w stuzbie spotecznej), 3) model medidéw pan-
stwowych. W systemie amerykanskim media elektroniczne od poczatku miaty charakter ko-
mercyjny, nie byty w zaden formalny sposéb uzaleznione od instytucji politycznych oprocz
kwestii oczywistych, wynikajacych z prawa okre$lajgcego status nadawcy, rozmiary i cele
dziatania, czy inne wazne aspekty. Natozono na nie jednak pewne obowigzki dotyczgce rela-
cjonowania spraw o doniostym spotecznym znaczeniu. Zgodnie z tzw. doktryng bezstronno-
$ci (Faimess Doctrine), wprowadzong w roku 1949 przez Federalng Komisje ds. Mediow
(Federal Communications Commission), nadawcy zobowigzani byli do zapewnienia mozli-
wosci prezentacji swoich racji wszystkim stronom zajmujgcym stanowisko w kontrowersyj-
nych kwestiach spotecznych. Wymag ten opierat sie na dwdch przestankach nie wystepujg-

' D. Piontek, Rola mediéw w wyborach powszechnych. ,,Problemy Humanistyki'* 1997, z. 3, s. 71-72.



cych w przypadku mediéw drukowanych: po pierwsze, fale powietrzne sg wasnoscig pu-
bliczna; po drugie, nadawcy otrzymuja licencje na dziatalno$¢ prowadzong w interesie spo-
tecznym. Interes spoteczny jest zabezpieczony, stwierdzit Kongres i Federalna Komisja ds.
Mediow, jezeli fale powietrzne dostepne sg dla wielu r6znych punktow widzenia. Warto jed-
nak przypomnieé, ze 6w wymag dotyczyt jedynie prezentowania przeciwnych punktow wi-
dzenia, a nie udzielania im jednakowego czasu antenowego. Przez lata doktryna bezstronno-
Sci byta kontestowana przez wydawcéw i dziennikarzy jako niezgodna z ideg wolnosci me-
diow i zasadami swobodnego przeptywu informacji, co doprowadzito w roku 1987 do jej
zniesienia, mimo iz wczesniej, bo w 1998 roku, konstytucyjnos¢ doktryny potwierdzit Sad
Najwyzszy.

Kraje Europy Zachodniej przyjety inny model rozwoju medidéw elektronicznych. Doce-
niajgc potencjalng site ich spotecznego oddziatywania, obawiajgc sie tym samym wykorzy-
stania ich przez jedng opcje polityczng, a takze, a moze przede wszystkim nie dysponujgc
podobnym potencjatem ekonomicznym, przyjety model traktujagcy ten rodzaj medidw,
a szczegoOlnie telewizje, jako instrument shizby publicznej. Trzecia droga podjeta zostata
przez panstwa dawnego bloku radzieckiego, gdzie media miaty by¢ instrumentem wycho-
wywania spoteczenstwa, a wiec stuzy¢ realizacji interesow wadzy panstwowe;j.

W Polsce do roku 1989 funkcjonowat ostatni z wymienionych modeli. Charakteryzowat
sie on Scistym podporzagdkowaniem wszystkich mediow instytucjom politycznym, rozbudo-
wanym systemem instytucjonalnej cenzury, embargiem (na tyle, na ile w latach 80. byto to
jeszcze mozliwe) na przekazy ptynace z zagranicy. Stosujac typologie stosunkéw komunika-
cyjnych zaproponowang przez McQuaila”®, dominujgcym modelem relacji miedzy mediami
i odbiorcami byt model dowddczy. Odbiorcy, poza grupami najbardziej zaangazowanych
I tym samym zdetenninowanych w poszukiwaniu niezaleznej informacji, skazani byli na ofi-
cjalne media pozostajgce pod $cista, cho¢ w miare uptywu lat , liberalizujgca sie"”, kontrolg
instytucji systemu politycznego. Satysfakcja czy zaspokajanie zr6znicowanych potrzeb pu-
blicznosci, tak informacyjnych jak i rozrywkowych, nie byta przedmiotem szczegdlnej troski
organow decydujacych o ksztatcie i zawartosci przekazéw. Podstawowg funkcjg mediéw
w owym czasie byta funkcja propagandowa, a $cislej ideowo-wychowawcza. Jak pisat Ku-
$mierski, ,,w praktycznym dziataniu ideologiczno-wychowawcza funkcja propagandy ozna-
cza, ze dzialalno$¢ propagandowa przejawia sie zaréwno w postaci dobrowolnej perswazji,
jak i w walce ideologicznej. Upowszechniajgc ideologie, propaganda wnosi jg w system po-
tocznego mys$lenia ludzi, umozliwia jej przenikanie w zycie spoteczne, organizuje i ukierun-
kowuje sposéb widzenia ludzi na rzeczywisto$¢ spoteczno - polityczng, pozwala dostrzegac
odmiennos$c¢ intereséw spotecznych"”. Warto przy tym dodaé, ze realizacja tej funkcji nie po-
zostawata domeng li tylko mediéw informacyjnych. Charakterystyczne dla modelu do-
wodczego jest to, ze ideologicznie motywowane propagowanie wybranych wartosci, postaw
I norm spotecznego i jednostkowego zachowania ma charakter totalny w tym sensie, ze
obejmuje wszelkie przekazy masowe, a wiec i te, ktére majg dostarczy¢ rozrywki i odpreze-
nia. Tzw. propaganda socjologiczna dotyczaca stylu zycia i wzorcdw zachowan bywa zdecy-
dowanie skuteczniejsza niz przekazy jawnie propagandowe, gdyz nie jest postrzegana jako
dziatanie o ideologicznej czy politycznej intencji, a wiec nie uruchamia naturalnych mecha-
nizmow obronnych. Filmy fabularne produkcji krajowej i importowane, programy rozryw-

AD. McQuail, Mass Communication Theory. An Introduction. Sage, London 1991, s. 32-33.
NS, Kusmierski, Teoretyczne problemy propagandy i opinii publicwej. PWN, Warszawa 1980, s. 104.



kowe, powiesci i stuchowiska radiowe w sposob nieczytelny dla odbiorcow wpisywaty sie,
i to skutecznie, w realizowanie podstawowego celu systemu komunikowania - propagande.
Monopol panstwa w sferze wiasnosci i zarzadzania mediami powodowat, ze, w gruncie rze-
czy, wszystkie instytucje medialne miaty charakter polityczny, bgdz w najlepszym przypad-
ku politycznie neutralny. Takze media dziatajgce w tzw. drugim obiegu upolitycznione byty
ponad miare, co wpisywato sie w logike systemu.

Rok 1989 to czas wielkich przemian. Przejscie od systemu hegemonii jednej partii do
systemu wielopartyjnego znanego z demokracji liberalnych, pierwsze czeSciowo wolne wy-
bory parlamentarne oraz wprowadzenie rynkowych kryteribow w niemal wszystkich obsza-
rach spotecznej aktywnos$ci nie pozostawato bez wptywu na system komunikowania maso-
wego. JaskoOtkg czynigcg wiosne okazata sie ,,Gazeta Wyborcza", ktéra zainaugurowata
swojg dziatalno$¢ 8 maja 1989 roku naktadem 150 tys. egzemplarzy jako gazeta opozycji
solidarnoSciowej na czas wyboréw. System wielopartyjny oraz oficjalne, czy tez legalne po-
jawienie sie prasy alternatywnej dla dotychczasowych mediéw stanowity zaczyn do rozbicia
monopolu propagandy wyrastajgcej z jednej opcji ideologicznej; stanowity wiec przestanki
do stworzenia rynku politycznego, a w oczywistej konsekwencji politycznego marketingu.

Kolejny rok - 1990 - przynidst zasadnicze zmiany na dwu istotnych poziomach funkcjo-
nowania mediéw w Polsce: struktury wiasnosci mediow, oraz sfery wolnosci gtoszenia roz-
norodnych opinii i postaw. To witasnie wolno$¢ gtoszenia réznorodnych pogladdéw i opinii,
wyrazajacych pluralistyczny charakter spoteczenstwa jest miernikiem poziomu demokraty-
zacji, jaki Polska osiggneta po 1989 roku. Sytuacja wyjSciowa byka tu nieco lepsza niz w in-
nych krajach Europy Srodkowo-Wschodniej, choéby z powodu wzglednego "rozmiekcze-
nia" systemu, a przede wszystkim z powodu istnienia wzglednie rozbudowanego drugiego
obiegu informacji. Mozna powiedziec¢, ze przetom roku 1989 nie zaistniat w prozni, prze-
ciwnie, istniaty koncepcje i punkt wyjsScia do zorganizowania obszaru komunikowania ma-
sowego na nowych, demokratycznych zasadach. Sfera wolnosci stowa dramatycznie sie po-
wiekszyta, mozna wrecz méwic o jej wybuchu. Jednym z pierwszych posunie¢ byto zniesie-
nie instytucji panstwowej cenzury oraz monopolu panstwa na posiadanie czy kontrolowanie
mediow. Te dwa wydarzenia miaty wymiar nie tylko strukturalny, ale takze symboliczny.
Konczyta sie oto niechlubna era mediéw autorytarnych.

Zmiany w sferze wiasnosci medidéw polegaty na, ogdlnie mowiac, pozbawieniu panstwa
monopolu w tym zakresie i na dopuszczeniu kapitatu zagranicznego na rynek mediow,
w pierwszym rzedzie dmkowanych. Warto jednak wspomnie¢, ze kryterium, jakiego uzyto
w pierwszej fazie demonopolizowania rynku prasy drukowanej, miato charakter polityczny,
co oznaczato, ze tytuty prasowe byly rozdzielane pomiedzy partie polityczne wedtug klucza
zastug z czasow opozycyjnych. Wiele tytutdéw popularnych wczesniej, relatywnie szybko te
popularno$¢ stracito, poniewaz partie polityczne postrzegaty je jako bezptatne forum propa-
gowania swoich poglagdow politycznych nie liczac sie z istniejgcymi przyzwyczajeniami
i oczekiwaniami czytelnikéw i z podstawowymi funkcjami prasy. Rady programowe staty
sie tak naprawde przedtuzeniem partii, wiekszos¢ tytutdw prasowych trybunami, z ktoérych
nawotywano do popierania stusznych (naszych) pogladow i zwalczania niestusznych (in-
nych). Mozna to potraktowac jako opdzniony efekt nie tak dawnego sposobu myslenia o roli
i funkcjach medidw, ktory jednak w nowych okolicznosciach szybko sie zemscit. Jako ze
media dziataly juz w warunkach wolnego rynku, utrata czytelnikbw w sposdb naturalny za-
owocowata upadkiem finansowym. Innym, ale dtugotrwatym efektem zaangazowania owego
klucza politycznego w procesie demonopolizacji byto szczegdlne rozumienie wolnosci me-



dibw. Na zasadzie wahadta, od systemu autokratycznego chciano przej$¢ do systemu me-
diow wolnych nie tylko od wiadzy panstwowej, ale takze od wszelkich ograniczen, pod wa-
runkiem, ze nie dotyczyty one innych.

W tym pierwszym okresie oszatamiajgcg kariere zrobito pojecie ,czwartej wiadzy".
W 6wczesnej polskiej rzeczywistosci jego praktyczne znaczenie polegato w zasadzie na gte-
bokim politycznym zaangazowaniu dziennikarzy, ktdrzy mieli ambicje kreowania proceséw
politycznych. Zasieg tego zjawiska byt tak duzy, ze czesto okreslano je chorobg miodego
rynku wolnych mediow (odnosi sie to tak do prasy drukowanej, jak i do medidow elektronicz-
nych). Kontrolna funkcja mediéw wobec politykdw polega¢ miata nie tyle na patrzeniu im
na rece (jak to czyni sie w krajach o zaawansowanej demokracji), ile na formutowaniu zale-
cen, sugestii, stawianiu przed politykami celéw i zadan, a nastepnie pryncypialnym ich rozli-
czaniu. | trudno z tego czyni¢ zarzut. Biorgc pod uwage gteboko$¢ zmian, jakie zachodzity
i ich kapitalne znaczenie dla ksztattu panstwa trudno byto oczekiwa¢ dystansu od tych
dziennikarzy, ktérzy zajmowali sie polityka. Poczucie misji byto wtedy do$¢ powszechne,
a zaangazowanie czeSci medidéw w petni zrozumiate i, co wiecej, pozadane. Dzieki temu
trwata ozywiona debata, Scieraty sie pomysty i ksztattowaty programy szczeg6lnie wsrod
rozpadajacej sie dos¢ szybko ,koalicji antykomunistycznej". Ponadto liczne spory i polemi-
ki, tak zywo i powszechnie prowadzone, pozostawiaty politykow w mitym przekonaniu, ze
cate spoteczenstwo uczestniczy w dyskursie politycznym z podobnym zaangazowaniem.
Z drugiej jednak strony, emocjonalne zaangazowanie dziennikarzy nie sprzyja budowaniu
ich wiarygodnosci, a debacie politycznej nie przydaje rzeczowoS$ci. Dziennikarz staje sie
jeszcze jednym reprezentantem ktdrej$ ze stron. Media, a dotyczy to nie tylko prasy druko-
wanej, nie przyjmowaty w praktyce zadnej foraiy odpowiedzialnos$ci i kontroli ze strony in-
nych witadz, odbierajgc wszelkie takie proby jako zamach na swojg dopiero co odzyskang
wolnos$¢. Dosé kuriozalnym przyktadem byty ambicje bytego prezesa zarzadu telewizji pu-
blicznej, ktdry wzigt na siebie, tzn. na reprezentowang przez siebie instytucje, obowigzek
rownowazenia polskiej sceny politycznej poprzez propagowanie innej opcji politycznej niz
wyrazana przez aktualng koalicje rzadzacg”. Jednocze$nie wszelkie sugestie o jednostronno$c
polityczng oddalane byty hastem-kluczem: zamach na niezalezno$¢ telewizji polskiej. Co
wiecej, w podobny sposob kwitowano krytyke ewidentnych czesto brakéw warsztatowych
czy polemiki dotyczace sfery zarzadzania.

Kres ztudzeniom o powszechnej potrzebie uczestniczenia wszystkich obywateli w deba-
cie politycznej przynie$¢ winna byta nowa sytuacja na rynku prasowym. Demonopolizacja
I wprowadzenie zachodniego kapitatu niemalze natychmiast zaowocowato rzeczywistg de-
polityzacjg mediow. Obywatele swojg podmiotowo$¢ i wolno$¢ komunikowania pojeli row-
niez jako wolno$¢ od polityki. Pojawienie sie tytutdw komercyjnych nie tylko w sensie wia-
snosci i celéw, ale takze zawartosci, a wiec wolnych od tematyki politycznej oraz zaintere-
sowanie, z jakim spotkaly sie wsrdd odbiorcow, przetozony na ogromny sukces rynkowy
doprowadzity w konsekwencji do zmiany formuty powaznej prasy opiniotworczej. Obok tre-
§ci dotyczacych szeroko rozumianych kwestii politycznych, zmuszone do konkurowania
0 uwage czytelnikdw, ktérzy zdecydowanie preferowali tematy Izejsze czy blizsze ich do-
Swiadczeniom, tytuty te zaczety z czasem podejmowac problematyke zbiorczo okreslang ja-
ko SMERSH (,,science, medicine, education, religion and all that shit"). Tytuty dotychczas

~ Ambicje takie przypisywano Wiestawowi Walendziakowi. Zob. K. Jakubowicz, Jednostka chorobowa:
TYP. ,,Polityka™ 1996, nr 8.



spoteczno-polityczne (z naciskiem na drugi czton) rozbudowywaty dziaty publicystyki na-
ukowej, znacznie szerzej poruszaty kwestie zdrowia, edukacji czy przemian obyczajowych.

Demonopolizacja rynku medidw elektronicznych przebiegata inaczej. Przede wszystkim
uzyskanie politycznego konsensusu co do zasad nowego rynku okazato sie trudniejsze i bar-
dziej zmudne niz w przypadku prasy drukowanej. Tak czy inaczej, od poczatku prac nad
ustawa regulujacg dziatanie mediow elektronicznych, a szczegdlnie publicznych, istniato po-
rozumienie co do zasady, ze powinny one podlegac Scistym regulacjom prawnym i instytu-
cjonalnym. Gtoszono réwniez potrzebe odpolitycznienia publicznych radia i telewizji, tyle ze
pojmowano to w specyficzny sposob: zagwarantowanie wptywu jednej opcji postrzegata ona
jako dziatanie realizujgce owag potrzebe, podczas gdy inne opcje pryncypialnie wytykaty po-
dobne praktyki nie z pobudek zasadniczych, a zgota innych. Ustawa o radiofonii i telewizji,
przyjeta w grudniu 1992 roku po burzliwych dyskusjach, ktére mniej - w wymiarze przed-
stawianym publicznos$ci - dotyczyty rozwigzan merytorycznych, a bardziej skupiaty sie na
kwestiach ideologicznych, wprowadzata system koncesji. Jak kazdy taki system, i ten wzbu-
dzat i nadal wzbudza wiele emocji i kontrowersji. Sytuacji nie utatwia dziatalno$¢ Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji, wynikajgca gtdwnie ze sposobu jej powotywania. Tak konstru-
owana Rada zawsze podejrzewana bedzie o stosowanie pozamerytorycznych (czytaj: poli-
tycznych) kryteriéw przydzielania koncesji, czego najlepszym przykiadem byty kontrowersje
wokot koncesji dla Telewizji Polsat, szeroko komentowanej w prasie i wypowiedziach poli-
tykow. Poczatek 1993 roku to zdaniem Filasa "otwarta walka o rynek medidw, zwtaszcza
0 media audiowizualne"”.

Wspomniane przeobrazenia nie pozostaty bez wptywu na role mediéw w procesie poli-
tycznym. Dawny system mediow upolitycznionych, bo zaleznych od panstwa przestat ist-
nie¢; pojawit sie nowy - z mediami odpolitycznionymi, bo niezaleznymi i w wiekszosci ko-
mercyjnymi. Jednak nie zmniejszyto sie ich uczestnictwo w polityce, a zakres odpowiedzial-
nosci wrecz powiekszyt. Spoteczenstwo, ktére moze dokonywa¢ wyboru sposrdd zréznico-
wanych ofert politycznych musi mie¢ zapewnione warunki do zapoznania si¢ z nimi. Aby
dokonywac¢ wyborow racjonalnych - musi mie¢ klarowny i rzetelny obraz rzeczywistosci
politycznej.

Polityczna rzeczywisto$¢ to zbior trzech kategorii. Po pierwsze, jest to obiektywna rze-
czywisto$¢ polityczna sktadajgca sie z wydarzen politycznych takich, jakimi one rzeczywi-
$cie sa. Po drugie, istnieje rzeczywisto$¢ subiektywna, a wiec postrzeganie wydarzen poli-
tycznych przez ich uczestnikdw i obserwatoréow (aktorow politycznych i obywateli). Po trze-
cie, jest wreszcie rzeczywisto$¢ stworzona, czyli ta, ktéra wynika z opisu wydarzen przez
media”®. Oczywistym jest, ze poza przekazywaniem publiczno$ci informacji politycznej, me-
dia monitorujg rowniez reakcje publicznosci na problemy i wydarzenia polityczne; sg wiec

~Przeobrazenia na rynku mediéw w Polsce mozna zamknaé w czterech fazach, okreslanych w powszechnie
akceptowanej typologii Filasa : faza pierwsza to "zywiotowy entuzjazm nowych wydawcéw i wymuszone
przeksztatcenia starych tytutdw' (maj 1989 - potowa 1991), faza druga to "pozorna stabilizacja i zmiany
podskorne w prasie i radiu™ (potowa 1991 - koniec 1992), faza trzecia to ,,otwarta walka o rynek medidw,
zwhaszcza media audiowizualne (poczatek 1993 - sierpien 1994), faza czwarta to "'nowe zagospodarowanie
rynku" (od wrzes$nia 1994). Cyt. za: Z. Bajka, Rynek mediéow w Polsce, w; Z. Bauer, E. Chudzinski (red.
red.). Dziennikarstwo i $wiat mediow. Oficyna Cracovia, Krakéw 1996, s. 43.
L.L. Kaid, A. Johnston, Negative versus Positive Television Advertising in U.S. Presidential Campaigns,
1960-1988. "Journal of Communication™, vol. 41, no 3, 1991. za: B. McNair, Wprowadzenie do komuniko-
wania politycznego. Wyd. WSNHID, Poznan 1998, s.33.



pierwszymi zrodtami informowania rzadu, organizacji politycznycli i spotecznycli oraz sa-
mej publicznos$ci o opinii spoteczenstwa (czyjego aktywnej cze$ci) na temat aktualnej sytu-
acji politycznej. Odgrywaé wiec mogg aktywna role w fonnowaniu opinii.

Biorac pod uwage pewng tradycje uwiktania mediow w polityke, ktérej to tradycji chet-
nie poddajg sie dziennikarze, zasadne wydaje sie¢ pytanie, czy najbardziej opiniotwdrczy
nadawca - telewizja publiczna - jest rzeczywiscie publiczna czy moze polityczna? Na po-
ziomie rozwigzan instytucjonalnych odpowiedZ wydaje sie prosta: politycznie konstruowana
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji powotuje rady nadzorcze pochodzgce z klucza poli-
tycznego, te za$ powotujg zarzady, obarczone tg samg skaza. Publiczne wydaje sie wiec toz-
same z politycznym. Taka konstmkcja byta jednak jedyng mozliwoscig osiggniecia kompro-
misu przez politykéw pragngcych niepolitycznych medidw publicznych. To podejscie do
ztudzenia przypomina zachowanie przystowiowego psa ogrodnika. Najbardziej stratny, czyli
ten dla kogo owej kosSci pilnowano - odbiorca, przerzucit sie na strawe moze gorszg, ale bar-
dziej sycacg. Wybrat niepolityczne media komercyjne’.

Czym sa media polityczne? Najprosciej mozna odpowiedzie¢, ze sg to media, ktére stuzg
jako kanaty przekazéw politycznych powstatych poza ich strukturami, ktdre w znaczacy spo-
s6b uczestniczg w relacjonowaniu, komentowaniu i interpretowaniu zjawisk i wydarzen po-
litycznych, oraz te, ktorych przekazy skutkuja politycznie badz taki jest ich zamiar. Progra-
my publicystyki spotecznej opisujace powszechne doswiadczenia przez pryzmat jednostek,
czy przekazy interwencyjne majgce sktoni¢ rozne instytucje publiczne do zajecia sie proble-
mami indywidualnymi tez majg znaczenie polityczne, gdyz kreuja okreSlony wizerunek sto-
sunkdw spotecznych, w ktérych przeciwstawiajg pokrzywdzonych, zwykle spotecznie gorzej
usytuowanych czy pomijanych w korzystaniu z dobrodziejstw przemian tym, ktoérzy sg bene-
ficjentami nowych czas6w i majg wptyw - rzeczywisty bgdZ domniemany - na sposéb dys-
trybucji owocow wspolnej pracy.

Media polityczne nie stanowig zamknietego, $ci$le zdefiniowanego zbioru instytucji.
ROznice wystepuja na poziomie rodzaju, a tym samym typu odbiorcow, ktérych pocigga inna
forma przekazu i whasciwosci odbioru. R6znig sie one iloscig i rodzajem politycznej infor-
macji, a takze typem przekazu politycznego. Kazdy z typow mediow niesie réwniez inny
charakter politycznego wizerunku. Cechy osobowosciowe, profil symboliczny, kreacja typu
przywddztwa, a wiec wszystkie elementy wizualne autoprezentacji najpetniej uwidaczniajg
sie w telewizji. Tu najchetniej siega sie do przyktadu pierwszej w historii prezydenckiej de-
baty telewizyjnej miedzy Nixonem i Kennedym i zaskakujacych w owym czasie wynikow
badan, ktére wskazaly na zréznicowanie pogladéw dotyczacych kandydatow wynikajgce
z tego, czy respondent byt widzem czy tez shichaczem transmisji radiowej. Polskie debaty
1995 roku z udziatem Kwasniewskiego i Watesy potwierdzajg, ze tym, co zostato najlepiej
zapamietane byta nie tre$¢ przekazéw stownych, a wrazenie, jakie czynili kandydaci. Z dru-
giej strony prasa czy radio bardziej eksponujg treSci merytoryczne przekazéw politycznych,
czesciej wiec wykorzystywane sg jako kanaty sktadania powaznych oSwiadczen czy propo-
zycji, prowadzenia dialogu z obywatelami czy wzglednie rzeczowej polemiki z politycznymi
oponentami.

” Dla przyktadu, pierwszy na licie czytelnictwa tygodnik polityczny - ,,Wprost™ udziat w rynku miat na po-
ziomie 7,0%, ,,Nie" - 6,0%, ,,Polityka" - 5,6%; pierwszenstwo nalezato do ,,Tele Tygodnia™ - 25,4%. Badania
przeprowadzone przez SMGJKRC za okres od pazdziernika 1999 do marca 2000. Zrodto:,,Press' 2000, nr 5.



Media - jak stwierdzono wczesniej - stanowig kluczowy element wspotczesnej komuni-
kacji politycznej. Dwie ich podstawowe funkcje to shizenie jako kanat przekazéw powsta-
tych poza ich strukturami, oraz wystepowanie w roli nadawcy - tworcy przekazéw politycz-
nych, a wiec defacto w roli uczestnika gry politycznej. Przyjecie czy to roli biernego spra-
wozdawcy czy aktywnego uczestnika nie wptywa w gruncie rzeczy na fakt, ze informacja
podawana przez media jest podstawowym czynnikiem fonnowania Swiadomosci politycznej
odbiorcow.

W pierwszym przypadku rozpatrywa¢ mozna dwie ptaszczyzny okreslajagce funkcjono-
wanie mediéw: fonnalng, wynikajgca z istniejgcych uregulowan prawnych, mdwiacych
0 obowigzku mediow (gtéwnie publicznych) udostepniania swojego czasu politykom w celu
zachowania zrownowazonego ich dostepu do publicznos$ci i realizacji prawa odbiorcéw do
infomiacji majacej im utatwié zdobycie wiedzy pomocnej przy konstruowaniu ocen przekia-
dajgcych sie pdzniej na Swiadome - mniej lub bardziej - wybory polityczne. Na ksztatt obli-
gacji foHTialnych niewatpliwy wptyw majg postulaty normatywne, a wiec to, czego system
polityczny moze w warunkach panstwa demokratycznego oczekiwaé po mediach. Katalog
tych postulatéw jest do$¢ bogaty* i stawia media w ktopotliwej sytuacji, jako ze mozliwosci
ich realizowania sg znacznie ograniczone przez uwarunkowania gtownie rynkowe”, w jakich
mediom przychodzi dziata¢. Nie bez znaczenia jest rowniez potencjalna kolizyjno$¢ postu-
latobw okreslajacych z jednej strony autonomie medidw, z drugiej ich za$ spoteczne funkcje
nadane czy petnione. Powsciggliwos¢ mediow, takze publicznych, w tej materii nie jest wiec
tylko kwestig ich ztej woli.

Druga ptaszczyzne stanowi cata sfera nieformalnych powigzan, naciskéw, ukladow po-
zwalajacych na wytworzenie mozliwosci wptywania na media tak, aby prezentowaty one
preferowany przez poszczegdlne opcje polityczne, punkt widzenia. Zgodnie z teorig subsy-
diowania infomiacji, warunki dostepu dziennikarzy do najbardziej interesujgcych Zrodet
wiedzy ustalajg owe zrodta. System powigzan pomiedzy mediami i politykami nie fawory-
zuje, whrew potocznym wyobrazeniom, tych pierwszych. Zrédet interesujacej infomiacii,
w przeciwienstwie do takngcych ich medidéw jest wzglednie niewiele. Kryteria dostepu nie sg
jednoznacznie i trwale skodyfikowane, a opierajg sie na pewnym obyczaju i wynikajg z ak-
tualnej sytuacji. Okres kampanii wyborczej czy konfliktu w tonie elit politycznych umacnia
pozycje mediow, gdyz to wtedy politykom bardziej zalezy na obecnosSci w materiatach me-
dialnych. Okresy przerw wyborczych i wzglednego zawieszenia broni miedzy politykami
umacniajg z kolei ich pozycje w tym uktadzie.

Wzajemna zalezno$¢ medidw i politykdw opiera sie na prostym mechanizmie: aby osig-
gnac cele polityczne, aktorzy polityczni muszg przyciggna¢ uwage publicznosci i przekonaé
ja do konkretnej interpretacji rzeczywistosci politycznej oraz muszg wykazaé sie umiejetno-
Scig kontrolowania wizemnkdéw politycznych przekazywanych przez media. To, zdaniem
Bennetta‘, wymaga prostych i symbolicznych przedstawien, czyli wydarzen spetniajgcych
standardy medidéw okreslajace medialno$¢ informacji. Te standardy to: aktualno$¢, jednost-
kowy wymiar, dramatyzm, konfliktowo$¢, emocjonalnos$¢ i zagrozenie dla istniejagcego po-

*Por. J.G. Blumler, M. Gurevitch, The Crisis of Public Communication. Routledge, London and New York
1995, S.97; B. McNair, op.cit., s. 41.

* Zob. P. Pawelczyk, D. Piontek, Socjotechnika w komunikowaniu politycznym. Wyd. INPiD, Poznan 1999,
s. 108-109.
W.L. Bennett, Public Opinion in American Politics. HBJ, Inc., New York-London-Toronto 1980, s.320-321.



rzadku". Wydarzenia spetniajagce owe kryteria powodujg, iz media nie muszg angazowac
znaczacych srodkow organizacyjnych i finansowych aby mie¢ gotowy materiat, tym cenniej-
szy, im bardziej zwigzany z gtdwnymi, organizacjami politycznymi, popularnymi politykami
czy wptywowymi grupami spotecznymi. Z drugiej strony, zawodowe powodzenie dziennika-
rzy oraz rynkowe powodzenie ich instytucji medialnych zalezy od politykéw, od tego, ktore
media zostang wyrdznione, aby przekaza¢ szczegdlnie interesujgce infonnacje. Ciggty kon-
takt w tym procesie wzajemnych Swiadczen moze tworzy¢ osobiste relacje nacechowane
emocjonalnie, moze prowadzi¢ do wytworzenia porozumienia i akceptowania przez dzienni-
karzy punktéw widzenia proponowanych przez politykow. To za$ ma niewatpliwy wptyw na
polityczng rzeczywisto$¢ medialna.

Powstanie w Polsce rynku politycznego i dziatan - nieco na wyrost w naszych warun-
kach - okres$lanych jako marketing polityczny', zmusit media do przedefiniowania swojego
miejsca w trojkacie: organizacje i aktorzy polityczni, media, obywatele-wyborcy. Korzysta-
nie z wzorcoOw wypracowanych przez marketing komercyjny nie do konca sie sprawdza.
Rola mediéw w tym ostatnim jest dos¢ jasno okre$lona - stanowig one instrument komuni-
kowania sie organizacji z klientami (reklama) czy otoczeniem spotecznym (public relations).
Same réwniez mogg by¢ adresatem dziatan fimiy majacych zapewnic jej zyczliwos$é i przy-
chylno$¢ dziennikarzy. Rzadko jednak sie zdarza, aby to media swoimi niezaleznymi inicja-
tywami kreowatly rzeczywisto$¢ na rynku komercyjnym. Media polityczne za$ czynig to
w odniesieniu do rzeczywistos$ci politycznej. Tworzg chocby liste tematow traktowanych
przez obywateli jako szczegdlnie wazne i podpowiadajg sposoby ich rozstrzygania. Zgodnie
z teoriami hegemonicznymi, odwotujg sie do wartosci i idei dominujgcych, co oznacza re-
gularne wykluczanie alternatywnych definicji rzeczywistosci. Jak pisze Bennett, ,,media ope-
rujg jako gatekeeperzy przekazujgcy "normalne™ czy usankcjonowane problemy i idee pu-
blicznosci oraz odrzucajacy nowe, radykalne czy zagrazajace perspektywy''”.

Media, a raczej dziennikarze zajmujacy sie polityka, nie potrafig tak naprawde okresli¢
nowej sytuacji i przyja¢ w miare spdjnej drogi postepowania. Nieustannie wahajg sie miedzy
pociggajaca je rolg kontroleréw, inspiratorow i demiurgéw, a wygodng dla nich pozycja
neutralnego sprawozdawcy. Pierwsza sktonno$¢ wzmacniana jest przez do$¢ mistyczny, zeby
nie powiedzie¢ - fetyszystyczny, stosunek uczestnikow zycia politycznego do medidw,
a szczegolnie telewizji, przejawiajacy sie w przekonaniu o szczegélnej sile sprawczej tego
medium. Sadzi sie, ze telewizja, i tylko ona, pozwoli na osiggniecie doraznego skutku poli-
tycznego i, w konsekwencji, witadzy. Dowodzi tego permanentna walka o wptywy angazuja-
ca wszystkie o$rodki wiadzy formalnej i nieformalnej . PodejScie takie moze zadziwia¢ gdy
wezmie sie pod uwage, ze juz w 1955 roku amerykanscy badacze doszli do zgota odmien-
nych wnioskéw na temat sity wpltywu mediow na polityczne postawy, opinie, a przede
wszystkim zachowania obywateli. Zadziwia tym bardziej, ze i doSwiadczenia polskich wy-
boréw 1993 i 1995 roku udowodnity, ze sympatia telewizji publicznej nie gwarantuje sukce-
su wyborczego. Politycy wierzg jednak w przekazy wyborcze, zapominajac o wydzwieku
codziennej debaty politycznej, w ktérej dominujg kidtnie, roztrzasanie zawitych spordéw.

" Por. K.H. Jamieson, K.K. Campbell, The Interplay of Influence. Mass Media and Their Publics in News,
Advertising, Politics. Belmont 1983, s. 16-43.
Szerokie omdwienie kategorii marketingu politycznego, a takze jej zestawienie z pojeciami pokrewnymi,
w tym z propaganda zob.; P. Pawelczyk, D. Piontek, op.cit., s. 38-49 oraz 90-99.
W.L. Bennett, op.cit., s. 306-307.



osobiste animozje, dyskusje zawierajace pojecia niezrozumiate dla masowej widowni"'*, czy
wydarzenia o niewielkim znaczeniu dla odbiorcéw, a wyraznie ekscytujace icli uczestnikow.
Dziennikarze zajmujgcy sie polityka ctietnie wigczajg sie w ten tiennetyczny Swiat znany
tylko wtajemniczonym, operujgc skrétem wynikajgcym ze Swiadomosci rzeczy. Zapominajg
tym samym o swoim podstawowym obowigzku edukowania odbiorcow i ttumaczenia im
skomplikowanej materii polityki.

Pewnym ratunkiem dla mediow jest wielo$¢ gatunkéw dziennikarskich stosowanych
w relacjonowaniu rzeczywistosci politycznej. Pozwala to na oddzielenie tych dwaoch rél.
Klarowny jest réwniez podziat funkcji wynikajgcy z charakteru danej instytucji medialnej.
Elektroniczne media komercyjne generalnie nie angazujg sie¢ w proces polityczny zadowala-
jac sie pozycja sprawozdawcy, cho€ i tu sg wyjatki firmowane jednak zwykle nazwiskami
dziennikarzy prowadzacych programy autorskie, a nie autorytetem instytucji. Owe programy
podlegajg weryfikacji rynku, czyli popularno$ci wérdd odbiorcéw. Jest oczywistym, ze jezeli
ta maleje, nie przynosi spodziewanych zyskéw w postaci sprzedazy czasu antenowego,
nadawca (dotyczy to takze telewizji publicznej i) bez specjalnych sentymentéw zmieni
ramowke (casus TVN i ,,Kropki na i"), formute programu (audycje poswiecone wyborom
parlamentarnym 1997 roku w Polsacie) lub z niego zrezygnuje (7 minut RTL7). Co wiecej,
media komercyjne wykorzystujg fakt ustawowego zobligowania medioéw publicznych do re-
lacjonowania dziedziny polityki do ,,podkradania™ odbiorcéw. Uwaga i czas, jakie Polsat po-
Swiecat kampanii prezydenckiej 1995 roku byt zdecydowanie wiekszy niz przeznaczony na
relacjonowanie i komentowanie wyboréw parlamentarnych 1997 roku. Pomiary ogladalnosci
i wyrazna ucieczka widzow od blokéw audycji wyborczych emitowanych w telewizji pu-
blicznej byty wystarczajgcym bodZzcem do zmian programowych. Réwniez radiowe rozgto-
$nie publiczne notujg podobny odptyw stuchaczy do stacji komercyjnych; cze$¢ z nich nie-
stety zmienia nawyki odbiorcze w sposdb trwaty.

Polskie media nie uniknety takze syndromu ,,dziennikarstwa pakietowego". Relacje me-
didw, szczegoOlnie opiniotwdrczych, opierajg sie na podobnym zestawie probleméw, co wy-
nika z czynnikow organizacyjnych oraz Swiadomych dziatan politykéw decydujacych o tym,
jakie informacje przekaza¢ mediom i w jaki sposob to uczynic.

Czynniki organizacyjne sprowadzi¢ mozna do dwoch kwestii: specyfiki Srodowiska
dziennikarzy zajmujacych sie polityka oraz oczekiwan wydawcow. W pierwszym przypadku
chodzi o pewng wspolnote doswiadczen wynikajaca z tych samych warunkéw pracy
i wspdlnej potrzeby doszukania sie sensu w informacjach otrzymywanych od politykdw,
a takze koniecznos$¢ ich potwierdzenia. Wydawcom z kolei zalezy na informacji potwierdzo-
nej, czyli takiej, o ktorej doniosty inne media. Zywia oni takze obawe przed podejrzeniem
o brak operatywnos$ci i nieinformowanie opinii publicznej o sprawach, ktére konkurenci sy-
gnalizowali jako wazne. Tak konstruowane pakiety informacji tworzg medialny obraz poli-
tycznej rzeczywistosci, przy czym odbiorcy nie majacy bezposredniej stycznosci ze Swiatem
polityki, traktujacy media jako podstawowe zrddto informacji i nie zdajacy sobie sprawy
z mechanizmu dziatania pakietu pozostajg w przekonaniu, ze jest to obraz rzeczywistosci

Badanie zlecone przez Dziat Badan Medialnych TYP SA przeprowadzone w grudniu 1999 r. przez OBOP,
. pokazato, ze 20% respondentéw nie rozumie pojecia korupcja, ponad 30% - lustracja i reprywatyzacja,
a 40% - stowa integracja. Za: ,,Polityka™ nr 18 z 29 kwietnia 2000. Tymczasem podane terminy goszcza
czesto w wypowiedziach politykow, a czestotliwos¢ ich pojawiania sie wzrastata wraz z rozwojem kampa-
nii prezydenckiej. Wielu bowiem kandydatéw swoje programy polityczne czy tozsamo$¢ konstruowato
wokat tych pojeé.



obiektywnej . Do rangi wydarzenia o kapitalnym znaczeniu urasta incydent graniczny
z udziatem Leppera, ktory za pomocg prymitywnej acz skutecznej socjotechniki skupia na
sobie uwage medidw i- tym samym - obywateli. Incydent 6w nie stat sie przy tym zarze-
wiem dyskusji nad relacjg miedzy wtadzami czy niewydolno$cig kompromitujgcego sie wy-
miaru sprawiedliwosci, a jedynie swoistg ciekawostkg polityczng, czy raczej medialnag,
wzbudzajgcg smutne refleksje na temat samych mediow. Warto, ku przestrodze politykdw,
a satysfakcji zatroskanych o oblicze polskiej demokracji przypomniec, ze to obficie relacjo-
nowane wydarzenie medialne nie wptyneto na spoteczne notowania ich bohatera.

Media, a przede wszystkim telewizja, zawsze wzbudza¢ bedg szczeg6lne emocje jako
najbardziej efektywne i no$ne Srodki spotecznego przekazu, a tym samym - jak powszechnie
sie sadzi - wptywu. Nie do unikniecia sg spory o zakres tego, co, w jaki sposéb i na podsta-
wie jakich kryteriow bedzie w nich prezentowane, a tym samym propagowane.

Media powstaja, rozwijajg sie i dziatajg w spotecznym otoczeniu wiasciwym dla danej
wspolnoty. Reagujg na oczekiwania wtasnych odbiorcow. Mimo niewatpliwej globalizaciji,
a jak chcg inni, amerykanizacji, wzorow i standardow dziatania instytucji medialnych, nie-
mozliwa jest catkowicie udana ,transplantacja" modeli zagranicznych, choéby najlepszych.
Polskie media polityczne nie wypracowaty jeszcze sposobOw radzenia sobie z nowg sytu-
acjg. Za usprawiedliwienie stuzy¢ moze fakt, ze w zadnym panstwie demokratycznym nie
stato sie to z dnia na dzien. Dziennikarze poszukujg, uczg sie, decydenci medialni ekspery-
mentujg. Wyborom prezydenckim 1995 roku towarzyszyto zwiekszone zainteresowanie te-
lewizji publicznej powojenng historig Polski, szczegolnie polityczng. Rzetelnie wypetniajgce
swe powinnos$ci ustawowe telewizja rownoczes$nie innymi sposobami starata sie sugerowac
pozadany stosunek do poszczegOlnych kandydatow. Emitujgc audycje wyborcze i prowadzac
rozmaite debaty problemowe, czy dajagc mozliwos$¢ zaprezentowania sie politykom i komi-
tetom wyborczym, telewizja publiczna w 1995 i 1997 roku zupetnie zlekcewazyta obowig-
zek wyttlumaczenia mato nawykiemu do procedur demokratycznych spoteczenstwu mecha-
nizmow dziatania demokracji, a przede wszystkim tego, jakie obowigzki i uprawnienia ma
w niej obywatel, i jak moze je realizowaé. Nieliczne programy o charakterze edukacyjnym
sprowadzaty sie w gruncie rzeczy do instruktazu dotyczgcego techniki oddawania gtosu, co
jest istotne, ale nie zasadnicze dla funkcjonowania spoteczenstwa demokratycznego. Zaan-
gazowanie mediéw podczas ostatnich wyboréw parlamentarnych i prezydenckich pozwala
sformutowaé przynajmniej dwie refleksje; po pierwsze, media chetnie zajmowaly pozycje
aktora dziatan politycznych, po czym wycofywaty sie na pozycje niezaleznosci i obiektywi-
zmu (dotyczy to tak samo najpowazniejszych mediow, jak i mniej powaznych); po drugie,
ich dziatania nie przyniosty spodziewanych efektow w postaci wynikéw wyboréw, co pod-
wazatoby przekonanie o ich wszechmocy.

Marketing polityczny, o czym warto pamietac, nie jest zespotem dziatan podejmowanych
w warunkach stanu wyjatkowego, czyli np. w czasie kampanii wyborczej. Jest to, a przy-
najmniej by¢ powinna, planowa, systematyczna i permanentna dziatalno$¢ obliczona na
osigganie celow definiowanych w perspektywie dalszej niz dorazna wygrana. Oznacza to, ze
obecno$¢ mediow w tym procesie nalezy postrzega¢ przez pryzmat nie ich dziatan doraz-
nych, lecz ciggtego uczestniczenia w komunikowaniu politycznym.

Kiedy mysli sie o drodze od propagandy do marketingu politycznego, ktorg pokonujg od
dziesieciu lat polskie media polityczne, przychodzi czasem refleksja, ze moze wzorem waka-
cyjnych podrézy Tolkienowskiego Hobbita, jest to droga tam i z powrotem. Brak jest w me-
diach prezentacji czy wolnego komentarza do lepiej badZ gorzej skrywanych sympatii, nie-



zaleznego, rzeczowego, kompetentnego, a nade wszystko zrozumiatego dla nienajlepiej
przeciez wyedukowanycti odbiorcow. Obcigzenie to wydaje sie szczegOlnie zauwazalne w
mediach publicznych, gtéwnie dlatego ze od nich wymaga sie w tej materii wiecej niz od
komercyjnych, z natury swojej nie angazujacych sie nadmiernie w sfere polityczng. Zapat,
poczucie pewnej misji, a nade wszystko angazowanie sie dziennikarzy w dorazne wydarze-
nia polityczne i powroty do ,,normalnej" dziatalno$ci zawodowej, poza nielicznymi wyjat-
kami, zdajg sie charakteryzowac tych, ktérzy w mediach zajmuja sie polityka. Zapat i misyj-
nos$¢ czesto pokrywajg stabe przygotowanie lub poddawanie sie coraz lepiej przygotowanym
politykom. Bywajg rowniez mylone z niezalezno$cig czy bezkompromisowos$cig, z byciem
»,Czwartg wiadzg". Powrot do propagandy z poprzedniego okresu jest oczywiscie niemozli-
wy, cho¢by z powodu istnienia mediéw komercyjnych i zmiany catego otoczenia spoteczne-
go. Wchodzenie mediow w coraz wiekszg specjalizacje wymuszang tak zr6znicowanymi po-
trzebami odbiorcéw, jak i nowymi technologiami pozbawi je cech instrumentu propagando-
wego, jezeli przez propagande rozumie¢ bedziemy oddziatywanie na wielkie struktury spo-
teczne. Media masowe ksztattowac bedg polityczne oczekiwania i gusta publicznosci przez
produkcje kultury masowej, za$ media polityczne znajdg sie na obrzezacti komunikacji ma-
sowej wspottworzac waskie, ale znaczace srodowisko polityki elitarnej. Tradycyjne myslenie
0 mediach w demokracjach liberalnych ulec musi wiec zmianie, co nie zmienia faktu, ze to
one odgrywajg w nich role nie do przecenienia**. By¢ moze pewne zagubienie, ktére mozna
obserwowaé w Polsce, i 0 ktorym wspomina powyzszy tekst, nie jest doSwiadczeniem specy-
ficznie polskim czy Srodkowo - europejskim, cho¢ wynika z odmiennych przyczyn. Zmie-
niajace sie otoczenie mediéw i zmiany w nich samych wymuszac bedg szerszg refleksje, niz
ta, ktéra ma odpowiedzie¢ na pytanie, czy spetniajg one dotychczasowe standardy uczestni-
czenia w procesie politycznym, czy nie. Marketing polityczny w sposob nieodtgczny kojarzy
sie z komercjalizacjg polityki i mediow, takze z komercjalizacjg postaw i oczekiwan odbior-
cow-obywateli. Ale sprowadzenie analizy relacji pomiedzy Swiatem polityki i Swiatem me-
diow tylko do komercjalizacji wydaje sie nadmiernym uproszczeniem. Podobnie jak zatoze-
nie, ze mozliwe jest sfonnutowanie katalogu zadan wspolnych dla wszystkich mediow. Ich
wewnetrzne zrdéznicowanie powoduje, ze analiza zachowan politycznych prezentowanych
przez poszczegdlne instytucje medialne powinna dotyczy¢ wyodrebnionego ich typu.

Wszelkie zmiany w otoczeniu mediow wymuszajg zmiany w szeroko rozumianym funk-
cjonowaniu ich systemu. Przetomowy rok 1989 wptynat radykalnie na sposéb uczestniczenia
polskich mediéw w procesie politycznym. Od modelu autorytarnego przeszty one dosc
gwattownie do modelu, ktéry sytuuje sie gdzie§ pomiedzy systemem mediow wolnych
1systemem odpowiedzialnosci spotecznej. Ta nieokreslono$¢ wynika przede wszystkim ze
wspotistnienia mediow publicznych i komercyjnych. Podczas gdy wiekszo$¢ tych drugich
szybko okreslita swojg postawe wobec polityki jako obszaru nie pozostajgcego w sferze ich
zainteresowania, te pierwsze nie prezentujg konsekwentnego podej$cia do swego miejsca
i roli, jakg petnig badz petni¢ powinny w nowych - rynkowych - warunkach politycznych.

By¢ moze nieuprawnione stanie sie dzielenie medidéw na polityczne i niepolityczne, jezeli przyjmiemy, ze
.spoteczne oczekiwania, preferencje, postawy, gusty, wyobrazenia o tym, czym jest polityka, co jest jej
dziedzing, jak powinna by¢ uprawiana, przez kogo, w jakim stylu i dlaczego, ksztattowane sg gtéwnie
przez kulture masowsg, a wiec media masowe. Zatozenie' takie wydaje sie o tyle zasadne, ze zainteresowa-
nie polityka jako obszarem autonomicznym deklarowane jest w wiekszosci spoteczenstw demokratycznych
przez zdecydowang mniejszo$¢ obywateli.



Media polityczne nie stanowig zamknietego zbioru instytucji spetniajacych jakie$ przy-
jete kryteria. RGznice wystepuja na poziomie typu, a tym samym wiasciwosci odbioru. R6z-
nig sie one iloscig i rodzajem politycznej informacji, a takze typem przekazu politycznego.
Laczy je to, ze stanowig kluczowy element wspdtczesnej komunikacji politycznej uczestni-
czac w Ki-eacji medialnej rzeczywistosci politycznej, ktéra stanowi gtowne zrédio wiedzy
i opinii publiczno$ci na temat polityki.

Dorota Piontek
Political media in Poland

Mass media have become one of the most important elements of political communica-
tion. The author makes the review of changes in the market of media and the phases of their
transformation in Poland. The year 1989 was crucial as it influenced the way in which Polish
media participated in political processes. In the recapitulation the author states:

Media violently passed from the authoritarian model to the model which may be situated
somewhere between the system of free media and the system of public responsibility. This
ambiguity is the result, first of all, of coexistence between public and commercial media.
While the majority of the second group defined, at a big pace, their attitude towards politics
as the sphere outside their interests, the first were not consequent as to their place and the
role, which they play or should play in the new, market oriented political environment.



BOGUSELAWA DOBEK-OSTROWSKA

KOMUNIKOWANIE POLITYCZNE
JAKO OBSZAR BADAN NAUKOWYCH

Komunikowanie polityczne jest stosunkowo mioda dziedzing badan akademickicli. Po-
czatkowo, pomimo wielkiego zainteresowania zaréwno ze strony przedstawicieli nauki jak
i praktykow zycia politycznego, traktowano ten obszar studiow jako dos¢ trywialny i niepo-
wazny. Samo pojecie pojawito sie w drugiej potowie XX wieku i bardzo szybko weszto do
jezyka nauki, publicystki i Srodkéw masowego przekazu. W latacli pie¢dziesigtych i sze$¢-
dziesigtych minionego wieku wielu aktoréw politycznych chetnie stosowato to nowe okre-
$lenie, zastepujac nim mocno zuzyty i pejoratywny termin ,propaganda”. Zdaniem G. Thove-
rona zabieg ten miat gtebokie podtoze ideologiczne. Zwolennicy tzw. nowego komunikowa-
nia politycznego gtosili, ze zjawisko ,,propagandy” jest typowe dla zamknietych systemow
politycznych - autorytarnych i totalitarnych. Natomiast w systemach demokratycznych po-
htycy komunikujg sie z obywatelami*.

W ciagu ostatnich trzydziestu lat radykalnie zmienito sie postrzeganie komunikowania
politycznego. Dzisiaj pod tym pojeciem kryje sie zespot naukowych teorii, technik oraz bez-
posrednich praktyk politycznych. Komunikowanie polityczne inspiruje strategie i sposoby
zdobywania oraz utrzymywania wiadzy, kreuje aktoréw pohtycznych i decyduje o ich karie-
rze. Wspoétczesnie mozna zatem mowicC o potréjnej perspektywie komunikowania politycz-
nego - teoretycznej, technicznej i praktycznej. W tym miejscu bedzie nas interesowac jedy-
nie ten pierwszy wymiar - teoretyczny.

W perspektywie teoretycznej komunikowanie polityczne ttumaczy wage komunikowania
w procesach politycznych, co ma szczeg6lne znaczenie we wspotczesnych demokracjach
komunikacyjnych. D. Wolton podkre$la, ze samo zjawisko komunikowania politycznego,
rozumianego jako porozumiewanie sie rzgdzacych z rzadzonymi, jest zwigzane z pojawie-
niem sie sfery publicznej i poczatkami procesu demokratyzacji w XVIII w. Zjawisko to mo-
gto sie jednak w petni rozwing¢ dopiero w XX w., dzigki zastosowaniu na tak wielkg skale
Srodkow masowego przekazu. Autor podkres$la, ze komunikowanie polityczne nalezy rozu-
mieC nie jako degradacje polityki, lecz wrecz przeciwnie, jako funkcje poszerzenia sfery pu-
blicznej. W interakcji informacji, polityki i komunikowania dostrzega on fundamentalng za-
sade demokracji, ktéra powinna opiera¢ sie na rownowadze polityki i komunikowania, a nie
na dominacji ktéregos z elementéw”.

Komunikowanie polityczne, jak podkresla wielu badaczy, jest trudng dziedzing do anali-
zy naukowej. Wynika to nie tylko z wieloznacznego rozumienia obu terminéw. H. Cazenave
wskazuje trzy grupy przeszkdd, jakie pojawiajg sie przed analitykami. Jest to bowiem obszar,

" G. Thoveron (1990). La communication politique aujourd’hui. Bruxelles: Editions Universitaires, s. 16.
~D. Wolton (1989j. La communication politique: construction d'un modele, [w:] Le nouvel espace public.
Hermés 4. Paris: Editions du CNRS, s. 29-30.



gdzie mamy do czynienia: po pierwsze - nie z jednym, ale z wieloma przedmiotami badan,
po drugie - z r6znorodnymi sposobami objasniania procesOw i zjawisk, po trzecie - z wielo-
Scig przekazéw symbolicznych, co przysparza problemow przy analizie semiologicznej”.

Mnogos$¢ przedmiotéw badan powoduje, ze dla jednych badaczy komunikowanie poli-
tyczne jest analiza proceséw komunikowania przez pryzmat podmiotéw polityki, inni nato-
miast koncentrujg uwage na zespole technik stosowanych przez aktoréw politycznych (pod-
mioty rywalizacji politycznej), rzadzacych i profesjonalnych doradcéw politycznych takich
jak media, sondaze opinii publicznej, public relations, reklama, marketing polityczny, nowe
technologie informatyczne, audiowizualne i inne wykorzystywane w obszarze polityki. Jesz-
cze inni autorzy zajmujg sie systemem zwigzkow i interakcji miedzy politykami, wyborcami
i personelem medidéw oraz analizg kampanii wyborczych"*. Taka r6znorodno$¢ interpretacji
komunikowania politycznego bierze swe Zrodto takze z wielosci paradygmatéw obowigzuja-
cych w naukach spotecznych i z faktu, ze komunikowanie polityczne znajduje sie w polu
zainteresowan nie tylko komunikologéw, ale takze politologéw, socjologéw, semiologow.
Wszyscy oni stosujg to samo pojecie, lecz interpretujgje inaczej. Nie mogto to pozosta¢ bez
wptywu na komunikowanie polityczne jako dziedzine badarn akademickich.

Podejscia badawcze w teorii komunikowania politycznego

W rozwoju badan nad komunikowaniem politycznym odnajdujemy r6zne podejscia teo-
retyczne. Odbijajg sie w nich paradygmaty obowigzujagce w danym okresie rozwoju nauk
spotecznych. Podejscia te akcentujg odmienne elementy, takie jak dialog, strategie, zacho-
wania, system a nawet konstrukcje rzeczywistosci spotecznej.

A. Podejscie behawioralne

Z perspektywy czasowej jest to pierwsze i zarazem najstarsze podejscie do komunikowa-
nia politycznego. Wywodzi sie od H. tasswella i jego modelu komunikowania perswazyjne-
go (1948 r.) oraz matematycznej teorii komunikowania zaprezentowanej w 1949 r. przez
C. Shannona i W. Weavera i ich modelu przeptywu sygnatdéw. Wszyscy trzej autorzy inter-
pretowali komunikowanie jako proces linearny, jednokierunkowy, stanowigcy sume takich
czynnikdw jak: nadawca, przekaz, kod, kanat i sytuacja. Podstawowym punktem analizy jest
efekt, tj. zmiany wywotane w postawach i zachowaniach odbiorcy.

W latach sze$édziesigtych i siedemdziesigtych takie podejscie odnajdujemy miedzy in-
nymi w pracach :

G.A. Millera {,,komunikowanie jest takim dziataniem, w ktérym informacja jest przeno-
szona zjednego punktu do drugiego™),

D.A. Berto {,,komunikujemy sie poprzez wptywanie, w cetu osiggniecia efektu odpowia-
dajgcego naszym intencjom")’,

politycznych behawiorystow - H. Eulau, S.J. Eldersvelda, i M. Janowitza {,,komunikowa-
niejest procesem w trakcie ktérego polityczne wptywy sa uruchamiane iprzenoszone miedzy
instytucjami wtadzy i zachowaniami wyborczymi obywateli"f .

Momentem zwrotnym dla rozwoju koncepcji behawioralnych, jak i dla cato$ci badan nad
komunikowaniem politycznym, byta praca I. De Sola Pool, opublikowana w 1968 r. Autor

~H. Cazenave (1992). La communication politique. Les modéles de la communication politique, [w:] La
Communication. Cahiersfrancais. Paris: La documentation Francaise, nr258, s. 55.
D. Swanson, P. Mancini (red.) (1996). Politics, Media, and Modem Democracy. London: Praeger, s. 3-4.
~J. Gerstlé (1992). La communication politique. Paris: PUF, s. 22,



ten zdefiniowat komunikowanie polityczne jako dziatanie instytucji politycznych, obcigzo--
nych zadaniem dyfuzji informacji, idei oraz ksztattowania postaw odpowiadajgcych intere-
sowi tych instytucji®. Od tego czasu, jak zaznacza D. Nimmo, prace, gtdwnie amerykanskich
naukowcow, koncentrujg sie wokot czterech zasadniczych problemow: propagandy, analiz
wyborczych, efektu komunikowania masowego oraz stosunku miedzy mediami, opinig pu-
bliczng i wtadzg publiczng”.

W poczatkowej fazie badan studia nad propaganda odgrywaty fundamentalng role. Po-
twierdzajg to publikacje H. Lasswella z okresu miedzywojennego i z lat czterdziestych.
W latach piecdziesigtych i szescdziesiatych prace poswiecone mechanizmom perswazji -
pod kierunkiem C. Hovlanda - prowadzili psychosocjologowie z Uniwersytetu Yale. Wspot-
cze$nie tendencja ta pozostaje na uboczu gtéwnych kierunkéw badan.

Analizy wyborcze i studia nad efektem komunikowania masowego zainicjowat w latach
czterdziestych P. Lazarsfeld i zespot jego wspoOtpracownikéw z Biura Stosowanych Badan
Spotecznych Uniwersytetu Columbia*. Wskazywali na wptyw komunikowania podczas
kampanii wyborczych. Ten watek podjeta w kolejnych dziesiecioleciach liczna grupa socjo-
logow i komunikologéw, koncentrujgcych sie na efekcie komunikowania masowego (np.
E. Katz, J. Klapper), efekcie dtugoterminowym i bezposrednim w kampanii wyborczej (np.
M. DeFleur, M. McCombs i D. Show, G. Gerbner).

Badania empiryczne prowadzone w latach siedemdziesigtych, byty jeszcze wyraZnie
zdominowane przez linearny model Lasswella i przesadng analize efektu komunikowania
masowego. W tym czasie pojawia sie nowe spojrzenie na problematyke komunikowania po-
litycznego. Studia coraz czesSciej oscylujg wokdét zagadnien komunikatora politycznego i ma-
sowego oraz ich wzajemnych relacji, jezyka politycznego, perswazji, kanatow, typoéw pu-
blicznos$ci i ich zachowan, a takze efektu komunikowania politycznego i wyborczego.

B. Podejscie stniktumlIno-funkcjonalne

Komunikowanie polityczne jest w tym ujeciu rozwazane w kontekscie spoteczenstwa ro-
zumianego jako kompleksowy system stosunkOw i okre$lane poprzez procesy interakcyjne
zachodzgce miedzy elementami systemu politycznego oraz jego otoczeniem. Rdzne systemy,
ktére tworzone przez spoteczenstwo, jak system polityczny, ekonomiczny, kulturalny i inne,
wymieniajg sie informacjami. Cyrkulacja infomiacji zapewnia adaptacje kazdego z syste-
méw do jego otoczenia. System, wymiana, rownowaga sg koncepcjami kluczowymi, ktére
zastepujg takie pojecia jak: czynniki, transmisja i efekt, stosowane w podejSciu behawioral-
nym. Znamienna jest definicja R. Fagena z 1966 r., ktory mowi, ze:

"Komunikowanie polityczne to dziatanie komunikacyjne, ktorejest polityczne, gdyzjego kon-
sekwencje - rzeczywiste lub potencjalne, wptywaja nafunkcjonowanie systemu politycznego™".

Badacze reprezentujacy to podejscie uwypuklajg problem komunikowania, za$ polityka
jest dla nich zagadnieniem dmgorzednym. Za pionieréw tego podejscie uwaza sie K.W.
Deutscha‘, ktory wzbogacit je o analize cybernetyczng, G.A. Almonda i J.S. Colemana“

1. De Sola Pool (1968). Political Communication, [w:] International Encyclopaedia ofthe Social Sciences.
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zwigzanych z analizg funkcjonalng, a takze D. Eastona”, koncentrujgcego sie wokét analizy
systemowej.

K.W. Deutsch twierdzi, ze komunikowanie nie ma wiasnej, neutralnej egzystencji. We-
dtug niego polityka jest wszystko, co mozna analizowaé w kontek$cie komunikowania:
"Rzadzenie jest przede wszystkim kwestig komunikowania™". Przeptyw informacji jest od-
powiednio filtrowany, po to, aby prowadzi¢ do decyzji. Zdaniem badacza, skuteczno$¢ sys-
temu jest warunkowana przez cztery czynniki: wage informacji, niezbedny czas potrzebny
systemowi do zareagowania, korzy$¢ osiggang dzieki kazdej poprawnie przeprowadzonej
operacji oraz przemieszczenie celéw komunikowania.

Dla G. Almonda komunikowanie jest dynamicznym elementem systemu politycznego,
od ktérego zalezg inne procesy, takie jak socjalizacja, rekrutacja czy partycypacja. To wia-
$nie komunikowanie decyduje o efektywnosci zmiany systemu jako artykulacji i agregacji
intereséw.

W systemowej koncepcji D. Eastona komunikowanie nie jest obecne jako centralny
punkt analizy. Jednak wszystkie zbudowane przez niego modele oparte sg na tej samej zasa-
dzie - wymianie informacji miedzy systemem ijego otoczeniem. Zadania i ich podpory, kt6-
re przedostajg sie z otoczenia do systemu politycznego, sg nastepnie przeksztatcane w decy-
zje i powracajg do Srodowiska w postaci sprzezenia zwrotnego.

W podejsciu strukturalno-funkcjonalnym autorzy pojmujg instytucje wiadzy jako siec,
ktére wraz z lobbingiem sg odpowiedzialne za proces komunikowania, natomiast partie po-
lityczne tworzace system traktuje sie jako agentéw komunikowania. Kwestia rozwoju i trans-
formacji systemu interesowata wielu autoréw, czego wynikiem sg studia nad relacjami mie-
dzy instytucjami i organizmami komunikowania, rozwojem sieci i rolg srodkbw masowego
przekazu jako agentéw zmian spotecznych. Komunikowanie jest interpretowane jako zmien-
na wyjasniajgca poziom partycypacji politycznej, edukacji czy urbanizacji. Nowsze koncep-
cje z lat osiemdziesigtych uwypuklajg problem rozwoju politycznego rozumianego jako kon-
strukcje infrastruktury komunikowania pozwalajgcej na dotarcie do kazdego cztonka spote-
czenstwa. Podkre$lajg one takze demokratyczny charakter rozwoju, polegajgcy na wzmoc-
nieniu wptywdw cztonkéw tego systemu na kierowanie nim poprzez ich wigczenie i uczest-
nictwo w sieciach komunikowania*'?.

C. Podejscie interakcyjne

To podejscie, wywodzace sie z koncepcji dramaturgicznej I. Goffmana i symbolicznego
interakcjonizmu, zostato zauwazone przez M. Edelmana pod koniec lat siedemdziesigtych'”
XX wieku. Opiera sie ono na zatozeniu, ze komunikowanie jest fonng, a zarazem zbiorem
interakcji, ktére sg atomami spoteczenstwa. Dla interakcjonistdw komunikowanie nie ogra-
nicza sie do stosowania symboli, tj. znakow i kodéw (intersubiektywizm komunikowania).
W ich rozumieniu cate zachowanie jest komunikowaniem. PodejScie to, w przeciwienstwie
do systemowego, ujmuje komunikowanie polityczne jako dziatanie strategiczne, w ktérym
dochodzi do konfrontacji aktora z przeciwnikiem (prakseologia komunikowania). V. Lemie-

” G.A. Almond, J.S. Coleman (1960). The Politics ofthe Developping Areas. Princeton.
D. Easton (1974). Analyse du systeme politique. Paris: Colin, (wydanie amerykariskie, 1965).
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ux postrzega je jako gre, ktora rzadzi catoscig Srodkdéw wiadzy, takicli jak srodki materialne,
symboliczne, informacyjne, prawne czy ludzkie'®.

Podejscie interakcyjne pozwala na konfrontacje ,,wydarzen”, o ktérych opowiadajg akto-
rzy polityczni w celu stworzenia lub konsolidacji zbiorowej tozsamosci, co w konsekwencji
sprowadza sie do prezentacji samych aktorow. Taki punkt widzenia pozwala takze na obser-
wacje pracy $srodkéw masowego komunikowania pod katem snucia intryg w codziennym zy-
ciu politycznym oraz stawianie hipotez, co do ostatecznego efektu, wywotanego takimi
dziataniami.

Do nowszych koncepcji z tej grupy zaliczy¢ nalezy teorie konwergencji symbolicznej
E.G. Bonnanna. Badacz, odwotujgc sie do dramaturgizmu Burke'a i Goffmanna, stara sie
zrozumie€ i wytlumaczy¢ zjawisko zbiorowej iluzji, jej powstawanie, krzepniecie oraz na-
rzucanie innym',

Na problem zbiorowych uczué¢ (impression) zwraca uwage takze P.M. Hall'*. Autor wy-
mienia dwie zasadnicze techniki manipulowania zbiorowymi uczuciami:

1. kontrola przeptywu informacji poprzez takie procedury jak zatrzymywanie lub inten-
syfikacja przeptywu informacji, utrzymywanie w tajemnicy, regulowanie charakteru i rytmu
przeptywu komunikowania,

2. zastosowanie wzmocnien symbolicznych, w publicznym procesie perswazji (rozu-
mianym jako spektakl), w postaci catej gamy symboli werbalnych i niewerbalnych wzmac-
niajacych lub podtrzymujacych pozycje aktorow politycznych biorgcych udziat w przedsta-
wieniu.

D. Podejscie dialogowe

PodejScie dialogowe jest wyposrodkowaniem dwoch zaprezentowanych wyzej koncepcji
- interakcjonizmu symbolicznego (intersubiektywizm komunikowania) i interakcjonizmu
strategicznego (prakseologia komunikowania). Model dialogowy opiera sie na idei konsen-
susu wypracowanego w drodze debaty publicznej. Jest przedtuzeniem tradycji filozoficznej
wywodzacej sie od Arystotelesa, zaktadajacej, ze ludzie (obywatele) moga rozwazy¢ dzielace
ich opinie w dyskusji opartej na argumentach, po to, aby ustali¢ wspolny punkt widzenia™.

Takie podejscie do komunikowania politycznego reprezentuje przede wszystkim J. Ha-
bermas w koncepcji sfery publicznej. W pracy z 1962 r. badacz podjat sie historycznej re-
konstrukcji reklamy politycznej od czasow starozytnych, przez feudalizm i kapitalizm, az do
czasow, kiedy nastgpita jej dezintegracja spowodowana technicyzacja dziatalnosci politycz-
nej™°. Kilka lat p6Zniej autor zaprezentowat teorie dziatania komunikacyjnego, ktérag mozna
rozpatrywac¢ w kategoriach uniwersalnego pragmatyzmu. Rozwaza on dwa typy spotecznego
dziatania komunikacyjnego:

1 niestrategiczne. nastawione na wzajemne porozumienie sie aktoréw, wspotpracujg-
cych ze sobg i koordynujgcych swoje dziatania.

V. Lemieux (1970). Lejeu de la communication politique, [w:] Revue canadienne de Science politique, nr 3.
E.G. Bormann (1985). The Force of Fantasy. Restoring the American Dream. Carbondale: SIU Press, s. 42.
P.M. Hall (1981). Une analise symbolique-interactionniste de la politique, [w:] J.-G. Padioleau (red.).
L'opinion publique. Paris; (tekst w j.angielskim wydany w 1972 r.).
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2. strategiczne, w ktorym aktorzy ukierunkowani sg na osiggniecie sukcesu i realizacje
partykularnych intereséw kosztem pozostatych uczestnikow procesu komunikowania'.

Zdaniem Habermasa, prawdziwy konsensus jest mozliwy do osiggniecia jedynie w sytu-
acji idealnego komunikowania, tj. takiego gdzie mamy do czynienia z symetrycznym dialo-
giem, w ktorym uczestnicy sag partnerami i majg w petni mozliwos$¢ odegrania swoich rél bez
presji oraz podporzgdkowania sie. Taka sytuacja komunikacyjna jest pozbawiona dominacji.
Pozwala ona na dziatanie zgodne z racjami publicznymi, na ktérych opiera sie przeciez istota
demokracji.

Do przedstawicieli tej grupy nalezy takze zaliczy¢ C. Muellera, ktéry definiuje komuni-
kowanie polityczne jako dyskusje o problemach politycznych, stawkach w grze politycznej
i ideach o publicznym charakterze™.

Wydaje sie, ze whasnie w tym podejSciu mozemy odnalez¢ korzenie powstatych w latach
osiemdziesigtych i dziewiec¢dziesiatych koncepcji komunikowania publicznego (np. P. Zemor).

Zaprezentowane wyzej podejScia: z jednej strony behawioralne i strukturalno-funkcjo-
nalne, z drugiej za$ interakcyjne i dialogowe, w sposOb zasadniczy uksztattowaty bogata
mysl teoretyczng ostatnich dziesiecioleci XX w. Do wspétczesnych badaczy, ktérych pogla-
dy istotnie zacigzylty na komunikowaniu politycznym jako dyscyplinie studiow akademic-
kich, nalezy zaliczy¢ miedzy innymi R. Dentona i G. Woodworda (1998), B. McNaira
(1995), J. Blumlera i M. Gurevitcha (1995), D. Wattsa (1997), R. Negrina (1996), D. Swan-
sona i P. Manciniego (1996), a z autorow francuskojezycznych, czesto mato znanych i nie-
docenianych, B. Miege'a (1989), G. Thoverona (1990), R. Debray'a (1991), J. Gerstle
(1992), S. Rodota (1999) czy G. Leclerca (1999).

Pojecie komunikowania politycznego

W literaturze przedmiotu odnajdujemy wiele interpretacji komunikowania politycznego.
Z reguty akcentujg one rézne elementy, cho¢ podkre$lajg Scisty zwigzek komunikowania
i polityki, tak jak J. Gerstle, ktory uwaza, ze polityka nie mogtaby zaistnie¢ bez komuniko-
wania, za$ spoteczenstwo bez umiejetnoSci porozumiewania sie¢ bytoby bezmysinym two-
rem™. W tym miejscu ograniczymy sie do zaprezentowania koncepcji powstatych w ostat-
nim dziesiecioleciu XX w., do tych, ktére wydajg sie by¢ najbardziej znaczacymi dla roz-
woju badan nad komunikowaniem politycznym.

Wedtug R. Dentona i G. Woodworda komunikowanie polityczne jest nie tylko procesem,
ale takze strategig. W ich stanowisku mozna zatem dostrzec symbioze podejscia behawioral-
nego i dialogowego. Autorzy definiujgje jako publiczng debate na temat przeznaczenia pu-
blicznych dochodow, oficjalnej wiadzy, ktdra podejmuje zgodnie z obowigzujagcym prawem
decyzje ustawodawcze i wykonawcze, oficjalnych sankcji, ktére pozwalajg nagradzac¢ lub
kara¢ w imieniu panstwa oraz spotecznym znaczeniu takich pojec jak ,,bycie obywatelem”,
»,Znaczenie obywatelstwa”, implikacje spoteczne polityki** W ujeciu tych badaczy na poje-
cie komunikowania politycznego sktadajg sie cztery elementy - dochody, kontrola, sankcje
i znaczenie*

J. Habermas (1999). Teoria dziatania lionwniifacyjnego. Warszawa: PWN, s. 165. (wydanie niemieckie
w 1981 r.).

C. Mueller (1973). The Politics of Communication. New York: Oxford University Press.

J. Gerstl¢, op.cit., s. 13.

R. Denton, G. Woodward (1998J. Political Communication in America. London: Praeger, s. 11.

Tamze, s. 11-13.



Upraszczajac definicje Dentona i Woodworda, B. McNair méwi, ze komunikowanie poli-
tyczne jest celowym komunikowaniem o polityce, ktére zawiera w sobie nastepujace elementy:

1. wszystkie formy komunikowania podejmowane przez politykdw i innych aktoréw po-
litycznych, ktorzy dazg do osiggniecia politycznych celdw, tj. zdobycia i utrzymania wiadzy,

2. komunikowanie adresowane do wszystkich aktoréw politycznych , ktérego nadaw-
cami sg nie-politycy, a wiec wyborcy, felietonisci etc.,

3. komunikowanie o aktorach politycznych i ich dziatalno$ci, zawierajgce sie w progra-
mach informacyjnych, w artykutach wstepnych i w innych medialnych formach dyskus;ji
0 polityce™.

Studia nad komunikowaniem politycznym ukierunkowujg uwage badacza na wzajemne
relacje miedzy organizacjami politycznymi, mediami i obywatelami - trzema elementami
procesu komunikowania politycznego, dzieki ktéremu dziatanie polityczne jest pojmowane
lrealizowane. Podobne rozumienie komunikowania politycznego odnajdujemy w koncepcji
J. Blumlera i M. Gurevitcha, o ktérej bedzie mowa pozniej.

Do modelu McNaira odwotujg sie P. Pawetczyk i D. Piontek, w jednym z nielicznych
opracowan tego typu w polskiej literaturze naukowej”’. Autorzy wskazujg trzy rodzaje ko-
munikowania politycznego; komunikowanie elitarne i hegemoniczne, komunikowanie pety-
cyjne oraz komunikowanie asocjacyjne™.

Brytyjski badacz socjologii polityki M. Rush uwaza, ze komunikowanie polityczne jest
transmisjg politycznie relewantnych informacji od jednego do pozostatych elementéw sys-
temu politycznego, a nastepnie krgzenie tych informacji miedzy systemami - politycznym
i spotecznym. Relewantna informacja odnosi sie nie tylko do konkretnej sytuacji, ktéra sie
zdarzyta, ale takze do idei, wartosci czy postaw™. Zdaniem Rusha komunikowanie politycz-
ne jest dynamicznym elementem systemu politycznego. Proces komunikowania wptywa na
wszystkie polityczne i spoteczne postawy, bez niego nie bytoby ani polityki ani spoteczen-
stwa. W koncepcji tego autora dostrzegamy wyrazny wplyw podejScia funkcjonalno-
strukturalnego i behawioralnego.

Ciekawa perspektywe badawcza odnajdujemy w ksigzce brytyjskiego teoretyka R. Ne-
grina”°. Autor proponuje rozpatrywac procesy komunikowania politycznego pod katem:

1. zawartosci mediow, w ktérej odbijajg sie rézne stosunki miedzy mediami a aktorami
politycznymi,

2. zroznicowanego poziomu wiladzy pozwalajacej aktorom politycznym na kreowanie
zawartosci mediow,

3. zréznicowanego, heterogenicznego charakteru odbiorcow, wystepujacych w podwaj-
nej roli publicznosci $srodkbw masowego komunikowania oraz uczestnikow procesu komu-
nikowania politycznego,

4. stopnia interakcji miedzy zrédtem informacji i komunikatami medialnymi {newsami).

W zbudowanym przez siebie modelu komunikowania politycznego Negrin umiescit wy-
mienione wyzej aspekty procesu. Autor podkre$la, ze cho¢ jego model nie zaktada omnipo-

7* B. McNair (1995). An Introduction to Political Communication. London: Routledge, s. 4.
P. Pawelczyk, D. Piontek (1999). Socjotechnika w komunikowaniu politycznym. Poznan: Wyd. UAM, s. 41.
~*Tamze,s. 41-42.
M. Rush (1992). Politics and Society. An Introduction to Political Sociology. London: Prentice Hall, s. 153.
R. Negrine (1994). Politics and the Mass Media in Britain. London: Routledge, s. 12-15.



tencji Srodkbw masowego przekazu, to nie bagatelizuje tez ich roli, uwypuklajac relacje
miedzy aktorami politycznymi i mediami.

Komunikowanie polityczne a komunikowanie masowe

Procesy komunikowania politycznego zachodzg na wszystkich poziomach porozumiewa-
nia sie ludzi®’. Nalezy jednak podkres$li¢ szczegoOlne znaczenie komunikowania interperso-
nalnego, ktoére cechuje jedno$¢ czasu i miejsca oraz - masowego, ktére zrywa z jednoscig
czasoprzestrzeni.

Komunikowanie polityczne zwigzane jest z instytucjg wiadzy politycznej i zjawiskiem
propagandy, ktére pojawito sie wraz z nig. We wczesnych stadiach rozwoju ludzkosci ogra-
niczato sie do poziomu kontaktéw interpersonalnych i grupowych, a jedynym S$rodkiem
przekazu byto stowo moéwione. Wraz z wynalezieniem alfabetu i pisma formy komunikowa-
nia politycznego wzbogacity sie o stowo pisane, ktére mogto by¢ przekazywane w czasie
i przestrzeni, docierajgc do szerszego kregu odbiorcéw. Przetomem w rozwoju komuniko-
wania politycznego byto wynalezienie druku w potowie XV w., ktére pozwolito zastgpic
stowo pisane stowem drukowanym. Jako$ciowa zmiana procesu komunikowania polityczne-
go dokonata sie pod wptywem powstajgcych i rozwijajacych sie na przestrzeni wiekdéw ko-
lejnych srodkow masowego przekazu: ksigzki, prasy, kina, radia, telewizji az w koncu no-
wych mediow.

Jednak dyskusja nad bezposrednim komunikowaniem, cho¢ tak bardzo znaczaca dla pro-
ceséw politycznych, jest prawie nieobecna w literaturze przedmiotu. Wynika to z samej
istoty tego typu porozumiewania sie, ktory najczesciej ma miejsce ,,za zamknietymi drzwia-
mi”, przy oficjalnych badZ nieoficjalnych spotkaniach, w rozmowach ,twarzg w twarz”. Sg
to procesy ukryte przed analitykami. Brak materiatu empirycznego lub jego niedostepnosc
stwarza powazne trudnosci metodologiczne i wiasnie to jest przyczyng takiego stanu badan.
Drugi typ komunikowania politycznego, przebiegajgcy na poziomie masowym, cieszy sie
olbrzymim zainteresowaniem. Bogata literatura, jaka powstata w drugiej potowie XX w.
upowaznia do mowienia o uksztattowaniu sie nowego podejScia do komunikowania poli-
tycznego analizujgcego ten obszar zjawisk poprzez pryzmat medidw i komunikowania ma-
sowego.

J.G. Blumler i M. Gurevitch uwazajg, ze system komunikowania politycznego tworzg
cztery zasadnicze komponenty. Zaliczajg do nich: polityczne instytucje w ich komunikacyj-
nym aspekcie, instytucje medialne w ich politycznym aspekcie, publiczno$¢ srodkéw maso-
wego przekazu zorientowana na komunikowanie polityczne oraz komunikowanie - rele-
wantne aspekty kultury politycznej™.

Cala istota komunikowania politycznego sprowadza sie do srodkow masowego przekazu,
ktére petnig role posrednika miedzy nadawcami politycznymi a obywatelami w systemie
komunikowania politycznego.

W demokratycznych systemach politycznych srodkom masowego przekazu przypisuje
sie-dwie funkcje. Po pierwsze - sg one nadawcg wtornym czyli posrednikiem w komuniko-
waniu politycznym, ktérego wiasciwy, pierwotny nadawca znajduje sie poza organizacjg
medialng. Po drugie - same media sg nadawcami pierwotnymi, gdyz tworzg witasne przekazy
polityczne, ktérych autorami jest personel tam zatrudniony. W obu tych przypadkach rola
organizacji medialnych w procesach komunikowania politycznego jest olbrzymia.

B. Dobek-Ostrowska (1999). Podstawy komunikowania spotecznego. Wroctaw: Astrum, s. 18.
J. Blumler , M. Gurevitch (1995). The Crisis of Public Communication. London: Routledge, s. 12.



Aktorzy polityczni sa dzisigj skazani na uzywanie mediéw w praktyce politycznej. Poli-
tyczne programy i o$wiadczenia, wyborcze powodzenie, naciski grup, akty terrorystyczne,
etc. moga politycznie zaistnie¢ lub przynies¢ potencjalny efekt komunikacyjny, tylko wow-
czas, gdy zostang przekazane i odebrane przez publicznos¢ Srodkdw masowego przekazu.
Tak wiec, wszyscy polityczni nadawcy sa zmuszeni do walki o dostap do medidow. Srodki
przekazu nie zawsze zachowujg neutralno$¢ wobec nich, moga by¢ przychylne, wrogie lub
obojetne. Rola nadawcéw medialnych jako gate-keeperow (selekcjonerow) w komunikowa-
niu politycznym jest potezna. Oryginalny przekaz nadawcy pierwotnego moga skrocic , roz-
wing¢ o dodatkowe fakty, opinie czy punkty widzenia, mogg go takze catkowicie lub cze-
§ciowo zreorganizowaé czy zreinterpretowac™. Opinia, ze los aktorow politycznych, ich
sukces lub niepowodzenie uzalezniony jest w duzym lub bardzo duzym stopniu od nadaw-
cow medialnych, nie powinna by¢ odosobniona. Stosunek selekcjoneréw do aktoréw poli-
tycznych, ich ukryta lub jawna sympatia badZ niecheé¢ zachwiaty lub wzmocnity nie jedng
kariere polityczng na Swiecie.

Media upowszechniajg wyniki badania opinii publicznej, same nazywajac siebie jej re-
prezentantem. Biorg na siebie zadanie ttumaczenia i oceniania sytuacji politycznej, czesto
krytykujgc lub wychwalajgc indywidualnych lub zbiorowych aktoréw politycznych . Z tego
powodu wielu badaczy proponuje , aby w analizie komunikowania politycznego wyrézniac
dwa typy aktoréw - politycy (nadawcy polityczni) oraz personel mediow (nadawcy medial-
ni). Pierwsi reprezentujg instytucje polityczne, drudzy - organizacje medialne. Obie grupy
aktoréw wyksztatcajg pewne wzory wzajemnych interakcji. Moga to by¢ interakcje o cha-
rakterze horyzontalnym lub wertykalnym. Interakcje horyzontalne majg miejsce wowczas,
gdy przedstawiciele obu grup spotykajg sie w trakcie przygotowywania takiego przekazu jak
np. wywiad lub dyskusja, w ktorym ich role jako komunikatoréw wzajemnie sie uzupetniaja,
a status jako kreatoréw komunikatu jest rownorzedny. W interakcjach wertykalnych role obu
aktorow sg rozdzielone, tgczy ich jedynie wspdélny cel zwigzany z rozpowszechnieniem in-
formacji lub idei do i od masowego odbiorcy.

Interakcje te sg deteiTninowane przez wzajemne relacje wiadzy instytucji politycznych
i organizacji medialnych. M. Gurevitch i J. Blumler wskazujg na trzy Zrodta potegi mediow
masowych. Mowig oni 0 korzeniach strukturalnych, psychologicznych i nonnatywnych tego
zjawiska™"*.

Strukturalne korzenie biorg sie z unikalnej wiasciwos$ci srodkow przekazu, ktore jako je-
dyne moga zaoferowac politykom tak wielkg publicznos$¢, niemozliwg do pozyskania w za-
den inny sposdb, atrakcyjna zaréwno pod wzgledem liczebnosci jak i sktadu. Zrodta psy-
chologiczne potegi mediow wynikajg z zaufania i wiarygodnosci, ktorymi rézne media cie-
szg sie wsrod odbiorcow. Nonnatywne korzenie potegi mediéw okazujg sie szczegdlnie
wazne w dobie konfliktow. We wspotzawodniczagcych demokratycznych systemach poli-
tycznych, pojawia sie tendencja do legitymizacji niezaleznej pozycji organizacji medialnych
w obszarze polityki i uwolnienia sie od jakiejkolwiek politycznej kontroli. Zjawiska te wy-
stepujg nie tylko w Polsce po 1989 r. i innych krajach znajdujgcych sie w fazie transformacji
politycznej, ale takze w ugruntowanych demokracjach.

J. Bittner (1989). Mass Communication. An Introduction. New Jersey: Prentice Hall, s. 12.
J. Blumler, M. Gurevitch. op.cit., s. 12-13.



Rola mediéw masowych w polityce

Badania empiryczne juz dawno potwierdzity, ze dla wiekszos$ci ludzi Srodki masowego
komunikowania stanowig podstawowe i najwazniejsze zrodto informacji o wydarzeniach na
Swiecie oraz o sprawach politycznych™. Jedynie nieliczna grupa obywateli moze liczy¢ na
bezposredni kontakt z przedstawicielami elit rzagdzacych i lideréw partii politycznych. Ich
doswiadczenie osobiste jest zatem niewystarczajace, aby ksztattowaé wiedze i sady politycz-
ne. To puste miejsce zajmuje prasa, radio i telewizja, dostarczajgc politycznych infonnacji
i porad obywatelowi. Srodki masowego przekazu staty sie w ten sposéb integralng czescig
systemu politycznego. Nastgpito wcielenie do strategii politycznych strategii medialnych, do
tego stopnia, ze nie mozna ich juz dzisiaj od siebie rozdzielié.

M. Wheeler z catg moca podkre$la, ze to whasnie media, bedgce kanatem informacji mie-
dzy politycznymi elitami i wyborcami, posiadajg olbrzymig wtadze. Poczatkowo prasa, a na-
stepnie media elektroniczne, zachecaty obywateli do uczestnictwa w procesie demokratycz-
nym. Poprzez rozprzestrzenianie petnego zakresu opinii politycznych, umozliwiajg one pu-
blicznosci dokonywanie politycznych wyborow i stajg sie elementem zycia narodu. Sa po-
strzegane jako mechanizm stojacy na strazy zasad demokratycznych i nowoczesnych spote-
czenstw, co wyraza sie w roli "psa na tancuchu™", ustalaniu hierarchii waznos$ci informacji
{agenda saiting) oraz produkcji przekazow™. Z tego punktu widzenia mozna rozpatrywac
media jako neutralnych obserwatorow sceny politycznej. Jednak wielu analitykéw, miedzy
innymi J. Lichtenberg, zauwaza, ze media wystepujg w podwaojnej roli: nie tylko widzow, ale
przede wszystkim jako aktorow politycznych, gteboko tkwigcych w procesie politycznym.
Autor wskazuje, ze dzisiejsze media sgjednym z podstawowych uczestnikow procesdw po-
litycznych, zdolnych do kreowania lub niszczenia politycznych karier oraz stawiania poli-
tycznych kwestii

B. McNair wskazuje na pie¢ funkcji srodkow masowego komunikowania w ,idealnym
typie” demokratycznego spoteczenstwa:

1. Funkcja informacyjna - Media muszg informowac obywateli o tym , co sie wydarzyto,

2. Funkcja edukacyjna - Media muszg thimaczy¢ znaczenie oraz wage wydarzen i fak-
tow, wyjasniac, analizowac,

3. Funkcja platformy dla publicznej debaty - Media muszg utatwia¢ formowanie sie pu-
blicznej opinii, pobudzac jg i wyraza¢ r6zne poglady,

4. Funkcja reklamowa {publicity) instytucji rzgdowych i politycznych - Media bacznie
obserwuja dziatania elit politycznych i reaguja na wszelkie przejawy nieprawidtowosci. Pet-
nigc role straznikow interesow grup spotecznych (watchdog), robig ,,dobrg lub ztg prase”
podmiotom politycznym.

J.,Trenaman, D. McQuail (1961). Television and the Political Image. London: Methuen.

Metafora ,,pies na tancuchu” {watchdog) uzywana jest w celu opisania jednej z funkcji mediéw odnoszacej
sie do ukazywania przejawow patologii i niepozadanych zjawisk w zyciu politycznym, takich jak korupcja,
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tach” iguarddog) odnosi sie do funkcji mediéw jako straznika intereséw spotecznych, politycznych, kultu-
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cje Encyklopedyczne. Media. (1998). Suplement do llustrowanej Encyklopedii Powszechnej Wyd. Guten-
berga, t. 11, Poznan: Wyd. Kurpisz, s. 152-153.
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5. Funkcja perswazyjna lub obrony politycznych racji i przekonan - Media muszg sta-
nowi¢ kanat artykulacji wszystkich pogladéw i programdw politycznych partii oraz ich
transmisji w kierunku masowego odbiorcy.

Ciekawa koncepcje roli mediow w spoteczenstwie zaprezentowat w 1987 r. D. McQuail.
Autor podkresla, ze instytucje medialne sg zaangazowane w proces produkcji, reprodukcji
i dystrybucji wiedzy, korzystajac z szerokiego wachlarza symboli odnoszgcego sie do do-
Swiadczenia zycia spotecznego. Media réznig sie przy tym istotnie od instytucji edukacyj-
nych, artystycznych, naukowych, religijnych i innych, operujgcych na tym samym polu. Po-
nadto badacz mowi o mediacyjnej roli mass mediéw pomiedzy obiektywng rzeczywistoscia
spoteczng a osobistym doswiadczeniem jednostki. Wskazuje, ze miejsce srodkéw masowego
przekazu znajduje sie pomiedzy nami a innymi ludzmi oraz przedmiotami znajdujagcymi sie
w czasie i przestrzeni® .

Takie postrzeganie mediéw prowokuje autora do konstrukcji kilku metafor ukazujgcych
ich altemat)wne role, ktére petnig w spoteczenstwie, takie jak okno, integ”retator, drogo-
wskaz, filtr, zwierciadto, ekran oraz interaktywna wieZ*®. Do koncepcji tej obecnie odwotuje

sie wielu autorow, w tym takze T. Goban-Klas"“.
Zjawisko widocznosci medialnej

Na znaczenie mediéw w systemie politycznym wskazujg francuscy autorzy. G. Deryille
analizuje Srodki masowego przekazu pod katem ich roli w procesie rekrutacji i selekcji ,,per-
sonelu” politycznego”. Jak wskazujg przyktady kandydatéw nieznanych zupetnie opinii pu-
blicznej w poczatkowej fazie wyborow prezydenckich - S. Tyminskiego w Polsce w 1990 r.
i J. Lecanuet we Francji w 1965 r., media mogg wykreowa¢ powaznego konkurenta w walce
wyborczej. Ale media moga tez zniszczy¢ doskonale rozwijajgce sie kariery polityczne,
chocby poprzez odkrycie kompromitujgcych faktdw, jak rhiato to miejsce w przypadku R.
Nixona i afery Watergate.

Media rzadzg obecnoscig i widocznoscig aktorow politycznych na scenie politycznej. Ze-
rwaty one nie tylko z jednoScig czasoprzestrzeni, o czym byta juz mowa wczesniej, ale takze
pozwolity tysigcom aktorow politycznych sta¢ sie widocznymi dla obywateli oraz rozpo-
znawalnymi z gtosu i wygladu dla milionéw widzéw. Zjawisko to, nazywane medialng wi-
docznoS$cig poddaje szczeg6towej analizie miedzy innymi J. Thompson'2*. Autor twierdzi, ze
wraz z rozwojem $rodkow masowego przekazu nastapit proces transfomiacji widocznosci
oraz pogtebiato sie znaczenie medialnego upublicznienia informacji. W czasach Ludwika
X1V, Maksymiliana | czy Filipa IV do kreowania wizerunku wadcy potrzebowali wspdto-
becnosci widzéw w tym samym czasie i miejscu, ich fizycznego udziatu w odbywajacych sie
ceremoniach. Dzisiaj olbrzymia publiczno$¢ Srodkow masowego przekazu przypatruje sie
temu samemu spektaklowi w réznym miejscu i czasie. Mato tego, pojawita sie cata rzesza
specjalistow, profesjonalnie przygotowanych do zarzadzania widocznos$cig politykéw, rza-
déw, partii politycznych i innych aktoréw politycznych, co z calg ostro$cig zaznacza sie
w okresach kampanii wyborczych.

D. McQuail (1987). Mass Communication Theory. London; Sage, s. 51-52.
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Zjawisko widocznosci wywotato giebokie zmiany w zachowaniach rzgdzgcych, tj. elit
politycznych, rzadzonych, tj. obywateli oraz w sferze publicznej.

Wszechobecno$¢ mediow w zyciu politycznym sprowokowata pojawienie sie na scenie
politycznej obok ,klasycznych” politykow, nowej nieznanej wczes$niej grupy aktorow poli-
tycznych: doradcow w zakresie komunikowania oraz ekspertow od sondazy opinii publicz-
nej. Aktywnos$¢ polityczna poddana zostata daleko idacej profesjonalizacji. Tradycyjni poli-
tycy bez wsparcia ze strony zawodowych komunikatorow sa postrzegani dzisiaj jako amato-
rzy polityczni i nie majg wielkich szans na spektakularng kariere polityczng. Praca rzadu,
parlamentu, instytucji publicznych i politycznych jest permanentnie obserwowana i kon-
trolowana. Zgodnie z prawem obywateli do informacji, dziennikarze pytaja, za$ politycy
sg zobowigzani do udzielania odpowiedzi. Czesto, w pogoni za sensacjg i dobrym do
sprzedazy materiatem dziennikarskim, cztonkowie elit politycznych sg atakowani, naga-
bywani, poszukiwani, zaczepiani, zmuszani do udzielania wypowiedzi w bardzo r6znych
warunkach i miejscach. Niekiedy zaciera sie¢ granica miedzy tym co prywatne, a tym, co
publiczne. Jednostka, decydujac sie na bycie politykiem, staje sie osobg publiczng, ktérej
zarowno zachowania polityczne, jak i zycie prywatne jest obiektem zainteresowan milio-
noéw widzow. Pod presjg mediow, polityk jest zmuszony do zachowywania czujnosci i cia-
gtej kontroli swojego zachowania, do utrzymywania rozsagdnej réwnowagi miedzy usunie-
ciem sie w cief i wystepami pod obstrzatem fleszy, w obecno$ci mikrofonéw i kamer te-
lewizyjnych. Jego gra, na ktorg sktada sie tzw. polityczny jezyk czyli oprocz komunikatow
werbalnych i zawartej w nich argumentacji, cata warstwa komunikowania niewerbalnego,
jak strdj, charakteryzacja, parajezyk, proksemika, kinezjetyka, chronemika etc. jest oce-
niana, krytykowana lub akceptowana™".

Wszystkie te elementy wptywajg na wizerunek polityka ijego tozsamos¢. Jest on akto-
rem odgrywajgcym swa role na scenie, gdzie nic nie uda sie ukry¢ przed oczami publiczno-
Sci. Z tego powodu niektérzy badacze mowig o podwdjnej legitymizacji aktoréw politycz-
nych. Po pierwsze jest to legitymizacja wyborcza, tj. poddanie sie procesowi selekcji w wy-
niku gtosowania powszechnego, po drugie legitymizacja katodyczna™" ktdrg osigga sie dzie-
ki telegenicznosci, czyli dobrej prezencji w mediach, a przede wszystkim w telewizji. O ile
o legitymizacji wyborczej decyduje moment wyboréw, to o legitymizacje katodyczng nalezy
zabiegaC przez caty czas obecnosci na scenie politycznej.

Zjawisko widocznosci medialnej wywarto wptyw nie tylko na cztonkow elit politycz-
nych, ale takze spowodowato gitebokie zmiany wspotczesnych demokratycznych spote-
czenstw.

Po pierwsze: dyfuzja informacji dotyczacych kwestii politycznych prowadzona na tak
szerokg skale przez wszechobecne $rodki masowego przekazu, doprowadzita do wyraznego
zwiekszenia poziomu znajomosci problematyki spoteczno-politycznej, programow partyj-
nych i kandydatbw w wyborach wsérdéd obywateli. Lepsza znajomo$¢ materii stymuluje
z kolei debate demokratyczng. Jak sugeruje R. Cayrol, dzieki mediom, a przede wszystkim
telewizji, ktora jest uniwersalnym, ponadpokoleniowym i miedzyklasowym S$rodkiem prze-

D. Graber (1981). Political Lzinguage. [w:] Handbook of Political Communication. Beverly Hills; Sage,
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kazu, apele i komunikaty wyborcze docierajg do bardzo zrdznicowanej publicznosci: do
zwolennikow, przeciwnikow i do niezdecydowanych wyborcéw'*",

Po drugie, co podkre$la D. Woton, widoczno$¢ medialna doprowadzita do permanentnej
weryfikacji legitymizacji politykow i kandydatow, ktérzy sg pod ciggtym obstrzatem opinii
publicznej, sg uzaleznieni od kapryséw wyborcéw - ich sympatii lub antypatii. Obywatel -
widz spektaklu politycznego ocenia biorgcych w nim udziat aktorow, manifestuje swoje za-
dowolenie, udzielajagc poparcia, lub dezaprobatg, cofajac poparcie w wyborach. Dzieki me-
diom widownia sie rozrasta, powodujgc w ten sposob ciggte poszerzanie sie agory politycz-
nej, na ktorej rozgrywa sie przedstawienie.

Po trzecie widownia uzyskata nowe narzedzie wptywu na aktorow politycznych, ktorym
sg sondaze wyborcze i badania opinii publicznej. Obecnie wielu politykow - prezydentow
panstw, premierow, liderow partyjnych itd. rozpoczyna tydzien pracy od analizy wynikdw
tych badan, wzywa ekspertow w celu dokonania ich interpretaciji.

Elementem modernizujgcym sfere publiczng sg relacje miedzy mediami a dziatalnoScig
rzadu i innymi instytucjami wiadzy. Wszechobecno$¢ srodkow przekazu, a przede wszyst-
kim telewizji , sprowokowata transfomiacje pracy prezydenta, rzadu, parlamentu i innych
instytucji politycznych. Codzienna praca tych osrodkéw ulegta mediatyzacji, to znaczy, ze
ich wszystkie dziatania staty sie widoczne i publiczne, a przez to komentowane, dyskutowa-
ne, oceniane, osadzane i krytykowane. Zdobywanie legitymizacji przez te instytucje,
a zwlaszcza przez rzad, stato sie procesem permanentnym. W efekcie instytucje te sg zmu-
szone do poswiecania wiekszej iloSci Srodkéw i czasu na ciggte odnawianie medialnej legi-
tymizacji swojego dziatania. Oznacza to, ze znaczna cze$¢ wysitkdw rzadu, prezydenta, par-
lamentu itd. ukierunkowana jest na komunikowanie, na budowanie struktur zajmujgcych sie
kontaktami ze Srodkami przekazu, opracowywania i realizacji strategii komunikowania, za-
rzagdzania informacja polityczng i konstruowania (produkowania) przekazéw symbolicznych
i spektakularnych, zgodnie z wymaganiami wspotczesnych medidw. Wybory nie sg wiec
dzisiaj jedynym zrédiem legitymizacji wiadzy politycznej. Proces ten zostal poszerzony
0 sprawno$¢ porozumiewania sie aparatu wadzy z obywatelami, a takze o umiejetnosci sie-
gania po narzedzia audiowizualne i wykorzystania ich w codziennej praktyce politycznej.
H. Cazenave uwaza, ze zasadniczg konsekwencjg transfonnacji nowoczesnej sfery publicz-
nej, dokonujacej sie pod presjg mediow, gtdwnie elektronicznych, jest mozliwos¢ ciaggtej le-
gitymizacji badZ delegitymizacji politycznej, ktéra w epoce przed-telewizyjnej ograniczata
sie jedynie do wyborow""’.

Te wszystkie czynniki doprowadzity do nowego zjawiska we wspbtczesnym Swiecie na-
zywanego mediatyzacjgpolitykf® lub, jak T. O'Sullivan, saturacjg medialng

Komunikowanie polityczne jest dynamicznie rozwijajagcym sie obszarem badan akade-
mickich, zarébwno w Ameryce Pdinocnej, jak i w Europie Zachodniej. Na rynku wydawni-
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czym ciggle ukazujg sie ciekawe publikacje wzbogacajgce istniejgcy dorobek naukowy. Po
1989 roku takze i w Polsce pojawity sie warunki sprzyjajace do prowadzenia studidéw w tym
zakresie. Od tego czasu jednak, poza niewielkimi opracowaniami, nie powstaty zadne rzetel-
ne monografie ani wyczerpujgce analizy, cho¢ zapotrzebowanie i zainteresowanie tg dziedzi-
ng wyraznie z roku na rok ro$nie. Na tym etapie niezbedne wydaje sie nie tylko przyblizenie
polskiemu czytelnikowi dorobku nauki Swiatowej, ale przede wszystkim zachecanie polskich
politologéw, socjologéw i komunikologéw do studiow w aspekcie teoretycznym, technicz-
nym i praktycznym nad zwigzkami aktorow politycznych, wyborcow i medidéw, nad techni-
kami stosowanymi w procesach komunikowania oraz kompleksowych badan nad komuni-
katami politycznymi.

Bogustawa Dobek-Ostrowska
Political communication as the sphere of scientific research

Studies on political communication direct the attention of readers to mutual relations
among political organizations, media and citizens - three elements of the process of political
communication, thanks to which political action is understood and realized.

The essence of political communication is being reduced to mass media which play the
role of mediator between political broadcasters and citizens in the system of political com-
munication, as the author puts it, reviewing the research on the discussed problématique, car-
ried on by researchers all over the world, including Poland.



ANDRZEJ KOZIEL

PROGRAMY INFORMACYJNE W TVP
W LATACH 1958-1989

Niniejszy szkic prezentuje w ujeciu chronologicznym powstanie i ewolucje programow
informacyjnych w pierwszym i drugim programie Telewizji Polskiej. Z przyczyn oczywi-
stych najwiecej miejsca zajmuje watek gtdwnego wydania "Dziennika Telewizyjnego", naj-
bardziej kontrowersyjnego programu TYP, najgtosniejszej ,,tuby” propagandy PRL.

Artykut powstat w oparciu o dokumenty Sekretariatu KC PZPR, archiwa cenzury, rocz-
niki tygodnikow ,Radio i Telewizja”, "Ekran", wydawnictw specjalistycznych takich jak:
»Biuletyn telewizyjny” i, Aktualnosci radiowo-telewizyjne” oraz wspomnien dziennikarzy.

* * *

»,Dziennik Telewizyjny” pojawit sie na antenie 2 stycznia 1958 roku zastepujgc ,,Wiado-
mosci Dnia”. Pierwszg edycje realizowat Tadeusz Kurek, wiadomosci prezentowat Stanistaw
Czesénin (niektorzy utrzymuja ze Eugeniusz Pach). Redakcje tworzyli: Barbara Sobierajska-
Lulinska (zagranica) Krystian Barcz (kraj, Warszawa), Janina Fiszer (film), Lidia Jachowska
(sekretariat). Pierwsze wydanie produkowata Jadwiga Kopytowa, a wiadomosci sportowe
przygotowywat Jerzy Budny. Wywiad z ministrem kultury Karolem Kurylukiem prowadzit
Tadeusz Jackowski, o pogodzie za§ mowit Czestaw Nowicki ,,Wicherek”*

Od chwili postania program miat formute zintegrowang, to znaczy serwis wiadomosci,
sport i pogoda tworzyty jedng cato$¢. Prezentowano go, tak jak we wszystkich telewizjach
tzw. krajow socjalistycznych - w sposéb formalny, to znaczy oficjalnie, bez elementow im-
prowizacji czy dodatkowych atrakc;ji.

Do pierwszego zespotu ,,Dziennika” weszli dziennikarze znanijuz z ,,Wiadomosci.

Sprawy miedzynarodowe komentowali: Grzegorz Jaszunski, Stanistaw Koztowski i Ta-
deusz Jackowski, a problematyke krajowg podejmowat Henryk Korotynski”.

Wielkim problemem byto stworzenie sieci korespondentéw terenowych, ktérzy mogliby
realizowaé krétkie materiaty filmowe. Pierwsi wspotpracownicy, tacy jak Roman Petrycki
czy Tadeusz Zielinski pracowali na wiasnych - 16 mm kamerach.

Powstanie ,,Dziennika Telewizyjnego ” byto w duzej mierze decyzja polityczna. Swiad-
czy¢ o tym moze uznanie tego programu za ,,pierwszy” w bloku programu ogolnopolskiego,
ktory utworzono we wrze$niu 1958 roku.. Szybki wzrost liczby abonentow telewizyjnych
powoli uzmystawiat decydentom partyjnym role tego medium w kreowaniu polityki infor-
macyjnej i propagandowe;.

Podobne programy, badz juz istniaty, badz byty przygotowywane we wszystkich krajach
tzw. obozu socjalistycznego. Wymieniano doswiadczenia i dlatego - juz w lutym 1958 roku

Tadeusz Kurek, Dziennilcgodzina ,,zero™, ,,Antena” nr 13 1 1983 r.
~Tamze.



- zaprezentowano polski ,,Dziennik” na forum Miedzynarodowej Organizacji Radiofonicz-
nej (OIR). Nazwa ,,Dziennik Telewizyjny” i forma wigzania tekstu méwionego (infonnacja,
komentarz, wywiad) z materiatem filmowym uznano za ,,bardzo ciekawy”. Byty takze minu-
sy. Obecny na pokazie minister kultury Tadeusz Galinski zwrécit uwaga na ,,niechlujny
montaz”, stabe tempo i manieryczny sposéb podawania tekstu przez lektora, peten egzaltacji
i niepotrzebnych pauz. Taki rodzaj prezentowania tekstu znany byt widzom ze spetniajgcej
funkcje propagandowe - Polskiej Kroniki Filmowej.

Strona ilustracyjna (filmowa ) ,,Dziennika Telewizyjnego” powstawata w oparciu o roz-
nego rodzaju materiaty. Montowano materiat wiasny (od korespondentéw), fragmenty re-
portazu, filmy z wymiany zagranicznej. Cze$¢ z nich krecona na taSmie 35 mm, inne na 16
mm; co prowadzito - jak wspominat jeden z dziennikarzy, do ,,nader ryzykownej ekwili-
brystki” przy stole montazowym. W pierwszych miesigcach wydawania ,,Dziennika” tylko
cze$¢ tematow mozna byto zaplanowac, pozostate czesto miaty charakter przypadkowy.

Poczatek lat sze$¢dziesigtych przynidst istotne zmiany w formule redakcyjnej . Pierwszg
innowacjg byt ,,Peryskop” - czyli magazyn spraw miedzynarodowych. Pojawit sie w ra-
mowce w lutym 1960 roku, poczatkowo w cyklu jednio, pézniej dwutygodniowym - jako
pomyst Tadeusza Kurka i Jana Zakrzewskiego. Raz na kwartat program ,wyjezdzat w te-
ren”. Stali wspodtpracownicy ,,Peryskopu”: Karol Matcuzynski, Grzegorz Jaszunski, Jerzy
Kowalewski i Zygmunt Szymanski odpowiadali na zywo na pytania telewidzow”. Dwa lata
plzniej - jak szacowano - ,,Dziennik Telewizyjny” gromadzitjuz blisko 2 min widzéw.

W lutym 1962 roku, po licznych prébach i doswiadczeniach wyemitowano program
w nowej fonnule. Najistotniejsza zmiana polegata na zastgpieniu lektorow zawodowymi
dziennikarzami. Kazdego dnia, kolejno, jeden z pieciu dziennikarzy wraz z zespotem przy-
gotowywat od rana wydanie i prezentowat je o 19,30. Redagowanie serwisu mogto wiec by¢
bardziej staranne, a selekcja informacji eliminowata doniesienia mniej istotne lub te, ktére
znane juz byty z prasy lub radia. Wielogodzinne przygotowanie materiatdw konczyto sie
ustaleniem kolejnosci przekazywania informacji, ze wzgledu na wage wydarzenia lub - cze-
Sciej, ze wzgledu najej polityczno-ideologiczny kontekst™. Dziennikarze prowadzacy musieli
wiec pracowa¢ w oparciu o konspekt i tym samym byli pierwszymi polskimi ,gate-
keeperami”. Poczatek serwisu ilustrowany materiatami filmowymi musiaty mie¢ walor aktu-
alnosSci. Im blizej konca wydania tym wiecej pozycji retrospekcyjnych.

Pierwsze ankiety kierowane do widzéw, w zwigzku z dwutysieczng edycjg Dziennika,
(1964 r.) miaty da¢ odpowiedZ na pytanie czy program dostatecznie informuje o wydarze-
niach i czy nadawany jest w odpowiednich pasmach czasowych. Brak danych o sposobie
przeprowadzania ankiety moze budzi¢ watpliwos$ci co do jej rzetelnosci. Z omowienia opu-
blikowanego w tygodniku ,,Radio i Telewizja” wynikato , ze blisko 25% respondentow
miato zastrzezenia do strony informacyjnej ,,Dziennika”, zwracajagc uwage na przewage ma-
teriatbw ,,produkcyjnych”, zbyt skromng ilustracje filmowg, niewielkg liczbe doniesien
o tematyce naukowej, kulturalnej i sportowej. Podobny odsetek respondentéw wyrazat sie
krytycznie o porach nadawania "Dziennika". Cze$¢ widzow nie zaakceptowata przesuniecia
gtébwnego wydania o p6t godziny czyli na godz. 20. Az 70% widzdéw nie zgodzito sie z pro-
pozycja wprowadzenia do programu porannych wiadomosci. Pozostali sktonni byliby zgo-
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dzi¢ sie na poranne wydania ,,Dziennika” ale tylko w niedziele i Swieta, wzbogacone przy
tym o gimnastyke poranng!”

W potowie lat szeS¢dziesigtycti (od 2 | 1965) ,,Dziennik” miatjuz trzy wydania (popotu-
dniowe 10 min, gtdwne 20 min, i wieczorne 20 min), tgcznie 50 minut w programie ogolno-
polskim (w przeliczeniu na ,,miare gazetowa” byto to okoto 6 kolumn druku). Gtéwne wy-
danie ogladato ok. 6 min telewidzow przede wszystkim w miastacli. Dla publicznosci wiel-
komiejskiej ,,Dziennik” byt programem najwyzej notowanym. Dla mniej licznych widzow na
wsi w rankingu programéw telewizyjnych plasowat sie dopiero na széstym miejscu. W ba-
daniu ankietowym O$rodka Badania Opinii Publicznej i Studiow Programowych poswieco-
nemu prasie, radiu i telewizji z jesieni 1965 roku ,,Dziennik” ustepowat popularnoscig tylko
filmom fabularnym i pierwszym serialom. Najlepsze oceny zebrata prowadzony przez Ka-
rola Matcuzunskiego i Witolda Kmiecika sobotnia edycja ,,Dziermika” pod nazwg ,,Moni-
tor”, poSwiecona sprawom miedzynarodowym.

Tadeusz Haluch zastepca redaktora programow publicystyczno-infomiacyjnych z satys-
fakcjg konstatowat, ze redakcji ”Dziennika”: ,(...) nie odpowiada z oczywistych przyczyn
koncepcja dziennika - biernego ilustratora faktéw. Stad coraz czesSciej tzw. prezenterzy od-
rywajg wzrok od suchych depesz agencyjnych i komentujg wiasnymi stowami jaki$ fakt, stad
podjecie akcji ,,Kierunek - eksporf’, stad wprowadzenie polemicznego cyklu ,,Ostrze na
ostrze”, stad proby krytycznego spojrzenia na pewne zjawiska oczami kamery, ktora ,,widzi
wszystko” i wiele innych programowych nowalijek (...)"~

Ten sam autor w 1968 roku pisat: ,,(...) dziesie¢ milionow widzow przywykto do dzienni-
kow TV jak do chleba - ogladaja, piszg listy, chwalg i psiocza, reagujg szybko - czasem nie-
sprawiedliwie, lecz zawsze z pasjg, bo chodzi przeciez o rzeczy dla nikogo nieobojetne (...)" .

»,Dziennik” w okresie wydarzen ,,marcowych” nie odbiegat tonem informacji i komenta-
rzy od , Trybuny Ludu, czy ,Zotnierza Wolnosci”. Demaskowat intencje ,wichrzycieli”
i zmagat sie z propaganda ,,0srodkow imperialistycznych”, ktore uznawaty miodziez stu-
dencka za "niewinne ofiary rezymu”. Mistyfikowanie rzeczywistosci w serwisach dzienni-
kow wywotato reakcje widzow. W listach do telewizji, tych anonimowych, popierano wy-
stagpienia studentow, w innych - podpisanych, domagano sie petnej i biezacej informacji. Je-
den z widzow pisat ,,(...) Dlaczego telewizja nie podaje w DTV powodu rozruchéw. Powo-
duje to wsérdd telewidzéw réznego rodzaju domysty, co na pewno gorzej wptywa niz podanie
gorzkiej prawdy. Dlaczego ludzie dowiaduja sie o0 tym z innego zrédita niz telewizja? (...)""

Wyrazem zaufania kierownictwa politycznego do ,,postawy” zespotu w czasie wydarzen
marcowych byto powierzenie mu przygotowywania bezpos$rednich transmisji z politycznych
wydarzen krajowych i zagranicznych oraz reportazy z najwazniejszych inwestycji przemy-
stowych.

W tym okresie redakcja zatrudniata 21 dziennikarzy i 9 korespondentow zagranicznych
(Moskwa, Nowy Jork, Paryz, Londyn, Rzym, Budapeszt, Bonn, Praga i Belgrad). Gospoda-
rzami gtownych wydan byli wéwczas Stanistaw Czesnin, Jerzy Tepli i Andrzej Kozera. Stale

®JF. SI. Franciszek Skwierawski, Telewidzowie o Dzienniku TV ,Ri TV nr 11 z 8 11l 1964 r.
~Tadeusz Haluch, Za chwile Dziennik Telewizyjny, ,,RiTV” nr6z 7 Il 1965 r.

Tadeusz Haluch, Reka na pulsie wspotczesnosci. Ri TV nr30z 21 VII 1968 r.
* Aktualnosci Radiowo Telewizyjne, 1968 nr 7.



rubryki to, m.in.: ,Wzdtuz i wszerz kraju”, ,,Kjronika kulturalna”, ,,Zielone $wiatto”, ,,Kame-
ra widzi wszystko”, ,,Miedzy Zjazdami’

W styczniu 1970 roku OS$rodek Badania Opinii Spotecznej i Studidéw Programowych
przeprowadzit pierwsze pogtebione, oparte na poéttoratysiecznej probie badania odbioru
»,Dziennika”. Okazato sie, ze 60% respondentow codziennie lub prawie codziennie oglada
wieczorne - gtdwne wydanie DTV (w liczbach bezwzglednych, w odniesieniu do ogétu wi-
dzéw, 2,5 min. osbb stale ogladato ten program, a ponad 4 min stale lub czesto czerpato wie-
dze z zawartych w nim serwisach). Najbardziej ceniono w programie jego strone wizualng
i jednocze$nie najwiecej uwag krytycznych odnosito sie do przewagi uje¢ studyjnych nad
materiatami filmowymi W ankiecie nie postawiono pytania o prawdziwos¢ i obiektywizm
informacji w ,,Dzienniku”, zastepujac je okresleniem ,,wszechstronno$¢”. Na te ceche serwi-
séw wskazata wiekszos$¢ respondentow"”.

Najlepsze recenzje we wspomnianym badaniu osiggnety dwa programy informacyjne,
ukierunkowane na problematyke miedzynarodowg: ,,Monitor” u 95% widzéw miat oceny
bardzo dobre i dobre, a niewiele mu ustepujacy ,,Swiatowid” zebrat ich 90%. Sukces tych
programow zbudowano unikajgc btedéw ,,Dziennika” - takich jak ,,dretwa” oficjalnos$¢ ser-
wisdw, powtarzanie informacji opublikowanych rano w prasie czy nieciekawy, ograniczony
do tematyki ,,produkcyjnej” serwis filmowy. Duze znaczenia dla ocen widzéw miaty takze
osobowos$¢ i kompetencje prowadzacych wydania magazynow, jak na przykiad Karola Mat-
cuzynskiego, gospodarza ,,Monitora”".

Z analiz listow do telewizji z poczatku lat siedemdziesigtych wynika, ze najbardziej iry-
tujagcy dla widzow byt sygnat towarzyszacy czotéwce "Dziennika". Pisano, ze jest zbyt gto-
$ny, a nawet ,,przerazliwy” i czasami zagtusza poczatek wypowiedzi lektora. Rzeczywiscie,
charakterystyczna fanfara - nadawana znacznie gtosniej niz inne czotowki - mogta dziataé
»-pobudzajgco”, ale o to wiasnie chodzito. Sygnat dZwiekowy programu wyrézniat go spo-
$rod innych i podkre$latjego oficjalng range™”.

Pierwsze doniesienia 0 wydarzeniach na Wybrzezu w grudniu 1970 roku pojawity sie
w ogolnopolskich programach informacyjnych telewizji, tak jak w prasie centralnej, dopiero
po dwoch dniach i to w oficjalnej wersji papowskiej. Nastepnego dnia (17 XII), po gtdwnym
wydaniu ,,Dziennika”, wystapit premier Jézef Cyrankiewicz. Filmowe migawki z Gdanska
prezentujace przedswiateczng ,,krzgtaning” emitowano w serwisach dopiero 20 grudnia.

Znaczne inwestycje w sferze mediéw poczynione przez ekipe Edwarda Gierka w potowie
lat siedemdziesigtych odczuta takze redakcja ,,Dziennika Telewizyjnego”. Potgczono studio
z salg dalekopiséw, co umozliwiato podawania informacji naptywajagcych w trakcie progra-
mu i zainstalowano stot mikserski, dzieki ktéremu mozna byto robi¢ ujecia trickowe (np.
dzielenie obrazu poziomo, pionowo lub na ukos). Prowadzacy wydanie ze studia w Warsza-
wie mogt tgczy¢ sie ze wszystkimi osrodkami i rozmawia¢ na wizji. P6zniej taki tzw. cztero-
drut potaczyt Warszawe z Moskwag , Pragg i Berlinem. Do dyspozycji redakcji DTV przeka-
zano takze waz transmisyjny z kamerg i przeno$ng aparature do rejestracji magnetycznej'®.

A~T. Haluch, Reka na pulsie wspoétczesnosci, ,,R i TV” nr 30 z 21 VII 1968.

Stefania Dzieciotowska, Programy polityczno-infomtacyjne w opinii odbiorcéw. Warszawa 1971 str. 5.
“ Tamze, str 11 i nast.

»~Aktualnosci radiowo telewizyjne”, 1971 nr 5.

Dziennik TV o sobie. Por. ,,RiTV”, nr46 z 15 XI 1971



Sekwencja i zawarto$¢ trzech wydan (popotudniowe, gtdéwne i wieczorne) nie zmienita
sie. Zrezygnowano natomiast z dziennikarsko-autorskich wydan z lat sze$¢dziesigtych
i opieke na programem powierzono redaktorom wydan. W 1971 roku byli to Witold Augu-
stowicz, Stanistaw Kaczmarski i Czestaw Kosturek. Catoscig kierowat szef zespotu DTV
Tadeusz Haluch.

W 1972 roku OSrodek Badania Opinii Spotecznej i Studiow Programowych przeprowa-
dzit drugi sondaz odbioru ,,Dziennika” .Wynikato z niego, ze gtdwne wydanie oglada ok.
9 min widzow. Tylko 11% respondentow dato programowi ocene bardzo dobrg, a 53% wy-
brato z kwestionariusza niezbyt precyzyjne okreslenie - ,raczej dobry” .Wielce wymowne
byto ustalenie, ze po uptywie 2 godzin grupa kontrolna zapamietata jedynie 16% tematdw
z serwisu. Czterech na pieciu widzow ,,Dziennika” miat uwagi krytyczne lub zastrzezenia do
fonnuty i zawartosci programu. Wnioski z badan wydawaty sie oczywiste, jednak zostaty
zignorowane zaréwno przez kKierownictwo Radiokomitetu, jak i osoby bezpos$rednio nadzo-
rujgce programy inforniacyjne*'*.

»,Dziennik Telewizyjny” - najwieksza ,,gazeta” lat siedemdziesigtych - ksztattowat styl,
jezyk i cele tzw. propagandy sukcesu, pod hastem ,blizej cztowieka”. W czeSci krajowej
serwisu, obok tzw. oficjatkow (10-15% czasu), dominowata ,praca”, w réznych postaciach.
Oto przykiady tematow zgtaszanych przez korespondentéw terenowych: meldunek z budowy
elektrowni Porgbka-Zary, (Katowice), reportaz ze zniw (Poznan), wodowanie prototypowego
statku bazy rybackiej (Gdansk)**. W migawkach filmowych prezentowano wnetrza fabryk,
szybko pracujgce maszyny, albo - jak pisano w listach - ,rozmaite $rubki,,. Wywotywato to
frustracje u znacznej cze$ci widzéw. Jeden z robotnikéw pisat”(...) Jak przychodze do domu
po 8-godzinnej robocie, a w telewizji znéw pokazujg fabryke i budowe, to zamykam telewi-
zor bo mam juz tego dosy¢ na robocie. (....)"*"A

Reporterzy i korespondenci brali takze udziat w kampaniach zniwnych stajgc - jak pisano
- ,ha pierwszej linii bitwy o zbiory”. "Dziennik" przeksztatcat sie wtedy w ,,punkt dowodze-
nia”, a za jego posrednictwem przekazywano w ,teren” decyzje i zalecenia centralnych
wiadz administracyjnych.

Doniesienia witasne czesto roznity sie tylko miejscem akcji i na nic zdaty sie zalecenia
kierownictwa ,,Dziennika” aby ,,(...) na sprawe pracy spojrze¢ od strony cztowieka, aby wy-
doby¢ z tematu elementy swoistej dramaturgii. W kazdym materiale musiat znaleZ¢ sie krot-
ki wywiad, ktory mogt stworzy¢ owg dramaturgie lub petni¢ role puenty. Niestety - zalili sie
dziennikarze - Polacy nie byli narodem oratoréw. (...)”

Pojawity sie nowe cykle tematyczne o wyraZznie propagandowym charakterze, takie jak
»Polska 71,. w ktorym prezentowano osiggniecia ekonomiczne kraju i redagowany w duchu
,odnowy” - | Prosze o glos”. Byly to wystapienia, gtéwnie robotnikéw wielkich zaktadow
przemystowych petne patetycznych deklaracji poparcia dla nowej polityki partii i rzagdu™

Druga potowa lat 70. stanowita kulminacje ,,partyjno-produkcyjno-obrzedowej” formuty
»,Dziennika”. W 1976 roku zaczat sie ukazywac trwajgcy 45 minut ,Wieczér z Dzienni-
kiem”, nazywany ,,wieczorem z siennikiem” lub ,wieczorem trzech kroli” (ze wzgledu na
obecnos$¢ trzech prezenterow). W powszechnej opinii ,,Wieczér” nie informowat, a dworo-

»Aktualnosci radiowo-telewizyjne”, 1972 nr 14.
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wat wiadzy. Czotdwke wydania, na ktérej pojawiato sie co$, co przypominato wirujgcy mo-
tek baweiny odbierano jako metafore intencji autorow. Trudno oprze¢ sie wrazeniu, ze
gtowny program informacyjny upodabniat sig, jak nigdy wczesniej, do partyjnej prasy z po-
przednich dwoch dziesiecioleci. Wspdlng cechg byta natretna ,,kampanijno$¢” tresci. W 1976
roku zlikwidowano najchetniej ogladang, sobotnig edycje ,,Dziennika” czyli ,,Monitor” przy-
gotowywany i prowadzony przez Karola Matcuzynskiego. Decyzje uzasadniono rzekomym
poszerzeniem problematyki zagranicznej w codziennych serwisach**.

Po intensywnej akcji propagandowej zwigzanej z tzw. manewrem gospodarczym (1976 r.),
bedacym préba odwrdcenia uwagi spoteczenstwa od postepujacego kryzysu gospodarczego,
”Dziennik” skupit sie na kampanii przed VIl Zjazdem PZPR. Lansowano hasto ,efektyw-
nos¢”. Redakcja organizowata dyskusje na wszystkie wazne spotecznie tematy i czuta sie
zobowigzana - jak deklarowat jej szef Jerzy Ambroziewicz: ,towarzyszy¢ wszystkim lu-
dziom we wszystkich codziennych sprawach”"

Zgodnie z kolejnym hastem konca dekady: ,,O jedno$S¢ moralno-polityczng spoteczen-
stwa” - ,,Dziennik” peinit funkcje integracyjne. Na przykiad 10-minutowy cykl ,,Prosto
z Polski” pokazywat, kolejno, dokonania wszystkich wojewddztw i w mniejszym stopniu ich
porazki. Miato to dowarto$ciowacé spotecznosci lokalne i usuwac prowincjonalne kompleksy.

Relacje z zebran partyjnych - z kolei - tworzyty wrazenie glebokiej troski cztonkdw par-
tii 0 wszystkich obywateli i stan panstwa. Z relacji wynikato nawet, ze cztonkowie partii do-
strzegajg te same bolgczki co bezpartyjni.

»,Dziennik” konca lat 70. stawat sie coraz bardziej publicystyczny, a mniej informacyjny.
Tworzyt tez whasny, choc€ bliski gazetowemu jezyk sktadajacy sie z ,,klockéw - prefabryka-
tow” uzywanych wielokrotnie w réznych kontekstach. Na podstawie badan dr Anny Ciecha-
nowicz powstat stownik ,,Dziennika” opublikowany, miedzy innymi, w tygodniku ,,Radio
I Telewizja”® Przyktadowe hasta na litere A:

ARENA; sg rozliczne areny, gtownie polityczne; AKCJE: Zniwna, partyzantow, majaca
na celu polepszenia (odpowiednie wstawi¢); ATAK: zimy, frontalny, ideologiczny, miewa-
my tez ataki na zdobycze Swiata pracy oraz ataki elementdw wstecznych; miewamy réwniez
ATMOSFERE: przyjaZni, wspotpracy, pokojowego wspotistnienia, wzajemnej pomocy i za-
ufania, wzajemnego zrozumienia (wtedy juz zupetnie nie wiadomo o co chodzi), partyjna,
ponadto - entuzjazmu i zyczliwosci; APELE - tych jest duzo; ABY UZMYSLOWIC - ulu-
biony zwrot red. Wozniaka (...)"".

Wi ielka préba sprawnosci realizacyjnej i zarazem poprawnosci politycznej ekipy ,,Dzien-
nika” byta obstuga pierwszej wizyty Papieza Jana Pawita Il w czerwcu 1979 roku. Relacje
cechowata chtodna rzeczowos$¢ i czesto nieudolnie ukrywana oficjalno$¢. Ujecia kamer sta-
raty sie ,,korygowac” rzeczywisto$¢ po to, by w miare mozliwosci nie pokazywa¢ ttumow
i najbardziej rozentuzjazmowanej jego czesci - miodziezy.

W czasie wydarzeh na Wybrzezu w sierpniu 1980 roku, podobnie jak 10 lat wcze$niej
»,Dziennik” skrupulatnie wypetniat dyrektywy politycznych zwierzchnikdéw i respektowat
zapisy cenzorskie. Po okresie peinej blokady informacyjnej, operowano ,,pOtprawdami”

"*Ewa Banaszkiewicz, Wierzy¢ czy nie wierzy¢ w prawdziwe wiadomosci, rozmawiamy z Karolem Matcu-
zynskim, ,RiTV” nr45 z 3 X1 1980 r.
Maria Tygielska, Sprosta¢ ozywieniu politycznemu, rozmowa z naczelnym redaktorem Dziennika Telewi-
zyjnego, ,,RiTV”nr7 z 11 11 1980 r.

“ Dziennikarskie abecadto, ,,Ri TV’ nr7 z 16 XI1 1981 r.
Tamze.



uzywajac w serwisach nagminnie eufemizméw typu : ,niepokoje” czy ,,nieuzasadnione prze-
rwy w pracy”. ,Filtr” informacyjny w "Dzienniku", marginalizujacy skale wydarzen sierp-
niowych w poczatkowej ich fazie, kompromitowat zespdt i politycznych dysponentow
i sktaniat widzéw do poszukiwania infonnacji w radiowych audycjach ,Wolnej Europy”,
»,Gtosu Ameryki” czy ,,BBC”. Mimo to byt ogladany i - paradoksalnie - witasnie od konca
sierpnia 1980 roku osiggat absolutne rekordy frekwencji i maksymalnych ocen. Relacja
z podpisania Porozumien Sieipniowych otrzymata 53% ocen bardzo dobrych (przy Srednigj
niespetna 30%). Najwiekszg ogladalnos$¢ (72%) uzyskat ,,Dziennik” 20 listopada 1980 roku,
w pierwszym dniu burzliwych obrad sejmu.

W posierpniowej dyskusji telewizje i - w mniejszym stopniu - radio spotkata daizgocgca
krytyka. Prof. Henryka Markowski pisat; ”(...) Radio i telewizja sg shisznie obwiniane o to,
ze walnie przyczynity sie do wyjatowienia zycia politycznego i upadku wiarygodnosSci wia-
dzy (...)”"l

»Wiecz0Or z dziennikiem” symbolizowat zaktamanie wiadzy, byt przyktadem totalnej ma-
nipulacji. I mimo zmiany w 1981 roku nazwy na "Dziennik Telewizyjny" okazato sig, ze jest
takze ,,niereformowalny”, na réwni z ,Trybung Ludu,,. Wiekszo$¢ Srodowiska dziennikar-
skiego starajgca sie odzyskaC spoteczne zaufanie, podnoszaca konieczno$é prowadzenia
dialogu miedzy witadzg a spoteczenstwem, traktowata formute programu jako anachroniczna,
stuzacg interesom politycznym partyjnego ,,betonu”.

Stanistaw Celichowski nowy redaktor naczelny redakcji dziennikdw telewizyjnych dawat
do zrozumienia, ze gtdbwne wydanie nie bedzie forum wymiany réznych pogladéw, ze zachowa
funkcje ,,gtosu oficjalnego”. Argumenty S. Celichowskiego byty takie same, jakie przedsta-
wit W. Gomuitka po pazdzierniku 1956 roku. Twierdzit, ze w spoteczenstwie istnieje zbyt
wiele pogladow, by mozna je byto w catosci przedstawi¢ w prasie, radiu czy w telewizji™.

Nie ulegato watpliwosci, ze ,,Dziennik” pod nowym kierownictwem stat sie instrumen-
tem walki politycznej z ,,Solidarno$cig”, walki, ktéra dopuszczata wszelkg manipulacje,
a nawet ktamstwo. Niektore materiaty filmowe i anonimowe - czytane z kartki komentarze
pisane przez Jerzego Urbana - miaty charakter prowokacyjny i eskalowaty napiecie spotecz-
ne, wrecz zachecaty do konfrontacji. Reakcje widzéw byty petne oburzenia. W jednym z ra-
portow Redakcji Lacznosci z Widzami czytamy "(,..)Reportaz Samitowskiego jest obrzydli-
wy. Jak mozna wyciggac brudy ze starych akt wojskowych? (chodzito o dziatacza ,,Solidar-
nosci” - przyp. autora) Program obraza wszystkich pracownikow TV. Brawo redaktorze Sa-
mitowski. Czy kto§ pomysSlat, zeby za takie reportaze przyznawac nagrody? Czy w stosunku
do osdb, ktére w sposéb nieodpowiedzialny oskarzajg ludzi publicznie, bedg wyciggane kon-
sekwencje? (...)""*

Uktad i dobor informacji powodowat ,,zamulanie” serwiséw drugorzednymi i lokalnymi
doniesieniami, co byto dowodem Swiadczagcym o ucieczce od powiklanej rzeczywistosci.
Gwattownie zaczety spada¢ oceny widzow. W drugiej potowie 1981 roku odsetek ocen bar-
dzo dobrych spadt do 20%.

Zespot ,,Dziennika” prébowat, przynajmniej czesciowo, odzyska¢ wiarygodno$¢é poprzez
wskazywanie Zrddia przekazywanych w serwisach informacji Od 1981 roku wiasne mate-
riaty stowne i filmowe sygnowano znaczkiem ,SERVIS TVP”. Miato to je odréznia¢ od

22 Ewa Banaszkiewicz, Bogdan Stowikowski, Nasz tematr Dziennik Telewizyjny,” Ri TV’ nr4 z 26 11981 r.
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wiadomosci inspirowanych i preparowanych przez wiadze, a przesytanych w serwisach Pol-
slciej Agencji Prasowej. Serwisy wiasne pochodzity z nowo powstatej Agencji Radiowo-
Telewizyjnej, ktorej pracownikami byli reporterzy rozgto$ni Polskiego Radia i osrodkow
TYP oraz korespondenci wojewddzcy™

Mimo tych préb obraz Polski posierpniowej w optyce ,,Dziennika” byt szary i przygne-
biajacy. Infomiacje o strajkach, paralizu gospodarczym, pustych sklepach i co raz to nowy
zadaniach politycznych ,,Solidarnosci,, tworzyty nastr6j nieuchronnej katastrofy, ktérej za-
pobiec mogty jedynie rozstrzygniecia radykalne. ,,Dziennik” $wiadomie, przygotowywat wi-
dzéw do wprowadzenia jakiej$ formy stanu wyjatkowego.

Propagandowo-instrumentalna rola gtdwnego wydania DTV byta nad wyraz czytelna na
tle innych, uznawanych za wiarygodne i cenionych przez widzéw programdw, takich jak:
,Listy o gospodarce”, magazyn reporteréw ,,Blisko czy daleko”, a takze poswiecony spra-
wom kultury magazyn ,,Pegaz,,. Paradoksalnie, pozostate serwisy infonnacyjne - popotu-
dniowe i wieczorne - w odczuciu widzow byty lepsze, bardziej ,,informacyjne” i wywazone.
Za wzor do naSladowania stawiono zespotowi DTV Telewizyjny Kurier Warszawski, Kiero-
wany w tym czasie przez poprzedniego szefa ,,Dziennika” - Jerzego Ambroziewicza. Cho¢
opowiadat sie on za ,,prorzgdowym charakterem telewizji”’, to akceptowat ,,nowe metody”
pracy zespotu polegajace na ,,w miare rownorzednym?” traktowaniu wtadzy i srodowisk soli-
darnosSciowych. Potwierdzita te opinie w tygodniku ,,Ekran” Alicja Iskierko piszac: ,.(...)
Telewizyjny Kurier Warszawski wyprzedza o kilka dtugosci DTV w kompletnoSci i wiary-
godnosci informacji (...)”. Docenili to widzowie dajgc programowi az 77% ocen dobrych
i bardzo dobrych*\

W swoich wspomnieniach J. Ambroziewicz twierdzit, ze zdystansowanie DTV ,bylo
mozliwe dzieki zaangazowaniu mtodego zespotu i braku naciskéw politycznych. W redakcji
nie powstata struktura »Solidarnosci«, a KC nie zwracat wiekszej uwagi na programy regio-
nalne”™

Podczas pierwszego zjazdu NSZZ ,,Solidarno$¢” we wrze$niu 1981 roku Naczelna Re-
dakcja Dziennikow Telewizyjnych przygotowata i przedstawita siedem blokow informacyj-
nych z pierwszej tury zjazdu obejmujgcych 4 godziny transmisji i relacji™. Punktem sporu
zwigzku z kierownictwem Radiokomitetu byt sposéb relacjonowania obrad, szczegdlnie dru-
giej jej czesci. Delegaci odrzucili propozycje umowy obstugi informacyjnej zjazdu, mimo ze
zawarto w niej zobowigzanie co do uzgodnienia skiadu ekipy realizacyjnej z Komisjg Zakia-
dowg NSZZ ,Solidarno$¢” przy osrodku telewizji w Gdansku, a takze obowigzek autoryzo-
wania relacji w fazie montazu przez biuro prasowe zjazdu.

Blokade infomiacyjng wobec ,,partyjnej,, telewizji przetamat jeden z dziennikarzy OTV
Gdansk, ktory reczng kamerg sfilmowat moment wyboru Lecha Watesy na przewodniczace-
go zwigzku. Po publikacji materiatu w DTV i, Panoramie” przedstawiciele zwigzku uznali to
za ,,piractwo dziennikarskie”.

W okresie stanu wojennego ranga zmilitaryzowanego ,,Dziennika” wzrosta jeszcze bar-
dziej, Byt nie tylko podstawowym Zrodtem ,,oficjalnych doniesien i komentarzy”, ale takze

Ewa Banaszkiewicz, Za serwisem RTV, ,RiTV” nr 12511981 r.
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Zob. szerzej J. Ambroziewicz, Wszystkich ich znam. Warszawa 1993 s.159 i nast.

Komunikat Biura Prasowego Rzadu, Dostep NSZZ ,,Solidarno$¢” do srodkéw masowego przekazu, ,,Ante-
na” nr34z 19 X 1981 r.



swoistg ,instytucjg propagandowg” powotang do zwalczania politycznych przeciwnikéw
w kraju i z zagranicznych ,,0$rodkéw dywersji ideologicznej”. Dlatego tez otrzymywat
wszechstronng pomoc, zaréwno ze strony wojska. Milicji Obywatelskiej, Stuzby Bezpie-
czenstwa, Biura Rzecznika Rzadu, jak i od gtdbwnego stratega propagandy stanu wojennego -
Jerzego Urbana™

Infonnacja krajowa - ograniczajgca sie gtdbwnie do zapewnien o ,,postepujacej normali-
zacji” sytuacji w Polsce - zeszta na dalszy plan, chodzito bowiem bardziej o uzasadnienie
decyzji z 13 grudnia 1981 roku, zdyskredytowanie i obcigzenie wing za konflikt dziataczy
»Solidarnosci” oraz wykazanie, ze media zachodnie prezentujg wypaczony obraz sytuacji
w Polsce. Redakcja DTV z udziatem funkcjonariuszy SB przygotowata emisje zmontowanej
rozmowy Lecha Watesy z bratem, oSmieszata i dyskredytowata dziataczy KOR - Jacka Ku-
ronia i Jana Litynskiego - przypominajac ich dziatalno$¢ w latach piecdziesigtych, ekspono-
wata wypowiedzi ,,skruszonych” dziataczy ,,Solidarnosci”, ktérzy porzucili dziatalno$¢ pod-
ziemna itp.”.

Niespotykany byt takze stopien ingerencji w tematyke i uktad serwiséw ze strony Wy-
dziatu Propagandy i Sekretariatu KC. Za pomoca bezposredniego fgcza wptywano na proces
redagowania. Niektore materiaty ,,wchodzity” w uklad czesto w czasie trwania emisji. Nawet
kierownictwo Radiokomitetu, zawsze przychylne DTV, zwrocito uwage na rozwlekty, bez
tempa styl prezentacji materiatdbw, nieprecyzyjny i pompatyczny jezyk wiadomosci. Zarzu-
cono korespondentom zagranicznym ,,Dziennika” brak inicjatywy, co przektadato sie na zni-
koma liczbe whasnych materiatow reporterskich.

Na poziom i atrakcyjno$¢ programu miat wptyw takze bojkot telewizji przez znaczng
cze$¢ srodowisk twoérczych. Widzowie okreslali program jako ,,smutny” i oczekiwali pro-
gramoOw autorskich prowadzonych przez znane osobistosci™'.

Zmieniat sie takze ,,Dziennik”, chcac przeciwstawié sie opinii , ktamliwego gtosu wia-
dzy”. W ramdwce na 1984 rok przewidziano popohidniowe wydanie ,,Wiadomosci”, gtéwne
wydanie ,,Dziennika” o 19.30 i ostatni wieczorny serwis ,,24 godziny”. Nowa propozycja to
wieczorne ,,Komentarze” - program informacyjno-publicystyczny emitowany od poniedziat-
ku do piatku wyjasniajacy, m.in., decyzje gospodarcze rzagdu. W soboty i w niedziele pre-
zentowano magazyny poswiecone, odpowiednio, problematyce krajowej i zagranicznej™*.

Program drugi, po ,,zawieszeniu” w stanie wojennym, wrécit na antene w petnym tygo-
dniowym wymiarze dopiero 24 grudnia 1983 roku. Pierwszy blok informacyjny tworzyty
wiadomosci czytane przez lektora o godz. 17.00 i program ,,Wydarzenia” nadawany o 21.15,
ztozony z relacji terenowych korespondentéw DTV.

W 1985 roku ptk Stanistaw Kwiatkowski, w specjalistycznym piSmie ,,Sugestie” posSwie-
conym propagandzie wizualnej, przyznawat, ze ,,Dziennik” lepiej spetnia zaréwno fiinkcje
informacyjna, jak i ksztaltuje postawy i zachowania™. Rzeczywiscie, w drugiej potowie lat
osiemdziesigtych ,,Dziennik” odchodzit od prostej dwubiegunowosci, zarGwno w opisie rze-
czywistosci politycznej, jak i gospodarczej. A wiec, nie tylko partia i ,,zdrowa” cze$¢ spote-
czenstwa oraz ,,oni” czyli ,,sity antysocjalistyczne”, ale takze, o wiele liczniejsza - ,,milczaca

Zob. szerzej, Marek Baranski, DTV. Tajemnice, Warszawa 1991 s. 27,35 i nast.
Tamze str. 20.
Dlaczego telewizja jest taka smutna ? pytajg czytelnicy ,,Trybuny Robotniczej” przewodniczacego Komi-
tetu ds. Radia i Telewizji Mirostawa Wojciechowskiego”™ ,,Antena” nr 37 z 9 1X 1985 r.
/b.a/ Zmiany w Dziennikach Telewizyjnych, ,,Antena” nr3 z 161 1984 r.
7 ,Sugestie”, nr 11/12 z 1985 r.



wiekszo$¢”. ,,.Nie tylko sukcesy gospodarcze i w mniejszym stopniu porazki, ale réwniez
refleksja, co zrobi¢, by ograniczy¢ ich skutki. (...) Sa fakty i konkrety, a nie tylko ugtaskane
doniesienia (...) wiecej jest informowania, a znacznie mniej wylewania suréwki.” - pisat
S. Kwiatkowski.

W lipcu 1986 roku pojawit sie na antenie programu pierwszy 15-minutowy , Tele-
express”. Dynamicznie redagowany przeglad wydarzen, zblizony formutg do gazety popotu-
dniowej, wymyslili Jozef Wegrzyn i Andrzej Turski. Sukces ,, Teleexspressu” budowali mio-
dzi dziennikarze i prezenterzy, znani juz z Programu Trzeciego Polskiego Radia, m.in., Woj-
ciech Reszczynski Stawomir Zielinski czy Zbigniew Krajewski. Po dwdch miesigcach pro-
gram osiaggnat poziom ogladalnosci w granicach 40-60% i Srednig ocen dobrych - 48%. Byt
to wynik, jakiego nie zanotowat do tej pory zaden program informacyjny'*.

Jak podaje w swoich wspomnieniach Wojciech Reszczynski, absolutny rekord ogladalno-
$ci padt 3 lutego 1987 roku. Wydanie programu ogladato 77% mieszkancow Polski, czyli 21
min os6b. Fenomen ,, Teleexpressu” budzit zainteresowanie mediéw zachodnich. Inernatonal
Herald Tribiun w wydaniu z 24 IV 1987 na pierwszej kolumnie w tytule pisat: "W Polsce
nowy program telewizyjny wprowadza gtasnost do mediow”™

Mowione, a nie czytane serwisy ,,Teleexspressu”, podawane z polotem i zwienczone
dowcipng puentg wyraznie kontrastowaty ze sztampowg oficjalnoscig bojkotowanego -
gtownie przez miodziez - ,rezymowego” ,,Dziennika”. Jezyk serwisowych wiadomosci byt
bliski codziennemu i roznit sie od kancelaryjnego zargonu DTV. Dobor tematow, a nade
wszystko ilustracja filmowa odbiegaty od uksztattowanych autocenzurg standardéw innych
programow informacyjnych. Nieliczni krytycy takiej formy programu informacyjnego nazy-
wali ten rodzaj prezentacji ,ptasig telewizjg”, inni ostrzegali przed uleganiem manierze fi-
glamosci.

»Teleexpress” mimo ze powstat z mys$lag o mtodych odbiorcach, z czasem zostat zaak-
ceptowany przez widzéw w réznym wieku, niezaleznie od poziomu wyksztatcenia. Pierwszy
»,maszynista” ,, Teleexpressu” - W. Reszczynski wspomina, ze do redakcji naptywato 1000
listbw dziennie z materialnymi dowodami absurdow déwczesnej rzeczywistosci”(...) Czego
tam nie byto - pisat - myszy w butelkach, gwozdzie w butkach, pienigdze w kietbasie. (...)
Program infonnacyjny zmieniat sie w kabaret, scenariusz pisato zycie, teksty urzednicy, sce-
nografie w postaci towarow, sprzetu dostarczali pracownicy naszych fabryk, instytucji i za-
ktadow (,..)"™

Dominujgca pozycja w ofercie programéw informacyjnych, szerokie spektrum publicz-
nosci i niezalezno$¢ zespotu stwarzata pokuse dla biurokratycznej struktury jakg byt Dziat
Programow Informacyjnych. W koncu 1987 roku program podporzadkowano redakcji DTV.

W 1987 roku dyrektor programu drugiego Zbigniew Napierata zaproponowat by zamiast
retransmisji gtownego wydania ,,Dziennika” emitowaé o godz. 21.30 pietnastominutowy
przeglad wydarzen zatytutowany ,,Panorama Dnia”. Miat to by¢ kolejny dowdd (po ,,Te-
leekspressie”) na zmiane polityki infonnacyjnej, komentowany nawet jako ,,przetomowy
moment w historii polskiej telewizji””*. Widz mogt bowiem wybiera¢ miedzy trzema rozny-

Henryk Schulz, Teleexpress -Telehit, ,,Antena” nr49 z 1 XII1 1986 r.

Wojciech Reszczynski, Bytem dziennikarzem. Warszawa 1991 r., str. 64 i nast.

Tamze.

Wypowiedzi Artura Howzana, Stanistawa Grzeleckiego, Stanistawa Kwiatkowskiego w: W informacji
dnieje, ,,Antena ,,nr20 z 11V inr21 z 18 V 1987 roku.



mi formami przekazu informacji. Jozef Wegrzyn ,,opiekun” nowej audycji ijej szef Karol
Sawicki zadbali o inng dramaturgie (obecno$¢ gospodarza) i wszechstronno$¢ serwisu. ”Pa-
norama Dnia” nie miata w sobie nic z oficjalnosci i koturnowosci ,,Dziennika”, cho¢ zawar-
to$¢ tematyczna byta podobna. Nie ulega watpliwosci, ze autorzy programu kierowali go do
$rodowisk inteligenckich i- wedtug badan - one dominowaty wséréd 20% widowni ,,Pano-
ramy”. Program przygotowywat nieliczny ,,15 i pot-etatowy” zespot, w tym trzech wydaw-
cow: Ireneusz Duleba, Piotr Goérecki i Milan Suboti¢ oraz troje prowadzacych: Zdzistawa
Guca, Karol Sawicki i Grazyna Bukowska. Mocng strong programu byt udziat komentato-
réw, analizujgcych na biezgco wydarzenia polityczne, gospodarcze i kulturalne. Wystepo-
wali z ,,nadrukiem” ,Specjalnie dla Panoramy Dnia”, co miato podkresla¢ ich niezalezno$é
od politycznych ,struktur” telewizyjnych. W tej formie wypowiadali sie, m.in., ptk Stanistaw
Kwiatkowski, Stanistaw Podemski, Jerzy Waldorff,. Marek M. Drozdowski i Krzysztof Teo-
dor Toeplitz™*", Program odniost spektakularny, nie majacy precedensu sukces. Tylko w ciggu
dwoch lat emisji dziennikarze ,,Panoramy Dnia” zdobyli dwa ,,Ztote Ekrany” - nagrody
krytyki, dwa ,,Wiktory” - nagrody publiczno$ci i dwie doroczne nagrody prezesa Radioko-
mitetu™”.

Trzydziestolecie ,,Dziennika Telewizyjnego” obchodzono podczas specjalnego, przedtu-
zonego wydania 23 | 1988 roku. Jeden z ,,weteranOw” programu przyznat, ze w ,,Dzienniku”
nawet wieksze ulewy byty nieobecne, dlatego aby niepozadany deszcz nie rozmyt zaprawy
cementujgcej jednos$¢ narodu. W sondzie oceniajgcej program wystgpili, m.in.. Daniel Pas-
sent i Prymas Jozef Glemp. Ten pierwszy wytknat dziennikarzom sktonnos¢ do ,rzucania sie
na temat gtowag naprzéd”, ale tylko wtedy, gdy witadza na to przyzwalata. Prymas za$ dyplo-
matycznie przyznat, ze nie majuz tylu uwag do programu co dawniej™”.

W lutym 1989 roku rozpoczety sie obrady Okragtego Stotu. Relacje telewizyjne z obrad
trwaty tgcznie 30 godzin. Posiedzenie inauguracyjne obejrzato 68% widzdéw, a dla 89% re-
spondentow telewizja byta podstawowym zrédiem informacji o tym wydarzeniu. Informacje
0 obradach, wypowiedzi uczestnikow zajmowaty czotéwki gtéwnych wydan DTV i pozo-
statych serwiséw. Ponadto emitowano w wieczornym pasmie program publicystyczno-
infomiacyjny pt. ,,Wokot okragtego stotu”. Byta to pierwsza od sierpnia 1980 roku tak sze-
roka prezentacja poglagdow Srodowisk opozycyjnych.

* ok

Telewizyjne programy informacyjne, a szczeg6lnie gtdwne wydanie ,,Dziennika” podle-
galy zawsze silnej, czesto paralizujacej presji politycznej. Poczawszy od lat szes¢dziesiatych
pozostawaty podstawowym instrumentem polityki informacyjnej i propagandy. Pomimo
niewielkich zmian (wprowadzenie , Teleexpressu” i ,,Panoramy”) ten typ programéw mogt
kojarzy¢ sie widzom jedynie ze skrajng oficjalnoScig, sztampg i manipulacjg. Niemniej jed-
nak przez ponad 30 lat rozne warianty ,,Wiadomosci” i ,,Dziennikéw” ksztattowaty opinie
publiczng, ogladata je regularnie kilkunastomilionowa widownia i dla niej, tak jak i dzisiaj,
byto to gtowne lub jedyne Zrédto informacji o kraju i Swiecie. Czy co$ zachowato sie z for-
my dawnych serwisow? Wydaje sie, ze telewizja publiczna nadal sprzyja formule powaznej,
by nie powiedzie¢ oficjalnej, co wynika zapewne z utrwalonych pokoleniowo przyzwycza-
jen, szczegoOlnie starszych widzow.

Elzbieta Krolikowska, Madrej gtowie ... ,, Antena ,, nr 15z 10 IV 1989 r.
Tamze
Aleksander Bukowiecki, 30 lat mineto. Najwieksza polska gazeta, ,,Antena” nr 6 z 8 Il 1988 r.



Andrzej Koziet
Polish Television Informational Programs in 1958 - 1989

»,Dziennik Telewizyjny” (Television News), the best known evening informational pro-
gram, for over 30 years presented information and opinions in accordance with the expecta-
tions of the party decision makers (United Polish Workers Party). Due to the official supre-
macy and its monopolistic position, the evening edition was watched by between ten to
twenty million viewers. As such, the program was the only or the main source of information
and commentary for the majority of Poles. It shaped their views and contentions. This article
presents the role and specifics of the main edition of the program in the 1960's, 1970's, and
1980's. It also presents the formal and thematic structure of other informational components
broadcast on public television channels one and two from 1958 - 1989. It also calls attention
to the connection between the concept of the program, its essential content and the political
situation at home and abroad.



WERONIKA SWIERCZYNSKA-GLOWNIA

| TARGI MEDIA - POLSKA 2001

Organizatorem | Targdbw Media - Polska byt Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego. Patronat medialny nad targami sprawowaty: Tele-
wizja Polska S.A., Radio RMF FM oraz "Dziennik Polski". W targach wzieli udziat liczni
przedstawiciele o$rodkéw uniwersyteckich z Krakowa, Warszawy, Slaska i Wroctawia oraz
dziennikarze i przedstawiciele polskich mediow.

Uroczystego otwarcia targow dokonat wiceprezes TYP S.A. Tadeusz Skoczek oraz prof.
dr hab. Emil Orzechowski dziekan Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej Uniwer-
sytetu Jagiellonskiego.

Przez trzy dni trwania targébw dziennikarze Radia Krakow prowadzili otwarte warsztaty
dziennikarskie, natomiast TYP S.A. oraz Oddziat TYP S.A. w Krakowie zorganizowaty sto-
isko, na ktérym prezentowano kulisy pracy dziennikarzy telewizyjnych. Redakcja Filmu Do-
kumentalnego Programu Pierwszego przygotowata przeglad najlepszych filméw Andrzeja
Fidyka oraz innych autorow, wyswietlanych na antenie w ramach cyklu ,,Czas na doku-
ment”. Prezentowano miedzy innymi: ,,Prezydenta”, ,Fotoamatora” oraz ,, Takiego pieknego
syna urodzitam”. Historie programu oraz festiwalowy dorobek prezentowanych filméw
przyblizyta w swoim wystgpieniu pani Anna Korzeniowska (Redakcja Filméw Dokumental-
nych TYP S.A.).

Drugiego dnia targéw rozpoczety sie seminaria naukowe. Pierwszy panel zatytutowany
"MEDIAMORFOZA” odbyt sie pod przewodnictwem prof zw. dr hab. Tomasza Gobana-
Klasa. Tematyka referatdw oraz dyskusja byta w duzej mierze podporzadkowana kwestii
zmian zachodzgcych na rynku mediow w Polsce oraz wyzwaniom zwigzanym z pojawieniem
sie nowych technologii przekazu.

Aleksander Wierzejski (szef Redakcji Internetowej "Wiadomosci® TYP S.A.) w wysta-
pieniu zapoznat uczestnikdw z uruchomionym w maju 1999 roku przez Telewizyjng Agencje
Informacyjng internetowym serwisem informacyjnym pod nazwg: wiadomosci.tvp.pl. Wice-
prezes TYP S.A. Tadeusz Skoczek w prezentowanym referacie zwrocit uwage na kwestie
podporzadkowania fomiy i treSci przekazow medialnych zasadom rynku reklamowego oraz
na fakt coraz wiekszego wptywu widza na forme telewizji w Polsce. Réwniez kwestii formy
przekazu medialnego oraz stylu komunikacji jako jednego z decydujgcych czynnikéw w grze
o odbiorce czy widza poSwiecony byt wyktad Janusza Cieliszaka, (szef Dziatu PR i Promo-
cji, rzecznik prasowy TYP S.A)).

Tezy referatu dr Krystyny Doktorawicz (dziekan Wydziatu Radia i Telewizji Uniwersy-
tetu Slaskiego) poswiecone byty procesowi transformacji i zmian telewizji publicznej w Pol-
sce oraz w krajach Unii Europejskiej w warunkach komercyjnych. Wskazana zostata - za
przyktadem Unii Europejskiej - konieczno$¢ ochrony i dbatosci przez panstwo o narodowy



system medialny i infonnacyjny w Polsce. Konieczno$¢ przejrzystej i jasnej strategii pan-
stwa dotyczacej medidw, w tym nowych mediow i nowych technologii spoteczenstwa in-
fonnacyjnego, zastata wskazana jako jeden z warunkéw powodzenia procesu transformacji
mediow w Polsce.

Przedmiotem wystgpienia dra Marka Jachimowskiego (Zaktad Dziennikarstwa Uniwer-
sytetu Slaskiego) byta kwestia regionalizacji mediéw po 1989 roku. Zwrécit on uwage na
powstanie regionéw mass-medialnych, o ktorych ksztattowaniu decydujg r6znorodne czyn-
niki ekonomiczno-polityczne. Jednakze za podstawowe uznano uwarunkowania socjokultu-
rowe. One to zaczynajg okresla¢ i wyznaczaé¢ podstawy funkcjonowania tworzgcego sie re-
gionu medialnego, ktérych w Polsce jest obecnie 17.

Druga sesja odbyta sie pod przewodnictwem dra hab. Teresy Sasinskiej-Klas (dyrektor
Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego). Poswie-
cona ona zostata kwestii etyki mediow.

Zainteresowanie panelistow jak i uczestnikow dyskusji koncentrowato sie gtdwnie na za-
gadnieniach zwigzanych z kodeksem etycznym ijego wptywem na prace dziennikarzy. Elz-
bieta Nagtowska, (przewodniczagca Komisji Etyki TVP S.A.) w wystgpieniu przyblizyta
istote oraz cel dziatania powstatej w 1996 roku Komisji Etyki. Wskazata, iz jej zadaniem jest
wydawanie opinii oraz ustosunkowywanie sie do niejednoznacznych oraz spornych kwestii
dotyczacych pracy dziennikarzy i funkcjonowania TVP S.A. Zwr(cita rOwniez uwage na
potrzebe staranniejszego ksztatcenia oraz przygotowywania dziennikarzy do pracy w zawo-
dzie.

Kwestie polityki jezykowej oraz tendencje jezykowe w mediach byty przedmiotem wy-
stagpienia dr Janiny Fras (Uniwersytet Wroctawski). Wskazata ona na wptyw mediéw na
ksztattowanie sie poziomu oraz poprawnosci jezyka polskiego wséréd spoteczenstwa. Zwro-
cita rowniez uwage na tendencje jezykowe pojawiajgce sie w polskich mediach, czyli nad-
mierne upotocznienie jezyka oraz przesadng hermetyczno$¢. Panelisci w swoich wystgpie-
niach poruszali rowniez kwestie zwigzane z pojawieniem sie w mediach programow typu
reality show.

W ramach trzeciej sesji ,,Prawo i media - nowe dylematy” dr hab. Michat du Vail (Wy-
dziat Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagielloriskiego) ustosunkowat sie
do wskazanych przez panelistow przypadkéw nieuczciwej konkurencji wséréd nadawcow
i dziennikarzy oraz wskazat na dopuszczalne - w Swietle kodyfikacji - sposoby walki
0 SWoje prawa.

Przedmiotem ozywionej dyskusji byta rowniez kwestia kodeksow etycznych. Ks. Marek
Hajdyto (dyrektor programowy Radia Plus) zauwazyt, ze w zasadzie zaden kodeks etyczny
nie jest doskonaty i nie wyznacza ostatecznie ram optymalnego i idealnego zachowania.
Wskazat na potrzebe korzystania z pomocy etykOw w czasie ich tworzenia oraz jako nie-
zbedng uznat potrzebe systematycznej weryfikacji kodeksow.

'Wiele uwagi poswiecono rowniez kwestii nasladownictwa. Andrzej Wojnach (Uniwer-
sytet Jagiellonski) stwierdzit, iz obecnie, w dobie sformatowanych mediéw nie mozna juz
mowié o tym zjawisku w jego tradycyjnej formie. Nadawanie programow przeznaczonych
dla tej samej grupy odbiorcow czy znajdujgcych sie w tym samym zakresie tworczosci jest
zjawiskiem powszechnie wystepujagcym i nie koliduje ono z prawem. Dr hab. Ewa Nowinska
(Instytut Wynalazczosci i Ochrony Wiasnosci Intelektualnej Uniwersytetu Jagiellonskiego)
zwrocita uwage na fakt proby oceny prawnej przez Sad Najwyzszy sytuacji dotyczacej na-
$ladownictwa.



Zjawisku rozejscia sie w Swiecie polityki morale os6b od powszechnie uznanych stan-
dardéw etycznych poswiecone zostato wystgpienie dra hab. Teresy Sasinskiej-Klas. Zauwa-
zyka ona, iz media w duzym stopniu zaangazowaty sie w ten proces oraz w pewnym sensie
monitorowaty go.

Czwarta sesja ,,Nowe media: szanse i zagrozenia” poswiecona byta zagadnieniom zmiany
rynku mediow oraz szybkosci informacji. Wiekszos$¢ dyskutantow zgodzita sie z tezag
Krzysztofa Nepelskiego (RMF FM), ze nie sposéb tworzy¢ nowych mediow abstrahujgc od
tradycyjnych. Wskazat rowniez na zjawisko powolnego ,,dojrzewania” mediow do nowych
no$nikéw informacji np. Internetu. Kwestii tej poSwiecony byt rowniez referat Moniki Wa-
wer (Radio Krakow). Zauwazyta ona, iz nowe technologie w ogromnym stopniu przys$pie-
szyly oraz utatwity prace mediow, choC - jak zaznaczyta - w kwestii newsow serwisy ra-
diowe wcigz sg znacznie szybsze od portali internetowych. Prof. dr hab. Tomasz Goban-Klas
wskazat na stopniowy zanik wsrdd spoteczenstwa informacyjnego umiejetnosci odbioru diu-
gich i petnych infomiacji. Wspdtczesne media serwujg szybkie i nasycone skrocong infor-
macjg serwisy ktore sg tatwe w odbiorze.

Wiele uwagi poswiecone zostato rowniez kwestii dziennikarza ijego warsztatu w dobie
nowych mediow. Monika Wawer zauwazyta, iz wielu dziennikarzy uwaza nowe technologie
w mediach za zagrozenie dla warsztatu dziennikarskiego. Pisanie tekstu na komputerze nie
uczy dyscypliny oraz dbatosci o poprawnosc jezykowa. Cyfrowa obrobka nagranych mate-
rialtdbw powoduje, ze brakuje czasu na zastanowienie sie, wahanie czy przemyslany wybor.

Marcin Lejman (PC Word Komputer) dokonat prezentacji internetowego portalu infor-
macyjnego oraz wskazat na przyczyny matego zainteresowania tym nosnikiem informacji
przez obecne na polskim rynku stacje telewizyjne.

Na zakonczenie konferencji uczestnicy zwrdcili sie z apelem do medidéw oraz politykow
o wieksza uwage i korzystanie z wiedzy i badan prowadzonych w o$rodkach akademickich.






JANUSZ ADAMOWSKI

Robert A. Hackett and Richard Gruneau with Donald
Gutstein, Timothy A. Gibson and News-Watch Canada,
The Missing News. Filters and Blind Spots in Canada’s Press.

Canadian Centre for Policy Alternatives/Garamond Press, 2000.

Kanada od wielu lat pozostaje dla polskiego czytelnika krajem mato znanym, wrecz rzec
mozna egzotycznym. DoS¢ schematyczne w istocie okreSlenie, zaczerpniete z popularnej po-
zycji literackiej pisarza-podrdznika o ,,Kanadzie pachngcej zywicg” wydaje sie najlepiej od-
dawac nasze wyobrazenia o tym drugim co do wielkoSci terytorium panstwie Swiata, zajmu-
jacym blisko 10 min km” i zamieszkatym przez zaledwie niespetna 30 min ludzi (a w tym ok.
800 tys. przyznajacych sie do swoich polskich korzeni).

Rownie mato, by nie powiedzie¢, ze niemal zupeinie nieznany, jest system infomiacji
masowej tego panstwa. Jedna monografia ijeden rozdziat w pracy zbiorowej wydane w kil-
kuset egzemplarzach naktadu, a ponadto sporadyczne, raczej rzadko ukazujgce sie publikacje
w prasie popularnej, opisujace ten ciekawy kraj i przy tej okazji niejako, jego prase, radio,
czy telewizje to naprawde niewiele, aby dostarczy¢ polskiemu czytelnikowi wiedzy aktualnej
na temat tak ciekawy, ba - wrecz frapujacy.

Bo przeciez Kanada stynie ze znakomitych mediow publicznych, zwiaszcza telewizji
i radiofonii, nader sprawnie realizujgcych swg ustawowa misje w kraju nie tylko wielonaro-
dowym, ale réwniez wieloetnicznym. Innym interesujgcym elementem kanadyjskiego sys-
temu medialnego jest prasa drukowana, szczegoélnie silna na poziomie regionalnym i lokal-
nym, bowiem w panstwie tym zaledwie dwa pisma codzienne (,,The Globe and Mail” - zato-
zona w 1844 roku oraz ,,National Post” - ukazujgca sie dopiero od 1999 roku) majg range
gazet ogolnokrajowych. Zwiaszcza tzw. community news papers, tj. mate gazety lokalnych
spotecznosci, czestokro¢ wydawane sitami jednej tylko rodziny, a zazwyczaj przez niewiel-
kiego miejscowego wydawce, moga stanowi¢ dobry wzér dla naszych, tak juz licznie po
1989 roku reprezentowanych na rynku tytutéw lokalnych i sublokalnych.

Szczegolnie godnym podkres$lenia - a tym samym i nasladowania - wydaje sie by¢ wy-
soki poziom etyczny kanadyjskiego dziennikarstwa, wspieranego w tym wzgledzie przez
liczne ciata, bazujgce na $srodowiskowym przyzwoleniu dla nadzorowania moralno-etycznej
strony dziatalnosci Srodkéw masowej informacji. Mowa tu o radach prasowych (press coun-
cils) dziatajagcych w wiekszos$ci kanadyjskich prowincji, radach ds. etyki w elektronicznych
$rodkach przekazu (broadcast standards councils) oraz rzecznikach praw czytelnikéw, stu-
chaczy i telewidzow (tzw. ombudsmanow prasowych), obecnych w niemal kazdej liczacej sie
instytucji medialnej tego kraju. Tak licznych przejawdéw samoregulacji mediéw nie da sie
dzisiaj zaobserwowa¢ w zadnym innym panstwie.

Mato kto w Polsce wie rowniez, iz w Kanadzie dobrze rozwineta sie nauka o mediach
i masowym komunikowaniu, zapewne takze z racji blisko$ci Stanéw Zjednoczonych Ame-



ryki, gdzie ta dziedzina wiedzy od lat rozkwita szczeg6lnie dynamicznie. Niemal wszystkie
renomowane uniwersytety kanadyjskie majg w swoich strukturach placéwki zajmujgce sie tg
problematyka, a niektore z nich, jak np. szkoty dziennikarskie Uniwersytetu Western Ontario
w London (Ontario), Uniwersytetu Windsor, Uniwersytetu Calgary, czy tez Ryerson Poli-
tchnic University w Toronto cieszg sie zastuzong opinig instytucji prestizowych, wydajacych
»produkt” (tj. absolwentow) szczegblnie wysokiej jakosci.

Jest wreszcie w Kanadzie, oprécz stosunkowo licznej kadry badaczy mediow (z ktdrych
zdecydowana wiekszo$¢ ma za sobg cate lata spedzone w redakcjach gazet, czasopism, sta-
cjach radiowych badz telewizyjnych, a wiec jest dobrze zaznajomiona z tajnikami dzienni-
karskiej profesji), takze szereg organizacji, pilnie $ledzacych dziatalnos¢ srodkdw masowej
infonnacji, a zwtaszcza stopien skoncentrowania ich wiasnosci w jednym reku oraz zawar-
to$¢ publikacji, prezentowanych na tamach prasy, falach radiowych, czy ekranach telewizo-
row. Do grupy tych ostatnich nalezy NewsWatch Canada - organizacja szczeg6lnie wni-
kliwie badajgca stan mediow w Kanadzie, ktorej staraniem powstajg raporty dotyczace ro-
dzimego systemu komunikacji spotecznej, jego niedostatkbw oraz metod doskonalenia dzia-
talnosci miejscowych instytucji medialnych.

Efektem badan prowadzonych przez ludzi aktywnie dziatajgcych w NewsWatch Canada
jest wydana w 2000 roku przez Canadian Centre for Policy Alternatives oraz wydawnictwo
Garamond Press, ksigzka, pod frapujacym i wiele obiecujgcym tytutem: The Missing News.
Filters and Blind Spots in Canada’s Press (Brakujgce wiadomosci. Filtry i biate plamy w
prasie kanadyjskiej). Ksigzka ta, w przygotowanie ktdrej zaangazowata sie imponujaca li-
czebnie grupa badaczy (wymienionych z imienia i nazwiska we wstepie) stanowi wartoscio-
wy, wysoce krytyczny opis stanu mediow w Kanadzie, potgczony z prébg diagnozy zjawiska
i wnioskow co do ich najblizszej przysztosci.

Jak piszg autorzy publikacji inspiracji dostarczyty im prace prowadzone w amerykanskim
Sonoma State University, w ramach projektu badawczego Project Censored (USA)‘. W re-
zultacie, od 1993 roku analogiczne badania podjeli Kanadyjczycy, dzieki finansowym gran-
tom przyznanym przez Social Sciences and Humanities Research Council of Canada
(SSHRC), a ich dziatania koordynowat prof. Robert A. Hackett, autor wielu publikacji na-
ukowych poswieconych zwigzkom mediow masowych i polityki, wspbtzarzadzajacy (wraz
z Donaldem Gutsteinem - takze wspotautorem ksigzki) pracami NewsWatch Canada.

Inicjatywa ta, noszgca wczesniej nazwe Project Censored Canada, wzorowana byta po-
czatkowo na analogicznych amerykanskich badaniach medialnych. Wkroétce nabrata szcze-
gblnego znaczenia - mimo iz nie wszystkie instytucje medialne Kanady przyjety jg z akcep-
tacjg®. Rzec mozna nawet, ze wiekszo$¢ z nich milczeniem i obojetnoScig przywitata te ini-
cjatywe, uznajac jg za niepotrzebng i budzacag Srodowiskowe antagonizmy. Burzyta ona bo-
wiem dobre samopoczucie wiascicieli medidéw masowych, a takze wielu dziennikarzy uzna-
jacych stan obecny dziennikarstwa i atmosfere panujaca w kanadyjskich Srodkach masowej
informacji za bliskie ideatu.

"W USA Project Censored rozpoczat dziatalno$¢ w 1976 roku, zainspirowany dziatalnoscig znanych reporte-
row dziennika ,, The Washington Post”: Boba Woodworda i Carla Bernsteina, za przyczyng ktdrych ujaw-
niona zostala ,,afera Watergate”.

AW 1997 roku, w zwiazku ze zmiang (czyli poszerzeniem) roli nazwe PCC zmieniono na obecnag, tj. News
Watch Canada, lepiej - zdaniem twdrcow tej inicjatywy - odzwierciedlajgcg jej obecne zadania. Naukowg
cze$¢ projektu koordynuje School of Communication Uniwersytetu im. Simona Frasera w Vancouver.



Ze tak nie jest, tego dowodzi recenzowana ksigzka, momentami bardzo krytyczna wobec
rzeczywistosci prezentowanej w mediach masowych tego kraju. Juz sam tytut publikacji su-
geruje ,filtrowanie” informacji i selekcjonowanie zawarto$ci gazet i czasopism, programéw
radiowych i telewizyjnych, przy czym odrzucane sg oczywiscie wiadomosci ,,niewygodne”,
zwtaszcza z punktu widzenia politykow, Swiata wielkiego biznesu czy tez samych wiascicieli
mediow.

Rownie jednoznacznie zatytutowane zostaty poszczeg6lne fragmenty tej wielce interesu-
jacej ksiazki. Juz jej rozdziat pierwszy buduje atmosferg zagrozenia wolnosci mediow w Ka-
nadzie, zadajagc w tytule nader istotne pytanie: ,,Czy kanadyjska prasa jest cenzurowana”?
Rozdziat ten otwierajg teoretyczne rozwazania na temat przyczyn, dla ktérych wazne wyda-
rzenia nie znajdujg stosownego odzwierciedlenia w prasowych serwisach informacyjnych,
nierzadko napotykajgc na dziatania typu cenzorskiego w najgorszym, autorytarnym ich wy-
daniu. Oczywiscie - piszg autorzy - Kanada jest wolna (,,w mniejszym lub wiekszym stop-
niu”) od tego rodzaju ingerencji. Jednakze spotyka sie czasem w tym kraju bardziej subtelne,
anizeli cenzura metody selekcjonowania informacji, czy tez raczej ,ingerowania w nie”.
I temu to wasnie zagadnieniu poSwiecony jest koncowy fragment rozdziatu pierwszego oraz
caty nastepny rozdziat recenzowanej pozycji. Rozdziat trzeci zatytutowany jest ,,Dziennikar-
skie postrzeganie mediow”. Znajdujemy w tym fragmencie ksigzki znacznie mniej teore-
tycznych rozwazan na temat wolnosci wypowiedzi w mediach, natomiast duzo praktycznej
wiedzy na temat opinii panujgcych w Srodowisku dziennikarzy kanadyjskich w kwestii prze-
szkéd stwarzanych procesowi obiektywnego i petnego informowania oraz informacyj-
nych ,biatych plam”,jednak widocznych w dziatalno$ci rodzimych srodkow przekazu. Opi-
nie te sg rezultatem badan prowadzonych w latach 1996-1997 ws$réd dziennikarzy zatrudnio-
nych w gtownych instytucjach masowego przekazu Kanady oraz cztonkéw Stowarzyszenia
Dziennikarzy Kanadyjskich (Canadian Association of Joumalists - CAJ).

W rozdziale czwartym ,,Poglady grup interesu” znajdujemy interesujacy przeglad opinii
na temat sposobdw selekcjonowania informacji oraz powstawania ,,biatych plam” informa-
cyjnych, zebranych wséréd blisko 300 pracownikéw réznorodnych firm, przedsiebiorstw, in-
stytucji, korporacji i organizacji (ze sfery handlu, przemystu, bankowoSci, polityki oraz in-
nych) zajmujacych sie zawodowo kontaktami ze sSrodkami masowego przekazu. Sg to osoby
stanowigce dla mediow podstawowe Zrodta informacji; ich poglady zebrane w tej czeSci pra-
cy dotyczg ocen dziatalnoSci prasy, radia i telewizji. Sg one chwilami bardzo krytyczne, np.
w odniesieniu do postepujgcej komercjalizacji mediow oraz ich pogoni za infomiacjg o cha-
rakterze sensacyjno-plotkarskim. Wielce negatywne opinie ankietowani kierowali tez pod
adresem dziennikarzy, wytykajac im stronniczo$¢, brak nalezytego obiektywizmu w publika-
cjach, a nawet... podlizywanie sie ludziom witadzy. Wsrdd najczesciej formutowanych suge-
stii co do oczekiwanych zachowan mediéw i dziennikarzy, wymieniano obiektywizm
i etycznos$¢, a takze konieczno$¢ dziatania w interesie publicznym oraz prezentowanie moz-
liwie szerokiego spectrum zycia spotecznego, politycznego i gospodarczego.

Pigty rozdziat ksigzki zatytutowany ,,Badanie kanadyjskich przypadkdéw” prezentuje wy-
brane przyktady ,niedoinformowania” przez media masowe kanadyjskiej opinii publicznej,
w postaci 20 analizowanych przypadkow zdarzen z lat 1993-1995, ktore nie znalazty sto-
sownego odzwierciedlenia w tamtejszej prasie, radio i telewizji. Byty to wydarzenia na tyle
wazne, ze informacje o nich powinny znalez¢ sie w mediach (i to w odpowiednio znaczgcym
wymiarze). Tak sie jednak nie stato, co daje autorom ksigzki asumpt do przypuszczen, iz do-



konane zostato ocenzurowanie (badZ specjalnego rodzaju selekcja) wiadomosci na wspo-
mniany temat.

Rozdziaty: szosty, siodmy (,,Przyktady pominie¢”, ,,Biate plamy”) stawiajg wazne pyta-
nie badawcze: ,Jakiez to wzorce zachowan obowigzujag w mediach kanadyjskich przy dobo-
rze informacji?” Innymi stowy jest to powrot do naukowej dysputy zapoczatkowanej
w pierwszym rozdziale pracy na temat ,biatych plam”, czyli przyczyn i sposobow ,cenzu-
rowania” informacji w srodkach przekazu Kanady.

Osmy (i ostatni) rozdziat ksiazki stara sie kompetentnie na tak postawione pytanie odpo-
wiedzie¢, udzielajac wyjasnien w wielu szczegbtowych kwestiach, jak np. co to jest ,,spirala
milczenia”, czym rozni sie selekcja informacji w Kanadzie od tej, jaka dokonywana jest
w USA, gdzie znajduje sie wiekszos¢ ,filtrow informacyjnych”, jakie sg przyczyny cenzor-
skich zapedow i gdzie sie one ogniskujg, a wreszcie jaka moze by¢ (i powinna) rola dzienni-
karzy i dobrego ustawodawstwa w procesie likwidacji owych, umieszczonych w tytule pu-
blikacji, filtrow i ,biatych plam”. Odpowiedzi na te pytania sg dobrze udokumentowane
i tylko zal, ze autorzy tej pozytecznej ksigzki nie pomysleli o sporzadzeniu bibliografii z za-
kresu wiedzy o kanadyjskich srodkach przekazu.

Jest to praca do$¢ gorzka w swej wymowie, ale i optymistyczna zarazem. Gorzka, bo-
wiem pokazuje, ze daleko nam jeszcze do idealnego stanu ,,czwartej wtadzy”, skoro w Ka-
nadzie, kraju kwitngcej demokracji i wspaniatych srodkdw przekazu, tak wiele niedostatkdw
w ich fiinkcjonowaniu odnalez¢ mogg oczy krytycznych obserwatoréw, zatroskanych przy-
sztoScig wolnych medidw, rzetelnie realizujgcych swe spoteczne powinnosci. Lecz w tym
miejscu wiasnie pora na wspomniang uprzednio szczypte optymizmu.

Ot6z z naszego, ,,polskiego” punktu widzenia éw krytycyzm czasami wydawac sie moze
nadmierny, a formowane oceny - zbyt surowe. Ale to wiasnie najpetniej Swiadczy o tym, jak
wysoko w Kanadzie ustawiona zostata poprzeczka w kwestii standardow etyczno-
moralnych. Dlaczego tworcy NewsWatch Canada, a jednocze$nie autorzy omawianej tutaj
ksigzki walcza o petny dostep spoteczenstwa do ,niefiltrowanej” informacji - odpowiadajg
oni sami. ,,Gtownie dlatego, poniewaz informacja jest krwig, ptynem zycia demokratycznego
spoteczenstwa, a Srodki masowej informacji stanowig system jej krazenia... . ldealistycznie
rzecz ujmujac, my wszyscy powinnismy funkcjonowac jako obywatele, tgczgc to z naszg
rolg pracownikéw, szefow, rodzicow, matzonkéw, a nawet grajagcych w golfa. Ale aby by¢
dobrymi obywatelami, musimy by¢ dobrze poinformowani o wydarzeniach dnia codzienne-
go... . Problem tkwi w tym, ze aby podejmowacC dobre decyzje dotyczace forni naszego
efektywnego udziatu w zyciu spotecznym potrzebujemy stosownej ilosci informacji oraz
zroznicowanych opinii” - czytamy we wstepie do omawianej pracy. | o to bogactwo irézno-
rodno$¢ opinii walcza witasnie ludzie z NewsWatch Canada - takze przy pomocy swej
skromnie wydanej, lecz jakze waznej i ciekawej ksigzki. Czy nie nalezatoby przypadkiem
réwniez w Polsce bra¢ z nich przyktadu?



RAFAL HABIELSKI

FOTOGRAFIA NA BIURKU

Jerzy Giedroyc, Juliusz Mieroszewski, Listy 1949-1956. Cze$¢pierwsza i druga.
Wybrat i wstepem poprzedzit Krzysztof Pomian. Przypisami i indefcsami opatrzyli
Jacek Krawczyk i Krzysztof Pomian. Szkicem o Mieroszewskich i Mieroszewskim
uzupetnit Piotr Wandycz, Czytetnik, Warszawa 1999, s., 468 i 609.

Opublikowana dotad korespondencja Jerzego Giedroycia uznawana jest zgodnie za $wia-
dectwo epoki. Nie tylko pierwszej wagi komentarz do zycia umystowego i politycznego
emigracyjnej inteligencji, przenikliwg diagnoze sytuacji w kraju i w Swiecie ale takze kapi-
talne Zrédto do historii kierowanego przez Giedroycia Instytutu Literackiego. Przypomnijmy,
ze w serii Archiwum ,,Kultury” ogtoszona zostata korespondencja z Witoldem Gombrowi-
czem, Konstantym Jelenskim, Andrzejem Bobkowskim, Jerzym Stempowskim oraz Juliu-
szem Mieroszewskim, przy czym w tym ostatnim wypadku w dwdch tomach zmiescity sie
listy z lat 1949-1956. Na reszte trzebajeszcze poczekaé - miejmy nadzieje, ze nie zbyt diugo.

Andrzej Stanistaw Kowalczyk, ktory przygotowat tom korespondencji Giedroycia ze
Stempowskim, nazwat rzeczywisto$¢ stworzong przez tysigce listow pisanych przez i do Re-
daktora ,rzeczpospolitg epistolamg”. Stuzyty one nie tylko wymianie informacji, ale two-
rzyty rodzaj wspoélnoty miedzy respondentami. Byty w istocie uktadem krwiono$nym ,,Kul-
tury”, szlakiem wedréwek idei i pomystow.

Tak jest rowniez w przypadku korespondencji z Juliuszem Mieroszewskim, jednak w po-
réwnaniu z korespondencjg juz ogtoszong drukiem listy Redaktora i pierwszego publicysty
»Kultury” brzmig nieco inaczej. Przede wszystkim dlatego gdyz lepiej, to znaczy petniej niz
te, ktore juz mieliSmy okazje czyta¢, pozwalajg zrozumie¢ program i taktyke miesiecznika
Giedroycia. Powodem ich innosci byty zainteresowania obu Panéw, bez watpienia nalezg-
cych do gatunku ,,zwierze polityczne”, oraz tgczace ich wiezi. Tworzyty je niesentymental-
na, powiedzie¢ mozna - rzeczowa przyjazn, lojalno$¢ a zatem i zaufanie, a takze obopolna
Swiadomos$¢ zdania na siebie. Dzieki temu listy kursujgce miedzy Londynem a Maisons-
Laffitte petnity role gtoSnego myslenia. Byly czym$ w rodzaju warsztatu bgdz laboratorium.
Badano w nim, opukiwano i szlifowano pomysty, ktére w wiekszosci wypadkdéw wyrazaty
stanowisko pisma.

Zadanie jakie spetniaty ttumaczy ich ilo$¢. Mieroszewski byt przez ¢wieré¢ wieku czto-
wiekiem, ktéry nadawat forme i wspotksztattowat program polityczny ,,Kultury”, precyzyj-
nie wyrazajac przekonania wiasne i Redaktora. Z przyczyn nie do$¢ jasnych, ani razu nie
odwiedzit podparyskiej siedziby miesiecznika. Dato to powdd do wielu, nieskrywanych iry-
tacji Redaktora, mimo ze dla obu byto jasne, iz ten wstret do podrézy nie byt dowodem nie-
checi do miejsca jako takiego. Po wojnie Mieroszewski uznat za stosowne w ogdle nie ru-
sza¢ sie z Londynu i $lubu tego dotrzymat. Redaktor natomiast nie darzyt stolicy Albionu
sympatia, nie tylko w sensie polityczno-emigracyjnym, ale takze, podobnie do wielu Pola-
kow, ze wzgledu najego molochowata rozlegto$¢. Na dodatek, z powodu nawatu zaje¢, mogt



przyjezdza¢ rzadko. W tej sytuacji korespondencja stata sie czym$ zastepujacym staty kon-
takt, niekiedy codzienny, tylez oficjalny, co prywatny.

Probujac odpowiedzie¢ na pytanie o powody dos¢ osobliwej zazytoSci Giedorycia i Mie-
roszewskiego nie sposob nie zwroci¢ uwagi na podobiefAstwa miedzy nimi. Ten sam rok uro-
dzenia (19G6), to samo pochodzenie spoteczne i podobny do niego dystans (obaj niechetnie
powotywali sie na arystokratyczne koligacje, a Giedroyc wprost alergicznie reagowat na
zwracanie sie do niego per ksigze). Laczyto ich podobne wyksztatcenie i formy przedwojen-
nej aktywnosci - w niemal identyczny sposéb opuszczona we Wrzes$niu Polska oraz przezyta
wojna. | jeszcze jedna sprawa, bodaj najwazniejsza, mianowicie przekonanie, cho¢ poczat-
kowo réznie wyrazane, ze jej koniec jest punktem, od ktérego wszystko trzeba zaczynac¢ od
poczatku.

Kiedy w Rzymie, w 1947 r., ukazat sie pierwszy numer ,,Kultury”, Juliusz Mieroszewski
uczyt sie zawodu na kursach zawodowych Polskiego Korpusu Przysposobienia i Rozmiesz-
czenia, uznajac - jak sie zdaje, ze utrzymywanie sie z pidra jest czym$ podobnie nierealnym
jak przedwojenne proby utrzymywania sie z dochodow rodowej ordynacji. Praktykowat jako
tapicer, byt takze pomocnikiem kucharza w londynskiej restauracji skrobigc ryby. Na szcze-
Scie nie zgtebit tajemnic obu tych fachow w stopniu pozwalajacym z nadziejg patrzec
w przyszto$¢ i wrdcit do pisania. Nie oznaczato to jednak powrotu do Swiata przedwojennego.

Giedroyc i Mieroszewski byli zgodni co do tego, ze rok 1945 stanowi koniec epoki
w dziejach Polski, Europy i $wiata. Po wojnie dostrzegli przy tym nie tylko to co wszyscy,
a wiec pojattanski podziat Europy, uzaleznienie Polski od Moskwy i zagrozenia ptynace
z ofensywy sowieckiego komunizmu, ale i kres dawnego porzagdku w wymiarze politycznym
i spotecznym. Dostrzegli Koniec klasycznej Europy, zeby odwota¢ sie do tytutu jednego
z gtosniejszych artykutow Mieroszewskiego, czyli jej znaczenia, a jednocze$nie koniec
przedwojennej Polski oraz dawnych sposobdéw myslenia i dziatania zmierzajgcych do odzy-
skania przez nig niepodlegtosci.

Giedroycia i Mieroszewskiego co$ jednak réznito, choC i to okazato sie dziata¢ na rzecz
ich wspolnego dobra, czyli ,,Kultury”. Tym czym$ byto miejsce urodzenia. Giedroyc przy-
szedt na Swiat w Minsku, wowczas Minsku Litewskim, Mieroszewski zas w iCrakowie.
W poczatku wieku geografia miata swoje znaczenie i prawa. Minsk i Krakow to byty dwa
Swiaty, odlegte od siebie nie tylko liczbg kilometréw, nie tylko nieporéwnywalng wprost rolg
i nie tylko doswiadczeniem Polakéw wynikajgcym z polityki zaborcéw. W dos$¢ rozpo-
wszechnionej opinii, ktéra przezyta Il Rzeczpospolitg kraj lat dziecinnych miat wptyw na
myslenie polityczne, stanowit nawet kryterium podziatow polskiej sceny politycznej podczas
I'ill wojny.

Jak sie okazato geografia odegrata role takze w wypadku Redaktora i publicysty ,,Kultu-
ry”. W naturalny sposob uwrazliwita Giedroycia na kwestie wschodnia, nie utozsamiangjed-
nak z terytorialng rozlegtoscig Polski. Wyczulita go na jako$¢ kontaktow z narodami sasia-
dujacymi z Polska, a takze na stosunek do polskiego dziedzictwa historycznego na Wscho-
dzie. Mieroszewskiemu, ktorego pierwsze spotkanie z politykg zmieniajgca sie w historie
odbyto sie w 1914 r., kiedy to obserwowat wegierska piechote biwakujgca na rynku w No-
wym Sgczu, obce byto poczucie utraty i nostalgii za Kresami. Nalezat do tych nielicznych
Polakow, z ktorymi historia obeszta sie w zasadzie tagodnie, szczedzagc mu objawow swojej
dzikoSci i szalenstwa, oferujgc odmienny rodzaj doSwiadczen. Dzieki temu mégt odnosic sie
do ,,sprawy polskiej” w jej wymiarze terytorialnym w sposob niejako zewnetrzny, nie filtro-



wany, ani przez sentyment miejsca urodzenia, ani historiag domowa, inaczej méwiac - racjo-
nalnie.

Mieroszewskiemu obca byta nostalgia za przesztoscig. Wrzesien oznaczat co prawda za-
tamanie sie ijego Swiata, jednak bez pustoszacych rozsadek konsekwencji. Udato mu sie
wyj$¢ z wojny wolnym od resentymentow, natomiast z przekonaniem, ze nowy Swiat wyma-
ga nowego myslenia i rozwigzan. | w tym przypadku niewiele roznit sie od Redaktora.
Wszystkie te podobienstwa nie zagratyby jednak, gdyby Giedroyc i Mieroszewski nie byli
obdarzeni identycznym stuchem politycznym. Czy byto to konsekwencjg pokrewnych bio-
grafii, czy zrzadzeniem losu - trudno dociec, dos¢, ze tak byto, umozliwiajgc im mdwienie
jednym gtosem.

Jednak i to wszystko bytoby niewystarczajgce gdyby Mieroszewski nie poswiecit sie cat-
kowicie ,,Kulturze”, a takze (znowu geografia !) gdyby nie osiadt po wojnie w Londynie. Je-
go krytycyzm zaréwno wobec sposobu uprawiania polityki, jak i programu emigracji legali-
stycznej, skupionej wokot prezydenta i rzadu, stat sie jednym z podstaw fonnowania stosun-
ku ,,Kultury” do rzeczywistosci krajowej i miedzynarodowej oraz pojmowania roli jakg spet-
nia¢c winna emigracja. Mozna broni¢ tezy, ze wiekszo$¢ pomystow wysuwanych przez
»Kulture”, ktore po oszlifowaniu i modyfikacjach ztozyty sie na program miesiecznika, brato
sie z negatywnej inspiracji jakg Giedroyciowi, za posrednictwem Mieroszewskiego, stuzyt
polski Londyn. Wszystkie zabiegi sktadajace sie na probe przedtuzania egzystencji Rzeczpo-
spolitej przedwrzesSniowej, Mieroszewski potrafit znakomicie wychwytywaé i uogdlniac.
Z rozmystem ulokowat sie na obrzezach aktywnosci polskiej grupy, przyjmujac tym samym
niezte miejsce do obserwacji. To co myslat i pisat o Londynie, antywzorze tego czym w jego
mniemaniu powinna by¢ emigracja polityczna, trafiato do przekonania Redaktorowi, odbija-
jac sie jednoczesnie gtuchym echem od pomystéw i przedsiewzie¢ podejmowanych w Lon-
dynie. Jest pewne, a potwierdzenie tego znalez¢ mozna w korespondencji, ze to pod wpty-
wem Mieroszewskiego ,,Kultura” walczyta nie o przywrécenie miedzynarodowego uznania
rzagdu w Londynie lecz w imi¢ wolnosci Polski.

Londynskie obserwacje Mieroszewskiego, wspoétgrajace z planami i ambicjami Redakto-
ra, stworzyty przestrzen ich wspotpracy, u podstaw ktorej lezato przekonanie, ze polityka nie
jest sakramentem, a w zwigzku z tym mozna zmienia¢ poglady przy zachowaniu zasad.
W przetozeniu na jezyk konkretu oznaczato to, ze fundamentem, czyli czyms$ statym i nie-
zmiennym w odniesieniu ,,Kultury” wobec kraju, jest jego niepodlegtos$¢ i wolnos$¢ zyjacych
w nim ludzi. Wszystko inne moze by¢ ptynne, czyli zmienne.

Kazdemu z nich zasada ta byta bliska z innych powoddéw. Redaktor mogt dzieki nigj
zmienia¢ program pisma. Mieroszewskiemu pozwalata natomiast podejmowac kolejny temat
i formutowac¢ wnioski odlegte od tych, ktére przedstawiat jeszcze niedawno. Wprawiat tym
w zaktopotanie swoich czytelnikow i dostarczat polemicznych argumentéw wrogom, ktorzy
mieli prawo twierdzié¢, iz jest wybitnie zdolny umiejgc przeczy¢ sobie tak sugestywnie.
Taktyka ta optacita sie jednak zaréwno ,,Kulturze” jak i jej czytelnikom, przeciwnikom,
przynajmniej niektérym chyba takze.

Celem stawianym sobie przez Giedroycia nie byta ani polemika z nieprzejednanymi emi-
grantami z Londynu, ktérzy opowiadali sie za takg niepodlegto$cia, jakg pamietali sprzed
Wrzesnia, Polskg z Lwowem i Wilnem, ani z partyjnymi dogmatykami w kraju. ,,Kultura”
miata ambicje objasniania polskiej inteligencji, ktora w 1945 r. znalazta sie na obczyznie,
a takze tej krajowej, czym jest powojenna rzeczywisto$¢. Giedroyc chciat ,,narzucaé wole tak
zwanej opinii”, innymi stowy formutowac program polityczny oparty nie na dobrych inten-



cjach, ale taki, ktory w efektywny sposéb miat szanse wptywaé na kondycje Polakéw i Pol-
ski pozbawionej niepodlegtosci. Program, zgodnie z zasadg kierowania sie wytgcznie reali-
stycznie pojmowanym dobrem kraju, inny w okresie stalinowskim, a inny w dobie odwilzy
i Pazdziernika.

Byta juz o tym mowa, ze korespondencja Giedroycia i Mieroszewskiego jest Swiadec-
twem, dzieki ktoremu zrozumie¢ mozna intencje i cele jakimi kierowat sie Redaktor zmie-
niajac program ,,Kultury” chcac pozostawaé¢ w kontakcie z rzeczywistoscig. Wptyw Miero-
szewskiego na te ewolucje byt oczywisty i wynikat z pozycji zajmowanej w miesieczniku.
Przypomnijmy, ze to on poddat krytyce wytozong w ,,Kulturze” przez Melchiora Wankowi-
cza koncepcje Klubu Trzeciego Miejsca, czyli swego rodzaju neutralno$ci wobec zmagan
Standéw Zjednoczonych i ZSRR, jednakowo obcych polskim interesom. To on dat sie poznac
jako aktywny przeciwnik stalinizmu i oredownik polityki wyzwolenia, w ktorej widziat
szanse dla Europy Srodkowej. To pomystem Mieroszewskiego byta miedzynarodowa Bry-
gada majaca walczy¢ przeciw komunistom w Korei. W warunkach odwilzy, po $mierci Sta-
lina, Giedroyc mocno wspierany przez swego publicyste zdecydowat sie by¢ bardziej obecny
w kraju. Stad za$ byt juz krok do poparcia udzielonego Gomutce w Pazdzierniku, obwaro-
wanego - przypomnijmy - prowadzeniem przez nowego | sekretarza, a postulowanej i ocze-
kiwanej przez ,Kulture”, polityki demokratyzowania ustroju i uniezalezniania kraju od
ZSRR.

Ten najkrotszy z mozliwych wyktad ewolucji stanowiska ,,Kultury” dowodzi, ze w pierw-
szej potowie lat piecdziesigtych wypracowany zostat sposéb dziatania miesiecznika oraz
kryteria wedtug jakich pismo odnosito sie do rzeczywisto$ci. Wytyczone zostaty wowczas
takze podstawowe obszary jego zainteresowan. Sytuacja w kraju, polityka wschodnia, réw-
noznaczna z pojednaniem z narodami ULB (Ukrainy, Litwy i Biatorusi) oraz kwestia nie-
miecka - wola porozumienia opatrzona kategorycznym postulatem uznania granicy na Odrze
I Nysie. Mieroszewski brat udziat w ich stworzeniu i nadaniu im kluczowego znaczenia.

Jest sprawg oczywistg, ze listy Giedroycia i Mieroszewskiego sg dokumentem ich wspot-
pracy rozumianej nie tylko w sensie politycznym i intelektualnym, ale réwniez, je$li mozna
tak powiedzie¢, administracyjno - redakcyjnym. | tutaj zwracajg one uwage odmiennoscia,
réznigc sie od pisanych do innych osob chocby ze wzgledu na zadania stawiane Mieroszew-
skiemu, ktére nie zawsze wynikaly z pozycji zajmowanej przez niego w ,,Kulturze”. Mozna
traktowac te korespondencje jako Swiadectwo wyzysku, ktéremu pisarz poddawat sie, chyba
nie bez satysfakcji, do granic wytrzymatosci zachecajagc do tego Redaktora swoimi zdolno-
$ciami oraz solidnoscig, temiinowoScig i skromnymi wymaganiami finansowymi. Pisat (jako
Londynczyk) Kronike angielskg i czesto takze wstepny editorial. Przektadat z niemieckiego
i angielskiego oraz zatatwiat w Londynie sprawy Instytutu Literackiego. Tak byto przez po-
nad ¢wieréwiecze, niemal od momentu debiutu w ,,Kulturze” w 1949 r.

Jerzy Giedroyc nie byt cztowiekiem ulegajgcym emocjom i nie kierowat sie sentymenta-
mi. A jednak po $mierci Mieroszewskiego na biurku redaktora pojawito sie zdjecie londyn-
czyka; obok linorytu przedstawiajgcego ksiecia Adama Czartoryskiego drugi konterfekt
w gabinecie szefa ,kultury”. Mate zdjecie uSmiechajgcego sie Mieroszewskiego w mundurze
porucznika czasu wojny byto nie tylko dowodem bliskosci obu ludzi sprzegnietych na odle-
gto$¢ podobnym poczuciem obowigzku. Z pewnoscig byto takze czyms$ zastepujgcym listy.



GRZEGORZ KAPUSCINSKI

JANUSOWE OBLICZE GLOBALIZACJI

Zygmunt Bauman ,,Globalizacja. | co z tego dla ludzi wynika . Thum. Ewa Klekot. Pan-
stwowy Instytut Wydawniczy. Warszawa 2000 (s. 160)

Praca Zygmunta Baumana zdaje sie stawiaC sobie dwa gtéwne cele. Po pierwsze, stanowi
prébe nadania realnego wymiaru tylez modnemu obecnie, co niejasnemu pojeciu globaliza-
cji, poprzez ukazanie jak zjawisko to rzeczywiscie oddziatuje na podlegajgcych mu czton-
kéw spotecznosci. Modne pojecia bowiem, jak w pierwszych stowach wstepu pisze autor,
maja to do siebie, ze im wiecej zjawisk zyskuje dzieki nim wyjasnienie, tym bardziej one
same stajg sie metne i niejasne. Wydaje sie notabene, ze proces ten ma raczej kierunek od-
wrotny - takie liczmany zdajg sie stawaC uzytecznym wyjasnieniem dla coraz szerszego
spektrum zjawisk witasnie wskutek i w miare tego, jak ich znaczenie traci na klarownosci.
Natomiast - zacytujmy zabarwiong ironig uwage Baumana - ,,aspekty ludzkiego dziatania
tworzgce pierwotny zakres pojecia, umykaja z pola widzenia - staje sie ono ,,niezbitym fak-
tem”, cechg ,,otaczajgcego $wiata ujmowanego wprost”, do ktérego nas odsyta postulujac
wiasng nietykalnosc™.

Prace socjologa z Leeds nalezy wiec, jak sie zdaje, traktowac jako prébe przywrocenia
znaczenia pojeciu globalizacji poprzez ukazanie jego realnego wymiaru oraz przede wszyst-
kim spotecznych podstaw i skutkow. Poparcie dla tego przekonania znajdujemy zresztg i w
podtytule ksigzki. Lapidarny wasciwy tytut - ,,Globalizacja” uzupetnia on o zdanie ,,I co
z tego dla ludzi wynika™. Wydaje sie przy tym, ze intencje autora lepiej oddaje podtytut an-
gielski - ,,Human consequences”, w ktorym pobrzmiewa echo , kosztéw ludzkich”. Bauman
zajmuje sie bowiem tymi konsekwencjami, nie zawsze przychylnymi, a wrecz zdajgcymi sie
zagrazaC cztowiekowi i tym tradycyjnym spotecznym strukturom, ktérym dotad podporzad-
kowane byto jego zycie.

Ta konstatacja otwiera tez przed czytelnikiem drugi wymiar pracy Baumana. Autor,
whbrew temu czego mozna by oczekiwaé po dziele majagcym w zamierzeniu zrewidowac zna-
czenie pojecia i w przeciwienstwie do wielu innych piszacych o globalizacji, nie ulega poku-
sie obarczenia jej wing za wszystkie grzechy wspotczesnej cywilizacji czy ,,ludzkiej kondy-
cji”. Miedzy Scyllg takiego podejscia a Charybdg bezkrytycznego entuzjazmu wobec wizji
globalnej wspdlnoty przeslizguje sie jednak obierajac ton raczej krytyczny.

Przede wszystkim bowiem ukazuje w swej ksigzce globalizacje jako proces we wszyst-
kich swoich realnych, spotecznych wymiarach dwukierunkowy, obosieczny i portretuje za-
rébwno jego awers, jak i rewers.

Bauman zdaje sie traktowaé procesy globalizacyjne, jesli nie szerzej - zjawiska spotecz-
ne -jako co$ na ksztatt gry o sumie zerowej. Oto ponadnarodowemu charakterowi kapitatu,
wolnosci inwestowania, a wiec i mozliwosci szybkiego przenoszenia produkcji przez dzia-
tajace w skali globalnej koncerny tam, gdzie sprzyjaja temu warunki, towarzyszy nieodtgcz-



nie uzaleznienie pracobiorcow. W obawie przed utartg pracy - jej, by uzy¢ trafnie oddajace-
go sytuacje kolokwializmu, ,ulotnieniem sie”, ci ostatni przyjmujg niedogodne warunki jej
Swiadczenia. Wolnos$ci i dobrowolnosci przemieszczania sie jednych - nomadow, czy jak
nazywa ich autor - ,turystdw”, towarzyszy niechciane czy tez wymuszone przemieszczanie
widczegow, niepozadanych wygnancow. Wreszcie, gdy jedni cieszg sie owg wolnoscig
przemieszczania, dla innych oznacza ona unieruchomienie. GlobalnoS$ci dziatania jednych
towarzyszy lokalizowanie, definiowanie przestrzeni i mniej lub bardziej przymusowe osa-
dzenie w niej innych. Obie strony procesu sg nierozerwalnie ze sobg zwigzane i aby zaist-
niata jedna musi takze zachodzi¢ druga. Sprzeczno$¢ ta wpisana jest wiec w istote systemu,
jaki tworzg zjawiska globalizacyjne.

Dostrzezenie i opisanie tego stanowi najistotniejszg wartos¢ ksigzki. Bauman zderza nas
z pytaniem czy nie stoimy aby wobec nowego spotecznego rozwarstwienia na globalnych
i lokalnych. Wolnosci jednych towarzyszy wyzysk drugich.

Jesli wolno w tym miejscu podzieli¢ sie poczyniong na marginesie (dostownie) ,,Globali-
zacji” uwagg: z baumanowskiej diagnozy sytuacji zdaje sie wynikac, iz jesteSmy Swiadkami
powstawania swego rodzaju ,luki globalizacyjnej” - pogtebiajgcego sie rozziewu miedzy
»globalnymi” - korzystajagcymi z dobrodziejstw globalizacji, a ,,lokalnymi”, dla ktérych sta-
nowi ona zrodto ograniczen.

Okreslenia ,,zderza z pytaniem” uzywam w tym miejscu nie przypadkiem. Sam autor, jak
zdradza w przedmowie, traktuje ksigzke jako ,,Cwiczenie w zadawaniu pytan”. Problem bo-
wiem wspoéiczesnej cywilizacji - powtdérzmy tu za Zygmuntem Baumanem mys$l Comeliusa
Castoriadisa - polega na tym, ze przestata ona zadawac pytania sobie samej. Autor zgadza
sie tez, ze pytan, kwestii problematycznych jest w ksigzce wiecej niz odpowiedzi. Natomiast
niepostawienie ich traktuje jako bardziej szkodliwe niz pozostawienie probleméw odtogiem.

Sama ksigzka nie stanowi prognozy przesztych skutkdéw opisywanych zjawisk, nie
udziela wiec odpowiedzi na pytanie, co moze z zastanego stanu rzeczy wynikngé. Bauman
jednak uwaza za swe zadanie krytyke przestanek, na ktorych opieramy nasz styl zycia. Bo-
wiem niedopatrzenie tego, zmilczenie ,,ptaci sie w twardej watucie tudzkich cierpien ”.

Autor referuje zatem swoje pytania w czterech rozdziatach, w ktorych tre$¢ zreszta
wprowadza nas juz we wstepie.

Pierwszy z nich, zatytutowany ,,Czas i klasa” pokazuje wielorakie zwigzki miedzy spo-
sobem postrzegania przez cztowieka czasu i przestrzeni, postrzeganiem ,,na swojg miare”,
a strukturg i cechami ludzkiej spotecznosci. Ukazuje tez jak kurczenie czasu i przestrzeni
spowodowane przez tatwos¢ komunikowania - zarbwno w rozumieniu przemieszczania sig,
jak i porozumiewania, owocujgce uwolnieniem sie przez wchodzgcych w interakcje od ko-
niecznosci dzielenia tej samej przestrzeni i czasu, okre$la zwigzki miedzy wspdlnotami lo-
kalnymi a ogdlnoSwiatowymi. Portretuje z jednej strony przynalezace do tej drugiej sfery
elity, uniezaleznione w duzym stopniu od lokalnych, takze panstwowych o$rodkéw wiadzy,
z'drugiej strony zalezne od ich decyzji wspolnoty wcigz zwigzane (a okreslenie to zbliza sie
w tym kontek$cie do swego dostownego znaczenia) z terytorium.

Rozdziat drugi zatytutowany znamiennie: ,, Wojny o przestrzen - sprawozdanie z prze-
biegu dziatan”, pokazuje, w jaki sposob wiadza terytorialna, panstwowa zmierzata histo-
rycznie do uzyskania kontroli nad terenem, ktéry pragneta sobie podporzadkowaé, poprzez
przeciwstawienie lokalnie zrozumiatym miarom - miar obiektywnych. W szerszym aspekcie
mozna powiedzie€, ze rozdziat ten poSwiecony jest sposobom, w jakie ludzie nadajg znacze-
nie przestrzeni, by poprzez narzucenie perspektywy jej okreslania i zagospodarowania spra-



wowac wiadze. Moze to by¢ dazenie wiadzy przednowoczesnej do zdefiniowania przestrzeni
terytorialnej w celu $ciggania podatkdéw, czy przestrzenn nowo planowanycti miast, majgca
sktoni¢ ich mieszkancéw do takiego a nie innego stylu zycia. Ukazuje tez, w jaki sposéb
obecnie organizacja przestrzeni staje sie dla jej mieszkancow $rodkiem wzajemnego odizo-
lowania sie, za$ range przestrzeni zastugujacej na podbdj zyskuje przestrzen cybernetyczna.

Trzeci rozdziat: ,,Co bedzie po panstwie narodowym?” - poswiecony jest zjawisku wy-
mykania sie steru rzagdow z rgk whadzy panstwowej. Zjawisko to znowu dotyczy panstwa na-
rodowego - a wiec zwigzanego z terytorium. Owa erozja rzeczywistej wiadzy wigze sie po-
nadnarodowym i anonimowym w gruncie rzeczy charakterem kapitatu, srodkéw potrzebnych
do jej sprawowania i sprowadza organy panstwa do roli nie tyle nawet jak to okre$lat libera-
lizm, ,,str6za nocnego”, co wrecz ochroniarza w supermarkecie. Jest to przy tym erozja sensu
stricto - utrata wladzy przez panstwa nie oznacza przejecia wiadzy przez jakag$ inng site, ale
poddanie jej kaprysowi procesow rynkowych. Jak opisuje Bauman, prowadzi to do wizji
,,howego nieporzadku Swiata”, ktory z procesami globalizacji bywa utozsamiany. Autor
trafnie zauwaza, ze okreslenie ,,globalny” bywa odnoszone do skutkéw proceséw i zjawisk,
prawie nigdy za$ do projektéw czy zamierzen Swiadomie i z rozmystem planowanych w tej
skali. Skazani zdajemy sie by¢ oto na mys$lenie i dziatania na skale tylko lokalng, skutki tych
dziatan sajednak globalne.

Rozdziat ten obok stawiania - bo tym jest w istocie - pytania o odpowiedzialno$¢ za
zjawiska charakterystyczne dla wspdtczesnego Swiata, porusza sprawe koncentracji srodkéw
technicznych stuzacych nowoczesnemu komunikowaniu i co zwigzane z tym, Kkapitatu
i wreszcie wolnosci poruszania sie (zaznaczmy, ze wolno$¢ rozumiana jest tu jako zdolnos¢
nie potencjalna, deklaratywna, a faktyczna, w wymiarze wiec pozytywnym, nie negatyw-
nym) Rozwarstwienie to pogtebia i tworzy wspomniana juz wyzej ,,luke globalizacyjng” czy
po prostu, moéwigc inaczej, drastyczne nierdGwnosci we wspotczesnym Swiecie.

Zagadnieniu koncentracji wolno$ci poruszania poSwiecony jest rozdziat czwarty: ,,Tury-
§ci i widczedzy”. Bauman okre$la to zjawisko jako kulturowy skutek globalizacji. Podczas
gdy, elity, zyskaty mozno$¢ dowolnego zmieniania miejsca pobytu - i konsumowania -
wszedzie bedac mile widziani, dla innych podréz jest koniecznoscig. O ile ,,stojacy wyzej”,
»turysci” zmieniajg miejsce pobytu wedle uznania - oznacza to na przyktad cho¢by wolno$é
opuszczenie miejsc, ktore staty sie niedogodne, czy po prostu przeniesienia sie W miejsce
oferujagce jakie$ atrakcje, o tyle ,,stojacy nizej”, bywajg ze swych miejsc rugowani - stajg sie
»wtdczegami”, niechetnie widzianymi tam, gdzie sie pojawia.

Nalezy przy tym, jak sie zdaje, poczyni¢ jedno istotne zastrzezenie. Podréz Baumana
moze by¢ postrzegana jako rzeczywiste przemieszczanie sie w przestrzeni, jednak w rzeczy-
wistosci, ktéra dzieki postepowi komunikacji zniwelowata przestrzen, stanowi ona w gruncie
rzeczy swego rodzaju metafore zmiany, poszukiwania. NajczesSciej jest to takze poszukiwa-
nie najszerzej rozumianych dobr konsumpcyjnych, nowych atrakcji, podgzanie za pokusami

Bauman stawia takze istotng teze, ze wobec nieuchronnych i statych zmian zaréwno jed-
ni, jak i drudzy, tury$ci i wtdczedzy, globalni i lokalni, podr6zujg nawet pozostajac w miej-
scu. Rzeczywisto$¢, w ktdrej sg osadzeni, moze bowiem nagle zmieni¢ swoje oblicze. Do-
brze oddaje to tytut jednego z podrozdziatéw: ,,Poruszamy sie w Swiecie/Swiat przechodzi
obok nas". RoOznica polega na tym, ze jedni majg wyposazenie, by czerpa¢ z tego korzysci,
dla drugich oznacza to wydziedziczenie, staje sie przeklenstwem.

Nieuchronnym owocem tych procesow jest, zdaniem Baumana, egzystencjalny niepokdj
i brak poczucia zakotwiczenia. Jego skutkiem jest dgzenie do ustanowienia jakich§ norm za-



chowan i rozgraniczenia tych, ktorzy im sg w stanie sprosta¢ od nie spetniajacych ich. Pola-
ryzacja spoteczenstwa na majacych wolno$¢ wyboru, wolno$¢ przemieszczania sie i moga-
cych decydowac o sytuacji innych i na tych wiasnie innych, ograniczonych w wyborze po-
przez decyzje ,,wolnych”, skutkuje oporem tych ostatnich wobec takiego stanu rzeczy, przy-
bierajgcym czesto posta¢ przemocy. Ekstremalnym tego skutkiem jest postepujgca krymina-
lizacja zachowan ,,wykraczajgcych poza wyidealizowang norme”. Autor analizuje w ostat-
nim, pigtym rozdziale, zatytutowanym: ,,Globalne prawa, lokalne porzadki”, spoteczne
skutki tych zjawisk. Dgzno$¢ do karania, odizolowania w roézny sposob, tych, ktérzy nie
sprostali normom czy raczej dostali sie poza ich nawias, stanowi oto o obliczu wspotcze-
snych spoteczenstw. Globalizacja ma wiec owocowac pozbyciem sie niedostosowanych po-
przez ich osadzenie, pozbawienie zdolnosci ruchu - w ekstremalnej formie przybiera to po-
sta¢ uwiezienia.

Ksigzka Baumana stawia przed czytelnikiem zadania nietatwe. Podgzanie za tokiem ro-
zumowania autora, dostrzezenie powigzan pomiedzy odlegtymi przestankami a kontrower-
syjnymi wnioskami, pogodzenie pogladéw, ktére wydajg sie sprzeczne, wielowgtkowosé
rozwazan, wymaga sporej przenikliwos$ci i niebagatelnej erudycji. Totez ich skrotowe tutaj
przedstawienie jest nietatwe i musi by¢ arbitralne i subiektywne, wymagajac z koniecznosci
poruszania sie na duzym stopniu uogoOlnien. Autor zderza czytelnika z pewng witasng wizja
globalizacji, pomystem na jej catosSciowe ujecie. Tezy przedstawione w ksigzce wydajg sie
niekiedy mocno kontrowersyjne i zabarwione ideologicznie. Sam autor zdaje sie dostrzegac
niebezpieczenstwo takiego ich postrzegania i we wstepie zaznacza, ze praca nie ma by¢ de-
klaracjg polityczna, ajedynie gtosem w dyskusji. Jako taka zawiera spostrzezenia co do natu-
ry i skutkow procesow globalizacyjnych, ktérych przenikliwo$¢ budzi uznanie i ktére stano-
wig cenng inspiracje do rozwazan.



ADAS JAKUBAUSKAS

DZIENNIK ,, LIETUVOS RYTAS”*

1 stycznia 1990 roku wyszedt pierwszy numer nowego dziennika ,,Lietuvos rytas” To
wydarzenie zakonczyto jednoczes$nie ere dziennika ,,Komjaunimo tiesa””- organu Zwigzku

’ Spotka akcyjna z o.0. ,,Lietuvos rytas” wydaje dziennik ,,Lietuvos rytas” /naktad w poniedziatki, $rody
i czwartki - okoto 60 000 egz., we wtorki - okoto 63 000 egz., w pigtki - okoto 80 000 egz., w soboty -
okoto 210 000 egz./; dziennik dla mieszkancéw Wilna ,,Sostine” /naktad w dni robocze okoto 25 000 egz,
w soboty powyzej 55 000 egz./; dziennik ,,Laikinoji Sostine” dla mieszkancéw Kowna /naktad okoto 7000
egz./; dziennik ,,Panevezio rytas” dla Poniewieza i poniewiezskiego powiatu /naktad okoto 8 300 egz./; ty-
godnik ,,Lietuvos rytas” w jezyku rosyjskim /naktad okoto 12 000 egz./; miesiecznik ,,Kompiuterija - PC
World” wedtug licencji firmy IDG /nakfad okoto 11 000 egz./. ,Lietuvos rytas” wydaje tygodniki wycho-
dzace we wtorki - ,,Krep$inis”, w piatki - ,,Stilius”, w soboty - ,, TV antena”. W dzienniku ,, Lietuvos rytas”
pracuje 170 redaktorow i dziennikarzy. Ogo6tem w spoétce zatrudnionych jest powyzej 1200 os6b. Dochody
spotki w 1998 r. wynosity 100,6 min litéw, aw 1999 r. odpowiednio - okoto 96 min litow /I USD =4 LT/.
Inwestycje spotki w 1999 r. liczyty okoto 22 min litdw. Zrddto; , Lietuvos rytui” - 10, deSimtmecio kelias
i XXI amzig, s. 5

~Nazwe dziennika ttumaczy sie jako ,,Poranek Litwy”. Zgodnie z zasadami ortografii litewskiej drugi wyraz
tytuhi pisma pisze sie malg literg. W pierwszym numerze redakcja w nastepujacy sposob zwracata sie do
swych czytelnikéw; ,,(...) po wzieciu w rece tej gazety, nie Spieszcie sie ztapa¢ za pote odchodzacego listo-
nosza, czy schwyci¢ stucliawke telefonu. Jezeli chociaz pobieznym rzutem oka przejrzycie ten numer zro-
zumiecie od razu, ze to dawna ,,Komjaunimo tiesa”, lecz z dzisiejszego dnia - ,Lietuvos rytas”. Teraz, gdy
oddajemy do druku sylwestrowy numer, nie wiemy, kiedy on dotrze do waszego domu. Drukarnia i tgczno-

Sciowcy nie sg w nastroju, aby swg prace uzgadnia¢ z naszymi i waszymi zyczeniami. Wiec, jezeli ten nu-
mer otrzymacie dzieh wczesniej czy kilka dni pézniej, nie dziwcie sie i nie ztosccie sie. Historia ,,Lietuvos
rytas” rozpoczyna sie 1stycznia 1990r.”

N ,,Komjaunimo tiesa” zostata zatozona 11 marca 1919 r. jednak autorowi, w Litewskiej Bibliotece Narodo-
wej im. M. Mazvydasa, pierwszego numeru nie udato sie znalez¢. Za pierwowzér pisma trzeba uwazac do-
datek dziennika ,,Kommunist” - ,,Krasnaja Molodez”, ktéry ukazywat sie w Wilnie w 1919 r. Wyszto 8 nu-
meréw tego dodatku. Numerem pierwszym za$ oznaczona ,,Komjaunimo tiesa” pochodzi z 4 lipca 1940 r.
Gazeta byta organem Komitetu Centralnego Zwigzku Komunistycznej Mtodziezy Litw”. Poczatkowe nume-
ry wychodzity nieregularnie. Redakcja miescita sie w Kownie przy ul. Laisves aleja 29 /pézniej przy ul.
Giedymina 38/. Nakfad poszczeg6lnych numerdéw w pierwszym roku wydawania nie jest znany. Zas$ pierw-
sze trzy numery zostaty wydrukowane w drukami Emilii Norkiene, przy ul. Misko 15. Dziwnym moze wy-
dawac sie, iz dziennik rozpoczeto drukowa¢ w kilku réznych dmkamiach Kowna; nr 4-8 - w dmkami

,Spindulys”, przy ul. Misko 11, nr 9-13 - w drukami ,,Zaibas”, a od 14 numem w drukami ,Varpas”.
Dziennik wychodzit do 22 czerwca 1941r., tj. do rozpoczecia wojny miedzy hitlerowskimi Niemcami
a Zwigzkiem Radzieckim. Po dtuzszej przerwie zaczat wychodzi¢ w 1944 r. w Wilnie, 2-3 razy w tygodniu,
w jezyku litewskim, a od roku 1955 takze w jezyku rosyjskim /”Komsomolskaja Pravda”/. Pod tg samg na-
zwa wychodzit az do konca roku 1989. Naktad dziennika w 1985r. wynosit 250 000 egz., aw 1989 - 560
000 egzemplarzy. Redaktorami naczelnymi dziennika byli; w 1940r. - F.Bieliauskas, w latach 1940-1941 -
E. Miezelaitis, 1945-1948-V . Mozlritnas 1949-1952-J. Januitis, 1953-1954 - K.Petkevicius, 1954-1959



Komunistycznej Mitodziezy Litwy. Dziennik zaczat ukazywac sie w dni robocze i zawierat
tylko cztery strony. O jego nazwie zdecydowano po do$¢ diugich dyskusjach. Redakcja roz-
wazata takze nazwe ,,Mes”™ Takim mianem chciano podkresli¢ wiez tgczgca czytelnikow
i redaktorow pisma - ich jednomysInosc.

Lecz pOZniej zdecydowano, iz taka nazwa dla dziennika bedzie za waska, bardziej pasu-
jaca dla miodziezowego wydania. Gdy powstat litewski Sgjiidis od poczatku wysuwano
w nim postulaty odrodzenia narodowego, suwerennosci politycznej, gospodarczej i kultural-
nej Litwy, uznania jezyka litewskiego za jezyk panstwowy. Wszystko co nosito nazwe ,,ko-
munistyczny”, ,leninowski”, ,,radziecki”, ,,komsomolski” itp. byto niezmiernie niepopularne
i irytujace dla mieszkancow Litwy. Wtedy na ustach wszystkich brzmiato stowo ,,Lietuva””
byt to czas niezwyktego patriotycznego entuzjazmu. Redakcja chciata, zeby nazwa panstwa
byta w tytule dziennika. Po przeanalizowaniu réznych wersji, przyjeto nazwe ,,Lietuvos ry-
tas”. Nazwa miata symbolizowac wiare w przyszto$¢ odradzajacego sie panstwa litewskiego,
miata takze podkreslic, iz powstajgcy dziennik bedzie porannym wydaniem.

Po ukazaniu sie pierwszych numerdéw dziennika do redakcji zaczety naptywac listy czy-
telnikbw. Na podstawie liczby otrzymanej korespondencji mozna byto sadzi¢, ze debiut no-
wego pisma byt udany. Powodzenie dziennika w duzej mierze zalezato od redaktora naczel-
nego Gedvydasa Vainauskasa”™. To wasnie w czasie gdy on byt na tym stanowisku, jeszcze
za czasOw ,,Komjaunimo tiesa”, dziennikowi udato sie zgromadzic¢ potezny zespdt dziennika-
rzy, korzystnie zwiekszy¢ naktad i wyjs¢ najedno z czotowych miejsc wsrod prasy litewskiej.

11 marca 1990 r. Rada Najwyzsza Republiki Litewskiej proklamowata Akt o przywréce-
niu niepodlegtego Panstwa Litewskiego. Po tym waznym wydarzeniu Litwini oczekiwali re-
akcji Swiata i ,Lietuvos rytas” w duzej mierze musiat zaspokaja¢ potrzebe informowania
swoich czytelnikéw.

W koncu marca 1990r. dziennik rozpoczat wydawanie sobotniej edycji, lecz wkrotce po
oderwaniu sie Litwy od Zwigzku Radzieckiego dla Panstwa Litewskiego nastaty ciezkie cza-
sy, ktore byty wynikiem wprowadzenia przez Moskwe blokady gospodarczej. Dla dziennika
zabrakto papieru. Redakcja sama musiata zaopatrywac sie w papier, co wowczas byto dosy¢
skomplikowane. Nigdy nie byto pewnos$ci czy wyjdzie nastepny numer.

Wtedy kierownictwo redakcji zaczeto szuka¢ mozliwosci, aby dziennik przeksztatcic¢
w pismo niezalezne od wszelkiego rodzaju organizacji politycznych lub spotecznych. Na po-
czatku lat dziewiecdziesigtych proces zaktadania spotek akcyjnych dopiero sie rozpoczynat.

Kierownictwo dziennika zaproponowato swym pracownikom utworzenie spétki akcyjnej.
16 listopada 1990 r. w zarzadzie miasta Wilna spdtka byta juz zarejestrowana. Trzeba przy-
znac, ze byt to dosy¢ ryzykowny krok: redakcja przejmowata catg odpowiedzialno$¢ za prace

- A.Lauriniukas, 1959-1970 - J.Civilkaite, 1970-1983 - V. Chadzevicius, 1983-1987 - R. Grikevicius,
1987-1989 - G. Yainauskas

“ My”
Litwa”

~Gedvydas Yainauskas urodzit sie 07.11.1955 r. w miejscowosci Utena na Litwie. W 1979 r. ukonczyt Uni-
wersytet Wilenski. W latacli 1977-1985 byt korektorem, po6zniej dziennikarzem w dzienniku ,,Tiesa”.
W 1985 r. byt mianowany zastepcg redaktora naczelnego miesiecznika ,,Mokslas ir gyvenimas”, a w 1987
r. redaktorem naczelnym dziennika ,,Komjaunimo tiesa”. W latacli 1990-1995 byt takze prezesem zarzadu
spotki akcyjnej ,,Lietuvos rytas”, a od 1995 r. kierownikiem administracji spotki. Pelni funkcje prezesa
druzyny koszykarzy ,,Lietuvos rytas”.



dziennikarzy, za wydawanie dziennika - nie posiadajac ani pieniedzy, ani doswiadczenia
w dziedzinie przedsiebiorczosci.

Poczatek stycznia 1991 r. dla dziennika, jak i dla catej Litwy, byt niespokojny: rozpoczy-
naty sie burzliwe wydarzenia styczniowe. 11 stycznia uzbrojeni zoinierze radzieccy zajeli
Dom Prasy w Wilnie, gdzie wowczas mieScita sie wiekszo$¢ redakcji gazet i wszystkich
dziennikarzy gwattownie wypedzili na zewnatrz budynku. Przy zajmowaniu Domu Prasy
przelano pierwszg krew. Z pomieszczen redakcji zgineto cate mienie. Wtedy, przy wspotpra-
cy innych redakcji, zostat wydany jednorazowy numer ,,Laisva Lietuva”, poSwiecony wyda-
rzeniom styczniowym?’.

Po tym brutalnym akcie przemocy z pomocg prasie przyszedt rzad Litwy, ktory to ze
swego funduszu kazdej redakcji ofiarowat nieco papieru. Dziennikowi ,Lietuvos rytas”
z pomocg przyszto rowniez Forum Miodziezy Litwy, ktore wydzielito redakcji dziennika
dwa pokoje w swej siedzibie przy alei Giedymina. P6zZniej redakcja przeniosta sie do matego
domku obok (aleja Giedymina 12a), gdzie otrzymata trzy pokoje. Potem dziennikowi udato
sie wynajgc caty ten nieduzy budynek. Dzisiaj w tym przebudowanym i kilkakrotnie rozbu-
dowywanym gmachu znajduje sie wieksza cze$¢ redakcji dziennika, a w biurach urzadzo-
nych w sasiednich domach, mieszcza sie redakcje czasopism i dodatkow dziennika oraz te-
lewizja ,Lietuvos rytas”.

Po wydarzeniach styczniowych poranny dziennik stat sie gazetg wieczorowg, wychodzg-
cg cztery razy w tygodniu i drukowang w niedostosowanej do tych celéw drukami ,,Spindu-
lys” w Kownie. Wszystkie przygotowane w redakcji materiaty byty odwozone do Kowna,
dlatego gazeta wychodzita z duzym opd6znieniem i czytelnikowi byta doreczana tylko péz-
nym wieczorem. Wowczas jednak czytelnikom chodzito nie o jako$¢ dziennika, lecz o do-
ktadne informacje o wydarzeniach w kraju i o reakcje Swiata na nie.

Dziennik stopniowo rozwijat sie. W marcu 1991 r. pojawit sie dodatek ,,Vartai”® Byt on
przeznaczony dla przedsiebiorcow i ludzi obawiajacych sie gospodarki rynkowej. Idea do-
datku pojawita sie wtedy, gdy zaczety sie otwieraé ,,wrota” na Zachdd, w $wiat innych moz-
liwosci. W kwietniu tegoz roku pojawiajg sie rubryki ,,Gyvenimo budas™, ,,Pasaulis”',
»,Savaitgalis”*, ktore z uptywem czasu przeksztatcity sie w wyspecjalizowane dodatki
dziennika.

Po przegranej puczu w Moskwie, 17 wrze$nia 1991 r. ,Lietuvos rytas” wrdcit do drukar-
ni ,,Spauda” przy Domu Prasy. Od tego momentu stat sie znowu porannym dziennikiem, wy-
chodzgcym 5 razy w tygodniu.

W latach 1990-1991 dziennik rozpoczat tworzenie sieci wiasnych dziennikarzy w roz-
nych miastach Litwy. Najpierw biura dziennikarskie powstawaty w Poniewiezu i w Kownie.
Wodowczas jako korespondenci z zagranicy zaczeli pisa¢ Litwini zamieszkali w Niemczech.
Obecnie dziennik posiada witasne biura w 14 miastach Litwy. W kazdym z nich przyjmowa-
ne sg ogtoszenia i zamOwienia na reklame. W 21 miastach Litwy dziatajgjego witasne shizby
dostarczania prasy. Posiada on wiasnych dziennikarzy w Waszyngtonie, Rzymie, Watykanie,
Paryzu, Brukseli, Berlinie, Sydney, Moskwie, Londynie, Helsinkach, Rydze i Tallinie. Od 24

’ ,,Wolna Litwa”

* Wrota”

7, Tryb zycia”
,,Swiat”

7 Weekend”



lipca 1997 r. wychodzi internetowa wersja dziennika’ W sieci internetowej kazdy jego nu-
mer ukazuje sie o pdtnocy, na kilka godzin przed wydrukowaniem catego naktadu. Na stro-
nie internetowej sa prezentowane wszystkie artykuty publikowane w dzienniku, oprécz za-
mieszczonych w dodatkach. Zwiedzanie strony internetowej jest bezptatne. Codziennie
zwiedza jg wiecej niz 20 000 os6b.

»Lietuvos rytas” przyjat zatozenie, ze informacja przekazywana czytelnikowi musi by¢
klarowna, zrozumiata jednak nie prymitywna.

Pismo kierowane jest do jak najszerszych warstw czytelnikow, dlatego, zdaniem jego re-
daktorow, na tamach dziennika nie panuje zbytni intelektualizm, ztozona forma publikacji.

Redakcja postanowita, ze najwiekszy w kraju dziennik bedzie pismem powaznym, lecz
jednocze$nie w swych dodatkach zaproponuje czytelnikom wiecej publikacji rozrywkowych.

Czytelnik dziennika moze otrzymac informacje o wszystkich najwazniejszych wydarze-
niach spotecznych, politycznych lub kulturalnych z zycia panstwa, a takze przeczytac¢ analizy
komentatorow o wydarzeniach na Swiecie. Duzg uwage redakcja zwraca na pierwsze strony
dziennika. Na nich znajduja sie najwazniejsze rubryki.

Niestety w koncu 1991 r. wiadze Litwy zaczety uciska¢ wolng prase. Oprécz ekonomicz-
nego nacisku, dla niektorych dziennikéw powstato zagrozenie upanstwowienia. Prasa na ta-
kie préby odpowiedziata strajkiem ostrzegawczym. 30 listopada 1991 r. pie¢ wiodacych
w kraju dziennikéw (”Respublika”, , Tiesa”, ,,Vakarinés naujienos”, , Yalstie€ig laikrastis”,
,Lietuvos rytas” na pierwszych stronach wystgpito z apelem do rzadu, pozostate za$ strony
pozostawiajgc pustymi. 6 grudnia dzienniki po raz drugi wydaty wspolng gazete ,,Laisva
Lietuva”, poSwiecong obronie demokracji i wolnoSci prasy na Litwie. Litewskich dziennika-
rzy poparty miedzynarodowe organizacje wydawcow i dziennikarzy. Wtadza byta zmuszona
ustapic, rzad rozpoczat poszukiwania kompromisu i odstgpiono od proby upanstwowienia
niezaleznej prasy.

7 stycznia 1992 r. dziennik ukazat sie w objetosci 16 stron. Pojawity sie rubryki: ,,Krasto
Zinios”'", ,,Laiskai”*, ,,Kultira” *

Pod koniec tegoz roku fachowcy kompanii ,,CAC Information Technology”, zainstalo-
wali w redakcji urzadzenie stuzgce do tgcznosci satelitarnej, za pomocg ktérego dziennik za-
czat otrzymywac informacje agencji AP.

Dziennik jeszcze bardziej sie rozwingt w 1993 r. W styczniu zostat wydrukowany numer
liczacy 24 strony, w kwietniu dziennik liczytjuz 48 stron, pojawit sie nowy dodatek - ,, M-
zg mallnas”* - o teatrze, sztuce, muzyce, kinie i tancu wraz ze statymi rubrykami: ,,Sodo
lapas””®, ,,Metg laikai”*\ ,,Margas pasaulis”*\ ,,Penktas puslapis””°. 3 listopada wyszed} juz
64 stronicowy numer dziennika.

24 lipca 1997 r. ukazat sie 2000 numer dziennika ,,Lietuvos rytas”. Jego internetowy adres jest nastepujacy:
http://www.lrytas.It
»Wiadomosci z kraju”
,»Listy”
»Kultura”
»Miyn Muz”
»otrona Sadowa”
'®,,Pory Roku”
,Pstry Swiat”
,Pigta Strona”


http://www.lrytas.lt

5 stycznia 1994 r. Litewska Agencja Telegraficzna ELTA poinformowata, ze wsréd 250
najwiekszych dziennikéw Europy, na liscie Miedzynarodowego Zrzeszenia Wydawcow,
»LietuYOs rytas” zajat 102. miejsce. W tymze roku dziennik rozpoczat wspoétprace z polska
prasg. 14 wrzesnia 1994 r. ,Lictuvos rytas” wydrukowat przygotowany przez ,,Gazete Wy-
borczg” 16-stronicowy dodatek o gospodarce Polski.

W grudniu 1994 r. w miejscowosci Skojdziszki rejonu wilenskiego zaczeta dziata¢ wia-
sna drukarnia dziennika®'. Oprécz wiasnych wydan sg w niej drukowane i inne periodyki.
W drukami ,Lietuvos rytas” przez pare lat drukowano gazety dla Biatorusi, od czasu gdy
prezydent kraju A. Lukaszenka zaczat uciska¢ wolng prase.

»LietuYos rytas” na swych stronach wprowadzit nowy rodzaj publikacji, tzw. dziennikar-
skie badanie. Stosujacy ten rodzaj wypowiedzi dziennikarze pisali o nieudanej historii dru-
kowania litewskiej waluty, naduzyciach witadzy przez panstwowych funkcjonariuszy, bez-
prawnej prywatyzacji, przemycie, niedbalstwie lekarzy, powigzaniach policji ze Swiatem
przestepczym. Takie publikacje bez watpienia Sciggnety niezadowolenie struktur wiadzy
i Swiata przestepczego. Z powodu tych publikacji redakcja nieraz byta zaskarzana w sadzie,
lecz tylko kilka razy ustalono drobne niescisto$ci w sprawozdaniach dziennikarzy. Mimo iz
z powodu tych badan pojawiajg sie rézne kiopoty, ,Lietuvos rytas” zachecat i nadal zacheca
swoich dziennikarzy do stosowania w swojej pracy badania dziennikarskiego.

Prawdopodobnie z powodu takiej dziatalno$ci, w redakcji dziennika zostat podtozony
materiat wybuchowy, ktéry eksplodowat o pétnocy 16 listopada 1995 r. Na szcze$cie z po-
wodu péznej pory uniknieto ofiar. Wybuch w redakcji dziennika poruszyt spoteczenstwo.
»-Fundusz wolnego stowa” ztozyt oSwiadczenie, w ktérym wybuch w redakcji ,,Lietuvos ry-
tas” zostat potraktowany jako akt terroru, sprowokowany przez polityczne kierownictwo
panstwa i korupcyjne grupy finansowe.

Od wiadzy zazgdano podjecia zdecydowanych krokéw, ktore by dowiodty, ze potrafi ona
kontrolowac sytuacje w kraju, szanuje prawo obywateli Litwy do otrzymywania obiektywnej
informacji oraz moze zagwarantowac niezaleznos¢ srodkéw masowego przekazu.

Przez dziesie€ lat swego istnienia ,,Lietuvos rytas” starat sie by¢ obiektywnym, bezstron-
nym pismem. Interesujgce jest grono czytelnikow dziennika™".

Badania przeprowadzone przez SIC GALLUP MEDIA pozwalajg okresli¢ 10 najpopu-
larniejszych gazet na Litwie™\.

s Na poczatku w drukami zainstalowano dwie uzywane drukarki ,,Randoset 170, a w 1995 r. jeszcze dwie
podobne drukarki. W latach 1996-1997 rozpoczeto eksploatowa¢ drukarke drukujgcg czasopisma ,,Roto-
man”, dwie drukarki ,,Man Roland 202”, takze urzgdzenia firm ,,Muler Martini”, ,,Stahl”. W 1998 r. wpro-
wadzono nowg drukarke ,,Heidelberg Harris Mercury”, a takze sprzet firmy ,,Muler Martini”. W lutym
1999 r. zaczeta dziata¢ nowa drukarka ,,Man Roland 300”. Od 2000 r. nowoczesna drukarka ,,Heidelberg M-
600”. Po jej uruchomieniu inwestycje w drukami spétki ,,Lietuvos rytas” beda siega¢ 75 min litéw.

Grono czytelnikéw dziennika ,,Lietuvos rytas” wyglada nastepujaco; /wedhig pici/ mezczyzni - 50,3%,
kobiety - 47,70%; /wedtug wieku/ 15-19 lat - 11,70%, 20-29 lat- 32,40%, 30-39 lat - 24,60%, 40-49 lat -
15,00%, 50-59 lat - 10,50%, 60-74 lat - 5,80%; /wedtug wyksztatcenia/ z nieskonczonym s$rednim -
19,20%, ze Srednim - 56,70%, z wyzszym - 24,10%; /wedtug narodowosci/ Litwini - 92,10%, Rosjanie -
4,60%, Polacy - 3,10%, przedstawiciele innych narodowosci 0,20%; /wedtug zajeé/ robotnicy - 29,20%, fa-
chowcy - 21,80%, kierownicy - 10,70%, emeryci - 7,90%, uczniowie - 14,80%, gospodynie domowe -
6,60%, bezrobotni - 8,50%, inne - 0,60%; /wedtug dochodéw rodziny/ do 500 It - 10,80%, 501-8001 t -
16,50%, 801-12001 1- 31,50%, powyzej 1200 It- 41,20%; /wedtug dochodéw najednego cztonka rodziny/
do 200 It- 18,20%, 201-300 t- 17,80, 301-400 It- 24,60%, powyzej 400 It - 39,40%. Zrodio: ,,Lietuvos
rytui” - 10. DeSimtmecio kelias | XXI amzig



Duzg popularnoscig wsréd czytelnikdw cieszg sie dodatki dziennika"*.

»Lietuvos rytas” byt pierwszym z litewskich dziennikow, ktéry zatozyt wiasny fundusz
dobroczynnosci i pomocy. Fundusz stat sie mediatorem miedzy ludzmi dajgcymi i otrzymu-
jacymi pomoc. Wsrod jego cztonkdw sg znani na Litwie ludzie: akademik kardiochrurg Al-
gimantas Marcinkevicius, rzezbiarz Stanislovas Kuzma, adwokat Sigitas Zidonis. Przez trzy
lata swojej dziatalnoSci fundusz okazat pomoc na rzecz likwidacji powodzi w Polsce, inwali-
dom Litwy, poszczegdlnym rodzinom. State poparcie otrzymuje dziecieca stotdwka Kosciota
Wszystkich Swietych w Wilnie. Pomoc finansowa okazuje sie dwudziestu zdolnym, lecz
niezamoznym studentom Uniwersytetu Wilenskiego, Akademii Muzycznej, Akademii Sztuk
Pieknych, Uniwersytetu Pedagogicznego.

W 1998 r. ,Lietuvos rytas” na cele dobroczynne ofiarowat 3 min litbw. W 1999 r. z po-
wodu kryzysu gospodarczego na Litwie, do funduszu wptyneto 1,5 min litéw. ,Lietuvos ry-
tas” popiera takze znane przedsiewziecia: wilenski festiwal muzyki powaznej, festiwal teatru
»Life”, konkurs ,,Mis Litwa”, festiwal jazzu w Kownie, tydzien mody ,,In Voque”. Dziennik
jest takze generalnym sponsorem litewskiego Komitetu Olimpijskiego.

Przez dziesieC lat ukazato sie 2745 numerdw dziennika ,, Lietuvos rytas”, redakcje odwie-
dzito setki znanych ludzi. W$érdd nich - prezydent Rzeczypospolitej Polski A. Kwasniewski,

Wedtug Sredniej liczby czytelnikéw sg to nastepujgce pisma: ,,Lietuvos rytas” - 24, 95%, ,,Akistata” -
12,32%. ,,Kauno diena” - 8,71%, ,,Respublika” - 8,03%, ,,YalstiecCiii lailcrastis” - 5,24%, ,,Lietuvos Zinios”
- 5,09%, ,Siauliii krastas” - 4,94%, ,,Seimininke”, - 4,69%, ,,Obzor” - 3,41%, ,,Alio rekalama” - 3,16%,
Zrodio: "SIC Gallup Media”, listopad 1999 r., ,,Lietuvos rytas” 31 grudnia 1999 r. nr 305, s. 1

We wtorki ukazuje sie tygodnik ,,Krepsinis” /""Koszykdwka”/. Po raz pierwszy wyszedt on drukiem 13
pazdziernika 1998 r. Dzisiaj tygodnik jest najwiekszym specjalistycznym wydaniem w Europie. Jego naktad
siega 65 tysiecy egzemplarzy. Czytelnicy ,,Krepsinis” otrzymujg infonnacje nie tylko o koszykéwce na Li-
twie, lecz i na caltym Swiecie. Do tygodnika piszg dziennikarze z réznych krajow Swiata. Kazdego roku na
jego tamach organizowane sg wybory najlepszego koszykarza Litwy. ,,Lietuvos rytas” posiada takze wiasng
ekipe koszykarzy. Interesujacy jest tygodnik ,,Stilius” /”Styl”/. W stosunkowo niedtugim okresie stat sie on
jednym z najpopularniejszych pism dla kobiet. Naktad ,,Stiliusa” - 80 tysiecy egzemplarzy. Wedtug prze-
prowadzonych badan socjologicznych kazdy egzemplarz tygodnika czytajg $rednio cztery kobiety.
W 1999 r. tygodnik ,,Stilius” organizowat badania ,,Kobieta w 2000 r.” Po przeanalizowaniu wynikéw oka-
zato sie, ze tygodnik czytajg bardziej wyksztatcone kobiety. Az 56% czytelniczek tygodnika posiada wyzsze
wyksztatcenie. Najwiecej, okoto 48% to miode 20 - 35-letnie, zmierzajace do kariery kobiety. 28% czytel-
niczek to kobiety w wieku 40 lat, 16% 50 lat i 2% w wieku 80 lat.; ,,Lietuvos rytas” wydaje sobotni dodatek
»TV antena”. Zaczat sie ukazywac¢ 22 marca 1997 r. W ciggu poét roku stat sie najpopularniejszym, majgcym
najwiekszy naktad czasopismem /nakiad tygodnika waha sie miedzy 210 i 227 tysiecy/. Audytorium czytel-
nikow jest jeszcze bardziej imponujace. Wedtug badan przeprowadzonych przez ,,Baltijos tyrimai Gatup”,
tygodnik czyta 1300 000 ludzi, czyli jedna trzecia mieszkancéw Litwy. Struktura tygodnika byta wzorowa-
na na najlepszych przyktadach podobnych wydan za granica. Najwazniejsza funkcja tygodnika jest pomac
czytelnikowi w zorientowaniu sie w szerokim spektrum programow telewizyjnych. Tygodnik nie ogranicza
sie tylko do rozrywki. ,,TV antena” stara sie uczestniczy¢ w procesie ksztattowania samej telewizji, a takze
analizowac jg i krytykowac¢. Analityczne rubryki ,,Ant plunksnos smaigalio” i ,,Poziuis” cieszg sie zaintere-
sowaniem ze strony czytelnikéw i pracownikow telewizji. W ,, TV antena” przedstawia sie propozycje wie-
cej niz 40 programow telewizyjnych z kraju i ze $wiata.; Miesiecznik ,,Kompiuterija - PC world” ,,Lietuvos
rytas” rozpoczat wydawaé we wrzesniu 1997 r. Jego naklad siega 11 000 egzemplarzy. Czasopismo jest
sprzedawane odrebnie od dziennika. Na jego tamach aktualne informacje moga znalez¢ dla siebie zafascy-
nowani komputerami fachowcy i amatorzy. W miesieczniku sg popularne rubryki ,,Pagrindai” dla poczatku-
jacych i ,Voratinklis” dla uzytkownikdw Internetu. Spétka akcyjna ,,Lietuvos rytas” posiada takze wiasng
telewizje. Jej hastem jest - ,,Blizej prawdy, cztowieka, ziemi”. Telewizja ,Lietuvos rytas” - to czterdziesto-
minutowy publicystyczny program wychodzgcy raz w tygodniu na kanale TV 3. Pracujaw niej dobrze znani
na Litwie dziennikarze A. Zukauskiene, L. Tarozaite, R. Valatka.



prezydent Czech V. Havel, znany amerykanski politolog Z. Brzezinski, Swiatowej stawy
wiolonczelista M. Rostropowicz, prezydent Miedzynarodowego Komitetu Olimpijskiego
markiz Juan Antonio Samaranch, stynna operowa $piewaczka Monserat Caballé i inne osoby.
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WSKAZOWKI DLA AUTOROW

Artykuty powinny by¢ dostarczane do redakcji w 1. egzemplarzu wraz z dys-

kietkg. Do tekstu nalezy dotgczy¢ krotkie (ok. 0,5 strony) streszczenie w jezyku an-
gielskim.

Dodatkowo autor powinien podac infonnacje o miejscu zamieszkania, nr PESEL
i NIP, adres Urzedu Skarbowego (mozna podac takze numer konta bankowego) oraz
nazwe instytucji (uczelni, instytutu), w ktérej jest zatrudniony.

Uwaga: Publikacji nie zamowionych Redakcja nie zwraca oraz zastrzega sobie
jednoczes$nie prawo dokonywania w nich skrotow.



Instytut Dziennikarstwa UW - najwieksza w Polsce placowka ksztatcgca
blisko 1700 stuchaczy na szesciu typach studiow w zakresie dziennikarstwa i komu-
nikacji spotecznej:

Magisterskie Dzienne Studium Dziennikarstwa
Magisterskie Wieczorowe Studium Dziennikai’stwa
Magisterskie Zaoczne Studium Dziennikai'stwa
Magisterskie Uzupeiniajgce Studium Dziennikai'stwa
Pomagisterskie Dzienne Studium Dziennikarstwa
Pomagisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa

W Instytucie Dziennikarstwa prowadzone sg badania réznych aspektéw
dziatalnosci medidéw i systemow masowego komunikowania. Gtdwne kierunki badan
obejmujg prawo prasowe i autorskie Polski oraz innych panstw, ewolucje i przemi-
any polskiego systemu infonnacji masowej, zagadnienia reklamy i public relations -
nowych na polskim gruncie form komunikowania, zagraniczne systemy masowej
informacji, teorie komunikowania w Polsce i za granicg, historie polskich $rodkéw
masowego przekazu, ekonomike mediow oraz jezyk masowego komunikowania
i Srodkéw przekazu.

Instytut Dziennikarstwa umozliwia studentom pogtebianie praktycznych
umiejetnosci w ramach specjalizacji;

prasowej

radiowej

telewizyjnej

agencyjnej

mai'ketingu medialnego i PR
dziennikai’stwa on-line

Nasz adres:

00-046 Warszawa

ul. Nowy Swiat 69

tel./fax (48-22) 826-93-66
c-mail: biuro@id.uw.edu.pl


mailto:biuro@id.uw.edu.pl

The Institute of Journalism of Warsaw University is the biggest centre which
offers professional qualifications to one thousand seven hundred students of six

different programmes on journalism and mass communication. They are:

- Five year full time MA journalism programme
Evening MA journalism programme

- Part time MA journalism programme
Part time MA post-baccalaureat programme

- Post graduate full time journalism programme
Post graduate part time journalism programme.

Research activities cover various aspects of media and the system of mass
communication. The main spheres are: press and authors’ law in Poland and in
other countries, the evolution of Polish system of mass information, advertisement
and public relations, foreign systems of mass information, theory of communication

in Poland and abroad, the history of Polish mass media, the evolution of media, the

language of mass communication and media.

The Institute allows for the development of practical skills within the specializa-
tions. They are:

- press

- radio

- television

- press agencies

- medial marketing
- on-line journalism.

Our address is:

00-046 Warszawa

Nowy Swiat 69

Tel/fax: (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl


mailto:biuro@id.uw.edu.pl




W numerze pisza miedzy innymi:

prof. dr hab. Halina Satkiewicz - Z badan nad uzusem jezykowym
dziennikarzy
prof. dr hab. Grzegorz Dgbkowski - X1V Konkurs Chopinowski
w zwierciadle jezyka mediow
dr Andrzej Koziet -Programy informacyjne w TVP
w latach 1958-1989
dr Grazyna Majkowska - Jezykowe sposoby aksjologizacji
w dyskursie publicznym
dr Dorota Piontek - Media polityczne w Polsce



