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TERESA SASINSKA-KLAS
Studia Medioznawcze 1(2)2001
ISSN 1641-0920

NARODZINY BADAN OPINII PUBLICZNEJ

Do potowy XIX wieku wiekszo$¢ rozwazan dotyczacych opinii pubHcznej przedstawiata
bardziej normatywne i filozoficzne podejsScie do zagadnienia, charakterystyczne dla studiow
z zakresu teorii polityki niz opinii publicznej per se.

Jednakowoz zmiany spoteczno-ekonomiczne, nowo obserwowane trendy demograficzne
oraz przeobrazenia w formach uprawiania polityki wyrazajace sie w rozszerzajacej sie ak-
tywnosci spotecznej obywateli domagajacych sie coraz wiekszego zakresu praw i udziatu
bezposredniego na scenie publicznej XIX-wiecznego spoteczenstwa, zarbwno europejskiego,
jak i pétnocnoamerykanskiego, zapowiadaty istotne zmiany w nieodlegtej przysztosci. Poja-
wity sie pierwsze rozwazania dotyczace ttumu, standw i klas spotecznych, uwzgledniajace
kontekst, ktory kreowat zmiany. Mysliciele spoteczni nie tylko przygladali sie toczagcym sie
wokét nich zmianom, ale takze poddawali je pogtebionej interpretacji, probujac wyjasnic, co
te procesy znacza, w jakim kierunku zmierzajg ijakie moga rodzi¢ nastepstwa.

Rys historyczny

Jedne z najwczesniejszych badan zbiorowosci, nie sposob ich nazwa¢ badaniami opinii
publicznej, ktore skierowaly zainteresowania badaczy w tym kierunku, zostalty podjete
w 1787 r. w Stanach Zjednoczonych w stanie Massachusetts. Gazeta bostoniska podjeta pro-
be ustalenia, dlaczego jej faworyt, gubernator James Bowdoin, przegrat wybory, a co spo-
wodowato, ze jego rywal polityczny, John Hanckock, pokonat J. Bowdoina*.

W trzy dni po zakonczonych wyborach przeprowadzono pierwsze, na do$¢ skromng skale
zrealizowane, badania, ktére wspotczesnie okreslamy jako exit-polls (po-wyborcze). Pytano
obywateli, dlaczego gtosowali na kandydata X, a dlaczego nie gtosowali na kandydata Y.

Dzisiaj tego rodzaju badania prowadzi sie powszechnie w krajach o ustrojach demokra-
tycznych. Np. w Polsce przeprowadzitje CBOS w listopadzie 1995 r. w drugiej turze wybo-
row prezydenckich. Badania zrealizowano na prébie reprezentatywnej dorostej populacji
spoteczenstwa polskiego i pytano o uzasadnienie, dlaczego Polacy gtosowali/nie gtosowali
na KwasniewskiegoAVatese?”

Ale wracajac do poczatkéw badan typu to exit-polls, to pozwolity one poznaé, czym Kkie-
rowali sie obywatele stanu Massachusetts wybierajgc jednego, a odrzucajac drugiego kandy-
data na gubernatora. Ukazaty one, jakie grupy spoteczne popieraty zwyciezce, ajakie grupy

'R. Jensen, Democracy by numbers, ,,Public Opinion Quarterly” 1980,luty-marzec, s. 34,
~Raport z Badan CBOS: Przyczyny porazki Lecha Watesy i sukcesu Aleksandra Kwasniewskiego, Warszawa, sty-
czen 1996, nr BS/1/1/1996.



popieraly tego kandydata, ktéry przegrat wybory. Te pierwsze, bardzo skromnie zrealizowa-
ne badania, otworzyty pole do inicjatywy badawczej zmierzajacej ku poznaniu motywdéw
zachowan wyborczych obywateli.

W 1800 r. w kolejnych wyborach prezydenckich w Stanach Zjednoczonych, ktére wygrat
Thomas Jefferson pokonawszy Samuela Adamsa, w sztabie przegranego kandydata podjeto
zobowigzanie na przysztos$¢, ktore zwolennik S. Adamsa - Fisher Ames wyrazit w nastepu-
jacych w stowach: ,,musimy stara¢ sie o szerokie poparcie, musimy studiowa¢ opinie pu-
bliczne i dostosowywac miary do tego, co jest i do tego, co by¢ powinno”” | tak rozpoczety
sie zainteresowania opinig publiczng, ktorych celem byto przede wszystkim poznanie inten-
cji wyborcow: na kogo zamierzajg gtosowac, a na kogo nie chca gtosowac.

Nalezy doda¢, ze z pola zainteresowania badawczego przez caty wiek XIX i poczatki
XX w. wytgczone byty kobiety, gdyz nie miaty one praw wyborczych, stad ich wsparcie czy
preferencje polityczne nie miaty zadnego spotecznie istotnego znaczenia. Kobiety uzyskaty
prawa wyborcze w Stanach Zjednoczonych dopiero w 1920 r. Jednakze we wschodniej cze-
$ci Standéw Zjednoczonych w | potowie XIX w. zaczeto coraz czesciej - w okresie poprze-
dzajagcym wybory lokalne czy prezydenckie - analizowac intencje wyborcow i rejestrowac
listy potencjalnych zwolennikéw kandydatéw ubiegajgcych sie o dany urzad. W dalszym
ciggu nie mozna jeszcze byto mowic, ze prowadzono wdéwczas badania opinii publicznej. To
nastgpito znacznie pozniej.

W 1824 r. w wyborach prezydenckich, w 18 stanach na ogdlng wowczas liczbe 24, elek-
torzy zostali wybrani ze wzgledu na ich lokalng popularno$é. Byt to pierwszy przypadek
wyboréw prezydenckich, kiedy popularno$¢ elektorow, a byto 4 kandydatéw ubiegajgcych
sie o0 urzad prezydenta, stata sie przedmiotem wyborczych przetargéw. Kandydaci ubiegaja-
cy sie o ten urzad, uzyskali nastepujacg liczbe gtoséw: generat Andrew Jackson 99, sekretarz
stanu John Adams 84, przewodniczacy Kongresu Henry Clay 37 i sekretarz skarbu William
Crawford 41" Zaden z kandydatéw na urzad prezydenta w wyborach 1824 r. nie uzyskat
wymaganej wiekszos$ci gtosow. W zwigzku z tym Izba Reprezentatow miata za zadanie roz-
strzygnac, ktéry sposrdd czterech kandydatéw zostanie prezydentem Stanow Zjednoczonych
na najblizszg kadencje. Ostatecznie postanowiono, ze urzad prezydenta na nastepng kadencje
obejmie John Adams, drugi najbardziej popularny kandydat w Swiede preferencji opinii pu-
blicznej, a nie generat Andrew Jackson, ktory uzyskat najszersze, cho¢ niewystarczajace po-
parcie spoteczne™. Co jeszcze wydaje sie byC istotne do odnotowania, to fakt, ze w wyborach
prezydenckich w Stanach Zjednoczonych w 1824 r. w celu pozyskania poparcia dla kandy-
datow ubiegajgcych sie o najwyzszy urzad zorganizowano wiele spotkan i dyskusji zwigza-
nych z wyborami, ktére odbywaty sie w barach, tawernach i innych miejscach publicznych.
W gazetach publikowano informacje o tym, ktérzy kandydaci zyskujg coraz szersze poparcie
spoteczne. Wydawcy gazet wysytali dziennikarzy ,w teren”, aby zdobywali informacje
»Z pierwszej reki” o tym, ktorzy kandydaci sg popularni, a ktorzy nie. Oczywiscie nie byty to
jakiekolwiek profesjonalnie prowadzone sondaze opinii publicznej, ale mozna te dziatania -
zastosowane po raz pierwszy na tak szerokg skale - w celu zdobycia infonnacji dotyczacej

~R. Jensen, op. dl., s. 53.
Pisze o tym szczeg6towo T. W. Smith, w artyicule: Thefir.sl straw? A study of the origins of election polls, ,,Public
Opinion Quarterly” 1990, No. 2, s. 22.

~A. R. Newsome, The Presidential election of 1824 in North Carolina, Chapel Hill 1939, s. 139-140.



poparcia spotecznego kandydatow uzna¢ za pionierskie i otwierajgce droge na przysztosé
badaniom opinii publicznej.

W 1840 r. w kolejnych wyborach prezydenckich niektére lokalne gazety amerykanskie
po raz pierwszy probowaty prognozowac rezultaty wyborcze®. Jednakze jeszcze przez na-
stepne 50 lat nic istotnego nie zmienito sie w zakresie badan opinii publicznej, co pozwala-
toby wnioskowac, ze nabraty one waznego spotecznego znaczenia. Stato sie tak dopiero pod
koniec XIX stulecia, a wiec mniej wiecej sto lat temu.

Dodatkowym faktem stymulujgcym wéwczas podejmowanie badan opinii publicznej byt
od dtuzszego czasu rejestrowany zaréwno w Europie, jak i Stanach Zjednoczonych, rozwoj
statystyki oraz metod i technik statystycznego zbierania i obrébki danych. Dzisiaj - co wy-
daje sie by¢ tak oczywiste, ze nikt nad tym sie giebiej nie zastanawia - badania opinii pu-
blicznej pozostajg w Scistym powigzaniu z tymi metodami i technikami, a takze analizg da-
nych. Im wiecej dowiadujemy sie z badan opinii, tym bardziej oznacza to - cho¢ nie wytacz-
nie - ze na wiekszg skale zastosowano nowe metody i techniki statystyczne w zrealizowa-
nych badaniach.

Rozwdj statystyki rozpoczat sie w Europie w XVII wieku. Szwajcarski matematyk
Jacques Bemoulli (1654-1705) zaproponowat uzycie do badan préby reprezentatywnej zbio-
rowosci. Miat on na uwadze wyselekcjonawang mini-zbiorowos$¢, ktéra - w miniaturowym
wymiarze - zawierataby cechy szerszej, interesujgcej badacza zbiorowosci. J. Bemoulli za-
kfadat, ze margines btedu takiej proby jest niewielki i da sie go skalkulowac’.

Pod koniec XV III wieku Sir John Sinclair - szkocki w#asciciel ziemski, ktory byt rowno-
cze$nie cztonkiem Parlamentu i przewodniczyt Radzie ds. Rolnictwa - przeprowadzit bada-
nia wérdd kleru w Szkocji, w ktérych uzyt - po raz pierwszy - trzech narzedzi, dzisiaj po-
wszechnie stosowanych w badaniach opinii publicznej oraz szerzej - w metodologii nauk
spotecznych. Byty to:

1) kwestionariusz, ktory stanowit liste pytan. Sir John Sinclair utozyt liste 120 pytan
i przestatje do wypetnienia duchownym sposréd 881 parafii,

2) list - przygotowat i wystat listy do tych, ktérzy nie odpowiedzieli na zadane w kwe-
stionariuszu pytania,

3) wywiad - ci, ktérzy nie odpowiedzieli na pytania zawarte w kwestionariuszu, ani nie
odpowiedzieli na otrzymany list zostali odwiedzeni przez osoby upowaznione przez Sir Joh-
na Sinclaira i poproszeni o udzielenie odpowiedzi na pytania, ktore byty zawarte w kwestio-
nariuszu pisemnym.

Badania zrealizowane przez Sir Johna Sinclaira przy uzyciu trzech komplementarnych
narzedzi nie miaty na celu gtebokich studiow naukowych nad duchowienstwem Szkocji, ani
nie zmierzaty do wykazania metodologicznej poprawnos$ci uzytych narzedzi. Cel badan byt
bardziej skromny i natury praktyczne;j.

Sir Sinclair przyjat dos¢ interesujgce zatozenie badawcze zaktadajgce, ze poznanie stanu
umystu kleru szkockiego, reprezentujgcego instytucjonalne dziatania nie bedace bezposred-
nio powigzane z rzgdem, moze by¢ interesujgce nie tylko poznawczo, ale i praktycznie. Kler
bowiem pozostawat w statym i bezposrednim kontakcie ze spotecznoS$cig, w obrebie ktorej

*S. M. Rubenstein, Surveying public opinion, Belmont 1995, s. 55.
» Zob. International Encyclopedia of Social Science. Encyclopedia Britannica oraz L.J. Martin, Genealogy of Public
Opinion Polling. ,,The Annals of American Academy” 1984, s. 20-21.



spetniat swoje powinnosci duszpasterskie i rownoczesnie wptywat na jej opinie w réznych
istotnych sprawach”.

W drugiej potowie XIX wieku coraz bardziej powszechne stawato sie opracowywanie hst
zawierajacych nazwiska zwolennikow kandydatow ubiegajacych sie o stanowiska uzyskiwa-
ne drogg wyborow, prowadzono na coraz szerszg skale analizy szacunkowe szans wybor-
czych poszczeg6lnych kandydatow oraz zabiegano réznymi sposobami o poparcie opinii
publicznej. Wszystkie te dziatania toczyty sie rdwnolegle do teoretyczno-politycznego dys-
kursu publicznego zwigzanego z zagadnieniem partycypacji politycznej i jej instytucjonal-
nych wymiarow.

Wiek XIX to okres powstawania i coraz bardziej aktywnego dziatania zwigzkéw zawo-
dowych i partii politycznych. Badacze analizujgcy proces tworzenia sie opinii publicznej
w XIX wieku m.in. pokazujg, ze dla wielu 6wczesnych myslicieli spotecznych opinia pu-
bliczna stanowita rodzaj ,,nowej sity” spotecznej, ktéra zdobywata wtadze, poszerzata zakres
swego dziatania i obejmowata coraz szersze kregi i klasy spoteczne. Wraz z podnoszeniem
sie poziomu edukacji obywateli, rozumianej nie tylko w sensie wyksztatcenia, ale takze roz-
wijajacych sie aspiracji spotecznych, opinia publiczna zaczynata funkcjonowac coraz bar-
dziej autonomicznie jako wyraz spotecznego myslenia obywateli w jakiej$ konkretnej spra-
wie, np. oczekiwan dotyczacych praw wyborczych.

Prowadzone analizy przewidywanych wynikéw wyborczych nie zawsze pokrywaly sie
z rzeczywistymi wyborami politycznymi, co pozwolito badaczom na stwierdzenie, ze tego
typu analizy moga by¢ obarczone btedem wynikajgcym z wnioskowania o zachowaniu wiek-
szosci obywateli na podstawie informacji uzyskanej wsrod mniejszosci. Claude E. Robinson
analizujac skutki prowadzonych poréwnan miedzy przewidywanymi a rzeczywistymi wyni-
kami wyborow wprowadzit nowy termin na oznaczenie tego faktu: btad wiekszosci”.

W 1883 r. wydawca ,,The Boston Globe”, generat Charles H. Taylor, udoskonalit system
prowadzenia badan typu exit-polls, ktére od tej pory do dzisiaj sg powszechnie stosowane
w badaniach zachowan wyborczych obywateli. Na polecenie Taylora redakcja wystata re-
porterow do wybranych okregéw wyborczych. Ich zadanie polegato na zebraniu informacji
od ludzi, ktorzy - jak zaktadano - juz po zakonczonym gtosowaniu beda sktonni do podzie-
lenia sie informacja, na kogo oddali swdj glos i co powodowato, ze poparli tego, a nie innego
kandydata. Zebrane informacje pozwolity redakcji ,,The Boston Globe” juz w dzien po za-
konczonych wyborach wstepnie przewidywac, ktéry kandydat ma szanse na wygrang
w swoim okregu wyborczym. Jesli dodatkowo weZmiemy pod uwage fakt, ze pod koniec
XIX wieku, a takze i przez znaczng czes¢ XX stulecia obliczanie gtosow wyborczych byto
zajeciem niezwykle ztozonym i czasochtonnym oraz wymagato wielokrotnego sprawdzania,
to pomyst gen. Taylora pozwalajgcy na przewidywanie wyniku wyborczego - dzieki pomia-
rowi nastrojow spotecznych - okazat sie trafny, przyciggajacy uwage czytelnikdw gazety i -
do dzisiaj - jest powszechnie stosowany.

Dodatkowo, dla wzmocnienia zainteresowania wyborami oraz podniesienia poziomu za-
angazowania politycznego obywateli, pod koniec XIX wieku na coraz wiekszg skale zaczeto
rozprowadzac¢ ulotki wyborcze, rozwijano r6zne formy reklamy kandydatow ubiegajgcych
sie 0 urzad, rozsytano badz rozprowadzano po domach listy informujgce o kandydatach i ich

“S. M. Rubenstein, op. cit.,. s. 57.
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programach wyborczych oraz organizowano spotkania przedwyborcze z udzialem kandyda-
tow. Zacie$niata sie wspdtpraca pomiedzy analitykami opinii pubHcznej, ktdrzy w znacznej
czesci byli zawodowymi dziennikarzami oraz statystykami rozwijajgcymi metody i sposoby
coraz bardziej efektywnego obliczania oraz analizowania danych uzyskiwanych w wieloraki
sposab.

Zbieranie danych statystycznych i ich wykorzystywanie dla celéw praktycznych rozwi-
jato sie zarbwno w Europie, jak i w Stanach Zjednoczonych na przetomie XIX i XX wieku
coraz powszechniej.

W kolejnych wyborach prezydenckich w Stanach Zjednoczonych w 1912 r. gazeta ,, The
New York Herald” przeprowadzita na szerokg skale zakrojone badania sondazowe nastrojow
spotecznych w 37 stanach. Zrealizowane zostaty ona na ulicach miast i osiedli, gdzie reporte-
rzy przeprowadzili 30 tys. sondazy. Pytali oni potencjalnych wyborcéw o ich preferencje
polityczne 1 o to, na kogo gtosowali w poprzednich wyborach prezydenckich, tj. w 1908 r.
oraz w 1904 r. ,The New York Herald” stworzyt tymczasem syndykat prasowy, w sktad kto-
rego ponadto wchodzity nastepujgce gazety: ,,St. Louis Republic”, ,, The Cincinnati Enqu-
irer”, , The Chicago Record-Herald” oraz inne mniejsze tytuty prasowe, ktére zobowigzaty
sie do prowadzenia badan sondujgcych nastroje wyborcze w wyborach prezydenckich w po6t-
nocnych stanach kraju. Wspdltpraca miedzy gazetami pogtebiata sie. | tak w 1912 r. ,,The
Boston Globe”, ,,The Los Angeles Times” oraz syndykat zorganizowany pod przewodnic-
twem ,, The New York Herald” przeprowadzity badania wyborcze opierajgce sie na wywia-
dach z ludzmi, ktore zrealizowano w mieszkaniach i domach obywateli

W Europie studia nad opinig publiczng na przetomie wiekow najbardziej rozwinety sie
w Wielkiej Brytanii i obejmowaty one szerszy zakres zainteresowan badawczych, w dalszej
kolejnosci koncentrujac sie na analizie nastrojéw politycznych spoteczenstwa. Charles Booth
opublikowat w 1902 r. 17-tomowe dzieto Life and Labour bedgce rezultatem pietnastoletnich
badan nad potozeniem klasy robotniczej. Praca ta stanowita bardziej rozbudowany przyktad
wykorzystania dwoch narzedzi badawczych, tzn. opierata sie na badaniach sondazowych
oraz analizie statystycznej zebranych danych. Booth przedstawit w niej system klasyfikowa-
nia zebranych danych wedtug poziomu przynaleznosci zawodowej badanych (wyrdznit 38
grup zawodowych) oraz stopnia zamoznos$ci (zaproponowat 8-stopniowa skale podziatu).

W 1904 r. niemiecki socjolog Max Weber w trakcie pobytu studialnego w Stanach Zjed-
noczonych, ktérego celem byto poznanie, jakie efekty przyniést dotychczasowy etap roz-
woju kapitalizmu w Ameryce, przeprowadzit badania typu survey, ktére miaty mniej sfor-
malizowany charakter. Zebrane dane Weber wykorzystat w rozwazaniach nad spoteczen-
stwem rozwijajagcym sie warunkach gospodarki kapitalistycznej“. Weber - w wyniku do-
Swiadczen zebranych w Ameryce i przemyslen dotyczacych efektywnych sposobéw zbiera-
nia danych - zaproponowat, aby badacze podjeli studia nad prasg przy uzyciu kwestionariu-
sza, a takze zwrdcit uwage na narastajace znaczenie prasy w zyciu przecietnego obywatela™™.

Tym samym zainteresowania badawcze dotyczgce opinii publicznej, studia nad prasg
oraz rozwo0j i wykorzystanie metod statystycznych zblizaty sie ku sobie.

Brytyjski ekonomista i matematyk Arthur L. Bowley w 1912 roku przeprowadzit studia
nad warunkami zycia klasy robotniczej w Anglii. Poniewaz otrzymat on skromne Srodki fi-

G. Gallup, The Sophisticated Poll Watcher's Guide, Princeton, NJ 1972, s. 221-222.
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nansowe na realizacje tematu badawczego, w zwigzku z tym zdecydowat sie na przeprowa-
dzenie badan na tzw. probie, ktéra obejmowata okreslong liczbe rodzin robotniczych.
Wspotczesnie to podejScie zalicza sie do powszechnie stosowanej praktyki w realizowanych
badaniach opinii publiczne;j.

Tego samego roku Departament ds. Rolnictwa w Stanach Zjednoczonych zainicjowat
pierwsze statystyczne badania typu survey wsérod famierow amerykanskich, zostaty one na-
stepnie opublikowane w magazynie ,,The Farm Journal”, ktory stat sie pierwszym tytutem
prasowym, i nie tylko prowadzit, ale takze publikowat wyniki badan.

W okresie | wojny Swiatowej prezydent Stanéw Zjednoczonych Woodrow Wilson za-
trudnit dziennikarza George’a Creela jako szefa Komitetu ds. Informacji Publicznej. Dziatal-
no$¢ Creela, znana p6zniej pod nazwag Komisji Creela, polegata na podejmowaniu dziatan
majacych na celu wptywanie na amerykanskg opinie publiczng w sprawach krajowych i za-
granicznych. Dla potrzeb Komisji zatrudniono psychologéw i innych przedstawicieli nauk
spotecznych, ktorych zadaniem byto prowadzenie studiéw nad zachowaniami ludzi, ponadto
opracowano pierwsze testy dla rekrutow w ramach poboru do amiii oraz zaczeto udoskona-
la¢ r6zne sposoby dotyczgce zbierania danych.

W 1916 r. popularny amerykanski tygodnik ,,Literary Digest” rozpoczat serie badan na-
strojéw spoteczenstwa amerykanskiego. Objety on 20 tys. 0s6b i na podstawie ich wynikéw
»Literary Digest” przewidywat, ze wybory prezydenckie wygra W. Wilson, co tez stato sie
faktem. W 1920 r. redakcja pisma stosujgc podobne podejscie badawcze prognozowata, ze
wybory winien wygra¢ Warren G. Harding, co tez nastgpito. | podobnie trafnie ,Literary
Digest” przewidziat rezultaty wyboréw prezydenckich w 1924 r., ktére wygrat Calvin
Coolidge, nastepnie w 1928 r. - ktore wygrat Herbert Hoover oraz w 1932 r. - zwyciezcg
zostat Franklin D. Roosevelt. A zatem w ciggu 16 lat ten popularny magazyn tygodniowy
pieciokrotnie trafnie przywidziat, ktéry z kandydatéw do urzedu prezydenta ma najwieksze
szanse na zwyciestwo. Jak to bylo mozliwe? Zatozenie zespotu dziennikarzy i analitykow
zwigzanych z ,Literary Digest” bylo niezwykle proste: nalezy zapytac jak najwiekszg liczbe
0s0b o to, na kogo zamierzajg gtosowac, a woéwczas da sie przewidzie¢ rezultat wyborczy.
Jak i kogo pytano? Do osob posiadajacych telefon w swoim mieszkaniu, ktérych adres do-
stepny byt w ksigzce telefonicznej, wystano kwestionariusz z zapytaniem, na kogo zamie-
rzajg gtosowa¢ w najblizszych wyborach prezydenckich. Od 1924 r. prébe poszerzono
0 osoby posiadajace samochody osobowe i powstata w ten sposdb tak zwana tele-auto préb-
ka wyborcza. Czy byta ona reprezentatywna dla spoteczenstwa amerykanskiego?

Eksperci, m.in. wspominany wcze$niej Claude E. Robinson® wysuneli szereg zarzutow
pod adresem zespotu dziennikarzy i badaczy skupionych w , Literary Digest” oraz ostrzegali
ich, ze metodologia badawcza jest zbyt uproszczona, proba nie jest reprezentatywna, gdyz
dotyczy tylko tych, ktorzy posiadajg telefony i auta, nalezato rowniez bra¢ pod uwage fakt,
ze wystepujg réznice miedzy mieszkancami miast (ktérzy stanowili podstawe préoby) i wsi
oraz roznice w potozeniu ekonomicznym, ze nastroje moga ulega¢ zmianie, odpowiedzi mo-
ga by¢ nieszczere, itp.

Ponadto otrzymywano zwykle niewielka ilos¢ wypetnionych i przestanych odpowiedzi.
W 1916 r. wystano 1 min listobw z zapytaniem, a szacowano (brak doktadnych danych), ze
odpowiedzi na nie udzielito nie wiecej niz ok. 20 tys. os6b. W 1924 r. wystano 16,5 min li-
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Stéw, a otrzymano 2,5 min odpowiedzi, co stanowito ok. 15% proby, natomiast w 1928 r.
wystano 18 min listow, a otrzymano 2,3 min odpowiedzi (0k.13% proby). W 1930 r. wysta-
no 20 min listdw i otrzymano ok. 5 min odpowiedzi (25% préby), a w 1932 r. na 20 min wy-
stanych listdbw uzyskano ok. 3 min zwrotéw (15% proby).

Zespot ,, The Literary Digest” zignorowat zarzuty i w toku kampanii wyborczej w 1936 r.,
gdy o fotel prezydenta ubiegali sie: urzedujacy prezydent F. D. Roosevelt oraz republikanski
kontrkandydat Alfred M. Landon, tygodnik opublikowat 31 pazdziernika prognozy dotyczg-
ce przysztych rezultatbw wyborczych, przewidujac, ze A. Landon uzyska ok. 55% gtosow
i wygra wybory, a F. D. Roosevelt przegra, otrzymujac ok. 41%) gtoséw. Stato sie doktadnie
odwrotnie: F. D. Roosevelt wygrat wybory uzyskujac 61% ogétu gtoséw, ajego kontrkandy-
dat przegrat otrzymujac 37% gtosow™ Na czym polegat bigd zespohi ,Literary Digest”? -
na zignorowaniu ostrzezen i metodologicznych zarzutow dotyczgcych nieuwzgledniania
czynnikow, ktére mogg wptywac na zmiane preferencji wyborczych.

George Gallup i jego wkiad we wspotczesng historie badan opinii publicznej

Wspbitczesna historia badan opinii publicznej nierozerwalnie wigze sie z nazwiskiem
George’a Gallupa. Zainteresowania Gallupa badaniami opinii publicznej rozbudzity sie
w toku przygotowywanej przez niego rozprawy doktorskiej z zakresu psychologii stosowa-
nej, w ktérej zajat sie m.in. kwestig technik pomiaru informacji w gazecie oraz w reklamach.
Jednym z wnioskéw zawartych w pracy byto stwierdzenie, ze zardwno dzieci, jak i dorosli
lubig czyta¢ lub oglada¢ komiksy zamieszczane w gazetach. Ten wynik badawczy, jak naj-
bardziej mieszczacy sie w obrebie studiow z zakresu psychologii stosowanej, wykorzystali
natychmiast specjalisci z zakresu reklamy rozszerzajac ja o komiksy. Jednakze zaintereso-
wania badawcze Gallupa przesunety sie w strone badan opinii publicznej, zwaszcza w stro-
ne poznania preferencji politycznych amerykanskiego elektoratu.

W 1932 r. Gallup przeprowadzit pierwsze badania opinii publicznej na uzytek swojej te-
Sciowej, Oli Babcock Miller, ktéra ubiegata sie o stanowisko sekretarza w stanie lowa. Szan-
se wyborcze kandydatki poczatkowo nie przedstawiaty sie obiecujgco, gdyz byta ona przed-
stawicielka Partii Demokratycznej w stanie zdominowanym przez Republikanéw. Ola Bab-
cock Miller ostatecznie wygrata wybory i zostata sekretarzem stanu. W jakim stopniu miody
dr Gallup uczestniczyt w tym sukcesie wyborczym? Przeprowadzit on badania na probie,
ktéra sam skonstruowat oraz poddat analizie w szerszym, krajowym, kontekscie pozycje obu
partii politycznych. W toku analizy zaobserwowat on sytuacje, ktéra wskazywata na dojrze-
wajgcg w elektoracie obu partii potrzebe dokonania przegrupowania. Sytuacja ta stwarzata
dynamicznym kandydatom ubiegajgcym sie o urzad sekretarza stanu znaczng szanse wygra-
nia wybordéw. | tak tez sie stato.

W 1934 r. Gallup brat udziat w badaniach opinii publicznej dotyczacych wyborow do
Kongresu Standéw Zjednoczonych. Dla celow badawczych - jak pisze sam autor - uzyt
»~matych, ale ostroznie dobranych préb w obszarach, ktére odzwierciedlaty zmiany opinii
politycznej w poprzednich wyborach”"
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W 1935 r. George Gallup zatozyt w Princeton w stanie New Jersey Amerykanski Instytut
Opinii Publicznej (The American Institute of Public Opinion), zwany potocznie Instytutem
Gallupa, ktorym kierowat przez wiele lat. Aktualnie instytutem kieruje jego syn George, jr.
Instytut powstat w celu poznawania - poprzez empiryczne badania - opinii publicznej
w sprawach politycznych, ekonomicznych i spotecznych.

Ponadto Gallup w 1935 r. rozpoczat wydawanie tygodnika pod tytutem ,,Gallup Polis”,
ktory ukazuje sie do chwili obecnej. Badania opinii publicznej pod nazwa Gallup Polis pro-
wadzone sg aktualnie w 32 krajach.

Rownolegle do powstatego w Princeton Instytutu Gallupa w 1935 r. firma marketingowa
Roper, Cherrington i Wood zaczeta wydawac pismo ,,Fortune Quarterly” pod redakcjg EImo
Ropera, w ktorym rozpoczeto systematyczne publikowanie wynikow prowadzonych badan
opinii publicznej. Ukazywaty sie (i dalej sie ukazujg) pod nazwg Roper Polis.

Z kolei jeden z wcze$niej juz dziatajacych i doswiadczonych badaczy opinii publicznej
powigzany z ,, The Literary Digest”, Archibald M. Crossley stworzyt oddzielng grupe badaw-
czg” ktora zaczeta funkcjonowaé pod nazwag: Crossley Survey.

Tak wiec w potowie lat trzydziestych zaczety funkcjonowa¢ w Stanach Zjednoczonych
cztery profesjonalne osrodki prowadzace regularne badania opinii publicznej, gtéwnie kon-
centrujgce sie na badaniach preferencji wyborczych. W wyborach prezydenckich 1936 r. trzy
z nich przewidziaty, ze Franklin D. Roosevelt zostanie ponownie wybrany prezydentem Sta-
now Zjednoczonych.

Zespot badaczy skupionych wokot magazynu ,, The Literary Digesf’, jak juz wspomniano
poniost pierwszg, ale zarazem druzgocacg porazke, przewidujgc - nietrafnie - zwyciestwo
republikanskiego kontrkandydata A. M. Landona. Od tego momentu trzech badaczy wraz
z zespotami - Crossley, Gallup i Roper - przejeto wiodacg pozycje w dziedzinie badan opinii
publicznej na rynku amerykanskim. W 1937 r. zaczat ukazywac sie naukowy kwartalnik po-
Swiecony badaniom opinii publicznej ,,Public Opinion Quarterly”, wydawany do dzisiaj
I uznawany przez badaczy, komunikowania masowego za wiodacy tytut w tej dziedzinie.

W 1938 r. zesp6t badaczy z ,,The Literary Digest” zakonczyt swojg dziatalno$¢. Konku-
rencja naukowa, metodologiczna otwarto$¢ i innowacyjno$¢ oraz profesjonalizm badawczy,
jaki reprezentowaty trzy nowo powstate jednostki badawcze, okazat sie nie do udZzwigniecia
i nie do pokonania dla ekspertow, a takze dziennikarzy z ,,The Literary Digest”.

Miedzy okresem lat trzydziestych i pie¢dziesigtych XX wieku, a wiec w czasie obejmu-
jacym okoto dwudziestu lat, czyli w sensie demograficznym - jednego pokolenia - powstaty
pierwsze w peini profesjonalne centra badania opinii publicznej w Stanach Zjednoczonych,
ktore ustabilizowaty swojg pozycje naukowag i reputacje badawcza.

W okresie drugiej wojny Swiatowej, ktéra zasadniczo nie przerwata naukowych prac ba-
dawczych wczeéniej prowadzonych w Stanach Zjednoczonych, w tym badan opinii publicz-
nej, prezydent F. D. Roosevelt powotat Biuro Faktow i Liczb (Office of Facts and Figures).
W niedtugim czasie przeksztatcono je w Biuro ds. Informacji Wojennej (The Office of War
Information) oraz Eksperymentalng Sekcje Badan Armii (The Experimental Section of the
Army Research Branch). Prezydent USA zaprosit do wspotpracy z wymienionymi jednost-
kami tak utalentowanych badaczy w naukach spotecznych, jak dwdch wybitnych socjolo-
gow: Paula Lazarsfelda i Roberta Mertona oraz nie mniej znanego psychologa Carla I. Hov-
landa. Prowadzili oni w okresie wojny badania wsrdd zotnierzy armii amerykanskiej z wyko-
rzystaniem technik sondazowych, metody wywiadu oraz wywiadu stosowanego w badaniach



grup fokusowych. Niemniej jednak prowadzone przez badaczy zaréwno w trakcie wojny, jak
i bezposrednio jej zakonczeniu badania opinii publicznej napotykaty na trudno$ci zwigzane
z doborem préby do badan. W badaniach prowadzonych w 1948 r., w okresie poprzedzaja-
cym wybory prezydenckie, nie sprawdzita sie¢ wybrana proba udziatlowa, w obrebie ktorej
prowadzono badania preferencji politycznych obywateli i w koncu jg odrzucono. Od tej pory
zaczeto na coraz szerszg skale postugiwac sie probg i analizg opartg na rachunku prawdopo-
dobienstwa oraz wprowadzono - po raz pierwszy - do kwestionariusza badan opinii publicz-
nej pytania filtrujace.

Tym razem bigd, nietrafnie przewidujgcy rezultat wyborczy, podobny do biedu, jaki
w 1936 r. popenili badacze zwigzani z ,,Literary Digest”, stat sie udziatem trojki renomowa-
nych i wiodacych od potowy lat trzydziestych amerykanskich badaczy opinii publicznej,
a wiec Gallupa, Crossley’a i Ropera. Wszyscy trzej trafnie przewidzieli wynik wyborczy
w 1936, nastepnie w 1940 r. i 1944 r. | popetnili btgd w analizach szacunkowych w 1948 r.
Badacze przewidywali bowiem, ze wybory prezydenckie wygra gubernator z Nowego Yor-
ku, Thomas E. Dewey, podczas gdy poparcie opinii publicznej przesuneto sie w strone de-
mokratycznego kandydata i ostatecznie wybory wygrat Harry Truman.

Wszyscy trzej badacze, aczkolwiek w r6znym stopniu, nie docenili pozycji Partii Demo-
kratycznej i nie uwzglednili wystarczajgco zmian w sytuacji, jaka nastapita w kraju po za-
konczeniu wojny. Ponadto zignorowali btedy i stabo$ci przewidywan wynikéw, jakie sami
zarejestrowali w toku wcze$niejszych badan. Dodatkowo popetniono biedy w prowadzeniu
wywiaddéw, doborze préby i nie uwzgledniono nalezycie sytuacji, jakg spowodowa¢ moga
niezdecydowani wyborcy. Porazka dla wszystkich trzech renomowanych badaczy opinii pu-
blicznej byta dotkliwa. Ale stato sie!

To gorzkie doswiadczenie nie zaszkodzito badaniom opinii publicznej, lecz - wrecz od-
wrotnie - poszerzyto pole metodologicznych dociekan i poszukiwan w powojennych bada-
niach opinii publicznej, ktdre zaczeto na coraz szerszg skale prowadzi¢ nie tylko w Stanach
Zjednoczonych czy w Europie, ale takze w $wiecie. Dzisiaj wydaje sie to do$¢ oczywiste, ze
przed zblizajagcymi sie wyborami politycznymi prowadzi sie sondaze przedwyborcze, prze-
widuje szanse kandydatow startujgcych w wyborach oraz - po zakonczeniu wyboréw - pro-
wadzi badania typu exit-polls, w ktérych poznajemy uzasadnienie dokonanych wybordw.

Dotychczas zaprezentowany rys historyczny zawierajgcy chronologiczne przedstawienie
etapow badan i studiow oraz refleksji nad opinig publiczng pokazuje, ze podjete wysitki do-
prowadzity ostatecznie do takiego etapu badan, iz zaczeto coraz bardziej profesjonalnie mie-
rzy¢ i analizowac stan opinii publicznej.

Powyzsza analiza upowaznia do stwierdzenia, ze gtdwnie dwie dyscypliny naukowe za-
znaczyly sie szczegOlnie aktywnie w studiach nad opinig publiczng. Byty to: psychologia
i socjologia, a dopiero w dalszej kolejnosci wymieni¢ mozna filozofie i nauki polityczne.
Pomimo, iz najwcze$niejsze rozwazania nad opinig publiczng przedstawiaty bardziej filozo-
ficzny rodzaj refleksji, to jednak ,,wejscie” nauk spotecznych w zakres zainteresowan obej-
mujacych studia nad opinig publiczng zasadniczo rozbudowato nie tylko dyskurs teoretycz-
no-metodologiézny, ale takze i empiryczny wymiar prowadzonych dociekan.



Trendy w historii rozwoju opinii publicznej

Mozemy wyr6zni¢ trzy podstawowe i historycznie powigzane ze sobg trendy w rozwoju
opinii pubhcznej™,

1) przesuniecia w natezeniu ré6znych form komunikacji miedzyludzkiej, wyrazajacej sta-
ny emocjonalne tradycyjnie funkcjonujgce w wymiarze od poziomu spoteczenstwa - do wia-
dzy (przyktadem moga by¢ historycznie rejestrowane bunty, powstania, rebelie, rewolty itp.)
w kierunku odwrotnym, tzn.: wiadza - spoteczenstwo. Benjamin Ginsberg analizuje ten pro-
ces odwotujac sie do przyktadow XVIII-wiecznych spoteczenstw Europy i Ameryki Péinoc-
nej, gdzie wtadze poszczegdlnych panstw inicjowaty wybory oraz byly zainteresowane po-
znaniem nastrojow opinii publicznej po to, by lepiej manipulowac spoteczenstwem i kon-
centrowac jego uwage na sprawach, ktore wiadza przedstawiata obywatelom jako istotne dla
nich‘d Byt to pierwszy, i zarazem najwcze$niej odnotowany trend, jaki wyrazat sie w pro-
wadzonych rozwazaniach nad opinig publiczna.

Poznanie tre$ci opinii publicznej byto fonng nadzoru witadzy nad spoteczenstwem. 1 to
zaczynato sie powoli zmienia¢ od XVIII wieku, miedzy innymi pod wptywem opinii pu-
blicznej wyrazanej coraz gtosniej przez dolne warstwy spoteczenstwa i adresowanej w strone
wiadzy.

2) drugi, historycznie obserwowany trend w opinii publicznej wyraza sie w narastajgcej
racjonalizacji fonn wyrazania opinii ijej pomiaru. Socjolog niemiecki Max Weber zwrocit
uwage na to zagadnienie. Pisat on miedzy innymi, ze w miare rozwoju spoteczenstw kapita-
listycznych, a doszedt do tych ustalen pod wptywem doswiadczen z podrézy po Ameryce
i obserwacji niemieckiego spoteczenstwa, obserwujemy, ze ludzie coraz bardziej organizuja
i formalizujg sposoby wyrazania swoich emocji i nastrojow'”.

Weber opisywat wzrost iloSciowy i narastanie znaczenia biurokracji w spoteczenstwie
kapitalistycznym, ktére zmierza ku coraz wiekszemu organizowaniu zycia przecietnego
obywatela. Podobnie z badaniami opinii publicznej, ktére, w jego socjologicznym odczuciu,
zmierzaty takze ku coraz wiekszej i bardziej rozbudowanej organizacji gtosu publicznosci.
Oznacza to takze, ze nastroje i odczucia publiczno$ci - w miare ich coraz silniejszego wyra-
zania - sg rejestrowane, kanalizowane i poddawane ocenie.

3) i wreszcie trzeci, najnowszy trend opinii publicznej, wyrazajacy sie w coraz wiekszej
anonimowosci wyrazanej opinii. Popularno$¢ badan opinii publicznej, zwtaszcza prowadzo-
nych na masowa skale w Il potowie XX stulecia réwnoczes$nie prezentuje coraz gtebsza ano-
nimowo$¢ publicznosci, ktéra wyraza opinie w jakiej$ konkretnej sprawie. Susan Herbst
z Northwestern University w Evanston, w stanie lllinois, zajmujgca sie badaniami nad ko-
munikacjg polityczng™ zwraca uwage na ten aktualnie odnotowany trend w opinii publicz-
nej. Podkresla onajego dwoisto$¢, gdyz z jednej strony narastajgca, a rownoczesnie zagwa-
rantowana anonimowo$¢ w wyrazaniu opinii powoduje, ze obywatele czujg sie wolni

S. Herbst, On the disappearance of groups: 19th and early 20th-century conceptions of public opinion.
W: T. L. Glasser, Ch. T. Salmon, Public opinion and the communication consent, New York 1995. Zob. takze wcze-
$niejsza praca tejze autorki; Numbered voices: How opinion polling has shaped American politics, Chicago 1993.

B. Ginsberg, The captive public: How mass opinion promotes state power. New York 1986.

M. Weber, The Protestant ethics and the spirit of capitalism. New York 1958; ibidem. Economy and society: An
outline of interpretative sociology, Berkeley 1978.

S. Herbst, op. cit., s. 93-94.



I otwarci w ujawnianiu opinii, wiedzac, ze ich nazwiska nie zostang pubhcznie ujawnione
i przypisane do jakiej$ konkretnej sprawy. Wszystko to powoduje, ze powstaje opinia, jakiej
wczesniej nie byto. | ten Kierunek zmiany Susan Herbst ocenia pozytywnie.

Jednakze z drugiej strony przestrzega ona przed tym, ze anonimowos$¢ niejako ,,zdejmu-
je” z obywateh odpowiedzialno$¢ za wyrazane przez nich opinie. Obywatele niekoniecznie
poczuwajg sie do zobowigzania wynikajgcego z treSci wypowiadanych przez nich opinii
w jakiej$ sprawie. Ta sytuacja jest szczegOlnie widoczna w nowo powstatych ustrojach de-
mokratycznych w krajach Europy Srodkowo-Wschodniej, w ktorych poczatkowa fascynacja
wolnoscig w sensie politycznym, wolnoscig wypowiedzi przez nikogo nie cenzurowanej,
prowadzita i w dalszym ciggu obserwujemy, ze prowadzi do tego, iz przyjmowanie odpo-
wiedzialnosci za wyrazane publicznie opinie jest odbierane jako ograniczenie niedawno uzy-
skanej wolnosci.

Wspotczesna refleksja nad opinig publiczng dotyczy znacznie bardziej ztozonych aspek-
tow i wymaga oddzielnego opracowania. Przedstawiona analiza miata wygcznie historyczny
wymiar. Niemniej jednak wydaje sie, ze uzyteczne jest zwrdcenie uwagi na fakt, jak sie to
wszystko zaczeto, jak doszto do tego, ze uswiadomiono sobie, iz wazne jest poznawanie opi-
nii publicznej i wrecz wydaje sie dzisiaj by¢ oczywiste, ze bez poznania opinii publicznej nie
spos6b wypowiadaé sie odpowiedzialnie o tym, do czego ludzie daza, czego oczekuja, a cze-
go sie obawiajg, co wynika z ich nastrojéw, komu ufajg, a wobec kogo wyrazajg nieufnos¢.

Teresa Sasinska-Klas

The birth of public opinion

The reflexion on public opinion is as old as the reflection on the form of governing. Ho-
wever the first kind of public opinion polls started in 1787 in the United States in a very li-
mited and unprofessional way. The reason was very simple: the public wanted to know
which political candidate had the highest chances to win the election on the state level. The
political interest of influencial groups stimulated the interest of journalists and political ac-
tivists and advisors to predict which politician is most popular on the local level and has the
best chance to win. The development of statistical methods and techniques of interviewing
people in Europe and America at the end of XVIII and in the XIX century additionally hel-
ped to build the professional interest in empirical research on public opinion.

The first professional research center, i.e. the American Institute of Public Opinion was
established in the U.S. in 1935 by George Gallup - a young and promising psychologist.
Today the AIPO is the leading research institution in public opinion polls highly recognized
all over the world. Since 1935 ,,Gallup Polls” - a research magazine and the most prestigious
public opinion analysis are published and devoted to the metodological and academic disco-
urse on public opinion polls. Since that time the institutionalization of public opinion rese-
arch became a social fact. The newest trends in public opinion polls are showing that the no-
tion of public opinion in the decision making process is a vital one and every democratic
government should take the role and influence of public opinion into consideration in the
process of governing.
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MEDIAMORFOZA - RZECZ O PRZYSZtOSCI MEDIOW
| MEDIACH PRZYSZtEOSCI W ASPEKCIE KONWERGENCJI

In the industrial age information was like gold.
In the digital age it is like milk - use it quickly'.

Zajmowanie sie przysztoscig medidw niesie w sobie istotny element ryzyka, a tistoria
rozwoju mediow pokazuje, ze wiele przewidywan i oczekiwan okazato sie zupetnie chybio-
nych.

William Thomson (1824-1907), urodzony w Belfascie wybitny fizyk i wynalazca brytyj-
ski, profesor uniwersytetu w Glasgow, autor prac z dziedziny termodynamiki, znany jako
Kelvin lord of Largs, w 1895 roku o$wiadczyt, ze ,ciezsze od powietrza maszyny latajace sg
niemozliwe”, a dwa lata pdzniej, ,,radio nie ma przysztosci”. Prezes koncernu IBM, Thomas
Watson, w 1943 roku stwierdzit, ze ,,sadze, ze na Swiecie jest rynek moze na pie¢ kompute-
row”, aw 1977 prezes korporacji DEC (Digital Equipment Corporation) Ken Olson, o$wiad-
czyt - ,,nie ma powoddéw, aby indywidualne osoby miaty komputer w domu”” Ich btedy sko-
rygowat rynek i nieograniczona inwencja ludzka.

Ale pomyiki byty tez udziatem innowatorow, takich jak Aleksander Graham Bell, ktory
wynalazt telefon pracujac nad urzgdzeniem wzmacniajgcym stuch (1876), Thomas Edison,
ktory przypadkowo wynalazt fonograf poszukujac urzadzenia do rejestracji rozméw telefo-
nicznych (1877), Heinrich Rudolf Hertz, odkrywca fal elektromagnetycznych, ktéry uwazat,
ze ich zastosowanie dla celow nadawczych bedzie niemozliwe, czy tez Guglielmo Marconi
(1895), ktdéry nie myslat o radiu, ale o telegrafie bez drutu”.

Historia rozwoju medidw naznaczona jest wiec pomytkami, przypadkami i btedami pro-
gnozowania, ktore jednak nie zatrzymuja ogolnego postepu w tej dziedzinie. Mozna je nawet
uzna¢ za naturalny skiadnik procesu historycznego. W tej sytuacji uzasadnione wydaje sie
zatem pytanie o czynniki przemawiajgce za podejmowaniem trudu spojrzenia w przysztosc¢
medidéw, skoro prawdopodobienstwo fatszu jest znaczne. Mozna wskazaé na wiele takich
czynnikow, ale dwa wydajg sie szczegdlnie wazne.

Po pierwsze, zmiany dokonujace sie w dziedzinie komunikowania pod wptywem przede
wszystkim rozwoju technologii cyfrowej, majg znaczng szybkos¢, intensywnos¢, komplek-

'.W epoce przemystowej informacja byta jaic ztoto. W erze cyfrowej jest jak mleko - trzeba jej szybkouzy¢” (ttu-
maczenie witasne) - slogan reklamowy -,,Information Strategy” Vol. 3 (1998), no. 7,s. 9

~Cyt. za P. Laven, TV meets the WEB, prezentacja na konferencji pt. When TV meets WEB, Amsterdam 1999, 21
maja.
P. Levinson, Miekkie ostrze. Naturalna historia i przyszto$¢ rewolucji informacyjnej. Warszawa 1999, s. 104-108.



sowos¢ i globalny charakter, a na dodatek sg w powaznym stopniu nastepstwem trudnych do
przewidzenia i zywiotowych proceséw rynkowych. Aby osiggng¢ 50 min uzytkownikéw od
chwili wynalezienia, radio potrzebowato 38 lat, telewizja 13, telewizja kablowa 10, a Inter-
net 5™ Co kilka tygodni media infonnujg o nowych technologiach, wynalazkach i produk-
tach, konsekwencji pojawienia sie ktorych czesto nie jesteSmy w stanie zrozumieC i przewi-
dzie¢. Obserwacja trendow cenowych w zakresie no$nikow pamieci, wskazuje na to, ze pa-
mie¢ typu RAM tanieje o potowe co 18 miesiecy, a pamie¢ twardych dyskow co 12 miesie-
Cy, CO oznacza, ze przy zachowaniu tych tendencji za lat 10 jeden MB pamiegci bedzie kosz-
towat ok. 10 groszy, ajeden GB ok. 1,70 zt (przy cenach dzisiejszych). Zatem przechowy-
wanie multimedialnej zawartos$ci bedzie bardzo tanie. Zmiany dotyczg wszystkich mediow
i obejmujg wszystkie fazy procesu ich wytwarzania, dystrybucji i odbioru, zacierajagc zara-
zem ostre granice miedzy poszczegbdlnymi rodzajami mediow. Jednym z istotnych wymia-
row zmieniajgcego sie pejzazu mediow jest ich rosngca zdolno$¢ do globalizacji zasiegu,
przy zachowaniu lokalnoSci w zakresie zawartosci®. Motorem tych zmian i przeobrazen jest
przede wszystkim rynek i potrzeby konsumpcyjne, co stanowi jakby odwrécenie tradycyjne-
go schematu epoki przemystowej. Zmiany w zakresie technologii konsumpcji wptywajg na
zmiany w dziedzinie dystrybucji, te za§ domagaja sie technologicznych innowacji umozli-
wiajacych zaspokojenie oczekiwan konsumentow.

Po drugie, w warunkach ,burzliwego pola” poszukiwanie statych elementow i wizja
przysztosci jest niezwykle pozadanym skiadnikiem strategii postepowania i dziatania
wszystkich podmiotéw w sferze medidw, od instytucji medialnych (prasowych, radiowych,
telewizyjnych) po agencje informacyjne, organy regulacyjne oraz instytucje edukacyjne
w sferze dziennikarstwa i komunikowania. Tak wiec, rozwazania nad tym co bedzie, sa
w istocie probg ustosunkowania sie do potrzeb biezacych. Pewnym wyrazem tych potrzeb
s, Jak sie wydaje, niekiedy alarmistyczne opinie samych zainteresowanych:

Aby przetrwac, prasa musipozerac sama siebie - L. Forman, ,,New York Times”, luty 1997

Porzu¢ swoj telewizor. Jak Internet zastgpi telewizje - magazyn ,,BYTE”, luty 1996

Do przodu, zniszcz swdj telewizor. NBC jest gotowe - magazyn ,,WIRED”, grudzien 1998

Dla opisania og6tu proceséw zachodzacych w zwigzku z przeksztatcaniem sie systemow
komunikowania pod wptywem rozwoju potrzeb, konkurencji i wptywow politycznych a tak-
ze spotecznych i technologicznych innowacji (ze szczegdlnym uwzglednieniem technologii
cyfrowej) uzyty zostanie termin mediamorfoza®. Temin ten - jak sie wydaje - lepiej opisuje
istote proceséw bedacych przedmiotem analizy, anizeli do$¢ rozpowszechnione okre$lenie
»transformacja”, ktére w specyficznych warunkach polskich stuzy raczej opisowi przeksztat-
cen wiasnos$ciowych i prawnych w warunkach zmiany systemu spoteczno-politycznego. Me-
diamorfoza skupia uwage na procesach istotnie uwarunkowanych rozwojem technologii, ale
zarazem bedacych w zasiegu oddziatywan innych elementow porzadku spoteczno-
politycznego i instytucjonalnego. Rozwazaniom tym towarzyszy przekonanie, ze determi-

mCyt. za J. Garrard, CNN meets the WEB, prezentacja na konferencji pt. When TV meets WEB, Amsterdam 1999, 21
maja - Morgan Stanley Internet Report.

~H.l. Chyi, The Medhun Is Global; the Market is Not: The Umbrella-Upgrading Model of Online Newspaper Market.
W: R.G. Picard, ed.. Evolving Media Markets: Effects of Economic and Policy Changes, Turku 1998, s. 160-172.

~R. Fidler, Mediamorphosis. Understanding New Media Thousand Oaks, CA 1997, s. XV. Wedlug Fidlera, termin
ten po raz pierwszy zostat uzyty w artykule Mediamorphosis, or the Transformation of Newspapers into New Me-
dium, ,,Media Studies Journal”, Jesien 1991, wczes$niej byt uzywany w 1972 w kontekscie zmian np. wizerunku
politykéw w mediacti (przypadek G. Busha).



nizm technologiczny nie jest ,twardy”, ale raczej ,,miekki”. W rozrdznieniu tym przyjeto
stanowisko P. Levinsona, ktory stwierdza: ,,Gdy system informacji wywiera nieuchronny,
niemozliwy do przekre$lenia skutek spoteczny (lub innego rodzaju) teoretycy medidw okre-
$lajg taka relacje mianem ,twardego” determinizmu. [..] otéz media rzadko kiedy (jesli
w 0gole) wywierajg absolutne, niemozliwe do unikniecia skutki spoteczne. Wyglada to ra-
czej tak, ze umozliwiajg wydarzenia, ktérych fornia i konsekwencje sg skutkiem innych
czynnikow niz dziatajaca w danym wypadku technologia infonnacyjna. Teoretycy mediow
okre$lajg ten rodzaj determinizmu jako ,,mieklci” [...]".

Zgodnie z takim przekonaniem, technologiczny rozw06j medidw jest zespotem czy tez
kompleksem pewnych potencjalnych mozliwosci, ktérych spoteczny zasieg, zakres i skala
zastosowan sg w istocie pochodnymi dziatania wielu innych elementow tworzacych ztozony
system spoteczny procesu komunikowania.

Pojawianiu sie nowych technologii, czy tez innowacji w zakresie istniejgcych technologii
czesto towarzyszy brak dystansu niezbednego dla oceny znaczenia i konsekwencji ich zasto-
sowania, a tym samym skionnos$¢ zaréwno do ich przeceniania, jak tez bagatelizowania. Pej-
zaz medialny 1975 roku wydawat sie stosunkowo prosty: prasa drukowana, radio i telewizja.
Pozyskiwanie informacji kojarzone byto przede wszystkim z bibliotekg oraz z drukiem, mi-
krofilmami, papierem, fiszkami i czyms$ do pisania. Technologia druku rozpoczynata powol-
ny odwroét od techniki gorgcej do zimnej (offsetowej). Lasery, Swiattowody, miniaturowe
kamery wideo, podreczne zestawy telewizyjne, odtwarzacze dyskéw kompaktowych (lasero-
fony?), cyfrowe faksy, telefony komdrkowe oraz przenos$ne komputery albo czekaty na
swoje odkrycie, albo znane byty nielicznym pracownikom i badaczom eksperymentalnych
laboratoridw i instytutow. Wydawcy, ktorzy w potowie lat 80. zainwestowali niemate pie-
nigdze w skojarzony z ustugami on-line wideotekst ponosili znaczne straty finansowe i pro-
gnozowali brak przysztosci dla tego rodzaju ushag. Niemal do potowy tejze dekady, popular-
ne przewidywania artystyczne i futurologiczne zaktadaty wizje Swiata kontrolowanego przez
Kilkadziesigt wielkich komputerow. Jak trafnie zauwaza Stanistaw Lem w 1993 roku w Bonn
naktadem federalnego ministerstwa ukazata sie praca poswiecona technologiom XXI stule-
cia, w ktdrej ani stowa nie poswiecono ogdlnoswiatowej tgcznosci (World Wide Web) ani
tez biotechnologii*.

Tempo zmian oraz ograniczona zdolno$¢ oceny ich znaczenia prowadzg do zjawiska
okreslonego przez P. Staffo jako ,technomyopia”, a wiec do przeceniania w perspektywie
krotkiego czasu wptywu nowej technologii, a nastepnie, kiedy nie potwierdzg sie oczekiwa-
nia, do ignorowania jej nastepstw diugoterminowych”. Wybiegajac zatem myslg w przy-
szto$¢, dobrze jest zachowac pewien umiar i mie¢ w pamieci doswiadczenia ptynace z anali-
zy historii rozwoju mediow.

Perspektywa historyczna rozwoju mediow wskazuje na proces przypominajacy ewolucje
gatunkdéw biologicznych - nowe formy medialne rozwijaty sie czesto jako pewne wzbogace-
nie lub poszerzenie form wczesniej istniejacych. W tym zakresie dokonuje sie ciggty proces
przeksztatcen i dostosowan. Malarstwo klasyczne poprzedzito rozwoj fotografii, ktdra gdy
powstata (rok 1839 - prace L.J.M. Daguerre’a i W.H.F. Talbota), stosunkowo szybko zostata
przyjeta i rozpowszechniona, poniewaz ludziom bliski by}, za posrednictwem malarstwa,

* P. Levinson, op.cit,. s. 19-20.
*S. Lem, Okamgnienie, Krakéw 2000, s. 5-6.
’ Paul Saffo and the 30-Year Rule (1992): Design World s. 18, cyt. za R. Fidler, op. cit.



pewien spos6b widzenia i przedstawiania rzeczywistosci. Fotografia stata sie swego rodzaju
platformg dla rozwoju kina niemego (rok 1895 - prace Augusta i Ludwika Lumierre, po-
przedzone wczesniejszymi realizacjami E.J. Marey’a - ,,Bieg psa” i ,,Spadajacy kof’), po-
niewaz ludzie byli oswojeni z fotografig, ulicznymi wystepami i wodewilami. Mozliwo$¢
ptynnej rejestracji obrazéw stanowita swego rodzaju pomost dla rozwijania niedawno od-
krytej technologii utrwalania dZzwieku (1877 - fonograf Edisona i 1887 - gramofon E. Berli-
nera). Odkryte wkrotce potem radio (prace A. S. Popowa i Marconiego oraz préby przekazu
radiowego na znaczng odlegtos¢ w 1899 r. przez kanat La Manche, w 1901 r. przez Ocean
Atlantycki), z chwilg kiedy wyksztatcito swojg forme komercyjng, znalazto szerokie zasto-
sowanie dla nagran ptytowych. Radio nadawane na zywo kojarzyto sie szerokiej publiczno-
§ci z ulicznymi wystepami i koncertami. Powstanie filmu dZzwiekowego (1927) niewatpliwie
wiele zawdzieczato odkryciom zwigzanym z radiem. Udzwiekowiony film plus radio to,
w najwiekszym skrocie, idea poczatkdw najbardziej dzi§ wptywowego medium, a wiec tele-
wizji.

Z tej perspektywy telewizja moze by¢ potraktowana jako swego rodzaju synteza, czy tez
uwienczenie trwajgcego kilkadziesigt lat rozwoju technologii medialnych. Z obserwacji tego
rozwoju ptynie jednak pewien istotny wniosek, a mianowicie nowe formy medialne nie po-
jawiaty sie spontanicznie i nieoczekiwanie, niemal zawsze w jakim$ istotnym stopniu sg
efektem swoistej metamorfozy medidw wczesdniej istniejacych, a ich pojawienie sig, jakkol-
wiek powoduje pewne konsekwencje dla starych mediéw, to jednak nie powoduje ich zani-
ku. Nowe i stare media koegzystuja, rozwijajg sie i dostosowujg do zmian bedgcych nastep-
stwem procesow spotecznych i wynalazkow technicznych.

Takze obecnie, znajdujaca sie w centrum uwagi technologia informacyjna nie powstata
w prozni, a rewolucja informacyjna nie jest pierwszg tego rodzaju rewolucjg w dziejach
ludzkosci. Jak stusznie zauwaza sedziwy P. Drucker, to z czym mamy do czynienia obecnie,
to juz czwarta rewolucja informacyjna. Pierwsza dokonata sie okoto 5-6 tys. lat temu w Me-
zopotamii, potem w Chinach, a nastepnie w Ameryce Srodkowej, kiedy wynaleziono pismo.
Druga rewolucja rozpoczeta sie okoto 1300 lat przed narodzeniem Chrystusa, w Chinach,
a nastepnie w Grecji, kiedy odkryto papier. Cho¢ druk wynaleziono okoto roku 600 w Chi-
nach, jego zastosowanie na szerszg skale przypadto na potowe wieku XV i byto zwigzane
z dziatalnosScig Gutenberga. Ten trzeci wynalazek najbardziej przypomina dzisiejszg rewolu-
cje informacyjng. W czasach, kiedy Gutenberg dokonat istotnych udoskonalen techniki dru-
ku, wysoko wykwalifikowany mnich mogt przepisa¢ okoto 1300 stron ksigzki rocznie, na-
tomiast juz w 1505 roku dzieki drukowi osiggnieto wydajno$¢ na poziomie 250.000 stron na
jednego pracownika drukarni rocznie. W konkluzji Drucker stwierdza: Technologia informa-
cyjna (IT) zamiast zastapi¢ druk, zostata przejeta przez druk i wykorzystana jako kanat dys-
trybucji dla informacji drukowanej. Oczywiscie, nowy kanat dystrybucji zmienit ksigzka dru-
kowang. Nowe kanaty dystrybucji zawsze zmieniajg to, co przenosza. Ale, jakkotwiek, prze-
noszona lub przechowywana, pozostaje ona produktem druku. | nadal dostarcza informa-
cye...".

Przyktad wynalezionego przez Chinczykéw druku jest dobrg ilustracjg tezy mowigcej
0 istotnym wptywie uwarunkowan kulturowych i spotecznych na rozwoj i upowszechnianie

P. Drucker, Management Challenges for the 21"’ Century, Butterworth-Heinemenn, cyt. za ,,Financial Times”
1994, 12 April.



sie technologii. Wynalazek druku w Chinach trafit na ideograficzny system pisma, co zasad-
niczo ograniczyto mozliwos$ci jego zastosowania. W sytuacji, kiedy jezyk wymaga opano-
wania 20 tys. ideogramow zastosowanie druku przez dhagi czas byto bardzo ograniczone (ta
technikg gtownie drukowano pozdrowienia i obwieszczenia, a chinska gazeta jeszcze w XX
wieku miata przede wszystkim posta¢ jednostronicowego arkusza). Skiad komputerowy
oczywiscie przetamat te ograniczenia“.

Doswiadczenie historii rozwoju mediow i komunikowania, zarobwno w perspektywie
spotecznej, jak tez postepu technicznego, zdaje sie wskazywac na istnienie kilku waznych
okolicznosci, ktére powinny by¢ brane pod uwage, jesli nie zamierzamy pozostawaé¢ na
skrajnej pozycji ,,techno-fobow” lub ,,techno-entuzjastow” . W szczeg6lnosci konieczne jest
wskazanie, ze:

1. w rozwoju nowych technologii wazng role do spetnienia maja sity spoteczne, poli-
tyczne i ekonomiczne;

2. technologiczna warto$¢ wynalazkéw i innowacji nie przesgdza o ich szerokiej ak-
ceptacji;

3. dla rozwoju technologii konieczne jest zaistnienie pewnej szansy i motywacji spo-
tecznej, politycznej lub ekonomicznej™

Rozwoj radia stanowi wyrazisty dowdd tego, jak technologia jest zalezna od otoczenia,
w ktorym powstata. Juz we wczesnych latach 30. odkryta zostata modulacja czestotliwo-
Sciowa (FM), ktéra wykazywata znacznie lepsze wiasciwosci propagacji niz wéwczas sto-
sowanej modulacji amplitudowej (AM). Jednak jej rozpowszechnienie i sukces rynkowy
nastapit ponad 40 lat p6zniej, a w przypadku Polski okres ten wynidst ponad 60 lat (w stop-
niu podstawowym z przyczyn ideologicznych, a wiec braku zainteresowania wtadz rozwo-
jem prywatnej radiofonii). Historyczna analiza wskazuje, ze swoje upowszechnienie tech-
nologia ta zawdziecza pojawieniu sie Kilku warunkow:

m powstaniu telewizji, ktorej szybki rozwoj wywart istotny wptyw na ekonomike stacji
radiowych, a w szczegdlnosci szybko okazato sie, ze wielkie sieci AM sg znacznie drozsze
w eksploatacji niz obstugujace rynki niszowe sieci FM;

m rozwojowi hi-fi (high-fidelity) oraz stereofonii i odbioru mobilnego (np. w samocho-
dzie), co zdecydowanie zwiekszyto zainteresowanie FM, ktdre skojarzone ponadto zostato ze
zminiaturyzowanymi odbiornikami;

m ignorowaniu przez wielkie sieci radiowe pewnych gatunkéw zyskujacej na popular-
nosci muzyki np. rock-and-roll, jazz, blues, co sktonito odbiorcéw do poszukiwania alterna-
tywnych propozycji programowych

Mediamorfoza jest zatem procesem ztozonym, ktéry dokonuje sie pomiedzy subiektyw-
nymi potrzebami odbiorcow, konsumentow, klientdbw (potrzeby kulturowe), stanem konku-
rencji na rynku medidéw, istniejgca strukturg polityczng i jej zdolnoScig do uwzgledniania

" S.V. Jones, Chinese characters encodedfor computers ,,The New York Times” 1987, 8 August, s. 18, 34.
P. Barwise, K. Hammond, Media, Warszawa 2000, s. 71.
B. Winston, How Are Media Born and Developed? W: J. Downing, et al.. Questioning the Media: A Crititical
Introduction, Thousands Oaks 1995, s. 54-74.
W Polsce okresu realnego socjalizmu stuchano nie tylko Wolnej Europy, aletakze np. Radia Luksemburg, ktore
nadawato nowosci zachodnich list przebojéw.



réznicujacych sie potrzeb i oczekiwan, a innowacjami spotecznymi i technologicznymi. Jest
ona zatem w istocie zespotem trzech zjawisk:

L wspdtewolucji i wspotistnienia - nowe formy komunikowania podlegaja raczej proce-
sowi komplementarnosci anizeli substytucyjnosci;

2. konwergencji - nowe formy komunikowania sg nastepstwem przenikania sie dotych-
czas dostepnych technologii na pewnej wspdlnej platfonnie, przy czym w kontek$cie korca
XX w., chodzi tu o technologie cyfrowag;

3. kompleksowosci - media istniejg w warunkach swoistego uniwersum o znacznej
zdolnoSci adaptacyjnej (procesy samoorganizacji i dostosowania do zmieniajagcych sie wa-
runkow otoczenia).

Wiek XX zyskat juz wiele okreslen, ktore w syntetyczny sposob wyrazaty pewng domi-
nujacyg idee, proces lub zjawisko najbardziej dla tego czasu charakterystyczne. Nazywano go
wiec wiekiem ,,przemystu”, ,wiekiem wielkich wojen”, ,barbarzynstwa”*\ ale tez wiekiem
»informacji” i ,,rewolucji technologicznych”. Analiza rozwoju mediow w XX wieku pozwala
na stwierdzenie, ze nigdy w dziejach cywilizacji cztowiek nie uzyskat dostepu - w relatyw-
nie krotkim czasie - do takiej iloSci form medialnych stuzacych komunikowaniu, jak wasnie
w konczacym sie wieku. Generatorem tych zmian byta ,,cywilizacja elektrycznosci”” i jej
szczegOlny wyraz, jakim jest jezyk cyfrowy. Zyskujgce na znaczeniu zastosowanie elek-
trycznosci ijezyka cyfrowego doprowadzito do gtebokich przeobrazen w systemach komu-
nikowania, w skali, ktora dotkneta niemal wszystkich jednostek, spoteczenstw i kultur.
Ludzkie poczucie dystansu, czasu i rzeczywistosci ulegto w rezultacie istotnej przemianie.
Jednym z istotnych przejawdw tych zmian, szczegdlnie widocznych pod koniec wieku, jest
rosngca zdolno$¢ cztowieka do korzystania z multimedialnego Srodowiska i przetwarzania
oferowanej tam zawartosci, zarowno informacyjnej, jak tez rozrywkowej.

Do lat 70. rozr6znienie miedzy mediami drukowanymi, elektronicznymi i systemami te-
lekomunikacyjnymi byto wyrazne i klarowne. Dla podmiotow dziatajacych w tych sferach,
podobnie jak dla odbiorcéw, granice miedzy nimi byty oczywiste i wydawaly sie niemal na-
turalne. Postepujacy proces dygitalizacji zmienit ten obraz zasadniczo. Przenikanie sie tech-
nik medialnych podwazyto zasadnos¢ tych granic stawiajgc nowe wyzwania prawne, regula-
cyjne i ekonomiczne. Dostepne w globalnej sieci multimedialne serwisy telewizyjne, radio-
we iprasowe, nie przypominajg w niczym tradycyjnej prasy, radia i telewizji, ale sg w istocie
»wszystkim-w-jednym” {all-in-one).

Od wielu lat niemal we wszystkich krajach Swiata obserwowany jest spadek naktadow
prasy codziennej i narastajacy proces defragmentacji popytu na czasopisma Jednak wnio-
sek 0 zmniejszajacym sie zainteresowaniu czytelnikow tymi mediami, czy tez zaniku potrzeb
zwigzanych z korzystaniem z nich jest zdecydowanie przedwczesny i fatszywy. W najbar-
dziej rozwinietym internetowo Kkraju, jakim jest USA, liczba czytelnikow wydan on-line
w przypadku wielu tytutdw znacznie przekracza liczbe czytelnikéw wydan papierowych,
a zatem potrzeba lektury jest podtrzymywana, zmienia si¢ jednak forma i sposéb zaspokaja-

N. Davies, Europa. Rozprawa historyka z historia, Krakéw 1998, s. 955.

B. Gates, Biznes szybkijak mys$l, Warszawa 1999.

T. Kowalski, The National Media Secondary Market: Development in the Shade of Media Giants, W: R. G. Pi-
card, Evolving Media Markets: Effects of Economic and Policy Changes, Turku 1998, s. 242-245.



nia owej potrzeby'r. Zmniejszanie sie naictadu nie jest wiec dowodem braku zainteresowania
czytelnikdw. Zarazem jednak gazeta w wersji elektronicznej nie jest juz tg samg gazeta jak
wydanie papierowe, cho¢by dlatego, ze w kazdej chwili jej tre§¢ moze by¢ zaktualizowana,
a reklamy w niej zawarte dostarczajg znacznie wiecej informacji i umozliwiajg np. bezpo-
$redni kontakt z firmg oferujgcg swoje produkty lub ushigi. Pewna cze$¢ odbiorcOw zmienia
swoje zwyczaje w korzystaniu z medidw, ale nie przestaje sie nimi interesowac.

Gazety starajg sie dostosowa¢ do zmieniajacego sie otoczenia i do zmian w zachowa-
niach odbiorcéw i uzytkownikéw. Zarazem ich obecno$¢ w sieci jest nie tylko dostosowa-
niem sie do odbiorcéw, ale takze wynika z koniecznosci sprostania narastajgcej konkurencji
ze strony innych dostawcéw serwiséw informacyjnych. Dostarczaniem informacji zajmuje
sie coraz wiecej firm, ktdre w istocie nigdy nie dziataty w ktérejkolwiek z tradycyjnie rozu-
mianych branz medialnych’ W miare upowszechniania sie korzystania z sieci nalezy wiec
oczekiwac nasilenia sie konkurencji nie tylko miedzy firmami medialnymi {na poziomie In-
ter-i intra-medialnym), ale takze konkurencji ze strony nowych firm, dla ktorych sie¢ jest
ich Srodowiskiem niejako naturalnym. Mozna zatem oczekiwac¢ zwiekszajgcej sie konkuren-
cji i zmian w ekonomicznej strukturze obecnie istniejacych rynkoéw. Nowi uczestnicy me-
dialnego rynku nieuchronnie pogtebig proces defragmentacji popytu na media. Z tego punktu
widzenia logiczna wydaje sie teza o dalszym rozdrobnieniu audytoridéw i tendencji do perso-
nalizacji w zakresie korzystania z medidw.

Proces defragmentacji bedzie przebiegat dopdty, dopdki marginalne korzysci wynikajace
z oferowania nowych ustug i produktow bedg przewyzszaty koszty zwigzane z ich wytwa-
rzaniem. Obecny rozwdj multimedialnej zawartosci dokonuje sie bowiem niejako na kredyt.
Podstawg zawartosci wiekszosci dostepnych nieodptatnie serwiséw w sieci sg ustugi ofero-
wane w postaci tradycyjnej (analogowej lub atomowej, a wiec tradycyjne kanaty telewizyjne,
radiowe lub prasa drukowana). To tradycyjne media dysponujg niezbednym doswiadcze-
niem, zasobami i zespotami ludzkimi, ktore zdolne sg wytworzy¢ interesujgcg zawartosc.
Edycje internetowe niejako korzystajg z tego dorobku, uzupetniajg go, ale w istocie same
w sobie nie wytworzyty jeszcze nowej jakosci. Z tego punktu widzenia mozna je zatem po-
traktowac jako efekt swoistej synergii mediow tradycyjnych, telekomunikacji i infomiatyki.

Z drugiej strony nie nalezy oczekiwac, aby stan taki byt trwaty, bowiem tempo zmian jest
bardzo duze. Globalna sie€ jest na etapie ilosSciowego wzrostu, dokonuje coraz wiekszej pe-
netracji spoteczenstwa i w pewnych zakresach, ilos¢ zaczyna przechodzi¢ w jako$¢. Pod-
trzymanie wzrostowych trendéw w tej dziedzinie i tempa innowacyjnosci moze doprowadzic¢
do sytuacji, w ktorej dostep do sieci ijej codzienne uzywanie stanie sie zachowaniem rownie
typowym i standardowym jak codzienne stuchanie radia lub ogladanie telewizji. Petna obec-
no$¢ i integracja z codziennym zyciem stanie sie przestanka dla osiggania korzysci ekonomii
skali, z wszelkimi konsekwencjami tego faktu dla wytwarzania i oferowania multimedialnej
zawartosci szerokim kregom spoteczenstwa.

"*http: //www 19.valueclick.com/cgi-bin/ ,,Newspapers Uncertain Future” z 15 listopada 1999 naktady pieciu czoto-
wych dziennikéw w USA wydania papierowe i on-line: ,,Wall Street Journal” (1.774.880 i 798.000), ,,USA To-
day” (1.713.674 i 2.656.000), ,,The New York Times” (1.074.741 i 1.414.000), ,,Los Angeles Times” (1.050.176
i619.000), ,,The Washington Post” (775.894 i 1.816.000).

W Polsce serwisy informacyjne oferujg m.in. popularne portale internetowe, takie jak Onet, Wirtualna Polska, czy
tez portal TP SA.



Opierajgc sie na wczesniej opisanych tendencjach i obserwacjach zwigzanych z upo-
wszechnianiem sie mediow mozna sformutowaé kilku hipotez co do kierunkoéw, w jakich
bedzie dokonywata sie mediamorfoza, z zastrzezeniem, ze opisane procesy nalezy traktowac
integralnie, a wiec jako pewng cato$¢.

Rozwoj cyfrowej technologii bedzie sprzyjat personalizacji i interaktywnosci w sferze
odbioru (uzytkowania) mediéw. Odbiorcy, a moze nawet bardziej uzytkownicy mediow"°,
beda mieli znaczgco wieksze mozliwos$ci wyboru interesujgcej ich zawarto$ci. W warunkach
wiekszego wyboru dostepna oferta bedzie w tendencji zmierzata do obstugi coraz bardziej
wyspecjalizowanych potrzeb, a wiec do obstugi niszowych rynkoéw, takich ktére obecnie nie
sg wystarczajgco obstugiwane (nota bene ta tendencja jest juz widoczna w mediach, zwiasz-
cza w czasopismach oraz w TV, gdzie powstajg kanaty tematyczne). Skala defragmentacji
bedzie jednak zasadniczo wieksza niz obecnie. Na podkre$lenie przy tym zastuguje oczeki-
wanie, ze to odbiorca bedzie decydowat o czasie, zakresie i formie korzystania z interesuja-
cej go zawartosci.

W skali masowej, a wiec przede wszystkim na poziomie gospodarstw domowych, pod-
stawowym urzadzeniem umozliwiajgcym korzystanie z mediow w ich postaci cyfrowej nie
bedzie ani komputer ani tez telewizor, ale urzagdzenie bedace ich potaczeniem i dodatkowo
umozliwiajgce ustugi telefonii gtosowej - czesto nazywane teleputerem. Tego rodzaju urzg-
dzenie nie bedzie juz produktem przemystu elektrotechnicznego, ale raczej przemystu kom-
puterowego”'. Podejmowane w wielu krajach rozwigzania w rodzaju WEB-TV sg krokiem
w tym kierunku, umozliwiajg korzystanie z tradycyjnej telewizji, a zarazem tatwe przetacze-
nie sie do sieci z catym bogactwem ustug. Teleputery nie bedg ograniczone do obecnie obo-
wigzujacych standardéw telewizyjnych, gdyz ich zdolno$¢ odbioru bedzie wynikata przede
wszystkim z zainstalowanego oprogramowania, ktore bedzie mozna uzupetniaC i aktualizo-
wacé. Bedacy obecnie swoistym zewnetrznym nos$nikiem ,,pamieci” magnetowid stanie sie
integralng czeScig teleputera, swego rodzaju twardym dyskiem zdolnym magazynowac
znaczne zasoby programowe.

Dostep do multimedialnych zasobéw w coraz wiekszym stopniu bedzie dokonywat sie za
posrednictwem globalnych sieci szerokopasmowych, ktérych znaczna pojemno$é, skojarzo-
na z ogromng predkosciag przesytu danych zapewni relatywnie tani dostep dla uzytkownikow.
Postep w tej dziedzinie jest bardzo znaczacy, a uzyskane wyniki wydajg sie zbliza¢ do po-
ziomu maksymalnych oczekiwan“ Jak zauwaza Negroponte: W czasach analogowych komi-
sja przyznajaca pasmo miata proste zadanie. Mogta wskaza¢ na cz eSci pastna i zdecydowac:
to dla tetewizji, tamto dla tetefonii komorkowej, dla radia etc. Ka zda cze$¢ pasma stanowita
specyficzne medium komunikacyjne, ze specjalnymi cechami i anomaliami, przyznane okre-
Slonym cetom. W Swiecie cyfrowym roznice te zacierajg sie lub wrecz znikajg: wszystkie bity
to bity. W dalszej przyszto$ci bity nie beda przypisane do zadnego specyficznego medium
W momencie opuszczania nadajnikct”,

D. Tapscott, Gospodarka cyfrowa. Nadzieje i niepokoje ery Swiadomosci systemowej. Warszawa 1998, s. 288-289.
N. Negroponte, Cyfrowe zycie. Jak sie odnalezé w swiecie komputerow. Warszawa 1997, s. 43.
Z. Zwierzchowski, Internet. Szybkijak tornado. “Rzeczpospolita” 2000, 25 maja: Szybko$¢ transmisji danych 40
Gb/s oznacza w praktyce, ze mozliwe jest np. przestanie w czasie krotszym niz jedna czwarta sekundy zawartosci
catej Encyklopedii Britannica, ze mozliwe jest jednoczesne prowadzenie i przesytanie rozmoéw 450 tys.abonen-
tow lub transmisja 16 tys. kanatow telewizyjnychi.

” N. Negroponte, op.cit., s. 48-49.



Szybka transmisja danych radykalnie zmieni obraz mediow dostepnych za posrednic-
twem sieci. Popularne wizje 500 kanatow telewizyjnych wydajg sie odchodzi¢ w przeszto$é,
przede wszystkim dlatego, ze w jaki$ sposdb kontynuujg analogowy sposéb myslenia o me-
diach. W cyfrowym Swiecie bardziej prawdopodobna wydaje sie wizja kilkudziesieciu tysie-
cy dostawcéw ustug multimedialnych, ktérych oferta bedzie selekcjonowana i wybierana
wedtug indywidualnych zyczen odbiorcow.

Bogata multimedialna oferta bedzie dostepna o kazdej porze, na kazdy temat i... prak-
tycznie w kazdym miejscu. Dom, jakkolwiek pozostanie zapewne podstawowym miejscem
odbioru multimedialnej zawartosci, znajdzie niejako swoje ,,przedtuzenie” na wiele innych
miejsc, gtdwnie za sprawg komunikacji bezprzewodowej. Szybki rozwdéj dwustronnej komu-
nikacji bezprzewodowej, oferujacej juz dzisiaj dostep do zasobow globalnej sieci za posred-
nictwem protokotu WAP, nie tylko obnizy koszty dostepu dzieki ekonomii skali, ale takze
zaowocuje specjalnie dostosowang ofertg™.

Jedng z najczesciej stosowanych form komunikacji i zarazem korzystania z mediéw cy-
frowych stanie sie zapewne multimedialna poczta elektroniczna. Za jej posrednictwem be-
dzie mozna zamawiac i otrzymywac interesujgcg zawarto$¢, ona bedzie umozliwiata interak-
cje z odbiorca. Przesytane za posrednictwem elektronicznej poczty multimedialne pliki maja
szanse sta¢ sie podstawowga forma przysztych mediow. Jesli przyjrzec sie strukturze nadawa-
nych obecnie programéw telewizyjnych z punktu widzenia kryterium czasu nadawania, to
nietrudno dostrzec, ze takie formy, ktére wymagajg nadawania w tzw. czasie realnym, sta-
nowig znikomy procent oferty, a niekiedy sg w ogole nieobecne (np. w kanatach tematycz-
nych telewizji cyfrowych). Aby obejrze¢ interesujgca go pozycje programowa, widz musi
dostosowac sie do czasu zaprogramowanego przez nadawce lub poprzez rejestracje na wideo
skorzysta¢ z oferty w czasie pozniejszym. W warunkach rozwinietej technologii cyfrowej nie
bedzie zadnych przeszkdd, aby obejrze¢ program wtedy, kiedy sie chce, a wiec niezaleznie
od proponowanego czasu nadawania. Zapewne przez stosunkowo dtugi czas znaczna czes¢
widzOw pozostanie przy dotychczasowym sposobie korzystania z programu telewizji, a wiec
wedtug sekwencji proponowanej przez nadawce, nalezy jednak oczekiwa¢ wzrostu liczby
widzéw, ktorzy samodzielnie bedg okreSlali sekwencje interesujgcej ich multimedialnej za-
wartosci. Z tego punktu widzenia telewizja upodobni sie do prasy i ksigzek.

Wiele oczekiwan zwigzanych z korzystaniem z mediéw w przysztosci dotyczy rozwoju
technologii ptaskich ekranéw dogodnych dla korzystania z elektronicznych dokumentow.
Takie ekrany beda zapewne nie tylko zaczagtkiem ,,domowego kina”, ale w formie przenosnej
by¢ moze nowa postacig ksigzki™.

Technologia cyfrowa, przynajmniej w tej postaci, w jakiej ujawnita swoje cechy do
chwili obecnej, stwarza szereg opcji co do przysztego rozwoju mediow. Szybko$¢ zmian
zmniejsza pewnos¢ prognozowania. Mozliwe jest jednak sformutowanie pewnych oczekiwan
dotyczacych przysztosci bez przesgdzania, ktére z nich zyskajg na znaczeniu. Punktem wyj-
Scia dla dalszych rozwazan jest obecnie istniejacy podziat na media drukowane i elektro-
niczne, jakkolwiek w przysztosci moze on straci¢ na znaczeniu™.

Wiele tytutéw prasowycti oferuje juz dostep nie tylko w postaci tradycyjnej, ale takze w wersji dostosowanej do
telefonéw komorkowych np. ,,Rzeczpospolita”.

S.H. Wildstrom, Nowy rozdziat ksigzek elektronicznych, ,,Business Week Polska” 2000, maj, s. 17.

R. Fidler, op. cit., s. 195-252.



W ostatnich latach niektorzy postrzegajg media drukowane jako swego rodzaju dinozaury
w elektronicznym otoczeniu. Sceptycy wskazujg, ze zalezno$¢ dziennikéw, czasopism i ksig-
zek od papieru i druku skazuje je na znikniecie w nieodlegtej przysztosci. Takie opinie, jak
sie wydaje, nie biorgjednak pod uwage faktycznej zdolnoSci adaptacyjnej mediow drukowa-
nych, zarébwno w przesztoSci, obecnie jak tez w przysztosci. Od lat 60. wydawcy dokonywali
znaczacych wysitkow na rzecz ograniczenia udziatu pracochtonnej mechanicznej produkcji
w procesie wytwarzania gazet. Konsekwentne przej$cie na cyfrowy system produkcji moze
w przysztoSci zdecydowanie zwiekszyC¢ zainteresowanie prasg. Aby skutecznie konkurowac
z istniejacymi i przysztymi formami medidw, elektroniczne wydania gazet powinny rozwijac
te cechy komunikowania za posrednictwem dokumentow, ktére sg najbardziej istotne i ktore
umozliwity im rozwdj oraz przetrwanie przez wieki. Na szczegdlng uwage w tym konteksScie
zastuguja takie cechy jak maty ciezar, tatwo$¢ przenoszenia, pionowy uktad stron oraz swo-
boda przegladania i natychmiastowy dostep. Rozwdj tych wasciwosci moze by¢ umacniany
poprzez technologie ptaskich ekrandw o wysokiej rozdzielczo$ci, umozliwiajgcej uzyskanie
obrazu o kontrascie i ostrosci zblizonych do druku na papierze™. Lekkie, zblizone wielkoscig
do prasowych magazynow urzgdzenia oparte na technologii ptaskich ekranéw zaoferujg
uzytkownikom niedrogie, efektywne i fatwe w uzyciu medium nie tylko wyswietlajgce za-
warto$¢, ale takze umozliwiajace poprzez tgcza hipertekstowe korzystanie z innych progra-
méw, w tym na przyktad z osobistej korespondencji i terminarzy. Multimedialne elektro-
niczne wydania dziennikéw, czasopism i ksigzek, wzbogacone w miare potrzeb materiatami
audio-wideo oraz umozliwiajgce wykonywanie ustug transakcyjnych, zachowajg zarazem
szczegblne cechy stdw drukowanych. Jakkolwiek wydaje sie wielce prawdopodobne, ze
jeszcze przez dos$¢ dtugi czas wydania papierowe bedg konkurowaty z wydaniami elektro-
nicznymi, to jednak w czasie zycia jednej generacji mozliwe jest znaczgce ograniczenie dru-
ku w postaci papierowej.

Mimo przejsciowego pesymizmu co do dalszego rozwoju telewizji, zwtaszcza kiedy oka-
zato sie, ze przede wszystkim miodziez wiecej czasu spedza korzystajgc z Internetu niz
z telewizji, do$¢ zgodnie stwierdza sie obecnie, ze telewizor wrécit do salonu. Telewizja wy-
daje sie relatywnie w niewielkim stopniu zagrozona rozwojem nowych technologii, a wiele
pieniedzy i wysitkéw badawczych skupia sie wokot telewizora, ktéry - jak sie wydaje - po-
zostanie najszybszym S$rodkiem dostarczania bogatej multimedialnej zawartosci do wielkiej
liczby odbiorcow po stosunkowo niskim koszcie. Istotna zmiana zwigzana bedzie ze znacz-
nie wiekszg liczbg mozliwosci wyboru dla widza i uzytkownika oraz zwiekszenia kontroli
widza nad czasem ogladania. Proces defragmentacji popytu na multimedialng zwarto$¢ ofe-
rowang przez telewizje nie spowoduje zapewne zaniku odbieranych masowo programéw
telewizyjnych, a obok duzych dostawcéw ustug multimedialnych, znajdg sie znacznie mniej-
si i nastawieni na rynki niszowe. W latach 70. a nastepnie 80. wiele oczekiwan wigzano
z telewizja wysokiej rozdzielczosci oraz z telewizja interaktywna™. Trudno jednoznacznie
stwierdzié, czy wysoka jako$¢ obrazu jest akurat tym, czego oczekujg widzowie, skoro juz
obecnie oferowany obraz jest bardzo dobry. Takze doSwiadczenia z interaktywnoS$cig nie sg
zbyt zachecajgce. Widzowie rownie dobrze mogg zadowoli¢ sie, w skali masowej, fomiami

A. Steward, Publishers turn the e-page. Information Technology e-books, ,,Financial Times” 1999, 21 April,
przyktadem takich technologii o wysokiej rozdziebzos$ci sg ClearType firmy Microsoft, PGML firmy Adobe czy
tez oparta na ciektych krysztatach technologia cholesterolowa rozwijana przez Kent State University.

“ N. Negroponte, op., cit. s. 35-39.



pasywnymi, nie wymagajagcymi od nich zadnego dodatkowego wysitku i najlepiej odpowia-
dajgcymi rozrywkowej funkcji tego medium. Upodobnienie telewizora do komputera zmieni
sposob korzystania, ale niekoniecznie musi catkowicie zmieni¢ telewizje ijej oferte. Telewi-
zor umozliwi natomiast wykorzystanie tego medium dla innych form medialnych, w tym
zwhaszcza dla medidw niegdy$ drukowanych, ktére bedg mogty by¢ w wersji elektronicznej
dostarczane bezposrednio do domow. Na poziomie technologii oczekuje sie catkowitego
zaniku roéznic miedzy technika wideo i technika filmowa. Rozwoj technologii ptaskich ekra-
now, o wysokiej rozdzielczos$ci i duzym fomiacie usunie w praktyce roznice technologiczne.
Zwiekszg sie mozliwosci korzystania z domowego kina, co w konsekwencji moze wywotaé
kolejny kryzys kina. Dla kina w obecnej postaci organizacyjnej pewng szansg moze okazac
sie rozw0j projekcji holograficznej i rzeczywistosci wirtualnej (VR).

Rozpowszechnianie sie nowych technologii oraz ich rynkowa akceptacja wymaga czasu.
Jest ona uwarunkowana nie tylko czynnikami natury technicznej, ale takze spotecznej, poli-
tycznej, prawnej i ekonomicznej. Zapewne zarysowany powyzej obraz przysztych mediow
naruszy istniejgce struktury interesow i powigzan, w tym kontekscie wystarczy chocby
wspomnie¢ o mediach publicznych. Nalezy zatem oczekiwaé nie tylko postepu, ale takze
prob jego ograniczania, hamowania innowacji spotecznych, korzystania z technologii w spo-
sob dogodny z punktu widzenia partykularnych interesow najbardziej wptywowych grup
medialnych. W tym zakresie jest jeszcze bardzo duzo do zrobienia. Z punktu widzenia za-
wodu dziennikarskiego, ktory takze przezyje swoistg metamorfoze, najwazniejsze wydaje sie
jednak przekonanie, ze klucz do powodzenia w przysztosci bedzie wyznaczany nie tyle przez
technologie, ale raczej przez zawartos¢, a wiec umiejetno$¢ twdrczego kreowania multime-
dialnej oferty. W mediach, jak trafnie zauwaza Negroponte, inteligencja tkwi u Zroda, trzeba
wiec wielu staran, aby zrédto nie wyschio.

Tadeusz Kowalski

Mediamorphosis - the future of the media and the
media of the future in the context of convergence

Mediamorphosis is the term describing processes of the transformation of communication
media conditioned by the complex of social needs, competitive and political pressures as
well as social and technological innovations. That term is a better tool for analyzing changes
in the communication systems then widely used term “transformation”, which so frequendy
relates to changes in the ownership and legal structures. Mediamorphosis is concentrating the
analyses on processes to a great extent influenced by technological changes, however it is
also interested in affects coming from social and polidcal environment. In the approaches for
analyzing changes resulting from technological developments thre is a common lack of rele-
vant dme distance, which leads to so called “technomyopia” i.e. a visible tendency to exag-



gerate the influence of the newest technology in short term and ignore it in a longer perspec-
tive. In mediamorphosis analyses there are accepted some basic rules like the important role
of social, political and economic forces, the belief that technological value of innovation
doesn’t forejudge it’s wide acceptance, and important role of chances and social, political
and economical motivation. Mediamorphosis can be treated as a complex of three phenom-
ena: co-evolution and co-existence, convergence and complexity.
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WPROWADZANIE MODELU MEDIOW
PUBLICZNYCH W POLSCE

Zarobwno wprowadzenie medidw publicznych, jak i dyskusja o ich znaczeniu sg nieod-
tacznym elementem przemian, jakie dokonuja sie w catej Europie Srodkowo-Wschodniej po
1989 r. Proces wprowadzania takiego modelu medidéw postepuje rownolegle z demokratyza-
cja zycia politycznego oraz rozwojem gospodarki rynkowej. Realizacja koncepcji stuzby
publicznej medidw jest, z jednej strony, wynikiem procesu demokratyzacji, z drugiej za$
czynnikiem, ktéry w zatozeniu wspotksztattuje powstawanie mechanizméw demokracji. Na
wstepie nalezy podkresli¢, ze w Europie Srodkowo-Wschodniej, a w tym zwkaszcza w Pol-
sce, upadek komunizmu spowodowat od pierwszych dni wyolbrzymienie roli mediow, wi-
dziano w nich zaréwno gwarantow demokracji, jak ijedng z form jej przejawiania sie.

Symboliczny rok 1989 stat sie w Polsce takze cezurg dla rozwoju Srodkéw przekazu. Na-
gromadzenie zmian w tak krotkim czasie, jaki od tego momentu uptynat, wydawatoby sie
dogodnym warunkiem dla przeprowadzenia analizy ksztattowania sie¢ tychze. W wielokrot-
nie przywotywanym i uznawanym za modelowy przypadku Wielkiej Brytanii i BBC, proces
wprowadzania i udoskonalania idei stuzby publicznej Srodkéw przekazu na dobrg sprawe
trwa od 1922 r. Jedng z zasadniczych cech modelu mediéw publicznych, co trudno zaakcep-
towa¢ zwilaszcza w tzw. miodych demokracjach, jest jego state przeksztatcanie sie w toku
i w wyniku debaty publicznej, ktérej sga one zarazem wspottworcg i uczestnikiem. Te po-
dwadjna role mediow publicznych mozna wyraznie zaobserwowaé wiasnie w systemie brytyj-
skim. Co wiecej: podobnie jak w Polsce, w kraju tym wspottworzona przez BBC debata pu-
bliczna wcigz na nowo skupia sie na pytaniu o sens i celowos$¢ funkcjonowania mediow pu-
blicznych. Polskie dyskusje nasilajgce sie w okresach waznych wydarzen w zyciu politycz-
nym lub w dziatalnosci telewizji nie sg niczym wyjgtkowym.

Uzasadnieniem dla przywotania zachodnioeuropejskich modeli mediéw publicznych przy
analizie systemu polskiego jest state odwotywanie sie rozwigzan polskich do doswiadczen
tych krajow. W Europie Srodkowej przeniesienie koncepcji mediéw publicznych i wiaczenie
jej do systemu prawa medialnego jest jednym z przyktadéw umiedzynarodowienia medidw.
Niebagatelny wptyw na przyjete rozwigzania mieli zagraniczni eksperci oraz przedstawiciele
amerykanskich i europejskich organizacji dziennikarzy. Brali oni aktywny udziat zaréwno
w szkoleniu dziennikarzy, jak i w przygotowywaniu ustaw medialnych, a nastepnie w pierw-
szych procesach koncesyjnych.

W momencie, gdy w Polsce rozpoczeto debaty polityczne nad modelem mediéw publicz-
nych i prace nad ksztattem ustaw medialnych, w Europie Zachodniej trwata bardzo ozywiona
dyskusja nad zagrozeniami dla klasycznego modelu publicznego radia i telewizji, nawigzuja-
cego do doswiadczen brytyjskich (BBC) i niemieckich (ARD, ZDF). W tym czasie bowiem
takze tam umacnia sie model dualny. Pierwsze doSwiadczenia deregulacji i konkurencji me-



diow prywatnych natozytly sie na dazenie do realizacji zadan publicznych przez media,
a zwilaszcza zachowania bezstronnosci, wywazania i pluralizmu opinii, oraz réwnowagi
w obsadzaniu stanowisk w zarzadach radia i telewizji.

W Polsce dwa procesy: budowa koncepcji mediéw publicznych i podstaw systemu dual-
nego przebiegaty rownolegle. Generalnie funkcjonowanie systemu dualnego powinno ozna-
czac dla publicznosci wiekszg mozliwo$¢ dokonywania wyboru, wiekszg r6znorodno$¢ pro-
gramowa. Publiczne $rodki przekazu w Europie Zachodniej wielokrotnie udowadniaty, ze
rozwoj ich struktur jest wobec szybkich zmian spotecznych i nowych technologii zwykle
opdézniony. Sektor prywatny z kolei, skierowany wytgcznie na dziatalno$¢ komercyjna, po-
mija wiele z zadan wobec publicznosci, m.in. takich jak szersze informowanie o wydarze-
niach spotecznych i politycznych, oferta kulturalna, programy dla mniejszosci. Nie ulega
watpliwosci jednak, ze wprowadzenie konkurencji powoduje wiekszg ro6znorodno$¢ progra-
mu mediow publicznych. Konkurencja ze strony nadawcow prywatnych sprawita takze, ze
media publiczne od poczatku lat osiemdziesigtych przezywajg kryzys legitymizacji. W mo-
mencie, gdy system dualny zaczat stabilizowac sie i dojrzewaé, pojawito sie nowe wyzwanie
w postaci multimediow i techniki cyfrowej. Najbardziej dzi$§ widoczne skutki wprowadzenia
modelu dualnego w Europie Zachodniej to gwattowny wzrost kosztéw dziatalnosci telewi-
zyjnej (dla stacji publicznych szczegdlnie kiopotliwy, ze wzgledu na ich ograniczong usta-
wami mobilno$¢ finansowa) i ambiwalentny wptyw na jako$¢ programdw stacji publicznych.
We wszystkich krajach, ktére wprowadzity systemy dualne, trwa dyskusja nad spadkiem
jakosci programow telewizji publicznych, wszedzie tez telewizje publiczne dostosowujg swe
programy do oferty mediow prywatnych.

Nie mozna takze nie wspomnie¢, ze w wiekszosci zachodnioeuropejskich demokracji
model medidw publicznych zastgpit panstwowg wiasno$¢ i kontrole nad mediami i to dopie-
ro w okresie stabilizacji politycznej i gospodarczej w wiele lat po wojnie. Nie ulega takze
watpliwosci, ze demokracja moze rozwija¢ sie przy marginalnym jedynie udziale mediéw
publicznych, jak dzieje sie to w Stanach Zjednoczonych. W dyskusji nad modelem rozwoju
Srodkow przekazu w catej Europie Scierajg sie w zwigzku z tym dwie tendencje : liberalizacji
i komercjalizacji (czesto odwotujace sie wiasnie do doswiadczen amerykanskich) oraz stuz-
by publicznej, podkreslajgce misje publiczng medidéw ijej znaczenie dla europejskiej demo-
kracji. Ten ostatni watek jest w ostatnich latach reprezentowany zaréwno w dokumentach
Rady Europy, jak i Komisji Unii Europejskiej; dokumenty te uznajg, ze model mediow pu-
blicznych jest nieodtgczng czescig europejskich demokracji.

Nalezy podkres$li¢, ze na Srodki przekazu i sposob ich rozwoju wptywajg tak czynniki
zewnetrzne, jak i wewnetrzne. Dwa wazne zjawiska, ktére majg znaczace skutki dla funkcjo-
nowania systeméw medialnych Europy Srodkowej to komercjalizacja (prywatyzacja) me-
dibw w tym regionie oraz ich internacjonalizacja. Komercjalizacja w pierwszym okresie
przemian dotyczyta przede wszystkim prasy, a rynek mediéw drukowanych stanowit mniej-
szy obszar konfliktow niz media elektroniczne. Po 1995 r. nastgpito jednak przyspieszenie
w prywatyzacji radia i telewizji, zwigzane z przyspieszeniem rozwoju nowych technologii.
Digitalizacja technologii medialnej ostatecznie konczy okres braku czestotliwos$ci i przewagi
popytu nad podazg w nadawaniu programéw. Oznacza to, ze wkrotce gtdwnym problemem
znaczenia mediéw dla rozwoju sfery publicznej w Europie Srodkowej bedzie nie kwestia ich
upolitycznienia, ale zamoznoS$ci spoteczenstwa, tak aby kazdy obywatel - jednocze$nie czto-
nek publiczno$ci medidow - miat rowny dostep do przekazow satelitarnych i kablowych. Nie



mozna wobec tego pomingé znaczenia nowych technologii dla transformacji systemoéw me-
dialnych i dla rozwoju demokracji w Europie Srodkowe;.

Podstawowym czynnikiem zewnetrznym dla wprowadzania mediéow publicznych w Pol-
sce jest, po pierwsze, przejecie tej koncepcji z doswiadczen praktycznych i rozwazan teore-
tycznych panstw zachodnioeuropejskich oraz, po drugie, otwarcie polskiego systemu na
swobodny przeptyw informacji oraz form przekazow, a takze bardziej juz ograniczony prze-
ptyw kapitatu, inwestowanego w media. Swobodny przeptyw informacji oraz umiedzynaro-
dowienie form przekazow nie bytoby mozliwe bez zmian politycznych, a wséréd nich znie-
sienia cenzury i ograniczeh wolnosci stowa i dziatalnosci skierowanej na wydawanie i roz-
powszechnianie przekazo6w. Budowanie tego modelu miato i ma na celu maksymalne zaspo-
kojenie potrzeb obywateli, wynikajacych z ich podstawowych praw obywatelskich.

Analiza wprowadzania modelu mediéw w Polsce z zatozenia musi by¢ wielowgtkowa
i wieloczynnikowa. Podstawowe pytanie, jakie nalezy postawic, to jak bada¢ media publicz-
ne, a zwkaszcza stan ich przystosowania do rzeczywistosci i poziom (zakres) wypetniania
misji publicznej. Dyskusje ostatniego pdtrocza w Polsce wskazujg takze, ze istnieje potrzeba
zdefiniowania teraiinu ,,misja publiczna”. Ciaggta weryfikacja jego znaczenia wynika m.in. ze
zmian politycznych, gospodarczych oraz ewolucji technologicznych uwarunkowan dziatania
Srodkow masowego przekazu, ktére na nowo definiujg sytuacje, w jakiej dziata publicznos$¢
- obywatele w relacji z panstwem. Proces transfomiacji politycznej i gospodarczej oraz cig-
gtych zmian technologicznych tworzy ramy dla analizy modelu publicznego ftinkcjonowania
mediow i prowokuje pytanie, jakie znaczenie ma ten model dla spoteczenstw w okresie
transformacji.

Podstawowe pytanie dla tejze analizy dotyczy podstaw filozoficznych przyjetego modelu
medidw. W sytuacji polskiej model mediow publicznych byt reakcjg na dtugoletnig praktyke
centralistycznego zarzadzania nimi, wykorzystywanymi gtownie dla celéw propagandowych,
a kierowanymi, zwiaszcza w momencie odradzania sie $rodkow przekazu po Il wojnie
Swiatowej, zgodnie z zasadami marksistowsko-leninowskiej teorii prasy (prasy nowego ty-
pu). Koncepcja publicznych $rodkdéw przekazu wprowadzana w Polsce jest wcieleniem
»mitu modelu publicznego”, bardzo popularnego w catej Europie. Pod pojeciem ,,mit modelu
publicznego” nie kryje sie ocena negatywna: kategoria ,,mitu” pozwala na pokazanie ztozo-
nosci koncepcji, ktdra zyskuje popularnos¢ i jest intuicyjnie rozpoznawana raczej niz pod-
dawana racjonalnej analizie. Nosnos¢ ,,mitu mediow publicznych” mozna przyréwnac¢ do
no$nosci ,,mitu demokracji”, a jego podstawy filozoficzne tkwig w koncepcjach demokracji
i spoteczenstwa obywatelskiego oraz w kategoriach tgczacych sie z pojeciem panstwa do-
brobytu.

Analiza srodkow przekazu o charakterze publicznym w Polsce dotyczy takze sposobu ich
wprowadzania, klasyfikacji istniejagcego modelu oraz perspektyw rozwoju, z gtdbwnym pyta-
niem, czy stan obecny to stan przejSciowy?

Uscislijmy, jakie cechy uznamy za charakterystyczne dla mediow okres$lanych jako pu-
bliczne, a poprzez to - jakie elementy powinny znalez¢ sie w definicji mediow publicznych:

- dostepno$¢ terytorialna: srodki masowego przekazu, okreslane mianem publicznych
powinny dociera¢ do wszystkich odbiorcow (na ogét $g to mieszkancy terytorium da-
nego panstwa), niezaleznie od miejsca ich zamieszkania. Obowigzek zapewnienia te-
go powszechnego dostepu spada na instytucje panstwa. Polski system mediow pu-
blicznych warunku tego nie spetnia, podobnie jak wiele innych systemow w Europie.



W niektorych panstwach jeden z kanatow medidw publicznych jest emitowany droga
satelitarng lub kablowg, co zaweza krag odbiorcéw. Obowigzek zapewnienia po-
wszechnego dostepu do publicznych $rodkdéw przekazu jest istotny zwitaszcza obec-
nie, gdy sygnat radiowy i telewizyjny powinien by¢ przekazywany droga kablowa lub
satelitarng do miejsc, gdzie nie optaca sie to drogg naziemng. Przywotujac tu koncep-
cje rozwoju spoteczenstwa informacyjnego, promowang przez Unie Europejska, nale-
zy podkresli¢, ze idea petnego i rownego dostepu do klasycznych srodkow masowego
przekazu o charakterze publicznym powinna by¢ przeniesiona na wykorzystanie no-
wych mediow i nowych technologii w komunikowaniu publicznym. Brak zrozumie-
nia dla zwigzku miedzy uniwersalnos$cig terytorialng ustug medialnych a zaspokoje-
niem potrzeb obywateli w tej dziedzinie, powoduje opdznienia cywilizacyjne w roz-
woju nie tylko mediow publicznych, ale catej gospodarki;

- konieczng cechg mediow publicznych jest takze dostepnos$¢ techniczna, rozumiana
jako wspolny system nadawania, umozliwiajgcy odbior wszystkim obywatelom;

- powszechne i dostepne media publiczne winny wypetniaé podstawowe zadania
w ksztattowaniu programu, a zwiaszcza réznorodnosci formy i tresci, pluralizmu po-
litycznego i wywazania pogladéw. Jedna z centralnych zasad BBC moéwi, ze progra-
my majg uwzglednia¢ wszystkie interesy i gusta. Jest to powazny problem, zwtaszcza
gdy chodzi o uwzglednianie gustéw mniejszosci;

- podstawowe cele dziatania takich Srodkdéw przekazu to zapewnienie publicznos$ci in-
formacji, edukacji i rozrywki;

- media te wypetniajg misje kulturowg, rozumiang jako wspieranie rodzimej kultury
i tozsamos$ci narodowej oraz dziatanie na rzecz integracji spotecznej;

- warunkiem wypetniania tych celow i funkcji jest autonomia instytucjonalna, nieza-
lezno$¢ od whadzy wykonawczej i niezaangazowanie, gtdwng cechg publicznych me-
diow staje sie zatem ich niezalezno$¢ od rzagdow, oznaczajgca jednak czesto zaleznos¢
od parlamentow;

- niezbednym warunkiem jest uwzglednianie praw i interesow mniejszosci etnicznych,
narodowych, wyznaniowych i seksualnych;

- szczegOlne zadania edukacyjne wobec dzieci i mtodziezy;

- mocno podkresli¢ nalezy warunek stabilno$ci finansowej, ktory jest podstawowym
czynnikiem zapewniajagcym rozw0j mediow publicznych. W ich modelowej, brytyj-
skiej formie, telewizja i radio publiczne utrzymujg sie z optat abonamentowych, ro-
zumianych jako podatek widzéw na rzecz mediéw publicznych. Swiadomos$¢ opodat-
kowania na rzecz wspolnego dobra, jakim sg media publiczne, jest waznym elemen-
tem budowania systemu demokratycznego. W wiekszo$ci panstw jednak, w tym
w Polsce, media publiczne utrzymuja sie m.in. z reklamy i dotacji panstwa. Sytuacja
ta staje sie dla misji mediow publicznych niebezpieczna, gdy - jak w Polsce - wpty-
wy z reklamy zaczynajg przewyzsza¢ wptywy abonamentowe. Podstawowg reguly
dziatania mediéw publicznych nie jest bowiem zysk, ale wypetnianie powinnosci pu-
blicznych przy zréwnowazonym bilansie finansowym. W przypadku Polski uwarun-
kowania dziatania publicznego radia i publicznej telewizji sprowadzajg sie do zasady
-jak to okreslit prezes TYP - Mysl publicznie, dziataj komercyjnie.

Za gtownych uczestnikow procesu wprowadzania modelu mediow publicznych w Polsce

nalezy uznac:



- publiczno$¢ - obywateli (tak rozumiana publiczno$¢ jest (potencjalnie) aktywnym

podmiotem dziatania mediow publicznych, a nie ich biernym odbiorcag),

- reprezentantéw publicznosci, politykdw, postow i senatoréw oraz osoby delegowane

przez instytucje publiczne do zarzgdzania mediami lub nadzorowania ich,

- wiadze wykonawcza,

- dziennikarzy.

Podstawowym czynnikiem ksztattujacym obecnie sytuacje mediéw publicznych we
wszystkich panstwach europejskich jest konflikt miedzy misjg publiczng a komercjalizacja.
W 1991 r. problem ten sygnalizowat Peter A. Bruck w ,,Przekazach i Opiniach” w catosci
poswieconych reformie mediow w Polsce, tytutujac swoj tekst symbolicznym ,Bye, bye
Wajda, czyli sprzecznos$¢ intereséw rynku i kultury w radiu i telewizji”. Autor uznat istnienie
mediéw publicznych, niezaleznych od nacisku gry rynkowej, za podstawowy warunek oca-
lenia kultury narodowej*. Wydarzenia ostatniego roku w kulturze polskiej pokazujg jednak,
ze mimo silnego uwarunkowania rynkowego, takze dzieta Wajdy oraz on sam jest reprezen-
towany zarowno w mediach publicznych, jak i prywatnych.

W analizie znaczenia, jakie media majg dla zmian spotecznych w Polsce ciggle brak jest
satysfakcjonujgcego ujecia teoretycznego. Nalezy wskaza¢ na trzy podstawowe podejscia
teoretyczne, dominujgce w analizie zmian we wschodnioeuropejskich systemach medialnych
w ostatnich dziesieciu latach:

1. koncepcje nawigzujgce do tradycyjnej typologii systemow medialnych Sieberta, Pe-

tersona i Schramma,

2. koncepcje nawigzujgce do analizy proceséw transformacji ze szczeg6lnym zwréce-

niem uwagi na znaczenie elit,

3. koncepcje sfery publicznej, oparte na podstawowym dziele Strukturwandel der Ojfent-

lichkeit Jurgena Habermasa i zwigzane z nimi teorie spoteczens™\va obywatelskiego.

Przed 1989 r. systemy medialne bloku wschodniego zaliczano dos¢ powszechnie do ko-
munistycznego modelu mediéw, zgodnie z klasyczng typologia Sieberta, Petersona
i Schramma. Powstal on na podstawie obserwacji rozwoju mediow i propagandy komuni-
stycznej w Zwigzku Radzieckim po Il wojnie Swiatowej. W modelu tym zatozono m.in., ze
wiasno$¢ medidw jest publiczna. Pojecie to uzyte w stosunku do bytych panstw komuni-
stycznych jest jednak mylace. Srodki przekazu w wiekszosci z nich nalezaty bowiem do in-
stytucji panstwowych, za ktorymi kryta sie rzagdzaca partia komunistyczna. Bardziej upraw-
nione wydaje sie wiec stwierdzenie, ze mieliSmy w tym przypadku do czynienia z mediami
panstwowymi, znajdujagcymi sie pod kontrolg i nalezacymi do jednej partii politycznej. Me-
tody zarzadzania mediami w tym okresie oparte byty na ich catkowitej zaleznosci od struktur
partii rzadzacej, polityce kadrowej sprowadzajgcej sie do zatrudniania os6b nalezacych do
partii komunistycznej lub lojalnych wobec niej, oraz ré6znych form cenzury od zinstytucjo-
nalizowanej, jak w Polsce, do cenzury wewnetrznej sprawowanej przez redaktoréw naczel-
nych na podstawie zapisow cenzorskich pochodzacych z ministerstw lub wydziatéw infor-
macji i propagandy komitetdw centralnych partii komunistycznych, a takze autocenzury.
Mechanizmy sprawowania kontroli nad dziataniem medidw i tresScig przekazow tego okresu
byty bardzo skuteczne. Po upadku systemu komunistycznego wielokrotnie zwracano uwage.

" P. A. Bruck, Bye, bye Wajda, czyli sprzecznos$¢ intereséw rynku i kultury u' radiu i telewizji, ,,Przekazy i Opinie”
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ze opozycja, ktora doszta do wiadzy po 1989 r. probowata wptywaé na media starymi
sprawdzonymi metodami partii komunistycznych!. Telewizja, ktora rozpoczeta dziatanie
w panstwachi tego obszaru, powstata podobnie jak w wiekszosci panstw Europy Zachodniej
jako medium panstwowe, podlegajace rzadowi, a poprzez rzad - partii komunistycznej. Do-
piero zmiany 1989 r. spowodowaty proces przystosowywania zachodnioeuropejskiego mo-
delu mediow publicznych do warunkéw wschodnioeuropejskich.

Zastosowanie modelu Sieberta, Petersona i Schramma do analizy przemian w systemie
medialnym w Polsce nie wydaje sie by¢ dzisiaj zabiegiem uzasadnionym. Typologia ta ma
charakter statyczny i nie uwzglednia okreséw przemian spotecznych, politycznych i gospo-
darczych. Podobne uwagi nalezy zgtosi¢ do modelu Osmo Wiio, ktéry odnosnie do syste-
méw panstw socjalistycznych nawigzuje wyraznie do uprzednio wymienionego. Rownie
trudne jest zbudowanie nowego modelu obejmujgcego zaréwno charakterystyczne cechy
okresu transformacji, jak ijej skutki. Dzieje sie tak tym bardziej, iz media Europy Srodkowej
znajdujg sie w stanie ciggtych przeksztatcen. Stan ten wynika z krotkiego okresu demokra-
tycznych rzagdow, braku demokratycznych tradycji i bardzo wyraZznej tendencji do zawtasz-
czania mediow przez kolejne elity polityczne sprawujgce wiadze. Na upolitycznienie me-
diéw nakfada sie takze ich komercjalizacja. Oba procesy powoduja, ze w Europie Srodkowej
rola mediow w ksztattowaniu swobodnej debaty publicznej jest powaznie zagrozona.

Drugim ujeciem teoretycznym w analizie przemian w systemach medialnych Europy
Srodkowej jest zastosowanie teorii elit. Ten model wyjasniajacy zostat m.in. zastosowany
przez Golina Sparksa i Anne Reading, a ostatnio takze przez Petra Pavlika i Petera Shieldsa
w analizie zmian w czeskich mediach elektronicznych. Pierwsza z grupy teorii elit to kon-
cepcja zmiany totalnej, oparta na , koncu historii” Fukuyamy. Zaktada ona, ze wcze$niejszy
porzadek spoteczny zostal catkowicie zastgpiony przez rzeczywisto$¢, ktéra nastgpita po
1989 r. ,,Stary” model w tym ujeciu byt catkowicie i wytgcznie komunistyczny, i opierat sie
na catkowitym podporzagdkowaniu jednostki panstwu, jako wcieleniu woli zbiorowej. W od-
niesieniu do mediéw Sparks i Reading w artykule z 1994 r” proponuja, aby uznac¢ zgodnie
Z ta teorig, ze po 1989 r. nastgpita catkowita wymiana personelu i 0séb zarzgdzajgcych me-
diami oraz zastgpienie modelu mediéw komunistycznych przez komercyjne, utrzymujace sie
z wptywow z reklamy. W nowym uktadzie pracownicy mediow dobierani sg na zasadzie ich
zawodowej przydatnosci, tylko wedtug kryteriow profesjonalizmu.

Zgodnie z druga koncepcja z grupy teorii elit porzadek spoteczno-polityczny przed
1989 r. nalezy okresli¢ jako socjalistyczny, ale struktury polityczne jako wysoce niedemo-
kratyczne. Rewolucje 1989 r. wedtug tej koncepcji doprowadzity do rozpadu gospodarki
socjalistycznej, ale zmienity niewiele w istocie rzgdzacej biurokracji, gdyz wielu jej przed-
stawicieli, reprezentujacych stary rezim utrzymato sie przy wiadzy. Dla medidow oznacza to,
ze na stanowiskach pozostajg przedstawiciele starej elity.

Koncepcja trzecia to teoria ograniczonej zmiany, zgodnie z ktorg stary porzadek nie roz-
nit sie w swych podstawach od tego dominujgcego na Zachodzie, miat jednak bardziej cha-
rakter kapitalizmu panstwowego, niz opartego na wiasnosci prywatnej. Witadza polityczna
i gospodarcza miata by¢ w tym uktadzie sprawowania przez klase biurokratow. Rewolucje
1989 r. miaty mie¢ zgodnie z ta koncepcja charakter polityczny, gdyz doprowadzity do za-
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stagpienia starych mechanizmow zarzadzania bardziej demokratycznymi. Oznaczac to jednali
miato jedynie zmiane w sposobie, w jaki dominujgca klasa spoteczna zapewnita sobie konty-
nuacje swej wiadzy nad spoteczenstwem. Rewolucja polityczna nie oznaczata wiec rewolucji
spotecznej. W odniesieniu do medidw koncepcja ta oznacza, ze znajdujacy sie we wiadaniu
panstwa system medialny dziata bez znaczacych zmian strukturalnych i personalnych. Elita
biurokratyczna, sktadajaca sie z cztonko6w nomenklatury, nadal utrzymuje kontrole nad
nadawaniem, pojawia si¢ jednak dzieki mechanizmom demokratycznym wiekszy stopien
konkurencji miedzy elitami znajdujgcymi sie u wiadzy. Wnioskiem C. Sparksa i A. Reading
z zastosowania tych teorii do analizy przemian w Europie Srodkowej w pierwszej potowie
lat dziewiecCdziesigtych byto stwierdzenie, ze systemy telewizyjne przetrwaty rok 1989 bez
wiekszych zmian®. W najnowszej ksigzce Sparks i Reading Communism, Capitalism and the
Media autorzy ci zwracajg jednak uwage na koniecznos$¢ rozréznienia przeksztatcen, ktore
dokonaty sie w prasie i mediach elektronicznych. Podtrzymuja przy tym teze, ze w mediach
elektronicznych utrzymaty sie podstawowe cechy wcze$niejszego systemu'™.

Trzecim z ujec teoretycznych, przydatnych do analizy przemian w systemach medialnych
w Europie Srodkowej i wzajemnych zaleznosci miedzy mediami a polityka jest haberma-
sowska koncepcja sfery publicznej, rozumiana jako domena zycia spotecznego, w ktérej
formuje sie opinia publiczna. To ujecie jest takze najbardziej, przydatne do analizy sytuacji
mediow publicznych. Zgodnie z teorig sfery publicznej dostep don majg praktycznie wszy-
scy obywatele. Jej pewna czes¢ jest konstytuowana juz w kazdej konwersacji, w ktorej osoby
prywatne spotykajg sie i tworzag publicznos¢. Popularno$¢ tej koncepcji w ujeciach zachod-
nioeuropejskich, anglojezycznych autoréw, zajmujgcych sie transformacjg mediéw m.in.
w Europie Srodkowej, wynika z faktu, iz mimo do$¢ dobrej znajomosci obszernych frag-
mentéw fundamentalnego dzieta Habermasa Strukturwandel der Offentlichkeit, opublikowa-
nego w Niemczech w 1962 r., dopiero jego wydanie w angielskim ttumaczeniu rozbudzito
szerszg dyskusje nad mozliwoscig zastosowania tej koncepcji do analizy ksztattowania sie
spoteczenistwa obywatelskiego w Europie Srodkowej. Koncepcja Habermasa pokazata
zwtaszcza mechanizmy powstawania debaty publicznej i jej znaczenie dla spoteczenstwa
obywatelskiego. Miedzy innymi ta kwestia zawazyta na popularnosci koncepcji Habermasa
ijej zastosowaniu do analizy przemian w mediach. Takze pojecie ,Jezyka sfbry publicznej”
i znaczenia mediow publicznych dla jego rozwoju sg przydatnym fragmentem habermasow-
skiej analizy. Model mediéw publicznych (obywatelskich) jest takze wspierany przez kon-
cepcje sfery publicznej, zgodnie z ktorg dialog spoteczny trwa i rozwija sie tym silniej, im
bardziej niezalezne sg media, znajdujace sie jednak pod kontrolg organdéw reprezentatyw-
nych. Zgodnie z tg perspektywg zapewnienie realizacji kolektywnych potrzeb wymaga ko-
lektywnych rozwigzan. Nalezy przy tym wskaza¢ na stabos$ci teorii sfery publicznej. Po
pierwsze, teoria ta oparta jest na analizie tzw. burzuazyjnej sfery publicznej i poprzez to od-
wotuje sie do doSwiadczen panstw zachodnioeuropejskich. Po drugie, pomija zjawisko tzw.
plebejskiej sfery publicznej oraz, na co zwrdcili uwage przedstawiciele nurtu gender studies
w naukach spotecznych, pomija catkowicie role kobiet w tworzeniu sfery publicznej, pomija
wiec kategorie ,,kobiecej” sfery publicznej. Niemniej jednak wskazane przez Habermasa
znaczenie debaty publicznej dla ksztattowania mechanizmow demokratycznych jest ujeciem
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bardzo popularnym i przenoszonym obecnie do badan nad transformacjg mediéw w Europie
Srodkowo-Wschodniej.

Jednym z ciekawych przyktadéw zastosowania tej teorii jest dobrze znana w Polsce
ksigzka Johna Keana Media i demokracja, bedgca gtosem w dyskusji nad konkurencjg mie-
dzy liberalnym a publicznym modelem mediéw w panstwach demokratycznych. Koncepcje
sfery publicznej i spoteczenstwa obywatelskiego zwracajg uwage na zwigzek miedzy demo-
kracjg a rozwojem mediow oraz znaczeniem podstawowych praw, jak prawo do wolnosci
wypowiedzi, swobody poszukiwania informacji dla ksztattowania sie debaty publicznej.
Keane podkre$la takze racjonalno$¢ nieodigcznie zwigzang z rozwojem debaty publicznej.
Blizsza analiza rozwoju debat w Europie Srodkowej wskazuje jednak, ze strefa publiczna
ksztattuje sie takze w zywej dyskusji z argumentami nieracjonalnymi.

W okresie obalania komunizmu opozycja czesto postugiwata sie hastem ,budowania
spoteczenstwa obywatelskiego” jako jednym z najwazniejszych celow do osiggniecia. Re-
formatorzy mediéw w Europie Srodkowej byli wyraznie pod wpltywem tej koncepcji. Po-
przez ,spoteczenstwo obywatelskie” rozumiano powstanie i wzmocnienie silnych organiza-
cji obywateli, ktore mogtyby dziataC jako sity niezalezne od gtéwnych os$rodkow wiadzy,
a zwitaszcza od wiadzy panstwowej. Trzeba stwierdzi¢, ze idea ta odpowiadata na zapotrze-
bowanie éwczesnych ruchow politycznych opozycji, gdyz zaktadata upodmiotowienie spote-
czehstwa w mediach i poprzez media. Tuby propagandowe rzadow partii komunistycznych
miaty sta¢ sie dzieki tej koncepcji przede wszystkim reprezentacjg gustéw i potrzeb spotecz-
nych. Zwtaszcza w konfrontacji z wolnym rynkiem media publiczne miaty zgodnie z tg kon-
cepcja sta¢ sie podstawg rownosci, innowacji i roznorodnosci, a wartosci te w zatozeniu byty
podwazane przez wolne sity rynkowe. Colin Sparks trafnie zauwaza jednak, ze gdy byli opo-
zycjonisci opanowali juz powotane do uniezaleznienia od rzadu organy regulujgce dziatanie
mediow, wolwczas przestali przejmowac sie ideg spoteczenstwa obywatelskiego. Budowa
niezaleznych instytucji regulujgcych dziatanie mediéw, w tym publicznych, doprowadzita do
konfliktéw z elitami. W Czechach parlament uzyt w 1994 r. swych kompetencji, aby zmienic
sktad rady radiofonii i telewizji, w 2000 r. odwotat rade nadzorujgcg dziatalno$¢ publicznej
telewizji. Mechanizm odwotania przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
oraz proby odwotania catego ciata regulujgcego sg takze dobrze znane w Polsce. Ksztattujgce
sie systemy nie byty jeszcze przygotowane na istnienie niezaleznych ciat regulujacych”.

W toku rozwoju mediow publicznych w Europie Zachodniej, instytucje tych $rodkow
przekazu uniezalezniaty sie od rzadéw, sposoby ich finansowania oparte zostaty na abona-
mencie, a cztonkow wiladz zarzadzajgcych mediami powotywano sposréd reprezentantow
spoteczenstwa obywatelskiego. Jak wskazuje jednak J. Curran, majac przy tym na mysli
BBC, najbardziej popularne media publiczne odeszty od kulturowego paternalizmu, charak-
terystycznego dla pionierskiego okresu monopolu mediéw publicznych. Obecnie przyjmuja
one forme organizacji mieszanych, bazujacych zaréwno na formach publicznych jak i pry-
watnych”.

Brytyjski system medidéw publicznych narodzit sie z przekonania, ze instytucje spotecz-
ne, jak radio i telewizja, mogg kierowac sie wartoSciami i zasadami etycznymi, bez podpo-
rzgdkowania ich interesom poszczeg6lnych partii i 0s6b, natury politycznej i gospodarczej.
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Zasady te odwotuja sie do koncepcji pierwszego zarzadzajagcego BBC Reitha, wedtug ktérej
radio ponosito odpowiedzialno$¢ moralng za swa dziatalno$¢. Brytyjczycy jeszcze do dzisiaj
sg wiec przekonani, ze zadanie telewizji publicznej to m.in. dazenie do poprawy jakosci zy-
cia, a nie tylko zapetnianie czasu wolnego.

Drugi element brytyjskiego modelu medidéw publicznych to jego réznorodno$é. Program
publicznych mediow brytyjskich musiat uwzglednia¢ gusta catej publicznosci opodatkowu-
jacej sie najej rzecz. Idei stuzby publicznej medidéw nie nalezy jednak traktowac jako czego$
statego i niezmiennego: samo powotywanie sie na zasady Reitha musi przy tym uwzgledniac
fakt, ze od lat trzydziestych naszego wieku w modelu mediow publicznych pojawity sie ko-
mercjalizacja i profesjonalizacja. Model BBC ijego historia petne sg takze przyktadéw kon-
fliktow politycznych. Zwiaszcza programom informacyjnym BBC zarzuca sie czesto, ze ich
infomiacje polityczne sg informacjami parlamentarnymi”.

Podobnie publiczne media we Francji w ostatnich dwudziestu latach byty narazone na
stalg interwencje rzadow, trapita je takze niewydolno$¢ gospodarcza i organizacyjna. Mode-
lowym niemal przyktadem kitopotow politycznych i strukturalnych mediéw publicznych stata
sie wtoska RAI*. W wielu modelach europejskich przyjmuje sie niezalezno$¢ mediéw pu-
blicznych od rzagdéw za kwestie najwazniejszg, co jednak ostatecznie oznacza, ze podstawo-
wy wpltyw na ich dziatanie majg parlamenty, az do bezpos$redniej ingerencji w sprawy pro-
gramowe i kadrowe. Wszedzie tez nastepuje ewolucja od centralnie kierowanego modelu,
subsydiowanego przez panstwo, do form bardziej komercyjnych. BBC nieobce sg problemy
z obsadg rady nadzorczej telewizji, w ktorej zgodnie z przyjetymi zasadami zawsze powinien
zasiadac: ,,zwigzkowiec, bankier, kto$ z oficjeli ministerstwa spraw zagranicznych albo dy-
plomata, i co przynosi najwiecej szkody, grupa pan i panéw politykow”

Reformy prowadzone w Polsce od 1989 r. przyniosty ze sobg zderzenie wszystkich wy-
mienionych wyzej tendencji w funkcjonowaniu systemow dualnych, a w ich ramach mediéw
publicznych. Z jednej strony bardzo silne byto dazenie do zbudowania otwartego systemu
komunikowania ze sprawnym przeptywem informacji, z drugiej za$ wyrazna byta koniecz-
no$¢ odnalezienia nowego miejsca na rynku. Komisja powotana przez Andrzeja Drawicza
w 1989 r. przygotowata szereg dokumentow, ktére dobrze ilustrujg polska koncepcje me-
diow publicznych konca lat osiemdziesigtych. Czytamy w nich m.in.: ,,[...] Radio i telewizja
w Polsce powinny dazy¢ do peinego zaspokajania potrzeb odbiorcow, realizowa¢ zasade
wolnosci stowa, sprzyjac politycznej i spotecznej aktywnosci obywateli oraz tworzeniu spo-
teczenstwa obywatelskiego i demokratyzacji systemu sprawowania wiadzy, pobudzaniu
kultury i sztuki. W tym celu system radia i telewizji musi mie¢ charakter otwarty, demokra-
tyczny i pluralistyczny, tj. kazdej liczacej sie grupie i sile spotecznej tworzy¢ mozliwosc
upowszechniania swoich pogladéw w skali odpowiedniej do zasiegu jej oddziatywania
w celu pozyskiwania zwolennikéw oraz wptywania zarébwno na opinie publiczng, jak i na
wiadze”'. W tym dokumencie pojawia sie koncepcja ,,ztozenia” polskiego systemu medidéw

~J. G. Blumler, The British Approach to Public Serx’ice Broadcasting: From Confidence to Uncertainity. W: R. K.
Avery (ed.), Public Service Broadcasting in a Multichannel Environment. The History and Survival of an ldea.
New York, London 1993, s. 13.

T. Vedel, J. Bourdon, French Public Service Broadcasting :From Monopoly to Marginalization. W: R. K. Avery
(ed.), op. cit., s. 29 i n.

’ Twelve Good Reasons to Worry About the Future of the BBC, ,,BBC Journal” 2000 Monday, January 31,
www.bbc.co.uk
Gtowne zatozenia reformy radia i telewizji, ,,Przekazy i Opinie” 1991, nr 1, s. 14.


http://www.bbc.co.uk

(systemu informacji) z trzech sektoréw: pubhcznego, spotecznego i komercyjnego. Zgodnie
z ta koncepcjg model publiczny miaty stanowi¢ polskie radio i telewizja, i to one wiasnie
miaty mie¢ obowigzek by¢ apolityczne, bezstronne, obiektywne i pluralistyczne, dgazy¢ do
oferowania programu w petni odzwierciedlajgcego zycie kraju i Swiata oraz do zaspokojenia
wszystkich potrzeb audytorium w catym kraju. Silny akcent zostat potozony na znaczenie
stacji regionalnych i lokalnych w ramach zintegrowanego systemu. Ciekawym rozwigzaniem
byta propozycja powstania tzw. systemu spotecznego, ztozonego ze stacji, tworzonych przez
r6zne partie, ugrupowania, organizacje, mniejszosci i spotecznosci lokalne i regionalne oraz
przemawiajgce w ich imieniu. Ten pomyst antycypowat dgzenia partii do zdominowania
Srodkow przekazu i miat w zatozeniu da¢ im mozliwo$¢ swobodnej artykulacji swych pogla-
déw w mediach. Pomyst ten wyraznie nawigzywat do rozwigzan witoskich i holenderskich,
nie zostat jednak nigdy wprowadzony.

Jednym z ciekawych problemoéw badawczych jest w zwigzku z tym przesledzenie szans
realizacji takiego projektu w warunkach polskich poczatku lat dziewieédziesigtych. Autorzy
pierwszych opracowan poswieconych reformie polskiego systemu medialnego zatozyli ist-
nienie okresu przejsciowego, ktory - jak mozna uznac - ciggle jeszcze trwa. Przyjety zarys
reformy bardzo wyraznie jednak przypisywat nadawcy publicznemu gtéwna role w systemie
mediow elektronicznych. Dziesie¢ lat temu nie pojawia sie w projektach reform poglad
0 mozliwos$ci zagrozenia pozycji panstwowej, a w perspektywie publicznej, telewizji. Projekt
ten dobrze réwniez oddaje Swiadomos$¢ jego tworcow, ze partie polityczne nie tylko powinny
mie¢ dostep do mediow, ale w podtekscie, poniewaz i tak bedg dazyty do ich zmajoryzowa-
nia, wiec lepszym rozwigzaniem jest zapewnienie im gwarancji dostepu do $rodkoéw przeka-
zu. W projektach pojawia sie takze polska wyktadnia pluralizmu wewnetrznego, rozumiane-
go jako pluralizm nie w kazdym programie z osobna, ale w programach nadawanych w pew-
nym okre$lonym czasie.

Ciekawe zadania na okres przejsciowy wpisane zostaty do rekomendacji na temat statusu
1zadan Polskiego Radia i Telewizji. Byto to m.in. zapobieganie podporzadkowaniu dziatal-
nosci i tresci programowych PR i TV interesom jakiejkolwiek partii, grupie spotecznej czy
Swiatopogladowi (przy obecnosci ich wszystkich w programie) - a tym bardziej udziatowi
kapitatu, polskiego czy zagranicznego, w okre$laniu celéw i zasad ich dziatania. Zwrécono
réwniez uwage na konieczno$¢ zmiany propagandowego i zaangazowanego dziennikarstwa
na rzecz obiektywizmu, bezstronnoS$ci i pluralizmu". Najwazniejsze zadania ,,gtdwnego”,
jak to nazywajg autorzy, nadawcy publicznego w tym okresie to: nadanie szczegdlnego zna-
czenia komunikowaniu politycznemu w procesie ksztattowania ustrojowego oblicza kraju,
umozliwienie obywatelom poznania istniejgcych opcji i rozwigzan oraz dokonania wyboru
w tym zakresie, wprowadzanie w mechanizmy demokracji parlamentarnej .

Rozwigzania proponowane w latach 1989/1991, tj. dokument Misja Telewizji Polskigj
SA. jako nadawcy publicznego z 1994 r. i Zadania programowe Telewizji Polskiej SA. jako
nadawcy publicznego z 1998 r. stanowig dobrg podstawe do analizy ewolucji sposobu poj-
mowania roli nadawcow publicznych w Polsce. Okre$lenie misji telewizji publicznej w Pol-
sce w 1994 r. byto zwigzane z jej przeksztatceniem z medium panstwowego. Przygotowany
wowczas dokument w sposob niemal modelowy przedstawia najwazniejsze zadania medium

" Ibidem, s. 15, 25.
Ibidem, s. 25.



publicznego, z mocnym zwrdceniem uwagi na konieczno$¢ wykonywania ,,stuzby publicz-
nej” wobec widzow. ,,Misja” zaktada rowniez polityczng niezaleznos¢ i bezstronno$¢. Sy-
gnalizuje juz takze narastajgcy dylemat komercjalizacji tego $srodka przekazu, zwracajgc jed-
nak uwage, ze podstawgjego funkcjonowania powinny by¢ wptywy z abonamentu, a docho-
dy z reklamy i sponsoringu winny by¢ jedynie uzupetnieniem budzetu. Dokument mdwiacy
0 misji telewizji publicznej w Polsce nie nazywa jej jednak juz gtownym Srodkiem przekazu
w Polsce*”.

Cechy TYP S.A. jako telewizji publicznej wedtug Zadan programowych z 1998 r. to:

1. podporzadkowanie dziatalnoSci programowej zadaniu realizowania interesu publicz-
nego,
niekomercyjny charakter dziatalno$Sci programowej,
bezstronnos$¢ polityczna,
autonomia instytucjonalna i suwerenno$¢ programowa,

5. poczucie odpowiedzialno$ci za wasciwe realizowanie swoich zadan.

Autorzy dokumentu podkreslajg, ze takie czynniki, jak rozwoj rynku konkurencyjnego
1nowych technologii oraz perspektywa spoteczenstwa informacyjnego, wymuszajg redefini-
cje celéw i zadan telewizji publicznej. Stawiajajg tez przed czesto sprzecznymi wymogami.
Autorzy stojg jednak na stanowisku, iz formuta publicznej radiofonii i telewizji zachowuje
aktualno$¢. Dzieje sie tak m.in. dzieki znaczeniu, jakie przynajmniej werbalnie mediom pu-
blicznym przypisuje Unia Europejska oraz Rada Europy.

Zasady przyjete w dokumencie stawiajg w centrum dziatan mediéw publicznych posza-
nowanie widza (,,Jako jedyna, telewizja publiczna traktuje widza jako cztowieka i obywate-
la”.), wracajac w ten sposéb do klasycznego dla tej formy mediow zwigzku miedzy publicz-
nym $rodkiem przekazu a odbiorcg. Zadania bardzo mocno akcentujg polsko$¢ medium pu-
blicznego (jest to echo dyskusji nad programem stacji komercyjnych, zdominowanym przez
produkcje amerykanskie) oraz nadal podkreslajg konieczno$¢ stuzenia demokracji. Autorzy
nie pomijaja takze podstawowego obecnie dla mediéw publicznych watku statej kontroli
finansow

Przyjmowane programy pozostajg jednak w duzej czesSci w sferze deklaracji, obrazuja
takze wptyw czynnikow zewnetrznych - rozwoju rynku i umiedzynarodowienia mediow -
na idee stuzby publicznej. Zarzuty, jakie najczesciej padajg pod adresem TYP S.A. jako me-
dium publicznego, skupiajg sie na jej upolitycznieniu, btedach faktograficznych i tzw. bier-
nym dziennikarstwie (to zarzuty, ktore pojawiajg sie w corocznych sprawozdaniach KRRITY)
oraz na koncentrowaniu sie zarzadow telewizji na zadaniach komercyjnych, osiggnieciu zy-
sku, co powoduje oddalenie sie od misji publicznej. Wsrdd btedéw merytorycznych nadaw-
cow publicznych KRRIiTY wymieniata: przekaz jednostronny, pozorny obiektywizm, nie-
uzasadniony komentarz i nieuzasadnione uogdlnienie (brak zwigzku logicznego miedzy in-
formacjg a komentarzem do niej), pozostawienie w domysle znacznej czesci infomiacji, brak
okresSlenia Zrodta informacji'. W szeroko dyskutowanym raporcie ,,Rzeczpospolitej”, sku-
piajacym sie na zawartoSci programdéw, emitowanych przez stacje publiczng i prywatne w
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Polsce, telewizji publicznej zarzuca sie przede wszystkim stosowanie ,,najnizszego wspolne-
go mianownika” w tworzeniu programu: ,,Gtupota to powazny problem takze dla telewizji
publicznej. Dlatego miota sie ona miedzy produkcjami wysokiego lotu i zenujacg rozryw-
ka” ™ Autorzy raportu dos¢ zdecydowanie domagajg sie w swoicti ocenach, aby telewizja
publiczna stata sie dla Polakow wskaZnikiem moralnosci, przeceniajgc tym samym role tego
$rodka przekazu w zyciu spotecznym. Raport gazety omawiajgcy dziatalno$¢ telewizji jest
tylez przerazajacy (zwtaszcza w czesci dotyczgcej przemocy na ekranie), co mato wiarygod-
ny. Raport mégt bowiem réwnie dobrze skupi¢ sie na pozytywnych aspektach dziatania
wszystkich stacji i w ten sposob ostabi¢ Smiesznostki i aspekty negatywne, ale podobnie jak
w telewizji, takze w prasie sprzedajg sie informacje interesujace i bulwersujace, a nie nudne
I wywazone analizy. W raporcie uderza tez zmasowana krytyka telewizyjnego jezyka.
W tej kwestii, podobnie jak w wielu innych przywotywanych w raporcie, pojawia sie py-
tanie, czy to $rodki przekazu sg przyczyng ,,zbrukania” jezyka polskiego, czy tez ilustruja
tylko to zjawisko?

W omawianym dokumencie ujawnity sie takze wysokie oczekiwania dziennikarzy, tu
wystepujacych zaréwno w roli badaczy, jak i zwyklych odbiorcow mediow prywatnych
i publicznych. Zdajg sie oni podziela¢ zdanie Sparksa, iz media i dziennikarze winny wypet-
nia¢ fiinkcje oswiecenia publicznego. Podstawowym pytaniem pozostaje jednak, jak pu-
bliczno$¢ medidéw publicznych odbiera ich dziatanie. Wszystkie badania opinii publicznej po
1989 r. wykazuja, ze media publiczne (radio zawsze przed telewizjg publiczng) znajdujg sie
w czotdwce instytucji, do ktorych publiczno$¢ deklaruje wysokie zaufanie. W odpowiedzi na
raport ,,Rzeczpospolitej” dyrektor Programu 2 TYP S.A. Nina Terentiew zwrdcita tez uwage,
ze widownia programow misyjnych uksztattowata sie na poziomie 1-3%**. ,,Wiadomosci” -
najbardziej krytykowany przez politykow za stronniczo$¢ program informacyjny telewizji
publicznej jest, wedtug przeprowadzonych przez OBOP w 1999 r. badan, ogladany przez
89% respondentéw przynajmniej od czasu do czasu. Gtdwne wydanie jest najsystematycz-
niej ogladanym telewizyjnym programem informacyjnym w Polsce: ponad potowa widzéw
(52%) deklaruje, ze oglada go sze$¢ lub siedem razy w tygodniu, prawie jedna czwarta -
cztery lub pie¢ razy. To wydanie zebrato takze najwiecej ocen pozytywnych. Badani orzekli,
ze ,Wiadomosci” o 19.30 robione sg profesjonalnie (56%), sa miarodajne (52%) i aktualne
(52%)). Respondenci uznali ten program za godny zaufania (48%)), rzetelny i fatwy do zro-
zumienia (43%)). Dwie trzecie Polakow uwaza tez, ze ,,Wiadomosci” sg neutralne politycz-
nie, 8%) posadza je o kierunek prawicowy, tyle samo o sympatie lewicowe. Ale przy tym az
46%0 badanych stwierdzito, ze w ,,Wiadomosciach” zbyt mato jest informacji o tym, co sie
dzieje w kraju™. Wazng warto$cig mediow publicznych jest wiec ich wiarygodno$¢ - warto
ja bedzie wykorzystaé wobec rosngcej oferty mediow prywatnych, media publiczne moga
funkcjonowac jako punkt odniesienia i weryfikator informacji pochodzacych z innych $rod-
kow przekazu. Wobec jednak ciggle nowej oferty innych mediow, media publiczne bedg pod
statg presja, bedg musiaty niezwykle szybko sie rozwijaé.

Przedstawione dane Swiadczg o duzej rozbieznoSci w opinii politykow, specjalistow zaj-
mujacych sie mediami i widzow mediéw publicznych. Idea stuzby publicznej rozumiana
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jako niesienie , kultury wysokiej” spotyka sie z zainteresowaniem zaledwie 1-3% widzow.
W Polsce z brytyjskiej koncepcji mediow publicznych nie przyjeto zatozenia akceptujacego
oddolng kolonizacje mediow publicznych przez wartosci ,,kultury niskiej”. Misje publiczng
rozumie sie w Polsce bardziej jako niesienie oSwiaty, a nie reprezentacje gustéw wszystkich
czesci polskiej widowni. Rozdarcie pomiedzy wartosciami kultury ,,wysokiej” i ,,niskiej” jest
doskonale widoczne w programie telewizji publicznej, w ktérym programy poswiecone wy-
darzeniom kulturalnym nadaje sie w p6znych godzinach nocnych, a jednocze$nie odmawia
sie emisji popularnej muzyki ,disco polo”, zgodnie z ideg znalezienia ,ztotego Srodka”
w programowaniu. Skonfrontowanie komercjalizacji telewizji, jej upolitycznienia, z proble-
mami programowymi sktonito ministra skarbu, jako walne zgromadzenie udziatowcéw jed-
noosobowej spétki skarbu panstwa, jakg jest TYP S.A., do przedstawienia projektu przeka-
zania TYP w rece rektorow wyzszych uczelni w Polsce. Propozycja tajest prébg znalezienia
odpowiedzi na zarzuty upolitycznienia telewizji, przy btednym zatozeniu, ze rektorzy uczelni
wyzszych w Polsce sg apolityczni. Po drugie, jest takze odpowiedzig na pytanie, jak pogo-
dzi¢ w naszych czasach misje kulturowa telewizji z jej masowoscig - rektorzy mieliby petnic
role tych facznikdw. Zgodnie z wizjg ministra E. Wasacza walne zgromadzenie akcjonariu-
szy TYP tworzyliby rektorzy wyzszych uczelni panstwowych, wybieraliby oni Rade Nad-
zorczg TYP i za jej posrednictwem zarzad TYP. Inaczej finansowano by takze publiczng
stacje: jedna z anten w okre$lonych porach miataby nie emitowac reklam i przy tym nada-
watyby wylgcznie programy ambitne, ktére z reguty nie przyciggajg licznej widowni, a wiec
i reklamodawcéw. Straty spowodowane nieemitowaniem reklam pokrywatby fundusz two-
rzony przez stacje komercyjne (w tym celu zostatby obliczony staty wspdtczynnik wptywu
z reklam). Stacje komercyjne rekompensowatyby sobie to, dzielagc miedzy siebie te czesc
reklam, ktora nie trafita do TYP'A. Propozycja oddania mediéw publicznych we wiadanie
rektorébw ujawnia dazenie do odnalezienia autorytetu, zdolnego do ijednoczesnie godnego
kierowania mediami publicznymi.

Naturalng konsekwencjg omdowionych watkdéw trwajacej w Polsce dyskusji i przedsta-
wionych projektéw jest postawienie pytania o przyszto$¢ modelu mediow publicznych
w Polsce. Pytanie to pojawia sie zresztg co najmniej od dwudziestu lat we wszystkich pan-
stwach europejskich, gdzie media publiczne funkcjonujg. Podstawg dla wszelkich niepoko-
jow sg zwykle problemy z finansowaniem tych mediow. Takze w Polsce w ostatnich latach
zaznaczyta sie tendencja spadkowa w udziale telewizji i radia publicznego w rynku. Wiek-
szos$¢ trendow rozwojowych w Europie wskazuje na mozliwo$¢ zachowania misji publicznej
medidw, pytanie jednak, czy misje te wypetnia¢ bedzie akurat telewizja. Misje publiczng
taczono bowiem w przeszto$ci takze z dziatalnoscig prasy; w latach dwudziestych Ferdinand
Tonnies zwracat uwage, ze nie wolno poddawac prasy jedynie dziataniu praw popytu i poda-
zy, a celem Swiadomego tworzenia systemu prasy powinno by¢: tworzenie catkowicie nie-
zaleznych gazet w kazdym miescie przez najlepiej wyksztatconych i przygotowanych ludzi;
pozostawienie miejsca dla wszystkich waznych partii politycznych, tak aby mogty one wyja-
$nia¢ w prasie swoje stanowisko; prasa powinna by¢ niezalezna od reklamy; nie ma tez pod-
stawy do tworzenia prasy partyjnej; prasa winna utrzymywac sie dzieki szerokiej dystrybu-
cji, a tylko godne zaufania finny otrzymywatyby mozliwos¢ zamieszczania ogtoszen; ,,gtosy
ludzi” winny znajdowac oddZzwiek w gazetach; gtéwne artykuty w gazetach winny by¢ wy-
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wazone i niezaangazowane oraz obiektywnie przekazywaé opinie, tak aby byty wiarygodne
i budzity zaréwno zainteresowanie, jak i zaufanie. Gazety takie powinny takze posiada¢ wia-
sng agencje informacyjng"*.

Na zakonczenie warto przytoczy¢ opinie Jay’a G. Blumlera, zadaniem ktérego z brytyj-
skiego systemu mediow publicznycti zachowa sie zapewne:

1 Swiezo$¢ i kreatywnoS¢ produkcji;

2. przekonanie wielu producentéw o koniecznoS$ci przygotowywania programow z misja

pubHczna;

3. fakt, ze brytyjska publiczno$¢ nauczyla sie juz akceptowaé programy z misjg pu-
bliczng, mieszajgce sie jednoczes$nie z tatwiejsza w odbiorze produkcja stuzacg roz-
rywce.

Cechy te nie wyksztatcity sie jednak jeszcze w systemie polskim. Blumler przewiduje
takze, iz media publiczne moga zosta¢ zamkniete w getcie przygotowywania bardziej ambit-
nych programéw, niz te oferowane przez stacje komercyjne”'. Powaznym problemem, ktéry
nasila sie z roku na rok, jest coraz mniejszy dostep publicznych $rodkéw przekazu do emisji
waznych wydarzen, m.in. sportowych. Wydarzenia wazne, ale przy tym atrakcyjne i widowi-
skowe, poprzez przejecie ich przez stacje komercyjne, mogg przyczyni¢ sie do ,gettoizacji”
stacji publicznych. Komercjalizacja mediow publicznych z jednej strony i ich upolitycznie-
nie z drugiej powodujg takze, ze debaty nad ich reformg w Polsce sg blokowane przez partie
polityczne, a jednocze$nie pozostawia sie stacje publiczne regulacji wynikajacej wytacznie
z dziatania tak krytykowanej sity rynku. Zderzenie tych dwodch tendencji i zawtaszczanie
Srodkow przekazu przez partie polityczne sg obecnie najwiekszym zagrozeniem dla procesu
wprowadzania idei stuzby publicznej w Polsce.

Beata Ociepka

Introducing a public media model in Poland

The text is focused on the process of introducing the idea of public media in Poland after
1989. The concept was taken over from the theory and practice of public mass media in West
European countries and has become one of the elements of internationalisation of the media
in Poland.

The key elements, next to internationaUzation, which affected the process of transforma-
tion of the state-run radio and television in Poland, include technological change, as well as
economic, political and social change. Adopting the model of public media should both be
regarded as a part of the democratization process and as an element setting the mechanisms
of democratization. The Majority of principles that developed with the growth of public me-
dia in West European countries was adopted also in Poland and they can be found in the
documents specifying the concept of the media public mission and dating from 1989, 1994

F. Tonnies, Kritik der éffentlichen Meinung, Berlin 1922, s. 575, cyt. za: S. Splichal, Ownership, Regulation and
Socialization: Rethinking the Principles of Democratic Media. ,,Javnost. The Public” Vol. 6 (1999), 2, s. 5-24.
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and 1998. Yet the cause of controversy lies in the way these tasks are put into effect. Since
the time of transformation of the state-owned radio and public television into public media in
1994 their activity has encountered fierce political dispute. This relates to the development of
politicization of public media typical throughout the whole of Europe. The second factor
strongly influencing public media offer is their commercialization and difficulties with ful-
fillment of the task of simultaneous consideration of all tastes and the promotion of the so-
called high culture.

Accumulation of changes in the media in Poland sincel989 encourages questions con-
cerning the approach to their analysis. The text presents three most popular methods: the first
- referring to four theories of the press by Siebert, Peterson and Schramm, the second -
drawing from the theory of elites and the third - based on the theory of the public sphere by
J. Habermas. In the case of Poland the analysis focuses on the concept of civil society and its
implementation.
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POLSKO-NIEMIECKIE MAGAZYNY KOBIECE
W LATACH 1990-1999

Zainteresowanie icapitatu zagranicznego polskg prasg zaczeto sie po uwolnieniu rynku,
wprowadzeniu liberalnego prawa prasowego i spotdzielczego, co nastagpito po ukazaniu sie
ustawy z 22 marca 1990 roku o likwidacji RSW Prasa - Ksigzka - Ruch. W potowie 1990 r.
zaczat naptywaé obcy kapitat, ktdry pozwolit polskiej prasie przetrwa¢ i zmodernizowac¢ wy-
chodzgce od wielu lat tytuty, jak réwniez wprowadzi¢ na polski rynek prasowy kilkadziesiat
nowych czasopism, zmieniajagc wydawniczy krajobraz w Polsce. Powstajacy polski kapitat
byt staby, niedoswiadczony i nie dokonywat zadnych inwestycji prasowych, natomiast nie-
mieckie wydawnictwa zainteresowaty sie czasopismami dla kobiet, wiozyty wiele kapitatu,
pracy i wysitku, totez szybko opanowaty rynek magazynow kobiecych w Polsce.

Czasopisma kobiece na catym Swiecie sg rentowne, przynosza duze dochody, poniewaz
pochtaniajg znaczne budzety reklamowe, sg doskonatym nos$nikiem dla reklamy kosmety-
kow, detergentow, parafarmaceutykow, sprzetu gospodarstwa domowego i wielu innych to-
waréw*. Kobiety czytajg wiecej niz mezczyzni, sg bardziej podatne na reklame i - co naj-
wazniejsze - to one decydujg o zakupach i kierujg budzetami domowymi.

Rozwojem magazyndw kobiecych na licencji niemieckiej zainteresowali sie juz praso-
znawcy, ekonomisci, handlowcy, dziennikarze i inni obserwatorzy polskiego rynku praso-
wego. Wraz ze zmianami zachodzacymi na nim powstato kilkanascie specjalnych firm ba-
dajgcych rynek, jego nasycenie i potrzeby, segmenty i nisze, rankingi poszczeg6lnych tytu-
tow, konkurencje miedzy poszczegdlnymi wydawnictwami i tytutami, zyski i dochody pty-
nace z reklam i sprzedazy. Powstato rowniez kilkanascie czasopism powotanych dla badania
rynku, z ktérych w niniejszej pracy wykorzystano nastepujace; ,,Press Media”(1991-1997),
potem: ,,Press Media, Reklama, Public Relations” (1998-2000, nr 1-5), ,,Rynek Prasowy”
(1992-1996), ,,Raport Prasowy” (1994-1998), ,,Cash” (1994-1998), ,,Media Polska”(1995-
1998), od 1999 r. dwutygodnik: ,,Media i Marketing Polska”, ktérego redakcja opracowata
i wydata specjalne raporty: ,,Media Polska - Magazyny 1995”, ,Media Polska - Dzienniki
I Tygodniki” 0998) i ,,Media Polska - Magazyny 1999”. Na ich tamach ukazato sie juz po-
nad sto kilkadziesiagt artykutéw, wiele réznych informacji o zmianach zachodzgcych w re-
dakcjach, w doborze tematycznym, ocen magazynow polsko-niemieckich itp., ktdre odniosty
sukces w Polsce.

Rynkiem prasowym interesowaty sie rowniez pisma opiniotwdrcze, takie jak ,,Polityka”,
»Wprost”, ,,Rzeczpospolita”, ,,Gazeta Wyborcza” i inne. Nastgpita juz nawet specjalizacja
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dziennikarzy zajmujgcych sie tg problematyka: na przyktad w redakcji ,,Media i Marketing
Polska” magazynami kobiecymi zajmowata sie Karolina Prewecka, w ,,Gazecie Wyborczej”
0 tych sprawach pisaty: Marta Bratkowska, Grazyna Strupczewska i Agnieszka Kublik;
w ,,Polityce” - Joanna Podgdrska i Ewa Wilk; w ,,Rzeczpospolitej” Luiza Zalewska i inni.
Na uwage zastugujg pierwsze opracowania prasoznawcéw, zwiaszcza Zbigniewa Bajki
z Os$rodka Badan Prasoznawczych w Krakowie™, Tadeusza Kowalskiego i Barttomieja Goiki
z Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego oraz Zbigniewa Oniszczuka
z Uniwersytetu Slaskiego”.

Jak juz powiedziano, kapitat zagraniczny wszedt na polski rynek prasowy w potowie
1990 r., gdy odbywata sie likwidacja RSW ,Prasa - Ksigzka - Ruch” i funkcjonowato juz
nowe prawo prasowe i spotdzielcze, ktore zezwolito wydawcom na zaktadanie w Polsce wia-
snych filii. Niemieckie koncerny wydawnicze inwestowaty w to, co juz odniosto sukces
1zostato sprawdzone na Swiecie, a co szczegOlnie w Polsce byto zaniedbane, a mianowicie:
kolorowe magazyny kobiece, rodzinne, poradniki, czasopisma mtodziezowe oraz telewizyjne.
Niemieckie grupy wydawnicze ,,A. Burda”, ,H. Bauer”, ,,Axel Springer”, ,,Gruner + Jahr”,
Phoenix Press Media, weszty na rynek prasowy z wiasnymi tytutami w polskiej wersji jezy-
kowej, poczatkowo jako przekiady, potem juz jako magazyny licencjonowane. Wydawcom
niemieckim udato sie tatwo opanowac polski rynek ilustrowanych magazynéw kobiecych,
poniewaz wczesniej niektore tytuty, jak na przykiad ,,Burda” i ,,Pramo” byty juz znane, ce-
nione i kupowane od lat siedemdziesigtych. Nowe, kolorowe magazyny kobiece, jakie poja-
wity sie po 1990 r., wydawane przez firmy niemieckie na biyszczagcym papierze, tanie
i tatwo dostepne, przyciggaty wzrok i ciekawo$¢ polskich kobiet przyzwyczajonych do sza-
rych, zgrzebnych i dostepnych ,,spod lady” polskich tygodnikéw: ,,Przyjaciotki”, ,,Kobiety
i Zycia”, ,,Zwierciadfa” i dwutygodnika ,,Filipinka”. | cho¢ wyczerpywaty one oferte czaso-
pism adresowanych do kobiet, w ponad 30 procentach nie zaspakajaty zapotrzebowania ryn-
ku czytelniczego”™. Dostepnos$¢ i niskie ceny niemieckich wydawnictw w jezyku polskim
spowodowaty odejscie od kupowania ,,starych” - szarych i siermieznych, trudno dostepnych
polskich magazynow, na rzecz nowego rodzaju czasopism dla kobiet, z duzg iloScig barw-
nych fotografii, 1zejszych pod wzgledem treSci, o charakterze rozrywkowym, dlatego tez
odniosty one ogromny sukces. Zaskoczone tym zjawiskiem redaktorki dotad ukazujgcych sie
czasopism kobiecych w Polsce ubolewaty, ze ,przez cale dziesieciolecia wychowywaty
czytelniczki mys$lace, wychodzace poza kuchnie i kosmetyki, a tymczasem Polki, zamiast po
»Zwierciadto”, siegaja po , Tine”~ Po trudnym okresie brakéw rynkowych propagowany
przez te magazyny styl zycia ,,uwodzit, dawat posmak luksusu [...], poczucie nieograniczo-

Z. Bajka, Kapitat zachodni w polskiej prasie. W: Dylematy transformacji prasy polskiej (1989-1992). Pod red.
A. Stomkowskiej, Warszawa 1994, s. 44-47; idem. Kapitat zagraniczny w polskich mediach. W: Pieciolecie
transformacji mediow 1989-1994. Pod red. A. Stomkowskiej, przy wspétpr. E. Ciborskiej, Warszawa 1995, s. 87-
103; idem. Kapitat zagraniczny w polskiej prasie. W: Transformacja medidw (1989-1995). Pod red. A. Stomkow-
skiej (et al.). Warszawa 1996, s. 275-279; idem. Kapitat zagraniczny w polskiej prasie - lata dziewiecdziesiate,
»Zeszyty Prasoznawcze” 1998, nr 1/2, s. 21-35.

B. Gotka, Kapitat zagraniczny w potskich mediach. W: Dylematy transformacji prasy polskiej (1989-1992)...,
s. 39-44; T. Kowalski, Formy i przestanki obecnosci kapitatu zagranicznego w mediach drukowanych, ,,Zeszyty
Prasoznawcze” 1998, nr 1/2, s. 36-56; Z. Oniszczuk, Ekspansja kapitatu niemieckiego na rynku prasowym We-
gier, Polski i Czech, ibidem, s. 93-103.

Z. Sokét, Pra.%a kobieca w Polsce w latach 1945-1995, Rzeszéw 1998 mi inne prace tej autorki.

K. Jakubowicz, Skok na prase, ,,Gazeta Wyborcza” 1995, nr 43 (20.02), s. 13.



nych wyborow. Skoro o wszystkim mozna poczyta¢, to znaczy, ze wszystko jest w zasiegu
mozliwos$ci” - w takich ztudzeniach dopatrywata sie ogromnego powodzenia tych magazy-
now Krystyna Lubelska®.

Nie wszyscy aprobowali te ekspansje kobiecych pism polsko-niemieckich. Pojawity sie
nie odosobnione gtosy o potrzebie powotania Rady Prasy ograniczajgcej zagranicznym fir-
mom dostep na polski rynek prasowy. Obawiano sie koncentracji wiasnosci w Kilku wydaw-
nictwach i przejecia kontroli nad polskim rynkiem magazynéw, a ten rodzaj wydawnictw
przezwano ,kalkami” w znaczeniu kopii’. Wydawcy i redaktorzy poszczeg6lnych magazy-
now polsko-niemieckich cierpliwie wyjasniali, ze nie zachodzi zadne ,kalkowanie”, czy tez
kopiowanie, gdyz magazyny sg wydawane na licencji miedzynarodowej; kupuje sie tylko
zdjecia, a teksty w catoSci sg redagowane w Polsce, z uwzglednieniem polskich realidw.
Nigdy ,,nie robiliSmy prostych przektadow, wszystkie teksty powstawaty w polskiej redak-
cji” powiedziata Ewa Kacprzycka - redaktorka naczelna ,,Claudii”, a poniewaz byty to cza-
sopisma, ,inaczej redagowane, przemawiajgce innym jezykiem, stad ten szok kulturalny”
polskiego spoteczenstwa’.

W dziesiecioletniej historii polsko-niemieckich magazynéw kobiecych mozna wyodreb-
ni¢ kilka etapow rozwojowych: pierwszy obejmujacy lata 1990-1991; drugi: lata 1992-1996
I trzeci - po 1997 roku.

Pierwszy okres - ,,pionierski” - zaczat sie w potowie 1990 r., gdy nastgpita ekspansja ka-
pitatu niemieckiego na polskim rynku prasowym. Wydawane w tym czasie czasopisma byty
magazynami uniwersalnymi ,,0 wszystkim dla wszystkich”. Sprzedawato sie wéwczas mi-
lionowe naktady ,,zadrukowanego kolorowego papieru, tre$¢ nie miata znaczenia”, jak po-
wiedziat Wiestaw Podkanski - prezes polskiej filii wydawnictwa ,,Axel Springer Polska”
w wywiadzie dla ,,Raportu Prasowego” W tym okresie wprowadzono na polski rynek pra-
sowy 17 nowych tytutdw (w Warszawie 9, we Wroctawiu 6), ktore jeszcze wtedy w wiek-
szos$ci byty przektadami czasopism niemieckich.

Drugi okres rozwoju prasy w Polsce obejmuje lata 1992-1996, kiedy nastgpita stabiliza-
cja rynku prasowego, a jednoczes$nie jego segmentacja. Pojawita sie walka konkurencyjna
miedzy wydawnictwami, bowiem konczyt sie czas ,,magazynow o wszystkim dla wszyst-
kich”, nastgpita specjalizacja. W tym czasie na polski r>"*nek prasowy wprowadzono 42 nowe
tytuty (27 w Warszawie i 15 we Wroctawiu), wydawane w milionowych naktadach, takie
jak: ,,Dobre Rady”, ,Naj”, ,Zycie na Gorgco”, ,,Chwila dla Ciebie”, ,,Pani Domu”, ,Tina”,
»,Claudia”, ,,Gracja” i ,,Olivia”.

Trzeci okres nastgpit po 1997 roku i trwa nadal (potowa 2000 r.). Charakteryzuje sie on
zatamaniem milionowych nakfadéw i ich sprzedazy. Kryzys rosyjski w drugiej potowie
1998 r. wptynagt hamujgco na dziatalno$¢ wydawniczg, a zwtaszcza na wptywy z reklam,
ktore staty sie trzykrotnie mniejsze, niz poprzednio. Na rynku znalazto sie mniej pieniedzy,

~K. Lubelska, Niewierne kobiety. Kryzys w Swiecie kolorowych magazynéw, ,,Polityka” 2000, nr 7 (12.02), s. 70;
polemika: R. Wysocki, Niewierne kobiety, ,,Polityka” 2000, nr 10 (4.03), s. 77.
W. Nartowski: Czy niemiecka prasa moze by¢ polska? ,,Cash” 1993, nr 8 (14 V), s. 5; A. Howzan, Uderzenie
w gtowe. Ring prasowy: Niemcy w wadze ciezkiej - Polacy w papierowej, ,,Polityka” 1994, nr 50 (10.12), s. 23;
R. Jorczak, D. Wasilewski, Widmo nacjonalizacji nad prywatng prasa, ,,Cash” 1994, nr 24 (17.06), s. 1, Czyja
~ pra.sa? ,,Dziennik Polski” (Krakow) 1995, nr 46 (23.02).
K. Sielicka: Babskie czytanie. Polki wolg pisma niemieckie. Rozmowa z E. Kacprzycka, ,,Super Express”, 1994, nr
A 73 (13.04), s. 1,5.
* ,Raport Prasowy” 1998, nr 1, s. 6-7.



co wptyneto na zasobno$¢ budzetow domowycli, to za$§ na zmniejszenie liczby kupowanych
tytutdw. Wystapita ostra walka konkurencyjna o ,,segmenty i nisze prasowe”, o polskie czy-
telniczki*”. W tej walce zaczeta decydowac tre$¢ magazynu, wyjatkowy sposéb ujecia tema-
tyki ijego specjalizacja, okreslenie formuty wydawniczej i odbiorcow, czyli jego starget.
Ogladanie kolorowych ilustracji i podpisow pod nimi - juz nie wystarczato. W badaniach
czytelniczych ujawnito sie zjawisko selekcji czytelniczej, kobiety staty sie wierne jednemu
wybranemu tytutowi“. W zwigzku z tym w redakcjach zaczeto taczy¢ cechy periodykow
poradnikowych z elementami klasycznych spoteczno-kulturalnych czasopism kobiecych.

Nowych tytutéw w tym okresie powstato mniej niz w poprzednim, bo 24 (w Warszawie -
14 i we Wroctawiu - 10). W badaniach popularnosci czytelniczej wystapito zjawisko wy-
miany miejsc rankingowych. Wiele tytutéw zostato przeksztatconych lub zawieszonych; np.
,Dobre Rady”, zmienity sie na ,Women” i zlikwidowane, podobnie jak , Twoj Relaks”,
»,Chwila dla Ciebie”, ,Klinika na Wzgo6rzu”, ,,Plus - Magazyn Zdrowia i Urody” i inne.
W tym okresie znane tytuty, ktére juz zakorzenity sie na polskim rynku prasowym, zaczeto
zabudowywac¢ dodatkami np.: miesiecznik ,,Olivia” otrzymat ,,Plus” i ,Mieszkaj”; ,,Claudia”

»Fryzury”, Mitos¢ i Seks”, ,tadnie Mieszka¢” i ,,Rodzice”; ,Pani Domu” otrzymata
kwartalny dodatek ,,Pani Domu Poleca” i ,,Pani Domu Extra”, a ,,Kieszonkowy Czas na Re-
laks” dodawano do pisma ,,Czas na Relaks”. Wznowiono niektdre wczesniej zawieszone
poradniki np.: ,,Anna”, ,Agata i Dom”, ,,Modne Dzieci” i ,,Sandra”.

Wyksztatcity sie nowe pojecia klasyfikacji tytutow wedtug stopnia trudnosci i przezna-
czenia czytelniczego: ,,potki dolnej” - czyli magazyndw masowych o najnizszym stopniu
trudnosci, w ktdrych ilustracja przewazata nad tekstem; ,,potki sSrodkowej”- to pisma o Sred-
nim stopniu trudnoS$ci, zawierajgce znacznie wiecej tekstu i trudniejszych artykutéw oraz
»POtki gbrnej”- obejmujacej luksusowe pisma dla ambitnego odbiorcy elitarnego, ktérych
wydawnictwa niemieckie na razie nie podjety. Polsko-niemieckie magazyny kobiece zajety
dwie ,,poki periodykdéw: dolng i Srodkowg”-jako pisma kultury masowej, wydawane w wy-
sokich naktadach, sprzedawane po niskich cenach i przynoszace znaczne zyski

W tym czasie rozpoczat sie proces przechodzenia niektérych wydawnictw na wyzszy
stopiefi trudnosci czytelniczej, na przyktad ,Na Zywo” i ,Pani Domu” wydawane przez
A. Springera, czy tez ,Tina” H. Bauera, przeszty z ,,p6tki dolnej” do ,,Srodkowej”, stajgc sie
pismami bardziej ambitnymi, oferujgcymi wiecej trudniejszego i bardziej urozmaiconego
tekstu do czytania, mniej za$ ilustracji. Wszystkie magazyny zawierajg duzo ilustrowanych
reklam, wysokiej klasy sztuki fotograficznej i typograficznej.

K. Prewecka, op. cit s. 9; ldem, Luksus kosztuje. Utrzymanie eleganckich pism kobiecych stato sie bardzo
trudne, ,,Media i Marketing Polska” 2000, nr4 (23.2 - 7.03), s. 15-16.

" R. Filas, Zmiany v czytelnictwie prasy w Polsce na tle przemian oferty prasowej (1989-1992). W: Transformacja
prasy polskiej (1989-1992)...; idem. Zmiany w preferencjach czytelnictwa prasy kobiecej. W; Dylematy transfor-
macji prasy polskiej 1989-1993 ..., s. 56-64; idem. Panorama czytelnictwa prasy (1989-1994). W: Pieciolecie
tran.sformacji medidw 1989-1994 ..., s. 37- 46; idem. Czytelnictwo prasy iv potowie lat dziewiecdziesiatych: od
czytelnictwa do oglgdactwa? ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1995, nr 3/4, s, 142-154; idem. Czytelnictwo prasy oraz
odbidr radia i telewizji w latach 1989-1995. W: Media i dziennikarstwo w Polsce w latach 1989-1995. Pod red.
G. Gerek Kappera (et al.), Krakéw 1996; idem. Zmiany w czytelnictwie prasy 1995-1996: Normalizacja, czy cisza
przed burzg? W: Prasa, radio i telewizja w Polsce: jesien 1996, Raporty OBP UJ. T.l. Krakéw 1997 oraz inne
prace tegoz autora.

L. Zalewska, Fenomenalne Polki. Pisma kobiece z roku na rok przynosza coraz wieksze pienigdze. ,,Rzeczpospo-
lita” 1998, nr 219, s. 3; M. Bratkowska, M. Jarco, Prasa $rednia. Nowe pismo dla kobiet. ,,Gazeta Wyborcza”
1998, nr 10 (12.01) s. 20.



Statystyka magazynow kobiecych

W omawianym okresie, tzn. w latach 1989-1999, w Polsce ukazato sie og6tem ponad 230
nowych tytutéw pism kobiecych. ,,Czasopisma te - jak je scharakteryzowat Saturnin Sobol -
byty tytutami nowymi, stanowity inicjatywy komercyjne nastawione na szybki zysk; opieraty
sie na sprawdzonych wzorach zachodnich; wyrdzniaty sie atrakcyjnag szatg graficzng i do-
brym wykonaniem poligraficznym, byty konkurencyjne cenowo z magazynami wysoko na-
ktadowymi”'nr W tej duzej liczbie tytutdw, treSciowo i tematycznie byty one do siebie po-
dobne: w réznym wymiarze powtarzata sie tematyka mitosci, seksu, urody ijej pielegnaciji,
mody, plotki o zyciu znanych ludzi - gwiazd estrady, piosenki, teatm, sportu, biznesu itp.,
a obok tego porady prawne, pedagogiczne dotyczace ktopotow wychowawczych z dzieémi,
psychologiczne, ktopotdw w matzenstwie, rodzinie, wspotzycia w Srodowisku z sasiadami
I w miejscu pracy. Wszystkie magazyny zawieraty przepisy kulinarne, porady dotyczace
organizacji gospodarstwa domowego, rekreacji i relaksu. R6znica polegata na stylu, fonnie
i kolejnoSci prezentacji wymienionych zagadnien. Czasopisma byty wydawane w podobnym
lub takim samym fonnacie, zblizonej szacie graficznej, objetosci, kompozycji strony tytuto-
wej, do tego stopnia, ze czytelniczkom mylity sie tytuty.

W Polsce powstaty dwa os$rodki wydawnicze magazynow polsko-niemieckich: w War-
szawie i we Wroctawiu. W Warszawie wydawcami magazynow kobiecych byty: ,,Burda -
Polska” sp. z 0.0.; ,,G+J Gruner + Jahr Polska sp. z 0.0.; Wydawnictwo Heinrich Bauer sp.
z 0.0. i ,,Axel Springer Polska” sp. z 0.0. Ich aktywno$¢ wydawniczg i liczbe nowych tytu-
tow wprowadzanych na polski rynek w poszczegolnych latach ilustruje tabela 1:

Warszawskie wydawnictwa firm niemieckich (1990-1999) Tabela 1
Burda- G-i-J Griiner-i- Axel Springer
Lp. Rok Polska Jahr Polska H. Bauer Polgka ’ Razem
1 1990 1 5 : — 6
2 1991 1 2 : 3
3 1992 1 2 1 4
4 1993 1 2 : 3
5 1994 2 2 3 I 8
6 1995 2 I — 2 5
7 1996 2 2 3 7
8 1997 2 , , 1 3
9 1998 1 i , 2 4
10 1999 1 4 dod. : 2 dod. 7
Razem: 14* 17 8 11 50

Zrodio: obliczenia na podstawie katalogéw, bibliografii prasowych i autopsji; *,Burda - Polska” wydawata
liczne jednorazowe dodatki ,,Special” nie uwzglednione w niniejszym artykule.

W drugim os$rodku wydawniczym - Wroctawiu - powstaty trzy firmy wydawnicze:
Phoenix Intermedia, przeksztatcone w 1994 r. w Phoenix Press Media, Przedsiebiorstwo
Produkcyjno-Ustugowe ,,Makler” oraz , Kej” sp. z 0.0., ktére tgcznie wydaty 33 tytuly.

'S. Sobol, Prasa kobieca w Polsce, ,,Raport Prasowy” 1996, nr 9, s. 1-5.



W 1998 r. doszta do nich ,Burda - Polska”, ktéra zostata przeniesiona z Warszawy do
Wroctawia.

Aktywno$¢ wydawniczg firni wroctawskich oraz wprowadzanie nowych tytutbw w po-
szczegdlnych latach ilustruje tabela 2:

Wroctawskie wydawnictwa firm niemieckich (1990-1999) Tabela 2
Phoenix Phoenix ,Key” spotka

Lp. Rok Intermedia  Press-Media PPU ,Makler’ Zo.g. Razem
1990
1991 1
1992
1993
1994 1
1995
1996
1997 1 1wzndw. 1 wznow.
1998 3 + dod. 1 2 + 1wzndw.

10 1999

Razem: 8 10 11 33

zrodto: obliczenia na podstawie katalogéw, bibliografii prasowych i autopsji.

Oba osrodki wydawnicze - warszawski i wroctawski wydaty razem 83 tytuty (37,8%
wszystkich nowych pism kobiecych) magazyndéw polsko-niemieckich, tgcznie z dodatkami
i wznowieniami. W ciggu dekady zawieszeniu lub likwidacji ulegty 33 tytuty (40,0%), trzy
za$S zostaty potgczone, dwa przeksztatcone, a dwa w wyniku sprzedazy (,,Dziewczyna”
i dodatek ,,Miss Beauty”) - przeniesione do Warszawy.

Magazyny kobiece sg rzadkiej czestotliwos$ci, ukazujg sie gtownie jako tygodniki (8),
dwutygodniki (6), miesieczniki (47), dwumiesieczniki (3), kwartalniki (5), poétroczniki zwa-
ne tez ,,dwukwartalnikami” (8) i nieregularnie - 6 tytutow.

Czestotliwos$¢ nie jest czym$ statym i magazyny w zaleznosci od koniunktury rynkowej
zmieniajg sie, jak to widzimy na przykiadzie miesiecznika ,,Tina”, ktory przeksztatcit sie
w dwutygodnik, potem tygodnik; ,,Na Zywo” z tygodnika zmienito sie na dwutygodnik, mie-
siecznik ,,Verena” w kwartalnik itp.

Istnienie na rynku prasowym roéwniez nie jest czym$ statym, wydawcy nie sg przywigzani
do tytutu i gdy tylko przestaje on spetnia¢ ich oczekiwania finansowe, a zwroty przekraczaja
30 proc. podejmujg decyzje o jego zawieszeniu czasowym lub nawet likwidacji.

Wydawcy - osrodek warszawski

Na rynku prasy kobiecej w Warszawie gtownymi podmiotami byty nastepujace wydaw-
nictwa niemieckie, kolejno wchodzgce na polski rynek prasowy: ,,Burda - Polska”, Wydaw-
nictwo H. Bauer - Polska, Axel Springer - Polska i G+J Gruner 4 Jahr Polska.



1. ,,Burda - Polska”

Pierwszym wydawnictwem, ktdre rozpoczeto w Polsce swojg dziatalno$¢ na poczatku
1990 r. byta ,,Burda Polska”, poczatkowo pod nazwg Agencja ,,Muza” sp. z 0.0. z udziatem
firmy Aenne Burda GmbH und Co. Germany Offenburg z Badenii-Wirtembergii, potem jako
»,Vverlag Aenne Burda”, ,,Burda Verlag Osteuropa”, wreszcie jako ,,Burda-Polska”.

Koncern wydawniczy ,,Burda” utworzyt w 1927 r. Franz Burda, ktéry wyspecjalizowat
sie w wydawaniu ilustrowanych kolorowych magazynow kobiecych ze ,,Srodkowej poOtki”
dotyczacych gtéwnie mody, ubiorow, szycia domowego i robdtek recznych. Do 1994 r. fir-
ma kierowata spadkobierczyni - Aenne Burda, ktéra doprowadzita wydawnictwo do szczytu
rozwoju. Po niej fimie przejat Hubert Burda i kierowat nig jeszcze w 1999 roku, wydajac -
obok pism kobiecych - takze periodyki telewizyjno-radiowe.

»,Burda - Polska” powstata w wyniku scalenia w 1997 r.: ,,Burda - Warszawa” z Nowym
Wydawnictwem Czasopism i firmg ,,Reprostudio”, w wyniku czego powstata ,,Burda Verlag
Osteuropa”. Za tworce filii w Polsce uznaje sie Ryszarda Lechkiego, ktory dokonat refonny
wydawnictwa. Po nim prezesem zostat Jarostaw Zalewski. Na poczatku 1997 r. H. Burda
odsprzedat swoje tytuty telewizyjne: ,,Super Tele” i ,,Super TV” Wydawnictwu ,H. Bauer”,
co zostato podyktowane checig ujednolicenia charakteru tytutdw wydawanych w Polsce™
Wydawnictwo ,,Burda” miato swoje agendy réwniez w Czechach, na Ukrainie i Rosji. Wy-
dawnictwa tej firmy - przewaznie o rzadkiej czestotliwo$ci (miesieczniki, dwumiesieczniki,
kwartalniki, pétroczniki i roczniki) - byly poswiecone modzie i ubiorom, przedstawiaty
stroje lansowane przez wielkie domy mody i znanych projektantéw, a jednocze$nie wypra-
cowywaty wiasne modele ubioréw i tanszej odziezy do wykonywania w domu, dotaczajgc
wykroje i szczegOtowe opisy wykonania, czym zjednaty sobie uwage i uznanie polskich
czytelniczek. Tytutowy miesiecznik tego wydawnictwa - ,,Burda” - w Polsce byt znany
i chetnie kupowany juz od 1971 roku. Do przetomu politycznego w 1989 r. i zmiany systemu
politycznego, gdy na polskim rynku konfekcyjnym wystepowaty duze braki, poradniki kroju
i szycia ubran w domu cieszyty sie duzym popytem.

Wejscie finny ,,Burda” na polski rynek prasowy z propozycjami licznych i r6znorodnych
poradnikéw adresowanych do Polek w 1990 r., odniosto sukces, poniewaz prezentowata ona
ubrania na co dzien i stroje od $wieta i na uroczystosci. Obejmowaty r6zne kategorie wieko-
we ludnosci, poczawszy od niemowlat (,Modny Maluch”), poprzez dzieci mtodsze (,,Szafa
Przedszkolaka”), mtodziez szkolng (,,Nastolatki: Dziewczeta i Chtopcy”), mtode kobiety
(,Miss B”), kobiety drobne i szczupte (,,Mate Kobietki”), tegie (,,Duze jest Piekne”), jak
rébwniez na rézne okazje i uroczystosci, np.: Slubu, jubileuszu, rocznicy, balu, spotkania to-
warzyskiego. Nie pominieto tez robot recznych, wydajgc wiele poradnikéw, jak np.: ,,Vere-
na”, ,,Robétki Reczne”, ,,Minidzianina” i inne. Wchodzenie na polski rynek prasowy wy-
dawnictw firmy ,,Burda” ilustruje tabela 3:

J. Zalewski, Czasy kohiet nowoczesnych... ,,Media Polska” 1998, nr 1, s. 22.



Wydawnictwa firmy ,,Burda-Warszawa” w latach 1990-1999 Tabela 3

Naktady w tys.

L Rok Sprzedaz
Lp Tytut, podtytut, czestotliwosé, redaktor egzemplarzy W tys.
po- zawie-
wstania  szenia od do eoz:
1 Burda. Moda, Piekno, Wdziek i Elegancja. Relaks. 1990 140,0 82,0 62-58,0
Doradza, ubiera, pielegnuje; (mies.),
red. Ewa Czaczkowska, Danuta Tauer
2 Verena. Wzory, Sciegi, sploty; (mies., kwart.), 1991 1993 150,0 55,0 -
red. E. Czaczkowska
3 Burda Plus. Duze jest piekne; (kwart.), 1992 1996 30,0 40,0 -
red. E. Czaczkowska
4 Robotki Reczne; (mies.), 1993 1996 - -
red. E. Czaczkowska
5 Miss B. Dla mtodych kobiet; (mies.), 1994 1997 25,0 20,0 -
red. E. Czaczkowska.
6 Poradnik Dziatkowca. Ogrody, balkony, 1994 1996 300,0 80,0
ekologia; (mies.)
7 Dobre Rady*. Miesiecznik dla domu i rodziny; 1995 1996 1000,0 600,0 38%
red. lzabella Jabtonska zwrot.
8 Burda International; (kwart.), 1995 1996 20,0 - -
red. E. Czaczkowska.
W znowienie: Burda International 2000 - 100,0 - -
9 Moj Piekny Ogrod*. Najwiekszy europejski ma- 1996 - 300,0 250,0 170,0
gazyn ogrodniczy; (mies.), red. llona Pasternak
10 Sél i Pieprz. Nowoczesny magazyn poswiecony 1996 380,0 200,0 130,0
kuchni i zdrowemu odzywianiu; (mies.), red. Ju-
styna Namieta
11 Anna. Najpiekniejsze robotki reczne; (mies.), 1997 - 72,0 35,0 34,0
red. Danuta Tauer
12 Women*. Magazyn peten dobrych rad; (mies.), 1997 1998 820,0 600,0 38%
red. Dorota Warowna-Kowalczyk zwrot.
13  Twdj Relaks; (tyg.), red. J. Namieta 1998 1998 600,0 -
14 Haft Krzyzykowy; (kwart.), 1999 -(?) 40,0 18,0

red. D. Tauer

Zrédio: ,,Media i Marketing Polska. Raport specjalny Magazyny 1999” oraz , Katalog Mediéw Polskicti” 1998,
katalogi i bibliografie prasowe oraz autopsja.
* Miesiecznik ,,Dobre Rady” zostat przeksztatcony w ,,Woinen”; ,,Mdj Pakny Ogrod” powstat z ,,Poradnika
Dziatkowca”."W tabeli pominieto pisma dla mezczyzn oraz tygodniki telewizyjne.

»,Burda Polska” w ciggu 10 lat dziatalnosci w Polsce wydata og6tem 14 pism dla kobiet,
w tym dwa powstate z przeksztatcenia, natomiast zawiesita dziewieé tytutdw. W 1999 r. wy-
dawata nastepujgce: pismo wiodgce - tytutowg ,,Burde” oraz miesieczniki: ,,M6j Piekny
Ogrdd”, powstaty z przeksztatcenia ,,Poradnika Dziatkowca”; ,,Sol i Pieprz”; ,,Anna” i , Haft
Krzyzykowy”. Wznowita na poczatku 2000 r. ,,Burde International”, czasowo zawieszong
w 1996 roku.



Czasopisma firmy ,,Burda - Polska” staraly sie objaé¢ catoksztatt zycia i zainteresowan
kobiet, koncentrujgc sie na sprawach organizacji gospodarstwa domowego, gotowania, pie-
czenia i zagadnien kulinarnych oraz diet odchudzajgcych i fadnego wygladu. Gtownym te-
matem byta moda, ,,domowe szycie dla siebie i rodziny”, dlatego tez podawata wykroje
i wzory, organizowata telewizyjne konkursy amatorskiego szycia pod nazwg ,,Stawka wiek-
sza niz szycie” z wysokimi nagrodami pienieznymi. Nie zapomniano o robdtkach recznych:
trykotarstwie, szydetkowaniu, haftowaniu, wyszywaniu, klockarstwie. Czotowe pismo tej
firmy ,,Burda” - jak czytamy w reklamach ,,prezentuje najnowsze trendy w modzie i efek-
towne fasony. Proponujemy fachowe opisy szycia i precyzyjne arkusze wzoréw. Doradzamy,
jak by¢ kobietg eleganckg i zadbang”*\

Jednorazowe nakiady czasopism tej firmy ksztattowaty sie od 25 tysiecy (,,Miss B.”) do
miliona egzemplarzy (,,Dobre Rady”, potem ,Women”), przewaznie za$ na poziomie 300-
500 tysiecy egzemplarzy. Dla firmy ,,Burda” Polska jest trudnym rynkiem ze wzgledu na
dziatalno$¢ innych konkurencyjnych wydawcdw, natomiast w samych Niemczech prospe-
ruje o wiele lepiej'®.

W maju 1999 r. J. Zalewski wykupit ,,Reprostudio” i stat sie firmg niezalezng, a kierow-
nictwo ,,Burdy Polskiej” objat Krzysztof Kowalito™.

2. Wydawnictwo ,,G+J Gruner + Jahr Polska” spotka z o.0.

Na poczatku 1991 r. na polski rynek prasowy wkroczyta dmga grupa niemiecka - Jahr
Verlag GmbH z Wittingen z miesiecznikiem ,,Claudia”, starannie obmys$lanym czasopismem
przygotowanym pod katem zainteresowan i mentalnosci mtodych Polek. Wydawca wkrétce
odsprzedat to pismo niemieckiemu wydawcy ,,Gruner + Jahr”, w ktorym 75 proc. udziatow
miat koncern Bertelsmanna. W Niemczech firma ta wydawata ponad 20 wysoko naktado-
wych tytutdw, miata swoje przedstawicielstwa w Hiszpanii, Wioszech, Wielkiej Brytanii
i Francji, specjalizujgc sie w masowych czasopismach dla kobiet ze ,,Srodkowej i dolnej pot-
ki” oraz poradnikdw™*". Wydawnictwo to jako ,,G+J Gruner + Jahr Polska” sp. z 0.0. wpro-
wadzito na rynek polski 9 nowych czasopism oraz cztery dodatki dla kobiet, wéréd nich naj-
bardziej znane miesieczniki ze Srodkowej potki to: ,,Claudia” (wraz z dodatkami: ,,Fryzury”,
»Mitos¢ i Seks”, ,,Ladnie Mieszka¢”, ,,Rodzice”), ,,Magazyn dla Kobiet - Gracja”, dwa ty-
godniki rozrywkowe ,,z dolnej potki” - ,,Naj” i ,,Halo!” oraz dwa miesieczniki poradnikowe:
»Moje Gotowanie” i ,,Moje Mieszkanie”" Od stycznia 1998 r. prezesem Zarzadu Wydaw-
nictw ,,G+J Gruner + Jahr Polska” zostat Andreas Tilk, wiceprezes Departamentu Wydan

»Press, Media, Reklama, Public Relation” 2000, nr 2, s. 63.

»Burda Verlag” w Niemczech wydawata 13 tytutéw prasowych: kobiecych, mtodziezowych, telewizyjnych,
dysponowata udziatami w 11 stacjach telewizyjnych. W 1995 r. zatrudniata ok. 5tysiecy oséb i notowata roczne
obroty rzedu 2,7 miliarda marek. K. Prewecka, Chudy rok dla ,,Burdy", ,,Media i Marketing Polska” 1999, nr 2,
s. 30; J. Podgorska, E. Wilk, Kobiela pod prasa, ,,Polityka” 1998, nr 5 (31.01) s. 3-8; T. Mielczarek, Miedzy mo-
nopolem a pluralizmem. Zarys dziejow srodkéw komunikowania masowego w Polsce u’latach 1989-1996, Kielce
1998, s. 218 in.

Prezentacja miesigca: ,,Burda", ,,Raport Prasowy” 1996, nr 10, s. 9-10; J. Zalewski, op.cil., s. 22; Burda. ,,Press
Media, Reklama, Public Relations” 1999, nr 3, s. 44; K. Prewecka, Chudy rok dla ,,Burdy"..., s. 30.

E. Stasiak-Jazukiewicz, Bertelsmann - przyktad dziatania u' warunkach konkurencji, ,,Rynek Prasowy” 1994,
nr3,s. 16-21; Z. Sokot, op. cif., s. 282-284."

A. Tilk, Pie¢ lat z Claudig. Rozmowe z szefem Wydawnictwa Gruner + Jahr prow. M. Bratkowska, ,,Gazeta Wy-
borcza” 1998, nr 98, s. 29.



Miedzynarodowych, odpowiedzialny za rynki wschodnie panstw pokomunistycznych: Pol-
ski, Rosji, Czech, Stowacji, Wegier i Rumunii oraz krajow powstatych po rozpadzie ZSRR*.
Firma ,,G+J” wchodzita w skiad koncernu Bertelsmanna, ktory w 1999 r. miat przedstawi-
cielstwa w 42 krajach $wiata, zatrudniat tgcznie 60 tysiecy osob, ajego roczne obroty wyno-
sity 6,8 miliarda marek, z czego 4,6 przypadato na kraje poza Niemcami®*. Dziatalno$¢ wy-
dawniczg tej firmy w Polsce przedstawia tabela 4:

Dziatalnos¢ wydawnicza ,,G+J Gruner + Jahr Polska” (1991-1999) Tabela 4
Rok Naktad;/ w tys.
o] 0J chi .
Lp. Tytut, podtytut, czestotliwosé, redaktor egzem plarzy. _@ ’ I;(JJ
pow-  zawie- Olé E
. . od do
stania szenia
1 Claudia. Pismo nowoczesnej kobiety. Radzi, po- 1991 1200 1150 841,5
maga, informuje; (mies.), red. Ewa Kacprzycka,
Katarzyna Dolinska, Edyta Banaszkiewicz.
Dodatki kwartalne:
Fryzury 1998 - - - -
Mitos¢ i Seks 1998 - - - -
tadnie Mieszkaé (kwart.), red. Aldona Rochman 1998 - 185,0 223,9 157.,0
Rodzice 1998 - - - -
2 Sandra. Modne dzianiny; (mies.), 1991 1995 250,0 150,0 -
red. Anna Jankowska
wznowienie: Sandra (mies.) 1999 - 150.0 100.0 80,0
3 Moje Mieszkanie. Pomysty dla domu; (kwart.), 1991 1998 250,0 200,0 170,4
red. Bozena Szwajerska
4 Sekrety Kuchni; (mies.), red. Anna Jankowska 1992 1993 150,0 -
5 Rodzina i Dziecko; (mies.), red. Anna Jankowska 1992 1993 150,0 - -
6 Moje Gotowanie. Kuchnia na co dzieh; (mies.), 1994 - 222.,3 - 148,1
red. A. Jankowska, Anna Nastulanka
7 Naj. Tygodnik dla kazdej z nas. Twoje najlepsze 1994 - 1400 630,0 460,0
strony; red. Ewa Piasecka
8 Halo! Wielki $wiat. Tygodnik ilustrowany. Aktu- 1995 400,0 500,0 310,0
alnosci z zycia gwiazd; red. Wojciech Pielecki,
Jacek Fronczak
9 Magazyn dla Kobiet - Gracja. Dla kobiet kochaja- 1998 1998 1000 700,0 200,0

cych zycie; (mies.), red. Anna Magdziarz

zrodto: Katalogi i bibliografie prasowe oraz z autopsji; naklady podano wediug ,,Media Polska - Raport
Specjalny - Magazyny 1999”.

Andreas Tilk zna dobrze jezyk polski, kulturg, liistorie i stosunki spoteczne w Polsce. ,,Raport Prasowy” 1998,
nr2,s. 14.

Bertelsmann zajmuje sig rowniez wydawaniem ksigzek (27 wydawnictw) oraz mediami elektronicznymi RTL.
Istnieje rowniez Fundacja Bertelsmanna promujaca postep naukowo-techniczny oraz miedzynarodowg wymiane
kulturalng. ,,Media i Marketing Polska - Raport Specjalny - Magazyny 1999”.



3. Wydawnictwo Heinrich Bauer sp. z o0.0.

Wydawnictwo ,,H. Bauer” zdobyto polski rynek prasowy w 1992 r. dwoma kolorowymi
miesiecznikami ,dolnej pétki”: ,,Ting. Pismem nowoczesnej kobiety” oraz ,,Bravo”- dla
miodziezy. Oba pisma zyskaty ogromng popularno$¢ w Polsce, dlatego tez wydawca wy-
szedt wkrotce z propozycja wersji dla dziewczat - ,,Bravo Girl!” i erotycznym magazynem
»TWOj Weekend”.

Firma Bauer-Verlag jest rodzinnym przedsiebiorstwem, kierowanym juz przez czwarte
pokolenie; jej zatozycielem byt Alfred Bauer, wiasciciel drukami w Hamburgu™. Poczatko-
wo wydawat on gazety ogtoszeniowe, a od 1968 r. opracowat magazyn dla miodziezy
»,Bravo”, ktére zrobito w Niemczech duzg kariere. W 1999 r. wydawatjuz 29 tytutdw, w tym
dwa dzienniki, 22 magazyny ilustrowane, w tym: ,, Tine” i ,,Bravo Girl!”, czasopisma telewi-
zyjne i radiowe, miat réwniez udziaty w telewizji. Byt wiascicielem 3 wielkich drukarn
w Niemczech (w Polsce wybudowat drukarnie w Ciechanowie), mial wiasne papiernie,
agencje reklamowe - tgcznie 30 firm réznej specjalizaciji.

W Polsce Wydawnictwo ,,H. Bauer” sp. z 0.0. zatrudniato w 1999 r. ok. 600 0s06b, tgcznie
z drukarnig w Ciechanowie, w ktorg wiasciciel zainwestowat ponad 100 milionéw ztotych.
Prezesem polskiej firmy w 1999 r. zostat Witold Wozniak .

W Swiecie wydawcow kolorowych czasopism H. Bauer uchodzi za specjaliste od maga-
zyndw kobiecych, miodziezowych i telewizyjnych. Znana jest jego definicja powodzenia
tytutu i cech, ktére powinno mie¢ pismo, zeby odnie$¢ sukces: ,tadna, kolorowa oktadka;
treSciowo winno obejmowac: reportaz z <zycia>, opowiadanie, felieton; porady: kulinarne,
z zakresu racjonalnego odzywiania, odchudzania, pielegnacji roslin w domu, jak rowniez
prawnicze, wychowawcze, zdrowotne itp., ,,w racjonalnych dawkach”. Czasopisma dla ko-
biet i mtodziezy winny przypomina¢ reklame telewizyjng: ,,duzo kolom, mato tekstu, nie
wymagajgcego wysitku intelektualnego, duzo erotyzmu - oto tajemnica powodzenia”.
Wszystkie wydawnictwa tej fimiy, jak powiedziat Bauer, ,,majg podstawowe elementy towa-
row masowych: sg przystepne, tanie, systematycznie promowane, wchodzg na rynek w du-
zych iloSciach””". Wydawnictwo H. Bauer stosuje zasade: wysoki naktad - niska cena.
Wchodzenie na polski rynek czasopism ,,H. Bauer - Polska” ilustruje tabela 5:

W. Nartowski, op. cit.,, s. 5; M. Jadczak, Prezentacja firm: Heinrich Bauer-Verlag, ,,Raport Prasowy” 1997, nr 1,
s. 4-5, 1997, nr9 s. 31; K. Prewecka, Bauer dla mas, ,,Media Polska” 1999, nr 1, s. 24.

Polityka” 1999, nr 36, s. 76.
W. Wozniak, Strategia skuteczna. Rozmowe prow. J. Krajewski, ,,Press” 1999, nr 10, s. 30-31.



Magazyny kobiece Wydawnictwa ,,H. Bauer” sp. z 0.0. (1992-1999) Tabela 5

Naktady w tys.

Lp Tytut, podtytut, czestotliwo$¢, redaktor Rok egzemplarzy. %47\]
powsta-  zawie- 00 o
nia szenia od do

Tina. Pismo nowoczesnej kobiety; 1992 1600,0 650,0 zwroty
(mies. dwutyg. tyg.), red. Jarostaw Mrozek, 30%
Dorota Ciepielewska, Anna Medlinska
Swiat Kobiety. Praktyczny, nowoczesny, 1993 900,0 550,0 zZwroty
fascynujacy, nowy; (dwutyg.), 38%
red. Grazyna Burzynska, J. Mrozek
Neue Mode. Modele, wykroje, wzory; (mies.), 1993 1993
red. Danuta Hernik, A. Medlinska
Zycie na Goraco; (tyg.), 1994 1250,0 1100,0 zwroty
red. Tomasz Janowski, Tomasz Szymanski 21%
Bravo Girll; (mies. dwutyg.), red. A. Medlin- 1994 1000,0
ska, Joanna Plichta, Monika Maciag
Twoje Imperium; (tyg.), red. T. Szymanski, 1994 500,0
Jacek Szczepaniak.
Chwila dla Ciebie; (tyg.), red. J. Mrozek 1996 1998 889,4 790,0 665,9
Smacznego! Proste, szybkie, tanie; (mies.), 1996 1998 350,0 225,0 zwroty
red. Joanna Myszkowska 35%

Zrédio: Katalogi i bibliografie prasowe, ,,Media i Marketing Polska - Raport Specjalny Magazyny 1999” oraz
Z autopsji.

Polski oddziat H. Bauera wydat osiem nowych tytutéw, a trzy zawiesit. W 1999 r. wyda-
wal pieé tytutéw: ,,Tina”, ,,Swiat Kobiety”, ,Zycie na Goraco”, ,,Bravo Girl!” i , Twoje Im-
perium”.

H. Bauer byt w Polsce najczesciej i najbardziej atakowang firnig, bowiem ,zarzucit catg
Europe jednakowymi czasopismami”, a opisywane bohaterki w jego wydawnictwach w po-
szczegblnych wersjach jezykowych réznity sie tylko imionami, a wydarzenia - nazwami
miejscowosci. Zostata nawet przeprowadzona analiza ,praktyk dziennikarskich” stosowa-
nych w firmie H. Bauer, ktore polegajg na tym, ze ten sam opis wydarzenia, te same artykuty
publikowane w ,,Tinach” roznych krajow, sg adaptowane do miejscowych warunkow, przez
co nabierajg charakteru fabularnej przygody, podawanej ,,ku przestrodze”, a nie opisu praw-
dziwego wydarzenia. Te same materiaty: artykuty, zdjecia, moda, porady lekarskie itp.,
w roznych wersjach i kolejnosci przechodzg przez wszystkie czasopisma H. Bauera wyda-
wane tam, gdzie istniejg agendy firmy”"\ Takie postepowanie, zdaniem niektorych krytykow,
narusza zasady etyki zawodowej dziennikarzy. ,,Nieuczciwymi metodami wkrada sie w faski
czytelnikdw, ktorzy, co gorsza, sg niedoSwiadczeni i miodzi. Poniewaz takie pisma jak
<Tina> wywierajg wielki wptyw na ksztatltowanie sie zwyczajow czytelniczych swoich od-
biorcow, ich wydawcy majg obowigzek prezentowania rzetelnej infomiacji”, a nie tylko do-
pasowywania szczeg6téw do warunkoéw lokalnych, w ,,imie zwiekszania zyskéw a zmniej-

A. Topolski, Reguta ,, Tiny", ,Polityka” 1997, nr 34 (23.08) s. 24-26 oraz komentarz. Od wydawcy: Gdy mate
dziewczynki ktamia, ,,Media Polska” 1997, nr 10, s. 6.



szania kosztow wiasnych, bo przeciez nie chodzi tu o wypadki, ktore sie naprawde wyda-
rzyty”. Dalej autor tych opinii, Andrzej Topolski, ubolewat, ze ,,polska miodziez zaczyna
swg edukacje zyciowg od ktamstewek i moze po drodze zatraci¢ zdolno$¢ odsiewania ziarna
od plew, a wiec krytycyzm w podejmowaniu waznych decyzji”™ Prezes polskiego oddziatu
H. Bauera W. Wozniak bronit sie argumentami, ze wydawcy proponujg to, co sprawdzito sie
w Niemczech, ,stopniowo kreujac ich wiasny polski charakter”, a ,,nadawanie polskich
imion bohaterkom artykutéw”, czy nazw miejscowosci, tworzy 6w ,,polski produkt”, ktéry
»jest stuprocentowo polski”™ Na zarzuty , kalkowania” W. WozZniak odpowiadat: ,,Czy kal-
ka prasowa jest czym$ ztym? Tak pracuje wiele miedzynarodowych firm z wielu branz”,
poniewaz w ten sposOb obniza sie koszty produkcji, a ,,tytut prasowy jest jednym z produk-
tow, ktorymi sie handluje”™

»1ina” w badaniach prasoznawczych stata sie symbolem miatkos$ci i ptytkoSci tresci.
Wiosng 1998 r. przeszta gruntowng refonne, poniewaz musiata sprosta¢ coraz tadniej i coraz
lepiej redagowanym konkurentkom. Wzbogacono jg o reportaz, przepisy kulinarne i porady
dotyczace pielegnacji roslin i innymi, typowymi dla tego rodzaju periodykdw, przez co stata
sie kobiecym magazynem ,S$rodkowej potki”. W 1999 r. finna przezywata trudnosci, jak
zreszty cata prasa w Polsce, skoro zdecydowata sie zamkng¢ tygodnik ,, TV Movie”, mie-
siecznik ,Smacznego” i ,,Chwile dla Ciebie”. Réwniez dwutygodnik ,,Swiat Kobiety” miat
mniejsze dochody z reklam, niz rok wcze$niej. Srednie obroty wydawnictwa w 1995 r. wy-
niosty okoto 30 miliondw marek niemieckich; w Polsce za§ w tym samym czasie uzyskano:
151.397 tys. zt. obrotu, zysk brutto - 310 tys. z+,aw 1998 r. - 217 tys. zt zysku brutto i ,,ani
grosza zysku netto, gdyz to wszystko pochtoneta drukarnia ciechanowska”"

4. ,,Axel Springer Polska” sp. z o.0.

W 1994 r. na polski rynek prasowy wszedt koncern ,,Axel Springer Polska” sp. z o.0.
z periodykami podobnymi do wydawnictw swoich poprzednikéw: H. Bauera oraz ,,G+J”,
gdy juz w zasadzie rynek byt nasycony popularnymi pismami rozrywkowymi ,,dolnej potki”.
Wykaz magazynow ,,Axela Springera” ilustruje tabela 6:

Wydawnictwa ,,Axel Springer Polska” (w latach 1994-1999) Tabela 6
Naktad;/ w tys.
. Rok y -!\l %
Lp Tytut, podtytut, czestotliwos¢, redaktor egzem plarzy >E>J
po- zawie-
. od do
wsta- szenia
nia
| Pani Domu. Utatwia zycie; (tyg.), red. Urszula 1994 ] 1000,0 850,9 580,8
Satanowska, M. Barankiewicz, Joanna Rajpert
Dod. Pani Domu Poleca; (dwumies.), red. 1996 410,0 400,0 281,6
M. Barankiewicz
|

Dod. Pani Domu Extra; (niereg.), red. Jo- 1999
anna Rajpert-Kuznicka

A. Topolski, op. dl., s. 24-26.

W. Wozniak, op. dt., s. 20-2 L

K. Prewecka, Bauer dla mas... s. 24.

Portretfirmy. Polityka naszych czaséw, ,,Raport Prasowy” 1995, nr 5, s. 14; ,,Press Media” 1999, nr5 s. 9.



Cienie i Blaski; (mies.), red. Anna Magdziarz, 1995 410,0 400,0 281,6
Ewa Koscielna

Na Zywo. Swiatowe zycie; (tyg., dwutyg.), 1995 505,0 517,0 385,4
red. Ewa Raca, Jerzy Gonczarski
Sekrety Serca. Mito$¢ niejedno ma imie; 1996 215,0 218,0 153,5
(mies.), red. Anna Magdziarz, Ewa Koscielna
Klinika na Wzgorzu;* (mies.), red. Peter Ber- 1996 1997 250,0 zwrot;
telsmann 42%
Plus. Magazyn zdrowia i urody; (mies.), 1997 1998 400,0 250,0 zwrot:
red. Mariusz ZiomecKki 40%
Olivia. Twoj $wiat, Twoje zycie; (mies.), 1998 1000,0 894,8 zwrot:
red. M. Barankiewicz 12%
Dod. Plus; (kwart.) 1999 894,8 634,6
Pod. Mieszkaj; (kwart.) 2000 200,0

Zrodto: Wysoko$¢ naktadu podano za: ,,Media Polska - Raport Specjalny - Magazyny 1999~
* Tytut ,,Klinika na Wzg6rzu” zostat przeksztatcony w 1997 r. na ,,Plus. Magazyn zdrowia i urody”, zawieszo-
ny rok pozniej.

Poczatki wydawnictwa ,,Axel Springer”- najwiekszego wydawcy w Europie, siegajg ro-
ku 1946, gdy dziennikarz - Axel Springer otrzymat licencje na wydawanie ,,Nordwestdeut-
sche Hefte” w Berlinie. Specjalizujgc sie w wydawaniu prasy codziennej, czasopism spo-
teczno-politycznych, motoryzacyjnych, komputerowych, jak réwniez kolorowych magazy-
néw dla kobiet, obecnie, po p6t wieku istnienia na rynku prasowym Niemiec, koncern ,,Axel
Springer” wydaje kilkadziesiagt tytutow prasy drukowanej, ma udziaty w 69 firmach zwigza-
nych z branzg medialng, w tym w 32 wydawnictwach i 15 spotdzielniach zwigzanych z me-
diami elektronicznymi: stacjg TV-Sat 1, stacjami radiowymi, telewizyjnymi i drukarniami.
Zatozyciel koncernu zmart w 1985 r., a rok pdzniej spadkobiercy realizujac jego testament
zatozyli prywatng Szkote Dziennikarskg jego imienia. Swoje oddziaty koncern zatozyt
we Francji, Hiszpanii, Czechach, Stowacji, Grecji, Turcji i innych krajach Europy, tacznie
zatrudniajac 12 636 0s6b (w tym samych dziennikarzy: 2 442). Centrala koncernu miesci sie
w Berlinie, zarzadzat nig Bernhardt Servatius - szef rady nadzorczej.

Na polski rynek prasowy ,,Axel Springer” wszedt jako ostatni niemiecki wydawca, po
starannym przebadaniu potrzeb i mozliwos$ci polskiego czytelnika, zwtaszcza kobiet. Wy-
dawnictwa tej firmy w wiekszosci zaliczajg sie do ,,Srodkowej potki”. ,,Wydawnictwo cha-
rakteryzuje ostroznos$¢. Jezeli jednak zdecyduje sie na zaistnienie na jakim$ rynku - to za-
puszcza mocne korzenie” - powiedziat prezes polskiego oddziatu ,,Axel Springer Polska” -
Wiestaw Podkanski”e.

Debiutem wydawniczym ,,Axela Springera” w Polsce byt tygodnik ,,Pani Domu” w 1994
roku. Pismo to roznito sie od wydawnictw swoich niemieckich poprzednikéw tym, ze obok
porad ,starato sie dostarcza¢ informacji na wszystkie tematy interesujgce wspotczesne, no-
woczesne kobiety” - powiedziata redaktor naczelna Matgorzata Barankiewicz”'. ,,Nie ogra-
niczamy roli kobiet do funkcji gospodyni domowej”, a nowoczesne czasopismo winno 13-
czy¢ kilka elementéw: poradnika z cechami czasopisma spoteczno-kulturalnego. ,,Pani Do-

A. Gontarek, Prezentacje: Axel Springer Verlag, ,,Raport Prasowy” 1996, nr 11, s. 5-7.
M. Barankiewicz, Rady z duchem czasu. Rozmowe prowadzi K. Prewecka, ,,Media Polska” 1998, nr7/8, s. 18.



mu” to ,,remedium na szaro$¢ dnia, moze dlatego jest czytywana przez 2 644 907 czytelni-
czek zainteresowanych zdrowiem i urodg”; ,,Pani Domu” - mate sukcesy nadajg ksztatt
wielkim” - czytamy w reklamach. W 1999 r. w ,,Pani Domu” drukowano telenowelg ,,Klan”
w odcinkach: ,,Na razie jest to gazetowa wersja pierwszych odcinkéw serialu, ale w przy-
sztosci ,,Pani Domu” i serial bedg ze sobg korespondowaty” powiedziat w jednym z wywia-
déw prezes W. Podkanski. Czasopisma tej firmy sg ciggle doskonalone, zgodnie z zapotrze-
bowaniem rynku.

Dwutygodnik ,,Na Zywo”- drugie wysoko naktadowe pismo tej firmy w ostatnim roku
z pisma masowego przeksztatcito sie w pismo ,,drugiej potki”. Stracito przy tym zabiegu
potowg swoich czytelniczek, poniewaz zmienit sie adresat, ale zyskato wiecej reklamodaw-
cow, gdyz segment dwutygodnikdéw jest jeszcze wolny. ,,W ciggu ostatnich trzech miesiecy
od zmiany formuty pisma, zarobito niemal drugie tyle, co przez poprzednie trzy kwartaty”.
.Na Zywo” umiejetnie sie reklamuje: to ,$wiatowe zycie”, to ,smak wielkiego $wiata,
gwiazdy, stawa, niezwykli ludzie, ich historie, niezwykte miejsca... az chce sie zy¢!”. Perio-
dyk ten po reformie ,taczy elementy magazynu z elementami powszechnosci, jakie daje
dwutygodnik: korzystna cena, czestotliwo$¢ ukazywania sie, wysoki naktad i szeroki zasieg
czytelniczy”, gdyz w 1999 r. siegneto po nie 1451 309 osob, ,,wiecej, niz po inne dwutygo-
dniki o podobnej tematyce” - czytamy w reklamie, a co winno przycigga¢ ogtoszeniodaw-
cow. Kazdy tytut tej firmy przed wejsciem na rynek prasowy byt poddawany starannym ba-
daniom trwajgcym przeszto rok, jak to miato miejsce w przypadku ,,Pani Domu”, czy mie-
siecznika ,,Olivia” ,,pracowalismy péttora roku nad jej koncepcja [...] i dzieki badaniom [...],
dopiero drugi jej projekt trafit na rynek”™ Podtytut ,,Olivii” oddaje jej tematyke: ,, TwdQj
Swiat, Twoje zycie, uroda, zdrowie, moda, kuchnia, mito$¢, porady”™ Nie powiodto sie na-
tomiast z miesiecznikami beletrystycznymi z zycia lekarzy, pielegniarek i Srodowiska szpi-
talnego, takimi jak: ,,Klinika na Wzgo6rzu”, zamienionego potem na ,,Plus. Magazyn zdrowia
i urody”, w koncu zawieszonego, gdyz polskie czytelniczki nie przywykty do tego rodzaju
czasopism i nie wzbudzity one wsrdd nich wiekszego zainteresowania.

W Polsce firma ta wydata siedem tytutow ogdtem, cztery dodatki, zawiesita dwa tytuty.
Zatrudniata 90 oséb na state i okoto 500 na umowie-zleceniu. Roczne obroty w Polsce wy-
nosity: w 1995 r. - 50 481 634,11 zk, za§ w 1998 - 109 967 767, 80 ztotych*. Firma - jedna
z nielicznych - jest cztonkiem Ogdlnopolskiego Stowarzyszenia Wydawcow, lzby Wydaw-
cow Prasy i Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy, a swoje naklady oraz sprzedaz tytutdéw
poddata pod kontrole i ogtasza wyniki w druku.

W pazdzierniku 1999 r. Axel Springer Verlag odkupit od Publishing Group Jurga Mar-
quarda pisma muzyczne i mtodziezowe, miedzy innymi ,,Dziewczyne” wraz z ,,Miss Beau-
ty” oraz ,,Popcorn” i od poczatku 2000 r. stat sie ich wydawcg. ,,Mamy nowe pomysty re-
dakcyjne, promocyjne dla tych gazet, ale jeszcze nie wprowadzamy ich w zycie” - powie-
dziat prezes polskiej filii - W. Podkanski™.

K. Kowalewska, op. cit., s. 64 - 66.

” W. Podkanski, Wnowy rok z nowym tytutem, ,,Press Media” 1999, nr 11, s. 6.
K. Prewecka, Axel w $cistej czotéwce, ,,Media i Marketing Polska” 1999, nr 16 (15-18.09), s. 23.
W. Podkanski, op. cit., s. 6.



Wroclaw

Drugim os$rodkiem wydawniczym czasopism polsko-niemieckich stat sie Wroctaw, gdzie
funkcjonowaty cztery firmy wydawnicze, zajmujace sie adaptacjg na jezyk polski niemiec-
kich magazynéw dla kobiet: ,,Phoenix Intermedia”, przeksztatcone potem w ,,Phoenix Press
Media”, Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Ushigowe (PPU) ,,Makler” oraz ,,Kej”- spotka z o.0.

1. ,,Phoenix Intermedia”, ,,Phoenix Press Media”

Wydawnictwo ,,Phoenix Intermedia”, potem ,,Phoenix Press Media”, to krajowa spodtka
rodzinna, specjalizujgca sie w przektadaniu na jezyk polski niemieckich czasopism, gtéwnie
poradnikow. Umowy licencyjne zastrzegaty wierno$¢ kopii z pierwowzorem i ograniczaty
liczbe tekstéw polskich do kilku w kazdym numerze, dlatego praca polskiej redakcji ograni-
czala sie do ttumaczen, co znacznie obnizato koszty wydawnicze. Prezes Nowego Wydaw-
nictwa Czasopism utworzonego przez ,,Phoenix Intermedia” - Ryszard Lechki nie zgadzat
sie z zaliczaniem wydawnictw jego firmy do ,kalek”, twierdzgc, ze ,,wbrew temu, co sie
mowi i pisze <Phoenix Intermedia> jest wydawnictwem czysto polskim”. Firma jest ,krajo-
wa spoétka rodzinng”, wszystkie ,tytuty sg redagowane w Polsce i zawierajg polskie mate-
riaty” oparte na licencji niemieckiej™.

Na polski rynek prasowy firma ta weszta w 1990 r. z dwoma poradnikami: ,,Strick und
Schick” i ,Nowe Pramo” - dotyczacymi szycia oraz robotek recznych i szydetkowania, po-
dajac wzory i wykroje oraz instrukcje wykonania. Oba tytuty byty adresowane do kobiet, dla
wykonywania robétek w domu, jak rowniez do witascicielek niewielkich zaktadéw krawiec-
kich i dziewiarskich, powstajgcych licznie w tym czasie w Polsce.

Wydawnictwa tej firmy przedstawia tabela 7:

,Phoenix Intermedia”, od 1994 r. ,,Phoenix Press Media” (1990-1998) Tabela 7
Rok Naktady w tys. a
Lp Tytut, podtytut, czestotliwos$¢, redaktor egzemplarzy L
0-.  zawie- od do
wstania szenia °°
1 Strick und Schick; (mies.), 1990 1994 180,0
red. Ilwona Opalinska
2 Nowe Pramo. Praktyczna moda. Wtasne wy- 1990 1994 80,0
konanie; (mies.), red. Joanna Zalewska,
3 Ela. Europejski Magazyn dla Ciebie; 1991 1994 110,0
(mies.), red. Ewa Gil-Kotakowska.
4 Dziewczyna; * (mies.), 1992 1994~* 550,0 1300,0
red. Danuta Bukowska-Lechki
5 Z Zycia Wziete. Wstrzasajace wyznania, po- 1995 390,0 700,0 zwrot:
wiktane losy, mitos¢ i cierpienie; 10%
(dwutyg.), red. Anita Baraniecka
6 Sukcesy i Porazki; (dwutyg.), 1996 - -
red. Anita Baraniecka
7 Familia. Poradnik dla rodzin katolickich; 1996 1996 700,0

(mies.), red. Agnieszka Bihl

W. Nartowska, op. cit., s. 5.



Rok Naktady w tys.

Lp Tytul, podtytut, czestotliwos$¢, redaktor egzemplarzy R
po-, zawie- od do o
wstania  szenia
8 Czas na Relaks; (tyg., dwutyg.), red. Katarzy- 1996 1998 150,0
na Wnukowska, Andrzej Szyndrowski
Dod. Kieszonkowy czas na relaks
9 Kalejdoskop Losdw. Wszystko, co niesie z sobg 1997 - 400,0 - -
zycie; (mies.), red. Aleksandra Wozniak
10  Na Sciezkach Zycia; (mies.), red. Jolanta 1998 : 300,0
Duczmanska
11 Magia Roslin. Wszystko o hodowli ro$lin w 1998 : 400,0
domu; (tyg.).

Zrédto: Ustalono na podstawie bibliografii, katalogéw, raportéw prasowycli i autopsji.
* Miesiecznik ,,Dziewczyna” przeniesiono latem 1994 r. do Warszawy jako wydawnictwo J. Marquard Gruppe,
pod red. Moniki Piaseckiej.

W 1991 r. fimia rozpoczeta swojg dziatalno$¢ edytorska od wydawania miesiecznikow
spoteczno-kulturalnych: ,Ela. Europejski magazyn dla Ciebie” dla kobiet dojrzatych oraz
»Dziewczyne” .To ostatnie pismo wypetnito luke na rynku czasopism dla dziewczat, dotad
byta tylko ,Filipinka”, trudno dostepna i nie zaspakajajgca zapotrzebowania czytelniczego.
»,Dziewczyna” wzbudzita ogromne zainteresowanie spoteczne i jednoczesnie wraz z nim
surowg krytyke, potepienie, a nawet stata sie przedmiotem dyskusji na 43. posiedzeniu Sej-
mu Il kadencji*®. Gtownym przedmiotem krytyki byta w ,,Dziewczynie” edukacja seksualna,
»antykoncepcja, partnerski czy réwiesniczy seks [...], porady dotyczace pierwszych kontak-
tow seksualnych”, ktore zdaniem redaktorki naczelnej, Danuty Bukowskiej-Lechki, byty
»tak samo potrzebne jak wiadomosci o higienie, kosmetyce, psychologii, medycynie”.
SzczegOlnie ostro krytykowano pisrio za otwarto$¢ na sprawy seksu i erotyki, do czego pol-
skie spoteczenstwo nie byto przyzwyczajone.

Licencja dla ,,Phonix Intermedia” na wydawanie ,,Dziewczyny” zostata cofnieta latem
1994 r., co stato sie bez dotrzymania terminu wypowiedzenia. W tym czasie obie fmny: we
Wroctawiu - Phoenix Intennedia i w Warszawie J. Marquard - wydaty numer ,,Dziewczy-
ny”. Sprawa znalazta swoj epilog w sadzie, firnia Marquarda sprawe przegrata, ajej naktady
przejeta firma wroctawska, ktora po przestemplowaniu jako ,,Wakacyjne wydanie specjalne
Dziewczyny” sprzedata je latem 1994 roku. Po wygasnieciu licencji w 1995 r., pismo wro-
cito do wiasciciela - Jurga Marquarda Publishing Poland i zostato przeniesione do Warsza-
wy, gdzie ukazuje sie nadal.

W marcu 1995 r. Lech Poniznik-Kunkiel powotat nowg firme: ,,Phoenix Press Media”
specjalizujaca sie w wydawaniu miesiecznikow beletrystycznych dla kobiet z obyczajowymi
opowiadaniami ,z zycia”, jak np.. ,,Czas na Relaks” (zawieszone w 1998 r.), ,,Sukcesy
i Porazki”, ,,Z Zycia Wziete”, a w listopadzie 1996 r. miesiecznik ,,Familia. Poradnik dla
rodzin katolickich”, wkrétce sprzedany firmie H. Bauer i zawieszony™. W 1998 r. wroctaw-

* Diariusz Sejmowy 43. posiedzenia Il kadencji Sejmu RP. Trzeci dzien obrad - 17 luty 1995 - stenogramy sej-
mowe; takze: A. Gutowska, Prasa mtodziezowa a wychowanie, Warszawa ,Biuro Studiéw i Analiz Kancelarii Se-
natu 1995, s. 2-6; K. Krzysztofek, Erotyzm bez duszy, ,,Przeglad Tygodniowy” 1993, nr 20, s. 10; W. Kot, Teie-
dysti pod latiierem, ,,Wprost” 1993, nr 12, s. 76-77; L. Stomma, Widziane z Szampanii, ,,Polityka” 1995, nr 9, s. 28.
Prezentacje: Phoenix Press Media. ,,Raport Prasowy” 1997, nr7, s. 17-19 i inne publikacje na ten temat.



skie wydawnictwo ,,Phoenix Press Media” sp. z 0.0. utworzyto z londynskim GE Fabbri Ltd
spbétke wydawniczg GE Fabbri Phoenix, ktora przystgpita do wydawania nowej fonny tygo-
dnika hobbystycznego do zbierania w segregatorze pt. ,,Magia Roslin. Wszystko o hodowli
roslin w domu”™. Firma ta w ciggu 10 lat dziatalnosci wydata ogotem jedenaScie tytutow,
jeden dodatek, zawiesita za$ cztery pisma. W 1999 roku wydawata; ,,Z Zycia Wziete”, ,,Suk-
cesy i Porazki”, ,,Kalejdoskop Losow”, ,,Na Sciezkach Zycia” i ,Magie Roslin”.

2. Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Ustugowe ,,Makler” sp. z o.0.

Drugim wroctawskim wydawcg magazyndw polsko-niemieckich byt PPU ,,Makler” spe-
cjalizujacy sie w wydawaniu magazynoéw poradnikowych niemieckiej firmy H+E Medweth
dotyczgcych spraw kulinarnych (pieczenia i gotowania):,,Moja Kuchnia”, ,,Ciasta Domowe”,
,Gotuj z Nami”; robdt recznych - ,,Sabrina” i ,,Swetry dla Dzieci”; mody i szycia - ,,Diana
Moden”, ,,Boutique. Pomysty na szycie”; zycia matzenskiego - ,,Bez Tajemnic. Dla kazdej
kobiety, dla kazdego mezczyzny” oraz organizacji gospodarstwa domowego - ,Agata
i Dom”. Od maja 1991 do konca grudnia 1999 r. na polski rynek prasowy firma ta wprowa-
dzita dziesie¢ nowych tytutdw, w 1999 jedno wznowita (,,Agate i Dom”), za$ zawiesita sie-
dem tytutéw. Dziatalno$¢ wydawniczg tej finny ilustruje tabela 8:

Wydawnictwa PPU ,Makler” (1990-1997), ,,M.- Studio” (1998) Tabela 8
Rok Naktady w tys. A
Lp  Tytut, podtytut, czestotliwo$é, redaktor egzemplarzy oo
po- zawie- b- ¢ *
wstania  szenia od do .
1 Moja Kuchnia. ,,Diana”. Niebanalna, smaczna, 1991 100,0 200,0
zdrowa; (mies.), red. H. Leszczyszyn, Kinga
Tomaszewska, I. Ulatowska, B. Baranowska
Wyd. spec. Ciasta Domowe; (kwart),
red. I. Ulatowska
2 Robdtki Reczne ,,Diana”; (mies.), red. Irena 1991 7 75,0
Ulatowska
3 Sabrina; (mies.), 1991 1994 10,0
red. Irena. Ulatowska, tucja Wo$
4 Agata i Dom; (mies.), red. Elzbieta Gonet, 1991 1992 100,0 80,0
Wznowienie: Agata i Dom; (dwumies),
red. Irena Ulatowska 1997

5 Mata Diana; (mies.), red. Jerzy Szybiga, tucja 1991 1995?
W o$, Danuta Gierczak

6 Bez Tajemnic. Dla kazdej kobiety, dla kazde- 1992 19987
go mezczyzny; (mies.), red. £. Wo$

7 Swetry dla Dzieci ,,Diana”; (mies.), red lrena 1992 1995
Ulatowska
Diana Moden; (dwumies.), red. £. Wo$ 1994 1995 100,0
Boutique. Zumal M6d. Pomysty na szycie; 1998 7 100,0

(kwart.), red. Agnieszka Marciszyn

Zrodto: Opracowano na podstawie Icatalogéw i bibliografii prasowycti oraz autopsji.

3 ,Press Media, Relctama, Public Relations” 1998, nr 5, s. 9; nr 6, s. 10.



Wszystkie wydawnictwa tej firaiy byty kolorowymi magazynami ilustrowanymi, druko-
wanymi na btyszczacym papierze, obok tematu gtéwnego, wykazanego w tytule lub podty-
tule, zawieraty kaciki rozrywkowe, porady, konkursy z nagrodami itp., wszystkie tez byty
kopiami czasopism niemieckicti. Tylko miesiecznik ,,Agata i Dom” byt tematycznie zrozni-
cowany, bogatszy treSciowo i nastawiony na ,podtrzymywanie tradycji ciepta rodzinnego,
ale nie mieszczanskiego” - jak sie zastrzegata redaktorka, podnosit ,,warto$¢ dobrej organi-
zacji domu” ijego wptywu na wczesne dziecinstwo i na przyszte doroste zycie kobiet i mez-
czyzn, bo ,,dom, rodzina, ksztattuje dziecinstwo i zapisuje na trwate w pamieci i zyciu dziec-
ka”, dlatego tez nalezy szczegdlnie dbaé o dobrg, rodzinng atmosfere domowg. Obok porad,
»~Agata i Dom” zamieszczata artykuty popularne z zakresu literatury, historii i biografistyki,
prezentujac zyciorysy wybitnych Polek i Polakéw. W sierpniu 1992 r. zostata zawieszona
i dopiero w maju 1997 r. po pieciu latach nieobecnosci - wznowiona.

»Makler” w 1999 r. - jak wynika z ,,Raportu Specjalnego - Magazynow” - wydawat tyl-
ko kwartalnik ,,Boutique. Pomysty na szycie” i miesiecznik ,Moja Kuchnia”.

Poradniki tej firmy byty adresowane nie tylko do gospodyrh domowych, ale réwniez do
wiascicielek matych baréw, pizzerii, ulicznych punktéw z zapiekankami i ,hot dogami”,
natomiast poradniki szycia i robdt recznych do niewielkich pracowni dziewiarskich, kra-
wieckich oraz do sklepéw z ubraniami, tzw. butikow.

3. ,,Kej” spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig

O tej firmie wydawniczej niewiele wiadomo, gdyz odmawia udzielania wszelkich infor-
macji, natomiast jej produkty sg dostepne w sprzedazy w kioskach ,,Ruchu”, wymieniane
w katalogach prenumeraty, mozna je spotka¢ w bibliotekach publicznych. Firma ta specjali-
zowata sie w wydawaniu poradnikdw dotyczacych robot recznych na drutach, szydetkowa-
nia, domowego szycia i mody, spraw kulinarnych. Spotka korzysta z edycji firmy Sigold Ab
Rheinfelden, dokonujac przektadow na jezyk polski. Jej dziatalno$¢ wydawniczg obrazuje
tabela nr 9:

Wydawnictwa ,,Kej” sp6tki z 0.0. (1995-1998) Tabela 9
o Rok Naktady w tys. :#] 5
Lp Tytut, podtytut, czestotliwos$¢, redaktor egzemplarzy. N i
o- zawie- AR
WSF:ania szenia od do éD
I Domowe Przysmaki. Miesiecznik posSwiecony 1995 1996
zagadnieniom kulinarnym;.
W znowienie: Przysmaki. Kuchnia. 1997 162,0 106,0
2 Dekoracje; (mies.). 1995 ?
3 Marta. Miesiecznik robot recznych 1995 7
4 Moda Paryza. Wykroje, wzory, moda; (mies.) 1995 7
5 Modne Dzieci. Poradnik ubioréw do wykonania 1995 1995 -
w domu; (mies.)
W znowienie: Red. Jerzy Szybiga 1998 : 20,0
Moje Robo6tki; (mies.) 1995 1995
Swetry. Miesiecznik robot recznych 1995 1995, -
Elegantka. Magazyn mody wtoskiej. Czasopi- 1998 50,0

smo dla pan dotyczgce mody; (dwumies.),
red. Jerzy Szybiga.

Zrodio: Opracowano na podstawie katalogéw i bibliografii prasowych oraz autopsji.



W ostatnich latach firma wydawata polskie wersje magazyndw nie tylko niemieckich, ale
réwniez francuskich i witoskich, jak np. ,,Moda Paryza”, oparta na czasopiSmie , Voila”, czy
tez ,Elegantka. Magazyn mody wtoskiej” - polska wersja ,,Edizioni IBI Milano”"*.

»Modne Dzieci” - poradnik szycia wraz z wykrojami polecany ,,dla mtodych matek, bab¢
i cio¢”, ktére dotad nie umiaty szy¢ czy robié na drutach, ale pod wptywem lektury pisma
ijego wskazdéwek ,,swojemu ulubiencowi uszyja lub wydziergajg jakie$ stodkie wdzianko na
stoneczne godziny” - zachecata redakcja w artykule wstepnym w pierwszym numerze.

Ogotem osiem niemiecko-polskich firm wydawniczych wydato w Polsce 75 tytutow cza-
sopism, z 9 dodatkami. Z tego zawieszono 33, wznowiono 4, przeksztatcono 2 i przeniesiono
do innego osrodka wydawniczego - 2 tytuty. Wszystkie magazyny kobiece sg starannie wy-
dawane pod wzgledem typograficznym, sg tez badane i przystosowywane do wymagan re-
klamodawcow, jak rowniez do wymagan polskich czytelniczek, nalezy tez zaznaczy¢, ze ich
wartos$¢ treSciowa i merytoryczna podnosi sie z kazdym rokiem.

Rynek magazynow kobiecych

Od 1990 r., zaczat tworzy¢ sie w Polsce rynek magazyndw kobiecych. Dane o wysokosci
nakladu, sprzedazy egzemplarzowej czasopism, rozmiarach czytelnictwa, jak rowniez obro-
tach i zyskach poszczeg6lnych firm wydawniczych zaczeto podawaé do publicznej wiado-
mos$ci dopiero od powstania Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP). Wcze$niejsze
dane podawane do druku byly najczesciej zawyzane, dotyczyty promocyjnych numerdw,
ktére z natury rzeczy byty wysokie: naktad i sprzedaz, ale nie oddawaty stanu faktycznego.

Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy powstat w Polsce w 1993 r. jako organizacja zrzesza-
jaca wydawcow, ogtoszeniodawcOw i agencje reklamowe w celu dostarczania zainteresowa-
nym wiarygodnych infonnacji o danym tytule. Na podstawie informacji o zasiegu tytutu, za-
kresie czytelnictwa, Srodowiska, do ktorego trafia, agencje reklamowe i ogtoszeniodawcy opra-
cowuja plany kampanii. W Polsce ZDKP w 1998 r. zrzeszat 52 cztonkéw, kontrolowat 66 ty-
tutow prasowych (26 dziennikéw i 40 czasopism), w tym 6 magazyndéw kobiecych, wydawa-
nych przez Axela Springera. Na Zachodzie Europy wiekszo$¢ tytutdw prasowych jest podda-
wana kontroli, a w Wielkiej Brytanii - wszystkie"**. Pierwsze badania w Polsce przeprowadzo-
no w 1995 r. i odtad co roku ich wyniki podawane sg do publicznej wiadomosci.

Oblicza sie, ze w Polsce rocznie wydaje sie ponad 10 milionéw egzemplarzy tygodnikow
kobiecych i 11 milionéw miesiecznikow. Biorgc pod uwage liczbe kobiet w Polsce, ktore
stanowig ponad potowe spoteczenstwa, czyli okoto 20 milionéw oséb™*", przypuszczalne $ro-
dowisko konsumentéw magazyndw jest ogromne, siega bowiem okoto kilkanastu miliondw
czytelniczek. Nalezy réwniez pamietaé, jak podajg zrodta statystyczne, ze kobiety chetnigj
niz mezczyzni czytajg magazyny ilustrowane (64 % kobiet i 10% mezczyzn), po dwutygo-
dniki siega ok. 44%> kobiet i ®%> mezczyzn, po miesieczniki odpowiednio: 38% kobiet i nie-
spetna 5%) mezczyzn.

W pierwszych latach transformacji sprzedawato sie wszystko, co wyszto spod prasy dru-
karskiej, poniewaz rynek byt otwarty na to, co nowe, ale juz w latach 1995-1996 ,,zaczeto sie
wszystko zmieniaé [...], kobiety zaczety zwraca¢ uwage na tre$¢, poniewaz nasycity sie juz

»Raport Prasowy” 1998, nr 2, s.13.

M. Janowski, Kontrolowani - nie podejrzani. Raport o wysokos$ci naktadéow i sprzedazy tytutéw prasowych,
»Rzeczpospolita” 1995, nr 242 (18.10), s. 4.

Rocznik Statystyczny 1998, s. 89.



kolorowymi obrazkami”"* Rynek stopniowo stabilizowat sie i deklarowane naktady powyzej
miliona egzemplarzy wydawnictw promocyjnych przestaty by¢ wiarygodne. W latach 1998-
1999 naktady wyraznie spadty, zmniejszyta sie sprzedaz, zwiekszyty zwroty. Tytuty, ktére
w chwili promocji miaty milionowe nakfady, jak np.; ,, Tina”, ,,Claudia”, ,,Chwila dla Ciebie”,
»Zycie na Goraco”, ,,Pani Domu”, ,Dobre Rady” i inne, po chwilowym duzym zaintereso-
waniu czytelniczym zeszty na dalsze pozycje. Wyjatek stanowi ,,Claudia”, ktorej $redni na-
ktad wraz z dodatkami utrzymywat sie w granicach miliona egzemplarzy, to jednak juz
w 1999 r. jej Srednia sprzedaz ksztattowata sie w granicach 841,5 tysigca egzemplarzy, pod-
czas gdy jeszcze w 1997 wynosita milion sto tysiecy egzemplarzy'.

Prezesi poszczegolnych firm wydawniczych w licznych wywiadach podkres$lajg nasyce-
nie rynku polskiego tego rodzaju pismami, jak rowniez znaczne obnizenie sie poziomu zycia
I ubozenie polskich rodzin, co wptyneto na zmniejszenie zakupu pism kobiecych. Magazyny
kobiece z ,,dolnej potki” czytajg gtdwnie kobiety z wyksztatceniem zawodowym lub niepet-
nym $rednim, a wiec nisko uposazone, czesto bezrobotne, ze ,Srodkowej potki” zas z wy-
ksztatceniem Srednim, pomaturalnym, niepetnym wyzszym i- rzadziej - wyzszym.

W rankingu najbardziej znanych i najchetniej kupowanych tytutéw w Polsce, po tygodni-
kach telewizyjnych, prym wiodg magazyny kobiece i to w kazdej grupie typologicznej. We-
diug badan czytelnictwa przeprowadzonych przez SMG/KRC Poland Media w 1999 r. za
styczen - czerwiec oraz lipiec - grudzien wsrod pierwszych 10 rriiejsc w kategorii tygodni-
kow, az 7 zajety pisma kobiece, w tym 6 magazynow polsko-niemieckich; ,,Pani Domu”
(23,8 i 24,1), ,Zycie na Goraco” (19,7 i 18,4), ,,Naj”(17,9 i 16,2), ,,Chwila dla Ciebie” (16,2
i 15,1), , Tina” (15,1 i 14,0), ,Halo”(7,4 i 7,0). Dla poréwnania: w tym samym czasie popu-
larnos¢ gtdwnych polskich tygodnikéw opiniotwérczych wynosita: ,,Wprost”(8,1 i 7,5),
a ,Polityki” (6,2 15, 1f\

W Kkategorii najbardziej znanych dwutygodnikéw badanych w tym samym czasie, réw-
niez pie¢ pierwszych miejsc nalezy do magazynow opartych na licencji niemieckiej: ,,Na
Zywo” (10,3 i 8,6), ,,Z Zycia Wziete” (10,1 i 9,4), ,,.Swiat Kobiety”(5,1 i4,7), ,,.Bravo Girl!”
(4,51 3,9), ,,Sukcesy i Porazki” (3,6 i 3,7). Podobna sytuacja zachodzi w kategorii miesiecz-
nikow, wsérdd ktérych na 20 miejsc najpopularniejszych czasopism - osiem zajmowaty ma-
gazyny polsko-niemieckie: ,,Claudia”, ,,Olivia”, ,,Dziewczyna” ,Cienie i Blaski”, ,Moje
Gotowanie”, ,Moje Mieszkanie” ,,Burda” i ,Sekrety Serca”. Tytuty te pozostawity daleko
w tyle nasze polskie czasopisma, razem z ,,Twoim Stylem” (4 miejsce), ktory jako pismo
»~Wysokiej potki” stat sie punktem odniesienia dla badan czytelnictwa i miejsc rankingowych
magazyndéw kobiecych.

W rankingu najlepiej sprzedajgcych sie czasopism w Polsce w 1999 roku na pierwsze
miejsce wysuneto sie ,,Zycie na Gorgco” (H. Bauera) - 766,5 tysiecy egzemplarzy, drugie
»,Claudia” (,,G+J”) - 738,5 tysigca, za$ szoOste, dziewiagte i dziesigte miejsce zajety; ,,Chwila
dla Ciebie” (H. Bauer) - 581,5 tysiecy, ,Pani Domu” (Axel Springer) - 5445 tysigca,
.Z Zycia Wziete” (Phoenix Press Media) - 535,0 tysiecy, ,,Olivia” (Axel Springer) - 462,5
tysigca egzemplarzy przecietnie

W. Podkanski, ,,Raport Prasowy” 1998,. nr 1, s. 6-7.
Media i Marketing Polska - Raport Specjalny-Magazyny 1999”.
* Polskie badania czytelnictwa, ,,Press” 1999, nr 6, s. 92; 2000, nr 1-3, s. 92.
W. Rawski, Mistrzowie sprzedazy (w listopadzie 1998 r.), ,,Press” 1999, nr 4, s. 24.



Co trzeba robi¢, zeby odnie$¢ sukces w wydawaniu magazynoéw kobiecych na juz cia-
snym rynku prasowym? Jak instruowat Andreas Tiik, nalezy przez pierwsze dwa - trzy mie-
sigce sprzedawacé za p6t darmo - po cenach promocyjnych; drukowa¢ milion egzemplarzy,
chociaz sprzedawac sie bedzie 300-400 tysiecy; uderzy¢ z gigantyczng kampanig reklamowa
w telewizji, radio, na ulicach, przystankach autobusowych, stacjach kolejowych, metra, tam,
gdzie zbiera sie codziennie duzo ludzi. Nalezy rowniez wynaja¢ psychologa, jakas gwiazde,
ktora udzieli wywiadu, zaptaci¢ firmom badajacym rynek prasowy, czytelnictwo, rozmiary
przewidywanej sprzedazy. Wydatki sg olbrzymie i rosng z kazdym rokiem. Prezes ,,G+J”
Andreas Tilk obliczyt, ze jeszcze w latach 1991-1992, gdy planowano ,,Claudie”, koszt jej
wprowadzenia na rynek wznidst 3 miliony ztotych (w przeliczeniu na nowe), natomiast gdy
w 1998 roku wydano ,,Gracje”, potrzeba juz byto dziesieciu milionow nowych ztotych. Wy-
dawcy odkryli, ze skuteczng i tanig okazata sie metoda wprowadzania nowego tytutu syste-
mem ,line extension”. Polega ona na publikowaniu dodatku specjalnego do juz znanego ty-
tutu, ktory czytelniczki obdarzyty zaufaniem i kupujac pismo macierzyste, siegng po no-
wos¢, widzac znajome logo. Pierwszym wydawca, ktory zastosowat ten manewr byt H. Bau-
er, ktory do mtodziezowego ,,Bravo”, dodat ,,Bravo Girl!”, potem ,,Bravo Sport”. Prezes fir-
my ,,Burda Polska” - Jarostaw Zalewski wyjawit metode, ktérg postuguja sie wydawcy na
Zachodzie Europy: ,,sprzedaje sie milion egzemplarzy pisma ,,A”, tworzy sie zupetnie po-
dobne pismo ,,B”. Z pozoru podcina sie gataz , na ktorej sie siedzi. Okazuje sie jednak, ze
zabiera sie pismu ,,A” najwyzej 10-20 procent czytelniczek. W sumie pismo ,,A” i ,,B” osia-
gajg razem poHora miliona egzemplarzy”*\ Poniewaz sg wydawane przez ten sam zespot,
wydawnictwo na tym korzysta i ma odpowiednie zyski.

Reklama magazynow kobiecych

Czasopisma kobiece na catym Swiecie wychowujg konsumentow, totez reklama w nich
zamieszczana ma najwieksze zastosowanie. Firmy produkujgce towary dla kobiet coraz cze-
Sciej korzystajg z tamoOw magazyndw kobiecych, chetniej niz z telewizji, ktéra jest kilkana-
Scie razy drozsza, a przy duzej liczbie kanatéw telewizyjnych spoty reklamowe stajg sie zbyt
ulotne i szybko zapominane, w przeciwienstwie do obrazka w czasopismie. Badania oddzia-
tywania reklamy wykazaty, ze zamieszczone w czasopismach kobiecym sg znacznie sku-
teczniejsze i diuzej trwaja.

Reklama jest tak zwigzana z czasopismami kobiecymi, ,jak syjamskie rodzenstwo”. Im
bardziej luksusowe czasopismo i wyzszy nakiad, tym w wiekszym stopniu podstawg jego
egzystencji sg reklamy. Gdy pisma ,,z dolnej potki” czerpig zyski z reklamy w 10-20%, to
juz miesiecznik typu ,,Claudia” utrzymuje sie z reklam i ogtoszeniodawcéw, nalezy tez do
magazyndéw najdrozszych: za reklame pobiera sie 84 tysigce zt;, zamieszczane zas na Il i Il
stronie oktadki-kosztujg juz 96 tys., a na IV stronie - 99,6 tys. ztotych. Reklama jest tym
skuteczniejsza, im sg wyzsze naktady, a milionowa ,,Claudia” stwarzata takg mozliwosc.
Najtanszy jest poradnik ,,Anna” dotyczaca robdtek recznych, w ktorej pierwsza strona kosz-
tuje 3,5 tys. zt, za$ Il - 4,6, a IV - 5,5 tys. ziotych™*",

J. Podgoérska, E. Wilk, Kobieta pod prasa, ,,Polityka” 1998, nr5 (31.01), s. 3-8.
Cenniki reklam. Miesieczniki. Warszawa 1999, ,,Press”, s. 4.



Wsréd wydawcow niemieckich w Polsce najwiekszg dynamike wzrostu dochodu z re-
klam osiggneta firnia ,,G+J” - 236,3 min marek, Axel Springer - 193,9 min, nastepnie ,,Bur-
da” - 174,9 min i H. Bauer - 145 min marek.

W Polsce w ciggu ostatnich kilku lat reklama bardzo sie rozwineta, stata sie wyrafinowa-
na, wymysina i pomystowa, i juz pod kazdym wzgledem doréwnuje krajom zachodnim.
Luksusowe czasopisma reklamujag towary luksusowe i drogie, natomiast z ,,dolnej” i ,,$rod-
kowej pétki” odpowiednio tansze i nizszej jakoSci. W reklamie stosuje sie rowniez réznego
rodzaju chwyty: istnieje ,fortel zwany pakietem”, ktory polega na tym, ze jezeli klient chce
umiesci¢ reklame w piSmie o milionowym naktadzie, na przyktad w ,,Claudii”’, to zmusza sie
go do wykupienia miejsca na reklame w jej dodatkach: ,Fryzurach”, ,Mitosci i Seksie”,
»Ladnie Mieszkac” i, Rodzicach”, jak rowniez innych tytutach wydawanych przez to samo
wydawnictwo: ,,Naj”, ,,Halo!” i ,Moje Gotowanie”. Stosuje sie przy tym caty system raba-
tow: im wiecej miejsca klient wykupi - tym wiekszy upust. W reklamie prasy, zeby zwrocic
uwage czytelnikow, stosuje sie r6zne metody: kampanie telewizyjno-radiowe, billboardy,
wkiadki, dodatki tematyczne dotyczace zdrowia, pielegnacji urody, przepiséw kulinarnych,
urzadzania wnetrz, réznego rodzaju gadzety, czy tez naklejki. Wkleja sie probki, czyli ,,sam-
plingi” szampondéw, kremow, perfum, jak réwniez Srodkow spozywczych: probki herbaty,
kawy, budyniow, soséw, zup itp., jako jeden z chwytow reklamowych. Ciekawg foniie za-
stosowato Wydawnictwo ,,Burda Polska” reklamujac tygodnik ,,Twéj Relaks”, ktéry wydano
w miniaturowej fonnie i jako dodatek dotgczono do dziennikéw regionalnych. Wydawca
winien réwniez statych reklamodawcdow nagradza¢ wczasami, na przyktad na Wyspach Ka-
naryjskich, Karaibskich, na Florydzie lub innych atrakcyjnych miejscach.

Wptywy z reklamy stanowig dla redakcji podstawe finansowsg istnienia. W polskiej prasie
kobiecej najwiecej na reklamie zarobit miesiecznik ,, Twoj Styl”, ktdrego wptywy z tego ty-
tuty w 1998 r. wyniosty 25,8 min ztotych i zaraz po nim klasuje sie ,,Claudia”, kt6ra zarobita
na reklamie 16,5 min ztotych. Inne miesieczniki, jak np.: ,Women”, ,,Gracja” i ,,Olivia” -
osiggaty zysk w wysokosci 10-12 miliondw ziotych*~. Zyski z reklam i sprzedazy pisma na
przyktadzie 10 najbardziej popularnych tytutow podaje w kazdym numerze ,,Media i Marke-
ting Polska”. Z tych 10 tytutow w kategorii tygodnikow przynoszacych najwieksze zyski,
cztery miejsca zajmujg magazyny kobiece, w tym 3 polsko-niemieckie (,,Pani Domu”, ,,Naj”,
»1ina”). W kategorii miesiecznikdéw, poza ,,Twoim Stylem”, na nastepnych miejscach znaj-
duja sie ,,Claudia” i,,Olivia”.

Uwagi koncowe

Przyzwyczajono sie juz biada¢ i narzekac, ze ilustrowane magazyny polsko-niemieckie
»germanizujg polskie kobiety”, a przez nie takze rodzine, ze jest to ,,fagodna forma Kultur-
kampfu”, ze pisma wydawane przez firniy niemieckie ,,reprezentujg miatkos¢ tresci” itp., ze
»arenuja polski rynek kapitatowy”, zapominajac, ze w chwilach przetomu nie byto polskiego
kapitatu rodzimego zainteresowanego prasg. Na sprawe istnienia i dziatania niemieckich firni
wydawniczych nalezy spojrze¢ z innego punktu widzenia: korzysSci, jakie one przyniosty.
Kapitat niemiecki wniost potezny zastrzyk finansowy do prasy polskiej i w zasadzie jg ura-
towat. Nastgpito unowocze$nienie polskiej prasy i poligrafii, a to wymagato ogromnych
wkiadow finansowych. Wprowadzenie kolorowej, ilustrowanej prasy ,obrazkowej” wpty-

M. Bratkowska, Wielkie ogtoszenie, ,,Gazeta Wyborcza” 1998, nr 180 (3.08), s.IS; K. Kowalewska, op. cit., s. 56-66.



neto na ozywienie zainteresowania prasg w ogole. Jak wykazaty analizy Ministerstwa Kultu-
ry i Sztuki to Polacy przestali czyta¢ i dopiero pojawienie sie magazynow ,,obrazkowych”
wptyneto na rozwoj czytelnictwa, ,,a mieliSmy juz do czynienia ze zjawiskiem wtdrnego
analfabetyzmu”. Warto réwniez pamieta¢ wypowiedZ prezesa W. Podkanskiego, ze ,,wszyst-
kie wydawnictwa dziatajgce na polskim rynku prasowym ptacg podatki i podlegajg tym sa-
mym regutom gry rynkowej”, ze ,stworzyty nowe miejsca pracy” i tworzg nadal w redak-
cjach, drukarniach i papierniach, ze ,wzmogly dziatalnos$¢ dystrybucji prasy” i ozywity
sprzedaz w kioskach ,,Ruchu”. Przeprowadzono modernizacje juz istniejacych drukami, pa-
pierni i czeSciowo dystrybucji prasy, na ktore polski kapitat nie miat Srodkéw. Firmy nie-
mieckie pokazaty Polakom, ze prasa to taki sam towar jak kazdy inny, ze musi by¢ tani, do-
brej jakoSci, przystepny, interesujgcy i wchodzi¢ na rynek w duzej ilosci, takiej, zeby byt
w wyborze. NauczyliSmy sie od Niemcow wiele: programowac, promowac, reklamowac
i kalkulowa¢ pismo i jego optacalno$¢. NauczyliSmy sie nowych technik dziennikarskich,
edytorskich i prowadzenia badan czytelnictwa, w zasadzie dotad nie istniejgcych. Badanie
rynku prasowego, rankingow i obserwacji wymiany miejsc danego tytutu, czy tez segmen-
tow prasowych i wyciggania z tego wnioskdw, to rowniez zastuga kapitatu zagranicznego.
Polakom, poddawanym przez p6t wieku indoktrynacji, trudno jest zerwa¢ z posocjali-
stycznym przyzwyczajeniem, ze prasa to ,nosiciel okreSlonej idei”, a jej funkcjg jest
»ksztaltowanie Swiadomosci”. Polacy nie moga pogodzi¢ sie z tym, ze istnieje kolorowa pra-
sa rozrywkowa dla kobiet, ktdrej zadaniem jest relaks i zabawa. Polki, w okresie socrealizmu
ksztaltowane na szare cierpietnice, pracujagce na dwéch etatach, zapomniaty, ze , kobiecosc
moze mie€ takze inny wymiar”, ze nalezy sie im troche rozrywki, odmawianej im przez pot
wieku. Pojawity sie gtosy, ze czasopisma, w ktorych znaczng cze$¢ zajmujg ,,plotki, porady
i przepisy kulinarne itp.,” sptycajg poziom umystowy kobiet, ze ,,coraz mniej jest tam tresci
pobudzajgcych refleksje”. Nikt nie szuka refleksji i rozwigzan zyciowych w pismach roz-
rywkowych. Zarzuty, ze dawne czytelnictwo ,polegajace na wyszukiwaniu informacji za-
wartych bezposrednio i miedzy wierszami przeksztatcito sie w ogladactwo”, ze ,,przeglada-
nie krotkich na ogot materiatdw przetykanych ilustracjami i reklamami” obniza intelekt ko-
biet, sg Smieszne i bezzasadne. Zapominamy, Ze czasy ,czytania miedzy wierszami” bez-
powrotnie minety, podobnie jak ,,kierowane czytelnictwo prasy”, a ogladanie profesjonalnie
wykonanych fotografii nie jest niczym nagannym, ksztaltuje przeciez smak artystyczny. Za-
rzut, ze ,tresci te majg nieporéwnanie bardziej uniwersalistyczny czy kosmopolityczny cha-
rakter” sg rowniez bezzasadne, bo przeciez staramy sie o wejsScie do Unii Europejskiej i inte-
gracji z Zachodem. Pora zaczgC juz poznawac warunki zycia codziennego i stosunki mie-
dzyludzkie na zachodzie Europy, przystosowywac sie do nich, stowem - integrowaé sie.
W tym biadoleniu o ,,dumie narodowej” i ,,biatych murzynach”, o czym czesto bijg na alarm
Srodki masowego przekazu, zapomina sie, ze czasopisma tego rodzaju sg przeznaczone dla
kobiet, ktore na og6t majg mato czasu na czytanie, ze najczesciej ogladajgje w autobusach,
pociggach i tramwajach jadac do pracy, w poczekalniach do dentysty, fryzjera, kosmetyczki,
lekarza itp., oczekujac swojej kolejki. Zadna z kobiet nie szuka w nich wzoréw osobowych,
czy wyboru drogi zyciowej, projektu na zycie; od tego sg przeciez innego rodzaju wydaw-
nictwa, szkota, poradnie itp., ale na pewno nie kolorowe magazyny przeznaczone dla roz-
rywki i relaksu po pracy na dwoch etatach. W Polsce postawiono kobiety na cokole ,,Matki-
Polki”, ,,Kobiety-Polki”, ale odméwiono im ludzkiego prawa do rozrywki, poniewaz jej



obowigzkiem ma by¢ tylko i wytgcznie praca, a przeciez jednym z elementow cztowieczenstwa
jest rozrywka, relaks i zabawa, jak rowniez potrzeba marzen, nawet gdy sg one nierealne.

Zofia Sokot

Polish-German women’s journals between 1990 and 1999

Foreign capital entered the Polish press market in mid 1990s, at the time of the liquida-
tion of the RSW ,,Prasa-Ksi*zka-Ruch” publishing cooperative when a new press and coope-
rative law entered into force permitting foreign publishers to set up their editions in Poland.

Foreign pubhshing moguls invested in Poland in segments which proved successful
worldwide, and were neglected in Poland, e.g. in colour women’s journals, family magazi-
nes, how-to-do-it journals, young people’s periodicals and tv journals.

German publishing groups: A. Burda, H. Bauer, Axel Springer, Gruner + Jahr and Phenix
Press Media entered the press market in Poland with their own titles in a Polish language
version, initially as translations, later as licenced magazines.

The article highlights the stages of growth of these journals in Poland, provides statistical
data, characterizes the activity of individual publishers, the market of women’s journals in
Poland and advertising space content. The author provides a positive evaluation of the effect
of the journals started between 1990 and 1999 leading to growing reading rates and im-
provement - through the created competition and new printing techniques - of the standard
of other journals in Poland.
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ROLA RADY EUROPY
w DZIEDZINIE MEDIOW MASOWYCH

Rada Europy nalezy do najstarszych i najwazniejszych organizacji miedzynarodowych na
kontynencie europejskim. Jej utworzenie w 1949 r.‘ byto efektem poszukiwan takich form
wspotpracy miedzynarodowej, ktore torowatyby droge jednosci europejskiej®. Od samego
poczatku postrzegano Rade Europy (RE) jako organizacje warto$ci, ktdrych rozwijanie ma
stuzy¢ wspotpracy europejskiej, lepszemu zrozumieniu i przeciwdziataniu napieciom oraz
konfliktom. W preambule do Statutu RE podkre$lano niewzruszone przywigzanie panstw
zatozycielskich ,,do wartosci duchowych i moralnych, ktére stanowig wspolne dziedzictwo
ich narodow i Zrodto zasad wolnosSci osobistej, wolnosci politycznej i rzadéw praw, beda-
cych podstawa kazdej prawdziwej demokracji”. Wyrazono przy tym przekonanie, ze ,dla
ochrony i stopniowego urzeczywistniania zwyciestwa tego ideatu oraz dla poparcia postepu
spotecznego i gospodarczego potrzebny jest SciSlejszy zwigzek miedzy krajami europejski-
mi, ktérymi Kkierujg podobne uczucia”.

Dla zrozumienia istoty RE kluczowe znaczenie ma postanowienie art. 1 pkt a Statutu sta-
nowigce, ze ,,Celem Rady Europy jest osiagniecie Sci$lejszego zwigzku miedzy jej cztonka-
mi, dla ochrony i popierania ideatow i zasad, ktore stanowig ich wspdlne dziedzictwo oraz w
celu dziatania na rzecz ich postepu gospodarczego i spotecznego”. W przepisie art.l pkt. b
Statutu postanowiono natomiast, ze do wskazanego wyzej celu dazyc¢ sie bedzie ,,za posred-
nictwem organdw Rady przez rozpatrywanie spraw bedacych przedmiotem wspélnego zain-
teresowania, przez zawieranie uktadow i prowadzenie wspo6lnego dziatania w dziedzinie go-
spodarczej, spotecznej, kulturalnej, naukowej, prawnej i administracyjnej, jak rowniez przez
ochrone i rozwijanie praw cztowieka i podstawowych wolnosci”.

Odnotowac nalezy, ze do 1989 r. RE skupiata jedynie panstwa Zachodniej Europy, no-
szac charakter elitarnego klubu krajéw charakteryzujacych sie wysokim stopniem przestrze-
gania praw cztowieka i zasad demokracji. Po 1989 r. - pod wplywem wydarzen w Europie
Srodkowo-Wschodniej® - RE rozszerzyta swa dziatalno$é réwniez na te cze$é¢ regionu. Do-
tyczyto to wiec panstw, ktorych prawo i praktyka ustrojowa w sposdb znaczacy odbiegaty od
tych, jakie sg charakterystyczne dla demokracji zachodnich. RE staneta w zwigzku z tym

'Z. M. Klepacki, Rada Europy 1949-1991, Biatystok 1991, s. 14 in.

AD. Tarschys, The Council of Europe: 50 Years of European Cooperation, ,,European Review” 1999, no 4, s. 498 i n.

A H. lzdebski, Rada Europy. Organizacja demokratycznych panstw Europy ijej znaczenie dla Polski, Warszawa
1996, s. 29 in.



przed wyzwaniem doprowadzenia do skutecznego rozszerzenia eksponowanych przez nig
wartosci i standardow na caty kontynent europejski™*.

Od 1991 r., to jest od czasu przeprowadzenia wolnych wyboréw parlamentarnych, Polska
jest cztonkiem RE i odgrywa aktywna rolg w dziatalnosci tej organizacji®. RE skupia obecnie
(stan na styczen 2001 r.) 43 panstwa. Zaawansowane sg tez prace nad zaaprobowaniem kan-
dydatury Bosni i Hercegowiny oraz Monako. Nalezy podkres$li¢, ze przystapienie do RE nie
jest jed}mie konsekwencjg wyrazenia woli o przystgpieniu przez zainteresowane panstwo.
Jest to decyzja Komitetu Ministrow RE, poprzedzona opinig Zgromadzenia Parlamentarnego
RE w sprawie tego, czy panstwo kandydujgce speinia niezbedne wymogi w zakresie demo-
kracji, praworzadnos$ci i praw cztowieka, ktére umozliwiajg cztonkostwo w RE. W okresie
poprzedzajacym przyjecie, trwajacym niekiedy kilka lat, panstwo aplikujgce moze uzyskac
status specjalnego goscia, co umozliwia delegacji parlamentarnej danego panstwa uczest-
nictwo w pracach Zgromadzenia Parlamentarnego RE, jednak bez prawa udziatu w gtosowa-
niu. Natomiast po uzyskaniu cztonkostwa wszczynana jest w stosunku do nowego cztonka
procedura monitoringowa, majaca na celu ustalenie, czy panstwo wywigzato sie ze zobowia-
zan przyjetych wraz z uzyskaniem cztonkostwa w RE.

* * %

Jednym z obszaréw, w ktérych koncentruje sie dziatalno$¢ RE, sg zagadnienia wolnosci
stowa i przeptywu informacji oraz $cisle z tym zwigzana problematyka mediéw masowych.

Podstawowe znaczenie ma tu Konwencja o ochronie praw cztowieka i podstawowych
wolnosci z 1950 r”, zwana w skrécie Europejska Konwencjg Praw Cziowieka (EKPC).
Warto podkresli¢, ze ratyfikacja tej konwencji jest traktowana jako conditio sine qua non
uzyskania przez panstwo cztonkostwa w RE. Na strazy realizacji konwencji stoi Europejski
Trybunat Praw Czlowieka, usytuowany w Strasburgu, w poblizu Patacu Europy, bedgcego
siedzibg RE”. Jedng z najistotniejszych konsekwencji uzyskania przez panstwo cztonkostwa
w RE jest to, ze jego obywatele znajdujg sie automatycznie w obszarze zainteresowania
EKPC oraz, co jest niezwykle wazne, takze jurysdykcji Europejskiego Trybunatu Praw
Cztowieka, mogac do niego kierowac skargi’. Do 1998 r. dziataty tu dwa odrebne organy:
Europejska Komisja Praw Cztowieka, ktora rozpatrywata dopuszczalno$é skarg oraz Euro-
pejski Trybunat Praw Cztowieka, ktory dokonywat rozstrzygnie¢. System ten, ztozony z or-
gandéw nie dziatajacych w permanencji, okazat sie jednak nieefektywny w warunkach zna-
czacego rozszerzenia zasiegu tych organdw po przystapieniu do RE panstw Europy Srodko-
wo-Wschodniej. Zastgpiono go wiec jednolitym Europejskim Trybunatem Praw Cziowieka,

*B. Haller, L'Assemblee padamentaire et les conditions d ‘adhesion an Conseil de I’'Europe. W: B. Haller, H. Ch. Kruger,
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1115 (1997).
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w ktorym sedziowie sg etatowo zatrudniani i koncentrujg swoja aktywno$¢ wytgcznie na
pracy w tym organie®.

Europejska Konwencja Praw Cztowieka ma fundamentalne znaczenie dla europejskiego
systemu wolnos$ci stowa. Chodzi tu zw#aszcza o postanowienia art.10, w ktorym stwierdzono:

»1. Kazdy ma prawo do wolno$ci wyrazania opinii. Prawo to obejmuje wolnos¢

posiadania pogladow oraz otrzymywania i przekazywania infomiacji i idei bez ingerencji
wiadz publicznych i bez wzgledu na granice panstwowe. Niniejszy przepis nie wyklucza
prawa panstw do poddania procedurze zezwolen przedsiebiorstw radiowych, telewizyjnych
I kinematograficznych.

2. Korzystanie z tych wolnosci pociggajacych za sobg obowigzki i odpowiedzialno$¢ mo-
ze podlega¢ takim wymogom fonnalnym, warunkom, ograniczeniom i sankcjom, ktére sg
przewidziane przez ustawe i niezbedne w spoteczenstwie demokratycznym w interesie bez-
pieczenstwa panstwowego, integralnoSci terytorialnej lub bezpieczenstwa publicznego ze
wzgledu na konieczno$¢ zapobiezenia zaktdceniu porzadku lub przestepstwu, z uwagi na
ochrone zdrowia i moralnosci, ochrone dobrego imienia i praw innych oséb oraz ze wzgledu
na zapobiezenie ujawnieniu informacji poufnych lub na zagwarantowanie powagi i bezstron-
nosci wiadzy sagdowej”.

W ciggu 50. lat stosowania EKPC, Europejski Trybunat Praw Czlowieka poswiecit zna-
czacg uwage interpretacji tego postanowienia konwencji’*. M.in. w stynnym orzeczeniu
Handyside v. United Kingdom, ogtoszonym w dniu 7 grudnia 1976 r.. Trybunat podkreslit
znaczenie wolnosci infonnacji jako jednej z zasadniczych podstaw postepu w panstwie de-
mokratycznym i rozwoju osoby ludzkiej. Stwierdzit on wowczas, ze bez pluralizmu, toleran-
cji i nieskrepowanego spojrzenia, nie moze by¢é demokracji. Orzecznictwo dotyczgce art. 10
EKPC stato sie przedmiotem licznych opracowan naukowych'*. Problematyka art. 10 EKPC
byfa jednym z gtdbwnych zagadnien omawianych podczas 6. Miedzynarodowego Kolokwium
nt. Europejskiej Konwencji Praw Cztowieka w Sewilli (13-16 listopada 1985 r.).

Cho¢ formalnie Europejski Trybunat Praw Czlowieka nie jest czes$cig Rady Europy,
a samodzielnym organem, to jednak jest z nig wielorako zwigzany. Cztonkéw Trybunatu
wybiera Zgromadzenie Parlamentarne RE sposrdd trzech kandydatéw zgtoszonych przez
panstwa cztonkowskie RE. Ratyfikacja i stosowanie EKPC znajduja sie pod kontrolg RE
w procedurze monitoringowej, zarbwno w ukladzie przedmiotowym (dokonywanej przez
Komitet Ministrbw RE - np. w kwestii przestrzegania przez panstwa cztonkowskie RE zasa-
dy wolnosci mediow), jak i w uktadzie podmiotowym (badanie przez Zgromadzenie Parla-
mentarne RE, czy nowo przyjete panstwa cztonkowskie RE wywigzaty sie ze zobowigzan
przyjetych z chwilg przystgpienia do tej organizaciji).

Problematyka mediéw masowych i wolnosci stowa zajmuje wazng pozycje w dziatalno-
§ci dwu statutowych organdéw RE: Komitetu Ministrow i Zgromadzenia Parlamentarnego.
Warto odnotowac, ze w systemie instytucjonalnym Rady Europy gtdéwnym organem decy-
zyjnym jest Komitet Ministrow RE, ztozony z ministrow spraw zagranicznych, ktorzy repre-

" A. Przyborowska-Klimczak, Reforma systemu kontroli Europejskiej Konwencji o Ochronie Praw Cztowieka
i Podstawowych Wolnosci, ,,Panstwo i Prawo” 1995, nr 10/11, s. 96 i n.
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M. Kloepfer, Freedom of the Press and Tendency Protection under Art. 10 of the Convention on Human Rights,
Berlin 1997, s. 37 i n. icyt. tarn piSmiennictwo.



zentujg panstwa cztonkowskie RE. W takim szerokim sktadzie Komitet Ministrow RE zbiera
sie jednak rzadko, a na co dzieh ministrow spraw zagranicznych zastepujg stali przedstawi-
ciele panstw przy RE, zasiadajacy w Komitecie Delegatow Ministrow RE. Natomiast Zgro-
madzenie Parlamentarne Rady Europy, ztozone z przedstawicieli delegowanych przez par-
lamenty krajowe, ma charakter formalnie doradczy, cho¢ jego pozycja - w rozwoju histo-
rycznym RE - ulega umocnieniu. Odgrywa ono bowiem role najszerszego obecnie europej-
skiego forum dialogu politycznego, o nieograniczonym w zasadzie zakresie przedmiotowym
(z zakresu zainteresowan RE wytgczono jedynie sprawy obronnosci)

O skali zaangazowania Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy w problematyke
wolnosci stowa i informacji, a takze dziatalno$ci mediow moga Swiadczy¢ uchwaty (resolu-
tions) i zalecenia (recommendations)’™, kierowane z reguty do Komitetu Ministrow RE, do-
tyczace tej problematyki.

Wymieni¢ mozna dla przyktadu problematyke niektorych z nich:

m media masowe a prawa cztowieka”;

m koncentracja prasowa*”;

m  wolno$¢ wyrazania opinii a rola pisarzy w Europie™;

m problemy wynikajgce z rozwoju telewizji kablowej i satelitarnej'®;

m miedzynarodowe instrumenty ochrony wolnosci stowa poprzez regulacje reklamy
handlowej o

m ochrona danych osobowych a wolnos$¢ informacji”’;

m dostep do ponadgranicznych mediow audiowizualnych w trakcie kampanii wybor-
czych™,

m sytuacja radia lokalnego w Europie ;

m etyka dziennikarska™'*;

m imigranci i mniejszosci etniczne w mediach ;

m  wptyw nowych technologii komunikacyjnych i informacyjnych na demokracje®.
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»Revue d’intégration Européenne” 1992, No 1,s. 93 in.
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Rowniez na jednym z ostatnich posiedzen Zgromadzenia Parlamentarnego RE (czerwiec
2000) podnoszona byta problematyka medidow, gdyz Zgromadzenie rozpatrzyto sprawozda-
nie Komisji Kultury i Edukacji dotyczace edukacji medialnej, w ktorym wskazano na ryzyko
dla procesu wychowawczego, jakie wigze sie z zagrozeniem nie odrdzniania przez dzieci
rzeczywistosci od treSci kreowanej w mediach (zjawisko tzw. rzeczywistoSci wirtualnej)™’.
Zgromadzenie sfomiutowato w zwigzku z tym stosowne zalecenia do Komitetu Ministrow,
nawigzujace do potrzeby odpowiedniej modyfikacji procesow wychowawczych, tak aby
przygotowac dzieci do wtasciwego korzystania z medidw.

Zalecenia adresowane przez Zgromadzenie Parlamentarne do Komitetu Ministrow Rady
Europy znajdujg z reguty wyraz w dziataniach podejmowanych przez ten organ. Nalezy
wszakze odnotowac, ze Komitet Ministrow moze tu dziata¢ rowniez bez inspiracji Zgroma-
dzenia Parlamentarnego, opierajac sie na propozycjach przedktadanych przez ciata wspoét-
pracy miedzyrzadowej, dziatajace w strukturze RE. Istotnym wydaje sie pytanie o charakter
zalecen kierowanych przez Komitet Ministrow do poszczegdlnych rzagdow panstw czion-
kowskich, o czym stanowi art. 15 pkt b Statutu Rady Europy. Z ogélnych zasad prawa mieg-
dzynarodowego mozna wnioskowac, ze zalecenia sg stabszym instrumentem prawnym, niz
konwencje i uklady. Skoro jednak Komitet Ministrow Rady Europy moze zwrécic¢ sie do
rzadéw z prosbag o poinfonnowanie go, ,jaki bieg nadano wymienionym zaleceniom”, to
moze to oznacza¢, ze mamy tu do czynienia z jakg$ formg zwigzania prawnego, W przeciw-
nym bowiem razie oczekiwanie na ,nadanie biegu” zawistoby w prozni prawnej. Nalezy
wszakze zauwazy¢, ze jeszcze powazniejsze problemy powstajg przy probie okreSlenia cha-
raktem prawnego zalecern formutowanych przez Zgromadzenie Parlamentarne Rady Europy.
Skoro zalecenia Komitetu Ministréw adresowane sg do panstw cztonkowskich Rady Europy,
to zalecenia Zgromadzenia Parlamentarnego kierowane sg do Komitetu Ministrow, stuzac
jako inspiracja dziatan tego organu. Okreslane w zwigzku z tym sg w piSmiennictwie jako
»miekkie prawo” (soft law), wywotujace skutki w ,,mniej bezposredniej fonnie”™

Dostrzeganie tych problemoéw zwigzanych z okre$leniem prawnego charakteru decyzji
organdbw Rady Europy istotne jest z punktu widzenia konsekwencji, jakie wywotujg one
w stosunkach miedzynarodowych. Ma ono tez znaczenie dla zrozumienia wzajemnego od-
dziatywania Zgromadzenia Parlamentarnego i Komitetu Ministrow, jako dwdch podstawo-
wych organow RE.

Dla zobrazowania kierunkéw zainteresowan Komitetu Ministrow RE w odniesieniu do
mediow masowych warto zasygnalizowa¢ problematyke przyjetych przezen dokumentow.
Dotyczyty one m.in.: wymiany programow telewizyjnych™; ochrony miodych w prasien®;
edukacyjnego i kulturalnego znaczenia radia i telewizji™'; prawa do odpowiedzi™*; koncentra-
cji prasowej™; dostepu do informacji posiadanej przez wiadze publiczne*; zasad telewizyj-
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nej reklamy”™; réwnos$ci kobiet i mezczyzn w mediach™; Srodk6w promocji otwartosci
W mediach ; ochrony dziennikarzy w sytuacji konfliktu i presji oraz zapewnienia publicz-
nych ustug nadawczych™.

O tym, ze Komitet Ministrow podejmuje problemy o najistotniejszym znaczeniu dla pra-
wa do informacji, moze Swiadczy¢ jedno z najnowszych zalecen - R (99) 15, w ktérym pod-
kreslono, ze fundamentalna zasada niezaleznosci redakcyjnej Srodkow przekazu nabiera
szczegOlnego znaczenia w czasie wyborow. Prezentacja wyboréw w $rodkach przekazu win-
na by¢ rzetelna, wywazona i bezstronna”®. Powazne znaczenie praktyczne bedzie mie¢ takze
najnowsze zalecenie Komitetu Ministrow - R (2000) 7 w sprawie prawa dziennikarzy do nie
ujawniania zrodet informacji™*".

Podstawe prawng wydawania przez Komitet Ministrow zalecen stanowi przepis art. 15
pkt b Statutu RE, ktory stanowi: ,,Konkluzje Komitetu Ministrbw mogg mie¢ w okre$lonych
przypadkach forme zalecen dla poszczegdlnych rzadéw. Komitet moze sie zwro6ci¢ do tych
rzgdow z prosbg o poinformowanie go, jaki bieg nadano wymienionym zaleceniom”.
W Swietle tego przepisu nie ulega watpliwosci, ze zalecenia Komitetu Ministrow nie maja
mocy wigzgcej prawnie. Takg moc posiadajg bowiem dopiero konwencje RE, ratyfikowane
przez panstwa cztonkowskie. Zalecenia sg wiec mniej stanowczg forma oddziatywania na
bieg spraw w panstwach cztonkowskich. Czesto jednak ich sformutowanie stanowi etap
przejSciowy do wypracowania konwencji RE. Trzeba ponadto uwzgledni¢, ze RE jest orga-
nizacjg dobrowolng. Panstwa, ktére postanowity do niej przystgpi¢ poddaja sie wiec dobro-
wolnie jej decyzjom. Ponadto zalecenia Komitetu Ministrow wypracowywane sg w drodze
konsensu, a wiec kazde panstwo cztonkowskie moze teoretycznie zablokowac przyjecie za-
lecenia. Skoro tak sie nie stato, to moze by¢ to interpretowane jako zgoda panstwa na wdro-
zenie zalecenia. Skoro statut méwi o mozliwos$ci zwrdcenia sie przez Komitet Ministréw do
rzadéw po informacje o sposobie realizacji zalecen, to moze to by¢ uznane za mechanizm
kontrolny charakterystyczny dla dziatan, gdzie oczekiwane jest zastosowanie sie panstw do
przyjetych przez Komitet Ministrow zalecen.

Program wspotpracy miedzyrzagdowej w zakresie medidw masowych zostat zapoczatko-
wany w RE w 1976 r. Jednak juz w okresie poprzednim odnotowa¢ mozna byto odpowiednie
uchwaly i zalecenia Zgromadzenia Parlamentarnego RE. Od 1981 r. problematyka mediéw
zostata usytuowana w Dyrektoriacie Praw Cztowieka RE. Od stycznia 1987 r. zagadnienia
mediéw masowych i komunikacji stanowiag specjalny dziat wspdtpracy miedzyrzadowej
(Field 1I). Nalezy odnotowac, ze usytuowanie problematyki mediéw w Dyrektoriacie Praw
Cztowieka RE nie byto dzietem przypadku. W Deklaracji Wiedenskiej, przyjetej w dniu
9 pazdziernika 1993 r. przez Szczyt Szeféow Panstw i Rzagdéw Rady Europy podkreslono de-

” Rec. No. R(81) 19.
Rec. No. R (84 ) 3.
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cydujace znaczenie przestrzegania zasad wolnosci stowa i niezaleznosci medidéw jako
kryterium przyjmowania nowych panstw do RE. Podkreslono wowczas bowiem, ze wol-
nos¢ stowa nie tylko jest prawem zasadniczym per se, ale tez umozliwia realizacje innych
praw podstawowych*",

Zasadniczg role w dziedzinie wspotpracy miedzyrzadowej w zakresie mediow odgrywa
Komitet Zarzgdzajacy do spraw Mediow Masowych (The Steering Committee on the Mass
Media - CDMM), ktory jest ztozony z ekspertow delegowanych przez rzady panstw czton-
kowskich RE. W pracach CDMM biorg udziat ponadto przedstawiciele Komisji Europejskiej
oraz Zgromadzenia Parlamentarnego RE. Status obserwatora w pracach tego gremium uzy-
skaty rowniez: Araienia, Azerbejdzan, Kanada, Watykan, Nordycka Rada Ministréw, OB-
WE, Audiovisual EUREKA, Stowarzyszenie Telewizji Komercyjnych Europy (Association
of Commercial Television in Europe - ACT) oraz Europejski Zwigzek Nadawcow (The
European Broadcasting Union - EBU). Do udziatu w pracach zapraszane sg, w charakterze
obserwatora, takze inne instytucje, stosownie do wyrazanego przez nie zainteresowania.

Zadaniem CDMM jest:

1) rozwijanie wspoétpracy miedzy panstwami cztonkowskimi w zakresie mediéw, w celu
rozwiniecia wolnosci stowa i infomiacji w pluralistycznym spoteczenstwie informacyjnym,
a takze tworzenie niezaleznych i autonomicznych medidéw, odzwierciedlajgcych zréznicowa-
nie opinii i kultur;

2) wypracowywanie polityki europejskiej w tej dziedzinie, poprzez tworzenie odpowied-
nich instrumentéw prawnych i innych rozwigzan, ktére przyczyniatyby sie do rozwigzywania
problemoéw technicznych, ekonomicznych, jakie powstajg w dziedzinie mediow masowych"*",

CDMM podporzadkowane sg ciata ekspertow i grupy specjalistow. Analizujg one pro-
blemy szczeg6towe i przygotowujg projekty decyzji podejmowanych przez CDMM.
W kregu zainteresowania tych grup znajdujg sie: pluralizm mediéw - The Group of Specia-
lists on mass media (MM - S - PL); paneuropejski rozwdj mediow - The Group of Specia-
lists on media in a Pan-European perspective (MM - S - EP); ochrona praw w systemie me-
diéw - The Group of Specialists on the protection of rights holders in the media sector (MM
- S- PR); wptyw nowych technologii na prawa cztowieka i wartosci demokratyczne - The
Group of Specialists on the impact of new technologies on human rights and democratic va-
lues (MM - S- NT), prawo medidéw i prawa cztowieka - The Group of Specialists on media
law and human rights (MM - S - HR); rozwdj techniki cyfrowej w mediach - The Group of
Specialists on the assessment of digital developments in the media field (MM - S - AD).

Efektem pracy systemu wspotpracy miedzyrzgdowej, a zwtaszcza CDMM oraz grup eks-
pertow i specjalistow, sg instrumenty polityki medialnej, przyjmowane przez Komitet Mini-
strow. Szczegdlne miejsce zajmuje tu Deklaracja Wolnosci Stowa i Informacji (The Decla-
ration of the Freedom of Expression and Information), przyjeta na 70. Posiedzeniu Komitetu
Rady Ministrow RE w dniu 29 kwietnia 1982 r. Dokument ten, nazywany tez Europejska
Kartg Medialng, nie tylko potwierdza wartosci, zawarte w art. 10 Europejskiej Konwencji
Praw Cztowieka, ale szczegOlnie eksponuje wolnos¢ i autonomie mediéw oraz wolny mie-
dzynarodowy przeptyw informacji i idei, bez wzgledu na istniejgce granice. Jesli EKPC kon-
centruje sie na wskazaniu na dopuszczalne ograniczenia wolnosci stowa, to w Deklaracji

Wiener Erklarung (9 October 1993), ,,Europe Dokumente” 1993, nr 1855, s. 5 i n.
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Wolno$ci Stowa i Informacji wyeksponowano pozytywne przestanki promocji przeptywu
informacji.

Waznym osiggnieciem wspotpracy miedzyrzadowej w zakresie mediow byto przygoto-
wanie Europejskiej Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej. W dniu 15 marca 1989 r. tekst
konwencji zostat przyjety przez Komitet Ministrow RE, a w dniu 5 maja 1989 r. konwencja
zostata otwarta do podpisu przez panstwa cztonkowskie RE, strony Europejskiej Konwencji
Kulturalnej i Europejskiej Wspolnoty Gospodarczej. W trakcie inauguracyjnej sesji VI Kon-
ferencji Ministerialnej Rady Europy nt. Polityki Medialnej (Krakow, 15 czerwca 2000 r.)
premier Jerzy Buzek przypomniat, ze w listopadzie 1989 r. jednym z pierwszych dziatan
nowego rzadu solidarnosciowego byto podpisanie wiasnie tej konwencji"* pomimo, ze Pol-
ska nie byta jeszcze w tym czasie cztonkiem RE. Znaczenie tej konwencji wigze sie z tym,
ze tworzy ona przestanki miedzynarodowego porzadku prawnego w zakresie niezaktéconego
cyrkulowania programéw telewizyjnych w Europie, co ma fundamentalne znaczenie dla
wolnosci infonnacji™”.

Waznym obszarem dziatan RE w zakresie mediéw masowych sg zagadnienia praw autor-
skich i praw pokrewnych. Wypracowane tu porozumienia europejskie dotyczgce ochrony
praw w sektorze nadawczym, a w szczeg6lnoSci: wymiany programow telewizyjnych*”,
ochrony produkcji telewizyjnej"*’ oraz nadawaniu ze stacji znajdujgcych sie poza terytorium
panstwa"*~. Szczegdlne znaczenie ma tu Europejska Konwencja dotyczgca zagadnien praw
autorskich i praw pokrewnych w ramach ponadgranicznego nadawania drogg satelitarng™*".
Dokument ten nawigzuje do problematyki ujetej w Europejskiej Konwencji o Telewizji Po-
nadgranicznej. Komitet Ministrow RE doszedt jednak, na podstawie sugestii CDMM, do
wniosku, ze pewne kwestie szczegbtowe z tego obszaru wymagajg odrebnego potraktowania
i w dniu 17 lutego 1994 r. podpisat omawiang konwencje.

Istotng ptaszczyzng ksztattowania sie polityki medialnej w RE sg Konferencje Ministe-
rialne Rady Europy na temat Polityki Medialnej. Ich dorobek, nawigzujacy do aktywnosci
CDMM i innych gremiow wspotpracy miedzyrzadowej, przyczynia sie¢ do wytyczenia Kie-
runkéw europejskiej polityki w zakresie mediéw masowych”™. Pierwsza tego typu konferen-
cja odbyta sie w Wiedniu (9-19 grudnia 1986 r.) i byta poSwiecona przysztosci telewizji
w Europie. Odnotujmy problematyke kolejnych konferencji: Il. (Sztokholm, 23-24 listopada
1988 r.): Polityka w zakresie europejskich mediow masowych w miedzynarodowym kontek-
scie; Ill. (Nikozja, 9-10 pazdziernika 1991 r.): Jakg drogg majg podazac europejskie media
w latach dziewieédziesigtych?; IV. (Praga, 7-8 grudnia 1994 r.): Media w demokratycznym
spoteczenstwie; V. (Saloniki, 11-12 grudnia 1997 r.): Spoteczenstwo informacyjne wyzwa-
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niem dla Europy; VL (Krakow, 15-16 czerwca 2000 r.): PrzysztoS¢ paneuropejskiej polityki
medialnej.

Konferencje ministerialne dla cztonkow rzgddéw stanowig okazjg dyskutowania zagadnien
bedacych przedmiotem wspdlnego zainteresowania i okreSlania linii politycznej w zakresie
rozwigzywania wspolnych problemow oraz okre$lania priorytetow przysztej wspoétpracy eu-
ropejskiej w zakresie mediow masowych, w ramach struktur i form wspotpracy wypracowa-
nych w RE.

Obraz dziatalnosci RE£ w dziedzinie medidw masowych bytby niepetny, gdybysmy nie
dostrzegli problemu, jak kontrolowane sg decyzje RE w tym zakresie. W tym konteksScie
nalezy zauwazy¢, ze problematyka wolnosSci mediow jest jednym z kryteriow przesadzaja-
cych o tym, czy panstwo moze by¢ przyjete do RE. W trakcie trwajacej z reguty kilka lat
procedury przedakcesyjnej szczeg6towo analizowane jest zarobwno prawo dotyczgce me-
diéw, pod katem tego, czy dotrzymane sg standardy RE, jak tez praktyka ustrojowa w zakre-
sie faktycznego zapewnienia wolnosci medidw”'. Po uzyskaniu przez dane panstwo cztonko-
stwa wdrazana jest procedura monitoringowa™, ktérej celem jest ustalenie, czy panstwo
cztonkowskie wywigzato sie z zobowigzan podjetych z chwilg uzyskania cztonkostwa w RE.
Procedura ta prowadzona jest zarbwno w ramach Zgromadzenia Parlamentarnego (monito-
rowanie poszczegOlnych krajow), jak tez w ramach Komitetu Ministrow (monitorowanie
realizacji poszczegdllnych typow spraw przez wszystkie panstwa cztonkowskie). Monitoring
jest w dniu dzisiejszym podstawowym sposobem oddziatywania RE na panstwa cztonkow-
skie, by dokonywaty przeksztatcen ustrojowych dla celu realizacji takich wartosci, jak de-
mokracja, praworzadno$c¢ i ochrona praw cztowieka. W$réd tych wartosci chronionych po-
czesne miejsce zajmujg zagadnienia wolnosci mediow.

Dzieki tym procedurom mozna stwierdzi¢, ze RE nie tylko stanowi standardy w dziedzi-
nie medidw masowych, ale ma tez skuteczne mechanizmy kontroli ich wdrazania. Ma to
szczegblne znaczenie w przypadku panstw Europy Srodkowej i Wschodniej, ktére tworza
demokratyczny system w dziedzinie mediow masowych, nie majac w tym zakresie odpo-
wiednich tradycji i niwelujgc pozostatosci dawnego systemu w tej dziedzinie.

* *

W Swietle tego syntetycznego z koniecznosci przegladu aktywnosci Rady Europy
w dziedzinie mediéw masowych wyraznie wida¢, ze sprawy te zajmujg istotne miejsce
w dziatalnosci tej organizacji miedzynarodowej. Wolno$¢ stowa i informacji, ktérej podsta-
wowym instrumentem ochronnym jest Europejska Konwencja Praw Cztowieka, a zwtaszcza
jej Art. 10, rozwijany w orzecznictwie Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka, majg
w systemie aksjologicznym RE szczegOlne znaczenie. Ich realizacja jest bowiem wazng
przestankg demokracji pluralistycznej i spoteczenstwa obywatelskiego. Nieprzypadkowo
wiec sprawy te sg przedmiotem zainteresowania i stosownych decyzji zarbwno Zgromadze-
nia Parlamentarnego RE, jak rowniez Komitetu Ministrow RE. Nie nalezy zapominac, ze RE
jest w pierwszej kolejnosci organizacjg wspoétpracy miedzyrzadowej. Stad najwieksze prak-
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tyczne znaczenie majg te instrumenty (konwencje, porozumienia), ktére zostaty wypracowa-
ne w strukturach tej wspoétpracy, a zwiaszcza na forum Komitetu Zarzadzajgcego do spraw
Mediéw Masowych (CDMM).

Na forum organow RE ksztattujg sie wiec nowe standardy istotne z punktu widzenia
wolnos$ci stowa i prawa do informacji, pomocne dla obywateli panstw cztonkowskich RE.
Rownie wazne wszakze ustalenia dotyczg ochrony praw dziermikarzy i innych uczestnikow
wymiany informacji za posrednictwem mediéw masowych. To bowiem witasnie w systemie
RE wypracowywane sg reguty postepowania w tym zakresie, zarGwno o charakterze wigzg-
cych norm prawa miedzynarodowego (gdy w gre wchodzg ratyfikowane konwencje miedzy-
narodowe), jak tez w postaci zalecen Komitetu Ministrow RE, ktére winny wytyczac¢ linig
postepowania panstw cztonkowskich RE. W dziataniach RE widoczna jest - jak trafnie ujat
to Barttomiej Gotka - idea nadrzedna w postaci ,,zrealizowania w Europie okreSlonej polity-
ki medialnej w miejsce rozwoju mediow wytgcznie pod wptywem praw rynku i wolnej kon-
kurencji”, co nawigzuje do starego ideatu prasy demokratycznej jako ,,instytucji niezaleznej
od wiadzy politycznej, realizujgcej podstawowe prawo cztowieka do informowania i wyra-
zania opinii, ajednoczes$nie dziatajgcej w sposob odpowiedzialny i zgodny z prawem”™

Nie ulega watpliwosci, ze w dziedzinie medidw masowych RE spetnita statutowy cel za-
ktadajacy osiggniecie ,$cislejszego zwigzku miedzy jej cztonkami”, ale ze chodzi tu o cel
dynamiczny: coraz to nowe wyzwania na rynku mediow nakazujg podejmowanie nowych
inicjatyw i szukania srodkow zaradczych™"*.

Alicja Jaskiernia

The role of the Council of Europe in the mass media field

The Council of Europe, established in 1949, is one of oldest international organisations in
Europe. Freedom of expression and information, which forms the basis of the Council of
Europe’s mass media activities, is guaranteed by Article 10 of the European Convention on
Human Rights. On many occasions, the European Court of Human Rights has given inter-
pretations of this article. In Handyside judgement (1976) this court stressed the importance
of freedom of information as one of the essential foundations for the progress of democratic
society and for the development of every human beeing. Without pluralism, tolerance and
broadmindedness, there can be no democracy.

The author analyses activities of Council of Europe in media field both in the inter-
governmental field (Committee of Ministers) and in the parliamentary field (Parliamentary
Assembly) through the resolutions and recommendations held by those bodies.

The Council’s of Europe Intergovernmental Work Programme on the mass media was
introduced in 1976. The Committee of Ministers entrusted the implementation of the work
programme in this area to the Steering Committee on the Mass Media (CDMM), which is

” B. Golka, op. cit., s. 38.
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composed of experts designated by the governments of member states of the Council of Eu-
rope. CDMM is assisted by a number of subordinate bodies (Committees of Experts, Groups
of Specialists). Their work is guided by the ideas enshrined in: the Statute of the Council of
Europe (1949), the European Convention of Human Rights (1950), the Declaration on the
Freedom of Expression and Information (1982) and the European Convention on Transfron-
tier Television (1989). Specific mention must also be made of the organisation of the Euro-
pean Ministerial Conferences on Mass Media Policy, which provide the occasion for the
competent ministers to discuss issues of common interest, to work out concerted policy gu-
idelines on topical problems and to lay down the future of the European co-operation in the
media field within the Council of Europe.

The author cocludes that mass media field has growing meaning in the programme of ac-
tivities of the Council of Europe. The most important decisions of this organisation may be
found in the following areas: 1) mass media, democracy and human rights; 2) development
of the European audio-visual landscape; 3) the protection of copyright and neighbouring ri-
ghts in the media sector. Additionally it is worth to note the Vienna Declaration of Heads of
the State and Government of the member States (1993) which affirmed that guaranteed fre-
edom of expression and of the media must remain decisive criteria for assessing any applica-
tion for membership of the Council of Europe. Freedom of information is not only a funda-
mental right per se, but also facilitates of other fundamental rights.
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PRAWO DO NADAN JAKO NOWA KATEGORIA
PRAWNA CHRONIACA NADAWCOW
RADIOWYCH | TELEWIZYJNYCH W POLSCE

Ustawa z 10 lipca 1952 r. o prawie autorskim' budzita powszechne niezadowolenie,
zwiaszcza beneficjantow tego aktu normatywnego, a wiec przede wszystkim Srodowisk
tworczych, ale rdwniez innych podmiotoéw nie objetych do tej pory jej zakresem nonnowa-
nia. Prace nad udoskonaleniem ochrony autoréw, a takze podmiotéw praw pokrewnych,
zwhaszcza artystow wykonawcow, podjeto jeszcze w latach siedemdziesigtych z inicjatywy
Stowarzyszenia Polskich Artystow Muzykéw (SPAM) przy wsparciu Stowarzyszenia Pol-
skich Artystow Teatru i Filmu (SPATIF) oraz Zwigzku Zawodowego Pracownikow Kultury
i Sztuki. Uwienczeniem tych staran byfa ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych,
ktorg Sejm RP uchwalit dnia 7 stycznia 1994 r., po czym, po uwzglednieniu szeregu popra-
wek wniesionych przez Senat 13 stycznia 1994 r., ponownie przyjat w wersji ostatecznej
4 lutego 1994 rA

Dz.U. 1952, nr 34, poz. 234 z pdzniejszymi zmianami.

Informacje dotyczace przebiegu prac nad przyjeciem ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych przyno
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Catkowicie nowg konstrukcjg w polskim porzadku prawnym jest wyodrebnienie, na mo-
cy tejze ustawy”, kategorii praw pokrewnych, nazywanych czasem réwniez prawami sgsied-
nimi, a wérod nich - nadan organizacji radiowej lub telewizyjne;j.

Zgodnie z treScig art. 99, przepisy ustawy stosuje sie tylko do tych organizacji radiowych
i telewizyjnych, ktére majg siedzibe na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, lub ktoérych
ochrona wynika z umoOw miedzynarodowych. Przepis ten wyznacza zakres podmiotowy
na podstawie dwoch odmiennych kryteriéw. Po pierwsze, mowa tu o wyznaczniku teryto-
rialnym, a po wtdre - o zasiegu norm prawnomiedzynarodowych. Polska jest obecnie zwig-
zana w zakresie praw do nadan Miedzynarodowg konwencjg o ochronie wykonawcow, pro-
ducentow fonogramdéw oraz organizacji nadawczych (Rzym, paZdziernika 1961 r.)", oraz
Porozumieniem w sprawie aspektow praw wiasnosci intelektualnej (TRIPS)"N stanowigcym
zakacznik do Porozumienia ustanawiajacego Swiatowg Organizacje Handlu (WTO)®. Odno-
towac tu nalezy, iz ustawodawca pomingt zupetnie przestanke umiejscowienia nadajnika, co
ma miejsce chociazby w konwencji rzymskiej.

Zgodnie z oddziatem 3 rozdziatu 11 Ustawy, przedmiotem ochrony sg nadania. Zachodzi
koniecznos¢ wyjasnienia tego pojecia. Niestety, co stusznie zauwaza sie w literaturze’, usta-
wodawca z uwagi na brak konsekwencji nie utatwia zadania. Tytut tego oddziatu mowi bo-
wiem o prawie do nadan, w art. 99 i 127 wspomina sie o programach, natomiast w art. 126
zarobwno o programach, jak i nadaniach. Aby dopetni¢ obrazu, wymieni¢ nalezy tu takze
i inne terminy, ktére przynajmniej w jezyku potocznym wykazujg zwigzek znaczeniowy
z wymienionymi pojeciami, a mianowicie emisja, audycja radiowa i telewizyjna. W doktry-
nie odnalez¢ mozna poglad, zgodnie z ktorym nadanie traktowac¢ nalezy jako tozsame z emi-
sjg™. Dla potwierdzenia tej tezy wskazuje sie na terminologie zawartg zarowno w Konwencji
rzymskiej, jak tez wystepujaca w jezykach obcych - (fr.) emission, (ang.) broadcast, (niem.)
Sendung. Tak wiec to wtasnie emisje radiowe i telewizyjne, zgodnie z tym punktem widze-
nia, stanowig przedmiot ochrony, o ktérym tu mowa”.

Konwencja rzymska definiuje wprawdzie emisje radiowo-telewizyjng jako bezprzewo-
dowe wyemitowanie dzwiekow lub obrazéw i dzwiekéw w celu ich publicznego odbioru
(art. 3 f). Zwrocié nalezy jednakze uwage, iz w jezyku polskim termin ,emisja””* dotyczy
bardziej zjawiska fizykalnego, tj. w tym przypadku fali o okreSlonej czestotliwosci, ktore

torskim. Pamietajcie o Autorach’, ibidem 9.12.1992 r.. Szczypanie piratow, ibidem 1992, 14.10, Rzgdowy raport
o piractwie. Potrzebne dodatkowe paragrafy, ibidem;1992 27.02; J.Bteszynski, Nowe prawo autorskie, ,,Przeglad
Rzadowy” 1992 marzec; tenze Prawo autorskie utkneto w Sejmie, Kompromisy i kontrowersje. Polityka 1993,
26.06, J. Auerbacli, Piracifonografii, ibidem; 1989, 12.08; J. Barta, R. Markiewicz, Nieporozumienia wokot pra-
wa autorskiego. Rzeczpospolita 1993, 12.03; B. Kortlan, Najwiekszy pirat Europy, ibidem 1993, 13.05, JKP
Istnieje takze odbiorca, ibidem 1993, 13.05; P. R. Piraci komputerowi i muzyczni, ibidem 1993, 24.06; T. A.
Opinie ekspertow. Nowa Europa 1992, 24.02.
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wiajgcego WTO - Dz. U. 1995, nr 34, poz. 164 oraz oSwiadczenie rzgdowe z dnia 31.07.1995 r. w sprawie ratyfi-
kacji przez Rzeczpospolitg Polskg Porozumienia ustanawiajgcego WTO (Dz. U. 1995, nr 98, poz. 484).
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elektromagnetycznego”.



blizsze jest raczej okresleniu ,,sygnat” niz ,,nadanie” czy ,,program”. To wszystko moze pro-
wadzi¢ do pewnych ktopotdw interpretacyjnych, chociazby na gruncie wzajemnego stosunku
konwencji rzymskiej i konwencji brukselskiej z dnia 21 maja 1974 r. O ile w tej pierwszej,
zgodnie z powszechnie przyjetg wyktadnig, mowa jest o nadaniach w znaczeniu ponizej pro-
ponowanym, o tyle ta druga wyraznie dotyczy sygnatdbw w znaczeniu fizykalnym. Stad na-
danie nalezy bardziej utozsamia¢ z terminem ,,program”“. Ten z kolei zdefiniowa¢ mozna
jako uporzadkowany zestaw audycji radiowych i telewizyjnych, regularnie rozpowszechnia-
ny, pochodzacy od jednego nadawcy'®. Zaznaczy¢ przy tym wypada, iz przedmiotem ochro-
ny jest kazdy dowolnie wyodrebniony odcinek nadawanego programu'® Dla porzadku tylko
wypada tu podac, iz pod pojeciem ,audycja”, w mys| art. 4 pkt. 5 tego aktu normatywnego,
nalezy rozumiec¢ cze$¢ programu radiowego lub telewizyjnego, stanowigcg odrebng catos¢ ze
wzgledu na tres¢, przeznaczenie lub autorstwo zawartych w niej przekazowZ punktu wi-
dzenia ochrony praw pokrewnych, te elementy powyzszej definicji, ktdre podkreslajg odreb-
nos¢ tej formy, wydajg sie by¢ zbyteczne.

Nadanie w rozumieniu omawianego tu aktu nomiatywnego odnosi sie zaréwno do prze-
kazu bezprzewodowego - ito zarowno technikg tradycyjng poprzez nadajniki naziemne, jak
i drogg satelitarng - jak réwniez do nadan kablowych. Kwestia ta jest niezmiernie istotna
zwazywszy, iz definicja nadania zamieszczona w art. 3 f konwencji rzymskiej, poprzez pod-
kreSlenie elementu przekazu bezprzewodowego, powoduje, iz ze sfery normowania tego
traktatu wylgczeni zostajg nadawcy kablowi. Zaznaczy¢ tu wypada, iz rozwdj techniczny
w roku przyjmowania tej konwencji nie pozwalat przypuszczac, iz ten sektor nadawcow be-
dzie niezwykle rozbudowany w koricu XX w. Polska ustawa z 1994 r. nie mogta juz ignoro-
wacé faktu ich istnienia. Dodajmy, iz zabieg ustawodawcy polegajacy na rezygnacji z defini-
cji ustawowej pojecia nadawcy i pozostawieniu tej kwestii doktrynie i orzecznictwu, wydaje
sie stuszny. A to chocby z tego powodu, iz definicja ustawowa mogtaby ,nie nadgzac¢” za
zmianami technicznymi na dynamicznym rynku mediow oraz technologii przekazu dZzwie-
kow i obrazow.

Zwazywszy na powyzsze, nadaniem jest przekazywanie przewodowe i bezprzewodowe,
w tym satelitarne, dzwiekow lub dZwiekow i obrazéw, ale tez samych obrazéw, do odbioru
publicznego. Pod pojeciem przekazu dZzwiekOw rozumiem tu programy radiowe, natomiast
przekazywanie dZzwiekdéw i obrazéw odnosze do efektéw dziatalnoSci stacji telewizyjnych.
Na marginesie warto przypomnie¢, iz w toku dyskusji nad konwencjg rzymska podnoszono,
iz uzycie koniunkcji w sfomutowaniu ,,dzwiek i obraz” znajdujacym sie w konwencyjnej
definicji nadania, w sposéb niewystarczajgcy chroni sam obraz emitowany przez tych
nadawcow. Dlatego tez sadze, iz nalezy podkresli¢, ze takze sam obraz przekazywany przez
nadawce telewizyjnego korzysta z ochrony. Natomiast kolejna przestanka, a mianowicie od-
bior publiczny, wydaje sie absolutnie niezbedna w celu odrdznienia tego rodzaju przekazéw
od innych forni komunikowania miedzyludzkiego za posrednictwem urzadzen technicznych,
a w szczegodlnosci telefonéw, telefaxow czy tez Internetu. Pod pojeciem ,,odbiér publiczny”

" J. Sobczak, Podstawy prawa autorskiego, Poznah 1995, s. 93.
Zob. art. 4 pkt. 4 ustawy z 29 grudnia 1992 r. (Dz. U. 1993, nr 7, poz. 34 z pdzn. zm.), por. tez J. Sobczak, Usta-
wa o radiofonii i telewizji. Komentarz, Poznan 1994, s. 23.
Komentarz do ustawy..., s. 430.
Por. szerzej J. Sobczak, Ustawa..., teza 10, s. 23.



nalezy rozumie¢ dostepno$¢ tego nadania dla nieograniczonej (przynajmniej potencjalnie)
liczby oséb™™

Ustawodawca zagwarantowat okre$lone uprawnienia organizacjom radiowym i telewi-
zyjnym w art. 97 Ustawy. Konstrukcja tego przepisu nawigzuje wprost do ustawowej defini-
cji prawa wiasnosci (art. 140 k.c.) znajdujacej sie w kodeksie cywilnym, jak tez do definicji
autorskich praw majatkowych (art. 17 Ustawy)'~. Takie ujecie jest konsekwencjg hotdowania
tezie, iz prawa pokrewne, podobnie jak prawa autorskie, stanowig w istocie wtasnos¢, tyle ze
na dobrach niematerialnych. Biorgc powyzsze pod uwage, wobec omawianej tu kategorii
débr chronionych, wywie$¢ mozna w drodze analogii wiele uwag i spostrzezen, ktére wy-
pracowane zostaty przez doktryne na gruncie ,tradycyjnego” prawa wiasnosci. Zatem pod-
miotowi uprawnionemu wolno w zasadzie wszystko, co nie zostato przez ustawe zabronio-
ne’*badz ograniczone. Ustawowe granice wiasnosci na dobrach intelektualnych ustalone sg
przez przepisy o dozwolonym uzytku prywatnym i publicznym™”. Podkre$lmy wiec, iz po-
dobnie jak w przypadku prawa wiasnosci rzeczy, tak i tu mamy do czynienia ze skuteczno-
$cig norm prawnych erga omnes™. Odnotujmy, iz art. 97 cechuje lepsza, bardziej logiczna
konstrukcja™ niz art. 17 ustawy, stanowigcy o autorskich prawach majatkowych. Ustawo-
dawca w art. 97 zrezygnowat z wyszczego6lnienia prawa do wynagrodzenia, uznajagc zapew-
ne, iz miesci sie ono w zakresie rozporzadzania. Takie ujecie cytowanego przepisu ma te
zalete, iz nie mamy tu do czynienia z prawem o charakterze iuris cogentis, tak jak ma to
miejsce w przypadku art. 17. To powoduje, iz organizacja radiowa lub telewizyjna moze
rozporzadzi¢ swym prawem nieodptatnie. Taki zamyst znajduje swe uzasadnienie w fakcie,
iz w umowach, ktorych przedmiotem sg nadania, mamy do czynienia zwykle z podmiotami
gospodarczymi, ktérych pozycja, przynajmniej z punktu widzenia teoretycznego, jest rGwno-
rzedna. Ograniczenie zatem mozliwos$ci rezygnacji ze stosownego wynagrodzenia stanowi-
toby naruszenie zasady swobody umoéw, wyrazonej w art. 353 k.c.

Cechg charakterystyczng prawa do nadan, podobnie jak prawa do fonogramow, a od-
miennie niz to ma miejsce w przypadku prawa do artystycznych wykonan, jest brak ochrony
praw osobistych. Taki stan rzeczy ttumaczy sie jednak charakterem tych praw i przestanka-
mi, ktére zdecydowaty o udzieleniu tym podmiotom ochrony prawnej. Nie oznacza to jed-
nak, iz organizacja radiowa lub telewizyjna nie moze chroni¢ dobr osobistych w oparciu
0 inne regulacje prawne, a mam tu na mys$li w szczeg6lnosci art. 23 i 24 k.c. w zwigzku z art.
43 k.c.

Nadawcy stuzy wytgczne prawo do rozporzadzania i korzystania ze swoich programow
w zakresie: a) utrwalania, b) zwielokrotniania okre$long technika, ¢) nadawania, w tym takze
przez inng organizacje radiowa lub telewizyjng. ,,Utrwalanie” to zapisywanie okreslonego
nadania lub tez jego czeSci, w tym jego poszczegollnych elementéw, a wiec dZzwiekdw i ob-
razow na odpowiednim nosniku. Pod pojeciem ,,zwielokrotnienia okre$long technikg” nalezy
rozumie¢ fakt wyprodukowania jednego lub wielu egzemplarzy okre$lonego utrwalenia.
Watpliwosci pojawiajg sie w przypadku interpretacji pojecia nadawania. Nie mozna zgodzié

Ibidem, teza 3, s. 21.

Komentarz do ustawy ..., s. 148.

Ibidem, s. 31.

Ibidem, teza 1do art. 17 s. 149.
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“ lbidem, teza 3 do art. 17, s. 149.



sie z tezg, iz uprawnienie to ma charakter administracyjnoprawny przyznajacy okreslonemu
podmiotowi prawo do nadawania programu. Te bowiem dziedzine reguluje przeciez w spo-
sOb jednoznaczny i wyczerpujacy ustawa o radiofonii i telewizji, ktéra wprowadza system
koncesyjny. Stad nalezatoby przyjac¢, iz pierwszy czton art. 97 pkt 3 jest bezprzedmiotowy
I nie wynikajg z niego zadne prawa i obowiazki dla uprawnionych i zobowigzanych, tym
bardziej, iz analogicznego uprawnienia nie odnajdziemy w zadnym innym akcie rangi mie-
dzynarodowej. Natomiast wyjgtkowe znaczenie nalezy przypisywac¢ drugiemu cztonowi tego
przepisu. Na podstawie tego bowiem unormowania organizacji radiowej i telewizyjnej stuzy
wyltgczne prawo do udzielania zgody (odptatnie badz tez nieodptatnie) na retransmisje wia-
snych nadan, ktorg z uwagi na terminologie uzytg w konwencji rzymskiej lepiej nazywaé
wtornym nadaniem. ,,Wtdrne nadanie” definiuje sie tam jako réwnoczesne nadawanie przez
organizacje nadawczg programu innego nadawcy (art. 3 g konwencji rzymskiej). Zaznaczmy
od razu, iz w tak zaprezentowanym ujeciu najwiecej kontrowersji budzita w dyskusji™ to-
czonej na kanwie tego przepisu przestanka réwnoczesnosci. Wskazywano stusznie, iz takie
ujecie powoduje w istocie ograniczenie mozliwos$ci ochrony uprawnien nadawcéw. Ponadto
taka definicja nie obejmuje przekazow przejetych od innego nadawcy i emitowanych
z op6znieniem. Oczywiscie podnies¢ mozna od razu argument, iz przed takg sytuacjg chroni
organizacje radiowo-telewizyjne uprawnienie przewidziane w art 97 pkt. 1, a mianowicie
wytgczne prawo do rozporzadzania i korzystania ze swoich programéw w zakresie utrwala-
nia. Wyjasnic jednakze trzeba, iz zawsze istnieje niebezpieczenstwo, iz nadawca, ktory bez-
prawnie skorzystat z cudzego nadania, bedzie sie bronit twierdzeniem, ze utrwalenia dokonat
inny podmiot. Dlatego tez rezygnacja z definicji ustawowej tego pojecia wydaje sie rowniez
trafionym zabiegiem. Takze i na tym polu rozwdj techniki przekazu dzwiekéw i obrazu
mogtby znacznie wyprzedzi¢ rozwigzania ustawowe. Skonstatowaé zatem mozna, ze na
gruncie polskiego ustawodawstwa o wtornym nadaniu mowa bedzie wtedy, gdy organizacja
nadawcza bedzie przekazywaé¢ rownoczesnie, jak i z pewnym opOzZnieniem program innej
stacji. Nalezy tez zaznaczy¢, iz w odrdznieniu od pojecia rozprowadzania, o ktérym mowa w
ustawie o radiofonii i telewizji, bez znaczenia jest tu przestanka ,,przejmowania w catosci
i bez zmian”. Zarébwno przekazywanie czesci programu, jak tez dokonywanie zmian w pro-
gramie pierwotnego nadawcy, chociazby poprzez wigczanie wiasnych reklam, spetniajg
przestanki nadawania, o ktorym mowa w art. 97 pkt. 3 ustawy.

Omoéwione uprawnienia przystugujace nadawcom radiowym i telewizyjnym, chronig te
podmioty przez piecdziesigt lat nastepujacych po roku pierwszego nadania. Oznacza to tyle,
ze okres ten nie ulega przedtuzeniu o kolejne piec¢dziesiat lat w przypadku powtdrnego jego
nadania™. Mamy tu zatem do czynienia z sytuacjg odmienng niz w konwencji rzymskiej,
gdzie kazde nadanie tego samego programu wydhiza okres ochrony prawnej o nastepny
okres przewidziany w tym akcie, a wiec o dwadziesScia lat, ale zgodng z ustawodawstwem
Unii Europejskiej.

Podobnie jak ma to miejsce w przypadku klasycznego prawa autorskiego, takze zakres
praw pokrewnych, jako wiasnosSci na dobrach niematerialnych, podlega ograniczeniom.
Zgodnie z art. 100 ustawy, mowigcym o odpowiednim stosowaniu art. 23-35 ustawy, upraw-

Patrz m.in. W. Nordemann, K. Vinct:, P. W. Hertin, International Copyright and Neighboring Right Law - Com-
menatary with Special Emphasis on the European Community. New Yori<, 1990, s. 372; W. Rumphost, Protection
of Broadcasting Organisation under the Rome Convention, ,,Copyright Bulletin” 1993, no 2, s. 12-13.

Patrz odmiennie, M. Czajkowska-Dgbrowska, op. cit., s. 434.



nienia organizacji nadawczych ulegajg stosownemu ostabieniu, wynikajgcemu z tzw. do-
zwolonego uzytku prywatnego lub publicznego.

Niezwykle istotne wydaje sie odestanie z art. 101 do rozdziatu 9 ustawy, gdzie zamiesz-
czono przepisy regulujgce ochrone autorskich praw majgtkowych. Zupetnie zrozumiatym
zabiegiem wydaje sie rezygnacja przez ustawodawce nawet z odpowiedniego stosowania
ustepu dmgiego art. 79, przewidujgcego roszczenia przyshigujgce podmiotom uprawnionym,
skierowane przeciwko osobom, ktdre w ramach prowadzonej dziatalnoSci gospodarczej do-
konujg naruszenia cudzych praw autorskich, a na podstawie ktérego mozna domagac sie
uiszczenia odpowiedniej sumy pienieznej na rzecz Funduszu Promocji Twérczosci. Srodki
gromadzone w ramach tego Funduszu przeznaczone sg bowiem jedynie na pomoc stypen-
dialng i socjalng dla twércow.

W razie naruszenia praw pokrewnych, organizacja radiowa lub telewizyjna dysponuje
szeregiem roszczen stuzacych ochronie jej interesu prawnego. | tak podmioty takie moga
domagac sie:

- zaniechania naruszen,

- wydania uzyskanych korzysci albo zaptacenia podwdjnej, a w przypadku, gdy naru-

szenie jest zawinione, nawet potrojnej wysokosci stosownego wynagrodzenia,

- jezeli dziatanie naruszajgcego byto zawinione, naprawienia wyrzadzonej szkody,

- orzeczenia przepadku na rzecz Skarbu Panstwa przedmiotow stuzacych do bezpraw-
nego wytworzenia egzemplarzy nadan lub przedmiotow, przy uzyciu ktérych doko-
nano naruszen, ewentualnie zaliczenia ich na poczet naleznego uprawnionemu pod-
miotowi odszkodowania™.

Dla wzmocnienia ochrony praw pokrewnych, ustawodawca postuzyt sie, obok systemu
odpowiedzialno$ci cywilnoprawnej takze sankcjami karnymi. Przestepstwem, w mys$l niniej-
szej ustawy, jest publiczne znieksztatcanie nadania. Wyjasni¢ w tym miejscu trzeba, iz pod
pojeciem publicznego znieksztatcania nalezy rozumie¢ zdeformowanie, wypaczenie zaréwno
tresci, jak i formy nadania w taki spos6b, ze staje sie ono sprzeczne z zamierzeniami nadaw-
cy. Ponadto znieksztatcanie takie, ktére z uwagi na miejsce dziatania sprawcy, badz ze
wzgledu na okolicznosci i sposéb dziatania, winno uczyni¢ efekt takich dziatan dostrzegal-
nym, dostepnym dla nieokre$lonej liczby odbiorcow™*. Chodzi tu wiec o niedozwolone
skroty, przerobki polegajagce m.in. na usunieciu emitowanych reklam przez nadawce pier-
wotnego, wigczenie do programow wiasnych, itp. Czyn powyzszy zagrozony jest karg po-
zbawienia wolnosSci do lat 2, ograniczenia wolnosci, albo grzywng™. Lagodniejsza kara, bo-
wiem pozbawienie wolnosci do roku, ograniczenie wolnosci lub grzywna grozi za czyn po-
legajacy na tym, iz sprawca w celu uzyskania korzysci majatkowej w inny sposéb narusza
cudze prawa pokrewne okreslone w art. 97 Ustawy. Zgodzi¢ nalezy sie ze stanowiskiem‘® iz
przepis ten zostat sformutowany w sposob niefortunny. W gruncie rzeczy, nie zostaty tu wy-
czerpujgco okreSlone znamiona czynu zabronionego. Ustawodawca okre$lit jedynie jednag
przestanke, a mianowicie dziatanie sprawcy w celu uzyskania korzysci majatkowej, nato-
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miast druga zostata opisana poprzez otwarty zalcres znamion czynu w wyrazeniu ,,w inny
sposéb niz okreslony narusza”™

Wystepkiem zagrozonym karg pozbawienia wolnosci do lat 2, ograniczenia wolnoSci, al-
bo grzywny, na mocy art. 116 ustawy, bedzie takze czyn polegajgcy na rozpowszechnianiu
nadania bez uprawnienia albo wbrew jego warunkom. Rozpowszechnianie, o ktérym tu mo-
wa, nalezy pojmowac szerzej niz w art. 6 ust. 3 ustawy, a mianowicie jako czynienie po-
wszechnie dostepnym™. Natomiast okre$lenie ,bez uprawnienia” nalezy odczytywac jako
Swiadome dziatanie bez odpowiedniego zezwolenia, ktére winno by¢ udzielone przez pod-
miot uprawniony, a z kolei sformutowanie ,,wbrew warunkom uprawnienia” wyktada¢ nale-
zy jako nieprzestrzeganie przez naruszyciela natozonych w tym zakresie ograniczen co do
terminu udzielonego zezwolenia lub liczby egzemplarzy utrwalen nadan‘~ Przestepstwo wy-
zej opisane ma nadto dwie postaci kwalifikowane. Surowszg odpowiedzialno$¢, bowiem ka-
re pozbawienia wolnosci do lat 3, poniesie sprawca dziatajagcy w celu osiggniecia korzysci
majatkowej, a takze osoba, ktdra uczynita sobie z popetniania przestepstwa state zrédito do-
chodu, albo tez dziatalnos$¢ takg organizuje lub nig kieruje. W tym ostatnim wypadku sankcja
ustawowa jest jeszcze wyzsza, bo od 6 miesiecy do 5 lat pozbawienia wolnosci. W art. 116
ust 4 przewidziano natomiast forme uprzywilejowang, gdy sprawca dziata nieumysinie. W
tym przypadku czyn taki zagrozony jest karg pozbawienia wolnosci do roku, ograniczenia
wolnosci albo grzywny.

Wystepkiem w rozumieniu ustawy jest takze czyn polegajacy na tym, iz sprawca bez
uprawnienia albo wbrew jego warunkom utrwala lub zwielokrotnia nadanie godzac sie jed-
noczesnie na ich rozpowszechnianie. Rdwniez to przestepstwo ma fonne kwalifikowang, gdy
sprawca uczynit sobie z popetniania przestepstwa stypizowanego w ust. 1 art. 117 state zro-
dto dochodu, albo dziatalno$¢ przestepng organizuje badZ nig kieruje. O ile podstawowa
forma opisywanego tu czynu zabronionego zagrozona jest sankcja pozbawienia wolnosci do
lat 2, ograniczenia wolnoSci albo grzywny, o tyle ust. 2 niniejszego przepisu przewiduje kare
pozbawienia wolnosci do lat 3. W literaturze panuje stuszny poglad, iz czyn sprawcy pole-
gajacy na utrwaleniu nadania lub jego zwielokrotnieniu, a nastepnie na rozpowszechnianiu
przez tego samego sprawce, kwalifikowa¢ nalezy jako kumulatywny zbieg przepisow art.
116 i 117 ustawy.

W przypadku skazania za wystepki wyzej opisane, ustawa przewiduje obligatoryjny
przepadek przedmiotéw pochodzacych z przestepstwa i to nawet gdyby nie byty one wiasno-
$cig sprawcy. Przedmiotami pochodzacymi z przestepstwa beda przede wszystkim bezpraw-
nie sporzadzone egzemplarze utrwalen nadan. Natomiast ust. 2 art. 121 przewiduje fakulta-
tywny przepadek przedmiotéw stuzgcych do popetniania przestepstw, o ktérych mowa byta
powyzej. Przedmioty takie jak np. urzadzenia nagrywajace, kopiujace, moga podlegac prze-
padkowi na rzecz Skarbu Panstwa, chociazby nie byty wiasnoscig sprawcy. W razie warun-
kowego umorzenia postepowania albo tez warunkowego zawieszenia wykonania kary po-
zbawienia wolnosci, sad obligatoryjnie zobowigzuje sprawce do naprawienia catosci lub cze-
§ci wyrzadzonej szkody, jezeli nie zostata ona wczes$niej naprawiona. Z zadowoleniem nale-
zy przyjaé przewidziang w projekcie nowelizacji zmiane wprowadzajaca tryb publicznoskar-
gowy Scigania tych przestepstw na wniosek pokrzywdzonego.

Niestety, réwniez nowelizacja nie naprawia tego stanu prawnego.
J. Sobczak, Podstawy..., s. 80.
Komentarz do ustawy..., teza 3 i 4 do art. 116, s. 481.



Ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych, wprowadzajgc do porzadku prawne-
go instytucje prawa do nadan, nawigzuje w ten sposob do standardéw Swiatowych i europej-
skich. Taki krok ustawodawcy zashiguje na uznanie. Tym bardziej, ze ksztat tych przepiséw
w zasadzie spetnia wymogi stawiane przez normy prawa miedzynardowego.

Jedrzej Skrzypczak

The right to broadcast as a new legal category protecting radio
and television broadcasters in Poland

A totally new construct in the Polish legal order is the category of related laws defined
under the law on copyright and related laws passed by the Parliament on the 4* of February
1994, including broadcasts of a radio or television organisation. The Article 99 provides that
the law is applicable only with reference to those radio and television organisations which
are based on the territory of the Republic of Poland or require protection under international
agreements.

The object of protection are radio and television broadcasts. The article discusses pro-
blems of interpretation following from the law, the rights of radio and television broadca-
sters, and the range of claims available to them in the event of infringement of these rights.
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ZIJAWISKO REKLAMY W PRASIE HIPOLOGICZNEJ

Prasa hipologiczna na tle prasy hobbystycznej okazuje sie by¢ zjawiskiem bynajmniej nie
marginalnym (na Swiecie liczba oferowanych tytutbw zbliza sie do pieciuset). Mozna by
wiec zadaé pytanie: co takiego sprawia, ze ten rodzaj prasy ma w Polsce i na $wiecie wielu
zagorzatych zwolennikéw i wiernych czytelnikow? Chcac krotko odpowiedzieé, rzektbym, iz
»tym czyms$” jest temat przewodni tych publikacji, czyli hipologia.

W tym miejscu nalezatoby wyjasni¢ pojecie terminu hipologia. Cytujgc za Encyklopedia
PWN, hipologia (stowo pochodzenia greckiego: hippos-kon + logos-stowo) to nauka o koniu
domowym obejmujgca anatomie, fizjologie, ewolucje, filogeneze, chow i hodowle oraz or-
ganizacje i historie hodowli koni; jedna z najstarszych nauk o zwierzetach*. Jak widaé, hi-
pologia to zjawisko o bardzo szerokim zakresie, ktore dotyczy wielu dziedzin m.in. medycy-
ny, zootechniki, hodowli, sportu, rekreacji czy wrecz kultury i sztuki. Nic w tym dziwnego,
bo jak mawiat prof Wtadystaw Tatarkiewicz, ,,hipologia jest na pograniczu nauki i sztuki””

Kon byt obecny w zyciu i dziatalnosci cztowieka od zawsze, tylko rola i zadania stawiane
przed nim zmieniaty sie w ciggu wiekow. Ostatnia, nowa epoka w bytowaniu tego zwierze-
cia rozpoczeta sie w potowie XX w., kiedy to nastgpit upadek znaczenia koni w wojsku,
transporcie, komunikacji miejskiej i rolnictwie. W rezultacie, gwattownie zmniejszyta sie ich
liczba i zapotrzebowanie we wszystkich panstwach. Nowa sytuacja sprawita, ze hodowcy
podjeli wyzwanie zmiany profilu hodowli na rzecz produkcji konia sportowego i rekreacyj-
nego. Dzieki temu m.in. nastgpit niebywaty rozkwit wyscigdw konnych oraz zywiotowy
rozwoj jezdziectwa wyczynowego i wypoczynkowego”™. Mozliwe jest to dlatego, ze sport ten
oparty jest na mocnych podstawach materialnych, a podstawy te majg gwaranta w olbrzymiej
popularnosci wyscigébw konnych i zwigzanych z nimi zaktadach wzajemnych, zwanych tota-
lizatorem. Obroty totalizatora w krajach wiodacych w wyscigach konnych osiggnety sumy

"Encyklopedia PWN, Warszawa 1974 , T. 2, s.207.

~J. Grabowski, Hipologia dla wszystkich. Warszawa 1982, s. 4.

M le, aby wyscigi mogty przebiegaé nomialnie i stuzy¢ selekcji, potrzebna jest odpowiednia liczba koni petnej krwi
(badz czystej krwi arabskiej i potkrwi) zdatnych do brania w nich udzialu w charakterze petnowartosciowych
szermierzy. W tym celu konieczna jest wtasciwa liczba klaczy stadnych, zapewniajgca wystarczajgca produkcja
tych koni. Potentatem co do liczby klaczy petnej krwi g St. Zjednoczone posiadajgce ich okoto 55 tys. Dalej
plasuja sie: Anglia i Irlandia - okoto 18 tys., Australia - okoto 16 tys., Japonia - okoto 13,5 tys. Poneej 10 tys.
klaczy petnej krwi maja: Nowa Zelandia - okoto 8068, Francja - okoto 7780, Brazylia - okoto 5421, Kanada -
okoto 3900, Chile - okoto 3765, Meksyk - okoto 2017. Inne panstwa, ktére liczg sie w sporcie miedzynarodo-
wym klaczy stadnych petnej krwi majg znacznie mniej, na przyktad: Witochy - okoto 1749, Niemcy - okoto 1532,
Rosja - okoto 1013, Polska - okoto 26.042. Juz powyzsze dane dotyczace hodowli koni petnej krwi wskazujg na
dynamiczny rozwéj tej dziedziny na catym $wiecie. Zrédto: dane Centralnej Stacji Hodowli Zwierzat i Polskiego
Zwigzku Hodowcow Koni, ,,Rocznik Statystyczny” 1999.



wprost niewiarygodne. W USA roczny obrot zaktadoéw wynosi kilka miliardéw dolaréw,
w Japonii - powyzej miliarda, we Francji - okoto miliarda, w Niemczech - kilkadziesigt mi-
lionéw dolaréw. Dzieki tym olbrzymim sumom zaangazowanym w ten sport utrzymujg sie
cate rzesze fachowcéw i specjalistbw: menagerow, treneréw, dzokejow, aspirantow, stajen-
nych, lekarzy weterynarii, podkuwaczy, siodlarzy, wytwdrcodw sprzetu i innych. Natomiast
z odliczen od totalizatora rzady panstw finansujg wystawy rolniczo-hodowlane, buduja
szkoty i internaty, domy opieki, osrodki zdrowia i zaspokajajg wiele innych potrzeb spotecz-
nych.

Kon we wspotczesnym Swiecie to nie tylko sport wyczynowy i zwigzany z nim ,,prze-
myst’. To réwniez obiekt zainteresowania wielu milionow ludzi, ktérzy dzieki swej pasji
i mitoSci do tych zwierzat majg poczucie przynaleznosci do jednej, wielkiej rodziny konia-
rzy. Rodziny wspierajgcej sie wzajemnie, ktérej cztonkowie mogg liczy¢ na petne wza-
jemne zrozumienie, wsparcie, pomoc i rade. Bardziej doSwiadczeni cztonkowie tej rodziny
doradzajg tym miodszym i mniej doSwiadczonym, pomagajg pokonywac¢ rozmaite trudno-
§ci zwigzane z jazdg konng, hodowlg, opiekga medyczng itp. Wsparcie to szczegdlnie waz-
ne jest dla dzieci i mtodziezy, gdyz wzbudzenie u nich pasji i zainteresowan moze uchro-
ni¢ je przed wcigz nasilajgcymi sie zagrozeniami cywilizacyjnymi takimi jak narkomania
czy alkoholizm.

Kon kojarzony jest takze ze zdrowym trybem zycia, czynnym spedzaniem czasu, ¢wi-
czeniami fizycznymi, co sprzyja zachowaniu zdrowia fizycznego, ale nie pozostaje bez
wpltywu na psychike™, gdyz zwieksza poczucie kontroli i pewnoSci siebie. Dobiy przyktad
stanowi tu hipoterapia, metoda fizjologiczna, ktora usprawnia fizycznie i psychicznie.

Podstawowy wniosek, jaki nasuwa sie po przytoczeniu powyzszych faktow jest nastepu-
jacy: hipologia to zjawisko spoteczne. Skupia wokoét siebie tych, ktérzy zwigzani sg z nig
zawodowo, poczawszy od hodowcdw, lekarzy weterynarii, pracownikoéw stad i stadnin, za-
wodnikow sportowych, dziennikarzy poprzez dyrektorow, menegerow, wiascicieli osrodkow
jezdzieckich, a na ,,zwyktych” mitosnikach koni konczac. Skala tego zjawiska w poszcze-
gblnych krajach jest r6zna, na co wptyw ma zaréwno kondycja finansowa panstwa, jak i za-
moznos$¢ jego obywateli. Dla przyktadu mozna podaé, iz w Wielkiej Brytanii konno jezdzi
ponad 2,6 min ludzi, a w Polsce tylko 60 tys.”. To poréwnanie wyraznie pokazuje, iz tak jak
w kazdej dziedzinie zycia, tak i w hipologii pienigdze odgrywajg niebagatelna role.

Powszechnie takze wiadomo, ze srodowisko jezdzieckie czyta (i to regularnie) branzowe
pisma poswiecone koniom i sportowi jeZzdzieckiemu. Ale cho¢ - jak juz wspomniano - na
Swiecie wychodzi blisko 500 tytutéw, to Smiato mozna stwierdzié, iz wiekszo$¢ czasopism
hipologicznych niewiele sie od siebie rozni. Ich zawarto§¢ merytoryczna miesci sie
w nastepujacych dziedzinach: sport, hodowla, medycyna, edukacja, wyscigi, sztuka + woj-
sko. Wiekszos$¢ tych pism jest politematyczna, gdyz jednocze$nie tgczg one w sobie kwestie
dotyczace kilku gatezi hipologii (gtéwnie sport + hodowla + gospodarka + medycyna). Jedy-
nie cze$¢ z nich jest monotematyczna, skierowana do wezszego grona odbiorcow (np. wete-
rynaria, wyscigi czy konkretna dyscyplina jezdziecka).

" M. Wierusz-Kowalski, Wpltyw prasy hipotogicznej na mentatnos$¢ i zdrowie psychiczne jej czytetnilcow, Torun
2000.

~Dane dot. zjawiska popularnosci sportéw konnycii w Wielkiej Brytanii uzyskane dzieki uprzejmosci redak-
cji pisma ,,Horse & Hound”.



tatwo zauwazy¢, iz rolg prasy tego rodzaju jest propagowanie jezdziectwa tak w postaci
sportu, jak i amatorskiego obcowania z konmi. Ideg hipicznych czasopism na Swiecie jest
rowniez edukacja: poczatkujacych jezdzcow, niedoswiadczonych hodowcéw czy indywidu-
alnych wiascicieli Swiezo nabytych koni. Dlatego w tego rodzaju prasie spotkamy sie z masa
praktycznych wskazowek dotyczacych hodowli i pielegnacji koni, ale rowniez z poradami co
do prawidtowych technik jazdy konnej czy sposobOw zapobiegania konskim schorzeniom
i chorobom.

Na tamach hipicznych pism znajdziemy takze r6znorodne propozycje uzytkowania koni
(sport, rekreacja, gospodarka), przeczytamy o korzeniach i historii jeZdziectwa, 0 jego po-
wigzaniach ze Swiatem sztuki, nauki, medycyny, o roli konia w rozwoju spoteczenstw i cy-
wilizacji (kon a gospodarka). Nauczymy sie ponadto rozpoznawac rasy koni z catego $wiata,
dowiemy sie tez w jakich zakatkach mozna spedzi¢ ,wakacje swojego zycia” (oczywiscie
w siodle), czy jaki sprzet jezdziecki jest optymalny (jaki lepszy, jaki gorszy - zalety i wady)
tak dlajezdzca, jak i dla konia.

Pisma hipiczne petnig m.in. role posrednikow przekazujgcych trenerskie uwagi zawodni-
kom badZ jezdZcom amatorom, ktdrzy nie mogg sobie pozwoli¢ na bezposrednie konsultacje
z mistrzami w tym fachu. Stad na wielu stronach drukowane sg porady i wskazéwki wraz
z rysunkami badz fotografiami przedstawiajgcymi prawidtowo wykonane elementy ¢wiczen.

Poniewaz w sporcie hipicznym poza koniem i jezdZzcem niezbedne sg takze przyczepy
i samochody stuzace do przewozu koni, wiec wiele pism na state wprowadza rubryki tema-
tyczne poswiecone terenowym autom - opisywane sg cechy poszczeg6lnych samochodow,
ocena informuje o stopniu ich przydatnosci.

Stowem, wymogi wolnego rynku zmuszajg prase hipiczng do pomszania na swoich #ta-
mach szerokiego wachlarza tematoéw, aby moc tym zainteresowac jak najwiekszg liczbe
czytelnikow. Dla nich bowiem magazyny hipiczne sg ,,skarbnicg” wiedzy oraz Zrodtem po-
mystow i informacji. Dlatego nic w tym dziwnego, ze siegaja po nie wszyscy, ktorzy w jakis
sposéb sg z koAmi zwigzani, poczawszy od czynnych jezdZzcodw (zarowno zawodowych, jak
i amatorow) poprzez hodowcdw, tych wielkich i tych ,,podwdrkowych” (zagrodowych),
a konczac na szeroko pojmowanych mitosnikach koni - od kilku- do kilkudziesiecioletnich.
SzczegoOlnie interesujaca, i w dodatku bardzo liczng grupe 0s6b siegajaca po specjalistyczng
prase hipologiczng stanowig entuzjasci piekna wyscigéw konnych i zwigzanego z nim hazar-
du. Ludzie ci sg znakomitym odbiorcg i czytelnikiem zainteresowanym tabelami wyscigow,
rodowodami koni oraz doktadnymi informacjami, ktére mogtyby im pomo6c w dokonywaniu
trafnych zaktadéw i w konsekwencji wygrywaniu.

Prasa hipiczna w skali $wiatowej to powaznych rozmiaréw biznes. Swiadczy o tym juz
liczba tytutdw, ukazujgcych sie w poszczeg6lnych panstwach. | tak: w USA - ok. 160, w
Anglii - ok. 70, w Niemczech - 40, we Francji - 33, w Holandii - ok. 10, we Wtoszech - ok.
20, w Szwajcarii - ok.IO, w Polsce, dla poréwnania, - tylko 3! To oczywiscie nie wszystkie
kraje, w ktérych tego rodzaju czasopisma sie ukazuja. Te wymienione (z wyjatkiem Polski)
nalezg do najbardziej reprezentatywnych z tego wzgledu, iz wiasnie tam dziataja wydaw-
nictwa zajmujace sie ich publikacja i kolportazem. Zdawa¢ by sie moglo, ze
z taka liczbg tytutow i z tak wielkim na nie zapotrzebowaniem poradzi¢ moga sobie jedynie
wielkie wydawnictwa. Ale tak nie jest. Z obserwacji rynku wydawniczego i wydawcéw pra-
sy hipicznej wyraZznie wynika, iz grono zaangazowanych podmiotow jest bardzo szerokie -



od wielkich koncernéw, poprzez Zwigzki, Stowarzyszenia, Federacje, konczac na rodzin-
nych czy wrecz jednoosobowych wydawcach.

Do Swiatowych potentatow na rynku wydawnictw hipicznych nalezg m.in.:

1. Cecile Park Publishing - wydaje pismo ,,Dressage”.

2. Marketing Publishing (nalezacy do koncernu wydawniczego Eastern Counties News-
papers Group) - pismo ,,Show Jumping”.

3. IPC Magazines Equestrian Group - pismo ,,Evening”.

4. IPC Magazines Ltd. (najwiekszy wydawca pism hobbystycznych) - pismo ,,Horse &
Hound”.

5. Best Communication & Management - BCM - Holland (filie w Brazylii, Monaco,
Finlandii, Francji, Wielkiej Brytanii, Belgii, Szwajcarii, Niemczech) - pisma ,,Horse Inter-
national”, ,,Hoefslag”.

6. L'Eperon S.A. - pismo ,,L'Eperon”, oraz roczniki: ,,Przewodnik Hodowlany”, ,,Prze-
wodnik Jezdziecki”, ,,Przewodnik Ogierow”.

7. Edimag (wydawnictwo francuskie wyspecjalizowane w hobbystycznej prasie zwie-
rzecej) - pismo ,,Equimag”, ,,Atout Cheval”.

8. Primedia Equine Group (wydawnictwo amerykanskie) - pisma: ,,Horse & Rider”,
“Arabian Horse World”.

Te i inne wielkie koncerny wydawnicze dysponujgce ogromnymi srodkami finansowymi,
a co za tym idzie - licznym kregiem wspétpracownikow, publikujg pisma na tak wysokim
poziomie edytorskim, iz sg w stanie trafi¢ do kazdego wielbiciela branzy, na ktérej sie te-
matycznie skupiaja.

Kolejng grupe wydawcédw stanowia: Federacje Jezdzieckie, Miedzynarodowe Stowarzy-
szenia oraz Zwiazki Hodowcdw, ktorych dziatalno$¢ wydawnicza mozliwa jest dzieki skiad-
kom ich cztonkoéw, subwencjom i dotacjom panstwowym. Pisma wydawane przez te grupe
spetniajg zazwyczaj role informacyjng jako organy prasowe regionalnych organizacji hipicz-
nych. Dlatego wiekszo$¢ tych publikacji rozprowadzana jest w prenumeracie. Do tej grupy
z pewnoscig zaliczy¢ mozna nastepujace tytuty:

»,Heste Sport” - publikacja Norweskiej Federacji JeZzdzieckiej,

»HIPPQOinfo” - organ prasowy Luksemburskiej Federacji Sportéw JeZdzieckich,

»The Wip” - pismo Amerykanskiego Stowarzyszenia Powozenia Zaprzegami Konnymi,

»The Eventer” - pismo Ontario Trials Association - stowarzyszenia Kierujgcego dyscy-
pling WKKW w Kanadzie,

»International Arabian Horse” - organ Miedzynarodowego Stowarzyszenia Konia Arab-
skiego,

~Appaloosa Journal” - organ prasowy Zwigzku Hodowcow Koni Appaloosa,

»The American Trakehner” - publikacja Amerykanskiego Zwigzku Konia Trakenskiego,

,» Trakehner Hefte” - organ Niemieckiego Zwiagzku Koni Trakenskich,

»,Der Hannoveraner” - organ Zwigzku Hodowcow Gorgcokrwistych Koni Hanowerskich,

»,Reiterjoumal” - organ prasowy: Zwigzku Hodowcow Koni Badenii-Wirtembergii’
Wirtemberskiego Zwigzku Koni Sportowych i Zwigzku Wiascicieli Koni Sportowych Bade-
nii-Wirtembergii.

Ostatnig grupg zajmujacg sie dziatalnoscig wydawniczg branzy hipicznej sg spotki, mate,
kilkuosobowe przedsiebiorstwa czy wrecz pojedynczy ludzie. Przykiadem wydawniczej
spotki, ktora publikuje wioski miesiecznik ,,Cavalli & Cavalieri” jest Il Mio Castello Cavalli.



Jej osiggnieciem jest pismo o wysokim poziomie zaréwno edytorskim, jak i merytorycznym,
w czym niewatpliwie istotng role odgrywa preznie rozwijany przez te spotke rynek rekla-
mowy (ma statych agentow w wielu regionach Wtoch).

Matym przedsiebiorstwem z pewnoscig nazwa¢ mozna wydawnictwo szwajcarskiego pi-
sma ,,Breeding - News for Sport Horses”, w ktorym pracujg 4 osoby; nakiad waha sie po-
miedzy 2.500, a 3.500 egzemplarzy; cato$¢ edytowana jest na komputerze PC i drukowana
pod Paryzem. Strategig wydawniczg tego czasopisma jest dgzenie do zainteresowania profe-
sjonalistéw i pasjonatow hodowli koni z catego $wiata. | chyba to sie udaje, gdyz majuz ono
wiernych czytelnikéw zaréwno we Francji, Szwajcarii, we Wtoszech, Holandii, jak i w Mek-
syku, Australii oraz USA.

Wioski biznesmen Andrei Riffesery, wiasciciel hoteli, agencji reklamowych, organizator
duzych imprez hipicznych, jest z kolei przyktadem jednoosobowego wydawcy. Jego dwu-
miesiecznik ,,Lo Sperone” i periodyk hipologiczny ,,Cavallo Magazine” to cenne i profesjo-
nalne pisma dostepne w catej Europie.

Innym wiascicielem, redaktorem naczelnym i wydawca w jednej osobie jest Alban Pou-
dret, ktorego ,,Cavalier Romand” ukazuje sie co roku w liczbie 11 numerdéw (wydanie ze
stycznia i lutego jest podwadjne). PrzySwieca mu dazenie do pozostania czasopismem nieza-
stgpionym i uzytecznym w niewielkim regionie Szwajcarii Romanskiej”.

Prasa hipiczna to w skali $wiata powaznych rozmiaréw biznes, sektor dziatalno$ci go-
spodarczej, ktory nakreca swoje tryby na zasadzie naczynh potgczonych. Pierwszym ogniwem
w tym swoistym fancuszku zalezno$ci sg ludzie fascynujacy sie konmi lub zajmujacy sie
sportem jezdzieckim, ktorzy chcac zdoby¢ badz poszerzy¢ swojg wiedze i znajomosc rzeczy,
siegajg po branzowe magazyny z tej dziedziny. Pod wzgledem merytorycznym pisma te sg
do siebie zblizone, a pewne roznice, jakie na pierwszy rzut oka da sie uchwyci¢, zacierajg sie
po gtebszej analizie. Z kolei rynek czytelniczy wymaga sporej réznorodnos$ci, poniewaz wa-
ska specjalizacja pisma przysparza mu niewielkie grono odbiorcéw, co z kolei przynosi wy-
dawnictwu maty dochdd ze sprzedazy. Jesli jednak wydawca moze pozwoli¢ sobie na bo-
gactwo tematyczne i zwiekszony naktad majgc wielu zainteresowanych pismem czytelni-
kow, wowczas chetniej zgtosi sie do niego reklamodawca zwabiony duzym kregiem odbior-
cow. Wieksza iloS¢ reklam na tamach oznacza wieksze dochody. Wieksza ilos¢ pieniedzy
pozwala za$ na prezng dziatalno$¢ wydawniczg tj. na lepsze optacanie pracownikéw, a co za
tym idzie - na lepsze i interesujgce teksty, pogtebione merytorycznie - stowem takie, jakich
oczekuje odbiorca. Im wiecej materiatdw i artykutow cieszacych sie uznaniem czytelnikéw,
tym wieksze szanse pisma na zyskanie kolejnych kontrahentéw sktonnych zamiesci¢ w nim
reklame swoich produktéw. Wszystko sie tu zatem zazebia, jak malutkie tryby, tworzace
wielkg maszyne. Ale maszyna ta, mimo podobnej ,,konstrukcji” i zasady dziatania, nie wsze-
dzie pracuje tak samo. Powodow jest Kilka, ale do najistotniejszych zaliczyé mozna tradycje
danego rynku prasowego, kulture, mentalnosc, a takze potrzeby jego czytelnikow.

Jednak na wstepie pozwole sobie na kilka uwag natury ogolnej.

W reklamie prasowej (szczegdlnie prasy hobbystycznej) niezmiernie wazne jest zgranie
Kilku elementéw m.in.: ilustracji, nagtowka, tresci {body capy), sloganu. Wazny jest tez
uktad graficzny poszczegolnych sktadnikéw - czyli tzw. lay-out, i dobor wiasciwej czcionki.

*Szwajcaria Romansi<a - milion mieszkancow, 20 tys. jezdzcow, 3 tys. uczestnikéw zawoddw jezdzieckich.



llustracja powinna pobudzaé¢ ciekawos$¢ czytajacego i sktania¢ go do przeczytania rekla-
my. Jako ilustracje najlepsze sg fotografie, a nie rysunki - sg bardziej wiarygodne, lepiej za-
pamietywane i wywotuja silniejszg reakcje odbiorcow. Fotografie powinny by¢ podpisane -
podpisy sg czytane dwa razy czesciej niz tres¢ reklamy (wg badan Ogilvy & Mather)*. Mo-
wigc o ilustracji trzeba wspomnie¢ o kolorze, ktéry przycigga uwage i pozwala zbudowaé
odpowiedni nastrgj.

Nagtowek reklamy wedtug badan Ogilvy & Mather jest czytany przez 5-krotnie wieksze
audytorium niz sama jej tre$¢”. Powinien okresla¢ kategorie produktu, ktorej reklama doty-
czy oraz zawieraC jej jednoznaczne przestanie (obietnice).

Tre$¢ reklamy - w przypadku magazynoéw konsumenckich jest czytana przez 5% czytel-
nikdw; w magazynach specjalistycznych - przez ok. 10% (wg Ogilvy & Mather) Przedsta-
wia i wyjasnia ona, na czym polega oferowana korzys¢ (zawsze z punktu widzenia konsu-
menta), dlatego powinna by¢ w formie krotkich zdan tworzacych paragrafy. Tres¢ reklamy
moze przybrac¢ forme:

- sprzedawania wprost - dobra forma w przypadku produktéw majacych faktyczng
przewage nad konkurencjg;

- opowiadania - z reguty wykorzystuje sie tu emocje, zwitaszcza, gdy oferta nie ma
przewagi nad konkurencja;

- zdjecia z podpisami - reklama zawarta w serii podpiséw pod ilustracjami (wymaga
duzych powierzchni);

- dialogu lub monologu - najczesciej w formie rekomendacji ze strony znanych osobi-
stosci.

Slogan - to krétkie sugestywne hasto streszczajace obietnice firmy, wykorzyst}”*ane
przez nigjako znak identyfikujgcy dang marke.

Uktad graficzny - stosowane sg pewne standardy (wg Ogilvy & Mather), np.: ilustracja
w gornej czesci reklamy (moze zajmowac Ya lub Va powierzchni), pod nig nagtowek, nizej
tre$¢, na dole slogan i logo firmy"’.

Czcionka - jej wasciwy dobor utatwia czytanie; duze litery w nagtowku nie wygladaja
naturalnie; biata czcionka na czarnym tle odstrasza; tekst natozony na ilustracje utrudnia
czytanie.

Poza wymienionymi zatozeniami pisma hipiczne zaréwno na Swiecie, jak i w Polsce
w swej strategii reklamowej stosujg kilka technik. Najpopularniejszg z nich jest perswazyjna
technika ,,publicznos$ci odziedziczonejPolega ona na drukowaniu w pismie reklamy obok
interesujacych artykutéw, majacych wysoka warto$¢ dla czytelnikow. | tak, mniej atrakcyjny
»towar” - reklame, dotgcza sie do bardzo atrakcyjnego ,,towaru” jakim jest ciekawy tekst
prasowy.

Inng, czesto uzywang metodg jest perswazyjna technika ,,symbolu”™. Bazuje ona na wy-
korzystaniu symbolicznosci pewnych dziatan, znakéw, wizerunkéw, gestéw, stylow, maod.
Tego typu ,,chwyty” reklamowe Kieruje sie do ludzi z ,,branzy”, znajgcych sie na danej dzie-

’ R. White, Reklama - co tojest ijak to sie robi. Warszawa 1998, s. 141.
*|bidem, s. 142,
~lbidem, s. 143.
R. White, op. cit., s. 145.
" W. Orzewski, Reklama iprawo. Warszawa 1998, s. 13.
Ibidem, s. 20.



dzinie, poniewaz takie symbole, sugestie czy aluzje trafiajg do okre$lonej czesci odbiorcow,
na ktorg reklama ma oddziatywaé. Taki skrot myslowy bardzo szybko, bo od pierwszego
spojrzenia identyfikuje tres¢ reklamowag z dang materig, do ktérej ma przekona¢ konsumenta.

Inng metodg reklamowag nagminnie stosowang w prasie hipicznej jest postugiwanie sie
argumentem perswazyjnym jakim jest odwotanie do wzorca pozgdanego™*. Opiera sie ona na
tezie zaktadajacej, iz atrakcyjnosc i wiarygodnos$¢ nadawcy zwieksza sympatie potencjalne-
go konsumenta. Rekomendacji produktu dokonujg w tym wypadku gwiazdy sportu, ludzie
sukcesu, eksperci uznani w danej dziedzinie - trenerzy, jezdzcy, hodowcy, itd. Nalezy pa-
mietac, ze jesSli ,,osoba atrakcyjna” jest jednoczesnie kompetentna w zakresie reklamowane-
go produktu, skutecznosc jej perswazji znacznie rosnie.

Odmienng, ale rownie skuteczng i stosowang metodg we wszystkich czasopismach hi-
picznych jest umieszczanie reklam catostronicowych. Sg one tatwe do zauwazenia - widocz-
ne na pierwszy rzut oka, nawet dla czytelnikow nie potrzebujacych w danym momencie re-
klamowanego towaru. Takie duze reklamy pozostajg jednak w pamieci, przypominajac sie
w chwili zapotrzebowania na 6w produkt. Kiedy jeszcze ten rozmiar reklamy wspomaga
duza czestotliwos$¢ ukazjoyania sie, woéwczas reklamowany towar ma szanse odnies¢ sukces.

Mimo wielu cech wspoélnych, nie sposéb omowié¢ zjawiska reklamy w Swiatowej prasie
hipicznej postugujac sie pewnym szablonem. Bardziej trafna wydaje sie metoda regionaliza-
cji tego rodzaju pismiennictwa, gdyz w reklamie licza sie przede wszystkim preferencje jej
odbiorcy - czytelnikéw, a w konsekwencji - konsumentéw. A te w roznych krajach réznie
sie ksztattuja.

Amerykanie doskonale znajg wszelkie prawa, jakimi rzadzi sie wolny rynek, dlatego
czytajac ich pisma hipiczne nie trudno zauwazy¢, ze nic co z reklamg zwigzane, nie jest im
obce. W amerykanskich czasopismach przewazajg reklamy catostronicowe lub nawet, co jest
ewenementem w skali Swiatowej, kilkustronicowe (np. reklama Elenor’s Arabian Fann -
stadniny koni arabskich w stanie Minnesota w pismie ,International Arabian Horse”)'* duze
teksty reklamowe opatrzone zawsze kolorowymi rysunkami badz zdjeciami, drukowane
w najblizszym sagsiedztwie artykutow prasowych. Po liczbie reklam w tych publikacjach
mozna sie zorientowac, jak wysoko stoi jezdziectwo i hodowla koni w Stanach Zjednoczo-
nych. Bedac hodowcg lub zawodowym jezdZzcem, otworzywszy jedno z pism, dzieki rekla-
mom, znajdzie sie wszystkie artykuty potrzebne tak dla zycia i zdrowia koni, jak i sportu;
poczagwszy od pasz, Srodkow pielegnacyjnych, gotowych boksoéw dla koni, ogrodzen, ma-
szyn rolniczych po siodta, derki, ogtowie i kompletne stroje jezdzieckie. Dlatego amerykan-
ski ,,koniarz”, nawet jesli jest poczatkujacy i nie wie, jakie produkty potrzebne sgjemu ijego
koniowi, zakupiwszy pismo hipiczne w krotkim czasie wtaSciwie dowie sie wszystkiego.

Na amerykanskim lynku pism hipicznych istnieje wyrazny podziat na cztery grupy te-
matyczne, tj. hodowla, jezdziectwo, wyscigi, medycyna, publikacje stricte reklamowe.

Najliczniejszg grupe stanowig czasopisma o tematyce hodowlanej lub fannerskiej, bazu-
jace na przywigzaniu Amerykanow do ich (krétkiej wszak) historii i wytworzonych przez nig
tradycji. Nic wiec dziwnego, ze promujg one szczegOlnie ,,wiejski” i ,,kowbojski” styl zycia.
Sa wsrod nich m.in. takie tytuty jak: ,,American Cowboy”, ,, The Draft Horse Journal” - ma-
gazyn hodowcdw i wiascicieli koni zimnokrwistych, ,,Rural Heritage” - pismo Kierowane do

D. Dolinski, Psychologia reklamy, Wroctaw 1998, s. 21.
»International Arabian Horse”, grudzien 1998.



farmerdéw oraz wiascicieli koni, mutéw i wotdéw, ,,International Arabian Horse” - pismo wia-
Scicieli koni arabskich. Reklama w tych periodykach zajmuje nawet do 50% ich zawartosci.
Wyrazem amerykanskiej przenikliwosci i doSwiadczenia w walce o reklamodawcow sg za-
mieszczane na ostatnich stronach tych pism catostronicowe indeksy reklamodawcow, wraz
z ich adresami internetowymi i mozliwoscig otrzymania od redakcji darmowych informacji
dotyczacych reklamowanych produktéw. A rzeczywiscie, jest w czym wybiera¢. Dwumie-
siecznik ,,American Cowboy” na swoich wielkich, catostronicowych, przepieknych pod
wzgledem formy reklamach, proponuje czytelnikom: perfumy dla kobiet, ptyty kompaktowe
z muzyka country, filmy kowbojskie na kasetach video, restauracje proponujgce wiejskie
specjaty. Reklamujg sie tu wielkie farmy zapraszajgce turystow na ,,swojska ucieczke od
cywilizacji” na dziewiczych ranchach, traktory, maszyny, fabryki mebli skérzanych w stylu
indianskim, mndstwo sklepéw z artykutami dla koni i jezdzcow. Znalez¢ mozna réwniez
reklame koncernu samochodowego Dodge czy nawet American Airlines. Stowem, ,,mydio
i powidto”.

Nieco wezsze, a co za tym idzie bardziej specyficzne, jest grono odbiorcoOw pozostatych
trzech pism z tej grupy, dlatego rowniez reklamowane tam towary mieszczg sie w duzo wez-
szym przedziale produktow niezbednych w codziennym zyciu ich czytelnikdw. Oprécz re-
klam sprzetow i artykutdw potrzebnych w amerykanskim gospodarstwie, znalez¢ mozna
anonsy stowarzyszen hodowcéw i witascicieli koni oraz innych zwierzat gospodarskich.

W strategii reklamowej wydawnictwa te stosujg gtdwnie perswazyjng technike ,,publicz-
nosci odziedziczonej”, wplatajgc reklamy pomiedzy szpalty prasowych artykutdow. Zazwy-
czaj 10-20 stron kazdego wydania zajmujg drobne ogtoszenia i bloki czarno-biatych reklam
opatrzonych symbolicznymi fotografiami, badz rysunkami. Wyjatkiem jest wspomniana juz
reklama Eleanor's Arabian Farm zajmujgca az 9 kolejnych stron, opatrzona pieknymi foto-
grafiami i niewielkimi tekstami.

Kolejna, rownie licznie reprezentowang grupgjest prasa o tematyce wyscigowej. Wyscigi
konne sg niezwykle popularne, dlatego tez wydawnictwa specjalistyczne podejmujgce ten
temat (m.in. ,,The Blood-Horse”, ,,Speedhorse”, ,,Thoroughbred Times”) sg niezwykle waz-
nym i skutecznym noénikiem reklamowym. Swiadczy o tym réwniez fakt, iz np. , The Blo-
od-Horse” kazdego roku zamieszcza wiecej stron reklamowych, niz inne czotowe tygodniki,
wigczajac ,,Time” i ,,Newsweek”.

Tre$¢ reklam zamieszczanych w tej prasie jest dos¢ jednolita - prezentujg farmy i rancha
specjalizujgce sie w hodowli koni wyscigowych, oferujgce innym hodowcom konie na
sprzedaz, badz standwki'r, pokazujg konie zwyciezajgce w réznych gonitwach, zachecajac
do obstawiania ich w kolejnych gonitwach. Reklamowe techniki perswazyjne nie r6znig od
metod stosowanych przez inne hipiczne magazyny. Przewazajg ogtoszenia dotgczane techni-
kg publiczno$ci odziedziczonej do tekstdow prasowych. Interesujacy jest tez ich uktad - sta-
nowig one od 50% do 80%) zawartos$ci pisma; przewazajg cato- i dwustronicowe reklamy, ale
ciekawostkg moga by¢ te, zajmujgce 3/4 strony, zgrabnie skomponowane z krotkimi artyku-
tami, badZ tabelami wyS$cigéw i gonitw. Ewenementem jest natomiast reklama, jaka znala-
ztem w ,Speedhorse”, zajmujgca az 11 kolejnych stron, finansowana przez Southwest Stallio
Station, oferujgca standwki trzynastu spos$rdod swoich ogierow.

Standéwka - termin zootechniczny oznaczajgcy wstawienie klaczy na okres paru dni do krycia ogierem.



Tradycyjnie, ostatnie 10-15 stron zawiera blok czarno-biatych reklam i anonséw ozna-
czonych dla zwrdcenia nan uwagi sugestywnymi rysunkami (technika symbolu) oraz do-
ktadny indeks reklamodawcow.

Ostatnig grupe tworzg pisma skupiajgce sie na zdrowotnych problemach koni. Przykia-
dem moze by¢ magazyn weterynaryjny ,,World Equine Veterinary Review”. Zgodnie z zasa-
dg ,,publicznosci odziedziczonej”, w tre$¢ artykutdéw wplatane sg sporych rozmiaréw, tatwo
zauwazalne treSci reklamowe, ktore sg don dopasowane tematycznie. | tak, obok artykutdéw
dotyczacych zywienia koni, znajdujg sie reklamy odzywek i gotowych mieszanek paszo-
wych. Tekstowi o prenatalnych chorobach klaczy i badaniach ptodnos$ci ogieréw, towarzysza
reklamy weterynaryjnego sprzetu ultrasonograficznego oraz labolatorium leczgcego hormo-
nalne problemy zwierzat. Przy opisach konskich choréb widniejg reklamy lekarstw poleca-
nych do ich zwalczania. Stowem, wszystko zapiete jest na ostatni guzik.

Dla pokazania petnego obrazu rynku reklamowego pism hipicznych pojawiajacych sie na
kontynencie amerykanskim warto by, cho¢ w kilku stowach przedstawi¢ dwa kanadyjskie
magazyny: ,,Horse Authority” i ,Horse Action International”. Pisma te rozdawane sg za
darmo, dlatego tez gtéwny ich dochdéd wydawnictw pochodzi z reklam zamieszczanych na
ich tamach. A towarzyszg one czytelnikom na niemal wszystkich stronach, najczeSciej inte-
growane z artykutami, w duzej mierze sg don dopasowane tematycznie. Reklamodawcy ,,za-
checajg” do kupna terenowych samochodow, przyczep do przewozu koni, elektrycznych
ogrodzen do konskich padokoéw, ,zachwalajg” siodta, Srodki medyczne dla koni, sprzet do
wyposazenia stajni, ,,zawiadamiajg” o kowbojskich festiwalach, aukcjach koni, ,,zapraszajg”
na wakacje w siodle. Koncowe strony tych publikacji to Sci$le zintegrowane bloki reklamo-
we. Powszechnie stosowana perswazyjna technika symbolu ma za zadanie prawdopodobnie
uzupetni¢ brak kolorow, ktére zazwyczaj odrozniajg od siebie reklamy.

Reasumujac, aby utrzymaé branzowe pismo, trzeba niezwykle skutecznie dziata¢ na ryn-
ku reklamowym odpowiadajacym danej dziedzinie. Kanadyjczycy rozprowadzajac, i to za
darmo, dwa wartoSciowe merytorycznie czasopisma hipiczne zyskujg jednoczes$nie ogdlna
aprobate, zadawalajac tak czytelnika, jak i reklamodawcow. Czyzby to byt 6w ztoty Srodek?

Pozostaje pytanie skad takie ,zatrzesienie” reklam w amerykanskich pismach hipicz-
nych? Moim zdaniem, jest ono skutkiem nadzwyczajnej dbato$ci redakcji o reklamodawcow.
Z drugiej strony, reklamodawcy chetniej wspotpracujg z tymi czasopismami, ktore sg popu-
larne i lepiej prosperujace. Zgodnie z badaniami przeprowadzonymi przez koncern The Blood-
Horse Publication Inc., blisko 30% oséb i ponad 80% abonentéw nabywa produkt lub ustuge
w efekcie przeczytania konkretnej reklamy w ,,swoim” ulubionym piSmie'*. Zasada naczyn
potgczonych, czyli Scistej zaleznoSci miedzy wydawnictwem, reklamodawcg i czytelnikiem
sprawdza sie tu w stu procentach.

Rownorzednym rynkiem dla amerykanskiego, pod wzgledem chionnoS$ci i zapotrzebo-
wania na prase hipiczna, jest rynek europejski. Z tg tylko réznicg, ze pisma europejskie maja
charakter stricte branzowy, dlatego tez reklamy pojawiajgce sie na ich tamach sg skierowane
gtownie do wyspecjalizowanej klienteli. Nie znajdzie sie tu zatem amerykanskiej otwartosSci
i choC reklamujg sie tam wielkie koncerny samochodowe Toyoty, Nissana czy Citroena, to
proponujg jednak auta specjalistyczne, terenowe, przydatne w Srodowisku jezdzieckim, za-
tem dopasowujg sie do linii programowej pisma.

The Blood Horse Incorporation - Fact Book - wydawnictwo z okazji jubileuszu 75 lat istnienia redakcji.



Ze wzgledu na zawarto$¢ merytoryczng, wsrdd ogromnej liczby tytutdw ukazujacych sie
w Europie, mozna dokona¢ pewnego ich podziatu. Wiekszo$¢ z nich porusza kwestie doty-
czace kilku gatezi hipologii, ale sg i takie, ktore skupiajg sie tylko na wybranej dziedzinie.
Najliczniej reprezentowane sg te pierwsze, i nic w tym dziwnego, gdyz poruszang w nich
tematyka moga trafi¢c od razu do wiekszej liczby czytelnikow, co z ekonomicznego punktu
widzenia nie jest bez znaczenia. Tak wiec, do tej grupy zaliczytbym m.in.; brytyjski ,Horse
& Hound”, niemieckie ,,St. Georg”, ,,Cavallo” i ,,Reiten & Zucht Berlin-Brandenburg”, fran-
cuskie ,,Atout Cheval”, ,,L'Eperon” czy ,,Cheval Magazine”, holenderskie ,,Horse Internatio-
nal” i ,Hoefslag” czy wreszcie norweski ,,Ridehesten-Hippologisk Nytt”. Wspdlng cechg
tych pism jest to, te skupiajg sie one gtdwnie na tematyce jeZzdziectwa i hodowli koni. Ich
twércy bardzo powaznie traktujg swoich czytelnikdw, dostarczajgc im unikalnych i potrzeb-
nych infonnacji. Dlatego przy artykutach o tak istotnych tresciach nie przeszkadza odbiorcy
bardzo duza ilos§¢ zamieszczanych tu reklam.

| tak, w ,Horse & Hound” dziat reklamy to swoisty jarmark, gdzie znalez¢é mozna
wszystko. Sg tu zatem wielkie, catostronicowe reklamy lekarstw do odrobaczania koni, firm
ubezpieczajacych jezdZzcow i ich konie, terenowych samochoddw, agencji nieruchomoscia-
mi, producentow zywnosci dla koni. Koncowe 35 stron (ze 115-stu) poSwiecone jest wytgcz-
nie na mniejsze lub wieksze reklamy oraz mase drobnych ogtoszen i anonséw. Czytelnik
znajdzie tu dostownie wszystkie artykuty dla jezdzca i konia, a ponadto sprzet do uprawy
ziemi, samochody i przyczepy do przewozu koni, centra jezdzieckie proponujace kursy jazdy
konnej, artystow malujacych na zamodwienie portrety jezdZzcéw i koni, adresy sklepow
z odziezg jezdziecka - Pikeur, Kentucky, Eurostar. Tygodnik ten zamieszcza takze setki
ogtoszen dotyczacych sprzedazy i kupna koni, pséw, samochod6w, nieruchomosci, jak réw-
niez liczne ofert pracy.

Sposéréd technik reklamowych najczesciej stosowane sg: reklamy catostronicowe, per-
swazyjna technika ,,publiczno$ci odziedziczonej”, bowiem do wiekszosci artykutow dota-
czane sg reklamy, fotografie, znaki, rysunki, symbole. Wszystko to zamieszczone posrod
reklamowanych tresci zacheca i przekonuje do korzystania z reklamowanych produktow.
Podobnie jest w pozostatych, np. w ,,St. Georgu”, piSmie stricte branzowym, dominujg re-
klamy artykutéw niezbednych w sporcie jezdzieckim oraz propozycje stadnin posiadajacych
wyselekcjonowane ogiery do krycia o jak najlepszych cechach koni sportowych. Jedynym
reklamodawcg odstajgcym nieco od reszty jest firma Rolex, zachwalajgca swoje stynne pre-
cyzyjne zegarki z 18-karatowego ziota. Ale obecnos$¢ tej reklamy w piSmie hipicznym jest
jednak zrozumiata, gdyz na Rolexa moga sobie pozwoli¢ jedynie bogaci ludzie, a jezdziec-
two jest sportem elitarnym, wymagajacym odpowiednich $rodkéw materialnych. Stad ta
oferta.

Tak samo jest w innym niemieckim pismie ,,Cavallo”. Wsrod tresci reklamowej, ktora
zajmuje do 50% numeru (na 120 stron - ok. 50-60 to reklamy) poza ,,powszechnymi” pro-
duktami, na oktadkach prezentujg swoje wyroby wielkie i stawne firmy m.in. Volvo, Saab,
Samsung - oficjalni sponsorzy sportu jezdzieckiego, obuwie Aigle'a. Ciekawostky, jaka
znalaztem przegladajgc norweskie czasopismo ,,Ridehesten-Hippologist Nytt”, moze byc¢
catostronicowa reklama wielkiej i ekskluzywnej firniy optycznej Air-Titanium“, To nowa-
torski pomyst, a przeciez osoby nalezgce do Srodowiska jezdzieckiego tez noszg okulary.

»Ridehesten-Hippologisk Nytt” 1999, nr 2.



Z kolei specyfikg francuskich pism hipicznych, m.in. ,,Cheval Magazine”, $wiadczacg
jednoczes$nie o skutecznej dziatalnosci marketingowej, jest oddzielna cze$¢ reklamowa.
Oto6z, na reklame w 150-stronicowym magazynie przeznacza sie zwykle 30 koncowych. Po-
szukiwacz ofert zwigzanych z jezdziectwem nie musi wiec szczegdtowo przeglada¢ pisma
chcac znalezé reklame interesujgcej go firmy, produktu czy ushigi, a jedynie przeglada
uwaznie te ostatnie.

Wsrod wymienionych juz technik reklamowych na szczegdlng uwage zastuguje argument
perswazyjny, jakim jest odwotanie do wzorca pozadanego - szczegOlnie czesto spotkany
w prasie niemieckiej np. w ,,Reiten & Zucht”. W wielu reklamach wykorzystuje sie tu bo-
wiem sylwetki stynnych jezdZzcdw i niejednokrotnie nie mniej stawnych koni. Ludger Beer-
baum i jego Ratina Z“* reklamujg ochraniacze na nogi koni sportowych finny Eskadron,
a Isabell Werth’” Ludgeer Beerbaum i Franke Sloothak™"® zachecajg do kupna odziezy Pikeura.

Wszystkie wymienione pisma cieszg sie duza popularno$cig i zasiegiem, a taka liczba
i roznorodno$¢ reklamodawcédw sugeruje o ich pewnosci, iz trafig ze swoim produktem do
jak najwiekszej liczby potencjalnych odbiorcéw. Istnieje tu wiec klarowne sprzezenie zwrot-
ne pomiedzy wydawcg, ktory zapewnia odpowiednio wysoki poziom i poczytno$¢ pisma,
a reklamodawcami, ktérzy tym chetniej dostarczajg magazynowi reklam, zapewniajac tym
samym jego finansowg egzystencje.

WS$rod drugiej grupy, a wiec pism skupiajacych sie tylko i wytgcznie najednej dziedzinie
hipologii, znalezé mozna m.in. angielski ,,Dressag”, koncentrujacy sie na tematyce sportu
jezdzieckiego, a konkretnie na dyscyplinie ujezdzenia, czy francuski ,,Equimag”, dwumie-
siecznik techniczny, poswiecony hodowli i pielegnacji koni. Dlatego réwniez reklamy ogra-
niczajg sie tam wytacznie do prezentacji towaréw badz dla jezdZca, badZz dla konia. Nie ce-
chuje ich otwarto$¢, jaka ma miejsce w pierwszej grupie. Brak wiec tu reklam samochoddw,
bankow czy nieruchomosci, za to znalez¢ mozna produkty lub przedsiebiorstwa zachecajgce
do korzystania z wyroboéw finn specjalizujacych sie w zywieniu koni, treneréw oferujacych
swe ustugi w dziedzinie szkolenia jezdzcow i koni, wielkich firm fannaceutycznych specja-
lizujacych sie w produkcji lekéw weterynaryjnych, firm zajmujacych sie handlem koni oraz
tych produkujacych buty, siodta. W swojej koncepcji reklamowej pisma te nie uzywaja zad-
nych technik popularnych w innych czasopismach, a najpowszechniejszg zasade ,,publiczno-
§ci odziedziczonej”, czyli drukowanie reklamy w sasiedztwie artykutow spotka¢ mozna
w nich niezwykle rzadko. Natomiast bardzo czesto stosowane sg duze, catostronicowe re-
klamy badz teksty promocyjne, albo tez bloki reklam opatrzone nierzadko kolorowymi zdje-
ciami. Generalnie reklamy zajmujg okoto 30% zawartosci tych pism.

W catej gamie tytutdw hipicznych pojawiajacych sie na europejskim rynku wyodrebnit-
bym jeszcze trzy, ktérych nie da sie zakwalifikowa¢ do zadnej z powyzszych kategorii. Po
pierwsze, mam tu na mysli niemiecki dwumiesiecznik ,,Pferdemarkf’, ktéry jest publikacja
stricte reklamowag, niejako wspomagajacg hodowle koni w Niemczech. Na ponad 400 stro-
nach proponuje hodowcom i zawodnikom zamieszczanie ptatnych ogtoszen dotyczacych

Ludger Beerbaum - reprezentant kadry Niemiec, zwyciezca wielu prestizowych turniejow Swiata, zloty medalista
druzynowy $wiata i olimpijski, indywidualny Mistrz Europy, obecnie wedtug znawcédwuwazany za najsilniejszy
punkt zespotu niemieckiego. Ratina Z - stynna klacz, na ktérej Beerbaum wygrat wiele konkurséw rangi Grand
Prix.

Isabell Werth - reprezentantka kadry Niemiec w dyscyplinie ujezdzenia, mistrzyni Swiata.

Franke Sloothak - indywidualny mistrz $wiata z Hagi z 1994 r., ztoty medalista druzynowy Swiata i olimpijski.



koni przeznaczonych na sprzedaz. Potencjalny kupiec znajdzie tu okoto dwaoch tysigcy ofert,
wraz ze zdjeciami koni i wszystkimi najwazniejszymi informacjami. Jest to doskonate roz-
wigzanie, poniewaz pismo utrzymuje sie dzieki ogromnej liczbie ogtoszen i reklamodawcow,
ma takze zyski ze sprzedazy samej publikacji. Na koniec trzeba nadmieni¢, iz sukces ,,Pfer-
demarkt” w Niemczech i Europie przypisa¢ nalezy wysokiemu poziomowi jezdziectwa,
a szczego6lnie hodowli w tym kraju. Stad duza elastycznos¢ rynku kupna i sprzedazy koni,
rozwijajgca jednoczes$nie popyt na pisma hipiczne, a co za tym idzie - stymulujgca i wzbo-
gacajaca rynek reklamowy w tej branzy.

Kolejnym, niepospolitym pismem jest ,,Eguus les Chevaux”, miedzynarodowy magazyn
sztuki i kultury jezdzieckiej, wydawany w Paryzu przez Editions Henri IV. Owa ,perfa”
wsrdd hipicznych czasopism nie zawiera zadnych drobnych ogtoszen przecinajacych tresc,
jedynie catostronicowe, piekne i petne artyzmu reklamy. Ich zleceniowcami sg banki, salony
jubilerskie, firmy produkujace eleganckie i drogie zegarki, wielkie perfumerie, stynni produ-
cenci szampana. | tak wtasnie tworcy ,,Equusa les Chevaux”, kierujac sie francuskim uwiel-
bieniem piekna, z powodzeniem stworzyli collage artyzmu i reklamy.

Podobnym do wyzej przedstawionego jest trzeci ,,rodzynek” - szwajcarski ,,Le Cavalier
Romand”, przy ktorym zaryzykowa¢ mozna stwierdzenie, iz jest to pismo dla elit. Wskazuja
na to ogromne, drogie reklamy, zachwalajace towary ,,z wyzszej potki”, dostepne dla boga-
tych konsumentéw. Magazyn ten umieszcza przede wszystkim reklamy szwajcarskich sym-
boli - wielu bankow oraz ekskluzjwnych zegarkéw. Wiekszo$¢ catostronicowych reklam
w tej publikacji nalezy réwniez do agencji nieruchomosci, instytucji handlowych i finanso-
wych, agencji ubezpieczeniowych i producentow cygar. Czesto stosowana jest w tym mie-
sieczniku perswazyjna technika ,,publiczno$ci odziedziczonej” - gros mniejszych reklam np.
winiarni, bizuterii, dotgczanych jest do artykutow prasowych. Ponadto w ,Le Cavalier Ro-
mand” stosuje sie technike odwotania do wzorca pozadanego, wspierajac niejako reklamo-
wany towar wizerunkiem stawnej osoby - sg to gtownie utytutowani zawodnicy, mistrzowie
sportu jezdzieckiego: Isabel Werth, Anky van Grunsven czy Blyth Tait.

Warto w tym przegladzie rynku reklamowego pism hipicznych zajrze¢ réwniez do ,Al-
Adiyaf’, oficjalnego pisma wyscigéw konnych w Zjednoczonych Emiratach Arabskich. 60%
naktadu trafia do Arabow, a 40% do Europy i Ameryki P6tnocnej. Dlatego tez w kazdym
numerze pisma ta sama reklama drukowana jest dwukrotnie, najpierw w jezyku angielskim,
w czesci angielskiej magazynu, a potem na jego dalszych stronach w jezyku arabskim. Za-
skakujgca w tej publikacji jest r6znorodnos$¢ reklam, czytelnik bowiem znajdzie tu teksty
promujace najstynniejsze marki samochodéw (Toyota, Nissan, Jeep, Honda), sprzet audio-
wizulany (Sanyo, Panasonic, Toshiba, Technics), karty kredytowe (Master Card, Visa, Euro-
cards), olej samochodowy (Castrol), opony samochodowe (Michelin), banki. Propozycji pro-
duktéw hipologicznych jest tu zaledwie kilka i nalezg one do wielkich koncernéw farma-
ceutycznych produkujacych leki weterynaryjne. Reklamy w , Al-Adiyat” sg bardzo duze,
zwykle zajmujg p6t strony, przez co tatwo je zauwazy¢, zawsze kolorowe i opatrzone zdje-
ciami reklamowanych produktéw. Taka reklama ma rzeczywiscie pokazne rozmiary, zwa-
zywszy, ze pismo jest formatu A-3. Biorac pod uwage ogromne naktady finansowe czynione
przez Arabdw na rynku wyscigdw konnych, nie nalezy sie dziwié, ze pisma wysScigowe majg
w tym kraju tak wysoka pozycje w przemys$le wydawniczym, a jednoczes$nie tak ogromny
zasieg na rynku reklamowym.



Na koniec, niejako z przekory, przyjrzyjmy sie pismom hipicznym ukazujagcym sie
w Polsce. Przegladajac te prase mozna od razu zauwazyc, jak watty jest rynek reklam w tych
publikacjach. Dlatego wiasciwie nie powinno sie go poréwnywac z jego odpowiednikami
w pismach innych krajow Swiata. | tak, czasopismo z ,tradycjami” (35 lat istnienia), jakim
jest ,,Kon Polski” drukuje zaledwie kilka nieciekawych, czarno-biatych, drobnych (prawie
niewidocznych) reklam oraz jedng lub dwie reklamy catostronicowe (tez nie zawsze atrak-
cyjne pod wzgledem graficznym). ,,Konie i Rumaki” dziatajg co prawda prezniej na rynku
reklamy niz konkurent, ale mimo to daleko im jeszcze do Swiatowego poziomu. Polskie pi-
sma hipiczne w swej strategii reklamowej stosujg zaledwie kilka technik. Najpopularniejszg
zZ nich jest perswazyjna technika ,,publiczno$ci odziedziczonej”. W ten sposob ,,Konie i Ru-
maki” oraz ,,Kon Polski” obok artykutow przemycajg niejako wiekszo$¢ drobnych reklam.
Ponadto chetnie uzywana jest perswazyjna technika ,,symbolu”. W ten sposéb np. ,, Konie
i Rumaki” umieszczajg obok reklamy reproduktoréw z holsztynskim rodowodem duzy i wy-
razny znak Holsztynskiego Zwigzku Hodowcow Koni, tak aby osoby zainteresowane od razu
zwrécity uwage na reklame, kojarzac 6w symbol z rasg koni. Wykorzystujac zas, jako chwyt
reklamowy, zdjecia znanych oso6b, czyli ,,odwotanie do wzorca pozgdanego” reklamuje sie
w ,,Koniach i Rumakach” Agencja Bober, podkreslajac swojg wspoOtprace z Rodrigiem Pes-
soa™‘. Jednocze$nie sponsorowane artykuty tej samej firmy, zachwalajgce preparaty zywie-
niowe dla koni startujgcych w dyscyplinie Wszechstronnego Konkursu Konia Wierzchowe-
go, opatrzone sg zawsze zdjeciem Andrzeja Bobera - zawodnika odnoszgcego onegdaj suk-
cesy w WKKW, a dzi$ trenera w tej dyscyplinie.

Na polskim rynku prasowym ukazuje sie réwniez hipologiczna publikacja ogtoszeniowo-
reklamowa - ,,Konski Targ”. Pismo to wypetniajg oferty sprzedazy koni i akcesoriow jez-
dzieckich, wraz ze zdjeciami, oraz drobne reklamy. Formuta tego wydawnictwa jest dos¢
ciekawa, a ceny reklam niezbyt wygdérowane, stad duza ich ilos¢. Ale o tym, jak daleko mu
jeszcze do popularnosci jego niemieckiego odpowiednika, Swiadczy jedynie liczba stron tej
publikacji: czterdzieSci, to zaledwie 10% zawartosci ,,Pferdemarkt”.

Pisma jezdzieckie na Swiecie wspomagajg finansowo wydawnictwa specjalne, drukowa-
ne nie periodycznie, a okazjonalnie. W Polsce na razie jedynie ,,Kon Polski” drukuje swoj
dodatek specjalny pt.: ,,Araby w Polsce”. Publikacja ta posiada catg liste sponsoréw, dlatego
tez nie odstaje mocno od tego typu wydawnictw w innych krajach. Piekny papier, profesjo-
nalne, kolorowe zdjecia, artykuty ttumaczone najezyk angielski i wiele dopracowanych, ca-
tostronicowych reklam. Tylko dlaczego takie publikacje tak rzadko sie ukazujg? C6z, moze
kiedy$ dorownamy do $wiatowej czotowki.

Coraz wiecej jest w Polsce zwolennikéw jezdziectwa, mitosnikow koni i hodowcow.
Sport jezdziecki wcigz zyskuje nowych wielbicieli i coraz mtodszych zawodnikéw. Dlatego
ro$nie zapotrzebowanie za specjalistyczny sprzet i artykuty niezbedne do hodowli koni.
Mnozy sie zatem liczba sklepow i firm proponujacych owe towary, a tutaj kluczowa role
peini skuteczna reklama. W efekcie, wzrasta znaczenie pism hipicznych i popyt na nie, czyli
lynek reklamowy dla tej branzy réwniez powieksza swoj zasieg, a to oznacza wptywy finan-
sowe dla redakcji pism. Stowem, prasa hipiczna w Polsce ma duze szanse rozwoju i prze-
trwania, jednak najej rozkwit i ,,ztote lata” trzeba bedzie jeszcze troche poczekad.

Rodrigo Pessoa - reprezentant Brazylii, indywidualny mistrzéwiata w skokach przez przeszkody z Rzymu 1998,
syn stynnego Nelsona Pessoi.



Utrzymanie sie na rynku, ktory funkcjonuje w warunkach wolnosci gospodarczej, polega
miedzy innymi na wyprzedzaniu konkurencji lub przynajmniej zrownaniu sie z nig. Dziata-
nia zmierzajgce do stworzenia odpowiedniego wizerunku firmy i dotarcia do mozliwie naj-
szerszego grona odbiorcéw, wymagajg naktadéw finansowych, tym wyzszych, im bardziej
ustabilizowany jest rynek. Reklama pod wzgledem ekonomicznym jest kosztowna, a naktady
finansowe wcale nie przesgdzajg ojej skutecznos$ci. Sukces reklamy zalezy bowiem od wia-
$ciwie opracowanej strategii. Ale dobrzy stratedzy muszg by¢ bardzo dobrze optacani, zatem
wracamy do punktu wyjscia - kosztéw. Jednakze dziatania takie sg konieczne, co wiecej, nie
moga ograniczac sie do jednorazowej akcji, lecz nalezy prowadzi¢ je w sposob ciagly. A to
oznacza wydatki. Zatem, w praktyce, na duzg kampanie reklamowa mogg pozwoli¢ sobie
tylko bogate przedsiebiorstwa. W prasie jednak, z powodu duzego zréznicowania kosztéw,
wiasciwie kazdy moze zamiesci¢ reklame, ale jej skuteczno$¢ zalezy od przeznaczonych na
nig Srodkow.

Z kolei rosngca popularnos¢ elitarnych rozrywek, do ktérych nalezy sport jezdziecki, po-
cigga za sobg wzrost poczytnosci pism hipicznych, a co za tym idzie, stwarza szanse na do-
tarcie reklamujgcych sie firm do wiekszej liczby odbiorcow. Biorgc pod uwage te prostg za-
lezno$¢, mozna zaryzykowaé stwierdzenie, ze rynek reklamowy w pismach hipicznych to
rynek z przysztoscia.

Jacek Kall pisze w swojej ksigzce, iz nalezy zbudowac odpowiedni nastrdj - aure wokot
reklamowanej marki*“ . Najodpowiedniejszy nastr6j wytworzy¢ mozna wiasnie w hobby-
stycznym czasopiSmie. Ma ono bowiem ograniczone, wyselekcjonowane grono czytelnicze
i to jest jego najwiekszg zaletg. Zawarto$¢ hipicznych magazynow jest zatem otoczona spe-
cyficzng aurg, odpowiednig dla reklam zwigzanych z szeroko pojetym przemystem konskim.
Dlatego tez, dopdki bedg istnie¢ konie i ich wielbiciele, dopéty bedzie rozwijat sie rynek
handlowo-ustugowy dotyczacy tej dziedziny, za$ pisma hipiczne niezbedne bedg w domu
kazdego ,,koniarza”.

Advertisment in hippologie press

It may seem that hippologic press is only a narrow margin of the hobbyists’ publications.
However, the number of magazines published all over the world exceeds 500, which mans
that this kind of press is global. This enormous range made me research not only the maga-
zines, but also the sources of their financing.

Due to the technological development in the 20" century, the horse ceased to be a typi-
cally economic animal used in agriculture, transport and communication. Its use for sport and
recreation increased. The development of this exclusive role resulted in the appearance of
a large number of specialist magazines. The requirements of the free market force the
hippologic press to publish a wide range of subjects in order to interest and gain the biggest

23, Y. M\Reklama, Warszawa 1994, s. 95.



possible number of readers. Apparently, the bigger the circulation, the more advertisers, and
hence more money for the development of a magazine.

Reaching a strictly specified group of potential customers is the most important feature of
press advertisement. Hippologic magazines use several techniques out of a wide range of
advertising strategies. The most popular is the inherited audience technique. Other popular
tricks are: symbol or desired model technique, and attractive full-page advertisements.

The USA boasts the biggest number of published hippologic magazine (160). Promoting
“country” or “cowboy” life-style is characteristic for American advertising. Another remark-
able feature is a large share of advertisements of products or services not connected with
hippology.

European market is equal to the American one in its absorption and demand for such
press. However, European magazines are strictly branch-oriented, which is reflected in ad-
vertising. Scarce advertisements which are connected with horses appeal to the exclusiveness
of hippology and they promote luxurious products for a limited circle of customers.

The weak Polish market is characterized by a small number of advertisements and their
poor quality. However, horse riding is growing in popularity, which augurs big opportunities
for the development of hippologic press and this sector of advertising.
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KLUB SPRAWOZDAWCOW PARLAMENTARNYCH
PRZY SEJMIE RP 1919-1939:
POWSTANIE, ORGANIZACJA WEWNETRZNA, CZLONKOWIE

Kiedy pod koniec | wojny Swiatowej zaczety ksztattowac sie szanse na odzyskanie przez
Polske niepodlegtosci, srodowisko dziennikarskie na terenach polskich bedacych woéwczas
jeszcze pod zaborami byto stabo zintegrowane. Poza powstatym w 1912 r. Syndykatem
Dziennikarzy Krakowskich, (SDK) dziatajacym jednak na dos¢ ograniczonym terenie Gali-
cji, nie miato zadnej organizacji, ktéra mogtaby skutecznie chronic interesy tej licznej grupy
zawodowej’. Dziatajagcy w Krakowie SDK trudno jednakze zaliczy¢ do organizacji rozumia-
nych jako $cisle zawodowe, poniewaz skupiat rowniez wydawcow”. U zarania Il Rzeczypo-
spolitej Polskiej w Warszawie istniaty dwie stare organizacje: Warszawska Kasa Przezorno-
sci i Pomocy dla Literatéw i Dziennikarzy (Kasa Literacka) oraz Towarzystwo Literatow
i Dziennikarzy, ale obydwie nie przejawiaty w tym okresie zywszej dziatalnosci.

W 1916 r., po wydaniu Aktu 5 listopada, w Warszawie utworzono pierwszg polskg Rade
Miejska, bedacg wowczas trybung polityczng spoteczenstwa polskiego, ktéra wytonita Za-
rzad Miejski (magistrat). Dysponowat on Wydziatem Prasowym, dziatajagcym pod kierow-
nictwem S. Tarkowskiego, z wyksztatcenia historyka, dosSwiadczonego dziennikarza, bytego
wspoétpracownika ,,Kuriera Warszawskiego”, ,,Kuriera Poznanskiego”, ,.Stowa Polskiego”
i ,Swiata” oraz cztonka Towarzystwa Literatow i Dziennikarzy. Z jego inicjatywy utworzo-
no przy magistracie loze prasowa, ktora stata sie czynnikiem integrujgcym dosc liczne $ro-
dowisko dziennikarzy warszawskich, wsrdd ktorych byto wielu przybyszow z Galicji i Wiel-
kopolski®, grupujac dziennikarzy zajmujgcych sie problematyka polityczng i samorzadowg™*.
Wkrétce grupa ta ulegta podziatowi: przy Zarzadzie Miejskim pozostata nadal loza prasowa
skupiajgca dziennikarzy piszacych o problematyce samorzgdowej, natomiast przy Radzie
Stanu zorganizowano Klub Sprawozdawcow Politycznych, ktéry w roku 1919, z chwilg

' R. Pilarz, Dzieje Syndykatu Dziennikarzy Krakowskich. Pierwszych lat siedem. W: XXV-lecie Syndykatu Dzienni-
karzy Krakowskich, Krakéw 1937.

AW oparciu o statut SDK, z inspiracji J. T. Wiewidrskiego, wspotredaktora ,,DziennikaPoznanskiego” powstat pod
koniec 1919 r. Syndykat Dziennikarzy Wielkopolskich, W. Zuchniewicz, Syndykaty dziennikarskie w Polsce za-
chodniej ip6tnocnej, ,,Prasa Polska” 1983, nr 4.

M. Krzepkowski, 50-lecie organizacji zawodowej dziennikarzy, ,,Prasa Polska” 1969, nr 2.
J. Nowakowski, Szes¢dziesigt lat bez mata w zawodzie dziennikarskim. W: Moja droga do dziennikarstwa. W.spo-
mnienia dziennikarzy polskich z okresu miedzywojennego 1918-1939, Warszawa 1974.



ukonstytuowania sie Sejmu Ustawodawczego, przybrat nazwe Klubu Sprawozdawcow Par-
lamentarnych”. Loza prasowa przy Radzie Miejskiej przetrwata do wrzes$nia 1939 r.

Z racji zachodzacych w niej przemian politycznych Warszawa wzbudzata najwieksze
zainteresowanie. Wiekszo$¢ dziennikarzy, obshigujacych zaréwno prase warszawska, jak
i ogblnokrajowa, skupiata sie w istniejgcym wtedy Klubie Sprawozdawcow Politycznych,
ktorego prezesem byt Adam Nowicki. Klub 6w w 1919 r. zmienit nazwe na Klub Sprawoz-
dawcéw Parlamentarnych (KSP) z siedzibg w gmachu ukonstytuowanego Sejmu Ustawo-
dawczego. Dziennikarze ci stanowili grupe wyrdzniajacg sie sposrdod reszty Srodowiska
dziennikarskiego - przyczyng tego byto zarbwno przebywanie w kregach osob zwigzanych
z 6wczesnymi wiadzami i co za tym idzie lepszy dostep do informacji, jak i swoista wytgcz-
no$¢ na przekazywanie doniesien ze Swiata wiadzy i polityki, dajaca mozliwo$¢ niematego
wptywu na opinie publiczng. Niebagatelng role odgrywaty tez osobiste kompetencje zawo-
dowe i dziennikarskie doswiadczenie cztonkow obu klubow.

W Klubie Sprawozdawcow Politycznych, ktory w odrdznieniu od Klubu Sprawozdaw-
cow Parlamentarnych, nie byt organizacjg sformalizowang i opartg na statucie ze Scistymi
warunkami przystgpienia, najbardziej inspirujgca role odgrywali dwaj byli dziennikarze gali-
cyjscy: Wiadystaw Bazylewski, wieloletni sprawozdawca parlamentarny ,,llustrowanego
Kuriera Codziennego” w Wiedniu, oraz Roman Pilarz z Krakowa, byty wspotredaktor ,,No-
wej Refomiy” ijeden z organizatorow krakowskiego syndykatu dziennikarzy, odtad spra-
wozdawca parlamentarny ,,Kuriera Porannego” Ci dwaj dziennikarze stali sie takze anima-
torami powotania Syndykatu Dziennikarzy Warszawskich (SDW), ktérego statut opracowa-
no wzorujac sie na statucie Syndykatu Dziennikarzy Krakowskich. W grupie inicjatywnej
znalezli sie takze tacy publicysci i felietonisci, jak Witold Noskowski, jeden z twércéw
»Zielonego Balonika” i wieloletni wspdétredaktor ,,Czasu”, Wadystaw Rabski, byty dzienni-
karz wielkopolski, krytyk teatralny i felietonista ,,Kuriera Warszawskiego”, Kazimierz Eh-
renberg, byty wspotpracownik krakowskiego ,,Czasu” i ,,Gtosu Narodu”, ktéry po powrocie
z Rosji pracowat w ,,Kurierze Porannym”, czy Zygmunt Sachnowski, z wyksztatcenia grafik,
zatrudniony w tym czasie rowniez w ,,Kurierze Porannym”.

Powstanie Syndykatu Dziennikarzy Warszawskich - organizacji o charakterze zawodo-
wym - zwigzane byto z wystepujacg juz wczesniej, ale zahamowang przez burzliwy i nie-
sprzyjajacy tego rodzaju inicjatywom okres wojny, tendencja do tworzenia stowarzyszen
dziennikarskich. Polskie stowarzyszenia dziennikarskie, podobnie jak europejskie, przeszty
ewolucje od zrzeszen opartych na zwigzkach przyjazni i towarzyskich, poprzez zwigzki sa-
mopomocowe do ekskluzywnych syndykatéw, zamknietych tak dla wydawcow, jak i dla
ludzi przypadkowych, bronigcych praw zawodowych swych cztonkéw. Obok narastajgcego
konfliktu interesow pomiedzy wydawcami a dziennikarzami, na konsolidacje Srodowiska
dziennikarskiego w formie ruchu zawodowego wptynety takze trudnosci wynikajace z co-
dziennego bytowania w powojennej Polsce i galopujgca inflacja”.

Jednoczenie Srodowiska dziennikarskiego odbywato sie takze na innej plaszczyzZnie.
Obok syndykatow odrebng grupe tworzyty organizacje powstajace w wyniku coraz bardziej

"W, Zuchniewicz, Ruch dziennikarski. Pierwsze proby wspdétdziatania, W: ,,Prasa Polska” 1983, nr 1.

* ldem, Syndykat Dziennikarzy Warszawskich - gtowny inspirator poczynan organizacyjnych, ,,Prasa Polska” 1983,
nr2.

* J. Nowakowski, Z dziejow Syndykatu Dziennikarzy Warszawskich. Organizacja i poczatki SDW, W: ,,Roczniki
Historii CzasopiSmiennictwa Polskiego” 1968, z. 2.



pogitebiajacej sie specjalizacji profesji dziennikarskiej®. Warto wiec nieco przyblizy¢ to zja-
wisko, poniewaz powstanie Klubu Sprawozdawcow Parlamentamycti w Warszawie byto
jego pierwszym przejawem i stanowi doskonaty przykiad.

Wraz z podziatem kompetencji miedzy poszczego6lnych cztonkdéw zespotu redakcyjnego
zaczety sie utrwala¢ kontakty miedzy dziennikarzami zajmujacymi sie podobng tematyka.
W wielu tez dziedzinach, jak reportazu sgdowego, parlamentarnego, czy samorzgdowego,
wrecz niezbedna okazywata sie wzajemna pomoc i wymiana informacji. Ze zrozumienia tej
potrzeby zaczety wyrasta¢ ,,branzowe” kluby dziennikarskie. Ich sita polegata na umiejetnosci
porozumienia sie i nawigzania rzetelnej wspotpracy miedzy dziennikarzami reprezentujgcymi
bardzo r6zne kierunki polityczne i ideowe. Podziaty te praktycznie nie ujawniaty sie w pracach
klubdéw, ktore kierowalty sie przede wszystkim solidarno$cig wobec wtasnego Srodowiska i z
czasem staty sie monopolistami w zakresie dystrybucji informacji z interesujacych je dzie-
dzin. Podobny profil jak kluby miaty zwigzki tgczace dziennikarzy jednej specjalnosci. Pew-
ne odmiennosci wynikaty z rozleglejszego ich zasiegu, nie ograniczonego do Warszawy,
atakze z przyjmowania na cztonkéw dziennikarzy zatrudnionych w prasie periodycznej.

Siecig organizacji klubowych nie objeto catego terytorium RP. Najwazniejsze i najsil-
niejsze tego typu stowarzyszenia, jak Kluby Sprawozdawcoéw Parlamentarnych, Sadowych,
Samorzadowych, a takze niektére mniejsze jak Kluby Sprawozdawcoéw Lotniczych, Woj-
skowych, ograniczaty sie tylko do Warszawy i zastrzegaty statutowo, iz warunkiem przyna-
leznosci jest wykazanie sie legitymacjg Syndykatu Dziennikarzy Warszawskich. Warszawa
byta niewatpliwie najwiekszym osrodkiem prasowym w Kkraju. Z racji jej stotecznosci kon-
centrowato sie tu najwiecej panstwowych instytucji centralnych, co prowadzito do rozrasta-
nia sie rozmaitych struktur organizacyjnych, w tym i dziennikarskich. W innych o$rodkach
takie tendencje rowniez wystepowaty, cho¢ niekoniecznie uciekano sie do rozwigzan for-
malnych, np. sprawozdawcy parlamentami pracujacy przy Sejmie Slaskim nie tworzyli or-
ganizacji statutowej”. Jozef Renik, sprawozdawca parlamentarny Sejmu Slaskiego wspomina
w ksigzce Od kaszty do pidra o klubie, ale nic nie pisze o jego strukturze czy statucie. Ta
grupa sprawozdawcow, niewatpliwie wybitnych i zastuzonych dla sprawy polskiej na Slasku
dziennikarzy, odegrata znacznie mniejszg role z powodu regionalnego usytuowania Sejmu
Slaskiego®.

Polska sprawozdawczo$¢ parlamentarna narodzita sie jednoczesnie z otwarciem pierw-
szej sesji demokratycznie wybranego Sejmu w niepodlegtej Rzeczypospolitej. Nalezy zazna-
czy¢, ze od razu przyjeta ona forme wysoce zorganizowang i spdjng wewnetrznie, w odrdz-
nieniu od modeli istniejacych gdzie indziej, czego przyktad podaje Bazylewski, wczesniej
cztonek wiedenskiej lozy prasowej parlamentu austriackiego. W niepodlegtej Rzeczypospo-
litej, aby otrzymac prestizowy status sprawozdawcy parlamentarnego trzeba byto naleze¢ do

*|. Kustra-Marczak, Z dziejéw ruchu zawodowego dziennikarzy (1919-1939), ,,Kwartalnik Historii Ruchu Zawodo-
wego” 1981, nr 4.
D. Natecz, TLawod dziennikarza w Polsce 1918-1939, £6dz 1982.
W okresie miedzywojennym Slask byt jedynym wojewddztwem w Polsce, ktéremu uchwata Sejmu Ustawj-
dawczego Rzeczypospolitej z lipca 1920 r. gwarantowata wyjatkowo szeroki'samorzad w postaci wtasnego Sejmu
i skarbu. Byt to owoc nasilonej w roku 1920 walki propagandowej przed plebiscytem wyznaczonym na marzec
1921 r. Obietnicy pruskiego Landtagu przyznania Gérnemu Slaskowi praw kraju w ramach Rzeszy polski Sejm
przeciwstawit ustawe konstytucyjna, zawierajacg statut organiczny wojewddztwa $lgskiego. Inauguracyjne posie-
dzenie pierwszego Sejmu Slaskiego odbyto sie 10 pazdziernika 1922 r. i przewodniczyta mu postanka Janina
Omankowska. Pierwszym marszatkiem zostat Konstanty Wolny. J. Renik,0J kaszty do piéra, Katowice 1967.



Klubu Sprawozdawcow Parlamentarnych. Celem zapobiezenia chaosowi i nadmiernemu
zattoczeniu lozy prasowej nie dopuszczono do samodzielnej i niezaleznej od klubu dziatal-
nosci sprawozdawcdw parlamentarnych.

Po powstaniu Syndykatu Dziermikarzy Warszawskich KSP przyjat zasade, ze jego czton-
kiem moze by¢ tylko dziennikarz bedacy cztonkiem SDW. Te samg zasade przyjety inne
kluby sprawozdawcow, jak np. sgdowych i samorzgdowych®. Stowarzyszenie pod nazwa
Klub Sprawozdawcéw Parlamentarnych w Warszawie wciggnieto do rejestru stowarzyszen
na mocy postanowienia ministra spraw wewnetrznych z dnia 26 marca 1920 r. N. BS. 926.
Decyzje z dnia 26 marca 1920 r. podpisat minister Dunikowski.
odegrania prasa w spoteczenstwie, ktérego zycie polityczne organizowane jest wedtug regut
demokratycznych. Projektujgc statut przysziego klubu starat sie Bazylewski jak najlepiej
spozytkowac doswiadczenia zebrane podczas pracy w charakterze sprawozdawcy parlamen-
tarnego w Wiedniu. Stad jego propozycje szty w kierunku ograniczenia liczby sprawozdaw-
cOw majacych bezposredni wglad w prace sejmowe, co miato na celu stworzenie organizacji
spojnej wewnetrznie i jak najlepszg koordynacje prac klubu. Stuzy¢ temu miato réwniez
ograniczenie liczby sprawozdawcow do przedstawicieli prasy codziennej.

Ograniczenie liczby cztonkéw powstajacego klubu miato takze inne wazne aspekty. Po
pierwsze, stworzono pierwszg organizacje dziennikarskg grupujaca dziennikarzy pracujgcych
w jednej branzy, tu: w sprawozdawczosci parlamentarnej, za przyktadem ktdrej powstaty
inne, organizowane na podobnej zasadzie, czego przykitadem jest pdzniejszy Klub Sprawoz-
dawcow Sadowych. KSP odegrat wiec role inspirujacg. Po drugie, niewielka liczba czton-
kow umozliwiata selekcje chetnych pod katem zaréwno osiggnie¢ zawodowych, jak i po-
ziomu etycznego i moralnego, jaki reprezentowali kandydaci. Zamystem redaktora Bazylew-
skiego byto stworzenie organizacji elitarnej, ktora gwarantujagc wysoki poziom swych czton-
kéw, mogtaby byC - jako pozytywnie rozumiana czwarta wtadza w demokratycznym pan-
stwie - partnerem w kontaktach z politykami i przedstawicielami wiadzy. Byto to mozliwe
takze dzieki temu, ze starsze pokolenie pamietato jeszcze bliskie zwigzki dziennikarstwa
z literaturg i status spoteczny dziennikarza-publicysty byt w $Swiadomosci zaréwno opinii
publicznej, jak i przedstawicieli wiadzy stosunkowo wysoki. Byt jeszcze jeden powaod, dla
ktérego wizerunek dziennikarza na poczatku dwudziestolecia miedzywojennego byt w spo-
tecznym odbiorze pozytywny. Zywy byt wcigz wizerunek dziennikarza-dziatacza, ktdrego
gtbwnym zadaniem, obok przekazywania informacji, byta stuzba dla dobra spoteczenstwa.
Te intencje znalazty odzwierciedlenie w statucie KSP i regulaminach.

Statut Klubu opracowali i podpisali 9 lutego 1919 r. Bazylewski i Sachnowski. Sprowa-
dzat on cele KSP do wzajemnej pomocy zawodowej i materialnej, czemu miato stuzy¢ orga-
nizowanie wspoélnych codziennych zebran informacyjnych, odczytéw, pogadanek, zebran
towarzyskich, a takze gromadzenie $Srodkdw materialnych ptyngcych z dochodéw stowarzy-
szenia”. Zebrania informacyjne zwotane przez prezesa, zgodnie ze statutem, rozstrzygaty
kwestie biezace, jakie mogly wytoni¢ sie ze stosunkdédw stowarzyszenia na zewnatrz oraz
orzekaty w razie odwotania przeciw wykluczeniu cztonka nadzwyczajnego. Brali w nich
udziat wszyscy cztonkowie. Najwyzszg wiadze klubu stanowito Walne Zgromadzenie, od-

"W, Bazylewski, Prasa a Sejm. Gar$¢ wspomnien, ,,llustrowany Kurier Codzienny” 1937, nr 105 (17 04).
Z. Sachnowski, Pie¢dziesigtka na karku, ,,Prasa Polska” 1970, nr 2.



bywajgce sie w styczniu kazdego roku z udziatem wszystkich cztonkdw. Jego zadaniem byto
uchwalanie lub zmiana statutu, dokonywanie wyborow Wydziatu, Komisji Rewizyjnej i Sa-
du Kolezenskiego, rozstrzyganie odwotan przeciw wykluczeniu cztonka przez Wydziat oraz
podejmowanie decyzji w sprawach nabycia, zbycia lub obcigzenia nieruchomos$ci oraz
w sprawach przyjmowania zapiséw warunkowych. Dla waznos$ci posiedzen Walnego Zgro-
madzenia w pierwszym terminie potrzebna byla obecno$¢ potowy wszystkich cztonkéw
zwyczajnych, w drugim terminie posiedzenie byto wazne bez wzgledu na liczbe przybytych
cztonkéw. Uchwatly mialy zapada¢ zwyczajng wiekszoS$cig gtoséw, jedynie zmiana statutu
wymagata wiekszos$ci 2/3. W razie potrzeby Wydziat miat prawo zwotywaé Walne Zgroma-
dzenie Nadzwyczajne z wiasnej inicjatywy, na zgdanie Komisji Rewizyjnej lub 1/3 czton-
kow zwyczajnych. O majagcym sie odby¢ zebraniu Zarzad zawiadamiat cztonkdéw, podajac
jednoczesnie porzadek dnia, poprzez ogtoszenia w pismach miejscowych Stowarzyszenie
reprezentowat prezes ijeden z cztonkéw Wydziatu. Statut zobowigzywat réwniez cztonkéw
KSP do wptacania regularnych, comiesiecznych sktadek, ktdrych wysoko$¢ ustalono wstep-
nie, to jest w 1919 r., na rownowartos¢ pozniejszych 2 ztotych (wdwczas jeszcze przed re-
forma Grabskiego walutg obowigzujacg byta marka). Wpisowe natomiast wynosito wowczas
réwnowarto$¢ pbdzniejszych 100 ztotych. Sankcjg za niedopeinienie tego obowigzku byto
skreslenie z listy cztonkdéw przez Zarzad.

Statut zobowigzywat cztonkdéw KSP do przestrzegania zasad etyki dziennikarskiej,
ochrony interesow zawodu, stosowania sie do przepiséw statutu i wywigzywania sie z posta-
nowien Zarzadu Klubu. Poniewaz KSP otrzymat status prawny stowarzyszenia, to w jego
statucie musiaty znalez¢ sie réwniez zapisy odnodnie do jego ewentualnego rozwigzania.
Zgodnie z nimi, uchwata o rozwigzaniu mogta zapas¢ tylko na osobnym, w tym celu zwota-
nym, zgromadzeniu, wiekszoscig 2/3 gtosow. Zgromadzenie to jednocze$nie orzekato
0 przeznaczeniu majatku stowarzyszenia na rzecz podobnego, istniejgcego stowarzyszenia
zawodowego'~. Statut KSP stanowit najwczes$niej opracowang (poniewaz byt niezbedny do
rejestracji stowarzyszenia) cze$¢ ,,Zbioru norm organizacyjnych Klubu Sprawozdawcow
Parlamentarnych w Warszawie” wydanego w 1928 r.

Drugim waznym dla Klubu dokumentem byt Regulamin Wewnetrzny zatwierdzony na
Walnym Zgromadzeniu 21 marca 1928 r. i uzupetniony 25 czerwca tego samego roku.
W artykule pierwszym czytamy: ,,Klub Sprawozdawcdéw Parlamentarnych jest organizacja
istniejacag dla utatwienia parlamentarnej stuzby sprawozdawczej i politycznej pracy redak-
cyjnej w dziennikach wychodzacych na terenie Rzeczypospolitej Polskiej. Zarzad KSP ma
prawo przyjmowania w poszczego6lnych wypadkach korespondentéw pism zagranicznych
oraz agencji telegraficznych na cztonkéw Klubu. Cztonek Klubu, ktory osiggnat mandat po-
selski lub senatorski, zachowuje na czas trwania mandatu przynalezno$¢ klubowa ze wszyst-
kiemi prawami i obowigzkami”"™ W artykule 2 okre$lano zasady, na jakich dziennikom
przystugiwato prawo do wyznaczania sprawozdawcy parlamentarnego. | tak, kazdy dziennik
wychodzacy na terenie miasta stotecznego Warszawy w jednym wydaniu dziennie miat pra-
wo do wyznaczenia do KSP dwoch przedstawicieli, a dziennik wychodzacy w dwdch lub
wiecej wydaniach - trzech. Dziennikowi zamiejscowemu przyznawano prawo do wyznacze-
nia korespondenta, o ile petnit on stuzbe sprawozdawczg drogg telefoniczng przynajmniej

Zbior norm organizacyjnych Klubu Sprawozdawcéw Parlamentarnych w Warszawie, Warszawa 1928.
Regulamin Wewnetrzny Klubu Sprawozdawcéw Parlamentarnych, W: Zbi6ér norm... .



sze$¢ dni w tygodniu, na tych samych zasadach dziennik zamiejscowy mogt uzyska¢ prawo
do drugiego przedstawiciela. Z ramienia dziennika wychodzgcego na wymienionych zasa-
dach, oprdécz sprawozdawcéw parlamentarnych do Klubu mégt naleze¢ redaktor naczelny
lub faktyczny redaktor dziatu politycznego danego pisma. W regulaminie znajdowat sie
réwniez zapis dotyczacy mozliwos$ci odrzucenia przez Zarzad kandydatury dziennikarza do
Klubu, ktéry mimo spetnienia formalnego wymogu przynaleznosci do Syndykatu Dziennika-
rzy Warszawskich, z powodu swego zachowania i postepowania nie odpowiada szczegdlnym
warunkom pracy na terenie parlamentu*”,

Regulamin Wewnetrzny, drugi obok statutu, konstytutywny dla KSP dokument, okre$lat
takze obowiagzki Prezesa Klubu: ,,Prezes Klubu, oprécz zwyktych czynnosci przewodniczg-
cego, wydaje cztonkom przyjetym przez Zarzad legitymacje urzedowe oraz legitymacje
okresowe, uprawniajgce do korzystania badz z lozy prasowej badz z prawa do swobody ru-
chéw w gmachu parlamentu”*\ Do zadan sekretarza nalezato prowadzenie protokotéw po-
siedzen, czuwanie nad porzadkiem kancelaryjnym i archiwalnym Klubu. Peinit takze funkcje
gospodarza lokalu klubowego. Wazng role odgrywat tez gospodarz lozy prasowej mianowa-
ny przez Zarzad sposrdd jednego z cztonkow Zarzadu: wydawat on jednorazowe kart wejscia
na posiedzenie lzby, czuwat nad zachowaniem porzadku oraz mégt, przy pomocy organow
sejmowych, usuwac osoby nieuprawnione do przebywania w lozy”.

Zdecydowanie bardziej interesujgcym dokumentem, w porownaniu ze Scisle formalnymi
statutem i regulaminem wewnetrznym, i nie mniej waznym dla funkcjonowania Klubu byt
Regulamin Obyczajowy KSP przyjety na Walnym Zgromadzeniu w dniu 25 czerwca 1928 r.
Okreslat on zasady pracy dziennikarskiej odnosnie do samego Klubu, catego $rodowiska
dziennikarskiego i kontaktéw ze Swiatem zewnetrznym. W cze$ci ogolnej w art. 1 czytamy:
»,Dziennikarz pracujacy na terenie parlamentarnym z ramienia pisma codziennego korzysta
za posrednictwem KSP z ochrony praw zawodowych, osobistych i materialnych i dlatego
podlega kontroli Klubu w zakresie problemoéw zwigzanych z godnoscig, interesami i oby-
czajowoscig stanu dziennikarskiego’ . W dalszej cze$ci regulaminu stwierdzano, ze w zakre-
sie poszanowania osobistej godnosci stosunek do wymienionych probleméw winny regulo-
wac powszechnie uznawane pojecia, w zakresie interesow materialnych - normy zawodowe,
natomiast kwestie obyczajowe - sady rozjemcze organizacji dziennikarskich**. W regulami-
nie obyczajowym znalazt sie réwniez zapis dotyczacy czynnosci, jakie powinien wykonac
cztonek Klubu w przypadku zatargu honorowego”°.

Ostatni punkt regulaminu obyczajowego dotyczyt zagadnien obyczajowych. Obyczajo-
wos¢ oraz moralnos¢ dziennikarskg podporzadkowywat przede wszystkim obowigzkom za-
wodu, wymaganiom kolezenstwa i dobru catego stanu dziennikarskiego. Wykroczenia prze-
ciw obyczajowosci dziennikarskiej miaty podlega¢ orzecznictwu Sgdu Kolezenskiego KSP
wedtug procedury ustalonej w Regulaminie Dyscyplinarnym. Sformutowania zawarte w od-
nosnym artykule regulaminu obyczajowego $Swiadczg o tym, ze jego tworcy wyzej cenili
rzetelng prace dziennikarskg w interesie nie tylko wiasnym danego publicysty czy redaktora.

Ibidem.
Ibidem.
Ibidem.
* Regulamin Obyczajowy Klubu Sprawozdawcéw Parlamentarnych. Cze$¢ ogélna. W: Zbiér norm...
Ibidem.
Ibidem.



lecz rowniez reszty Srodowiska dziennikarskiego niz indywidualistyczne nastawienie na uzy-
skanie rozgtosu za wszelkg cene, bez oglagdania sie na wzgledy moralne. Postepowanie nie-
godne zagrozone byto sankcjami do wykluczenia z Klubu wiacznie.

Najpowazniejsze wykroczenia przeciw obyczajowosci i etyce dziennikarskiej zostaty
ujete w czesci szczegbdtowej tego regulaminu. Warto je przedstawic¢ szerzej, poniewaz sta-
nowig one doskonaty przykiad zachowan, ocenianych przez dwczesng elite Srodowiska
dziennikarskiego jako naganne.

Art. 6 czesSci szczegotowej dotyczy wykroczenia, jakim jest naruszenie tajemnicy infor-
macyjnej i ma na celu ochrone débr osobistych cztowieka bedacego zrédtem informacji
dziennikarskiej™'. Jednocze$nie chroni dziennikarza przed konsekwencjami np. prowokacji
politycznej, kiedy przekazywane Swiadomie wiadomosci sg spreparowane czy nieprawdziwe
i ich publikacja ma zaszkodzi¢ przeciwnikowi politycznemu w oczach opinii publiczne;j.

Art. 7 zobowigzuje dziennikarzy do lojalnosSci wzgledem macierzystej redakcji. Zgodnie
z art. 8 wykroczeniem jest rowniez zgoda dziennikarza na obnizanie poziomu ptacy. ,,Zabie-
ganie o zajecie dziennikarskie bezptatnie lub za wynagrodzeniem nizszym od normy wyzna-
czonej w umowie zbiorowej, czy tez zwyczajowo w danej miejscowosci obowigzujgcej,
wreszcie podejmowanie sie za ptace mniejszg czynnosci sprawowanych dotad przez innego
wspotpracownika. Wyjatkowe odchylenia sg dopuszczalne tylko w porozumieniu z prezesem
KSP.”

Kolejny, 9 art. dotyczyt kradziezy dziennikarskiej, za jakg uwazano: ,,Ogtaszanie dru-
kiem oryginalnych wiadomosci agencji, korespondencji i wszelkich wydawnictw infonna-
cyjnych, bez uprzedniej umowy co do wynagrodzenia lub bez wyraznego zezwolenia wy-
dawcy”.

Art. 10 stwierdzat, ze jest wykroczeniem: ,,Szukanie nielegalnego zysku materialnego
z zamieszczania lub usuwania pewnych wiadomosci w piSmie. Naduzywanie stanowiska
dziennikarza do uwolnienia sie od zobowigzan materialnych”. W intencjach autoréw tego
zapisu lezata prawdopodobnie che¢ unikniecia przypadkéw kryptoreklamy oso6b, partii poli-
tycznych lub promocji intereséw réznych wptywowych grup przez cztonka KSP. Takie po-
czynania przyniostyby szkode Klubowi, podwazajac jego prestiz i niezalezno$¢ dziennikarzy
W nim zrzeszonych.

Podobny wydzwiek miat art. 11, ktory miat chroni¢ osoby postronne przed realizowa-
niem ich kosztem prywatnych interesow dziennikarzy, czy zatatwianiem porachunkéw oso-
bistych.

Co jest wykroczeniem przeciwko bezstronnosci dziennikarskiej precyzowat art. 12 regu-
laminu obyczajowego KSP: ,,Podejmowanie state i systematyczne propagandy prasowej na
rzecz intereséw prywatnych za zaptatg bez wiedzy i aprobaty Zarzagdu KSP. Podjecie sie po-
dobnych czynnosci winno by¢ zarejestrowane w Klubie Sprawozdawcow Parlamentarnych.”
Wsrdad cztonkow KSP byto wielu aktywnych dziataczy partii ze wszystkich stron sceny po-
litycznej, ale by zachowa¢ wiarygodno$¢ KSP i szacunek parlamentarzystow dla ich pracy.

Art. 6 w catosci brzmi nastepujgco: ,,Naruszenie tajemnicy informacyjnej. Podanie nazwisica informatora wbrew
jego wyraznemu zastrzezeniu lub bez jego zgody i upowaznienia? Wyjatek moze zachodzi¢ tylko w wypadkach
informacji Swiadomie fatszywej. Jednak i w tym razie podanie nazwiska informatora w prasie lub wobec witadzy,
nie moze nastgpi¢ bez zgody naczelnego redaktorawzglednie prezesa KSP albo prezesa Syndykatu Dziennikarzy
Warszawskich”. Cyt. za: Regulamin obyczajowy...



starali sie oni nie uchybi¢ zasadzie bezstronnoS$ci dziennikarskiej i obiektywizmu, do czego
siebie i kolegdw niniejszym zapisem zobowigzywali.

Artykuty 13, 14 i 15, podobnie jak wcze$niej omowiony art. 8, méwig o wykroczeniach,
wskutek ktorych cierpi spoteczno$¢ dziennikarska i ktére godzg w lojalno$¢ wobec wspot-
pracownikow i kolegdéw dziennikarzy. Takim wykroczeniem jest wedtug regulaminu nielo-
jalna konkurencja (art. 13). Jezeli z jednego pisma oddelegowanych do pracy w Klubie byto
dwoch lub trzech dziennikarzy, to w trakcie ich wspotpracy mogty pojawié sie elementy ry-
walizacji. Zapis ten jednoznacznie potepiat dgzenie do osiggniecia zysku lub pozytywnego
wizerunku w oczach wydawcy kosztem innych dziennikarzy, podobnie jak art. 14 dotyczacy
monopolizowania informacji pochodzacych ze Zrodet publiczno-prawnych. Okre$lenie to nie
dotyczyto inspiracji politycznych i komentarzy. W art. 15 do wykroczen zaliczone jest prze-
milczenie, przeinaczenie lub rozmys$ine opdznienie wiadomos$ci przeznaczonych dla uzytku
catej prasy celem przywiaszczenia jej wytgcznie na rzecz jednego pisma.

Art. 16 dotyczyt ponizania godnosci stanu poprzez zachowanie uchybiajgce stanowisku
sprawozdawcy parlamentarnego. Tworcy regulaminu zakiadali, ze kazdy dziennikarz
z osobna jest reprezentantem Klubu w kontaktach ze Swiatem zewnetrznym i jego niewta-
Sciwe czy zenujgce zachowanie na forum publicznym rzuca cief na cale stowarzyszenie.
W tym zapisie zawarto rowniez wymog przestrzegania dyscypliny wewnatrzklubowej, ko-
niecznej do witasciwej i sprawnej organizacji pracy. Innych wykroczen honorowych dotyczyt
art. 177,

Zagrozona sankcjami byta takze dziatalno$¢ destrukcyjna (art. 18), czyli organizowanie
dziatan, majacych na celu roztam lub rozbicie danej organizacji dziennikarskiej™".

Z zapisow przedstawionego dokumentu wynika, iz byt on przede wszystkim kodeksem
etyki dziennikarskiej, w praktyce na ogot przestrzeganym i respektowanym.

Tryb postepowania w przypadku naruszenia przez cztonka klubu norm obyczajowosci
zawartych w Regulaminie Obyczajowym ustalat Regulamin Dyscyplinarny KSP, przyjety
przez Walne Zgromadzenie 15 marca 1924 r. i uzupetniony na Walnym Zgromadzeniu
25 czerwca 1928 r. Fakt naruszenia norm nalezato poda¢ do wiadomosSci prezesa KSP, ktory
przedstawiat sprawe Zarzadowi, a ten po zasiegnieciu opinii Sagdu Kolezenskiego przekazy-
wat mu sprawe do rozpatrzenia. Orzeczenie Sadu Kolezenskiego powinno zawiera¢ senten-
cje, czy pozwany naruszyt godnos¢ lub interesy stanu dziennikarskiego, ewentualnie wymiar
zados$Cuczynienia oraz uzasadnienie orzeczenia. Zado$cuczynienie mogto polega¢ na: naga-
nie ustnej i pisemnej, wykluczeniu na pewien okres czasu lub na trwatym wykluczeniu
z Klubu Sprawozdawcdéw Parlamentarnych. W obu ostatnich wypadkach Zarzad byt zobo-
wigzany powiadamia¢ o orzeczeniu wydawnictwo, jakie dany cztonek reprezentowat, i orga-
nizacje, do ktérej nalezat, oraz Dyrektora Biura Sejmu i Senatu*.

Jak juz wspomniano. Klub zrzeszat w swych szeregach akredytowanych przy obu izbach
ustawodawczych przedstawicieli poszczegdlnych dziennikéw, ukazujacych sie co najmniegj
sze$¢ razy w tygodniu, zarowno w stolicy, jak i na prowincji. Mogli tez do niego nalezeé
i redaktorzy naczelni wiekszych dziennikow stotecznych. Warunkiem formalnym przyjecia
byta przynalezno$¢ do SDW, automatycznie wiec przepisy statutu SDW obowigzywaty kaz-
dego sprawozdawce parlamentarnego. Analogiczna sytuacja miata miejsce w wypadku

Ibidem.
Ibidem.
Regulamin Dy.scyplinarny Klubu Sprawozdawcow Parlamentarnych. W: Zbior norm...



dziennikarzy sprawozdawcoéw sejmowych na Slasku, gdzie musieli oni by¢ cztonkami Syn-
dykatu Dziennikarzy Slaska i Zagtebia Dabrowskiego.

Jezeli kandydat ubiegajacy sie o wstapienie do Klubu Sprawozdawcéw Parlamentarnych
spetniat formalny wymaog przynaleznosci do SDW, wowczas o przyjeciu go do Klubu decy-
dowat w drodze gtosowania jego Zarzad. Brano tu pod uwage juz nie umiejetnosci zawodo-
we kandydata, bo o tym decydowata jego przynalezno$¢ do Syndykatu, ale jego kwalifikacje
natury moralnej™. Decyzja zarzadu KSP - jezeli byta negatywna - byfa ostateczna i nie
podlegata rewizji. Zgodnie z tym, co podaje Stefan Michalski w swych wspomnieniach, je-
zeli z powodu odrzucenia kandydata wnoszono skarge do Marszatka Sejmu, byta ona odda-
lona poniewaz warunki wspétpracy Klubu z Marszatkami obu izb zaktadaty w tych sprawach
wytgczng kompetencje Klubu. Z drugiej strony zdarzaty sie przypadki, ze wydawcy zwal-
niali z pracy swoich dotychczasowych przedstawicieli w Klubie, czasem odmawiajgc im
wyptaty nalezno$ci. W takich sytuacjach zarzad KSP wstrzymywat przyjecie nowo zgtoszo-
nego kandydata do chwili petnego uregulowania naleznosci jego poprzednika.

Z przytoczonych powyzej przepisdw wynika, ze poprzeczka dla kandydatow ustawiona
byta wysoko. Bardzo dtugi, biorgc pod uwage miare wspoétczesng, staz aplikancki, koniecz-
no$¢ odbycia praktyki zawodowej w dziennikach, obowigzek legitymowania sie nie tylko
dorobkiem dziennikarskim i doswiadczeniem, ale takze owymi wysokimi kwalifikacjami
moralnymi, powodowaty, ze sta¢ sie sprawozdawcg parlamentarnym byto trudno.

Dlatego warto scharakteryzowac sylwetki bardziej aktywnych cztonkéw Klubu Sprawoz-
dawcow Parlamentarnych. Niestety, podanie doktadnego spisu wszystkich cztonkow Klubu,
jacy przewineli sie przez jego szeregi do wrze$nia 1939 roku, nie jest mozliwe, poniewaz
archiwa KSP znajdowaty sie w gmachu sejmowym i sptonety podczas bombardowan War-
szawy w 1939 r. Z koniecznoS$ci wiec opieram sie na dostepnych materiatach zrédtowych
w postaci pamietnikédw i wspomnien dziennikarzy, czesto publikowanych juz po wojnie.
Tylko w nielicznych przypadkach dysponuje bardziej szczegétowymi biogramami dzienni-
karzy cztonkéw KSP.

Pierwszym Prezesem Zarzadu Klubu zostat redaktor Witadystaw Bazylewski, sprawoz-
dawca ,,llustrowanego Kuriera Codziennego” wychodzgcego w Krakowie. Pochodzit on
z Brzezan w Matopolsce Wschodniej i nalezat juz wdwczas do starszego pokolenia dzienni-
karzy. Prace sprawozdawcy parlamentarnego zaczynat w parlamencie wiedenskim, gdzie
przed | wojng Swiatowg pracowat jako reprezentant polskiej prasy. W odrodzonej Polsce
przygotowat pierwszy zrzeszajacy dziennikarzy dokument w postaci statutu Klubu Sprawoz-
dawcéw Parlamentarnych, a okresie poZniejszym opracowat zbiér obowigzujacych dzienni-
karzy norm etycznych skodyfikowanych w postaci Regulaminu Obyczajowego KSPM™\,

Cztonkiem Klubu Sprawozdawcéw Parlamentarnych byt takze Stanistaw Czosnowski.
Urodzit sie w 1893 r. w Bozykowcach na Podolu. W latach 1918-1919 stuzyt w 1. putku uta-
néw krechowieckich. W latach 1923-1928 by} sekretarzem Polskiej Grupy Miedzyparla-
mentarnej i autorem sprawozdan parlamentarnych. Wydat monografie pod tytutem Unia
Miedzyparlamentarna oraz ksigzke Sprawa mniejszosci narodowych na terenach Towarzy-

S. Michalski, Moja droga do Klubu Sprawozdawcéw Parlamentarnych. W: Moja droga do dziennikarstwa.
Wspomnienia dziennikarzy polskich z okresu miedzywojennego 1918-1939. Warszawa 1974.
Ibidem, s. 218.



stwa Przyjaciot Ligi Narodow. Podr6zowat po Afryce, Stanacti Zjednoczonycthi i Kanadzie;
miat na koncie szereg publikacji zwigzanych z tymi wyjazdami”’.

Sprawozdawcg parlamentarnym w KSP byt takze Witadystaw Dunin-Wasowicz. Urodzit
sie w 1877 r. w Botszowcach w powiecie Rohatyn. Byt absolwentem wydziatu filozofii
Uniwersytetu Jana Kazimierza. Byt cztonkiem Zwigzku Strzeleckiego w latach 1914-1930,
stuzyt w Legionach Polskich, otrzymat stopieri majora. Od 1900 r. wspotpracowat z szere-
giem pism codziennych i periodycznych Lwowa, Krakowa i Warszawy. Byt skarbnikiem
generalnym Zwigzku Dziennikarzy RP, redaktorem tygodnika ,,Nardd i Wojsko” ™

Do KSP nalezat rowniez Stefan Grostem. Urodzit sie w 1887 r. Ukonczyt gimnazjum
w Narwie, a nastepnie wydziat historii filozofii na uniwersytecie w Petersburgu. Byt czton-
kiem partii ,,Proletariat” w latach 1904-1906, czionkiem Zwigzku Mtodziezy Postepowej
w Petersburgu, cztonkiem Polskiego Zrzeszenia Niepodlegto$ciowego i Polskiego Komitetu
Demokratycznego w Rosji. Rozpoczat prace dziennikarza, relacjonujgc obrady rosyjskiej
Dumy Panstwowej dla ,,Nowej Gazety”. Byt sekretarzem redakcji ,,Dziennika Petersburskie-
go”, i ,Kuriera Polskiego”, redaktorem naczelnym ,Epoki”, redaktorem dziatu ogélnego
Polskiej Agencji Telegraficznej“™ Popetnit samobdjstwo we wrzesniu 1939 r.

Sprawozdawcg parlamentarnym ,,Rzeczpospolitej”, a pdzniej ,Warszawianki” byt re-
daktor Marian Grzegorczyk, jeden z najzdolniejszych dziennikarzy owego okresu, urodzony
w 1887 r. w Winnikach w Matopolsce Wschodniej. Stuzyt w Legionach Polskich i w bitwie
pod Mototkowem dostat sie do niewoli rosyjskiej. Brat udziat w obronie Lwowa. Byt wice-
przewodniczagcym SDW oraz autorem licznych artykutow publicystycznych o tematyce spo-
teczno-gospodarczej oraz recenzji muzycznych i teatralnych. Wspotpracowat z takimi gaze-
tami jak ,,Rzeczpospolita”, ,,Warszawianka”, ,,ABC”, ,,Wieczor Warszawski”, ,,Kurier War-
szawski”, ,,Antena”, ,,Goniec Warszawski”®

Do Klubu Sprawozdawcéw Parlamentarnych nalezat takze Stefan Michalski, urodzony
w Starych Mostach na Ukrainie w 1894 r. Ukonczyt on w 1926 r. Szkote Nauk Politycznych
w Warszawie. Szczytowym punktem jego kariery dziennikarskiej stat sie KSP, gdzie dziatat
od 1928 r., bedac pdzniej sekretarzem Klubu. Przez kilkanascie lat zaopatrywat w sprawoz-
dania sejmowe jednoczesnie pie¢ dziennikow stotecznych i dwa prowincjonalne. Po 1945 r.
pracowat w jako redaktor techniczny w ,,Gazecie Ludowej”, ,,Woli Ludu”, ,, Trybunie Ma-
zowieckiej”, a nastepnie w Biurze Wydawniczo-Propagandowym ,Ruchu”. Jest autorem
najbardziej szczeg6towych wspomnien spisanych w latach 70. szeroko omawiajacych dzia-
talnoS¢ KSPA*.

Wspomnieé wypada takze o Jerzym Nowakowskim, urodzonym w towiczu w 1888 r.
Prace dziennikarskg rozpoczat on w 1912 r. w redakcji ,,Naprzodu” w Krakowie. W latach
1918-1927 byt sprawozdawcg parlamentarnym i politycznym Kilku dziennikéw, redaktorem
Robotniczej Agencji Prasowej. W tym czasie jako publicysta polityczny i spoteczny pisywat
do ,,Robotnika”, ,,Dziennika Popularnego” i ,,Dziennika Ludowego”. W latach 1918-1939
byt zatozycielem i cztonkiem witadz KSP, cztonkiem wiadz i zatozycielem SDW i Zarzadu
Giownego Zwigzku Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polskiej oraz naczelnym redaktorem

S. toza, Czy wiesz kto tojest?. Warszawa 1938.
Ibidem.

Ibidem.

Ibidem.
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»Biuletynu Syndykatu Dziennikarzy Warszawskich i Zwigzku Dziennikarzy RP”. Po wojnie
réwniez byt aktywnym dziennikarzem, miedzy innymi pracowat jako naczelny redaktor pi-
sma ,,Zyjmy dtuzej”. Zmart w 1974 r™,

Innym wojskowym w szeregach Klubu Sprawozdawcéw Parlamentarnych byt Mieczy-
staw Roman Wyzet-Sciezynski, dziennikarz, publicysta, putkownik dyplomowany w stanie
spoczynku. Urodzit sie w 1895 r. w Samborze. Ukonczyt Wyzsza Szkote Wojskowosci.
Przed pierwszg wojng Swiatowg byt cztonkiem Zwigzku Strzeleckiego, od 1914 r. stuzyt
w | Brygadzie Legionéw Polskich, w 1918 r. zostat zastepca szefa sztabu Komendy Gtdwnej
POW. Byt takze dyplomatg, postem Rzeczypospolitej w Pradze. Peinit fiinkcje prezesa
SDW, byt prezesem KSP iw 1938 r. prezesem Zwigzku Dziennikarzy RP. Byt takze dyrek-
torem naczelnym agencji prasowej ,Iskra” oraz autorem wielu prac z dziedziny wojskowo-
scin

Sprawozdawcg tzw. prasy czerwonej, tj. ,,Ekspresu Porannego”, byt Stefan Benedykt,
pitsudczyk z | Brygady Legiondw, major w stanie spoczynku i kawaler orderu Virtuti Milita-
ri3®

Prase socjalistyczng w KSP, oprocz Jerzego Nowakowskiego, reprezentowat Roman Bo-
ski, sprawozdawca ,,Robotnika”.

Dla ,,Kuriera Polskiego” pracowat Jacek Fruhling, dziennnikarz, recenzent teatralny,
znany ttumacz literatury rosyjskiej i niemieckiej.

Z ramienia jednego z dziennikdw todzkich dziatali w KSP Wiadystaw Besterman oraz
Stefan Magenheim.

Dla ,,Gazety Polskiej” - oficjalnego organu obozu rzgdzacego po 1926 r. - sprawozdania
parlamentarne pisali Eugeniusz Szrojt i Ryszard Kiersnowski. Pierwszy z nich, jak wynika
ze wspomnien, poza praca zawodowaq interesowat sie teatrem; jego zona, z domu Czartory-
ska, wystepowat wowczas na scenie znanego teatrzyku ,,Qui Pro Quo”™

Sprawozdawcg parlamentarnym ,,Warszawskiego Dziennika Narodowego” byt Hieronim
Wierzynski, brat znanego poety Kazimierza Wierzynskiego. Reprezentantem ,,Kuriera Po-
rannego” byt poczatkowo Zygmunt Sachnowski, a po jego przedwczesnej Smierci Jerzy
Wiewiorski, dziennikarz z wyzszym wyksztatceniem prawniczym.

W KSP pracowaly zaledwie dwie kobiety: pochodzace ze Lwowa matka i corka, Zofia
Osbergerowa i Jadwiga Gutkowska. Obie reprezentowaty prase narodows.

W Klubie reprezentowana byta takze prasa mniejszoSci narodowych. Wieloletnim sekre-
tarzem KSP byt Bernard Singer z wydawanego w Warszawie ,Naszego Przeglgdu”, co-
dziennego pisma zydowskiego wychodzacego w jezyku polskim.

Polska Agencja Telegraficzna miata poczatkowo dwdch przedstawicieli: Romana Przy-
bytowskiego i Wactawa Sikorskiego. Pierwszy z nich po ukonczeniu studiéow prawniczych
pracowat w klubie ijednocze$nie aplikowat w sgdzie. Z chwilg powotania go na stanowisko
sedziego sadu okregowego w Warszawie opuscit Klub i PAT, posSwiecajac sie catkowicie
pracy sedziego. Kilka lat przed wybuchem Il wojny $wiatowej zostat wiceprezesem tegoz

sad™
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Z biegiem lat sktad personalny Klubu zmieniat sie zarowno pod wzgledem iloSciowym
(w przeddzien wybuchu Il wojny Swiatowej liczyt 50 cztonkéw), jak i jakoSciowym. Wy-
mienione wyzej osoby stanowity jego zasadniczy trzon.

Organami Stowarzyszenia pod nazwg Klub Sprawozdawcéw Parlamentarnych byty we-
diug statutu: Wydziat, sktadajacy sie z prezesa, wiceprezesa, sekretarza, skarbnika i trzech
cztonkéw. Komisja Rewizyjna, ztozona z trzech cztonkéw wybranych przez Walne Zgroma-
dzenie, oraz Sadu Kolezenski, w sktad ktérego wchodzit przewodniczacy i dwoch cztonkow
wybranych przez Walne Zgromadzenie, a takze Zebranie Informacyjne i Walne Zgromadze-
nie™’. Wiadze KSP wybierano na kadencje roczng, wybory odbywafy sie zazwyczaj pod ko-
niec maja. Informacje o sktadach poszczegdlnych organéw KSP mozna znalezé w sprawoz-
daniach zamieszczanych w miesieczniku branzowym ,,Prasa”, ukazujagcym sie od 1927 r. az
do wybuchu Il wojny Swiatowej. Wynika z nich, ze funkcje kierownicze w KSP petnita
przez wiele lat ta sama grupa dziennikarzy. Najwyrazniej cieszyli sie oni duzym zaufaniem
kolegdw i ci powierzali im regularnie zadanie kierowania i reprezentowania klubu. Krotkie
sprawozdanie z wyboréw w 1927r. brzmi: ,,Dnia 29 maja odbyto sie doroczne Walne Zgro-
madzenie Klubu Sprawozdawcow Parlamentarnych pod przewodnictwem p. Zofii Osberge-
rowej. Po dyskusji nad sprawozdaniem Zarzadu uchwalono absolutorium dla ustepujacych
wiadz organizacji i dokonano wyboru nowego Zarzadu, ktéry ukonstytuowat sie jak naste-
puje: prezes - Z. Osbergerowa, wiceprezes - J. Wiewidrski, sekretarz - S. Michalski, skarb-
nik - W. Sikorski, gospodarz Klubu - R. Kiersnowski, cztonkowie Zarzadu - J. Gutkowska
i B. Singer. Do Komisji Rewizyjnej powotano p. J. Nowakowskiego, Romana Falla i Ste-
fana Sliwinskiego, do Sadu Kolezeriskiego p. W. Bazylewskiego, S. Grostema i M. Grze-
gorczyka”™

Nieco inny skiad zyskaty wiadze Klubu w 1931 r., co rowniez odnotowata ,,Prasa”™
Zmiana w Zarzadzie nastgpita w 1932 r. wskutek przejécia prezesa, redaktora M. Sciezyn-
skiego, na stanowisko prezesa SDW. Skutkiem tego byto zwotanie nadzwyczajnego Walne-
go Zgromadzenia dla dokonania wyboréw uzupetniajgcych. Prezesem wybrano red. H. Wie-
rzynskiego, zastepcg - S. Benedykta, a jako nowych cztonkéw Zarzadu powotano Feliksa
Przysieckiego i W. Sikorskiego.

W 1935 r. prezesem Klubu wybrano ponownie Z. Osbergerowg, wiceprezesem J. Wie-
wiorskiego, za$ na cztonkéw Zarzadu powotano S. Michalskiego, W. Sikorskiego, J. Rogo-
wicza, J. Gutkowskg i B. Singera™**.

Sktad wtadz klubowych ulegt niewielkim zmianom po wyborach w 1938 r.**,

Prezes, wiceprezes i sekretarz Zarzagdu Klubu stanowili jego prezydium, a wiec organ
najbardziej eksponowany na zewnatrz klubu. Cztonkowie prezydium brali udziat we wszyst-
kich oficjalnych wystgpieniach Klubu, zaréwno na terenie izb ustawodawczych, na wiek-
szych konferencjach, jak tez na reprezentacyjnych przyjeciach na Zamku Krélewskim,
w Prezydium Rady Ministrow i przy innych okazjach. W zakres obowigzkow cztonkow pre-
zydium wchodzito utrzymywanie statej tgcznosci z Marszatkami obu izb, z dyrektorami biur
Sejmu i Senatu oraz z Biurem Prasowym PRM.

Zbiérnorm ..
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Wydarzenia zwigzane z zaostrzeniem sie sytuacji politycznej w kraju w 1930 r. odbijaty
sie szerokim echem w spoteczenstwie. Z powodu narastajgcych dazen czynnikéw admini-
stracyjnych do poddania prasy Scislejszej kontroli, problemy dotknety takze Klub Sprawoz-
dawcéw Parlamentarnych. Wobec faktu, ze w skiadzie personalnym Klubu i SDW przewa-
zaty osoby opozycyjnie nastawione wobec obozu sanacyjnego, wtadze panstwowe podjety
dziatania majace na celu obsade stanowisk w organizacjach dziennikarskich swoimi ludzmi.
Do realizacji tego zamierzenia delegowano ptk. Mieczystawa Sciezyriskiego, ktory w 1929 r.
zatozyt wiasng agencje prasowg ,Iskra”, podajgcg w codziennych biuletynach informacje
pétoficjalne jakich nie kolportowat PAT. Istnienie ,Iskry” umozliwito jej redaktorowi na-
czelnemu dostanie sie do SDW, a nastepnie wstgpienie do KSP i objecie w 1931 r. prezesury
Klubu. Istniata praktyka, ze nikt z dziennikarzy nie moze petni¢ funkcji w zarzgdach dwéch
organizacji dziennikarskich jednoczes$nie, wskutek wiec powotania pik. SciezyAskiego i paru
innych cztonkéw KSP do zarzadu Syndykatu - we wiadzach Klubu powstaty trzy wakaty.
W wyborach uzupetniajgcych prezesem Klubu zostat H. Wierzynski, wiceprezesem S. Bene-
dykt, a sekretarzem S. Michalski. Poniewaz przy wstepowaniu do KSP istniat wymaog przy-
nalezno$ci do SDW, czesto zdarzato sie, ze sprawozdawcy petili wysokie funkcje we wia-
dzach Syndykatu. Sprzyjato to zacie$Snianiu wiezi kolezenskich i konsolidacji $rodowiska
dziennikarzy warszawskich.

Po wybuchu wojny 1wrzes$nia 1939 r., przez kilka dni dzienniki ukazywalty sie regular-
nie, chociaz ich objeto$¢ byta mniejsza niz zwykle. Odbywaty sie nadal konferencje prasowe
w Prezydium Rady Ministrow, prowadzone przez ptk. Umiastowskiego, ale ich celem byto
raczej podtrzymywanie, za posrednictwem prasy, spoteczenstwa na duchu, a nie obiektywne
informowanie o istotnym stanie rzeczy. Ostatnie posiedzenie Sejmu odbyto sie w pierwszych
dniach wrzesnia, niedtugo przed opuszczeniem stolicy przez najwyzsze wiadze. Premier wy-
gtosit na nim krétkie okolicznoSciowe przemdwienie. Sprawozdawcy parlamentami tego
dnia przystgpili do czynnosci jakie zwykle wykonywali przy pracy. Byto to ostatnie spotka-
nie cztonkéw KSP w jego éwczesnym skladzie.

Utworzony w 1919 r. wraz z ukonstytuowaniem sie pierwszego Sejmu Ustawodawczego
niepodlegtej Rzeczypospolitej Klub Sprawozdawcow Parlamentamych przerwat swojg dzia-
talno$¢ na poczatku wrzesnia 1939 r. po zawieszeniu funkcjonowania parlamentu. Przez
dwadzie$cia lat dziennikarze-sprawozdawcy przedstawiali opinii publicznej informacje na
temat prac parlamentamych i1 wiasne komentarze dotyczgce aktualnej sytuacji politycznej.
Niewatpliwie publikacje te miaty wptyw na ksztattowanie sie wizemnku Sejmu 1 poszcze-
golnych parlamentarzystow w spoteczenstwie, ale wptyw ten po zamachu majowym zostat
mocno ograniczony przez cenzure. Sposoéb dobom cztonkow KSP powodowat, ze trafiata
don dziennikarska elita. W znakomitej wiekszosci do grona sprawozdawcow parlamentar-
nych zaliczali sie dziennikarze piastujgcy wysokie stanowiska w takich organizacjach inte-
gmjacych $rodowisko dziennikarskie jak SDW i Zwigzek Dziennikarzy RP. Wsrod aktyw-
nych w swoim Srodowisku dziennikarzy powszechnie pamietano o inspimjacej roli, jaka
KSP odegrat w tworzeniu instytucji stojacych na strazy wolnos$ci prasy i bronigcych intere-
sOw dziennikarzy.

W ksztatcie, w jakim funkcjonowat przed wojng, Klub Sprawozdawcow Parlamentamych
juz sie nie odrodzit, aczkolwiek byty préby jego reaktywowania. Jeszcze za czasow Krajo-
wej Rady Narodowej gmpa dziennikarzy wystgpita z inicjatywa utworzenia Klubu Sprawoz-
dawcéw Parlamentamych na podobienstwo tego istniejgcego przed wojng. W kwietniu



1946 r. powotano tymczasowy zarzad, do ktorego weszli: Zbigniew Mitzner, Mikotaj Wadyas
i Stefan Sliwinski. Bezposérednio po wyborach do Sejmu Ustawodawczego w marcu 1947 r.
odbyto sie pierwsze zebranie wyborcze KSP, na ktorym przewodniczgcym zostat Kazimierz
Golde, sekretarzem - Jerzy Rawicz, cztonkami Zarzadu - Henryk Korotynski i S. Magen-
heim, Jan Mietkowski, S. Sliwinski. W$réd zatozycieli Klubu znajdowali sie: Adrian Czer-
minski, Wtodzimierz Dzieciotowski, Edmund Moszynski, Olgierd Budrewicz, Zygmunt
Broniarek, Juliusz Polack, Ryszard Wojna, Andrzej Weber, Aleksander Rowinski, Rena
Kowalska, Hanna Przewoska, Jacek Wotowski, Witold Jankowski i Wojciech Ketrzynski"*",

W tamtych latach KSP byt bardzo aktywny. Cztonkowie KSP prowadzili serie odczytow
na temat spraw i prac Sejmu, wspotpracowali z mtodziezg dziennikarska, z redaktorami pra-
sy zaktadowej, organizowali spotkania z politykami i postami. Owczesny przewodniczacy
Zarzadu Gtéwnego Zwigzku Zawodowego Dziennikarzy, Rafat Praga okreslit KSP jako je-
den z najbardziej zywotnych o$rodkéw zycia zawodowego. W 1950 r. dziatalno$¢ Klubu
poddano krytycznej ocenie, a trzy lata p6zniej, w 1953 r. wystgpiono o zlikwidowanie sekcji
sprawozdawcow parlamentarnych. Klub dziatat w zawieszeniu, dziennikarze nie mieli zbyt
duzo pracy, poniewaz byt to okres wyjgtkowo niktej aktywnosci Sejmu.

W maju 1956 r., kiedy w zyciu politycznym Polski zaczety pojawiac sie pewne sympto-
my odwilzy, KSP zostat reaktywowany. Na jego czele staneli: J6zef Barecki, Jerzy Szyma-
nek i Piotr Stefarski. Mimo najlepszych checi twdércéw powojennego KSP, jego pozycja -
w poréwnaniu do prestizu, jakim szczycit sie Klub z okresu dwudziestolecia miedzywojen-
nego - ulegta zdecydowanej degradacji, a samodzielno$¢ dziennikarzy byta mocno ograni-
czona.

Lata osiemdziesiate przyniosly zainteresowanie mediéw praca parlamentu. Swiadczyt
o tym z jednej strony wzrost liczby publikacji o Sejmie ijego organach, z drugiej za$ wzrost
liczby cztonkéw KSP. Do gmachu Sejmu przybywali coraz liczniej dziennikarze zaintereso-
wani pracg parlamentu tak, ze loza prasowa podczas posiedzen plenarnych Sejmu nie mogta
pomiesci¢ wszystkich chetnych. KSP przed grudniem 1981 r. liczyt stu Kkilkudziesieciu
cztonkdw i na rozpatrzenie czekaty nowe wnioski o akredytacje sktadane przez naczelnych
redaktorow, rekomendujacych do Klubu swoich przedstawicieli. Ogtoszenie stanu wojenne-
go, zawieszenie, a nastepnie rozwigzanie Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich przerwato
na dziewie¢ miesiecy dziatalno$¢ KSP. Po ponownym zawigzaniu sie SD PRL jeszcze
w czerwcu 1982 r. grupa dziennikarzy rozpoczeta starania o reaktywowanie Klubu Sprawoz-
dawcow Parlamentarnych, czego efektem byto powstanie KSP 14 wrze$nia 1982 r. Na ze-
branie przybyto 66 dziennikarzy, wsérdéd nich wielu dawnych cztonkéw. Wytoniony zarzad
w skladzie: Ryszarda Kazimierska, Andrzej Hetmanek, Witold Kulisiewicz, Kazimierz Ktos,
Stanistaw Bednarski, Zdzistaw Dudzik, Tadeusz Kotodziejczyk, Jadwiga Korzeniowska,
Jerzy Weber oraz jako honorowy prezes, petnigcy przez wiele kadencji funkcje przewodni-
czacego Klubu, Z. Sachnowski. Sposrod gtéwnych celéw, jakie postawit sobie odrodzony
Klub, jako najwazniejsze mozna wskazac inicjowanie i zacieSnianie kontaktéw miedzy po-
stami i dziennikarzami, organizowanie wspdlnie z oSrodkiem szkolenia SD PRL seminariow
majacych podnosi¢ kwalifikacje i poszerza¢ wiedze dziennikarzy na temat funkcjonowania
parlamentu w Polsce i w innych krajach, zaznajamianie dziennikarzy - cztonkéw KSP -

R. Kazimierska, Najstarszy i nietypowy, ,,Prasa Polska” 1983, nr 4.



z analizg i oceng informacji oraz publicystyki na temat pracy Sejmu, dokonywang przez
Kancelarie Sejmu i redakcje analiz prasowych.

W ciggu przeszto czterdziestu lat KSP przezywat okresy wzlotow i upadkow, zaleznych
od klimatu politycznego i pracy Sejmu. Po zmianach ustrojowych, jakie nastgpity w Polsce
w 1989 r. i wyborach parlamentarnych, nie odbyty sie nowe wybory do wtadz klubowych
i Klub Sprawozdawcow Parlamentarnych nie wznowit dziatalnosci. Przyczyn tego zjawiska
mozna upatrywac¢ w gwattownej transfonnacji, jaka dotkneta polski system prasowy w ciggu
ostatnich 11 lat, oraz stabej integracji Srodowiska dziennikarskiego.

Agnieszka Dmowska

Parliamentary by the Sejm of the Republic of Poland 1919-1939 - histo-
ry, internal structure, members

Development of the Parliamentary Reporter’s Club (PRC) in Warsaw at the Sejm of the
Republic of Poland should be associated with earlier initiatives leading to the integration of
the journalistic community between the years 1916-1919, such as the activities of the press
club at the City Council, Political Reporter’s Club at the Council of State and the creation of
Journalists’ Syndicates. Parliamentary Reporter’s Club was the first professional journalistic
organization. Member journalists had exclusive rights to cover the work of the Parliament of
the Republic of Poland. Thanks to the initiative of a group of journalists, especially thanks to
the former Vienna parliament reporter, Witadystaw Bazylewski, right from the very begin-
ning the PRC was an organization having it’s own statute, very formalized and having a li-
mited number of members. Organization norms and disciplinary regulations were brought
together in a collection of disciplinary norms of the Parliamentary Reporter’s Club in War-
saw, standardised and published in 1929, and described in the paper.

The paper contains also biographies of selected PRC members. Often, because no rese-
arch material was available, it is only limited to information about which press titles they
worked for. The paper gives also the PRC structure from 1927 until World War IL Finally
the attempts are presented to reactivate the PRC in the years 1946, 1956 and 1982. Intensive
activity alternated with suspension of organization work, depending on the current political
situation in Poland. After the 1989 parliamentary elections in Poland the Parliamentary Re-
porter’s Club had not renewed its activity. The purpose of the paper is to demostrate the be-
ginnings of Polish parliamentary reporting and the special role, which the PRC had played
among other journalistic organisations between the wars. It also attempts to describe the in-
ternal structure of the PRC and to outline figures of the journalists, who had been actively
taking part in its works.






LOKALNE | REGIONALNE SRODKI PRZEKAZU
W PROCESIE DEMOKRATYZACJI SPOLECZENSTW
EUROPY SRODKOWEJ | WSCHODNIEJ

Sprawozdanie z konferencji

w dniach 14-16 grudnia 2000 r. Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego
zorganizowat miedzynarodowg konferencje poswiecong lokalnym i regionalnym $rodkom
przekazu w procesie demokratyzacji spoteczeristw Europy Srodkowej i Wschodniej. W sym-
pozjum wzieli udziat goscie z Rosji, Ukrainy, Biatorusi, Czech, Rumunii, Stowacji, Wegier,
Stanéw Zjednoczonych Ameryki oraz przedstawiciele polskich os$rodkéw naukowych
z Wroctawia, Krakowa, Poznania, Kielc i Katowic. Uroczystego otwarcia dokonat prorektor
UW, prof, dr hab. Jan Madey. W imieniu Instytutu Dziennikarstwa gosci powitat jego dy-
rektor, dr hab. Janusz Adamowski.

Dwie pierwsze sesje konferencji dotyczyty ogolnych zagadnien rozwoju mediow lokal-
nych i regionalnych w Europie Srodkowo-Wschodniej, trzecia - organizacyjno-prawnych
problemdéw rozwoju mediéw w okresie transformacji, czwarta za$ - mediow lokalnych
w pafistwach Europy Srodkowo-Wschodniej. Ostatnig z sesje w catosci poswiecono polskim
mediom lokalnym.

Z referatdbw wygtoszonych w pierwszym dniu konferencji wynika, ze spoteczenstwo nie
moze sie demokratyzowac bez rozw'oju mediéw masowych. Szczegdlna za$ rola w tym pro-
cesie przypada mediom lokalnym, ktorych znaczenie rosnie i prawdopodobnie stale bedzie
wzrastaC (prof, dr hab. Tomasz Goban-Klas, Uniwersytet Jagiellonski). Z perspektywy po-
nad dziesieciu lat przemian nalezy jednak stwierdzi¢, ze Srodki masowej komunikacji ode-
graty w procesie transformacji ustrojowej mniejszg role niz sie pierwotnie spodziewano.
Dzisiejsze dziermikarstwo, co nalezy podkres$li¢c z ubolewaniem, nie zawsze jest neutralne,
nie zawsze opiera sie na faktach. Wazne jest zatem, by odpowiedzie¢ na pytanie, w jakim
kierunku bedg przebiegaty dalsze zmiany? Czy dziennikarze majg by¢ liderami wspomnia-
nych przeobrazen, czy tez w wiekszym stopniu winni koncentrowac¢ sie na stuzbie spote-
czenstwu? (prof, dr Owen V. Johnson, School of Jumalism, Indiana University).

W dalszej czesci sesji referenci odnosili sie do wspomnianych kwestii majac na uwadze
przede wszystkim rzeczywisto$¢ wiasnych krajow. 1tak, jednym z istotniejszych probleméw
Ukrainy jest to, ze nie uksztaltowato sie tu jeszcze dziennikarstwo analityczne. Na fakt ten
zwrécit uwage prof, dr hab. Wotodymir Szklar z Uniwersytetu im. T. Szewczenki w Kijo-



wie, podkres$lajac, ze dominacja dziennikarstwa wiadomos$ci nad dziennikarstwem pogladéw
nie jest, jego zdaniem, korzystna. Stwierdzit on takze, ze wiasciwy rozwo6j medidw jest nie-
zwykle wazny miedzy innymi ze wzgledu na to, iz prestiz prasy to jednocze$nie prestiz wia-
dzy demokratycznej. Doktorantka, Olena Gricenko, reprezentujgca réwniez Uniwersytet im.
T. Szewczenki, zajeta sie omdAwieniem kolejnego problemu. Do dnia dzisiejszego ani sektor
panstwowy, ani prywatny nie okreslity jeszcze swoich celéw wobec spoteczenstwa informa-
cyjnego. Zgtaszane sg jednak pewne propozycje, jak chocby ta, by nie odwzorowywac
w bierny spos6b mechanizméw rzadzacych rynkiem mediow w innych panstwach, ale roz-
wija¢ swojg wiasng polityke w tym zakresie. To rodzi konieczno$¢ okreslenia celéw zaréwno
0 charakterze dtugofalowym (liberalizacja rynku i wzmocnienie sektora prywatnego), jak
1krotkofalowym (ustawodawstwo informatyczne, polityka inwestycyjna, etc).

Aktualne problemy Srodk6w masego przekazu w Rosji przedstawili reprezentanci Uni-
wersytetu im. Lomonosowa w Moskwie. Prof. dr hab. Jassen N. Zasurskij zajat sie koncepcja
zmian rosyjskich mediéw zaproponowang przez prezydenta Wtadimira Putina, ktéra zaktada
przede wszystkim zmniejszenie kontroli wiadz federalnych nad mediami lokalnymi. Szcze-
g6towa charakterystyke rosyjskiego rynku mediow przedstawita prof. dr hab. Elena L. War-
tanowa. Z przeprowadzonych badan wynika, ze wyraZznie przoduje na nim lokalna prasa dru-
kowana. Jej rozw0j w gtdwnej mierze uwarunkowany jest wzrostem rynku reklam. Nie
oznacza to jednak, ze prasy lokalnej przybywa. Gazety sg drogie, Zle wydawane, dziennika-
rzom daleko do profesjonalizmu, a poziom prezentowanych informacji bardzo czesto nie
zaspokaja potrzeb czytelniczych. Prof. dr hab. Rafait P. Ofsepjan podkreslit, ze Federacja
Rosyjska jest krajem, w ktérym nie ma ani jednej republiki zamieszkatej wytgcznie przez
Rosjan. W zwiazku z tym prasa lokalna w zdecydowanej wiekszosci ma charakter narodowy.
Nierzadko bywa tak, ze lokalne konflikty ulegajg zaostrzeniu w wyniku stronniczego stano-
wiska zajmowanego przez periodyki tego rodzaju. Prasa ta rzadko porusza problemy mie-
dzynarodowe. Zdaniem profesora Ofsepjana, skupianie sie prasy wytgcznie na zagadnieniach
tozsamosci narodowej, a uciekanie od problemow bardziej ogo6lnych, nie jest zjawiskiem
pozytywnym. Red. Anna G. Kaczkajewa zwrdcita uwage na fakt, ze w Rosji nierzadko daze-
nie do zachowania tradycyjnych wartosci wspotgra z checig zachowania cenzury, a to nie-
watpliwie ogranicza informacje. Doc. dr Irina J. Niczajewa zaakcentowata za$§ wiodgca role
tak zwanego ,,radia spotecznego” w krajach rozwijajgcych sie.

Ponad dziesie¢ lat rozwoju polskich mediow lokalnych oméwit prof. dr hab. Tomasz
Mielczarek z kieleckiej Akademii Pedagogicznej. W swoim wystgpieniu skupit sie on na
konsekwencjach rosngcego wptywu kapitatu zagranicznego na polskim lynku mediow lokal-
nych, co z jednej strony jest czynnikiem sprzyjajacym unowoczes$nieniu technologii, z dru-
giej zas moze byC zagrozeniem dla tozsamosci narodowej. Prof. dr hab. Teresa Sasinska-
Klas przekonywata z kolei, ze zmiany w mediach wywotujg zmiany w spoteczenstwie i to
nie zawsze korzystne. Ludzie czesciej ogladaja telewizje, a to moze wzmagac lek i apatie
(zjawisko tzw. wideopatii lub wideomarazmu). O wnikliwe badanie wptywu medidéw na pro-
ces demokratyzacji wnioskowata dr Bogustawa Dobek-Ostrowska z Uniwersytetu Wroctaw-
skiego.

W drugim dniu konferencji prof. dr hab. Bogdan Michalski z Instytutu Dziennikarstwa
UW omowit uwarunkowania prawne rzetelnego informowania w polskiej prasie lokalnej
i regionalnej. Polska jako kraj unitarny nie ma odrebnych uregulowan prawnych na szczeblu
lokalnym. A zatem to przede wszystkim konstytucja, prawo prasowe i prawo autorskie re-



gulujg dziatalno$¢ lokalnycti Srodkow przekazu, ktore czesto majg wiekszg site oddziatywa-
nia niz prasa ogolnokrajowa. Prof, dr hab. Jacek Sobczak z UAM w Poznaniu zwrdécit nato-
miast uwage na dwa niepokojace na rynku lokalnym zjawiska. Pierwszym z nich jest kon-
centracja kapitatowa mediéw. Drugie za$ wiaze sie rosngcg liczbg czasopism o charakterze
czysto politycznym lub wrecz osobistym. Nierzadko wykorzystywane sg one do personal-
nych rozgrywek. Prof. Sobczak podkreslit, iz polski system prawny nie jest przygotowany do
szybkiej reakcji na naruszenia prawa przez dziennikarzy. Sprawy czesto konczg sie wymu-
szonymi ugodami - strona silniejsza finansowo wymusza ugode na stronie stabszej. W ist-
niejgcej sytuacji wydaje sie jednak, ze przewidziana prawem prasowym instytucja sprosto-
wania i odpowiedzi pozwala na dochodzenie swoich racji. Miedzy innymi z tego wzgledu
winno sie jg szczegoblnie chronic.

Zagadnienie wzajemnych relacji panstwa i medidw masowych na przetomie tysigcleci
w Rosji omdwita prof, dr hab. Tatiana lfarionowa z Rosyjskiej Akademii Stuzby Panstwowej
przy Prezydencie Federacji Rosyjskiej, zwracajagc uwage na wielkie zainteresowanie biznesu
rosyjskiego rynkiem mediow. Jej zdaniem przez wolne media nalezy rozumie¢ takie, ktére
dziatajg bez udziatu Srodkow panstwowych, a zatem finansujg sie samodzielnie. Dr Andriej
G. Richter z Uniwersytetu im. Lomonosowa przedstawit sytuacje prawno-organizacyjng ro-
syjskiego rynku medidéw, na ktorym nie brakuje sprzeczno$ci miedzy prawem federalnym
a lokalnym (obowigzujacym w poszczegdlnych republikach). Sprawy te sg nierzadko bardzo
skomplikowane, a im dalej od Moskwy, tym wiecej tego typu probleméw. Doc. dr Olga Wo-
ronowa, takze z Uniwersytetu im. Lomonosowa, wymienita przyczyny sukcesu rosyjskiej
prasy lokalnej, zaliczajgc do nich demonopolizacje produkcji i dystrybucji, przejScie od pan-
stwa unitarnego do federacyjnego, rosngca popularnos$¢ telewizji oraz niskie zarobki, ktére
sklaniajg spoteczenstwo do kupna jednej, taniej, a wiec zwykle lokalnej gazety. Dr Lila P.
Jewsiejewa, kolejna przedstawicielka Uniwersytetu im. Lomonosowa, przedstawita rosyjska
prase prowincjonalng w historycznym kontekscie, podlae$lajac jej literacki rodowdd i role
elitarnego dziennikarstwa publicystycznego.

Spoteczenstwo ukrainskie jest lepiej poinformowane o tym, co sie dzieje w Nowym Jor-
ku, niz w najblizszym sasiedztwie, mimo ze blisko 2/3 tytutdw prasowych ukazujgcych sie
na Ukrainie to prasa regionalna. Na zjawisko to zwrécit uwage dr Tams . Petriw z Uniwer-
sytetu im. Szewczenki. O problemach ksztatcenia dziennikarzy na Ukrainie poinformowat
z kolei prof, dr hab. Wiadimir Rizun. Jego zdaniem, konieczne jest odejScie od czysto aka-
demickiego sposobu ksztatcenia dziennikarzy na rzecz ich wiekszego usamodzielnienia sig i
potaczenia teorii z praktyka. Dziennikarze powinni by¢ profesjonalistami do spraw komuni-
kacji.

Prasa lokalna na Wegrzech nie jest w stanie uczestniczy¢ w demokratyzacji. Trzy lata
temu wolno$¢ prasy w tym kraju zostata istotnie ograniczona. Obecnie obserwuje sie umac-
nianie demokracji na szczeblu ogdélnopanstwowym i degeneracje wolnosci prasy na szczeblu
lokalnym (doc. dr Peter Bajomi-Lazar, Uniwersytet Szekesfehervar, Wegry). Charakterysty-
ke etnicznej prasy lokalnej w regionie Transylwanii zaprezentowata dr Ruxandra Trandafolu
z University of Westminster, Londyn, podkreSlajac przy tym.jej role i wptyw na tozsamos$c
narodowg, kwestie etniczng i ekonomiczna.

Sytuacje prasy regionalnej w Czechach, w kontek$cie nowych wojewddztw i refomiy
administracyjnej, omowita mgr Svetava Navratilowa z Uniwersytetu w Brnie.



Trzeci dzien konferencji w catosSci poswiecono kondycji polskiej prasy lokalnej i regio-
nalnej. Znaczna cze$¢ wystgpien koncentrowata sie wokot sposobu definiowania jej nieza-
leznoSci. Zdaniem Instytutu na rzecz Demokracji w Europie Wschodniej (IDEE), pod poje-
ciem tym nalezy rozumieC prase niezalezng zarébwno od panstwa i samorzadow (przede
wszystkim pod wzgledem finansowym), jak i od wielkich koncernéw medialnych. Kryterium
to spetnia obecnie okoto 150 tytutdw. Sukcesy prasy lokalnej przedstawita red. Barbara Su-
tek-Kowalska z Uniwersytetu Warszawskiego i dr Janina Fras z Uniwersytetu Wroctaw-
skiego. Swoimi doswiadczeniami w prowadzeniu gazet lokalnych podzieli sie: red. Jerzy
Jurecki z ,,Tygodnika Podhalanskiego”, red. Jacek W. kteski z ,Gazety Radomszczan-
skiej”, red. Wojciech Waligérski z ,Nowego towiczanina” oraz red. Dominik Ksieski
z pisma ,,Patuki”.

Za uczestnictwo w konferencji podziekowat wszystkim zebranym Janusz Adamowski,
dyrektor Instytutu Dziennikarstwa UW, podkre$lajgc potrzebe kontynuowania i zacieSniania
wzajemnych kontaktéw. Jednym z ostatnich akcentow konferencji byto zaproszenie gosci na
premierowy spektakl Teatru Wielkiego ,,La dolce vita”.



INGA OLEKSIUK

FORMALNE | MATERIALNE GWARANCIJE
PRAWA DO WOLNOSCI SEOWA
W OKRESIE KAMPANII WYBORCZYCH

sprawozdanie z seminarium:
Rola mediow w kampanii wyborczej w Swietle ustawodawstwa polskiego
17 pazdziernika 2000 r.

Problematyka wynikajgca z regulacji wolnosci stowa w okresie kampanii politycznych
byta przedmiotem seminarium, przygotowanego przez sejmowg Komisje Nadzwyczajng do
rozpatrzenia projektdw ordynacji wyborczych do Sejmu, Senatu oraz o zmianie ustawy
0 wyborze Prezydenta RP we wspoipracy z Instytutem Dziennikarstwa i Instytutem Nauk
Politycznych UW. Zgodnie z zatozeniem organizatorow, wybor zagadnien stanowigcych
przedmiot obrad zostat uwarunkowany pracami Sejmu nad nowymi projektami zmian usta-
wodawczych.

Uwzgledniajgc potrzebe wielowymiarowego ujecia tego tematu, nalezy podkresli¢, ze
wyrazem dojrzatej demokracji jest zwigzanie procesu wyborczego z wysokg kulturg poli-
tyczng i Swiadomoscig prawng obywateli. Jednocze$nie spetnienie postulatu praworzgdnosci
wymaga, by podstawowe warto$ci demokratyczne byty chronione przez specjalny system
gwarancji instytucjonalno-prawnych. W tym kontekscie wydaje sie zrozumiate, ze wspdicze-
sny konstytucjonalizm nakazuje uznanie kampanii wyborczej za wazny moment funkcjono-
wania panstwa’. W sferze formalnej wybory do organdw przedstawicielskich stanowig nie-
zbedng przestanke legitymizacji wiadzy. Natomiast od strony materialnej determinujg one
proces formowania sie elit rzagdzacych krajem. Dotyczy to zarbwno wyznaczenia roli kon-
kretnych os6b czy partii politycznych, jak i okreSlenia dziatan istniejgcych oraz ksztattuja-
cych sie grup nacisku. W zwigzku z tym funkcjonowanie demokratycznego systemu wiadzy
jest uwarunkowane statg mozliwoscig utraty réwnowagi pomiedzy rywalizujgcymi interesa-
mi spotecznymi. Konstytucyjno-prawne zabezpieczenie wolnosci stowa w sferze politycznej
jest wyrazem idei odnoszacej sie do istoty samorzadno$ci. Zwigzana z nig argumentacja od-
grywa wazng role w orzecznictwie Europejskiego Trybunatu Praw Cziowieka”. | tak, zgod-

Takie zatozenie byto wielolaotnie uzasadniane przez przedstawicieli polskiej i zacliodniej nauki. Por. D.A. Faber,
The First Amendment, NewYork 1988; J. Keane, Media a demokracja, Londyn 1992; R.R. Ludwikowski, Prawo
Konstytucyjne poro6wnawcze, Torun 2000; A. Labno, Prawa cztowieka anNowa Konstytucja, Warszawa 1998.

Por. Lingens przeciwko Austrii, orzeczenie z 8 lipca 1986 r. W: Hyndyside przeciwko Wielkiej Brytanii, orzeczenie
z dnia 7 grudnia 1976; M.A. Nowicki, Europejska Konwencja Praw Cztowieka. Wybdr orzecznictwa. Warszawa
1998 oraz http;//www.radaeuropy.org.pl/orzeczni.titm.


http://www.radaeuropy.org.pl/orzeczni.%c5%82itm

nie z argumentacjg przyjetg przez ten organ, warunkiem sine qua non demokratycznego sys-
temu rzadow jest prawo obywatela do uczestnictwa w swobodnej w debacie. Nalezy uzna¢,
ze w sposob bezposredni koreluje z nim mozliwo$¢ poznania informacji, ktére moga wpty-
wac na decyzje wyborcze. Ponadto, znamienne jest zwigzanie powyzszych zatozen z tezg, ze
jedynie obywatel biorgcy udziat w niepodlegajgcej cenzurze dyskusji politycznej bedzie
w stanie odroznié¢ prawde od fatszu”.

Na tle powyzszych wyjasnien wydaje sie oczywiste, ze wszechstronny przeptyw infor-
macji, ktore dotyczg zbiorowego podejmowania decyzji, stanowi jedng z podstawowych za-
sad prawa wyborczego Rzeczypospolitej. Jednoczes$nie nalezy zauwazy¢, ze tworzenie roz-
winietego systemu zabezpieczehn formalnych i materialnych w drodze ustawodawczej moze
wzbudzaé wiele kontrowersji. Wobec tego, podstawowym problemem jest ustalenie zakresu
stanowionych prawem gwarancji. Ponadto, gwattowny rozwoj spoteczenstw informacyjnych
prowadzi wspotczesnego prawodawce do konfrontacji z jakoSciowo nowag kategorig proble-
mow.

W Swietle takich wyzwan, nalezy z zadowoleniem powitaé inicjatywe sejmowej Komisji
Nadzwyczajnej przygotowania seminarium w sprawie znaczenia Srodkow masowego komu-
nikowania w kampanii wyborczej. W zwigzku z zakresem przyjetej tematyki, do udziatu
w debacie zostali zaproszeni parlamentarzysci, przedstawiciele sSrodkow masowego przekazu
oraz Srodowisko akademickie, ktore byto reprezentowane gtéwnie przez przedstawicieli
osrodkow naukowych z Krakowa, Poznania i Warszawy.

Obrady otworzyt przewodniczacy Komisji, poset Mirostaw Czech, ktory w stowie wstep-
nym podkre$lit, ze celem przygotowywanych regulacji jest zabezpieczenie przynaleznych
kazdemu obywatelowi publicznych praw podmiotowych. W tym konteks$cie gospodarz se-
minarium przedstawit gtdwne problemy, przed jakim stoi ustawodawca polski w kwestii re-
gulacji dostepu do radia i telewizji. Przede wszystkim wigza sie one z potrzebg stworzenia
gwarancji instytucjonalno-prawnych, ktére uwzgledniatyby zmiany ekonomiczne i technolo-
giczne charakteryzujace polski rynek medialny. W ramach tego zagadnienia, na uwage za-
stuguje kwestia ustalenia granic ingerencji prawnej na rzecz ksztattujgcej sie kultury i zwy-
czaju politycznego. Kwestie przedstawione przez przewodniczgcego obrad zostaty rozwi-
niete przez zaproszonych referentow.

Wystapienie prof. Stanistawa Gebethnera byto poswiecone problematyce dostepu do ra-
dia i telewizji komitetbw wyborczych oraz kandydatow na postéw i senatoréw. Rozpoczy-
najac swojg wypowiedz od kwestii terminologicznych, mdéwca przedstawit implikacje spo-
teczne oraz konstytucyjno-prawne zwigzane z przyjeciem terminéw: ,kampania wyborcza”
i ,agitacja wyborcza”™* Podstawowa cze$¢ wystgpienia dotyczyta formalnoprawnych i mate-
rialnoprawnych zasad udostepniania czasu antenowego przez publicznych oraz niepublicz-
nych nadawcéw na rzecz komitetdw wyborczych. W ramach tego zagadnienia szczegdlnego
znaczenia nabrata analiza aspektow materialnych. Zgodnie z przedstawiong przez referenta
argumentacjg, nieodptatny czas dostepu do radia i telewizji komitetow wyborczych powinien

~Za klasyczng w tej mierze uchodzi argumentacja przedstawiona przez J.S. Milla, w eseju O wolnos$ci. Do niej
odwotuje sie znakomita wiekszos¢ amerykanskich politologéw i prawnikéw, zajmujacych sie tym zagadnieniem.
Profesor S. Gebethner wskazal rowniez na kontrowersje zwigzane z wykorzystaniem nowych synonimoéw dla
okre$lenia pojecia czasu antenowego wykorzystywanego w celach kampanii politycznej oraz audycji wybor-
czych. Watpliwosci w przekonaniu referenta wzbud2ajg wyrazy potoczne typu: spot, reklaméwka, ktdrych stoso-
wanie w oficjalnych wypowiedziach prowadzi do wielu nieporozumien.



by¢ skrécony. Zasadniczg role, w opinii prof. S. Gebethnera odgrywa fakt, ze jest to rozwia-
zanie, ktore nie spetnia zamierzonych przez ustawodawce funkcji spoteczno-politycznych.
W tym konteksScie referent zwrocit uwage uczestnikéw konferencji na problematyke upraw-
nien i obowigzkoéw, jakimi sg z mocy prawa objete media oraz cztonkowie komitetow wy-
borczych.

Prof. Jacek Sobczak przedstawit tematyke instytucjonalno-prawnych metod kontroli
i nadzoru nad prawidtowg realizacjg przepiséw regulujgcych dostep komitetow wyborczych
do radia i telewizji. W ramach tego zagadnienia autor omdwit role i zadania Panstwowej
Komisji Wyborczej, Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz sgdownictwa powszechnego.
Zdaniem referenta, zakres funkcji petnionych przez te podmioty, w procesie realizacji zabez-
pieczen instytucjonalno-prawnych obowigzujgcego systemu wyborczego, wyraznie wskazu-
je, jak wazne znaczenie w panstwie prawa ma wiasciwe stosowanie formalnoprawnych
I materialnoprawnych gwarancji proceduralnych. Podstawowg przestankg w tej sferze jest
sprawne funkcjonowanie wieloinstancyjnego postepowania sgdowego. Doniostg role odgry-
wajg rowniez organy panstwowe, ktdrych zadaniem jest m.in. korygowanie niezgodnych
z prawem dziatan zwigzanych z procesem wyborczym.

W referacie prof. Janusza Adamowskiego problematyka oddziatywania radia i telewizji
publicznej w okresie kampanii wyborczych zostata ujeta w aspekcie politologicznym i me-
dioznawczym. W kontek$cie ostatniej kampanii prezydenckiej, pragmatyczne znaczenie
miata uwaga dotyczgca aktualnych wynikow sondazy/badan socjologicznych. Na ich pod-
stawie mozna sadzi¢, ze decyzja ponad jednej trzeciej wyborcow jest zdeterminowana spo-
sobem prezentacji kandydatow przez stacje telewizyjne. Uwzgledniajac te przestanke refe-
rent podjat sie okreslenia implikacji spoteczno-politycznych wynikajacych z wptywu maso-
wych $rodkdéw przekazu na ksztattowanie wizerunku poszczegolnych sit politycznych. Jed-
nocze$nie mowca zwrdcit uwage na znaczenie praw i towarzyszacych im obowigzkow, ktére
wyznaczajg ramy dziatania publicznych nadawcéw.

W Swietle przedstawionej przez prof. J. Adamowskiego roli mediéw audiowizualnych
w walce politycznej, wydaje sie shiszne zaznaczenie, ze problematyka gwarancji prawnych
o charakterze formalnym i materialnym okazata sie by¢ przedmiotem gtebszego zaintereso-
wania wszystkich uczestnikow seminarium. W tym kontekscie nalezy podkresli¢, ze kwestie
zabezpieczen instytucjonalno-prawnych w sferze réwnego dostepu do mediéw w okresie
kampanii politycznych, stanowity element wspdlny dla omawianych tutaj referatow. Wydaje
sie, Ze na szczegOlng uwage zastuguje problem ustalenia granic ingerencji prawnej na rzecz
ksztattujgcej sie kultury politycznej i towarzyszacym jej zwyczajom. Jednocze$nie nie mozna
poming¢ faktu, ze jest to zagadnienie, z ktdrym }gcza sie wyrazne implikacje o charakterze
spoteczno-ekonomicznym.

Prof Bogdan Michalski i dr Tadeusz Kononiuk przedstawili kwestie regulacji prawnej
okre$lajacej zasady agitacji politycznej prowadzonej w okresie kampanii wyborczej. Ostatnie
wybory prezydenckie wykazaty powszechnie odczuwalng aktualno$¢ i doniosto$é powyz-
szego tematu. Biorac pod uwage rosngcg role tej problematyki, gospodarze seminarium za-
proponowali, by w jej ramach zostaty zaprezentowane dwa wystgpienia.

Prof Michalski skoncentrowat sie na kwestiach rozpowszechniania nieprawdziwych da-
nych o podmiotach uczestniczacych w kampaniach politycznych, wskazujagc na problemy
wynikajace z rozpatrywania spraw o0 sprostowania oraz poméwienia, ktérych dopuszczono
sie w okresie i w zwigzku z kampanig wyborczg. W opinii autora wypowiedzi, pragmatycz-



nym charakterem wyrdzniajg sie normy regulujace zasady przys$pieszonej procedury sagdowej
i zaostrzonego rezimu sankcji (odszkodowania). Natomiast dr Kononiuk zwrécit uwage na
implikacje prawne wynikajace z réznego zakresu pojeciowego termindéw: ,kampania poli-
tyczna” i ,,agitacja wyborcza”. Jednocze$nie mowca podkreslit, ze uwzglednienie przyjetych
juz rozwigzan w zakresie ochrony dobr osobistych, stanowi niezbedng przestanke aktualnie
podejmowanych prac legislacyjnych. Zgodnie ze stanowiskiem referenta, decydujaca role
w tej sferze powinny odgrywac przepisy Kodeksu cywilnego” i Prawa prasowego”. Wobec
tego, harmonizacji projektowanych zmian prawa wyborczego z juz istniejgcymi regulacjami
prawnymi nalezy przyznac znaczenie priorytetowe.

Zagadnieniem konczacym pierwszg czeS¢ obrad byty kwestie spoteczno-prawne zwig-
zane z wykorzystaniem Internetu oraz innych nowoczesnych technologii komunikowania
w kampaniach wyborczych. Powyzszg problematyke omowit w swoim wystgpieniu prof.
Tomasz Goban-Klas. W pierwszym rzedzie referent wskazat na newralgiczne momenty
w najnowszej historii Srodkow masowego przekazu, takie jak powstanie pierwszych komer-
cyjnych stacji radiowych i telewizyjnych, czy pierwsze debaty polityczne prowadzone
w eterze oraz w Internecie. Rozwijajgc ten temat, autor wypowiedzi skonfrontowat wybrane
sposoby wykorzystywania Sieci przez administracje publiczng i pr)watnych uzytkownikow
z doswiadczeniami wynikajgcymi z rozpowszechnienia sie radia i telewizji. Podkreslajac
rosngce znaczenie sieci komputerowych w przekazie politycznym prof. Goban-Klas skupit
zainteresowanie uczestnikOw na problemach, jakie bedzie musiat podjg¢ ustawodawca
w kwestii wykorzystania Internetu w kampaniach wyborczych. Referent m.in. zaproponowat
zbadanie dopuszczalnych metod ochrony prawnej adresu domenowego WWW kandydatow
do Sejmu, Senatu i na stanowisko Prezydenta RP’. Jednoczesnie méwca zauwazyt, ze trud-
nosci z wprowadzaniem systemu regulacji materiatdw rozpowszechnianych w Sieci sg jedng
z przyczyn sceptycyzmu polskich srodowisk politycznych wzgledem nowego Srodka przeka-
zu. W tym kontekscie nalezy poprzec¢ postulaty prof. Goban-Klasa dotyczace potrzeby sys-
temowego rozpatrzenia zmian, do jakich - w sferze przekazu politycznego - prowadzi roz-
woj interaktywnych srodkéw komunikowania. Jest to bezposrednio zwigzane z konieczno-
$cig dostosowania prawa do jakoSciowo nowej koncepcji dziatan w tej sferze*.

Ustawa z dnia 23 icwietnia 1964 r.

~Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r.

~Domenowy adres internetowy stanowi jeden z podstawowych elementéw iiomuniicowania w Sieci. Jego nazwa
moze zosta¢ wyrazona zarowno w formie numerycznej, jaii i stownej. Wraz z rozwojem Internetu rozpowszech-
nita sie druga wersja zapisu, co powoduje, ze implilcacje wynilcajgce ze stosowania wybranego adresu www moga
mie¢ nie tylico charalcter techniczny, ale i prawny. Rejestracji nazwy dla adresu domenowego dokonuje w Polsce
Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa (NASK) wedtug zasady prior tempore potior iure. [por. http://
www.nask.pl]. Jakkolwiek, w drodze interpretacji obowigzujgcego prawa mozna wskaza¢ na szereg instrumen-
tow, ktére umozliwiajg ograniczenie negatywnych konsekwencji rygorystycznego stosowania powyzszej zasady,
to nalezy postulowaé, by w zwigzku z prowadzong kampanig wyborczg kwestie ochrony nazwy adresu domeno-
wego kandydatéow do Sejmu, Senatu i na stanowisko Prezydenta RP zostaty jednoznacznie rozwigzane.

“Powyzsze koncepcje zostaty przedstawione w licznych oficjalnych raportach i rekomendacjach sporzagdzanych
z inicjatywy ONZ, UNESCO, Rzadu Stanow Zjednoczonych [por. http:// www.nsf.gov (ostatnio sprawdzone
26.11.2000)], czy Unii Europejskiej [por. http:// www.europa.eu.int/ISPO (ostatnio sprawdzone 26.11.2000)].
W kontekscie dostosowywania polskiego prawa do standardow unijnych zwtaszcza te ostatnie wydaja sie istotne.
Jednocze$nie nie mozna zapominaé¢ o globalnych uwarunkowaniach nowej sfery komunikowania. W Europie
szczegblne znaczenie ma pierwszy w historii,upowszechniania sie globalnej sieci komputerowej, szerszy doku-
ment w tej materii; pn. Recommendation to the European Council przygotowany przez: M. Bangemanna
i innych cztonkéw The High-Level Group on the Information Society, Europe and the Global Information Soci-


http://www.nask.pl
http://www.nsf.gov
http://www.europa.eu.int/ISPO

Wystapienia referentow uzupeinita dyskusja z czynnym udziatem parlamentarzystow
oraz przedstawicieli srodkdw przekazu, ktéra zostata zdominowana przez tematyka dotycza-
cg zasad, majacycli w okresie kampanii politycznychi wyznacza¢ podmiotom politycznym
dostap do Srodkéw masowego komunikowania. Szczego6lne kontrowersje wzbudzity aspekty
formalnoprawnych i materialnoprawnych zabezpieczen rownego dostepu do czasu anteno-
wego, jakim dysponujg publiczne oraz prywatne stacje radiowe i telewizyjne.

W Swietle przedstawionych wyzej zagadnien oraz korespondujacej z nimi dyskusji, wy-
daje sie stuszne przedstawienie ograniczen, jakim podczas kampanii politycznych podlegaja
$rodki masowego przekazu w wybranych krajach demokratycznych. Przede wszystkim nale-
zy podkresli¢, ze metody stosowane w tych panstwach odpowiadajg lokalnym uwarunkowa-
niom politycznym oraz zwigzanym z nimi mechanizmom ochrony praw konstytucyjnych. To
oznacza, ze przyjete rozwigzania charakteryzujg sie znaczng r6znorodnoscig. W tym kontek-
$cie mozna wyroznié¢ systemy, ktdre opierajg sie na ustawach lub regulacjach wydawanych
przez specjalne organy”. W takich aktach normatywnych sag okreslane w sposob szczegétowy
prawa i obowigzki podmiotow uczestniczgcych w kampaniach politycznych. Powyzsze roz-
wigzania charakteryzujg m.in. kraje romanskie. Dotyczy to Wioch, Hiszpanii czy Franciji.
W zwigzku z tym warto podkresli¢, ze stosunkowo niedawno parlament wtoski uchwalit no-
wa w tej materii ustawe*.

Podstawowym zadaniem nowej regulacji ma by¢ takie okresSlenie zasad rzgdzacych
uczestnictwem stacji radiowych i telewizyjnych w kampaniach wyborczych, ktére umozliwi
peiny przeptyw informacji oraz wszechstronng prezentacje pogladéw politycznych. Kluczo-
wa funkcje w tej materii petni zasada“, zgodnie z ktorg dostep wszystkich podmiotéw poli-
tycznych do $rodkéw informacji ma by¢ rowny. W oparciu o podstawowe zatozenia ustawy
oraz analize poszczeg6lnych norm, nalezy stwierdzi¢, ze jest to regulacja wprowadzajgca
w omawiang sfere dziatalnosci politycznej ztozony system gwarancji zarbwno o charakterze
formalnoprawnym, jak i materialnym'.

Z drugiej strony, wsrdd tradycyjnych demokracji mozna wskazaé¢ na Wielkg Brytanie czy
USA, w ktorych to panstwach prawa wyznaczajagce kwestie rywalizacji wyborczej ograni-
czajg sie do generalnie ujatych norm, zasadniczo o randze konstytucyjnej. W praktyce, wa-
runki dostgpu do medidw sg uwarunkowane zasadami rzgdzacymi zyciem politycznym tych
krajow. W szczeg6lno$ci dotyczy to dwupartyjnego systemu wyborczego i diugich tradycji
demokratycznej walki o wiadze. Btedem bytoby sgdzic, ze sg to panstwa pozbawione regula-

ety. Por. http://www.europa.eu.int/ISPO/docks/bangeman.pdf (ostatnio sprawdzone 26.11.2000). Por tez poglady
prezentowane w literaturze przedmiotu. U podstaw doktryn i koncepcji zwigzanych z ideg spoteczenstwa infor-
macyjnego, postindustrialnego, ,trzeciej fali” stoi z zasady zalezenie, ze przestankg determinujaca pozycje
wspotczes$nie dziatajacego podmiotu politycznego (spotecznosci, panstwa) jest bron informacyjna, z ktérg wigze
sie system pozyskiwania i wykorzystywania wiedzy, [http://mcluhan.utoronto.ca (ostatnio sprawdzone 26.11.
2000)].

> Por. ,,Przeglad Sejmowy”.

Disposizioniper la parita di accesso ai mezzi di infonnazione durante le.campagne elettorali e referendarie e per
la comunicazione politica Legge 22.02. 2000, nr 28. Por. http://www.parlamento.it (ostatnio sprawdzone
26.11.2000).

" wyrazona w art. 1 ustawy Disposizioni per.... Zgodnie z tg normg dostep wszystkich podmiotéw politycznych do
$srodkow informacji ma by¢ rowny. W zwigzku z tym na uwage zastuguje wprowadzenie przez prawodawcg in-
stytucji: nieodptatnego przekazu politycznego.

Disposizioniper.... przypis 9.


http://www.europa.eu.int/ISPO/docks/bangeman.pdf
http://mcluhan.utoronto.ca
http://www.parlamento.it

cji prawnej w tej mierze**. Natomiast nalezy przyzna¢, ze w ramach obowigzujgcych tam
systemOw, wazng role nadaje sie ustaleniom miedzy partiami politycznymi oraz umowom
miedzy tymi partiami a mediami. Istotne znaczenie odgrywajg rowniez czynniki ekonomiczne.

W Swietle podjetej analizy prawnoporéwnawczej nalezy zauwazy¢, ze prawo nie jest je-
dynym systemem norm determinujacych postepowanie cztowieka. W okreslonym kontekscie
spotecznym regulatorem determinujagcym ludzkie zachowanie okazujg sie m.in. zasady go-
spodarki rynkowej, obyczaje polityczne czy tez normy techniczne. Wynika to z faktu, ze
moga one rownie skutecznie, co dyspozycje prawne, skiania¢ do podjecia wyznaczonych
czynnosci albo powstrzymywaé od okre$lonych dziatan. W konsekwencji, duzg role w de-
mokratyzacji decyzji wyborczych spetniajg warunki zycia politycznego, spotecznego, eko-
nomicznego oraz rozwoju technologicznego, ktére prowadzg do mozliwe najszerszego wy-
korzystania ujetych w konstytucji wolnosci obywatelskich. Podobnie podkresla sie, ze osig-
gniecie stanu dojrzatej demokracji jest zwigzane z wysokg kulturg polityczng i z rozbudowa-
ng Swiadomos$cig prawng podmiotow, ktére biorg udziat w zyciu politycznym (w tym
w kampaniach wyborczych)*".

Ustanowienie miedzynarodowego systemu ochrony wolnosci wypowiedzi politycznej
jest wyrazem zatozenia, ze dyskusja prowadzgca do demokratycznego procesu podejmowa-
nia decyzji stanowi wartos¢ samg w sobie. Ponadto, moze ona petnic istotng role w spetnie-
niu innych, cennych dla cztowieka wartosci. Na tle tych koncepcji, warto zaznaczy¢, ze za-
kres gwarancji wolnoS$ci stowa, jaki realizuje wspétczesny prawodawca powinien odzwier-
ciedla¢ wzorzec uniwersalny*”. Jednocze$nie, zagadnienia podejmowane w ramach semina-
rium wykazaty, ze w stanowieniu praw prowadzgcych do urzeczywistnienia niezbednej
w panstwie demokratycznym dyskusji politycznej, nalezy uwzgledniaé lokalne potrzeby oraz
uwarunkowania spoteczno-ekonomiczne i technologiczne. Im wieksze znaczenie w spetnie-
niu omawianej wolnosSci mogg odgrywa¢ mechanizmy pozaprawne, tym mniejsza powinna
by¢ ingerencja wiadzy panstwowej w regulacje przedwyborczej rywalizacji polityczne;j.
Z uznaniem doniosto$ci tych przestanek koresponduje przekonanie, ze powszechny dostep
do informacji, wyksztatcenia i srodkéw masowego przekazu tworzy materialne podstawy
rozwoju demokracji i urzeczywistnienia wolnosci wypowiedzi. W tym kontek$cie nalezy
zwrdéci¢ uwage na dynamiczny rozwdj globalnych sieci komputerowych i wynikajgce z niego
jakosciowo nowe mozliwosci komunikowania.

Na przykiad, w Stanacli Zjednoczonycli Federainy Sad Najwyzszy podejmujagc sie ztiarmonizowania interesow
prywatnycli i publicznycti w ramacti wyznaczonycti przez amerykaiski porzadek konstytucyjny uznat za zgodne
z Pierwszg Poprawka ograniczenia (formalne) wolnosci wypowiedzi rozumianej jako wolno$¢ wtascicieli $rod-
kéw przekazu. W tym zakresie, podstawowe znaczenie odegrato okreslenie dwdéch instytucji prawnych: doktryny
wszechstronnosci i sprawiedliwosci (fairness doctrine), zasady rdwnego wymogu czasowego (equal time require-
ment). Por. Red Lion Broadca.sting Co. vs FCC. 395 US (1969), CBS,Inc. v FCC 453 U.S 367 (1981), D.A. Faber,
The First Amendment, New York 1988.

Problematyka wynikajgca z relacji miedzy kulturg polityczng i Swiadomoscig prawng obywateli oraz wptywem
tych czynnikow na demokratyczng walke polityczng byta wielokrotnie poruszona, w ramach poszczegélnych re-
feratéw i w toku dyskusji. Por. materiaty konferencyjne ,,Przeg™d Sejmowy” ......

Powszechna Deklaracja Praw Cztowieka, (1948) oraz Miedzynarodowy Pakt Praw Obywatelskich i Politycznych
(1966) Teksty wymienionych dokumentéw zob. R. Kuzniar, Prawa cztowieka. Prawo, instytucje, stosunki mie-
dzynarodowe, Warszawa 2000, natomiast orzecznictwo - A. Michalska, Komitet Praw Cztowieka. Kompetencje.
Funkcjonowanie. Orzecznictwo. Warszawa 1994. Por. www.un.org (ostatnio sprawdzone 26.11.2000).


http://www.un.org

Wydaje sie, ze upowszechnienie Internetu moze tworzy¢ materialne podstawy systemu
politycznego, w ktorym podejmowanie demokratycznych decyzji wyborczych jest zwigzane
z uczestnictwem w dyskusji opartej na petnej wymianie informacji i pogladéw.
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MEDIA REGIONALNE A IDEA | PRAKTYKA
INTEGRACJI EUROPEJSKIEJ

Miedzynarodowa Konferencja Naukowa,
Rzeszow 12-13 pazdziernika 2000 r.

Organizatorami dwudniowej Miedzynarodowej Konferencji Prasoznawczej pt.. ,,Media
regionalne a idea i praktyka integracji europejskiej” byty nastepujgce instytucje: Instytut
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, Studium Dzienni-
karstwa Wyzszej Szkoty Pedagogicznej w Rzeszowie, Wyzsza Szkota Zarzgdzania w Rze-
szowie oraz Towarzystwo Polsko-Niemieckie. Realizatorem zamierzenia, jak rowniez pomy-
stodawcami Konferencji byt dr Kazimierz Wolny-Zmorzynski (UJ) i dr Wojciech Furman
(WSP Rzeszow).

Na Konferencje wptyneto 31 zgtoszen, z uczelni polskich (26 osdb), z Ukrainy (3) i po
jednym z Tallina i Stowacji. Polskie uczelnie reprezentowali pracownicy z Uniwersytetu
Jagiellonskiego (11 os6b). Wyzszej Szkoty Pedagogicznej w Rzeszowie (9), Wyzszej Szkoty
Zarzadzania w Rzeszowie (2) i po jednej osobie: z Instytutu Pamieci Narodowej w Warsza-
wie, Uniwersytetu Opolskiego, Akademii Pedagogicznej w Bydgoszczy i Akademii Swieto-
krzyskiej w Kielcach. GoScie zagraniczni reprezentowali uniwersytety swoich krajow. Wy-
gtoszonych zostato 26 referatow, za$ teksty pieciu nieobecnych autorow wptynety do biura
organizatorow.

Referaty pod wzgledem tresci podzieli¢ mozna na nastepujace grupy: wejscie Polski do
Unii Europejskiej; rola mediow, prawa i polityki UE; Euroregion Karpaty; regionalizm, lo-
kalizm i ,,mate ojczyzny” w Unii Europejskiej; Unia Europejska w mediach; media a euro-
pejska tozsamos$¢ narodowa; jezyk mediow a Srodki masowej komunikacji; kultura, ksigzki,
biblioteki, ksiegarnie i drukarnie w stuzbie integracji z Unig Europejska.

Pierwszg grupe zagadnieniowg otworzyt referat prof dr. hab. Jana Drausa z Instytutu
Pamieci Narodowej w Warszawie pt.: ,,Perspektywa integracji z Unig Europejska w mediach
polskich”. Autor przedstawit krotki rys historyczny staran Polski o integracje z Unig, zakres
wymagan stawianych Polsce i dostosowywanie sie do norm unijnych, przygotowywanie
spoteczenstwa polskiego do referendum na temat UE. Podkreslit brak w lokalnej prasie co-
dziennej obiektywnej i rzeczowej informacji na ten temat. ,,Wejscie naszego kraju do Unii
Europejskiej - to polska racja stanu” zakonczyt swoje wystgpienie Petnomocnik Rzadu do
spraw negocjacji ,,Partnerstwo dla Pokoju”.

Nastepny referat z tej grupy zatytutowany ,,Opinia publiczna na temat staran Polski
0 wejscie do UE” wygtosita prof dr hab. Teresa Sasifnska-Klas (UJ). Nawigzujagc do wypo-



wiedzi swego poprzednika, Autorka stwierdzita, ze w ciggu roku, od jesieni 1999 do wrze-
$nia 2000, poparcie Polakéw dla Unii Europejskiej znacznie spadto. Wzrost natomiast po-
ziom niepokojow, obaw i lekdéw, przy zmniejszajacej sie nadziei na poprawe bytu, co ttuma-
czy¢ mozna nakladaniem sie wynikow realizacji czterech reform i wigzanie tych spraw
z Unig. Badania opinii publicznej wykazujg, ze w spoteczenstwie polskim wiedza o Unii jest
nikta, Polacy nie zdajg sobie sprawy z korzysci, jakie przyniesie integracja Polski z UE, na-
zywajac to ,,pigtym rozbiorem Polski”. We wszystkich panstwach pokomunistycznych sytu-
acja przedstawia sie podobnie, najwyzsze poparcie dla Unii wykazujg Wegrzy - najnizsze Li-
twini.

Prof. dr hab. Tomasz Goban-Klas (UJ) w referacie zatytutowanym ,,Spoteczenstwo in-
fonnacyjne w Unii Europejskiej” - omowit powstanie tego okreslenia, ktére wymyslili Ja-
ponczycy i oparli na elektronice na poczatku lat siedemdziesigtych, wiazagc z modernizacja
kraju. W tym samym czasie w kilku krajach dokonata sie rewolucja naukowo-techniczna:
Amerykanie wynalezli Internet i zaczeli budowe narodowej infostrady, czynigc z niej ko-
mercyjny rynek komunikacyjny, za$ byty Zwiazek Radziecki zostat pokonany przez Internet
i komputer. Europa stworzyta wizje ,przyjaznego spoteczenstwa informacyjnego”, a miarg
postepu jest iloS¢ przetwarzanych bitéw - jednostek informacyjnych.

Odmienny w tresSci byt nastepny referat dr Lucyny Shipek ,,Prawne i pozaprawne ramy
polityki Unii Europejskiej. Swobodny przeptyw a idea tozsamoS$ci europejskiej”, kiadacy
gtowny nacisk na elementy formalnoprawne kompetencji wspdlnot europejskich i dajacy
przeglad aktébw normatywnych dotyczacych polityki audiowizualnej Wspélnoty. Dziataja
one na zasadzie wspdélnot podzielonych, zachowujgc prawo kazdego cztowieka do swobod-
nej wypowiedzi i tozsamosci narodowej. Wspolne dziedzictwo kulturalne Europy jest ochro-
ng przed amerykanizacjg.

Nastepne trzy referaty byly poswiecone tematyce Euroregionu Karpaty: ,,Euroregion
Karpacki wobec tradycji monarchii austro-wegierskiej” prof dr. hab. Ladislava Simona
z Uniwersytetu w Preszowie (Stowacja), ,,Regionalizm - Euroregion Karpacki - Media.
Nowe spojrzenia i nowe dylematy” dr Katarzyny Pokornej-Ignatowicz (UJ) i ,,Bretonski mo-
del <matej ojczyzny> jako wzér dla Euroregionu Karpackiego w drodze do Unii Europej-
skiej” - mgr Teresy Stawinskiej (UJ). Autorzy referatow stwierdzili, ze Polacy juz dali do-
wody umiejetnosci wspotzycia z innymi narodami w monarchii austro-wegierskiej. Pamiec
0 tym i wiasciwe wyciggniecie wnioskow oraz wzdr innych europejskich regionéw winny
przySwieca¢ Polakom w drodze do Unii Europejskiej. Duzg role moga odegrac regionalne
media, turystyka, kultura, wzajemne odwiedziny i poznawanie siebie.

Rozwinieciem tematu turystyki, agroturystyki, ekologii, wymiany kulturalnej oraz han-
dlowej potaczonej z targami i jarmarkami organizowanymi w ,gminach bliZniaczych”,
wspoétpracy z organizacjami mtodziezowymi, kobiecymi, wymiany pracownikéw podobnych
branz i zawoddow, zajat sie mgr Adam Komorek (WSP Rzeszéw) w referacie ,,Lokalny wy-
miar integracji europejskiej na przyktadzie gmin” wojewddztwa podkaipackiego.

Cze$¢ konferencji zwigzang z wizerunkiem Unii Europejskiej w mediach regionalnych
1 lokalnych rozpoczat dr Kazimierz Surowiec (WSP Rzeszow) referatem zatytutowanym
»,uUnia Europejska w regionalnej prasie ludowej” na przyktadzie miesiecznika ,,Wiadomosci
Matopolskie”, z dniem 1stycznia 2000 r. przeksztatconego w ,,Wiadomosci Podkarpackie” -
organ ruchu ludowego zwiazanego z PSL. Pismo jest adresowane do inteligencji, mieszkan-
cow wsi i matych miast, do czytelnikdw ze Srednim i wyzszym wyksztatceniem. W nielicz-



nych tekstach poswieconych Unii mozna zauwazy¢ brak akceptacji dla integracji, obawe
przed wykupem ziemi przez obcych, stad czesto powtarzany poczatek ,,Roty” ,Nie rzucim
ziemi skad nasz rod”, co Swiadczy o stabej orientacji w tej dziedzinie.

Dr Beata Klimkiewicz (UJ) w referacie ,,Rola mediéw mniejszosci etnicznych w daze-
niach do integracji europejskiej” oméwita prase, radio i telewizje mniejszo$ci narodowych,
wyznaniowych i rasowych w Polsce: Ukraificow, Biatorusinéw, Niemcow, Zydoéw i Romow,
konczac hastem, ze ,,przestrzen jest wejsciem w kulture”.

»Wspieranie przez nowojorski <Nowy Dziennik> polskich dgzen do NATO i Unii Euro-
pejskiej” byto tematem kolejnego referatu dr Wiestawy Pigtkowskiej-Stepaniak (Uniwersytet
Opolski), w ktorym autorka przedstawita stanowisko prasy polonijnej popierajgcej zamierze-
nia naszego kraju.

Od kilku lat regionalne konferencje prasoznawcze wspiera doc. dr Bohdan Hud (Uniwer-
sytet Lwowski) swoimi referatami na temat problematyki polskiej na tamach lwowskiej pra-
sy w jezyku ukrainskim. Na Konferencji w Rzeszowie wygtosit on referat nt. ,,Europejskie
aspiracje i obawy na tamach prasy Iwowskiej”, stwierdzajac, ze wiedza o polskich dgzeniach
do Unii Europejskiej, o przystgpieniu Ukrainy do UE, znajomos$¢ problematyki Euroregionu
Karpaty, jest niewielka. Prasa opiniotworcza, jak np., ,,Postup” czy ,,Wysokyj Zamek” réw-
niez niewiele miejsca poswieca tym sprawom, chociaz ,,sentymenty do babci Austrii, Galicji
i Lodomerii sg ciggle zywe i wspominane z nostalgig”.

,Obraz Polakbw w mediach niemieckich” to wystgpienie mgr Elzbiety Tylek-
Hydrynskiej (Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie), ktére wzbudzito
kontrowersyjne odczucia wséréd stuchaczy. Polakéw przedstawia sie w Niemczech jako
»istoty prymitywne, rasowo nizsze, brudne, ktétliwe i wymagajace silnej reki - niemieckiej”,
ktéra ,,doprowadzi¢ miataby ich do rozwoju”, poszanowania prawa i porzadku. Upowszech-
nia sie dowcipy: ,,Jedzcie do Polski - twoje auto juz tam jest”, lub ,, Trzy klamstwa o Pola-
kach: 1- uczciwy Polak; 2 - z wiasnym autem; 3 - poszukujacy pracy”. Na przeciwnym
koncu publicystyki niemieckiej sg odmienne artykuty o Polakach, jako narodzie pracowitym,
pomystowym i inteligentnym, ale ging one w powodzi opinii ujemnych, bowiem ,w $wia-
domosci niemieckiego spoteczenstwa fiinkcjonuje negatywny obraz Polakow”.

Kolejne cztery referaty dotyczyty analizy zawartoSci treSci prasy codziennej pod katem
upowszechniania informacji o Unii Europejskiej, korzysci oraz zagrozen, jakie z sobg niesie
integracja Polski z Unig.

Dr Maria 0z6g (WSP Rzeszéw) w referacie ,Idea integracji europejskiej na tamach
dziennika <Nowiny>", regionalnej gazety ukazujacej sie w Rzeszowie, przedstawita wiasne
badania na podstawie analizy tresci numeréw wydawanych od stycznia do wrze$nia 2000
roku, z ktérych wynika, ze poparcie dla Unii maleje, wzrasta liczba oséb przeciwnych inte-
gracji jako zagrozeniu. Sg to najczeSciej bezrobotni, o stabym wyksztatceniu, niskim statusie
i Swiadomosci spotecznej. Redakcja ,,Nowin” nie okre$lita swego stanowiska w tej mierze,
jak réwniez nie zastanawia sie nad tym, ,,co nalezy uczynié, zeby znalez¢ sie w Unii Euro-
pejskiej”, a co robic¢ ,,kiedy juz tam bedziemy”.

Zblizonymi tematycznie i metodologicznie referatami byly: wystgpienie dr Matgorzaty
Lisowskiej-Magdziarz (UJ) oraz dr Wojciecha Furmana (WSP Rzeszow). Pierwszy referat:
»Prasa regionalna w Krakowie o Unii Europejskiej - jezyk i wartosci” zostat opracowany na
podstawie analizy 86 tekstdbw zamieszczonych w ,,Dzienniku Polskim” i ,,Gazecie Krakow-
skiej” od 21 sierpnia do 21 wrzes$nia 2000 roku. Autorka $ledzita cztery tematy: biezgce in-



formacje o UE; watek i interpretacje wejscia Polski do Unii; stosunek Pietnastki do posze-
rzenia Unii; biezgce relacje z UE. Autor drugiego - pt.; ,,Unia Europejska jako projekt tota-
litarny” - dr W. Furman za punkt wyj$cia przyjat ,,polski eurosceptycyzm” analizujac publi-
cystyke ,,Naszego Dziennika”. Wnioski z tych referatow nasuwajg sie podobne jak z analizy
dziennika ,,Nowiny”; brak edukacji czytelnikbéw, zwitaszcza z matych miast i wsi, czesty
motyw zagrozenia, pomowienia, inwektywy i pogrozki wobec politykow popierajacych po-
szerzenie Unii, grozba totalitaryzmu, centralizacji, upowszechnianie haset typu ,,Unia jest
antychrzes$cijanska”, ,,Wspolnota polityczna nie jest nam potrzebna; potrzebny jest wolny
rynek” itp.

Inne w tresci byty dwa kolejne referaty; dr Barbary Siefko (Wyzsza Szkota Zarzgdzania
w Rzeszowie) nt.; ,lIntegracja, a nowe sposoby komunikacji firmy z rynkiem” i dr Marty
Magoski (UJ) ,,Media a europejska tozsamo$¢”. Autorki - ekonomistka i fmansistka daty
wizerunek rynku wewnetrznego i europejskiego, przedstawity strukture tworzenia uktadow
partnerskich, firm, instytucji itp., w zintegrowanej Europie.

Odmienny w tresci i metodzie byt referat dr. Antoniego Zajgca (WSP Rzeszéw); ,Sieci
inteligentne i rewolucja biologiczna jako czynnik przemian mentalno$ciowych - od globali-
zacji - do regionalizacji indywidualizacji” w spoteczenstwie informacyjnym.

Drugi dzien obrad poswiecony byt sprawom szeroko pojetej kultury jezyka, literatury,
ksigzki, bibliotek, ksiegarni i wydawnictw w stuzbie integracji z Unig Europejska. Rozpoczat
go referat prof dr hab. Kazimierza Ozoga (WSP Rzeszow) pt.; ,,Jezyk mediow a integracja
Europejska”, w ktérym autor zwrdcit uwage na zagrozenie jezykéw narodowych spowodo-
wane ekspansjg wyrazow zapozyczonych, wynikajgcg z wymiany handlowej, informacyjnej,
kulturalnej i innych zjawisk i sytuacji. Tworzy sie ,polszczyzna konsumpcyjna”, w ktorej
»,miec” bierze gore nad ,,by¢” i na tym poziomie integracjajuz sie dokonata, z presjg i domi-
nacjg potocznego jezyka angielskiego. Odbyto sie to kosztem literackiego jezyka polskiego,
dopuszcza sie wulgaryzmy, postugiwanie sie obcymi (angielskimi) wyrazami, akceptuje
mowe niechlujna, panuje ,,prymat wolnosci nad prawda”.

Referat o zblizonej tresci wygtosit dr Wiestaw Stefanczyk (Uniwersytet w Tallinie, Esto-
nia) nt.; ,,Odrebnos$¢ jezykowa Wegréw a integracja europejska”, omawiajgc sytuacje na
Wegrzech, gdzie wystepujg zjawiska podobne jak w Polsce, o ktorych méwit prof. K. 0zag.
W ostatnich latach wystgpito zjawisko wulgaryzacji jezyka wegierskiego, ktéry przez wieki,
w czasie zaboru austriackiego i Monarchii Austro-Wegierskiej zachowat swojg odrebnosc
i autonomicznos$¢. Ostatnio wystgpito tam zjawisko wptywu potocznego jezyka amerykan-
skiego najezyk wegierski.

Odmienne w tresci i sposobie ujecia byto wystgpienie mgr Marty Polanskiej (WSP Rze-
szow) nt.; ,Kultura samiacka w Polsce a Swiadomos$¢ europejska”, w ktérym referentka wy-
kazata, ze sarmatyzm jako synonim kultury staropolskiej wptynat w znacznym stopniu na
kreacje Swiata, ,,odegrat duzg role w Swiadomosci europejskiej”. Poprzez kulture sarmacka
JjesteSmy w Europie od stuleci”, a zdobywalisSmy jg przez literature, retoryke, sztuke orator-
ska, ksztatltowanie uniwersalnego pojecia godnosci cztowieka, stowem - przez kulture.

Kontynuacjg tematu byt referat dr. Marka Perlikiewicza (Akademia Pedagogiczna
w Bydgoszczy) nt.; ,,Obraz cesarskiego Wiednia w pamietnikach urzednikow galicyjskich
Kazimierza Chiedowskiego i Michata Bogdanowicza”, w ktorym autor podkreslit, ze Wie-
den, stolica Austro-Wegier, tgczyt Wschdd z Zachodem, Po6inoc z Potudniem Europy, a libe-
ralna monarchia habsburska moze by¢ uznana za prototyp Unii Europejskiej. Na przyktadzie



pamietnikow K. Ctitedowskiego i M. Bogdanowicza, autor referatu pokazat droge do kariery
i obejmowania wysokicli stanowisk w administracji panstwowej. Wieden, gdzie za cesarza
Franciszka Jozefa zyto, pracowato i robito kariere ponad 60 tysiecy Polakdéw, byt stolica
zjednoczonej Europy. Kazdy naréd wchodzacy w sktad monarchii mogt swobodnie rozwijaé
swojg kulture, jezyk, zachowywac obyczaje, tworzgc mit ,,Galicji Felix”.

Cze$¢ problematyki wspdiczesnej rozpoczat referat dr. Kazimierza Wolny-Zmorzyn-
skiego (UJ) nt.: ,Europejski wymiar twdrczosci reportazowej Ryszarda Kapuscinskiego”
podkreslajac, co Polacy mogg zaoferowac¢ Europie, na przyktadzie twérczosci Kapuscinskie-
go. Ten pisarz i publicysta, uznany za najlepszego dziennikarza europejskiego, ttumaczony
na wszystkie jezyki Swiata, do Europy i Polski trafit przez ,wrota amerykanskie”. Zaintere-
sowat i porwat on czytelnikow widzeniem dramatu problematyki cztowieka z punktu widze-
nia psychologicznego, stwarzajac obraz uniwersalnego zycia ludzkiego. Ma wiec Polska
i Polacy z czym wchodzi¢ do Europy: z wiasng kulturg i sztuka.

Dwa ostatnie wystapienia dotyczyty ksigzki i bibliotek jako mediéow w komunikacji spo-
tecznej, do ktdérej Unia Europejska przywigzuje duzag wage, jako niezbednych elementow
edukacji spoteczenstwa informacyjnego. Pierwsze to wystgpienie prof dr hab. Zofii Sokot
(Akademia Swietokrzyska Kielce) nt.: ,,Miejsce ksiazki i bibliotek w programie Unii Euro-
pejskiej”, drugie - referaty dr. Andrzeja Jagusztyna (WSP Rzeszow): ,,Przemiany ruchu wy-
dawniczego i ksiegarstwa w latach 1992-2000 w Matopolsce Srodkowej. Praca na rzecz in-
tegracji europejskiej”, ktory dotyczyt powstawania nowych firm wydawniczych i obiegu
ksigzki w wojewodztwie podkarpackim.

Po kazdej czeSci problemowej Konferencji odbywata sie dyskusja, w ktorej udziat wzieto
kilkadziesiat oséb, wielu - po kilka razy, rozwijajagc problematyke zawartg w referatach (kté-
re z braku czasu i znacznej liczby wystgpien trwaty po 15 minut), badz tez nie zgadzajac sie
z przedstawieniem problemow.

Organizatorzy zapowiedzieli druk referatow w specjalnym wydawnictwie, stanowigcym
pokitosie Konferenciji.






EWA STASIAK-JAZUKIEWICZ

MEDIA, KOMUNIKACJA, BIZNES ELEKTRONICZNY
Red. B. Jung. Warszawa: Difin 2001, 293 s.

Naktadem wydawnictwa Difm ukazata sie nowa pozycja medioznawcza Media, komuni-
kacja, biznes elektroniczny, pod redakcjg prof. dr. tiab. Botidana Junga. Jej autorami sa. ,,pra-
cownicy i absolwenci SGH”, co potwierdza interdyscyplinarno$¢ problematyki komuniko-
wania masowego. Jest ona swego rodzaju leksykonem nowych aspektéw proceséw komuni-
kowania masowego, rozwazanych z ekonomicznej perspektywy badawcze;j.

Ksigzka sktada sie z trzech czesci. Cze$¢ pierwsza, jak anonsuje wstep, ,,przedstawia role
wspoétczesnych procesow komunikowania z perspektywy réznych nauk spotecznych”. Sta-
nowigjg cztery rozdziaty.

W pierwszym, na 24 stronach, znajdziemy odpowiedZ na pytanie czym jest komuniko-
wanie, w tym komunikowanie masowe; zapoznamy sie z modelem komunikowania Lass-
wella; poznamy zasady i funkcje komunikowania masowego i wreszcie posigdziemy wiedze
na temat wybranych teorii komunikowania masowego. Podsumowujac, autorka - Matgorzata
Moleda-Zdziech, wyktadowca SGH, doktorantka w Instytucie Socjologii UW - nawotuje do
czujnosci przed niepozadanymi skutkami wywotywanymi przez media. Jest to najstabsza
partia ksigzki, bardzo pobieznie prezentujgca istniejagcy dorobek naukowy.

W rozdziale drugim prof. dr hab. Jolanta Gfadys-Jakdbik w sposdb zwiezty, lecz wyczer-
pujacy przedstawia gtdwne psychologiczno-spoteczne uwarunkowania proceséw komuni-
kowania. Cenng pomocg dla zainteresowanych tg problematykg czytelnikow jest wykaz zale-
canej literatury, zamieszczony na koncu rozdziatu.

W rozdziale trzecim Bozena Mierzejewska, wyktadowca w SGH, prezentuje metody ba-
dania mediow. | tym razem zaproponowana zostata literatura uzupetniajgca. Warto to pod-
kresli¢, gdyz nie wszystkich autorow omawianej publikacji charakteryzuje podobna troska
o0 czytelnikow. Oprocz wspomnianych autorek wykazy literatury uzupetniajgcej zamiescili
jeszcze dr Jacek Mironski i prof. dr hab. Bohdan Jung (w postowiu).

Rozdziat czwarty, autorstwa dr. hab. Tadeusza Kowalskiego, adiunkta w Instytucie
Dziennikarstwa UW, stanowi wprowadzenie do ekonomiki mediow, zagadnienia dopiero od
Kilku lat dostrzeganego w Polsce i opracowywanego przy znacznym wspotudziale wiasnie
Tadeusza Kowalskiego.

Cze$¢ druga publikacji ,,Media - komunikacja - biznes elektroniczny” ,ukazuje - jak
gtosi wstep - niektore mozliwosci uszczegotowienia dyscyplinarnych rozwazan nad proce-
sami komunikowania”. Sg to: polityka medialna, lobbing, marketing. Internet. Lobbing
omawia w rozdziale pigtym Matgorzata Moledz-Zdziech. Komunikowanie marketingowe



(rozdziat V1) przedstawia dr Jacek Mironski, adiunkt w SGH, autor ksigzki Wiadza ipolityka
w przedsiebiorstwie. Prof. dr tiab. Andrzej Sznajder podejmuje obecne juz i w Polsce zagad-
nienie promocji w Internecie (rozdziat VII) .W rozdziale 6smym prof. dr hab. Bohdan Jung
zanalizowat rozwdéj rynku multimediow. Handel przy uzyciu Internetu szczeg6towo omoéwita
absolwentka SGH, mgr Eliza Wotosz.

Cze$¢ druga ksigzki zamyka rozdziat dziesigty pidéra Bozeny Mierzejewskiej, dotykajacy
problematyki szczegdlnie interesujgcej autorke recenzji - polityki medialnej. Dotyka, gdyz
rozdziat nie jest analizg konkretnej polityki medialnej, a jedynie udang proba nakreslenia
obszaru badawczego.

Czes$¢ trzecia publikacji odkrywa - wedtg wstepu - ,,przyszto$¢ proceséw komunikowa-
nia i samych medidéw, koncentrujac sie na prawdopodobnej ewolucji samych gtdwnych pro-
duktow medialnych, na przysztosci handlu elektronicznego oraz na relacjach miedzy przy-
sztym produktem medialnym a tzw. ponowoczesnoscig”.

Otwiera jg dr hab. Tadeusz Kowalski rozdziatem jedenastym pod wdzieczng nazwa
‘Przyszto$¢ mediow - media przysztoSci’. Autor uspakaja uzytkownikéw tradycyjnych me-
didw stwierdzajgc: ,analiza podstawowych tendencji wystepujagcych w najwazniejszych
$rodkach komunikowania masowego [...] zdaje sie jednak wskazywacé, ze nie jest uzasadnio-
ne podejscie prowadzgce do traktowania obecnych mediéw w ich aktualnych formach jako
fenomenow schytkowych”.

Eliza Wotosz w rozdziale poSwieconym przyszto$ci handlu elektronicznego przewiduje,
ze ,wzrost zapotrzebowania na ustugi zakupdw on-line bedzie rost ponad dziesieciokrotnie
szybciej, niz bedzie przybywaé nowych uzytkownikéw w Sieci. [...] pomimo wielu barier
i ograniczen handel elektroniczny bedzie sie nadal dynamicznie rozwijat”.

Ciekawe oméwienie zmian w procesie komunikowania masowego na przestrzeni XX
wieku odnajdujemy w postowiu prof. dr. hab. B. Junga. Autor zwraca naszg uwage na zgod-
nos$¢ stylu medialnej prezentacji rzeczywistosci z charakterem $wiata XX wieku. | tak: kapi-
talizm wielkoseryjny pierwszej dekady XX w., fordyzm, ‘wytworzyt’ prawdziwie masowe
srodki przekazu - radio i telewizje; kontestujgce ruchy miodziezowe przetomu lat 60. i 70.,
krytykujgce konsumpcyjny styl zycia spoteczenstw zachodnich zaowocowaty indywidualiza-
cja medidw, przejawiajaca sie m.in. gwattownym rozwojem lokalnych i Srodowiskowych
SrodkOw przekazu i wreszcie pozny kapitalizm konca XX w., w ktérym dominuje orientacja
prezentystyczna, produkujacy i handlujacy Swiatem symboli (w tym mediami).

Mankamentem tej interesujacej pozycji jest brak petnej bibliografii, umozliwiajgcej
czytelnikowi dotarcie do pogtebionej wiedzy, na tematy ze zrozumiatych wzgledéw jedynie
wspomniane przez autorow.



WIESELAW SONCZYK

ZAWOD REPORTER: AMBROZIEWICZ
Warszawa: Oficyna Literatéw ,,R0j” 2000, 304 s.

PODRECZNIK DLA DZIENNIKARZY | STUDENTOW

Kupujac jaka$ ksigzke zwykle staram sie najpierw nie tylko przejrze¢ jg uwaznie
(zwhaszcza spis tresci), ale takze - w miare moznosci - doktadnie przeczyta¢ infonnacje ojej
autorze, charakterze i zakresie tematycznym etc. Sg one zwykle umieszczone na wewnetrz-
nych stronach oktadki, czasem na obwolucie czy na ulotce dotgczonej do tekstu. Tak posta-
pitem i tym razem, gdy w warszawskiej ksiegami naukowej im. Bolestawa Prusa zobaczy-
tem ksigzke pod dos¢ intrygujacym tytutem: ,,Zawdd reporter: Ambroziewicz”.

W pierwszej chwili mojg uwage zwrocita jednak krotka notka na wewnetrznej stronie
oktadki; wynikato z niej, ze w roku 1999 rozpoczeta dziatalno$¢ Fundacja Literatow, utwo-
rzona przez Zwiazek Literatdbw Polskich i Oficyne Literatéw ,,R0j”, stawiajgca sobie za cel
m. in. systematyczne upowszechnianie dorobku pisarzy, popieranie debiutow literackich, ale
takze (uwaga!) ,,propagowanie znakomitych przedstawicieli mediow”. Powiem szczerze, ze
nieco mnie taka deklaracja zaskoczyta, poniewaz - obym sie mylit - wydawato mi sie dotad,
ze literaci i dziennikarze nie darzg sie wzajemnie przesadnie duzym szacunkiem. Dlatego
takiego pomystu edytorskiego spodziewatbym sie raczej ze strony ktorej$ ze sSrodowiskowo-
twdrczych organizacji dziennikarskich.

Tymczasem czytatem dalej, ze dla realizacji zamierzonego celu Fundacja Literatow stwo-
rzyta nawet osobng serie wydawniczg pt. ,,Asy polskiego dziennikarstwa”, by moc prezen-
towa¢ w niej ,,postacie wybitnych dziennikarzy prasy, radia i telewizji, czynnych w brze-
miennym problemami potwieczu, biorgc za cezure pierwsze lata po zakonczeniu drugiej
wojny Swiatowej”. | dalej: ,,Ksigzka o Jerzym Ambroziewiczu - mamy nadzieje - to godny
poczatek serii z przestaniem, aby zachowa¢ pamie¢ po wybitnych”.

W moim przekonaniu byta to juz wystarczajgca rekomendacja, by kupi¢ te ksigzke,,
zwitaszcza ze z pisaniem biografii zawodowych naszych wybitnych dziennikarzy (i nie tylko)
bywa réznie. O licznych kitopotach z tym zwigzanych sam sie niedawno przekonatem, bez-
skutecznie starajgc sie zebraé materiaty potrzebne do napisania - na zamowienie Redakcji
Polskiego Stownika Biograficznego - zaledwie biogramu innego znanego publicysty, tez
zmartego przed kilku laty.

Jednak po te ksigzke siegnatem takze dlatego, ze red. Jerzy Ambroziewicz (1931-1994)
to - jak sadze - z pewnoscigjeden z najbardziej znanych i zdolnych dziennikarzy powojen-
nych, tak samo dobrze wiadajacy piérem jak mikrofonem czy kamerg. Jako dwukrotny ab-



solwent uniwersyteckich studiéw dziennikarskich (w roku 1953 ukonczyt trzyletnie studia
zawodowe na Wydziale Dziennikarskim UW, a w roku 1976, juz na Wydziale Dziennikar-
stwa i Nauk Politycznych, takze dwuletnie studia magisterskie) najpierw przez wiele lat pra-
cowat i wspotpracowat z roznymi pismami (byt m. in. w ,,Po prostu”, ,,Dzienniku Ludo-
wym?”, [ Tygodniku Kulturalnym”, ,Argumentach”), przenoszac siq w 1972 r. do telewizji,
gdzie btysnagt swoim talentem wobec szerszej publiczno$ci, zwitaszcza jako korespondent
zagraniczny (w latach 1976-1979 pracowal w Rzymie). Peinit tez wiele odpowiedzialnych
funkcji w strukturach bytego Komitetu d/s Radiofonii i Telewizji ,,Polskie Radio i Telewi-
zja”. Ale w pamieci potomnych pozostanie chyba najbardziej znany jako tworca wspaniatych
reportazy, a zarazem autor kilkunastu ksigzek zawierajgcych wiasnie jego bogaty dorobek
reporterski. Nawiasem moéwigc, wielka szkoda, ze biogramu red. J. Ambroziewicza zabrakto
w ,,Leksykonie polskiego dziennikarstwa”, wydanym w roku 2000.

Omawiana ksigzka ma ciekawa, dwucze$ciowa strukture. W pierwszej czesci (,,Spotkania
po drodze”) zostaty przedrukowane fragmenty ostatniej ksigzki Ambroziewicza, pt. ,,Znam
was wszystkich”, wydanej w roku 1993 przez Polskg Oficyne Wydawniczg ,,BGW”, ktorym
towarzysza wypowiedzi i opinie réznych ludzi, ktérzy go znali osobiscie, wspotpracowali
z nim itd. (wywiady przeprowadzit Tadeusz Zakrzewski, pomystodawca ksigzki). Co cieka-
we, sg to nie tylko wydawcy, pisarze i dziennikarze (m. in. Krystyna Goldbergowa, Romuald
Kara$, Tomasz tubienski, Edward Mikotajczyk, Janusz Rolicki, Aleksander Rowinski, Tere-
sa Toranska, Jacek Snopkiewicz, Jerzy Urban, Mariusz Walter, J6zef Wegrzyn), ale takze
naukowcy (m. in. Zdzistaw Grzelak, Wiestaw Mystek), politycy (m. in. Jan Olszewski, Jozef
Klasa, Mieczystaw F. Rakowski), a nawet artysci oraz przestawiciele $wiata kultury i sztuki
(m. in. Wojciech Gassowski, Bernard tadysz).

Dzieki temu mamy do czynienia z wszechstronng, wielowgtkowg prezentacjg prominent-
nego dziennikarza (takze osoby ,,funkcyjnej”, decydujgcej o losach innych), tym ciekawszg
i autentyczng, ze dokonywang przez ludzi, ktérzy widzieli go w dziataniu i z perspektywy lat
sg w stanie rzetelnie oceni¢ nie tylko jego dorobek, ale takze intencje, ktérymi kierowat sie
w zyciu prywatnym i w trakcie wykonywania zawodowych obowigzkow.

Przy okazji warto podkres$li¢, ze dziennikarze wypowiadajacy sie o red. Ambroziewiczu
i jego ,rzadach” w telewizji (choéby jako naczelnego redaktora Redakcji Dziennika TV, bo
petnit te funkcje do pazdziernika 1980 r.) ujawniajg nie tylko PRL-owskie realia funkcjono-
wania mediow, mechanizmy i reguty tworzenia audycji informacyjnych, zwiaszcza cenzu-
rowania i selekcji emitowanych wiadomosci etc., ale pokazuja tez rzeczywista role, jaka pet-
nit w tym momencie ich szefijak wiele zalezato od jego postawy jako cztowieka. Dla przy-
ktadu: wieloletnia dziennikarka radiowa i znana publicystka telewizyjna - Halina Miroszowa
wspomina: ,,Zblizaty sie Swieta, w Warszawie brakowato chleba. Ludzie szaleli, wystawali
w ogonkach, jezdzili po mieScie, wsciekli, nienawidzacy. Z Mackiem Jeczeniem przygoto-
waliSmy program o chlebie, o tym, co sie z nim dzieje od miyna do ogonka, poprzez urzedy,
producentow, kupcow - ostro i bez pardonu.

Ambroziewicz zdecydowat, zeby program wstrzymac. Nawet go nie obejrzat. Potem we-
zwat mnie i Jeczenia do siebie. Méwit, chodzac po gabinecie: - Jestem tu niedawno (kiero-
wat Dziennikiem TV i publicystyka) i ciggle pod obstrzatem, ciggle pod r6znymi naciskami.
Zanim mnie wyrzuca - chce tu co$ zrobi¢, a ostatnio wyemitowaliSmy sporo krytycznych
materiatow. Wiem, ze oni sg juz wsciekli, czujni na kazde stowo i tego waszego chleba mi
nie daruja. ShichaliSmy ze spuszczonymi gtov/ami, byto nam wstyd za niego, za siebie, za



wszystko dookota. WiedzieliSmy, ze nie jest tchorzem i nie tchérzostwo wyciskato z niego to
ttumaczenie. Byfa to gra - moze o co$ wazniejszego, a moze tylko o chwile spokoju od in-
terwencyjnych telefonéw. Jerzy Ambroziewicz traktowat nas po partnersku, ttumaczyt swoje
decyzje, chciat, zebySmy wiedzieli, jakie sag ich podteksty, byt z nami. - Kiedy to pdjdzie? -
zapytat Jeczen. - Moze za tydzien - odpart. Poszto”.

Wypowiedzi innych dziennikarzy zmierzajg w tym samym kierunku, poniewaz wskazuja,
ze bez wzgledu na okolicznos$ci i mechanizmy indoktrynacji, reglamentacji wolnosci wypo-
wiedzi itd., w tym zawodzie liczy sie przede wszystkim cztowiek, jego dobrze pojete ambi-
cje, profesjonalizm i zasady etyczne, ktorymi stara sie na co dzien kierowaé. Jeden z przyja-
ciot bohatera omawianej ksigzki - Aleksander Rowinski wyznaje: ,,Dopiero po wielu, bardzo
wielu latach znajomosci i przyjazni z Jerzym doszedtem prawdy o tym cztowieku, ktérego
znatem na wylot, [...] ani nie chciat sie popisywac, ani imponowac, ani upokarzac rywali, ani
nikogo przesciga¢. On pracowat dla samej pracy, wiedzac, ze jego trud jest potrzebny innym.
Tak byt genetycznie zakodowany. Kiedy pracowat, nikt i nic go nie obchodzito, oprécz celu,
dla ktorego podjat trud. Dopiero kiedy sie to wie, mozna pojg¢ i sprawiedliwie ocenic¢ jego
dobre i zte uczynki, sukcesy i pomytki. On zawsze na pierwszym miejscu stawiat obowigzek,
bez marginesu, bez reszty”.

Ale bodaj najbardziej okrutny, cho¢ takze prawdziwy wniosek sformutowat Tomasz £u-
bienski, stwierdzajgc m. in.: ,,Z calg pewnoscig Jerzy jest czgstka historii polskiego dzienni-
karstwa, przykiadem rasowego reportera, publicysty, ale takze pisarza. Wcigz wychodzit
przed szereg, wybiegat do przodu, wykazywat inicjatywe, wiecznie podpadat, tamali mu
kregostup ideologiczni decydenci. Ironig jest, ze najskuteczniej zrobita to demokracja trze-
ciej Rzeczypospolitej”. Trafno$¢ i dramatyzm tego wniosku zdaje sie potwierdza¢ rowniez
Teresa Toranska: ,,Kiedy$ uczestniczytam w nagraniu audycji radiowej. Wspomniatam
0 Jurku. Powiedziatam, ze byt moim nauczycielem i wychowawcg, ze jemu wszystko za-
wdzieczam, ze mtodym dziennikarzom zycze takich szefow. Ten fragment mojej wypowie-
dzi nie znalazt sie na antenie. Kiedy spytatam realizatorke ,,dlaczego”?, odpowiedziata: - To
nazwisko zle sie kojarzy. Nie zrozumiata, ze nie oceniatam politycznych przekonan Jurka,
a tylko jego wysokie umiejetno$ci zawodowe”.

Nie musze chyba nikogo przekonywac, ze prezentowana ksigzka ma nie tylko ogromne
walory poznawcze, ale takze - moze nawet przede wszystkim - dydaktyczne i dlatego pole-
cam jej lekture nie tylko kandydatom do zawodu, ale w szczeg6lnosci obecnym studentom
dziennikarstwa. Jest bowiem dobrym Zrédtem wiedzy o - powiedzmy ogdlnie - naturze
dziennikarskiej profesji, ale jednoczes$nie okazjg do zweryfikowania stereotypu tego zawodu
wykonywanego w warunkach panstwa ideologicznego, jakim byta PRL. Dzi$, chocby
w trakcie dyskusji na ¢éwiczeniach czy seminariach, bardzo czesto zdarza mi sie styszeé
z pogardg wypowiadang opinie, ze miodzi dziennikarze nie muszg, wiecej - nie powinni
wraca¢ do tamtych lat, bo nie warto, niczego sie z takich przyktadéw nauczyé nie mozna.
Dlatego chetnie przekresliliby wszystko i wszystkich, traktujgc poprzednie pokolenia dzien-
nikarzy jak partyjnych urzednikow najgorszego kalibru, czy chocéby tylko grafomanodw, pi-
szgcych pod dyktando politycznego dysponenta.

Tymczasem, gdy ,,na spokojnie”, bez uprzedzen i uwaznie czyta sie te ksigzke, szybko
dochodzi sie do wniosku, ze dotyczy ona nie tylko przesztoSci i nie tylko dziennikarstwa
Jerzego Ambroziewicza. Powiem wiecej, co w niej bodaj najwazniejsze i co zapewnia jej
aktualno$¢, to liczne przykilady ponadczasowych i niezaleznych od kontekstu politycznego



cech zawodu dziennikarskiego, jak chocby obiektywizm, odpowiedzialno$¢ za stowo, ko-
nieczno$¢ powaznego traktowania odbiorcow przekazéw medialnych, nie mdwiac juz
o stricte moralno-etycznych kontekstach wykonywania tej profesji. A to sg przeciez proble-
my, z ktérymi i dzisiaj - w zmienionych warunkach ustrojowo-politycznych - ani media, ani
Srodowisko dziennikarskie nie mogg sobie poradzi¢, nawet z pomocg Rady Etyki Mediéw
czy dobrowolnych porozumien w rodzaju ,Przyjazne media”. To prawda, ze nie istnieje
prewencyjna, instytucjonalna cenzura partyjno-panstwowa, ale czy to oznacza, ze w praktyce
nie ma - réwnie skutecznych - mechanizmdw reglamentacji wolno$ci wypowiedzi dzienni-
karskiej, przejawow autocenzury, cenzury wewnatrzredakcyjnej itd.? Czy mitodzi dziennika-
rze, takze ci, co piastujg dzi$ odpowiedzialne funkcje w redakcjach, a wiec takze decyduja
o losach innych, zdaja sobie z tego sprawe? A jesli nawet, to czy gotowi sg przeciwstawic sie
licznym zjawiskom patologicznym, nekajacym $Srodowisko dziennikarskie? Mam co do tego
uzasadnione watpliwosci.

Wiele dobrego powiedzie¢ mozna takze o drugiej czeSci omawianej ksigzki, pt. ,,Co nam
zostato z tych lat?”, na ktorg sktadajg sie wybrane reportaze i teksty publicystyczne Jerzego
Ambroziewicza, w tym m. in. relacja z pierwszych dni pontyfikatu Jana Pawia Il, przygoto-
wana dla stynnej kiedy$ serii wydawniczej ,,Ekspres Reporterow”, realizowanej przez Kra-
jowa Agencje Wydawnicza. Mimo uptywu wielu lat prawie wszystkie teksty czyta sie dzi$
z zainteresowaniem, takze dlatego, ze sg przyktadem profesjonalizmu dziennikarskiego i
reprezentujg najwyzszy poziom warsztatowy.

Na zakonczenie jedna uwaga: klimat tej ksigzki ijej lekture (bo nie wartoS¢ merytorycz-
na!) psuje - niestety! - niezbyt uwazna korekta. O ile mozna by przymkna¢ oko na do$é
liczne literéwki, o tyle nie sposob zaakceptowac trafiajgce sie od czasu do czasu biedy orto-
graficzne, np. ,,zarzadali obejrzenia materiatu” (s. 69). Draznig tez biedy i niedorébki mery-
toryczne, np. podano, ze red. Krzyszof Kgkolewski byt wyktadowcg w Instytucie Dzienni-
karstwa UW w latach 1962-1979, podczas gdy faktycznie jest nim do dzi$§ (ma pét etatu star-
szego wyktadowcy), albo inny przyktad: prezentujagc red. Edwarda Mikotajczyka podano, ze
aktualnie jest ,,kierownikiem Zespotu Analiz Programowych w Komitecie d/s Radia i TV”
(tymczasem tzw. Radiokomitet przestat istnie¢ z konicem 1993 r.). Na szczescie, takie biedy
mozna stosunkowo szybko poprawic i sadze, ze w kolejnym wydaniu omawianej ksigzki juz
ich nie bedzie. A na kolejne wydanie publikacja ta z pewno$cig zastuguje.



KATARZYNA GIERELO

Wojciech Cwalina: TELEWIZYJNA REKLAMA POLITYCZNA
Lublin; Towarzystwo Naukowe
Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego 2000, 176 s.

Czym jest psychologia marketingu politycznego? Czy nie wystarczy socjotechnika, mar-
keting oraz psychologia spoteczna i zbudowane na ich podstawie teorie? Odpowiedzi na te
pytania mozna szuka¢ w ksigzce ,, Telewizyjna reklama polityczna” Wojciecha Cwaliny, bo-
wiem w peini potwierdza ona potrzebe wyodrebnienia takiej dziedziny jak psychologia mar-
ketingu politycznego. Stad praca ta wydaje sie potrzebna i aktualna.

Do niedawna psychologia marketingu politycznego byta mato znanym zagadnieniem
w naszym kraju, mimo ze od kilku lat w tym zakresie sg prowadzone badania (m.in. J. Cza-
pinski, J. Reykowski, K. Skarzynska, a wcze$niej S. Mika czy L. Wojtasik). Do 1989 roku
mechanizmy wolnych wyborow badano co najwyzej teoretycznie. Dzi$, po upadku komuni-
zmu, mozna empirycznie zbadac¢ nature zachowan politycznych ludzi ijest to o tyle ciekawe,
ze w przeciwienstwie do modeli zachodnich, sa to analizy modelu jeszcze nie do konca
uksztattowanego. Zaledwie dziesieC lat temu przemiany w Polsce i innych krajach postko-
munistycznych wymusity na uczestnikach zycia politycznego prowadzenie kampanii i two-
rzenie strategii wyborczych w oparciu o reguty marketingu politycznego. Dlatego tez proces
uczenia sie tych regut mozemy zaobserwowaé ,,na zywo” - od hard-sell advertising (wielo-
krotnego powtarzania tego samego przekazu) do soft-sell advertising (reklamy, ktorej celem
jest oddziatywanie poprzez przekaz emocjonalny). A poniewaz prawidta te dopiero sie two-
rzg, rodzg sie tez niebezpieczenstwa zwigzane z dowolnym ich traktowaniem i czasem chy-
bionymi eksperymentami. Przyktadem moze by¢ powszechnie wykorzystywanie faktu, ze
wybierajac, ludzie nie kierujg sie konkretnymi programami gtoszonych przez kandydatow,
lecz powierzchownymi charakterystykami i wrazeniami. Swiadczg o tym choéby ostatnie
wybory w Rumunii.

Na Zachodzie, gdzie demokracje majg dtugoletnig tradycje, psychologia marketingu po-
litycznego zajeta juz poczesne miejsce posréd nauk zajmujacych sie polityka i sprawami jej
dotyczacymi. Stara sie ona wyjasni¢ jaka jest natura poznawcza cztowieka w okreslonych
warunkach spoteczno-politycznych i odpowiada na pytania dotyczgce wptywu m.in. telewi-
zyjnych reklam politycznych na zachowania wyborcze ludzi. Bada tez zagadnienia zwigzane
z tworzeniem wizerunku (image).

Ksigzke Cwaliny otwiera rozdziat opisujgcy zagadnienia zwigzane z konstruktywizmem
I realizmem poznawczym. W drugim opisano znaczenie emocji w procesie ludzkiego pozna-
nia. Nastepny rozdziat méwi o funkcjonowaniu jednostki w S$rodowisku spoteczno-
politycznym. Badacz pisze o modelach zachowan wyborczych obywateli, gdzie zastosowano



trzy kierunki analityczne; socjologiczny, okreslany tez jako socjalno-strukturalny; psycholo-
gii spotecznej (identyfikacji partyjnej lub tez uspotecznienia jednostki); ekonomiczny (teoria
racjonalnego wyboru). W rozdziale tym znajdziemy tez opis telewizji jako Srodka wyborczej
perswazji, a w tym m.in. modele badan nad komunikacjg polityczng. Bada sie tu takze
wptyw reklam politycznych na wyborcow niezdecydowanych oraz modele oddziatywania
reklamowego image’u kandydata na zachowania wyborcze.

W rozdziale czwartym autor opisuje metodologie badan. Pomaga ona w weryfikacji hi-
potetycznych modeli oddziatywania reklam politycznych skoncentrowanych na image’u
kandydata na probie badawczej we Francji i Polsce (w wyborach prezydenckich w 1995 r.)
oraz w Niemczech (wybory parlamentarne w 1994 r.).

W ostatnim rozdziale badacz podaje wyniki tych eksperymentow i zauwaza réznice per-
cepcji proceséw demokratycznych w tych krajach. Jednak bez wzgledu na to, czy stara czy
mtoda demokracja, badania wykazaty, ze szanse danego kandydata rosng wtedy, gdy wzbu-
dza pozytywne uczucia, a jego image jest atrakcyjny dla wyborcow. Piszac o konstruktywi-
zmie i realizmie emocjonalno-badawczym, autor poddaje tu empirycznej weryfikacji modele
oddziatywania reklam na intencje wyborcze. Przedstawia dwa r6zne stanowiska wywodzgce
sie z psychologii poznawczej, badajgce relacje miedzy rzeczywistoscig ajej obrazem jawiaca
sie w Swiadomosci cztowieka. Jest to stanowisko informacyjne (konstruktywizm poznawczy)
i ekologiczne (realizm poznawczy). Pierwsze mdwi, ze cztowiek na podstawie danych do-
starczanych przez zmysty oraz informacji wydobytych z pamieci i bedagcych wynikiem jego
aktywnosci, aktywnie ksztattuje obraz Swiata. Drugie zaktada, ze Swiat jest taki, jaki jawi sie
nam w $wiadomosci ijego obraz dostarcza percepcja.

Mozna zada¢ pytanie dlaczego, oprocz zagadnien teoretycznych, badacz skupit uwage na
oddziatywaniu reklamy telewizyjnej? OdpowiedzZ jest prosta; bo i politycy przywigzujg do
niej najwiekszg wage. Telewizji, ktéra dociera do najwiekszej liczby widzow jednoczesnie,
przypisujg najwiekszg moc oddziatywania perswazji. Wydajg sie kierowaé zasadg, ze to co
nie jest pokazane w telewizji, nie istnieje. Swiadczg o tym ostatnie wybory prezydenckie,
gdzie starano sie o przychylnos¢ telewizji (patrz; pokazywanie w programach informacyj-
nych itp.), ,,pod nig” urzadzano wyborcze show (np. konwencje) oraz bardzo pilnie obser-
wowano przedwyborcze wystgpienia kandydatow, by przypadkiem nie byty dtuzsze ponad
wyznaczony przez zarzad TVP czas. Faworyci - Aleksander Kwasniewski i Marian Krza-
klewski na tyle skupili sie na reklamie telewizyjnej, ze prawie catkowicie zignorowali radio
i nie umiescili prawie zadnej ptatnej reklamy w prasie. Wyjatkiem byt Andrzej Olechowski,
ktéry kilka razy wydrukowat catostronicowe reklamy w kilku dziennikach.

Swoista bitwa o telewizje w tegorocznych wyborach wzieta sie z pamieci o poprzednim
sukcesie obecnego prezydenta, ktory zawdzieczat go w duzej mierze telewizji wiasnie.
I chociaz przed Kwasniewskim czyniono préby wykorzystania elementow psychologii mar-
ketingu politycznego, to tak naprawde on pierwszy w petni docenit role profesjonalnego,
Swiadomego ksztattowania wizerunku polityka. Zatrudnit specjalistow od reklamy i ksztat-
towania image’u. Zrobit to w przeciwienstwie do wielu ugrupowan politycznych, w ktérych
praktykowano korzystanie z ustug ludzi wytgcznie ze swego zaplecza politycznego, prze-
Swiadczonych, jak sie p6zniej okazywato, ze wiedza, jak majg prowadzi¢ kampanie. Obecny
prezydent, zdajac sie na profesjonalistdw, wykorzystat podstawowe wzory zaczerpniete
z Zachodu. A wiec byt to stynny kolor niebieski ,,patronujgcy” catej kampanii - poczawszy
od tta w telewizji, ktére daje najlepszy kontrast, a na soczewkach kontaktowych skonczyw-



szy. Byly to rowniez wywazone przemowienia, trafiajgce do jak najwiekszej rzeszy odbior-
cow, fotografie, sprawiajgce wrazenie, ze polityk jest szczuplejszy i wyzszy niz w rzeczywi-
stosci itp. Dlatego tez kandydaci w tegorocznych wyborach wiele elementow zaczerpneli
z poprzedniej kampanii Kwasniewskiego. Zapewne juz do$¢ dobrze uswiadomili sobie, ze
wizerunek mozna traktowac jako produkt, ktéry nie jest tylko wypadkowa gtoszonego pro-
gramu, orientacji politycznej lub nastrojow czy preferencji wyborcow, ale podlega prawom
rynku i marketingu politycznego.

Wymienione wyzej dziatania opieraty sie na Swiadomosci sity telewizji i w duzej mierze
wywodzity sie z psychologii marketingu politycznego, ktora docenita to, co wydaje sie odle-
gte od polityki: emocje. Zaktada sie, ze majg one podstawowe znaczenie przy podejmowaniu
kazdej decyzji. Ten nurt psychologii pokazat, ze polityka to nie tylko trzezwe oceny i Sciste
strategie. To takze, a moze przede wszystkim, cztowiek, ktory nie zawsze dziata racjonalnie
i do jakiego$ stopnia mozna nim kierowac¢. Gdy wzigC jeszcze pod uwage badania Watten-
berga (1987), ktére dowiodty, iz okoto jedna trzecia wyborcéw nie wie nic o konkretnych
kandydatach, a zywi w stosunku do nich silne uczucia, nie dziwi fakt, ze autor w swej pracy
poswieca duzo miejsca personalizacji wybordéw, wykazujac, ze zjawisko to nabiera coraz
wiekszego znaczenia. To lider - kandydat ijego charyzma zastepujg program partii. | wia-
$nie do tego stanu rzeczy bardzo powaznie przyczynita sie telewizja, ktéra pozwala kandy-
datowi robi¢ z kampanii profesjonalny show. Pozwala rowniez na nadanie przekazow nie-
werbalnych, np. p6z, gestéw, okreslonych obrazdw itp. Tak wiec wieksze znaczenie majg
konkretni kandydaci, ktérzy swoimi osobistymi cechami starajg sie pozyskac¢ przychylno$c
wyborcéw. Towarzyszg temu emocje zwigzane z sympatig lub antypatig do okreSlonego po-
lityka, a partie majg coraz mniejsze znaczenie ije$li juz, to nie wystepujg jako anonimowe
i tajemnicze masy, lecz jako konkretni ludzie - uosobienie polityki partii, w swym zamierze-
niu prowadzace dialog (czytaj: porozumienie) z tzw. zwyktymi ludZmi. Personifikacja uta-
twia budowanie wizerunku catej partii - stosuje slogany odnoszace sie do pozytywnych cech
kandydata i trafia do ludzi nawet o niskiej kulturze politycznej, poniewaz gra na ich emo-
cjach. Tak wiec mozna zaryzykowac twierdzenie, ze gtdéwng strategig zaréwno partii, jak
i polityka jest witasnie tworzenie wizerunku, a nie konkretny program, obietnice wyborcze
czy ideologia. Mechanizm ten pokazuje, ze zastosowanie psychologii do badania polityki
znacznie pomoze aktorom politycznym modyfikowa¢ swoje zachowania, a obserwatorowi
utatwi zrozumienie polityki.

Cwalina, co zrozumiate, nie opisuje ostatniej kampanii prezydenckiej, ale i tak potwier-
dza coraz powszechniejszg tendencje do personifikacji wyborow politycznych. Na podstawie
analiz prowadzonych przez uczonych amerykanskich oraz wiasnych (w Niemczech i Francji)
zauwaza jednak to, co dla krajow postkomunistycznych wydaje sie jeszcze do$¢ odlegty wi-
zja. Wyborcy zmieniajg swoje zachowania - rozluzniajg swoje zwiazki z partiami i nie sg az
tak bardzo przywigzani do swych wybordéw, z czego wynika czesta zmiana preferencji wy-
borczych tuz przed wyborami. | chociaz twoércy wizerunkéw (image) nadal starajg sie wy-
wota¢ pozytywny emocjonalny stosunek do ich kandydata oraz przywigzanie do niego, to
mimo to coraz wiecej ludzi samodzielnie probuje sobie radzi¢ ze ztozonosScig polityki. Oby-
watele ci podejmujg decyzje opierajac sie na swych preferencjach i nie chcg uzalezniac sie
od elit partyjnych lub grup odniesienia.

Mozna by sie zastanowi¢ do kogo jest skierowana ,, Telewizyjna reklama polityczna”? Na
pewno bedzie to przydatny podrecznik akademicki, zwilaszcza dla psychologéw i socjolo-



géw, dobrze analizujgcy zagadnienia zwigzane z psychologig poznawczg funkcjonowania
jednostki. Moze to by¢ rowniez pompoc dla politykéw oraz kreatoréw image’u. Ale zawiodg
sie ci, ktorzy bedg szukali gotowych recept na sukces, bowiem jest to tylko, a moze az? pro6-
ba analizy roli zjawisk emocjonalnych i poznawczych elementow reklamy politycznej
w ksztattowaniu preferencji wyborczych za pomocg badan empirycznych. Omawiana ksigz-
ka i podana w niej metodologia badan moze postuzy¢ do poznania mechanizméw psycholo-
gii marketingu politycznego i odpowiedniego ksztattowania preferencji wyborczych. Moze
tez by¢ pomocna w budowaniu strategii obrony przed r6znymi rodzajami perswazji. Nieste-
ty, na razie ten ostatni czynnik jest prawie catkowicie pomijany na polskiej scenie politycz-
nej. Bowiem, wedtug hipotezy Daltona i Wattenberga (1993), przybierajacej juz, jak sie
zdaje, realny wymiar, w panstwach postkomunistycznych moze panowa¢ model gtosowania
na podstawie powierzchownych charakterystyk okreslonych kandydatow, a nie stworzonych
przez nich programéw. Tak wiec wyborczy sukces politykdw bedzie zalezat od stworzonego
przez nich image’u, a nie samoswiadomosci obywatela, co opisuje Wojciech Cwalina.



ZOFIA SOKOL

Elzbieta Ciborska: DZIENNIKARZE Z WLADZA (NIE ZAWSZE)
W PARZE
Warszawa: Dom Wydawniczy ,,Elipsa” 1998, 422 s.
Elzbieta Ciborska: LEKSYKON POLSKIEGO DZIENNIKARSTWA
Warszawa: Dom Wydawniczy ,,Elipsa” 2000, 667 s.

Obie pozycje, wymienione w tytule, godne sg zainteresowania i szerszego omowienia, ze
wzgledu na sposob ujecia i poruszang tematyke. Obie dotyczg bowiem zawodu dziennikar-
skiego, tematu na ogét pomijanego przez historykéw prasy, czy prasoznawcow, ktorzy swoje
zainteresowanie chetniej koncentrujg na wytworze prasowym - gazecie, czy czasopismie, niz
na wytwarcy - dziennikarzu.

Celem pierwszej ksigzki Dziennikarze z wtadzg (nie zawsze) w parze, jak pisze we wste-
pie Autorka, jest pokazanie ,,procesu profesjonalizacji zawodu dziennikarskiego w Polsce,
ukazanej na kanwie portretu zbiorowego, traktowanego jako studium biografii i loséw zawo-
dowych” Srodowiska dziennikarskiego prasy PZPR-owskiej, w zamknietym juz okresie Pol-
ski Ludowej. Dodac¢ nalezy, ze nie mamy jak dotad, podobnej monografii prasy PZPR,
opartej na relacjach redaktoréw naczelnych i ich zastepcow, partii sprawujacej wiadze przez
wiele lat. Badaniami objeto dziennikarzy prasy i czasopism - organéw PZPR (PPR i PPS),
do ktorych Autorka dotarta, przeprowadzita wywiady i zachecita do napisania relacji lub
wspomnien. Starata sie rowniez uchwyci¢ ich losy po likwidacji Robotniczej Spoétdzielni
Wydawniczej ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”. Relacje i wspomnienia dziennikarzy byty pisane po
»przetomie czerwcowym?” 1989, w latach 1990-1995, autorzy mogli wiec swobodnie, bez
obawy wypowiadac sie na ten temat, juz z pewnym dystansem do wiasnych przezy¢ zawo-
dowych.

Ksigzka Dziennikarze z wtadzg (nie zawsze) w pai~ze, sktada sie ze wstepu, trzech osobno
zatytutowanych czesci, suplementu, zakonczenia oraz wykazu wykorzystanego pismiennictwa.

Obszerna cze$¢ pierwsza, zatytutowana ,,Poczatki i nowe porzadki”, sktada sie z czterech
osobno zatytutowanych rozdziatéw: ,Prasa PPS i jej ludzie”, ,Zurnalistbw wielu w prasie
PRL-u”, ,Partia jest wszedzie: w prasie, w wojsku, na urzedzie”, ,,Cezura pokoleniowa 1968
roku”. Chronologiczne obejmuje powstanie prasy socjalistycznej w 1892 r., za$ koncowa
datg jest ,,marzec 1968 roku”, gdy nastgpita weryfikacja i wymiana pokoleniowa dziennika-
rzy. Redaktorzy naczelni prasy PZPR-owskiej, jak i kierownictwo kluczowych ogniw syste-
mu prasowego, nalezeli do ,,zamknietego kregu wtajemniczenia” i podejmowali najwazniej-
sze decyzje dotyczace medidw, kierunkow i sposobéw wptywania na opinie publiczng, za-
kresu dziatania cenzury i innych. Nalezeli tez do ,,Scistej nomenklatury”. Redaktor naczelny



»Trybuny Ludu” podlegat tylko sekretarzowi i Biuru Politycznemu KC PZPR, bedac w Sci-
stym kontakcie z najwyzszym kierownictwem partyjnym. Jezeli przesuwano ich do redakcji
innych medidéw, to tylko na stanowisko redaktora naczelnego lub jego zastepcy, a gdy bra-
kowato w mediach stanowisk kierowniczych, przenoszono ich na eksponowane stanowiska
w aparacie partyjnym, administracji panstwowej, gospodarczej, lub w ostatecznosci - na sta-
nowiska dyrektorow domow kultury lub wojewddzkich bibliotek publicznych. Autorka po-
dzielita dziennikarzy na trzy grupy: pierwsza, przywieziong z Moskwy i przeSwiadczong
0 swojej misji dziejowej i kierujgcg sie wskazoéwkami stamtad. Dziennikarze z tej grupy
przeszczepiali na grunt polski wzory z prasy radzieckiej, przenoszac tym samym ,fetysz re-
kordomanii i bezkrytycznego idealizowania nowej rzeczywistosci”, ktérg kreowali jako
»Swiat przedstawien” (s. 114). Do drugiej grupy autorka przydzielita dziennikarzy przedwo-
jennych, urodzonych przed 1918 rokiem, wyksztatconych i profesjonalnych, ale niewygod-
nych i usuwanych z zawodu pod byle pretekstem. Trzecig grupe stanowit nowy narybek
dziennikarski, czesto z naboru z ,ruchu korespondentéw robotniczo-chtopskich”, ktorych
podobnie jak absolwentéw studiow dziennikarskich, poddawano indokrynacji.

Prasa i dziennikarze podlegali Scistej kontroli. Rozbudowany system kurateli dowodzi,
jak wielkg wage przywigzywano do prasy jako ,,instrumentu wtadzy” i do dziennikarzy ,,zot-
nierzy frontu ideologicznego” jako czesci ,,aparatu partyjnego wysunietego na pierwszg linie
walki ideologicznej (wéwczas klasowej)” (s. 117). Dziennikarzy, podobnie jak zotnierzy na
froncie obowigzywata surowa dyscyplina partyjna. W stosunku do prasy nie uzywano termi-
nu ,czwarta wtadza”, gdyz kolidowato to z kierowniczg rolg partii.

Druga cze$¢ prezentowanej ksigzki sktada sie z obszernego rozdziatu zatytutowanego:
»,Dziewie¢ pism teoretycznych” - organdéw PZPR (jak na przykiad: ,Nowe Drogi”, ,,Z Pola
Walki”, ,,Zycie Partii”, ,ldeologia i Polityka” i inne). Autorka skupita uwage gtéwnie na
osobach redaktorow naczelnych i ich zastepcdéw, na stosunkach wewnatrzredakcyjnych, za-
leznoSci dziennikarzy od decydentow, cenzury itp., chociaz byty to czasopisma teoretyczno -
naukowe, przeznaczone dla okre$lonego czytelnika.

Cze$¢ trzecia ksigzki zatytutowana ,,Co sie stato z koncernem?” dotyczy Robotniczej
Spotdzielni Wydawniczej ,,Prasa-Ksigzka-Ruch” po jej likwidacji w 1990 r. i sklada sie
z dwoch rozdziatéw: ,,Dzienniki partyjne i <Chtopska Droga>" oraz ,,Tygodniki wojew0dz-
kie b. PZPR i ich transformacja”.

W rozdziale tym szczegdllnie wiele miejsca poSwiecita Autorka sprawom personalnym po
rozpadzie RSW i destabilizacji tego wydawnictwa po 29 stycznia 1990. Przeprowadzita ba-
dania i omdwita losy redaktorow naczelnych prasy PZPR po jej rozwigzaniu, gdy nastgpita
wymiana dziennikarzy. Nowi redaktorzy prasy popezetpeerowskiej byli urodzeni, wychowa-
ni i wyksztatceni po wojnie. ,lIronig losu - konstatuje Autorka - bylo to, ze podstawy prasy
partyjnej tworzyli ludzie urodzeni i wychowani za czasow kapitalizmu, za$ prase kapitali-
styczng w Il Rzeczypospolitej tworzyli ludzie wychowani w Polsce komunistycznej”.

Zataczony ,,Suplement” zatytutowany ,Redaktora Stefana Zagla refleksje nad <Trybung
Mazowieckg>", zamknietg w czasie stanu wojennego w grudniu 1981 roku, ukazuje stosunek
cztonkdw Biura Politycznego KC do prasy i do jej tworcow - dziennikarzy.

W ,,Zakonczeniu” Autorka dokonata koncowej refleksji nad pokoleniami dziennikarzy
oraz ich grupami specjalnymi, ich wymianami, weryfikacjami, zmianami pogladow poli-
tycznych. W zawodzie dziennikarskim po 1990 r. zaszty daleko idace zmiany. Brak ochrony
zawodu dziennikarskiego, zapomniano bowiem, ze jest to zawod twdrczy, doprowadzono do



utraty wszystkich dotychczasowych przywilejow. Wystapito zjawisko deprecjacji zawodu,
lekcewazenie, odmawianie dziennikarzom informacji, zrzucanie odpowiedzialnosci na ,,pis-
makow”, gdyz wszystkiemu ,,winni sg dziennikarze”. Jednoczes$nie reaktywowano pojecie
medidw jako ,,czwartej wtadzy”.

Ksigzke konczy bibliografia przedmiotu oraz zapowiedz wydania Leksykonu polskiego
dziennikarstwa, ktéry powstawatjednoczesnie z prezentowang pracg i stanowi jej uzupetnienie.

Leksykon polskiego dziennikarstwa ukazat sie na poczatku 2000 roku i wzbudzit duze
zainteresowanie w Srodowisku dziennikarskim Warszawy, zarowno ws$réd tych, ktorzy sie
w nim znalezli, jak i tych, ktérych zabrakto. Swiadczy o tym uroczysta promocja tej ksigzki,
w Warszawie, 15 maja 2000 r., w kawiarni ,,Telimena”, z licznym udziatem dziennikarzy
prasowych, radiowych itelewizyjnych, a takze ich wypowiedzi, jak i oceny.

Leksykon sktada sie z nastepujacych czesci; wprowadzenia Mariana Podkowinskiego za-
tytutowanego; ,,Dobre stowo na dobry poczatek”, nastepnie od Autorki, dr E. Ciborskiej
»Wstepu, czyli wszystkie potkniecia sg do przyjecia”, ,,Wykazu skrotow” i wiasciwego tek-
stu, czyli biogramoéw dziennikarzy utozonych w porzadku alfabetycznym, ilustrowanych
zdjeciami opisywanych os6b.

We ,,Wstepie” Autorka przedstawita geneze Leksykonu, technike i metode zbierania ad-
resow ludzi, do ktérych wysytata opracowang przez siebie ankiete badawczg. Wzdr ankiety
zalgczyta na koncu ksigzki. Stata sie ona - po autoryzacji, gtbwnym Zrodtem i podstawg za-
mieszczenia w Leksykonie.

Prezentowany tom zawiera biogramy dziennikarzy warszawskich (najwiecej) 1 prowin-
cjonalnych (znacznie mniej), czynnych zawodowo po drugiej wojnie Swiatowej, chociaz to
tak jasno nie wynika z tekstu, bowiem Autorka nie ustosunkowata sie we ,,Wstepie” ani do
zakresu tematycznego, ani zasiegu chronologicznego i geograficznego, nie podata nawet
liczby wymienionych oséb - haset w Leksykonie.

Obie ksigzki pani Ciborskiej mogtyby sta¢ sie waznym wydarzeniem w prasoznawstwie,
gdyby przy ich opracowaniu przestrzegano zasady metodyki badawczej stosowanej w praso-
znawstwie i biografistyce. Chociaz obie zastugujg na uwage, nie stang sie one podrecznikami
dla studentéw dziennikarstwa, nie bedg zrédtami informacji dla prasoznawcow, historykéw
prasy, politologéw, socjologow, bibliologéw, przedstawicieli innych dziedzin interdyscypli-
narnych, poniewaz na przeszkodzie stoi brak indekséw. Ksigzki naukowe bez tego bardzo
waznego wyposazenia pomocniczego, sprawiajg wrazenie niepetnych i okaleczonych. Jak
bez indeksow miejscowosSci w obu prezentowanych ksigzkach odszukaé¢ dziennikarzy
z Kielc, Wroctawia, Koszalina, czy Zielonej Gory? Na kierunkach studiow dziennikarskich,
historycznych, socjologicznych, politologicznych, humanistycznych, bibliologicznych itp.,
sg podejmowane prace magisterskie dotyczgce prasy regionalnej, lokalnej, sublokalnej itp.,
badZ tez problemow poruszanych na ich tamach, a w tej sytuacji obie ksiazki pani Ciborskigj
sg mato przydatne. Z ksigzek o charakterze naukowych wydawnictw informacyjnych czy
zrodtowych, za jakie winny byé uwazane obie ksigzki pani Ciborskiej, korzysta sie zwykle
dla znalezienia okre$lonych danych, szuka sie tylko informacji potrzebnych uzytkownikowi.
Studenci musieliby przeczyta¢ obie ,,od deski do deski”, zeby odnalezé interesujgce ich
fragmenty. Rowniez zwykly czytelnik najczesciej szuka swojej miejscowos$ci rodzinnej lub
miejsca zamieszkania, co jest niemozliwe bez indeksow. W przytaczanych przez Autorke
relacjach dziennikarzy wystepujg r6zne miejscowosci, gdyz zawdd ten byt szczegdlnie mo-
bilny, ludzi przenoszono z jednej redakcji do innej, z jednej miejscowosci do drugiej, co na-



wet zauwazyta Autorka piszac, ze tylko dwocti dziennikarzy (na ponad trzystu), przepraco-
wato w jednej redakcji trzydziesci kilka lat.

Inng sprawag sg razace w pracy naukowej rymowanki w tytutach: ,,Dziennikarze z wtadza
(nie zawsze) w parze”, ,,Poczatki i nowe porzadki”, ,,Zurnalistow wielu w prasie PRL-u" itp.
Tego rodzaju rymowanki, dodac trzeba ,,czestochowskie”, uchodzityby w telewizyjnym pro-
gramie rozrywkowym MdM, a nie w powaznej monografii naukowe;j.

Najcenniejszg rzecza w monografii Dziennikarze z wtadzg (nie zawsze) w parze nalezy
uznac relacje dziennikarskie, ktére zblizajg ja do literatury faktu, ksigzki typu Oni Teresy
Toranskiej. Stanowig one cenne zrodto informacji ,,0d srodka”, punktu widzenia redaktorow
naczelnych i ich spostrzezen, uwag, stosunku emocjonalnego. Relacje te, dla utatwienia lek-
tury uzytkownikowi, winny by¢é wyroznione innym krojem czcionki, a od interlokutora po-
winien by¢ odsytacz: kto to jest ijakie zajmowat stanowisko spoteczne, polityczne, w prasie,
itp. Innym mankamentem jest brak tabel w poszczegdlnych rozdziatach zwiaszcza poczat-
kowych i w ,,Zakonczeniu” stanowigcym podsumowanie catosci. Tabele wzbogacajg bo-
wiem tekst, pozwalajgjednym rzutem oka poznac $rodowisko i powinny znalez¢ sie w pracy
dotyczacej zawodu dziennikarskiego, jego stanu liczbowego, ogdlnego i w poszczegdlnych
redakcjach, analizy socjologicznej pochodzenia spotecznego, wyksztatcenia, drogi zawodo-
wej, stanu rodzinnego, przynaleznosSci do partii, czy stronnictwa itp., w jaki sposob trafili do
prasy, czy innych mediow, powody odejscia z zawodu i wiele innych. Dopiero wowczas
bytby petny obraz Srodowiska dziennikarzy prasy partyjnej. Brakuje procentowego stosunku
dziennikarzy partyjnych do bezpartyjnych, czy tez dziennikarzy zatrudnionych w innych
redakcjach i innych wydawcow, do ich ogdlnej liczby w Polsce omawianego okresu.

Braki, btedy, czy tez niedopracowania, mozna mnozy¢, gdy przyjrzymy sie doktadniej
wykazowi pisSmiennictwa wykorzystanego w obu prezentowanych ksigzkach, zwtaszcza dru-
kowanego, a wiec og6lnie dostepnego. W pierwszej ksigzce wymieniajac ,,Bibliografie, en-
cyklopedie, roczniki statystyczne, stowniki” (s. 413-416) Autorka uznata ,,Kaminskiego Jo-
zefa” za ,,pseudonim zbiorowy”, podczas gdy ogdlnie wiadomo, ze za nim Kkryt sie znany
historyk i1 bibliograf prasy ,,drugiego obiegu” profesor Wtadystaw Chojnacki. Dalej, zestaw
wykorzystanego piSmiennictwa dotyczgcego prasy Polski Ludowej jest niekompletny i w
stosunku do prasy terenowej dosy¢ dowolny, nie zawsze trafny. Wykorzystujgc ,,Materiaty
pomocnicze do historii prasy Polski Ludowej” (od tomu 16 ,,Materiaty pomocnicze do naj-
nowszej historii dziennikarstwa”). Autorka nie dostrzegta w tomie 21 dokumentacji dotycza-
cej przeksztatcenia dziennika ,,Nowiny” w Rzeszowie, gdzie doszto do akcji protestacyjnej
i ostrych polemik, o czym - charakteryzujagc S$rodowisko dziennikarskie w Rzeszowie
w okresie przetomu - nie wspomniata ani jednym stowem. Brakuje tez wielu publikacji do-
tyczacych dziennikarstwa i prasy rzeszowskiej ogtoszonych na tamach ,,Zeszytow Praso-
znawczych”, ,,Kwartalnika Historii Prasy Polskiej” i w innych publikacjach zbiorowych au-
torstwa nizej podpisanej. Brakuje licznych publikacji prasoznawczych Jerzego Jarowieckie-
go, Mieczystawa Adamczyka, Joachima Glenska i historykéw prasy, dotyczacej poszczegdl-
nych regionéw. Wiele wskazuje na to, ze niektore przytaczane pozycje bibliograficzne Au-
torka zna z ,drugiej reki” lub wzieta z innych publikacji, bez zaznajomienia sie z autopsji
z ich treScig. Na przyktad: Prasa Rzeszowa XIX i XX wieku S. Dartakowa (Rzeszéw 1966)
jest katalogiem prasowym i winna znalez¢ sie w dziale ,,Bibliografie, encyklopedie, katalogi
prasowe...”, a nie w publikacjach, M. Adamczyka Informator wystawy czasowej, czy D. Ce-
cudy Leksykon opozycji politycznej (1976-1989), zostaty zaliczone do monografii. Natomiast



»,Dzienniki i czasopisma w Polsce”, ,,Ruch wydawniczy”, zostaty zaliczone do ,,publikacji”,
sg wydawnictwami Zrodtowymi i tam winny by¢é zamieszczone. Autorka wykazata sie stabg
orientacjg w bibliografiach regionalnych, uwzgledniajgc ,,Bibliografie Pomorza Zachodnie-
go”, i ,,Slaska”, nie wymienita innych regionéw, jak na przykfad ,Bibliografii Rzeszowsz-
czyzny”, ,Ziemi Kieleckiej”, ,,Biatostockiej”, czy innych regionéw. Przede wszystkim jed-
nak nie podata ,,Bibliografii Zawartosci Czasopism” wydawanej od 1947 roku, ktéra zawiera
osobny dziat ,,CzasopisSmiennictwo. Dziennikarstwo”.

Przy braku szeregu bibliografii, w tym takze prasowych, na przyktad ,,Polskiej bibliogra-
fii adnotowanej wiedzy o S$rodkach masowego komunikowania” pod redakcjg Sylwestra
Dzikiego (Krakéw, Os$rodek Badan Prasoznawczych, T.1(1965) - T. 23 (1987/8), jak row-
niez tego samego autora ,Bibliografii Zeszytéw Prasoznawczych”, zawierajacych obszerne
dziaty biograficzne, razi wykazanie Wielkiej Encyklopedii Powszechnej PWN (str. 415), po-
traktowanej jako zrédio.

Staba byta rowniez korekta ksigzki pani Ciborskiej, gdyz raz spotykamy ,,Po prostu”, in-
nym razem ,,Po Prostu”, lub ,,Poprostu”, przy czym nie wiemy, czy chodzi o ten sam tytut;
podobnie z innymi tytutami prasowymi, ktdre sg pisane raz duzg, raz matg literg, raz ujete
w cudzystow, innym razem nie. Przytaczane czasopisma ,Zeszyty Prasoznawcze”, czy
»Kwartalnik Historii Prasy Polskiej” raz sg zaopatrzone w cudzystow, innym razem bez nie-
go lub drukowane kursywa. Nie istnieje w Polsce miasto pod nazwg Ostrowiec Kielecki,
wymienione na stronie 51.

Podobne uwagi dotyczg drugiej ksigzki: Leksykon polskiego dziennikarstwa. O braku in-
dekséw miejscowosci, redakcji, rodzaju dziennikarstwa (prasowe, radiowe, telewizyjne) juz
wspomniano. Inng wadg jest nalezy brak wykazu wykorzystanych Zrédet. Autorka gtowny
nacisk potozyta na ankiete, uznajac jg za podstawe, ale zwykle w tego rodzaju wydawnic-
twach uzupeinia sie publikacje wiadomos$ciami dodatkowymi, kto i gdzie o danej osobie juz
pisat, w jakich informatorach dane nazwisko juz wystgpito, czy informacje zawarte w ankie-
cie sg zgodne z publikowanymi zrédtami itp. To, co poszczeg6lne osoby o sobie napisaty,
winno by¢ skonfrontowane z teczkami osobowymi i innymi zrédtami, publikacjami, pamiet-
nikami i wspomnieniami. Doskonatym wzorem mogtby w tym wypadku by¢ Polski Stownik
Biograficzny, zamieszczajacy zyciorysy zmartych dziennikarzy, z ktérego jednak Autorka
nie skorzystata. We ,,Wstepie” pani Ciborska wymienita tylko Stownik dziennikarzy polskich
pod redakcjg Wactawa Zuchniewicza, publikowany w ,,Prasie Polskiej”, ale juz nie podata
w jakich latach, nie podata tez dziatu nekrologéw, zamieszczanych w tym wydawnictwie,
pomineta Materiaty do stownika publicystéw i dziennikarzy publikowane na famach ,,Prasy
Wspbiczesnej i Dawnej”, potem ,,Zeszytdéw Prasoznawczych”, jak rowniez dziatu nekrolo-
géw tak starannie prowadzonego przez S. Dzikiego i innych autorow. Zastanawiajgce, dla-
czego przytoczyta Stownik pracownikow ksigzki polskiej, ktory akurat pomija dziennikarzy,
chyba, ze wczesniej lub pdzniej, albo jednoczes$nie byli drukarzami, ksiegarzami, kolporte-
rami, bibliotekarzami lub propagatorami czytelnictwa, co bardzo wyraznie zostato podkre-
$lone w przedmowie do tego Stownika. Wykazata, ze korzystata ze Stownika biograficznego
Zywiecczyzny, ale juz nie zna innych stownikéw biograficznych, ktérych ostatnio tak wiele
sie ukazato, na przyktad: A. Kempy: Sylwetki dziennikarzy t6dzkich (L6dz 1991), J. Dtugo-
sza: Stownik dziennikarzy Regionu Pomorsko-Kujawskiego (Bydgoszcz 1988), J. Glenska:
Materiaty do stownika publicystdw i dziennikarzy polskich na Slasku (,,Pomagamy Sobie
w Pracy” 1977-1978), Kazimierza Kozniewskiego: Maty poczet dziennikarzy (,,Polityka”



1967) oraz dziesigtki innych regionalnych informatoréw i stownikéw biograficznych, twor-
coOw i zastuzonych ludzi, w tym dziennikarzy, opracowywanych i wydawanych w kazdym
z 49 wojewodztw. Brakuje rowniez pamietnikéw i wspomnien samych dziennikarzy. Leksy-
kon wykazuje stabg znajomos$¢ podstawowych bibliografii, wydawnictw biograficznych,
zrodtowych, monograficznych, Zrodtowych, pamietnikarskich itp., na przyktad w hasle
,Urban Jerzy” brakuje znanej jego biograficznej ksigzki ,,Jajakobyty”. Wydawnictwa informa-
cyjne typu encyklopedycznego rzadza sie wkasnymi prawami, ktorych nalezy przestrzegac.

Przy biogramach w dziale ,,Z” (Zr6dta) Autorka wymienita je w petnym opisie bibliogra-
ficznym, co zabiera bardzo duzo miejsca. Gdy przyjrzymy sie innym tego rodzaju wydaw-
nictwom informacyjnym, to petny wykaz zrédet wraz ze skrdotami spotykamy na poczatku
(lub koncu), za$ przy notach biograficznych wykorzystuje sie skroty, co utatwia uzytkowni-
kowi korzystanie i ogdlng orientacje, jakie zrédta biograficzne istniejg i z jakich (oprocz an-
kiet) korzystano. W wielu hastach, jak na przykiad ,,Bacciarelli” czytamy, ze ,,dokumentacja
uzupetniona i zdjecia dostarczone przez Panig Redaktor Krystyne Bacciarelli, Zone” - co jest
niepotrzebnym dla czytelnika wydhizeniem biogramu, wystarczyto tylko poda¢ informacje,
ze biogram jest autoryzowany przez rodzine, a ponadto zona po zmartym nazywa sie wdowa.
Dziat ,,Z” winien byé¢ drukowany kursywa, lub odmiennym krojem czcionki, jak to sie og6l-
nie przyjmuje w tego rodzaju wydawnictwach.

Mozna bytoby mnozy¢ usterki, btedy i potkniecia, chociazby liczne w obu ksigzkach au-
torskie oceny w rodzaju: ,wybitny”, ,znakomity mistrz pidra”, ,znany”, ,zastuzony”,
»chlubny wyjatek”, ,nietuzinkowy” ,,wspaniata sylwetka” itp., ktore w pracy naukowej razg
i sprawiajg wrazenie schlebiania niektorym dziennikarzom (hastom), a co u odbiorcy budzi
niesmak i zazenowanie. Tego rodzaju okresSlen mamy tak wiele, ze w ich miejsce $miato
mozna by zamies$ci¢ brakujgce indeksy.

Oceniajac Leksykon ]?iko informator biograficzny, nalezy zgodzi¢ sie z opinig Krzysztofa
Mastonia - recenzenta ,,Rzeczpospolitej”, ze ,brakto tu redaktora i przyjetej jednolitosci
opracowania poszczegdlnych haset” wedtug zasad przyjetych w tego rodzaju wydawnic-
twach'. Natomiast krytykowany przez K. Mastonia jezyk i styl, te ,zapedy grafomanskie
i megalomanskie” oraz ,koszmarna nowomowa”, niekoniecznie nalezy uznaé za zarzut, jest
to bowiem Swiadectwo, jakiego jezyka uzywali w minionym okresie dziennikarze, ktérzy
inaczej nie potrafigjuz formutowac swoich mysli. Dla miodszego pokolenia czytelnikdw jest
to Swiadectwo epoki, ale Autorka powinna byta ustosunkowac sie do tego w przedmowie.
Miejmy nadzieje, ze zapowiadane dalsze tomy bedg opracowane przy pomocy redaktora ca-
tosci solidnie i doktadnie, z wiekszym proporcjonalnym udziatem dziennikarzy spoza War-
szawy, a przede wszystkim - z indeksami.

K. Maston, Ksiega chwaty, hanby i hucpy, ,,Rzeczpospolita” 2000, nr 36 (12-13.02), ,,+Plus - Minus”, s. D5.



JANUSZ GMITRUK

RACJE | OKOLICZNOSCI. PUBLICYSTYKA POLSKA 1918-1939
Wyhbor i opraC. Rafat Habielski, Andrzej Koziet, Janusz Osica
Warszawa: Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR 2000, 176 s.

Pomyst wydania przez Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego publikacji
majacej charakter Zzrédtowy, a jednoczes$nie bedacej wyborem publicystyki czotowych
dziennikow i czasopism wychodzgcych w Polsce w latach 1918-1939, jest przedsiewzieciem
niezwykle pozytecznym, wychodzgcym naprzeciw zainteresowaniom najnowszymi dziejami
Polski, a szczegdlnie okresu Il Rzeczypospolitej.

Znakomity zespét autorski: Rafat Habielski, Andrzej Koziet, Janusz Osica dokonali traf-
nego wyboru materiatdbw zrodtowych, prezentujgcych wszystkie partie polityczne. Twdrcami
tych materiatdbw byli ludzie polityki, przywddcy stronnictw politycznych strony rzgdzacej
i opozycyjnej Il Rzeczypospolitej. Wybrane artykuty publikowane byty na tamach czoto-
wych pism obozu socjalistycznego, narodowego, ludowego i sanacji.

Gtownag osig publikacji sg dwa weztowe zagadnienia okresu miedzywojennego: odrodze-
nie sie niepodlegtego panstwa i ocena jego dokonan podczas obchodzonych kolejno rocznic
- 10-lecia i 20-lecia jego powstania oraz problem ksztattu ustrojowego panstwa, ktory okre-
Slaty dwie konstytucje - marcowa z 1921 r. i kwietniowa z 1935 r.

Dyskusja, ktéra toczyta sie na tamach éwczesnej prasy zyskuje na aktualnosci, kiedy do-
konujemy oceny pierwszego 10-lecia Il Rzeczypospolitej. By¢ moze ranga probleméw sto-
jacych przed politykami okresu miedzywojennego byta znacznie wieksza i wymagata hero-
icznych zmagan nie tylko politykéw i mezéw stanu, ale i zotnierza polskiego bronigcego
integralno$ci granic.

W 1918 r. panowata powszechna nadzieja i przekonanie, iz niepodlegte panstwo zapewni
prace, oSwiate i ogolny dobrobyt Polakom, ciemiezonym dotad przez zaborcow. Te nadzieje
wkrétce skonfrontowane zostaty z brutalng rzeczywistoscig mitodego, przezwyciezajacego
wielkie trudnosci, panstwa. Mozemy zadaé pytanie, ile entuzjazmu dla spraw ogélnopan-
stwowych mogty wydoby¢ partie polityczne i ich przywddcy, aby namdwic¢ spoteczenstwo
do ofiar na rzecz wspdlnej sprawy, na ile panstwo mogto zrealizowac ich indywidualne po-
trzeby i aspiracje.

Niewatpliwie, w dziejach Il Rzeczypospolitej dwie cezury zadecydowaty o losach pan-
stwa i jego obywateli. Lata 1918-1926 to okres odbudowy panstwa, zrastania sie narodu
w jeden organizm spoteczno-polityczny, uczenie sie przez obywateli panstwa polskiego
trudnej sztuki rzadzenia z zachowaniem regut demokracji.

Rzeczpospolita do 1926 r. byta panstwem rozwijajacym sie zgodnie ze wszelkimi zasa-
dami demokracji, dajagcymi ogromng szanse wiekszosci narodu polskiego - chiopom, aby



Stali sie jego petnoprawnymi obywatelami i obroncami, ponoszacymi odpowiedzialno$¢ za
jego losy, ale i korzystajacymi z jego dobrodziejstw.

Ustrdj polityczny po 1926 r. zepchnat do roli przedmiotu wiekszo$¢ narodu, poddanego
autorytarnym praktykom politycznym i kapitalistycznym, wyzyskowi, ktéry na gruncie pol-
skim miat szczeg6lnie wstrzgsajacy charakter, poniewaz zaostrzyt go wielki kryzys gospo-
darczy z lat trzydziestych. Bezrobocie i bieda tego okresu odcisnety swoje pietno na catym
spoteczenstwie. Ponad 30 min mieszkancow Polski zyto woéwczas w niedostatku. W szcze-
gblnie dramatycznej sytuacji znalazta sie polska wie$, gdzie ponad 6 min mieszkancow nie
miato pracy. Krytyka kapitalizmu i rozwigzan politycznych tego okresu byta powszechna,
artykutowana nie tylko przez opozycje, ale i przez cze$¢ obozu rzgdzacego po Smierci Jozefa
Pitsudskiego w 1935 r.

Na kanwie lektury Racje i okolicznosci. Publicystyka polska 1918-1939 pod adresem
historykéw polskich rodzi sie postulat badawczy rozpoczecia szerokich badan nad dzieja-
mi tego okresu po to, aby doswiadczenia Il Rzeczypospolitej mogty by¢ wiasciwie wyko-
rzystywane przez wspotczesnych politykow, aby w sposéb bezkrytyczny nie dokonywac
apologii tego, co byto naganne, szkodzito zywotnym interesom narodu polskiego i polskiej
racji stanu.

Dla ksztattowania wspétczesnej wyobrazni politycznej mtodego pokolenia nalezy przed-
stawi¢ szeroko rdzne racje politykéw wszystkich obozow partyjnych po to, aby wzbogacac
wiedze, ale przede wszystkim uczy¢ myslenia politycznego o Polsce, o jej miejscu w Euro-
pie, o ksztattowaniu i obronie interesow narodu polskiego we wspotczesnym Swiecie, gdzie
procesy globalizacji odbierajg stabszym szanse na rowny start. Dlatego tez publikacje te,
starannie opracowang i opatrzong notami biograficznymi autorow artykutow i notami pism,
na tamach ktérych sie one ukazywaty, polecamy nie tylko historykom i studentom dzienni-
karstwa, ale takze i politykom Il Rzeczypospolitej.

Ksigzka wydana zostata na wysokim poziomie edytorskim przez Oficyne Wydawniczg
ASPRA - JR. Wolumen w twardej oprawie doskonale sie prezentuje, nie tylko w bibliotece,
ale takze poreczny jest w korzystaniu.



MONIKA SCHELLER

Tadeusz Bodio: MIEDZY ROMANTYZMEM | PRAGMATYZMEM.
PSYCHOPOLITYCZNE ASPEKTY TRANSFORMACIJI W POLSCE.
Warszawa: Dom Wydawniczy ,,Elipsa” 1999, 206 s.

Whnikliwe $ledzenie, badanie i interpretowanie zjawisk zachodzacych w obecnym spote-
czenstwie polskim i préby docierania do mechanizméw rzadzacych ogdlnymi psychologicz-
nymi ,,dyspozycjami” dzisiejszych Polakdw oraz biezacej polityki panstwa nie jest fatwym
zadaniem z kilku powoddw. Po pierwsze, ostatnia dekada w naszym kraju to okres inten-
sywnych i gtebokich przemian, z natury swej bardzo ztozonych, zachodzgcych w wielu dzie-
dzinach zycia. Po drugie dlatego, ze podobne zadanie wymaga prac interdyscyplinarnych
i zastosowania r6znych metodologii badan. | wreszcie po trzecie dlatego, ze brak dystansu
czasowego utrudnia zadanie obiektywnego opisu i czyni ryzykownymi wszelkie proby wnio-
skowania i prognozowania na przyszto$¢. A zatem, majac na uwadze istote trudnosci opisu
Polski w dobie transformacji, z zadowoleniem nalezy odnotowac pojawienie sie na rynku
ksiegarskim opracowania Tadeusza Bodia Miedzy romantyzmem i pragmatyzmem. Psycho-
polityczne aspekty transformacji w Polsce, ktére powinno zajaé wazng pozycje wsérdd publi-
kacji na ten temat. Co prawda autor opisuje gtdwnie zjawiska psychopolityczne przemian
w Polsce ostatniej dekady, lecz i tak praca ta obejmuje szeroki wachlarz zagadnien: psycho-
logicznych, spotecznych, politycznych, a takze historycznych; z tego tez powodu powinna
zainteresowac przedstawicieli wymienionych dyscyplin naukowych, ale i wszystkich bacz-
nych obserwatorow zycia spotecznego w Polsce.

Zasadnicza cze$¢ ksigzki sktada sie z dziewieciu rozdziatdw, ktére zostaty poprzedzone
»Wprowadzeniem”, gdzie autor okresla gtowne zatozenia badawcze i nolens volens uspra-
wiedliwia sie z pewnych ograniczen i niedostatkbw swego opracowania. Gtownym zadaniem
ksigzki jest wyeksponowanie zagadnien psychologicznych transformacji i odniesienie ich do
tradycji interpretowania zjawisk kultury w kategoriach romantyzmu oraz pozytywizmu.
T. Bodio nie ukrywa, ze interesuje go szczegdlnie psychologia polityki; z punktu widzenia
teoretyka polityki rozpatruje wiec procesy transformacyjne.

W rozdziale I, majagcym charakter wstepny, autor przybliza pojecie ,,psychologii trans-
formacji” i przygotowuje czytelnika do dalszych rozwazan. Powotujac sie na stwierdzenie
Gustawa Le Bona (,,system polityczny to tylko kostium nadziewany na <dusze> ludu”),
wskazuje na trudnosci zwigzane z pogodzeniem ,,moralnej legitymacji wtadzy” ze spotecz-
nym ,,przyzwoleniem”, ktére stopniowo stabnie. T. Bodio prdobuje uja¢ dylematy zrodzone
w procesie transformacji w dwa przeciwstawne modele: realizmu i idealizmu politycznego.
Narastajgcg nieche¢ do dalszych reform w kraju i przemian w geopolityce autor ttumaczy
nieprzystosowaniem mentalnym Polakéw do ich tempa, poniewaz na naszej Swiadomosci
zacigzyt etos romantyczny.



Wiasnie owo pojecie jest szczegbétowo - na ile pozwalajg zatozenia pracy - omawiane
w rozdziale drugim T. Bodio przedstawia warunki jego powstania, odmiany oraz wewnetrz-
ne sprzecznosci. Powotujgc sie na opinie znawcow kultury, literatury i mysli romantycznej
(m.in. Wiadystawa Tatarkiewicza, Marii Janion, Wiktora Weintrauba, Andrzeja Walickiego)
oraz samych tworcow romantyzmu (Mickiewicza, Woronicza, Lelewela), autor szkicuje
znamienne rysy polityki romantycznej. Chodzi tu m.in. o postulat umoralnienia polityki,
bezkompromisowos$ci w walce z zaborcami, a takze mesjanizm, lecz najwazniejsze -
w Swietle przyjetej przez autora optyki - wydaje sie podkreslenie préby wnikniecia romanty-
zmu w psychologiczne aspekty polityki. Romantyczny homo politicus w swych rozwaza-
niach i dziataniach uznaje bowiem intuicje, wyobraznie, emocje za czynniki istotne. Oczywi-
Scie, owe koncepcje znalazty krytykdw w osobach pozytywistow, propagujacych wiasne
koncepcje polityczne (T. Bodio jedynie wspomina o nich, przytaczajac gtosy Maxa Webera
I Stanistawa Tarnowskiego), lecz ethos romantyczny przetrwat i dominowat w nastepnych
epokach.

Jego przetrwanie w narodzie pozbawionym wiasnego panstwa zagwarantowaty wiezi
miedzypokoleniowe, o ktérych jest mowa w nastepnym rozdziale. Autor wyzyskuje tu meto-
de biograficzng, by ujawni¢ sposob przekazywania fenotypu romantycznego z pokolenia na
pokolenie az do czasébw obecnych. Wyodrebniajgc za Bronistawem Gotebiowskim trzy po-
kolenia od konca XI1X do konca XX wieku, autor ustala granice chronologiczne dojrzewania
nowego pokolenia, a w jego zakresie generacji konca wieku. Charakteryzuje ja - zdaniem
autora - powrot do tendencji romantycznych (zryw solidarno$ciowy) w prowadzeniu polity-
ki, ktory jest mozliwy dzieki odziedziczonym po przodkach predyspozycjom mentalnym.
Przywotanie odpowiednich dokumentéw, przemdwien, wydarzehn politycznych doskonale
obrazuje podSwiadome dgzenie Polakéw do romantycznych wyznacznikdéw polityki, przeko-
nuje tez o istnieniu pulsujgcego wcigz zywym tetnem etosu uksztattowanego przez pokolenie
Mickiewicza.

W kolejnych rozdziatach - czwartym i pigtym - Bodio okre$la wyzwania pokoleniowe
Nowej Polski i prébuje wskazaé¢ szanse oraz bariery tkwigce w psychologicznych upodoba-
niach rodakéw. Doswiadczenia polityczne z lat 90. nazwane przez autora polityka improwi-
zacji, wyrastajg Scisle z kryzysu idealistycznej wizji przemian, obecnej w Swiadomosci Pola-
kow lat 80. Kryzys rodziny, dialogu miedzy pokoleniami, polityki pojmowanej jako stuzba
dla narodu to efekt zderzenia romantyzmu z pragmatyzmem. Dyskusja wokot wyboru drogi
dla Polski jest wcigz zywa i zdaje sie nie zmierza¢ do jasno okre$lonego celu. T. Bodio za-
uwaza, iz owo ,,btagdzenie” w ostatniej dekadzie w mysI opinii nurtéw postmodernistycznych
przynosi rozwoj i ksztattuje ,,Spoteczenstwo otwarte”. Gieboko za$ zakorzeniony etos ro-
mantyczny stwarza szanse na umoralnienie polityki; ozywia go dodatkowo - zdaniem autora
- wykladnia nauki papieskiej, ktéra probuje godzi¢ romantyczne aspiracje z pragmatycznymi
konieczno$ciami. Realnym zagrozeniem dla transformacji pozostajg jednak jej ujemne skut-
ki: dominowanie pragmatyzmu, patologie polityczne, brutalizacja zycia spotecznego, jak
i psychologiczne uwarunkowania Polakow: niemozno$¢ pogodzenia romantycznego mysle-
nia z wymogami realiow, ocenianie polityka w kategoriach moralnoSci, a nie skutecznosci,
niezgoda na liberalizm; panowanie normy negatywnej, a takze zwykta niewiedza o demokra-
cji i mechanizmach wolnego rynku.

W kolejnych czterech rozdziatach Autor opisuje aspekty transformacji ustrojowej Polski
w odniesieniu do polityki globalnej. Okazuje sig, ze i w tym zakresie na Swiadomosci Pola-



kow zawazyly tendencje romantyczne. Wowczas to bowiem, mimo wymazania Rzeczypo-
spolitej z mapy Europy, w psychice rodakéw nastgpito ugruntowanie mysli o przywréceniu
niepodlegtosci i naleznego miejsca Polsce wsréd narodow Swiata. Romantyzm to czas naro-
dzin geopolityki - choC terminu tego nie uzywano - notabene w Niemczech. Prace Andrzeja
Walickiego i Aleksandra Lipatowa wykazujg réznice pomiedzy ideami przySwiecajgcymi
romantykom niemieckim, rosyjskim i polskim, przy czym oddajg oryginalno$¢ ujecia mic-
kiewiczowskiego (T. Bodio szczeg6lnie podkresla ponadnarodowy i ogdlnoludzki charakter
wypowiedzi autora ,,Pana Tadeusza”). Wypracowano wéwczas r6zne modele postrzegania
roli Polski na arenie miedzynarodowej m.in. jako ojczyzny rewolucji, powstania narodow
ucisnionych, solidarnosci mas i ,etycznej” geopolityki. W Swiadomosci za$ Polakéw po-
wstato wiele ,,scenariuszy psychologicznych” przysztej Polski - powszechna stawata sie wi-
zja mesjanistyczna.

Historia rewidowata romantyczne intencje i dgzenia Polakdéw, nie majace pokrycia w re-
alnej sytuacji geopolitycznej, o czym traktuje rozdziat VIII. Kolejne zrywy niepodlegtoscio-
we w XIX wieku, dyskusje wokot problemu przyjecia wiasciwej koncepcji politycznej
w dobie drugiej Rzeczypospolitej, rozczarowanie politykg mocarstw po zakonczeniu Il woj-
ny Swiatowej, zderzenie romantycznych aspiracji z realiami PRL-u az do wydarzen sierp-
niowych 1980 roku to najbardziej jaskrawe momenty wytaniania sie romantycznych uwiktan
Polakow przy podejmowaniu decyzji o miejscu Polski wsréd narodow. Autor zauwaza
w latach 80. szczeg6lnie dramatyczny podziat wéréd samych Polakéw na ,,swoich” i ,,0b-
cych”, ktéry w roku 1989 doprowadzit do decydujacej konfrontacji mys$lenia geopolityczne-
go w Kkategoriach romantycznych z praktycznymi ograniczeniami suwerennosci Kraju.
T. Bodio zwraca tez uwage, ze transformacje zachodzace w innych krajach europejskich,
a takze rozpad bipolarnego uktadu sit na Swiecie, stwarzajg niezwykte szanse wyzwolenia sie
Polakow z wielowiekowych kompleksow jako mieszkancdéw panstwa nieustannie zagrozo-
nego sasiedztwem dwoch mocarstw. Wazne jest takze wskazanie, iz romantyczny spadek,
ktéry czesto obarczat negatywnie psychike Polakow i skazywat na indolencje w dziataniu,
moze sie okazac szansg na zachowanie Swiadomosci narodowej i antidotum na trudy znosze-
nia realiow transformacji.

Ostatni, IX rozdziat ,,O0d euroromantyzmu do europragmatyzmu” probuje odpowiedzieé
na pytanie, jaki jest psychologiczny potencjat spoteczenstwa umozliwiajacy realizacje haset
zjednoczonej Europy. T. Bodio, podsumowujac niejako dotychczasowe rozwazania, powta-
rza opinie o Scieraniu sie tradycji romantycznej i pragmatycznych realiow, ale stara sie tez
okresli¢ cechy ,,euroromantyka” i ,,europragmatyka”. Skiania sie ku stwierdzeniu, ze obie
opcje sg prezentowane zaréwno po lewej, jak i po prawej stronie sceny politycznej, a dodat-
kowe utrudnienia w okreslaniu orientacji romantycznej badz idealistycznej politykéw zalezg
od ,,stanu ducha”, co utrudnia jednoznaczng charakterystyke. Bodio poprzestaje wiec na opi-
sie modelowego europragmatyka i euroromantyka.

Odwotanie do badan CBOS-u i OBOP-u z ostatniej dekady pokazuje, ze Polacy bliscy sg
porzucenia negatywnego przekonania o ,,geografii tragicznej” kraju na rzecz optymistyczne-
go postrzegania proceséw unifikacyjnych, majacych zazegnaé potencjalne niebezpieczen-
stwo ze strony sasiaddw. Jednocze$nie jednak zaznacza sie tendencja do odchodzenia od
pozycji euroromantycznych, a przechodzenie do pragmatycznego pojmowania polityki mie-
dzynarodowej.



T. Bodio przewiduje, ze opory zwigzane z wchodzeniem Polski do struktur europejskich
beda sie nasilaC - potrzebny jest bowiem czas na wyksztatcenie nowego paradygmatu pol-
skiej przestrzeni w Europie.

W sumie na pewno omawiana ksigzka przybliza nas do petniejszego poznania niezmier-
nie powikianych loséw polskiej demokracji po 1989 roku. Nie wyczerpuje jednakze tematu,
nie redukuje licznych znakéw zapytania, nie ukazuje wielu watpliwos$ci, przez co nie
umniejsza koniecznosci dalszych szczegdtowych i pogtebionych studiow.

Publikacja wydana przez Dom Wydawniczy ,,Elipsa” odznacza sie dobrgjakoScia papie-
ru (ma tez twardg oprawe) i starannym drukiem, co niewatpliwie podwyzsza walory ksigzki.
Dodatkowo w odbiorze pomagaja wyroznienia (thustym drukiem lub kursywg) terminow
i zdan kluczowych dla zrozumienia omawianych kwestii. Ponadto na kofAcu zamieszczono
streszczenie w jezyku angielskim oraz bibliografie, ktéra moze petnié role przewodnika po-
mocnego w zbieraniu najnowszych informacji o przebiegu transformacji w Polsce.

Korekta nie wychwycita wszystkich bteddw, zresztg niktej wagi i nieczestych, nie utrud-
niajg one zatem lektury. Irytuje moze konsekwentne (i btedne!) oddzielanie przecinkiem
spojnikdw ,,mimo ze” oraz niestawianie przecinka przed ,lecz”, co na szczescie nie burzy
ogblnego wrazenia lektury. Informacja na stronie tytutowej o trzecim juz wydaniu (w stopce
wydawniczej juz poprawnie: pierwsze) moze wprowadzi¢ w btad, potraktujmy jg jednak jako
zapowiedZ powodzenia prezentowanej pozycji na rynku wydawniczym, ktore doprowadzi do
wznowien (tym bardziej, ze nie ma informacji o wielkosci naktadu | wydania). Nie zmienia
to jednak faktu, ze ksigzka Tadeusza Bodio jest warta polecenia czytelnikom.



ANDRZEJ STANISZEWSKI

SRODKI MASOWEJ EAFORMACJI W POLSCE PO LIKWIDACJI
INSTYTUCJI CENZURY (1990-2000),
Red. nauk. Janusz Adamowski.
Warszawa: Oficyna Wydawnicza ASPRA 2000, 326 s.

Recenzowana publikacja jest zbiorem referatdw i materiatdéw przedstawionych na konfe-
rencji zorganizowanej przez Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego w dniach
1-2 czerwca 2000 r.

Jej omoéwienie z wielu wzgledow wypada zaczg¢ od przypomnienia nazwiska prof dr
hab. Aliny Stomkowskiej. O prekursorskich zastugach tej badaczki w okresSleniu roli i zna-
czenia medidw w naszym kraju po 1989 roku pisze w omawianej pracy zarowno Wiadystaw
Maria Grabski (,,Prawo do ochrony dokumentacji pracy tworczej na przykiadzie inspiracji
warsztatowych prof dr hab. Aliny Stomkowskiej po czerwcu 4989 r.), ijak Janusz Adamow-
ski, autor redakcyjnego wprowadzenia do wydrukowanych materiatow posesyjnych oraz
Barttomiej Golka, tworca programowego wystapienia na sesji (,,Polskie media w dziesiec¢ lat
po likwidacji cenzury” i artykutu otwierajgcego omawiany tom (,,Narodziny nowego syste-
mu informacyjnego w Polsce lat dziewieédziesigtych a zadania naukowo-badawcze”). Nie-
watpliwie zmarta przed kilkoma laty wybitna badaczka transformacji polskich mediow byta
inspiratorkg wielu przedsiewzie¢ naukowych, kontynuowanych w latach dziewiecdziesig-
tych, ktorych wyniki zaprezentowano w omawianym tomie.

W warto$ciowej publikacji, redagowanej przez Janusza Adamowskiego, przedstawiono
m.in. wieloaspektowy i interdyscyplinarny stan badan nad polskg transformacjg medialng
w minionym dziesiecioleciu (por. Wiestaw Dudek , Ewolucja zainteresowarn badawczych
mediami”). Zaprezentowano jednocze$nie bardzo ciekawy perspektywiczny program badan
medioznawczych na najblizsze lata (artykut Barttomieja Gotki). W pierwszej potowie lat
dziewiecdziesigtych analitycy i badacze procesu transformacji polskich mediow po roku
1989 najwiecej miejsca poswiecili prasie drukowanej, codziennej i periodycznej. Podobnym
zainteresowaniem cieszyta sie telewizja. W omawianym tomie pojawity sie artykuty, ktére
zmienity te proporcje, z korzyscig dla odbiorcéw tej publikacji. Bardzo ciekawy blok mate-
riatbw dotyczy ogdlnych rozwazan o wolnosci przekazéw medialnych, ich funkcji spotecz-
nych i uwarunkowaniach narzuconych przez biezace zycie polityczne i czynniki ekonomicz-
ne. Ustalenia dotyczg kwestii najtrudniejszych, bo terazniejszych i nie zawsze diagnozy ba-
daczy majg wydZzwiek pozytywny i optymistyczny zarazem. Bogustawa Dobek-Ostrowska
(,,Media a elity polityczne w Polsce w latach dziewieédziesiagtych - nowy typ relacji”) twier-
dzi wrecz, ze Polskim srodkom masowego przekazu nie udato sie wyzwoli¢ spod wptywow
etit politycznycli, obroni¢ swojej niezaleznosSci i zachowaé status autonomicznego aktora na



scenie politycznej (s. 43). O funkcjach mediéw w demokratycznych systemach politycznych
piszg takze: Tadeusz Ptonkowski (,,Ewolucja medidow a granice zycia politycznego i prywat-
nego w Polsce”), Michat Gajlewicz (,Wptyw reklamy na oferte mediéw”), Wiodzimierz
Gtodkowski (,,Nieskuteczny zastrzyk, czyli oddziatywanie mediow”).

W artykule Gtodkowskiego zwraca uwage passus mowigcy o tym, ze ,Mass media na-
wigzaty bliskie zwiagzki z systemem prawnym?” (s. 129 i n.). Rozwiniecie tej tezy znajdujemy
réwniez w kolejnych artykutach zamieszczonych w omawianym tomie, a dotyczacych dosto-
sowania polskich mediéw do aktualnych przemian zycia publicznego, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem zasad prawnych i aksjomatycznych (Janina Fras: ,,Pole tematyczne komu-
nikowania spotecznego w Konstytucji 111 RP”; Lucyna Szot ,,Prawna reglamentacja wolnosci
dziennikarzy w Polsce po 1989 roku”). Elzbieta Ciborska w artykule poswieconym tym sa-
mym zagadnieniom (,,Wolnos$¢ stowa czy jej ukryta reglamentacja w Il Rzeczpospolitej”)
nazywa ,wolno$¢ stowa - konstytucyjnym prawem praw” (s. 99).

Strukturze i charakterystyce medidéw lokalnych poswiecono w omawianym tomie chyba
najwiecej miejsca. Artykuty majg bardzo zréznicowany charakter, a i ciezar gatunkowy po-
szczegblnych wystapien jest niejednolity. Najwiecej artykutdow posSwieconych jest przemia-
nom prasy lokalnej, najczeéciej opisywana jest jej sytuacja na Dolnym i Gérnym Slasku po
1989 roku (Marian Gierula ,Spoteczny odbiér mediéw na Slasku w okresie transfonnacji -
wybrane zagadnienia”; Marek Jachimowski (,,Krajobraz mediéw Slaska w dziesie¢ lat po
zniesieniu cenzury. Kroétki zarys wybranych problemoéw”; Adam Szynol: Kondycja prasy
dolnoslaskiej w 10 lat po transformacji ustrojowej w Polsce”), a takze na Kielecczyznie (Jo-
lanta Kepa-Medrak: Kieleckie Srodowisko dziennikarskie 1989-1999; Maria Siuda ,,Prasa
kielecka w latach 1989-1999”).

O prasie lokalnej Trojmiasta pisze Wiktor Peplinski (,,Gdanski rynek prasowy po dzie-
sieciu latach przeobrazen”), Ptocka - Wiestaw Konski (,,Ptockie tygodniki w okresie
przemian w latach 1990-2000”), Poznania - Jan Zatuski (,,Prasa w Poznaniu - dziesie¢ lat
pdzniej”), Leszna i okolic - Ewa Jurga (,,Prasa lokalna Ziemi Leszczynskiej”), Lublina -
Lidia Pokrzycka (,,Prasa Lubelszczyzny w latach 1989-1999”), wreszcie o fenomenie pra-
sowym z okolic Ponidzia - Ewa Pawelec (,,Kurier Chmielnicki” 1999 - Droga do samo-
dzielnego tytutu”).

Sporadycznie za$ pojawiajg sie rozwazania o przemianach rozgto$ni radiowych, publicz-
nych i prywatnych (por. Jan Swiderski ,,Kryzys regionalnego radia publicznego na przykia-
dzie Dolnego Slaska™). Zastanawia brak w omawianej publikacji powazniejszych opracowan
0 przemianach w telewizji po 1989 roku. Artykuty dotyczace przemian mediow lokalnych
tez nie uwzgledniajg catego kraju. Te uwagi nalezy traktowac jako postulaty badawcze do
realizacji w najblizszych latach. Zastanawia ponadto tonacja koncowych komentarzy w po-
szczegdlnych artykutach. Na og6t nie majg one optymistycznego charakteru, raczej wskazujg
na trudnosci i zjawiska o wydZzwieku negatywnym, takie jak np. komercjalizacja medidw,
spadek odbiorcéw, koncentracja rynku radiowego prasowego (por. Agnieszka Dmowska
,Lobbing jako forma dziatania grup interesow za posrednictwem mediow”).

W artykutach poswieconych dziataniu cenzury i autocenzury autorzy chetnie korzystaja
z regionalnego materiatu historycznego, pochodzacego nawet z XIX wieku (Marceli Kosman
~Cenzura i autocenzura - w refleksji historyka”; Joachim Glensk: ,,Cenzura prasowa na Sla-
sku - wczoraj i dzi$”). Materiat historyczny, nieco pdzniejszy, bo pochodzacy z lat pie¢dzie-
sigtych naszego wieku, postuzyt innym autorom w rozwazaniach o istocie cenzury (Danuta



Kepa-Figura, Pawet Nowak ,Nowa epoka, stary jezyk? - Srodki perswazyjne przed i po
zniesieniu cenzury”). Zastanawia jednakze konkluzja tych zabiegéw: Pojawienie sie wjezy-
ku politykdw nowych metafor pojeciowych [...] nie wptywa w zasadniczy sposéb na osta-
teczng ocene konsekwencji faktu zniesienia cenzury dla komunikacji medialnej. O fraze-
ologii i metaforyce w tekstach politycznych pisze takze Katarzyna Olejnik (,,Pluralizm jezy-
ka w kampanii wyborczej polskiej prawicy w 1997 roku™).

O wptywie postepu technicznego na polska transformacje medialng na przetomie wiekow
traktujg artykuty Kazimierz Serwina (,,Rozwdéj nowych mediéw po 1989 roku w Polsce na
przyktadzie Internetu”) i Wiestawa Sonczyka (,,KOSMOS - pierwsza sie¢ radiowa w Polsce.
Proba charakterystyki i oceny”). Sg to oczywiscie zagadnienia, ktore doczekajg sie petnej
prezentacji w najblizszych latach.

Materiaty posesyjne opublikowano bardzo szybko. Juz teraz wyniki zaprezentowanych
badan moga by¢ inspiracjg dla wielu osdb zajmujacych sie wspbtczesng transformacjg me-
dialng w naszym kraju. Jak stusznie zapowiadat Barttomiej Gotka: Medioznawstwo stato sie
dziedzing wiedzy nieodzowng jako Zrddio ekspertyz dla zasadniczych decyzji w zakresie
medidw.
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